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Den kvantitativa innehallsanalysens syfte ar att undersoka hur televisionens
miljojournalistik sag ut i Rapport ar 2006, vilket ar en uppfoljning av tva
tidigare studier som har gjorts vid JMG — Grona nyheter (1996) av Monika
Djerf Pierre samt Fragan som forsvann? (2000) av Axelsson och Pettersson.
Den kvalitativa textanalysens syfte &r att undersoka vilka narrativ som
forekommer i nyhetsinslag om klimatfragan i Rapport ar 2006, samt om och i
sa fall hur detta kan leda till en hegemonisk representation av en specifik
miljoideologi.

Kvantitativ innehallsanalys respektive kvalitativ textanalys

Den kvantitativa innehallsanalysen bygger pa ett totalurval av
miljoinslagen i Rapports huvudséndningar ar 2006.

Den kvalitativa textanalysen bygger pa ett urval av miljéinslag som
behandlar klimatfragan och ar hamtade fran ovanstaende urval.

Den kvantitativa innehallsanalysen: Miljojournalistikens dagordning har
generellt sett inte genomgatt ndgra omvalvande forandringar sedan ar 2000,
men visar tecken pa att ha forstarkt den “privatisering” av miljofragan som
har observerats av tidigare studier. Miljofragan &r etablerad och normaliserad
pa den miljojournalistiska dagordningen, och milj6journalistiken har gatt mot
att alltmer ta upp allméanna miljoproblem och -fragor pa dagordningen.
Dessutom har miljéjournalistiken, i dverensstammelse med journalistiken i
allmanhet, gatt mot en rapportering som alltmer fokuserar pa att beréra
publiken. Detta astadkoms framst genom en personifiering av nyheterna,
vilket bidrar till privatiseringen av miljofragan.

Den kvalitativa textanalysen: Klimatfragans narrativ i Rapport ar 2006
inrymmer endast delvis en kommersialiserad miljéjournalistik. Vissa faktorer
stammer val 6verens med en 6kad kommersialisering, medan andra &ar
traditionella uttryck for public service-journalistik, vilket stimmer med den
svenska TV-journalistiken generellt. | narrativen dominerar de
marknadsorienterade miljéideologierna, samtidigt som de kritiska knappt
forekommer alls. Narrativen ar inte kritiska till miljéideologierna, utan dessa
ar den naturliga vagen. Pa sa satt kan man se inslagen om klimatfragan som
de dominerande miljoideologiernas hegemoniska instrument. Slutsatsen &r att
den ekologiska moderniseringen forefaller premieras i inslag om
klimatforéandringarna.
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1. Inledning

Ibland kan man hora folk muttra att de inte ser pa TV-nyheterna for att det "anda bara ar en
massa krig & elande”, att det bara ar "de dar politikerna som pratar gallimatias”. Eller varfor
inte den gamla klyschan "det ar ju anda bara samma saker hela tiden”. Det har ar naturligtvis
overdrifter och generaliseringar med mer underhallning &n allvar i sig. Men de pekar dnda
mot att journalistiken kan uppfattas som statisk och nyhetsprogrammen pa TV som mer eller
mindre standiga upprepningar av samma skeenden. Mer teoretiskt uttryckt skulle man kunna
séga att TV-nyheternas dagordning och narrativ ar element som spelar stor roll for vad vi
uppfattar som viktigt i samhéllet. Genom det senare kan journalistiken ocksa konstruera olika
ramar for var tolkning av de handelser som den beréttar om. Det hér gor att det ar saker som
ar mycket intressanta att undersoka och forsoka forklara. Vad som gor det hér arbetet annu
mer intressant ar att det &r miljéjournalistik som studeras, vilket ar forhallandevis sallsynt och
darmed ett ganska sa outforskat omrade. Dock har nagra studier vid JMG riktat
(under)sokarljuset mot detta, och med den har uppsatsen ar ambitionen att kunna sprida
ytterligare upplysning 6ver den svenska televisionens miljéjournalistik.

| den har uppsatsen presenteras tva undersokningar. For det forsta en kvantitativ
innehallsanalys av miljéinslagen i Rapport ar 2006. Detta &r en uppfoljning av resultaten fran
Grona nyheter (Djerf Pierre 1996) och Fragan som forsvann? (Axelsson & Pettersson 2000),
vilka bada studerar televisionens miljojournalistik. En viktig utgangspunkt, férutom en
ordentlig bakgrund, ar har dagordningsperspektivet. For det andra har en mindre, kvalitativ
textanalys gjorts av miljoinslag som behandlar klimatfragan. | den har undersoks
miljojournalistikens narrativ och ideologiska representation av en specifik miljofraga.

Sammantaget ges med andra ord en god bild av miljojournalistiken pa atminstone SVT
under 2006. Men vissa faktorer gor att resultaten, fran framst den kvantitativa studien, kan
sdga nagot om televisionens miljojournalistik generellt. Bland annat mediets generiska
konventionalitet och det faktum att nyhetsprogrammen till ganska stor del tar upp samma
héndelser.

Avslutningsvis ska det bara sdgas nagot kort om uppsatsens upplaggning. Det som kanske
overraskar litet ar att bakgrund och teorikapitel & sammanslagna. Forklaringen ar att saval
miljojournalistiken som miljons funktion i politik och det allménna samtalet hér ses som dels
en historisk kontextualisering, men ocksa som ett slags teoretiska utgangspunkter. A ena sidan
eftersom uppsatsen delvis ar en uppfoljning av tidigare studier, vilket gor att det blir extra
viktigt att kontextualisera forstaelsen for miljojournalistiken och dess férutséttningar. A andra
sidan ger det har en majlighet att fora teoretiska utgangspunkter for journalistik och miljo
direkt till en vardagspraktik, och sa att sdga visa hur dessa har synts i de historiska och
samtida kontexterna. Det har kapitlet belyser ocksa mycket av den tidigare forskning som har
skett pa omradena. | dvrigt ar det en traditionell upplaggning av innehallet som praglar den
har uppsatsen, sa det ar val lika bra att dra igang direkt med det ovan omtalade kapitlet.



2. Kontextualisering och teoretiska perspektiv

2.1 Nyhetsprogram i Sveriges television — En historisk dversikt

Né&r Sveriges Radio bdrjade med reguljara TV-sandningar i Sverige 1956 sdndes det endast
cirka tio timmar per vecka av vilka bara en liten del var aktualitets- och samhallsprogram och
bland dessa var TV-journalen (1955-1958) huvudprogram (Djerf Pierre & Weibull 2001:125).
Inslagen var synnerligen praglade av de filmjournaler som visades pa biograferna. Inte minst
pa grund av den tillgangliga tekniken som gjorde att man till viss del fick ta det som gick att
fa tag pa och lagga till en speakertext dver bilderna. Dock introducerades vid den har tiden
den forsta bandspelaren med mojlighet att spela in rorliga bilder med synkroniserat ljud,
vilket gjorde att man allt mer kunde ga ifran inslag med karaktéren av journalfilmer och
istallet visa bilder med autentiskt ljud. Bland annat detta var anledningen till att TV-journalen
blev mer och mer nyhetsinriktat med mer reportage och intervjuer (ibid:125f).

Men ute i TV-vérlden hade nyhetsmagasinet etablerats som programform och hosten 1958
startade Aktuellt med tre tjugo minuter langa program i veckan. Dock hade man &nnu ingen
specifik nyhetsredaktion utan 1ag under aktualitetssektionen. Det var fortfarande svart att fa
tag pa rorliga bilder sa det var inte ovanligt att journalinslag férekom i programmet
(ibid:128ff). Under borjan av 1960-talet utokas nyhetssdndningarna successivt och 1962
sander Aktuellt tvd ganger per dag fem dagar i veckan. Innehallet i Aktuellt vid den hér tiden
praglades av olyckor, brott, kultur och néjen som uppgick till dver 40 procent av
sandningarna, vilket kan jamforas med radions Dagens Eko dar motsvarande innehall utgjorde
ungefar 20 procent. Svenska samhéllsfragor som ekonomi, politik och sociala fragor utgjorde
under 15 procent av innehallet i Aktuellt (ibid:153).

1969 startade TV2 och Rapport sag sandningslampan lysa for forsta gangen. Ambitionen var
att det skulle vara ett kommenterande nyhetsprogram som sande ett tjugo minuter langt
program fem dagar i veckan. Rapport innehdll l1angre reportage och studiokommentarer och
man hade inga upplésta nyhetstelegram — det tog TV-Nytt hand om (ibid:219). Efter en viss
omstrukturering av nyhetsarbetet pa SVT stod det 1972 klart att nyhetsredaktioner skulle
inrattas pa saval TV1 som TV2. | den senare kanalen hade man Rapport som fortsatte som
nyhetsmagasin medan TV1 startade en ny version av Aktuellt som dock liknade Rapport mer
an sin foregangare med samma namn. Bada nyhetsprogrammen handlade nu i stor
utstrackning om analys, kommentar och fordjupning (ibid:227).

I Rapport prioriterades vid den har tiden det talade ordet och studiointervjuer och
studiodebatter var frekvent forekommande programpunkter. Dessutom innehdll programmet
vid den har tiden manga langa reportage och ofta framtradde journalisterna med kommentarer
och analyser i studion.

Den uttalade ambitionen var att det sensationella eller bildméassigt spektakulara inte skulle fa styra
nyhetsurvalet. Viktigheten skulle alltid vara dverordnad i nyhetsarbetet och *gubbar i rutan’ var inget
problem om bara det som sades var viktigt. (Djerf Pierre & Weibull 2001:234)

Denna sa kallade viktighetsprincip innebar att cirka 80 procent av Rapports nyheter bestod av
samhallsfragor saval in- som utrikes. Latta och sensationsinriktade nyheter som noje
respektive olyckor och brott utgjorde bara ungeféar 10 procent av inslagen (ibid:234f). Med
andra ord forandrades nyhetstankandet inom televisionen radikalt pa bara drygt tio & om man
jamfor med hur innehallet i Aktuellt fordelades i bérjan av 1960-talet (se ovan). Sedermera
inrattades dven en annan grundprincip som géllde begripligheten. Har handlar det om att vid



nyhetsvarderingen ta fram de nyheter som &r av intresse for manga och pa lang sikt, samt att
presentera detta pa ett satt sa att s& manga som mojligt forstar nyheterna, exempelvis genom
intervjuer, bakgrunder och animationer (ibid.).

Vart att ha i atanke nar man ser tillbaka pa den hér tiden ar att de bada kanalerna inom
Sveriges Television konkurrerade med varandra om tittarna. | borjan av tvakanalssystemet
forlades saledes ofta publikdragande program av underhallningskaraktar i den ena kanalen
samtidigt som den andras nyhetsprogram sandes. Konkurrensen mellan de bada public
service-kanalerna fortsatte sedan fram till 1996, aven om sjélva konkurrenstanken blev mer
nedtonad genom aren (se t.ex. Jonsson & Stromback 2007:56f; Djerf Pierre & Weibull
2001:308f). De bada nyhetsprogrammen har emellertid alltid haft olika profiler och det ar
nagot som har kvarstatt trots att de har integrerats alltmer i SVT som koncern. Aktuellt har
varit programmet med fordjupningar och debatter och man har exempelvis ofta gaster i
studion. Rapport har istallet statt for en mer heltadckande nyhetsbevakning med bredd som
ledord. Ar 2000 skedde en stérre omorganisering som bland annat innebar att
nyhetsmedarbetarna inte langre tillndrde specifikt Aktuellt eller Rapport, utan en central
nyhetsdesk. Ett ar senare sags ett konkret resultat av omorganiseringen i rutan da man bérjade
sanda alla nyhetsprogram fran olika delar av samma studio, samtidigt som man férandrade
grafiken och vinjetterna (Jonsson & Stromback 2007:57). Profileringen av de bada
programmen kvarstod dock och trots detta, samt det faktum att man har varit mer eller mindre
uttalade konkurrenter, sa har innehallet varit tamligen likartat.

Tidigare studier har dock visat att likheten i urval av handelser ar stor, och under perioden 1991-2000 tar
néstan vart tredje inslag i Rapport, Aktuellt och Nyheterna upp en nyhetshandelse som samtliga tre program
rapporterar om. Knappt halften av inslagen tar upp en nyhetshéndelse som endast férekommer i ett program.
Public service-programmen Rapport och Aktuellt ar de som liknar varandra mest i urvalet av nyheter.
(Jonsson & Stromback 2007:125f, efter Jénsson 2004:197)

2.1.1 Utbudet av nyhetsprogram

Aven om det totala TV-utbudet i Sverige har okat sedan avregleringen for knappt 20 &r sedan
har det inte skett ndgon storre forandring av andelen nyhetsprogram som sénds. Att den
kommersiella TV-marknaden skulle paverka innehallet i public service-utbudet kan man inte
komma ifran, men undersokningar har visat att farhagorna om att nyhets- och faktaprogram
skulle bli undantrangda av underhallning inte har besannats. Andelen nyhetsprogram i SVT
har legat relativt konstant omkring femton procent per ar mellan 1998 och 2004, forutom en
6kning upp till mellan 20 och 25 procent 2001 och 2002, vilket till stor del forklaras av att det
var val det senare aret. Under samma period 1ag TV4 pa i stort sett samma andelar undantaget
okningen i borjan av 2000-talet (Jonsson & Strombéck 2007:66, efter Asp 1999-2005). Ar
2004 sandes cirka 20 timmar nyheter per vecka i SVT, vilket var en 6kning med 3 timmar
fran ar 2001. 1 TV4 minskade antalet nyhetstimmar fran omkring 16 till drygt 14 timmar per
vecka under samma tid (ibid.). Det ar dock viktigt att papeka att &ven om inte andelen
nyhetsprogram har forandrats sa har utbudet okat. Detta beror framst pa att fler kanaler finns
tillgangliga via saval kabel- och satellit-TV som Internet. Dessutom har bade SVT och TV4
okat antalet nationella nyhetssandningar per dag under ungefér de senaste tio aren. Men
samtidigt har de traditionella huvudséndningarna alltid legat fast under prime-time och fortsatt
vara viktiga punkter for nyhetsformedling i det markbundna TV-natet.

2.1.2 Publiken

Rapport har i princip alltid haft en stor publik, vilket inte andrades av konkurrensen fran de
kommersiella kanalerna, dar det bara har varit TV4 som haft ett kontinuerligt nyhetsprogram



som i realiteten kunnat ta upp kampen om nyhetspubliken med public service-programmen
Aktuellt och Rapport. Siffror fran de SOM-undersokningar vid Goteborgs universitet som
gjorts mellan 1990 och 2004 visar att 40-45 procent av befolkningen anger att de ser Rapport
minst fem dagar i veckan, vilket gor det till Sveriges mest sedda nyhetsprogram pa TV under
perioden. Dock har Aktuellt knappat in sedan millennieskiftet och ar 2004 lag bagge
programmen pa drygt 43 procent vardera. TV4:s Nyheterna har sedan starten 1992, da endast
tolv procent tittade minst fem dagar i veckan, kommit upp till omkring 32 procent 2004
(Jonsson & Strémbéack 2007:76f).

De som tittar pa SVT:s nyhetsprogram &r i allmanhet aldre och hogutbildade, medan de som
ser pa nyhetsprogram i TV4 och TV3 generellt sett &r yngre (ibid.; Nilsson 2006).

2.1.3 Trender och tendenser i den nutida TV-journalistiken

Nar kommersiella etermedier borjade sanda i Sverige for omkring tjugo ar sedan
intensifierades diskussionen om och pa vilka satt journalistiken riskerar att kommersialiseras.
Jonsson och Strémbéack (2007) har i en studie om TV-journalistik i nyhets- och
samhéllsprogram mellan 1990 och 2004 undersokt detta, och funnit att kommersialiseringen
inte ar sa pafallande som man ofta utgar ifran. Naturligtvis har den kommersiella televisionen
paverkat saval journalistiken som mediet i sig. Men det finns inga beldgg for att den 6kade
konkurrensen har lett till en 6kad kommersialisering som har gett en férsdmrad journalistik
och en samre fungerande demokrati. En sadan modell har inte sallan dykt upp i debatter om
TV-journalistiken efter att TV-marknaden avreglerades (ibid:263f). I slutsatserna av sina
undersokningar menar Jonsson och Strombéck (ibid:264) dock att en sadan tankemodell inte
bara &r ”...teoretisk otillracklig och alltfor férenklad; den saknar dessutom stod i
verkligheten”.

Men utan att dra sa langtgaende slutsatser som en forsamrad demokrati sa kan man observera
vissa aspekter i TV-journalistikens innehall och form som &r tecken pa en kommersialisering.
Huruvida denna &r bra eller dalig ar har egentligen ointressant. Det intressanta a&r om den star
att finna och hur den i sa fall uttrycker sig.

2.2 Miljojournalistik i svensk television — en historisk dversikt

| Grona nyheter (1996, se fr.a. s 357-375) delar Djerf Pierre in den svenska televisionens
miljojournalistik i tre huvudepoker — den speglande, den kritiskt dokumenterande och den
populariserade — och det ar den uppdelningen som féljande avsnitt i huvudsak bygger pa.

2.2.1 Den speglande miljojournalistiken 1961 — 1969

Under 1960-talet blir arbetet med TV mer och mer professionaliserat och sa dven
journalistiken inom det nya mediet. Det &r dock vért att komma ihag att det 1961 endast hade
bedrivits reguljara TV-sandningar i Sverige i fem ar, och att man i ganska hog utstrackning
fortfarande forlitade sig pa gamla formsprak och tekniker. Till exempel var biografernas
journalfilmer annu en vanlig modell for inslagen pa TV. Under den har perioden &r det ocksa
mycket ovanligt med miljoreportage av modern karaktar och istallet dominerar tre sorters
inslag om miljoéforhallanden (Djerf Pierre 1996:123ff).

— Reportage om nya forskningsprojekt eller aktuella forskningsron. Det ar bl.a. vanligt
att skildra forskningsarbetet genom besok pa forskarens arbetsplats dar denne ocksa
intervjuas i rollen som expert och blir reportagets centralaktor.



— Konferensrapporter — vanligen en reporter som bestker en vetenskaplig eller politisk
konferens och ger ett referat fran denna samt intervjuar deltagare.

— Paplatsenskildring av ett miljoproblem. Den hér typen &r mest lik dagens
miljoreportage och handlar exempelvis om lokala luft- och vattenféroreningar och
aven hér &r expertintervjun central. Intressant &r att bilder av reell miljoforstoring &r
ovanligt och istéllet prioriteras bilder fran orten i fraga. Pa sin h6jd kunde det
forekomma bilder av smutsigt vatten eller doda fiskar.

Dock fanns det &nnu ingen sérskild ambition att granska eller avsl6ja saker och ting i
nyhetsarbetet, vilket kanske tycks markligt sett med dagens dgon. Istéllet ville man i mangt
och mycket spegla skeenden och processer i samhaéllet. Miljojournalistiken gick framfor allt
ut pa att formedla och forklara for medborgarna vad som hande inom miljdomradet:

Det var en journalistik som genom rapporter och referat ville spegla den aktuella handelseutvecklingen inom
miljopolitiken och miljéforskningen. [...] Férmedlingen av faktauppgifter och en omfattande
handelserapportering prioriterades framfor granskning, kritik och analys. (Djerf Pierre 1996:359)

Det har innebar att makten 6ver problembeskrivningen av miljoforhallanden i stort sett alltid
hamnade hos nyhetskallorna, som vid den har tiden i princip utgjordes av den vetenskapliga
expertisen. Dessutom tillats experten ofta oredigerat framféra sina asikter, vilka séllan
ifrdgasattes. Situationen paverkades naturligtvis ocksa av att det inte fanns nagra sarskilda
miljoreportrar vid televisionen som var insatta i sakfragorna. Med andra ord hade sallan
reportern den kunskap som kravdes for att ifragasatta experten om man nu hade velat det.
Dock blir det under 1960-talet vanligare att journalisterna kommer med foljdfragor som
kraver preciseringar av svaren och ska alltsa inte ses som passiva gentemot
intervjupersonerna. Det var framfor allt tva journalistroller som forekom i miljoinslagen under
den har perioden. Den som dominerade var ”...rapportoren eller referenten, dar journalisten
fungerade som en osynlig och neutral dverberéttare till de bilder som visades” (ibid:128).
Saval spraket som forhallandet till intervjupersonerna var neutralt och distanserat och
overberattaren lade inte in ndgra personliga kommentarer.

| vissa reportage kunde pedagogrollen skdnjas. Det hér var en journalist som ”...inte gjorde
ansprak pa nagon egen expertis. Hon var istallet formedlaren som atergav experternas
uppfattningar utifran det etablerade kunskapslaget™ (ibid.). Som namnet antyder var
pedagogens framsta syfte att formedla expertkunskap pa ett satt sa att folk forstod, och inte att
kritisera och ifragasatta. Det ar dock viktigt att ha i dtanke att inte heller andra institutioner
eller organisationer i samhallet var sérskilt kritiska mot de radande kunskaperna eller de
etablerade experterna. Pa ett satt ar det alltsa inte speciellt underligt att miljojournalistiken i
det nya TV-mediet var forhallandevis oséker pa hur man skulle behandla miljéfragorna
eftersom detta egentligen praglade samhéllet i allmanhet, forutom forskare och andra experter
som givetvis blev oumbérliga kallor for atminstone televisionens miljojournalistik. Men under
den héar perioden saddes frona till den miljojournalistik som pa sjuttiotalet skulle borja vaxa
upp och som fram emot attiotalet skulle visa sig vara en egen journalistisk genre i full blom.

2.2.2 Den kritiskt dokumenterande miljéjournalistiken 1970 — 1991

P4 1970- och 80-talen etablerade sig miljojournalistiken mer och mer som en journalistisk
genre i den svenska nyhetstelevisionen. | samklang med den allménna journalistiska

utvecklingen var journalisterna nu mer drivna av att kritiskt granska exempelvis politiska
aktorer och att avsloja missforhallanden. Sextiotalets journalistroll i miljdinslagen ersattes



under den har perioden av en aktiv och kritisk roll dar journalisten stallde tuffare fragor och
till exempel forsokte fa intervjupersonen att komma med l6ften och binda sig vid vissa
standpunkter (Djerf Pierre 1996:228). Samtidigt blev pedagogrollen annu starkare och att
forklara krangliga (vetenskapliga) resonemang pa ett begripligt satt var bland det viktigaste i
miljoinslagen.

Det blev ocksa viktigare med konkreta bildbevis i miljdinslagen och det skapades ett
formsprak dar realistiska-dokumentara miljobilder hade stor betydelse. Djerf Pierre
(1996:239) menar till och med att det under sjuttiotalets tidiga del utvecklades en realism i
miljoinslagen som stundtals fick karaktéaren av ett slags "miljépornografi”. Fran att pa
sextiotalet ha varit ytterst restriktiva med realistiska bilder av miljoforstdring gjorde man nu
helt om och nu skulle miljoéhoten ...visas i bild i allt sitt elande. Ju hemskare bilder och ju
allvarligare skador, desto mer angeléget var det att ta med dem i programmet” (ibid.).

Dock fortsatte miljoinslagens bildsprak att utvecklas och under senare delen av 1970-talet och
i borjan pa 1980-talet var "miljopornografins” dagar raknade. Det blev nu legitimt att aven se
till bildernas estetiska kvaliteter och naturen kunde visas for sin skdnhet, &ven om dessa bilder
ofta anvéandes som talande kontraster till de som skildrade miljéforstoringen.

Forskar- eller expertintervjun var fortfarande ett centralt moment i miljéinslagen, men nu
hade man lamnat laboratorier och kontorsmiljoer och istallet gatt ut i sjalva naturen. Det blev
populart att befinna sig i den verklighet som diskuterades, vilket Djerf Pierre (1996:239)
beskriver som att skildringen av forskaren som laborator nu byttes ut mot den som
skogsmulle. Men trots att forskare och myndighetsexperter var vanliga auktoriteter i
miljoinslagen under den hér perioden, sa borjar det bli vanligare att privatpersoner ges andra
roller an den som deltagare i enkater pa stan. Till exempel kunde journalisten stalla den
enskilda méanniskans erfarenheter mot den kunskap som i regel presenterades av experterna.
Ofta skildrades detta som den ”lille mannens” kamp mot makten och i huvudsak var det ett
konfliktperspektiv pa samhallet som dominerade miljoinslagen, dar kritik mot experter och
makthavare var ett dterkommande tema.

Till detta 6vergripande kritiska forhallningssatt kom televisionens miljojournalistik under
perioden att préaglas allt mer av en stravan efter att géra dramatiska avslojanden. Djerf Pierre
(1996:252) menar att detta kan ses i forandringar av journalisternas uttryckssatt som innebér
att man pa sjuttiotalet "avslojade” exempelvis miljogifter — pa sextiotalet "upptacktes” de. Det
har vittnar ocksa om journalisternas dkade vilja att ta stallning, om &n implicit, for naturen,
miljon och den vanliga ménniskan, och generellt sett vdnda sig mot experter, makthavare och
andra som kunde avkravas ansvar och kanske till och med avsléjas som miljébovar. Enligt
Djerf Pierre (ibid:370) gav detta en ”patosjournalistik” dar stallningstagandet for naturen mot
profithunger var en naturlig foljd av de journalistiska idealen. Dock minskade
konfliktperspektivet under 1980-talet och kvar var framfor allt ett el&ndesperspektiv, dar det
tycktes rada konsensus i samhallet om faran med miljoforstoring, samt att miljéproblemen
inte langre kunde ses som isolerade handelser utan ofta kunde kopplas samman i storre
problembilder.

I och med att man gick fran ett speglande till ett kritiskt granskande nyhetstankande
forandrades ocksa framfor allt forhallandet mellan journalisterna och nyhetskallorna.
Journalisterna fick storre utrymme att sjalva valja ut samhallsproblem samt hur dessa skulle
tolkas och skildras. Det senare fick 6kad betydelse genom att nya uttrycksformer som
studiodebatter och kommentarer introducerades, vilket gjorde att det 6ppnade sig nya
mojligheter for att beskriva komplicerade miljoforhallanden. Dessutom anstélldes under
perioden specialiserade miljéjournalister som genom sin &mneskompetens béttre kunde
ifrdgasatta experterna och kritiskt granska olika miljoproblem. De har faktorerna gjorde att
journalisterna nu kunde paverka problembeskrivningen i miljofragor och inte bara formedla
den som gavs av nyhetskéllorna. Periodens olika forandringar i saval samhallet som inom
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journalistiken och nyhetsorganisationerna gav en mycket viktig grundldggande forandring i
det (miljo)journalistiska arbetet: "Det skedde déarmed en forskjutning av beskrivningsmakten
pa miljoomradet fran nyhetskallorna — aktérerna inom de dominerande institutionerna i
miljopolitiken — till journalisterna.” (Djerf Pierre 1996:371)

Televisionens miljojournalistik var nu en egen journalistisk genre med vél insatta
specialiserade reportrar som kritiskt granskade miljofragor och relevanta makthavare, och
som ville formedla klara fakta pa ett begripligt satt till tittarna. Men under 1980-talets slut och
1990-talets inledande ar skulle det svenska TV-landskapets egen miljé komma att forandras i
grunden nar kommersiell TV borjar sandas, vilket i olika hog grad paverkar innehallet och
aven miljojournalistiken.

2.2.3 Den populariserade miljojournalistiken 1991 — 1994

For miljojournalistiken medférde det nya televisionssystemet i Sverige ett nytt kommersiellt
nyhetstankande som naturligtvis marktes i Nyheterna men ocksa i Rapport och Aktuellt, vilket
tog sig uttryck genom en fokusering pa underhallning, eller njutning, och relevans i saval
urvalet som presentationen av nyheterna. Djerf Pierre (1996:374) utgar fran att popularisering
ar ett begrepp som forknippas med kommersialiseringen:

Populara nyheter antas da motsvara huvudkriterierna for den populara smaken, namligen relevans och
njutning. Relevansaspekten innebér t ex att nyheterna kopplas till publikens vardagliga erfarenheter och ger
manniskor mojlighet till identifikation. Njutningsaspekten innebdr bl a att journalistiken bejakar nyheternas
underhéllningskvaliteter och skapar engagemang, kanslor och upplevelser hos publiken.

En miljojournalistik som alltmer syftade till att underhalla manniskor, och ta upp sadant som
de kunde kanna igen sig i, var naturligtvis tvungen att 6verge mycket av den
elandesrapportering som hade dominerat under 1980-talet. Istéllet gick miljojournalistiken pa
saval TV som inom andra medier ”...mot en konkret, mer konsumtionsorienterad och positiv
vardagsjournalistik” (ibid:375).

Men ocksa en forandrad syn pa miljon och miljoproblemen i samhallet var en viktig faktor
for miljojournalistikens popularisering. Nu flyttades ndmligen miljodebattens och
miljopolitikens problemuppfattning fran bland annat produktionsprocesser och utslappsnivaer
mot exempelvis konsumtionsfragor, ny teknik och nya miljévanligare livsstilar. Samtidigt tog
journalisterna ett &nnu stadigare grepp om makten éver problembeskrivningen i férhallande
till experter och 6vriga nyhetskallor nédr de sjalva figurerade som experter, ofta i
studiointervjuer dar de kommenterade ett inslag. Den hér nya expertrollen kompletterade den
som pedagog och tillat att journalisten uttalade sig utifran sin egen amneskunskap.

Under den hér perioden forefoll den journalistiska rollen som Gverberéttare vara langt borta
nar man istallet ville beratta mycket med bildsattningen, som inte hade nagon forklarande
speakertext utan helst skulle tala for sig sjalv. Bilderna skulle dessutom ge visuella
upplevelser och vara njutbara.

Att skapa kanslor och engagemang hos publiken var viktiga ingredienser i nittiotalets
miljojournalistik, dar identifikation och vardagsrelevans var honnérsord som préaglade
miljoinslagen. Darfor var det inte sa konstigt att det nu blev allt vanligare att privatpersoner
var reportagets utgangspunkt och da inte bara som offer fér miljoforstoring eller som
enkéatdeltagare. Nu skildrades enskilda méanniskor ocksa som kloka, aktiva och kunniga med
formaga att sjalva gora nagot at miljoproblemen. Dock foérekom det fortfarande kritiskt
granskande inslag som nu ocksa de ofta handlade om att réra upp kanslor och utkrava
personligt ansvar fran makthavare. (Jfr 2.2.4; 2.3 ang den kommersialiserade journalistiken)
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2.2.4 Dagens miljojournalistik — berérande konsumtion i fokus?

| uppsatsen Till salu: Ett gront samvete (2005:24) for Hedman fram tanken pa att den
populariserade miljojournalistiken kan byggas ut till den konsumtionsinriktade
miljojournalistiken under perioden 1991 till 1998. Férutom Djerf Pierres resonemang i Grona
Nyheter (1996) bygger det har pa slutsatser fran Hermansson (2002), som i sin avhandling Det
atervunna folkhemmet bland annat kommer fram till att synen pa miljon i TV-journalistiken
har svangt:

Miljofragan gestaltas inte langre i tevejournalistiken som ett problem for samhéllssystemet i slutet av 1990-
talet inom den konsumtionsorienterade miljodiskursen, utan som en losning bade pa Sveriges ekonomiska
problem och globalt. (ibid:300)

Aven Jonsson och Strombiack (2007:269f) betonar att TV-journalistiken har forandrats sedan
TV-marknaden avreglerades for drygt 20 ar sedan. Deras undersokning visar forvisso att
kommersialiseringen av journalistiken inte ar sa utbredd som det stundtals paskins i debatten,
men ocksa att det har blivit ”...allt viktigare for TV-journalistiken att berdra och ha en néra
relation till tittarna” (ibid.). Detta innebér till stor del att beratta pa ett satt som vacker kanslor
oavsett om innehallet handlar om att informera, granska eller tolka. Det har egentligen mindre
betydelse vilka kanslor som det journalistiska innehallet formedlar till publiken. Huvudsaken
ar att de ”...inte blir uttrdkade. Berora bor darfor ses som ett centralt nyckelord for
beskrivningar av den nutida journalistiken”. (ibid:270).

Axelsson och Pettersson (2000) fastslar i sin uppsats att miljofragan annu inte har férsvunnit
fran mediernas dagordning. Istéallet har till och med en abstrakt fraga som véxthuseffekten,
vilket vanligen rimmar illa med medielogiken, tagit sig in i toppen av miljéjournalistikens
rapportering av miljoproblemen. Med ovanstaende resonemang i atanke blir det intressant att
se vilka &mnen som tas upp av miljéinslagen i Rapport under 2006, vilket den kvantitativa
studien behandlar. Men ocksa hur miljéjournalistiken forhaller sig till dels en
konsumtionsinriktning, dels till en stravan efter att beréra publiken. Detta behandlas framst i
den kvalitativa delen av foreliggande arbete, d&ven om vissa variabler i den kvantitativa
analysen kan ge en fingervisning om de har perspektiven.

Ovan har det redogjorts for framfor allt miljojournalistikens innehallsliga aspekter. Nedan
fortsatter vi dock med en titt pa hur dagens journalistik uttrycker sig. Nar inte annat anges sa
bygger genomgangen pa Jonsson och Stromback (2007:157ff).

2.3 Formmassiga aspekter i dagens TV-journalistik

Sensationshojande sprak ar ett typiskt exempel pa hur journalistiken kan forsdka skapa
dramatik och intresse i formedlingen av en nyhetshéndelse. Starka ord som spetsar till och
forenklar — med medielogikens terminologi — véljs i det hér fallet framfér mer sakliga och
neutrala. "Katastrof”, “duell”, ”larm” och ”chock” &r alla klassiska exempel pa
sensationshojande sprak. Nar det galler TV-mediet specifikt s& handlar sensationshojande
aspekter exempelvis om att musik, vinjetter och bildvinklar anvands for att dramatisera
nyhetsberéattandet. Dessutom kan en live-rapportering ge konnotationer av nyhetens
omedelbarhet och att nyhetsprogrammet ifraga ar narvarande dar ”det hander”. Jénsson och
Strémbaéck (2007:159) har i sin studie sett att reportrar och nyhetsankare anvander
sensationshdjande sprak i nagot hogre utstrackning vid just sensationsbetonade nyheter som
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till exempel brott, olyckor och skandaler. Dock verkar en intimisering vara mer pafallande &n
sensationshojande sprak da ett mer personligt tilltal anvands alltmer.

Snuttifiering ar en andra formaspekt som brukar ses som ett tecken pa kommersialisering.
Detta gar i korthet ut pa att tittarna inte ska tréttna pa inslaget samtidigt som manga korta
delar i ett inslag ger flera chanser for nytillkomna tittare att forsta vad det handlar om. Vidare
innebar snuttifiering att nyhetsprogrammen haller ett hogt tempo, framfor allt genom att
inslagen ar kortare och har manga klipp.

Ett tredje tecken pa kommersialiserade nyheter ar att journalisterna och deras tolkningar far
mer utrymme. Ofta innebar det hér att en beskrivande journalistik ersatts av en tolkande d&r
journalisten sjalv drar slutsatser om ett skeende. Det kan dock vara svart att skilja en personlig
tolkning fran en vars avsikt ar att tillhandahalla en bakgrund genom att ge forslag pa vilka
forklaringar som kan finnas till ndgon handelse. Den senare typen brukar inte forknippas med
kommersiell journalistik, utan &r vanligare inom till exempel public service-nyheter. Den
kommersialiserade tolkningen préglas istéllet av att journalisten syns tydligt och/eller
presenterar egna asikter och varderingar pa ett personligt sétt. Dessutom kannetecknas den hér
aspekten av att journalisten ofta far sista ordet i ett inslag.

Personifiering ar ytterligare ett av kommersialiseringens karaktaristika som ocksa marks
inom medielogiken. Man brukar har tala om att inget intresserar manniskor sa mycket som
andra manniskor, vilket gor att nyheter som fokuserar pa specifika personer med stor
sannolikhet kommer att gora tittarna nyfikna. Dessutom ¢kar ké&nslan av relevans och narvaro
nar nyheterna erbjuder en sa pass tydlig identifikationspunkt som en enskild individ. Darfor
lampar sig det har greppet speciellt val for nyheter som behandlar abstrakta fragor och
hé&ndelser. Forutom detta & som ndmndes ovan journalisternas egen synlighet och grad av
personliga tilltal ocksa en aspekt av personifieringen.

En okad grad av redigering och dramatisering &ar en viktig formmassig faktor nér det géller
tecken pa kommersialisering av TV-journalistiken. Som i fallet med snuttifiering handlar det
aven har om att inte riskera att tittarna tréttnar pa programmet eller inslaget och byter kanal.
For att forhindra detta kan vissa element som syftar till att skapa intresse och spénning
anvandas i beréttandet. Forutom den mer frekventa anvandningen av bilder som
snuttifieringen star for kan det exempelvis réra sig om musik, grafik, animeringar, farre
stillbilder samt rekonstruktioner. Det hdr &r med andra ord en narratologisk faktor i ett
nyhetsinslag, det vill sdga hur man véljer att formedla en beréttelse. Detta diskuteras mer i
avsnitt 2.7 nedan, men har kan det kort ndmnas att alla nyhetsinslag ar en form av beréttande
som nodvandigtvis behover presenteras pa ett eller annat satt. Darfor kan man inte per
automatik satta likhetstecken mellan anvandandet av exempelvis musik och en
kommersialiserad journalistik. Det ar snarare hur man anvander de ovan namnda exemplen pa
redigering och dramatisering som kan sagas vara ett tecken pa en mer kommersiellt inriktad
nyhetsrapportering. Ett exempel skulle kunna vara att ett nyhetsinslag berattar om en héndelse
genom att tillampa en stilistik som i vanliga fall associeras med en annan form av TV- eller
filmgenre. Det skulle kunna vara ett inslag om kriminella som presenteras som en deckargata,
eller en politisk debatt som far formen av ett sportreferat. Det senare ar inte helt ovanligt i
TV-journalistiken, vilket for oss in pa den sista aspekten av kommersialiseringens
formmassiga uttryck som tas upp hér.

Spelgestaltningar av politik ar namligen en av de tva vanligaste journalistiska formerna for
att beratta om politiska handelser och fragor, och nér den 6kar antas det vara ett tecken pa en
okad grad av kommersialisering. Det andra sattet ar ett sakligt tillvagagangssatt dar man
fokuserar pa sakfragan och hur politiska problem kan losas. Att gestalta politiken som ett spel
handlar emellertid om att lagga fokus pa vinnare och forlorare, strategier och kampen om
makt. Det har kopplas ihop med kommersialiseringen av en rad skél. Bland annat kan man pa
sa satt fa mer dramatiserade berattelser, kraven pa publikens kunskap och intresse blir inte
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lika hoga, det ar oftast billigare att producera och pa grund av det okade tempot finns inte lika
mycket tid for research som skulle behdvas for mer sakliga inslag. Som sagt ar detta framfor
allt giltigt inom den politiska journalistiken men det ar en intressant aspekt, som i sin karaktér
har forutsattningar att bli mer anvand inom journalistik som behandlar andra &mnen.

2.4 Miljons plats i politik och samhalle — en historisk dversikt

Fram till och med andra vérldskriget fanns det ingen medvetenhet om miljon i modern
mening och miljévard eller naturskydd var inget som diskuterades. Men under femtiotalet
borjade en ny medvetenhet sprida sig som fick ett brett genomslag i borjan pa sextiotalet,
vilket brukar harledas till Rachel Carsons bok Silent Spring som kom ut 1962 (pa svenska
som Tyst var 1963). Nu blev insikten att 1900-talets 6kade exploatering av naturen kunde vara
problematisk alltmer allmént accepterad och en ny slags miljomedvetenhet uppstod (jfr
Jamison 2003:17, 70). 1972 holl FN en stor miljokonferens i Stockholm och da var
miljomedvetenheten redan relativt val utbyggd bland saval politiker som allméanhet. Dock var
detta en tid som préaglades av en synnerligen dystopisk, stundtals ndrmast apokalyptisk,
miljodebatt och inte minst identifierades manga samhalleliga och industriella foreteelser som
miljoproblem.

Efterkrigstidens ekonomiska utveckling med dess beroende av teknologiska innovationer och dess relativt
oproblematiska syn pa naturvetenskapliga och tekniska framsteg hade visat sig ha svara "bieffekter” eller
konsekvenser nér det géllde den icke-méanskliga miljon. (Jamison 2003:72, efter Commoner 1971)

| Sverige underbyggdes den hér tidens bistra miljésyn och miljodebatt ocksa av televisionens
nyheter, vilket Djerf Pierre visar i Grona nyheter (1996, se fr.a. s 365f for en smf).
Miljoinslagen under sjuttio- och attiotalen utgick ofta fran larmrapporter med mycket negativa
budskap och miljotillstandet beskrevs generellt som akut, katastrofalt och hotfullt

Fran och med 1990-talet har dock tonen i saval miljédebatten som miljojournalistiken
svangt, och de negativa undergangsscenarierna ar nu till storsta delen utbytta mot en
positivare installning som exempelvis framhaller en sa kallad hallbar utveckling, "gron
konsumtion” och ekologisk modernisering (Jamison 2003:18). Det senare aterkommer jag till
nedan. Det har ar en grov genomgang av miljépolitikens, eller miljodiskursens, utveckling
sedan genombrottet pa sextiotalet. Men det gar ocksa att gora en mer precis indelning som
tydligare visar hur den moderna allméanna relationen till miljon har véaxt fram, vilket &r syftet
med genomgangen nedan.

2.4.1 Stadier i 1900-talets miljopolitik

| de flesta industrilander har utvecklingen f6ljt en liknande linje och pa denna kan man skriva
in mer precisa perioder som ger en god bild 6ver hur miljopolitiken och —debatten har formats
till att bli vad den &r idag. Dar inte annat anges bygger det har avsnittet pa Jamison (2003:68-
83).

2.4.2 Uppvaknande: Fram till cirka 1967

Under den har fasen borjade kunskaper om forhallandet mellan naturen och manniskan samt
hennes paverkan pa den forra att vaxa fram. Inom FN lyftes miljéfragor fram vilket kan
maérkas genom att man 1956 bildade IUCN — The International Union for Societies for the
Conservation of Nature, och 1961 grundades Varldsnaturfonden (WWF) for att bland annat
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samla in pengar och ge PR at miljoéfragor. Svenska naturskyddsféreningen (SNF) hade bildats
redan 1909, da framst bestaende av en vetenskaplig och socioekonomisk elit, men under
efterkrigstiden blev det en samlingsplats for naturvénner (Djerf Pierre 1996:97), inte minst
genom starten av ungdomsorganisationen Faltbiologerna 1947. Den hér typen av
organisationer blev under perioden viktiga radgivare till exempelvis staten i miljéfragor.

Det blev vanligare med tvarvetenskapliga forskningsprojekt, &ven om naturvetenskapen
dominerade, och dven pa statlig niva gjordes diverse insatser. Till exempel var ”...Sveriges
regering tidigt ute med att utreda de nya problemen och effektivisera kontrollinstanserna och
lagstiftningen.” (Jamison 2003:71, efter Lundqvist 1971; Jamison 1973). Ett tecken pa detta ar
att man 1965 bildade Naturvardsverket for att fa en ny central organisation pa miljdomradet
(jfr Djerf Pierre 1996:108ff). Miljoproblemen blev nu ocksa férstadda som nationella problem
dar det behovdes statliga insatser och regleringar (ibid:109, efter Lundgren 1991:158).

Men aven om medvetenheten om miljoproblemen blev storre sa var det inte klart hur eller
vilka som skulle I6sa dem, och inte alltid heller om vad som verkligen var att betrakta som ett
miljoproblem. Djerf Pierre (1996:101) menar att miljéfragorna under sextiotalet inte
uppfattades som politiska problem, d&ven om det fanns en relativt allmén kunskap om dem. De
sags i stor utstrackning som vetenskapliga och tekniska problem som experter och
myndigheter skulle ta hand om.

2.4.3 Den ekologiska perioden: 1968 — 1973*

Under den har fasen forstarktes de faktorer som hade borjat synas foregaende period. Framfor
allt ville man nu hitta fram till tekniska I6sningar och det experimenterades en hel del. Bland
annat gjordes forsok med organisk odling och fornyelsebar energi, men &ven inom arkitektur
sokte somliga efter miljovanligare metoder. Efter uppvaknandefasen dar medvetenheten slog
igenom kan man séga att det under den ekologiska perioden fanns en vilja att ta tag i
miljoproblemen mer konkret. Ett exempel pa detta & FN:s miljokonferens i Stockholm 1972
som gav miljoproblemen stor internationell uppmarksamhet.

Den har perioden kanns mdjligen nagot 6verflédig men bor framst ses som en
overgangsperiod mellan framvéaxande medvetenhet och okad forstaelse, samt bredare
handlingskraft. Dessutom vaxte sig miljéopinionen starkare vilket, inte minst pa grund av
flera stora miljokatastrofer, skulle fortsatta under resterande delen av sjuttiotalet och in pa
attiotalet.

2.4.4 Social rorelse: 1974 — 1980

Den optimism som dnda hade borjat skonjas i miljodebatten under den forra perioden fick
dock ett tvart slut nar oljekrisen slog till 1973. Pa grund av denna seglade de energipolitiska
fragorna upp pa dagordningen, och inte minst i Sverige skapades manga grupperingar
omkring instéallningarna till framfor allt karnkraftens vara eller icke vara. Energifragorna
praglade ocksa den politiska debatten (jfr Djerf Pierre 1996:187f), och Jamison (2003:75)
menar att ett viktigt resultat av detta ”...var att miljépolitiken specialiserades och alltmer
inkorporerades i de etablerade politiska strukturerna”.

Samtidigt vaxte det alltsa fram en stark rérelse omkring energifragorna med grupper
bestaende av bade experter och amatdrer som exempelvis bedrev tekniska projekt och
utbildning (olika typer av miljororelser diskuteras mer i 2.5.5). Men nér huvudfragan som
hade samlat dem i stort sett forsvann fran saval mediernas dagordning som den politiska

! Jamison (2003:72ff) kallar perioden for ”den ekologiska tidséldern”, men jag tycker att valet av “tidsélder” ar
néagot olyckligt och kan vara missvisande for en fas pa endast 5-6 ar och har darfor valt en annan formulering.
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agendan — i Sverige tydligast i och med folkomrdstningen om kérnkraft 1980 — splittrades
manga av grupperna om de inte klarade sig undan med minskad samlingskraft. Dock handlade
miljororelsen under den hér perioden inte bara om karnkraft, utan runt om i vérlden foddes
olika typer av aktivister och grupperingar runt mer eller mindre specifika miljéproblem. Till
exempel ledde upptéckten av nedgravt giftigt avfall i stadsdelen Love Canal i Buffalo, USA
till en ny typ av rorelse mot miljofarligt avfall, och i Himalaya gavs prov pa ett nytt satt att
protestera mot skogsavverkning nér aktivister kramade trad. | Sverige representerades de nya
aktionsgrupperna framfor allt av en rad exploateringsstrider om bland annat Vindelalven och
almarna i Kungstradgarden i Stockholm (jfr Djerf Pierre 1996:190ff). Bland de viktigaste
konsekvenserna av miljorérelsens utveckling under sjuttiotalet var att en aktiv kritik mot
miljopolitiken uppstod. Detta gjorde i sin tur att den allménna kunskapen om miljoproblemen
okade, och pa bredare front kunde man nu utkrava ansvar nar det blev alltmer klart att
manniskans miljopaverkan hittills var att betrakta som mycket illavarslande.

2.4.5 Differentiering: 1981 — 1987

Efter den stora uppslutningen omkring framfor allt karnkraftsfragan hamnade miljororelsen i
nagot av ett vakuum under de forsta aren av 1980-talet. Inte heller den politiska debatten eller
svenska folket i allmanhet verkade nu speciellt intresserade av miljéfragor (jfr Djerf Pierre
1996:196ff). Det ideologiska skiftet mot den nyliberala marknadsoffensiven, som motsatte sig
nagot storre miljoengagemang, fick nu luft under vingarna och blev kanske mest explicit
uttryckt av Thatcher i Storbritannien respektive Reagan i USA. Paradoxalt nog, eller kanske
just pa grund av detta ideologiska skifte, startades det i borjan av attiotalet miljopartier runt
om i framst Europa. | Sverige bildades miljopartiet hosten 1981 (jfr 5.5.4).

Vad som ocksa skedde under den har perioden var att kommersiella verksamheter, till
exempel konsultbyraer, vaxte fram och specialiserade sig bland annat pa olika typer av
radgivning och energibesparing. Det méarktes dven en viss satsning pa nya foretag inom
omraden som vind- och solenergi samt atervinning. Samtidigt startades nya sjalvstandiga
miljoinstitut, eller tankesmedjor, som drevs utan vinstsyfte, medan andra miljéorganisationer
sOkte professionalisera sin verksamhet. Till exempel var Greenpeace tidigt ute med att lansera
en mer strategisk, medieanpassad aktivism dar aktioner kombinerades med
informationskampanjer och lobbyverksamhet (jfr Djerf Pierre 1996:199).

2.4.6 Internationalisering: 1987 — 1993

Som paskinits ovan var miljofragorna under forsta hélften av attiotalet i princip borta fran
dagordningen, och stora delar av samhallet gav sken av en mattnad pa miljodebatten samtidigt
som ideologiska svangningar fokuserade politiken mot andra omraden. Men under den andra
halften av decenniet borjade miljéopinionen fa fart pa méllan igen, och allmanheten verkade
nu ater mer intresserade av miljon. Dock var det den har gangen dags for de globala
miljoproblemen att géra entré pa den grona scenen. Ozonskiktets fortunning, vaxthuseffekten
och biologisk mangfald tog nu dver alltmer fran lokala problem och man borjade tala om
"hallbar utveckling” som I6sningen pa den har typen av miljéproblem (se 2.5.4).

I Sverige holls 1988 det val som skulle komma att kallas "miljévalet” eftersom
miljofragorna fick en oerhort stor roll, vilket bland annat gjorde att miljopartiet for forsta
gangen tog sig in i riksdagen med 5,6 procent av rosterna: ”Aldrig tidigare hade miljéfragorna
intagit en sa central stallning i den svenska politiska debatten.” (Djerf Pierre 1996:198) |
massmediernas bevakning av valrérelsen dominerade miljéfragorna och i storstadspressen och
TV-nyheterna fick de ungefar 20 procent av det utrymme som tillagnades valet.
Forklaringarna till det har gar att hitta i exempelvis avsaknaden av andra tunga politiska eller
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ekonomiska fragor, det faktum att de politiska partierna sjalva ville diskutera miljéfragorna
samt att dven journalisterna ville ta upp miljon i valdebatten, vilket frammanade en
uppmarksamhetsspiral for miljofragorna manaderna innan valet (ibid.).

I huvudsak var det som sagt de globala miljoproblemen som kom att dominera perioden, och
inte minst fick karnkraftsdebatten nytt liv i och med haveriet i karnkraftverket i Tjernobyl
1986. | svallvagorna av den nyliberalism som spred sig runt vastvarlden fran borjan av 1980-
talet gjorde nu, mot slutet av decenniet, en ny kapitalistisk expansion ansprak pa att forandra
miljopolitiken. Den sa kallade globaliseringen tillsammans med parhasten nyliberalism
skapade forutsattningar for en doktrin dér honndrsordet var samarbete istéllet for
konfrontation: ”Naringsliv och stat skulle arbeta tillsammans for att uppna en socioekonomisk
utveckling som tog hansyn till miljon och anvénde resurser effektivare.” (Jamison 2003:80)
Detta utgjorde grunden i den forklaringsmodell som brukar kallas for hallbar utveckling,
vilken skulle bli viktig for den period som pagar nu och som bérjade omkring mitten av 1990-
talet.

2.4.7 Integration: 1994- ca 2000

Den ekonomiska krisen i Sverige i bérjan av nittiotalet var en av anledningarna till att
miljofragorna sjonk undan fran dagordningen. Saval allménheten som medierna och
politikerna var nu fokuserade pa samhallsekonomi och arbetsloshet, vilket upplevdes som de
mest akuta fragorna. Studier av opinionerna under borjan av den har perioden har visat att det
fanns ett negativt samband mellan miljéopinionen och ”ekonomi- och
sysselséattningsopinionen” — nar den forra gick ner gick den senare upp (Djerf Pierre
1996:299; Bennulf & Selin 1993:77-79). Ett talande exempel pa miljofragornas franvaro ar att
miljopartiet dkte ur riksdagen efter valet 1991 (Djerf Pierre 1996:299). Men vad som ocksa
hade hant var att miljéfragorna under inledningen av nittiotalet hade borjat bli alltmer
integrerade i samhéllet samt i manniskors vardag. Till exempel satsade nu manga kommuner
pa det lokala miljoarbetet. Men annu mer slaende var kanske att ocksa fler och fler foretag
intensifierade sina satsningar pa en miljovanlig framtoning, bland annat genom
miljoanpassade produkter och miljoreklam (ibid., efter Bennulf 1994).

De dramatiska miljélarmens tid tycktes vara forbi och miljofragor verkade handla mer om miljovanlig
konsumtion, vardagsbeteende och livsstilsfragor. (Djerf Pierre 1996:299)

Just konsumtionen blev fran och med den har perioden en framtradande del i fragestallningar
och opinionsarbete omkring miljén. Inte minst eftersom foretagen markte att det gick att tjana
pengar pa miljévanliga varor, och eftersom miljéfragorna till stor del som sagt integrerades i
det allmanna medvetandet blev det ocksa en relevant del i foretagens strategiska
kommunikations- och marknadsféringsarbeten.

Spridandet av miljoengagemanget 6ver hela samhallet samt mojligheten att tjana pengar pa
detsamma kallas ibland for ekologisk modernisering och var forhdrskande under nittiotalet.
Den ekologiska moderniseringen (se 2.5.4) galler till stor del fortfarande, men den utmanades
under borjan av det nya millenniet av en ny sorts sociala rorelser, vilka ofta dammade av aldre
tiders aktivism med direkta aktioner och hogljudda demonstrationer (se 2.5.5). Har skedde en
ny sorts integration mellan ”...miljomedvetande och kampen for rattvisa och vardighet,
jamlikhet och tolerans och for stravan efter ett hallbart uppehélle.” (Jamison 2003:83).
Ambitionen for denna integration &r att samhéllen ska stimuleras till att 16sa sina egna
problem, till exempel resursanvandning, arbetsloshet och halsa, istéllet for att forlita sig pa att
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detta gors av ett globalt kapitalistiskt system, vilket i manga fall &r ansvarigt for att flera av
problemen dverhuvudtaget har uppstatt (ibid., efter Harvey 1996).

2.4.8 Dagens miljoopinion i Sverige - en normalisering av miljofragan

For att runda av diskussionen om miljéopinionen skulle jag vilja tillfora en sista period till
dem som redovisats ovan, vilken skulle kunna kallas "Normalisering”. Tanken ar att efter en
period av integration mellan ungefar 1994 och 2000, da miljofragan har stabiliserat sig pa en
andel omkring tio procent av medborgarna som anser den som en viktig samhallsfraga,
kommer en period da den kan anses vara sa gott som fullt integrerad i hela samhallet — det vill
saga en "normal” fraga. Det ar inte den viktigaste fragan pa medborgarnas agenda men den
finns dar och pendlar lite upp och ned beroende pa olika faktorer, till exempel hur pass synlig
den ar pa mediernas dagordning. Dessutom &r det numera ingen som hojer pa 6gonbrynen at
att politiker, organisationer och foretag betonar miljofragan eller kommunicerar sitt goda
miljoarbete. Det &r snarare just en normal del i samhallets allmanna samtal. Man skulle ocksa
kunna sédga att miljéfragan har blivit var manniskas egendom och inte bara nagot for de med
ett specifikt intresse. Medborgarna &r i allmanhet medvetna om miljéfragan som en relevant
del av samhallets utveckling, och kan relatera till den i vardagen, inte bara nér det intraffar en
katastrof eller gors till en valfraga.

Ovan har det redogjorts for hur miljofragan har behandlats i den allménna debatten i
samhéllet sedan genombrottet i borjan av 1960-talet. En sammanfattande bild av hur
miljofragan har placerat sig pa medborgarnas agenda de senaste tjugo aren ges i figuren
nedan.

Figur 2.1 Miljon pa allmanhetens agenda 1987-2006 (procent)
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Kommentar: Figuren ar hamtad fran Jagers & Martinsson 2007:277 och visar andelen i SOM-undersokningen
som pa den 6ppna fragan "Vilken eller vilka fragor eller samhéllsproblem tycker du &r viktigast i Sverige idag?”
namner milj6fragor. Hogst tre frdgor kunde namnas.

Efter den senaste toppen i slutet av 1980-talet dalade miljofragan, men sedan 1996 har den
legat pa en stabil niva runt tio procent (den hoga noteringen 1995 beror troligen till stor del pa
att Frankrikes provsprangningar av kdrnvapen gav upphov till en intensiv debatt). Men mellan
2004 och 2006 ¢kade andelen som anger miljofragan som en av de tre viktigaste
samhallsfragorna fran sju till tretton procent, vilket tyder pa att den aterigen ar pa vag upp pa
dagordningen (Jagers & Martinsson 2007:278).
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Jagers och Martinsson (ibid:276) visar ocksa att antalet artiklar och inslag om miljo i 900
svenska medier 6kade drastiskt under hosten 2006 da flera stora handelser kopplade till
miljofragan, framfor allt rérande klimatet, intraffade. Bland annat uppmarksammades filmen
En obekvam sanning av och med Al Gore, TV-serien Planeten som framst handlade om
hallbar utveckling gick pa SVT och den sa kallade Stern-rapporten, dar klimatférandringarna
studeras ur ett ekonomiskt perspektiv, slapptes. Jagers och Martinsson (ibid:284) finner att
denna 6kning i mediebevakningen tycks ha paverkat miljéopinionen positivt hosten 2006.
Aven om detta givetvis inte forklarar miljofragans uppgéng i opinionen sedan 2004 sa kan vi
utga ifran att de svenska medierna atminstone delvis paverkar medborgarnas agenda nar det
galler miljofragan. Det har 6kade intresset for miljofragan kan tyda pa att ytterligare en ny
period ar pa vag att ta vid. Det ar dock for tidigt att sdga med sékerhet att sa ar fallet, och for
den har uppsatsen ar utgangspunkten att vi fortfarande befinner oss i en period dar
miljofragan ar normaliserad.
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2.5 Ideologi — teoretiska funktioner och instrument

Ideologi genomsyrar pa satt och vis allting pa ett eller annat satt, aven om det kan vara mer
eller mindre uttalat. Darfor ar det ocksa ett lampligt begrepp att begagna vid analyser av olika
texter. | det fallet kan ideologibegreppet saga nagot om vad texten, exempelvis ett
nyhetsinslag, har for syn pa olika samhallsfragor. I allménhet kan detta tyckas vara en
tolkningsfraga, men genom tydliga definitioner och avgransningar samt genom att till
exempel analysera mindre element i textens uppbyggnad, kan man fa fram en bild av vilka
ideologier som premieras eller undviks.

2.5.1 Definition av ideologibegreppet

Ideologi &r ett snarigt och manghovdat begrepp som nastan kan ges lika manga betydelser
som det finns studier om det. Har utgar jag dock ifran att det finns atminstone tva
huvudsakliga definitioner av ideologibegreppet:

| det ena definieras "ideologi” som nagon typ av idésystem. Flera samhallsvetare forordar
en sadan mer neutral definition som inte bygger in i sjalva definitionen nagonting om de
effekter som sadana system kan ha. Fragan om vilka olika idéer som kan inga i en ideologi
i denna bemarkelse kan fa vara 6ppen, den blir en empirisk fraga. [...] | det andra
huvudstraket ryms en syn pa ideologi enligt vilken ideologiers funktion byggs in i
begreppet. Man kan t.ex. se ideologier som sadana askadningar som bidrar till samhéllets
sammanhallning eller som legitimerar specifika klassintressen. Marx ideologisyn faller
inom detta strak. (Bergstrom & Boréus 2000:149f)

Ideologi ses med andra ord & ena sidan som sjélva idésystemet, vilket kan vara mer eller
mindre sammanhallet, och & den andra som ett mer pragmatiskt system dar vissa samhalleliga
funktioner star i fokus. Inom studier av massmedier anvéands ofta ideologibegreppet for att
identifiera vilka idésystem som &r verksamma i medierna eller i specifika texttyper.

The use of the term in media studies is neither value-laden nor limited. Ideology refers to any system of ideas
or beliefs, regardless of their content or veracity. Ideology is therefore neither good nor bad, merely
necessary. (Casey et al 2002:121)

Men det ar ocksa relevant att skilja mellan politiska och andra ideologier. Ofta tanker man sig
att ideologi innebar att det finns nagon slags gemensam vérdegrund som en grupp manniskor
samlas omkring. Inte sallan far detta da formen av ett politiskt parti eller vad som brukar
kallas just politisk ideologi, med vilket man vanligen asyftar olika stora idékomplex med
klara vérderingar och asikter om samhallet och foreteelser dari. Exempel pa det senare &r
marxism, liberalism och konservatism. "Andra” ideologier, eller "6ppna” som de ocksa skulle
kunna kallas, star istallet for en ndgot diffusare avgransning, dar ofta en sakfraga eller
samhallsfunktion ar samlingspunkten for ideologin. Det hér kan exemplifieras av
miljororelsens, skolans eller massmediernas ideologi (jfr Bergstrom & Boréus 2000:153).

Det &r viktigt att vara medveten om detta vid en studie som behandlar ideologi eftersom det
ger olika forutsattningar vid sjalva undersdékningen. Till exempel &r politiska ideologier mer
explicita genom bland annat partiprogram eller representativa foretradare, medan de “6ppna”
oftast inte har nagra formella riktlinjer eller representanter (ibid.). Dessutom ar det inte
ovanligt att det finns flera ideologier inom samma omrade, vilket gor att man vid en
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undersokning av dessa maste vara noga med att sétta sig in den historiska bakgrunden och
bena ut de inriktningar som eventuellt finns. (Se dven t.ex. Hartley 2002:103ff; White 1992;
Jansson, A. 2002:91ff; Casey et al 2002:120ff, som alla diskuterar ideologi i férhallande till
medier.)

2.5.2 Hegemoni

For att ytterligare spetsa till studiens anvandning av ideologibegreppet kommer jag att utga
fran den forstaelsen som brukar kallas hegemoni. Begreppet utformades av den nymarxistiske
tankaren Antonio Gramsci i borjan av 1900-talet, men populariserades forst under 1970-talet
nér hans Prison Notebooks (1971) dversattes till engelska.

Hegemoni syftar pa den konstanta kamp mellan olika ideologier som pagar i samhéllet, dar
man forsoker fa just sina varderingar och asikter allmant accepterade som “de normala”. Det
hér kan goras med olika syften. Begreppets traditionella uppfattning ar att man vill tillskansa
sig makt dver mer eller mindre specifika grupper av manniskor. Detta dr forstas inte ovanligt
dven om det inte uttalas sarskilt ofta. Men det kan ocksa syfta till att fa makt 6ver en specifik
sakfraga genom att vara den som definierar problemet och darmed uppfattas som expert pa
omradet, vilket i litteraturen brukar kallas ”problemformuleringsprivilegiet”. Det hér kan i sin
tur ha mer langtgaende konsekvenser, som till exempel att en organisation far uppmarksamhet
i medierna eller beviljas olika typer av anslag.

Hegemoni ar med andra ord det stadium nar de flesta accepterar en viss forstaelse av nagot
som ett normaltillstdnd, nar man nar konsensus i en fraga eller inom ett omrade. Dock ar det
viktigt att komma ihag att hegemonin inte &r sjalvklar nar den val har uppstatt. Det pagar en
standig kamp som gor att de olika parterna hela tiden maste vara aktiva for att kunna behalla
sin position, eller utmana den for tillfallet dominerande uppfattningen. | det forra fallet
handlar det framst om att underbygga ett status quo och se till att det bibehalls. Men om
oppositionella idéer eller intressen skulle gora framryckningar géller det att, i sa stor
utstrackning som majligt, gora dessa till sina egna och pa sa sétt ta udden av dem (jfr Jansson,
A. 2002:124). | begreppets tidiga anvandning handlade det till stor del om hur kapitalismen
hade fatt alla samhallsklasser — dven arbetarna — att godta den som det “riktiga” systemet for
det moderna samhaéllet. Det har har ocksa undersokts flitigt inom exempelvis
medieforskningen:

If these ideas are applied to an understanding of television, it can be seen that mainstream television news
and current affairs programmes encourage us to regard the concerns and needs of capitalism as the needs and
concerns of society as a whole. (Casey et al 2002:117)

Men under de senaste 30-40 aren har alltfler foreteelser i samhallet kommit att diskuteras och
analyseras utifran hegemonibegreppet. Inte minst inom medievetenskapen har man intresserat
sig for hur somliga personer, organisationer och/eller sakfragor presenteras for publikerna,
samt vilken forstaelse som premieras av detta. Medierna ses har alltsa inte som en produkt av
en dominerande klass, utan som ”...a shifting balance between competing interests at
different times” (ibid:119). Medierna, eller hela mediesystemet, kan sa att saga fungera som
ett hegemoniskt instrument, pa sa satt att nar oppositionella idéer ges medieutrymme sa
minskar deras kraft och de blir alltmer allmént accepterade som en del av den dominerande
ideologin. Det vill s&ga om de inte har tillracklig kraft for att omvénda hela uppfattningen om
det som saken galler. Detta ar emellertid relativt séllsynt, men det behdver inte betyda att
alternativa grupper och synsatt automatsikt ska ses som forlorare. For &ven om deras idéer tas
upp i den dominerande ideologin s utesluter inte detta att saker och ting kan forandras. Ofta
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ar det istallet tvartom, vilket kan illustreras av att till exempel feminismen numera &r mera
spridd, eller att miljomedvetandet har 6kat (Jansson, A. 2002:125f).

2.5.3 Moderna miljéideologier

| dagens samhélle kan férhallandet till miljon delas upp mellan tva poler. A ena sidan den
marknadsorienterade sidan dér den dominerande kulturen aterfinns, framst representerad av
stater och (stor)foretag, men i egenskap av dominerande maktfaktorer ar det rimligt att utga
ifrén att ocksa en stor del av medborgarna vander sig mot den hér polen. A andra sidan finns
motstandskulturerna som i regel har en ambition att forena miljofragorna med andra politiska
fragor som till exempel réttvisa och lokal demokrati (Jamison 2003:85). Nedan redogors for
de bada sidorna och deras miljoideologiska standpunkter, vilka kommer att anvandas i
analysen som markarer for vilken typ som kan sdgas dominera miljoinslagen i TV-nyheterna.

2.5.4 Den marknadsorienterade sidan

Hér kan man tala om tre huvudsakliga, mer eller mindre utbyggda och formaliserade,
idésystem som handlar om miljo — ekoeffektivitet, naturlig kapitalism och ekologisk
modernisering (Jamison 2003:86f). Jamison anvéander har begreppet diskurs, men da det
handlar om idésystem, som i olika utstrackning ocksa foreslar konkreta atgarder, menar jag att
de aven kan forstas som ideologier. Dessutom undviks en potentiell begreppsforvirring,
kanske speciellt nar det ar fraga om "diskurs” som, i likhet med "ideologi”, ar ett brett och
omtvistat begrepp. Visserligen kan man havda att de hér tre typerna &r grenar av bredare
politiska ideologier, sa exempelvis med ekologisk modernisering som kan ses som en ”...gron
inriktning av en bred liberal tradition” (Olsson 2005:83). Dock tillampas inte det politiska
ideologibegreppet hér, utan det ar de olika typernas funktion som idésystem som &r det
vasentliga. Med andra ord sa ses dven ekologisk modernisering som en ideologi i bemérkelsen
att det &r en samling av teoretiska och praktiska idéer, som uttrycker en viss syn pa
miljofragorna.

Ekoeffektivitet — Det hadr ar framfor allt storforetagens miljéideologi som vill ...anpassa
miljopolitiska atgarder till den radande foretagskulturen” (Jamison 2003:86). Man vill
effektivisera energi- och resursanvéandningen samt minska produktionsprocessernas
miljoforstéring genom tekniska lésningar. Till stor del handlar ekoeffektivitet om en politisk
strategi dar man vill &ndra sa lite som mojligt (ibid.).

Naturlig kapitalism — Den har typen av miljoideologi har ett mer omfattande mal med sina
idéer, vilket gar ut pa att man i kombination med ny teknik maste upprétta en ny
industristruktur samt en ny ekonomisk teori. Detta innebér alltsa flera stérre processer som
ska verka for att minska miljobelastningen, och den naturliga kapitalismen ar pa sa satt
relativt radikal i sin syn pa den globala energi- och resursforbrukningen, som man menar ska
reduceras till tio procent av dagens niva, vilket logiskt nog brukar kallas for "faktor tio”
(ibid:87).

Ekologisk modernisering — Enligt Jamison (ibid.) har den ekologiska moderniseringen varit
den framtradande marknadsorienterade miljoideologin i somliga europeiska lander samt inom
EU-kommissionen de senaste aren. Dess stora genomslag kan illustreras genom att somliga
foresprakare av ”...ekologisk modernisering havdar att perspektivet har blivit en dominerande
ideologi, eller rentav en hegemonisk diskurs...” (Olsson 2005:87, efter Mol & Spaargaren
2000:37). Man tanker sig vidare att de konstruktiva férandringar som den ekologiska
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moderniseringen bidrar till ska leda till att ”..den radikala miljérérelsen borde kunna formas
ge avkall pa en mer radikal kritik” (ibid.). Inom den ekologiska moderniseringen diskuteras
mindre radikala forandringar som till exempel gréna skatter och renare teknologier, vilket
paminner om ekoeffektivitetens standpunkter. Men medan den senare vill ge i princip allt
ansvar at foretagen, sa menar foresprakare for den ekologiska moderniseringen att detta i
storre utstrackning bor ges till statliga och mellanstatliga myndigheter. Dock har det skett en
viss vidareutveckling av den har miljoideologin dar man vill att statens roll successivt ska
minska, och att foretagen ska ta mer ansvar for politiska atgarder (Jamison 2003:87f).

Det ar framfor allt inom den ekologiska moderniseringen som tankarna om hallbar
utveckling har utvecklats. Nagot som var viktigt for att lansera "hallbar utveckling” som idé
och begrepp var Brundtlandkommissionens rapport Our Common Future (1987), eller Var
gemensamma framtid (1988) som den svenska Gversattningen heter. | rapporten sattes en
agenda for varldens miljo- och utvecklingsfragor dar man forordade ett langsiktigt
utvecklingsperspektiv. Saledes definierades hallbar utveckling som en utveckling ”...som
tillfredsstéller dagens behov utan att &ventyra kommande generationers mojligheter att
tillfredsstélla sina behov” (Var gemensamma framtid 1988:57, citerad i Olsson 2005:13).

Som i citatet ovan ar begreppet hallbar utveckling relativt diffust och tolkas ofta pa olika
satt. Inte sallan anvénds det dessutom mycket generellt och far sta for en sorts helhetslosning,
dar det sallan ar klart vad som bor goras eller, kanske annu hellre, hur detta ska genomforas.
Men i takt med begreppets 6kade popularitet de senaste 10-15 aren har det ocksa gjorts forsok
att klarlagga den hallbara utvecklingens idéer. Bland annat i boken Hallbar utveckling
underifran? (Olsson, red 2005) dar man tillampar ett grundantagande om att “Hallbar
utveckling ar ett globalt framvuxet idékomplex som forsdker forena varden som ekonomisk
tillvaxt, ekologisk balans och rattvisa” (ibid:7).

2.5.5 Motstandskulturer

Att kategorisera de kritiska grupperingar som har kopplingar till miljofragan later sig knappt
goras i en bok, och & mindre i en uppsats som den har. Problemet &r inte bara att det finns
valdigt manga olika inriktningar pa relationen till miljo i sig, utan ocksa det faktum att den
miljoinriktade motstandskulturen numera ofta ar inkorporerad i grupperingar med bredare
syften — exempelvis anti-globaliseringsrorelsen som fick mycket uppmarksamhet omkring
millennieskiftet. Det har gor ocksa att det ar svart att peka ut en eller annan ideologi som de
olika grupperna ar mer eller mindre samlade omkring. Det &r ingen storre risk att anta att
manga av motstandsgrupperna har en socialistisk grunduppfattning av nagot slag. Dock
hamnar vi da i en mer politisk-ideologisk falla som dessutom har en méngd
variationsmojligheter. Istallet utgar jag har ifran att sjalva motstandet som sadant ar en form
av ideologisk markoér — i bemarkelsen idésystem — som kan specificeras ytterligare, vilket ger
en god niva for analysen. Det blir inte for upphackat i sma ideologiska subgrupper, och
samtidigt kommer man ifran en sa grund niva som en generell term som “motstandskultur”
innebar.

Jamison (2003:109) erbjuder en ganska 6verskadlig kategorisering av olika “kritiska
ekologer”, som han kallar motstandskulturerna, dar miljoaktivismen delas upp i fyra
idealtyper, vilka det i korthet redogdrs for nedan. Genomgangen bygger pa Jamison
(ibid:109ff) dar inte annat anges, men vill man fordjupa sig i omradet &r exempelvis
Miljororelsens mangfald (2001) av Magnus Bostrém en bra start.

Lokala aktivister — Inom den har kategorin vill man framfor allt se resultat, och man satsar

mer pa att paverka politiska beslut &n varderingar och uppfattningar. Det ror sig om protester
mot specifika lokala fall av miljoforstéring, samt att arbeta for en béattre miljo i den
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omedelbara omgivningen. Ett stort problem for den hér typen av grupperingar ar att det ofta
har visat sig vara svart att permanenta det lokala engagemanget och aktivismen. Det ar ingen
ovanlighet att sjalva aktivismen upphdr nar man har natt sitt mal eller pengarna tar slut.

Professionella aktivister — Har aterfinns framfor allt organisationer som WWF, Greenpeace
och Svenska Naturskyddsforeningen. Dessa professionaliserades i htg grad under 1980-talet
da man till mangt och mycket tog 6ver stafettpinnen fran den allmanna miljorérelsen, som
somnade av efter 1970-talet. | kombination med miljopartiet blev de professionella
aktivisterna under den hér perioden ”...allmanhetens ombud och ersatte delvis ett bredare
folkligt engagemang” (Jamison 2003:115, efter Sjoberg 1988). Det har ledde till att deras roll
som miljoforesprakare i samhallet forstarktes under 1990-talet. Vissa menar till och med att
den har typen av aktivister utvecklades till institutioner och foretag istéllet for rorelser, som
hade mer gemensamt med byrakratiska organisationer an med den lokala aktivism som var
dess ursprung. Kannetecknande for de hér organisationerna ar att de har anstallda som arbetar
med att producera och formedla kunskap om miljon, samt att de &r permanenta. Det har gor
att de ar tvungna att hitta och bibehalla en nisch och identitet inom miljoarbetet, vilket kan
berattiga deras sjalvutndmnda existens som det allmanna intressets representanter. Darfor ar
PR-arbete och inte minst synlighet i medierna mycket viktigt for de hér organisationerna,
vilket man forsoker na genom bland annat uppseendevéckande aktioner, men pa senare tid
ofta via rapporter om olika miljoproblem.

Militanta aktivister — | den har kategorin handlar det huvudsakligen om att paverka
manniskors varderingar, och att agera gentemot vad man bedomer avviker fran de egna
moraliska och politiska uppfattningarna. Det finns ofta en koppling till just politiska
ideologier och det &r &ven vanligt att man har en ekocentrisk Overtygelse, det vill sdga att
manniskan likstalls med andra livsformer. Ett typexempel pa militanta aktivister ar
djurrattsaktivister som befriar djur fran olika exploaterande foreteelser. Stundtals
sammankopplas den typen av aktivister med ett slags naturreligion ”...dar djuren anses ha
samma moraliska rattigheter och samma typ av kansloméssiga férmagor som méanniskor”
(Jamison 2003:124).

Personlig aktivism — Det har ar en valdigt bred kategori som innehaller allt fran gamla "grona
vagare” som fortsatter experimentera med alternativa livsstilar, till "vanligt folk” som
forsoker handla mer miljovéanligt. Men som hos de militanta aktivisterna handlar det aven har
mycket om moraliska aspekter av miljopaverkan, aven om resultaten av 6vertygelsen inte ar
lika explicita. Istallet handlar det mer om att fora etiska diskussioner om exempelvis
genmodifierade livsmedel, samt att utarbeta och sta for sina personliga asikter och varderingar
i fraga om miljon. Den har typen &r naturligtvis svar att identifiera i en undersékning som
denna, och det finns egentligen inget som séager att en form av personlig aktivism inte kan ga
hand i hand med en annan typ av kritisk ekologi, eller till och med nagon av de
marknadsorienterade miljoideologierna. Dock &r den har kategorin bra pa sa satt att den
innebar en mojlighet till tolkningsram om nagon enskild individ skulle utveckla ett personligt
resonemang i ett av miljoinslagen som analyseras. Detta far sedan i sin tur givetvis relateras
till vad som ségs och stillas mot de andra kategorierna for att kunna forstas som den ena eller
andra.
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2.6 Dagordningsteori pa agendan

| det har avsnittet beskrivs teorin om mediernas dagordningsfunktion eller agenda-setting som
det heter i den engelska litteraturen. Teorin har sedan den presenterades i en tidskriftsartikel i
borjan av sjuttiotalet (McCombs & Shaw 1972) vuxit ut till en av de dominerande
medieteorierna. Med andra ord &r det ett stort omrade inom forskningen som kan brytas ned i
flera mindre segment, med mer eller mindre specifika forstaelser av mediernas relation till
samhéllen och publiker. I och med boken Agenda-Setting (Dearing & Rogers 1996) gavs en
mer samlad syn pa dagordningsteorin, och forfattarnas genomgang av den resulterade i
identifieringen av tre atskilda dagordningar som delvis paverkar varandra. Enligt det har
synséttet, som huvudsakligen ar allmént accepterat inom forskningen, har medierna och
medborgarna varsin dagordning samtidigt som det ocksa finns en politisk dagordning
(Strombéck 2000:153f).

Figur 2.2 De tre dagordningarna och deras paverkansfaktorer (Strémback 2000:154, efter
Dearing & Rogers 1996:8)

Personliga erfarenheter och interpersonell kommunikation bland
samhéllets eliter och ménniskor i allméanhet

Gatekeepers, i l i
inflytelserika

medier och Mediernas Medborgarnas Den politiska
spektakuldra dagordning dagordning dagordningen
handelser i

verkligheten T T T

Indikatorer fran verkligheten pa hur viktig en fraga eller handelse ar

Det har ger en dversiktlig forstaelse av hur dagordningsprocessen paverkar inte bara var bild
av verkligheten, utan dven vad den politiska makten tar upp for att diskutera och fatta beslut
om. Enligt den har modellen paverkar medieagendan medborgaragendan samt den politiska
agendan. Vidare paverkas den politiska dagordningen av medborgarnas dito, men paverkan
antas inte ga at andra hallet annat an indirekt genom medierna (Strémback 2000:154).
Dessutom identifieras sex faktorer, forutom den politiska agendan, som atminstone teoretiskt
kan hjalpa till att forklara varfor medieagendan ser ut som den gor vid specifika tillféallen.
Dessa &r gatekeepers, inflytelserika medier, spektakuldra handelser i verkligheten, personliga
erfarenheter, interpersonell kommunikation samt indikatorer fran verkligheten pa hur viktig
en fraga ar. Det ar med andra ord en ganska sa omfattande teoretisk modell som gar relativt
langt i sitt forsok att forsta varfor vi diskuterar och har asikter om vissa saker vid vissa
tillfallen — det vill sdga hur dagordningsprocesserna i samhallet fungerar. For den hér
uppsatsen ar det mest intressant hur mediernas dagordning fungerar samt vad som paverkar
den, varfor redovisningen och anvéndningen av teorin i forsta hand koncentreras till denna.
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2.6.1 Mediernas dagordning

Inflytelserika medier &r en faktor som kan paverka mediernas dagordning och inte séllan far
de stora riksmedierna inta den har positionen, eftersom det de har pa agendan ofta dven tas
upp av mindre och lokala medier (ibid:155). Aven om de stora nyhetsprogrammen pa TV
ligger hogt upp i mediehierarkin maste man rakna med att ocksa de paverkas av andra medier.
Dagens Nyheters debattsida ar ett klassiskt exempel som generellt sett ses som mycket
inflytelserik i fraga om vad andra medier for upp pa agendan.

Den traditionella gatekeepern, en enskild journalist som sallar i nyhetsflodet, har inte langre
nagon storre betydelse inom medieforskningen, och finns heller inte kvar pa redaktionerna
som ett specifikt yrke. Darfor har den inte heller nagon speciell inverkan pa medieinnehallet.
Dock menar vissa att &ven om inte gatekeepern langre existerar som person sa finns sjalva
funktionen fortfarande kvar till viss del, och att den kan ha betydelse f6r vad som hamnar i
tidningen eller vilka inslag som hamnar i kvéllsnyheterna pa TV (Strombéck 2000:166,
Shoemaker & Reese 1996:105f). Till exempel sa maste naturligtvis journalisterna och
redaktdrerna fortfarande valja vad som ska bli nyheter. Eller med andra ord gora en
nyhetsvardering som paverkas av saval personliga varderingar som dagordningarna, vilket gor
att den har funktionen i sin tur kan paverka sjalva dagordningsprocessen.

En tredje paverkansfaktor for medieagendan ar indikatorer fran verkligheten pa hur viktig en
handelse ar. Forskning har dock visat att det ofta inte ar indikatorer fran verkligheten
ensamma som gor att en fraga hamnar pa mediernas agenda. Flera studier har till och med
kunnat visa att medan en foreteelse i samhallet, exempelvis brott, sjunker sa 6kar den
journalistiska bevakningen av densamma (se t.ex. Stromback 2000:164; Dearing & Rogers
1996:29; Westerstahl & Johansson 1985; Hadenius & Weibull 2003:366f). Vad som daremot
enligt medieforskningen spelar en betydande roll i vad som blir och inte blir nyheter &r
medielogiken. Det hdr begreppet innebdr att man tanker sig att medierna har en slags inbyggd
logik som medarbetarna ar mer eller mindre medvetna om i exempelvis det dagliga
nyhetsarbetet. Medielogiken innebér att ”...sadant blir nyheter som passar mediernas format,
dess organisation, interna arbetsvillkor, normer och behov av uppmérksamhet” (Strombéck
2000:157). Utifran de har faktorerna har det uppstatt och utvecklats kriterier for vilka fakta
eller héandelser som &r "nyhetsvéardiga”, vilket innebér att de ska kunna tillspetsas, forenklas,
polariseras, intensifieras, konkretiseras, personifieras eller passa in i olika stereotyper (se t.ex.
Stromback 2000:157ff; Hernes 1978:187f).

En av dagordningsprocessens paverkansfaktorer passar perfekt in i medielogiken, namligen
spektakuldra handelser i verkligheten. Det ror sig hédr ofta om héndelser som till sin natur ar
sa pass ovanliga och/eller dverraskande att medierna helt enkelt "maste” ta upp dem. Inte
séllan &r detta stora olyckor, naturkatastrofer eller krig (jfr Hvitfelt 1985:215f, som har
utarbetat en nyhetsvarderingsformel dér han listar tio punkter som ¢kar sannolikheten for
publicering ju fler av dessa en handelse innehaller).

De tva sista faktorerna som antas paverka medieagendan &r personliga erfarenheter och
interpersonell kommunikation mellan manniskor i allméanhet. Vid en undersokning som denna
ar det viktigt att ha i atanke att dessa faktorer kan paverka mediernas dagordning satillvida att
journalisterna &r beroende av kallor for att producera nyheter. Dessa kan dels vara personer
som for medierna innehar intressanta positioner i samhallet — typexemplet &r politiker eller
chefer i naringslivet — dels vanliga medborgare som far representera den allmanna opinionen.

Det har var en koncis redogorelse for dagordningsteorins syn pa vad som paverkar mediernas
agenda. I analysen av den hér studiens resultat kommer den hér teorin framst till nytta nar det
galler att forklara hur hela miljofragan, eller vissa amnen inom den, behandlas i TV-
journalistiken, och vilka faktorer som kan ligga bakom att nagot tas upp eller ej.
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2.7 Narratologi

Narratologi ar laran om berattelsen och beréttande och har i modern form framfor allt vuxit
fram i en strukturalistisk vetenskapstradition. Traditionellt sett har det oftast varit fiktion som
har studerats inom narratologin, men i takt med att mediernas nérvaro och betydelse i
samhallet har 6kat sa har det blivit vanligare med narratologiska studier av aven icke-fiktion —
till exempel TV-nyheter. | den klassiska strukturalistiska narratologin soker man ofta efter en
slags objektiv universell sanning som géller for berattandet generellt. Det ar dock inte min
utgangspunkt, utan istallet drar min anvandning av teorin mot vad som ibland kallas for en
poststrukturalistisk narratologi. Istallet for att se berattelsen som en objektiv skapelse som kan
fristallas fran en kontext, innebar det poststrukturalistiska synsattet att texten ses som mer
subjektiv skapad, samt att dess ideologiska innehall och funktion i en historisk kontext
erkanns och far betydelse i analysen. En konsekvens av det har &r att textbegreppet breddas sa
att berattelsen och den historiska verkligheten utanfor texten blir en del av varandra. (jfr
Jansson, B. 2002:9-15).

Efter en den har korta bakgrunden till den narrativa teorin redogors det nedan for dess
bestandsdelar och hur den kan anvandas i en analys. Dar inte annat anges bygger detta pa
André Janssons (2002:71ff) genomgang av narratologin.

2.7.1 Berattandets innehall

For att beratta om en handelse, oavsett om det géller en fiktiv film eller ett nyhetsinslag pa
TV, behdver man strukturera relevanta skeenden enligt en logisk kausalitet for att helheten
ska bli begriplig — man behover ett narrativ.

A narrative is a representation of a human (or human-like) subject with a project (will, wish, desire) who
lives through a series of causally linked events. (Gripsrud 2002:192)

De skeenden som har betydelse for att berattelsen kan beréttas kan kallas for signifikanta
handelser. Dessa maste alltsa ordnas pa sa stt att publiken forstar vad som hander samt i
olika hog grad varfor det hander, beroende pa vad beréattaren vill formedla. Kort sagt maste
man formedla en beréttelse med en dramaturgisk och logisk motiverad tidsfoljd. Man skulle
ocksa kunna uttrycka det som att varje narrativ presenterar en dvergang, eller delar av den,
fran ett ekvilibrium (normaltillstand) via ett disekvilibrium (tillstand av obalans) till ett nytt
ekvilibrium (ibid:193, efter Todorov 1977:88).

For att identifiera de signifikanta handelserna skiljer man inom narratologin mellan
berattelse — vad som berattas — och diskurs — hur det beréttas. | berattelsen finns det tva
huvudelement. Dels en serie handelser, vilka definieras som en forandring mellan olika
tillstand. Dels olika aktanter som inom héandelserna verkar i sarskilda miljoer och under olika
omstandigheter. Aktanter kan, forutom ménniskor, vara olika grupperingar, naturkrafter eller
materiella ting. Utifran detta bestammer sedan upphovspersonen — forfattaren, journalisten,
regissoren, etc. — hur detta ska berattas genom att utarbeta diskursen.

Ett illustrativt exempel i detta sammanhang ar nyhetshéandelser, vilka kan aterberattas ur flera olika
perspektiv och med hjalp av olika dramaturgiska grepp. Sa kan ett och samma handelseférlopp ges en mer
sensationsbetonad och personifierad gestaltning i kvéllspress dn i morgonpress — d&ven om bade
huvudhéndelser, aktanter och miljéer ar de samma. (Jansson, A. 2002:71f)
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Det kan vara vért med en brasklapp om att "diskurs” i det hér fallet inte anvands som ett
begrepp for att beskriva olika slags idésystem (jfr 2.5.1), eller i betydelsen "sprakliga
diskurser” som harstammar fran en annan teoribildning. For att klargéra hur begreppet
anvands i det har fallet kan man séga att det i princip har samma innebdrd som ”dramaturgi”.
Diskursen ar saledes det som guidar publiken genom berattelsen och ger oss de vagledningar
som behdvs for att tolka och forsta den. Bordwell (1985) menar att det i huvudsak ar tre
moment som ar viktiga har — narrativ logik, tid och rum.

Narrativ logik syftar pa diskursens kausalitet. Det vill séga hur olika handelser hanger ihop
och hur dessa presenteras. En beréttelse med fullt logisk kausalitet kan sagas strava efter ett
dokumentart berattande, eller att vara sa objektiv som majligt i redogorelsen for att forklara
hur och varfor nagot har blivit pa ett visst satt. Detta kan exemplifieras av ett ofta uttryckt
journalistiskt ideal, dar artikeln eller inslaget ska informera publiken genom en saklig och
objektiv beskrivning. Huruvida detta gors eller ens ar mojligt ar emellertid en omstridd fraga
som inte kan besvaras hér, men det viktiga ar att vara medveten om att det har &r en typ av
narrativ logik som kan forekomma i nyhetsinslag. Men de kausala sambanden kan ocksa
doljas av diskursen av olika dramaturgiska anledningar. Till exempel kan det handla om att
inte berdtta alla detaljer omkring en handelse for att bygga upp spanning, eller att tona ned en
persons betydelse for att lyfta fram en annans.

Diskursen handlar ocksa om berattelsens temporala egenskaper och inom narratologin skiljer
man mellan berattelsetid — den tid sjalva handelseforloppet tar i ”verkligheten” — och
diskurstid — den tid som laggs pa berattandet. Diskurstiden bestammer i sin tur éver sekvens
och duration. Sekvens syftar pa hur handelserna ordnas i berattelsen. Det kan tyckas likt den
narrativa logiken men har pratar man inte om orsakssambanden, utan helt enkelt om hur olika
handelser inordnas pa en tidslinje. Ett nyhetsinslag behover exempelvis inte borja med att
beratta om ett brott for att sedan fortsatta med utredningen och rattegangen och till sist
domslutet. Istéllet, vilket antagligen &r vanligast, foljer man den héndelse som ligger ndrmast i
tiden, eller pa annat satt passar nyhetsvardering och medielogik. I exemplet ovan skulle det
innebara att man om dom har fallit i ett arende oftast inleder med att beratta detta, och gar
sedan eventuellt tillbaka och berattar om vad som hande innan. Man kan ocksa vélja att gora
tillbakablickar under beréattelsens gang dar man sa att saga portionerar ut nya fakta som ger
mer och mer forstaelse, vilket &r en annan typ av sekvens. Duration handlar om relationen
mellan berattelsetid och diskurstid, vilken fordjupar analysens forstaelse av objektets narrativa
struktur, och visar hur till exempel ett nyhetsinslag anvander ett slags temporala “effekter”.
Det finns fem olika typer av duration, vilka beskrivs av Jansson (2002:73f, efter Chatman
1978; Genette 1980) som citeras nedan:

1. Summering (summary): Diskurstiden ar kortare &n berattelsetiden. Framfor allt
forekommer detta slags komprimering i form av verbalt berattande; nar en person
muntligen aterger ett skeende. | rent bildberattande férekommer det séllan att man
spelar upp handelser i forhojt tempo.

2. Ellips (ellipsis): Diskurstiden &r noll, vilket géller i filmklipp fran en scen till en
annan. Man hoppar alltsa 6ver handelser som inte ar av relevans for berattelsen.

3. Scen (scene): Diskurstid och beréttelsetid &r lika. | filmade dialoger, dokumentéra
klipp eller liknande féljer man skeendena i realtid. Aven om det ofta forekommer
klipp i filmningen mellan olika kameravinklar kan det alltjamt vara fraga om en och
samma scen.

28



4. Utstrackning (stretch): Berattelsetiden &r kortare &n diskurstiden. Typexemplet &r hér
slow motion — en teknik som fradmst anvénds for att understryka eller nyansera ett
dramatiskt 6gonblick.

5. Paus (pause): Berattelsetiden ar noll, vilket i visuellt berattande bestar i att man fryser
bilden. I talad eller skriven text kan ett visst 6gonblick malas upp i utdragna
beskrivningar, som pa satt och vis kan sagas motsvara en filmisk paus.

Slutligen innehaller diskursen ett moment som beskriver de rumsliga forhallandena i
berattelsen. Har handlar det om att upphovspersonen valjer vilken information som ska ges till
publiken om exempelvis vart en aktant ar pa vag, eller hur denna placeras i ett rumsligt
forhallande till en annan aktant. Pa samma sétt som i fraga om den narrativa logiken kan man
har ocksa valja att undanhalla rumslig information, vilket leder till olika forstaelser av
berattelsen. Enkelt uttryckt handlar rumsliga beskrivningar om ”...att kontextualisera eller
inte kontextualisera de handelser som dger rum” (Jansson, A. 2002:74).

Den komplexa beréttarstruktur som inte minst TV-mediet har varit med och utvecklat gor
dock att man, forutom diskursen, ocksa bor tala om berattandets formsprak eller dess stil
(ibid.; Bordwell 1985). Har handlar det om att mer eller mindre utbyggda ljud- och
bildméssiga estetiska konventioner paverkar berattelsens dramatik. Till exempel kan sorglig
musik forstarka en k&nslosam sekvens, och svart-vitt grynigt foto kan ge en dokumentar
kansla. Samtidigt kan dessa stilmarkérer utmanas och ges nya konnotationer genom att man
exempelvis anvander dem pa ett satiriskt vis. Det senare torde det dock inte vara nagon storre
risk att stota pa i miljoinslag i Rapport, men det ar viktigt att ha klart for sig vilka narrativa
funktioner som trots allt kan vara verksamma.

Sa langt en allman beskrivning av narratologins grundlaggande utgangspunkter, men da den
har undersokningen handlar om nyhetsinslag pa TV ska vi se lite narmre pa hur narrativen kan
se ut i det fallet.

2.7.2 Narrativ i TV-nyheter

Gripsrud (2002:194) menar att det inte & manga artiklar eller inslag i dagens nyhetsmedier
som har ett fullt utvecklat narrativ. Istéllet ror det sig oftare om enkla beskrivningar med
fokus pa information och fakta. Men i ett normallangt reportage &r det dnda inte helt ovanligt
att det finns ett narrativ som ordnar personer och handelser. Det ror sig ofta om en rorelse fran
ett ekvilibrium till ett annat, eller fran ett ekvilibrium till ett disekvilibrium om det inte finns
nagon lésning att beratta om i nyhetshandelsen. Vissa nyheter blir ocksa foljetonger i
nyhetsprogrammet i flera dagar, eller till och med flera veckor. VValkampanjer skulle till
exempel kunna ses som en sadan langvarig nyhetsfoljetong. Da finns det ett storre narrativ
som foljer utvecklingen av skeendet i fraga och inslag for inslag laggs det narrativa pusslet av
journalisterna, vilket leder till att publiken kan vara olika insatt i de enskilda inslagen. Men
vare sig det géller ett enskilt inslag om en enstaka handelse, ett inslag om ett langvarigt
skeende - till exempel Mellandsternkonflikten — eller ett inslag i en foljetong &r vi sa invanda
vid ett berdttande med bdérjan, mitt och slut att vi sjalva fyller i de luckor som eventuellt
saknas i narrativet. Detta kan antingen goéras med reell kunskap eller genom att skapa ett mer
eller mindre troligt scenario ur fantasin (jfr ibid:193). Det hér ar speciellt viktigt att ha i
atanke nar det galler nyheter eftersom de séllan berattar om en handelse fullt ut. Tank bara om
varje nyhetsinslag som handlar om konflikten i Mellandstern skulle berédtta om hela den
utvecklingen, fran borjan fram till det som har intraffat och foranlett inslaget! Det skulle nog
inte bli s& mycket tid 6ver till andra nyheter i alla fall. Istallet gors naturligtvis nyhetsinslagen
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delvis utifran forutsattningen att publiken sjalva fyller i narrativet, och kanske framfor allt da
bakgrundshistorien, for att satta nyhetshandelsen i en kontext. Detta kan emellertid ses som
potentiellt problematiskt eftersom alla inte vet lika mycket eller har samma kunskaper, och
darmed blir narrativet en nyckel till vilka forstaelser som premieras i nyhetsinslagen.
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3. Syfte och fragestallningar

De bada undersokningarna har olika syften och fragestallningar som i stort sett skiljer sig at.
Dock kan vissa fragestallningar som till exempel den angaende miljoideologier, vilken framst
ar knuten till textanalysen, delvis ga att analysera i ocksa den kvantitativa innehallsanalysen.
Nedan redovisas emellertid de bada undersokningarnas syften och fragestallningar var for sig.

3.1 Kvantitativ innehallsanalys

3.1.1 Syfte

Den kvantitativa innehallsanalysens syfte &r att folja upp Djerf Pierres (1996) samt Axelssons
och Petterssons (2000) studier av televisionens miljojournalistik genom att underséka hur den
sag ut i Rapport ar 2006.

3.1.2 Fragestallningar

Da den kvantitativa innehallsanalysen &r en uppfoljning av tidigare studier bygger
fragestallningarna till stor del pa vad dessa har tagit upp. En grundlaggande fragestallning i
analysen som géller for alla delfragor &r foljaktligen:

o Pavilket satt har eventuella forandringar skett och vilka forklaringar kan de teoretiska
perspektiven ge till detta?

De enskilda fragestallningarna kan sedan knytas till de olika teoretiska perspektiven, samt
naturligtvis till miljojournalistikens och miljéfragans historiska kontext.

e Hur ser miljojournalistikens interna dagordning ut och hur passar miljéfragan in pa
mediernas dagordning? Har blir bland annat féljande fragor intressanta: Vilka
miljofragor forekommer i miljoinslagen? Vilken geografisk lokalisering ges
miljofragorna?

e Vilka miljéopinioner marks i miljéinslagen? Svaret pa den har fragestallningen soks
framst genom dessa delfragor: Vilka kommer till tals generellt samt i specifika fragor i
miljoinslagen? Vilka beskrivs som orsaker till miljoproblemen?

3.2 Kvalitativ textanalys

3.2.1 Syfte

Den kvalitativa textanalysens syfte ar att undersoka vilka narrativ som forekommer i
nyhetsinslag om klimatfragan i Rapport ar 2006, samt om och i sa fall hur detta kan sagas
leda till en hegemonisk representation av en specifik miljoideologi.
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3.2.2 Fragestallningar

Den kvalitativa innehallsanalysen handlar om att belégga vilka narrativ och miljéideologier
som premieras i inslag om klimatfragan, och fragestallningarna blir saledes intimt
forknippade med dessa teoretiska perspektiv, samt de miljéjournalistiska och miljéideologiska
bakgrunderna.

e Hur berattar man om klimatfragan i miljoinslagen? Det vill sdga att jag har ar
intresserad av att se vilka narratologiska funktioner som anvénds i uppbyggnaden av
inslagen, samt vilken sorts (milj6)journalistik detta representerar.

e Kan inslagen om klimatfragan ses som ett hegemoniskt instrument? Har ar intresset
riktat mot vilken miljdideologi som premieras i nyhetsinslagen om klimatfragan. Den
har fragan syftar bland annat till att se om och pa vilket satt oppositionella
miljoideologier gestaltas i inslagen, eller om den ekologiska moderniseringen som
pastas inneha hegemoni aven har det har?
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4. Metod och material

Den har studien bestar av dels en kvantitativ innehallsanalys av miljéinslagen i Rapport under
2006, dels en kvalitativ textanalys av den narratologiska uppbyggnaden av de inslag som tar
upp klimatfrdgan. Nedan presenteras de bada undersokningarnas metod, urval, material och
tillvagagangssatt. Dessutom diskuteras deras validitet och reliabilitet.

4.1 Begreppsdefinitioner

Hér redovisas de definitioner som anvants i studiens urval och avgransning av material.
Miljoproblem och miljofragor har spelat storst roll i den kvantitativa studien, men ocksa
indirekt for den kvalitativa eftersom materialet till dess urval har identifierats i den forra.
Klimatfragan har i sin tur framst anvénts i den kvalitativa studien, men kan ocksa ses som
behjélplig i bada analyserna.

4.1.1 Miljoproblem och miljofragor

Eftersom den hér studien till stor del &r en uppféljning av de tidigare undersokningar som
gjorts av den svenska televisionens miljojournalistik, &r det viktigt att ha samma
utgangspunkter vad galler grundlaggande begrepp. Darfér anvander jag Djerf Pierres
(1996:23) definition av vad som bor betraktas som miljoproblem:

...miljéproblem bestér av den samhalleliga produktionens och konsumtionens oavsedda och o6nskade
bieffekter pa levande organismer (méanniskor, djur, vaxter) och deras biologiska livsbetingelser (dvs ej den
estetiska eller sociala miljon).

Det kan vara vért att notera att miljobegreppets innebdrd har skiftat genom historien. Det har
till stor del praglats av de olika tidernas dominerande uppfattningar av hur man ska forhalla
sig till naturen och miljon. Ofta har (natur)vetenskaplig expertis statt for
problemformuleringen som sedan har fatt std modell i bade det allmanna och politiska
samtalet. Inte minst for att det ocksa var denna expertis som relativt okritiskt syntes och
hordes i medierna fram till borjan av 1970-talet. Men i framfor allt det empiriska arbetet med
en sadan har studie ar det svart att tillampa en skiftande definition av ett nyckelbegrepp.
Darfor utgar definitionen ovan fran den typen av milj6tankande som véxte fram under 1960-
talet, dar man erkénde att hanteringen av naturen, genom framst produktion och konsumtion,
kunde ge negativa effekter pa naturen sjalv samt pa manniskor och djur (ibid.). Den har
grundtanken kan trots allt sdgas leva kvar i stommen av begreppet &ven om det har forandrats
genom aren, och trots att olika grupper i samhallet sallan har varit dverens om
miljoproblemens allvar eller hur de ska l6sas.

Stundtals talas det ocksa om miljéfragor och det som avses da &r helt enkelt mer konkreta
foreteelser inom miljoproblematiken, ofta nedbrutna till mindre bestandsdelar inom ett storre
omrade:

Miljofragor utgors darmed av fragor om miljoproblemens karaktar, orsaker och konsekvenser, om
manniskans forsok att kontrollera, bevara eller restaurera livsmiljon (naturvardsinsatser, lagstiftning, nya
tekniker, alternativa produktionsformer) samt om de politiska, sociala och ekonomiska konsekvenserna av
dessa foreteelser. (ibid.)
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4.1.2 Klimatfragan

Med “klimatfragan™ avses den férandring av klimatet som framst innebar forhéjningar av
jordens temperaturer. Det hér ar nagot som har fatt stor uppméarksamhet de senaste aren, inte
minst i medierna och det allmanna samtalet. Det ar dessutom en fraga som flera
popularkulturella produktioner tog upp under 2006, vilka i sin tur fick stor uppmarksamhet i
medierna (se 2.4.8). Eftersom “klimatfragan” &r ganska diffus som avgransning har jag utgatt
ifrdn begreppet “global uppvarmning”, vilket kan sagas vara ett samlingsbegrepp for de
processer och paverkansfaktorer som ror klimatets forandring. Eftersom begreppet global
uppvarmning har endast har anvénts som ett slags urvalsprincip, och inte som teoretiskt
perspektiv, ska det endast kort redogdras for dess betydelse. Det ar dessutom viktigt for att
urvalet av vilka inslag som ska inga i analysen ska ha en utgangspunkt.

Med global uppvarmning avses i den hér studien den sammantagna effekten av mansklig
paverkan av jordens klimat som i forlangningen anses leda till klimatférandringar. Ofta talas
det om den okade vaxthuseffekten, vilket ar den foreteelse som mindre paverkansfaktorer
leder till, och som kan sagas vara grunden for den globala uppvarmningen.

The basic principle of global warming can be understood by considering the radiation energy from the Sun
that warms the Earth’s surface and the thermal radiation from the Earth and the atmosphere that is radiated
out to space. On average these two radiation streams must balance. If the balance is disturbed (for instance by
an increase in atmospheric carbon dioxide) it can be restored by an increase in the Earth’s surface
temperature. (Houghton 2004:14)

4.2 Kvantitativ innehallsanalys

4.2.2 Metod

For att se hur miljéjournalistiken pa TV har forandrats sedan den senaste studien gjordes ar
2000 tillampas en kvantitativ innehallsanalys. Dels for att det 6verhuvudtaget ska vara majligt
att jamfora resultaten, dels for att det &r en metod som lampar sig for ett stort material som
man vill kunna bearbeta statistiskt. En kvalitativ textanalys hade i det har fallet inte bara varit
valdigt tidsodande och svar att genomfora, den hade dessutom skjutit syftet med hela studien i
sank.

4.2.3 Validitet och reliabilitet

Jag har utfort saval den kvantitativa som den kvalitativa innehallsanalysen sjélv, vilket kan ha
béde for- och nackdelar. A ena sidan sikrar det har att samma tolkningsram har tillampats
bade nar det galler kodning och analys. Men & andra sidan Okar risken for systematiska fel vid
framfor allt kodningen eftersom den inte kan jamforas med nagon annans.

Med andra ord finns det en risk att en sérskild sorts handelse som jag har kodat pa ett satt
skulle kodas annorlunda av nagon annan. Men da arbetet har gatt mycket systematiskt till
vdga, framst genom ett vél utarbetat kodschema (se bilaga A), tydliga teoretiska
utgangspunkter samt en ordentlig kontextualisering, torde det inte vara ndgon storre risk att
stora fel som skulle kunna paverka slutresultaten har begatts. Dock observerades en misstankt
stor skillnad mellan studierna i variablerna éver orsaker till miljoproblemen. Detta kan forstas
bero pa problem vid kodningen, till exempel oklara avgransningar, eller som namnts att
kodarna i de olika studierna har tolkat kodschemat pa olika satt. Dock var variabeln “ej
urskiljbar” forhallandevis hog under hela den undersokta perioden, vilket kan tolkas pa ett par
olika satt. For det forsta kan det givetvis vara sa som siffrorna visar — att TV-nyheterna ofta
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inte framhdver en tydlig orsak till de problem som de skildrar. For det andra kan variabeln
behd6va spetsas till for att ge ett battre instrument vid kodningen. Den hér fragan diskuteras
narmre i analysen (se 5.1.3).

Naturligtvis finns ocksa risken att jag har missat ett eller annat miljinslag i genomgangen av
sandningarna, men detta ar nagot som man tyvarr nastan alltid far rakna med, och &ven om sa
skulle vara fallet sd innebar det sannolikt inte ett s& pass stort oonskat bortfall att resultaten
inte kan anses som giltiga.

Studiens resultat kan ses som vél generaliserbara eftersom de bygger pa ett totalurval.
Mojligen far man anda vara nagot forsiktig med alltfor vida slutsatser da det endast ar ett
nyhetsprogram som materialet kommer frén. A andra sidan har tidigare studier visat att
nyhetsprogrammen i mangt och mycket tar upp samma @mnen (se t.ex. Jonsson & Strombéack
2007:125f; se ocksa 2.1).

4.2.4 Material och urval

Studiens material utgérs av miljoinslag i Rapports huvudsandningar varje dag, vilket ar 2006
var ett halvtimmeslangt program klockan 19.30 vardagar och sondagar, samt ett kvartslangt
program samma tid pa l6rdagar samt vissa helgdagar. Da detta &r en studie med ett totalurval
ar det samtliga sandningar som funnits tillgangliga som har ingatt i materialet. Dock har ett
antal sandningar inte kunnat gas igenom pa grund av att de inte funnits inspelade eller inte har
fungerat. Dessa uppgar till trettiofem program, eller knappt tio procent av alla sandningar
2006. Vidare &r det inte alla sandningar som har nagot miljoinslag och da har inget heller
kodats. Salunda har sandningar fran 330 dagar gatts igenom och bland dessa har 253 inslag
som handlar om miljé identifierats och kodats efter ett kodschema (se bilaga A).

Programmen har funnits tillgangliga vid Institutionen for journalistik och
masskommunikation (JMG) vid Goteborgs universitet, och har gatts igenom i en mediespelare
pa dator. Om det av paannonsen eller inslagets inledning har framgatt att det inte handlar om
ett miljcinslag har detta kunnat spolas forbi och sa har genomgangen gatt vidare inslag for
inslag.

4.2.5 Tillvagagangssatt

Nar ett miljoinslag har identifierats sa har det kodats efter ett kodschema (se bilaga A), vilket
innebar att det har setts igenom minst tva ganger, men i de flesta fall fler beroende pa langd
och om det har varit svart att koda. | det senare fallet har det val utarbetade kodschemat varit
till stor hjélp. Det bygger pa det som Monika Djerf Pierre konstruerade till avhandlingen
Grona Nyheter (1996) och som sedan tre uppsatser vid JMG, den hér inréknad, har
vidareutvecklat. De andra uppsatserna ar skrivna av Axelsson och Pettersson (2000)
respektive Hedman (2005). Nar det har kants tveksamt om ett inslag ar att betrakta som ett
miljoinslag sa har dess huvudamne och vinkel antecknats for att sedan radgéra med
handledare om det bor kodas eller ej. Dessa har ofta varit inslag om olika naturkatastrofer och
epidemier av olika slag, inte minst diverse fokus pa fagelinfluensan som var en stor nyhet
under framfér allt forsta halvan av 2006. Emellertid ingar den typen av inslag inte i den har
studien sa de har inte heller kodats (jfr 4.1.1).

Data fran kodningen har matats in i SPSS dar det har skapats datamangder som sedan har
varit underlag for den statistik som har tagits fram ur materialet. Denna dr i sin tur grunden for
analyser och slutsatser i den kvantitativa innehallsanalysen, dar den ocksa jamfors och
redovisas med statistik fran de tidigare studierna.
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4.3 Kvalitativ textanalys

Det faktum att klimatfragan ar ett populart amne som inte bara diskuteras i de vetenskapliga
och statliga korridorerna, gor att aven nyhetsjournalistiken skulle kunna antas lockas till att ta
ut svangarna i narrativen lite. Detta gor att det &r en bra utgangspunkt for att studera hur
narrativen i dagens miljojournalistik ser ut nar det géller en popular fraga som anda har ett
stort allvar inbyggt i sig. Det senare fangas in av analysens ambition att aven studera vilka
miljoideologier som premieras i inslagen. Man kan till exempel fraga sig om en mer radikal
miljoideologi kan markas i berattandet nar det géller en sadan har fraga, eller om det ar en
mer traditionell syn som dominerar?

4.3.1 Metod

Nar det géller den kvalitativa textanalysen sa har den valts eftersom det dels ar ett mindre
material, dels eftersom den tjanar syftet med undersdkningen. Forvisso hade till exempel de
narrativa faktorerna kunnat utarbetas till kvantifierbara variabler i en kvantitativ
innehallsanalys, samtidigt som man hade kunnat operationalisera nyckelbegrepp fran
teorierna om miljoideologier, for att pa sa satt analysera just de hér inslagens narratologi och
ideologiska preferenser. Dock skulle en sddan metod vara for statisk och ett for trubbigt
verktyg, som sannolikt skulle riskera att missa de variationer och ambivalenta férhallanden
som ett narrativ och, framfor allt, ideologier innehaller.

4.3.2 Validitet och reliabilitet

Nér det ror sig om en kvalitativ textanalys innebéar det att de teoretiska begreppen som
anvands appliceras direkt pa texten, vilket gor att man far relativt hog definitionsmassig
validitet. Reliabiliteten kan dock bli lite lidande i den har typen av kvalitativa analyser
eftersom det ar jag som tolkar texterna och hur de teoretiska begreppen anvénds. Detta ar
dock omajligt att komma ifran, men jag har stravat efter att vara sa transparant som mojligt i
studien, vilket innebér att den skulle kunna utféras av nagon annan, och pa sa sétt kontrollera
reliabiliteten.

Som vanligt nar det galler kvalitativ textanalys kan man inte ha sarskilt hoga krav pa
studiens generaliserbarhet. Istallet for att saga ndgot om miljoinslagens utseende och
betydelse generellt — vilket ar den kvantitativa delens uppgift — gar studien har pa djupet for
att analysera miljoinslagen. Det man kan ha i atanke ar att saval televisionen som
nyhetsjournalistiken &r generiska foreteelser som garna ordnar sig efter mer eller mindre
uttalade och bestdmda mallar. Detta gor att resultaten i den kvalitativa analysen sannolikt
forekommer i dven andra inslag, &ven om de naturligtvis inte med sékerhet kan ségas vara
giltiga for ett storre urval.

4.3.3 Material och urval

| den héar delen av studien har miljinslag som handlar om klimatfragan undersokts. Det ar
inslag fran samma material som den kvantitativa studien baseras pa, saledes &r det inslag fran
Rapports huvudsandningar under 2006. Det &r vart att poangtera att det endast ar de inslag
som handlar direkt om den har miljéfragan som ingar i det har materialet. Det vill sdga att de
miljoinslag som exempelvis handlar om utslapp eller andra foreteelser som i allménhet bidrar
till den globala uppvarmningen, men som inte explicit uttrycker detta, inte ingar i studiens
urval. Visserligen kan den typen av inslag vara nog sa intressanta att studera eftersom det till
exempel kunde ge en mer heltdckande bild av hur miljéjournalistiken behandlar klimatfragan.
Dock maste en studie alltid begransas och i det har fallet har jag valt att fokusera pa de
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miljoinslag som uttryckligen handlar om klimatfragan. Inte minst eftersom den har fragan,
liksom miljofragan som helhet, forefaller ha borjat aterkomma pa dagordningen pa senare tid
sa ar det intressant att undersoka hur det sag ut i TV-nyheterna under 2006.

Beroende pa hur strikt definition som tillampas har totalt mellan 15 och 20 reportage om
klimatfragan identifierats bland Rapports miljéinslag 2006. Som exempel kan ndmnas att det
inte alltid &r klart huruvida reportaget uttryckligen bor anses handla om klimatfragan eller ej.
Jag har dock i sa hog grad som mojligt forsokt vara konsekvent i mina bedémningar, och
noggrann med att det ar reportaget och inte jag som gor kopplingen mellan en foreteelse och
klimatfragan. Sjalva urvalet har sedan tagit sin utgangspunkt i en ambition att ticka in olika
former av journalistiska vinklar pa klimatfragan. Bland inslagen dominerade vetenskapliga
och politiska vinklingar, men det fanns dven exempel som mer tog sin utgangspunkt i en
spektakular handelse, vilken i andra hand kunde ges en mer specifik vinkel. Jag ville ocksa
fanga in eventuella skillnader mellan inrikes- och utrikesinslag, vilket medférde att utrikes
fick tjana som en urvalsprincip som sedan i andra hand, i likhet med de spektakulara
handelserna, kunde ges en mer preciserad vinkel. Utifran detta gjordes féljande urval (se
bilaga B):

Ny brittisk studie — vetenskaplig vinkel (12:e februari)

Centerpartiet satsar pa miljofragor — politisk vinkel (20:e augusti)

Den internationella klimataktionsdagen — spektakulér handelse (4:e november)
Kalifornien infor hardare klimatlagar — utrikes (28:e september)

Det har ger ett bra urval ifrdga om saval olika vinklingar som arets olika sasonger. Visserligen
ar det lite tunt vad géller var och sommar, men faktum &r att endast tva inslag om
klimatfragan identifierades mellan mars och augusti (dessa lag i mitten pa maj respektive
borjan pa juni). Det har kan antagligen tillskrivas tre stora saker som paverkar nyhetsutbudet.
Namligen att det var valar, fotbolls-VM spelades i Tyskland i juni och friidrotts-EM
avgjordes i Goteborg i augusti. Dessutom har de offentliga institutionerna lag eller ingen
verksamhet under sommaren, vilket ocksa paverkar nyhetsinnehallet.

4.3.4 Tillvagagangssatt

Nar ett miljéinslag som har klimatfragan som huvudamne har identifierats i det kvantitativa
kodningsarbetet har detta antecknats for att senare ingd i urvalet till den kvalitativa studien.
Efter att urvalet hade gjorts transkriberades inslagen for att tjdna som underlag till analysen
(se bilaga B). Dock har jag ocksa haft tillgang till sjalva inslagen och har kunnat atervéanda till
dem for att kontrollera eller fortydliga nagot.

| sjalva textanalysen har sedan inslagen tolkats utifran de teoretiska begreppen, och resultatet
fran denna genomgang har jamforts med miljéfragans och journalistikens historiska kontexter.
Pa det sattet har inslagens narrativ kunnat séttas i ett sammanhang som slutsatserna sedan har
kunnat byggas runt. Men naturligtvis praglas min tolkning dven av kunskapen om
miljofragans och journalistikens kontexter, vilket gor att dessa ocksa ar verksamma pa
tolkningsnivan. En enkel tankemodell kan fortydliga hur arbetet har gatt tillvaga:
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Figur 4.1 Tankemodell dver den kvalitativa textanalysen
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Narrativ logik, tid, rum och stil (formsprak) ses har bland annat som markérer for att en viss
tolkning kan sagas premieras i inslaget, vilken kan sattas i relation till miljoideologierna. Men
aven en narratologisk funktion som vilka aktanter som férekommer i ett inslag &r intressant.
Har ser man, forutom vilka som far komma till tals 6verhuvudtaget, hur olika individer eller
grupper skildras av narrativet, vilket ger olika forstaelser beroende pa hur aktanterna ifraga
forhaller sig till miljéideologierna.

Dessutom har (miljo)journalistik i sig vissa karaktaristika som premierar olika forstaelser i
olika hog utstrackning. Det vill siga att exempelvis en hog niva av stiliserat ljud- och
bildsprak i ett inslag, ger en tolkning som i forsta hand forstar det som ett uttryck for en typisk
modern, delvis kommersialiserad, (miljo)journalistik. Detta ger i sin tur ytterligare en
dimension till forstaelsen av vilken miljoideologi som premieras av inslagen.

38



5. Kvantitativ innehallsanalys

| det har kapitlet presenteras resultat och analys fran den kvantitativa innehallsanalysen. Efter
detta foljer slutsatser som svarar pa undersokningens fragestallningar. Observera att resultaten
fran de tidigare undersokningarna bygger pa studier av Rapport och/eller Aktuellt, vilket ar
anledningen till att bada programmen star med i tabell- och figurrubrikerna. Dock &r det
vasentliga att det &r resultat fran SV T:s miljjournalistik, vilket har fokuseras genom den har
studiens undersokning av Rapport.

5.1 Resultat och analys

5.1.1 Milj6journalistikens dagordning

Nér det géller vilka @mnen som tas upp i miljéinslagen i Rapport 2006 (tabell 5.1) marks flera
intressanta forandringar sedan den senaste undersékningen. Bland annat har bevakningen av
naturskydd samt energi och kérnkraft i princip foérdubblats. Detta & anmérkningsvart eftersom
det handlar om &mnen som inte dr lika kansliga for enskilda nyhetshandelser som exempelvis
oljeutslapp, vilket nastan har forsvunnit helt fran miljoinslagen ar 2006. | det senare fallet kan
man, bland annat utifran medielogiken, anta att det kravs ett relativt stort oljeutslapp for att
det ska tas upp i riksnyheterna pa TV. Det ar med andra ord inte speciellt troligt att man
rapporterar om gamla utslapp utan att nagot nytt har intraffat. Men ifraga om naturskydd och
energi torde inte enskilda handelser ha lika stor betydelse, utan de kan mer ses som standigt
pagaende processer i samhéllet som far olika stort genomslag i miljojournalistiken, beroende
pa vad som star pa de olika dagordningarna. Den har undersékningen kan inte uttala sig om
medborgarnas dagordning eller den politiska agendan, men med vetskapen om att mediernas
dagordning generellt paverkar dem i ganska stor utstrackning kan vi dra slutsatsen att de har
bada fragorna ar viktiga komponenter nar det galler vilken aspekt av miljofragan som
diskuteras pa dagordningarna.
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Tabell 5.1 Amnesomraden i Rapports och Aktuellts miljoinslag (procent)

Amnesomrade 1961-1969 1970-1980 1981-1991 1995, 2000 2006
Vattenmiljo 12 4 8 7 6
Luftmiljo 5 3 7 6 6
Varav:

Vaxthuseffekten 0 * 2 5 4
Miljogifter 9 10 4 6 5
Bilism och trafik 5 6 6 2 9
Varav:

Bilavgaser/bly 3 3 3 1 *
Arbetsmiljo 5 12 4 1 *
Naturskydd 16 10 11 12 25
Varav:

Alvar/vattenkraft 8 4 2 * 1,2
Skyddsvérda djur-/véxtarter 8 3 8 11 2,8
Industriell miljé 11 14 17 5 *
Varav:

Lokala industriutslapp 4 7 9 0
Industrilokalisering 2 2 1 0 0
Industriolyckor/-katastrofer 3 1 3 1 0
Energi och kdrnkraft 2 17 20 9 20
Varav:

Kérnkraftslokalisering 2 1 0 0 0
Kérnavfall * 5 5 3 1
Ké&rnkraftsolyckor * 3 10 1 6
Oljeutslapp 15 10 6 10 *
Ovrigt 20 14 17 42 29
Varav

Matproduktion/-kvalitet 3 1 3 4 8
Sopor/avfall/miljéfarliga

varor 4 3 2 5 5
Skogsbruk 0 1 1 1 2
Allman miljodebatt 4 1 6 8 6
Summa 100 100 100 100 100
N= (antal inslag) 701 2240 3034 706 253

Kommentar: 2006 innefattar endast inslag i Rapport. Uppgifterna mellan 1961 — 2000 kommer fran Axelsson
och Pettersson (2000) som i sin tur delvis bygger pa Djerf Pierre (1996). * Kategorin forekommer men uppgar
till mindre &n en procent av antalet inslag.

Det faktum att miljofragans plats pa allméanhetens agenda har 6kat de senaste aren kan ocksa
vara en av forklaringarna till att de har fragorna far mycket utrymme. Det & amnen som
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knyter an till & ena sidan ganska allmangiltiga varderingsgrunder — till exempel att skydda
djur och natur. A den andra till energiférsérjningsfragan - som ofta handlar om alternativa
energikallor som vindkraft eller 6kad energiforbrukning, vilket i princip alla kan relatera till
och berdrs av. Bland annat detta gor fragorna till "bra nyhetsmaterial” som okar deras chanser
att komma med i nyhetsprogrammen, vilket undersékningen visar att de i hog grad ocksa har
gjort. | figur 5.1 nedan redovisas naturskyddsfragans andel av miljoinslagen narmre, och har
blir det tydligt att det ar en fraga som har varit pa ateruppgang sedan 1990-talet.

Figur 5.1 Andel miljoinslag om naturskydd i Rapport och Aktuellt
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Kommentar: 2006 innefattar endast inslag i Rapport. Uppgifterna mellan 1961 — 2000 kommer fran Axelsson
och Pettersson (2000) som i sin tur delvis bygger pa Djerf Pierre (1996).

Bilism och trafik, som néastan tio procent av inslagen handlar om, &r ytterligare ett exempel pa
att en miljofraga som berér manga ofta tas upp av miljojournalistiken. | Sveriges vidstrackta
land med langa avstand ar manga beroende av bilen for att ta sig fram (nagorlunda snabbt
atminstone). Detta gor att fragor som ror bilism och trafik av tradition &r mycket
uppmarksammade, sa ocksa inom den televiserade miljéjournalistiken alltsa. Den stora
skillnaden fran ar 1995 och 2000 kan delvis forklaras med att olika slags miljobilar har blivit
vanligare och dgare av sadana har dessutom givits skattesubventioner, vilket 6kar dess
nyhetsvarde ytterligare. En faktor som inte har undersokts men som kan ha paverkat kningen
av bilism i miljoinslagen ar att forsoket med den sa kallade trangselskatten i Stockholm
inleddes i januari 2006. | Rapport skildrades det har flitigt, bland annat med live-sandningar
fran betalstationerna, och detta stora genomslag pa mediernas agenda generellt kan sa att saga
ha spillt 6ver pa miljojournalistiken och paverkat dess innehall.

| den forra studien visar Axelsson och Pettersson (2000:43) hur fragan om sopor och avfall
fran att ha varit nastintill osynlig under 1970- och 80-talen har populariserats i miljéinslagen
under 1995 och 2000. Detta, menar de, speglar att det har blivit vanligare med varningar om
ett forestaende sopberg till foljd av den 6kade konsumtionen.
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Figur 5.2 Andel av miljéinslagen i Rapport och Aktuellt som behandlar
sopor och avfall (procent)
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Kommentar: 2006 innefattar endast inslag i Rapport. Uppgifterna mellan 1961 — 2000 kommer fran Axelsson
och Pettersson (2000) som i sin tur delvis bygger pa Djerf Pierre (1996).

Den har trenden verkar dock ha avtagit nagot och dven om det inte skiljer mycket mellan de
tva sista dren i matningen sa ar det en fraga som bevisligen inte langre ses som lika intressant
av miljéjournalistiken. Resultatet &r nagot ovéantat med tanke pa att miljéinslag om
matproduktion har férdubblats, vilket innebar att man ¢kar skildringen av produktionen men
minskar pa berattandet av dess efterdyningar. Det aterstar att se om det bara ar en tillfallig
nedgang eller om sopfragan sjalv &r pa vag tillbaka mot den miljojournalistiska sophogen.

Den kvalitativa undersékningen i den hér uppsatsen analyserar miljéinslag om den globala
uppvarmningen. Darfor kan det vara intressant att se hur vaxthuseffekten, som &r en av de
framsta effekterna av den globala uppvarmningen, star sig 6ver en langre tid.

Figur 5.3 Andel miljéinslag om ozonlagret och vaxthuseffekten i Rapport
och Aktuellt (procent)
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Kommentar: 2006 innefattar endast inslag i Rapport. Uppgifterna mellan 1961 — 2000 kommer fran Axelsson
och Pettersson (2000) som i sin tur delvis bygger pa Djerf Pierre (1996).
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Vi mérker da att inslag om véxthuseffekten och ozonlagret 2006 har minskat i jamforelse med
aren 1995 och 2000, da den ersatte framfor allt forsurning som framsta amne i miljéinslag om
luftkvalitet (Axelsson & Pettersson 2000:40). Under en langre tidsperiod, dar matningarna for
aren 1995 och 2000 ar uppdelade, syns det att vaxthuseffekten i stort sett var osynlig inom
miljojournalistiken fram till slutet av 1980-talet. Sedan dess har fragan fluktuerat nagot fram
till ar 2000 da den skot i hojden. Men sex ar senare har den alltsa sjunkit igen och hamnat pa
omkring samma niva som i borjan av 1990-talet. Det hér ar forvanande med tanke pa att
klimatfragan utgjorde grunden for forhallandevis manga nyhetshandelser under 2006 (se
2.4.8). Bland annat fick filmen En obekvam sanning mycket uppméarksamhet - inte minst tack
vare att Al Gore sjalv kuskade jorden runt (i privatplan) for att géra PR for den. Forvisso
forekommer sadana har handelser som fokuserar klimatforandringarna i Rapport. Forutom
den har filmen marks andra liknande popularkulturella hdndelser samt mer vetenskapliga som
exempelvis presentationen av Stern-rapporten, men sammantaget utgor det alltsa en liten
andel av de &mnen som tas upp i miljéinslagen. Om jag tillater mig att vara litet spekulativ s
ar dock det spontana intrycket att den har fragan borde ha okat igen under 2007, da stora
handelser knutna till den har fortsatt att dyka upp i samhallet. Inte minst hamnade aterigen Al
Gore i klimatfragans epicentrum nar han fick ta emot Nobels fredspris for sitt arbete inom det
har amnet. Men det har ar nagot som en annan undersokning far ge svar pa. For den har
studien ar resultatet salunda att fragan om véxthuseffekten har tappat nagot av sin popularitet
inom miljojournalistiken, trots att flera stora handelser i anknytning till den intrdffade under
undersokningsperioden.

Ett sista anmarkningsvart resultat ar att fragor om den industriella miljon i princip har
forsvunnit helt och hallet fran miljoinslagens dagordning. En forklaring kan vara att Sverige
har upplevt en rejal utflyttning av industrier inom produktionen sedan 1990-talet da ocksa
minskningen borjar. Detta minskar ocksa risken for exempelvis olyckor och utslapp inom den
sektorn, vilket annars &r saker som passar utmérkt in i medielogiken. Men det finns &ven
andra faktorer som bekréftar att industrin har forsvunnit - eller klarat sig undan beroende pa
hur man ser det — fran miljojournalistikens vakande 6ga. Ett exempel pa detta &r att
miljoinslagen alltmer sallan ser industrin som orsak till miljoproblemen, vilket utvecklas
nedan.

5.1.2 Vilka kommer till tals?

| tabell 5.2 nedan ser vi att aktorer som av tradition ofta uttalar sig och férekommer i nyheter
fortfarande gor sa i 2006 ars studie. Partipolitiker och politiska organisationer férekommer
som intervjupersoner i ungefar en femtedel av inslagen samtidigt som myndigheter har sjunkit
nagot. Naringslivet har kommit tillbaka till tidigare nivaer pa omkring tolv procent efter en
Iag notering aren 1995 och 2000. Tendensen ar alltsa att man i Rapports miljdinslag generellt
sett oftare vander sig till politiska representanter och offentlig forvaltning an till féretradare
for naringslivet.
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Tabell 5.2 Intervjupersoner i Rapports och Aktuellts miljéinslag fordelade efter kategorier
(procent)

- 1961-1969 1970-1980  1981-1991 1995, 2000 2006
Intervjuperson
Enskilda medborgare 15 13 13 19 16
Experter och forskare 26 13 13 13 13
Miljéorganisationer 3 5 8 9 7
Varav:
Naturskyddsfdéreningen 1 * 1 2 2
Greenpeace 0 * 2 3 1
Lokala aktionsgrupper 1 3 3 1 *
Naringslivet 11 14 14 7 12
Partier, politiska org. 12 20 23 18 21
Varav:
Socialdemokraterna 5 4 8 5 6
Vansterpartiet / vpk 0 * * 0 *
Moderaterna 1 * 1 1 *
Centerpartiet * 3 2 * 1
Folkpartiet * 1 1 * *
Alliansregeringen - - - - 3
Miljopartiet - - - 1 2
Kommunalpolitiker 2 4 2 1 *
Utlandska politiker 1 4 6 7 3
Myndigheter 22 20 19 20 17
Varav:
Naturvardsverket 6 3 3 2 1
Léansstyrelsen 2 2 1 1 2
Arbetarskyddsmyndigheter * 2 * 0 *
Kérnkraftsmyndigheter * 1 2 2 2
Kommunal férvaltning 2 2 2 4 1
Tull, polis, brandkar, kustbevakn. 4 3 3 1 *
EU - - - 2 3
Ovriga organisationer 5 10 7 7 9
Ovriga 6 5 3 5 5
Summa 100 100 100 100 100
N (antal intervjuer) 777 3817 4628 989 566

Kommentar: 2006 innefattar endast inslag i Rapport. Uppgifterna mellan 1961 — 2000 kommer fran Axelsson
och Pettersson (2000) som i sin tur delvis bygger pa Djerf Pierre (1996). * Kategorin forekommer men uppgar
till mindre &n en procent av antalet inslag. Arbetarskyddsmyndighet &r Arbetarskyddsstyrelsen samt
Skyddsinspektionen / Yrkesinspektionen. Karnkraftsmyndigheter ar Statens karnkraftsinspektion (SKI), Statens
stralskyddsinstitut (SSI), Statens karnbranslenamnd (SKN) samt Svensk karnbranslehantering (SKB).
Representanter for de politiska partierna pA kommunal nivé har forts till kategorin Kommunpolitiker. EU har
kodats som egen kategori forst &r 1995.
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Overvikten av enskilda personer gentemot experter och forskare som synts sedan mitten av
1990-talet fortsatter pa samma bana ar 2006.

Figur 5.4 Intervjuer med enskilda respektive experter i miljdéinslagen i
Rapport och Aktuellt (procent)
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Kommentar: 2006 innefattar endast inslag i Rapport. Uppgifterna mellan 1961 — 2000 kommer fran Axelsson
och Pettersson (2000) som i sin tur delvis bygger pa Djerf Pierre (1996).

Sett 6ver hela tidsperioden sa foljer detta den allménna journalistiska utvecklingen mot att
formedla mer kénslor och att inte nddvandigtvis satta faktaspackade expertuttalanden i
framsta rummet. FOr narvarande ar skillnaden mellan andelen enskilda och experter lag, sa
nagon storre fara eller risk for att miljoinslagen helt tappar en férmedling av fakta och
kunskaper, och bara fokuserar pa till exempel kanslosamma utspel, finns det ingen anledning
att tala om. Dock bor man vara uppmarksam pa den har utvecklingen och for
nyhetsredaktionerna, speciellt de med ett public service-uppdrag, géller det naturligtvis att
inte tappa for mycket av initierade uttalanden fran fackman i inslagen. Detta skulle kunna leda
till problem med saval sjélva informationen som formedlas till mottagarna, samt i
forlangningen trovardigheten som till stora delar ar beroende av att man formedlar riktiga
uppgifter fran sakkunniga, och inte bara kanslofyllda reaktioner fran personer pa stan.
Forvisso finns det inget som sager att informationen ar adekvat bara for att ndgon slags expert
intervjuas, men man maste naturligtvis ocksa rakna in journalistens omdéme och utga fran att
det i de flesta fall handlar om riktiga och relevanta kunskaper som férmedlas via experter. Att
dessa sedan kan ha en personlig agenda &r en annan sak att beakta eller snarare utga ifran. Inte
minst eftersom det har blivit allt viktigare for den har typen av personer och/eller de
organisationer de foretrader att synas i medier. Det handlar ofta om att just synas, fa utrymme
och darmed en chans att vara med och satta dagordningen eller att vara forst med att
formulera ett specifikt problem. Det har férhallandet kan for den oinvigde tyckas vara en kapp
i hjulet for framfor allt mediernas objektivitet och frihet i relation till olika typer av
makthavare. Men det &r egentligen ett slags normaltillstand dar det sker ett utbyte av resurser
— medierna far innehall samtidigt som aktorerna far synas och fora fram sina asikter. Med
detta i beaktande ar det alltsa inte sarskilt markligt att de som sitter inne med fakta, kunskaper
samt eventuella svar och l6sningar ofta intervjuas i de undersokta inslagen. Det ar inte heller
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anmaérkningsvart att enskilda personer intervjuas allt oftare eftersom detta som sagt ar en
generell foreteelse inom journalistiken.

Daremot &r det ndgot forvanande att miljoorganisationer inte intervjuas oftare an i cirka sju
procent av miljoinslagen 2006 — en andel som har legat relativt stadigt sedan atminstone
borjan av 1980-talet, vilket framtrader i figur 5.5 nedan. Det &r trots allt dessa som har mycket
sakkunskaper inom miljéomradet och torde darfor vara heta intervjukandidater. Dock har de
ocksa en tydlig agenda som mdjligen journalister kan uppfatta som for partisk i manga lagen.
Och véljer man att intervjua nagon med en sa klar uppfattning ska man ocksa lata nagon fran
motstandarsidan komma till tals enligt sdval de etiska reglerna samt i Rapports fall
sandningsavtalet. | journalistens vardagliga arbete, som pa senare ar ofta beskrivits som
snabbare och mer stressigt, gor man da stundtals kanske valet att endast intervjua en mer
neutral expert eller myndighet som inte nddvandigtvis kraver att &ven en antagonist kommer
till tals.

Figur 5.5 Andel intervjuer med miljdorganisationer i miljéinslagen i
Procent Rapport och Aktuellt (procent)
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Kommentar: 2006 innefattar endast inslag i Rapport. Uppgifterna mellan 1961 — 2000 kommer fran Axelsson
och Pettersson (2000) som i sin tur delvis bygger pa Djerf Pierre (1996).

Vem som far komma till tals beror ofta pa vilket amne inslaget handlar om. I Axelsson och
Pettersson (2000:55ff) &r det vanliga forfarandet till exempel att experter intervjuas om
abstrakta, mer svarbegripliga amnen, medan enskilda personer foga 6verraskande framst far
uttala sig nar det géller allmanna &mnen som kan relateras till vardagslivet.

Tabell 5.3 visar hur férdelningen av intervjupersoner per &mne ser ut i miljéinslagen 2006.
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Tabell 5.3 Intervjuade inom dmnesomrade i Rapports miljéinslag 2006 (procent)

Amnesomrade
Allman
Miljo- Mat- Bilism, Energi, Natur- miljo- Sopor,
Intervjupers. | Vatten Luft gifter prod. trafik kéarnkr. skydd debatt avfall Ovrigt
Enskilda 13 13 19 0 11 13 14 11 43 34
Experter 23 20 19 11 2 6 21 3 0 26
Miljdorg. 10 13 9 4 9 4 4 5 10 15
Naringsliv 6 2 16 0 36 28 4 3 15 2
Politiker 0 40 9 16 30 21 16 73 10 4
Myndighet 42 10 19 24 0 22 18 0 12 13
Ovriga org. 3 0 6 45 6 2 11 5 0 4
Ovriga 3 2 3 0 6 4 12 0 10 2
Summa 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
N (antal int.) 31 40 32 45 47 111 118 37 40 47

Ett mycket tydligt forhallande &r att det &r politiker (73 procent av intervjuerna) och knappt
nagon annan som uttalar sig nar det galler den allmanna miljodebatten. Har fokuserar
miljoinslagen saledes pa miljofragan utifran de (parlamentariska) politiska processerna.
Enskilda personer ar den aktor som far komma till tals nast oftast, men anda i endast elva
procent av intervjuerna i det har &mnesomradet. Det har tyder pa att miljéjournalistiken
politiserar den allmanna miljodebatten, vilket kanske inte ar sa markligt om man utgar ifran
att denna ska foras av just politiker. Men sett ur miljdideologisk synpunkt ar det snarast sa att
samhallets etablerade aktorer tillats dominera miljofragan relativt oemotsagda — experter och
miljoorganisationer far endast tre respektive fem procent av intervjuerna har. Dock kan
politiska partier och enskilda politiker, troligen framst representerade av miljopartiet, ocksa
vara mer Kritiska och i intervjuerna uttrycka detta. Den har studien kan inte uttala sig om hur
intervjupersonerna uttrycker sig i intervjuerna, men ett rimligt antagande utifran de
miljoideologiska perspektiven ar att de etablerade politikerna i huvudsak ger uttryck for den
ekologiska moderniseringen. | den kvalitativa textanalysen marks detta inom klimatfragan,
men hur det ligger till mer allmant &r nagot for en annan kvalitativ studie att fordjupa sig i.

Som hos Axelsson och Pettersson (2000) fortsatter luftkvalité att vara en politiserad fraga ar
2006. Det har ar politikernas nast storsta arena och de forekommer dubbelt sa ofta som
experter. Det hér ar ocksa en viktig arena for miljoorganisationerna som far uttala sig lika ofta
som enskilda personer.

Nar det galler bilism och trafik sa var det en politiserad fraga ar 2000, vilket den till viss del
ocksa ar ar 2006. Men nu har det aven blivit en arena for naringslivet som kommer till tals i
ungefar en tredjedel av intervjuerna. Det har beror troligen mycket pa att sa kallade miljobilar
har blivit vanligare, vilket tillverkarna verkar ha lyckats med att fa in i miljéinslagen.
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Sopor och avfall & som ar 2000 allménhetens arena nummer ett, och enskilda syns har i
néstan halften av intervjuerna. Miljéorganisationer, politiker, myndigheter och naringsliv ar
de andra aktorerna i den har fragan, men de ligger pa jamforelsevis laga nivaer, som knappt
har férandrats sedan den férra undersokningen.

Som ar 2000 utgdrs experternas framsta arenor av naturskydd, vatten- och luftkvalité. Luften
har behandlats ovan, men nar det galler vattenkvalité sa ar det ar 2006 ocksa myndigheternas
stora arena. Salunda forefaller amnet framst tas upp som en expert- och tjanstemannafraga i
miljoinslagen ar 2006, vilket ocksa ar fallet med miljogifter.

Avslutningsvis ar matproduktion och matkvalité framfor allt en arena for dvriga
organisationer. Vilket visar att den har fragan till stor del domineras av specifika bransch-
eller intresseorganisationer, som exempelvis Krav. Dock & myndigheterna dven hér ganska
frekvent representerade, vilket tyder pa att det ar en fraga dar regleringar och kontroll far stor
betydelse.

5.1.3 Vilka ar miljobovarna ar 2006?

Visserligen stdammer resultatet som visas i tabell 5.4 6verens med att den industriella miljon i
princip har forsvunnit som d&mne i miljdinslagen (se tabell 5.1), men att forhallandet mellan
industrin och allmanheten har forandrats sa drastiskt ar synnerligen anmarkningsvart. Det har
ar en sa pass stor skillnad att det ar vart att dra at sig 6ronen litet och fundera Gver vad det har
kan bero pé. A ena sidan kan det ha fsrekommit olika tolkningar i kodningen, vilket kan svara
for en del av forandringen. A den andra &r underlaget négot skevt eftersom det innehéller en
hog andel inslag dar orsaken inte pekas ut eller har gatt att urskilja.
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Tabell 5.4 Samhallsverksamheter som beskrivs som orsaker till miljéproblemen i Rapports och

Aktuellts miljdinslag (procent)

Orsak 1961-1969 1970-1980 1981-1991 1995, 2000 2006
Industrin 35 51 11
Varav:

Energiproduktion 7 20 4
Jordbruket 2 2 *
Skogsbruket 1 3 1
Allmanheten,
hushéllen, 2 2 10
varukonsumtion
Bilism, trafik 3 4 4
Ovriga kéllor 8 7 19
Ej kalla, ej urskiljbar 49 31 55
Summa 100 100 100
N (antal inslag) 1015 2707 252

Kommentar: 2006 innefattar endast inslag i Rapport. Uppgifterna mellan 1961 — 2000 kommer fran Axelsson
och Pettersson (2000) som i sin tur delvis bygger pa Djerf Pierre (1996). * Kategorin forekommer men uppgar

till mindre &n en procent av antalet inslag.

| uppsatsen Till salu: Ett gront samvete, som underséker miljojournalistiken i Dagens Nyheter
2004, marker Hedman (2005:48ff) samma fenomen angaende industrin som miljébov mellan
sin studie och de som gjorts av SVT:s nyheter. Men efter en omrakning kvarstar skillnaden,
vilket tyder pa att miljéjournalistiken inte langre &r lika bendgen att ange industrin som orsak
till miljoproblemen. Darfor kan det vara vért att se hur férdelningen ser ut om endast de inslag

dar en kélla anges ingar i underlaget.
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Tabell 5.5 Samhallsverksamheter som beskrivs som orsaker till miljéproblemen i Rapports och
Aktuellts miljdinslag dér orsak anges (procent)

1961-1969  1970-1980  1981-1991 1995, 2000 2006

Orsak
Industrin 69 74 73 71 24
Varav:

Energiproduktion 14 29 32 18 9
Jordbruket 4 3 5 8 1
Skogsbruket 2 4 3 4 3
Allmanheten,
hushéllen, 4 3 3 9 21
varukonsumtion
Bilism, trafik 5 6 7 4 9
Ovriga kallor 16 10 9 4 42
Summa 100 100 100 100 100
N (antal inslag) 518 1868 2308 537 113

Kommentar: 2006 innefattar endast inslag i Rapport. Uppgifterna mellan 1961 — 2000 kommer fran Axelsson
och Pettersson (2000) som i sin tur delvis bygger pa Djerf Pierre (1996). De inslag dar ingen kalla pekas ut eller
inte ar urskiljbar ingér inte i underlaget.

Utan inslagen dar ingen kalla finns kvarstar forhallandet mellan "industrin” och
"allmanheten”, vilket ocksa var fallet i Hedmans undersokning. Men da andelen 6vriga kallor
ocksa &r avsevart hogre 2006 an vid de tidigare studierna, sa forstarks antagandet att olika
bedémningar har tillampats vid de olika kodningarna, vilket tyder pa en lag reliabilitet. Med
detta i atanke far man i det har fallet vara lite forsiktig med att dra slutsatser utifran det har
underlaget. Dock stammer siffrorna ovan éverens med den 6kade betydelse som tillskrivits
konsumtion inom saval miljéjournalistiken som miljéopinionen sedan mitten av 1990-talet.
Det har resultatet kan saledes delvis ha sitt svar i att det inom dagens miljéjournalistik faktiskt
finns en tendens att peka ut andra grupper &n industrin som orsaker till miljoproblemen.
Slutsatsen &r inte helt orimlig eftersom den ocksa marktes hos Hedman (ibid.), samt hos
Axelsson och Pettersson (2000:49f) som visar att allmanheten allt oftare pekas ut som orsak
till miljoproblemen. Ar 2006 &r férhallandet mellan produktion och konsumtion som orsak
saledes relativt jamnt med en liten dvervikt for konsumtionen. Detta illustreras nedan i tabell
5.6. Observera dock att andelen av 6vriga kallor ar mycket hog ar 2006.
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Tabell 5.6 Andelen miljdinslag i Rapport och Aktuellt som anger produktion respektive
konsumtion som kalla till miljéproblemen (procent)

Verksamhet 1961-1969 1970-1980  1981-1991 1995, 2000 2006
Produktion 75 81 81 83 28
Konsumtion 9 9 10 13 30
Ovriga kallor 16 10 9 4 42
Summa 100 100 100 100 100
N (antal inslag) 1015 2707 3496 706 252

Kommentar: 2006 ingar endast Rapport. Siffrorna utgar fran en sammanrakning av tabell XX endast orsaker
anges. | produktion ingar industrin-allmant, energiproduktion, jordbruk och skogsbruk. I konsumtion ingar
allménheten / hushallen / varukonsumtion samt bilism / trafik. Uppgifterna mellan 1961 — 2000 kommer fran
Axelsson och Pettersson (2000) som i sin tur delvis bygger pa Djerf Pierre (1996).

Enligt det har pekar alltsa ocksa min studie at en riktning dar allmanhet och konsumtion
beskrivs som orsaker till miljéproblemen i nagot storre utstrackning &n industri och
produktion. Men da underlaget inte ar helt tillforlitligt, vilket har diskuterats ovan, sa ska inte
alltfor stora slutsatser dras utifran det har. Avslutningsvis kan vi lite forsiktigt konstatera att
miljojournalistikens tendens att oftare beskriva allmanheten som en orsak till miljoproblemen
verkar halla i sig, samtidigt som kamerorna i hogre grad riktas bort fran miljons tidigare
nemesis industrin.
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5.2 Slutsatser — kvantitativ innehallsanalys

Syftet med den hér undersokningen ar att se om och hur miljéjournalistiken har féréandrat sig
sedan foregaende studier. I analysen har fragestéllningar anvants for att soka svar pa detta,
och dessa kan markas under resultatredovisning och analys. Nedan presenteras
sammanfattande slutsatser som svarar pa den huvudsakliga fragestallningen om vad som har
hant med televisionens miljojournalistik ar 2006.

5.2.1 Dagordningen

Miljojournalistikens dagordning har generellt sett inte genomgatt nadgra omvalvande
forandringar sedan ar 2000, men det finns nagra intressanta skillnader som ar mer eller mindre
framtradande.

Naturskydd har starkt sin position som det vanligaste amnet i miljéinslagen, samtidigt som
energi och karnkraft har aterkommit starkt efter att ha varit nagot undanskymd 1995 och
2000. Detta tyder pa att amnen som manga kan relatera till och identifiera sig med fortsatter
att vara en viktig del av dagens miljéjournalistik. En annan sak som bekraftar den slutsatsen
ar att nastan vart tionde miljoinslag 2006 handlar om bilism eller trafik, vilket ocksa &r en stor
fraga for allmanheten. Sopor och avfall har minskat nagot sedan férra studien, men
forekommer fortfarande pa dagordningen. En fraga som daremot i princip har forsvunnit ar
den industriella miljon. Med andra ord ytterligare en sak som pekar mot att &tminstone
televisionens miljojournalistik tenderar att "privatisera” miljofragan. Men da Hedman (2005)
marker samma fenomen i sin studie om Dagens Nyheter sa ar det rimligt att anta att detta ar
en generell riktning for miljojournalistiken i dagens Sverige. Det har stammer ocksa 6verens
med bilden av hur den allmanna miljéopinionen ser ut idag. Miljofragan ar etablerad och
normaliserad, och saledes tycks det finnas en paverkansrelation mellan mediernas agenda och
den allmanna samt politiska. Slutsatsen ifrdga om forandringen av miljojournalistikens
innehall ar saledes att den har gatt mot att alltmer ta upp allmanna miljoproblem och -fragor
pa dagordningen.

5.2.2 Aktorer i televisionens miljéjournalistik

I den hér undersdkningen har vi sett att de traditionella aktérerna — politiker och experter —
generellt sett dominerar miljoinslagen. Dock har forekomsten av enskilda personer forstarkts,
vilket tyder pa att miljojournalistiken ar mer benégen att fokusera pa kanslor och skapa en yta
for identifieringsmajligheter. Detta kan ocksa tolkas som ett tecken pa en 6kad grad av
personifiering som i sin tur &r ett tecken pa en dkad grad av kommersialisering i
journalistiken.

Intressant ar ocksa att miljoorganisationerna har tappat mark pa den mediala arenan. Detta
kan dels forstas som ett resultat av den 6kade privatiseringen av miljéfragan, men ocksa som
en effekt av att den allméanna dagordningen &r sa pass insatt i miljon. Detta kan da antas gora
att miljoorganisationerna tappar i betydelse eftersom méanniskor i allménhet anser sig som
"tillrackligt kunniga” i miljofragan. Men att de sa att sdga gloms bort i den allmanna debatten
kan ocksa bero pa att de inte langre forekommer lika mycket i medierna. Hur forhallandet ser
ut har kan inte den har undersokningen svara pa, men vi kan konstatera att
miljoorganisationerna onekligen har en problematisk situation.

Ytterligare ett resultat som tyder pa privatiseringen av miljofragan &r att naringslivet har
tagit dver bilism- och trafikarenan fran politikerna. De senare férekommer visserligen
fortfarande i forhallandevis hog utstrackning, men har alltsa fatt betydande konkurrens av
privata intressen. Dock har politikerna sin beféastning i den allménna miljodebatten. Har styr
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man helt som Gverlégset storsta aktor. Det hédr kan tolkas som att privatiseringen framfor allt
gor sig gallande i specifika miljofragor — exempelvis bilism och sopor — medan mer generella
fragestallningar ges till politikerna. Det har kan till viss del ocksa sagas spegla den allmanna
”vanta-och-se-logik” som marks i den kvalitativa analysen. Nar det galler storre generella
fragor vander sig miljojournalistiken till politikerna for att ta temperaturen pa den allmanna
debatten.

Den sammantagna slutsatsen har ar att miljojournalistiken, i dverensstdammelse med
journalistiken i allmanhet, har gatt mot en rapportering som alltmer fokuserar pa att beréra
publiken. Detta astadkoms framst genom en personifiering av nyheterna, vilket bidrar till
privatiseringen av miljofragan. Samtidigt har miljojournalistiken gett den allméanna
miljodebatten till politikerna, som fullkomligt dominerar den arenan, och saledes balanseras
privatiseringen upp pa en generell niva. Dock ar det viktigt att komma ihag att i de flesta
enskilda fragorna forekommer fortfarande en ganska traditionell representation av aktorer.

5.2.3 Orsaker till miljoproblemen i miljéjournalistiken

Resultaten pekar h&r mot att den 6kade beskrivningen av allménheten som miljobov verkar
starkas 2006. Dock &r underlaget i det har fallet inte helt tillforlitligt sd detta skulle behovas
undersokas narmre for att na ett sakrare resultat. Men som vatt finger i vinden betraktat kan de
hér resultaten leda till slutsatsen att industrin inte langre utpekas som miljons fiende nummer
ett. Idag heter istallet denna lika ofta Allménheten.

5.2.4 Huvudsakliga slutsatser

Den huvudsakliga slutsatsen av den har studien blir saledes att riktningen mot en privatisering
av miljéfragorna som har markts i miljojournalistiken de senaste dryga tio aren har forstarkts,
och nu bor betraktas som dess normaltillstand. For att svara pa den 6vergripande
fragestallningen kan det sagas att miljéjournalistiken i den svenska televisionen inte har
genomgatt nagra storre forandringar. Istéllet ar svaret framfor allt att tendenser har stéarkts och
i vissa fall nu kan betraktas som ett normaltillstand for den televiserade miljojournalistiken,
som stundtals ocksa bor galla for miljéjournalistiken generelit.
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6. Den kvalitativa textanalysen

| det har kapitlet presenteras och analyseras forst inslagens narrativ och representation av
miljoideologier. Efter det foljer slutsatser som svarar pa undersokningens fragestéllningar.

6.1 "Ny brittisk studie”, Rapport 12/2 2006

6.1.1 Beréttelsens signifikanta handelser

| det har inslaget utgors berattelsens huvudsakliga handelser av att man direkt gar in i ett
disekvilibrium — det norra halvklotet tycks varst drabbat av en vérre véxthuseffekt — som
sedan dominerar berattelsen. Det ursprungliga ekvilibriumet Iamnas har alltsa till tittarna att
fylla i sjalva, vilket man troligen mer eller mindre medvetet gor. Vi tanker knappast pa var
vardag som direkt hotad av klimatet (dven om det kanske borde géras mer) utan tolkar det i
stort som ett normaltillstand, vilket direkt bryts av reportagets paannons som mellan raderna
séger att det norra halvklotet ar utsatt for en fara. Den har rubbningen av balansen fortsatter i
reportagets inledning nér reportern beskriver effekter av klimatférandringar de senaste 30
aren. Tillstdndet &r sen detsamma under inslaget, &ven om faran ar nedtonad och man
koncentrerar sig pa vetenskapliga fakta. Men mot slutet forstarks detta disekvilibrium igen
men tonas snabbt ned igen genom att det antagligen ar vérre pa andra stallen an i Sverige,
vilket kan tolkas som att ett slags nygammalt ekvilibrium har infunnit sig — vi ar tillbaka dar
vi borjade med att vara medvetna om klimathotet, som dock inte &r lika akut for oss i Sverige
som i andra delar av varlden.

6.1.2 Aktanter

De huvudsakliga aktanterna ar reportern, den engelske forskaren och den svenske forskaren.
Det ar framst reportern som for handelserna framat med sina summeringar i diskursen, vilka
bekraftas av forskarna. Den svenske forskaren far dock en mer aktiv roll som ett slags
domedagsprofet nar han som slutplédering i reportaget talar om den fatala varmebdljan i
Frankrike. Det senare frikopplar reportern fran att bli den som explicit drar nagra slutsatser,
och har far alltsa expertisen formedla sin bild av problemet. Dock bor det ndmnas att
forskarens uttalande naturligtvis paverkas av narrativet som helhet och hur det ar uppbyggt
genom framst redigering. De anonyma manniskor som férekommer i bildberéttandet kan har
framst ses som ett satt for narrativet att personifiera berattelsen. Genom att koppla ihop
temperaturhéjningen med framfor allt sol och bad 6kar chansen att tittarna kan kdnna igen sig
och koppla beréttelsen till sin egen vardag. Det ékar till viss del ocksa dramatiken — ska vi
inte vaga sola och bada eller aka till Frankrike nu?

6.1.3 Stil

Narrativet har en stil som kan beskrivas som traditionellt nyhetsinslag. Det &r raka klipp och
bara ndgon enstaka zoomning eller panorering. Ljudmassigt forekommer det bara lite sorl som
forstarker bilderna och med det ocksa den verbala texten.
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6.1.4 Rum

Det hér inslaget ror sig over stora rumsliga forhallanden som skiftar i takt med reporterns
voice-over och hjalper till att féra berattelsen framat. De rumsliga forflyttningarna motiveras
hela tiden av texten. Oftast &r bildberattandets enda syfte att understryka det som nagon av
aktanterna sager, framst reportern. Handelserna kontextualiseras pa sétt att de bekraftar tesen
att det blir varmare — smaltande is, badande manniskor. Dock kan man séga att den svenske
forskaren ar nagot distanserad fran handelserna. Han blickar ut éver varlden fran sitt kontor.

6.1.5 Beréttelsetid

Berattelsetiden ror sig har som mest 6ver flera hundratusen ar, men koncentrerar sig i forsta
hand pa den period som nya studien undersoker, dvs ungefar 1200 ar bakat i tiden.

6.1.6 Sekvens

Héndelserna ordnas hér relativt kronologiskt. Forst talar reportern om hur det ligger till med
klimatet och vad det har fatt for konsekvenser, sedan gar man in pa sjalva nyheten — den nya
studien som séger att det &r varre &n vad man har trott. Reporterns beskrivning av studien &r
dessutom ett slags subnarrativ i inslagets narrativ, da hon gar igenom hur arbetet med den har
gatt tillvaga, vilket forskaren pa telefon far fylla i med vissa bekraftande uttalanden. Efter det
har gar man dock tillbaka i tiden till forra hosten (2005) da en annan studie publicerades i
samma tidskrift (Science) som den nya. Detta gors for att forklara den drivande tesen om att
det blir varmare med 6kade nivaer av véxthusgaser i atmosfaren. Darefter ar man snabbt
tillbaka i nutid och en svensk forskare som berattar hur det har konkret kan arta sig i Sverige,
men ocksa i Europa, vilket blir en brygga bakat i tiden igen till varmebdljorna i Frankrike
2003, vilket ocksa reportaget slutar med.

6.1.7 Duration

Eftersom det hér till stora delar &r ett historiskt berattande blir det till 6vervagande del
summeringar som anvands i diskurstiden nér det galler den verbala texten. | bildberattandet
ror det sig istallet om ellipser, det vill s&ga att man hoppar 6ver handelser som inte ar
relevanta for berattelsen. Detta ar mycket vanligt och i det har fallet nédvandigt eftersom man
garna inte kan beratta om hela klimatutvecklingen fran flera hundratusen ar tillbaka i tiden.

6.1.8 Narrativ logik

Diskursen i det hdr inslaget har en hog kausalitet. Handelserna ordnas i stort sett historiskt
kronologiskt och foljer utvecklingen av klimatet under de senaste 1200 aren genom den nya
studien. Efter det inledande konstaterandet att den globala uppvarmningen pagar, och en kort
beskrivning av syftet med den nya studien (en sammanstéllning av information om
temperaturerna pa det norra halvklotet under en lang period), vilket blir inslagets
dramaturgiska bage, hoppar man tillbaka till utgangspunkten for studien. Sedan féljer en
narrativ logik som utgar ifran studiens tillvagagangssatt. Med andra ord far vi folja forskarnas
arbete och utifran detta fa det berattat hur klimatet har sett ut.

Dock forekommer det en viss lucka i det kausala berattandet nar det beskrivs hur forskarna
har studerat tradens arsringar. | diskursen &r det inte helt tydligt vad detta har for betydelse for
att se klimatférandringar. | telefonintervjun forklarar forskaren att man har hittat nagra av de
mest sldende arsringarna i norra Sverige, att man ser hur mycket tradet har vuxit pa
arsringarna samt att hur mycket trad i kalla regioner vaxer avgors av sommartemperaturerna.
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Men det dras ingen vidare slutsats av detta utan det l&mnas till tittarna att sjalva fylla i.
Eftersom saval studioankaret och reportern redan fran bérjan har fastslagit att den globala
uppvarmningen pagar, och att den ar vérre dn vantat pa det norra halvklotet, s har man ocksa
lett in publiken i en viss riktning. Darfor torde en tolkning som premieras vara att man i
traden i norra Sverige har sett att temperaturen har dkat, och att detta &r ett bevis for
varmebdljor och sméltande polarisar.

Efter att beskrivningen av den nya studien ar klar fortsatter diskursen att félja den till
publiceringen. Har sker en dramaturgisk upptrappning i den narrativa logiken nar reportaget
plotsligt avslojar att en annan studie, i samma tidskrift, har bevisat att vaxthusgaserna ar hogre
an nagonsin. Diskursens kausalitet och spanning bibehalls har av att man forklarar vad detta
innebdr i vardagliga termer. Detta gors av en svensk forskare som berattar hur manga grader
temperaturen kan stiga i Sverige, vilket emellertid genast tonas ned av en jamférelse med
Centraleuropa dar det kan bli annu vérre, vilket skjuter bort den omedelbara problematiken
fran den svenska publiken. Den narrativa logiken uttrycker explicit, genom den svenske
forskaren, att den globala uppvarmningen kan fa annu vérre konsekvenser &n de som redan
har intraffat pa grund av ovanligt hoga temperaturer:

Erland Kellén, forskare: Frankrike kan till exempel de varmaste sommardagarna bli tio
grader varmare an vad de ar idag. Drygt plus femtio istéllet for drygt plus fyrtio mitt i
sommaren. Och det sdg vi ju tjugohundratre vad en valdig varmebdlja kan fa for
konsekvenser. Det var ju tusentals méanniskor som dog i Frankrike.

Det har gar helt ifran inslagets tidigare narrativ dar en vetenskaplig och logisk diskurs med
generellt sett hog kausalitet dominerar. Den avslutande delen far istéllet en hotfull och
spekulativ karaktar, som dnda kan bli tolkad som den tidigare diskursen eftersom aktanten
som driver den har tesen har expertstatus. Det har tyder pa en vilja att komma ifran en
abstrakt skildring av den globala uppvarmningen, och férmedla dess direkta konsekvenser for
publikens vardagliga liv.

6.2 " Centerpartiet satsar pa miljofragor”, Rapport 20/8 2006

6.2.1 Beréttelsens signifikanta handelser

Det ar mojligen nagot magstarkt att tala om renodlade ekvilibrium och disekvilibrium i det
har fallet. Men det kan dnda skonjas en rorelse mellan olika tillstand i forhallandet mellan
centerpartiet och alliansen, har representerad av moderaterna. Det har narrativet ror sig fran
ett normaltillstand dar allt tycks vara frid och frjd i alliansen. Olofsson séger till och med att
de andra partierna vill ha hjélp av centern:

Reporter (Rep): Vad har ni for stod for de har forslagen bland de évriga partierna?

Maud Olofsson: Jag ser ett okat intresse men ocksa...vad ska jag saga...onskemal om
att...”’hjalp oss i alliansen”. Det &r bra om Centerpartiet utvecklar miljopolitiken darfér att vi
behdver en san politik ocksa i en ny modern alliansregering.

Men i socialdemokraternas foga ovéntade kritik av centerns forslag framkommer att man inte
kan tro pa centerpartiet eftersom de ar i lag med de 6vriga borgerliga partierna, vilka
Sommestad forsoker sa split emellan:
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Lena Sommestad, miljominister: Jag ar forvanad pa sa satt att Centerpartiet saknar ju helt
trovardighet nar man kommer med det har forslaget nu, eftersom man satter sig i en regering
med moderaterna och aven folkpartiet och kristdemokraterna, som inte alls stéttar upp den
har typen av mal. Moderaterna har ju sagt till exempel att det &r oansvarigt att satta mal pa
medellang sikt som centern gér nu och man har systematiskt sagt nej till allt vad vi har gjort
nar det galler investeringar i den har typen av atgarder.

Har ges narrativet en, atminstone potentiell, 6kad konflikt mellan centern och moderaterna, ett
disekvilibrium, vilket diskursen tar vara pa genom att omedelbart klippa till en intervju med
moderaten Mikael Odenberg, som dock riktar konflikten tillbaka mot socialdemokraterna:

Mikael Odenberg, gruppledare moderaterna: Vi drev den klimatfragan langt innan Lena
Sommestad Overhuvudtaget var i narheten av politiken.

Reportern, och darmed dven diskursen, vill dock inte ge upp tanken pa en konflikt inom
alliansen:

Rep: Sa du menar att moderaterna staller sig bakom det har malet med att minska utslappen
med trettio procent fram till 2020?

Mikael Odenberg: Mja...det...vi kan inte forhalla oss till...eh...till malsattningar pa grund av
TT-telegram utan det behéver ju goras ordentliga analyser av vad som ar meningsfulla och
realistiska mal. Men det ar ju ingen tvekan om vad som maste vara politikens fardriktning.

Med det hér sista uttalandet sker en slags tillbakagang till ett ekvilibrium, dar alliansen
forefaller vara i harmoni. Det har ar det sista som hander i inslaget sa nagon konflikt att tala
om i berattelsen kunde inte diskursen astadkomma, trots reporterns forsok. Men det &r ett
intressant exempel pa hur diskursen sa att séga kan forsoka overlista berattelsen, och skruva
upp dramatiken i en handelse genom att spela ut aktanterna mot varandra. Det hér kan ocksa
exemplifiera att fragan om global uppvarmning inte var en sa framtradande politisk fraga i
vare sig sjalva valrorelsen eller i mediernas bevakning av den. Det senare kan troligen
forklaras av att det rader ett relativt valetablerat konsensus om den har fragan — man ar
overens om att det behdvs politiska atgarder, men inte riktigt vilka. Dock var det i det har
fallet inget som ledde till nagon storre politisk konflikt.

6.2.2 Aktanter

| det har inslaget ar det framfor allt intervjupersonerna och reportern som &r aktanter och for
berattelsen framat genom sammanfattningar och tillférande av nya "fakta”. Dock forekommer
de Ovriga partierna i den borgerliga alliansen — folkpartiet och kristdemokraterna — som ett
slags osynliga aktanter nar Sommestad riktar sin kritik mot dem. De far emellertid inte nagot
aktivt utrymme i narrativet, utan far se sig som representerade av moderaten Odenberg. Detta
ar inte speciellt konstigt eftersom moderaterna &r det storsta borgerliga partiet och ofta ses
som inofficiella ledare av alliansen. Ett rimligt antagande &r ocksa att reportern har sett en
mojlighet att fa tillstand en drabbning mellan drkerivalerna moderaterna och
socialdemokraterna, vilket kan ses som en klassisk nyhetshéndelse i Sverige.
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6.2.3 Stil

Stilen i det hér inslaget kan sagas vara mycket praglad av traditionellt nyhetsberattande i TV.
Det &r raka klipp och ingen musik eller annat ljud som inte motiveras av rummen som
skildras. Det enda som kan sagas vara lite ovéantat ar den grona stralkastaren som ar ett bra
exempel pa hur bildberattandet kan saga nagot pa egen hand utan att det ocksa ségs av nagon.
Samma grepp anvands nar man Klipper till en bild av en pump fér E85 Etanol medan
Olofsson séager att ”...i alla de tre sektorerna sa maste vi hitta satt att minska utslappen”.

6.2.4 Rum

Rummen i det har inslaget bestar framst av offentliga miljoer som understyrker beréattelsens
narrativ, men ocksa av vissa naturrum med samma funktion. De offentliga rummen bestar for
det forsta av aulan dar Maud Olofsson syns i borjan av inslaget. Det ar en neutral miljo som
dock politiseras av centerflaggan i bakgrunden, men aven av sjélva diskursen da man klipper
in en narbild av en gron stralkastare som ger tydliga konnotationer till centerpartiet, men till
viss del ocksa till den ”grona” fraga som ar beréattelsens karna. Det har rummet ges mycket
utrymme och vi far i flera olika vinklar se Olofsson sta och tala pa vad som verkar vara ett
informellt satt med en liten skara journalister som sitter framfor henne i bédnkraderna. Nar hon
sedan intervjuas &r det utanfor en entré som rimligen antas vara den utanfoér aulan.

De bada andra politikerna intervjuas i liknande klassiska intervjubilder, och vart att notera ar
att diskursen foljer skolboksexemplet att lata intervjupersonerna vara vanda at olika hall i
bilden. Bade Lena Sommestad, davarande miljominister i den socialdemokratiska regeringen,
och Mikael Odenberg, davarande gruppledare for moderaterna, befinner sig i miljoer som ger
ett offentligt intryck. Bland annat finns ett slags offentlig arkitektur och typiska "kommunala
planteringar” i bakgrunden. Bakom Sommestad skymtar ocksa roda blommor, vilket
naturligtvis ger konnotationer till hennes partitillhdrighet. Pa samma satt kan rummet runt
Odenberg ge konnotationer till hans parti och egenskaper som de ofta forknippas med.
Bakgrunden domineras av en gra betongmur med lite gréna buskar framfor och det ger en
hardare och kallare framtoning, som ocksa 6verensstammer med hans forsta mening: Vi drev
den klimatfragan langt innan Lena Sommestad 6verhuvudtaget var i narheten av politiken.”

De 6vriga offentliga rummen utgors framfor allt av bensinstationer och trafikerade
stadsgator. Dessa har egentligen inget egenvérde i diskursen, utan syftar framst till att satta
berattelsen i ett rum som passar in pa den verbala texten. Det vill sdga att handelserna
kontextualiseras. Till exempel vill centern bland annat satsa pa férnybara drivmedel och da
for diskursen oss in i ett rum dar dessa forekommer — en bensinstation.

De rumsliga forhallandena domineras saledes a ena sidan av ett slags offentliga arena som
har politiserats, och a den andra av allmanna stadsmiljoer som forstarker diskursen.

6.2.5 Beréttelsetid

Berattelsetiden ar fran inslagets nutid till ar 2020, vilket &r det ar som centerpartiet har satt for
att uppna sina miljomal som &r berattelsens utgangspunkt.

6.2.6 Sekvens

Handelserna ordnas i huvudsak kronologiskt och man utgar fran sjélva nyhetshandelsen. Det
vill sdga centerpartiets presentation av sina miljomal, via deras konkreta innehall, till en
ifrdgasattning om de dr genomforbara samt en avslutande glimt mot framtiden med
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Odenbergs slutord: "Men det &r ju ingen tvekan om vad som maste vara politikens
fardriktning.” Det férekommer inga andra dramaturgiska element som exempelvis
tillbakablickar till tidigare miljomal, eller forsok att se hur forslagen kan paverka klimatet i
framtiden. Berattandet ror sig i nutid och koncentrerar sig pa att undersoka vad det har kan ha
for betydelse for det nara forestaende valet.

6.2.7 Duration

Det handlar har framfor allt om summeringar som bestar av att man beréattar om de féreslagna
miljomalen, men man foljer av naturliga skl inte nar dessa arbetades fram eller vad de far for
reella betydelser i framtiden. | och for sig beréttar reportern om vad de innebar rent konkret,
det vill saga vad de skulle fa for vardagliga konsekvenser om de kommer att omsattas i
politisk handling, men detta maste ocksa ses som en typ av summering. Detta eftersom
diskurstiden blir kortare an beréttelsetiden — reportern kan ju garna inte resa till framtiden och
rapportera om hur forslagen fungerar. Aven durationen ellips ar verksam har nar man utan
avbrott i diskurstiden hoppar fran de olika intervjuerna och till exempel bensinstationen.

6.2.8 Narrativ logik

Handelserna i det har inslaget ar kausalt motiverade och bygger i huvudsak pa att reda ut om
de foreslagna miljomalen har nagon framtid. Framst pa kort sikt i fraga om centerns
samarbete med den borgerliga alliansen, men mer underforstatt ocksa ifraga om politiska
mojligheter att genomfdra atgarder mot den globala uppvarmningen. Narrativet gar fran
presentation av en héndelse via en problematisering till ett mojligt resultat och kan
foljaktligen betecknas som synnerligen logiskt.

6.3 "Den internationella klimataktionsdagen”, Rapport 4/11 2006

6.3.1 Beréttelsens signifikanta handelser

Demonstrationerna ar narrativets huvudsakliga hdndelse, men dven olika politiska handelser
far relativt stort utrymme. Reporterns voice-over berattigar demonstrationerna genom att
forklara att rapporter visar att klimatforandringen &r en realitet och att aktioner kravs for att
kvésa effekterna om dessa inte ska kosta biljoner. Ldgg mérke till att ett ekonomiskt fokus
laggs pa effekterna av klimatforandringarna, vilket ar intressant da det i bildberattandet —
skildringen av demonstrationerna — knappast forekommer nagon sadan. En av anledningarna
att reportern véljer detta fokus kan mycket vl vara att den sa kallade Stern-rapporten nyligen
hade slappts, vilken behandlar just de ekonomiska konsekvenserna av klimatfragan.

Narrativet inleder med att redovisa hur demonstrationerna har sett ut under dagen och
fortsétter sedan med handelser som i olika hég grad har féranlett dagen. Har lyfts rapporter
och politiska beslut fram av reportern. De politiska besluten tar sedan 6ver ndgot som
narrativets huvudfraga, och man fordjupar sig i denna genom bland annat intervjun med
Carlgren samt insticket med kritik fran Afrika. Den (regerings)politiska inriktningen eskalerar
sedan nar reportern tar upp den svenska valrérelsen och hur Carlgren ser pa miljomalen nu,
varefter den och hela narrativet avslutas med ett kritiskt uttalande fran en
demonstrationsarrangor.

Narrativet inleds saledes med ett disekvilibrium, det vill sdga demonstrationerna och
problemen med klimatfragan samt till viss del dess effekter. Har blir det alltsa upp till tittarna
att sjalva fylla i ett ekvilibrium innan narrativets borjan, vilket ofta ar fallet med
nyhetshandelser som av naturliga skal — inte minst genom medielogiken — traditionellt sett
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inleder med det som é&r sjalva nyheten. Mot slutet av narrativet ndrmar sig dock ett
ekvilibrium, som kan skonjas i till exempel Carlgrens uttalande att miljomalen maste folja
forskningen och demonstrationsarrangérens avslutande forhallandevis milda kritik:

Jakob Rutqvist, ansvarig Climate Walks Stockholm: N4, det &r valdigt synd att man inte kan
enas kring ett langsiktigt mal for klimatet. Det finns en tendens att...att...att svensk
miljopolitik mer inriktar sig pa att diskutera huruvida vi ska fa in USA eller Kina eller Indien
i samarbetet, och det ar viktigt. Men jag menar vi maste ju utgd ifran varan egen miljopolitik
och arbeta utifran vara...eh...forutsattningar och forsoka va en...en sa god forebild som
mojligt.

Med det hér kan ett slags nytt ekvilibrium séagas vara pa plats. Ett tillstand déar vi ska vara en
god forebild och utga fran vara egna forutsattningar, samtidigt som vi (i realiteten politikerna)
ska lyssna pa vad forskarna séager att vi behover gora. Med andra ord framhaller narrativet ett
tillstand dar tittarna bara behdver gora “sitt basta” och lyssna pa vad experter och politiker
sager, sa ska det nog ga bra.

6.3.2 Aktanter

Forutom reportern, som ar den som haller ihop beréttelsen, kan aktanterna delas in i fyra
kategorier: demonstranter, politiker, afrikansk befolkning och kritiker. Demonstranterna ar
generellt sett en gruppering som framstélls som en aktant. Dock far tva demonstranter uttala
sig och representera de 6vriga. Det ar dels en ung man i Australien, dels en &ldre kvinna i
Sverige, vilket gor att narrativet dkar sin "representativitet”. Politiker férekommer explicit i
form av Andreas Carlgren, men &ven som en massa i reporterns voice-over nar hon berattar
om politiska processer angaende klimatfragan. Den afrikanska befolkningen skildras i
narrativet framst som offer for klimatférandringarna, men ocksa som en vag for diskursen att
placera kritiken fran Afrikanska klimatnatverket i ett rumsligt forhallande. Avslutningsvis
forekommer tva explicita kritiker, demonstranterna undantagna, i narrativet. Dels ledaren for
Afrikanska klimatnatverket, dels en ansvarig fran organisationen Climate Walks Stockholm
som bada far gora ett uttalande var. Det har gor att narrativet framst innehaller aktiva aktanter
som antingen i handling eller i ord uttrycker sin syn pa klimatfragan. Det &r endast den
afrikanska befolkningen som blir passiv, vilket generellt kan ses som en stereotyp skildring av
manniskorna i den varldsdelen — som passiva offer. Detta vags emellertid upp nagot av att
ledaren for Afrikanska klimatnatverket far vara relativt aktiv i narrativet.

6.3.3 Stil

Det har narrativet har hogt tempo med mycket bilder som tittarna inte far mycket tid att ta till
sig. Det hér i, kombination med att det &r mycket aktivitet, texter och ljud i bilderna, gor att
narrativet far en stil som kan betecknas som ett typexempel pa modern nyhetsjournalistik i
TV.

6.3.4 Rum

Om man ser till alla de olika demonstrationer som diskursen hastar igenom tycks det vimla av
rumsliga forhallanden, nastan sa att man skulle behova en kvantitativ undersokning for att
reda ut dem. I de langre klippen pa olika demonstrationer visar grafik var vi befinner oss, men
observera att den informationen ar relativt latt att missa med tanke pa att det hander valdigt
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mycket i bilderna — folkgytter, plakat, ramsor — samtidigt som det ofta ligger en voice-over
over dem. Men trots att det &r valdigt manga olika rum for ett nyhetsinslag pa tre, fyra minuter
sa far detta en relativt sammanhallen funktion i diskursen. Paradoxalt nog eftersom det just ar
sd manga och ofta snabba vaxlingar mellan olika liknande rum, i det héar fallet
demonstrationerna. Det blir s att sdga en andrahandsfraga om att veta exakt var vi befinner
oss, det viktiga for diskursen ar att framhalla sjalva demonstrationen som det centrala. Inte
minst da detta ocksa ar beréattelsens utgangspunkt, vilket redan paannonsen fastslar:

Studioankare: Det startade lite blygsamt forra aret men i ar har den internationella
klimataktionsdagen uppmarksammats pa flera platser. | éver 40 lander har det hallits
demonstrationer for miljon under dagen.

Narrativet ror sig framfor allt i gatumiljo, vilket inte ar sa konstigt da det handlar om
demonstrationer, men &ven partipolitiken har dagen till &ra tagit sig ut pa gatorna:

Klipp till halvbild pa den sedan nagon manad nye miljéministern Andreas Carlgren (c),
uppenbart redo for en intervju, i en park med demonstranter pa lite avstand i bakgrunden.

Rep: Jaha, klimatdemonstration — kdnner du pressen?

Andreas Carlgren: Mja, jag kanner stod. Jag tycker det &r viktigt att det a&r manga som
engagerar sig som ocksa kraver mer av regeringen, bade har hemma i Sverige och regeringar
pa andra hall i varlden.

Diskursen aterkommer sedan till Carlgren ytterligare tva ganger. Det har kan exemplifiera
mediernas och politikernas dmsesidiga beroende. | det har fallet far reportaget en bra intervju
pa plats istallet for en mer traditionell politikerintervju utanfor riksdagen, i anslutning till en
konferens, eller liknande. Det har 6kar bland annat omedelbarheten i narrativet. Samtidigt far
Carlgren mojlighet att visa att han ar ”dar det hander” och att han kan rora sig pa grasrotsniva,
vilket inte minst ar viktigt eftersom han just har tilltratt posten som miljominister. Genom att
dels flytta ut politiken pa gator och torg, dels visa pa uppméarksamheten 6ver varlden
kontextualiseras handelserna i narrativet salunda pa framst tva sétt.

Det enda rummet som dr inomhus i narrativet ar intervjun med ledaren for det Afrikanska
klimatnatverket. Dock etableras det forst att det har utspelar sig i Afrika:

Distanshild pa manniskor som bér pa en massa saker medan de ror sig pa led genom
oversvammad mark. Strax efter att hon har borjat prata: klipp till halvbild pa en kvinna bakom
ett skrivbord, hon har en uppslagen bok och en minirdknare, eller liknande, framfor sig.

Grace Akumu, Afrikanska klimatnatverket (pa engelska, hér redovisas den svenska
dversattningen): Afrika lider mer &n nan annan kontinent eftersom dom vagrar andra sin
livsstil.

Det har ar intressant da det pa en generell niva vander pa det annars stereotypa forhallandet i
nyhetsskildringar som behandlar U- och I-lander. Det vanliga ar att skildringen av U-landerna
utspelar sig utomhus medan I-landerna ofta skildras inomhus genom kontor och liknande.
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Naturligtvis &r detta till stor del sjalva &mnets fortjanst, men det kan anda vara vart att notera
da det kan utmana den forvantade tolkningen av narrativet.

6.3.5 Berattelsetid

Det hér narrativet har en tydlig berattelsetid vilken &r lika med dagen da demonstrationerna
agde rum och inslaget sandes — Den internationella klimataktionsdagen. Visserligen gor
diskursen ett par hopp framat och bakat i tiden genom reporterns voice-over, men det r inget
som egentligen paverkar berattelsetiden eftersom den dvriga diskursen, framfor allt
bildberattandet, stannar kvar i nutid (se nedan).

6.3.6 Sekvens

Pa ett 6vergripande plan ordnas handelserna i narrativet kronologiskt. Naturligtvis kan vi
exempelvis inte veta vilken av demonstrationerna som agde rum forst i ”verkligheten”, men
det ar inte heller ndgot som diskursen behover precisera. Framfor allt eftersom sjalva
klimataktionsdagen i sig ar den nyhetshandelse som ar narrativets drivkraft, och alltsa kan ses
som en enhet. Med andra ord sa véxlar diskursen mellan flera olika demonstrationer och
intervjuer som att de sker kronologiskt, och dessutom understryks narrativets samtidighet av
exempelvis pa-platsen-intervjun med Carlgren samt i reporterns voice-over:

Reporterns voice-over (Rep v-0): Den senaste tiden har rapporterna radats upp bade
nationellt och internationellt. En efter en (pan 6ver folkmassan) sa konstaterar dom att vi har
en tydlig klimatférandring, och effekterna kommer (narmare bild pa demonstrationstadg med
engelsksprakiga plakat: "Carbon tax”, ”Ratify Kyoto now”, ”Solar not nuclear”) kosta
biljoner om vi inte tar i med hardhandskarna — Nu! Men manga tycker att det gar for
langsamt.

Strax innan v-o slutar: Klipp till narbild pa snabbt gaende demonstrationstag, tillbaka i
Sverige enligt plakaten som bara gar att se lite text pa och den efterfoljande ramsan nedan.

Demonstranter (skanderande): Sluta hyckla — borja cykla!

Lagg marke till hur reportern lagger emfas pa att det kravs handling nu, vilket samspelar med
bildberattandet och klippningen till ett demonstrationstdg som gar sa snabbt att panoreringen
knappt hinner med dem. Det finns dock ett par tillfallen i diskursen da reportern &r pa vag att
lamna narrativets direkta framtoning:

Rep v-0: Pa mandag sa inleds FN:s internationella klimatférhandlingar i Kenyas huvudstad
Nairobi. En stor fraga ar vad som ska handa efter 2012 da Kyotoprotokollet lGper ut.

Rep v-0: Vi i Sverige brukar ju skryta om att vi ar bra pa miljo, men innan valet sa fick ju
alliansen hard kritik fran miljoorganisationerna och sina politiska motstandare for att de inte
ville sétta upp nagot langsiktigt svenskt klimatmal, och det vill inte miljoministern géra nu
heller.

Dock haller diskursens bildberattande tillbaka det verbala i bagge fallen genom att stanna i
dagens demonstrationer. | det andra citatet for dessutom reportern sjalv tillbaka fokus pa nuet
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genom att bolla dver till Carlgren och vad han vill i dagslaget. Det hér kan ses som exempel
pa hur bildberattandet atminstone kan frias lite fran det verbala och halla samman narrativet.

6.3.7 Duration

| det har narrativet ar det framfor allt durationen ellips som ar verksam. Detta pa grund av det
sammanhallna beréattandet och ett fokus pa samtidighet som har beskrivits ovan. Man klipper
mellan olika demonstrationer, intervjuer och kontinenter och hoppar alltsd éver handelser som
inte &r viktiga fOr beréttelsen. Detta &r till storsta delen géllande for bildberéttandet. Dock
forekommer vissa summeringar i reporterns voice-over, vilka framfor allt till syftar till att
sammankoppla den huvudsakliga handelsen med en storre politisk kontext.

6.3.8 Narrativ logik

Narrativet har i allménhet ett kausalt berattande som utgar fran den huvudsakliga
nyhetshandelsen som ar klimataktionsdagen. Dock skiftar narrativets fokus fran sjalva
demonstrationerna till de politiska processer och beslut som till stor del kritiseras av de forra,
vilket till slut knyts ihop genom att en arrangér av en demonstration uttalar sig kritiskt mot
den svenska miljopolitiken. Kausaliteten & med andra ord hég, &ven om den &r lite omvand i
reportagets inledning som borjar med verkan (demonstrationer) for att sedan ga in pa orsaker
(politiken samt klimatférandringarna i sig) och sedan atervanda till verkan (demonstrationer
och kritik fran arrangor). Dock ar detta det sammantagna narrativets kausalitet. Om vi ser till
enbart bildberattandet sa ar det framst en skildring av verkan och egentligen ingen orsak, om
man inte raknar med den som kan markas implicit genom demonstranternas plakat. Med
andra ord sa forlitar sig den narrativa logiken mycket pa det verbala berattandet samt tittarnas
egna kunskaper i fragan.

6.4 "Kalifornien infor hardare klimatlagar”, Rapport 28/9 2006

6.4.1 Beréttelsens signifikanta handelser

Det hér inslaget utgor till storsta delen ett klassiskt narrativ. Ett anslag med Schwarzenegger
som klimatets forkdmpe, och som 6verlagsen kandidat att bli omvald till guverndr, utgor
inslagets ekvilibrium. Detta forstarks av att diskursen fokuserar pa hans arbete for miljon.
Sedan inleds berattelsens skifte mot ett disekvilibrium nar man fokuserar pa hur den ékande
trafiken och dess utslapp ér ett jatteproblem i Kalifornien. En méjlig 16sning erbjuds av den
nya vatgastekniken som drivmedel for bilar. Men den visar sig for tillfallet vara en narrativ
ulv i diskurskléder, eftersom den fortfarande ar mycket dyr och annu inte i serieproduktion.
Men till sist kommer guverndr Schwarzenegger till klimatets radddning nér han i slutet av
berattelsen forsakrar att en I6sning pa problemet &r i sikte, atminstone om han blir omvald:

Arnold Schwarzenegger: Vi ska skapa en helt ny industri som ger var ekonomi muskler. En

ren industri som skapar jobb, inspirerar till ny teknologi och blir ett foredéme for resten av
landet och resten av varlden.

Det har aterstaller berattelsens ekvilibrium och vi lamnas med en tro att det har nog l6ser sig
till slut.
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6.4.2 Aktanter

Huvudrollen i det har nyhetsinslaget har Arnold Schwarzenegger, vilket kanske inte r sa
ovantat. Utan 6vrig jamforelse med hans skadespelargérning, ges han har ett slags hjalteroll
som hans retorik onekligen passar val tillsammans med. Det ar han som har tagit tag i
miljofragan, framst angaende klimatet, i Kalifornien och det ar ocksa han som ska leda
delstaten mot en l6sning pa problemet. For detta ska han ta hjalp av bland annat ny teknik,
vilket representeras av reportagets andra huvudsakliga aktanter, forskarna som utvecklar
vatgasbilar. Dessa bekraftar inte helt ovéntat att detta ar en bra teknik, men att man maste
satsa pa den sa att den framfor allt blir billigare. Den tredje huvudsakliga aktanten ar reportern
som dels lotsar tittarna genom narrativet med sina voice-overs, men &ven dyker upp sjélv i
bild och kommenterar handelserna.

6.4.3 Stil

Det har narrativet har en relativt traditionell stil med raka klipp, sparsamt med ljud, och sa
vidare, men framfor allt tva intressanta saker kan namnas. For det forsta kan man skonja en
Klassisk hjéltesaga i narrativet, dar Schwarzenegger givetvis ar hjalten, och som naturligtvis
hjalper fram den har forstaelsen av beréattelsen. For det andra avslutas inslaget med en lite
speciell diskurs, vilket utvecklas under den rubriken. Men hér kan kort ndmnas att det ar
tecken pa en modern nyhetsjournalistik, speciellt att narmast referera politiken som om den
vore sport. Ytterligare en slags stilmarkor ar att reportern syns i bild, vilket & andra sidan kan
betecknas som klassiskt for utrikesreportage i TV-nyheter. Med detta vill man framfor allt
visa att man ar pa plats och har medarbetare utséanda i varlden som ger direkta, egna
rapporteringar till den svenska publiken. Det hér har ocksa blivit viktigt i den moderna
nyhetsjournalistiken eftersom bland annat konkurrensen har hardnat och formagan att locka
publik blivit allt viktigare.

6.4.4 Rum

Det finns fyra huvudsakliga rumsliga forhallanden i det har inslaget. For det forsta
Schwarzenegger pa hojden dar han haller tal och hov for medierna. Det ar naturligtvis talande,
och knappast en slump, att det ar utomhus i stralande solsken. For det andra bildar narrativet
ett slags naturrum av de klippbilder som anvénds for att understryka miljoaspekten. Det kan
ses som ett spektrum Gver Kaliforniens landskap. For det tredje kan man tala om ett trafikrum
som diskursen anvénder for att understryka problematiken med utslapp av koldioxid, men
aven for att kontextualisera den nya tekniken som representeras av vatgasbilen. Det fjarde och
sista rummet ar det i verkstads- eller laboratoriemiljo dar vi far en kort inblick nar diskursen
berattar om vatgastekniken. Salunda kontextualiseras handelserna val i det har inslaget och
ger tittarna en inblick i Kaliforniens trafik- och miljésituation.

6.4.5 Beréattelsetid

Inslagets berattelsetid ror sig teoretiskt mellan nutid och fram till 2020, vilket ar aret da
koldioxidutsl&dppen ska ha minskat med 25 procent. Men i realiteten dr det Schwarzeneggers
event som utgdr ramen for beréattelsen. Det ar det som diskursen utgar ifran i berattandet och
som verkar fortsatta dar man lamnade det nar man atervander till det efter att ha berattat om
vatgastekniken.
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6.4.6 Sekvens

Huvudhandelsen i inslaget — Schwarzeneggers tal och underskrift - ordnas har inte helt
kronologiskt enligt en rak tidslinje, utan bryts av med olika delnarrativ som fordjupar
berattelsen efter vad talet handlar om. Ett exempel ar nar diskursen for in inslaget pa
fordjupningen om miljévanlig trafik, efter att reportern har konstaterat att trafiken ar ett stort
miljoproblem i Kalifornien, samt Schwarzenegger att delstaten k&mpar mot global
uppvarmning:

Rep v-o: ...samtidigt har delstaten stamt varldens sex storsta biltillverkare for utslapp av
vaxthusgaser — i Kalifornien rullar narmare 30 miljoner bilar pa vagarna.

Arnold Schwarzenegger: Kalifornien visar vagen i en av var tids viktigaste fragor: Kampen
mot global uppvarmning och for miljoskydd.

Narbild pa en motorhuv som falls ner. Dér star det: Toyota. FCHV. Fuel Cell Hybrid Vehicle.
Bild inifran baksatet av en bil, fokus pa foraren som talar om bilen.

Forare: Man ser pa skarmen vilken del som gor vad.
Narbild pa instrumentpanel.
Forare: Nu kor vi bara pa bransleceller.

Rep v-0: Har testas det som kanske &r guverndrens mest utmanande |6fte — vatgasbilen som
bara slapper ut vatten och malet ar att alla invanare i Kalifornien ska ha en vatgasmack inom
rackhall senast ar 2010.

Efter det har sker det annu en utbyggnad av narrativet néar diskursen fortsatter att fordjupa sig
i vatgastekniken mera vetenskapligt, innan man atervander till Schwarzeneggers event igen.
Da sitter han och skriver under papper vid ett skrivbord (dock pa samma plats), vilket
rimligen tolkas som att talet &r 6ver och att eventet har gatt vidare. Dock kommer hér en
sekvens som beskrivs nedan under Duration, i vilken diskursen for tillbaka Schwarzenegger
till talarstolen. Har knyts sedan narrativet ihop nar diskursen aterkommer till en av
berattelsens utgangspunkter — hur det ska ga for Schwarzenegger i valet. Dock innebér den
hér sista ordningen av handelser att hela reportaget fram till den har punkten kan tolkas som
en aterblick. Detta eftersom durationen ger intrycket av att handelserna ager rum live (se
nedan). Men den genomsnittlige TV-tittaren gor sannolikt inte den l&sningen eftersom vi ar
medvetna om att reportagen redigeras, men det ar heller inte det viktiga har. Det som &r mera
anmarkningsvart ar den dramaturgiska effekten som detta ger. Slutet pa inslaget blir néstan
som ett sportreferat dar vi undrar hur det ska ga for Schwarzenegger i valet, samtidigt som
reportern kommenterar och forklarar forutsattningarna, for att sedan lamna over till
Schwarzenegger som far avsluta inslaget med en verbal styrkedemonstration:

Arnold Schwarzenegger: Vi ska skapa en helt ny industri som ger var ekonomi muskler. En

ren industri som skapar jobb, inspirerar till ny teknologi och blir ett foredéme for resten av
landet och resten av varlden.
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6.4.7 Duration

Det ar framfor allt funktionerna summering och ellips som férekommer i det héar narrativet.
Summeringen anvands i princip konstant i reporterns verbala text och haller sasmman
diskursen, medan ellips exempelvis anvands for att hoppa fran talet till vatgasbilen. Det enda
undantaget ar nar reportern talar "live” framfor kameran, medan Schwarzenegger-eventet pa
hojden som utgor narrativets nav pagar bakom honom. Han "avbryts” av en man i bil, men
fortsatter sedan att beratta om det forestaende guverndrsvalet, innan Schwarzenegger far
avsluta fran sin talarstol:

Reporter talar in i kameran, bakom honom pagar mediejippot med Schwarzenegger och han
har en nedtonad, nastan viskande rost.

Reporter: Guverndr Schwarzenegger sager att det ar formagan att samarbeta éver
partigranserna, en ekonomi pa réatt vag och forstas miljosatsningarna som han genomfort
som kommer fa honom omvald.

Klipp till en man i en stor Humvee (en bil som &r en mycket stor SUV-modell) som haller upp
en skylt dar det star ”Arnold’s fleet” (ung. "Arnold &r forbi”).

Man i bil: Lat Terminatorn aterga till det han kan bést — att gora B-filmer!
Tillbaka till h6jden med en panorering éver publik och pressuppbad.

Rep v-0: Men trots ett visst motstand i den annars demokratiska delstaten lockar guvernérens
miljévanliga linjer valjare. Valet halls om en dryg manad.

Bild pa vagor som slar mot klippor.

Arnold Schwarzenegger: Vi ska skapa en helt ny industri som ger var ekonomi muskler.
(Tillbaka till hans tal.) En ren industri som skapar jobb, inspirerar till ny teknologi
(panorering 6ver havsutsikten fran hojden) och blir ett foredome for resten av landet och
resten av varlden.

Detta ar exempel pa en scen och fungerar pa sa sétt att det inte tycks vara nagon differens
mellan diskurstid och beréttelsetid. Det kan alltsa forekomma klipp och olika bilder. Det
grundlaggande &r att det inte upplevs som om nagon tid har forflutit i “verkligheten”, utan
som om man bara riktar blicken at olika hall ibland. Medan en handelse pagar
(Schwarzeneggers tal) far man da kanske syn pa en annan ett kort dgonblick (mannen i bilen)
innan man vander sig mot talet igen. Det har ar en diskurs som framhaller samtidigheten i
berattelsen, vilket inte rimmar illa med medielogiken.

6.4.7 Narrativ logik

Ramen i berattandet utgdrs av Schwarzenegger-eventet pa den soliga hojden, dar han haller
tal och skriver under papper infor press och publik. Det ar ocksa detta som narrativets
kausalitet bygger pa: Kalifornien ska fa hardare klimatlagar men har ocksa snart guverndrsval,
Schwarzenegger propagerar for miljon i sitt tal vilket ar en anledning till att han leder infor
valet, diskursen utvecklar det faktum att lagarna verkligen behdvs genom att berétta om det
stora problemet med utslapp fran trafiken, diskursen visar hur ny teknik kan vara en l6sning,
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och sa avrundas den kausala kedjan med att utsikterna for Schwarzenegger att bli omvald &r
goda — mycket tack vare hans satsning pa miljon.

6.5 Slutsatser — kvalitativ textanalys

| det hér kapitlet har vi sett hur inslagens narrativ ser ut, vilka faktorer som ar mest
framtradande och hur de fungerar i forhallande till varandra for att skapa en mer eller mindre
sammanhallen beréattelse. Har har det blivit dags att knyta ihop resultaten och svara pa
studiens fragestallningar, och det inleds med en diskussion om vilken sorts miljéjournalistik
som framtréader i narrativen.

6.5.1 Klimatfragans miljéjournalistik och narrativ

Det ar inte en helt entydig journalistik som visar sig i de har inslagens narrativ. En av de
huvudsakliga slutsatserna i teorikapitlet var att dagens journalistik till stor del handlar om att
berdra publiken, oavsett vilken kdnsla som eftersoks. Dock har jag inte har funnit speciellt
starka bevis for att sa ar fallet nar det galler rapportering om klimatfragan. Narrativen
domineras i storre utstrackning av saklighet, kausala ordningar och beskrivande
sammanfattningar av handelsen samt dess forutsattningar och konsekvenser. Inte heller
bildberattandet utgor anledning till ndgon kénslostorm, utan fungerar i forsta hand som en
bekraftelse pa den verbala texten som for berattelsen framat och vanligen uttrycks av
journalisten. Den samtida milj6journalistikens konsumtionsinriktning mérks dven den lite i de
har narrativen, till exempel i fraga om vatgasbilarna i Kalifornien och centerns forslag till
fornybara drivmedel. Men det &r ingen framtradande del i narrativen, utan bor mest ses som
beskrivningar av vad som kan g6ras mot klimatpaverkan.

Men nar det galler den samtida journalistikens 6kade utrymme at journalisternas tolkningar
sa ar de mer representerade i narrativen. Diskursen tycks ofta innehalla ett mycket starkt
forhallande mellan beréattelsens verbala drivkraft, framfor allt genom reporterns voice-over,
och ett bildberattande vars framsta egenskap ar att bekréfta det som ségs, eller understryka det
genom val av rumsliga forhallanden. Det har menar jag &r ett uttryck for hur den
kommersialiserade journalistiken ger mer utrymme at journalisternas tolkningar och/eller
forklaringar. Eftersom det i alla inslagen &r reportern som for berattelsen framat med sin
verbala text, samtidigt som bilderna néstan konsekvent understryker detta, premieras deras
tolkning av skeendena. Naturligtvis ar det en viktig uppgift for reportern, och i olika
utstrackning fotograf och redigerare, att fungera som inslagets upphovsperson, eller sa att
séga dess forfattare. Dock behdver inte det betyda att journalisten sjélv &r aktiv i narrativet,
det kan dverlatas at exempelvis intervjupersoner. Men i det har fallet ar alltsa journalisten
sjalv oftast den aktant som driver berattelsen i den dnskade riktningen. Intressant nog &r det
dock inte journalisten som far sista ordet i nagot av inslagen. Det lamnas istallet till en aktant
som far runda av med ett uttalande som diskursen, och darmed journalisten, har baddat for. Pa
sa satt kan journalisten dnda sagas vara aktiv ocksa i inslagets slutsats, men utan att det marks
sa tydligt. Det har kan bero pa att SVT maste forhalla sig opartiska, lata flera sidor komma till
tals, med mera, vilket gor att man som journalist drar sig for att avsluta narrativet, och istallet
lagger upp det som man vill ha det men later ndgon annan uttala sig. Det har gar delvis emot
den tidigare namnda egenskapen att journalisterna tar mer (explicit) utrymme, och innebar
saledes att klimatfragans miljojournalistik trots allt inte &r sa kommersialiserad i det har
avseendet.

Daremot ar snuttifieringen mycket tydligare representerad i de har narrativen. Inte sa till vida
att inslagen ar speciellt korta, utan det uttrycks av ett hogt tempo i véxlingen mellan mycket
bilder. Nar det galler ”Den internationella klimataktionsdagen” ar det vél inte sa ovéntat,
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eftersom héndelsen i sig lockar till en diskurs med hogt tempo. Men mer anmarkningsvért &r
att dven ett inslag som Ny brittisk studie”, som annars &ar tamligen traditionell i sin skildring
av en vetenskaplig héndelse, tillampar den hér typen av diskurs.

| narrativen finns en tendens till ett sensationssprak, som &r ett tecken pa en kommersialiserad
journalistik. Dock ar det sa pass nedtonat att det, atminstone inte i friga om Rapport, verkar
vara speciellt aktivt nar det galler klimatfragan. Det &r ganska uppseendevackande om man
ser till fragan i relation till medielogiken. Den ér till exempel dramatisk, berér alla och &r
dessutom ofta omstridd bland forskare och politiker. Visserligen ar den samtidigt ganska
abstrakt vilket rimmar illa med medielogiken. Men oftast har journalisterna inga problem med
att koppla den till relativt vardagliga héndelser, vilket inte minst narrativen i den hér studien
visar. Det har tyder pa att klimatfragan i Rapport inte behandlas pa ett sarskilt sensationellt
vis, utan mer pa ett sakligt satt dar man knyter den till traditionella nyhetshandelser.

Den samtida journalistiken beskrivs ocksa som intresserad av live-handelser och en allméan
direkthet i rapporteringen. Detta marks i narrativen som inte séllan summerar skeenden och
tillampar ett bildberéttande som hoppar friskt mellan olika rum och héndelser. Ett &nnu
tydligare exempel forekommer i ”Kalifornien infor hardare klimatlagar”, dar diskursen
konstruerar en illusion av en live-rapportering.

Alla narrativen i studien utom "Ny brittisk studie” beror statlig politik pa ett eller annat sétt.
| ”Centerpartiet satsar pa miljofragor” och "Kalifornien infér hardare klimatlagar” &r det den
uttryckliga utgangspunkten, och i ”Den internationella klimataktionsdagen” véxer den statliga
politiken fram som ett huvudamne. | de tva senare inslagen finns den kommersiella
egenskapen att gestalta politik som sport explicit representerade. | Kalifornien refererar
reportern skeendet bakom honom, och ute bland demonstranterna far miljoministern fragan:
”Jaha, klimatdemonstration — kanner du pressen?” Men det finns ocksa sakliga beskrivningar
av politiska processer och beslut. Sammantaget ger det har alltsa en klimatjournalistik som tar
ut de narrativa svangarna nagot ifraga om politiska skildringar, men som i stort haller sig till
ett sakligt framférande. Det senare stammer ocksa 6verens med en public service-tradition,
och skulle man titta pa andra mer kommersiellt praglade medier, som kvéllstidningar eller
mojligen aven TV4, sa skulle det sannolikt se annorlunda ut. Kanske skulle forhallandet till
och med vara det omvénda.

Den personifiering som har mérkts i den samtida journalistiken ar inte speciellt framtrddande
i de har narrativen, men det finns vissa tecken i diskursen som tyder pa att det heller inte ar
helt ovanligt nar det galler klimatfragan. For det forsta ar journalisterna sjélva drivande
aktanter i alla narrativen, och deras tolkningar och beskrivningar ar det som for beréttelsen
framat. Det ar ocksa genom deras "6gon” som vi far se handelsernas utveckling eftersom
bildberattandet oftast understryker det som reportern sager. For det andra handlar just
bildberattandet ocksa ofta om att presentera manniskor och situationer som tittarna kan
identifiera sig med. Detta kan ske i kombination med understrykningsfunktionen eller som ett
eget berattande. Det forra &r emellertid det vanligaste.

Avslutningsvis kan det konstateras att klimatfragans narrativ i Rapport ar 2006 endast delvis
inrymmer en kommersialiserad miljojournalistik. Vissa faktorer stammer vél 6verens med en
6kad kommersialisering, medan andra &r traditionella uttryck for public service-journalistik.
Det hér stammer vél 6verens med vad Jonsson och Strombéack (2007) kommer fram till nar
det géller den svenska TV-journalistiken generellt mellan 1990 och 2004. Det &r nog inte for
inte som televisionen ofta sdgs vara ett av de mest generiska medierna.
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6.5.2 Ar klimatfrdgan i Rapports miljdinslag ett hegemoniskt instrument?

Det kan direkt fastslas att i princip inga oppositionella miljdideologier férekommer i de
narrativen som har undersokts har. Det enda froet till en skildring av ndgon sadan férekommer
i ”Den internationella klimataktionsdagen”, dar en demonstrationsarrangor far avsluta
narrativet med en véldigt mild kritik mot etablissemangets miljopolitik. Miljoministern far a
andra sidan komma till tals flera ganger i narrativet, och ifragaséatts inte namnvart. Han menar
att det viktiga i det politiska arbetet &r ”...att det ar ett mal som stammer Gverens med vad
forskarna och vetenskapen visar oss att vi behdver gora”. Den har installningen kan forstas
som ett uttryck for den ekologiska moderniseringen. Till kontrast mot detta stéller narrativet
foljande uttalande fran Jakob Rutqvist, ansvarig Climate Walks Stockholm:

N4, det ar valdigt synd att man inte kan enas kring ett langsiktigt mal for klimatet. Det finns
en tendens att...att...att svensk miljopolitik mer inriktar sig pa att diskutera huruvida vi ska fa
in USA eller Kina eller Indien i samarbetet, och det &ar viktigt. Men jag menar vi maste ju utga
ifran varan egen miljopolitik och arbeta utifran vara...eh...forutsattningar och forsoka va
en...en sa god forebild som majligt.

Rutqvist kan ségas representera en form av lokala aktivister, men i narrativet far han
funktionen som en metonym for de oppositionella miljéideologierna. Med andra ord kan man
lugnt séga att den ekologiska moderniseringen som &r dominerande i samhéllet ocksa ar det i
det har narrativet. Det dr anmarkningsvart att man dr sa pass konform i ett narrativ vars
utgangspunkt ar en nyhetshandelse som framst forknippas med aktivism och olika former av
motstandskulturer.

| de 6vriga inslagens narrativ férekommer ingen direkt kritisk miljoideologi, eller ens kritik
av de marknadsorienterade miljéideologierna som dominerar. Nedan redovisas hur de tre
resterande inslagens representation forhaller sig till de marknadsorienterade
miljoideologierna.

I "Ny brittisk studie” forekommer ingen explicit politisk koppling, men sa som forskningen
presenteras i narrativet leds tankarna mot den ekologiska moderniseringen. Detta framfor allt
pa grund av att klimatfragan erkanns som ett problem och att det norra halvklotet har varit
extra utsatt for effekterna av den globala uppvarmningen under de senaste trettio aren, men
narrativet ar avvaktande ifraga om majliga losningar. Istallet skjuter man bort problematiken
fran att vara lika akut i Sverige som i till exempel Centraleuropa, vilket torde premiera en
tolkning som liknande den som presenterades ovan — "vi far vanta och se vad forskarna och
politikerna sager”.

Narrativet i "Centerpartiet satsar pa miljofragor” handlar inte helt ovantat om en férmedling
av den ekologiska moderniseringen som den borgerliga alliansen star for. Diskursen redovisar
centerpartiets miljomal utan nagon kritik, forutom den som Sommestad far uttrycka. Den &r
emellertid mer riktad mot malen som sadana, och inte mot dess innehall, vilket diskursen tar
vara pa och soker gora till en fraga om partipolitisk valstrid. Narrativet lamnar sedan tittarna
annu en gang med vanta-och-se-logiken ringande i 6ronen, efter Odenbergs konstaterande att
ordentliga analyser kravs, men att det inte &r nagon ”...tvekan om vad som maste vara
politikens fardriktning”.

Narrativen hittills har fokuserat den ekologiska moderniseringen, och nu har det blivit dags
att se hur det ser ut i det sista narrativet som har undersokts.

"Kalifornien infér hardare klimatlagar” har ett narrativ som i likhet med de Gvriga inte ar
kritisk mot handelserna som presenteras. Och i likhet med de Gvriga ar det ocksa har en fraga
om att diskursen premierar en forstaelse som grundar sig pa den miljoideologi som dominerar
narrativet. Denna gang dock inte den ekologiska moderniseringen, utan enligt mig ett tydligt
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fall av naturlig kapitalism. Det har marks framfor allt i Schwarzeneggers tal som &r
fullproppat med en retorik som stammer vél 6verens med den hédr miljdideologin. Bland annat
talar han om att ...skapa en helt ny industri som ger var ekonomi muskler”, vilket &r de
huvudsakliga malen med den naturliga kapitalismen. Narrativet i ovrigt foljer ocksa den har
riktningen nar man behandlar vatgastekniken, och later forskarna stamma in med
Schwarzenegger om att det har ar en teknik att satsa pa, vilket inte ifragasatts.

Avslutningsvis blir ocksa slutsatsen for den har fragestallningen nagot ambivalent. |
narrativen dominerar de marknadsorienterade miljoideologierna, samtidigt som de kritiska
knappt férekommer alls. Till och med nar nyhetshéndelsen &r ett traditionellt uttryck for
motstand och kritik sa for narrativet in tittaren mot en annan miljoideologisk inriktning — i det
har fallet den ekologiska moderniseringen. Narrativen i sig uppvisar heller inte nagon kritisk
installning till miljoideologierna, utan later dessa vara den naturliga vagen i diskursen. Pa sa
satt kan man se inslagen om klimatfragan som de dominerande miljoideologiernas
hegemoniska instrument. Den ekologiska moderniseringen &r mest framtrddande, men ett
narrativ fokuserar den naturliga kapitalismen. Slutsatsen blir darfor att den ekologiska
moderniseringen forefaller vara den miljoideologi som premieras av narrativ. om
klimatférandringarna. Jag kan dock inte uttala mig om det hér ar en generell tendens, men det
finns atminstone tva saker som talar for det. For det forsta ar saval TV som nyhetsjournalistik
tva generiska foreteelser, som garna arbetar efter relativt etablerade modeller och forstaelser.
For det andra pekar resultaten av den har studien mot att den ekologiska moderniseringen ar
kameleontisk. Det vill saga att den har en formaga att ta sig in i narrativ som inte uttryckligen
behandlar politiska férhallanden, men ocksa i de som har klara forutsattningar for en mer
kritiskt skildring av klimatfragan.
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7. Slutdiskussion

Resultaten av de bada undersdkningarna som har genomforts kan bade ses som forvantade
och i vissa fall nagot mer ovantade. Jag ska har inte upprepa alla resultat och slutsatser n en
gang, utan istallet mer allmant diskutera miljofragans och miljéjournalistikens relationer i
dagens svenska medier.

Genom den har uppsatsen har vi sett hur miljojournalistiken och miljofragan har haft ett
ganska sa intimt forhallande under storsta delen av dess knappt femtioariga historia.
Miljojournalistiken som en journalistisk subgenre har dessutom i stort foljt de trender och
tendenser som har gallt i medierna generellt. Och i dagslaget har det inte skett ndgon storre
forandring av detta. Visst rapporterar man om delvis andra saker pa andra satt, och visst ar de
som intervjuas delvis andra aktorer pa gamla och nya arenor. Men i huvudsak &r
miljojournalistiken trogen de dominerande perspektiven inom journalistik och
miljoideologi/miljoopinion — ifraga om bade innehall och uttryck.

Mest talande i uppsatsen ar att miljofragans privatisering har forstarkts och att allmanheten

oftare utpekas som miljobovar. Jag vet inte om det hér dven innebar ndgon forandring av de
gamla klyschorna om TV-nyheterna som det talades om i inledningen. Men kanske kan vart
intresse for miljohéndelser starkas av att det ofta ar vi sjalva som beskylls for att vara orsak
till problemen. Studierna av den svenska televisionens miljéjournalistik som har utforts vid

JMG skulle har rimligen kunna kompletteras med en receptionsanalys, som kan skruva i en
annu starkare energisparlampa som lyser upp publiken.
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8. Sammanfattning

| den har uppsatsen ingar tva undersékningar som ar atskilda rent tekniskt, men som ger
vinkar om varandras resultat och analys, vilket exempelvis har kunnat starka somliga
slutsatser. Resultat och slutsatser betraktas och redovisas dock separat.

Kapitlet med bakgrund och teoretiska perspektiv har gett uppsatsen en rejél tyngd ifrdga om
kontextualisering och precisering av analysverktygen. Saval nyhets- som miljojournalistiken i
televisionen har gatts igenom grundligt och milj6fragans utveckling som opinion har
beskrivits. De teoretiska perspektiven som har tagits upp ar dagordningsteori, ideologi och
hegemoni samt narratologi.

Den kvantitativa innehallsanalysens syfte har varit att folja upp Djerf Pierres (1996) samt
Axelssons och Petterssons (2000) studier av televisionens miljéjournalistik genom att
undersoka hur den sag ut i Rapport ar 2006.

Den kvalitativa textanalysens syfte har varit att undersoka vilka narrativ som férekommer i
nyhetsinslag om klimatfragan i Rapport ar 2006, samt om och i sa fall hur detta kan sagas
leda till en hegemonisk representation av en specifik miljoideologi.

Den huvudsakliga slutsatsen av den kvantitativa innehallsanalysen blev att riktningen mot en
privatisering av miljofragorna som har markts i miljojournalistiken de senaste dryga tio aren
har forstarkts, och nu bor betraktas som dess normaltillstand. Miljojournalistiken i den
svenska televisionen har inte genomgatt nagra storre forandringar. Istallet har framfor allt
tendenser starkts — till exempel att industrin inte langre ensam ses som ansvarig for
miljoproblemen, utan ocksa i allt hdgre utstrackning allménheten - och i vissa fall kan de nu
betraktas som ett normaltillstdnd for den televiserade milj6journalistiken.

De huvudsakliga slutsatserna i den kvalitativa textanalysen blev att klimatfragans narrativ i
Rapport ar 2006 endast delvis inrymmer en kommersialiserad miljéjournalistik, och att den
ekologiska moderniseringen forefaller vara den miljéideologi som premieras av narrativ om
klimatforandringarna. Vissa faktorer stimmer val 6verens med en 6kad kommersialisering,
medan andra &r traditionella uttryck for public service-journalistik. Det har stimmer val
Overens med vad Jonsson och Strombéck (2007) kommer fram till nér det galler den svenska
TV-journalistiken generellt mellan 1990 och 2004.
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Bilaga A: Kodschema

Variabel 1: Datum och id-nummer

Variabel 2: Inslagstyp

Telegram med bild

Reportage

Telegram utan bild

O WIN |-

Ej urskiljbart

Variabel 3: Inslagstid

Variabel 4: Amnesomrade

Vatten

000

Vattenfororeningar, vattenmiljo allmént

001

Vattenreningsverk, kommunalt avloppsvatten

002

Havsfororeningar, havsmiljo (tillstandet i och fororeningar av haven), allmant

003

Overgodning av hav/vatten

004

Havsdod/bottenddd

005

Giftig algblomning

006

Konstgddning/havsddd

007

Dumpning i havet av gifter och miljofarligt avfall

008

Dumpning i havet av miljéfarligt avfall fran industrin

009

Milj6 i sj0ar och vattendrag, igenvaxning, évergodning

010

Grundvattnet, fororeningar etc.

011

Dricksvattenkvalitet, tillsatser

012

Nitrat i grundvattnet

Luft

100

Luftfororeningar, allmént

101

Radioaktivitet i luften (om ej karnkraftsolycka eller provsprangningar)

102

Forsurning och skogsdod, allmént

103

Svavelnedfall, surt regn, svavelregn, svavel i luften, svavelutslapp

104

Skogsdod, skogsskador av luftfororeningar och forsurning

105

Forsurade sjoar och vattendrag

106

Kalkning av sjoar

107

Svavelhalten i olja, forbranning

108

Kvavegodsling och forsurning

109

Stadsluften/inversion och smog

110

Véaxthuseffekten, klimatférandringar pga luftféroreningar

111

Ozonlagret, allmant

112

Freoner/luftféroreningar freonutslapp

113

Freonprodukter (drivgas, kylskap)




114

Koldioxid utslédpp/kvoter (ny 95/00)

115

Handel med utslappsrétter (ny 2005)

116

Vedeldning (ny 2005)

117

Forbranningsanléggningar, utslapp (ny 2005)

118

Aerosoler (sma luftburna partiklar) (ny 2005)

Miljogifter

200

Miljogifter, allmént

201

Bromerade flamskyddsmedel (ny 2005)

202 | Lakemedelsrester (ny 2005)
203 |PCB
204 | PCB i haven
205 | Asbest (ej arbetsmiljo)
206 | Tungmetaller (férutom kvicksilver)
207 | Kadmium
208 | Bly (ej bly i bensin)
209 | Hallandsasen, acrylamid (ny 95/00)
210 | Dioxin
211 | Dioxinkallor (férbranning, sopor olja etc.)
212 | Dioxinglass
213 | Kvicksilver
214 | Bekdmpningsmedel, besprutning och vaxtgifter, allmant
215 | Skogsbesprutning, hormoslyr, Karmex-80 etc.
216 | Kemiska bekdmpningsmedel i jordbruket
217 | Bekdmpningsmedelsrester i maten
218 | Besprutning av banvallar (SJ:s gifttag)
219 | DDT
220 | Endrin

Jordbruk / Skogsbruk
300 | Jordbruk/skogsbruk och miljo, allmént
301 | Konstgddsel, kvavegodsling/6vergddning i jordbruket
302 | Spridning av rétslam pa akrarna
303 | Gifter i maten/matkvalitet samt "djurfabriker", allmént
304 | Giftfria gronsaker, giftfri odling
305 | Antibiotika i djurfoder
306 | Kadaverdebatten
307 | Tillsatser i maten, farg, kemikalier etc.
308 | Genforadlade - manipulerade vaxter/gronsaker (ny 95/00)
309 | Genforadlade — manipulerade djur (ny 95/00)
310 | Mattransporter (ny 2005)
311 | Fiskodling, miljokonsekvenser (ny 2005)
312 | Arbetsmetoder i skogsbruk, allmant
313 | Kalhuggning/avverkning
314 | Avverkning av tropiska regnskogar
315 | Avverkning av fjélIndra barrskogar
316 | Konstgodning i skogsbruk

Trafik

400 | Bilism och trafik, allmént
401 | Kollektivtrafik och milj6, allmant (ny 2005)




402 | Bilavgaser, allmént

403 | Bly i bensin, katalytisk avgasrening

404 | Avgasutslapp av kvave, koldioxid

405 | Avgaser och forsurning

406 | Hastigheterna och luftmiljon

407 | Alternativa branslen, fordon, "miljobilar" (ny 2005)

408 | Stadsjeepar, miljoeffekter (ny 2005)

409 | Miljopaverkan fran dack (ny 2005)

410 | Flygtrafikens miljoproblem, allmant

411 | Flygets utslapp (ny 2005)

412 | Sjofart, allméant (ny 2005)

413 | Sjofartens utslapp (ny 2005)

414 | V&g-, tunnel- och brobyggen, miljokonsekvenser, allmant (sammanslagen 2007)

415 | Trangselavgifter (ny 2005)

Arbetsmiljo

500 | Arbetsmilj, allmént

501 | Arbetsmiljolagstiftning

502 | Bildskarmar, stralning pa arbetsplats

503 | Vinylklorid

504 | Silikos

505 | Asbest

Energi

600 | Energiproduktion, allmant (ej k&rnkraft) (ny 2005)

601 | Energikonsumtion, allméant (ny 2005)

602 | Vindkraft, allmant (ny 2005)

603 | Vindkraft, placering (ny 2005)

604 | Vindkraft, miljoproblem, t.ex. buller (ny 2005)

605 | Vattenkraft och miljo, allmant

606 | Alvutbyggnad /vattenregleringar, allmant

607 | Karnkraft och miljo (risker, miljoeffekter), allmént

608 | Kdrnavfall, férvaring, risker etc.

609 | Lokalisering av ké&rnkraftverk

610 | Dumpning av radioaktivt avfall i haven

611 | Avveckling av karnkraft (ny 2005)

612 | Karnkraftsolyckor, tillbud och dess efterverkningar

613 | Harrisburg

614 | Tjernobyl

615 | Cesium, nedfall effekter av Tjernobyl utanfor Sovjet

616 | Oljeolyckor, oljeutslapp, oljeskador

617 | Olja/kol och miljo (ej oljeolyckor),olje- och kolkraftverk, allmant

618 | Lokalisering av kol- och oljekraftverk

619 | Alternativa energikéllor och miljo

Naturskydd (Naturvard, djur- och vaxtliv)

700 | Naturskydd, djur och vaxtliv, allmént

701 | Utrotningshotade och skyddsvérda djur och vaxter

702 | Utfiskning (ej valar)

703 | Valar

704 | Rovfaglar, t ex berguv, havsornar




705 | Rovdjur (varg, bjorn, lo, jarv) (ny 2005, tidigare: Vargar)

706 | Sélar

707 | Nationalparker, naturskyddsomraden

708 | Nya naturskyddsomraden (ny 2005)

709 | Ingrepp i naturen, naturforstéring exploatering av orérd skyddsvarda
naturomraden, t ex malmbrytning, allmant

710 | Samhéllsplanering och miljo, allmant (ej vagbyggen—se 414)

Industriell miljoé

800 | Industriutslapp, industriavfall, allmant

801 | Industriutslapp, enskilda industrier

802 | Industrilokalisering, etablering av miljofarlig verksamhet, allmént

803 | Enskilda katastrofer, olyckor géllande industrin

804 | Miljofarligt avfall fran industrin (ej dumpning i haven)

805 | Transport av farliga amnen, gifter etc

806 | Transportolyckor

Ovrigt

900 | Miljo dvrigt (om ingen annan kategori varit tillamplig)

Konsumtion, Avfall & Atervinning

901 | Sopor, hushallsavfall, nerskrapning, engangsforpackningar, allméant

902 | Forpackningar (ej al. burkar/glas)

903 | Aluminiumburkar—returglas/engangsglas

904 | Atervinning/kéllsortering

905 | Soptippar, sophantering, sopfoérbranning

906 | Nerskrépning i naturen

907 | Varukonsumtion, allméant (ny 2005)

908 | Miljofarliga varor , allmant

909 | Tvattmedel—enzym- fosfattvattmedel

910 | PVC-plast (vinylklorid) (om ej arbetsmiljo)

911 | Batterier

912 | Resursfragor, naturresurser, resurssloseri, allmant

913 Livsstil och miljo, allmént (ny 2005)

914 | Turismens miljopaverkan (ny 2005)

915 | Ekoturism (ny 2005)

Stralning

916 | Ovrigt stralmiljo, t.ex. radon (ny 2005)

917 | Bildskarmar, stralning (ej arbetsplats) (ny 2005)

918 | Mobiltelefoner, stralning (ny 2005)

919 | Mobilmaster, placering och stralning (ny 2005)

920 | Elallergi, -0verkénslighet (ny 2005)

Jord- och vattenkvalitet

921 | Jorderosion, allmént (ny 2005)

922 | Utarmning av jord, allméant (ny 2005)

923 | Brist pa dricksvatten, allmant (ny 2005)

924 | Brist pa vatten till bevattning, allmant (ny 2005)

Politik & Forvaltning

925 | Miljopolitik, miljodebatt, allmént

926 | Miljoforvaltning, miljolagstiftning, forvaltning och tillsyn (i Sverige)

927 | Allmén miljodebatt inom EU, lagstiftning etc. (ny kod 95/20)




928

Miljoforvaltning, internationella protokoll, FN (ny 2005)

929

Krig, konflikt, fattigdom och miljé (ny 2005)

Variabel 5: Fororeningskallor

Ovriga kallor, flera kallor

Industrin, allmént

Energiproduktionen (&ven varmepannor)

Jordbruket

Skogsbruket

Allmanheten, hushallen, varukonsumtion

Bilismen, motortrafik

OO0 WINF| O

Ingen kélla, ej urskiljbart

Variabel 6: Geografisk orientering

00

Sverige allmént (som helhet)

01

Sverige, storstad

02

Sverige, lokalt i 6vrigt

03

Norden, Skandinavien

04

Vasteuropa

05

Osteuropa/ostblocket

06

USA

07

Utlandet i 6vrigt

08

Internationellt/globalt

09

Flera omraden, ej urskiljbart

10

EU (ny kod 95/00)

Variabel 7-10: Huvudaktor

Enskilda personer

100

| Enskilda (enskilda medborgare, boende, anstéllda)

Experter/forskare

200

Experter, forskare

201

Forskare vid universitet, tydlig universitetsanknytning

202

IVL

203

Lakare/veterinar (om ej forskare)

204

FOA

Miljoorganisationer

300

Miljoorganisationer, allmant

301

Miljoorganisationer, 6vriga namngivna




302

Antikarnkraftgrupper

303

WWEF (&ven utlandska)

304

SNF, Svenska Naturskyddsféreningen

305

Greenpeace (dven utldndska)

306

Miljoférbundet

307

Faltbiologerna

308

Jordens vanner(aven utlandska)

309

Utl&dndska miljorganisationer

310

Miljocentrum

311

Lokala aktionsgrupper, miljoaktivister, demonstranter

312

Tradkramare

313

Alvraddare

314

Krav (ny 2005)

315

Antiglobaliseringsgrupper (ny 2005) (Med miljéanknytning kommentar 2007)

Né&ringsliv & Fack

Néringsliv & Industri

400

Naringslivet, allmant

401

Svenskt ndringsliv (ny 2007)

402

Industrins intresseorganisationer

403

Industrin

404

Bilindustrin

405

Kraftindustrin (dven Vattenfall)

406

Smaforetagare, entreprendor (ny 2005)

Fackliga organisationer

407

Fackliga organisationer, allmant

408

LO, LO-férbund

409

TCO, TCO-forbund

410

SACO, SACO-forbund

411

Skyddsombud

412

413

414

Partier & Politiska organisationer

500

Politiska org., politiker (&ven Sverige som nation i internationella sammanhang)

501

Riksdagen (som helhet), riksdagsutskott, ej partiidentifierade riksdagsman

502

S-regeringen, statsrad, ministrar

503

Socialdemokratiska partiet (6vriga partiforetradare, ej regeringen eller
kommunalpolitiker)

504

Miljopartiet (ej kommunalpolitiker)

505

Vansterpartiet (ej kommunalpolitiker)

506

Moderaterna (ej kommunalpolitiker)

507

Centerpartiet (ej kommunalpolitiker)

508

Folkpartiet (ej kommunalpolitiker)

509

Kristdemokrater (ej kommunalpolitiker)

510

s, v och mp-politiker tillsammans

o1l

Borgerliga politiker, partier tillsammans

512

Kommunalpolitiker (ej partibeteckning)




513 | Kommunalpolitiker - s, v eller mp

514 | Kommunalpolitiker — borgerliga

515 | Ovriga partier

516 | Statlig utredare

517 | Utredare pa miljoomradet

518 | Utlandsk och internationell politiker/forvaltning (&ven internationella org.) (ej EU)

519 | Utlandsk politiker (ej EU)

520 | Utlandsk myndighet/forvaltning

Statliga myndigheter & kommunal férvaltning

600 | Myndigheter och offentlig forvaltning, 6vriga

601 | Ratten jurister, domare

602 | Banverket (ny kod 95/00)

603 | Tull, polis, brandkar, militar, kustbevakning

604 | Naturvardsverket

605 | Koncessionsndmnden for miljoskydd, miljodomstol

606 | Lansstyrelsen/Landshoévding

607 | Arbetsmiljoverket

608 | Kemikalieinspektionen

609 | Karnkraftsmyndighet (SSI, SKI, SKB, SKN)

610 | Statliga departementen, tjansteméan (ej politiker)

611 | Miljodepartementet

612 | Jordbruksdepartementet

613 | Naringsdepartementet (ny 2007)

614 | Kommunal forvaltning/ "kommun"

615 | Miljo- och hélsoskyddsforvaltning, tjdnsteman (ej politiker)

EU (ny 95/00)

700 | EU-kommissionen

701 | Europaparlamentet

702 | Ministerradet

703 | EG-domstolen

704 | Europeiska radet ny

705 | Margot Wallstrom

706 | EU-kommissionarer, 6vriga

707 | EU-parlamentets ledamoter

708 | Kabinettchef

Jordbruk, skogsbruk & fiske

800 | Lantbrukets organisationer

801 | LRF

802 | Jordbrukare, lantbrukare

803 | Skogsbrukets organisationer

804 | Skogsbruk/skogsindustri

805 | Skogségare

806 | Fiskets organisationer

807 | Fiskeindustri

808 | Fiskare




Ovriga aktorer

900 | Ovriga aktorer, allmant

901 | Journalister som explicit aktor

902 | Samer

903 | Konsumentorganisation (ny 2005)

904 | Motororganisationer

905 | Sveriges kommuner & landsting (tidigare Kommunforbundet)

999 | Ovriga aktérer, omojliga att identifiera/klassificera

Variabel 11-14: Form

1| Intervjuas/gor uttalande

2 | Refereras, omtalas

9| OKlart, ingen form, ingen aktor

Variabel 15-16: Handelse

00 | Ovrigt, ej urskiljbart

01 | Aktioner, demonstrationer

02 | Rapporter/Utredningar (Tidigare: Larm, larmrapporter, forskarlarm)

03| Olycka/ katastrof

04 | Ny metod/lésning

05 | Vetenskaplig konferens, miljokonferens/éverlaggning

06 | Miljobrott, rattsprocess

07 | Enskildas krav och protester (om ej 1) mot myndighet, foretag etc.(t.ex. namninsamling,
moten)

08 | Politisk handelse (ny 2005)

09 | Internationell konferens, 6verlaggning, avtal (ny 2005)

10 | Miljémarkning, miljocertifiering 0.d. (ny 2005)

Variabel 17: LOsning

Ovriga losningar

Politisk 16sning (ex skatter)/lagstiftning

Internationell 6verenskommelse

Ny teknik/Restaurering

Minskad konsumtion, livsstilsforandring

"Gront" som lockbete, argument (ny 2005)

OO WN|FIO

Ingen foreslagen 16sning/l6sning onddig




Variabel 18: Miljokvalitetsmal A

0 | Miljokvalitetsmal refereras inte explicit

1| Miljokvalitetsmal refereras explicit

Variabel 19: Miljokvalitetsmal B

00 | Inte mojligt att sortera efter miljokvalitetsmal

01 | Begransad klimatpaverkan

02 | Frisk luft

03 | Bara naturlig forsurning

04 | Giftfri miljo

05 | Skyddande ozonskikt

06 | Séaker stralmiljo

07 | Ingen dvergodning

08 | Levande sjoar och vattendrag

09 | Grundvatten av god kvalitet

10 | Hav i balans samt levande kuster och skargardar

11 | MylIrande vatmarker

12 | Levande skogar

13 | Ett rikt odlingslandskap

14 | Storslagen fjallmiljo

15 | God bebyggd miljo

99 | Utlandet (sorteras ej)

Variabel 20: Kritik

Ovrig kritik

Tillvaxtkritiskt

Konsumtionskritiskt

Biocentriskt

Ekocentriskt

Gl WINF|O

Ekofeministiskt




Bilaga B: Transkribering av milj6inslag

Rep = reporter, v-0 = voice-over, pan = panorering

"Ny brittisk studie”, Rapport 12/2 2006:

Grafikplatsen till vénster om studioankaret visar en rykande skorsten med ett jordklot som har
en termometer i sig. Text: "Extrema varmebdljor hotar”

Studioankare: En ny brittisk studie visar att vaxthuseffekten ar allvarligare an vad man
tidigare trott, och den norra halvan av jordklotet verkar tycks vara varst drabbat.

Narbild pa himmel med moln och skinande sol. Grafik i form av ett jordklot som rullar/vaxer
in i bilden och ut sa att det tacker hela rutan, for att sedan zooma in pa norra delen, forminskas
och snurra runt och visa varmemarkeringar. Samtidigt borjar reporterns v-o.

Rep v-0: Den globala uppvarmingen pagar, i synnerhet pa det norra halvklotet. De senaste
30 aren har den norra delen drabbats av fler varmeboljor 6ver stérre omraden &n tidigare
under de senaste 1200 aren.

Klotet forsvinner. Klipp till en landskapsbild med panorering 6ver en strandvy med utsikt
over havet dar det ar stralande sol.

Rep v-o0: Enorma ismassor (flygbild dver polarlandskap) har smélt det senaste decenniet och i
en ny brittisk studie sammanstalls information (extrem narbild av smaltande is) som &ar
daterad sa langt tillbaka som (avstandsbild pa isberg i solsken) 800-talet.

Stillbildsfotografi pa forskare dver Rapports telefonintervjumall. Grafik: "Tim Osborn
klimatforskare East Anglia universitetet”.

Tim Osborn (pa engelska, hér redovisas den svenska textningen): Vi analyserade befintliga
data med en ny metod.

Klipp till narbild av nagra blommor i skarpt motljus.

Rep v-0: Forskarna har analyserat temperaturerna éver det norra halvklotet (sandstrand med
en liten sanddyna) fran mittten av 1800-talet (narbild av tva par fétter pa en strand i solsken)
och fram till &r tjugohuundra. (avstandsbild pa folk som solar och badar) Sen har de jamfort
resultaten (kargare dde strandlandskap) med klimatdata, i vissa fall 6ver tusen ar gamla,
(grodperspektiv pa en gran) bland annat fran snackor och arsringar pa trad i USA, (stubbe
med tydliga arsringar) Ryssland och Sverige.

Klipp till samma grafik som tidigare, strax efter att TO har borjat prata.
TO: Nagra av de mest sldende arsringarna hittade vi i norra Sverige. Tjockleken pa

arsringarna visar hur mycket tradet vuxit. (utzoom fran oskarpa till skog) Hur mycket trad i
kalla regioner vaxer avgors av sommartemperaturen.



Rep v-o: Forskarna har aven undersokt (sméltande is) iskarnor och lusléast dagbdcker (bok
med handskrivna sidor som nagon laser) fran de senaste 150 aren.

Klipp till extrem nérbild av samma bok. Klipp till samma grafik som tidigare, strax efter att
TO har borjat prata.

TO: Uppgifterna i dagbdckerna visar vilka vintrar som kanaler frés igen. Man far
information om vindriktning (barn som badar), ovader och (nérbild solande kvinnoansikte)
molnighet.

Klipp till strand med anonyma manniskor strax efter v-o har borjat. For forsta gangen hors
svaga miljoljud i bakgrunden — ett sorlande som stdammer éverens med bilden.

Rep v-o: Studien publiceras i vetenskapstidskriften Science som i hostas (man som star i
vattenbryn) publicerade en annan studie som visade (solande folkmassa pa en strand) att
dagens nivaer av vaxthusgaser i atmosfaren (ny bild pa solande manniskor pa en strand)
aldrig varit hogre under de senaste 650 000 aren.

Klipp till samma bild som reportaget inleddes med men nu tdcks solen nastan helt av moln.
Klipp till halvbild av man som pratar. Han sitter i kontors/arbetsrummiljé, en bokhylla med
mycket bdcker utgdr huvuddelen av bakgrunden. Grafik: Erland Kellén, klimatforskare

Erland Kellén: Ja, i Sverige kan det handla om tre fyra graders uppvarmning. Men nere i
Centraleuropa kan det bli betydligt mer &n sa. Frankrike kan till exempel de varmaste
sommardagarna bli tio grader varmare an vad de &r idag. Drygt plus femtio istallet fér drygt
plus fyrtio mitt i sommaren. (Eiffeltornet i stralande solsken. Stadsljud) Och det sag vi ju
tjugohundratre (folkmassa i solsken, nagon skuggar sig med en tidning) vad en valdig
varmebolja kan fa for konsekvenser. Det var ju (sydeuropeisk kyrkogard) tusentals manniskor
som dog i Frankrike.

Slut. Tillbaka till studioankaret som direkt borjar med nésta rubrik.

" Centerpartiet satsar pa miljofragor”, Rapport 20/8 2006

Grafikplatsen till vanster om studioankaret visar vatten med alger och en bat samt
centerpartiets logga.

Studioankare: Centerpartiet satsar pa miljofragor infor valet. Idag la partiet fram sina
konkreta mal for hur mycket utslappen av véxthusgaser ska minska fram till ar
tjugohundratjugo.

Bild pa Maud Olofsson som pratar avslappnat bland stolarna i en aula med en stor
centerpartietflagga i bakgrunden.

Rep v-o0: Centerpartiet profilerar sig alltmer som det borgerliga miljéalternativet.

Klipp till stérre bild nar hon star och pratar, nu ser man de hon pratar med och det verkar vara
journalister med kameror och skrivblock.



Rep v-o: Idag presenterade man sitt klimatkontrakt. Ett antal konkreta forslag som gar ut pa
att utslappen (helbild pa Olofsson fran sidan) av vaxthusgaser ska minska med hela trettio
procent fram till tjugohundratjugo.

Narbild pa en gron stralkastare. Klipp till Maud Olofsson i halvbild utanfor en entré. Hon ar
vand at hoger i bild, manniskor rér sig i bakgrunden och det hors lite sorl. Grafik: Maud
Olofsson, partiledare (c)

Maud Olofsson: Ja, det &r ett jattetufft mal, och man kan se att det ar tre omraden — det ar
bostadssektorn, det ar industrisektorn och det ar transportsektorn. Och i alla de tre
sektorerna sa maste vi hitta satt att minska utslappen.

Narbild pa en branslepump fran Statoil med texten ”"E85 Etanol”.

Rep v-o: Centerpartiet vill bland annat (narbild pa en bil som tankas) satsa en miljard pa
forskning for framstéllning av fornybara drivmedel (bensinmackskylt fran OKQ8 dar det bl.a.
star Rapsbransle och Biogas), infora en miljobilspremie (hand som tar en bransleslang fran
en pump) med en skattereduktion pa tio tusen kronor for att fa privatpersoner (narbild pa
biltankning) att kopa miljobilar, (bild pa stadstrafik) infora skatteavdrag for donationer till
miljoforskning, samt ta fram en konkret (klippa med ett stdngsel och vy 6ver havet)
havsmiljostrategi for rening av Ostersjon och Vasterhavet.

Klipp till narbild av stangslet med havet i bakgrunden. Tillbaka till samma intervjubild pa
Olofsson.

Rep: Vad har ni for stod for de har forslagen bland de 6vriga partierna?

MO: Jag ser ett dkat intresse men ocksa...vad ska jag saga...onskemal om att...””hjalp oss i
alliansen”. Det &r bra om Centerpartiet utvecklar miljopolitiken darfor att vi behdver en san
politik ocksa i en ny modern alliansregering.

Klipp till narbild av solen pa klarbla himmel. Strax efter att v-o borjat: bild fran havet in mot
land dar det ar flera fabriker med skorstenar som spyr ut rok, vilket gor att solljuset mattas
och bilden far en skum framtoning.

Rep v-0: Men malen om att minska utslappen av vaxthusgaser med nastan en tredjedel fram
till 2020 far (narbild av fabrikstak och rykande skorsten som det ryker ur) kritik fran
socialdemokratiskt hall.

Klipp till halvbild pa Lena Sommestad, vand at vanster i bilden, i bakgrunden skymtar en
kontorsbyggnad och lite gronska i form av ”kommunala planteringar” — bl.a. réda blommor.
Grafik: Lena Sommestad miljominister

Lena Sommestad: Jag ar forvanad pa sa satt att Centerpartiet saknar ju helt trovéardighet nar
man kommer med det har forslaget nu, eftersom man satter sig i en regering med
moderaterna och aven folkpartiet och kristdemokraterna, som inte alls stéttar upp den har
typen av mal. Moderaterna har ju sagt till exempel att det r oansvarigt att satta mal pa
medellang sikt som centern gor nu och man har systematiskt sagt nej till allt vad vi har gjort
nar det galler investeringar i den har typen av atgarder.



Klipp till halvbild pa Mikael Odenberg, vand &t hoger, i bakgrunden en gra betongvagg med
lite gronska framfor. Grafik: Mikael Odenberg gruppledare moderaterna.

Mikael Odenberg: Vi drev den klimatfragan langt innan Lena Sommestad 6verhuvudtaget var
i narheten av politiken.

Rep: Sa du menar att moderaterna staller sig bakom det har malet med att minska utslappen
med trettio procent fram till 2020?

Mikael Odenberg: Mja...det...vi kan inte forhalla oss till...eh...till malsattningar pa grund av
TT-telegram utan det behover ju goras ordentliga analyser av vad som &r meningsfulla och
realistiska mal. Men det ar ju ingen tvekan (bil kor bort fran kameran) om vad som maste
vara politikens fardriktning.

Slut. Tillbaka till studioankaret som fortséatter med nésta rubrik.
Ljudet i inslaget ar kopplat till bildernas miljéer och i alla intervjuerna som sker utomhus hors

ljud fran trafik och stadsbrus. Det ar bara i klippbilderna pa tankning samt havs- och
fabriksmiljéer som inget miljéljud hors.

"Den internationella klimataktionsdagen” Rapport 4/11 2006

Grafikplatsen till vanster om studioankaret visar ett jordklot med ett rott ”varmeskimmer” och
en termometer i sig. Text: ”"Global oro for klimatet”

Studioankare: Det startade lite blygsamt forra aret men i ar har den internationella
klimataktionsdagen uppmarksammats pa flera platser. | éver 40 lander har det hallits
demonstrationer for miljon under dagen.

Demonstrationstag tagar snett mot kameran med diverse plakat och lopsedlar. Pa en stor
banderoll star det "Make love not CO2”. | 6vre bildkant finns grafik dar det star Stockholm.

Megafonrdst utanfor bild (skanderande): Sluta kor — varlden doér!

Folkmassan som gar forbi (svarande): Sluta kor — varlden dor!

Klipp till liknande bild dar ett stort demonstrationstag gar mot kameran. Grafik: Sydney,
Australien. Framfor sig haller de en banderoll: “Climate action now” Klipp till inuti
demonstrationstaget dar en man intervjuas medan de gar. Det ar skakig handkamera och

bullrigt runt omkring.

Demonstrant #1 (pa engelska, har redovisas den svenska dversattningen): Vi har bara den har
planeten. Vi maste vara radda om den.

Klipp till annan vinkel pa demonstrationstag. Det dr antagligen samma eftersom en av
skyltarna pa engelska gar att kanna igen. Det star: ” No new coal”



Klipp till ny demonstration, vilket bekréftas av grafik: London England. Plakat florerar, ett
stort som gar att urskilja har en karikatyr av George W Bush med 6verskriften "Wanted”

Rep v-0: Den senaste tiden har rapporterna radats upp bade nationellt och internationellt. En
efter en (pan over folkmassan) sa konstaterar dom att vi har en tydlig klimatférandring, och
effekterna kommer (narmare bild pa demonstrationstdg med engelsksprakiga plakat: “Carbon
tax”, ”Ratify Kyoto now”, ”Solar not nuclear”) kosta biljoner om vi inte tar i med
hardhandskarna — Nu! Men manga tycker att det gar for langsamt.

Strax innan v-o slutar: Klipp till narbild pa snabbt gaende demonstrationstag, tillbaka i
Sverige enligt plakaten som bara gar att se lite text pa och den efterféljande ramsan nedan.

Demonstranter (skanderande): Sluta hyckla — bérja cykla!

Pan foljer demonstranterna, en polisbuss syns nar kameran nar borjan av taget. Uppifranbild
av folkmassa, nagra ansikten kan urskiljas men mest plakat pa engelska: "Howard is a coward
on climate change” star det pa flera stycken.

Rep v-o: | 6ver 40 lander sa manifesterade tusentals manniskor med budskapet att ta battre
hand om var jord.

Ryggar och baksidan av plakat syns i folkmassa. Klipp till halvbild pa hon som talar, som star
framfor ett folkvimmel med en flicka bredvid sig, det ar regnigt och tre parasoll med
miljOopartiet-loggor dominerar bakgrunden. Grafik: Kerstin Ahlberg

Kerstin Ahlberg, person pa stan: Jag tycker ju det &r sjalvklart att tanka framat och inte bara
pa sig sjalv utan pa barn och barnbarn eventuellt. Hur dom kommer att fa leva.

Klipp till halvbild pa den sedan ndgon manad nye miljoministern Andreas Carlgren (c),
uppenbart redo for en intervju, i en park med demonstranter pa lite avstand i bakgrunden.
Grafik: Andreas Carlgren miljéminister

Rep: Jaha, klimatdemonstration — kdnner du pressen?

Andreas Carlgren: Mja, jag kanner stod. Jag tycker det ar viktigt att det a&r manga som
engagerar sig som ocksa kraver mer av regeringen, bade har hemma i Sverige och regeringar
pa andra hall i varlden.

Distanshild pa demonstrationstag, med svensk polisbuss framfor.

Rep v-0: Pa mandag sa inleds FN:s internationella klimatférhandlingar (narbild pa
méanniskor utomhus) i Kenyas huvudstad Nairobi. En stor fraga (distanshild pa demonstranter
pa ett torg, en banderoll med texten "Make love not CO2” ar centrum i bilden) ar vad som ska
handa efter 2012 (narbild pa folk med gula l6psedlar) da Kyotoprotokollet I6per ut. (pan dver
demonstranter som star bakom tva banderoller: ”Les verts” ("De grona”) och "WWF”. Grafik
berattar att det ar i Marseille Frankrike) Det protokoll som 165 lander ratificerat och som &r
en dverenskommelse om att kraftigt minska utslappen av vaxthusgaser.



Narbild av en mans ryggtavla, han har en pappersvast pa sig dar det star nagot om klimatet
skrivet pa franska. Tillbaka till sasmma intervju med Carlgren. Grafik: Andreas Carlgren
miljominister

AC: Sverige kommer att driva pa hart for att vi ska kunna fa en uppgorelse mellan & ena
sidan EU-landerna, och & andra sidan EU..6h...U-landerna. Darfor att det kommer att vara
en forsta viktig...eh...ett forsta viktigt steg for att vi sen ocksa, hoppas jag, ska kunna fa ett
samarbete dar ocksa USA kommer med i det som blir fortsattningen efter Kyoto.

Narbild dar demonstranter tagar mot kameran, en stor banderoll pa svenska som inte gar att
urskilja, och mindre plakat: ”Go wind”

Rep v-o: Anders Carlgren och dom andra ledarna fran I-landerna har det storsta ansvaret,
for klimatforandringarna ar I-landernas fel, (narbild pa demonstranter runt banderoll: ”Ban
fossil fuels by 2020. Fase them out with high taxation to make renewables the best energy
option”) och det drabbar de fattiga landerna (rasad vég, i bakgrunden ror sig manniskor, det
ar uppenbarligen ett av de “fattiga landerna”) extra hart, det menar kvinnan bakom Afrikas
klimatnatverk.

Distansbild pa méanniskor som bar pa en massa saker medan de ror sig pa led genom
oversvammad mark. Strax efter att hon har borjat prata: klipp till halvbild pa en kvinna bakom
ett skrivbord, hon har en uppslagen bok och en miniréknare, eller liknande, framfor sig.
Grafik: Grace Akumu Afrikanska klimatnatverket

Grace Akumu (pa engelska, har redovisas den svenska oversattningen): Afrika lider mer an
nan annan kontinent eftersom dom vagrar andra sin livsstil.

Den svenska oversattningen ar har nagot otydlig med vilka som inte vill 4ndra pa sig, men i
det engelska originalcitatet, samt sett till sasmmanhanget blir det tydligare att hon talar om
manniskor i I-landerna. Tillbaka till en demonstration, bild pa ryggar som ser fram mot scen
eller liknande.

Rep v-0: Vi i Sverige brukar ju skryta om att vi ar bra pa miljoé, men innan (narbild pa gul
ballong) valet sa fick ju alliansen hard kritik fran (gata med skyltar: ”2050:s utslapp av CO2
dit vi ska”, "Dagens utslapp av CO2 dar vi star”, gula ballonger. Grafik: Géteborg)
miljoorganisationerna och sina politiska motstandare (stadsvy dar demonstrationstag
skymtar) for att de inte ville satta upp nagot langsiktigt (demonstrationstag som kommer runt
ett gatuhdrn med banderoll: "Byt livsstil inte klimat™) svenskt klimatmal, och det vill inte
miljéministern gora nu heller.

Tillbaka till samma intervju med Carlgren, men med en tétare bild pa honom. Grafik: Andreas
Carlgren miljominister

AC: Det vikiga nu i det har &r ju inte valrorelsen, utan att det ar ett mal som stammer 6verens
med vad forskarna och vetenskapen visar oss att vi behover gora.

Klipp till nasta intervju. Narbild pa intervjupersonen, demonstranter skymtar i bakgrunden.
Grafik: Jakob Rutqvist, ansvarig Climate Walks Stockholm



Jakob Rutqvist: N&, det ar valdigt synd att man inte kan enas kring ett langsiktigt (folkmassa
pa torg) mal for klimatet. Det finns en tendens att...att...att svensk miljopolitik (narbild pa tva
plakat med teckningar av ett 6verkorsat jordklot i lagor och ett jordklot som véackarklocka
med texten ”Vakna nu!”") mer inriktar sig pa att diskutera huruvida (demonstrant haller upp
plakat eller tidning: "Vad tal véarlden?”) vi ska fa in USA eller Kina eller Indien i samarbetet,
och det &r viktigt. Men jag menar (narbild av folkmassa) vi maste ju utga ifran varan (nagra
demonstranter pa en trappa, banderoll med en bild av jorden som ett stearinljus) egen
miljopolitik och arbeta utifran vara...eh...forutsattningar (pan dver demonstranter) och
forsoka va en...en sa god forebild som mojligt.

Slut. Tillbaka till studioankaret som fortsatter med nasta rubrik.

"Kalifornien infor hardare klimatlagar”, Rapport 28/9 2006

Forutom studioankaret och reportern sa ar alla citaten nedan ursprungligen pa engelska, men
har redovisas den svenska Gverséttningen.

Grafikplatsen till vénster om ankaret visar ett foto av en motorvdag med mycket trafik, samt en
animerad ordférande klubba som slas ner.

Studioankare: Sa till USA. Dar far delstaten Kalifornien nu nagra av varldens tuffaste
miljolagar. Utslappen av koldioxid ska ner med 25 % fram till &r tjugohundratjugo.

Pan foljer tre herrar i kostym som kommer gaende utomhus mot ett podium, den ena ar
Arnold Schwarzenegger, i bakgrunden flaggstanger med olika nationsflaggor.

Rost fran hogtalare: Vi valkomnar Arnold Schwarzenegger, Kaliforniens guvernor.

Rep v-o0: Nar kampanjtaget rullar in pa Santa Monicas mjuka hojder vet guvernoren att han
leder stort mot sin utmanare och varldens kanske hardaste miljélagstiftning ar en del av hans
politiska garning som ska géra Arnold Schwarzenegger till guvernor i ytterligare fyra ar.

Halvbild pa Schwarzenegger som star bakom en talarstol med statsemblem, bakom honom ar
det utsikt 6ver havet. Grafik: Arnold Schwarzenegger (rep) guvernor

AS: Vi maste gora allt for att bekampa den globala uppvarmningen innan det &r for sent.

En klippa ner mot havet dar vagorna rullar in. Nagra figurer, badande méanniskor eller faglar,
skymtar en bit ut i havet. Narbild pa solen pa en klarbla himmel.

Rep v-o: Arnold Schwarzenegger pekar pa att sommaren var historiskt varm och att
Kaliforniens vattenreserver hotas, dversvamningar kan intréaffa och snésméltning dga rumi
bergen. Foretagens koldioxidutslapp ska nu registreras och minskas med 25 % de narmaste
aren. Samtidigt har delstaten stamt varldens sex stérsta biltillverkare for utslapp av
vaxthusgaser — i Kalifornien rullar narmare 30 miljoner bilar pa vagarna.

Under v-o véxlar bilderna i foljande ordning mellan torrt préarielandskap, man pa
surfingbrada, klippa ner mot havet, pafart till motorvéag, fagelperspektiv fran en viadukt ner pa
en motorvég, tung trafik som kér mot kameran.



Tillbaka till samma bild pa Arnold Schwarzenegger som talar.

AS: Kalifornien visar vagen i en av var tids viktigaste frdgor: Kampen mot globall
uppvarmning och for miljéskydd.

Narbild pa en motorhuv som falls ner. Dér star det: Toyota. FCHV. Fuel Cell Hybrid Vehicle.
Bild inifran baksatet av en bil, fokus pa foraren som talar om bilen.

Forare: Man ser pa skarmen vilken del som gor vad.

Narbild pa instrumentpanel.

Forare: Nu kor vi bara pa bransleceller.

Rep v-0: Har testas det som kanske ar guvernérens mest utmanande l6fte — vatgasbilen som
bara slapper ut vatten och malet &r att alla invanare i Kalifornien ska ha en vatgasmack inom

rackhall senast ar 2010.

Under v-o véxlar bilderna i féljande ordning mellan féraren som kopplar en slang, pan éver
vatgashilmotor, narbild pa hand som startar bil, vétgasbil kor ivag fran tankstation.

Tillbaka in i bilen. Grafik: Josh Taylor forskare

Josh Taylor (foraren): Branslecellteknologins kostnader maste sankas. Vi maste investera i
den infrastruktur som behovs.

Narbild pa tva unga man i laboratoriemiljo.

Man #1: Vi tillfor kvave for att kyla ner avgaserna.

Narbild pa teknisk pryl. Ut till helbild pa nagra personer i labbet/verkstaden.

Rep v-0: De batterier som driver bilarna ar fortfarande extremt dyra och inga fordon
serietillverkas &nnu. Men Schwarzeneggers satsning skulle kunna gora en stor skillnad —
halften av delstatens utslapp av véaxthusgaser kommer idag fran bilar.

Under v-o véxlar bilderna i foljande ordning mellan foéraren som ater plockar med en slang
som nu syns vara en tankslang, vy éver motorvag med mycket trafik. Halvbild pa professorn

som sitter framfor ndgra trad och en stuga. Grafik: Scott Samuelsen, professor

Scott Samuelsen: Antalet fordon och antalet korda mil i Kalifornien fortsatter att oka. Sa det
har &r en viktig malsattning for att koldioxidutslappen ska minska.

Tillbaka till hojden dar Schwarzenegger holl tal. Nu sitter han vid ett stort skrivbord pa en
grasplatt och skriver under papper. Runt honom star folk uppradade.

AS (annat ljudklipp, han talar inte i bilden): Har ser vi att demokrater och republikaner kan
samarbeta, om de bara vill.



Reporter talar in i kameran, bakom honom pagar mediejippot med Schwarzenegger och han
har en nedtonad, nastan viskande rost.

Rep: Guvernor Schwarzenegger sager att det ar formagan att samarbeta dver partigranserna,
en ekonomi pa ratt vag och forstas miljésatsningarna som han genomfort som kommer fa
honom omvald.

Klipp till en man i en stor Humvee (en bil som &r en mycket stor SUV-modell) som haller upp
en skylt dar det star "Arnold’s fleet” (ung. ”Arnold ar forbi”)

Man i bil: Lat Terminatorn aterga till det han kan bast — att géra B-filmer!
Tillbaka till h6jden med en panorering 6ver publik och pressuppbad.

Rep v-0: Men trots ett visst motstand i den annars demokratiska delstaten lockar guvernérens
miljovanliga linjer valjare. Valet halls om en dryg manad.

Vagor som slar mot klippor.
AS: Vi ska skapa en helt ny industri som ger var ekonomi muskler. (tillbaka till hans tal) En
ren industri som skapar jobb, inspirerar till ny teknologi (pan 6ver havsutsikten fran hojden)

och blir ett foredome for resten av landet och resten av varlden.

Slut. Tillbaka till studioankaret som fortsatter med nasta rubrik.
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