Bruce Springsteen och idén om
"autentisk musik”

Lars Lilliestam, professor i musikvetenskap

"Bruce” har varit i stan igen. Bruce Springsteen alltsd. Mer dn 115 000
minniskor sig och hérde konserterna pd Ullevi 21 och 22 juni 2003. Tid-
ningarnas recensenter staplade superlativer pd varandra och delade nistan
samfillt ut fem fyrar, plus, getingar eller vad man nu kan dela ut i betyg.
Fragan dr om det idag finns ndgon annan artist in Bruce Springsteen som
har ett sidant grepp om sin publik, som kan silja ut tvé konserter pa Ullevi
pa bara nigra timmar och som dessutom ir sd idealiserad och har s stora
forvintningar pa sig.

Vad kan detta bero pd? Varfér anser sa minga Bruce Springsteen vara
sd exceptionell? Hur tillskriver vi 6verhuvudtaget virde till musik och till
artister? Detta dr mycket komplicerade frigor som har ménga dimensioner
och jag avser inte att diskutera dem hir, men jag ska koncentrera mig pd
en speciell aspekt av frégan, nimligen fenomenet autenticiter. Vad innebir
autenticitet i samband med modern musik? Hur skapas grinser mellan
musikformer, till exempel mellan autentisk musik och icke autentisk?

Autenticitet

Enligt ordbockerna betyder autenticitet “dkta” eller ”sd som det varit”.
Motsatsen ir fiktiv, pahittad eller odkta. I vardagssamtal om musik siger vi
vanligen inte att musik 4r autentisk utan hellre att den #r riktig”, dkta”
eller "trovirdig”. I modern slang, och ibland i musikjournalistik, brukar
det heta att musik har "cred”, efter engelskans “credibility”. Inneborden
i dessa begrepp torde dock vara i stort sett densamma. De ir ocksd alla
positivt laddade ord.

Mainga forskare har diskuterat tanken om autenticitet i musik. Den eng-
elske musikforskaren Allan E. Moore menar att autenticitet innebr:
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att artister berittar sanningen om sin egen situation, att de berittar
sanningen om andras situation och att de berittar sanningen om sin
egen kultur.

Sociologen Sarah Thornton skriver:

Musik upplevs som autentisk nir den klingar sant eller kinns verk-
lig, niir den har trovirdighet och framstir som genuin. (Kursivering-
arna ir hennes.)

Orden ”sanning” och “sann” terkommer flera gdnger i dessa citat, och det
ir givetvis problematiskt. Vad innebir sanning? Det kan finnas flera san-
ningar. Observera idven att Sarah Thornton anvinder uttrycken “klingar
sant” (“7ings true”) och “kinns verklig” ("feels real”). Hon trycker dirmed
pa en subjektiv sida av begreppet autenticitet — jag ska dterkomma till
detta.

Som Thornton ocksé pdpekar finns det sd gott som alltid en underfor-
stddd motpol till det autentiska, nimligen det som ir oikra eller icke-
autentiskt. Vad detta ir utsigs emellertid oftast inte utan antyds. Foljakt-
ligen bygger diskussioner om det autentiska i hog grad pd inforstdddhet
med virderingar inom den aktuella kulturen. Det autentiska definierar det
icke-autentiska.

Idén om autenticitet i dagens musik kan sparas tillbaka till den syn
pa folkmusik som utvecklats sedan slutet av 1700-talet. Man har girna
framhivt folkmusikens genuina karakeir, hur den ir "oforfalskad”, “ikea”,
”sann” eller opdverkad av kommersialism, och dirmed markerat avstind
till exempelvis populirmusik eller schlagers. Aven jazz och blues har pre-
senterats av sina anhingare som mera ikta och realistisk @n schlagern.

I USA, och i viss mén i England, utvecklades frin och med slutet av
60-talet en liknande diskurs omkring det autentiska i rockmusik av skri-
benter som Jon Landau, Dave Marsh, Robert Christgau och Greil Marcus.
De verkade i tidningar som Rolling Stone och Creem men skrev ocksd
bocker och musikerbiografier. Man bérjade dé gora skillnad mellan & ena
sidan konstnirlig och autentisk "rock” och 4 andra sidan icke-autentisk
och kommersiell “pop”. Grinserna drogs pa ett likartat sitt som man tra-
ditionellt gjort mellan konstmusik och populirmusik. Problemen med
den hir typen av uppdelningar ir att de i si hog grad bygger pé icke ut-

talade virderingar och, ofta idealiserade, forestillningar.
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Tankemodellen spreds genom den internationella rockkulturen och
rockpressen dven till Sverige och kom gradvis att omfattas av svenska mu-
sikjournalister under 70- och 80-talen. Fast den uttrycktes dé ofta i termer
av "kommersiell” och ”icke-kommersiell” musik, ett resonemang som ir
nira besliktat med den uppdelning som jag diskuterar hir, men som i ef-
tervirldens ljus framstdr som vil enkelt. Idag dr det uppenbart att s& gott
som all musik 4r en vara och, om 4n i varierande grad, utsatt fér kom-
mersiella krafter, och det blir d& nodvindigt skjuta fram andra kvalitetsas-
pekter i musiken, exempelvis autenticitet.

Det var 3 i 50- eller 60-talens Sverige eller tidigare som tinkte i termer
av att ndgon musikform skulle vara autentisk for ndgot, i ndgot avseende
mera ikta dn nigon annan eller att artister “berittade sanningen”, for att
knyta an till Moores definition ovan.

Autentisk musik

En grundliggande f6rutsittning for det foljande resonemanget ér att det r
viktigt att uppmirksamma vad minniskor berittar f6r varandra om musik
och hur man berittar. Det vi vet (vad vi list eller hort berittas) om en viss
musik eller artist pdverkar hur vi tolkar musiken/artisten och vad vi tycker
om musiken. Vi kan aldrig héra musik som “ren musik”. Vi har alltid
nigon form av forforstielse och forestillningar (férdomar, férvintningar)
kring musik. Forestillningarna om musiken har sin verkan vare sig de ir
sanna eller inte, och oavsett om man i nigon mening kan avgéra om de ir
sanna eller inte.

Vad brukar berittas om artister? Vad betonas och vad lyfts fram? Grund-
monstret ir att det varierar mellan olika genrer och olika artister. Nir man
skriver om till exempel singer-songwriters (som Bruce Springsteen eller
Eva Dahlgren) diskuteras girna texternas innehéll och ofta ocksd artister-
nas liv och biografi eller aktuella sociala/politiska skeenden i relation till
text och musik. Nir det giller schlagers handlar det mycket om exempelvis
utseende och klidstil och andra saker vid sidan om musiken, medan text
och musik behandlas ganska lite — eller inte alls. (Ett tydligt exempel ir
det intresse for artisters och programledares sexuella liggning som blom-
made upp i samband med den svenska uttagningen till eurovisionsschla-
gern 2003.) Vad man uppmirksammar och skriver om ir allts i hog grad
grundat pa konventioner som i sin tur grundas pa bland annat virderingar
och férvintningar, alltsa forforstdelse, och tidsandan.
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Mirkligt nog finns inte sirskilt manga undersskningar om detta, men
det har pd senare &r publicerats en del forskning om musikjournalistik och
dess innehéll och utformning. Den foljande analysen bygger pa studier av
Allan E Moore, Torgny Sandgren och undertecknad. Moore har under-
sokt hur man i engelsksprékig musikpress beskriver artister som férknippas
med "autenticitet”. Sandgren har undersokt hur man i ett visst nummer av
tidningen Pop frin 1994 skrivit om vissa artister som man férknippat med
"hog kvalitet”. Jag sjilv har undersske hur man i pressen skrivit om rock-
gruppen Kent och deras album Vapen ¢ ammunition frin viren 2003.

S&: vad kinnetecknar enligt dessa studier “autentisk” musik och artis-
ter? Hir foljer nagra viktiga punkter i sammanfattning. Observera att det
handlar om hur artisterna framstills i medierna, inte nédvindigtvis hur de
7ir” 1 verkligheten.

* Man skapar sin egen text och musik.

* Motiven for att gora musik ér frimst konstnirliga och mindre grad
ckonomiska. Originalitet virderas hdgt. Artisten antas i text och
musik uttrycka sina egna tankar och beritta om sidant man finner
angeliget eller har upplevt sjilv. Om texterna 4r i ndgon mening sam-
hillskritiska 4dr det inte negativt. Bruce Springsteen har, apropa sitt
album 7he rising, som i mycket handlar om attentaten 11 september
2001, sagt att ”Vi dr hir for att beritta om vad vi har sett.” Andra
artister kan uttrycka samma tanke i nigot forsiktigare ordalag, som
Joakim Berg i Kent:

Jag menar inte att vi har nigra virldsfredslésningar men dtminstone
ndgra berdringspunkter med livet, istillet for att leva i en femtiotals-
film som de flesta av dagens textforfattare verkar gora.

* Artisten har en hog konstnirlig integritet och kontroll 6ver vad som
ges ut och hur musiken utformas och presenteras. Skivbolaget har
alltsd en underordnad roll.

* Artistens ursprung ir viktigt och har betydelse for bada skapelsepro-
cessen och konsten. Idealet #r att komma frin pivra omsindigheter
och arbeta sig upp i kamp mot diliga odds. Om man kommer fran
arbetarklass eller tillhor en etnisk minoritet lyfts det girna fram, lik-
som en eventuellt elindig barndom.
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* Ofta beskrivs det ihirdiga slitet nir man kimpar f6r ett genombrott.
Man ska exempelvis ha turnerat mycket och pé det sittet fortjanat sin
framgang.

* Det ir positivt att behirska hantverket: att vara en skicklig instru-
mentalist eller singare, att vara bra pé att komponera musik, att vara
en stark scenpersonlighet som bryr sig om sin publik.

Ertt riktigt band bestdr av nira kompisar som arbetar tillsammans for
en viss idé. Ofta framstills ett band som ”vi mot virlden”. Starka vin-

skapsband glorifieras.

Manga musiker skildras pa olika sitt som excentriker och avvikare.
En del artister férknippas med skandaler ett evigt festande, sprit och
droger, sex. Urtypen hir torde vara Keith Richards i Rolling Stones.
En variant av excentricitet 4r att (som t.ex. Bob Dylan) sky uppmirk-
samhet, leva ett extremt tillbakadraget liv vid sidan av scenen och
sillan ge intervjuer eller stilla upp i mediesammanhang dir inte ens
musik dr huvudsaken.

Fastin hela idépaketet om autenticitet framstir som en modern mytologi
bygger den i hog grad pa tankegods bide frin romantikens folkmusik-
ideologi och frin en mytologi om den lidande konstniren, vilka omsatts i
en nutida kulturell mylla. Det finns ocks forskare som pekat pé likheter
mellan berittelser om artister och antikens hjiltesagor.

Bruce Springsteen framstdr i ljuset av dessa punkter som nirmast en
ikon for autentisk rockmusik. Han har en bakgrund i amerikansk arbetar-
klass fran en liten industristad (Freehold, New Jersey), han kimpade sig
igenom motgangar och svarigheter innan han dill slut fick sitt genombrott.
Hans grupp, The E-street Band, skildras som ett titt kollektiv av vinner.
Det finns dock f3 skandaler forknippade med Springsteen. Han framstills
som irlig och okonstlad, "helylle”, en skicklig och hingiven musiker med
stor integritet som strivar att ge allt till sin publik.

Men det finns ocksd motsigelser i bilden. Simon Frith har raljerat dver
att Springsteen ir “en miljonir som klir sig som en arbetare”. Springsteen
och hans image ir ocksd en noggrant marknadsfsrd produke. Aven det
mest autentiska kan anvindas i reklam och imageskapande. Méinga av
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Springsteens fans tycks girna bortse frin kommers och marknadsférings-
strategier och ser det snarare som om det 4r Springsteen som manipulerar
den kommersiella apparaten f6r sina syften istillet for tvirtom.

Ett liknande ménster gir att finna nir det giller pressens skriverier om
den svenska gruppen Kent. Medlemmarna hirstammar fran industrista-
den Eskilstuna, har bakgrund i arbetarklass, tre av dem ir barn till finska
invandrare. De skildras som avvikare och offer for Jantelagen som man
kimpar emot, nonkonformister, blyga och medieskygga bortom scenen,
“vanliga killar” som du och jag och — inte minst — som musikaliska idea-
lister.

Det icke-autentiska

Var gér dé grinsen mot det icke-autentiska? Denna grins ir givetvis fly-
tande, och, som pipekats, ofta inte uttalad. Man kan dock peka pa ett par
punkter som utmirker artister som saknar autenticitetsstimpel:

* Artisten gor inte sin musik sjilv utan musiken 4r skapad av ett team av
komponister och/eller producenter. Musiken antas inte spegla artis-
tens egna tankar eller dsikter. Den som bestimmer 6ver musiken och
marknadsforing ir inte artisten utan producenten eller skivbolaget.
Ekonomiska vinstintressen dr éverordnade innehdll och konstnir-

lighet.

* Bandet har satts samman efter speciella auditions (provspelningar).
Urtypen ir s& kallade pojkband (som Backstreet Boys) eller Spice
Girtls. Det hir 4r en praxis som ir mycket vanlig idag, och som ut-
vecklats i olika former, exempelvis till TV-program a la Fame factory.
Ett av de forsta band som stylades” pd detta sitt var Monkees i mit-
ten av 60-talet. Det gloms emellertid ofta bort att ett av punkens
mest kinda band, Sex Pistols, ocksa bildades efter provspelningar och
med fast hand leddes av managern Malcolm McLaren!

Det musikaliska kunnandet hos musikerna férutsitts vara pi en lag
nivd och musiken i hdg grad standardiserad. Det vallade skandal pa
60-talet nir det uppdagades att Monkees och en del andra grupper
inte spelade instrumenten pi sina skivor. An virre blev skandalen
1990 di det avslojades att medlemmarna i den framgangsrika tysk-
engelska singarduon Milli Vanilli inte heller sjong pa sina skivor!
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Detta innebir sammantaget att nir de kommersiella strategierna blir allt-
for uppenbara och marknadsforingen alltfér isgonenfallande, exempelvis
med starkt fokus pa ting vid sidan av musiken som utseenden eller en
spektakuldr image, riskerar musiken att betraktas som icke-autentisk eller
kommersiell.

Subjektivitet

Flera forskare har, som redan p&pekats, understrukit den subjektiva sidan
av begreppet autenticitet. Det finns inte ez autenticitet utan méinga. Det
som ir autentiskt och ikta och sant f6r mig behover inte vara det for dig.
S& skriver den norske musikforskaren Even Ruud:

Nir olika upplevelser av autenticitet stills mot varandra faller hela
begreppet samman (...) Vi kan i bista fall erkinna att det finns
madnga former av autenticitet, manga sitt pd vilka man kan uppleva
nigot som naturligt och ikta.

Av detta skulle man kunna dra slutsatsen att autenticitet enbart 4r en sub-
jektiv illusion och dirmed ovisentlig. Det ir emellertid forhastat.

I vér tid med ett enormt mediautbud och braskande budskap — som vi
mdnga ginger kanske upplever som falska och uppblésta — representerar
forestillningen om det autentiska en stark lingtan efter att ndgot ska visa
sig vara i nigon mening ikta, genuint, oférfalskat och det som det utger
sig for att vara. Simon Frith har pekat p& det anmirkningsvirda att tron pd
det autentiska fortfarande finns:

Det visentliga i denna postmoderna era ir inte huruvida Bruce
Springsteen ir “the real thing” utan hur han uppritthaller tron pd
att det pa nigot sitt nigonstans éverhuvudraget finns "real things”.

For musiker, & andra sidan, sitter tanken pa musikalisk autenticitet in mu-
siken i ett meningsfullt ssmmanhang, skinker virde 4t musiken och ger en
kinsla av djupare mening at verksamheten.

Fér musikbranschen ir autenticitetstanken ett verktyg med vars hjilp
man kan ladda musik och artister med en aura av “ikthet” och — vilket kan
tyckas paradoxalt — dirmed gora musiken mera siljbar.

Aven for publiken skapar idén om autenticitet virden, mening och
sammanhang kring musiken, och gor dessutom musiken till ett utmirke
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verktyg for social kategorisering och positionering och for att skapa och
uppritthdlla identiteter och stilar. Utifrin musiksmaken kan man skilja
mellan "oss” och ”de andra” — "vi som gillar detta” respektive "ni som gillar
det dir”, vi med god smak” och "ni andra”. For att tala i termer utveck-
lade av sociologen Pierre Bourdieu: musiken kan laddas med olika kultu-
rella kapital.

Allt detta sker i ett komplicerat spel med flera aktérer: musiker, skriben-
ter och journalister, publik. Det som siigs i en intervju eller pressrelease fors
vidare 1 en artikel eller kronika som lises och vidareberittas, diskuteras och
omformuleras — i en stindigt pdgiende process. Uttryck som “har du list
att” eller "har du hort att” har startat otaliga diskussioner och samtal mel-
lan minniskor.

Virdering av musik och musikupplevelser och tankar om autenticitet
och icke-autenticitet ir ett spel som skapar innebérder och virden och dir
vi jimfér vdra egna erfarenheter med andras. Att diskutera hur vi upplevde
konserten med Bruce Springsteen blir ett sitt att bide forlinga njutningen
och bearbeta upplevelsen. Att han verkligen "levererar” och uppfyller de
hogt stillda férvintningarna bide konsoliderar bygget av hans image och
héjer hans virde for publiken.
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