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Syftet med denna uppsats ir att undersoka ungdomars

forhéllningssitt till Sveriges television och de kommersiella
kanalerna.

Kvalitativ undersokning i form av dtta individuella

semistrukturerade djupintervjuer.

Huvudresultat:

Studiens huvudresultat visar att vira ungdomar f6redrar de
kommersiella kanalerna framfor Sveriges television. Anledningen
tycks frimst vara att de inte anser att deras intressen blir
behandlade i Sveriges television och att samma kanal inte heller
prioriterat ungdomarna i sitt utbud utan frimst fokuserat pa
barn och dldre. Vara ungdomar menar ocksa att man vill se pd
TV for att kunna slappna av och "slétitta” och det menar
ungdomarna att de kommersiella kanalerna erbjuder. Kanalerna
som foredras hos vara respondenter ir frimst Kanal5 och TV3.
Endast en av respondenterna hade SVT1 som favoritkanal och
det berodde frimst pd att hennes intressen, som kultur och konst
blev behandlat dir. Slutsatsen vi kan dra av detta idr att den
kanalen som behandlar ens intresse, det 4r ocksd den man viljer
att titta pa. Intresse ir alltsd den faktor som spelar stérst roll i val

av TV-kanal.



Figurférteckning

Figur 1 - Encoding/decoding enligt Stuart Hall

Figur 2 - Faktorer som péaverkar val av TV-kanal
Figur 3 - Faktorernas betydelse for individualiseringen

Figur 4 - Respondenternas favoritkanal

sid. 17

sid. 18

sid.21

sid.39



Innehallsforteckning

Inledning

Den svenska televisionsmarknaden
Avregleringen pd mediemarknaden
Presentation av dagens televisionsutbud
Sveriges television nu och da

Public service

Kommersiella kanaler och deras utbud

Nishade kanaler

Medierna och deras publik
Publiken

Vilka tittar pa vad?

Ungdomarnas tittarvanor

Att studera publiken

Cultural studies

Vad som péverkar valet av TV-kanal
Strukturella faktorer

Positionella faktorer

Individuella faktorer

Faktor 1 — Hur &ldern paverkar val av TV-kanal
Faktor 2 — Hur intresse paverkar val av TV-kanal

Faktor 3 — Minniskors medievanor
Summering av teorikapitel

Syfte och frigestillning

Det strategiska arbetet
Upplidggning av uppsatsarbete
Att vilja metod och material
Viar metod

Djupintervjuer

Det individuella valet
Motivering av urvalet
Motivering av respondenter
Skapandet av intervjuguide
Genomfé6randet av undersokningen
Pilotintervjuer nédvindigt
Forberedelser infor intervjuerna
Intervjusituationen

Efter intervjuerna

Reabilitet & validitet
Reliabilitetsfaktorer

sid 8

sid 18

sid 23

sid 27

sid 6

sid 8
sid 9
sid 9
sid 10
sid 11
sid 12

sid 13
sid 13
sid 14
sid 15
sid 16
sid 16

sid 19
sid 19
sid 20
sid 22

sid 24
sid 25

sid 26

sid 27
sid 27
sid 28
sid 28
sid 28
sid 29
sid 29
sid 29
sid 30
sid 30
sid 30
sid 31
sid 31
sid 32
sid 32



Validitetsfaktorer
Persongalleri

Ungdomars f6rhillningssitt till SVT och kommersiella kanaler
Analys av frigestillning 1

Respondenternas medievardag

Kanalpreferenser

Analys av frigestillning 2

Mindre populirt TV-innehill

Kinnetecken for ett bra TV-program sid 44
Program viktigare in kanal?

Analys av frigestillning 3

Ungdomars syn pd SVT?

Gynnar public service alla intressen? sid 48
Privatisering av public service — bra eller daligt?

Sammanfattning av de tre analyserna sid 50

Slutdiskussion
Sammanfattning

Killfsrteckning

Bilagor

Intervjuguide

sid 32
sid 34
sid 37
sid 37
sid 37
sid 39
sid 42
sid 44
sid 45
sid 46
sid 46

sid 49

sid 52
sid 54
sid 55

sid 58
sid 58



Inledning

Det ir ldtt att ha en dsikt om Sveriges television, precis som med allt annat hir i virlden.
Antingen hyllar man deras utbud eller s hamnar det bara i periferin. Det sistnimnda har
tendens att infalla hos ungdomar och deras syn pa den sortens television. I den senaste
mitningen gjord av Mediemitning i Skandinavien (MMS), dir man har mitt tittarnas TV-
vanor under mars ménad 2007, kan man se en tydlig uppdelning mellan de yngres TV-vanor
och deras intresse av Sveriges television. Jimfér man SVT2 med Kanal5 kan vi se att ungdomar
i dldern mellan 15-24 ar i mycket storre utstrickning kollar pd den kommersiella kanalen d&
procentsiffran ligger dubbelt sd hogt jimfort med SVT2 som endast har en liten andel av de
yngre tittarna.’ Detta ménster ir nigot man kan folja genom alla de kommersiella kanalerna.
Men en av de fi ginger da Sveriges television dven attraherar den yngre publiken dr under
melodifestivalen dir man detta &r slog rekord med 3,9 miljoner tittare, dir bide unga och
gamla personer tittade.” Hela tanken med public service ir dock att de ska finga tittare i alla
dldrar och att det ska gynna alla. Inte bara en géng om &ret. Men har Sveriges television dven
den yngre generationens intresse?

Aven att Sverige i september 2006 fick en ny regering innebar komplikationer for Public
Service-sfiren da forslaget om privatisering av dessa kanaler kom p3 tal. Diskussionen i bade
Sverige och vara grannlinder handlar till stor del om det alltmer kommersialiserade innehéllet i
public service-utbudet. Kommer public service att kunna hivda sin sirstillning bland
hundratals kommersiella kanaler? Fran att vid starten f6r snart femtio ar sedan ha varit ett
monopol utan nigon konkurrens s& befinner sig public service-foretaget Sveriges Television nu
i en medievirld dir manga andra svenska och internationella kanaler finns.

Vir viirld blir pa sa sitt alltmer internationell och styrd av gigantiska medieféretag med
oindliga tillgdngar pd pengar. For att {3 tittare s3 maste kanalerna idag bygga pé ett omsesidigt
fortroende mellan kanal och publik, vilket man kan uppleva att SVT inte uppnar idag. For
SVT ricker det inte att ha fortsatt stod frin den publik de redan har, de méste dven finga
ungdomarnas intresse.

Som vi kan se dras ungdomarna idag girna mot de mer kommersiella kanalerna si som
exempelvis Kanal5 och TV3, da dessa kanalernas utbud ir centrerat kring underhallning och
lattsmilta program. Sveriges television diremot kan upplevas vara endast till for den ildre
generationen som kinner en viss trygghet i TV-tablén och de vet vad som vintar.

Med denna uppsats vill vi ddrfér undersska hur ungdomars forhallningssite till Sveriges
television och de kommersiella kanalerna ser ut.

[ foljande avsnitt kommer ni nu att fi lisa om hur TV-marknaden ser ut idag och hur hela
konkurrensen mellan kanalerna har blommat upp. Vi kommer idven att gd in specifikt pd SVT,
public service och de kommersiella kanalerna som finns idag. Efter det kommer vi in pa vira
teoretiska utgingspunkter och det vi tar avstamp fran i just var studie. Ni kommer att fa lisa
om hur mediernas publik ser ut, hur man studerar detta och dven var ungdomarna finns idag.
Sedan gir vi dven nirmare in pa de olika delarna som péverkar vart val av TV-kanaler. Direfter
foljer var problemformulering och de frigestillningarna som vi sedan ska applicera pa véira
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respondenter, ni fir dven lisa om hur vi har gétt till viga och hur vi har stillt oss infér de val vi
gjort under arbetets gdng. Till slut kommer studiens resultat dir vi tar upp vad véra
respondenter sa och hur det stimmer dverens med tidigare forskning och olika teorier. Allra sist
far ni vér slutdiskussion och dven en sammanfattning.



Den svenska televisionsmarknaden

[ detta kapitel kommer vi att ligga upp en bakgrund till virt problemomréde dir vi beskriver den
svenska TV-sfiren. Vi kommer att birja med avregleringen pi mediemarknaden, for att sedan ga
djupare in pa dagens televisionsutbud.

Dagens TV har blommat ut de senaste dren och frdn att Sveriges television har varit fullstindigt
overligsna pd marknaden har nu konkurrensen hardnat. TV-tittarna har fitt fler valmojligheter
nir det giller deras kanalval och detta betyder att de olika kanalerna fir jobba hart for att
tillfredstilla flera grupper i samhillet samtidigt. Innan denna kanalhysteri infann sig s3 fanns
det inte s minga kanaler att vilja p, man fick ta det som fanns och de f& som hade tillging till
paraboler eller liknande fick sikert ett flertal besskare som ville kolla vad de "nya” kanalerna

hade att erbjuda.

Avregleringen pd mediemarknaden
Att Sveriges mediesamhille har omformats de senaste dren beror pd olika saker. Den storsta
anledningen anses vara de ménga olika politiska beslut som skedde under 1980-talet i Sverige
och dven i minga andra visteuropeiska linder. Bide besluten och konsekvenserna av dem ledde
till en utveckling inom mediesystemet, och di frimst inom satellitmgjligheterna, som inte gick
att hélla tllbaka. Man ansig med detta att enskilda minniskor var kapabla till att gora sina
egna medieval utan nigon paverkan av politiker. Public service blev pé si sitt ifrdgasatt och
trots att man ansag att de fortfarande hade hogre fortroende 4n de andra kanalerna si
uppfattades de inte som lika spinnande lingre.’

Detta nya mediesystem innebar en hel del nya aktérer pd marknaden. Istillet for att
mediemarknaden beholl sin position som en samhillsinstitution s blev det nu en bransch med
ekonomiska intressen. Den gamla formen av TV band minniskor till en typ av tabla och den
kunde de gora vildigt lite for att pdverka. Nu blev det istillet de ekonomiska intressena som
paverkade tablerna.’

De nya kanalerna borjade agera mer som en koordinator med starka varumirken, de képte in
fristdende producerade program som de sedan placerar i sina tablaer. Konsekvensen av
utvecklingen blir att mediemarknaden har brutits upp i olika delar. De som producerar svarar
sillan f6r sindningen. Det som tidigare endast dgde rum inom SVT blev pa sd sitt en stor
marknad fér TV-produktion. Detta ledde till en internationalisering inom mediemarknaden.
Virlden kunde bide krympa och vidgas med hjilp av de nya 6verféringsteknikerna eftersom
det inte lingre spelade ndgon roll var platsen f6r produktion skedde. Foretag borjade expandera
regionalt och dven sedan globalt. Dock s& hade och har de amerikanska foretagen 6vervigande
kontroll pd marknaden. Detta ir en naturlig f6ljd eftersom USA ir virldens storsta
internationella mediemarknad och de stora foretagen vill markera sin nirvaro.’

Allt detta ledde till att mediemarknaden exploderade i mitten pd 1990-talet och att fler
tekniker kom fram betydde i sin tur att antalet tjdnster som kunde erbjudas direke till
allminheten 6kade.’

Presentation av dagens televisionsutbud

’ Hadenius och Weibull, 1999; 433-439
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Som vi tog upp innan sé fick de flesta av Sveriges befolkning noja sig med Sveriges television
till att bérja med och ménga av ungdomarna idag dr uppvuxna med SVT och deras
programtabld. De kanske kollade pd Bjornes Magasin som barn, Hjirnkontoret som yngre
tondringar och sedan gick de kanske 6ver till att kolla pd aktuellt med sina forildrar. Med detta
dr det dirfor vikeigt att veta SVT ir.

Sveriges television nu och da
Sveriges television ir ett public service-féretag som finns pa trettio olika orter i Sverige och har
cirka 3000 anstillda.” For att fi en dnnu bredare bild av Sveriges Television (SVT) si borjar vi
&r 1956 di detta bolag gav ut den forsta TV-kanalen i Sverige, SVT'1. Denna kanal hade i
bérjan pa 1960-talet en genomsnittlig sindningstid pd 24timmar per vecka. Detta férindrades
dock p& mitten av 1960-talet d& det skedde en mindre 6kning och den stora férindringen
intriffade 4r 1969 di SVT inforde en andra kanal, SVT2." Med dessa kanaler hade Sveriges
television monopol p4 tittartiden i Sverige och sedan dess har de haft ett stadigt grepp kring
mediesverige med sina kanaler.

De fick ingen stérre konkurrens frin andra bolag forrin i borjan pd 1990-talet dd den
kommersiella kanalen; TV4 - som #gs av det norska bolaget Schibsteds, kom in pd den svenska
TV-marknaden.” Detta var d4 bérjan pa den stora kommersialiseringen av TV i Sverige och det
kom fram fler och fler konkurrenter till SVT. Dessa kommersiella kanaler gick da inte under
statlig reglering. Under 1990-talet kom ménga liknande kanaler fram i ljuset, s& som TV3
vilket ir en del av mediekoncernen MTG och som sinds frin England. Aven Kanal5 startade
sina sindningar, de 4gs av Scandinavian Brocasting System (SBS) och dven de sinder ifrin
England. TV3 har en klar programprofil och omsatte redan 2001 1,1 miljarder kronor bara i
Sverige. Aven Kanal5 gick stadigt uppat da de frimst har riktat in sig pa personer mellan 15
och 49 &r och denna kanal har stirkts genom att i 6kande utstrickning fokusera pa svensk
produktion. Det ir di frimst Big Brother som har haft hoga tittarsiffror bland den yngre
publiken."

I Sveriges televisions utbud ingar idag SVT1, SVT2, SVT24, Barnkanalen, Kunskapskanalen
och SVT Europa.'" Deras frimsta innehillskategorier ir fakta, nyheter och underhillning. De
har idven filmer, fiktion och serier men dessa ir oftast inkdpta, tillskillnad frin nyheterna och
dven huvuddelen av faktaprogrammen som ir producerade av SVT sjilva och finansierade med
allminna medel.” De regleras av Radio- och TV-lagen, Sindningstillstindet samt
Yttrandefrihetsgrundlagen och SVT sjilva menar att de 4r en “fri television” jamfort med de
andra kommersiella kanalerna pa marknaden. P4 SVTs hemsida kan man ldsa:

"Det Gir viktige for vir demokrati att det finns en fri och oberoende television. Som du kan lita pa,
vad som éin hinder. Och som gor TV for dig, vem du in dr.”"

Dock s kan det férekomma sponsrade program dven i SVT, men dd maste det klart framgg
vilka som 4r sponsorerna. Detta sker frimst vid stora sportarrangemang eller storre

. . . 4
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Nigra skillnader i programkategorierna mellan SVT1 och SVT2 var det inte under 1990-talet.
Dock si dndrades detta 2001 d3 man forsokte efterstriva att SVT'1 skulle bli den breda kanalen
och SVT2 skulle bli kanalen f6r de mer specialiserade programmen. Detta ledde till en 6kning
av information och fakta i SVT2 till nirmare 55 procent och i SVT1 utgjorde TV-serier och
lingfilm en klart stérre andel. Denna profilférindring betydde ett stort publikfléde frin SVT2

till SVT1, som ocksé samma &r blev den publikmissigt klart storre kanalen av de tva.”

Som vi nimnde tidigare si dr Sveriges television under statlig reglering och finansieras med
allminna medel. Med ett annat ord s tillhér SVT “Public Service” och finansieras med hjilp
av licenspengar. Vad innebir detta med public service egentligen?

Public Service
Public service dr det samlande namnet pd radio och TV i allminhetens tjinst i Sverige. Det ir
alltsd "hela Sverige i radio/TV-form”. Det ir en verksamhet som bedrivs av tre olika
programforetag: Sveriges Radio, Sveriges Television och Sveriges Utbildningsradio.

Public service innebir ett reklamfritt och oberoende programutbud i radio och television.
Utbudet ska vara av mangfald och kvalitet, samt med bredd och djup. Programmen ska spegla
Sverige och omvirlden samt tillféra god underhéllning. Erbjudandet av programmen ska
intressera och engagera stora som smé grupper, smaker och intressen i samhillet utan att vara
beroende av politiska intressen eller behdva sikta pa stora publiksiffror f6r att f annonsérer.
Villkoren f6r sindningsritt i public service 4r; opartiskhet, yttrandefrihet, informationsfrihet
och noggrannhet i saklighet bland annat." Sveriges Radio (SR) och Sveriges television (SVT)
bestimmer sjilva vilka program som ska sindas eftersom de ir sjilvstindiga foretag som sjilva
beslutar om programutbudet i sina kanaler. Féretagen bestimmer ensamma om vad som ska
forekomma i deras sindningar utifrin de riktlinjer som finns i de sindningstillstind som
riksdag och regering beslutar om."” SVT limnar dock varje r en s3 kallad public service-
redovisning till Granskningsnimnden f6r Radio och TV som beskriver hur foretaget uppfyller
public service-uppdraget.

Finansieringen sker genom att varje TV-innehavare i landet betalar en fast TV-licens varje
kvartal f6r innehav av en eller flera TV-apparater. Denna licensfinansiering skall féra med sig
att verksamheten inte skall ha bindningar till vare sig annonsérer eller andra makthavare. Det
skall alltsd bedrivas sjilvstindigr i forhallande till staten.” Mottagaravgiften var frin slutet av
1960-talet till mitten av 70-talet nistan oférindrad. Kostnaden for vad som dé kallades en TV-
licens f6ljde inte prisutvecklingen, i jimf6relse med priset pd en genomsnittlig
dagstidningsprenumeration har TV-licensen 6kat forhallandevis lingsamt. Ar 2004 hade SVT
cirka 3,9 miljarder att tillgd via TV-avgiften. Knappt tv tredjedelar av licensmedlen gér till
egen programproduktion inklusive nyheter och sport. Medan tio procent liggs pa frimmande
produktioner.” Radiotjinst i Kiruna AB ansvarar for TV-avgiften som gir till Sveriges
Television, Sveriges Radio och Sveriges Utbildningsradio. TV-avgiften mojliggor allesd TV och
radio som ir fria frin kommersiella och politiska intressen. 2007 ars TV-avgift ar 1996 kronor
per r eller 166 kr/manad.”

" Hadenius & Weibull, 2005; 231
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Angiende maktskiftet 2006 informerar Dagens Nyheters kultursida om att den nya, borgerliga

regeringen foresldr férkortning av den just f6rlingda tillstindsperioden. Alliansen har olika
dsikter om det allminna public service dd bland annat Folkpartiet vill ha bort TV-avgiften och
Moderaterna ifrigasitter sjilva uppdraget ifrin staten och vill ha dndring inom begreppet

public service, de vill 4ven ha bort noje och sport. Public service ifrdgasitts dven i vira nordiska
grannlinder och runt om i virlden 4r public service-foretagen utsatta for kritik frin manga, ofta

motstridiga, hall.”

Framtidens TV blir med all sikerhet mer annorlunda 4n vad vi ens kan tinka oss idag. En

digital public service-framtid med stérre bredd och mangfald ir redan pd ging. Sveriges riksdag

har redan fattat beslutet om att de analoga marksindningarna upphér senast i bérjan av 2008.
Sveriges television har tidigare varit vana vid ensamritt om TV-tittarna, men pd senare r har
konkurrensen hirdnat rejilt med ett stort utbud av grannkanaler och andra kommersiella
kanaler. Dessa kanaler tjinar in stora summor pengar frin andra killor dn de killor som
Sveriges television har. De kommersiella kanalerna finns dven béde i marknit och pd satellit,
samt i kabel och bredband for att inte nimna den 6kade tillgingen till Internet.

Sveriges televisions tittare ir inte att ta for givna lingre da fortroendet maste finnas hela vigen

frin produktion till konsumtion. Att public service framtid pé s3 sitt dr oviss vet vi och tilltron
gentemot Sveriges television méste dirfor forstirkas bland ungdomar snarast om kanalen ska ha

en framtid.

Kommersiella kanalerna och deras utbud

For att fi en bredare forstdelse f6r hur TV-utbudet ser ut idag tinkte vi nu ta upp hur de andra

kanalerna och deras utbud ser ut. Det 4r dessa kanaler som Sveriges television konkurrerar om
tittarna med. Sveriges televisions konkurrenter ir privatigda och finansieras med hjilp av
reklamintikter. Man kallar dessa kanaler dven kommersiella kanaler. Slar man upp ordet
kommersiell i en ordlista sa fir man upp “som i forsta hand tiinar vinstintressen”.”

De kommersiella kanalerna som har flest tittare i Sverige idag dr TV3, Tv4 och Kanal5. Det var

frimst TV3 som satte monopolet i Sverige i gungning nir de den 31 december 1987 startade
sina sindningar via satellit frin London. Denna kanal etablerade sig i férsta hand som en
underhillningskanal i hela norden men det mirktes ganska snart att det krivdes olika
programprofiler for olika linder.” Kanalen vickte tidigt intresse genom att skaffa sig
uteslutande ritt till attraktiva sportevenemang, de satsade pd annorlunda och ibland

utmanande program och rekryterade populira programledare frin andra kanaler. Idag kan TV3

ses av over 17 miljoner tittare i hela Skandinavien och av dessa finns fem miljoner tittare i

Sverige. TV3 igs av mediekoncernen MTG (Modern Times Group AB).”

Detta blev starten for kommersiell TV i Sverige och redan 1989 tillkom en ny kanal, Kanal5.
Kanal5 sinds ocksé den frin England och lyder dirfér, som TV3, under brittiska lagar for
kommersiell sindning. Kanalen #gs till 100 procent av SBS Broadcasting (Scandinavian

Broadcasting System) som ir en internationell mediekoncern med radio och TV -kanaler i hela

6 o o . . o . . . A
Europa.” Frin att frin bérjan dominerats av en lagprisprofil som specialiserade sig pi
underhdllningsserier och langfilm har de nu utvecklats genom att i stdrre grad fokusera pa
svenskproducerat material.”

* www.dn.se

? www.ne.se

* Hadenius & Weibull, 2005:241
” www.tv3.se

* www.kanal5.se

* Hadenius & Weibull, 2005:241
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I februari 1992 tillkom dven TV4 med sina markbundna sindningar. Genom sitt
sindningstillstind som har beviljats av staten har TV4 ett uppdrag nir det giller sindningarnas
omfattning och inriktning. Nagra av dessa krav var frén bérjan bland annat att bolaget skall
sinda minst 15 timmar svensk produktion per vecka, de ska dagligen sinda program som ir
avsedda for barn under tolv r och de ska dven sinda nyheter dagligen. Vid den senaste
avtalsperioden har dock sindningstillstindet blivit mindre formaliserat och innehéller inga
specifika hinvisningar, mer 4n att det ska finnas ett visst antal TV-timmar varje vecka for barn
under tolv ar. Ska man jimf6éra TV4 med SVT si utgjorde nyheter endast 20 procent av
utbudet i TV4 &r 2003, medan samma siffra ldg pd 55 procent i SVT's utbud. Kollar man pi
ndje, TV-serier och sdpor sd utgjorde detta 45 procent av TV4s utbud pé bista sindningstid
medan SVT endast hade en siffra pi 30 procent.”

Nishade kanaler

Nigra andra kanaler som ocksi hamnar under kategorin "kommersiella kanaler” dr de nishade
kanalerna. Det ir kanaler som ir speciellt inriktade pa vissa specialintressen si som; musik,
sport och liknande. Vi kommer dirfor hir att kort lyfta fram MTV och Eurosport, en
musikkanal och en sportkanal.

MTYV (Music Television) 4r en Amerikansk kanal som har en stark inriktning mot musik och
ungdomar. Den borjade sinda i USA 1981 och har sedan dess spridit sig 6ver hela virlden. Ar
1987 kom den till Sverige och redan 1998 hade cirka 40 procent av Sveriges hushall tillging till
kanalen. Kanalen ir helt uppbyggd kring musik, serier och annat som attraherar ungdomar.
MTYV finns ocksi i specialutgavor for Norden, Tyskland och Storbritannien.” Eurosport
ddremot har en 100-procentig inriktning mot sport och allt som hér till och deras malgrupp ir
alla som ir sportintresserade. Eurosports huvudkontor ligger i Paris och kanalen sinder pa atta
sprik, bland annat p4 svenska. Aven deras finansiering sker via reklam, sponsring och avgifter
frin kabelnit. Kanalen nidde 1997 cirka 70 miljoner hushall i 44 olika linder i Europa.™

Sammanfattningsvis kan man siiga att den ekonomiska grunden f6r de kommersiella kanalerna
domineras helt av reklamintikter. Det ir deras tillvixt som efter hand gett bolagen en bittre
ekonomisk stiillning.31

2

2!

3

3

* Hadenius & Weibull, 2005:237
? www.mtv.com
* www.ne.se

" Ibid
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Mediernas och deras publik

Hiir kommer vi att ge en bakgrund till forskningen kring publiken och dess medieanviindning sedan
tidigare. Hur den har sett ut och var man stir idag. Vi kommer dven att fokusera pd olika saker som
kan piverka valet av TV-kanal.

Alla har vi en relation till medier. Vi kan fly verklighetens alla mésten genom ett TV-program
dir vi kan se hur livet ser ut pa andra stillen. Vi njuter av fingande artiklar i tidningarna och vi
kan fi avkoppling genom en stunds levande musik, lite dokumentirer eller liknande. Medierna
har en given plats i vir vardag och tar man inte del av medier si kan man uppfattas som
konstig och kanske lite udda. Men hur ser publiken ut i de olika medierna och frimst TV-
publiken? Hur ser deras TV-vanor ut? Var finns ungdomarna idag och vad ir det som paverkar
deras val av TV-kanal? Detta ir frdgor vi har haft i bakhuvudet nir vi har valt att fokusera pa de
kommande utgdngspunkterna for vér studie.

Publiken

Ordet "publik” ir dven kint som den kollektiva termen "mottagare” i den enkla
masskommunikationsmodellen som lyder: killa — kanal — meddelande — mottagare — effekt.”
Dagens mest vanliga exempel pd en publik ir antagligen lisekretsen till en lokal tidning eller
lyssnarna till en speciell radiokanal. Publik kan dven ses som en social grupp dir de delar sociala
och kulturella karakté‘trsdmg.33 Férhallandet mellan medier och deras publik dr hogst akeuellt,
inga medier fungerar utan publik. Man kan likna det vid ett forhdllande dir bada parterna ir
beroende av varandra pa ett eller annat sitt. Medierna ir beroende av publiken pa sé sitt att har
de inga tittare, ldsare eller lyssnare sd kan de inte heller fortsitta producera. Publiken ir pa ett
sitt beroende av medierna eftersom det fungerar som ett sitt att fi information, forstréelse eller
bara avkoppling. En genomsnittlig dag i Sverige &r 2004 tittade till exempel 85 procent av
allminheten mellan 9 och 79 ar pd TV, 81 procent liste en dagstidning, 73 procent lyssnade pa
radio och den andelen som liste ndgon tidning eller liknande utgjorde ungefir en tredjedel av

befolkningen.34

Trots att publikens medieanvindning i stor skala har med deras dagliga vanor att géra sa
betyder inte det att de dndrar sitt dagliga liv s fort medierna expanderar. De kan mojligtvis
skifta till en ny tidning eller TV-kanal men de slutar inte g till skolan bara f6r att TV sinder pd
dagtid. Men samtidigt som man siger detta s menar man ocksd att vanorna inte kan vara helt
lasta eftersom det tillkommer nya tekniker och med det ocksé nya medier. Internet r en sddan
ny teknik” som tillkommit pa senare dr och som nétt en extrem exponering och fitt en tydlig
plats i minniskors vardag.”

Fokuserar vi p& TV-publiken tittar en genomsnittstittare drygt 2 timmar om dagen pa TV. Den
tiden pd dygnet som dr mest populir dr mellan klockan 18 och 22. TV-tittande skiljer sig dock
beroende pa vilken veckodag det ir, en forklaring till detta kan vara att TV-tittandet kriver
storre uppmirksamhet och tid 4n andra medier, vilket i sin tur leder till att det blir mer
omfattande nir minniskor har mer tid 6ver. Detta visar sig ocksd di TV-konsumtionen ir

* McQuail, 2005; 396
? McQuail, 2005; 408
* Hadenius och Weibull, 2005; 399
* Hadenius och Weibull, 2005; 400
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hégre i veckoslutet an under veckan, pd veckosluten okar det genomsnittliga TV-tittandet frin
A . . 6
tvd timmar per dag till tre timmar per dag.3

Tidigare hade inte TV-publiken s& minga kanaler att vilja pd nir de skulle titta pa TV jimfort
med idag da det finns betydligt fler kanaler. TV-utbudet forindras kontinuerligt i kommersiell
riktning, med allt fler privatigda och reklambirande kanaler.”

Vilka tittar pd vad?
Man har kunnat se att minniskors kon eller klasstillhorighet ocksd spelar roll f6r kanalvalet.
Speciellt pd SVT24, ZTV, BBC/CNN, TV4+ samt Viasat Nature kan man se att det lockar en
storre andel min dn kvinnor. Gillande klasstillhorighet s& kan man ocksa se att en storre andel
akademiker/tjinstemin tittar pA BBC/CNN in de som tillhor arbetarklassen.” Vad man ocksa
kan avlisa nir man tittar pd de olika kanalernas publik ir att aldersfaktorns betydelse for
kanalvalet har okat sedan flerkanalssystemets etablering; detta giller frimst SVT:s stora kanaler
samt Kanal 5. Vad man kunnat se ir att till exempel i den ildsta dldersgruppen ser 89 procent
regelbundet pd SVT2 medan endast 17 procent av den yngre &ldersgruppen tittar pd samma
kanal. De kanaler som istillet fingar den yngre publiken ir frimst Kanal5, MTV, ZTV och
Kanal 3 som alla har en tydlig ildersprofil.”

Anledningen till varfor ungdomar da viljer att svika SVT och titta pd de andra kanalerna
istillet 4r en sak vi kommer att ta upp genom hela uppsatsen. Vi kommer dirfor att diskutera
detta dven i f6ljande avsnitt och sedan dra en slutsats i slutdiskussionen, men ndgot som kan ha
bidragit till detta kan vara de olika kanalernas utbud i TV-tablan. De kommersiella kanalerna,
som ocksa har merparten av ungdomarnas interesse, har en visentlig del reklam jimfort med
public service-kanalerna som inte har ndgra specifika reklampauser alls. De kommersiella
kanalerna som tillexempel TV3 har dven en 6vervikt av TV-serier, filmer, sipor, sit-coms och
dokusapor. Kanal5 tillhor ocksd den kategorin men de har 4ven en stor del kulturprogram,
sport och faktabaserade program. Andra privata kanaler, som 4dven de har en 6vervigande
ungdomlig publik, har en tydlig inriktning mot ett sirskilt innehdll — s& som till exempel ZTV
som fokuserar sig pd ungdomsprogram eller MTV som har en klar inriktning pa populirmusik.
Den kanal som har mest gemensamt med public service-kanalerna 4r TV4 som har ett blandat
utbud med ménga nyhetssindningar och SVT sjilva fokuserar frimst pd samhills- och
kulturprogram.”

Att en kanals inneh3ll pdverkar TV-tittarnas kanalval 4r ganska sjilvklart eftersom olika
programtyper attraherar olika grupper i befolkningen." Fér att f3 detta till en sammanfattning
sd kan vi ndgonstans dra en grov generaliseringslinje och siga att ungdomar inte vill ha
samhills- och kulturprogram eftersom de inte tittar pd SVT. Hur kan man resonera kring
detta?

* Hadenius och Weibull, 2005; 420
7 Nilsson, 2006; 343

* Nilsson, 2006; 344

” Ibid

“ Nilsson, 2006; 347

“ Ibid
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Ungdomars tittarvanor
Att det dr en hog prioritet f6r TV-stationer idag att halla fast, eller skapa ett nytt, férhéllande
hos de yngre tittarna ir ndgot som ir aktuellt i mediedebatten. Men var finns de yngre tittarna
idag och vad vill dem se?

"Att ménniskor i olika dldrar soker sig till olika typer av kulturutbud forvinar nog fi. Olika
livsfaser tenderar att vara forknippade med olika intressen och olika vardagsrutiner dir
medieanviindning och annan kulturkonsumtion ska passa in.”™

Med detta kan man ocksa tilligga att det ér forst nu med dagens flerkanalssystem som det dr
mojligt till individuella TV-vanor, om det sd bottnar i dlder, kon eller ndgot annat.” Tidigare
hade publiken inte si mycket val nir det gillde vad man ville se eller inte. I en arbetsrapport
fran &r 2005 gjord av Lennart Weibull, Asa Nilsson och Annette Hill - " Synen pd ickefiktion i
TV” kan man lisa att det finns en tydlig dldersfaktor i kanalvanorna. De menar d3 att inom
gruppen 16-29-4r tittar tvd tredjedelar pd TV3 och Kanal 5 minst tre dagar i veckan, medan
bara hilften tittar pa nigon av SVT:s kanaler. ZTV har en ung tittarprofil och deras fokus
ligger i att anpassa sig till ungdomarna. TV4, menar dem diremot, har en jimn tittarandel 6ver
aldersgrupperna.”

Tittar man p4 siffrorna 6ver hur manga procent av ungdomarna som kollar pé de olika
kanalerna si kan man se ett markant tittarfldde mot de kommersiella kanalerna jimfort med
public service-sfiren. Av ungdomar mellan 15-19 ar tittar 44 procent pd TV3 och 45 procent
pa Kanal5 medan samma aldersgrupp endast tittar pA SVT1 i en fjirdedel av fallen och SVT2 i
dnnu mindre utstrickning. Monstret dterkommer i nista dldersgrupp som 4r 20-29 ar, dir
tittar cirka 50 procent pd TV3 och Kanal5 medan endast cirka 32 procent tittar pd SVT'1 och
SVT2.” Vad man kan tyda hir ir alltsi ate SVT inte ligger sirskilt hogt rankade hos ungdomar

idag och manga ifragasitter varfor det ir si.

Fokuserar man pa vad ungdomar anser ir viktigt TV-innehdll sa skiljer dven det sig jimfort
med vad de ildre tittarna anser ir viktigt. Ungdomarna anser i hogre grad att mer moderna
genrer som rekonstruktioner, talkshows, dokusdpor och livsstilsprogram ir viktigt TV-innehall
medan ildre tvirtom virderar konsumentprogram, politiska debatter och grivande journalistik

ht')gst.46

Betriffande aldersfaktorn och tittarvanor kan man dra slutsatsen att unga bedémer de
kommersiella kanalerna mer positivt 4n vad den ildre publiken gor, de virderar istillet SVT's
kanaler hogst. Vad Weibull, Nilsson och Hills arbetsrapport frén 2005 ocksg visar 4r att vanliga
nyhets- och samhillsprogram uppfattas som viktigare for inlidrning och &siktsbildning 4n icke-
fiktion med inriktning pd livsstil och relationer. Det har d& visat sig att unga, oftare in ildre,
anser att dem lir sig frn de senare typerna av program. Med det finns ingen direkt anledning
att tro att detta bara har att géra med levnadsdldern utan man menar att det reflekterar
bedémningar hos en generation som vuxit upp med de nya TV-kanalerna och som dirfor ser
detta som det ultimata.”

[ artikeln Unga viljer bort SVT som publicerades 2005 och ir skriven av Mikael Forsell, kan
man lisa om SVTs medvetenhet kring problemet att finga de yngre tittarna och deras slutsatser
om vad som bér goras. Deras storsta problem ligger i att om det vixer upp en generation som

“ Nilsson, 2006; 355

“ Ibid

“Hill, Nilsson & Weibull, 2005; 7

“ Nilsson, 2006; 346

“ Hill, Nilsson & Weibull, 2005; 283
“ Hill, Nilsson & Weibull, 2005; 284
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redan viljer bort SVT i unga dr s finns det inget som siger att de nigon ging ska komma
tillbaka till SVT. Detta kan i sin tur leda till att det folkliga stédet for TV-licensen urholkas.
Nigot man kanske inte tinker pd dr att SVT dessutom har en skyldighet att gora program dven
for en ung publik. Om SVT d4 inte ens kan nd dem som nirmat sig 30-arséldern s riskerar
dem dven att tappa generationen efter det nir den mélgruppen far barn.

Endast ett SVT-program fanns bland de 25 mest sedda programmen under oktober manad i
aldersgruppen 15-39 ar — schlagerjubileet frain Képenhamn. Istillet for SVT s domineras listan
av program frin kommersiella kanaler som TV4 och Kanal5, och program som
Medicinmannen, CSI, Parlamentet och Idol 2005.%

Att studera publiken
Hur man studerar en publik kan géras pa olika sitt. Man tittar pa publikens exponering, det vill
siga hur regelbunden medieanvindningen ir, publikens anvindning pd val av kanal och
slutligen det som vi ska fokusera pé - publikens zo/kning och bedomning av innehéllet i
medierna.” Synen pi publiken har férindrats historiskt sett. En tidig modell visade p4 en
envigsprocess dir publiken sigs som en passiv mottagare utan reflektioner som slaviskt blev
paverkade. Den andra och senare modellen av publikbeteende handlade om hur publiken
anvinde medierna och da lig fokus istillet pa brukningen av den. Publiken fick da ett nytt sken
som en mer eller mindre aktiv och motiverad mediekonsument som var mer sjilvstindiga i sin
tolkning i stillet for passiva offer, mer s som det ser ut i dag.” Vi har valt att applicera ett
mottagarperspektiv pd var studie och dirfor ska vi nu beskriva forskningstraditionen cultural
studies mer ingdende.

Cultural studies
Ett mottagarperspektiv handlar om hur mediepubliken tolkar och upplever en medietext.
Cultural studies innebir att publikens tolkningar ér centrala och viktiga for medieindustrins
texter. Inom cultural studies tror man starkt att mediepubliken kan med egen forméga omtolka
mediernas texter och férvandla dem till meningsfulla element i sitt vardagsliv. Vardagslivets
aktiviteter 4r ett starke intresse f6r denna forskningstradition samt hur konsumtionen av just
medier f6rs samman med minniskans dvriga handlingar. Detta idr viktigt f6r var studie, hur
véra respondenter ser pd TV, vad de far ut av just ett TV-program och varfér de viljer att titta
pa just det. Hir ses minniskan som subjeke i stillet for objekt och dirfor dr tolkningsprocesser
sd intressanta.” Nir vi minniskor avkodar en viss text vill man gora en betydelse av det och
fora in det i ett kulturellt sammanhang som 4r meningsfullt for en sjilv. Man har intresse av
det som betyder nigot i ens liv, inom ramen for /ivsstil. Vi ska titta nirmare pd hur vara
respondenter anvinder sig av det kulturella som sinds pd TV och pa vilket sitt det for in det i
sina liv. Vissa minniskor drar sitt kulturella strd till stacken genom att titta p& dokusdpor pa
TV medan andra hellre uppskattar operabessk.” Populira TV-genrer som sipoperor och
musikvideor har dirfér kommit att figurera som centrala studieobjekt i publikanalyser.”

Forskning kring mediekommunikation med fokus pd mottagarsidan kan delas in i olika
historiska faser. Forst var det effektforskning dir processen var enkelriktad ifran sindare till
mottagare. Denna teori kommer frén USA p3 40- till 50-talet dir mnet har sitt ursprung.
Nista fas tillhor anvindningsforskningen, dir den storsta vikten lades pa mottagarens
anvindning, behov och férvintningar. Den tredje fasen inom mottagarforskning ir den
kulturteoretiska. Detta betyder att forskarna ser pd medieanvindningen ur ett bredare perspektiv
och anvinder nya metoder for att forstd samspelet och métet mellan mediernas innehall och

48
www.unt.se

* Hadenius och Weibull, 2005; 393
* McQuial, 2005; 403

> Jansson, 2002; 122

* Jansson, 2002; 28

” Jansson, 2002; 138
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minniskorna. Inom denna mottagarstudie betonas hur olika grupper eller kulturer tolkar

medieinnehdll i lokala miljder. I denna tredje fas kommer dven cultural studies in som en
. . . . . 4

vilkind 1n1r1ktn1ng.5

Identitet ir ett begrepp som omtalas i cultural studies. Med identitet menar man att en persons
upplever att det finns en meningsfull relation mellan sig sjilv och den sociala omgivningen.
Just identitet och att kdnna igen sig tror vi idr en viktig faktor for att till exempel vilja se ett TV-
program och kinna identitet med intresset eller med minniskorna som figurerar i programmet.
Att kiinna igen sig eller att lira sig och fi mer kunskap om nigot som man finner intressant.”
En vilkind forskare som haft stor betydelse for mottagarperspektivet dr Stuart Hall vid
Birmingshamskolan. Han intresserar sig f6r moten mellan texter och mottagare ur ett kritiskt
kulturelle perspektiv och utgir ifrén att publiken ir aktiv men att medietexter ofta bir med sig
“avsedda tolkningar”.56 Han har dven designat en modell efter hur minniskor tolkar ett visst
TV-program (eller nigon annan medietext) dir man f6ljer ifrin produktion till konsumtion.
Modellen heter "Encoding/decoding” som betyder hur man avkodar medietexten eller ett TV-
program som vi nimnde tidigare.

Figur 1 — Encoding/decoding enligt Stuart Hall

Medietext

Inkodning — I Avkodning
(produktion av TV -program) (publikens tolkning)

Nir man tittar pi modellen frin vinster till hoger s dr det som att folja ett TV-program (eller
nigon annan medietext) ifrin inkodning och avkodning, eller ifrin produktion till konsumtion
med andra ord. Under inkodningsprocessen formas en text, en s kallad meningsstruktur.
Denna text ir inte neutral utan uppmanar publiken att tolka det pd ett visst sitt. Man menar
hir att till exempel ta stillning och sympatisera f6r en viss grupp, antingen i ett nyhetsinslag
eller i en dokusépa. Stuart Hall kallar detta f6r “den gynnande betydelsen”. Genom
inkodningen etableras ett mer eller mindre normativt perspektiv pd virlden, ett perspektiv som
pa ett eller annat sitt sammanfaller med avsindarens virldsbild. Sedan om
avkodningsprocessen fungerar eller inte dr upp till tittaren och utifrdn dennes kulturella
referensramar, vilket i sin tur ir formade av individens samlade livserfarenhet och det
sammanhang som tolkningen gors i. Detta sammanfaller dock inte alltid som sindaren tinke
sig och kan finnas till grund i att man viljer att inte se vissa TV-program. Hall skiljer mellan tre
olika typer av avldsningar/tolkningar dir texten antingen lises dominant, dir publiken tar till
sig hela den avsedda meningen och sindaren har uppnétt sitt syfte till publiken, eller en
forbandlande tolkning dir publiken héller med delvis men osympatiserar med en del, eller den
oppositionella dir publiken gér en motsatt tolkning som inte stimmer 6verens med den
dominanta.” Cultural studies kinns pa si sitt som en bra grund for att undersoka kopplingar
till véra respondenters forhllningssite till TV.

Vad som paverkar valet av kanal

** Falkheimer, 2001; 164-165
” Jansson, 2002; 147

* Falkheimer, 2001; 179-180
7 Jansson, 2002; 135-137
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For att fa reda pd hur ungdomar forhéller sig till Sveriges television och de kommersiella
kanalerna méste vi ocksa ta hinsyn till de olika faktorer hos publiken som kan spela roll for hur
man tar till sig och viljer att skapa sikter om saker. Med andra ord kan man siga att det finns
ett antal olika omstindigheter hos mottagarna att ta hinsyn till vid sddana hir studier och
ddrfor har dven vi valt att titta ndrmare pa detta.

Det finns minga tidigare studier som ir gjorda just pd detta iamne men alla ir 6verens om en
sak, att beroende pa hur dessa olika faktorer i minniskors liv ser ut, s& paverkar det ocksd deras
medievanor. Ur skilda livssituationer vixer olika behov fram, vilket ligger grunden for vilket
motiv man har med sin medieanvindning. Mycket av vir medieanvindning idag ir inrutat i
det dagliga livet, s som vanor i hemmet, ens fritid, yrke samt familjeférhéllande. Allc detta
sitter sedan ramar f6r mediekonsumtionen och den tiden som vi kan 4gna at medier.”

Med detta i berikning s& kommer vi dels att utgd ifrin tidigare studier gjorda av Bo Reimer i
hans avhandling 7/he most common of practices och dirmed dela in faktorerna i tre olika
kategorier; strukturella faktorer i form av normer och virderingar, positionella faktorer i form
av till exempel alder, kon och social klass samt individuella faktorer i form av bland annat
livsstilar och vardagsliv. Alla dessa delar utgors av faktorer i minniskans omgivning och sociala
kontext. Eftersom de strukturella faktorerna frimst fokuserar pd minniskors levnadssitt som
religion och liknande s3 anser inte vi att det har sa stor relevans for vér studie och vi kommer
ddrfor endast forklara denna kategori kort och sedan gi in djupare pd de andra tva. Detta pd
grund av att det har visat sig, via tidigare forskning, att medieanvindningen hos unga
minniskor frimst beror pd de andra tvi kategorierna; positionella faktorer och individuella
faktorer.

Dirmed har vi konstruerat en egen version av en tidigare modell 6ver huruvida olika faktorer
spelar in i valet av TV-kanal.

Figur 2. Faktorer som péverkar val av TV-kanal
(mmmmm———
I STRUKTURELLA : \
| FAKTORER | VAL AV
POSITIONELLA — TV-KANAL
FAKTORFR
INDIVIDUELLA —
FAKTORFR

Nedan féljer nu mer ingdende forklaringar pd dessa kategorier dir vi exemplifierar och
applicerar dem p4 just vér studie.

Strukturella faktorer
Nir man pratar om den strukturella nivin handlar det om de olika samhillsramar i form av
virderingar, normer, lagar, ideologier och regler som finns i ett samhille och som i sin tur
paverkar det sociala samspelet mellan minniskor.” Hir analyserar man nationella, samhilliga
och kulturella skillnader och idven skillnader inom det egna samhillet eftersom alla kulturer och
samhillen organiseras pd olika sitt och vad som utmirker dem ifrdn andra. Man kan éven titta

fs Wadbring & Weibull, 200015
¥ Lodv & Miegel, 1989; 3
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pa skillnader mellan personer, till exempel mellan islamister och judar eller religioner och icke-
kyrkliga kulturer. Skillnader i levnadssittet mellan USA och Sverige kan ocksa sittas i
jiimférelse.60

[ var studie fokuserar vi pd faktorer som har med vad och varfér man viljer ett visst TV-utbud
och hur ungdomar férhéller sig till de olika kanalerna. D3 vért studieobjekt inte innefattar
jimforelser mellan till exempel judar och icke-kyrkliga viljer vi att inte fokusera mer pd den
strukturella nivin. Men vill indd nimna denna faktor, dven fast den kan upplevas avligset lingt
bort, d4 den kan paverka andra faktorer.

Positionella faktorer
Det finns flera olika faktorer som péverkar vad man har for medievanor. Vi ska nu gd in pa den
s kallade positionella faktorn. Den positionella nivin handlar om skillnader och likheter mellan
olika grupper i samhillet. Dir analyseras och jimf6rs hur min och kvinnor, olika sociala klasser
och aldersgrupper samt statusgrupper skiljer sig at genom deras kulturella och ekonomiska
tillgdngar och hur de tar del av TV-mediet. Levnadssitt och livsform ir tvd begrepp som
beskriver personers sociala monster i samhillet och som p3 olika sitt ger karakeir till
individerna som kan spela roll nir man skiljer de positionella faktorerna &t. Livsform ir alltsd
kulturella och sociala egenskaper som bestims av olika gruppers position i den samhiilliga
strukturen.” Vad man har for livsform utformar sig i vilka medievanor man har.

Bo Reimer, professor i Medie- och kommunikationsvetenskap vid Malmo Hogskola har till sin
forskning valt sex stycken olika positionella faktorer: social klass, lder, kon, utbildningsniva,
inkomst och civilstdind. Man kan dven benimna dessa som demografiska faktorer. Dessa
faktorer 4r mer eller mindre litta att operationalisera. Den kénsmiissiga faktorn behéver ingen
storre presentation pd hur man skiljer den at. Nir det kommer till civilstdind handlar det om
vem som ir singel och vilka som ir gifta och huruvida man 4r sambo eller ¢j. Det spelar dven
roll hur manga det 4r som bor i ett hushéll, d& flera personer ska samsas om TV:n. Aven alder
och hog- eller liginkomsttagare ir sjilvklart faktorer att rikna med.” Positionella faktorer ir
alltsd ett uttryck for vad som kan spela roll nir man undersoker ndgot. Om exempelvis en
laginkomsttagare skulle titta mer p& dokusdpor én vad en hoginkomsttagare gor, vad kan
slutsatsen vara av det? Eller om de fragmatiska tittarna mer tillhér den yngre generationen. Vad

kan det betyda?

Med detta kan man idven forvinta sig ett samband pd vad man tittar pd och /ur man ska titta.
en tabell som heter Anvindningsstilar och kanalpreferenser” frin 1996 visas monster och
tendenser som kan ses gillande TV-vanor. Hir kan man se att yngre tittare oftast ir
fragmentariska, alltsd tittare som ser pa en kanal en liten stund for att senare byta och kolla pd
grannkanalen. Detta kan bero pa att det dr en publik med stor sjilvstindighet som letar sig
fram i TV-utbudet. De som inte regelbundet ser pa public service- kanalerna tillhér oftast
denna typ av skidare.” Att tabellen vi hittade ir elva 4r gammal i4r kanske nigot att ta hinsyn
till. Vi tror inte att zappandet har minskat sedan 1996 d& det har skett en expandering i
kanalutbudet de senare iren.

Nir vi ind4 ir inne pd den yngre publiken 4r det ocksd konstaterat att yngre min ofta tittar pd
nyheter, dokumentirer och naturprogram i hogre utstrickning in yngre kvinnor, dé de hellre
foredrar kulturprogmm.64 Den ildre generationen tillhér dock den planerande kategorin som
girna ser 6ver TV-tabldn forst innan de sitter sig till r0.” Varfor det ir s3 kan vara for atc det

* Johansson och Miegel, 1992; 23

' Losv & Miegel, 1989; 3

* Reimer, 1994; 112-113

® Jansson & Wadbring, 1996; 60-62
* Reimer, 1994; 141

® Jansson & Wadbring, 1996; 60-62
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generella TV-utbudet 4r kommersiell underhéllning vilket pensionirer hellre ligger i periferin.
De vill helst inte dgna kvillen t att zappa utan ser hellre 6ver tabldn och binkar sig nir det idr
dags s& de vet vad som visas, det innebir i sin tur en slags trygghet. Konsmiissigt skiljer det sig
pa sé sitt att min oftast ir mer avkopplade framfor TV:n da de ofta forknippar hemmet som
en avkopplande sfir. Att min fortfarande kan vara den dominerande inkomstkillan i hemmet
gor att han dgnar fullt krut pa jobbet och anser sig vara vird ledighet nir han kommer hem.
Kvinnor diremot hamnar i sekundira tittarkategorin dd dem kidnner att hemmet ir en
arbetsplats med tanke pd att det fortfarande ir s3 att kvinnan diskar, stidar, lagar mat och tar
hand om barnen i storre utstrickning dagens min.”

Skillnader mellan social klass och utbildning vixer sig starkare med dldern. Arbetarklassen och
folk med lag utbildning ser helst pd underhallning, sport och naturprogram. Detta antar vi idr
for att TV ir relative ldtesmilt och man behdver inte anstringa sig utan sitter och bara tar emot
informationen/underhillningen. Medan medelklassen och hogutbildat folk vinder sig mer till
de kulturella programmen. Det ir dven konstaterat att de personer som har lig utbildning
oftare ser pd TV och idven under lingre tid. Det enda som dessa tvd grupper har gemensamt ir
nyheter.” Den sociala situationen ir en viktig faktor till TV-tittandet. Aldre/pensionerade
minniskor tittar mer pad TV 4n andra vilket kan f6rstds eftersom de inte har samma aktiva och
arbetande liv som andra. Inom denna TV-tittande kategori ingdr dven ungdomar under 15 &r
som innu inte har borjat studera pa hogre niva.”

Individuella faktorer
Inom den individuella kategorin vill man i forsta hand se och forsoka forstd skillnader och
likheter hur olika individer ser pd sin egen verklighet och sittet de lever sina liv. Man vill ocksd
se hur de utvecklas, hur de viljer att visa sin personlighet och identitet samt dven hur de
forhaller sig till andra minniskor. Kort sagt kan man siga att de individuella faktorerna ir
minniskors virderingar och intressen.” Detta kan i sin tur ocksi knyta an till en minniskas
livsstil. Livsstilar kan ses som ett uttrycksmedel frin individens sida, ett forsok att skapa sin
egen individuella, kulturella och sociala identitet tillsammans med deras historiskt bestimda
strukturella och positionella nivier som ram.”

Minga har olika uppfattningar om huruvida man ska forklara och definiera begreppet livsstil.
Vi har valt att frimst utgd ifrdin Magnus Mércks bok ”Spel pd ytan — en bok om livsstilar” dir
han tar han upp ett antal olika beskrivningar av begreppet frin olika forskare. En, enligt
honom, trakig slutsats som han kommer till nir han ligger tillsammans alla definitionerna ir
att; det dr hur allting blir likadant.” Han menar d3 att livsstilar iir forutom klass, etnicitet,
generation och kon ett sitt att forklara varfor vissa mianniskor gor vissa val.”? Fér honom blir
allesd livsstil et sitt ate forklara varfor vissa forhéller sig till normer och ideal i samhillet pd
snarlika sitt, medan andra inte gor det.” Som vi nimnde tidigare sa finns det ett otal olika
definitioner pé livsstil och en annan stor filosof, Pierre Bourdieu, viljer att se livsstilar som
vixlande produkter av de tolkningsscheman minniskorna tilldgnar sig under sitt liv. Han
menar d4 att méinniskor inte kopierar sina forildrar direkt men det som man ofta ser som
sjilvklara val i livet i allminhet 4r det som man lirt sig under uppvixten.”

* Jansson & Wadbring, 1996; 55-56
 Reimer, 1994; 141

% Reimer, 1994; 137

 Reimer, 1994; 19

" Johansson & Miegel, 1992;23

"' Morck, 1998; 7

7 Morck, 1998; 13-14

” Morck, 1998; 244

" Morck, 1998; 13
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Professorn i medievetenskap, Bo Reimer, menar att det dr de individuella faktorerna, som
minniskors virderingar och individuella egenskaper, som spelar stérst roll nir minniskors
livsstil skapas. Alltsi menar han att de strukturella och positionella faktorernas betydelse blir
mindre medan de individuella faktorernas betydelse 6kar i betydelse for hur minniskor viljer
att leva sina liv.” I Bo Reimers avhandling kan man se en tydlig figur ver hur han forklarar
detta och hir idr f6ljer vér version av samma figur:

Figur 3 - Faktorernas betydelse for individualiseringen”™
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Hir kan man tydligt se att de individuella faktorerna 4r dem som spelar stérst roll nir vi
utvecklar vira vanor, medan man ocksa ser de andra tva faktorerna - strukturella och
positionella - minskar i betydelse.

For att utgd ifrin vad Reimer anser om denna kategori kan man siiga att for att vi ska skapa
vanor och ménster i vir vardag tar vi hjilp av vdra individuella faktorer. S& som intressen,
virderingar och vért dagliga vardagsliv och dirifrén gor vi vara val. De positionella faktorerna
spelar givetvis ocksa roll, men de ir inte den 6vergripande anledningen till varfér vi gér de val
Vi gor.

”... positional characteristics interact with individual characteristics, and these characteristics are the
ones that most concretely guide people towards specific practices.”

Alltsd sd kan man siga att de positionella faktorerna, som vi tog upp tidigare, inte fungerar
uteslutande f6r hur en minniska fungerar. Utan de positionella faktorerna interagerar
tillsammans med de individuella faktorerna och p3 s sitt leder minniskan in i olika vanor.”
Ska man forklara detta konkret kan man siga att beroende pé vilket kon man har s3 vixer man
ocksé upp med olika virderingar och intressen, vilket sedan leder till olika val i livet. Hir 4r da
kon en positionell faktor och véirderingar och intressen ir individuella faktorer. P4 sa sitt blir det
ocksa littare att forstd hur dessa tva faktorerna paverkar varandra.

For att forstd lite mer om hur dessa olika faktorer ir relevanta for just var studie har vi valt att
g djupare in pd tre stycken; dlder, intressen och medievanor. Dessa ska vi sedan applicera pa
véra respondenter vid véra intervjuer och se hur just dessa faktorer paverkar deras

” Reimer, 1994; 19
7 Reimer, 1994; 20
7 Reimer, 1994; 11
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forhallningssitt till olika kanaler. Vi dr dock medvetna om att det ir en skillnad i hur vi dels
viljer att forklara vara faktorer och sedan hur vi tar oss an vart cultural studies-perspektiv men
vi anser att detta ir ett utmirkande sitt att operationalisera pd di vi viljer att gd in djupare pa
just de kommande faktorerna.

Faktor 1 - Hur ldern paverkar val TV-kanal
Att olika aldersgrupper skiljer sig 4t i sitt TV-tittande ir inte speciellt forvinande. Alder ir en
stark faktor till olikheter i sittet man viljer att se pd TV. Den yngre generationen som vi
nimnde tidigare tillhér den fragmatiska delen som helst zappar sig igenom TV-utbudet. Den
ildre generationen anses sig vara planerade tittare och dven kategorin sociala tittare
dominerandes dven av de dldre. Ungdomarnas fragmentariska tittande ir inte forvinande d&
den heterogena mediestrukturen i dag leder till att man testar olika slags utbud fér att se vad
som passar for tillfillet, men ndgon storre planering sker inte. Ungdomar har ocksa rent
generellt mer instabila vanor och preferenser medan ildre utmirks av en hogre grad av
vanebeteende. Detta giller inte bara i TV-tittande utan dven i de flesta andra medievanor.

Sociala tittare 4r ocksd en kategori som skiljer sig &t dldersmissigt i TV-tittande. Sociala tittare
betyder att man ser pa TV tillsammans med de andra for att sitta det sociala umginget i forsta
hand och ligga TV-utbudet i periferin. Denna grupp domineras mest av de allra ildsta och de
yngre medeldlders. Den samhillsklass som rider inom detta visade bara en liten tendens till att
personer som kom frén en tjinstemannafamilj mer kunde tinka sig att vara sociala tittare
medan lagutbildade helst viljer sjilva vad de ska se pa.”

Barn och ungdomars TV-tittande ir mindre omfattande in man méjligen kunde ha vintat sig
med tanke pé de senaste drens debatt. Bland barn mellan 3 och 14 4r dr genomsnittstittandet
mindre 4n en och en halv timme per dag. Tittartiden 4r ndgot lingre bland dem som ir tolv ar
och idldre men sjunker sedan igen. Medan tittartiden har varit relativt stabil i denna grupp finns
det en svag 6kning bland de yngsta. Mycket talar for att det dr TV:n pd morgonen som dragit
upp deras tittande nigot, d& dessa program har visat sig vara mer omfattande hos
smibarnsfamiljer.”

Alderskillnaderna i kanalval ir snarlike radions utbud, att de yngre oftare in de ildre viljer de
privata kanalerna. Samma ménster upprepas for nyhetsprogrammen. I dldersgruppen 15-24 ir
det klart fler som ser Nyheterna i TV4 dn pa Rapport i SVT2. Om de yngre skulle ta med sig
sin nyhetsvana uppat i dldrarna innebir det pa sikt ett problem fér public service-TV. Detta
eftersom just nyhetsprogrammen ofta har fungerat som ett slags fiste, d den dominerande
ildre publiken viljer Rapport framfor Nyheterna. Om det vixer upp en generation som viljer
bort dven resterande utbudet av Sveriges television redan i unga ar finns det inget som siiger att
de nigon ging ska komma tillbaka till ettan och tvdan och da kan det folkliga stodet for TV-
licensen forsvagas. Sveriges television har dock haft problem med att f& de yngre tittarna att
vilja deras utbud. De har tappat de yngre tittarna i takt med att de kommersiella kanalerna har
okat. Sveriges television 4r vil medveten om att de har déligt med yngre tittare men har gjort
forsok till foryngring nir Allsdng pd Skansen bytte programledare till den ungdomligare Anders
Lundin och 84 ska det litas Peter Harryson som bytt ut till den skojfriske Peter Settman. Enligt
TT Spektras undersskning, som ir baserat pa siffror frin tittarmitningsforetaget MMS, visas
det att av de mest sedda TV-programmen i oktober ménad 2005 i &ldersgruppen 15-39 ar
sterfinns bara ett enda SVT-program bland de 25 forsta - schlagerjubileet frin Képenhamn."

" Jansson, Wadbring, 1997; 55-56
” Hadenius & Weibull, 2005; 422
* Hadenius & Weibull, 2005; 428
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Faktor 2 - Hur intresse paverkar val av TV-kanal
Det finns ett talesitt som siger att “smaken ir som baken — delad” och man menar d3 att tycke
och smak inte gir att diskutera. Det 4r en gammal och utbredd uppfattning att minniskor helt
enkelt tycker om och intresserar sig for olika saker — sport, broderier, bilar, smink, mébler,
populirmusik, sipoperor och s vidare. Det blir ofta s3 att dessa skillnader finns i samma
vinkrets och i samma sociala miljé. Man dras till midnniskor med lika intressen for att man pé
s4 sitt har nigot gemensamt. Detta stimmer dven nir det giller hur man attraheras av olika
typer av TV-kanaler och TV-program. Nir det giller en sidan sak som att gilla sipoperor har
dven olika sociala skiljelinjer i samhiillet stor betydelse.” En tidigare mitning visar att
lagutbildade och arbetslgsa kvinnor var de som intresserade sig mest for detta fenomen och vad
det kan bero pi kan man spekulera vilt om.” Det ir dock svért att siga varfor det ir s3 utan att
bli for generaliserande, men att anta att de som ir arbetslosa har mer fritid kanske 4r en sak
som kan vara férklarande.

S& for att applicera detta pd vér studie kan man siiga att intresse spelar roll pa sé sitt att
beroende pa vilka intressen man har, s& har man ocks4 olika preferenser for vad man vill se pa
TV. Négra preferenser som ir kiinda sedan tidigare dr att ungdomar och lagutbildade foredrar
ndjes- och forstroelseinriktade material medan hégutbildade inom &ver- och medelklassen ir de
som frimst tittar p4 finkulturellt innehall och nyheter.” De som ir intresserade av konst och
kultur tittar d hellre pd SVT medan de som ir intresserade av dokusdpor och musik hellre
tittar pd de kommersiella kanalerna som frimst ir inriktade pa underhillning.” De sistnimnda
tittarpreferenserna infaller forhallandevis ofta just hos ungdomar. Deras intresse ir frimst riktat
mot ndje, underhdllning och musik.”

De programtyper som har visat sig ha allmint hégre publikandelar dn 6vriga ir; linga
nyhetsprogram, sport och néjesprogram. Man kan tydligt se att det dr SVT som star for de
flesta av nyhets- och kulturprogrammen medan till exempel TV4 star for huvuddelen av néje,
sport och langfilmer. Detta kan ocksa forklara varfor SVT har en ildre publik, den ildre
publiken har inrutade preferenser sedan tidigare som formats av SVT i manga ar. Medan TV4
faller inom ramen f6r vad den yngre publiken ir intresserade av. Detta tas ocksa till vara p& och
TV4 anpassar sig pa sé sitt just efter ungdomarnas tittarpreferenser. Enda programtypen dir de
yngre ir mer intresserade in genomsnittet i SVTs utbud ir biograffilm och sport.”” DA vi ska
fokusera oss pa ungdomar i vr studie har det ocksd visat sig att de 4r mer blandade tittare och
fraimst terfinns bland dem som regelbundet anvinder specialkanaler och blandkanaler.
Specialkanaler 4r sddana kanaler som riktar in sig pa ett speciellt intresse, till exempel musik
eller sport och blandkanaler 4r dem som frimst 4r inriktade mot underhéllning, som till
exempel TV3, TV4 och Kanal 5. Detta ter sig ocksa rimligt med tanke pd utbudets karakeir
och ungdomars intresse.”

Med detta vill vi d& ta reda pa huruvida véra respondenter stimmer 6verens med den tidigare
forskningen. Ar det s3 att ungdomar foredrar kommersiell TV for att det finns fler program for
deras intresse dn vad Sveriges television har att erbjuda, eller dr det for att de yngre har en
allmin uppfattning om att Sveriges television dr pensionirs- TV?

Faktor 3 - Minniskors medievanor

¥ Gripsrud, 2002; 89

* Hadenius & Weibull, 2005; 429
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Som vi skrev tidigare s& priglas minniskors vardag av medier i alla dess former. En
genomsnittlig dag tar nirmare 90 procent av Sveriges befolkning del av ndgot pd TV, 80
procent liser dagstidningar och lika minga lyssnar pa radio nigon ging under dagen. Man kan
siga att Svenskar i genomsnitt dgnar ungefir sex timmar om dagen &t medier. Detta skiljer sig
dock mellan olika grupper i samhillet, vissa har hégre mediekonsumtion, medan andra har
ligre.”

Medieanvindning ir nigot som foljer dterkommande ménster i en minniskas liv och det sker
inte slumpartat. I en avhandling skriven av Annika Bergstrom, vid Géteborgs universitet, kan
man lisa att mianniskors medieanvindning etableras som vanor i vardagen och medierna bidrar
till att skapa tidsliga och rumsliga strukturer som i sin tur skapar igenkinnande. Hon menar
ocksd att under dygnets alla timmar har vi olika aktiviteter som utgdr en kontrakterad tid och
sedan har vi utover detta var fria tid. Det dr da frimst under den fria tiden som vara
medievanor kan utvecklas.” Man kan ocksi betrakta olika vanor som omsesidigt beroende. TV,
radio och tidningar har fitt en organiserad roll i familjelivet, ofta si matchar sindningarna nir
vi dter och vad vi dter, barnens sovtider och sa vidare. Detta dr dock inte slumpartat utan
anpassat till de vanor som finns i de flesta minniskors vardag. TV -tablierna ir styrda av nir
minniskor ir tillgingliga och har méjligheter att titta pd TV. Bergstrom menar ocksé att det
finns en del konkreta exempel som ger forstdelse f6r vanans makt. Ett exempel dr nir
morgontidningen inte kommer som den ska, dé 4r dagen for manga forstord. Man har en vana
av att ldsa tidningen vid vissa speciella situationer, pd bestimda platser och vid speciella
tidpunkter. Det har med detta visat sig att tidningslisande #r en organiserad aktivitet, inte bara
nir och vad man liser den utan ocksd hur man liser den. Ett annat exempel 4r TV -nyheterna
som ocksd det dr en vana, dessa 30 minuterna har man till f6r att fi reda pd vad som hint i
virlden. Man kan med detta siga att medieanvindning ir en inordnad del i minniskors
vardagsliv och sker inte slumpartat utan skapas genom paverkan av olika faktorer.”

Ska vi jimfora ildre och yngre tittare s& 4r de yngre i mycket hogre grad fragmentariska
tittare.” De zappar mellan kanalerna, vilket betyder att de vixlar mellan olika kanaler hela tiden
och de héller ofta pA med annat medan de tittar pd TV. De yngre tittar pd TV i genomsnitt tvd
och en halv timme per dag” och dven om tiden man tillbringar framfr TV:n 4r densamma
bland unga minniskor s finns det variation i tittandet vad giller olika program och kanaler.”
Tittar man pé vilka kanaler som #r dverrepresenterade i deras medieval si leder Kanal5 med
histlingder da 35 procent anser att detta ir deras favoritkanal medan SVT2 endast far tva
procent.” Si med denna studie vill vi dirmed ta reda pi hur ungdomarna idag forhiller sig till
de olika kanalerna.

Summering av teorikapitel
For att sammanfatta det vi tagit upp i detta avsnitt kan man siga att studier kring publiken
stindigt tillh6r de aktuella forskningarna inom medie- och kommunikationsvetenskap och det
har gjorts pd manga sitt; man kan fokusera pa effektstudier eller anvindningsforskning.
Effekestudier kan man beskriva med vad medierna gér med publiken medan
anvindningsforskningen istillet fokuserar pa vad publiken gér med medierna. Vi har valt att
utgd ifrin cultural studies som ir en del i anvindningsforskningen. Vi vill med hjilp av det ta
reda pd hur ungdomarna férhéller sig till olika kanaler och varfor.

* Hadenius & Weibull, 2005; 11

” Bergstrom, 2005; 31

o Bergstrom, 2005; 32-33

” Jansson & Wadbring, 1996; 55

” Ungdomsbarometern Medier, Internet och reklam 2006
* Hadenius & Weibull, 2002; 418

7 Ungdomsbarometern Medier, Internet och reklam 2006

24



For att ta reda pa detta krivdes det att vi hade lite bakgrundsinformation och vi tog dirfor upp
allmint kring publiken dir vi frimst fokuserade pa vart publiken finns idag, varfor och nir
tittar ménniskor pd TV? For att vi sedan ska fokusera pd ungdomar i var studie sd siktade vi in
oss pd ungdomars tittarvanor. Dir tog vi upp vad tidigare studier har visat och hur dldern
paverkar tittarvanorna. Vi tog dven upp vart den unga publiken finns idag, vilka kanaler dem
tittar pd och vad det har visat sig att den yngre publiken vill se. Resultaten som visade sig frin
de tidigare studierna ir att ungdomar frimst tittar pi de kommersiella kanalerna och att
programmen som dem vill se frimst fokuserar pd underhallning. Vi diskuterade dven varfor
ungdomarna idag viljer bort Sveriges television och vad tidigare studier siger att detta beror pa.

D4 det har visat sig att det finns ett par saker som influerar ens val av TV -kanal sé valde vi att
ta upp nagra av dessa. Det var positionella, strukturella och individuella faktorer. Alla dessa har
en roll i hur minniskors val av TV-kanal utformas. De positionella faktorerna ir exempelvis
alder och kon, de strukturella faktorerna ir frimst normer och virderingar och de individuella
faktorerna ir livsstil och vardagsliv. Tidigare studier visar att dessa faktorer har en stor del i hur
vi formar vira kanalvanor.

Utifrdn detta valde vi dirfor att fokusera pa tre faktorer som vi kommer att applicera pa véra
respondenter och se hur dessa faktorer spelar roll i deras kanalvanor. Vi valde att fokusera pé
respondenternas; dlder, intressen och medievanor.
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Syfte och frigestillning

Problemformulering:

Sveriges Television stdr idag for mangfald och ir en del av public service. Det betyder kort och
gott att de foresprakar att man ska gynna allas intressen, stora som sma. Tidigare studier visar
pa att de yngre tittarna numera sviker Sveriges television for att istillet gd over till det
kommersiella TV-utbudet. Problemet med detta ir att utan ungdomarnas stéd kommer SVT
snart att gd i graven eftersom det sker ett generationsskifte dven dir. Samtidigt som detta sker
funderar dven den nya borgerliga regeringen p4 att privatisera hela public service-konceptet.
Problemet med detta blir d& att det ekonomiska intresset tar éver. Forsvinner Sveriges
television sd forsvinner ocksd mangfalden i att gynna alla intressen och d gir dven hela
meningen med public service bort. Men hur dr ungdomars forhéllningssitt till de olika
kanalerna och varfor viljer de bort SVT?

Syfte:

Syftet med denna uppsats ir att undersoka ungdomars férhillningssitt till SVT och
kommersiella kanaler.

Fragestillningar:

1. Vad har ungdomar fér kanalpreferenser?
Med denna friga vill vi ta reda pa vad for kanaler som ungdomar féredrar idag och varfor?
Vad ir det som ungdomar vill se i kanalerna?

2. Vad har ungdomar for programpreferenser?
Med denna friga vill vi ta reda pd vad det dr ungdomar vill se och vad det dr som gor att
just de programmen lockar. Vilka ir deras favoritprogram och varfor?

3. Hur ser ungdomars syn pa Sveriges television ut?

Hir ligger vi all fokus pa ungdomarnas férhéllande till Sveriges television. Hur ser
forhéllandet ut? Varfor? Vad saknar ungdomarna och vilka f6rindringar vill de se?
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Det strategiska arbetet

1 kommande avsnitt kommer vi att fora diskussioner kring virt metod- och materialval tillsammans
med motiveringar. Vi kommer dven att ta upp vdrt tillvigagangssitt och allmint kring vira
intervjusituationer, samt problem vi har stott pd. Som avslutning av detta kapitel tar vi upp en
validitets- och reliabilitetsdiskussion.

Uppliggning av uppsatsarbetet
Vi kan bérja med att forklara vért val av uppsatsimne. I borjan av virterminen horde vi att
liraren flyktigt nimnde hur svirt Sveriges television har att nd ut till ungdomar idag och hur
detta var ett exempel pd dmnesval infor uppsatserna vi skulle géra senare samma termin. Detta
ledde till att vi dérfor ville ta reda pd ungdomars f6rhallningssite till dagens TV-utbud. Detta
var inte ndgot vi tinkte nimnvirt pd just da eftersom det inte var aktuellt men ju nirmare vi
kom uppsatsarbetet desto mer intressant verkade amnet. Det hir med forhdllningssitt och
mottagarperspektiv ir inte helt frimmande f6r oss dé vi tog vi upp hur unga kvinnor forhéller
sig till reklam i kvinnomagasin under var b-uppsats. Detta var innu en anledning till att vi blev
mer insyltade i just mottagarperspektivet och dven mer intresserade av att tittare nirmare pd
detta ur ett nytt perspektiv och pé en annan typ av medium.

En annan sak vi lade mirke till dr ocksd att det har gjorts manga kvantitativa studier om detta
dmne men vildigt fi kvalitativa. Alltsa sd finns det mycket statistik och siffror men mycket fa
reflektioner och djupare forklaringar till hur ungdomarnas forhéllningssitt till de olika
kanalerna.

Vi lade upp uppsatsarbetet pa sé sitt att vi arbetade ihop under hela tiden, med undantag for
ett fatal tillfillen d& bdda av oss var pd annan ort. Men detta ansig vi inte vara nigra problem
da detta endast skedde vid ett par tillfillen och under den tiden jobbade den andra pa som
vanligt. Det vi visste frén bérjan var ocksd att vi ville komma iging tidigt da vi visste att tiden
kommer att gd undan och annars hade man suttit dir tillslut och inte hunnit klart. Under april
manad arbetade vi frimst med forsta halvan av uppsatsen, da i férsta hand teori, inledning och
bakgrund. Detta ansdg vi var nigra av de tyngsta delarna och dirfor ville vi bli klara med dem
innan vi satte iging med intervjuerna. I mitten av maj bérjade vi sedan med intervjuerna och
didrefter jobbade vi med att analysera materialet och i ihop vira resultat tills uppsatsen skulle
in i slutet av maj. Vi delade upp arbetet emellan oss men vi ldste igenom alla texter tillsammans
innan vi forde in allt i det slutliga dokumentet som du nu héller i din hand.

At vilja metod och material
Nir man ska goéra en studie krivs det forst och frimst att konstatera ett problem och formulera
en problemformulering dir man funderar 6ver vart frigan egentligen ligger. Dirifran utgar
man sedan i en teoriansats, frigestillning och metod och material. For att studien ska vara s&
vil genomford som mojligt bor problemformuleringen vara fruktbar och dven handla om négot
som engagerar och dir vi har personligt intresse av resultaten.”

For att genomfora en sidan hir studie krivs det sedan att man fokuserar pa ett forskningssitt.
Det finns tv4 sitt att ta sig an och samla in material, antingen med hjilp av en kvalitativ metod
eller med en kvantitativ metod. Kvalitativa metoder ger svar pa frigor som “varfor” medan den
kvantitativa metoden istillet fokuserar pd “hur minga”.

” Ostbye, Knapskog, Helland och Larsen, 2004; 34-45
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Den kvalitativa metoden som man anvinder for att samla in mjukvara” dr mer beskrivande
och mer djupgiende medan den kvantitativa metoden dir man istillet samlar in "hérdvara” ir
mer genrealiserbar och mer exakt.” Man kan ocks3 siga att den kvantitativa metoden fokuserar
pa siffror och tabeller medan den kvalitativa metoden stodjer sig pa ord.

Vilken metod man sedan viljer att applicera pd sin studie beror frimst pé vilka frigor man vill
ha svar pd och vilket material som bist limpar sig for att fa reda pa dessa. Men att f6lja en
metod slaviskt dr inget som rekommenderas, det ir de intressanta frigorna som ska styra
undersdkningen och metoden ska endast vara till hjilp. I Metodbok for medievetenskap kan man
tydligt lisa foljande: ”Vi méste bemistra bidde teorin och metoden for att kunna genomfora bra
undersskningar: om metoderna styr oss har vi slutat tinka sjilvstindige.””

Vér metod
Nir vi skulle vilja vilken metod vi skulle anvinda oss av till vér studie s var vi forst tveksamma
eftersom bida metoderna har f6r- och nackdelar. En kvantitativ metod hade varit bra da vi
hade fitt ett mer generaliserande resultat genom en enkitundersékning, men vi hade pd s3 sitt
inte fitt nigra djupgiende svar eftersom man inte kan stilla naturliga foljdfrdgor pd en enkit.
Den metod som vi valde att arbeta med blev den kvalitativa. Med denna metod fir man en
djupare forstdelse for de respondenterna man har och deras dsikter. Vi kunde stilla foljdfrigor
under intervjuerna som kindes naturliga och pa s8 sitt fick vi ocksd en mer ingdende forstdelse
for vad véra respondenter tyckte och tinkte. Nackdelen med den kvalitativa metoden ir att vi
inte kan siga hur det ser ut generellt bland ungdomar. Dock s& kan vi genom véra intervjuer se
monster pd hur det ser ut bland ungdomarna och deras kanalval idag.

Djupintervjuer
Djupintervjuer kindes som givet vid val av kvalitativ metod. Om man vill undersika varfor
nigot "blir som det blir” eller vilka betydelser olika slags medietexter har for en publik 4r
kvalitativa intervjuer ett bra val. Denna metod ir central nir det giller att samla in och
analysera fakta som ir knutna till minniskors uppfattningar, virderingar och handlande.”
Kvalitativa intervjuer blir vanligtvis anvinda for att analysera produktion och mottagande av
medietexter, samt hindelser och episoder i medierna eller offentligheten. Metoden kan ocksé
anvindas nir det giller publikens upplevelser vilket vi vill komma 4t. Kvalitativa intervjuer har
fatt en mycket central roll i publikforskningen. En central aspekt som definierar olika sorters
kvalitativa intervjumetoder ir i vilken grad frigornas innehll och ordningsfoljd ir bestimda pa

forhand.'”

Det individuella valet
Varfor vi viljer individuella intervjuer ir for att vi anser att det ger oss bittre resultat dd
respondenten fir uttrycka sig fritt och kinna sig central i sitt asiktstyckande. De svar vi far
kinns mer relevant 4n vad resultatet skulle bli i en fokusgrupp d4 ménga asikter ska komma till
tals. Det dr d4 ldce hint att vissa personer som innerst inne har mycket att siga men hamnar i
skymundan pa grund av dominerande personer. Var intervjumall kallas semistrukturerade
intervjuer och dir utgdr man frin ett tema som man valt innan, det vill siga ungdomars
forhallningssitt till Sveriges television och kommersiella kanaler. Det handlar om att kartligga
minniskors uppfattningar pa ett omrade for att dirigenom kunna utveckla begrepp och kunna
forstd minniskors tinkande nir det giller ndgot mer djupare som inte skulle kunna ges svar pd
genom enkiter eller en vanlig frigeunderskning.”" Undersokningar genom samtalsintervjuer

7 Wideberg, 2002;15

”* Ostbye, Knapskog, Helland och Larsen, 2004;10

” Ostbye. Knapskog, Helland, Larsen, 2004; 99

" Ostbye, Knapskog, Helland, Larsen, 2004; 102

""" Esiasson, Gilljam, Oscarsson, Wingnerud, 2004; 279
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ger goda mojligheter att registrera svar som ir ovintade och det ir d& dven stor chans till
uppfoljande fragor. Dirav virt val av semistrukturerade intervjuer. Efter samtliga intervjuer har
gjorts finns det mojlighet att se ett monster vilket kan ge hjilp till svar p& hur ungdomar
forhaller sig till Sveriges television och de kommersiella kanalerna.

Motivering av urvalet
Vid val av intervjupersoner ir det ett antal olika aspekter man ska ta hinsyn till, allt beroende
pa vad det 4r man vill studera. Vi har gjort ett snébollsurval. Detta kan férklaras genom att via
en gemensam vin fa kontakt med en person som man sedan intervjuar utan nagon tidigare
personlig kontakt och sedan gir man via denna respondent vidare och frigar om de méjligtvis
kinner nigon som kan tinka sig bli intervjuad - dirav associationerna till en snéboll. Eftersom
vi skulle fokusera pd ungdomar i var studie var vi tvungna att gora ett delvis strategiskt urval
eftersom vi endast var intresserade av personer i dldern mellan 18-25. Det var dven till viss del
ett bekvimlighetsurval eftersom det slutade med att vi gick till vira respektive vinner och andra
klasskamraters vinner.

En intervju dir inte intervjuaren och respondenten kinner varandra sedan tidigare blir
oberoende. Hela den hir proceduren med att man inte kinner varandra sedan tidigare kan
ocksa underlitta med tanke pa att det pd sé sitt kan bli littare f6r respondenterna att siga
precis vad de tycker utan att tinka pd hur moderatorn (intervjuaren) reagerar. Enligt
Metodpraktikan menar man att sndbollsurval ibland 4r det enda alternativet om det ska kunna
bli nigon undersokning men att man madste se till att man pa alla tinkbara sitt forsoker
jimfora urvalet med populationen med avseenden p egenskaper som ir kinda."

Motivering av respondenter
Virt syfte med denna studie ir att ta reda p& hur ungdomar forhéller sig till Sveriges television
och de kommersiella kanalerna. Som vi tagit upp tidigare i bakgrund- och teorikapitlet sa 4r
ungdomar den ldersgrupp som frimst viljer bort SVT for att istillet koncentrera sig pd de
kommersiella kanalerna och manga statistiska redovisningar visar pa att de yngre i dagens
samhiille tittar i mycket liten utstrickning pa just SVT. Vi vill dirfor ta reda pd varfor det ir sa.
Ungdomar idag ir en grupp som speglar trender och kulturer i samhillet och deras beteende ir
mer rorligt 4n de andra dldersgrupperna. En annan sak som dven gor det intressant att upplysa
just ungdomarnas mediedsikter dr for att vi anser de 4r mer medieaktiva 4n de dvriga, samt att
TV ir en naturlig del i deras vardag eftersom denna mélgrupp 4r uppvuxna med TV:n.

Den aldersgrupp vars TV-vanor vi amnar underséka ir, som sagt, 18-25 &ringar. Vi menar att
det 4r vid denna tid man skapar sina fasta vanor och det 4r den tiden d4 man inte hunnit
etablera sitt liv helt och hallet, ddrfor tror vi att det 4r vid denna tidpunke man har den mest
varierande livsstilen. Vi tror dven att dessa dr mer oppna for nya influenser och dirmed dven
dndrade medievanor. Bo Reimer menar att unga minniskor har en mer varierad livsstil och att
de faller in i fasta monster med tiden.'” S& med detta i baktanke har vi dirfor valt act
undersdka hur ungdomar forhéller sig till Sveriges television och de kommersiella kanalerna.

Skapandet av Intervjuguiden

Nir vi borjade arbeta med vir intervjuguide utgick vi ifrén véra frigestillningar. Direfter
strukturerade vi upp en intervjuguide med relativt 6ppna frigor f6r att fi respondenten att
prata s& mycket som mojligt. Detta ger dven en mdjlighet till naturliga foljdfrigor som gor att
man pa sa sitt fir reda p& mer djupgiende information. Varje intervju kan ge olika foljdfragor,

' Esaiasson, Gilljam, Oscarsson & Wingnerud, 2004; 212
' Reimer, 1994; 191

29



dock s& hade vi hela tiden med hjilp av intervjuguiden ett riktmirke for vart vi ville fora
intervjuerna.

Vi var ocksd medvetna om att vi anvinder oss av ganska manga begrepp i vir uppsats som alla
kanske inte kinner till, s dirfor vi var noga med att formulera frigorna s de blev
lateforstaeliga for respondenterna och att vi pa sé site skulle fa ett tolkningsbart underlag.

Genomférandet av undersokningen
For att forbereda oss infor intervjuerna har vi genom arbetets ging list in oss pa de olika
teorierna kring public service, ungdomar och iven andra relevanta imnen. D4 vi anvinde oss
av kvalitativa intervjuer under forra uppsatsen si hade vi en del att gi pé vad giller
intervjuteknik och liknande men for att frischa upp minnet lste vi dven in oss pd det ocksd i
diverse metodbocker. Allt for att vi skulle fi en sa bra intervjusituation som méjligt. Det 4r
meningen att det ska bli en flytande dialog med respondenterna. Intervjun ska ses som ett
samspel mellan intervjuaren och respondenten dir bida deltar aktivt. Det dr dock intervjuarens
ansvar att leda intervjun och fi fram den informationen man avsig att f fram frin borjan. Dels
dirfor det dr en fordel med en intervjuguide som vi beskrev tidigare.

Pilotintervjuer nédvindigt
D3 vi ville ha ut si bra material som maijligt frin véra intervjuer valde vi att kora tvéd
testintervjuer innan, si kallade pilotintervjuer. Detta var frimst f6r var egen skull eftersom vi da
kunde testa intervjuguiden och se hur den fungerade, samt att se hur vi tolkade de olika svaren
vi kunde fa. Vi sa frin borjan till dessa tva respondenter att se vér intervju med ett kritiskt 6ga
och komma med s& mycket feedback som moijligt.

Att gora en pilotintervju gav oss ocksd mojlighet att stryka och rensa bort frigor som inte
fungerade som vi tinke, for att da istillet ersitta dessa med nya mer littforstdeliga frigor. Vi
fick ocksa en 6verblick av hur intervjuerna lopte tidsmissigt och vilka andra f6ljdfrégor som
kunde vara av relevans. Vi fick dven 6va pa intervjuteknik och p3 sa sitt frischa upp minnet
fran tidigare uppsats.

I detta fall ledde inte pilotintervjuerna till nigra radikala férindringar i vir intervjuguide. Det
enda som dndrades var att vi lade till ndgra frigor som vi ansdg var av relevans och som var
intressanta foljdfrdgor. Vi var ocksd noga med att beritta f6r de foljande “riktiga”
respondenterna att de skulle vara noga med att utveckla sina svar och mer 4n girna ge exempel
da vi under pilotstudierna kunde uppleva att det blev korta svar.

Forberedelser infor intervjuerna
Foérberedelserna infor intervjuerna kiindes i bérjan som jobbiga moment eftersom vi hade
problem med att 2 tag i respondenter och da hela studien bygger pa dessa sd var vi ganska
stressade. D4 ingen av oss ursprungligen ir frin Géteborg s dr det pd sd sitt svart ate fa tag i
bekantas bekanta. Efter att ha tinke sd det knakade mirkte vi till slut ate det 16ste sig anda. Det
passade extra bra eftersom ett par vinner till oss bida kom till Géteborg just under denna
period och d& passade vi pd att intervjua respektive vinner. Dir efter fick vi hjilp av ett par
klasskompisar frin Géteborg som snillt ringde in sina vinner si vi fick klart resten av
intervjuerna. Det resulterade i intervjuer med sex stycken tjejer och tva stycken killar, alla i
8ldrarna 18-25. Det ir timligen synd att vi inte kunde fa ihop lika ménga killar som tjejer men
da vi inte valt att reflektera ver genus i studien sa finner vi inte att det 4r en stor forlust utan vi
fokuserade pa alder och det fick vi en stor variation i — precis som vi hade i syfte att undersoka.
Vi anser inte heller att det kommer att betyda ndgot for resultatet dd vi endast delar upp
respondenterna efter medievanor, intressen och dlder. Hade vi valt att diskutera det hela ur ett
genusperspektiv sd hade vi sjilvfallet valt att ha jimn férdelning mellan kénen.
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Vi bokade tid med alla respondenterna och intervjuerna skedde pa avskilda platser i vir
skolmiljs. Varfor vi valde just att gora intervjuerna i denna miljo r av den enkla anledningen
att ménga av dem var pd besok i Goteborg och resten intervjuade vi pd deras lunchraster. P4 s&
sitt var det enklast att triffas i en lugn och avskild miljs pa skolan for att fi ut sd bra resultat
som mdjligt. Vid alla intervjutillfillen bérjade vi med att utlova full anonymitet och vi
berittade ocksd att vi skulle anvinda oss utav en bandspelare. Ingen av respondenterna sig
nigra problem med detta och med detta var det bara att bérja intervjuerna. Eftersom vi gav
respondenterna mojlighet att vara helt anonyma har vi da valt att géra denna enkla
presentation med fingerade namn.

Fingerat namn Alder
Aida 18 ar
Anders 20 ar
Anna 21 ar
Beata 22 ar
Caisa 23 ar
Erika 24 ar
Hanna 24 ar
Klas 25 ar

Intervjusituationen
I bérjan av alla intervjuer presenterade vi oss sjilva och berittade vi lite om var studie och dess
syfte, vi frigade ocksd hir om tillstdnd att anvinda bandspelare. Ingen av respondenterna fann
det obehagligt att bli inspelade och alla férstod att det var nodvindigt for att f3 en s& bra
intervju som majligt. De forstod att det endast var till for ett studiesyfte.

Vi borjade sedan med ett par grundfrigor for att fi respondenten att kiinna sig bekvim med att
bli intervjuad och fi bérja med de litta frigorna, si som élder, utbildning, intresse och sa
vidare. Under intervjun hade vi sedan en flytande dialog och med intervjuguidens stod
samtalade vi kring vdra forutbestimda frigor och frigestillningar. Foljdfrigor som kom foll sig
naturligt och ingenting kindes krystat frin ndgon sida. Vi kinde att vi fick tillrickligt utforliga
svar for att kunna anvinda det och de flesta intervjuerna resulterade i minga intressanta
resonemang,.

Tiden som intervjuerna tog varierade men héll sig pa 35-45 minuter for varje intervju. Vir
grundtanke med intervjuerna var att vi ville f3 en s& bra dialog som méjligt och dven fa det till
en positiv upplevelse for alla inblandade. Vi ville att alla skulle kinna sig bekvima och som att
de kunde siga precis vad de tyckte och tinkte, och detta tycker vi att vi lyckades med. D4 vi
inte ville paverka respondenten vid intervjusituationen s3 valde vi att vara tysta under tiden
han/hon pratade och idven en stund efterdt for att forsoka fa fram sd mycket som mojligt. P4
detta sitt tror vi inte att vi paverkat svaren och inte heller lagt orden i deras mun. Vi ir ocksé
medvetna om att en intervju kan vara en skrimmande situation f6r minga men vi har hela
tiden varit noga med att forsikra oss om att respondenterna tycker det kiinns bra och tycker det
dr intressant att delta i studien.

Efter intervjuerna
Efter varje intervju har vi satt oss ner och transkriberat intervjuerna si fort som mojligt, girna
direke efterdt for att f4 med alla intryck och annat som inte hérs pé band. Vi har sedan delat
upp respondenternas svar under olika kategorier och strukturerat upp dem efter olika teman
och firger. Detta for att vi ska kunna jimfora dem och sedan géra var analys. Allt detta har
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varit till stor hjilp for att fa ett sd strukturerar arbete som mojligt.

Reliabilitet och Validitet

Vid alla undersskningar dir man avser att mita ndgot, i vart fall dir vi vill ta reda pa
ungdomars forhallningssitt till TV-kanaler, sa stills man inf6r begrepp som reliabilitet och
validitet.

Reliabilitetsfaktorer
Reliabilitet betyder tillforlitlighet och avser kvalitén i insamling och bearbetning av materialet
man har.'" D4 vért material bestir av intervjuer blir realiabilitetsdiskussionen kring hur
anvindningen av bandspelare vid intervjutillfillena har funkat. Samt huruvida transkriberingen
fran tal till skrift har inverkat pa hur vi tolkar vart resultat.

Vi frigade alltid vara respondenter om de tyckte det var okej att vi spelade in intervjuerna pa
bandspelare och ingen hade nigra invindningar utan de tyckte att det inte spelade ndgon roll.
Detta anser vi innebir bra reliabilitet eftersom ingen av respondenterna dd ansdg att det var
jobbigt att prata in pd bandspelarna och vi fick irliga svar. Sjilva transkriberingen som man bor
gora frén bandspelare ner pd papper ir ocksa en reliabilitetsfrdga. Det man kan missa vid
sddana tillfdllen 4r tonlige pa roster, talsprikstolkningar, kroppssprak och annat som kan ha
inverkan pd hur man tolkar respondenternas svar. Dock sd upplevde vi inga problem vid dessa
tillfillen eftersom alla respondenterna var tydliga med vad de tyckte och tinkte i frigorna. Det
fanns heller inga problem med att tolka deras svar da vi alltid hade intervjuerna firska i minnet
eftersom vi transkriberade direkt efter varje intervju.

Validitetsfaktorer
Validitet, ir ett brett begrepp som man idven kan ge synonymen giltighet. Man kan kort och
gott sammanfatta det med att man miter det man avser att miita.'”

Vi har en del omraden vi ska diskutera inom detta kapitel och vi tinkte borja med en
diskussion angdende hur vi var som intervjupersoner. Vart val av djupintervjuer med
semistruktur har vi tidigare erfarenhet av frin en gemensam skriven b-uppsats. Att ha kunskap
om dmnet och det man ska intervjua respondenterna pa ir sjilvklart viktigt ifall respondenten
undrar nigot eller om vi nimner ett begrepp som inte forstds. Ett sitt att testa detta dr genom
pilotintervjuer, vilket vi gjorde tva stycken. Dessa pilotintervjuer gick bra och utan négra storre
problem, s vi fortsatte i samma anda dven under de “riktiga” intervjuerna.

Eftersom det ir vi som styr intervjun och bestimmer hur den ska utformas s har vi stort ansvar
for hur vara respondenter kinner sig i vért sillskap. Vi var noga med att inte prata f6r mycket,
vi lit istillet vara respondenter prata si mycket som majligt. At stilla en tydlig och konkret
friga och lita intervjuobjektet fundera en stund anser vi som givet. Detta 4r ndgot vi tycker att
vi har lyckats bra med da vi latit respondenterna fa fullt fokus och f& den tid pa sig som de
kinner att de behover. Vi har anvint var intervjuguide som ett sitt att fa fram de viktigaste
svaren och dven att veta 4t vilket hall vi ska leda intervjuerna. Foljdfrigor dr sidant som
kommer naturligt och dessa har vi da inte skrivit ner i intervjuguiden.

Vart syfte ansig vi inte heller vara ndgot kinsligt eller stotande dmne att diskutera, detta kan
annars vara ett problem om respondenterna inte kinner sig bekvima med dmnet och detta kan
i sin tur paverka hur respondenterna viljer att svara. Men i vért fall s3 stillde vi frigor som
exempelvis vilka TV -program de foredrar och deras syn pd public service, och detta behover
inte vara speciellt laddat da TV ir ett s3 allmint fenomen och dven s vardagligt samtalsimne.

" Ostbye, Knapskog, Helland, Larsen, 2004; 40
" Ibid
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Vi upplevde det som att respondenterna faktiske gillade att yttra sina &sikter om vad de gillar
angdende TV och kanaler. Vi kinde p4 s3 sitt inte ndgon situation som obekvim med véra
respondenter. Vi kinde oss tillfreds under intervjuerna och forhoppningsvis smittade detta av

S1g.

Den milj6 vi vistades i under samtliga intervjuer var skolmiljs, nirmare bestimt Goteborgs
Universitet. Att befinna sig i denna miljé med ungdomar mellan 18 och 25 ar tror vi bir med
sig blandade kinslor. Fér ungdomar ir skolmiljon en vardagsmiljo och att komma till en ny
skola kan béde vara spinnande och dven nir de kinner att de hjilper till med ndgot s kinns
det sannolikt bara bra. Hade vi istillet valt att intervjua den ildre generationen, som mormor
och morfar, d& hade deras instillning till universitetsbyggnaden sikert paverkat deras svar. P4
deras tid innebar universitet auktoritet och det kan dé leda till att nervositet spelar in och
svaren blir pdverkade. Men situationerna med vira respondenter har inte inneburit nigra
obekvima sitsar eller forargliga stunder.

For att i en hog validitet har vi gjort allt vi kunnat for att ge vart arbete s& god kvalité som
mdjligt. Vi har tagit god tid pa oss och haft en vil strukturerat arbetsschema genom hela
arbetet och vi hoppas att det syns i resultatet.
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Persongalleri

Hir foljer korta presentationer av vira respondenter si ni som lisare kan fi er en bild av hur vi

upplevde dem och hur deras mediedag ser ut.

Presentation av respondenter

Aida 18 r, student:

Aida ir en 18-arig tjej ifrin Goteborg som studerar tredje aret pi Hotell och Restaurang linjen.
Hennes mediedag bérjade med att hon kollade p& nyhetsmorgon innan hon gick till skolan d&
hon anser att nyheterna ir viktigt att titta pd. Nir hon tagit sitt pick och pack for att ge sig i
vig till skolan brukar hon spendera den transporten med en metro i handen for att yteerligare
halla sig uppdaterad av virldens hindelser. Under skoldagen ligger medieutbudet pé is men tas
upp igen nir hon kommer hem frin skolan. Kvillarna spenderas en hel del framf6r Internet dir
hon ocksé héller sig vilinformerad 4dnnu en ging med Internets snabba uppdatering. Internet ir
dven det medieutbud som Aida frimst ir aktiv med och dir spenderas mycket tid. Nir hon gir
offline och sitter sig i TV-soffan hoppas hon att det gir nigon film pad TV som faller henne i
smaken. Aidas sammanlagda tid pa TV ir ungefir en timme om dagen om det inte sinds
nigon film. De kanaler som hon frimst ser pd d& ir 3:an och 4:an.

Anders 20 ir, student:

Anders ir en 20 &rig kille som ir fodd och uppvuxen i Chisinau, Moldavien. Han har bott i
Sverige i cirka tre ar och studerar just nu datorprogrammering pé en skola i Goteborg. Han bor
i Partille med sin flickvin och deras katt. Han ir en kille med stort intresse for sport, frimst
fotboll och dven datorer och bilar. Eftersom han liser till systemvetare liser han mycket
datortidningar om dagarna da de finns tillgingliga i skolan i form av kurslitteratur. Han liser
ingen morgontidning och anser sig vara fri frin medier pd morgonen. Nir det kommer till
nyheterna konsumeras det helst p& Internet dir han dven spenderar en hel del tid och tycker sig
hitta mycket dir av allting. Nir det kommer till TV-vanor ser han ungefir tvi timmar om
dagen pd TV och detta sker frimst under kvillstid och oftast i sillskap med sin flickvin.

Anna 21, jobbar i klidaffir:

Anna ir en tjej som ir uppvixt i Almhult men numera ir bosatt i Helsingborg sedan tva ar
tillbaka. Anna har ett stort musikintresse och spelar bide gitarr och sjunger, vilket snart ska
leda till en utbildning till singpedagog. Hon spenderar dagarna med att arbeta pé en populir
kladbutikskedja i Helsingborg, samt att arbeta extra pa ett dldreboende. Hennes mediedag
bérjar med att hon girna tar en Metro eller nigon annan gratis tidning om hon gir ner pé stan
och radio lyssnar hon pa jittemycket under arbetstiden. Hon siger att radion ir hennes storsta
mediekonsumtion och di helst Rix FM. Det dr ocksd den enda mediekonsumtionen under
dagen men inslag av lite TV -tittande pa eftermiddagen om hon inte jobbar, annars sitts TV:n
i fokus mest kvillstid d4 igenomsnitt tvd timmar om dagen zappandes mellan olika kanaler.
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Beata 22, art director-assistent:

Beata dr 22-4rig tjej ifrn sddra Norrland men dr numera bosatt i Goteborg. Hon tjej med ett
brett intresse for media. Hennes vardagliga syssla ar att hon arbetar som en art director-assistent
dir hon trivs bra. Eftersom hon arbetar inom mediebranschen konsumerar hon en hel del
medier under en arbetsdag. Hon lyssnar pa radio varje dag pa jobbet men hon erkinner ocksa
att hon lyssnar pa radio sekundirt, det vill siiga att den mest stdr och “maler” pd under arbetets
géng som en slags bakgrund. Tidningsmissigt ldser hon béde pa Internet och tidningsform och
detta har hon tillging till under arbetstid. Nir Beata limnar mediekonsumtionen pa jobbet och
dr trote vixlar hon 6ver till TV nir hon kommer hem vilket hon tycker ir ett bra tidsfordriv da
hon inte orkar gora s& mycket efter en hektisk dag pé jobbet. TV-tittandet sker bara pa
kvillstid och d ror det sig om tvi eller tre timmar i TV-soffan. Aven denna tjej foredrar helst
film p& TV och d4 har 5:an eller 3:an det bista utbudet. Nyheter och dokumentirer pa SVT ir

ocksd nigot som faller Beata i smaken.

Caisa 234r, student:

Caisa 4r en tjej pd 234r som idr uppvuxen i Kristianstad dir hon fortfarande bor. Hon studerar
till gymnasieldrare inom matte och naturkunskap pé Kristianstad hdgskola och tillbringar
mycket tid med studier och allt som hér till. P4 hennes fritid trinar hon, umgas med kompisar
och lyssnar p& musik. Nir vi bad henne beritta om hennes medievardag s& borjar hon varje dag
med att lyssna pa radio och liser en tidning. Under timmarna mitt pa dagen blir det inte
mycket medier eftersom hon under denna tid oftast ir i skola och pé foreldsningar. Dock s har
hon oftast sin iPod med sig och dir dven radio och musik under tiden hon cyklar till och fran
skolan. P4 kvillarna blir det att hon ldser dagstidningar, surfar pa Internet och dven kollar pa
TV. Hon siger sjilv att hon igenomsnitt tittar pA TV tvd till tre timmar om dagen och #ven att

hon har pd TV:n i bakgrunden som en typ av sillskap eller [judkilla.

Hanna 244r, jobbar pi café:

Hanna ir en pigg och snabbtinkt 24-4rig tjej som ir uppvuxen i Tynders, en liten by i sddra
norrland. Hon bor sedan ett par manader tillbaka nere i Malmé dit hon flyttade f6r att prova
pa ndgot nytt och jobba pé café. Hennes stora intresse ir konst och kultur och hon ir sjilv
aktiv inom konstrorelsen och konstruerar egen konceptionell konst. Hennes frimsta omrade
inom dmnet ir installationer som hon tidigare gjort och gor olika visningar med. Nir vi bad
henne beskriva en medievardag i hennes liv sd bérjar dagen med att hon tittar pA Gomorron
Sverige eftersom hon inte har ndgon morgontidning, mitt p& dagen blir det inte s mycket
medier forutom radio eftersom hon jobbar och senare pd kvillen blir det ibland lite TV.
Hennes genomsnittliga tid hon tillbringar framfér TV:n varje dag ir endast 40 minuter. Nigot
hon istillet anvinder sig till mesta del av ir Internet, det anvinder hon for att kolla olika
hemsidor samt att hilla kontakt med vinner, familj och jobb.

Erika 244r, student:

Erika dr en 24-rig tjej som ldser olika kurser pa folkhdgskolan i Géteborg. Hon kommer
ursprungligen frin Stockholm men flyttade ner till Géteborg for drygt ett och ett halvt ar sedan
for att studera. Hennes storsta intressen dr film och musik, socialisera med vinner och bara ta
det lugnt. Erika siger att hennes medievanor dr ganska normala, hon ldser tidningen pa
morgonen, lyssnar pd radio i bakgrunden mest hela tiden, tittar pd TV pa kvillen samt sitter
vid datorn varje dag. Nir hon tittar pd TV s blir det mest filmkanaler eller ocksd andra kanaler
didr det visas ndgon bra film. Hon kinner sig beroende av TV och menar pa att det ir ett bra
sillskap ndr man bor sjilv som hon gor.
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Klas 2543r, student:

Klas ir en kille p& 254r. Han ir uppvuxen och bor i en mindre stad i sédra Sverige dir han
pluggar och jobbar extra. Han ir firdigutbildad civilingenj6r och liser nu ekonomi pa
hogskolan for att fi extra poing och en bredare utbildning. Hans storsta intresse dr musik, d&
fraimst att spela sjilv och dven Internet och filmer. Han siger sjilv att hans medievanor inte dr
sarskilt spritt i hans vardag, han menar att det enda som han anvinder sig av i medievig varje
dag ir datorn och d& frimst Internet. Han ir ingen hogkonsument av radio dé han frimst
lyssnar pd musik via datorn, i férsta hand mp3, och han tittar bara pd TV om det finns nigot
”bra”. Han siger sjilv att han tar del av program pa TV igenomsnitt tvd timmar om dagen och
da frimst pd 3:an, 4:an och 5:an och under kvillstid. Klas sidger ocksi att det finns dagar d& han
tittar mer och det finns dagar d han tittar mindre. Under timmarna mitt pa dagen menar han
att han inte tar del av s& mycket medier 6verhuvudtaget eftersom han mestadels tillbringar de
timmarna pd forelisningar. Han avslutar intervjun med att beritta att det dr datorn som har
blivit ett substitut for det flesta medierna i hans liv. Klas menar att morgontidningarna liser
han pa Internet, musik ir via datorn samt TV och filmer gir allt som allt jimt genom datorn
ocksa.
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Ungdomarnas férhéllningssitt till SVT och kommersiella kanaler

[ detta avsnitt presenterar vi vdra resultat och vir analys av studiens intervjuresultat. Vi kommer att utgi
ifrdn vdra tre fragestillningar och hela tiden koppla ihop detta med virt teorikapitel. I slutet ger vi er en
sammanfatining dér vi lyfter fram det mest intressanta resultaten och det som vi anser dr viktigast.

Analys av frigestillning 1:

Vad har ungdomar f6r kanalpreferenser?

For att vi skulle f en uppfattning om ungdomars kanalpreferenser valde vi att ta upp
ungdomars tittarvanor i teorin och dven en annan del som ocksa kan sammankopplas med
detta idr publikkapitlet. Detta gjorde d4 att vi redan innan véra intervjuer hade en nigorlunda
bild om hur det sig ut hos ungdomar idag och vad ungdomar vill ha. Nu ska vi dirfor redovisa
huruvida véra respondenter faller in i tidigare ménster eller om deras preferenser ser
annorlunda ut. Vi bérjar med en kort redovisning av respondenternas medievardag for att f3 en
bild av nir och vad de anvinder medierna till och sedan g& nidrmare in pd just kanalpreferenser.

Respondenternas medievardag
Som vi tog upp kort i vira respondentpresentationer s har alla olika medievanor. Vissa
anvinder sig av medier varje dag medan andra inte anvinder sig av det sirskilt mycket alls.
alla fall inte medvetet. Minga anvinder sig av olika medier som sekundirmedium, ett exempel
ir radio som ménga anvinder i bakgrunden pd jobb eller skola. Ett annat exempel 4r TV:n som
vissa nimnde att de har pd for sillskapets skull och for att inte kiinna sig ensamma i hemmet.

”... det blir ofta art TV:n stir pd hela dagarna om jag ir hemma men det iir mest for att fi lite liv
och musik i ligenheten om jag ir ensam hemma och pysslar med annat. Eller s har jag radio pd i
min iPod under tiden jag cyklar till skolan, det ir olika.” (Caisa, 234r)

Detta som Caisa beskriver dr ganska typiskt for kvinnor som vi tog upp tidigare. Eftersom det
har visat sig att kvinnor oftast anvinder medier samtidigt som de gér annat. Det blir en typ av
avslappning di manga kvinnor anser att hemmet 4r en typ arbetsplats med alla saker som maste
goras; diska, stida, handla, laga mat och sa vidare. S3 eftersom deras liv ser ut pé detta sitt blir
det att kvinnor ofta har pd TV:n i bakgrunden samtidigt som radion i4r pd under tiden de gor
annat. Ska vi ta ett kort exempel pa radioférbrukningen hos en annan av vara respondenter si
gav hon ett tydligt exempel pa att radion ofta stir pa utan att hon ens ligger mirke till den.
Det ir en si pass vanlig del i minniskors vardagsliv att det kan upplevas lite konstigt om radion
inte finns dir.

"Radio brukar jag lyssna pad varje dag pa jobbet. Men da sitter den mest och maler si man sitter vil
mest och lyssnar utan att man kanske tinker pa det. Forutom pd rasterna da. Men iir den inte pd si
tinker man genast att det dr lite vil tyst.” (Beata, 224r)

Radion har pa sd sitt blivit en vana, en vana av att ha nigot ljud dir och att inte behéva
reflektera 6ver det. Men bryts denna vana pa ett eller annat sitt - radion gar i sonder eller det 4r
en annan kanal instilld — d& reagerar man. I detta fall anvinder Beata radion som bakgrund pa
jobbet, som ett sitt att fi lite avkoppling i pauserna och dven som underhillning. Som vi
redovisade tidigare har det visat sig enligt tidigare studier att 73 procent av Sveriges befolkning
lyssnar pa radion varje dag. Tittar man di pa véra respondenter kan man se att ndgra av dessa
inte ens ligger mirke till radion under stérsta delen av dagen utan de ir bara vana vid att ha
den dir. Men dem menar ocksd att om radion inte funnits dir s& hade de reagerat for det.
Detta kan vi koppla till det vi skrev i teorin om vanornas makt. Det visar sig hir att Beata har
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radion som en del i sin vardag och hon ir van vid att héra den pd vissa stillen vid vissa
tillfillen. Nir den sen inte finns dir just da blir det mer pétagligt att det fattas ndgot och att
radion pa sa sitt 4r en organiserad aktivitet i Beatas vardag,.

Nigot som vi ocksd mirkte var av betydelse hos vara respondenter ir mediernas utveckling och
fornyelserna inom medier. Frimst ett par av véra respondenter ansdg speciellt att Internet har
blivit ett sidant medium, ett substitut for alla de andra medierna. Istillet for att fa deras
morgontidning i brevlddan si viljer minga att lidsa tidningarna pd Internet, deras radio har
blivit ersatt med podcast-radio, det vill siiga radio som sinds via Internet. TV:n har ocks3 vissa
sindningar online som man kan se om och om igen och detta ersitter manga ginger den

vanliga TV:n. Samtidigt som filmer blir allt mer vanligt att ladda hem istillet for att hyra i en
videobutik.

"Jag vaknar och siitter pi Internet ganska si direkt... surfar runt lite... datorn stir pd mest hela
dagen... / ... Allt kors genom datorn numera.” (Klas, 25ar)

Med detta kan man se att Internet har fétt en tydlig plats i ungdomarnas vardag och ménga
ginger sd menar de ocks att det 4r ett sitt f6r dem att halla kontakten med familj och vinner
pa andra orter. Det blir en ekonomisk friga dessutom eftersom att Internet 4r manga ganger
mycket billigare 4n att till exempel ringa eller kpa tidningar varje dag. Detta dr en av de
frigorna som sikert avgdr varfor ungdomar viljer att fokusera pa Internet istillet for manga
andra medier.

“Internet anviinder jag dagligen viildigt mycket... forst via hemsida och dven kontakter med
konstnirskapet medan jag anviinder mail for kontakt med vinner, familj och si.” (Hanna, 24&r)

Ska vi gd nirmare in pd den typ av medier som véra respondenter sillan anvinde sig av si var
det frimst tidningar. Den tiden som véra respondenter lade ner pd att lisa tidningar varje dag
kan sammanstillas vildigt kort eftersom minga inte ens liste nigon tidning. Vissa nimnde att
de kunde lisa ndgon Metro eller annan gratistidning pa vigen till jobb eller skola men ingen
nimnde att det var nigot de gjorde varje dag. Deras frimsta nyhetskilla ansdgs vara nyheterna
pad TV. En av respondenterna ansdg att morgonprogrammen pa TV fick vara hennes
nyhetskilla under dagen och dirfér behévdes inte ytterliggare tidningar. Men 6verlag sa liste
de flesta respondenterna igenom tidningarna pa Internet under dagen istillet for att kopa
pappersversionerna. En anledning till att det ir sahir hos véra respondenter har visat sig bero
dels pd ekonomin. En av vira ungdomar berittar:

"Hm... Tidningar liser jag sillan, dels for att det ir for dyrt for mig som student att prenumerera
och dels for att de nyheterna som ér viktiga fir man indda reda pa under dagen pa ett eller annar
sdtt.” (Caisa, 234r)

Ingen av vdra ungdomar tillhér nigra héginkomsttagare och pengarna de har anvinds till
annat. Det handlar om prioriteringar. En annan faktor som ocksa har betydelse just i detta fall
dr intresse, hir kan man se att Caisas intresse for nyheter anses inte vara nigot som ir sd hogt
upp pé listan att hon viljer att spendera pengar eller tid pd det. Hon menar istillet att nyheter
som 4r sd pass viktiga att det paverkar eller kommer péverka henne, fir hon reda pa forr eller
senare dnda.

Tiden som vira ungdomar tillbringar framfér TV:n varierar ddremot. Vissa uppskattar sin TV-
tid till tre till fyra timmar om dagen medan ett par andra endast har en genomsnittlig TV-tid
pa 40 minuter om dagen. Enligt tidigare studier tillbringar ungdomar idag igenomsnitt tvé
timmar om dagen till TV och ska vi ligga ihop alla vira respondenter och deras TV-vanor si
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hamnar dven dem inom denna tidsram. Den slutsatsen vi kan dra av detta ir att de som tittar
tre till fyra timmar om dagen kinner att det helt enkelt finns mer att titta pd jimfort med de
andra som inte kinner att deras intressen blir tillfredstillda lingre tid 4n 40 minuter om dagen.
Vad vi ocksd kan se ir att de som ser pd TV oftare dn andra ocksa ser TV:n som en social
tillstdllning, ett stille dir de kan umggs och ha nigot gemensamt med andra. Detta betyder dd
att man ligger TV-tittandet i periferin och det sociala umginget i forsta hand. Tidigare
forskning visar ocks3 att de sociala tittarna oftast dr hogutbildade och att de ligutbildade hellre
ser pd TV sjilva. Detta ser vi inga konkreta kopplingar till eftersom dé respondenter ir s3 olika
beroende pa dldern. Vissa studerar pd hdg nivd och andra arbetar. Men att de flesta ir sociala
tittare dr ndgot vi definitivt sett monster pa, trots olikheterna.

Allt detta ska vi nu ha i bakhuvudet nir vi gir vidare in pa kirnan i vér studie, det vill siga TV-
mediet och ungdomar. Hur ser forhillandet ut mellan ungdomarna och olika kanaler? Vilka
kanaler dr mest lockande och varfor ir det sd? Vilka ir deras kanalpreferenser?

Kanalpreferenser
D4 TV-tiden varierar mellan vira respondenter bérjar man fundera pé varfér det skiljer sa
mycket ind4. Vissa menar att deras intressen inte far tillrickligt med utrymme i kanalerna och
andra menar att det finns fér mycket att se. Vad ska da en bra kanal innehalla? Vi frigade
ddrfor vdra respondenter om de kunde beskriva en bra TV -kanal.

"En bra kanal ska erbjuda négot till alla.” (Klas, 254r)

Det fanns ménga formuleringar men i flera fall menade vira ungdomar att de ville se mer
variation i kanalerna. De ville ha en kanal som kunde erbjuda nigot for alla och inte inruta sig
for mycket pd en viss malgrupp. Med andra ord vill de se kanaler som attraherar allas intressen.
Som vi skrev tidigare s& leder olika intressen till olika tittarpreferenser och detta giller dd ocksd
kanalval. De som finner att sina intressen dominerar en viss kanal dgnar sjilvklart merparten av
sin TV-tid just till den kanalen. Merparten av vdra respondenter har d4 intressen som stimmer
overens med det kommersiella utbudet; néje, musik och underhéllning. En av vira
respondenter som hade den ligsta genomsnittstiden som hon tillbringade framfér TV:n, 40
minuter om dagen, menar att hennes storsta intresse, konst, fir alldeles for lite tid i TV-rutan.
Och de minuterna som hon upplever att hennes intresse behandlas i kanalerna si sker detta i
Sveriges televisions utbud.

Den positionella faktorn dlder betyder ocksé olika medievanor. Eftersom véra respondenter
faller in under kategorin ungdomar och har en dlder pd mellan 18-25 s4 ser vi ocksé att deras
TV-vanor stimmer dverens med vad man tidigare sagt. Som vi skrev i teorin har man hela
tiden nimnt att ungdomar idag anses vara fragmentariska tittare, att de zappar mellan olika
kanaler for att se vad som kan passa att titta pd just di. Detta menar man ocksé stimmer in
med mediestrukturen idag dir man testar olika utbud f6r att se vad som passar och detta sker
utan nigon speciell planering frin ungdomarnas sida.

"Jag tittar kanske tvd timmar om dagen pd TV och da olika kanaler. .. det beror pi vad som finns
och vad jag kinner for att se pa.” (Anna, 214r)

En sak som vi sig dterkommande i intervjuerna pa efterfrigade saker i kanaler var
underhdllning. Men vem definierar underhéllning? Beroende pé olika intressen ser man ocksa
att olika saker 4r underhallande. I tidigare studier kunde man dock se att de kanaler som har en
overvigande tittarandel av ungdomar 4r de kommersiella kanalerna TV3 och Kanal5. Detta
stimde dven in pd vdra respondenter dd sju av &tta har dessa tvd som favoritkanaler. Endast en
av respondenterna ansig att SV'T var en av de bittre kanalerna. Vad detta beror pd menar en
annan av véra respondenter, Anna, ir att det alltid har varit "inne” att titta pd kommersiella
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kanaler. Innan nir dagens ungdomar vixte upp sé var det inte vanligt att ha alla kanaler och de
som hade parabol eller liknande var man avundsjuk pd. Detta ledde i sin tur till att ungdomar
satte upp en sorts ~cool-stimpel” pa de kommersiella kanalerna och de andra "vanliga”
kanalerna fick std i bakgrunden och ansigs istillet vara trikiga. Detta kan vi se att det héller
fortfarande i sig d4 minga har de kommersiella kanalerna som favoriter. Det var respondent
ocksd menar ir att de kommersiella kanalerna kanske inte har en ”cool-stimpel” fortfarande
men att eftersom man har tittat p& de kanalerna hela sin uppvixt s blir det ocksa s att man
vinjer sig vid den typen av genrer och man hittar sina favoriter dir. Man vet vad man kommer

fa.

"Néir man var yngre si var man avundsjuk pd alla de som hade dem nya och tuffa kanalerna, det
blev en sorts coolbet i att kolla pd de nya programmen och héingde man inte med sa var man lite
utanfor. Detta gjorde viil att minga ville ha dessa kanaler och dven att man tyckte de gamla
kanalerna var trikiga... / ... Nu har man vant sig vid reklamkanalerna och det ir diir man hittar
det som man vill se oftast. Jag tror det har atr gira med att man dr uppvuxen med den attityden atr
dldre kanaler Gr trikiga.” (Anna, 214r)

Genrer handlar alltsd om att veta vad som komma skall. Ungdomarna och produktionen i de
kommersiella kanalerna har ndgot som man kan kalla en slags tyst 6verenskommelse angdende
vad som ska visas och det leder i sin tur till att deras genrer aldrig riktigt férindras. De
kommersiella kanalerna vet att om deras genrer forindras kommer dven ungdomarna att titta
efter nya kanaler eftersom de redan vet vad dem vill ha. Det betyder i sin tur att ungdomarna
vet vad som vintar i de kommersiella kanalerna och de kan da ocksd betyda en slags trygghet.

Nir vi frigade véra respondenter vilket som var viktigast av program eller kanal s3 var, som
sagt, nistan alla 6verens om att programmet ir viktigast. Minga menade hir att 4r man fast vid
ett program sd spelar inte kanalen s3 stor roll eftersom det inte betyder att man gillar allt pd
kanalen utan bara det programmet. Dock sé fick vi en intressant vinkling av det hela utav en av
véra respondenter Caisa, 234r angiende program eller kanal.

"Program iir ju viktigast... men hade till exempel ett av mina favoritprogram Greys Anatomy borjat
sinda pa SVT1 si hade jag aldrig ens birjat titta pd det. Men borjar nagot nytt pa Kanal si
brukar jag ofta kolla och se om det iir ndgot skoj och ge det en chans. Byter det kanal efter att jag

[Jastnat sd spelar det ingen roll vilken kanal det iir pa.” (Caisa, 234r)

Hir ser man tydligt hur Caisas tidigare erfarenheter av Sveriges television gor att hon har
forutfattade meningar som visar sig pd sa sitt att hon inte ens bryr sig om de nya programmen
som kan dyka upp dir. Hon har redan innan skapat sig uppfattningar om programmen och det
leder sedan till att hon viljer att inte titta p dessa. Detta kan stimma 6verens med Cultural
studies-forskningen som i detta fall skulle kunna betyda att Caisa avkodar SVT som trikigt och
ointressant pd grund av hennes tidigare erfarenheter. Hon menar att det som visas i SVT oftast
ind3 aldrig gir ihop med hennes intresse och dirfor sd viljer hon att inte slgsa sin tid pa ens att
forsoka sitta sig in i ndgot nytt program pd de kanalerna. Men hon menar ocks3 att om det ir
s att hennes favoritprogram pa Kanal5 byter sindningsstille till Sveriges television s& hade hon
fortsatt att titta. D4 har hon redan fastnat f6r programmet och dé ser hon ingen anledning till
att inte fortsitta titta, trots att det hade borjat sinda pad SVTT1 till exempel.

D4 alla véra respondenter befinner sig i aldern mellan 18 till 25 sd var det ocksd i vért intresse
att ta reda pa vilka deras favoritkanaler dr och varfor. P4 sd sitt fir vi reda pé vad det dr
ungdomar tycker om i TV och vad de vill se, helt enkelt deras kanalpreferenser. Tidigare
studier visar som sagt att TV3 och Kanal5 har évervigande ungdomar som tittare och att de
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ocksé har fokuserat sig pd just denna mélgrupp. Hir nedan har vi sammanstillt hur véra
respondenter har svarat och vilka kanaler de féredrar.

Figur 4 — Respondenternas favoritkanal
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Hir kan man se att det dr Kanal5 som attraherar flest av vira respondenter och detta stimmer
ocksd vil 6verens med det vi tog upp tidigare i uppsatsen om vilka kanaler ungdomarna tittar
pa idag. Kanal5 har ett utbud som innehéller till mesta del serier och underhallning och deras
maélgrupp ir ungdomar frén bérjan. Nu nir vi har studerat detta sd kan vi se pa vira
respondenter att programbolagens taktik for att finga ungdomars intresse verkar ha fungerat.

Nir vi frigar vdra respondenter vad det dr som gor deras favoritkanal just till deras favoritkanal
far vi manga olika svar. Vissa tycker att de speglar deras intressen bra, andra siger att det ir
ldttsamt och en sak som alla sdger 4r att det 4r underhallande. Med det kan vi ocksd komma
fram till att sju stycken av véra respondenter har intressen och en livsstil som passar in péd
Kanal5s utbud. Endast en av vira ungdomar har en favoritkanal som tillhér Sveriges televisions
utbud och detta tillhor inte vanligheterna om man tittar pa tidigare studier som ir gjorda.

“Jag ser pd ettan frimst... Jag tycker den kanalen tar upp saker som jag sjilv finner dr intressanta
och sen tycker jag om det som iir pd public service oftast inte iir si riktat som de andra kanalerna”
(Hanna, 244r)

For att sammanfatta ungdomarnas kanalpreferenser kan man kort och gott siga att de vill ha
kanaler som tar till vara pa deras intresse. Dock sd kan det vara svért for de dldre kanalerna att
gd in och forsoka locka dem yngre tittarna numera, f6r som det ser ut nu si har minga
ungdomar redan forutfattade meningar som inte riktigt 4r positiva till de dldre kanalerna.
Ungdomarna vill 6verlag ha underhillning, musik, serier och intressanta ting. Allt som allt s3
kan man siga att de kommersiella kanalerna i uppenbarligen uppfyller deras 6nskemal, men
enligt ungdomarna sjilva s ligger Sveriges television flera steg efter.

Analys av frigestillning 2:

Vad har ungdomar f6r programpreferenser?

For att ta reda pd vilka TV-program véra respondenter féredrog eller inte alls tittade pd, valde
vi med omsorg ndgra frigor i vir intervjuguide f6r att pd bista sitt f& reda pa vad vira
ungdomar tyckte och tinkte. Det skilde sig en hel del i &sikter dd en persons favoritprogram
kunde vara en annans definition av "tragiskt”. Som vi nimnde i cultural studies s& vinder sig
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den dominanta publiken till exempelvis Desperate Housewifes dir publiken ofta lever sig in och
engagerar sig. Samtidigt sd har den andra kategorin av publiken ett starkt motstdnd dé deras
livsstil inte stimmer 6verens med samma programs innehall. Den personen som féredrog
Desperate Housewifes var en tjej som dven gillade livsstilsprogram och andra program som faller
under kategorin for ndjesprogram. Hennes frimsta syfte med TV:n 4r underhallning. Detta ir

den typiska ramen for ungdomars dagliga TV-vanor enligt Holmberg och Weibull.

Klas ir en av dem som ger samma program tummen ner och anser att det ir tragiskt. Klas i4r en
ekonomi studerande 25 drig kille som antagligen inte hittar sin identitet i denna amerikanska
serie med kvinnors livsdden i fokus. Enligt cultural studies ser man pa ett program for att pd
nigot sitt fora in det i sitt kulturella vardagsliv. "Man intresserar sig for det som har betydelse i
mdnniskor liv, inom ramen for livsstil” som Jansson skriver i sin bok. Dirav anser Klas att hans
egen livsstil inte dverensstimmer med de tjusiga kvinnorna som bor i det glamordsa kvarteret.
Vilket i sin tur betyder att teorin stimmer. Caisa som vi nimnde hir ovan ligger diremot
nirmare den kategorin.

Nir vi ind4 ir inne p& denna populira TV-serie var det en annan tjej som ansig Desperate
Housewifes som "fruktansvirt” och hellre tittade p& konstprogrammet Arzy som gar pd SVT1.
Detta f6rvénar oss inte eftersom hennes storsta intresse dr konst. Att hon inspireras av
programmets innehdll till sin egen konst har med cultural studies att géra nir hon omtolkar
denna medietext i form av program. Hon gor di Ar#y till meningsfulla element i sitt vardagsliv.
Aven intresse som faktor stimmer bra verens med detta.

"Arty tycker jag iir bra! Det diir konstprogrammet som gick. Jag tycker de tar upp saker som jag sjilv

finner ér intressanta” (Hanna 24)

Négot som foll flera personer i smaken var dven den populira komediserien Vinner som
favoriserades hos de olika individerna. Bide hos killar och tjejer med blandade intressen och
andra favoritprogram som inte direkt kunde kopplas till Vinner som innehdll. Denna
amerikanska komediserie har sex stycken olika karaktirer dir det dr jimnt férdelat pd min och
kvinnor och alla har olika intressen, jobb, och civilstdnd. Detta gor det ocksd litt for alla att
identifiera sig med ndgon av karaktirerna med faktorer som kon, intressen, och civilstind
gemensamt. Stuart Hall siger dven att ett TV-program har med sig “avsedda tolkningar” som
han kallar fér den gynnande betydelsen” f6r hur minniskor enligt samhilliga ramar ska
reagera nir det ser en viss medietext.

Vid frigan pa vilka program som f6ll vira respondenter i smaken var det en salig blandning
men som vi precis nimnde var Vinner en stor del av programvalet men dven Sex and the city
och Roomservice uppkom ett flertal ginger. Dessa tre faller under kategorin underhallning som
vi ska komma in pa lite mer nu, samt varfor detta ir en storre prioritering dn att faktiske lira sig
nagonting.

"Scrubs och Simpsons gillar jag. De dr litta att tanka in i huvudet, de dir roliga och har bra
underhdllningsvirde” (Beata 22)

Anledningen till att man har medievanor som ir strukturerande for att skapa tidsliga och
rumsliga igenkidnnande, att man med andra ord vet vad man fir. Vad Beata menar hir ir att
The Simpsons ses som ett sikert kort och hon f6ljer programmets fasta tider som det gér pa och
som dven passar hennes tidschema d& hon kommer hem frin jobbet och fir sin “fria tid” som vi
skrev om i medievanor. Att veta vad man fir nir man sitter pA TV:n tror vi dr en dominerande
faktor till att sld pd TV:n och det 4r dir det breda @imnet "underhallning” kommer in. Nir vi
samtalat med véra respondenter har vi pratat en hel del om deras favoritprogram och vilka
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program som inte alls faller dem i smaken och varfor det dr som det ir. Efter varje svar pd vilka
TV-program de helst tittade p& kom vi alltid med f6ljdfragan pa varfor just detta och dessa
program ir bra. Varav sex av atta stycken svarade att det var bra underhéllning”. Och att just
underhéllning ir ett hogt virde forvinar oss inte alls. Att minga program pd TV har fokus pa
underhillning dr nog for att det ses som ett sikert kort. Enligt Stuart Halls modell
Encoding/Decoding formas en text, i detta fall ett TV-program enligt en viss inkodningsprocess,
en s kallad meningsstruktur. Denna text uppmanar publiken att tolka det pa ett visst sitt. Att
till exempel ta stillning och skratta &t en viss person i en TV-serie som dven kan kinnas igen i
det vardagliga livet och kan anses som “klumpig” eller liknande.

"Bonde siker fru brukar jag kolla pa. Det iir kul, de brukar vara lite lgjliga diir.” (Erika 24)

Vad man tycker ir roligt och underhallande handlar helt och héllet om tidigare
livserfarenheter. Anledningen till att Erika tycker att just Bonde siker fru ir roande kan vara for
att hon sjilv dr uppvuxen och bosatt i en storstad dir just stereotypen “bonde” inte alltid
forekommer i det vardagliga stadslivet. Eftersom hon gillar programmet fungerar
avkodningsprocessen da utifrn hennes kulturella referensramar — vilket i sin tur dr formade av
individens samlade livserfarenhet och det sammanhang som tolkningen gors i. Detta ligger
alltsd i den positionella faktorn vart man bor nigonstans. Som vi nimnde ovan kunde vi se
overlag att underhéllning och néjesprogram var forsta prioritet framfor faktaprogram och
nyheter. Precis som Holmberg och Weibull skriver i stycket ungdomars tittarvanor”, att
ungdomar heller tittar pd moderna genrer sisom talkshows och livsstilsprogram. Ungdomar
virderar kommersiella program hégre 4n ildre och vara intervjuer som byggde pa ett urval pa
personer mellan 18-25 ar visade att nistan samtliga endast tittade pa nojes och
underhéllningsprogram. D4 4ven vissa program nimndes upprepande ginger med stor publik,
frimst pd unga tjejer. Att nojesprogram stod sd hogt i kurs tror vi handlar om att det inte krivs
sd mycket tankeverksamhet for att titta p& det. Som Beata sa tidigare s r det "litza att tanka in
i huvudet” efter en jobbig arbetsdag. Och underhallning ir inget man behéover lira sig. Att vilja
ha en trevlig stund och inte behéva lyfta ett finger och kunna siga 4t TV:n att underhélla en
upplevs nog som en slags make att kunna sitta pa underhéllnings-TV nir man vill di detta

utbud breder ut sig i TV-tablan.

Vir fokus ligger p& ungdomar men for att spinna vidare pa vér férdjupande faktor ”alder” sd
siger Holmberg och Weibull att dldre hellre foredrar politiska debatter och grivande
journalistik, det var ndgot som inte alls nimndes hos vira respondenter férutom en
intervjuperson som forklarade det sahiir:

"Jag tittade dock pa de diir debatterna om valet i histas, nir man skulle rista och sa, men annars
brukar jag inte titta pd sidant” (Caisa 23 &r)

Detta kan vi knyta an till en individuell faktor, nimligen virderingar. Aven fast politik, bdde
enligt Holmberg och Weibull mest finns i den ildre generationen och inte faller under véra
respondenters val av TV-innehill sd kan dven de yngre titta pd exempelvis politiska debatter.
Detta giller fraimst nir det giller ett stort regeringsskifte som paverkar dven ungdomarna i de
kommande fyra dren. Precis som Magnus Morck siger att livsstil handlar om hur man forhéller
sig till normer och ideal i samhillet sd kan ett politiskt val gora skillnad d& var respondent Caisa
tar sig i kragen och dgnar sin tid till denna "vuxen-TV” nir det vil giller nigot som paverkar
henne.

Pierre Bourdieu haller med att minniskor virderingar och individuella egenskaper skapar en

livsstil som ska forsoka utformas i ett noggrant val av politiskt parti. Att dldre ser det som sin
vardag att folja politiska debatter, grivande journalistik och nyheter i TV-rutan beror
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antagligen pd att det 4r dldre och behdver ta mer ansvar for hushdll, lin och andra ekonomiska
uppgifter dn vad ungdomar behéver.

Mindre populirt TV-innehall
Nu har vi berittat om vad som faller ungdomar i smaken, varfor det kan vara s& och iven lite
annat om faktorer, alder och annat dylikt. Vi ska nu fokusera lite pd en mer pessimistisk del av
detta kapitel — nimligen vad vira respondenter helst inte ser pa.

Nir vi kom till frigan vad vira respondenter inte gillade fick det dem att fundera lite extra d&
man vanligtvis inte gir runt och reflekterar éver vad man inze brukar titta pa. Foljden var att
mdnga TV-program repeterades flera ginger och idven forklarades i genrer som realityserier”.
En genre som fyra eller fem stycken svarade inte alls f6ll dem i smaken var “dokusdpor”. Enligt
vart teorikapitel ska dokusdpor hamna under facket f6r ungdomsprogram men varfér ingen av
véra dtta ungdomliga respondenter viljer detta i sin TV-tabla tror vi handlar om hur dokusépor
anses vara i samhiillet. Just dokusdpor som genre ir inget som gér hand i hand med finkultur
och det kan direkt anses som skrip-TV och inget man helst vill titta pa eller kanske rent av inte
vill erkiinna att man tittar pa.

Ett annat TV-format som inte uppskattades var "de diir ordprogrammen’. Det vill siga program
som exempelvis Ordjakten, Momento och Capish. Dessa program ir forstroelseprogram som
oftast, for att inte siga alltid, sinds dagtid d& mestadels av svenska befolkningen ir pa skolan
eller jobbet. Men att programmen inte sinds under “prime time” 4r nog inte enda anledningen
till att vira respondenter inte sitter som trogen publik utan for att det ansdgs som "/gjligr” enligt
en respondent. Andra opopulira program som foljde ett annat ménster dn en viss genre var
program som sindes i Sveriges television. Dir kom svar sdsom Livriddarna, Go’ kvill och
Antikrundan som betraktades som trikiga och ointressanta.

Kinnetecken for ett bra TV-program
En av véra sista frgor i var intervjuguide forsokte vi utforma pé sd sitt att vi skulle “binda ihop
sicken” sd vi frigade kort och gott vad som kinnetecknas f6r ett bra TV-program. Dir fick vi
en hel del intressanta svar och vi har resulterat det till fem stycken dominerande kinnetecken.

Underhillning — Detta var det forsta som ménga sa. Underhéllningsvirdet som vi talade om
tidigare 4r viktigast av allt har vi kommit fram till tillsammans med vira respondenter. Kan
man dra en slutsats av det att syftet med att ungdomar har TV ir att bli underhallen i stillet for
att bli informerade? Tar forstroelsen dver informationen, sisom Nyheterna? Det som faktiskt
skapar en bild av vad som hinder andra sidan jordklotet. Underhallning 4r det viktigaste enligt
véra dtta respondenter och stimmer bra éverens med forskningen och statistiken kring vad
ungdomar f6redrar.

Budskap — Att ha ett budskap med att sinda tyckte ménga var viktigt. Ate vilja ge nagot till
tittaren, siga nigot mellan raderna eller kanske rake pa?

Bra programledare — Sittet att ligga upp ett program pa anses ocksa vara viktigt. Precis som en
Aida sa att "Antikrundan kan nog hottas upp bara man bytte programledare”. D3 kanske det var
ett smart drag att byta ut exempelvis Binglottos Lasse Kronér mot Rickard Ohlsson? Hur ir
kanske viktigare dn vad?

Nytta av programmet — Vad vira respondenter menar med detta dr att man kan lira sig nigot.
Roomservice, som stod hogt 1 kurs kan nog inspirera bide en och en annan till en ny
inredningsstil. Och att konstintresserade Hanna fir funderingar kring hur hon ska méla nista
tavla nir Arty sinds pd TV? Att lisa av medietexter och fora in dem i det vardagliga livet dr vad
cultural studies handlar om.
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Identifikation - Intresse och identifikation gir oftast i vartannat. Aida gillade att titta pa ett
triningsprogram som hette / form och som handlar om olika triningsstilar eftersom hon ir en
aktiv tjej inom trining. Identitet syftas pa s& sitt att en viss persons upplever att det finns en
meningsfull relation mellan det egna jaget och den sociala omgivningen som André Jansson
skriver i sin bok Mediekultur och sambiille.

Andra forslag och asikter kring ett bra TV-program var att det skulle nd ut till alla, bra
sindningstid, inte for overkligt, att vara sd insatt i programmet att man glémmer tid och rum,
personliga livsdden, spinning, utéver det vanliga och littsmil.

Program viktigare 4n kanal?
Att en TV-tabla ser olika ut f6r olika kanaler ir inte helt frimmande. Oftast foljer kanaler ett
visst monster och man kan ibland ha en &sikt om just kanalen i sig och dess utbud. Att vira
respondenter har favoritprogram, det vet vi. Men om kontexten férindrades, det vill siga att
programmet helt plotsligt bytte kanal. Skulle de fortsitta att titta pa programmet 4nda? Spelar
det ndgon roll?

"Det beror pa vilken kanal det skulle byta till. Om det skulle byta frin public service till trean hade
Jjag nog inte fortsatt att kolla. Kanalen paverkar ju programmer vildigt mycker. Sjilvklart spelar det

roll vilken kanal det iir pa. Jag tar etr public service program mer seridst in ett program pa andra
kanaler.” (Hanna 24 ar)

Hanna ir den enda av vira dtta respondenter som kinner sd hir infor ett kanalbyte.
Sammanhanget som programmet sinds ur spelar roll f6r denna tjej. Livsstil och levnadssitt
utformar sig i vilka medievanor man har som vi skrev i "positionella faktorer”. Hannas starka
konstintresse, livsform och samhilliga strukeur faller sig in bra pa den typiska publiken for SVT
enligt Hadenius och Weibull. Det stimmer dven 6verens med vér f6rdjupning pé faktorn
intresse dd konst och kulturintresserade hamnar framfér SVTs program. De andra sju
respondenterna var alla 6verens om att det skulle titta vidare precis som vanligt om exempelvis
Kanal5s TV-program flyttades till SVT. Att programmet och dess innehall ir viktigare 4n kanal
det siinds ifrdn var en sjilvklarhet for dessa. Eftersom man, enligt cultural studies, intresserar sig
for det som har betydelse f6r en minniskans liv inom ramen for livsstil. Det vill siga att man
vill skapa igenkdnnande och identitet. Man kan se det som att om ens exempelvis
fotbollstrining bytte till triningslokalen bredvid skulle man ju inte sluta spela fotboll?

Analys av fragestillning 3:

Hur ser ungdomars syn pa Sveriges television ut?

Ungdomars syn pd SVT

Tidigare i denna uppsats tog vi upp hur ungdomarnas instillning till Sveriges television sett ut
enligt tidigare studier och vilka kanaler ungdomarna hellre tittar pd. Vi har ocksa funderat lite
kring varfor det ser ut som det gér men for att £ en klarhet i om det verkligen ser ut s&
fortfarande och varfor, sd valde vi att fokusera pa detta i vir studie. Genom att applicera detta
pa véra respondenter skulle vi dd fa reda pa hur det ser ut f6r just dessa ungdomar. Hur ser
forhillandet ut mellan ungdomar och Sveriges television? Varfor? Och vi tog dven reda pa vad
de tycker fattas i deras utbud, samt vad de tycker krivs av SVT for att finga just deras intresse.

Vi borjade med att friga vara respondenter vad deras forsta tanke var nir de hérde ordet
”Sveriges television” och vi fick en hel del svar som siger en del om deras uppfattning.

"Gammalt och mossigt, kinns som att de kunde hotta upp sig lite” (Aida, 184r)
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"Mingfald” (Beata, 224r)
"Stelt” (Klas, 253r)
"Trikigt” (Caisa, 234r)

Nir man ldser dessa citat ser man tydligt vilken uppfattning som dominerar bland véra
respondenter. Det framgar tydligt att de flesta har en délig uppfattning och déliga erfarenheter
av Sveriges television. Nir vi ber respondenterna utveckla sina sikter s far vi hora att ménga
menar att SVT har sett ut likadant i ménga &r. Det finns inget som har lockat innan och
Sveriges televisions forsok till att locka ungdomar numera verkar bara "billigr och fartigr”.

Respondenten Beata menar ocksa att det finns mycket tid i SVTs tablder som de inte har nigra
sindningar p& och att den tiden borde de kanske spendera pa nigot bittre. En annan &sikt som
Klas menar ir att deras utbud ir for smalt. Han anser att SVT har anpassat sitt utbud f6r barn
och ildre, men de har missat ungdomarna dir emellan. Han ir en av dem som anser att deras
forsok till att locka ungdomarna inte ir tillrdckligt bra dd han menar att alla deras program som
ska attrahera ungdomar ir gjorda pa ett sitt sd att ungdomar méste lira sig ngot. Klas menar
att ungdomar idag har tillrickligt mycket att lira sig och ta in under dagarna och under
kvillarna vill man bara ha underhallning och littsmilta TV-program. Detta kan vara en av
anledningarna till varfor Sa ska det ldta har fungerat sd pass bra bland alla aldersgrupper, det dr
lattsmilt och utan en undertanke om att man méste lira sig nigot av programmet.

Den av vira respondenter som har en stark positiv bild av SVT dr Hanna. Hennes uppfattning
av kanalen 4r att deras utbud ir varierande och att allt finns. Hon menar ocksd pa att kanalen
har en irlig killa och inte ir ute efter, eller beroende av, pengar pd samma sitt som andra
kanaler dr. Hon sidger ocksd att kanalens budskap ir tydligt och att hennes favoritprogram
ligger i de kanalerna.

"Jag tycker att det finns for mycket av de andra kanalerna som bara har pengar i baktanke och man

vet ddr inte heller om de har en iirlig kiilla. Diirfor sd ser jag hellre pa SV'T, plus att jag gillar deras

utbud. Det finns alltid ndgot for mig att titta pa. Resten av kanalerna har mycket skréip faktisks...”
(Hanna, 244r)

Ska man fundera pa varfor det kan vara sé olika i uppfattningen kring Sveriges television s& kan
man ta detta som exempel. Hanna 4r den enda av vira respondenter som har en si pass positiv

bild av deras utbud och for att i reda pd hur detta kan komma sig fir man jimfora henne med
resten av vdra intervjuade.

Redan under intervjun si mirkte man ganska tydligt hur olika alla vara respondenter var. Dock
s4 mirktes det stora skillnader frimst i intressen. Hanna 4r en tjej som dr mycket intresserad i
konst och kultur medan de andra frimst 4r intresserade av underhéllning och serier. S3 tidigt
som hir kan man nistan ana vilka som har vilka favoritkanaler. Som vi tog upp i tidigare
avsnitt sd har vi tagit upp hur de olika kanalernas utbud ser ut och kollar man pé Sveriges
televisions utbud jaimfort med de kommersiella kanalerna s ser man en tydlig skillnad. SVT
har stor fokus pd det kulturella och det som ir aktuellt i samhiillet, de fokuserar mycket p8 att
tittarna ska gd ifrin TV:n med extra kunskap. De kommersiella diremot har mycket fokus pd
det som underhéller och engagerar, girna serier, mode och musik. S4 d Hannas intressen far
storst utrymme i Sveriges television kan man ocksé forstd varfor hon attraheras av kanalen
medan de andra inte gor det. Tidigare studier har ocksd, som vi tog upp tidigare, visat att de
med stora kulturella tillgingar oftare tittar pa Sveriges television jimfér med dem som inte har
stora kulturella tillgingar. S hir kan man se att det som vi tog upp i teorin stimde, den
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positionella faktorn har betydelse. Dock sa ir det frimst Hannas intresse som styr valet av TV-
kanal, vilket ir en individuell faktor som da har visat sig ha storst betydelse i valet av kanal.

Men som vi skrev innan har de flesta av respondenterna en negativ syn av Sveriges television
och deras utbud. Men f6r att kunna vara negativ krivs det att man méste veta hur det ska
kunna forbittras. Dirfor frigade vi vira respondenter om hur SVT skulle kunna bittra sig, vad
tror de krivs for att locka fler ungdomar till kanalerna?

"Val av programledare kan iindras, de borde foryngra sig lite... / ... Det som saknas i deras utbud

dr mer ungdomsprogram, de har bra barn och vuxen program men inga ungdomsprogram.”
(Aida 184r)

Enligt respondenterna ir det inte bara utbudet som behover f6rindring utan dven
programledarna och hela Sveriges televisions image. De menar ocksa att hela SVT borde ligga
mer i tiden. Flera respondenter har nimnt att kanalen borde kolla pa sina konkurrenters utbud
och sedan rannsaka sig sjilva. Kolla vad de sjilva saknar som dem andra kanalerna har. Det alla
dr 6verens om 4r att om man behéller SVT som det 4r nu kommer det inte att funka i lingden.
Fler och fler ungdomar viljer bort det redan nu och problemet som SVT si vil dr medvetna
om kommer bli virre. En av de storsta anledningarna till att storsta delen av vdra respondenter
inte tittar pa Sveriges television ir for att, som vi skrev tidigare, de menar att de kanalerna inte
har nagra konkreta program f6r ungdomar idag. Kanalen har bra och givande program for barn
och dnnu mer program f6r de dldre. Men dldern dir emellan menar respondenterna att SVT
har forsumma i sitt programutbud. Deras forsok till att géra ungdoms-TV blir bara klumpigt
och mest gjort for barn 4nd4, menar dem. En slutsats som en av respondenterna gav pa denna
friga var dock att hur ir viktigare 4n vad man gor. Hon menar att lite fornyelse och foryngring
av de programmen man redan har skulle kunna ricka for att géra nya tittare intresserade, s&
som nya programledare, ny image och lite mer ldttsmilt utbud.

Gynnar public service alla intressen?
Att public service har en policy att gynna alla intressen vet vi eftersom vi diskuterade detta i
bakgrundskapitlet. Dir nimnde vi att Sveriges television ska vara till for alla och sinda i
allminhetens tjinst. Men hur intresserade ir egentligen ungdomar av Public service utbud? Vi
tog givetvis upp detta imne med vira respondenter, hur de anser att deras intressen behandlas
och om de kinner att public service sfiren ir till for dem ocksa.

"Alltsi det kan gi hur ménga trikiga program som helst pi dagarna men det finns alltid négot

program under dagen som fangar mitt intresse. Det iir inte sikert att man alltid ser det men det
finns.” (Anna 21)

Anna var inte ensam om att tycka sd hir. Aida var ocksd inne pd samma spér att man kan hitta
ndgot om man letar men hon hade inget program p4 rakt arm som hon kunde siga intresserade
henne. Hon tyckte att public service utbudet inte var si invandrarvinligt, att textremsor pa
engelska borde inféras s att invandrare som kommer till Sverige ska kunna f6rst vér kultur.
Detta sa hon med egen erfarenhet dd hon bott i Turkiet tidigare och saknade forstdelse for vad
de sa pd de turkiska nyheterna. Att ens kulturella och sociala erfarenheter formar en som
person, som vi har tagit upp i individuella faktorer, gor att Aida kiinner som hon gér. Det
kanske ir sd att ungdomar bara ligger utbudet som finns i tablan &t sidan utan att ge det en
chans. Vissa tyckte att deras intressen behandlades pa ett bra sitt. Populira program som
Musikbyran och Filmkronikan uppskattades av ett par stycken och dven Arty som ir ett
konstprogram som sinds i ettan. Majoriteten av vira respondenter var positiva till public
service- utbudet och tyckte det var bra. Filmerna som sinds dirifrin fick vi hora positiv respons
pa och att det brukar vara bra. Men enligt var tidigare tabell 6ver populira TV-kanaler
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hamnade nistan alla vira respondenters forstahandsval av TV-kanal pa trean eller femman. En
slutsats av det 4r att de tycker att public service- idén ir bra for att alla ska & vara med och bli
ndjda men viktigt dr inda att man sjilv fir se det man vill se nir man gor sitt val. Eftersom
public service ska ta upp flera imnen 4n bara "underhéllning” som finns i de andra kanalerna si
kunde vi se tendenser pd att ndgra av vira respondenter kunde tinka sig att titta pd utbudet i
ettan och tvdan for att vilja bli informerade om ndgot de skulle vilja veta. Politik ir alltid ett
aktuellt imne som de anser finns mer av i public service-kanalerna och kan tinka sig att slinga
ett 8ga dit di informationen anses bittre dir dn i exempelvis Kanal5. Som vi nimnde tidigare
sd var det sd Cajsa resonerade nir hon skulle rosta i september 2006 d hon hade behov av de
politiska fragorna och hur de gynnar henne och hennes framtid.

Vi hade ocksa négra respondenter som inte alls tyckte att deras intressen behandlades i
allminhetens kanaler och stillde sig helt emot dem. En respondent sa att hans intressen inte
gynnas alls i public service- anda och erkinde till och med att han snilar med bidraget till SVT-
kanalerna:

“Inte ett smack pd SV'T... det dir dirfor jag inte betalar TV -licens heller.” (Klas 25)

Klas sdger i intervjun att de flesta medier som han tidigare anvint har mer och mer
sammansmilt med Internet och dess stora tillgingar. Att han liser alla tidningar pé nitet,
lyssnar pd musik dir och dven bérjat titta filmer och TV-program som gitt pd TV. Hans
indrag pd TV-licensen beror antagligen pé att han kan ta del av sina favoritprogram nir han vill
gratis och att hans val av program numera finns pd Internet.

Privatisering av Public service — bra eller daligt?

Sverige fick en borgerlig regering hosten 2006 med forslaget pa att privatisera public service,
som vi berittade i bakgrundskapitlet. Denna privatisering kan innebira att public service inte
sinds i allmidnhetens tjinst lingre, utan kan fi behéva andra inkomstkillor 4n TV-licensen.
Nir vi samtalade om detta regeringsforslag med vara respondenter fick vi dverlag liknande svar.
Det dominerande var att de sig det som ett daligt forslag av olika anledningar.

"Nej det tycker jag inte ir bra! Da blir det ju inte si att det dr public service... dd blir det inte
fritt... Det kan vara si himla riktat och styrt av privatpersoner eller reklam och foretag och si”
(Hanna 24)

Det var fler in Hanna som kinde s& hir och var inne p& samma spar att det kommersiella
kommer att ta 6ver, att det blir mer konkurrens, att det unika i Sveriges television forsvinner
och att det dven blir mindre demokratiskt. En annan respondent tyckte verken eller om det.
Hon trodde inte det skulle bli s3 stor skillnad om det privatiserades eller ¢j. Vad som in hinde
med public service gick f6rbi henne indd da hon inte alls tittar p& Sveriges television till
vardags. Det var dock tvd respondenter som var positiva till regeringens nya forslag och dessa
tvd var de enda killarna som vi intervjuade. Vi har valt att inte alls férdjupat oss i
genusperspektiv i den hir uppsatsen men att férsoka analysera pa varfor det kan vara s3 ir ate
bigge dessa killar var intresserade av film och sport. Detta skulle, enligt var intresse-faktor
betyda att de ir en trogen publik till SVTs utbud. Vir analys av detta ir att de kommersiella
kanalerna har tagit 6ver det intresset d det numera finns stor bredd inom just sport och film.
Att sedan alla fotbollsmatcher och sportsindningar oftare blir avbrutna i SVT f6r kanalbyte
kanske irriterar en och en annan fotbollsfantast.

"Det tror jag kan bli riktigt bra... for att med privatisering tillkommer stirre konkurrens och di kan
man inte vara for sniv i sitt utbud utan man mdste fi en bit av varje kaka.” (Klas 25)
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Vad Klas menar hir ir ate Sveriges television borde slinga in sig i konkurrensen om méanga
tittare och slopa tanken med de intressen som inte har s stor publik. Dessa tvd respondenter sa
ocksd att ingen av dem betalar TV-licens vilket betyder att deras stod till Sveriges television inte
finns verken ekonomiske eller publikmissigt.

Vi anser att det finns en viss ambivalens gentemot public service- omradet bland véra
respondenter. Med detta menar vi att det finns en typ av obeslutsamhet kring &sikterna om
huruvida asikterna kring public service ir svart eller vitt. Detta di vir underskning visar att de
helst féredrar underhéllning, som de i sin tur inte ansdg fanns i public service utbudet samtidigt
som de dnd4 vill ha public service-andan kvar. Dels f6r att vissa tyckte det var bra att dessa
kanaler skilde sig ifrin de kommersiella och att tanken att tillf6ra alla grupper i samhillet 4r en
bra grundidé som borde fortsittas. Slutsatsen vi kan dra av detta ir att vra ungdomar
fortfarande vill ha kvar public service-tanken men f6r att de ska attraheras av det krivs
fornyelse.

Sammanfattning av de tre analyserna

Fragestillning 1:
Vad har ungdomar f6r kanalpreferenser?

Vi valde att vir forsta frigestillning skulle vara angiende kanalpreferenser och hur vira
respondenter forhller sig till de olika kanalerna, bdde Sveriges television och de kommersiella.
Vi fick minga intressanta svar. Som det ser ut i vér studie s r det intresset som styr kanalvalet,
exempelvis konstintresserade foredrar SVT'1 framfor kommersiella kanaler. Intresse var dven en
faktor vi fordjupade oss i for vi trodde att det skulle spela roll vilket visade sig hade en stor
betydelse vart man hamnade kanalmissigt. Detta betyder dven att identitet tillsammans med
intresse ir ett nyckelord till en trogen publik. Ett resultat som betyder mycket for vér studie var
att sju av alla véra dtta respondenter foredrog kommersiella kanaler framfér Sveriges television.
Detta visade sig dd hilften hade 5:an som favoritkanal och med 4:an pd stadig andra plats. Att
de kommersiella kanalerna dominerar s mycket ir for att underhdllningen och de littsmilta
programmen finns dir, dd 6nskan om att bli underhallen och road ir stor. Vi fick dven fram att
de rader forutfattade meningar om Sveriges television P4 s3 sitt att om exempelvis ett
nuvarande Kanal5-program hade bérjat sindas pa ettan hade det blivit bortvalt av vara
respondenter d& “Swveriges television Gr trikigt och for dldre”.

Internet var ett aktuellt imne att prata om da det ansdgs som ett sammansmilt medium dir
radio, TV och press hade en gemensam plats. Detta var vildigt uppskattat av vira respondenter
och de spenderade en hel del tid dir med forstréelse som repriser eller "hemtankade” TV-serier
fran exempelvis USA. Tidigare studie har visat att ungdomar tillhér den fragmatiska och
zappande kategorin och detta stimmer fortfarande &r 2007 pa véra respondenter.

Frigestillning 2:
Vad har ungdomar fér programpreferenser?

Vir andra frigestillning berdrde programpreferenser och vad de foredrar att titta pd eller vad
som inte alls faller vira respondenter i smaken. Det var vildigt varierande med &sikter pd vad
som ir bra och inte inom detta imne, eftersom véra respondenter hade ganska olika
personligheter. Ndgons favoritprogram kunde vara nigon annans val av "ddlig TV”. Den
dominerande faktorn som styrde valet av TV-program var faktorn intresse och det som vigde
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allra tyngst i val av TV-program var underhéllning. Som vi skrev i vart teorikapitel att "Man
intresserar sig for det som har betydelse i minniskor liv, inom ramen for livsstil” vilket stimmer
overens med véra respondenter. Detta for att de vill ha mer kétt pd benen inom sitt
favoritomrade och gora verkstad av det till vardags. Program som inte alls gick hem hos véra
respondenter var mestadels genre som “ordprogram” och “dokusdpor”. Att dven flera program
som gir pd SVT blev svar pa vad de helst inte kollar pd var ett intressant resultat. TV-program
ur SVTs tabld betraktades som trakiga och ointressanta.

P4 diskussionen angdende om de skulle kunna tiinka sig att titta vidare pa sitt favoritprogram
dven om det bytte kanal, antingen frén en kommersiell till en public service kanal eller vice
versa fick vi svaret “sjilvklart for det ir innehillet som riknas”. Vi sammanfattade fyra
beskrivningar f6r kinnetecknande av ett bra TV-program och dessa var: Underhillning, att fa
bli road, budskap — att programmet ska vilja siga ndgot, Bra programledare — for det ir dem

som styr upp hela programmet pd vilket sitt det presenteras pa och "nytta av programmet” — att
lira sig ndgot och fi inspiration till sitt egna vardagsliv. Och sist men inte minst, att kunna
identifiera sig. P4 sd sdtt att kunna kidnna igen sig och se ett andra jag i ett program ir en genvig
till succé.

Fragestillning 3:
Hur ser ungdomars syn pd SVT ut?

Vi bad véra respondenter beritta for oss vad de tinkte pé nir vi sa ”Sveriges television”. Vi fick
svar som #rdkigt, mossigt, méangfald och stelt bland annat. Det var dominerande negativa ord och
vi kunde ganska litt lisa mellan raderna hur deras helhetsbild sdg ut pa ett ungefir. De ansigs
att SVT borde ligga mer i tiden och vara mer moderna. Vér studie visar tendenser pd att det var
s for att SVT har missat glappet mellan barn och vuxna — nimligen ungdomar. Att deras
forsok till s3 kallade ungdomsprogram blir klumpigt och fel.

Men &sikter kom dnd3 fram att SVT var en irlig killa och de flesta var positiva till public
service- utbudet och tyckte det var bra. En slutsats av det ir att vira respondenter tycker att
public service- idén ir bra for att alla ska fi vara med och bli néjda men viktigt 4r indd att man
sjdlv far se det man vill se ndr man gor sitt val vilket i vér studie frimst betyder kommersiella
kanaler. En anledning till att SVTs utbud valdes bort var att man ska lira sig si mycket under
dagen och ta en mycket information att man inte orkar “/ira sig” ndgot mer pd kvillen utan
man hellre sitter pa ett underhdllningsprogram eftersom det ir littsmile. Ett resultat som vi
fick fram var att ungdomarna kan vinda sig till SVT nir det har behov av mer information
angdende nigot. De politiska debatterna i hostas var extra intressanta att ta del av dd vara
respondenter kinde att deras rost hade betydelse och att det var deras framtid det handlade om.

Programledarna pa SVT fick sig en kinga da f6ryngring pa den fronten 6nskades f6r "hur man
gor ndgot dr viktigare in vad”. Angdende public service andelen var alla utom tvé negativt
instillda till privatiseringen av public service. Med dsikter som att det kan bli styrt av foretag
och privatpersoner som miste forsorja sig ekonomiskt genom reklamfinansiering och att
mangfald minskar di de smd intressena inte innebir lika stort klirr i kassan som de
kommersiella. Slutsatsen vi kan dra av detta ér att vira ungdomar fortfarande vill ha kvar public
service-tanken och SVT. Men for att ungdomarna ska attraheras av det krivs fornyelse.
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Slutdiskussion

Efter ett hart arbete stdr vi nu med det firdiga resultatet i handen. De senaste veckorna har
inneburit intensiva och linga dagar i skolan, dock med vildigt f& motgéngar. Vi har haft turen
att arbeta tillsammans under tidigare skriven B-uppsats och pa sé sitt vet vi bdda hur den andra
fungerar. Det gjorde det bade littsamt och roligt att arbeta tillsammans igen. Hela arbetet med
en uppsats gor att man utvecklas enormt mycket och man far ligga all sin tillit pd sin egen
formdga. B-uppsatsen sig vi som uppvirmning, denna c-uppsats blev pd sa sitt det ultimata for
oss att verkligen 6ka vart sjilvfortroende och visa att vi kan.

Nir vi valde att skriva om dagens TV och ungdomars forhéllningssitt till detta s3 visste vi att
det skedde debatter om det bdde inom SVT och frin andra héll. Nir vi rannsakade oss sjilva si
visade det sig att vi foredrar kommersiella kanaler men att svara pd varfér SVT inte dr omtycke
var svirare. Amnet i sig ir inget som man diskuterar varje dag med vinner eller bekanta. Inte
ens vi som medie- och kommunikationsstudenter hade nigon storre uppsikt pd hur det lag till
och varfor. Det var forst nir en lirare gav en liten kommentar i bérjan av terminen som det
blev tydligt for oss att det verkligen var ett problem. Nu nir studien ir klar kan vi se att vart
syfte var genomforbart och dven ledde till intressanta resultat. Detta har vi dock frimst vara
respondenter att tacka for som gav 6ppna och irliga svar vilket gjorde att vi kunde ro detta i
hamn.

Ska vi titta till vira ungdomar si var det helt klart de kommersiella kanalerna som visade sig
vara mest populira. Vad det beror pa ir frimst att vdra intervjupersoner anser att deras
intressen inte blir behandlade i Sveriges television. Intresse har alltsa visat sig vara den frimsta
faktorn till varfor vi viljer de kanalerna vi viljer. En anledning till detta kan vara att de
kommersiella kanalerna ofta fokuserar pa ungdomars intresse medan SVT istillet fokuserar pd
barn och ildre. Mélgruppen som definieras ungdomar ir ndgot som SVT har forsummat linge
och nu bérjar verkligheten hinna ikapp dem. Detta har tydligt blivit en generationsfriga,
ungdomar och ildre har inte samma intresse men har publikens intresse forindrats? Det som
ungdomarna ville ha tidigare har férindrats d& alla blir influerade av internationaliseringen som
sker i medierna idag. Sveriges televisions utbud har uppenbarligen fungerat tidigare. Men sedan
de kommersiella kanalerna influerats av det alltmer amerikaniserade medieutbudet s blir
ungdomar nyfikna och intresserade pd det nya. Fortsitter utvecklingen i samma spar s3
kommer tillslut inte Sveriges television att hinna 4ndra ungdomarnas instillning, det betyder i
sin tur att public service ir i farozonen. Vad innebir det da att vi blir av med det som ska
“gynna allas intressen”? Eftersom det uppenbarligen inte fungerar idag sd kan det bli en positiv
sak, de fir ge sig in i konkurrensen och pa sa sitt fir de lira sig vad det verkligen innebir att
“gynna allas intressen”. Men att hela TV-utbudet blir mer amerikaniserade och att de
kommersiella kanalerna i sin tur lockar flest 4r fsrmodligen ingenting man kan péverka. Detta
tillhor medieutvecklingen och den vet vi alla - den gir i rasande fart.

Vi vet att vi inte kan ge ndgot generaliserande resultat genom denna studie da vi endast anvint
oss av dtta intervjuer. Det vi ddremot kan siga sikert ér att vi kan se tydliga ménster som
stimmer dverens med den tidigare forskningen kring samma @mne. Ska vi fundera pd hur
framtida forskning kan se ut inom dmnet si finns det ett par perspektiv som skulle vara
intressant.

Generationen dldre — Se hur de ildre ser pd saken och hur de tycker att problemet ska
hanteras. Aven OM de tycker att det ir ett problem.

Genusperspektiv — Att se om det skiljer sig mellan kénen och i s fall hur?
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Studera fran ett sindarperspektiv — Hur ser SVT pa saken? Vad gor dem for att forindra?
Hur viljer de kommersiella kanalerna att ta ansvar?

Med detta hoppas vi att ni har haft en trevlig lisning och att du som lisare kanske sjilv har
borjat fundera pé varfor du viljer att titta pd just de kanalerna du tittar pa.
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Sammanfattning

Sveriges television och de kommersiella kanalerna str i konkurrens i dag om de yngre tittarna.
Det som fick oss att vilja undersoka detta ir att Sveriges television pa senare tid har haft
problem att finga ungdomars intresse och fd dem att vilja just deras TV-tabld. Med detta
undrar vi di vart ungdomarna befinner sig i dag och hur deras TV-vanor ser ut och varfor det
dr s&? Syftet med denna uppsats ir att undersska ungdomars forbéllningssirr till Sveriges television
och kommersiella kanaler. Genom att ta reda pa detta valde vi tre stycken frigestillningar:

Vad har ungdomar f6r kanalpreferenser?
Vad har ungdomar fér programpreferenser?
Hur ser deras syn pa Sveriges television ut?

Genom att ta reda pd detta valde vi att géra en kvalitativ metod som innebir djupintervjuer
med 4tta stycken ungdomar i urvalet mellan 18-25 ar. Vi valde dven semistrukeurerade
djupintervjuer vilket innebar att vi fir mer fria hinder d& intervjuguiden innehéller tydliga och
ganska korta frigor. Vi stillde frigor som berérde vilka favoritprogram de hade, vilka kanaler
de helst tittar pd, vad de ansig om Sveriges television samt hur deras tankar gir om begreppet
public service. Efter dessa intervjuer forsdkte vi fa ut en bild av vara respondenters TV-vanor.
Dessa svar fick vi ut av detta:

Kanalpreferenserna 6verlag sig pa sé vis ut att Kanal5 lig i topp pa véra respondenters
favoritkanal med TV4 titt efterdt. Kanal5 har det mesta inom underhéllning och serier som f6ll
véra respondenter i smaken. P4 frigan om hur en bra TV-kanal ska vara blev det svar som att
den ska vara till for alla, variation och inte s& mycket reklam. De flesta av vara respondenters
intressen foll sig bra med Kanal5’s utbud med underhallningen i fokus.

Programpreferenser hos vira respondenter blev svaret att det dr mest komediserier,
dramaserier och livsstils program som dominerade programvalet. Roomservice, Viinner och
Desperate housewifes. Vi fick reda pa att intresse och identifikation var faktorer som avgjorde
deras val av TV-program. P4 frigan vilka program vira respondenter inte alls gillade var det
dominerande SVT-program som hamnade i den kategorin tillsammans med dokusépor.

Vi fick reda pé att Sveriges television inte lag speciellt hogt i kurs di vi fick beskrivande
ord som “mossigt”, "stelt” och "trikigt” men ocksd att det innebir en hel del mangfald. Act
Sveriges television har bra utbud for vuxna och f6r barn men att de har missat aldrarna
ddremellan var flera respondenters funderingar kring public service-kanalerna. R&d till Sveriges
television ifrdn vdra respondenter ir att de ska foryngra sig med byte av programledare och att
de ska ligga mer i tiden. Slutsatsen av detta ir att de kommersiella kanalerna stér i vinst hos
véra respondenter. De tjinar pd s sitt att ha ett dominerande underhéllningsvirde eftersom
detta gdr hem hos vira ungdomar eftersom de helst vill se littsmilta program efter en dag pa
jobb eller skola. Varfor det kan vara sé ir att det kridvs mer koncentration och energi att titta pa
“kunskapsprogram” som man faktiskt lir sig nigonting av 4n att bara sitta pd TV:n och bli
underhéllen utan att lyfta ett finger. Att Sveriges television kanske méste se ver sin TV—tabld
och fundera pa hur det ska ligga upp sin framtida sindning ir av prioritet for att lyckas med att
finga vara ungdomars intresse.
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Bilaga 1 — Intervjuguide

Denna intervjuguide var, som sagt, endast till hjilp som ett riktmirke for vart vi som intervjuare
ville leda intervjun. Under varje rubrik foljde naturliga f6ljdfragor och dessa kunde i sin tur leda
till fler foljdfrdgor som gjorde att vi fick reda p& djupgdende tankar och svar.

Intervjuguide

Grundfragor:

1. Alder:

2. Kon:

3. Bor:

4. Sysselsittning:

5. Intressen:
Intervjufrigor:

6. Beritta lite hur din medievardag ser ut.

10.

11.

12.

13.
14.
15.
16.

17.

— Hur minga timmar om dagen tittar du pd tv?
— P4 vilka kanaler ser du frimst?

Om du ska nimna tre av dina favoritprogram, vilka dr det d&?

Om ditt favoritprogram bytte kanal, skulle du fortfarande titta pa det d&?
— Vilket 4r viktigast — program eller kanal?

Om du ska nimna tre program som du inte gillar alls, vilka 4r det d&?
Om jag siger Sveriges television vad siger du dé?

Public service har en grundtanke att tillféra ndgot till alla grupper i samhillet, hur kinner
du att dina intressen blir behandlade i deras kanaler?

Den nya regeringen har lagt ett forslag om att privatisera public service — vad tror du om
det?

Vilken instillning har du till reklamfinansierade kanaler?
Om du ska beskriva de kommersiella kanaler som finns, vad siger du d&?
Har du nagra forslag pa vad SVT kan gora for att finga den yngre generationen?

Vad kinnetecknar ett bra TV-program?

Vad kinnetecknar en bra TV-kanal?
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