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Syfte och fragestallningar:

Syftet med uppsatsen ar att undersoka pa vilka sétt backpacking dr och gors attraktivt for
resenarerna. Foljande fragestallningar utgas ifran:

Hur marknadsférs resmalen?

Vad lockar med att aka ivag och backpacka pa olika kontinenter enligt resenarer sjalva?

Vad ger representationerna om resmalen till olika kontinenter for bild av dem?

Metod och material:

De studerade representationerna utgors av intervjuer med resendrer samt av bilder om
resmalen som marknadsféring (re)producerar. Genom diskursanalys undersoks hur olika
kontinenter framstalls, med fokus pa vad som blir och omsitts till kunskap och mening i
representationerna. Med utgangspunkt i den postkoloniala och poststrukturalistiska
teoribildningen undersoks kvalitativt hur de bilder som kolonialismen s&gs ha gett upphov till
aterspeglas i resediskursen.

Huvudresultat:

Backpackers gor sin identitet genom ett avstandstagande till charterturisten eller den "vanlige
resenaren”. Exempelvis efterstravar man upplevelser och att ldara sig saker pa resan, till
skillnad fran solresornas badande och festande. Det har framgatt att resande lockar av manga
olika anledningar, med den gemensamma namnaren att det annorlunda och nya i resmalen
fascinerar och attraherar. Likaledes har man i marknadsforingen med olika medel lyft fram
resmalens “annorlunda” egenskaper, ofta genom exotisering av resmalens kulturer, som
aterkommande stélls mot resenarernas kulturer for att forstarka skillnader.

Ett annat satt att visa kulturers annorlunda egenskaper &r att framhdva ur- och
lokalbefolkningen, vars kultur och vardag pa ett stereotypt satt exponeras i reklam, och ofta
gor manniskorna till sevardheter. Detta sker i forsta hand pa icke-vasterlandska resmal. Likasa
har resendrer ett intresse av att méta lokalbefolkningen, men pa ett mer naturligt satt &n
genom resebyran. Avstandstagandet fran den vanliga turismen har visat sig innebara en
onskan bland backpackers att hitta stallena forst, och soka sig till andra platser da resmalen
hotas forstoras av turism, industrialisering och vésterlandsk modernisering - med andra ord av
0ss sjalva.

Stereotypa forestéliningar om oss sjalva och andra speglas och reproduceras i representationer
i marknadsforing och resenarers berattelser, vilka manga ganger utgér grunden for
fascinationen och valet att besoka resmalet.

Nyckelord : backpacking/er, turism, postkolonialism, representationer, kultur
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”For [...] de globalt mobilas varld, har rummet forlorat sin begransande karaktér och blivit latt
att verskrida bade i sin “reella’ och ’virtuella’ tolkning. For [...] de ’lokalt bundnas’ varld,
som befolkas av dem som &r forhindrade att réra pa sig och som saledes ar tvungna att passivt
finna sig i vilka forandringar som &n ma hemsdka den plats de ar bundna till, sluts snabbt det
verkliga rummet. Detta ar ett slags deprivation som gors an mer smartsam av de patrangande
mediabilderna av rummets erdvring och av den ’virtuella tillgangligheten’ av avstand som
envist forblir ouppnaeliga i den icke-virtuella verkligheten.” Bauman 2000:83

Inledning

En kortare historisk dverblick pa resande

Resande kan studeras langt tillbaka i historien, och kan karakteriseras av att man frivilligt och
tillfalligt lamna sin vardag for upplevelser pa andra platser (Andersson Cederholm 1999:34ff,
Blom & Nilsson 2005:9). Historiskt sett kan exempelvis upptacktsresor till kontinenter
varlden 6ver och pilgrimsresor till heliga platser karakterisera resande. Det finns en lang
tradition av att framst resa i bildningssyfte. P4 medeltiden gjordes vandringar 6ver jorden for
handelsman, dar erfarenheterna ansags forbattra en framtida yrkeskarriar.

| Europa reste adelsman till olika europeiska kulturella centra under 16-1700-talen, och detta
kan betraktas som det forsta steget mot institutionaliserad modern turism (Grinell 2004:98,
Lofgren 1990:58f). Allteftersom naturens mystik under 17-1800-talen avslGjades och
kartlades i och med upptacktsresandet kom naturen att representera &kthet och ursprunglighet,
eller naturlighet i motsats till civilisationens forljugenhet och forkonstling (Lofgren ibid.).
Fokus bdrjade under det sena 1700-talet att forskjutas fran bildningsresande till att handla om
ett resande for skadandet att vackra vyer (Urry 2002:4), det vill sdga fran nagot som ansags
vara en nodvandighet till att mer innebéra frihet (Andersson Cederholm ibid.). Mé&nniskan
gjorde nu resor for att dyrka ororda och storslagna naturscener, och en romantisk syn pa
naturelement bidrog till att en naturinriktad turism tog fart i Sverige (Blom & Nilsson
2005:49). Idén om det pittoreska hade fotts och vyn blev till en vara (Grinell 2004:99f).

Dagens turism

Innan 1800-talet var det fa utanfor Gverklassen som reste for att "beskada” av andra
anledningar &n i arbetet, nagot massturism i moderna samhéllen daremot grundar sig i att stora
grupper av manniskor agnar sig at (Urry 2002:4f). Dagens "turism forutsatter en nojesindustri
och en institutionaliserad uppdelning mellan arbete och fritid” dar man soker sig till
paradisiska platser nagon annanstans, en forestallning som dven ligger bakom den historiskt
aldre pilgrimsresan som fenomen (Andersson Cederholm 1999:34ff).

Sociologen och turismforskaren John Urry menar att vara turist & nagot av det mest
karakteristiska i det moderna samhallets upplevelser, att "aka ivag” har blivit lika naturligt
som att aga en bil eller ett hus (Urry ibid.). Resandet tar mycket tid och pengar i ansprak och
har vuxit till véarldens storsta och nést efter vapenindustrin snabbast vaxande naring (McLaren
1998:13). Andersson Cederholm skriver att i och med att resandet i vastvarlden 6kat under
1900-talet kan man se en mangd olika "turismer”, dar det individuella resandet &r nagot som
uppkommit under den moderna eran. ”Individuella resenarer” formar sin identitet genom ett
avstandstagande fran charterturister. Istallet identifierar man sig med aldre tiders
upptacktsresande och aventyrare, runt en romantisering av resenaren som ar forst pa plats
(Andersson Cederholm ibid.).



Sedan 80- och 90-talen har resebolag startats vilka riktar sig till denna typ av individuella
resendrer och backpacking, som formen av resande ofta kallas har kommit att bli mycket
vanligt. Det rader ingen tvekan om att de processer vi kallar globalisering har bidragit till en
Okad intensitet i denna form av resande (Blom & Nilsson 2005:8). Tillgangliga, prisvarda
kommunikationsmgjligheter underléttar for dem som 6nskar besoka jordens alla hérn. Men
denna varldsomfattande process har vissa inne- och uteslutande mekanismer. Den har
mojliggjort ett 6kat resande for en del av jordens befolkning och beskadandet av en annan
(jmf. Bauman 2000:67ff). Resor till utvecklingslander har sedan mitten av 1980-talet Okat
med 5 % arligen (McLaren 1998:13).

Det framgar i tidigare forskning att en av de viktigaste grunderna till backpacking och turism i
stort, ar baserad pa en forundran 6ver forestallda myter och stereotypifieringar om de kulturer
man aker for att besoka (jmf. Grinell 2004:45f). Dessa myter aterfinns exempelvis inom
marknadsforing och i beréttelser bland backpackers. En forestélining om det andra landet som
annorlunda och dess invitation till att se ”nya saker” verkar utgdra en av de viktigaste
aspekterna i valet av resmal.

Problem, syfte och fragestallningar

Utsagor om resande bade aterger, och skapar forestallningar om resmal. Saval marknadsforare
hos reseforetag som backpackers berattelser, bidrar genom sina representationer till
(re)producerandet av var bild av resmalen. Dessa representationer &r viktiga och intressanta
for att studera vad som frambringar bilden av resmalen och "de andra” som attraktiva.

| ett storre perspektiv dr utsagorna meningsfulla darfor att de tendenser de frambringar i
diskursen ar relationskonstruerande. Att vi aker och ser pa varlden och ser detta som en
sjalvklar mojlighet, men inte sjalva forvantas visa upp oss tyder pa ojamlikhetsskapande
forhallanden som kan leda till en hegemonisk kunskap om "de andra”, de som vid resmalen
inte far en chans att definiera sig sjalva i forestallningar och beréttelser vi hemifran skapar om
dem.

Syftet med uppsatsen ar att lyfta fram pa vilka satt backpacking ar och gors attraktivt for
resendrerna. Detta genom att intervjua resendrer om vad som &r lockelsen med att backpacka,
men dven genom att studera vilka bilder och forestallningar om resmalen som marknadsforing
reproducerar och lyfter fram. Foljande fragor vill jag besvara:

e Hur marknadsfors resmalen?

e Vad lockar med att &ka ivag och backpacka pa olika kontinenter, enligt resenarer
sjalva?

e Vad ger representationerna om resmalen till olika kontinenter for bild av dem?

Jag vill framhalla att det arbete om backpacking som denna uppsats utgor, endast visar nagra
av en mangfald aspekter och satt att narma sig turismen pa. Jag stravar i denna kvalitativa
studie inte efter generaliserbara fakta utan snarare efter en djupare forstaelse av hur sociala
praktiker formar verkligheten genom spraket (jmf. Eriksson m.fl. 2005:18). Den bild jag
presenterar om backpacking dr en bland manga tankbara. Samtidigt innebar de madnster jag
hittar genom analysen en form av generalisering, da det rér sig om en stravan efter att avtacka
och lyfta fram strukturer (jmf. Elsrud 2004:72).



Backpacking: definition och avgransning

For att ga vidare i studien ar det av vikt att backpacking definieras, for att skilja det ifran
annat resande och motivera en studie som handlar om dem som specifikt kallar sig
backpackers. Tidigare forskning som kartlagt backpacking i teori och praktik har i stort utgatt
ifrdn en schablonbild av backpackers, som sedan diskuteras, varderas och ifragasatts utifran
forskningens syfte och problem.

I marknadsforing till backpackers &r man relativt tydliga och konsekventa i vem man riktar
sig till — den sjalvstandige, aventyrslystne resenaren som efterstravar frihet pa sin resa.
Tidigare forskning som visat huvuddragen i vad backpacking innebar, liknar vad resebyraerna
uttrycker. Backpackern organiserar sin resa sjélv, bor billigt, spenderar mer tid pa resande fot
an medelturisten och har en 6nskan att interagera med andra resande och lokalbefolkning,
samt vill kanna sig fri i forhallande till vardagen hemma (Binder 2004:92, Welk 2004:77).

Trots att backpacking ar en form av turism, nekar manga backpackers spontant till att anvanda
termen turist” om sig sjalva (Elsrud 2004:19). Backpackers har kommit att bli en subkultur
inom turismens kultur, dar de enligt egen utsago har andra varderingar och beteenden an den
“vanliga resendren” (Richards & Williams 2004:124, Welk 2004:81). Med detta menar man
att man inte exploaterar resmalen utan tar hansyn till och interagerar med lokalbefolkningen,
samt anvénder sig av lokala fardmedel och serviceanréttningar, i jamforelse med
charterturistens boende pa stora hotellkomplex och runtforslande i resebyraernas bussar
(Grinell 2004:202). Backpackers pratar vidare om sitt resande som mer kulturellt och
autentiskt an turistens (jmf. Welk 2004:83), dar behovet av avskildhet och uppgéaende i
naturen eller den lokala kulturen &r stort (Lofgren 1990:41).

“Our style of travel is one of authentic experience. That means we burst the tourist bubble and
show you the real world.” G.A.P Adventures i KILROY travels Latin America

En anti-turism synliggors i marknadsféringen. Men likt tidigare forskning har papekat ar det
problematiskt att gdra en tydlig distinktion mellan charterturisten och den individuella
resendaren (Andersson & Cederholm 1999:34). Det blir stundtals problematiskt att skilja pa
turist och backpacker da resebyraerna anvander termen “backpacker” om en rad olika sorters
resor, daribland aventyrsresor i grupp (om &n i litet format). Samtidigt papekas resans icke-
turistiska individuella egenskaper.

“With lots of freedom already built into the programme, our own best description is “tours for
non-tourists”. Hang out with the group when you want, or explore your own interests
whenever the opportunity and mood arises.” Trek America i KILROY travels North America

En genomgang av ett flertal charterkataloger visar stora skillnader gentemot
marknadsféringen av backpacker-resor. Istallet for att matta “kulturchocker™ och fysisk
anstrangning ar det fokus pa hotellstandard och avstand till diverse faciliteter. Bilderna &r
framst pa boendet och visar folkrika miljoer med mycket turister. Charterresor riktar sig till
turister som onskar géra samma resa och bo pa samma stéllen som manga andra, med tillgang
till service dygnet runt och ofta for resor varandes max tva- tre veckor.

Vidare finns en form av "kulturresor” som pa manga satt liknar backpacking i sitt intresse for
lokal kultur och historia. En analys av denna form av resor ingar inte i uppsatsen, da dess
marknadsforing visar en form av gruppresor planerade dag for dag, medan marknadsforing for

! »Kulturchock” kommer att behandlas pé s. 19.



backpacker- resor standigt poangterar det, trots gruppresandet, flexibla icke-turistiska schemat
med mojlighet for individuella avsteg.

For backpackern ar allt mojligt att genomféra, ingen plats oméjlig att besoka®. For att
forstarka och exemplifiera denna bild gors jamforelser med den vanliga resenéren, eller hellre
turisten. Sammantaget innebar detta att min studie behandlar en form av resande med fokus
pa flexibilitet, individualitet och frihet. Men detta avstandstagande &r individuellt varierande
och granserna flyter ibland ihop. Jag vill harmed ta avstand fran att aterskapa en stereotyp
bild av vem backpackern &r, utan snarare lyfta fram olika element som ar centrala i denna
form av resande.

Teoretiska utgangspunkter och tidigare forskning

Utgangspunkten i uppsatsen &r ett postkolonialt och poststrukturalistiskt perspektiv, dar jag
studerar vad som sdgs och skrivs, och anvander detta till att upptacka fenomen som ligger
bakom valet av resmal och vad som lockar med att backpacka. “Spraket speglar inte
verkligheten, utan bidrar till att forma den” (Bergstrom & Boréus 2000:221). En
konstruktionistisk ansats innebar att jag ser pa representationer i min empiri som en praktik
som i sig konstruerar verkligheten och skapar mening. Verkligheten &r inte nagot som finns
’dar ute”.

Betydelsen av marknadsforing och resenarers berattelser

Genom delade, liknande tolkningar av varlden kan vi bygga upp en kultur dar vi anvander oss
av samma associationer och delade meningar (Hall 1997:15ff). Det ar detta delade sprak,
bestaende av text, bild, symboler, konst etc — kallade representationer — som béar och uttrycker
mening och som ligger till grund for att vi forstar varandra (Richards & Williams 2004:125).
Darmed &r sattet pa vilket vi talar om nagot av vikt for att blottlagga var verklighetsbild av oss
sjélva och andra. Om vi inom en kultur har samma associationsmaonster innebar det att vad en
bild visar (det betecknande) alltid far en betydelse genom att vi tolkar den (det betecknade),
detta enligt sprakforskaren Ferdinand de Saussure (Johansson & Miegel 2002:186). Bade
sédndaren och mottagaren ar avgdrande for hur budskapet producerar mening, meningen ar
relationell (Hall 1997:32).

Diskursanalys

Idéhistorikern Michel Foucault vidareutvecklade Saussures sprakforskning, for att studera hur
diskurs och diskursiva praktiker producerar kunskap (Hall 1997:44,62). | diskurserna lever
och formas vi, och diskursen innebar allt som ségs, tycks, tanks och skrivs om nagot (Layder
2006:119). Det ar genom diskursen som individerna utvecklar och skapar den sociala varlden
och sina identiteter (Johansson & Miegel 2002:192). Foucault antar ett brett perspektiv pa
diskurser, som innebér hela den praktik som frambringar en viss typ av yttranden (Bergstrom
& Boréus 2000:225). Han ansag att man maste beakta underliggande aspekter och historia i
studiet av hur spraket anvands (Johansson & Miegel 2002:206f).

For Foucault finns det namligen sociala fenomen i grunden som styr var interaktion (Layder
2006:117), vilka vi, genom att foga oss till dem, reproducerar. Diskurserna ar i sig varken
sanna eller falska, utan omsluts av maktrelationer (Manson 2000:349). Foucault har fokus pa
vad som blir legitimt att talas om och vem som &r legitim att uttala sig - vad som blir sanning.

2 Bauman beskriver hur ett av globaliseringens 16ften som innebar att upplésta granser och tullar skulle gora
varlden till en fri plats for alla, inte kom att innefatta varldens fattiga (Bauman 2000:69f).



Denna maktaspekt &r grundldggande i hans diskursteori (Foucault 1993:11,13), likt
diskursanalysen i stort (Bergstrom & Boréus 2000:236). Genom att vi anvander oss av spraket
reproduceras maktforhallanden, och vi hjalper aktivt till att uppratthalla forhallanden som
rader.

Diskursanalyser intresserar sig for skillnader, och utskiljandet av det andra, vilket darmed
inneb&r hur normalitet produceras (Johansson & Miegel 2002:206f). Teorier om skillnad &r av
vikt i studiet av representationer. Genom att beskriva “andras” egenskaper, blir vi
underforstatt utan desamma. Saussure menade att mening &r relationell, det &r sjalva
skillnaden mellan exempelvis svart och vit som bar mening (Eriksson m.fl. 2005:18). Dartill
menar filosofen Jacques Derrida att “allt ar skillnad” (Johansson & Miegel 2002:205). Han
anser att det inte finns ndgon mening utan skillnad, det finns ingen ursprunglig mening (ibid.).
Derrida menar vidare att det i de flesta motsatsforhallanden finns en dominant pol (Hall
1997:235).

John Urrys “tourist gaze” (turismblick) grundar sig i Foucaults "medicinblick” (jmf. Foucault
1993:8ff) och syftar pa att turister med nyfikenhet aker och tittar pa annorlunda saker som vi
forvantar oss uppskatta. Han anvander uttrycket for att visa hur turister som aker och tittar pa
saker samtidigt skiljer ut detta “andra” som avvikande, pa ett lika systematiskt satt som man
inom medicinen studerar sjukdomar. Urry menar att turistblicken grundar sig i skillnad”, den
ar mycket individuell men har som grund att det man ser pa som turist skiljer sig ifran det
icke-turistiska, det vill saga framst fran vardagen hemma (Urry 2002:2ff, 145ff).

Diskursanalys som teori innebar sammanfattningsvis ett fokus pa hur spraket formar
verkligheten, vilka maktstrukturer som legitimerar vem som har ratt att uttala sig och om vad,
hur skillnader producerar mening och hur identiteter konstrueras i diskursen och inte ar pa
forhand givna (Bergstrom & Boréus 2000:234ff). Spraket paverkar synen pa vilka vi sjalva
och andra ar och hela var varld konstitueras harigenom. Darmed innebér representationer av
resmal att forestallningar om andra platser grundade i underliggande maktférhallanden lyfts
fram i spraket.

Postkoloniala teorier i studiet av representationer

Starkt influerad av ovanstaende poststrukturalistiska idéer, ar den postkoloniala
teoribildningen. Postkolonialismen kan ses som en teori som grundar sig i en kritik mot de
maktforhallanden och varldsbilder som kolonialismen gav upphov till, och som fortfarande
finns kvar (Hall 1997:249ff). Vastvarlden, de tidigare kolonialmakterna ses har som
hegemoniska i kunskapsproduktionen om resten av véarlden. Ingen star utanfor den globala
process som postkolonialismen anses vara, en process som praglar kulturella identiteter och
samhéllen (Grinell 2004:23).

Flera forfattare, déribland Stuart Hall menar att postkolonialism, och kulturella processer som
praglas av postkolonialism, har samband med den globala ekonomin och kapitalismen
(Eriksson m.fl. 2005:22). Pa detta satt ar daven Sverige inblandat i kulturella processer dar
kolonialistiska forestallningar reproduceras i exempelvis media.

Postkolonialismen har fokus pa forhallandet mellan kunskap och makt. Detta hér samman
med hur globala kulturella processer préaglas av kolonialismen och ligger till grund for hur
identiteter konstrueras utifran forestallningar om det rationella, moderna, demokratiska vast



och dess motsats — “the rest”*. Inom resekontexten kan man studera hur sddana férestallningar
reproduceras och ligger till grund for valet av resmal.

Stereotypifiering

Stereotypifiering innebar en sammanlankning av ovanstaende teorier om representation,
skillnader och makt (Hall 1997:259). Den som beskriver eller talar om nagot har makten att
skapa representationer av den andre, vilket innebar producerandet av mening. Pa sa vis ar en
av postkolonialismen poénger att koloniala stereotypa forestéllningar om “den andre” — som
delvis ofta forknippades med naturlighet, genuinitet och primitivism, men &ven var objekt for
fascination och fantasier — i hdg grad préaglar nutida globala kulturella processer (Hall
1997:239ff, Bhabha 1994:96).

Postkolonialismens konstruktionistiska ansats innebér en protest mot essentiella och stabila
kulturella identiteter. Hall menar att det finns en skillnad” inskriven i de kolonialiserades
identitet. Vst har alltid framstallt "den andre” i "utvecklingslander” pa ett stereotypt satt och
tillskrivit denne oss underlagsna egenskaper® (Eriksson m.fl. 2005:235, Hall ibid.).
Stereotyper ar en form av representationer som kan definieras som “de allmént hallna
uppfattningar vi tillskriver en viss kategori manniskor...” (Angeléw & Jonsson 2000:106).
Enligt teorin formas identiteter i och av diskursen, i representationer, i spraket. Beskrivningar
och permanenta forestaliningar om andra innebér enhetliga, orubbliga kulturer och identiteter,
vilka postkolonialismen forsoker belysa och motverka.

Tidigare forskning

Det finns relativt mycket tidigare forskning om fenomenet backpacker- kulturen. En stor del
av den forskning jag har kommit dver har bestatt i ett ifragasattande av backpackerns icke-
exploaterande verkan, da backpacking handlar om att ta avstand ifran charterturism. Bl.a. har
Victor Alneng (2007) skrivit om den utpréglade prutningskulturen bland backpackers, som
stravar efter att resa sa billigt som mojligt. Torun Elsrud (2004) behandlar i sin forskning
olika aspekter av backpackerkulturen, med fokus pa just berattelser om sig sjalva och “de
andra” bland backpackers, dar hon, likt andra forfattare bland annat har diskuterat det
paradoxala 1 backpackers kollektiva strdvan efter genuinitet och ordrda platser (&ven
Andersson Cederholm 1999). Merete Hellum (2004) har i sin studie intervjuat backpackers
med fokus pa deras drogvanor pa resande fot, men &ven tagit upp en rad andra aspekter av
resandet, daribland resmalens lockelser. Det finns &ven litteratur som handlar om
marknadsféring av utlandet, dar en kritik emot hur méanniskor och platser exponeras i
resebroschyrer framkommer (Klas Grinell 2004). Vidare har manga utlandska studier
behandlat hur backpackers kulturer ser ut, hur deras umgéange och olika sociala koder
gestaltas och formas, och vad denna form av resande kan vara uttryck for i det postmoderna
samhéllet (ex. Hannam & Ateljevic 2007: Richards & Wilson 2004).

De flesta studier ar bedrivna som faltarbeten, med deltagande observationer och intervjuer pa
plats med resendrerna, utforda pa etnologiska, antropologiska och sociologiska institutioner.
Min uppsats innebdr studier enbart i1 utreselandet, vilket kan ge nya aspekter av

¥ »The west and the rest” &r ett begrepp som anvénts av en rad forfattare i olika syften, exempelvis for att belysa
synsattet att varlden utanfor vastvarlden ses som en homogen enhet, samt att beskriva vastvarldens
imperialistiska aspirationer. Se t.ex. Young (2003).

* Kritiker menar att samhallsférandring grundar sig i ett synsétt, dar samhallen utvecklas linjart frén traditionellt
till modernt, dar det senare alltid &r det battre och dar modernisering egentligen verkar beteckna vésterlandsk
modernisering, eller rentav amerikanisering, da varlden exempelvis delades in i forsta, andra och tredje varlden.
(Engdahl & Larsson 2006:281).
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backpackingen. Darmed behandlar uppsatsen inte, vilket tidigare forskning till stor del gjort,
backpackerns speciella aspekter i form av boende, ekonomi, kladkoder, umgange,
identitetsskapande etc. Marknadsforing riktad till just backpackers har mig veterligen inte
tidigare studerats och fokus ligger framst pa hur olika kontinenter gors och &r intressanta for
resenarerna.

Metod
Det studerade spraket

Ett konstruktionistiskt synsétt pa sprak innebér att verkligheten produceras och struktureras i
spraket sjalvt (Hall 1997:24f, Eriksson m.fl. 2005:17f). | fokus ar synsattet att texter “bidrar
till att konstituera eller skapa sociala varderingar, relationer och identiteter” (Bergquist m.fl.
2003:140). | denna utgangspunkt (som utvecklades under teoridelen) grundar sig analysen i
uppsatsen.

Anvéandandet av spraket innebar uppratthallandet och reproducerandet av samhélleliga
maktrelationer, enligt diskursanalysen. Jag har narmat mig spraket genom diskursanalys, det
vill sdga att jag har ett 6vergripande intresse att studera vad som &r legitimt att sdga och av
vem yttranden frambringas.

Min konstruktionistiska utgangspunkt innebar att spraket i sig &r intressant att studera. Detta
kan tyckas motsédga Foucaults ointresse att studera exakt vad som sags i spraket och av vem
(Foucault 2003:236), i sokandet efter vilka bakomliggande regler i diskursen som frambringar
vissa yttranden. Jag anser dock en viss lingvistisk-innehallsanalys vara viktig for studiens
syfte, for att ge en Gversikt pa materialet att utga ifran i min jamforelse av framstéllningar av
olika resmal. Vad som gor detta till en diskursanalys ar att jag sedan ser dessa sprakliga
framstallningar i sin kontext (Bergstrom & Boréus 2000:222) och forsoker komma at det inte
fullt utsagda.

En Internetbaserad studie

Internet har kommit att bli ett interaktionsmedium som, i takt med att alltfler omraden av
manniskors liv aterfinns har, uppmarksammas i forskarvarlden (Bergquist m.fl. 2003:12).
Under 1900-talets sista decennier utvecklades Internet i rask takt till ett nytt
kommunikationsfalt som innebér stora forandringar for de manniskor som kan ta del av det.
Intresset for forskning pa Internet beror pa att man nu ser det som ett kulturellt — och inte bara
tekniskt fenomen, dar nya koder utvecklas vilket har sociala effekter (Ryen 2004:196). Trots
detta ar antalet metodbocker om hur kvalitativ forskning skall ga till pa Internet begrénsat.
Internet har givit mojligheter att interagera oberoende av tid och rum. Denna kommunikation
handlar aven om nya former av anonymitet, da den icke-verbala kommunikation som
personliga moten innebér utesluts (Bergquist m.fl. 2003:11,51).
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Studiet av webbsidor: urval & material

Webbsidan har blivit en sjalvklar informationskanal. Ett foretag som inte har en hemsida, eller
en daligt konstruerad sadan, blir inte sallan betvivlat (Bergquist m.fl. 2003:41). Genom en
analys av nedladdningsbara resekataloger, tillgangliga pa resebyrdernas webbsidor har jag
undersokt representationer av resmalen, for att f en uppfattning om vem man riktar sig till,
samt hur man marknadsfor resmalen.

KILROY travels och STA Travel ar de storsta (internationella) resebyraerna i Sverige, med
konceptet “backpacking” och langresor, vars hemsidor och tidningar som dar finns
tillgangliga kommer att ligga till grund for studien. Mitt material utgar, likt utbudet pa
svenska webbsidor ifr&n resor till Down Under®, Afrika, Asien, Latinamerika® och
Nordamerika. Resor till Europa ingar saledes inte i studien, da backpackerresor inte saljs hit. |
den utstrackning Europa finns med i de aktuella resebyraernas utbud ror det sig framst om
storstadsweekends.

Vad galler KILROY travels material sa utgar jag ifran fem destinationsguider till ovan
namnda resmal’ 8. STA Travel & sin sida, har pa sin hemsida tre tidningar under namnet
Backpacker, dar man presenterar olika resor. Dessa & de mest omfattande och
sammanhangande reseguider man kan na via webbsidan. Tidningarna uppger man i tryck
skicka ut till 19-aringar i Sverige, Norge och Finland (STA Travel 2008-04-03).

Jag har nd&rmat mig materialet genom att dels studera bilder, dels underséka vad man lockar
med i olika resmal och beskrivningar av landet/ kontinenten. Efter att Gvergripande ha
studerat materialet, gjorde jag en enklare frekvensanalys av utvalda ord for att underbygga hur
jag tolkar representationerna (se bilaga 1) (jmf. Bergstrom & Boréus 2000:85). Ordvalet
grundar sig i marknadsforingen samt pa vilka ord och beskrivningar som postkoloniala teorier
problematiserar. Resultatet underlattade mitt val av teman att fokusera i analysen, och jag vill
poangtera att detta enbart &r nagra av flera méjliga tolkningar av tabellen, som pa grund av
uppsatsens begransade utrymme var tvungna att goras.

Ett skrivet textmaterial som formedlar representationer om sina resmal med ekonomiska
séljinriktade intressen &r séllan forhandlingsbart for mottagaren (jmf. Elsrud 2004:44). Detta
gor inte materialet mindre intressant att studera, men frambringar fragor huruvida resenéarers
skildringar overensstdammer med framstaliningarna som gors i media. Déarfor har jag i
uppsatsen valt att komplettera den mycket omfattande representation man kan studera i
resebyraernas material med intervjuer.

®> Down Under innefattar Oceanien med resmalen Australien, Nya Zeeland samt vissa 6grupper i Stilla havet,
déribland Polynesien och Fiji.

® Anvandandet av termen Latinamerika innebér att man drar gransen till Nordamerika mellan USA och Mexico.
Denna indelning, som anvands av resebyraerna ar mer spréakligt och kulturellt baserad an indelningen mellan
Syd- och Nordamerika, dar Centralamerika istallet réknas till Nordamerika.

"KILROY travels och STA Travel samarbetar i viss utstrackning med samma partners. | de fall jag hanvisar till
G.A.P Adventures, Intrepid och Trek America ar detta material som &ven gar att aterfinna i STA travels utbud.
8 Motsvarande kataloger finns dven i tryck tillgangliga pé resebyrans kontor.
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Intervju genom realtids-chat®”: urval

Mina intervjupersoner &r personer som gjort fler an en backpacker-resa och for vilka
backpacker-identiteten ar viktig. Jag sokte “backpackers” pa det mest valbesokta svenska
diskussionsforumet for denna form av resor, backpacking.se, samt resdagboken.se, en
webbplats dar man skriver och laddar upp bilder om sina resor. Urvalet innebar att mina
intervjupersoner delar en passion for backpacking och aktivt deltar i diskussioner om resande
pa Internet. En jamn konsfordelning efterstravades. Med anledning av studiens utgangslage —
svenska webbsidor — &r intervjupersonerna svenska resendrer. De olika kontinenter som
backpacker-resebyraerna salufor resor till, stravade jag ocksa efter att tiacka in i valet av
intervjupersoner, for att undersoka erfarenheter av eventuella skillnader och likheter mellan
val av resmal.

Samtliga “chat”-intervjuer varade i 110-120 minuter. Jag har intervjuat foljande personer
(namnen dr fingerade):

Sanna, fodd 1984. Arbetar ihop pengar till nasta resa. Forsta resan utan foraldrar 16 ar
gammal, sprakstudier och tagluffning i Europa. Backpacking i Mexiko 2005 och Sydamerika
och Indien 2007. Aker till Kina i maj 2008.

Adam, fodd 1978. Arbetar ihop pengar till nasta resa. Forsta resan 27 ar gammal. Tva
”jordenruntresor” i Asien, Indonesien, Australien, samt Kenya och Tanzania, Sydamerika och
Karibien, USA och Guatemala.

Vilma, fodd 1980. Bor sedan januari 2008 i Australien och arbetar. Forsta resan 18 ar gammal,
till Sydkorea 1999. Backpacking i Australien och Nya Zeeland pa egen hand 2003 i 1 ér.
Sydostasien 2007 i 2 man.

Johan, fodd 1969. Arbetar. Planerar nasta resa, 1 ar till Asien. Forsta resan 28 ar gammal till
USA i 2 man. Asien ar 2006-08, 2 ar. Huvudsyfte volontérarbete.

Anna-Karin, fodd 1985. Studerar. Har “rest runt hela sitt liv” i Europa och USA. Akte 2007
”jorden runt” i 10 man. till USA, Asien och Australien. Skall flytta till Australien nasta ar for
att studera.

Intervjuerna skedde pa "Windows Live Messenger” (msn), ett etablerat forum for chat i
realtid, som kraver att de interagerande ar uppkopplade samtidigt. Genom att lagga till
varandra pa "kompislistan” kan man enkelt skicka meddelanden och lankar sinsemellan (jmf.
Bergquist m.fl. 2003:45). Mina intervjupersoner har eftersom de sjalva kommunicerar om
backpacking pa internet, vana av denna form av interaktion, och efterfragade att intervjun
skulle gdras via msn. Jag ar sjalv en relativt flitig anvandare av Internet och kénde mig inte
fraimmande for denna typ av kommunikation, nagot som underlattade mitt val av
intervjuform.

Intervjuerna var semistrukturerade, da jag hade en del fragor jag vill ha svar pa utifran vissa
teman. Jag arbetade fram en intervjuguide att utga ifran (se bilaga 2), men ordningsfoljden av
fragorna har varierat mycket, da ett samtal med féljdfragor av svaren som gavs var formen for
intervjun (Mann & Stewart 2000:75). Fragorna fungerade framst som hjalpmedel och stolpar.
Denna form av intervju, dar man efterstravar en 6ppen form av samtal inom vissa teman &r av
vikt dd man vill undersdka vilka normer och vérderingar som omger subjekten. Kulturella
teman och processer kan av intervjupersonen vara oreflekterade, och ledtradar nystas istallet
upp” genom fragor om hur manniskor tanker och handlar (Bergquist m.fl. 2003:86).

® Termen har jag l&nat ifrdn Mann & Stewart (2000).
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Fordelar och nackdelar

Bestamd att anvdanda msn for intervjun hade jag en del problem att beakta. Denna form av
kommunikation skulle forst och fr&mst innebdra att den icke-verbala kommunikation som
fungerar som information vid personlig intervju uteblir (Ryen 2004:213, jmf. Giddens
2003:90). Méngden information som overfors vid en intervju kan inte jamforas med en
intervju utford ansikte mot ansikte, da den inte blir lika spontan och full med interaktion
(Mann & Stewart 2000:127). Det finns & andra sidan en rad satt att visa vad man pa andra
sidan skarmen kanner. Med hjalp av smileys™®, forkortningar och symboler formedlar man
ilska, gladje, forvirring och andra sinnesstamningar, nagot som sa skedde dven under dessa
intervjuer.

| samtliga fall hade bade intervjupersonerna och jag foton av oss presenterade pa sidan, och
det hela kdndes som ett uppriktigt och seriést samtal. ”Vanliga” for- och efternamn anvandes,
vilket ingav kénslan av att en riktig och érlig person delade med sig av sina erfarenheter. Alias
ar annars vanligt att anvanda pa Internet (Bergquist m.fl.2003:181f), vilket kunde ha forsvagat
kanslan av "arlighet”. | kombination med de manga ganger personliga kanslor och upplevelser
som delgavs mig, sa uppfattar jag att intervjupersonerna har varit "arliga” informanter.
Datormedierad kommunikation online kan trots avstandet kannas “fysiskt verklig”, vetskapen
att det sitter nagon pa andra sidan datorskarmen gor att denna form av samtal for manga anda
kan kannas personliga och intima (Mann & Stewart 2000:128). Man kan dock aldrig vara helt
saker pd vem den man &r i kontakt med pa Internet egentligen ar (Bergquist m.fl.2003:181f).
For mig kanns fragan om ett eventuellt “riktigt” namn inte fullt relevant, da det ar
berattelserna jag har haft fokus pa.

Den storsta utmaningen var for mig att hela tiden halla igang samtalet, och stélla foljdfragor i
ganska snabb takt efter svaren. Denna form av realtids-chat innebdr ndmligen ofta snabba
meningsutbyten och utesluter de hummanden och nickningar som vid en traditionell intervju
ofta for samtalet framat (Bergquist m.fl. 2003:98). Jag forsokte motverka detta raska tempo
med att i borjan av intervjun tydligt klargora att jag efterstravade ett lugnt tempo och inte
hade nagra problem med att vanta pa att svaren skrivs.

Detta ar ocksa ett av problemen med validitet av svaren. Om intervjupersonen tar lang tid pa
sig att formulera sig sa blir samtalet inte sa spontant som det kunde ha blivit vid ett
traditionellt samtal, vilket kan innebéra formuleringar som ar ”legitima”. Tiden for svaren
varierade, men jag upplevde aldrig att det var pa grund av omformuleringar, utan snarare pa
grund av att langre svar kraver langre tid att skriva ner.

En klar fordel med denna form av intervju ar att det aldrig kan uppkomma minnesproblem
som vid antecknande (jmf Ejvegard 1996:47, Bergquist m.fl. 2003:92). Jag tog helt enkelt
under intervjuns lopp en kopia av ”chat-texten” och klistrade in i ett sidodokument. Vidare ar
de logistiska fragor som uppkommer vid en fysisk intervju uteslutna, och all energi kan laggas
pa sjalva intervjun framfor resor och métesavtal (Mann & Stewart 2000:79).

Intervjuetik

Intervjuerna inleddes och avslutades naturligt med lite “smaprat” och det var ocksa har som
intervjupersonerna passade pa att fraga mig om jag sjalv rest, favoritresmal o.s.v. Jag bad att
fa svara pa fragor om mig sjélv efter intervjun, vilket accepterades (jmf. Trost 1997:84).
Genom att i samtliga fall tydligt markera nar intervjun borjade och slutade, sa klargjorde jag
nar jag var den analyserande studenten eller inte, for att inte orsaka missforstand genom att
utsétta det pa Internet ofta lattsamma pratet for kritiskt granskande. En kortare text klistrades
in i anslutning till att intervjuerna drog igang pa chatten, dar jag klargjorde mitt syfte att samla

10 »smileys” formade av olika tecken férmedlar ansiktsuttryck och kénslor, ex :) for leende.
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in svar till en uppsats for att fordjupa insikten om att det ar fraga om en intervju och inte en
vanlig chat-stund. Detta med utgdngspunkt i att det vid ett personligt avtalat fysiskt mote
naturligt tydliggors att det ar fraga om en intervju. Harigenom uppfylldes det samtyckeskrav
som forskningsetik betonar (Bergquist 2003:179).

Jag har i de semistrukturerade intervjuerna noga beaktat uppratthallandet av en balans mellan
uppmuntran till den intervjuade, utan att visa gillande eller ogillande och stélla ledande fragor
(Ejvegard 1996:49), nagot som innebar en sarskild utmaning vid denna form av icke-verbal
kommunikation. Vidare utlovade jag anonymitet innan intervjun sattes igang. Min avsikt med
detta var bland annat att fd den intervjuade att Gppet tala och vaga uttala sig (Ejvegard
1996:48). Problem med utlovad konfidentialitet genom lagring av information i dator &r ett
etiskt dilemma, menar Ryen (Ryen 2004:203f). Detta ar troligen inte allvarligt i mitt fall som
student med skrivandet av en mindre uppsats, men jag har atgardat detta genom att min dator
har l16senord.
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Fascinationen for det nya och annorlunda
Drommen om det nya

Att undersdka vad som lockar med att resa ivdg som backpacker gav en rad varierande svar
som sammantaget speglar forestéliningar om andra kulturer som intressanta att betrakta och
besoka. Samtliga intervjuade har i ett forsta andetag ndmnt liknande anledningar till att man
reser ivag. Man vill uppleva nagot nytt och annorlunda, och hanvisar till kultur, religion,
historia och ménniskor, men aven mat och klimat namns vid ett par tillfallen.

”... det handlar val om att gora nat spannande, komma bort och se och uppleva saker. ldag
handlar det mest om att uppleva nya saker och se nya saker.” Vilma

Vad det annorlunda och nya innebar &r att det & ndgot man inte har tillgang till eller méjlighet
att uppleva hemma i vardagen. Att vilja se ”nya saker”, annorlunda &n hemma beror pa att det
valbekanta i vardagen inte ar i6gonfallande (Grinell 2004:12,100). Urry menar att intresset for
resande forskjutits under 16-1800-talen fran att ske i bildningssyfte till att handla om frivillig
dgonvittnesobservation” (ibid.).

"Jag alskar att uppleva nya saker. Nog darfor jag séllan aterkommer till samma plats igen...
eftersom jag vill se nagot nytt.” Adam

Samtidigt som de intervjuade betonade viljan att se nya saker sa verkar forsta resan for flera
av de intervjuade ha blivit av mer eller mindre av en slump. De berédttade om att de blivit
"medtjatade”, eller att en separation eller uppsagning gett mojligheten att aka till platser som
de flesta, genom bilder och resekataloger, “alltid dromt om”.

Den gemensamma Onskan att uppleva nagot nytt grundar sig i olika fenomen, varav ett som
ofta ndmns ar det larorika och allménbildande, jamfort med mer charterliknande resor som
kantas av enbart sol och bad, och gar till mer exploaterade platser dit man ocksa kan
atervanda resa efter resa, nagot intervjupersonerna i regel inte onskar gora. Alla ar dock
dverens om att dven solrese-inslag ar viktiga att varva med de mer kulturella upplevelserna,
som ett slags “vilopaus” fran semestern. Vidare har det framgatt att resande i USA och
Australien automatiskt innebar andra forvantningar, da dessa delar av varlden “redan &r
exploaterade” (Adam). Nordamerika och Australien &ar de platser man av resebyran
rekommenderas att aka till pa sin forsta backpacker-resa, da det dar ar “enkelt” att resa runt.
Enligt vad som framkommit i marknadsforing och av intervjupersonerna lockar oftare natur-
an kulturupplevelser pa dessa platser.

Upplevelsen av det nya kan dérmed fortfarande innebéra ett bildningssyfte, likt resande
historiskt har gjort, om an frivilligt snarare &n som tidigare klass- eller arbetsrelaterat. Detta ar
dock inte en sjalvklar indelning. Anledningarna till att man reser ivag for att uppleva nagot
nytt ar individuella, men nagra tendenser gar att urskilja i intervjupersonernas svar och
marknadsféringen.

Bakom fascinationen

Att I6sgora sig

Backpacking tycks i somliga fall utgora ett satt att i det postmoderna eller senmoderna
samhéllet soka och skapa sin identitet. Anthony Giddens menar exempelvis att
globaliseringens och modernitetens individualiserade levnadssatt innebar att fragan hur man
skall leva blir central, da inget ar pa forhand givet av kollektiva varderingar. Vi tvingas leva
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pa ett mer Gppet och reflexivt sétt och konstruerar vara identiteter i forhallande till bade lokala
kollektiv och den globala ordningen (Giddens 2003:73).

Resenédrerna beréttade att de helst undviker umgange med andra skandinaver nar de &r ute och
reser. De anses inte spadnnande, sdger flera av dem, samtidigt som de nya kontakter som
skapats under resan namns som en av dess vinster. Vilma uttrycker en tanke om att hon
eventuellt &r pa "verklighetsflykt” genom att bosétta sig i Australien.

Det finns saledes hos nagra resendrer en viss onskan till avstandstagande ifran samhallet
hemma. Tidigare forskning har visat hur man forknippar resmalens lander med genuinitet och
akthet och resan baseras pa en énskan att finna detta (Andersson Cederolm 1999:56ff). |
sammanhanget ligger en kritik mot det vasterlandska samhallets ambivalens och forkrympta
kansloliv, vilket ofta ligger i grunden till hyllningen av vissa kulturer som exotiska och
autentiska (jmf. Eriksson m.fl. 2005:39). Johan sager:

”Det kénns lite... hmm... hur ska jag saga det... livlost??? har hemma... vadret/ klimatet har ju
mycket att sta till svars for dar, men anda... det kanns kanske lite andefattigt... vill inte delta i
en karridrshets och konsumtionshets.... konsumera mera - nej tack!” Johan

Enligt Bauman har det individuella forvandlats fran nagot "givet” till en "uppgift”. Alla
granser ar i det postmoderna samhallet upplosta och det ligger nu pa den enskildes skuldror att
sjalv skapa mening och sammanhang (Engdahl & Larsson 2006:297f), nagot vissa av
intervjupersonerna tycks efterstrdva med resandet.

Att sarskilja sig

Bourdieu menar att det moderna samhéllet stratifieras i manniskors konsumtions- och
fritidsvanor (Giddens 2003:265f). Hans begrepp kapital kan anvéndas for att beskriva hur
resandet kan medfora ett statushéjande for resendren. Det symboliska kapitalet innebar dels
yttre objekt som pengar och kontaktnat, men &ven nagot forkroppsligat (Brunte m.fl.
2003:38). Resande kan ses som symboliskt kapital i det att det &r en slags konsumtion, som av
resendrerna sjalva definieras som givande och larorik.

"[Det &r] roligt att uppleva nat nytt. Att sdga att man varit pa platser som inte hela varlden
variti...” Adam

Bourdieus begrepp habitus betecknar det satt vi lever och for oss pa, grundat i det symboliska
kapitalet som formar oss 6éver tid (Engdahl & Larsson 2006:232). Att backpacka kan ses som
en symbol eller markér for ens habitus, ett satt att skilja ut sig pa ett positivt satt ifran andra i
konkurrensen inom det falt man befinner sig (jmf. Bourdieu 1993:72ff). For
intervjupersonerna innebar resandet att man far erfarenheter och berattelser med sig hem,
vilka markerar ett vardefullt kapital som inte vdnnerna hemma innehar (ibid.). Vikten av att
sta ut fran massan genom sokandet av exklusiva upplevelser har blivit en av det vasterlandska
starkt individualiserade samhallets foljder (Richards & Wilson 2004:81).

”[Det ar] alltid kul att berdtta om resan jag gjorde for andra, fér dom blir valdigt ofta
avundsjuka for att dom inte har vagat eller tagit sig tid.” Anna-Karin

Backpacking kan darmed delvis uppfattas som ett reflexivt handlande da det &r statushojande
och markerar ett sarskilt habitus. Urry menar att “aka ivag” ar en av den sociala statusens
markdrer i det moderna samhallet (Urry 2002:4f). Det egenhandigt organiserade individuella
backpackandet genererar ocksa ofta historier om svarigheter man stter pa och hanterar, nagot
som i sig ar statushdjande och betecknar individuella erfarenheter pa hemmaplan (jmf.
Andersson Cederholm 1999:35).
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Att inte sarskilja sig

Anledningarna till att backpacka, onskan att se och uppleva nagot nytt och annorlunda kan
samtidigt uppfattas som forankrad i varde- och normsystem i samhallet (jmf. Engdahl &
Larsson 2006:53). Fran manga kanaler sands signaler om att resande ar en mojlighet man bor
anta. Marknadsforing som skickas ut till gymnasieelever som star for dorren till att ta
studenten och sjalva bestdmma och disponera 6ver sin tid, kan ses som en reflektion av och
samtidigt formande av backpackande som ett borde.

”Den hetaste resetrenden just nu ar precis det — att bestdimma sjélv och att vara granslés. Att
skapa din egen resa och uppleva precis det du drémt om har aldrig varit sa enkelt och billigt
som nu”. Backpacker 2:2007

"Att fa leva sjalvstandigt i hopp om att pa nagot plan bli lite mer vuxen, se ett land helt olikt
lilla Sverige och att fa anvanda engelskan pa heltid var bara nagra av vara overtygelser.”
Backpacker 1:2007

Man foérvantas aka ivdg och vara nyfiken pa varlden. Att “bli kvar” associeras med
inskrankthet, menar etnologen Tom O’dell*’. Urry havdar att vi ser resande som en
medborgerlig rattighet. Att hindra méanniskor fran att resa ar ett straff, da vi ar vana vid
mojligheten till rorlighet (O’dell 2003:159). Nér jag frdgade intervjupersonerna om vad som
fick dem att aka ivag verkar det svart att definiera, och fér manga en drém som funnits sedan
de varit smé, ndgot som kan tyda p& en s&dan allman vardenorm*?.

"[Jag kan] iaf trosta mig med att jag redan har upplevt mycket, mycket mer an vad manga
andra har gjort. Har pratat med manga i den aldre generationen om resor och dom flesta sager;
res innan det &r for sent. Och det vill jag och mina foraldrar stédjer mig i mina val.” Anna-
Karin

Sammantaget ger intervjupersonerna och marknadsforingen i min empiri en bild av att
backpackande ar nagot som anses intressant av manga olika orsaker som ibland &r svara att
definiera. Den gemensamma namnaren for mina intervjupersoner ar att det annorlunda och
nya i det andra landet lockar sedan lang tid tillbaka.

Baumans postmoderna samhalle innebar att vi nu lever i en konsumismens tidsalder, dar
frineten styr manniskors val. Frihetens begar avgor resmalen. Men dessa ar inte nagot
individen sjalv har fullt inflytande 6ver att bestamma, utan begaren vacks av reklam, frestelser
och forforelser (Engdahl & Larsson 2006:297f). Flera intervjupersoner har sagt att de sedan
barndomen drémt sig bort till andra platser genom resekataloger och tv-program.
Representationer genom berattelser och marknadsforing blir saledes av storsta vikt for
skapandet av attraktionen och producerandet av vilka resmal som &r intressanta att se.

1 O"dell beskriver ocksa de som blir tvingade ivag genom svalt, krig eller politisk forféljelse. | deras
tillflyktslander upplever de ofta hur de blir immobila, det vill siga tvingade att "bli kvar”, skilda fran slakt och
vanner (O’dell 2003:170f).

12 Att backpacka och valja vilka platser och manniskor man vill beséka, i utbildningssyfte, eller ndje-, dventyrs-
och upplevelsesokande ar langt ifran alla forunnat. Bauman menar att mojligheten att rora sig koncentrerats som
en foljd av globaliseringen (Bauman 2000:68ff).
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Konstruktionen av det annorlunda

Lockelsen till det nya ar det gemensamma for intervjupersonerna, och i marknadsféringens
representationer syns hur resmal gors attraktiva genom bilder av det annorlunda och icke-
vardagliga. Dessa representationer grundar sig i forestéllningar om ”de andra” landerna, som
hari skapas och aterskapas. Onskan att ”se” saker som annorlunda och nya innebér att véra
forestallningar om vad som utgor detta ligger till grund for vart val av resmal (Blom &
Nilsson 2005:8).

Marknadsforingens stereotypifiering

For att sélja nagot kravs att varan far ett bruksvarde. Grinell beskriver hur reklamen i sjalva
verket varken representerar en subjektiv skribent eller avsandares upplevelser, och inte heller
ger en objektiv beskrivning av varan (Grinell 2004:188f). Reklam &r viktig att studera, darfor
att den framstalls for att skapa dragningskraft hos potentiella kunder, och man kan harigenom
se vad som forvantas tilltala och locka konsumenten.

Elsrud skriver att det &r svart att forestalla sig hur mycket information som maste rymmas i
varje mening, for att man éverhuvudtaget skall komma ihag vad som stétt i reklamen (Elsrud
2004:45). Stereotyper ar mycket vanliga inom den studerade marknadsforingen av resmalen,
och fungerar som Ake Holmberg beskrivit som “energisparande forenklingsmekanismer”
(Grinell 2004:57). Forfattare har beskrivit ambivalensen med stereotypifiering. Stereotyper
utgors av samspelet mellan nagot vi redan har kunskap om, samtidigt som denna maste
upprepas for att vardet av stereotypen skall bestd (Bhabha 1994:94f). Studerandet av
representationerna ger en inblick i hur mediala framstéllningar bidrar till stereotypifiering
(Hultén 2006:124f) och hur verklighetsbilder av "o0ss” och “de andra”, vid resmalen
produceras. Hall har analyserat hur stereotypa koloniala forestallningar som aterfinns i bl.a.
popularkulturen, praglar kulturella processer an idag (Hall 1997:225)

Det ar saledes viktigt att studera vilka attribut som de olika kulturerna tillskrivs, och att
undersoka hur skillnader mellan “oss” och “de &vriga” reproduceras och skapas i
representationerna. Beskrivningar och tolkningar av andra ar grundade i vara egna
forestallningar och sdger mer om oss sjalva an dem vi studerar (Young 2004:2). Ingen annan
an den andre konstituerar var egen sjalvuppfattning (Fanon 1995:11). Hall menar att varken
det gestaltade eller “det sedda” — det betecknande och det betecknade for att anvanda
Saussure — kan existera utan varandra. Det ar i tolkningen av skillnaden som mening skapas
(Hall 1999:310). Det &r likasa i tolkningen som resmalens sarart produceras och gors
attraherande att besoka.

Genomsnittskulturer

Sattet att se pa kulturer i marknadsféringen ger manga ganger intryck av att de ar nagot som
har sina fasta grénser. Hall menar att en kulturell, essentiell och kollektiv identitet, bor
ersattas med en bild av instabila identiteter som positionerar sig pa olika satt i samhallet (Hall
2005:232ff). | marknadsforing tydliggdrs hur vést och vasterlandska resenarer skiljs ut fran
resten av varlden och man far ofta kénslan av att resandet innebar méten mellan homogena,
genomsnittliga kulturer. Marknadsféringen riktar sig exempelvis till ”likasinnade” resendrer,
ett uttryck som genomgaende aterkommer. Pa detta sétt kan stereotypers inne- och uteslutande
mekanismer skadas.

“You’ll be joined by a group of like-minded travellers from all over the world, ready to
explore the real Africa.” Intrepid i KILROY travels Africa
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STA Travel och KILROY travels gemensamma partner Intrepid*® graderar sina resmél med
vad de kallar for ”kulturchock” pa skala 1-5. Detta for att ge resenéren en idé om hur mycket
"skillnad’ hon kommer att uppleva, om det finns tillgang till valkdnd mat eller om man
kommer att behdva anpassa sig till omgivningarna och lokalt beteende...” (min 6versattning).
Anmarkningsvart ar att denna skalning forekommer vad galler resmal i Latinamerika, Asien
och Afrika, men inte Down Under och Nordamerika. Innebdrden av detta kan ses som att en
kultur (den vasterlandska) satts i forhallande till den andra. Man specificerar inte pa vilket satt
kulturchocken gestaltar sig pa de olika resmalen, utan utgar ifrdn ett ”vi” som moter ett
"dom”, dar samma skala kan mata alla resmal. For att tydliggora detta, skall jag i féljande
exempel visa hur man skiljer ut vissa kulturer fran varandra, och sammanfér andra.

”Down Under, as we define it, is basically split up into westernised Australia and New
Zeeland on the one hand and the other islands of Polynesia with their laidback culture and
atmosphere on the other.” KILROY travels Down Under 2008/09

“When we encounter unfamiliar scenery it is often accompanied by an unfamiliar culture. This
is not the case with Australia and New Zeeland. The relaxed, informal attitude resembles that
found in Northern Europe, making it easy to interact and learn from each other...” KILROY
travels Down Under 2008/09

Invanarna i Australien och USA ar som oss, latta att umgas med. Till USA valkomnas vi till
och med "hem”.

“In many ways a visit to the United States is not a visit to a foreign country. [...] It’s the
country that invented most of those modern commodities that you now take for granted and
appreciate. When the German industrial heavy metal band Rammstein sings ‘We all live in
America’ it’s not that untrue. [...] Welcome home to the United States of America!” KILROY
travels North America

Genom hela marknadsforingen finner man starka generaliseringar av hur kulturer och
manniskor &r och lever, samt ges handfasta tips man kan ténkas behéva infor resan. Genom
dessa utfardas vissa varningar vad géller framst “ickevasterlandska” kontinenter. | Asien ar
det viktigt att akta sig for “paradisets frestelser”, i form av droger, prostituerade, samt
islamistiska spanningar. Latinamerikas ekonomiska orattvisor leder till att somliga lever i
nuet och for en generellt osaker livsféring man bor akta sig for. Afrika:

”An uneasy continent. Many African countries are boiling under the surface. Political, social,
religious and tribal conflicts can easily erupt.” KILROY travels Africa

“Money and time — remember the difference. There is one basic difference between Europe
and Africa. Europe has money and Africa has time. Remembering this can mean the
difference between a good and a lousy trip.[...] Stay relaxed”** KILROY travels Africa

Jamforelsevis beskrivs USA och Australien i betydligt mildare termer. De faror man varnas
for har ar amerikanarnas utatriktade sjalvsakerhet, vilken man rads dra nytta av. Man bor
respektera "God and Country” — deras utbredda tro och patriotism. | Australien ar de problem
som kan uppkomma de langa distanserna, samt 6varldens ”langsamma” leverne (se citat om
polynesier ovan). Dessutom rader man resenaren att bemota invanarna med samma Gppna
famn som han/hon sjalv kommer att bli bemdétt.

13 Se aven fotnot 7, s. 11
4 Bauman behandlar férhéllandet mellan var “till braden fyllda” tid och jamfor med hur de i den motsatta
varlden” daremot har problem att sla ihjal sin éverflodiga tid (2000:84).
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Kritiker mot homogenisering och stereotypifiering av kulturer menar att det inom varje kultur
eller samhalle finns manga olikheter och identiteter (ex. Hall 2005:232ff). Exempelvis varnas
man inte for kriminalitet nar man aker till USA och Australien. De fattiga blir de kollektiva
andra, ndgot "vi” — resenaren och lasaren — inte identifieras med (jmf. Bauman 2001:115-
119). Att vissa resmal gestaltas pa detta satt i marknadsforingen kan delvis bero pa det
utbredda synsétt som postkolonialismen belyser. Genom att ”de andra” tillskrivs exotiska
eller primitiva attribut konstrueras var identitet utifran en skillnad gentemot denna. Man kan
dven tanka sig att det grundar sig i de bilder man vill ge av resmalen dar eventuellt
"problemen” kan bidra till vissa resmals sérskilda frammande och exotiska préagel, da
turistens blick organiserar och skiljer ut vad som ar relevant annorlunda att beskada (Urry
2002:145).

Reklamens uttalanden av stereotypa kulturer ger mycket férenklade beskrivningar av
resmalens kulturer. Ett sddant generaliserande synsatt &r vart att beakta, da det bidrar till att
skilja ut “de andra”, de som blev Over, den icke-moderna tredje vérlden (jmf. Young
2004:16).

Exotism och modernism

Det ar sjélva skillnaden som attraherar i resmalen, varfor den blir viktig att lyfta fram och
darmed bevara. | Foucaults intresse 1ag att studera vem som har ratt att uttala sig utifran
underliggande maktférhallanden (Bergstrom & Boréus 2000:226). Resebyran definierar i
detta fall all varldens kontinenter. Mening som produceras i representationer positionerar
subjekten utifran dessa underliggande oreflekterade regler, menar Hall. Pa sa vis definieras
normen och det som avviker, enligt Derridas poédng att det alltid finns en dominant pol i
skillnaden (Hall 1997:258). Stereotypifiering ar ett satt att uppratthalla social ordning (ibid.).

| féljande avsnitt redogdrs med ett antal representativa™ exempel fér hur resebyrderna med
stereotypifieringar skapar forvantningar pa de olika kontinenterna. Dels exotifieras vissa
resmal (se ocksa bilaga 1). Med hjalp av doft, farg, smak, rytmer och tyger forstarks det
annorlunda hos resmalen.

“And for a good reason ‘Latin’ also creates associations of a more tempered passionate and
spontaneous lifestyle. The mix of African, Amerindian and Mediterranean blood combined
with the Catholic faith helps give way to colour and extravaganza” KILROY travels Latin
America.

“This huge continent has something for every taste and interest. [...] Wherever you go, one
thing is for sure; Asia will stimulate your senses. It’s strange colours, tastes, touches and
sounds.” KILROY travels Asia

Att stereotyper manifesteras i exotiserande form blev allt vanligare i den efterkrigstida
vasterlandska massmedieframstéliningen (Eriksson m.fl. 2005:38). Genom att beskriva andra
som exotiska och fargglada blir vi som laser utan dessa egenskaper (jmf. Johansson & Miegel
2002:206f), da det ar i skillnaden som mening skapas. Stundtals stalls dven andra kulturer i
forhallande till resendrernas utifran ett tids- och utvecklingsperspektiv.

“Oceania offers a host of the remaining authentic, pristine areas of the world. Of course the
people living here have jumped into the millennium — like almost everyone else on the planet.
Polynesians will neither eat you nor offer you free love. But the landscapes are in many ways
and many places the same as they were when Captain Cook first explored this part of the
world” KILROY travels Down Under

15 Med detta avses att det ar pa detta satt kontinenterna introduceras pa destinationskatalogernas férsta sidor.
20



Genom att anvanda sig av stereotypa bilder beskrivs polynesier i Oceaniens évarld (de som pa
s. 19 skiljts ut under Down Under) nu som “modernare”. Detta innebdr att de genomgatt den
utveckling som alla forvéntas gora, ndmligen att "hoppa in i det nya millenniet” och de
associationer vi gor nar vi laser uttrycket. Hur historia avgor vilka som ar intressanta att
bestka vittnar ocksa intervjupersonerna om:

”[Det ar] roligare att hdra andras historier, om deras liv och hur dom lever osv. Jag tycker att
tyskar och engelsman har det nog lika bra som oss dar hemma. Det &r ju inte saa lange sen
befolkningen pa Fiji var kannibaler och det kdnns konstigt pa nat satt att prata med folk som
har véxt upp dar och hela deras familj har vaxt upp pa én.” Anna-Karin

Likt de som har en intressant historia och &nnu inte ar i niva med “var” modernisering,
framstalls USA manga ganger som langt framskridet i denna utveckling och gors darfor
attraktivt att besoka. En oklok men fascinerande évermodernitet framhalls stundtals.

”Miami — perfect beaches, perfect bodies in swimsuits, perfect weather, perfect art deco
buildings”. Kilroy travels North America

De synnerligen stereotypa bilder som presenteras grundar sig i uppfattningar vi har, vilka i sin
tur producerar mening. Denna bild kommer séllan att ifragasattas, da reglerna bakom standigt
formar yttranden i diskursen. Men maktforhallandena bjuder enligt Foucault upp till mojlighet
for motmakt (jmf. Bergstrom & Boréus 2000:225). Genom att, vilket flera postkoloniala-
strukturalistiska forfattare visar, ifragasatta de meningsskapande processerna, kan andra
representationer frambringas i diskursen, vilka ger de vid resmalen en mojlighet att definiera
sig sjalva.

Manniskorna vid resmalen

Meningen produceras i relationen mellan den som ser och vad som blir sett, vilket innebér att
ingen representation bar en bestandig, objektiv mening (Hall 1997:235, 1999:309ff). Det ar i
egenskaperna vi tillskriver representationerna, de symboler vi associerar med det
betecknande, som kunskapen finns.

Marknadsféringens bilder visar, jamte naturlandskap och resendrer, néstan uteslutande motiv
av lokalbefolkningen, ibland ackompanjerandes av resendrerna. Tidigare forskning om
marknadsforingens framstéllningar av resmal har visat hur bilder av platser och méanniskor
ofta ar avkontextualiserade, dvs. man lockar med vackra bilder dar manniskornas sociala
verklighet inte tillats lysa igenom och de framstélls som mal for turistupplevelser (Grinell
1999:140). Denna bild framtrader d&ven manga ganger i marknadsforingen till backpackers,
trots deras intresse att komma néra den “’riktiga” kulturen.

Resebyraerna poangterar genomgaende hur de kan ta en till platser man omgjligen skulle
kunna na sjalv. Marknadsforingen ror sig da om att fa resendrerna att komma nara den vanliga
lokala familjen, eller mingla, dansa, dricka med och bo eller dvernatta hos dem. Den lokala
kulturen &r overlagset mest frekvent marknadsford 1 Latinamerika, Afrika och Asien, men
aven Nordamerikas cowboys, Australiens aboriginer samt de i Oceaniens ovarld ndmns
sporadiskt (se bilaga 1). Det lokala och dess traditioner verkar vara ett sakert dragplaster.

”— Boende hemma hos indiska risodlare till exempel. Det var verkligen intressant att fa en

inblick i deras liv och ndgot som jag inte hade kunnat ordna pa egen hand.” Backpacker
2:2007
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Vid studerandet av marknadsforingen, men &ven stundvis i intervjupersonernas beréattelser
framstalls méanniskor ofta som sevardheter. Lokalbefolkningen far ofta symbolisera sjalva
karnan i olikheten pa resmalen. Grinell skriver att lokalbefolkningen endast tas upp i
marknadsféringen om det véacker turismblickens intresse. Befolkningen blir ett "fantasiting”
som symboliserar semester och en varld bortom den egna (Grinell 2004:218). Turistblicken
innebar social stress for de méanniskor som blir objekt for den (Urry 2002:51). Liknelser kan
dras till Fanons beskrivning av hur han “upptacker” sin svarthet i métet med den vites blick
(Fanon 1995:107ff). Att resenarer aker och fotograferar av fascination for den andre skiljer
dérmed ut denne som annorlunda.

“[Equador] Peguche and Tena — the indigenous people aren’t putting on a show. They’re
actually living like this and happy to invite you to join them.” KILROY travels Latin America

Man kan se tva 6vergripande aspekter i sattet pa vilket manniskorna vid resmalen gestaltas i
marknadsféringens representationer. A ena sidan forvantas de aktivt underhdlla turisterna. |
framforallt Latinamerika och Asien och i begransad utstrackning Afrika erbjuds sa kallad
”homestay”, att man som resenar blir ”inbjuden” att bo hos lokalbefolkningen (se bilaga 1).
Exempel pa detta gav jag i ovan refererade citat. Betalar man resebyran sa ordnar de
upplevelsen av nagot exklusivt och fa forunnat. Vart att notera &r att bilder av en sa kallad
“homestay” inte finns presenterade, det vill sdga bilder av manniskornas egentliga vardag.
Trots backpackerns intresse for sadana verksamheter ar det inte detta som bilderna i
marknadsforingen speglar.

Befolkningen framstélls & andra sidan som en estetisk produkt i omgivningen. Jamférelser kan
dras till Goffmans fasad, dar inramningen utgdrs av platsbundna bakgrundsinslag, som
"regelbundet fungerar pa ett allmént och faststallt satt for att definiera situationen for de
personer som observerar framtradandet” (Goffman 1994:28f). Goffman syftar har till mdbler,
dekor och ytplanering, och manga ganger framstalls resmalens manniskor och kulturer som
passiv "dekor”, bade i marknadsforing och i berattelserna.

”Port Stanley provides an opportunity to meet the hardy local inhabitants whose colourful
houses provide contrast to the long dark winters.” KILROY travels Down Under

"Jag var inte helt forberedd pa att kvinnorna verkligen skulle kla sig sa traditionellt indiskt
som de gjorde. Jag trodde det var sant man sdg mest pa film, men det var sa pariktigt. Vilket
var harligt. De var sa vackra i sina klanningar eller saris, som passade sa bra in i miljon.
Riktiga fargklickar bland alla sandstensborgar” Sanna

De asiatiska manniskorna beskrivs som karakteristiskt och genuint gastvénliga och
valkomnande, och man kan dverallt i marknadsféringen lasa om den leende befolkningen som
vinkar at resenaren. | foljande citat, och liknande aterfinns kontinuerligt i bada resebyraernas
framstallningar av Asien, definierar man till och med en standig kénsla av gladje hos de sma
barnen som resenaren beskadar.

“Watch village life pass by and wave at smiling local children while cruising across the border
to Laos. “ KILROY travels Asien

Goffman menar att manniskor i den framre regionen har normer att forhalla sig till och
uppratthalla'®. Han delar in manniskorna i tv& normgrupper, dér den ena agerar som om den
vore pa scen, riktad till en publik. Liknelser kan dras till de manniskor som upptrader for
resendrer, de som bjuder hem dem och lagar mat infér dem, de urbefolkningar som visar upp

16 Goffman skiljer pa den framre region dér framtradanden &ger rum och den bakre privata regionen (Goffman
1994:97ff).
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sina traditioner och seder, eller de standigt vinkande barnen vid flodbadden.
Lokalbefolkningen kan aven utgéra en form av kuliss, dar de inte férvantas interagera med
resendrerna, men likval finnas i bakgrunden. Detta kan jamforas med Goffmans andra
normgrupp, som upptrader inom syn- och horhall for publiken, utan att nédvandigtvis rikta sig
direkt till en askadare (Goffman 1994:97f).

Sevardhet och kuliss

Den ikon som lokalbefolkningen blir i marknadsféringen korresponderar inte helt med den
bild intervjupersonerna gett. Det finns en skillnad mot hur resendrerna sjélva ser pa
interaktion med “lokalbefolkningen”. En majoritet av de intervjuade uppger att detta inte ar
nagot som aktivt efterstravas nar man reser ivag. Det finns undantag till detta, men for de
flesta ar en inbjudan till interaktion med lokalbefolkningen inget man kan férvanta sig som
resenar.

”...jag efterstravar aldrig att komma nara folket. Det &r inte vad jag reser for. Men jag trivs
verkligen att fa umgas med dem om tillfalle ges for att lara mig mer om deras liv”. Vilma

Jag beréttar for samma intervjuperson att anledningen till att jag undrar 6ver umgange med
lokalbefolkningen &r att de sa starkt exponeras i marknadsforingen.

”Ha ha ha vilket skamt. Ar man inte resvan s tror jag det dar later toppen men jag tror en del
av dessa kanske byar, inte e helt akta samt att jag tror inte man moter det "riktiga" folket pa
det viset. [...] jag vet inte s& mycket sa jag ska inte uttala mig men det kanns inte akta i alla
fall. Vem vill inte hellre méta en lokalare pa plats och bli bjuden pa middag an att betala nan
for att fa ata middag under deras tak?” Vilma

Reaktionen kan jamféras med det som MacCannell kallar "iscensatt autenticitet”, vilket
innebar att de kulturer och ménniskor som visas upp for turisten inte ar autentiska (Urry
2002:9). Man kan aldrig komma néra den riktiga vardagen, och att trdnga in i manniskors
privatliv vore i sjalva verket oacceptabelt. Turismen ser istéllet till att det alltid finns kultur av
internationellt intresse att visas upp pa resmalen (L6fgren 1990:39). Den bakre region vi tror
oss besoka och uppleva pa guidade betalade turer och homestays blir egentligen den framre,
ett tillrattalagt upptradande, anpassat for att behaga oss (jmf. Goffman 1994:97ff). Har verkar
det ocksa finnas en skillnad mellan den backpacker som reser runt sjalv, jamfort med den som
koper guidade turer genom resebyrder. Den senare narmar sig mer den “vanlige turistens”
sOkande efter sevérdheter.

En av de intervjuade forklarar dock att hela syftet med hans Asien-resa var att komma nara
lokalbefolkningen och lara kanna dem, for att fa ett “kulturellt utbyte” som ansags larorik.

”[Jag bodde i] familjen i Nepal i 4.5 manader... nar det ar sa lange sa blir det ju ett utbyte... till
exempel fick jag kdmpa for att fa lov att diska dér... forst inte alls, sedan i alla fall mitt eget,
och sedan kunde jag diska allt, som jag gjorde sa ofta jag kunde eller hade mdjlighet... sdg
aldrig mannen i familjen gora det. Jag larde mig nog mest, men kanske de larde sig lite grand
om hur saker och ting kan funka...” Johan

I diskursen kan man tyda hur subjektet positioneras. Foucault argumenterade foér hur diskurser
ar bérare av och producerare av subjektspositioner i relation till viss kunskap och praktik
(Hall 1997:303). Johan forutsatter att jag forstar hur familjen behdver bearbetas for att
acceptera att d&ven mannen kan utfora hushallsarbete, och det blir tydligt hur lasaren och
talaren blir de jamstallda subjekten i forhallande till de andra, annorlunda objekten, som
samtidigt utgor det attraktiva och det larorika med att bo hos dem. Har synliggors den syn pa
utveckling och modernitet som marknadsféringen anvéander for att exotisera de andra.
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Ovriga intervjuade sager sig knappt ha reflekterat dver att umgas med lokalbefolkningen, men
trots det har en majoritet av dem ett par historier att berdtta. Genom berattelser om sina méten
med lokalbefolkningen som skett mer “slumpartat” och pa de “lokalas” eget initiativ far vi
forstaelse for hur dessa manniskor ar mer an enbart sevardheter, men att de samtidigt utgor en
viktig del av den exotiska prageln med resmalen. Sanna beréttar:

”[En] gang i Indien tappade vi bort oss nanstans langt borta fran hotellet nar morkret foll, ute i
nat litet omrade med pyttesma hus dar folk bodde, utan nagra som helst gatuljus sa det var
kolmarkt. D4 var det en familj som bjod hem oss i deras lilla hem som bestod av ett rum. Dar
fick vi ata middag med dem, och lara oss baka chapati ute pa deras lilla vedugn... Ja det var
verkligen upplevelser utéver det vanliga, att fa vara hemma hos lokalbefolkningen”. Sanna

Aven i detta citat tydliggors ifran vilken position subjektet talar (jmf. Bergstom & Boréus
2000:226). Manniskorna och deras hem malas upp som en kontrast mot de forestallningar
beréttaren sjalv har om boendet, ndgot som forstarker upplevelsen. Det finns en tacksamhet
att fa uppleva och komma sa nara denna privata sfar. Sannas beréattelse om den indiska
familjen &r mycket lik de som presenteras i marknadsforingen.

"Konstigt nog ar det de tuffaste reseminnena som han kommer ihag bést — och saknar mest.
Som att sitta femton timmar omringad av ett gang hénor pa ett vietnamesiskt tag, utstirrad hela
resan och med stenar inkastade genom fonstergallerna pa varje station. Eller att cykla vilse i
obygden och bli invinkad till en gubbe som inte pratar ett ord engelska, men som kdper dig
cola, bjussar pa lite flakt och en karta tillbaka till civilisationen. — Det ar en speciell kansla att
fa vara ensam med min ryggséck och en Lonely Planet-bok och &nda kanna att det fixar sig,
avslutar han.” Backpacker 1:2006.

Skillnaden mot marknadsforingen &r darmed inte helt tydlig. For de intervjuade &r det just den
annorlunda kulturen som gor resmalet intressant, forutsatt att resesyftet inte handlar om rena
naturupplevelser. Pa detta satt fyller lokalbefolkningen ett syfte, men eventuellt i storre
utstrackning som en “inramning” av resmalet. Backpackerns relation till lokalbefolkningen,
ligger i att de sporadiskt, pa ett naturligt sitt och pa eget initiativ gestaltar den andra kulturens
normer, vilket kan hanforas till Goffmans andra “normgrupp”. Marknadsforingen ger ett
betydligt starkare intryck av att lokalbefolkningen skall “visa upp sig” och vara
tillmotesgaende nar resenarerna kommer pa besok.

Né&r det annorlunda férandra(t)s

Ett genomgaende tema i studerandet av empirin har varit en mer eller mindre narvarande
kamp mot tiden. Backpackern tar avstand fran turistorter nar de blir “upptackta” av andra och
det mest attraktiva annorlunda hittas pa platser som inte anses "vasterlandska”. Resmalen gors
attraherande for backpackern sa lange, och endast sa lange som de har nagot annorlunda var
vardag att erbjuda, och det &r vi som har makten att skilja ut detta annorlunda. Jag skall i
féljande avsnitt gora en fordjupning och visa hur detta ytterligare gestaltas.

Resmalens bast-fore datum

| avnittet "Fascinationen for det annorlunda” diskuterade jag hur backpackande férvéntas
innehalla lite mer seridsa inslag an en charterresa. Likasa visades i foregaende avsnitt hur
vissa resmals “icke-exploaterade” kulturer gor dem intressanta. Detta ar aspekter av den
tidigare beskrivna anti-turismen som jag anser sarskilt tankvarda. Att inte dka pa charter
innebar ett avstandstagande ifran typiska “exploaterade charterorter”.
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Aker man till exempelvis Asien eller Vastindien, som flera intervjupersoner exemplifierar
med, blir man besviken da man upptéacker hur turismen "forstort” platsen, genom exempelvis
hotell pa stranden. Adam séger:

"Jag visste att det var mycket turister sa jag var egentligen inte besviken pa det. Och pa Aruba
var det inte dverfullt av turister. Bara det att hotellen hade forstort stranderna tyckte jag.
Skulle vilja se den 6n for 100 ar sedan, woaoow!” Adam

Thailand utg6r, med sin lokalitet i Asien, ett aterkommande exempel pa besvikelse for de
intervjuade. Eventuellt kan detta delvis bero pa den exotiska pragel som Asien i vara
vasterlandska samhéllen har fatt genom exempelvis hela den kunskapsregim om Orienten som
Edward W. Said skriver om. Boken Orientalism beskriver hur hegemoniska “vastvarlden”
skapade kunskap om Orienten, som blev utgangspunkt for studier och ett synsatt baserat pa
maktforhallandet mellan vast och 6st (Said 2004:65-69). Diskursen om orienten "byggde inte
sin existens pa oppenhet, receptivitet infor Orienten utan snarare pa [...] sin inneboende vilja
till makt 6ver Orienten” (Said 2004:343). Enligt denna har véstvarlden inom populdrkultur
och akademiska kretsar alltid framstéllt Orienten i stereotypa drag, som en homogen sensuell,
kvinnlig och icke-rationell kultur, vilken lever kvar och formas i diskurser — som exempelvis
resebolags marknadsféring.

"KS [Koh Samet, min anm.] var min férsta touch med Thailand (har aldrig varit sa intresserad
av det landet) och det visade sig att KS var ett av dessa beryktade forstorda semesterstallen.
Var heller inte dessa fantastiska strander som jag alltid trott om Thailand.” Vilma

Backpackern ger sken av att vara den som hittar stallena forst, innan charterturismen aker dit.
Man vill ha det exotiska, annorlunda for sig sjalv. Sokandet efter detta tycks manga ganger
flytta resmalen ut i periferin, utanfor storstaderna (jmf. Andersson Cederholm 1999:37,
Lofgren 1990:41). Marknadsforing lockar med att ta en “off the beaten track”, till mindre
upptrampade spar och resendrerna sjalva beskriver besvikelser nar de méts av for mycket
skandinaver eller spar av turismen.

I marknadsféringen malar man pa samma sétt upp en hotbild mot resmalen, och KILROY
travels motto lyder: "Go before it’s too late”. Inneborden i detta varierar mellan resmalen men
fokus ligger pa hur global uppvarmning kommer att forandra den fascinerande naturen, hur
modernisering, industrialisering och turism kommer att omvandla kulturernas autenticitet till
att bli mindre exotiska och mer exploaterade. Pa forsta sidan i Afrika-katalogen star t.ex. att
lasa:

”Africa is certainly one of those places where it’s all about going before it’s too late. The
Africa that you might have read about in Hemingway’s “Green Hills of Africa’ or saw in the
movie ‘Out of Africa’ is still there — in some places. [...] But ours is a time of globalisation
and within the next generation only but a few Maasai won’t be wearing jeans and having a 9
to 5 job. [...] Your trip to Africa is one that your grandchildren one day will listen to with awe
and amazement. It will be the story of a long past adventure.” KILROY travels Africa

Vi ar normen. Och hotet. Resmalen hotas att forstéras av oss och var modernitet. Nar
manniskorna blir som oss ar det for backpackern inte langre intressant att besOka dessa
platser. Man kan ocksa se hur de i popularkulturen stereotypa bilderna av Afrika som Hall har
analyserat utgor grunden for fascinationen av resmalet (Hall 1997:225ff). Down Under hotas
korallrev och orord autentisk natur att forstéras av global uppvarmning och turism.
Latinamerika dr annu, pa grund av begransade engelskakunskaper relativt orort av turism,
men det ar bara en fraga om tid. | Nordamerika- katalogen presenteras daremot inget hot mot
resmalen, eventuellt kan detta bero pa att det redan ar exploaterat och modernt, nagot jag
tidigare namnt.
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Backpackern finner stéllena forst, pratar och tipsar om dem, men 6verger dem nér de blivit for
exploaterade. Backpackerns behov av oforstorda platser kan darmed tyckas paradoxalt, da de
sjdlva ar en del av turismen som forstor dem. Turismen far finnas, men skall inte synas.
Grinell skriver, att i samma stund ett stalle blivit berort sa forstors det (Grinell 2004:45). Han
pekar dven pa fornekandet av samtidighet i turismdiskursen. Man ser inte kulturen som en del
av var “globala varld”, resmalens kulturer representerar alltid en annan tid pa en annan plats
(Grinell 2004:58f).

Stravan efter det annorlunda blir sammanfattningsvis paradoxal da man i reklamtidningar i
massutskick beskriver och skapar forvantningar om upplevelser av nagot exklusivt som skall
framsta som fa forunnat. Det paradoxala bestar dels i att man kan ana att unika upplevelser
ingar som en naturlig del av resan, men framforallt i att hela kollektiv av ménniskor onskar fa
uppleva nagot ingen annan far.

Avslutning
Sammanfattning

Med risk for att sjalv ha bidragit till en uppdelning mellan vast och 6st, nord- syd, eller i-land-
u-land, har jag genomgéaende belyst hur resmal pa olika kontinenter gors intressanta i
marknadsforing och resenérers berattelser. Backpackerns fascination for det annorlunda och
nya, olikt det dar hemma har inneburit att resmalens sérart betonats i marknadsforing, liksom i
reseberéttelser. Problemet med denna uppdelning och exotifiering av vissa kontinenters
kulturer framfor andra ar ett dvergripande inslag i hela backpacking-kontexten. Jag har
intresserat mig for vem som uttalar sig, och vad som sdgs. Da identiteter konstrueras i spraket
kan vi forstd hur diskursen ger vissa forutsattningar for gruppers och méanniskors identitet
(Bergstom & Boréus 2000:226, 235). De vid resmalen kommer aldrig till tals i
marknadsfoéringen, och sallan i resendrernas beréttelser. Utvalda guider, resendrer och
storforetags reklam &ar de som definierar resmalens kulturer och manniskor. Denna uppsats
kan bidra till att betona detta problem som en av flera aspekter av backpacking.

De studerade representationerna i backpacking-kontexten kan ses som en diskurs dar
forestallningar om skillnader mellan kulturer ar grundldggande och reproduceras. Pa
varierande sétt har jag visat hur kulturer och dess manniskor gors attraktiva i marknadsféring
och i resenarernas egna beréattelser. Det har visat sig vara skillnad i férvantningar beroende pa
kontinent, och marknadsféringen har av och till lyckats innesluta oss i ett ”vi” med USA och
Australien. Det ar ocksa dessa kontinenter som framst framstalls som lockande med hjélp av
naturupplevelser och anses redan “exploaterade”, vilket leder till att de platser som blivit
fokus for det studerade olikhetsskapandet i forsta hand &r Afrika, Asien och Latinamerika. Jag
har anvéant mig av den postkoloniala teoribildningen for att belysa hur "icke-vésterlandska”
kontinenter tillskrivs oss annorlunda attribut som utgor sjalva fascinationen fér dem. Dessa
grundas delvis i att man ser pa kontinenterna som “efter oss i utvecklingen”, med primitiva
och exotiska kulturer och manniskor utanfor det moderna samhéllet.

Backpackerns fascination for de annorlunda kulturerna innebér att de som bestks blir till
sevardheter. Ménniskors farggranna klader och exotiska kulturer samt tidigare historia kan
utgora sjalva grunden for vart val av resmal och tydliggora vilka som &r intressanta nog att se
och besoka. Jag har visat hur manniskor framstalls som platsbundna, utanfor var globala
kultur, och i vissa fall hur de utgor sjalva inramningen av det estetiska resmalet.
Marknadsforingen har visat sig vara nagot mer stereotypifierande och beroende av symboler
och markarer for representationen av resmalet an vad resenarerna sjalva ger uttryck for.
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Sammantaget ger representationerna intrycket av att inget d&r omojligt att genomfora for
resenaren. Pa nagot satt verkar allting ga att ordna, vare sig det handlar om att bo under
nagons tak, hjalpa till pa en skola, bo pa en 6de strand eller klattra upp for en vulkan. Jag vill
avslutningsvis lyfta fram hur denna mojlighet inte &r alla férunnade, vilket kan ge en annan
inriktning pa diskussionen om backpacking och resande i stort. Resandet innehaller, grundar
sig delvis i och reproducerar ojamlika maktforhallanden och handlingsmaéjligheter.

Globalbefolkningen

Jag amnar har ateranknyta till citatet som inleder uppsatsen. Stundtals har jag i analysen lyft
fram Baumans fokus pa det ojamlika forhallandet mellan de som kan resa och ”de som blir
kvar”, och som samtidigt utgor var njutnings objekt (jmf. Bauman 2001:96). Landerna
framstalls i representationerna som hela éventyrsland, dar upplevelser utdver det vanliga ar i
fokus. Detta for att locka den vésterlandska resendren som soker tillfredsstéllelse av olika
former. Den andra kulturen och hela byar och stader blir objekt for det resande subjektets
utvecklande, sjélvforverkligande och s6kande efter nojen, vilka sedan utgdr objekten i de
representationer som finns om dem i utreselanderna®’. | kontrast till dessa frivilliga resenarer
kan sattas de som aldrig har mojlighet att resa, som &r beroende av att vara pa plats och
erbjuda resenarerna varor for sin egen dverlevnad, varor som i vissa fall bestar av en
exponering av den egna vardagen. Eller de som tvingas ivdg, som inte har ndgot sammanhang
att atervanda till p.g.a flykt fran fattigdom och politiskt fortryck®®.

Kontrasterna mellan ”0ss” som har mdjlighet att resa och de vi besoker har pa manga satt
verkat meningsfulla i sig. Det ar har fascinationen ligger, det ar har vi skapar var identitet och
synen pa de vid resmalen. Vissa resenarer har i intervjuerna reflekterat Gver hur
lokalbefolkningen ser pa oss i deras 6gon valdigt rika vasterlanningar som lallar runt i deras
land bara for skojs skull” (Sanna). Man kan hér ana vad som doljer sig under ytan pa de bilder
som malas upp i representationerna. Lokalbefolkningen &r inte enbart tysta objekt som visar
upp sig for oss nar vi besoker landerna, som fotograferade laggs upp pa bloggar och
fotoalbum pa Internet, vilket ger oss mojligheter att tolka dem. De har en egen verklighet,
nagot som ar ytterst viktigt att poangtera, da den tenderar att forsvinna i reseberattelser och
marknadsféring, dar deras roster extremt sallan, eller aldrig gors horda.

Backpacking har blivit en jatteindustri som bland annat grundar sig i en vilja att betrakta
olikheter. Ett vidare steg att analysera denna form av resande skulle darmed kunna grunda sig
i mer marxistiska termer, da relationerna mellan manniskor kan uppfattas som varurelationer.
De vid resmalen utgor den resande konsumentens service- man och kvinnor, vilka ar beroende
av resendrens efterfrigan av dem sjalva som varor, eller deras restauranger och andra
serviceinrattningar. Man kan aldrig komma ifran att backpackern utgér en framling, som
kommer idag, men alltid har mojlighet att resa i morgon, tillbaka till sin egen sociala kontext.

" Europas befolkning stér for 53 % av allt resande. Australiens invénare och Asiens véxande medelklass har
borjat resa forst pa senare ar, for att, som Urry papekar, besoka de platser som verkar ha definierat "global
kultur” (Held & Mc Grew 1999:363, Urry 2002:143).

18 Att jamforas med Baumans vagabond, som inte hér hemma négonstans och ldmnar en plats for att han inte har
néagot val, vars asyn av begransad rorelseforméga forstarker turistens frinetsupplevelser (Bauman 2000:89ff).
Eller Simmels framling som ”kommer idag och stannar imorgon”, men som trots att han stannar pa en plats
aldrig utgor en naturlig del av gemenskapen, utan vars karaktar grundar sig i forhallandet mellan narhet och
avstand (Simmel 1971:143ff).
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Bilaga 1. Sokord Kilroys destinationsguider

Nordamerika | Latinamerika | Afrika Asien Down Under

108 s 284 s 196s 212s 180s
Volunteer 1 23 18 7 0
(work)
Help We ...you 20 | ...them 45, ... them 40 ...them 19 We...you 19

you

Modern 5 27 16 39 5
Rural 2 33 22 60 3
Poor 0 1 11 0 1
Infrastructure | O 1 10 0 0
People 30 74 135 64 77
Traveller 22 125 109 151 55
Tourist 11 13 18 -free 1 12
Tradition 4 86 117 167 60
Hospitality 4 6 15 23 4
Nature 26 24 51 14 11
Culture 14 226 218 188 30
Local 84 897 432 490 93
Global 3 5 2 1 1
Authentic 5 10 10 2 4
Homestay 0 156 17 127 1
Get close 0 2 3 4 2
Danger 6 10 14 3 0
Developing, |0 6 4 0 0
develope
Hostel 24 3 47 3 41
Adventure 131 489 310 120 160
Comfortable | 10 67 36 4 2
Simple 3 149 56 27 6
Relax 18 189 136 76 46
Explore 49 525 250 189 114
Discover 22 119 81 108 31
Children 3 33 52 12 16
welcoming 1 7 3 2 1
Exotic 0 25 20 25 0
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Bilaga 2. Intervjuguide

Bakgrund:
- Alder? Sysselséttning?
- Vilka lander, kontinenter har du tidigare backpackat pa? Hur lange? (Namn gérna i
ordning om mojligt!)
- Varfor reste du ivag forsta gangen?
- Ardet vanligt i din familj att resa?

Om du tanker tillbaka, vad fick/far dig att aka ivag pa (respektive) resa?
- Vad har drivkraften varit?
- Hade du olika anledningar till att aka ivag, beroende pa resmal?

Hade du information om resmalen innan du akte?

Om du jamfor dina olika resmal, ser du nagra skillnader mellan resorna?
- Olika syften med resan? Volontar, jobb, studie, relaxing, aventyr osv...
- Storstad, naturupplevelser..?
- Olika typer av kontakter med andra? Turister/ lokalbefolkning
- Boende?
- Levnadsstandard? Enkelt, lyx, blandat?
- Vilken resa ar du mest ndjd med, varfor? Och tvartom, minst ngjd med?

Hur forhaller du dig som backpacker till annan form av turism?
Lokalbefokning
- Ar kontakt med det lokala nagot du efterstravar? Varfor/ varfor inte?
- | hur stor utstrackning umgas du med lokalbefolkningen? Varierar med resemal?
Motsvarade resorna dina forvantningar och forestaliningar? (Exemplifiera)
- Overraskningar?
- Erfarenheter du 6nskat slippa?
Vad har resandet givit/ger det dig? Erfarenheter/ insikter/ perspektiv pa livet hemma/ borta

Ny resa inplanerad?
- Var 6nskar du aka i framtiden och varfor?
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