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SAMMANFATTNING/ABSTRACT

Jag har i mitt examensarbete skapat ett cykelmarke. Syftet har varit att for-
djupa mig i grafisk design och skapa en komplett grafisk profil till ett foretag
och samtidigt att l&ra mig mer om hur man skapar en varumérkesidentitet.
Det konkreta malet var att ta fram tillrackligt mycket material for att cykel-
maérket, KOMET, ska kunna lanseras pa riktigt. Alltsa ett identitesprogram
med grafisk profil, en provcykel, kommunikationsmaterial, en hemsida, en
katalog, ett event etc. |

In my masters degree project | have created a bicyclebrand. The purpose
has been to learn more about graphic design and brand identity work. My
goal was to create enough material for the brand, komET, to be launched.
Which means an identity program with graphic profile, one bicycle,
stationary, a website, a catalouge, one brandbuilding event etc.






FORORD

Det bérjade som en idé som jag och Anders Jansson pé cykelaffaren Velo-
form fick for ett par &r sedan. Efter mycket om och men bestdamde vi oss for
att gora slag i saken. Tillsammans kunde vi skapa nagot unikt. Ett cykelmarke
som byggs for hand i Géteborg. En cykel som betraktas som en helhet dér
varje pinal vdljs eller tillverkas for att skapa den basta méjliga produkten,
saval funktionsméssigt som estetiskt. En cykel man ska é&lska och behélla
och som inte ska sjunka i varde. S& hur skapar man en sén, férutom att 16da
ihop en massa stalror? Det &r det mitt arbete har handlat om. Det hér &r det
finaste jag gjort. Mycket tack vare alla som hjélpt mig.

Tack till mina handledare Sara Lund, Sofia Lodmark Wallner, Lisbeth
Svarling & Jonas Bourghard. Stort tack ocksa till Anders Jansson, Asa-Hanna
Carlsson, Simon Bordier, Ida Lindberg, Claes Axang och till min examinator
Martin Farran-Lee och opponent Gunnar Skarland.
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BAKGRUND

Jag har alltid varit intresserad av cyklar och cykling.
Nér jag var femton var det mountainbike som gallde.
For nagra &r sedan upptéckte jag racercykeln och nu
senast har jag blivit intresserad av langférdscykling.
Men minst lika mycket som cyklingen s& &r det cykeln
som foremal/artefakt som jag tycker om. Samlandet,
letandet efter ratt delar, cykeln som den perfekta
blandningen av manniska och maskin, Kraftwerk,
estetiken. Jag har aldrig varit sérskilt intresserad av
idrott.

Jag cyklar for att se saker och komma nagonstans.
Samtidigt har jag mina cyklar som tavlor pa véggen
hemma. For tillféllet har jag sju, fast alla gar inte att
cykla pa.

Det hér projektet paborjade jag redan for ett ar
sedan (vintern 2004—05). Men av olika anledningar sa
lade jag idén pa is, tills nu. Nu &r det jag och Anders
Jansson, pa cykelaffaren Veloform, som gor slag i

saken och skapar ett svenskt cykelmérke av hogsta
internationella kvalitet.

Négra saker har jag med mig frén forra géngen men
jag har forsokt att borja om fran borjan igen och bortse
fran det jag gjorde da. | vissa fall kommer jag kanske
att komma till samma eller liknande slutsatser men da
ar de forhoppningsvis ocksé de bésta.

SYFTE

Jag vill anvénda och fordjupa mina kunskaper i grafisk
design och tillldmpa dem pa en helhet; produkt

s&vél som kommunikationsmaterial och tillbehor. P&
samma sétt som cykeln ses som en helhet skall &ven
den grafiska profilen géra det. Dessutom vill jag lara
mig mer om hur man bygger upp ett varumérke, de
6vriga kanaler och hjédlpmedel som finns utéver det
rent grafiska. Jag &r alltsé bade grafisk designer och
varumarkesstrateg i det har projektet. Dessutom ér jag

samtidigt med och bygger sjdlva cykeln.

MAL

Som konkret mal vill jag ta fram »KOMET 001« sSOm
fardig cykel samt tillrackligt mycket av materialet kring
for att kunna starta verksamheten pa riktigt. Sjélvklart
kan projektet bli hur stort som helst men eftersom
cykeln skall byggas efter kundens matt och Gnskemal
sé& behovs det bara en prov- eller exempelcykel av
varje modell.

LITE CYKELHISTORIA

De franska touringcyklisterna och deras cykelbyggare,
constructeurs, ledde cykelns utveckling under

manga dr fran 1930-talet till 1960-talet. Nyheter som
kedjevéxeln togs fram av motionérer och turistcyklare,
inte av aktorer inom cykelsporten som var mycket
konservativ. Mycket av det som gjorde de sma
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konstruktorernas cyklar sa bra var synen pa cykeln som
en helhet, dar varje del méste véljas eller anpassas

for att fungera ihop med varandra saval funktionellt
som estetiskt. Idag fors denna i grunden europeiska
tradition vidare néstan enbart av amerikanska
tillverkare.

Jag har tittat pa andra tillverkares designprogram.
Vissa &r vél genomforda, men de flesta har blivit som
de blivit utan en genomgaende tanke.

Ett exempel pd ett enkelt men fungerande
designprogram é&r Seigreni i Danmark som tillverkar
enkla vélgjorda vardagscyklar samt tillbehér som
belysning, sténkskérmar, ringklockor och liknande
som kan kapas lost. Forutom hemsidan &r deras
kommunikationsmaterial enklast majliga. Endast
lamporna levereras i en forpackning. | Gvrigt ar det en
vanlig stémpel som far fungera pa allt fran pésar till
visitkort. 1]
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GENOMFORANDE

Man skulle kunna séga att mitt arbete gar att dela in i
olika faser. Research, identitet, skissande och genom-
férande. Men det &r inte riktigt sant. | verkligheten har
jag héllt pd med allt ndstan samtidigt och saker jag har
gjort i genomférandefasen har gjort att jag maste ga
tillbaka och &ndra i det som var identiteten. Samtidigt
maste det vara sa. Allt méste provas, och ibland om-
prévas, innan det kan bestdmmas.

Jag borjade med att brainstorma kring cykelmaérket.
Vad behover goras inom examensarbetets ramar? Vilka
delar ingar i en varumarkesidentitet? Jag borjade lasa
Wolff Olin och Per Mollerup. Genom att ldsa bocker
och prata med varumérkesstrategerna Sofia Lodmark
Wallner och Jonas Bourghard sa utkristalliserar sig vissa
delar och verktyg.

Delar som kan verka sjélvklara men som &r &r viktigt
att specificera och verktyg for att hitta fram till specifi-
kationerna. For den immateriella identiteten anvénder

jag begrepp som: central idé, kdrnvarden, moodboard,
metaforer, scenario och vision. Genom att specifiera
de hér faktorerna blir de fysiska resultaten, dtminstone
subjektivt, métbara mot till exempel kdrnvérdena.

Nésta steg &r att bestdmma vilka fysiska delar som
ska ingd. Cykeln &r ju sjélvklart det viktigaste men vad
behovs runt omkring? Katalog, hemsida, stationary,
klader, véaskor, butiksinredning etc.

RESEARCH

Jag har genomfort research for det hér projektet varje
dag i flera & genom att titta pa cyklar och bilder av
cyklar. Men jag har under arbetets gdng mera mal-
medvetet undersokt andra tillverkares designprogram,
bestéllt broschyrer och formulér och kollat pa hemsi-
dor. Jag dkte ocksa till Képenhamn ett par dagar for att
undersoka de danska cykelmarkena Segreni, Grebart
och Biomega.

CENTRAL IDE

Vilken &r varumaérkets centrala idé? Den centrala idén
ar utgangspunkten for hela koMETs identitet. Varfor
KOMET dverhuvudtaget finns till.

Sahér blev definitionen till sist:

Vi vill bygga de bésta langfards-, langlopps- (audax,
randonné) och envéxlade cyklarna. For hand i
Goteborg. Efter kundens matt och 6nskemal men med
egna hoga principer. Med beprévade material och
metoder. Inga nymodigheter for modernitetens skull.
Inga gammalmodigheter fér nostalgins skull.

Jan Heine skriver i Vintage Bicycle Quarterly, nummer
1, argang 4:

High-end French cyclotouring bicycles from the 1930s
onward combined function with beauty. They were
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concieved as fully integrated units, rather than frames
with a number of parts attached. Their performance
and reliability surpassed other bikes availiable at the
time. Underlying this superior performance was a
fundemental philosophical difference: The bikes of the
constructeurs were cincieved from the viewpoint of
riders not manufacturers.

For bike manufacturers, a bicycle is a frame,
usually made in-house or to their specifications, plus a
number of components — wheels, brakes derailleurs,
etc. — bought from suppliers. To keep their life simple,
manufacturers consider fenders, lights racks and
other necessities for everyday riding »assessories:.
Most makers leave it up to the riders to integrate
these accessories into the bicycle. This view of »Bicycle
= frame + Components + Accessoriesc makes perfect
sense from the perspective of manufacturers.

Riders view their bicycles very differently. For them,
the bicycle must perform as a whole. It does not mat-
ter who manufactured each part, but the parts must
work together seamlessly. A front brake that squeezes
the fender is as distracting as a rack that sits 10 cm
above the rear wheel. For a rider, the ideal bike is one
that is custom designed as a whole to fit their body
and style of riding.

Builders are reluctant to offer completely integra-
ted high-end bicycles, because they are very difficult

to make: For every part, the best one available is
chosen. If necessary, the part is modified to work with
the rest of the bike. If no part of suitable quality exists,
constructeurs make their own. All these parts must
be compatible not only in their function, but also in
appearance.

Det handlar om att dterskapa de franska konstruktérer-
nas forhdliningssétt till cykeln och fa det att fungera i
en modern milj6.

Jag har ocksa velat skapa en forstaelse for att bra
cykelformgivning inte handlar om att hitta nya spek-
takuldra former utan om kunskaper i hur variationer
i ramens geometri paverkar dess egenskaper, sma
justeringar och optimering av den klassiska sa kallade
diamantramen.

KARNVARDEN

KOMET &r en sammanslagning av mina och Anders
varderingar om cyklar. For att definiera vad KOMET star
for och hitta en bas att bygga en identitet pa skrev jag
ner ett dttiotal ord som skulle kunna passa in. Av dessa
valde vi ut cirka fem stycken var som bést beskrev hur
vi uppfattar kKoMET och hur vi vill att andra ska uppfatta
den. P4 det séttet fick vi ocksa ett antal ord som vi
strok forst. Sddant som vi absolut inte &r. Utifrén de ord
vivalt ut var for sig diskuterade vi oss fram till féljande

sex begrepp som de som kéndes viktigast. De definie-
ras narmare i bilaga nummer 1.

LOKAL (GOTEBORGSK, SVENSK, EUROPEISK)
OMSORG OM DETALJER
HANDBYGGD/HANTVERKSMASSIG

HELHET

POETISK

KLASSISK/BEPROVAD

Under stor del av projektet var »kvalitet« ett av karnvér-
dena. Men nér jag borjade definiera vad jag menade
med orden kéndes kvalitet mer och mer som en
floskel. Sjélvklart skall komeT halla hog kvalitet, det
framgér ju av de andra védrdena. | stéllet lade jag till
ordet »helhet«. Helhet har en naturligare plats bland
kérnvérdena eftersom det &r en av de saker som gor
oss unika.

Kérnvérdena skall inte anvéndas i ndgon mark-
nadsforingstext utan skall genomsyra och bestdmma
ovrig formgivning. Tillsammans skall cykeln och dess
kringmaterial uttrycka karnvardena. De &r ocksa till
stor hjélp om och nar foretaget vaxer. Det &r lattare att
hitta ndgon som passar in i foretaget om man tydligt
formulerat foretagets vérderingar. Det gor det ocksa
lattare att bedéma hur vél olika delar av kommunika-
tionsmaterialet hénger ihop. Alla vdrden behéver inte
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finnas med i alla delar men delarna maste komplettera
varandra.

Det har varit viktigt for mig att ha med poetisk som
ett mera mjukt vérde. Det tilldter mig att ha ett mer
intuitivt forhallningssatt till vissa saker.

Lokal kan betyda allt fran Goteborgsk éver svensk
och skandinavisk till europeisk beroende pa vart man
vénder sig. Men viktigt &r ocksa lokal till skillnad fran
byggd i Sydostasien. Att cykeln byggs néra kunden.

Sverige och Skandinavien star ocksa for kvalitet
och bra formgivning i resten av vérlden. Europa stér
for fina cyklar i USA och Japan. Flera av framfor allt de
italienska markena har en lokal férankring till och med
i produktnamnet, exempelvis GIOS Torino och Wilier
Triestina. Dessutom kan ordet Géteborg uppfattas som
exotiskt med sina konstiga prickar.

VISION & STRATEGI
Vad vill vi och hur skall vi na dit?
| forsta hand vill vi fa ut namnet och varuméarket KOMET
pa allas lappar. Alla i cykelsverige skall veta om att det
byggs cyklar for hand efter kundens matt av KOMET i
Goteborg. Och att dessa ar det basta man kan ténka
sig. Det hér &r pa god véag redan, trots att det i skri-
vande stund inte ens finns en provcykel.

Nésta steg &r att bygga och sélja ett visst antal
cyklar under 2006, 2007 och sé vidare.

GENOMFORANDE — KOMET
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MOODBOARD

Moodboarden &r ocksa till for att definiera oss och
hitta andra saker som vi tycker stér fér samma sak som
KOMET samt farger och formelement som stammer in.

1. Klattermusen friluftsklader; vélgjorda slitstarka klader
utan rysch-pysch (men kanske ocksé utan poesin).

2. Carradice; cykelvaskor handsydda i England i vaxad
bomullskanvas. Lika regnsakert som plastmaterial men
med mycket trevligare taktila egenskaper. Inget retrout-
seende utan moderna véskor i klassisk teknik.

3. Rolls Royce; inga nyheter forrén de &r vl beprovade,
bra material, exklusivt, snyggt men inte praligt.

4. Goteborg; lokal identitet, férger, snoblask och gratt.

5. Kalla kriget under 1970-talet; ett svargreppbart
estetiskt ideal. John le Carré. Kénns som att det ligger
i tiden pé ndt satt. Filmen om Miinchendramat till
exempel.

6. OS i Moskva; det sista av de fyra M:en, Mexico City
-68, Miinchen -72, Montreal -76, Moskva -80. Sedan
dess har den olympiska grafiska formen gétt utfor. Det
var ocksa en tid da cyklarna var granna.

7. Europa; en europeisk kénsla som i den roda/vita/bla
filmen av Krystof Kieslowski.

8. Rymden; kometer, poetiskt vérde.

9. »Hesa Fredrikg; ett system som &r funktionellt for att
det inte moderniserats.

10. Kastrup havsbad; modern arkitektur i beprévade
material. En slags humanistisk modernism.

GENOMFORANDE — KOMET
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POSITIONERING/KONKURRENS

Vilka &r véra konkurrenter och pa vilket sétt skiljer vi
oss frdn dem? Vari ligger var unicitet och hur kan vi
understryka den?

Konkurrenter &r i forsta hand de amerikanska till-
verkarna: Rivendell och Waterford samt manga mindre
som Bruce Gordon, J P Wiegle. Aven engelska till-
verkare som t. ex. Mercian. | Sverige finns ingen annan
som liknar kOMET. Ménga av de amerikanska tillverkar-
na anvander sig av en slags »Sagan om ringen-estetik«
som &r bra att positionera sig emot. Tydligast &r den
hos Rivendell men den finns hos flera av de andra.

Unikt &r att vara cyklar byggs i Goteborg, Sverige,
Europa. Att de betraktas som en helhet (se central
idé). Att ramen byggs specifik for den utrustning som
ska sitta pa den. Det kan verka sjélvklart men visar sig
géng pa gang inte vara det*. Och att den byggs speci-
fikt for den som skall anvanda den.

MALGRUPP
Det handlar om att ldra kdnna dem som vi vill ska képa
en KOMET. Vilka &r de och vad har de for preferenser?
Vilka ska vi rikta var marknadsforing/kommunikation
mot?

Malgruppen &r inte begransad till Sverige. Europa
och USA &r minst lika troligt. Detta gor hemsidan till en
viktig del. Men bestéliningen méste alltid bygga pé ett

personligt samtal om hur kunden ténker anvénda sin
cykel. Ett samtal som dock kan féras via telefon eller
e-post.

Vi har en véldigt nischad/specialintresserad
malgrupp. | forsta hand &r var mélgrupp 6ver trettio ar
med ndgorlunda ordnad ekonomi. Troligen fler mén
an kvinnor. Men en podng med att mattbygga cyklar &r
ju ocksa att de som é&r for sma eller stora for standard-
utbudet kan fé& en bra cykel.

Ett exempel &r Hisingens cykelklubb som har 6kat
frén 100 till 400 medlemmar bara det senaste aret.

De 4r i forsta hand en motionarsklubb som skulle ha
storre gladje av att anvénda den hér typen av cyklar
i stéllet for de rena racercyklar de flesta av dem
anvénder.

SCENARIO
Hur ser ssmmanhanget kring den fardiga cykeln ut?
Béde i butiken och i sin anvéndningsmiljo.

Forra dret lanserades ett annat cykelmarke i Sverige
som star for helt andra saker &n koMEeT. OKEE é&r en
lagbudgetcykel tillverkad i Taiwan efter svenska instruk-
tioner.

Ett inlégg i forumet pa happymtb.org som handlade
om OKEE-cykeln avslutades sa hér:

Den hdr cykeln passar sin mdlgrupp perfekt. Det dr
alltsG samma mdlgrupp som dker Audi TT och tror att

*Ett nyligen intr&ffat exempel & en kund pé Veloform som méttbestallt en ram frén amerikanska Waterford for 15000 kronor som skulle specialbyggas fér en sérskild

typ av bromsar och en séarskild typ av véxelsystem som Veloform skulle montera. Men fabriken har uppenbarligen inte haft varken bromsar eller véxel framfér sig d&

de byggt ramen vilket gér att smé detaljer som palédda vajerledare och liknande inte gar att anvénda.

det dr en sportbil for att den ser rdtt ut och lutad mot
vdggen utanfor reklambyrdn bredvid en TT ser nog en
Okee rdtt sd het ut.

En Komet é&r inte gjord for att lutas utanfor reklam-
byrén. Den skall anvandas av duktiga cyklister i
utmanande sammanhang. Om ett cykelbud anvénder
KOMET — Oorts Moln i sitt arbete, en langloppscyklist
kor Paris-Brest-Paris pa sin KOMET — Perihelios och
langfardscyklisten korsar Asien pa sin KOMET — Aphelia
har vi kommit rétt. (Namnen forklaras ndrmare ldngre
fram.)

Det krévs ett stort kunnande for att kunna ta emot
en bestdlining. Darfor kommer KOMET, dtminstone till
en borjan, endast att séljas genom Veloform.

Hur ska den lyftas fram i butiken? Den bor fa ett
hogre varde an de andra cyklarna. Ett enkelt sétt &r
att bygga ett lagt podium som kan malas i respektive
dekorfarg. Medan arbetet pa cykeln har pagatt sa har
det visats upp i skyltfonstret pa Veloform.

VARUMKRKESPROGRAM/GRAFISKT PROGRAM
Bilaga 1 har jag kallat for program. Det innehaller

alla delar av identiteten och hur de bér anvéandas.
Programmet &r till for var egen skull. Mot programmet
skall vi kunna mata allt material och alla beslut. Detta
ar KOMET. G&r man 6ver dessa grénser &r det inte
langre en KOMET.



ovan till héger: exempel pd en Bianchi frdn tidigt
1960-tal i den klassiska Bianchifdrgen Celeste.
nedan till héger: en Bianchi time trial-cykel frdn 2005,
fortfarande Celeste.

De tvad cyklarna dr mycket olika, logotypen har
bytts ut flera gdnger men férgen dr fortfarande
samma.

FARGER

Det &r bra med en 6vergripande identitetsfarg som
exempelvis Crescentorange och Bianchiceleste. Den
Ovriga fargskalan ska passa ihop med identiteten.

Jag vill ha en genomgdende férgskala pa produkten,
trycksaker, hemsidan etc. Det blir ocksa ett satt att
positionera oss mot amerikanarna dér kunden ofta
helt fritt far vélja farg och dekor, ibland blir det bra men
minst lika ofta katastrofalt. Férgerna maste ocksa fung-
era ihop med cykelns utrustning (packvéskor, styrlinda,
sadel etc).

Négra idéer var Goteborgsférgerna (blatt och
graddvitt), Funkisvit, British racing green, En identitets-
farg kompletterad med olika dekorférger for de olika
modellerna eller att kunden sjélv far vélja dekorférg.

Jag tror att det &r bra att inte 1ata kunden vélja
for mycket sjélv. Varken farg eller utrustning. Liksom
T-forden »Du kan vélja vilken farg du vill s& lénge den
ar svart«. Har man valt en komeT skall man inte behéva
vélja mer sedan, bara beratta hur man cyklar och
ange vissa kroppsmétt. Det &r jag som designer som
ar expert péd farg inte kunden som forhoppningsvis
ar expert pé att cykla. Jag tror dessutom att manga
tycker att det dr skont att ndgon annan begrénsar deras
valmojligheter en smula.

For att komma fram till en fungerande férgsattning
skissade jag upp enkla cykelteckningar i lllustrator som
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jag provade olika fargsattningar pa. Efter det sa prov-
lackade jag en gammal cykelram i ndgra av de olika
férgforslagen. Det var viktigt att kunna se forgen i full
skal och hur den fungerade ihop med de komponen-
ter som skall sitta pa cykeln.

For att forstarka synen pé cykeln som en helhet
bor detaljer som sténkskarmar och pakethallare ocksa
lackas i samma fargskala.

De férger jag valjer maste dels stamma Gverens
med ledorden for KOMET som helhet. De ska ha en
lokal forankring, tala om hantverk, etc. De skall helst
ocksé vara farger man inte tréttnar snabbt pa. Jag vill
ju skapa en produkt att dlska och varda, som skall
hélla i drtionden. Férgerna skall ocksé séga ndgot om
varje modell. Den ena &r snabb den andra &r uthallig
och sé vidare. Till sist skall de fungera ihop som en
kollektion. Och sé vill jag at det skall finnas majlighet
att lagga till fler medlemmar i familjen eller att kunna
gora forandringar efter hand utan att huvudidentiteten
gér forlorad.

Jag bestammer mig for att morkvit skall vara
huvudidentitetsfarg. Sedan har de olika modellerna
tvé dekorférger vardera. Den vita férgen talar om
modernism (experter skapar det bésta for folket) och
Goteborg (bland annat det vita pa sparvagnarna). Den

kan latt kombineras med néstan alla andra férger. Det
ar latt att hitta ett papper som har samma ton (till
exempel Lessebo Linné gultonat ). Den &r varm och
jag upplever att den &r skon att ta pa. Hantverksméssig
pé ett satt.

Som dekorférger véljer jag tva bla nyanser till
Audaxcykeln och tva grona till Touringmodellen. En
morkbléd med gron ton, petroleumbld, samt en ljus-
blagra ocksa den med en grén ton. De grona fargerna
ar ocksé de en ljus och en mork. Bada pdminner om
argat koppar, den ljusa &r néstan gra. Bada har tydlig
Goteborgskoppling. Gront som lyktstolparna och
kioskerna péd jarntorget. Blatt som havet och Géteborgs
stadsvapen.

Nér jag provlackar de tva blda fargerna pa min
gamla cykelram maérker jag att det som sdg bra ut pa
papperet inte fungerar i verkligheten. De &r alldeles
for lika. Den ljusa méste bli ljusare eller den mérka
morkare.

De blda och gréna fargkombinationerna kommer
ganska naturligt. De &r de tydligaste géteborgsfargerna
jag hittar och de passar bra in pa respektive cykel-
modells egenskaper. Den envéxlade cykeln &r svarare.
Om den skall tala om enkelhet och ursprung &r svart
den naturliga férgen. Men det blir for hart och faller
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ur den 6vriga férgskalan. Graa nyanser blir for trakiga,
men man skulle kunna koppla dem till det géteborgska
snoslasket. Ingen sérskilt positiv egenskap men med
stor lokal forankring. Orange och gult kénns fint ihop
med de andra férgerna. Kollektionen far en storre
bredd. Dessutom tar den upp lite av den sjuttiotalse-
stetik jag velat antyda. Kan man fuska in den fargkom-
binationen med en langsokt koppling till kranarnas
férg? Jag bestammer mig for det. Den far tala mer om
cykelns sportiga egenskap &n om enkelheten. Enkel-
heten kan man f& fram pa andra sétt.

Nér jag bestémt mig for fargerna provar jag dem
pa kunder i butiken. Kan de se vilken fargkombination
som star for vilken cykelmodell? Tycker de om dem?
Det ar visserligen inget statistiskt hallbart underlag
men alla jag fragat har direkt kunnat koppla rétt farg
till ratt cykelmodell. Det kdnns som att jag har traffat
ganska bra.

NAMN
Ar kOMET ett bra namn. Skall de olika modellerna ha
namn? Kan modellnamnen erséttas av fargkoder?
KOMET dr ett namn som funnits forut pé& cyklar i
Sverige. Forr i tiden hade néstan varje cykelhandlare
ett eget cykelmdrke dven om det inte fanns mer an
en handfull tillverkare. Man lackade och monterade
de stora tillverkarnas ramar och sélde dem under eget

namn. Namnet har hangt med sedan forra gangen
projektet var aktuellt. For mig har rymden alltid handlat
mer om poesi dn om vetenskap. | synnerhet kometer
som fardas langt och snabbt och fortfarande ar holjda i
ett visst dunkel. Efter att jag dessutom skapat logo-
typen sa har jag inte kunnat hitta pa nagot battre.

Modellnamnen kan latt erséttas av farg vilket skapar
en enkelhet. Men samtidigt ger modellnamnen en mer
poetisk dimension. De olika modellnamnen i KOMET-
familjen ar:

Perihelios — solpassagen, d& kometen &r som snab-
bast, audax-/randonné-/langloppscykeln.

Aphelia — ytterpunkten i kometens bana, da den &r
langst bort, touringcykeln.

Det sista namnet som kom till & Oorts Moln — den
plats i solsystemets ytterkant dér langvéga kometer
befinner sig i sitt ursprungsléage. Innan de paverkas av
andra himlakroppar och faller in i en bana runt solen
eller ut i universum.

Tidigare hade jag en annan idé om att dopa
modellerna till olika fartygsnamn. Det hade gett en fin
Gotebrogsanknytning men jag hittade inte ndgra som
passade tillrackligt bra. Nagra exempel var Interceptor
(racer) och Indefatigable (touring) efter brittiska
segelfartyg.

Aven férgerna har fatt namn som stérker den lokala
identiteten och den poetiska dimensionen. Det kdnns

naturligast att vélja fargnamnen antingen fran rymden
eller frén Goéteborg. Men rymden kénns inte sa férg-
glad, d&r &r mest svart. (Det &r visserligen inte sant
men den uppfattas sa hérifran.)

Ljusbla blev saldammsbld, maorkbla — Kattegattbld,
ljusgron — Kungsportsbron, morkgron — Jarntorget,
orange — Scandinavium och gulorange — Eriksberg.

LOGOTYP

Logotypen saval som fargspraket skall i forsta hand
fungera pa cykeln, darefter skall det anvandas pa
ovriga produkter. Det centrala i KOMET-konceptet
ar aldrig ngot annat &n cykeln. Efterat kan den
modifieras for att passa i andra sammanhang.

Jag var tvungen att utforma en logotyp som kan
varieras pa olika stéllen p& cykeln och samtidigt fung-
era pa trycksaker och hemsida. Bade stdende och
liggande for olika placeringar pa cykeln.

Négra idéer var handtecknat for att understryka
att cykeln &r handbyggd. Goteborgsmotiv som ger en
lokal identitet. Fotografisk dekor har ingen annan sa vitt
jag vet.
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APHELIA

Den fdrdiga logotypen och hur den appliceras pd cykelns éverrér.

Logotypen som jag valde att fortsétta med forestaller
en komet som bildas av fyra ekrar och ett nav tillsam-
mans med texten KOMET. Samtidigt som den fore-
stéller ett cykelhjul bildar de fyra ekrarna formen av en
komet. Den é&r vandbar och utstrélar fart. Typografin

i logotypen kénns samtida men ocksa beprovad och
den knyter an till modernismen. Utifrdn grundlogo-
typen kan man gora olika ménster och formelement.

Pa sjélva cykeln &r logotypen riktad i fardriktningen
pa bagge sidor. Kometens stralar/hjulets ekrar méts
pé ovan- och undersidan av 6verroret och bildar en
pilform som gér igen i muffarna och infallningen for
bromsvajern.

Jag mérkte att logotypen ser bast ut nér »ekranas
andar inte syns. Sa jag bestdmde att de aldrig far gora
det. Det gor att logotypen blir lite svarare att anvédnda
och att allt tryckt material maste tryckas med utfall.
Man kan inte printa ens ett brevpapper om man inte
printar pd ett storre ark och skér ner det. Men man
startar inte ett sddant har cykelmérke for att det ska
vara enkelt. Med en stdmpel s kan man l&tt géra en
utfallande dekor pa brevpapper och kuvert eller vad
det &n &r. Det talar dessutom om handens nérvaro och
omsorg om detaljer.

GENOMFORANDE — KOMET
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TYPOGRAFI

Jag ville hitta en typografi som stdmmer Gverens med
kdrnvardena. Ett typsnitt som har en historia men

inte kdnns gammeldags. Beprévat och funktionellt p&
samma satt som cykelns konstruktion. Ganska tidigt
bestémde jag mig for att anvénda ett linjart typsnitt. |
logotypen hade jag redan bestamt mig for Akzidenz
Grotesk. Ganska lange var jag inne pa Venus som jag
tycker mycket om och som ér lite mer speciellt. Men
det kandes lite for gammaldags sé till sist bestamde jag
mig for att anvanda Akzidenz Grotesk hela végen. Med
rubriker i medium kursiv och brodtext i regular (se
vidare i bilaga 1).

Berthold Akzidenz Grotesk, regular:

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaéds 1234567890

Berthold Akzidenz Grotesk, medium italic:

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzado 1234567890

Venus mager:

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAD
abcdefghijkimnopgrstuvwxyzéao 1234567890

Venus halvfet:

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaaé 1234567890



OVRIG DEKOR

For att ytterligare forstarka bade det poetiska vardet
och omsorgen om detaljer har jag bestéllt ett monster
av illustratoren Asa-Hanna Carlsson. Jag kande ocksa
att det vore skont med ett annat formsprék som kunde
komplettera mitt eget, utan att falla ur ramen for
koMET. Asa-Hanna fick kdrnvardena och moodboarden
samt idén om hur det skulle anvdndas, men fick i
ovrigt fria hénder. Jag tanker mig att monstret skall
lackas antingen i parlemorférg p& den vanliga férgen
eller i matt mot blankt. Monstret kan ocksé anvéndas
pa trycksaker till exempel som matt lack pa obestruket
papper.

Om monstret lackas i matt lack ovanpé en blank
lack sé ar det néstan osynligt tills dess att cykeln blir
smutsig. Den matta ytan blir lgttare nedsmutsad och
ar svérare att gora ren &n den blanka. P& sa satt fram-
tréder monstret mer efter ett tags anvandande. Bru-
kandet 6kar forhoppningsvis cykelns upplevda vérde.

Kanske ska de olika modellerna ha olika ménster.
Men da blir fragan vilket av dem som ska anvéndas
pa trycksaker. Kan man ta vilket som helst eller maste
man gora olika kataloger for olika modeller? D& blir det
plotsligt mycket dyrare. Jag bestammer mig for att det
racker med ett monster till en borjan. Daremot kan
manstret bytas ut eller foréndras efter hand. Kanske
man vill bjuda in ndgon annan ett annat ar?

Ménster till koMET. © Asa-Hanna Carlsson, 2006
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GRAFISKT MATERIAL

Det vi behover ar katalog, bestallningsformulér,
dokumentation/garantibevis, korrespondensmaterial
(brevpapper, kort, kuvert, stémpel) och hemsida
(diskuteras langre fram). Att anvdnda en stémpel istél-
let for brevpapper och kuvert &r bade ett satt att spara
pengar och att visa pa handens nérvaro. Stamplar man
pa samma satt hela tiden kan man ockséa visa omsorg
om detaljer.

Det ar viktigt att reklammaterial och liknande inte
kénns for pakostat. Det ska framga att resurserna &r
lagda pa cykeln inte pa reklam. Samtidigt méste det
ocksé framga av tryckt material att cykeln &r av hog
kvalitet. Jag vill att man ska vilja kédnna pé katalogen
lika mycket som pa cykeln. Alla delar méste utstrala
samma sak men det méste inte se likadana ut.

En idé var att smutsa ner allt grafiskt material,
tumavtryck med cykelsmuts, for att visa handens
narvaro. Men det kandes lite larvigt.

Jag vill gora en katalog som ocksa fungerar som
en affisch. Dér ena sidan &r dekorativ och den andra
informativ. P& affischsidan trycks Asa-Hannas ménster
med lack 6ver bilden.

Varje cykel som séljs skall levereras med en doku-
mentation dver geometri och komponenter, samt
garantibevis. Papper som stérker kanslan av att dga
en unik handgjord produkt. Bestéllningsformuléret blir
samma som kundens dokumentation (bilaga 3).

SJALVA CYKELN

Vad &r unikt for koMET? Var kan man satta dekor? Kan
man forandra de komponenter vi sétter pé sa att dven
de blir unika for komeT? Vilka komponenter kan man
vélja utan att de forstor intrycket av KOMET?

Alla komponenter bor véljas utifran hur vél de fung-
erar, hur de estetiskt och taktilt passar in samt utifrén
vilken typ av foretag som tillverkar dem. Vi vill vélja
tillverkare som antingen &r europeiska eller smd med
specialintresse. Inga stora logotyper far forekomma.
Man kan till och med ta bort andras logotyper dér det
gar, man far lita pa att de &r bra nog nér de sitter pa en
KOMET.

Text eller dekoration pa stéllen man normalt inte
ser berdttar om omsorg om detaljer, att inget har
lamnats at slumpen. En numrerad upplaga forstarker
kénslan av att 4ga ett unikt objekt. Det vore roligt att
numrera cyklarna som konsttryck, nr1av 50, men det
ar lite for begrénsande. Men kanske kan man bérja pa
serie tva ndr de forsta 50 &r klara. Férhoppningen é&r ju
att skapa en produkt med hogt andrahandsvérde.



MUFFAR

For att arbetet med sjélva cykeln ska bli klart i tid &r jag
tvungen att dgna mig &t muffarna innan jag bestéamt
mig for en grafisk profil for resten av KOMET.

Muffarnas form kan variera mycket mellan olika
cykelmarken. De flesta sma tillverkare képer férdiga
muffar och modifierar dem efter sina egna preferen-
ser. Allt fran véldigt arbetade éverdédiga ursagningar
till enkla linjer. Det 6verdéadiga pyntet kommer i nio
fall av tio fran USA medan den europeiska traditionen
(férutom i viss man i England) handlar mer om enkel
elegans.

For komeTs del &r det naturligt att passa in i den
europieiska traditionen. Att lamna muffarna exakt som
de kommer fran fabriken ser visserligen OK ut men
det ger ingen egen identitet. Dessutom visar arbetade
muffar pd en omsorg om detaljer. Vi vill ocksd att det
ska synas att det & en KOMET &ven om cykeln lackeras
om nagon gang i framtiden, alltsa enkla men vackra
modifieringar samt nadgon form av identitesskapande
ursagning.

ovan till héger: tvd exempel pd véldigt ornamente-
rade muffar fran amerikanska tillverkare. (bilder frén
www.bikelugs.com)

nedan till héger: nedre styrrérsmuffen pG en KOMET.

GENOMFORANDE — KOMET
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FRONTMARKET

Frontmarket &r cykelns smycke. Forr var det néstan
alltid en platta i metall som nitats fast vid styrroret.
Men numera &r det vanligast med vanliga dekaler eller
majligen en limmad plastskiva. Hér slar jag pé stora
trumman och ségar ut logotypen i silver. P4 de foljande
cyklarna blir det alldeles for tidsddande att séga ut
market for hand s da kommer det att laserskéras ut i
stéllet.

DE OLIKA MODELLERNA

Till en borjan bestar komeT-familjen av tre olika mo-
deller som har ganska skilda karaktdrer. Jag har forsokt
att hitta deras olika identiteter genom metaforer i form
av djur, mode etc.



PERIHELIOS — LANGLOPPSCYKELN
Solpassagen, den punkt i kometens bana da den é&r

som snabbast.

identitet:

Langloppscykeln star for snabbhet, kérglédje och
uthdllighet. Den kan halla ett jamnt hogt tempo hur
lange som helst utan att bli trétt. Om langloppscykeln

var ett djur sd skulle den kanske vara en spéckhuggare.

teknisk specifikation:

Ror i standarddimensioner (lite beroende pa cykelns
och cyklistens storlek), dynamonav, sadelvéska, styr-
vaska, enkel pakethallare bak, sténkskédrmar, eventuellt
faste for lowrider fram. Véxelreglage i styréndarna eller
Ergopower. Randonneurstyre.

APHELIA — LANGFARDSCYKELN
Andpunkten, den punkt i kometens bana da den &r
langst bort.

identitet:

Langfardscykeln stér for outtrottlighet och upptackar-
glédje men &r ocksé en del av staden, hemmet och
tryggheten man tar med sig ut i vildmarken. Man bar
den kénda civilisationen med sig mellan sina ben. En
del av kulturen i naturen. Som Nordenskitlds Vega
eller Andrés Ornen. Den behover inte vara snabb men
den far aldrig ge upp.

teknisk specifikation:

Oversizeror, dynamonav, styrvéska, sidovéskor fram
och bak, stankskarmar, kan fas med Rohloffnav. Véxel-
handtag pa ramen. Randonneurstyre.

OORTS MOLN — FAST VAXEL/EN VAXEL

Den plats i solsystemet dér langvaga kometer har sitt
ursprung. Innan de paverkas av véxlar, pakethallare
eller andra himlakroppar.

identitet:
Den envaxlade cykeln stér for enkelhet och snabbhet.
Inget onodigt — bara cykel. Ett uttryck for sjélva cykelns
idé. Om den envaxlade cykeln var ett mode vore den
den lilla svarta. Den é&r streetsmart, tidl6s, elegant och
fungerar i de flesta sammanhang.

Dessutom har den en lite sportigare framtoning &n
de andra modellerna. En blandning mellan en gasell
och en kréka.

teknisk specifikation:

Standarddimensioner pé ror, inga vaskor, inga skdrmar,
ingen bakbroms om det &r en fixed, bak och fram-
broms om det &r en single speed eller flip-flop.

GENOMFORANDE — KOMET
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TILLBEHOR

Vad kan man gora for tillbehor? Kan man f& andra
foretag att gora exklusiva KOMET-varianter av sitt
vanliga sortiment? Exempel p& produkter kan vara:
Packvaskor, cykeltroja, cykelkeps, vattenflaska,
cykelpump & verkstadsforklade.

Inget som inte &r cykelrelaterat far forekomma. Det
vill séga inga reklampennor eller kaffekoppar. Men det
ar bra med saker som kunden normalt inte ser, som
verkstadsforkldden till exempel. Det inger fortroende
och starker helheten &ven inat.

P& saker som vattenflaska och pump racker det
med att de lackas i rétt farg for att de ska kdnnas
KoMET-specifika.

Jag har tagit fram en prototyp pa en packvéska
och skisser pa en cykeltroja samt gjort ett verkstads-
forkléde. Packvaskan ar i Kometvit bomullskanvas med
forstarkningar i Dacron. Packvéskorna skulle kunna
produceras av Carradice speciellt for KOMET.

Skiss pd cykeltréja i Merinoull, fram och baksida.
Ekrarna i logotypen méts éver ena axeln.

BICYCLES OF GOTEBORG




MARKNADSFORING
Hur ndr vi var malgrupp? Kan vi fa folk att skriva om
oss i stéllet for att annonsera? Vilka sammanhang &r
bra att synas i? Vilka testar cyklar? Vilka sammanhang
vill vi inte synas i?
Nagra kanaler jag identifierat, och i viss mén
redan anvént mig av, ar: Vintage Bicycle Quarterly
(amerikansk tidning inriktad pa gamla l&ngférdscyklar
och nybyggda i gammal tradition. VBQ utfér ocksa
tester av nya cyklar.), Gteborgs-Posten, Kadens (en
av fa svenska cykeltidningar), CyclingPlus, HappyMTB
(ett internetforum for cykeltokar fran hela Sverige),
FixedGearGallery (hemsida vigd at fastvaxlade cyklar
fran hela vérlden dér tusentals ménniskor kollar varje
dag), ClassicRendezvous (hemsida som samlar
bilder péa klassiska racercyklar), Pa2hjul-méssan,
Turistféreningens tidning, Internationella méassor, etc
Jag vill prova en marknadsforing som istéllet for
traditionell annonsering bygger p& mytbildning, story-
telling och word-of-mouth. Om man lyckas bra med
detta blir det mycket billigare an traditionell annonse-
ring. Moderna kanaler som internetforum och liknande
kan utnyttjas. Att bérja med att smyga ut namnet och
logotypen utan att séga for mycket om vad det &r
kan skapa en nyfikenhet pé& varumarket som gor att
folk sjalva soker upp oss. Men jag far akta mig for att
vara for mystisk, sé att ingen orkar bry sig. Det &r dock

viktigt att inte visa ndgot som kan komma att &ndra sig
innan det blir fardigt.

HEMSIDA

Hemsidan skall innehalla samma information som ka-
talogen. Adressen ar www.kometbicycles.se. Namnet
ar pa engelska for att visa att vi kan ha kunder i hela
vérlden. Doménen &r svensk for att visa den lokala
identiteten. Jag har lagt upp skisser pa hur jag vill att
hemsidan ska se ut men jag behdver anlita nagon for
att koda den férdigt.
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Suexy sae|D 10104

Buexy sae|D 1010}

overst till vénster: Samling i Slottskogen infér starten.

mitten till vénster: Cykelbuden frdn Stockholm vid Gétaplatsen.
nederst till vénster: Flyer

ovan: Ettan och tvdan méter trean och fyran pd Gétaplatsen.

foto: Claes Axéng



EVENT

Som en del i marknadsféringen har jag anordnat
Komet Giro Goteborg, en cykeltavling presenterad

av KOMET. Tavlingen gick till som en cykelorientering
genom staden efter forebilder fran budcyklisternas

sa kallade Alley Cat races. Fem kontroller att passera i
vilken ordning man ville och som var hemliga fram till
startvgonblicket. Det var alltsa lika viktigt med god lo-
kalkdnnedom som att man cyklade snabbt. Dessutom
delade vi ut priser for andra saker &n forst i mél. Sa

att det viktigaste inte var att komma forst utan att ha
roligt pa vagen. Vid mélet i cykelafféren Veloform fanns
mojlighet att se »work in progress« pd KOMET 001.

Komet Giro Géteborg var ocksé ett sétt att prova
den grafiska profilen pa olika former av trycksaker.
(bilaga 2)

Trots sporegn och kyla kom 21 cyklister till start.
Fem cykelbud fran Stockholm hade hyrt en minibuss
for att komma ner och tévla. En liggcykel och tva
enhjulingar var ocksd med. Tévlingen annonserades
genom olika internetforum, genom kunder i butiken
och vénner och bekanta. Jag skickade pressmeddelan-
den till olika medier och fick en liten artikel om bade
loppet och cykelmérket i Lokalpressen och en halv sida
om loppet i GoteborgsPosten i efterhand. Dessutom
har tre personer skrivit om loppet och kOMET pé olika
internetforum.

| ett Alley Cat-race &r det tradition att man far ett sa
kallat »spoke card att sticka in mellan ekrarna i hjulet.
Spoke cardet sparas som en trofé och ett bevis pa att
man deltagit. Séledes cyklar nu ett tjugotal duktiga
cyklister frén bade Goteborg och Stockholm omkring
med KoMETS logotyp i hjulen.

Andra typer av event som KOMET kan anordna r till
exempel cykelfilmfestival.

overst till vénster: Spurten in mot mdl
mitten till vénster: Prisutdelning.
nederst till vdnster: Spoke card.

foto: Anita Fors
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FOTOGRAFI
Jag vill att cyklarna i katalogen och pa hemsidan skall
vara fotograferade i Goteborgsmiljo med komplet-
terande detaljbilder i studio. Har ar tre skissbilder som
exempel p& miljoer som skulle kunna fungera. Jag vill
att varje miljo skall passa ihop med just den cykelmo-
dellens identitet.

| katalogen och p& hemsidan skall det ocksa finnas
verkstadsbilder som visar pa det handgjorda.

till vdnster: »Det kulturella Géteborgs, en del av civil-
sationen, kan anvéndas till Aphelia.

till hger: »Urban neutral city center«, men hdr kan
Liseberg vara synligt i spegelbilden. Kan passa till
Oorts moln.

léngst till héger: sHamngoteborge, tydlig och varm
géteborgsidentitet men lite vl rérig som fond.
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FORETAGSFORM/EKONOMI

Hur ska kopplingen mellan komeT och Veloform se
ut? Hur upplevs kopplingen av kunden? Hur funkar det
bast for oss?

| princip ser jag fem alternativ:

— KOMET och Veloform &r olika foretag. kOMET tillver-
kar och Veloform séljer.

— KOMET och Veloform &r samma foretag men olika
varumarken. KOMET &r cykeln, Veloform ar butiken.

— KOMET by Veloform« som samma foretag.

— KOMET by Veloform« som olika foretag. (uppfattas
utat som samma som den forra)

— Veloform &r dven namnet pa cykeln.

Veloform har visserigen en liten kundkrets men ett
gott rykte bland de som &r insatta. Det 4r alltsd bra
att ha ndgon form av koppling till butiken. Men den
kopplingen kommer ju av sig sjélv eftersom det &r dér
den séljs.

Atminstone till en bérjan kommer KOMET rent
tekniskt att vara en del av Veloform. Men jag vill att det
utat skall uppfattas som ett eget varumérke. P& det
viset l&ser vi inte in 0ss i en bur som kan visa sig for
liten. S& hér tanker jag mig att det kan lata pa engelska:
»KOMET — bicycles of Goteborg. Exclusively available
through Veloform.« 1
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RESULTAT

Mitt viktigaste resultat &r att jag har tagit fram ett

program for varumarket KOMET, bilaga 1. Programet

behandlar vad som &r KOMET och hur detta gestaltas.
Dessutom har jag tagit fram exempel pa hur delar

av programmet tilldmpas:

— en komplett utrustad cykel, KOMET 001

— dummy for en katalog/affisch

— skisshemsida

— stationary (brevpapper och kuvert)

— bestallningsmaterial /kundens dokumentation

— prototyper pa kringprodukter, vaska, forkldde & troja

— samt arrangerat eventet »Komet Giro Goteborgc.

DISKUSSION & SLUTSATSER

Det hér &r ett experiment som jag hoppas fungerar.
Man hade sékert kunna gora allt pa andra sdtt, men
detta &r mitt. Och det kénns som det ratta for KOMET.

kommer komma upp nér vi startar verksamheten. Vad
gor vi till exempel om kunden gillar cykeln men inte vill
ha fargen?

Jag har fatt prova pa att vara bestéllare, av Asa-
Hanna Carlssons illustration. Nagot som inte var
alldeles latt. Jag var tvungen att formedla KOMETS
idé till ndgon annan innan den var férdig och sedan
hoppas att nagon annans formsprak skulle passa in i
helheten. Jag fick flera ganska olika skissférslag och det
ar inte sdkert att det monster som visas i rapporten blir
det slutgiltiga.

Den storsta svarigheten under projektets gang har
ndstan varit att inte géra det som inte ar mitt jobb.

Jag har stétt ménga timmar i verkstan och filat r6r och
ségat silver.

Jag har tagit min storsta hobby och gjort den till
jobb. Nu har jag ingen fristad kvar fran designen langre.

Visst finns det fragor kvar att besvara och problem som ~ Men kanske &r det &nda det jag har. Frén och med nu

till véinster: KoMET Perihelios oo1, den 18 april 2006

ar det ett hantverk. Fila, borra, lacka och montera. Jag
ser inte att jag nansin kommer att bli rik pa att vara
cykelfabrikor. Déremot ger det mig ett forum att skapa
saker for min egen del, som forhoppningsvis dven
gladjer andra.

RESULTAT — KOMET
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ORDLISTA

AUDAX — N&r man cyklar langa distanser i grupp med en gruppledare
som bestammer farten (traditionellt 22,5km/h).

CAMPAGNOLO — Anrik italiensk tillverkare av cykelkomponenter. Idag
den enda som pé allvar konkurrerar med Shimano.

ERGOPOWER — Campagnolos véxelreglage i bromshandtagen.

FIXED GEAR — En cykel med fast vaxel utan frihjul. Den ursprungliga
utvéxlingsformen. Idag anvéands den i férsta hand p& bana samt inom
den mest insndade cykelbudskulturen.

FLIP FLOP — Ett nav med kuggkransar pa bé&da sidor. Vanligtvis frihjul
pé ena sidan och Fixed Gear pa den andra. Det &r bara att vénda pa
bakhjulet for att byta typ av utvéxling. Finns ocksd som Fixed/Fixed.

LOWRIDER — Léga véskhéllare/pakethéllare.

MUFFAR — En slags krage kring ramrorens méten som forstérker
fogen.

OVERSIZE — Storre rordiameter &n standard i ramen. Standard &r
25,4 mm toppror, 28,6 mm sadelrér och underrér samt 31,2 mm
styrror.

PARIS—BREST—PARIS — En tévling som arrangeras vart fjdrde ar av
Audax Club Parisienne. Strackan &r 120 mil och man har go timmar pa
sig att fullfolja tavlingen.

PAVE — Cykelfranska for kullersten.

RANDONNE — Som Audax fast med fri fart.

RANDONNEURSTYRE — Ett bockstyre dér bocken vinklats ut nagot.

ROHLOFFNAV — Ett tyskt véxelnav med 14 véxlar inuti navet. Ger
samma vaxelomfang som en normal kedjevaxel men slits inte alls lika
snabbt.

SHIMANO - Varldens storsta tillverkare av cykelkomponenter. Har
6ver 90% av marknaden.

SINGLE SPEED — En cykel med en véxel och frihjul.
STYRANDSREGLAGE — Vaxelreglage i anden pé styret.

TOURING — Léngfardscykling



REFERENSER/LITTERATUR/LANKAR
Ett urval av litteratur jag anvant mig av i arbetet. Nagra refereras till i
rapporten andra har jag last &nda.

BOCKER:

Alskade Cykel
Gert Ekstrom, Prisma, Vdrnamo 2004

The Golden Age of Handbuilt Bicycles
Jan Heine, Vintage Bicycle Press, Seattle 2005

The Corporate Design Program
Per Mollerup, Danish Design Council, Képenhamn 1987

The New Guide to Identity
Wolff Olins, Gower Publishing Ltd, Cambridge 2002

The Paterek Manual for Bicycle Framebuilders

Tim Paterek, Henry James Bicycles, Redondo Beach 2005
TIDSKRIFTER:

Vintage Bicycle Quarterly

Amerikansk tidskrift tillagnad gamla franska cyklar samt i viss man
nytillverkade i samma anda.

HEMSIDOR:

http://babylonbybike.blogspot.com
Svensk cykelblogg. Hér recenserades »Komet Giro Goteborge.

www.bikelugs.com
Amerikansk hemsida med bilder p& de smé& amerikanska
cykeltillverkarnas bearbetning av muffar.

www.classicrendezvous.com
Insénda bilder p& gamla racercyklar och komponenter frén hela
vérlden. Kategoriserade efter land och tillverkare.

www.enhjulingsfolket.se
Enhjulingscyklisterna i skandinaviens hemsida med forum. Hér
annonserades och recenserades »Komet Giro Géteborge.

www.fixedgeargallery.com
Insénda bilder pé& 6ver 3000 fastvéxlade cyklar fran hela vérlden.

www.happymtb.org

Vélbesokt svenskt diskussionsforum for alla typer av cykling
men med overvikt &t mountainbikeing. Har annonserades och
recenserades »Komet Giro Goteborg.

www.hisingensck.se
Hisingens Cykelklubbs hemsida med forum. Hér annonserades och
recenserades »Komet Giro Goteborge.

www.kometbicycles.se
Var egen hemsida. Hjértligt valkomna!
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foto: Jonatan Sahlin dér inget annat anges

satt med Formata 9/14

tryckt pa Lessebo Linné, gultonat, 120 g/m?
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