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Forkortningar

AvtL

BBC
EBU
FRAPA
MD
MMS
MTG
MTV'
NRK

NV

RTVV
SBS
SOU
SVT
UfR

URL

Lag (1915:218) om avtal och andra réttshandlingar pa
formogenhetsrittens omrade

Brittish Broadcasting Corporation

European Broadcasting Union

Format Recognition And Protection Association
Marknadsdomstolen

Mediamétning i skandinavien

Modern Times Group

Mobile Televison

Norsk Rikskringkasting, Norskt Publicserviceforetag.
Nordvision

Réttegdngsbalk (18 juni 1942)

Radio och TV Verket

Skandinavien Broadcasting System

Statens offentliga utredningar

Sveriges Television AB

Ugeskrift for Retsvasen, dansk samling av réttspraxis

Lag (1960:729) om upphovsritt till litterdra och konstnérliga verk

' MTV eller MTV/Mastiff dr under skrivandets stund under hopslagning med bl.a. Jarowskij m.fl.
samt dr pa vég att byta namn till Zodiak Television. I uppsatsen anvinds MTV synonymt med hela
produktionsbolagskoncernen.
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1 Inledning

1.1 Forutsiattningar

TV-programmet "P& Spéret” tillhor ett av Publicservicekanalen SVT1:s mest
framgangsrika TV-program genom tiderna. Programmet har sédnts i nira 20 &r med
standiga tittarsuccéer som foljd. I genomsnitt brukar uppskattningsvis mellan tva
och tre miljoner svenskar folja programmet. Serien dr p.g.a. av sin lokalt
anpassade och svenska karaktér inte mojlig att exportera pa framgangsrikt vis.
Diremot ar det mojligt att exportera det s.k. formatet” till programserien. Format
ar emellertid till skillnad fran de fardiginspelade programmen, oreglerade i svensk
och utlindsk ratt. Detta innebér i och for sig inte att formatet till programserien
”Pa Spéret”, dr helt skyddslost mot olovlig exploatering. Format kan i sjdlva
verket vara skyddade ur en méngd andra perspektiv som ocksé varierar i styrka.

Uppsatsen har framst fokuserats pd tvd normer som skyddar format frin
overtridelse:’

1. Branschskydd.
2. Juridiskt skydd i form av utomobligatorisk ritt.*

Inom de ovanndmnda normerna, sia har jag ocksd uppfattat tva olika
skyddsaspekter’ som under uppsatsen kommer att anvindas for att dels forklara
och dels ocksé prova TV-formatets befintliga skydd.

. Ett indirekt skydd.°
. Ett direkt skydd.’

* I uppsatsen har definitionen anvinds sasom den bl.a. uttrycks i SOU 1999:30 s 74, alltsa, ~Med
format avses en originalide for program med dess samtliga komponenter”. Jag menar da inte bara
grundidén till programmet utan dven utforandekonceptet kring detta.

’ Med 6vertridelse menas di att man kopierar ett format samt utnyttjar detta kommersiellt mot
originalskaparens vilja och som med adekvat kausalitet till agerandet lider direkt eller indirekt
ekonomisk forlust.

* Den utomobligatoriska juridiken reglerar situationer som uppstar utanfor avtalet. De
utomobligatoriska reglerna omfattar alltsd dven de som inte ingatt avtal till skillnad mot
obligationsréttsliga regler som bara omfattar avtalsparterna.

> Med skyddsaspekt menas att det finns tydliga sanktioner som aktiveras vid dvertridelse och som
verkligen avskrécker frén att plagiera ett format.

% Formatet skyddas indirekt genom rittigheter som #r knutna till formatets konkretisering. Detta
innebédr exempelvis att om man gor ett TV-program av ett format s skyddas TV-programmet
direkt av upphovsritten, medan formatet som TV-programmet &r skapat efter ocksé kan skyddas
fast dé indirekt via sin konkretisering i form av inspelat TV-program.

7 Ett direkt skydd tar sikte pa formatet som sjilvstindigt skyddsobjekt, skyddet fokuseras alltsa pa
sjdlva grundidén och utférandekonceptet kring programmet. Ett direkt skydd innebér att formatet
skyddas oberoende av dess konkretisering.
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1.2 Metod och material

Den juridiska litteraturen ar ganska fatalig d& det kommer till format. Det mest
ingdende och utforligaste verket dr den svenske professorn Gunnar Karnells
avhandling fran 1970. P4 den tiden hade man som svensk endast tillgang till tvé
statliga kanaler samt att formathandeln knappt hade paborjats i ndgon storre skala.
Det var forst under 80-talet som handeln med format verkligen tog fart, vilket gor
att boken kénns svartillimpbar i varje fall som underlag for denna uppsats. Det
finns sdledes vildigt lite tidsenlig svensk juridisk doktrin pd omradet i Gvrigt.
Senaste juridiskt relevanta litteratur, ar skriven 1997 av samma man som gav ut
forra boken i &mnet 1970.

Formatmarknaden &r p.g.a. sin dynamiska natur under stindig omvandling
precis som tekniken som gor underhdllningen mgjlig. Detta har gjort att nya
klasser av format skapats, vilket i sin tur paverkat synen pa vad ett format
egentligen dr. Exempelvis var det forst efter 1997 som de nu sd populdra s.k.
“realityformaten” fick ordentligt fiste i vérlden. Det skulle emellertid kénnas
bristfilligt att uteldimna Karnells uppfattning helt. I frdnvaron av juridisk reglering
eller praxis sa dr Karnell den ndrmaste réttskélla som finns att tillgd i en juridisk
argumentation kring formatets rittsliga existens i Sverige.

Eftersom format ocksa saknar formellt skydd blir dess verkliga forsvar intimt
bundet till de aktorer som handlar med format samt de forestéllningar som
forhdrskar pa den ifragavarande marknaden. Darfor har jag valt att soka forklara
hur forestdllningarna ser ut dér. Detta har jag gjort genom att intervjua nagra vil
utvalda aktorer som tillsammans utgor en fullgod och representativ del av de som
agerar inom formathandeln i dag. Det dr dessa ménniskor som stir for och
upprétthdller de forestdllningar om format som rader pd mediemarknaden i
Sverige och dirfor dr det pa deras utsagor och forklaringar tyngdpunkten av
uppsatsen placerats.

1.2.1 Intervjuer av aktorer

De aktdrer som jag valt ut, som representanter for branschen 4r SVT,® Kanal 5°
samt produktionsbolaget MTV.'® SVT valdes ut for att organisationen forfogar
over de tva storsta kanalerna i Sverige. SVT ér intressanta ocksa genom att de &r
licensfinansierade och dérfor inte drivs av kommersiella incitament. Dessutom
agerar SVT pd samtliga omrédden inom den s.k. formathandelskedjan genom att
vara bade producent, handlare samt sindare av format. Kanal 5 valdes ut eftersom
de dr en av de storsta kanalerna i Sverige samt att de uteslutande sdander inkdpta
format. MTV producerar, utvecklar och handlar med format men sdnder inte
format. Foretaget valdes ut eftersom de utgdr ett av de storsta och mest
inflytelserika produktionsbolagen i Sverige som dessutom &dr de oberoende fran
ovriga s.k. mediekonglomerat. De har exempelvis inga TV-kanaler inom
koncernen, vilket innebir att saindning och forséljning inte &r given pa forhand.

¥ Markus Sterky, programutvecklingschef i utvecklingscentret Vixthuset, SVT.

? Johan Westman, programchef (utsigs november 2004 av tidningen Bon till Sveriges miktigaste
man inom media, Bert Karlsson kom pé plats nummer 10 pa samma lista).

' Mikael Wallén VD MTV/Mastiff.
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1.2.2 Formatagare

Niér det 1 uppsatsen forekommer begrepp som formatégare, eller dgare till format
och dylikt, s& menas inte att dessa faktiskt dger format eftersom det fortfarande ar
outrett och kontroversiellt om det 6verhuvudtaget gar att 4ga ett format.'' Orsaken
till att dessa begrepp dnda anvinds ar att ibland anvénds branschens forestéllning
kring format och inte juristens. Enligt branschmajoriteten betraktas format som
egendom som kan dgas. Formatédgare blir man vidare genom kop, byte, eget
skapande och utveckling etc.

1.3 Syfte och avgrinsningar

Handeln med format ar en global foreteelse, det gir knappast att forklara
formatets inofficiella skydd utan att tdnka internationellt eller i ekonomiska
termer. Fordelen &r emellertid att den internationella synen pa format i stort sett &r
likriktad, vilket gor det enkelt att folja den juridiska debatten i stort. Samtidigt ar
det inofficiella skyddet mycket beroende pa hur olika nationella marknader
utvecklar sig. For att f4 grepp om handeln har jag sokt begridnsa mig till att se
marknaden ur ett framforallt svenskt synsétt och med svensk mediemarknad i
fokus, samt koncentrerat mig framst pd formatets skyddsbehov i Sverige. I
uppsatsen har ocksd en réd trad lagts in i form av programmet P4 Spéret” samt
tio hypoteser om format och dess marknadsforhallande. Detta har gjorts mest for
att ge uppsatsen ett skelett dér skildringen successivt kan foljas.

Vidare har jag inte haft ambitionen att 1 detalj forklara hur det
obligationsrittsliga skyddet'” eller det utomobligatoriska skyddet for format &r
uppbyggda samt hur de kan utgdra alternativa vigar for att processa om format.
Det obligationsrattsliga skyddet kommer visserligen att presenteras som
delmoment i1 handeln med format och om forestillningen kring formatets skydd.
Jag har inte behandlat det obligationsrittsliga skyddet sérskilt utforligt eftersom
inriktningen pa uppsatsen ér att utforska om det behdvs ett utokat juridiskt skydd
p.g.a. intrang och plagiering. Alltsd inte om TV-format har ett tillfredstidllande
avtalsmissigt skydd, eller hur avtalen respekteras etc. Uppsatsen utgar alltsa fran
att principen “pacta sunt servanda”'? ér starkt forankrad pa formatmarknaden. Det
som istdllet &r uppsatsens mal &r att fasta diskussionen kring formatets
regleringsbehov. Det gér emellertid inte att utesluta obligationsritten helt fran
diskussionen, eftersom denna utgjort en av forutsittningarna for branschskyddet.
Jag har dirfor valt att behandla obligationsritten snarare som en del i min
sammanfattning och slutsats 4n som ett kapitel for sig.

Eftersom det inte finns ndgon svensk praxis har jag ocksd ibland
analogimassigt refererat till vissa utlindska domar som jag ansett spela en roll for
forestillningen kring format. Debatten kring format fors pa ett internationellt plan,
dven om lidnder har olika nationella lagar s& verkar format ha fatt en ganska
homogen betydelse och likartat bemotande i de flesta andra réittsordningar.

" Begreppet formatstold dr om &n mer begreppsvidrigt ur juridiskt perspektiv, inte bara med tanke
pa det ovanstidende, men primért beroende av det faktum att man inte kan stjéla immateriell
egendom. Nér begreppet forekommer i uppsatsen ar det mest tinkt som en sorts metafor hur
kopiering kan upplevas for somliga etc.

"2 Reglerar rittsforhallande mellan tvé parter utan avseende pa skyddet for tredje man.

" En fundamental réttsats om att avtal skall hallas.
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For att svara pa frdgan om det behovs ett utdkat skydd, behdver man egentligen
stilla foljdfrdgan, vem behdver ett utokat skydd? Svaret dr att jag har valt att se
formatet ndgot ur ett foretagsekonomiskt perspektiv, vilket innebér diskussionen
styrts bort fran upphovsmannaskyddet. Upphovsritt krdver visserligen fysisk
person initialt, men i uppsatsen har forutsatts att “rittigheterna” &r overlatna pa
och innehas av en juridiskperson. Jag har uppfattat att det hir ocksd ar en ganska
vanlig foreteelse inom branschen.

1.4 Fragestillningar och hypoteser

1.4.1 Fragestillningar

1. Krivs det en juridisk reglering for att formatet till programmet “Pa
Sparet”'* skall vara skyddat frén otillaten plagiering i Sverige?

2. Behover'® format en juridisk reglering p.g.a. risk for intrang och otillaten
plagiering?

Uppsatsens mal dr att genom en successiv avhandling av nedanstiende tio
hypoteser ocksé besvara samt diskutera de ovanstdende fragorna.

1.4.2 Tio hypoteser om formatet och dess marknadsforhéllande

1. Format har ingen direkt utomobligatorisk skyddsaspekt.

2. Format har en indirekt utomobligatorisk skyddsaspekt.

3. Det pégér en handel med format som omsétter stora belopp.

4. Branschen har gett format en direkt och indirekt skyddsaspekt.

5. Det saknas en stark direkt skyddsaspekt for format.

6. Den starkaste indirekta skyddsaspekten har de facto grundat sig pa
branschskydd.

7. Utldndska format som inte anpassats lokalt har sémre indirekt skydd &n de
lokalt producerade och vice versa, eftersom branschskyddet for format ar
starkast pa den nationella marknad'® dar formatet sénts forst.

8. Den svenska nationella formatmarknaden betraktas som liten

' Programmet innehaller olika typer av tavlingsmoment med frdgor som ror allménbildning frimst
med geografisk anknytning. De tdvlande bestar av inbjudna svenska kandisprofiler. Under stor del
av programtiden far de tdvlande och TV-tittaren se en resa via tdg ur lokforareperspektivet.
Programledaren delar under tagresans géng ocksa ut ledtradar krypterade med “typisk” Goteborgs
humor. Det giller d& for de tdvlande att sa fort som mojligt identifiera vad som &r resans mal och
dra i nédbromsen i kupén som de sitter i. De tévlande bestér av olika kandisprofiler frén vitt skilda
omréden. Programmet leds av en programledare och delvis av en tévlingsdomare. Killa:
http://svt.se/svt/jsp/Crosslink.jsp?d=19355&a=250805 och Ex. SVT1 fredag kl. 20.00 (2004-11-
19).

5 Med ”behdver” asyftas hir: Kommer svenskt néringsliv, sasom det tar sig i uttryck pa
formatmarknaden under rddande omstindigheter, att ta skada om reglering uteblir?

'® Med nationell marknad menas d4 den nationella publik som formatet exponeras for.
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internationellt sett och det kridvs en stor formatmarknad for att realisera de
verkligt stora vinsterna for ett format.

9. Den starkaste indirekta skyddsaspekten for format haller pa att forsvagas
till storsta nackdel for aktdrer etablerade pa sma marknader.
10. Svenska aktorer inom formatmarknaden vill att format skall regleras.

1.5 Disposition

I den fortsatta framstéllningen kommer jag att ta upp hypotes ett och tva, dvs.

”format har ingen direkt utomobligatorisk skyddsaspekt och format har en indirekt

utomobligatorisk skyddsaspekt”. Jag har kallat detta avsnitt for “Det

utomobligatoriska skyddet for TV-format”. Vidare i kapitel 3 tar jag sedan upp

”Handeln med format”. Har behandlas hypotes tre, d.v.s. ”det pagir en handel

med format som omsitter stora belopp”.

I ndstkommande kapitel 4 beskrivs ”Branschskyddet for format™ samt att hypotes

fyra t.o.m. tio tas upp till behandling. Avsnittet ar i sig indelat i sju underkapitel

varav det sista kapitlet tjinar som en sammanfattande beskrivning av
branschskyddet och ger en summerad forklaring till det elementdra
beroendeforhédllande som finns inom branschen. Nedan foljer sjdlva upplagget:

4.1 Formatets definition och skyddet mot intrdng, hir behandlas hypotes fyra
d.v.s. att “branschen har gett format en direkt och indirekt skyddsaspekt”
och hypotes fem d.v.s. att ’det saknas en stark direkt skyddsaspekt for
format”.

4.2 Det som hdnder och det som avhéller, hir behandlas hypotes sex, d.v.s. att
”den starkaste indirekta skyddsaspekten har de facto grundat sig pa
branschskydd”.

4.3  Den sociala kontrollen, hdr behandlas hypotes sju, d.v.s. att “utlindska
format som inte anpassats lokalt har sdmre indirekt skydd &n de lokalt
producerade och vice versa, eftersom branschskyddet for format ar starkast
pa den nationella marknad'’ dér formatet sénts forst”.

4.4  Programproduktion och hotbild, hir behandlas hypotes sju d.v.s. att
“utlindska format som inte anpassats lokalt har simre indirekt skydd &n de
lokalt producerade och vice versa, eftersom branschskyddet for format ér
starkast pd den nationella marknad dir formatet sénts forst” och hypotes
atta, d.v.s. “att den svenska nationella formatmarknaden betraktas som
liten internationellt sett och det krdvs en stor formatmarknad for att
realisera de verkligt stora vinsterna for ett format”.

4.5  Branschetik och utveckling, hidr behandlas hypotes nio, d.v.s. att “den
starkaste indirekta skyddsaspekten for format haller pd att forsvagas till
storsta nackdel for aktorer etablerade pa sma marknader”.

4.6 Behovet av ett reglerat format, hir behandlas hypotes tio, d.v.s. att
’svenska aktorer inom formatmarknaden vill att format skall regleras”.

4.7  Sammanfattande beskrivning av  branschskyddet, hir summeras
branschskyddet sdsom det beskrivits 1 intervjuerna.

Avslutningsvis kapitel 5 som jag kallat "behovs ett skydd for format”, hér

sammanfattas och presenteras resultaten kring provningarna av de tio hypoteserna.

"7 Med nationell marknad menas d4 den nationella publik som formatet exponeras for.
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Utifran dessa resultat avslutas sedan uppsatsen med en diskussion om behovet av
ett reglerat skydd for TV-format.

10
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2  Det utomobligatoriska skyddet for
TV-format

Avsnittet syftar till att ta upp foljande fragor kopplade till hypotes ett och tva till
behandling:

. Vilket normativt stéd kan anforas for en direkt och indirekt
utomobligatorisk skyddsaspekt for format?

Det finns utldndska domare som har gett sin syn pa format samt en svensk dom pa
formatets indirekta skydd. De senaste och mest intressanta utlindska fallen ar ett
danskt, ett hollindskt och ett brasilianskt rattsfall. Dessutom finns det en svensk
professor som har statt i centrum for den svenska samt i viss man ocksid den
nordiska juridiska definitionen av ’format”, ndmligen Gunnar Karnell.

2.1 Erkinnande via praxis

2.1.1 Nordiska avgoranden

2.1.1.1 Danmark

Format &r en samling idéer och principer som isolerade inte kan ha ett
upphovsrittligt skydd. Omsténdigheten att det faktiskt siljs TV-koncept medfor
inte att dessa dr upphovsrittligt skyddade. Den konkreta utformningen av ett TV-
program kan emellertid ha ett upphovsrittligt skydd. For att kvalificeras som
intrang enligt upphovsrittslagen krivs da att programmen skall vara sé lika att de
kan anses utgora samma verk.

Domstolen, i det hir fallet, fann att det fanns sa visentliga skillnader i namn,
musik och underhdllningsmoment att de bdda verken inte kunde anses utgora
samma verk. Dérefter provade domstolen om programmet kan ha Overtratt
géllande regler i marknadsforingslagen. Man menade att programmet hade vissa
sarpriaglade element som var mgjliga att identifiera. Generellt menade domstolen
att programmet “Kvit eller Dobbelt” for en utomstaende kunde uppfattas som en
dansk version av ”Who Wants To Be a Millionaire”. Det finns pafallande manga
likhetsmoment i programmens utféorande menade domstolen. Vidare konstaterades
ocksa att dven avsikten maste ha varit att efterlikna programmet. Den danska
domstolen fillde sedan “Kvit eller Dobbelt” for att ha Overtritt
marknadsforingslagen genom att ha utnyttjat kérandens inarbetning och
marknadsposition.'®

'8 UfR 1999.1762 @L , Celador/Danmarks Radio.
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2.1.1.2 Sverige

“Expeditionen Robinson” &r ett inarbetat kdnnetecken forknippat med virde och
anseende, enligt MD. Som jag tidigare skrivit finns det ingen praxis for format 1
Sverige. Dédremot finns det fall som i likhet med danska réttsfallet berdrt
utnyttjande av goodwill och inarbetning av TV-program. I réttsfallet hade OLW
marknadsfort sina chips som Robinsonchips i ndra tidsméssig anslutning till
SVT:s programserie “Expedition Robinson”. Robinssonchipsen hade dessutom
paketeras 1 pasar med bild av sdderhavsmiljo. Domarna menade att OLW genom
sitt handlande hade utnyttjat ett kommersiellt uppmérksamhetsvirde som SVT
och TV-programmen hade skapat hos konsumenterna. Man ndmner dock aldrig 1
domen begreppet format, men man séger bl.a. sa har:

"TV-program har en speciell karaktir och kan inte saluhallas pa samma sdtt
som andra produkter. Programmen blir kdnda for konsumenten genom visning i
TV och kan erhdlla stor uppmdrksamhet pa kort tid och bli kdnda hos ett stort
antal konsumenter...”” ... Aven om flertalet program inte erhdller ett sddant
uppmdrksamhetsvdrde kan det finnas produktioner, framst i seriekaraktdr, som
helt uppenbart dir av detta slag ™"’

Genom domen har MD slagit fast det d&r mdjligt att via marknadsforingslagen
ingripa mot renommésnyltning av TV-program. Forbudet som OLW alades
innebar att man inte fick marknadsfora chipsen under namnet Robinson i ndra
anknytning till TV-serien. *°

2.1.1.3 Indirekt skydd via marknadsforingslagen

De bada fallen pekar pa att format kan skyddas indirekt via marknadsforingslagen.
For att fdllas 1 marknadsdomstolen krdvs i sjdlva verket att man renommésnyltat,
och d& krdvs 1 regel inte bara ett befintligt verk som &r upphovsrattskyddat i sig,
utan ocksé att detta dr inarbetat och vilkédnt. Det svenska fallet nimner inget om
hur TV-format skall betraktas rittsligt. I Danmark har domstolen déremot valt att
inte anvdnda upphovsritten som normativt stod for att skydda formatet, vilket
innebér att man kan anfora domen som ett stod for att inte skydda dessa.

2.1.2 Europeiska avgoranden

2.1.2.1 Tyskland, Frankrike och Storbritannien

Ar 1989 forlorade Hugie Green ett mal dir han forsokte formatskydda
programmet “Opportunity Knocks”. Fallet har kommit att bli vigledande for hur
man inom brittisk rattstradition skall hantera format. I maélet reciterades den
generella principen i brittisk lag, om att idéer inte kan upphovsrittskyddas.
Diarmed kan inte heller en TV-show ha upphovsrittsligt skydd, menade
domstolen. Inte ens programmet “Opportunity Knocks”. Programmet har
uppfattats som vildigt sdreget och detaljrikt och genom domen mot Hugie samt

Y NIR 2000:1 s 104.
20 MD 1999:21 SVT/OLW-SNACKS AB.
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liknande senare domar, bekriftas en brittisk uppfattning om att format ar
upphovsrittsligt skyddslosa.?!

I Tyskland och Frankrike har domstolarna ocksd tvekat infor att ge
upphovsrittslig status at format. P4 branschens initiativ har det gjorts en
unders6kning om hur det juridiska skyddet utvecklat sig for format i Tyskland,
Storbritannien och Frankrike. Det forsta man konstaterade var att i samtliga
rittsordningar, trots att Frankrikes och Tysklands hdrror frén det kontinental
europeiska rittsystemet och Storbritanniens fran det angloamerikanska, mottes
praktiskt taget alla foretag av samma svérigheter i domstolarna dé det gillde att
skydda formaten via upphovsritten®.

Bara i Tyskland har det blivit tretton domstolsavgdranden kring formatintring,
samtliga har fitt avslag. I Frankrike har det skett enstaka fallningar men da med
hjélp av alternativa lagar sasom konkurrenslagstiftningar etc.”

Ingen domstol i ldnderna har &n sd linge erkédnt format som egendom med
rittslig status. I Frankrike har det skett enstaka fallningar men d& genom formatets
indirekta skydd och via konkurrenslagstiftning. Kanske &dr det sd att domarna
tvekar infor att ge en juridisk definition &t format via upphovsritten? En sak
verkar vara séker i alla fall och det &r att det land som féller forst kommer att
iakttas med storsta intresse av Ovriga ldnders domstolar.

2.1.2.2 Holland**

Domstolen ansag att ”Big Brother-formatet” inte utgjorde en intrangande kopia av
”Survivor-formatet”. Castaway pdstod att “Survivor-formatet” var ett
upphovsrittsligt verk p.g.a. av dess unika kombination av tolv element. Endemol
a sin sida sokte bevisa att ”Survivor-formatet” inte var beréttigat upphovsrittsligt
skydd samtidigt som de bestred att "Big Brother-formatet” skulle vara en
inkrdktande kopia av “Survivor-formatet”. Efter provning i forsta instans
avvisades emellertid pastdendena om intrang. Domen 6verklagades dérefter till en
holldndsk appellationsdomstol, som slog fast underrittens domslut.

Domstolen faststdllde ocksd att ett format bestdr av en kombination av
oskyddade element, och ett intrang kan endast vara for handen, om 4tskilliga av
dessa element har kopierats pé ett identifierbart vis. Om bara ett av de oskyddade
elementen blir kopierade s dr saken klar. D4 &r det &r inget intrdng, enligt
domstolen. Det gér emellertid inte att ge ett generellt svar pd hur manga element
som kravs for att ett intrdng skall foreligga, detta méste, enligt domstolen, vara
beroende pad det enskilda fallet. Slutligen 6verklagades dven denna dom till
Hollands hogsta domstol som slutligen faststillde de tva tidigare domarna.”

Det speciella med rittsfallet dr att hogsta domstolen i Holland samtyckt med
appellationsdomstolens avgorande, dir man konstaterat att “Survivor-formatet”
faktiskt var ett upphovsrittsligt verk. I rattsfallet har dessutom domstolen forsokt

*! Green V Broadcasting Corporation of New Zeeland. Challis & Coad, Format Fortunes — Is
There Now a Copyright For the Television Format? 2004-08-26, http://www.spr-consilio.com.
** Fey mfl, Format Protection in Germany, France and Great Britain s 5.

P Aas54.

** Castaway production Television Productions Ltd och Planet 24 Productions Ltd vs Endemol
(2004).

** Challis & Coad, Format Fortunes — Is There Now a Copyright For the Television Format?
2004-08-26, http://www.spr-consilio.com.
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definiera vad ett format &r for nagot och uttalat att dessa faktiskt kan erhalla
rittsligt skydd 1 upphovsritten under vissa givna forutsittningar.

Diskussionen som forts pdminner emellertid mycket om tidigare diskussioner
angdende verk som faktiskt har tydligt upphovsrittsligt skydd. Alltsd, hur mycket
kan man efterbilda en film utan att man gor intrdng i upphovsrittslagens mening
etc.

2.1.3 Ovriga virlden

2.1.3.1 USA

Redan &r 1930 konstaterade en amerikansk domare att &ven om en forfattare kan
hindra andra fran att utnyttja hans idéer via det konkreta sitt de tagit sig uttryck
pd, sa kan han inte hindra andra att bara anvinda samma idéer. Skyddet kan aldrig
omfatta dessa. Griansen mellan idé och dess konkretion utgdrs emellertid av en
grazon. Ingen har ndgonsin faststdllt en gridns och enligt den amerikanske
domaren, kommer ingen nagonsin att gora det heller. Exempelvis sd kan alla
skriva en skrickberittelse, sjdlva idén till historien kan aldrig skyddas.

Men hur mycket skall man fa ta av berittelsen innan det ir fraga om plagiat?
Exempelvis om man bara kopierar konceptet kring en vampyrberéttelse i en bok.
En man blir biten av Dracula, och forvandlas till vampyr, varefter ndgon blir jagad
eller rdddad? Eller om man bara anvédnder sig av typiska karaktdrer som
exempelvis Frankensteins monster? Hir moter juridiken svarigheter menar
domstolen, eftersom man nu ror sig inuti den upphovsrittsliga grazonen. Nyare
rittsfall i USA forstarker uppfattningen frdn den tidigare domen angéende
formatets skyddslosa position inom upphovsritten.*®

I USA finns det &n sd ldnge inget rittsligt erkdnnande for format. USA ér
emellertid en viktig marknad for format men &n sé ldnge dr format teoretiskt lika
skyddslosa som 1 Europa. Format verkar uppfattas synonymt med grundidé, vilket
naturligtvis skapar problem. Det blir dd en sorts djuplodad diskussion kring
gransen mellan idé och skyddat verk. Alltsd den problematik man redan har med
exempelvis upphovsrittsskyddade litterdra verk, hur mycket far man plagiera
innan man gor intrang etc.

2.1.3.2 Brasilien ¥’

Endemol som édger formatet ”Big Brother” var kédrande i en rittegéng i Brasilien.
Foretaget hade ingétt forhandlingar med TV SBT i Brasilien”® och genom detta
ocksa stdllt omfattande information kring “Big Brother-formatet™ till forfogande
for den andra parten.

26
Aa

%7 2004-06-24 Big Brother Vs Casa dos Artistas, Challis & Coad, Format Fortunes — Is There

Now a Copyright For the Television Format? 2004-08-26, http://www.spr-consilio.com.

** Brasilien har cirka 30 miljoner TV-mottagare, vilket gor landet till den femte storsta TV-

marknaden i vdrlden, Japan har exempelvis 31 miljoner TV-mottagare och USA 145 miljoner etc.

Moran, A, Film Policy s 69.
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TV SBT valde emellertid att inte kdpa nagon licens for formatet och istéllet
producerade de “Casa dos Artistas” som ocksa var extremt likt ”Big Brother”.
Endemol och deras brasilianska licenstagare for formatet ”Big Brother” TV Globo
stimde ddrefter TV SBT for domstolsforeldggande och skadestand. Den svarande
parten hivdade att en reality show inte kan vara ndgot annat @n blott en id¢, och
anforde dessutom bristen pa manus. TV SBT hidvdade ocksa att den s.k.
”formatbibeln”, i praktiken, inte var ndgot annat in just en enkel manual som
egentligen bara beskriver metoder och procedurer. Sjdlva idén med att 14sa in folk
pa platser och observera dem é&r inte ens ny, t.o.m. boken 1984 av George Orwell
behandlade dmnet.

Domstolen var av en annan &sikt. I madlet slogs bl.a. fast att format, i den
betydelse som anvints av TV-branschens media, dr ett mycket vidare koncept som
inte bara inbegriper den centrala idén av ett program utan ocksd omfattar en
vidstrackt grupp av teknisk, artistisk, ekonomisk, affarsméissig information.
Format dr inte bara en idé till ett program, det dr idén och mycket mer. Enligt
domstolens mening sd har ocksd “Big Brother-formatet” ett upphovsrittsligt
skydd genom den Brasilianska lagstiftningen. Dessutom menade domarna att den
oerhorda likheten mellan de bada programmen, inte kan ha varit helt slumpmaéssig
utan det snarare rorde sig om en daligt forklidd, grov kopia av formatet “Big
Brother”.

Endemol fick via Bernkonventionen ett skadestind pd uppskattningsvis
400 000 pund och den brasilianske licenstagaren fick ett skadestdnd pd dver en
miljon pund. Dessutom tvingades TV SBT ocksd avbryta sin produktion och
planerade visning av den féllda programserien ifréga.

Raittsfallet &r det enda av sitt slag, som jag kommit &ver, dir man faktiskt
tydligt uttalat att det finns skydd for format i upphovsritten. Man ska emellertid
ha i atanke att ”Big Brother-formatet™ tillhor ett av de mest vilkédnda och globalt
exporterade formaten i vérlden. Det ar inte bara producerat i en mingd TV-
program det dr ocksd viéldigt inarbetat.

Det speciella med rttsfallet dr att domstolen intresserat sig for hur TV-
branschen behandlat format som handelsvara, och dérefter i enlighet med géllande
branschpraxis féllt for intrang. Detta gér stick i1 stdv mot de danska uttalandena
som menar att detta dr betydelseldst ur ett upphovsrittsligt perspektiv. En annan
viktig aspekt i sammanhanget &dr att Brasilien trots allt &r en vildigt stor TV-
marknad.

2.2 Svensk doktrin
2.2.1 Gunnar Karnell

Karnell har skrivit en bok 1970* som avhandlar format relativt ingdende men som
jag ddremot upplevt som svarbegriplig.’® Mer litthanterig dr diremot Karnells
senare bidrag som terfinns i Stig Stromholms Festskrift.”!

%% Karnell, G, studier i upphovsritt, Ritten till programinnehéllet i TV, utévande konstnirers ritt
och fotoritt, Nykoping 1970.

*% Inte minst p.g.a. sin omfattning men ocks for att den gavs ut 1970.

3! Karnell, TV-spel och upphovsritt — om skyddet I Sverige for ett slags “formats”
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Karnell beskriver dir TV-format de lege lata’® samt gor uttalanden de sentence
feranda.” Men eftersom det vare sig finns nigon klar lagregel 6ver TV-format
eller praxis att tala om s& har Karnell dven borjat anvinda sin tidigare avhandling
som underlag for sina analyser. En annan viktig podng i sammanhanget dr att
Karnell ocksa utgér den enda riktiga auktoriteten pa omrddet TV-format. Det
finns ingen serids ldrobok, artikel eller uppsats om immaterialrétt som behandlat
omradet utan att referera till Karnell forst. Konsekvensen ér att professor Karnell
via sina skrifter paverkat eller rent av skapat de juridiska uppfattningarna kring
TV-format.

2.2.2 Definitionen

Karnell tar ogdrna till sig begreppet format, eftersom han anser detta vara
vilseledande for diskussionen. Istdllet anvdnder han sig av begreppet
programkoncept, vilket han definierar som:

”...totaliteten av det som inom en serie TV-program utgér ansprdksunderlaget —
sasom dterkommande, programgestaltande egenskaper eller moment — for ndgon
gentemot annan pd grund av likhet mellan det som i en serie forenar
upphovsrdttsansprak till de enskilda programmen sasom originalforeteelser vid
intrdngspdstdenden gentemot vad som dstadkommits” >*

2.2.3 Upphovsritten kan anvindas till att skydda format

Karnells doktrinslutsats dr inte helt okomplicerad, men sasom jag uppfattat den,
finns det redan normativt utrymme i gillande upphovsrétt for svenska domare att
filla for overtradelser mot programkoncept redan i dagslédget. Han skriver ocksa
sa har:

“enligt min mening vore ett kategoribestdmt fornekande av upphovsridttskydd for
TV-spels programkoncept ett allvarligt brott mot en rdittsutveckling till skydd for
betydande ekonomiska intressen och till nackdel for utvecklingen av
originalsutveckling i framstdllning av de TV-relaterade produkter som det hdr dr
frdaga om” P

2.3 Juridikstudentens perspektiv

I larobok i1 immaterialritt fran 1997 sd definieras begreppet format pé foljande vis:
”Med format avses hdr de samlade, birande gestaltningselementen i en TV-show,
tex. utnyttjiandet av en sdrskild frageform, tdavlingsmomentens uppbyggnad,
sdandningens  forlopp, etc. Det kan ocksa vara friga om scenografi,

> »Om den gjorda lagen” Uttalanden om géllande ritt, Almquist, Wiksell, Juridikens termer s 34

3 2Om den dom som bor goras” Uttalanden om riitten s som man onskar se den i framtiden

utformad i réttspraxis, A a s 35.

z: Karnell, TV-spel och upphovsrétt — om skyddet I Sverige for ett slags “formats” s 491.
AasS5Sle.
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programbendmning, programledarens roll. Formatet utgérs av det bestdende
helhetsintryck av framforandet som TV-tittaren fér.” >°
Vidare forklaras att format har skydd enligt upphovsritten,”” men. ..

”Det dr den bestdende helhetsbilden som dskadarna far och som utgor det
skyddsbara. Det som skyddas dr naturligtvis inte idén som sdadan, att t.ex. spela
luffarschack med bilder...” “Det star odppet for alla att gora sin egen
spelshowskonstruktion pa ett sddant tema. Men det som kan dtnjuta skydd dr
utforandekonceptet i den sammanstdillning och det flode det fatt av skilda
ingdende element. Det dr sddant som inte far eftergoras, precis som en
textildesign, inte far eftergoras i sin konkreta utforandeform men kan ha samma
tema: blommor, blad, bdr etc.”

I upplagan fran 2002 stér det:

“Det svdaraste med den moderna upphovsrdtten dr for 6vrigt inte om det ena eller
andra verket dr av en tillrdcklig kvalitet, utan om det har en sadan konkret form
att det kan anses utgéra annat och mer dn en ide till ett verk. Frdgan aktualiseras
bla. i Samjbgand med s.k. tv-format och diverse programkoncept. Se om fragan
Karnell...”

Det verkar som om Kogtvedgaard m.fl. dngrat sig d& man fran borjan placerat
format bland upphovsrittens skyddsbara verk. Kanske var man for djdrv i denna
kontroversiella fraga eller sa prioriterade man bort utrymmet till formén for nagot
annat som man uppfattat som viktigare. Jag vet faktiskt inte orsaken, men faktum
ar att man har plockat bort formatet frin listan med skyddsbara exempel. 1 5:e
upplagan stod det néra tvd sidor om TV-formatet, en konkret beskrivning som jag
upplevde det. I senare upplagan kan man ldsa en rad i fotnotstorlek om format
samt dé i kontexten “upphovsrittens svira gransomraden” och si hdnvisar man till
Karnells verk frdn 1997. Léaroboken har i alla fall tjinat, och vad jag kénner till
ocksa fortfarande tjédnar, som obligatorisk kurslitteratur pa juristutbildningen i
Goteborg.

2.4 Normativt stod for indirekt skydd

Jag har inte hittat ndgot svenskt rittsfall som behandlat TV-format. Utldndska
domar och Karnells uttalanden pekar dndd pd att jurister kénner till begreppet.
Jurister har internationellt sett emellertid en ganska oenig uppfattning vilken
status man ska ge formatet. Lagstiftaren har uteldmnat formatet frdn reglering,
enligt lagstiftarens perspektiv existerar inte begreppet format. I Sverige har
domstolarna inte ens tagit stéllning till formatets vara eller icke vara. Rattsldget
for format i Sverige kan dérfor faststillas som oként.

Internationellt sett pekar majoriteten av rittsfall emot ett upphovsrittsligt
erkdnnande for format. Det finns emellertid enstaka réttsfall 1 exempelvis

36 Koktvedgaard M, Levin, M, Lérobok i Immaterialritt, 5:e upplagan , format ingar da som en
naturlig del inom skyddssfaren for 1§ URL, s 90.

°7 Alltsa "verk som har kommit till uttryck pa annat sitt” URL 1 § 7.p.

38 Koktvedgaard M, Levin, M, Lérobok i Immaterialritt, 5:e upplagan s 91.

39 Koktvedgaard M, Levin, M, Lérobok i Immaterialritt, 7:e upplagan s 65.
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Brasilien och Holland som kan ha 6ppnat upp for ett domstolserkdnnande for
format via upphovsritten. Nordisk praxis pekar emellertid at ett annat hall 1 likhet
med Overvigande delen av andra utlindska domar. Visserligen tyder det danska
rittsfallet pd att det framgangsrikt gar att anfora normativa stéd till skydd for
format, men dd via marknadsforingslagen. Den danska domstolen deklarerar
emellertid relativt tydligt att man inte 4r mottaglig for normativa skyddsargument
for format via upphovsritten, vilket ses som ett fornekande av format som
immateriell rittighet. Format méste ha status som immateriell rattighet for att
kunna ha ett direkt skydd enligt min mening.

Det kan alltsa inte anforas nagra normativa stod for juridiskt skydd for sjélva
idén 1 utforandet eller skapandet av ett TV-program, 1 vart fall sa saknas det bevis
for ett sadant juridiskt stod. Skyddet bestdr vid nidrmare betraktande bara av ett
juridiskt skydd for delmoment och rittigheter som ingar i det som branschen i
regel bendmner som formatpaket. Vissa branschaktdrer och dven jurister ser
emellertid formatpaket synonymt med format, vilket jag menar, inte &r helt
korrekt. Det finns tecken péd att vissa ldnder som exempelvis Brasilien och
Nederldanderna praxisméssigt borjat infora begreppet format dven i den juridiska
sfaren, vilket i lingden kan Oppna upp fOor ett normativt stod for en direkt
skyddsaspekt.

Svenska och danska rittsfall pekar pd att man inte far renommésnylta pa redan
skapade och inarbetade TV-program. Det viktiga dr da att verket erhillit s& stor
publicitet att det anses som inarbetat. I denna situation fir inte andra fOretag
marknadsfora sina produkter sd att dessa otillborligt utnyttjar det inarbetade
verkets marknadsposition. Ett foretag som bryter mot detta riskerar att fdllas via
marknadsforingslagen. Marknadsforingslagen krdver emellertid att nigon sorts
konkretisering av formatet har skett. Det dr t.o.m. teoretiskt omdjligt att inarbeta
och marknadsfora abstraktioner. Istdllet handlar det egentligen bara om en
praxisbaserad forestdllning ldnkad till formatets kringliggande juridiska
rittigheter. Gunnar Karnell uppfattas som en auktoritet da det géller att faststélla
formatets réttsliga stillning i Sverige. Karnell menar att TV-koncept redan i
dagslidget kan omfattas av de upphovsrittsliga lagarna. Det finns dessvérre inga
domstolsavgoranden i1 Sverige pd format i dagslidget, men om det skulle bli en
tvist sd ar det nog inte en helt frimmande tanke att Karnells syn skulle fa stort
utrymme i processen.

Min uppfattning &r lite tvekande. Den senaste redigeringen av min lédrobok
verkar tyda pd att format dr kontroversiella och definitionen har blivit oklarare.
Den tidigare upplagan beskrev format som etablerade och nirmast som naturliga
exempel for “6vriga skyddsbara verk” enligt upphovsrittslagen. Den tidigare
upplagan hade dessutom definierat format, vilket den senare inte gjort. Kanske
héller uppfattningen i Sverige, d& det kommer till format pa att svéinga dven da det
kommer till juristernas forestdllning till format? Det som verkar vara klart i
Norden i dn sd lédnge varje fall, dr att TV-program kan vara skyddade indirekt inte
bara genom upphovsritten’” men ocksi genom marknadsforingslagarna. Men da
krévs som sagt ett befintligt fardiginspelat, visat och vil inarbetat TV-program.

* Forarbete till upphovsrittslagen, proposition 1960:17 s 48-49 Departmentchefen siger bl.a.
foljande: Till de skyddade objekten hor dven filmverk av olika slag. Sdasom filmverk dr att rikna
icke blott dramatiska filmer utan dven, under forutsdittning av erforderlig kvalitet, andra filmer,
sasom kortfilmer, reportage och journalfilmer o.dyl. Enligt kommitténs mening dr en del icke
dramatiska filmer av beskrivande karaktir att hinfora till de litterira verken. Aven om skl kan
anforas for denna dsikt, finner jag det - i anslutning till vad som allmdnt dr godtaget inom
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2.4.1 Avslutande exempel

TV-programmet P4 Sparet” har konkretiserats via inspelade TV-program, vilket
innebidr att formatet skyddas av upphovsritten indirekt genom inspelningarna.
Formatet har ocksd manga ingéende och sédrpriglade element vilka hdjer verkets
originalitet, och desto storre originalitet ju bttre skydd.*' Var skyddet bérjar och
slutar dr upp till praxis att bestimma.

Programserien har ocksa visats pA SVT1 i ndstan 20 ar med stor tittarsuccé som
f6ljd. Programmet dr dirfor ocksa skyddat genom marknadsforingslagen, vilket
innebdr att ett annat foretag inte far renommésnylta pa det goodwillvdarde SVT har
byggt upp kring programmet. Skyddet ror inte bara efterbildningar i TV-rutan
utan dven kringforsidljning som marknadsfors péd ett sitt som otillborligt kan
utnyttja programmets inarbetade goodwill. Det direkta skyddet for formatet &r
oreglerat samt oprovat i svensk domstol men indirekt skyddat av det ovanstaende.

Bernunionen - naturligare att anse filmverk generellt tillhora det konstndrliga omrddet i vidstréckt
mening. Med hédnsyn hdrtill torde det icke vara erforderligt att sdrskilt ange att dven beskrivande
filmer dr skyddade.”.

*! Exempelvis si sitter de tavlande i tagkupéer, det finns flera olika typer av tivlingsmoment med
fragor som ror allménbildning, men storre delen av tiden bestér i att de tdvlande och TV-tittaren
far se en resa via tdg ur lokforareperspektivet. Programledaren delar under tégresan ocksa ut
ledtradar krypterade med “typisk” Goteborgs humor. Det géiller d& for de tédvlande att sa fort som
mojligt identifiera vad som &r resans mal och dra i nodbromsen. De tivlande bestir av olika
kéandisprofiler fran vitt skilda omraden etc.
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3 Handeln med TV-format

Avsnittet syftar till att ta upp fOljande fragor kopplade till hypotes tre till
behandling:

. Pégar det en handel med format och omsétter handeln stora belopp?

“Inom den internationella TV-industrin har emellertid praxis for skydd av format
skapats genom en betydande handel med formatrdttigheter mellan
produktionsbolag och TV-kanaler”**

Uttalandet speglar sambandet mellan handeln med format och det branschskydd
som uppstétt. [ uppsatsen presenteras dessa tva aspekter i tva olika kapitel trots att
dessa dr intimt sammankopplade med varandra. Detta har i forsta hand gjorts for
att kunna presentera en mer tilltalande, ur pedagogiskt och strukturellt hinseende,
provning och 16sning av uppsatsens inledande fragestéillningar.

3.1 Formatmarknadens omsattning

Den hollindska produktionsbolagsjitten Endemol rapporterade en vinst pa
uppskattningsvis 605 miljoner sek under 2002. Stérre delen av denna vinst
hérrorde fran forsdljningen av framgéngsformatet ”Big Brother”. Enbart i Europa,
omsatte formathandeln uppskattningsvis 4,5 miljarder sek under samma &r, och da
bara innefattande sjilva licensforsiljningen. Forsidljningen av producerade format
genererade flerfaldigt hogre belopp.* De fyra storsta svenska produktionsbolagen
hade tillsammans en omsittning pa 1,697 miljarder sek under &r 2003.**

3.1.1 Det forekommer handel med format

Formatmarknadens siffror bevisar bara en viss storhet. For att siga om
formatmarknadens omsittning &r stor eller inte sa krdvs en vdrderande jamforelse
och denna kridver 1 sin tur relationsbegrepp. Exempelvis s& exporterade
fordonsforetagen bilar for 125 miljarder sek ar 2003.* I relation till att
fordonsforetagen exporterade for 125 miljarder sek sa framstér inte 4,5 miljarder
kronor som nigon stor siffra. An mindre, syns de svenska produktionsbolagen
med total omsidttningen pa 1,697 miljarder sek, som nu bara utgdr en dryg
procentenhet av sjélva exportsiffran.

*2'SOU 1999:30 s 74.

* Meckel, M, Can television formats be owned?, Monte Carlo Formats Forum 2003,
http://www.frapa.org/news4.html.

* Rydergren, T, produktionsbolagen gar mot ljusare tider s 14.

* Lundin, K, Budgeten sigas av bilbranschen s 1.
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Sétter man ddremot formatmarknadens omséttning i relation med exempelvis en
student som far ca 6900 sek i1 studiemedel varje studieminad, sd upplevs
formatmarknadens omsédttning som ofattbart stor. 1,697 miljarder sek skulle
ndmligen rdcka till att bekosta studiemedlet for uppskattningsvis 5465
juridikstuderande under 4,5 ar.

Summorna bevisar emellertid att det forekommer en handel med formatlicenser
och att dessa har vérderats, vad som ingatt nimns det inget om. Siljer man sjélva
formatet pd licens, utan exempelvis upphovsritts eller varumédrkesskyddade
komponenter s& dr saken klar, format betraktats som egendom som det handlas
med. Men eftersom kunskap och forskning saknas om transaktionerna sa bevisar
siffrorna egentligen ingenting om formatets kommersiella sjidlvstédndiga existens.

3.2 Kop och forsaljning av format

3.2.1 Inkop

— Hur fungerar inképen?
Markus Sterky, SVT*

— Forst betalar man for bakgrundsinformationen, en dokumentation som
inom branschen ocksé gar under bendmningen “formatbibel”. Den brukar vara pa
ungefdar 200-300 sidor, forklarar Markus. Dér finns allt beskrivet, hur
resonemanget forts kring varje beslut som fattats under det att produktionen vuxit
fram, vidare finns produktionsplanerna, forutsittningarna for hur man gjort
rollfordelningen for de medverkande, studioscenografi, ritningar, etc. Kort sagt, i
“produktionsbibeln” stir allt man behdver veta for att kunna gora en egen
produktion av formatet.

— Innan man bestimmer sig for ett format fir man ocksd se en trailer av
programmet. Direfter fir man ett eget avsnitt, och nir man sett detta och man
bestdmt sig for att g vidare med kopet sd borjar man forhandla om programmet. I
forhandlingen bestdms slutligen hur sjidlva affaren ska se ut och den ser oftast
olika ut frdn fall till fall. Formatsédljaren kan sedan ta betalt i exempelvis
procentsatser eller fasta avgifter. Det hinder dven att man tar betalt for optioner,
och ibland kan man vilja att skriva option mot licensavgiften vid sdndning istéllet
osv. Betalningssitten dr i regel individuellt utformade och beroende pa hur
forhandlingen utvecklar sig.

— Naér forhandlingen ar firdig och man kommit Overens sd fir man
”formatbibeln”. Dérefter ldser man igenom denna och borjar planera for sin
produktion. Man skaffar sig en redaktion och jobbar fram en egen version pé det
material som man fatt ta del av, till detta finns ocksa en konsultationsfas. Forutom
att man har kopt rétten till den lokala produktionen, sd kommer sdljaren att krdva
att fd se hur denna tar sig. Detta for att kunna forsdkra sig om att versionen
kommer att motsvara den kvalitet som séljaren anser sig ha 1 sitt format.

* Intervju med Markus Sterky, chef for SVT:s programutvecklingsenhet Vixthuset
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Enligt Markus dr det kvalitén péd idén som avgor om de skall kopa in réttigheterna
for att producera en lokal serie, han dr ocksa intresserad av att veta hur
programmet verkligen fungerar gentemot sin publik.

— Publikutfallet (trackrecord) for ett format 4r en av de saker man tittar pa.
Men i forsta hand tittar man pd idén, om den verkar vara bra. Bra idéer tenderar
att ocksé att bli publika framgéngar i de malgrupper som man har som avsikt att
na, menar Markus.

— SVT har ett sdndningsavtal som de méste forhélla sig till. Kanalerna ska i

enlighet med detta formedla vissa grundvdrden som SVT stér for, som exempel att
de ér folkbildande, ta upp demokratiperspektiv, synliggora hela landet, kanalerna
ska formedla nyheter och information samt kunskap m.m.
Detta kan goras pa olika sdtt som ocksa kan vara mer eller mindre underhéllande,
men vad som ska goras dr enligt Markus véldigt tydligt. SVT koper i1 6vrigt in
ganska fa format i jamforelse med dvrigt programutbud, och inkdpen ligger pé ett
ganska jimt antal om man ser till de senaste aren.

Enligt Markus &r SVT mer innehallsdrivna @n vad de ar “ratingsdrivna”, vilket
kan forklaras med att kanalerna maste leva upp till det sdndningsavtal som slutits
med svenska staten. Daremot &r man i likhet med kommersiella kanaler ocksa
ména om att den malgrupp som programmet &r avsett for ocksa tittar nir det visas.
Detta innebdr att ett s.k. ’trackrecord” ocksa &r av intresse for Sveriges television,
det &r i varje fall en av de parametrar man tar i beaktande vid inkdp av format. Om
man gor ett barnprogram och det bara ir pensiondrer som tittar har man ju
uppenbart misslyckats, konstaterar Markus.

SVT har for oOvrigt en hel avdelning som bara dgnar sig at att analysera
publikutfallen p& programmen.

Johan Westman, Kanal 5

— Nér man koper format s& letar man primirt efter saker som passar ens
redaktionella profil, vad det finns for behov i programtablder och hur
konkurrensldget ser ut mm. Man tittar inte si mycket pd om ett format ar ett i
legal mening. Kanal 5 koper i regel in formatet tillsammans med de
fardigproducerade episoderna. En strategi brukar vara att man visar en
internationell forlaga, en amerikansk eller engelsk version och om dessa gér bra sa
gbor man ocksa en lokal version av dessa.

— Exempelvis om man kdper ett “realityformat” som “The Apprentice” s
koper man samtidigt rétten att gora en svensk version av programmet. En kdpare
vill i regel ha bade originalformat som den lokala réttigheten. Man vill inte visa en
lokal produktion av ett format dér en konkurrerade kanal visat originalformatet for
samma program.

Inom de kommersiella TV-kanalerna &r konkurrensen om format i &vrigt
stenhard och man letar i regel efter liknande saker. En forhandling blir séllan
lingre &n tvd veckor lang innan man bestimmer sig for att kopa, menar Johan
Westman.

*" Intervju med Johan Westman, programchef, Kanal 5.
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— Det sker med automatik att rittighetssdljaren av fardiga episoder ocksé
samtidigt vill paketera ithop dessa med formatet, sé att de inte blir av med formatet
till ndgon annan.

Formatsiljaren vill ocksd sidlja mer och mer direkt till TV-kanaler och mindre till
mellanhdnder i form av produktionsbolag.

— Séljer man formaten till TV-kanaler direkt, sa dr det ndmligen mycket

sdkrare att man far sakerna visade.
Darefter far “rittighetssiljaren” i regel betalt 1 tvA omgéngar. Den forsta gangen
sker dd kanalen koper de firdiga episoderna och betalar for formatet i sig. Den
andra sker da kanalen gor sin egen version. Det &r i regel forst ndr koparen av ett
format gor en egen version som formatsdljaren tjénar de verkligt stora pengarna.

— Formatséljaren far dé betalt i ex tusen dollar per lokalt producerat avsnitt i
en s.k. “formatavgift”.

Genom att forst visa original avsnittet for den lokala publiken, sa vet ocksé den
kopande kanalen om han senare dven ska gora en lokal version av formatet. Alla
TV-kanaler strévar efter att ha sa langa produktionsserier som mdjligt och om ett
format blir framgéngsrikt, sd blir det ocksa méinga episoder.

— Ett exempel pd ett lyckat format &r det Celador-producerade formatet ”Vem
vill bli miljondr”. Man kan exempelvis ta ut mellan fem till tjugotusen dollar per
producerad episod beroende vilken marknad formatet skall visas pa.

Det kostar exempelvis mer att producera ett format for Tyskland dn for Israel.

— Nar formatet sedan borjar rulla, som vid exemplet ”Vem Vill Bli Miljonar”,
som i regel rullar i ménga sdsonger. D& &r det bara att bdrja rdkna in
licenspengarna som nu dessutom ér fria fran omkostnader. Drommen é&r alltsé att
hitta det stora formatet som siljs under flera sésonger pa flera olika marknader.

Innan ett format kan séljas behdver det i regel ocksa en referens av nigot slag,
normalt skall formatet ha visats pd minst en marknad innan det gar att sdlja.

“Pappersidéer” mottas i regel med skepticism eftersom de uppfattas som
storre ekonomiska risker dn de med referenser.

Hir spelar ett s.k. “trackrecord” en viktig roll, menar Johan Westman. Det
finns emellertid en klar skillnad mellan, sma kanaler med stringa kommersiella
krav pd sig och & andra sidan stora mediekonglomerat eller Publicservicekanaler
med licensfinansiering. Till exempel kan stora mediekonglomerat dela riskerna
med andra kanaler, exempelvis Via Sat som har flera TV-licenser.

— Nar de koper in exempelvis en filmrittighet eller serie sd kan de ju alltid
skala av och ldgga pd flera visningar for nédstan inga pengar alls. De kan
exempelvis ldgga de tre forsta visningarna pad TV3 och de tva nésta kan de 14ta ga
tvd ar pad ZTV. Direfter kan de ha ytterligare nagot Via Sat-program som de kan
lagga in det bakom, exempelvis Via Sat Action. P4 s sétt kan man ju séga att man
far fler visningar att placera ut och fylla tabléer med till samma pengar.

— Man kan ocksé nistan alltid rdkna pd att man kan fa intdkter frdn andra
hall**, exempelvis fran Web och SMS-tjinster samt 24-timmars sindningar osv.
kopplade till programmen. Man kopplar idag ofta ihop en hel del interaktivitet till
olika saker, man kan rosta hit och dit via SMS osv. Men det forutsitter att
huvudidén dndé dr ett TV-program, det forutsitter ju att det levererar och att det
gér bra i huvudmediet, alltsé i det massmediet som utgérs av TV-rutan. Fungerar
det dir, sa fungerar det ju p4 manga andra stiillen ocksd. Aven om det #r pakopplat
olika rdstningsaktiviteter osv. Man kan med andra ord sédga, att det 4r en positiv

* S k. ”merchandising .
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fordel om man ser att ett format har fler mdjligheter till andra alternativa intékter
eller om det kan knytas till andra medier.

3.2.2 Forsialjning

— Hur fungerar forsdljningen?
Markus Sterky, SVT*

Det dr i dagsliget svért att avgdra om SVT har sdlt ndgra format eller om utfallet 1
stort, eftersom man relativt nyligen, pa allvar dragit i gdng formatforsdljningen.
Det har emellertid gjorts forsok tidigare i mer eller mindre omfattning, men
eftersom marknaden uppfattas som vildigt svar i jimforelse med den rena
programforsdljningen s& har verksamheten fatt vila fram till dagsléget.

— Man kan likvil konstatera att det finns ett stort intresse for att kopa SVT:s
format!

Orsaken till att man koncentrerat sig mer pa den rena programforséljningen,
beror pd att denna har haft en betydligt storre omséttning dn den forra, samt det
faktum att det &r pd fardigproducerat material koparen bestimmer sig for om man
ska ha programmet eller inte.

— Ska man ha programmet maste man dnda sénda detta ganska omgéende.
Idag har SVT en vildigt stor och framgangsrik programforsédljning och man séljer
framforallt mycket material till europeiska kanaler bdde pd barn, dokumentér
savil som pé kultursidan.

— Naér det géller programformatet si handlar det i regel om linga
inforsdljningsprocesser som kan stricka sig over flera ar. Dessa dr ocksda mer
komplicerade eftersom man maéste planera for hur utvecklingen skall se ut for
formatet pd den lokala marknaden. Det ar for SVT:s del 1 dagsldget mycket
mindre pengar i formatmarknaden &n for den rena programforsiljningen. Da det
giller formatforséljningen, s maste dessa program édndé ha gjorts for att de riktigt
skall fungera som formathandelsvara. Den bidsta reklamen for ett format, ar ju att
det redan producerats pé den egna marknaden.

— Jag dr intresserad av formatet "Pd Spdret’’ och eftersom jag list om en
norsk version av denna kallad "Jorda runt” sd undrar jag om det mojligen kan
vara sa att man sdlt SVT:s originalformat?

Markus svarar med att det finns en nordisk organisation som heter Nordvision dér
alla Publicservice bolag i norden ingér.

— Inom Nordvision finns ett system ddr man byter material med varandra och
detta omfattar ocksd programformat. Finns det exempelvis ett intresse frin NRK’'
att producera ett format som SVT har sa kan de fa gora detta avgiftsfritt eftersom
det sker inom ramen for det nordiska utbudet.

* Intervju med Markus Sterky, chef for SVT:s programutvecklingsenhet Vixthuset

> Pa hemsidan for SVT:s formatsforsiljning (http://www.svt.se/svtsales/default.asp) gor man
reklam for ”On the Right Track”... ”Original Swedish format based on filmed train journeys from
an enginedrivers point of view”.

> Norges motsvarighet till SVT.
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— Eftersom jag ldst om att formatet “Riket” salts till Frankrike redan innan
man premidrvisat forsta avsnittet i Sverige (vilket ocksd dr den nationella
marknaden for formatet), sd undrar jag om det verkligen inte fungerar att sdlja ett
format utan det sd viktiga “trackrecordet”? Kanske kan man sdlja ett format
redan pd pappersstadiet?

Mikael Wallén, MTV>?

Enligt Mikael sa gar det faktiskt att sdlja en idé redan pad pappersstadiet, och
detta intraffar faktiskt sporadiskt, men det forutsitter att idén ar tillrackligt stark.

— Nar det géllde “Riket” sd hade man redan spelat in avsnitt som man kunde
visa for kdparen. De fick helt enkelt titta pd det forsta TV-programmet av "Riket’,
de fick som det heter pa branschspraket se en s.k. tape”. Men, det dr absolut
mycket enklare att sélja ett format med “trackrecord”
Om en idé ar tillrdckligt stark, som i fallet ”Riket”, s& kan man sélja denna utan
“trackrecord”. Dessutom s& har medieklimatet forédndrats de senaste dren till det
samre ndr det géller risken for kopiering. Det géller, om man har en bra idé, att
vara forst och dérfor ska man agera sé tidigt som mojligt.

— Forr 1 tiden sd gjorde man en pilot pd idén och tog den till TV-méssan i
Cannes och visade upp den dir, samtidigt som man forsokte silja den dir. D&
visste alla om att formatet fanns och att man var forst om det. Men sedan kan man
sdga att det gétt s& langt att det har slagit dver till att man blivit radd for att visa
upp idéerna, p.g.a. kopieringsrisken. Idag forsoker man dirfor fa salt idén och
sdnda den sa fort som mojligt pd den egna hemmamarknaden istéllet.

3.2.3 Handel med konkreta format

Béde Markus Sterky och Mikael Wallén berittar att det vanligaste sittet att sélja
ett format pa, dr genom att forst visa upp ett fardigtinspelat program for kdparen.
Detta innebdr att det i praktiken krdvs en konkretisering av formatet for att det
skall ga att sdlja. Samtidigt s& menar Mikael att det har skett forsdljningar utan
konkretiseringar, man har alltsd sélt idéer redan pa pappersstadiet. Johan Westman
berittar emellertid att Kanal 5 ar skeptiska till att kopa format pa pappersstadiet.
Johan Westman forklarar ocksa att man i regel koper in firdiga succéprogram frin
utlandet tillsammans med formatet till succéerna. Dérefter testkor man den fardiga
versionen pa sin egna lokala marknad. Resultatet frdn visningen fir sedan vara
underlag for om det skall goras en lokal version utifran formatet. Detta gors for att
ytterligare begrinsa de ekonomiska riskerna med produktionen.

Johan forklarar att smd kanaler som exempelvis Kanal 5 méste vara forsiktiga
med oprovade koncept p.g.a. sina begransade marginaler. SVT har bevisligen haft
béttre resurser och mojligheter att experimentera med oprdovade format. Bade
“Expedition Robinsson” och senaste investeringen “Riket” har varit s& gott som
okédnda format innan de gjordes for SVT.

Markus Sterky menar att s.k. “trackrecord” &r en viktig del i formatkoépet. MTV
har emellertid bevisligen salt ett format utan trackrecord, vilket indikerar pa att ett

>* Intervju med Mikael Wallén, VD for MTV/Mastiff/Jarowskij (Zodiak Television) svenska
verksamhet.

> Mip-com missan 4r en av de stora internationella marknadsplatserna for produktionsbolag och
TV-kanaler. Mer om Mipcom gér att 14sa pa deras hemsida http://www.mipcom.com.
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s.k. “trackrecord” snarare dr ett forsdljningsargument dn en essentiell och helt
avgorande komponent av ett format. Johan Westman forklarar att man i forsta
hand letar efter ett format som passar ens redaktionella profil snarare an att
fokusera pd formatets legala status. Markus Sterky betonar ocksé att idén &r det
viktiga i sammanhanget. Det &r pd idén man koper ett format, starka idéer bereder
vég for bra program. Enligt denna undersdkning finns det tydliga tecken pa att det
faktiskt handlas med format. En handel som ibland bara bestar av formatet i sig,
men som oftast bedrivs pa ett sitt dir formatet dr konkretiserat i form av
fardiginspelade piloter och som en del av ett mer omfattande paket av réttigheter
och kunskapsutbyte etc.

Formatmarknaden har expanderat kraftigt under de senaste aren, detta beror
framforallt pd nya typer av format, ny teknik och att nya marknader upptéckts.
Det finns enligt unders6kningarna tydliga tecken pé att det handlas med format,
och att dessa betraktats som egendom av manga. Enligt Mikael Wallén sé bedrivs
handeln ibland endast med formatet i sig.

Formatet kan ibland ockséd uppfattas som mer dn bara en idé for en serie TV-
program, det kan presenteras i ett paket av olika immateriella produkter™. Nir ett
formatpaket erbjuds, sd inkluderar detta ockséd i regel en beprovad och testad
produktionsplan. Vidare kan ett paket innehalla ett register Over tittarresultat i den
tilltankta malgruppen. Denna del av paketet & omndmnd inom branschen som
“trackrecord”.

Desto hogre tittarsiffror ett program har natt pé sin nationella TV-marknad, ju
hogre forvintas efterfragan bli for programformatet. Framgang uppnadd i en
marknad dr forvisso ingen garanti for framtida succéer i en annan marknad. Men 1
ett affarsklimat diar ekonomisk framgang beror pd det oberdkneliga utfallet av
tittarnas tycke och smak s& verkar det ricka med endast goda forespeglingar.
Anskaffandet av en anvindarlicens till ett framgingsrikt programformat kan
darfor anses vara ett forsok att minimera en risk, 4ven om det inte finns nagon
sdkerhet, sa finns det en viss antaglighet att framgéngen skall repriseras.

Formatet till ”Riket” saldes emellertid innan man hunnit sinda detta, vilket
visar pd att trackrecord snarare dr ett forséljningsargument dn en nddvindig del av
ett format. Samtidigt bevisar inte detta att det gar att sélja format utan att dessa pa
ndgot sdtt forst konkretiserats. Priset for en formatlicens blir sannolikt ocksa
proportionellt hdgre, ju storre antal nyttjanderétter som verfors frdn och som inte
stannar kvar hos licensgivaren och ju hogre antalet forvdntade tittarsuccéer som
infrias.

Utover detta kan sdljaren dven erbjuda rddgivning. Kdparen kan fa ta del av
den erfarenhet som formatutvecklaren besitter, en kunskap som kan vara
nddvindig for att framgangsrikt Overfora ett format till en ny marknad.
Formathandeln bevisar alltsa dven att den samlade “know-how” som omger ett
program och som kan formateras, kan vérderas och séljas.

>* Ett formatpaket kan exempelvis innehalla foljande juridiska rittigheter i dagsliget:
Manus = upphovsridttsligt skydd

Klader = upphovsrittsligt skydd samt i vissa fall monsterskydd

Titel = varumdrkesskydd

Musik = upphovsrdttskydd

Ritningar = upphovsrittskydd

Know-how = lagen om foretagshemligheter samt avtalsskydd

Inspelade piloter = upphovsrittsligt skydd.
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Konsultationen som foljer med i paketet har emellertid tvd aspekter. Den ena &r att
sakerstdlla att koparen fir en bra produktion och den andra &r mer av
franchisenatur, med syfte ar att sékerstélla siljarens kontroll 6ver formatet.

Hur anpassningsbar ett framgangsrikt format far goras kan sannolikt bli
problematiskt. Det finns troligen betydligt mer &n sprékbarridrer som ska
overvinnas for att formatet ska g hem pi en annan marknad.” Ju hogre
anpassningsbarhet, desto vagare torde emellertid ocksd dess konturer bli. Risken
finns sdkerligen att den nya anpassningen kommer for langt ifrdn originalet och 1
vérsta fall kanske ett helt nytt format skapas. I det scenariot skapas osdkerhet dels
om koparen verkligen far valuta for sina pengar i och med att marknadstester och
inarbetning som foljt med paketet kanske inte ldngre Overensstimmer med
programmen.  Dessutom  kanske  sidljaren  fir problem med @ att
marknadsforingsméssigt dra nytta av sitt salda format.

3.2.3.1 Avslutande exempel

Om man vill tjina pengar pa programmet P& Sparet”, sd dr det sannolikt béttre att
sdlja det som format dn att sdlja det som program. Programmet &r i dagsldget, som
bekant, anpassat efter en svensk publik. Aven programmet #r en tittarsuccé med
en tredjedel av svenska befolkningen som publik, s& dr fortfarande marknaden
liten for programmet internationellt sett. Siljer man formatet sé kan detta anpassas
samt alla tidigare tittarframgangar (trackrecord) kan anvdndas som
forsdljningsargument. Formatet har dessutom redan konkretiserats, darfor finns
det ockséd en mingd fardigproducerade avsnitt som man kan visa upp for en
tilltankt kdpare. Oldsberg och deltagare maste sannolikt bytas ut tillsammans med
den typiska Goteborgshumorn jamte spraket. Hur mycket formatréttigheterna ar
virda dr omojligt att veta forrdn formatet salts och provats pa andra stora
marknader.

>Enligt GP, 2003-12-08 s 48 sa har exempelvis Strixutvecklade ”Baren” silts till en libanesisk
TV-kanal som sdnder via satellit. Detta innebédr att TV-tittarna i bl.a. Iran, Irak, Saudiarabien,
Mauritius, Libanon, Algeriet och Egypten har mdjlighet att ta del av livet i ett Kafé. Upplagget blir
detsamma som i Baren men ar alltsd anpassat till de alkoholrestriktioner som finns i de
arabisktalande ldnderna.
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4

Branschskyddet for TV-format

Branschskyddet &r indelat i foljande avsnitt,

4.1

4.2

4.3

4.4

4.5

4.6

4.7

4.1

Formatets definition och skyddet mot intrang, hypotes fyra och fem
behandlas d.v.s. “branschen har gett format en direkt och indirekt
skyddsaspekt och det saknas en stark direkt skyddsaspekt for format”.

Det som det som hdnder och det som avhaller, hypotes sex behandlas
d.v.s. ”den starkaste indirekta skyddsaspekten har de facto grundat sig pa
branschskydd”.

Den sociala kontrollen, hypotes sju behandlas d.v.s. “utlindska format
som inte anpassats lokalt har sdmre indirekt skydd 4dn de lokalt
producerade och vice versa, eftersom branschskyddet for format ar starkast
pa den nationella marknad dir formatet sénts forst”.

Programproduktion och hotbild, hypotes sju och étta behandlas d.v.s.
“utlindska format som inte anpassats lokalt har simre indirekt skydd &n de
lokalt producerade och vice versa, eftersom branschskyddet for format ér
starkast pa den nationella marknad dér formatet sénts forst, samt att den
svenska nationella formatmarknaden betraktas som liten internationellt sett
och det krdvs en stor formatmarknad for att realisera de verkligt stora
vinsterna for ett format”.

Branschetik och utveckling, hypotes nio behandlas d.v.s. ”den starkaste
indirekta skyddsaspekten for format hiller pa att forsvagas till storsta
nackdel for aktorer etablerade pa sma marknader”.

Behovet av ett reglerat format, hypotes tio behandlas d.v.s. “svenska
aktorer inom formatmarknaden vill att format skall regleras”.

Sammanfattande beskrivning av branschskyddet, hir sammanfattas
branschskyddet sdsom det beskrivits i intervjuerna samt ger en summerad
forklaring till det elementdra beroendeforhdllande som finns inom
branschen.

Formatets definition och skyddet mot intring

Avsnittet syftar till att ta upp foljande fragor kopplade till hypotes fyra och fem
till behandling:

Har branschen gett format en direkt och indirekt skyddsaspekt?
Saknas det en stark direkt skyddsaspekt for ett format for att denna kréaver
konkretisering?
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4.1.1 Formatets definition

“Television formats have become like the Sars virus. Someone will come up with
an idea for a successful show, then it will mutate and spread around the world "’

For att veta vad branschskyddet omfattar maste man forst veta hur branschen
uppfattar formatet.

— Vad dr ett format?

Markus Sterky, SVT”’

— Ett format &r en uppgorelse mellan tva parter. Det dr ett avtal som innebér
att en kopare far den kunskap som en siljare besitter, med hjilp av den kunskapen
skall koparen kunna minska sina utvecklingskostnader vid en egen
programproduktion. S& fir man ndstan betrakta ett format eftersom det saknar
skydd i upphovsréttslagen.

Johan Westman, Kanal 5°°

— Ett format, &r ndgon typ av unik och pa nagot sitt sirskiljande idé¢ da det
giller utforande eller i innehall av ett TV-program, oftast i serieform.
Med serieform, menar Johan ett program som gar i fyra eller sex episoder. Men ett
format kan ocksd vara en unik engangsforeteelse som exempelvis en gala, det kan
dven rora sig om en hel genre.

Mikael Wallén, MTV>’

— I produktionsbranschen sa ér ett format, en idé till ett TV-program som é&r
dokumenterad pa ndgot sétt sd att den gér att forstd. Dessutom krivs att man kan
urskilja olika bestdndsdelar av detta som ocksd gér att kdnna igen, samt att dessa
skiljer sig frdn sadant som finns sedan tidigare, det skall vara unikt.

Enligt Mikael krdvs det inte, i alla fall inte i hans vérld, att formatet ar
producerat pa riktigt eller att man gjort pilotprogram pé formatet.

— Ett format kan uppsté redan dé idén realiseras pa pappersstadiet. Problemet
ir bara att ingen annan kénner till formatet da.

*® Wayne Garvie, “head of the” Entertainment Group pa BBC, Global appetite for reality bites,
The Observer 2003-06-01.

> Intervju med Markus Sterky, chef for SVT:s programutvecklingsenhet Vixthuset.

>* Intervju med Johan Westman, programchef, Kanal 5.

> Intervju med Mikael Wallén, VD for MTV/Mastiff/Jarowskij (Zodiak Television) svenska
verksamhet
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4.1.2 Formatgenre

Formatets genre har kommit att spela en stor roll da det géller bdde det indirekta
branschskyddet och det indirekta juridiska skyddet for format eftersom det
paverkar programmets originalitet. Nedan ges darfor exempelvis svar péd fragan,
vad som dr ett realityformat, och vilken genre formatet till programmet “Pa
Spéret” kan hénforas till etc.

Idag finns det en méngd olika typer av format och man talar exempelvis om
“sitcom” och drama,®” ”quiz” och “realityformat”. Exempel pd dramaformat ér
bla. programmet “World Apart”, ett av produktionsbolaget Grundys
originalformat som saldes som ”Skilda virldar” till bl.a. svenska TV4.°" Sedan
finns det frdgesportsprogram eller s.k. “quizshowsformat” eller “quizar”. Ett
lokalt exempel &r frigesportprogrammet “Pa Sparet”® och ett globalt exempel ér
brittiska ”Who Wants to Be a Millionaire”. Ett sista exempel dr de s.k.
“realityformaten”® ocksa kallade dokusapor. Till de mer vilkénda hér bl.a. Planet
24: s "Survivor®™” som Strix kopte de skandinaviska rittigheterna till och som de
sedermera lyckades sélja som ”Expedition Robinson” till SVT. Andra exempel ar
det Endemoldgda formatet ”Big Brother” som fick ett svenskt genomslag via
Kanal 5, och Strix formatet Farmen som gjorde succé i TV4.

Reality® har for vrigt sitt egentliga ursprung i vecko- och kvillspress, och har

fatt kraftigt genomslag de senaste aren. Programidén for reality dr att det &r
verkligheten som skall std for underhallningen. TV-programmen &r gjorda som
sorts titthal in 1 médnniskors privatsfir, exempelvis kan personerna vara inlasta i ett
hus som i ”Big Brother”, befinna sig pa en paradisé som i ”Expedition Robinson”
eller satta att skéta ett lantbruk som i ”Farmen”.%
Naturligtvis finns det en hel uppsjo till av andra formatgenrer, s& det hér ar pé
intet sitt en uttdmmande lista, utan utgor bara exempel pd de vanligaste genrerna.
Man kombinerar dessutom de ovanstdende formaten ganska fritt med varandra sa
att nya genrer uppstér.

% Bade drama och sitcom tillhér den s.k. manusstyrda formatgenren.

%' Moran, A, Copycat TV s 60.

62 Formatet skapades av tidigare regionchefen i Goteborg, Steen Priwin och nigra av hans
medarbetare, kélla: http://www.svt.se/gbg/start/faktasida.htm.

% For den intresserade sd har GRN i sin rapportserie 8 gjort en vetenskaplig undersokning av
utbudet i radio och TV med just inriktning pd &mnet ’dokusépor. Kan laddas ner pa
http://www.grn.se/PDF-filer/Info/Dokusapor.pdf.

64 Amerikanen Mark Burnett &r upphovsmannen bakom formatet, han ligger dven bakom formatet
”The Apprentice”, kélla http://www.nbc.com/nbc/The Apprentice/bios/Mark Burnett.html.

% Det finns de som tycker att tittande pa realityprogram ér fullt jamforbart med att roka crack,
Harsh Reality, Patsuris, P, Forbes 2004.

% Hadenius, S, Weibull, L Massmedier, 8:¢ upplagan s 462.
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4.1.3 Skyddet mot intring

— Hur skyddar man ett format?
Johan Westman, Kanal 5%’

— Det dr mycket svérare att “formatsékra” en idé inom realitygenren till
skillnad mot de klassiska exemplena pa format, sdsom “Jeopardy” eller ”Vem vill
bli miljondr?”.

Dessa har ndmligen sa manga fler element som tydligare kan identifieras,
menar Johan. Idag finns det inte nagot juridiskt skydd sa istéllet géller det att s&
fort som mdjligt underrétta tidningar och fa upp ett format sa fort som majligt 1
sandning. Detta fOor att visa att man &r forst om att ha originalformatet, ddrmed
avtar ocksd de ekonomiska incitamenten fran konkurrenterna att gora liknade
program. Det dr i dagslidget ocksa viktigt att sinda en idé forst eftersom den som
visar forst kommer att vara den som gjorde den lokala versionen av formatet i
tittarnas 6gon. Det giller att ta flaggan i genren, som Johan brukar kalla det.
Kanal 5 gjorde detta skyndsamt i en genre som gér under benimningen “Den
Klirvoajanta”, genom att ha gjort en serie program kallade ”fornimmelse av
mord”.

Markus Sterky, SVT®®

— Realityformaten ér vildigt svéra att hitta gransdragningar for! Exempelvis
sa lanserade BBC for nagra ar sedan ett program som hette ”Driving school” dar
man foljde livet pd en korskola och de elever som tog korlektioner dir. Detta
valde de sen att presentera som ett format.

— Betyder det hér att vi inte kan gora en serie som foljer livet pa en korskola?
Det ar klart att vi kan, for det har vi alltid kunnat! Daremot vad vi kanske ocksa
vill kunna gora, ér att sdga: Titta hir vad framgéngsrika BBC var! De har lyckats
gora detta véldigt bra! Vi vill veta mer om detta, darfor véljer vi att kontakta BBC
for att gora upp ett avtal om att de skall komma och ge konsultation till var
produktion.

Mikael Wallén, MTV®’

— Nar vi har en riktigt bra idé sa dr det viktigast att snabbt fd den sind i en
TV-kanal eller att gora en pilot av den. Da kédnns det i alla fall som man har ett
hyfsat bra skydd.

— Det finns ocksd en liten forening i Europa som en del av de storre
produktionsbolagen sitter med i som kallas FRAPA.

Inom FRAPA forsoker man enligt Mikael 16sa formattvister som uppstar
mellan medlemmarna, MTV ér bla. representerade i foreningen.

%7 Intervju med Johan Westman, programchef, Kanal 5.

% Intervju med Markus Sterky, chef for SVT:s programutvecklingsenhet Vixthuset

% Intervju med Mikael Wallén, VD for MTV/Mastiff/Jarowskij (Zodiak Television) svenska
verksamhet.
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— Eftersom jag lést lite om FRAPA™® och sett att de tillhandahdller en tjcnst,
ddr man enkelt uttryckt, kan deponera format som bevismedel, sd frdagar jag om
detta?

Mikael svarar att han inte tror att det dr s& manga som utnyttjar denna
mojlighet. Daremot gér det i det fall man ar rddd om en pappersidé, att skicka in
den till FRAPA. Sedan kan organisationen bevisa att man varit forst om idén.
Mikael dr dock lite skeptisk till detta, han tror for dvrigt inte att FRAPA fungerar
sarskilt bra.

— Hur bevisar man dd att man dr forst om en idé?

— Det ér vildigt svart att bevisa att man dr forst, men man maéste antagligen
ha presenterat den for en TV-kanal. Det dr svart att bevisa att man dr forst om
ingen vet om den. Presenterar man den for en TV-kanal sd kan man ju hivda att
man var forst, genom att kanalen da kan vittna om idén. Exempelvis visades idén 1
januari 2003 sé vi vet att de varit framme redan da. Men Mikael dr emellertid
tveksam till om att detta skulle kunna hjélpa.

4.1.4 Branschen har gett format en indirekt skyddsaspekt

TV-program kréver format for att kunna skapas och séljas men ett format kriaver
teoretiskt sett inget TV-program for att skapas eller siljas. Det finns de”' som har
forklarat den nya tidens realityformat med att gora jimforelser med snabbmat,
Sarsvirus och att roka crack, kanske kan formatet kan forklaras som en blandning
av dessa tre? Min uppfattning, efter att ha genomfort intervjuerna, dr emellertid att
TV-format saknar en enhetlig och exakt definition. Detta forsvdrar ocksa
bedémningen av skyddsaspekterna.

Man kan emellertid uppfatta ett format som bara ett avtal mellan tva parter, dir
parterna sjdlva definierar vad ett format dr. Tar man exempelvis Markus Sterkys
definition, s &r formatet egentligen bara ett avtal om kunskapsutbyte. Dar
kunskapen syftar till att minska kdparens utvecklings och produktionskostnader.
Samtidigt stoder sig Markus Sterky sitt avtalsresonemang pa det faktum att format
inte dr erkdnda upphovsrittsligt. Skall man hardra resonemanget kan man
konstatera att ett format &r direkt beroende av ett juridiskt erkdnnande for sin
sjdlva existens, och eftersom det inte finns ndgot sadant erkdnnande existerar inte
format utanfor obligationsrétten. Jag har emellertid tidigare konstaterat att format

7" FRAPA har utarbetat en generell guide for hur man skall kunna fa bittre skydd for sitt format
redan i dagsléget.

Nedan foljer en kortfattad resumé om guidens huvudpunkter.

Man skall utveckla sitt format s& mycket som mojligt innan man ldmnar 6ver det till ndgon annan,
ju mer detaljer ju béttre mojligheter till skydd enligt upphovsréttslagarna. Tillimpa sekretess och
anvind sekretessavtal, registrera titlar som varumérken, deponera foretagets formatpappersidé hos
FRAPA for att f4 ett béttre bevisldge, anvind formatlicensavtal och slutligen utnyttja gérna
FRAPAS medlingsinstitut om en tvist skulle uppsta.

Pa FRAPA:s initiativ har man ocksad gjort en relativt omfattande utredning for hur skyddet for
format har behandlas i Tyskland, Frankrike och Storbritannien. Rapporten &r ocksé tidnkt att
anvéindas som ett lobbyverktyg i kampen om att nd ett rittsligt erkdnnande for format i framtiden

Informationen ir himtad fran FRAPAs hemsida http://www.frapa.org/homepage.html.
"I Med hénsyftning till The Observer och Forbes.
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inte existerar ur lagstiftarens perspektiv, samtidigt som jag menar att format
faktiskt dr erkdnda via det s.k. branschskyddet genom att man sanktionerar
overtradelser. Genom att pastdendet antyds att ett format dven kan vara nagot
annat dn bara ett avtal.

Enligt Mikael Walléns perspektiv kan ett format ocksd uppfattas som en
programidé, bara den dr dokumenterad pa négot sitt sa att den gér att forstd. Dvs.
ett format behover inte ha konkretiserats pa film for att utgora ett format, det kan
ocksa vara ett s.k. pappersformat.

Johan Westmans definition leder &t ett liknande hall d& han fister avseende pa
idén 1 sig och uteldmnar den obligationsrittsliga definitionen. Diremot &r han inte
lika tydlig med att poidngtera att ett format inte behdver konkretiseras via
inspelade program for att existera. Det finns alltsd tecken pd att vissa inom
branschen uppfattar att format kan ha en sjilvstindig kommersiell existens utan
filmkonkretisering. Detta innebdr emellertid inte ndgot bevis for att ett direkt
skydd for format inom branschen verkligen existerar, om det &verhuvudtaget
forekommer ett, sd maste det i sd fall vara vildigt svagt.

Idag krdvs det, enligt branschen, att ett format de facto blivit sédnt pd en
nationell marknad for att branschskydd skall uppstd. Skyddet forutsitter da ocksa
att ett verk enligt upphovsrittslagens definition redan skapats. Skyddet inom
branschen forutsitter dessutom mer @n att formatet blivit konkretiserat via
inspelning, det skall ocksa ha askadliggjorts for en storre publik, vilket nidrmast
kan uppfattas som en bevisprocessuell regel. Detta samtidigt som det tar udden av
konkurrerande kanalers kommersiclla intresse 1 formatet, vilket avhaller fran
plagiering. Kravet pd konkretisering pekar dérfor pa att det inom branschskyddet
snarare handlar om en indirekt an direkt skyddsaspekt for format.

4.2 Det som hinder och det som avhaller

Avsnittet syftar till att ta upp foljande frdga kopplad till hypotes sex till
behandling:

. Har den starkaste indirekta skyddsaspekten de facto grundat sig pa
branschskydd?

4.2.1 Det som avhaller

— Vad avhdller fran att plagiera andras format?
Markus Sterky, SVT"?

Man upplever att det finns en fara eller risk for att inte ska fi sdnda sin
produktion, kanalerna vagar i regel inte visa programmet forrdn tvisten ér utredd.

— Det ér trots allt en reell kostnad att lata sina jurister sitta sig in i en sddan
process, forklarar Markus.

" Intervju med Markus Sterky, chef for SVT:s programutvecklingsenhet Vixthuset.
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Det dr ocksé forst ndr man sént en produktion som man riskerar att bli falld.
Man kan aldrig anklaga ndgon for formatintrdng i sjdlva produktionsstadiet,
poéngterar Markus. Det dr heller inte det eventuella botesstraffet som man i forsta
hand oroar sig for vid en process, utan risken for att produktionen inte ska fa
sdndas.

— Det dr en vildig kostnad att inte kunna gora en produktion som man redan
investerat stora summor pengar i, och det dr en vildigt stor kostnad att ta fram
ndgot annat som skall séndas istillet for den produktionen. Ett botesstraft kan
aldrig madta sig med kostnaden for att behova planera om verksamheten och
kanske tvingas slinga en mycket kostsam produktion.

Mikael Wallén, MTV "

— Det finns alltid en risk att man blir stimd om man plagierar, men det
intrdffar emellertid inte s ofta.

Det har aldrig intrdffat i Sverige podngterar Mikael, men det har hint en del
utomlands.

— Det finns just nu en mingd pdgdende rittstvister, men de flesta tvister
brukar i regel sluta i ndgon sorts forlikning utanfér domstolarna.

Men det dr egentligen inte risken for att bli stdimd som &r det verkliga skilet till
att man inte plagierar. I forsta hand sé tror Mikael att foretaget kan tjana pengar pa
sina egna format utomlands. Dessutom dr de flesta aktdrer mina om att det finns
ett branschskydd for formaten eftersom alla inblandande tjanar pa detta i ldingden.

— Tanken ér att den som &r bést pd att komma pa idéer ocksa ska vara den
som tjdnar pengar pa att sdlja dessa utomlands, inte den som &r bést pa att kopiera
och dérmed bryta mot branschpraxis. Darfor, skulle de flesta aktdrerna uppskatta
om det ocksa fanns ett juridiskt skydd for formaten.

Mikael betonar att alla inte vill ha skydd, men att de flesta inom branschen
sannolikt vill ha det. Det som avhéller andra fran formatintrdng &r det faktum att
de forlorar pa det i lingden.

— Men, det finns ett antal aktorer, i regel lite mindre bolag, som kopierar.
Produktionsbolagsbranschen ér ingen jittelonsam bransch och manga aktorer ar
ganska anstringda ekonomiskt sett, vilket lockar till det enklare greppet, d.v.s. att
kopiera ndgon annans idéer och sedan snabbt forsoka silja dessa till ndgon kanal.
Det dr de ekonomiska incitamenten som driver till kopiering och oftast ar det
mindre bolag, men ibland kan det &ven vara storre bolag.

— Ibland kan man missta sig ocksd, och uppfatta nagot som en kopia fast
man egentligen haft tva liknande idéer samtidigt, TV-idéer ar inte alltid sa unika.
Darfor ér det dr inte sd konstigt om det kommer fram tvi eller tre liknande idéer
samtidigt pd marknaden, det behdver inte bero pa kopiering.

— Exempelvis kan det vara kopior pa saker man bara hort talas om, som att
ndgon 1 USA kommit pa en idé om en dokusdpa dir man ska ta fram en ny
boxare. D4 kanske man tycker att den idén verkar bra och borjar bygga négot
utifran den hér inspirationen. Man vet exempelvis inte hur 14ngt de kommit i det
andra landet utan man bygger sitt koncept bara kring det man hort talas om. I
detta fall dr det troligtvis inget brott.

7 Intervju med Mikael Wallén, VD for MTV/Mastiff/Jarowskij (Zodiak Television) svenska
verksamhet.
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— Har ni blivit anklagade ndgon gang?
— Det har hént kanske tva eller tre gdnger pa tio ar!

— Vad hdnder om ni sdljer ett format till en TV-kanal, och sd dyker det upp
en kopia, mdste inte ni processa for TV-kanalens skull da?

— Den risken finns ju alltid, att kdparen bli sur da eftersom de kopt ett format
som inte dr virt ndgonting for att ndgon gjort en kopia. Men det har vi inte rikat
ut for dn. Det skulle kunna innebéra att dom sitter press pa oss for att fi oss att
agera.

4.2.2 Det som hander
— Vad héinder om man plagierar eller anklagas for imitation?
Mikael Wallén, MTV "

— Om ndgon exempelvis péstar att vi kopierat deras TV-program, s reagerar
MTYV i forsta hand med att svara pd anklagelsen. I andra eller tredje hand kan det
sluta med att man erbjuder att betala for formatet. Exempelvis, s& kan man svara
att man uppmérksammat att formatet var ganska likt det andra, men att detta inte
varit avsiktligt. Déarfor erbjuder man en sorts kompensation, exempelvis 20 000
kr per program som formaterséttning osv.

Mikael har varit med om en sédan situation dér man via en liknande form av
uppgorelse klarat ut en anklagelse. Problemet skulle eventuellt kunna infinna sig
om den andra parten inte ndjer sig med pengar utan istéllet krdver att
produktionen inte skall f4 sdndas dverhuvudtaget. Det kan vara s att den andra
parten vill vara ensamma om formatet. I den situationen finns det en betydligt
storre risk for att anklagelsen skall utvecklas till en riktig tvist. Men detta scenario
har inte MTV rakat ut for, menar Mikael.

— Jag medger dd att jag aldrig hort talas om att det ndgonsin blivit
domstolsprocess i Sverige 6verhuvudtaget?

Mikael forklarar att uppfattningen stimmer in péd verkligheten, men att det har
intrdffat ganska frekvent i andra ldnder som exempelvis Danmark och England.
Danmark &r det ndrmaste exemplet Mikael hort talas om.

— Men ingen har vdl blivit fdlld ddr?

— Jo, enligt Mikael sa blev TV-kanalen Danmarks Radio fillda dér for ndgra
ar sedan.

— Danmarks Radio gjorde ett frdgesportprogram, en sorts variant pa “Kvitt
eller dubbelt”. T programmet hade man stulit” ett eller flera delmoment direkt
fran formatet ”Vem vill bli miljondr”. Formatet var unikt med sin scenografi, dven

™ Intervju med Mikael Wallén, VD for MTV/Mastiff/Jarowskij (Zodiak Television) svenska
verksamhet.
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anvindandet av s.k. livlinor” ansags ocksd sirpriglat. Danmarks Radio hade lagt
in livlinor 1 sitt program och det blev dom féllda for, och fick dirfor ta bort dessa
fran programmet.

I England har det enligt Mikael “gjorts upp” ganska manga gidnger. Det mest
omtalade under de senaste dren dr konflikten kring formatet ”Popstars”.

— 7Popstars” dr ett realityformat didr man skildrar framtagningen av
popstjarnor, serien gick mellan en till tre sdsonger i England och sedan kom
programmet “Popidol”. Skaparna till ”Popstars” tyckte att programmet var en ren
kopia av deras format, med undantag fran att imitatéren hade gjort programmet
lite annorlunda. Det hela slutade med att parterna gjorde upp. "Popidol” fick efter
uppgorelsen inte siljas utomlands under det namnet, istéllet fick det bara kallas
’Idol”. Dérfor heter inga program utanfor England nagot annat 4n just Idol”.

— Vad héinder om man plagierar eller anklagas for imitation?
Markus Sterky, SVT”

— Det beror pé..., inleder Markus, pd vad som kan uppfattas som typiskt
juristmanér,. ..

— Det beror pd vad det dr for program du plagierat, vilken relation bolagen
ifrdga har med varandra samt hur framgangsrikt programmet blir etc. Dispyterna
brukar ofta sluta i véldigt l&nga juridiska processer som i regel gors upp utan
nagot domslut.

Enligt Markus &r ocksé de flesta parter inom branschen inte intresserade av att
det blir ndgon domstolspraxis pé format.

— Det blir i s fall vildigt mycket som behover redas ut, vilket kan bli minst
sagt problematiskt. Varfor kommer det sig t.ex. att alla nyhetsprogram ser
likadana ut virlden 6ver? Ar det formatintrang eller inte?

Det &r ocksd en betydande skillnad mellan att plagiera rakt av och bli
inspirerad podngterar Markus.

— Exempelvis, om SVT skickar ner ett gdng ménniskor till Afrika for att gora

en naturdokumentdr om Lejon. Dérefter visar det sig att BBC redan har haft en
grupp ménniskor i Afrika och gjort en dokumentér om lejon, skall inte SVT fa
gora den dokumentdren da?
Istéllet, menar Markus, dr det enklare om man ser ett format som en uppgorelse
mellan tvd parter, vilket ocksé dr den allmdnna uppfattningen om format inom
branschen. Dvs. nédr en kopare kdnner ett behov att fi den kunskap en siljare
besitter for att minska kostnaderna i samband med en produktion, da gér kdparen
helt enkelt upp ett avtal om den hjilpen.

— Det dr marknad som for ovrigt dr vildigt komplicerad p.g.a. av olika
beroendeforhéllanden!

Markus exemplifierar med konflikten ”Fame Factory vs Operacion Triunfo”.

— Strix gjorde programmet “Fame Factory” som var extremt likt ”Operacion
Triunfo” och som var ett Endemolformat som tidigare producerats i Spanien.
Programmet salde Strix naturligtvis ocksd som eget format. Héndelseforloppet
resulterade att Endemols jurister kontaktade Strix och meddelade ndgot i stil med:

— Ursékta nu har Ni plagierat och nu kommer vi att stimma Er!

> Intervju med Markus Sterky, chef for SVT:s programutvecklingsenhet Vixthuset.
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Strix & sin sida svarade d& med:

— Nu var det sd att vi hade ett format som hette ”Baren””” och som vi
producerade for nagra ar sedan och som finns med i var formatkatalog!

— Ni har ett format som heter "Bar Wars” som Ni utvecklade efter att vi hade

lanserat ”Baren”, Vi tror att vi ska koppla in vara jurister pé det fallet!

Sedan gjordes saken upp utan domstolsinblandning enligt Markus. An s linge,
menar Markus, dr plagierandet pd den svenska marknaden relativt begrénsat,
anklagelser om plagiat i andra ldnder &r emellertid betydligt vanligare. Det
uppfattas som sorts sjdlvbefarelsedrift att inte plagiera for mycket.

— Ett bolag som ofta anklagas for plagiat har nimligen inte sitt internationella
natverk sérskilt vdl fungerande efter ett tag.

9576

4.2.3 Det som hinder ér inte alltid det som avhaller

Det finns en forestéllning som baseras pa formatets utomobligatoriska indirekta
skydd som ocksa till viss del avhaller fran plagiering. Det &r inte eventuella
botesstraff som verkar avhdllande utan risken for att man skall behova lagga ned
en kostsam produktion. Uppfattningen ar att sjélva intrdnget begds da en kanal
sdander imitationen 1 TV. Detta forstirker bilden av att det krdvs en konkretisering
i form av inspelat program for att ett verkligt intrdng skall kunna uppfattas.
Genom att ha kravet pa en sddan form av konkretisering forstirks ocksa
forestillningen om att branschen endast har skapat en indirekt skyddsaspekt for
format.

Branschen dr emellertid medveten om att det saknas domstolspraxis i Sverige
och man upplever den egentliga risken for att bli stimd som ytterst liten. Detta ser
jag som ett bevis pd att den utomobligatoriska indirekta skyddsaspekten
egentligen inte &r sarskilt stark.

Det som egentligen avhéller frén plagiering beror istéllet att man vill kunna
tjdna pengar pa sin egen skicklighet. Dessutom upplever man att samtliga parter 1
lingden tjanar pd att respekten vidmakthalls, vilket jag upplever som ett vildigt
starkt skyddsargument. De som dgnar sig &t plagiering uppfattats i regel som sma
bolag med anstrdngd ekonomi och med kortsiktigt vinstplanering. Det anses som
en sorts sjdlvbevarelsedrift att inte plagiera for mycket eftersom man riskerar sitt
affirsmidssiga nitverk, inte bara nationellt utan ocksé internationellt.

Samtidigt anser bdde Markus Sterky och Mikael Wallén att det ibland kan vara
svért att avgdra vad som dr imitation eller inspiration. Vissa idéer dr som sagt inte
alltid s& unika. Min uppfattning &r just att olika konstformer genom tiderna har

" »Baren dr TV3:s bidrag till "reality-TV'. Grundidén dr att 18 personer uppdelade pd tvd lag,
skall tavla om vilka som kan driva en bar pd bdsta sdtt. Inspelningsplatsen dr Stenbecksdgda
Gamla Stans Bryggeri pa Skeppsbron i Stockholm samt en ldgenhet i gamla stans grdnder ddr
deltagarna bor. De tvad lagen far sdledes skota en bar vardera pa "bryggeriet’ och varje vecka
summeras lagens kassor varefter det lag som tjdnat in minst tvingas rosta ut en av sina egna
lagkamrater. Omréstningen sker pd veckans ‘plus och minus méte’ ddr samtliga far ligga ett plus
respektive ett minus pd dem i laget som de, pa ett eller annat sdtt, anser ha gjort sig fortjdnt av
det. Den av deltagarna som far flest minus far ’sitta i heta stolen’, under ledning av Robert
Aschberg, far da den som fitt flest plus utse ytterligare en utréstningskandidat att sdtta pd stolen
bredvid. Ddrefter far tittarna, via Internet, telefon eller SMS, rosta ut den av kandidaterna som de
helst inte vill ha kvar. De tvd deltagare som hdller sig kvar ldngst kommer till final dér vinnaren
utses genom en liknande tittaromrostning och tilldelas en miljon kronor”., Andersson Y -
Dokusapor en ’verklighet’ for sig? s 14.
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visat pa att inspiration dr en naturlig del av skapandet och som verkar for att den
intellektuella och konstnérliga utvecklingen skall foras framat.

Mikael berittade att om MTV blev anklagat for kopiering, vilket i séllsynta fall
intrdffat, sd erbjuder man en sorts formatersittning som kompensation for
intrdnget. Men d& under fOrutsittning att man skall fa fortsitta anvédnda
produktionen. Problem skulle infinna sig om ”originaldgaren” motsade sig
kompensationen och istédllet kom med krav péd produktionens nedldggning. Detta
scenario saknas det emellertid egna erfarenheter om. Ett annat problem skulle
kunna infinna sig om man salde ett format och det sedan dyker upp ett liknande
program hos en kanal som konkurrerar med koparen. I detta fall skulle séljaren
eller produktionsbolaget hamna 1 ett besvirligt dilemma eftersom koparen kanske
kommer med krav pa juridiska atgédrder. De juridiska atgérderna i Sverige upplevs
som relativt begridnsade och nist intill obefintliga, vilket skulle innebéra att det
pressade bolaget skulle fa problem med att leva upp till koparens
skyddsforvantningar.

Enligt Markus Sterky &r de flesta inom branschen intresserade av att omradet
fortsdtter att vara oreglerat och oprdvat inom praxis. Detta p.g.a. att det skulle bli
en hel del definitionsméssiga svarigheter for branschen. Markus Sterky menar att
det ar béttre om man ser formatet ur ett obligationsrittsligt perspektiv. Han
argumenterar ocksa utifrin rent praktiska svérigheter som skulle kunna uppsta vid
domstolsprovningar.”’ Mikael & andra sidan upplever att de flesta inom branschen
vill ha juridisk klarhet om format. Han menar ocksé att syftet maste vara att man
skall belona den som kommer pa bist idéer och inte tekniken att kopiera andras.
Detta upplevde jag som nagot av ett virdeargument, som pévisar ett behov av att
forstarka en forestéllning med snarare moraliska d4n kommersiella rotter.

4.3 Den sociala kontrollen

Avsnittet syftar till att ta upp foljande fragor kopplade till hypotes sju till
behandling:

. Har utldndska format, som inte anpassats lokalt, simre indirekt skydd dn
de lokalt producerade och vice versa, p.g.a. branschskyddet for format ér
starkast pd den nationella marknad dér formatet sinds forst?

4.3.1 Mediestruktur

SVT1-2, TV3, TV4 och Kanal 5 &r de storsta TV-kanalerna i Sverige, om man ser
till det aktuella TV-tittarantalet pd den svenska mediemarknaden.”® Nedan foljer
en Oversiktlig beskrivning av svensk mediestruktur. Strukturen &r beskuren och
ordnad med de fem storsta svenska TV-kanalerna i fokus. Strukturen bygger pa
dgandesituationerna mellan de olika mediekonglomeraten och inte alla de olika
former av inofficiella samarbeten, exempelvis samproduktioner, som bolagen har

" Kanske finns det en viss misstinksamhet eller forsiktighet mot att slippa in juristerna pa den
idag kommersiellt styrda och definierade formatmarknaden?
"® MMS, Manadsrapport TV-tittandet under september 2004 s 1.
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byggt upp sinsemellan. Dessutom har inte annonsorer eller s.k. merchendicing etc.
blandats in i strukturen..

4.3.1.1 SVT1-2 Statliga sfiren

Den statliga sfiren dr den nést storsta mediedgaren i Sverige och fundamentet i de
statligt dgda TV-foretagen utgdrs av Publicservicebolaget SVT, som &gs av
Forvaltningsstiftelsen for SVT AB. Agarstiftelsen skall inte ha nigon roll i
tilldelningen av medel till SVT eller i beslut om foretagets organisation eller
verksamhetens inriktning. SVT:s styrelse fattar beslut om verksamhetens
allmdnna inriktning dock inte om programmens innehall.

SVT édgs varken av staten eller kommersiella intressen och kan pé detta vis vara
helt oberoende och skyddade frin pétryckningar, istdllet lyder kanalerna under ett
sandningsavtal med staten. I SVT:s sdndningstillstand stipuleras bl.a. att bolaget
inte bara ska gora egna program utan dven se till att andra svenska
produktionsbolag ges mojlighet till detta, vilket oftast skett i form av
"utliggningar" eller "samproduktioner". Exempel pa inkopta format ar
“Idrottsgalan2004”" ("MeterMedia”), kontroversiella “Expedition Robinson”
som visats pa SVT1 1997-2003 (Strix) samt “Riket” (MTV). Egenproduktionen &r
emellertid ocksa viktig for kanalernas oberoende.®

4.3.1.2 EBU

Inom Visteuropa har det skett ett dagligt utbyte av nyhetsprogram mellan
nationella TV-kanaler sedan televisionens fodelse. Utbytet Eurovision News
Exchange (EVS) har organiserats av samarbetsorganisationen EBU.*' European
Broadcasting Union (EBU) &r den storsta sammanslutningen av nationella (public
service) TV- och radiobolag i vérlden. Idag bestdr EBU av 70 aktiva medlemmar i
51 lander i Europa, Nordafrika och Mellandstern. Dessutom har EBU 46 anknutna
medlemmar 1 ytterligare 29 lander.

TV-samarbetet inom EBU stricker sig fran allt mellan program for utbildning,
dokumentérer och samproduktioner till eurovisionsfestivalen. Genom EBU far
SVT ocksa tillgdng till nyhetsbilder frdn alla Publicservicebolagen i hela
Europa.®” EBU har for 6vrigt intagit en restriktiv hillning da det giller att erkéinna
upphovsrittsligt skydd for TV-format, samtidigt som man har uttalat att betalning
av utnyttjande av dem anses vara vedertaget bruk.”

4.3.1.3 TV3/Strix MTG Stenback-sfiaren

Stenbecksfiren bestar av en grupp av koncerner som kontrolleras via direkt eller
indirekt dgande. Storst bland gruppens mediekoncerner &r Modern Times Group
(MTG). Tyngdpunkten i Stenbecksfdrens medieverksamhet har sedan starten av
TV3 legat pé televisionsomradet. MTG:s dominerande affirsomrdde dr Via Sat

7 http://www.meterfilm.se.

% http://svt.se/svt/jsp/Crosslink.jsp?d=6213&a=72040.

81 Hadenius & Weibull, Massmedier, s 326.

%2 Informationen #r hamtad fran EBU: s hemsida http://www.ebu.ch/en/index.php samt SVT: s
hemsida http://svt.se.

%3 Karnell G, TV-spel och upphovsritt s 497.
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Broadcasting som under 2003 genererade 75 % av koncernens totala intdkter och
basen i verksamheten utgdrs av ett fyrtiotal TV-kanaler, varav tio® i Sverige.

Vid sidan av TV-kanalerna bedriver MTG ocksé en omfattande verksamhet
med anknytning till TV-branschen, MTG &4ger bl.a. Strix som ér ett av de ledande
produktionsbolagen i Norden pa att producera format. Produktionsbolaget &r
framforallt inriktat pd dokusapor som produceras for de skandinaviska, baltiska
och hollindsk/belgiska marknaderna, Strix® har ocksd utvecklat och exporterat
flera egna format.’® Forutom ett nira samarbete med Ovriga enheter inom
Stenbecksfdaren har ett flertal MTG-bolag ocksa olika former av allianser och
samarbeten med bla. utlindska aktorer.” TV3 sinder for ovrigt frdn
Storbrigtgannien och programverksamheten lyder dérfor under brittiska lagar och
regler.

4.3.1.4 TV4 Bonnier-sfiren

TV4 AB har sedan1997 i praktiken kontrollerats av foretag med anknytning till
Bonniersfiren.* Kanalen har inte byggt upp nagon egen programproduktion med
undantag for sport och nyheter, istdllet har man anlitat fristdende
produktionsbolag som exempelvis Schibsteds Meter’® och Stenbecksfirens Strix
for att gora exempelvis de svenska spel- och lekprogram, TV-serier och
dokusapor som givit kanalen dess profil. TV4 har inte heller gatt in som dgare 1
ndgot produktionsbolag som verkar pd den nationella marknaden. Kanalen har
ocksé 1 likhet med SVT ett sdndningstillstind med regeringen i utbyte mot en
lagstiftad koncessionsavgift. Tillstdndet 16per under samma tidsperiod som
Publicserviceforetagens och har i stort sett samma huvudkrav’' pa
verksamheten.”

4.3.1.5 Kanal 5 SBS-sfiren

Amerikanska SBS Broadcasting SA driver TV- och radio- verksamheter 1 Vist
och Centraleuropa och dr ocksa den storsta utlindska aktéren pd svensk
mediemarknad. Totalt sett d4ger koncernen tolv TV-stationer och pd den nordiska
marknaden dger SBS, Kanal 5 1 Sverige till 100 %, men &r dven huvudédgare i TV
Norge med 51 %. Resten dgs av TV Norge som 1 sin tur dgs av Schibsted. |

% TV3 Scandinavia ar fortfarande de i sirklass viktigaste kanalerna och svarade 2003 for 32
procent av MTG: s totala omséttning. I Sverige finns dven ZTV, TVS8, TV1000, Cinema, ViaSat
Nature/Action, Viasat Explorer samt tre Viasat Sport-kanaler. Totalt uppgick tittartidsandelen
2003 for sfirens samtliga kanaler i Sverige till 14,0 procent, med TV3 som den i sérklass storsta.
Killa RTVV 2003 s 98.
% Strix har exempelvis slutit optionsavtal med Endemol till Frankrike, Italien och Spanien samt
med Fremantle till Mexico ha ritten att utnyttja Strix formatbibliotek under 1-2 ars tid. Kaélla Strix
Aresredovisning 2003.
**RTVV 2004 s 8 ff.
*"RTVV 2003 s 98.
8 Sundin, S, Den svenska mediemarknaden 2003 s 65
% Dels via Bonnierkoncernen direkt (igarandel 22 procent) dels Alma Media (23 procent) med
Bonniers som storsta dgare. Kélla A a's 103.
% Meter gjorde ocksa Big Brother at Kanal 5, Killa: http://www.meterfilm.se/.
’l Det finns emellertid vissa kvantitativa krav i TV4:s avtal som skiljer sig gentemot
Publicserviceforetagens, dessutom fir TV4 reklamfinansiera sin verksamhet vilket annars ar
g;réingt forbjudet inom Publicservice, killa Hadenius & Weibull, Massmedier s 236.

A as?236.
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Danmark dger foretaget 100 % av TV Danmark som &r ett ndtverk av femton
regionala kanaler vilka sdnds i landets storre stidder. I dvrigt dger koncernen TV-
kanaler 1 Belgien, Nederldnderna, Polen, Ruménien och Ungern.93 Kanal 5 har for
ovrigt sitt huvudkontor London dér ocksa kanalen i likhet med TV3 i sdnder sina
program.”

4.3.1.6 Meter/Schibsted-sfiren

Den norska mediekoncernen Schibsted etablerade sig i mitten av 1990-talet i
Sverige och har snabbt blivit en av landets storsta mediedgare. Med sina stora
intressen inom frimst dagspress men dven inom film och TV-produktion &r
Schibsted omsdttningsmissigt storre pa den svenska mediemarknaden &n
exempelvis Stenbecksfiren. P4 TV-omrddet dger Schibsted tillsammans med
Egmont och A-pressen, TV2 som é&r den i sérklass storsta kommersiella kanalen i
Norge.

Metronome Film & Televisions svenska dotterbolag Meter har for ovrigt en
stark stdllning inom TV-produktion genom att inneha de nordiska rétigheterna for
bla. dokusdpan “Big Brother”.”> Schibsted samarbetar sedan 1998 med det
nederldndska produktionsbolaget Endemol som ocksé dger 35 % av Schibsteds
Metronome Film & Television. Samarbetet innebdr bland annat att
Metronomegruppen har  skandinavisk ensamritt pd produktion och
marknadsforing av Endemols TV-programkoncept och vice versa for Endemol 1
Europa. Genom sitt deldgarskap i norska TV2, tillsammans med Egmont och A-
pressen och didrmed indirekt Scandinavian Broadcasting Systems (SBS) p.g.a.
samédgandet av TV Norge, sd har Schibsted gemensamma &4garintressen med ett
flertal av Skandinaviens ledande mediabolag.”

4.3.1.7 Produktionsbolaget MTV

MTYV studios eller Mobile television startade som ett helt oberoende bolag men
fick sedermera MTG som édgare. MTG salde senare ut sina aktier ndgon gang efter
att MTV borsintroducerades och dérefter kopte MTV upp bolaget Mastiff fran
Bonniers. Hopslagningen innebar att Bonniers blev stordgare med 6ver 30 % av
dgandet. Sedan gick bolaget emellertid samman med foretaget Jarowskij vilket
innebar att Bonniers dgande spidddes ut till lite 6ver 20 % 1 och med att bolaget
emitterade nya aktier till Jarowskijs deldgare. Idag &r dgandestrukturen ganska
blandad mellan de olika leden i hopslagningarna, men fortfarande med ett visst
inslag av Bonnier med aktiedgande, samt lite ledande befattningar och
nyckelpersoner i foretaget..

MTV/Mastift International sédljer koncernens och andra nordiska
produktionsbolagsprogram och rittigheter pd den internationella marknaden och
har lokala licensavtal i 6ver 49 linder. MTV Produktion dr moderbolag i
koncernen MTV/Mastiff som i dotterbolag utvecklar, producerar och séljer TV-

% RTVV 2003 s 103 samt Sundin, S, Den svenska mediemarknaden 2003 s 65.

%% http://kanal5.se.

% »Big Brother-formatet” #gs av det Holléndska produktionsbolaget Endemol som 6verlit den
lokala produktionen till Schibsteds kontrollerade Meter. Sedan visades ”Big Brother” i SBSidgda
Kanal 5. Kostnaden for ”Big Brother-formatet” delades mellan Kanal 5, TV Norge och TV
Danmark, enligt journalisten J Sathes bok, TV-fabriken: ett reportage om en ny industri, 2003.
*RTVV 2004 s 81ff.
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program frimst i de skandinaviska ldnderna samt Polen. Efter hopslagningen med
Jarowskij dr bolaget ett av de storsta i Skandinavien, och intar dirfor ocksa en
betydande plats pa den svenska mediemarknaden. Den nirmsta konkurrenten
utgdrs av  produktionsbolaget  Strix i  Sverige och de stora
produktionsbolagsjittarna i Europa, Endemol och Fremantle.”’

4.3.1.8 Svensk mediestruktur och social kontroll

TV-strukturen domineras i stort sett av fem maktsfirer som tillsammans
kontrollerar stérre delen av TV-utbudet i Sverige. SVT ingér och verkar i
branschorganisationen EBU, en organisation som reglerar samarbetet med en
méngd andra TV-kanaler runt om i vérlden. EBU, som dr vérldens storsta
samarbetsorganisation for Publicservicebolag betraktar bla. erséttning for
utnyttjande av TV-format som sedvénja inom branschen, vilket sannolikt i hog
grad péverkat dess medlemmars syn pd formatet som handelsvara. TV4 utgor en
sorts Publicservicehybrid eftersom kanalen sédnder via det statligt kontrollerade
marknitet, samtidigt som kanalens finansiering frdmst kommer frin
reklamintikter.

Kanal 5 och TV3 stér helt utanfor marknitet &n sa linge och sédnder bada fran
Storbritannien. Kanalerna ingdr ocksé i stora mediekonglomerat som dven har en
stor méngd verksamheter inom andra mediefalt.

De tre storsta produktionsbolagen i Sverige &r MTV, Strix och Meter. MTV har
fortfarande en viss anknytning till Bonnier och dérmed indirekt till TV4 ur
perspektivet social kontroll, Bonnier sitter bl.a. med. med i bada styrelserna.
Endemol har kopplingar till svenska Meter som 1 sin tur &r ldnkat till Schibsted
och ddrmed indirekt till SBS-sfiren dér Kanal 5 ingar. Strix ar helagt av MTG
som ocksa dger TV3. Strix har slutit optionsavtal med Endemol och Fremantle
med rétt att utnyttja Strix formatbibliotek i vissa ldnder etc.

Under arbetet med denna text har jag dessutom, dd jag ringde runt, letade
artiklar eller litteratur inom omrédet, ocksé fatt ett intryck av att det &r en tdmligen
begransad skara médnniskor som dr verksamma inom denna del av TV-branschen.
En bransch dér de flesta har en mycket god insikt i vilka de andra dr och vad de
foretar sig .”® Kanske har t.o.m. samtliga tre personer som jag intervjuat nigon

7 Information himtad fran http://www.mtv.se och intervju med Mikael Wallén VD for
MTV/Mastift/Jarowskij (Zodiak Television) svenska verksamhet.

%Folk har flyttat omkring ganska mycket de senaste aren. Exempelvis har Johan Westman blivit
“headhuntad” frdn MTV for att bli programchef for Kanal 5. F.d. programchefen pa Kanal 5,
Monica Jarverup hade d& gatt over till Strix. Markus Sterky jobbade forut pa davarande
produktionsbolaget Mastiff Media men gick dver till SVT kort efter att MTV kopte upp Mastiff,
och ungefir samtidigt eller tidigare ldmnade Brita Sohlberg sin post som VD i Mastiff. Idag har
SVT anlitat Brita Sohlbergs konsultbolag Pendang for att arbeta med internationell forsiljning av
SVT:s egenproducerade TV-serier. Eva Swartz som &r nuvarande programdirektdr pa TV4 var
tidigare VD for produktionsbolaget Meter, och Strix styrelseordférande Robert Aschberg é&r
samtidigt en av TV3.s viktigaste programledare (idag &r han exempelvis programledare for bl.a.
dokusépan “Expedition Robinsson”, tidigare ledde han Strix triumfkort Baren) , och s& hér
fortsatter det osv.

Kallor: SVT:s spejare i viarlden DN s B04 1998-04012, TV4 é&rsredovisning s 16. Haxkraft
bakom miljoner for Mastiff, Resumé, 2003-05-15 s 6, Kanal 5 hittar ingen ny programchef,
Resumé 2001-08-23 s 6. Fristdende tv-bolag i djup kris, DN 2002-10-18 s B0O4. Brita Sohlberg
gor comeback - pd SVT, Resumé 2004-09-21
http://svt.se/svt/jsp/Crosslink.jsp?d=7992&a=158578&queryArt53 14 1=sterky&searchDepartment
Art53141=null&pageArt53141=0&sd=10.
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géng arbetat med varandra pa samma foretag, alla har i alla fall tidigare arbetat 1
ett och samma produktionsbolag.”

Utmérkande for den svenska TV-strukturen i ovrigt &r att den bestar av ndgra
fa stora medieaktorer i koncernform, samt att deras dotterbolag pé olika sitt &r
knutna till andras via frimst dgarforhéllanden, men dven indirekt via samarbeten,
allianser och verksamheter som é&r relaterade till modersfirerna. En negativt
laddad handling mot nagons bolag kan sannolikt resultera i en lidng rad
kedjereaktioner som kanske i slutindan pa ett eller annat sitt pdverkar den egna
koncernens foretag eller kanske t.o.m. en allierad, exempelvis en TV-kanal inom
sfiren. D& unders6kningen genomfordes fick jag ocksd intrycket av att
mediebranschen &r ett tdmligen héndelserikt omride. Det verkar stéindigt ske
uppkdp eller hopslagningar och att samarbeten startas eller avslutas med rask takt.
Detta medfor sannolikt att denna strukturbild detaljméssigt inte stdmmer dverens
med verkligheten inom kort, kanske dr den redan férdndrad? Men négot som trots
allt kinns bestdende, dr intrycket av att det dr en liten bransch dér alla verkar
kinna'” alla samt att foretagen som handlar inom omradet ocksi 4r knutna till
varandra pa olika sdtt. Det hdr dr en struktur som ocksé ser ut att forstdrkas med
de senaste érens utveckling. Inom den svenska mediestrukturen finns det
emellertid redan 1 dagsldget ndgot som kan uppfattas som en idealisk grogrund for
socialkontroll och social kontroll & en av de fOrutsdttningarna for ett starkt
branschskydd.

4.3.2 Upptickten av intrang

Ar den sociala kontrollen pa den svenska TV-marknaden stark? Har utlindska
format som inte anpassats lokalt, simre branschskydd dn de lokalt producerade
p.g.a. social kontroll? Avsnittet &r tankt att ge svar pd dessa fragor, genom att via
intervjuer besvara nedanstdende fragor.

1. Hur upptécker man ett formatintrang?
2. Egen erfarenhet av intrdng och vad man gor vid upptickt intrang?

— Hur upptdcker man ett intrang?

Markus Sterky, SVT'"'

— Att uppticka ett intrdng av det egna formatet pd den internationella
marknaden kan vara problematiskt eftersom informationen kan vara svar att fa tag
1.

Men den kontroll man har, bygger pd ett sorts outtalat nédtverk som
mediebolagen har emellan sig. Om exempelvis Markus ser ett program som é&r

% Fast da under olika hopslagningsfaser, MTV var exempelvis inte hopslaget med Mastiff nir
Johan Westman jobbade pa MTV. Markus Sterky kom till MTV via hopslagningen av Mastiff och
MTYV. Kanske har i alla fall Mikael Wallén jobbat med bade Johan Westman och Markus Sterky
fast da under olika tidpunkter?

'Detta behover i och for sig inte innebira att alla dr kompisar med varandra.

%! Intervju med Markus Sterky, chef for SVT:s programutvecklingsenhet Vixthuset.
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kopierat av ndgon distributor han kénner till, och dér han vet att detta gjorts utan
ndgot avtal med den distributdren samt att kopian dr flagrant, d& underrdttar han
sina kontakter om detta.

— Exempelvis, kan man skicka e-post dir man uppmanar kontakten att
undersdka programmet noggrannare.
Denna typ av underrittelsesystem finns dven pd konkurrerande kanaler sédvél som
pa produktionsbolag, menar Markus.

— Det ér i regel via sina ndtverk man fir reda pé intrangen av formaten. Nér
man sedan konstaterat intrdngen da blir det ett fall for bolagets jurister.

Mikael Wallén, MTV'*

Oftast upptdcker man inte intrdnget forrédn ett liknande program sénts eller att man
last 1 tidningen om att det skall visas pd en annan kanal. I regel far man reda pa
detta ganska tidigt. Branschandan 4r emellertid inte sa stark att man meddelar
varandra om missténkta intrdng enligt, Mikael.

— Det dr inte s att ndgra av vara kollegor skvallrar till oss om att ett program
héller pa att kopieras eller att ett produktionsbolag héller pa att kopiera véra idéer
etc. Daremot dr branschen sé pass liten att man 1 alla fall vildigt snabbt fir reda pa
det hir.

4.3.3 Egen erfarenhet och atgirder

— Egen erfarenhet och hur agerar man vid misstdnkt intrang?
Markus Sterky, SVT'®

SVT upptéacker att TV4:s program “Darhuset” dr en imitation av det egna
originalproducerade formatet ”Gester med Gester”'** och pétalar detta.

— Dispyten avslutades med att TV4 blev uppmérksammade pé att ”Dérhuset”
nog hade lite for mycket likheter med “Géster med Gester”, vilket ocksa
resulterade i att TV4 lade ner produktionen.

En fortsdttning skulle sannolikt ha skadat relationerna mellan de bada
kanalerna, och man samarbetar faktiskt kring en hel del forklarar Markus. I TV4-
fallet kravdes inget mer én att gora konstaterandet att produktionerna var for lika
varandra. Det finns mycket som man samarbetar kring och det finns mycket man
behover kunna lita pd varandra i. Darfor har man mellan varandra en sorts
inofficiell Overenskommelse att inte plagiera varandras idéer, en sorts
branschpolicy.

' Intervju med Mikael Wallén, VD for MTV/Mastiff/Jarowskij (Zodiak Television) svenska
verksamhet.

1% Intervju med Markus Sterky, chef for SVT:s programutvecklingsenhet Vixthuset.

1% Lennart Svahn och Karin Falck hivdade bl.a. i tidningen Expressen (040217), att det r de som
ligger bakom originalidén, konceptet bygger pé att man later ett gdng kénda skadespelare tédvla mot
varandra genom en sorts poangsatt charad. Programmet var mycket populért p& 80-talet.
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Johan Westman, Kanal 5'°

— Nar vi upptécker ett intrang sd agerar vi med skrivelser och dialog till
originalrdttsidgaren, alltsd den som kanalen kopt formatet fran.

Johan exemplifierar med egen erfarenhet om ett missténkt intrdng, det handlar om
en pagdende konflikt som Kanal 5 har med TV 3 och Strix.

— Kanal 5 koper formatet “The Apprentice” av virldens storsta
produktionsbolag, Fremantle. Strix som &r heldgt av MTG-koncernen producerar
och sdljer formatet “Rivalerna” till Kanal 5:s drkekonkurrent TV3 som ocksé 4gs
av MTG-koncernen. Rivalerna'®® #r utan tvivel en svensk version av formatet
”The Apprentice”, i alla fall kommer TV-tittarna att uppfatta programmet som
sadant. Kanal 5 vinder sig till Fremantle som i sin tur beréttar for Strix att deras
formatimitation ar upptackt. Strix svarar med att anklaga Fremantle for att ha gjort
en version av ”"Baren” i Grekland tvéd ar tidigare. ”Baren” &r som bekant Strix
egna originalformat.

Konflikten har d4nnu inte hamnat i domstol och kommer sannolikt inte att gora
det. Enligt Johan, s& hamnar kanalerna sdllan juridiskt i kldm utan det dr den som
salt eller skapat idén som fir ta konflikterna, och det brukar i regel var ett
produktionsbolag.

— Diéremot kan en kanal pd sikt forlora mojligheten att fa ha serien i sin tabla,
eftersom man da riskerar att bli stimd. I dvrigt dr Kanal 5 vildigt forsiktiga med
att kopa in format som kan ha uppenbara likheter ndgon annans format. Kanal 5
skulle exempelvis inte g& in och kdpa nigot som dr en ren “ripp off” av nigon
annan kanals succé eller frdn ndgon med annan med ett befintligt format. Johan
forklarar ocksé att Kanal 5 ingdr som en del av en stdrre koncern, och genom
respektlost beteende pé formatmarknaden forstor man i ldnga loppet relationen till
den som blir utsatt, vilket kan innebédra skadade relationer for hela koncernen.

Mikael Wallén, MTV'"

Niér plagierandet drabbat MTV, s har det skett pd mindre marknader 1angt ifran
bolaget. I dessa fall har man ocksd pétalat intranget for imitatoren, Mikael
exemplifierar.

— Det var vél synd eller dumt att ni snodde var idé! Men vi kan st ut med
detta, fast bara om ni betalar ett antal tusenlappar per program!

— Det ér oftast sd man forsoker till en borjan, men sedan brukar vi oftast ge
upp dé det géller en liten marknad langt hérifrdn. Vi ldgger inte négra
hundratusen i rittegangskostnader for att fa in femtiotusen i bésta fall. Da struntar
viidet, dvs. om det dr marknad langt ifrdn oss.

Nu har foretaget, enligt Mikael, inte rakat ut for ndgon tydlig ”formatstold” pa
vare sig pa nagon stor marknad eller pd ndgon marknad ndra bolaget, for da
skulle man antagligen ha gétt langre.

1% Intervju med Johan Westman, programchef, Kanal 5.

1% T likhet med “The Apprentice”, skall tv lag bestdende av karridrlystna ungdomar via tivlingar
visa vem som har bést ndsa for affirer. Men istéllet for en topplats inom Trumpsfiren far den
svenske vinnaren en topplats inom Kinneviksfaren.

" Intervju med Mikael Wallén, VD for MTV/Mastiff/Jarowskij (Zodiak Television) svenska
verksamhet.
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4.3.4 Information om intring

I intervjuerna konstateras att det kan vara problematiskt att fa tag i information
om intrang pa utlindska marknader, vilket dr forankrat i logiska forklaringar. Hela
vérlden ar storre och mer svardverskadlig att haimta information fran i jaimforelse
med landet Sverige. Det &r i regel léttare att f4 tag pa information i1 begrinsade
marknader och dér man sjdlv ocksa dr etablerad.

Enligt Mikael Wallén sd &r inte branschandan sd stark att man meddelar
varandra om misstinkta intrdng men att informationen dnda nr de berdrda. Detta
forklaras med att branschen &r liten och att man kan lisa om programmen i
tidningen innan dessa sdnts. Enligt Markus Sterky & andra sidan, si bygger
kontrollsystemen inom branschen péd att medieaktdrerna ingar i ett sorts outtalat
nédtverk dir man meddelar varandra om missténkta intrdng. Detta system skulle da
grunda sig pa ndgot som jag uppfattat som en vildigt stark branschetik.

Orsaken till varfor man svarar sa olika om branschandan, kan naturligtvis bero
en mingd olika faktorer. Men att Mikael Wallén menar att man inte meddelar
varandra behdver inte betyda att det verkligen inte forhdller sig pd detta vis. Det
kan snarare vara sa att han inte dr medveten om nétverkets existens, vilket kan
forklaras med att han befinner sig i en annan del av informationskedjan dn Markus
Sterky p.g.a. sin position i foretaget, eller att foretaget helt enkelt inte dr med i
informationsutbytet etc.

Vad som kan konstateras dr att oavsett om man dr en del i det outtalade
nétverket eller inte s& har man mdjlighet att véldigt snabbt fir reda pa intrdng om
de sker pa den nérliggande marknaden. Bade Mikael Wallén och Markus Sterky
ar medvetna om att uppticktsrisken dr hog 1 Sverige, vilket innebér att om man
skulle gora ndgot otilldtet sd blir man padkommen ganska omgédende. Detta tyder
pa att den sociala kontrollen inom marknaden faktiskt dr stark. En stark social
kontroll 4r en av forutséittningarna enligt min mening for att branschskyddet skall
kunna fungera.

4.3.4.1 Var och vem har betydelse da intringet bedoms

TV-kanaler som inte producerar eller utvecklar format hamnar sillan i tvister
kring formatintrang. Det &r i regel formatégaren eller produktionsbolaget som far
ta konsekvenserna. Kanal 5 kdper bara in format och Johan Westman menar att i
likhet med andra liknade kanaler sd patalar man inte intranget for imitatdren utan
for den man kopt formatet av. Sedan foljer man med intresse “originaldgarens”
agerande. Ett passivt agerande fran sdljarens sida upplevs séllan som positivt och
kan fora med sig negativa effekter for denne vid senare inkdp.

SVT och MTYV producerar och utvecklar bada format, deras forsta reaktion vid
upptickt imitation dr att patala detta for berdrd part. Mikael Wallén menar att man
ocksa kan ténka sig att ha dverseende med imitationer under forutsdttningen att
man blir kompenserad for intringet. An si linge har MTV bara rikat ut for
plagiering pd sma marknader langt ifrdn Sverige, vilket ocksd ses som mindre
allvarligt &n om intranget skett i den egna niarmiljon eller pa en stor marknad. Far
man inte positiv respons pd anbudet sa verkar man gora en ekonomisk avvigning
for eller emot ett fortsatt juridiskt agerande. Ar det en liten marknad l&ngt borta
verkar det helt uteslutande handla om en ekonomiskt avvigning som sannolikt
resulterar 1 ett juridiskt uppgivande.
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4.3.4.2 Inofficiella 6verenskommelser avhéller

Om SVT blivit plagierande utomlands fortéljer inte Markus Sterky, men han ger
exempel pd vad som skett i Sverige. I Sverige har det ocksa rickt med att pétala
en upptickt och for att f4 imitatdren att ligga ned sin produktion. Markus
forklarar det hir med att det finns en inofficiell 6verenskommelse att inte plagiera
varandra. I det fallet som Markus tog upp sa utgjordes imitatéren av TV4 som for
ovrigt SVT har en hel del andra samarbeten med.

Min direkta kénsla &r att SVT éar just en sddan kanal som man inte vill stota sig
med, i vart fall inte i Sverige. SVT har som bekant p.g.a. olika faktorer varit en
dominant aktor nir det giller TV-utbudet'® i Sverige och detta under en ganska
lang tid. Ett produktionsbolag som beter sig illa mot SVT ldr dngra sig nér det
kommer till senare upphandling av program. Dessutom har SVT:s kanaler ett
ganska brett folkligt stod, en sorts kollektiv identifiering som jag ser det. Det &r
trots allt svenska folket som via sina licenspengar finansierar storre delen av
verksamheten. I mina 6gon skulle en imitation kunna utgora ett stort risktagande
inte bara nir det kommer till sjdlva relationen till SVT utan ocksa i relation till det
badwill som skulle kunna eskalera hos TV-tittarna. Bade kanal 5 och SVT menar
emellertid att plagierande och inkdp av direkta kopior skulle kunna skada
relationerna till de bolag som blivit utsatta pa ldng sikt, vilket ocksd kan vara en
viktig avhillande aspekt om man &dr ett foretag i en storre organisation eller
koncern.

4.4 Programproduktion

Avsnittet syftar till att ta upp foljande frégor kopplade till hypotes sju och atta till

behandling:

. Betraktas den svenska nationella formatmarknaden som liten
internationellt sett eftersom TV-publiken &r liten?

. Krivs Det en stor formatmarknad for att realisera de verkligt stora
vinsterna for ett format?

4.4.1 Albert Morans'” beskrivning av programproduktion

Det dr i regel dyrt att producera och utveckla traditionella TV-program och det
kan vara svart att forutse hur stora kostnaderna kommer att bli i slutédndan.
Dessutom &r védrdena for produkterna pd marknaden extremt ostadiga. Vérden
som dr betydligt mer komplicerade att definiera, dn produkter pd andra svara
omraden sdsom exempelvis produktion inom bilindustrin. En bil och ett TV-
program har emellertid en del gemensamma kénnetecken, bada kréver enorma
initiala investeringar i designkostnader, stor arbetskraft (diversifierad med olika
specialkompetenser), metoder 1 storskalig produktion och slutligen en

% SVT:s kanaler hade enligt MMS arsrapport for 2003 en total tittarandel pa 40%.
' Dr Albert Moran (senior lecturer) forskar och undervisar inom medievetenskap pa Griffith
University, Australien.
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styckkostnad som minskar dramatiskt vid marknadsexpansion samt hog niva av
konsumentefterfragan.

Men branscherna skiljer sig markant at nér det kommer till andra saker. En bil
kommer alltid att ha ett specifikt styckbestimt grundpris eller en marginalkostnad
for dess produktion som forsdljningspriset aldrig far understiga. Nér det géller
programproduktion &r marginalkostnaden irrelevant. Prissdttningen gors snarare
pa grundval av forsdljningskostnaderna dn av produktionskostnaderna. Vidare sa
ar det stora skillnader 1 resurser och tillgdngar mellan TV-foretag och
organisationer vdrlden Over. Det kan dérfor vara olika prislappar pa de TV-
program som erbjuds, beroende pé vilket land séljaren vénder sig till.

Det handlar egentligen inte om hur rika eller hur resurstarka kdparna ar nir det
géller programproduktion, utan snarare om hur stor befolkningen ar i landet dér
koparen ér etablerad. I den hér situationen spelar det ingen roll om kdparen dr en
Publicservice eller kommersiell kanal. Publicservicekanalers storlek, kopkraft och
produktionskapacitet dr exempelvis begrinsade till antalet invdnare som betalar
TV-licenser och kommersiella kanaler dr begrinsade till publikens storlek
eftersom denna utgdr underlag for annons och reklamforsiljningen.

En stor publik kan trygga en stor vinst som mdjliggoér skapandet och
utvecklandet av drama som dr ett av televisionens dyraste och mest
inkomstbringande produktionsomréden. Det finns bara ett fatal linder som har sé
stor TV-publik. I Vésteuropa finns det uppskattningsvis mellan fyra eller fem
sadana lander.

Land TV-mottagare i miljoner
Tyskland 30

Italien 14,5

Storbritannien 19

Frankrike 27,5

Spanien 13

Sverige' " 11

(USA) 145

(Japan) 31t

Alla dessa europeiska lander har rad att skriva av sina kostnader pa respektive
hemmamarknad, men det &r bara Storbritannien som gjort detta konsekvent och
framgangsrikt. Samtliga andra vésteuropeiska ldnder har haft for sma befolkningar
for att gora riktigt storskalig dramaproduktion pa egen hand. Det dr darfor lander
som exempelvis USA har haft ett dominerande inflytande 6ver filmskapandet och
dessutom vidmakthallit denna position under vildigt lang tid.''?

4.4.1.1 Stora marknader genererar stora vinster
Sambandet mellan TV-kanal, publik, och program &r ganska klart, utan TV-

program inga tittare. Tidigare kapitel har jag forklarat att TV-format é&r
nddvidndiga for programmens existens, likvdl som TV-program behdvs for att

"0 Siffran 4r hamtad fran Sveriges Televisions arsredovisning ar 2001 s 6.

"' Siffrorna (alla utom Sveriges) &r hamtade ur Moran, A, Film Policy s 65 —69, men boken ar
utgiven 1997 vilket kan innebéra att det skett vissa foréndringar pa TV-innehavet.

"2 Moran, A, Film Policy s 65-69.
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kanalerna skall fungera. Men det &r en riskfylld bransch d& det kommer till TV-
produktion eftersom virdena &r sd pass osdkra samt att kostnaderna é&r
svaruppskattade och ofta skenar ivdg. Detta kan vara en forklaring till varfor sé fa
svenska TV-kanaler utvecklar och producerar sina egna program. Det ger ocksa
en forklaring varfor TV-format uppfattas som vardefulla av branschen sdsom de
sdljs idag.

Det finns inget som talar emot att stora marknader inte skulle vara mer
inkomstbringande @n smd marknader da det kommer till programproduktion, och
déarfor borde samma sak ockséd gélla TV-format. Stora marknader betyder stor
publik, som sin tur ocksd skapar bdttre forutséttningar till storre vinster. Det
viktiga dr emellertid att halla isér stor marknad och stor population eftersom dessa
inte alltid 6verensstammer fullt med varandra. Sverige dr exempelvis sannolikt
inte en helt obetydlig marknad, trots vir population. Endr Sverige haft inslag av
relativt god social vélfard under ldng tid och darfor ocksa en utbredd relativt hog
standard, sa finns det proportionellt sett ett relativt stort innehav av TV-mottagare
hédr. I Sverige uppfattar man exempelvis att TV utgodr en del av vara sociala
rittigheter, vilket man sannolikt inte gor i exempelvis Indien, som for 6vrigt har
en vildigt stor population. Det dr emellertid svart att komma ifran det faktum att
Sveriges befolkning fortfarande ar for liten for att nd upp till de stora
marknadernas status.

4.5 Branschetik och utvecklingen inom marknaden

Avsnittet syftar till att ta upp foljande fraga kopplad till hypotes nio till
behandling:

. Haller den starkaske indirekta skyddsaspekten for format pé att forsvagas
till nackdel for aktorer etablerade pd sma marknader?

Enligt tidigare studier'"” sa ar etiken inom branschen vildigt stark, men det ér

fordndringar pd gang. Har ges ndgra svar pd hur och varfor branschetiken ér under

forédndring, vilka risker den for med sig etc.

4.5.1 Marknadsutvecklingen i Sverige for format

Den svenska mediemarknaden har genomgatt revolutionerande omstéllningar
sedan slutet av 1980-talet. Avregleringar och tekniska innovationer har okat
antalet mediekanaler kraftigt. 1987 hade svensken tillgang till endast tva statliga
TV-kanaler, och fram till 1994 har antalet kommit att femtondubblades. Trenden
gar ocksa mot ett allt stérre medieutbud''* dér flera nya TV-kanaler har lanserats
eller aviserats det senaste dren.

' Hir menas inte forskningsstudier eftersom det rider brist pa sidana, istillet menas
examensuppsatser baserade pé intervjuer som exempelvis Videll, M, Efterbildning av TV-program
med fokus pa formatprogrammet.

"' Internet utgér bl.a. en av de nya konkurrenterna.
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Det 6kade utbudet har emellertid inte lett till att mediekonsumtionen vuxit i
motsvarande grad, enligt undersokningar gjorda av Radio och TV-verket. I
genomsnitt ldgger fortfarande en normal svensk TV-konsument ca tvé timmar och
20 minuter pad TV-tittande per dag, vilket &r en i stort sett oforéndrad siffra om
man jimfor med de senaste dren. Utvecklingsriktningen har istéllet gdtt mot att
allt fler medieproducenter har velat fa ta del av konsumenternas begrinsade tid,
vilket lett till en allt hirdare konkurrens om tittarnas gunst.'"”

Det finns ocksd tydliga indikationer péd att konkurrensen kommer att hardna
ytterligare for de svenska kanalerna i framtiden. Det kommer sannolikt att krdvas
béttre dragplaster for att locka publik till kanalerna vilket i sin tur 6kar pressen pa
utveckling samt inkop av programformat. Om dessutom visionerna om en digital
TV med méngder av tillgéngliga kanaler forverkligas kommer de foretag som
dger rattigheterna till format, sportsindningar, langfilmer eller TV-program att
spela en #nnu viktigare roll pa den framtida TV-marknaden.''® Enligt Markus
Sterky har ocksd formatmarknaden expanderat kraftigt under de senaste tio aren.
Expansionen har bl.a. berott pd tvé parallella faktorer. Den ena dr att man patraffat
en ny mingd outforskade marknader samt att TV-branschen genomgatt en snabb
och omfattande internationalisering.''” Det andra skilet 4r det kraftiga uppsvinget
inom marknaden for de s.k. realityformaten”. '®

“Reality” eller s.k. dokusapa &r idag de format som dominerar
underhéllsgenren och sa hér har det varit &nda sedan 1997, enligt Johan Westman.
Aret ses som en milstolpe i TV-branschen. Detta var nimligen dret, di det Strix-
producerade Planet 24-formatet och dokusépan “Expedition Robinson” slog
igenom. Det var dren ddrefter som TV-tittarna pa allvar borjade gilla reality.
“Expedition Robinson” gjorde att genren fick fiste och har anvdnds som en sorts
referensram for resten av vérlden.

— Framgéngen satte ocksa Strix pd den internationella formathandelskartan,
forklarar Johan.'"”

4.5.2 Branschetiken

— Hur upplever du branschetiken?

Johan Westman, Kanal 5'%°

— Sedan ett halvar tillbaka borjar det bli allt mer legitimt att inom
produktionsbolagsvérlden och idévirlden att gora s.k. “rip-offs”, ’spin-offs” eller
“inspired by” program. Det senaste uttrycket inom branschen &r att kalla ett
program for “’the replica of”.

— Det som tidigare sdgs med stranga dgon borjar idag bli allt mer accepterat.

Om nagon kom med ett forslag eller en idé som var allt for lik ndgon annans, sa

" RTVV 2004 s 72-74.

H9'SOU 1999:30 s 74.

"7 Exempelvis 4r mellandstern en av de intressantaste marknaderna att silja format till idag,
tidigare var det Sydostasien, och innan dess var det Osteuropa, berittade Markus.

"8 Intervju med Markus Sterky, som &r chef for SVT:s programutvecklingscenter Vixthuset”.

"% Intervju med Johan Westman, programchef pa Kanal 5.
120
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var man inte speciellt intresserad, i alla fall inte for nagra ar sedan. Idag 4r man
mest ute efter att f4 tag i den bésta idén och visa den sa fort som mdjligt, och
eftersom kutymen héller pa att svinga, i alla fall, inom reality-genren” sa &r det
ingen som kommer att hoja pad 6gonbrynen om formaten borjar likna varandra.

— Det som sker i slutindan dr att det blir en mérklig uppluckring av
formatforsiljningssystemet.

Konsekvensen ir att ingen blir ldngre villig att betala stora summor pengar for
ett format som &ndd inte har skydd. Samtidigt okar intresset for
originalinspelningarna, exempelvis si finns det bara en Donald Trump.'?' Detta
medfor 1 sin tur att originalformaten blir dyrare, vilket man loser med att baka in
kostnaden for dessa i ”formatpengen”, som man dnda inte far ut nagot for.

Utvecklingen resulterar sannolikt i 1dnga loppet att inkdpspriset for de fardiga
serierna blir dyrare, forutspar Johan.

Erbjudanden om plagierade format har ocksd dkat pé senare tid. Tillgdngen pa
och erbjudandena om idéer som dr mer eller mindre inspirerade av eller har flera
berdringspunkter som liknar andra format har 6kat, menar Johan. I exempelvis
USA finns det ndgot som heter "The Next Great Champ”, programmen gar ut pad
att man ska hitta nésta stora boxningsstjérna.

— Och pa samma tema, vilket &r ett ganska specifikt tema, har det nu dykt
upp fem exakt likadana idéer! Exempelvis gér de andra produktionerna under
namn som “The Contender”, "The Champ”. Man har bara dndrat smd detaljer
sdsom mindre dndringar i titlarna, lite dndringar i reglerna, exempelvis har man
tvd experter istdllet for tre som ska doma osv.

— Man maste trots allt fortfarande vara forsiktig med att kdpa in direkta
kopior av succéformat eller befintliga format eftersom man riskerar att forstdra
sina relationer till de andra pa marknaden, i alla fall i det ldnga loppet.

Men toleransnivan har helt klart planat ut de senaste aren, menar Johan.

— Exempelvis, var Endemol forut vildigt kritiserade for intrdng och
imiteringar. Men idag dr de inte sdmre dn nadgon annan och de har blivit ett av
vérldens storsta produktionsbolag pé sin affarsidé.

— Slutsatsen blir 1 slutdndan att de firdiga serierna pé sikt kan komma att bli
dyrare men att 4 andra sidan att man far en storre frihet att lata sig inspireras av
andra. Som kdpare kommer det att 6ppnas upp for ett allt storre utbud av format,
och man kommer att bli mer intresserad av hitta en intressant idé dn att fa tag 1
rittigheterna till en lokal produktion.

Mikael Wallén, MTV'*

Branschen har haft en stark etik, medger Mikael.

— Men det kdnns som den haller pd att bli simre! Det borjade redan for tva ar
sedan att plagieras i 6kad omfattning.

Forklaringen till detta kan delvis kan spéras till de nya programtrenderna,
forklarar Mikael.

"2l Legendarisk amerikansk industrimagnat som har en ledande roll i "The Apprentice”, varje
avsnitt avslutas med att Trump vénder sig till ndgon av deltagarna och séger nyckelrepliken
”You're fired!”.

"2 Intervju med Mikael Wallén, VD for MTV/Mastiff/Jarowskij (Zodiak Television) svenska
verksamhet.
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— Det gors just nu vildigt mycket dokumentarsapor, alltsé inte traditionella
dokusdpor, utan mer program som skildrar olika delar av verkliga livet.
Exempelvis dr det program som riktar in sig pa familjen, att man byter jobb och
fruar med varandra eller hjilper folk med att uppfostra sina barn osv.

— I de hér programmen, ddr man skildrar ndgot som verkligen sker, &r inte
programmomenten lika tydliga och starka och inte lika konstruerade. Didrmed é&r
de ocksd mycket svarare att hivda som format.

— Man kan t.ex. undra om det dr format att sjunga i TV, det sénds ju pd
hundratals olika program. Det kan ibland vara svart att séiga att dessa idéer skiljer
sig s& mycket fran varandra och att de dr sé starka att man verkligen kan betrakta
dem som format.

— Jag tar upp exemplet "Driving school” ' och fragar om det inte kan bero
pd hur man presenterar ett program huruvida det dr ett format eller inte?

— Jo precis, “Driving School” &r egentligen inget format, det finns inga
tydliga bestandsdelar i programmet. Héir krivs troligen att man kan, som i detta
fall, visa den engelska forlagan till programmet for kdparen, exempelvis: Titta
bara vad bra det gick i England och hér far ni titta pa tapen! Har man vil borjat
anvénda sig av den hir typen av forséljningsteknik s& borjar programmet ocksé att
ndrma sig ett format.

4.5.2.1 Realityformat, guldider eller trampmina?

Marknadsutvecklingen for format verkar pa ménga sitt vara gynnsam med tanke
pa den 6kade konkurrensen mellan TV-kanalerna i inte minst Sverige. Sannolikt
kommer denna konkurrens 6ka ytterligare i och med den senare digitaliseringen
av marknitet, vilket kan 0ka vérdet pa format som handelsvara. Omséttningen av
format har ocksa Okat pa senare ar, vilket ocksd kan forklaras med ny teknik,
internationalisering och Okad efterfrigan pd de s.k. realityformaten. Att tjéna
pengar pa realityformat verkar vara den nya guldddern inom branschen.

Branschen har haft en stark etik som skyddat formaten frdn efterbildningar.
Mitt intryck dr att man bade som kopare och producent da var véldigt forsiktiga
med att ens befatta sig med format som kunde misstdnkas vara efterbildningar.
Men idag sa beskrivs situationen annorlunda. Bade Johan Westman och Mikael
Wallén beskriver en Okad tolerans for format som de upplever som
efterbildningar.

Johan Westman berittar att man fortfarande som kopande kanal méste vara
forsiktig med inkdp av imitationer. Att kdpa och visa format som &r uppenbara
plagiat pd andras skapande betraktas som riskfyllt eftersom man riskerar sina
relationer med de andra pa marknaden. Intervjuerna vittnar om att branschens
mattstock pa vad som &r imitation och vad som é&r inspiration har blivit
frikostigare. Detta forklaras just med den nya tidens realityformat.
Realityformaten dr svardefinierade och ibland verkar branschen sjdlva tvivla pa
om vissa av dem verkligen skall definieras som format. Mikael Wallén berittade
att det manga génger dr svért dven for branschen att avgora vad som dr intrdng och
vad som dr inspiration. Intervjuerna upplever jag ocksd som ytterligare en

12 Markus Sterky exempel, se s 31.
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bekréftelse pa att formatens existens ytterst vilar pad marknadsaktorernas
forestéllningar.

Konsekvenserna av de nya trenderna har medverkat till en sorts uppluckring av
hela TV-formatforsdljningen enligt, Johan Westman. Kanalen som han
representerar har bevisligen accepterat'>* vissa av den nya tidens realityformaten,
trots deras vaga konturer. Problemet dr att andra inte respekterar formatet, vilket 1
sin tur medfor ett minskat intresse for att just kdpa dessa réttigheter. Samtidigt
behdver man fortfarande kopa de firdiga programmen, vilket har gjort att fokus
riktas mer at fardigproduktionerna én formatet i sig. Min analys indikerar hdrmed
pa en trend dér respekten, for i alla fall, vissa format haller pé att fortvina och da
pa bekostnad av dyrare fardigproduktioner. Samtidigt finns det tecken pa att
branschskyddet fortfarande halls till liv av vissa aktorer som fOrstatt den
langsiktiga vinsten med att denna bibehalls. Men dven om exempelvis kanal 5
respekterar format som egendom blir stidllningstagandet sannolikt ekonomiskt
ohallbart i lingden. Det finns dédrfor som jag uppfattat det, ett reellt hot mot de
nya formatens existensberittigande i och med de nya trenderna. Fragan dr bara om
hotet stannar inom realitygenren eller om det riskeras sprida sig mot andra mer
etablerade formatgenrer, kanske hotas hela formatsbranschen?

4.5.3 En hotfull utveckling for formatbranschen

— Jag frdgade, produktionsbolaget MTV:s Sverigechef Mikael Wallén,
angdende detta, eftersom trenderna sag orovdckande ut?

— Verksamheten riskeras i och for sig pa ett sétt, kopieringen riskerar att
forédndra den vérld vi lever i. Sedan &r det givetvis inte sé att den hotar branschens
existens, for det finns fortfarande lika manga TV-program for det.

Men kopiering drabbar mdjligtvis bolag som MTV hardare. Detta eftersom de
ar etablerade pa mindre marknader och som konsekvens av kopieringen kan
hindras fran att silja sina produkter pd storre marknader, och pa sa vis g& miste
om mer pengar. De som redan har en stor marknad som sin nationella marknad
drabbas inte lika hart eftersom de redan befinner och livnér sig dir. De som idag
drabbas hardast av kopieringen d4 det kommer till befintliga intdkter dr egentligen
de stora bolagen som exempelvis Fremantle och Endemol, forklarar Mikael.

— De siljer sina format till ca femtio olika ldnder och kan de inte gora det, sa
forlorar de vildigt stora summor pengar. Samtidigt ska man komma ihag att
plagieringen sker oftast inte globalt utan intrdffar i regel bara pad enskilda
marknader. Mikael exemplifierar med fallet ”The Apprentice”.

— Serien har gjorts i USA och sélts till ganska ménga ldnder, déribland har
man salt till kanal 5. I Sverige ska exempelvis TV3 nu sdnda Rivalerna, som
Mikael tror kan vara en kopia, men det for tidigt att séga idag eftersom serien inte
har sints &n. Hur som helst, s hotar programmet ”The Apprentice” pa den lokala
marknaden. Men samtidigt betraktar branschen sddana program som just
imitationer vilket gor att de inte kan sdljas internationellt. Man vill hellre kopa det
riktiga originalet, menar Mikael.

— Alltsa kopiering blir pd detta vis bara ett hot mot en lokal marknad och
utgor inte ett globalt hot. Dirfor kan det, om man exempelvis koper ett format

124 Exempelvis genom att betala for att gora lokala rittigheter till “The Apprentice”.

53



Det juridiska skyddsbehovet for TV-format

med rédtten till en nationell version, vara farligt att vara for langsam med den
lokala produktionen. Ett annat exempel dr "Fame Factory”, ett Endemol-format,
som egentligen hette “Operacion Triunfo” och som redan fanns i flera olika
linder. Strix valde att gbra en egen variant av “Operacion Triunfo”, ndmligen
“Fame Factory”. I och med detta kunde inte Endemol sélja sitt format till Sverige
via Meter. Men 4 andra sidan har inte Strix kunnat sdlja formatet utomlands
eftersom det varit alldeles for likt.

— Ibland har man 6verseende med den hir typen av intrang, menar Mikael.
Det kan gé till s att man later den imiterande parten fa skriva pa ett papper dér
man accepterar att inte sélja sin imitation utomlands. I gengild kan det drabbade
foretaget forsdkra imitatdren om att man inte ska stimma denne i exempelvis
Skandinavien, dir intranget d& kan ha genomforts. Men stjil man en idé pa sjdlva
idéstadiet och far ut den i vérlden, da ar det en annan sak. For da handlar det
egentligen bara om att vara forst!

4.5.3.1 Plagiering utanfor den nationella marknaden

Produktionsbolagsbranschen dr visserligen inte direkt hotad for sin existens av
dagens utveckling inom formatmarknaden. Diremot drabbar utvecklingen
eventuellt svenska produktionsbolag hardare dn bolag etablerade péd stora
marknader, eftersom plagierandet tenderar att ske utanfor den nationella
marknaden. Stora bolag som strdvar efter global export av format skadas hardast
av utvecklingen medan sma bolag med ambition att bara ticka en nationell
marknad klarar sig battre. "Fame Factory” fallet pekar pd att plagieringen bara
hotar enskilda nationella marknader och fallet ”Rivalerna” maste invédntas innan
exportmdjligheterna kan konstateras.

Men p.g.a. att Strix gjort “Rivalerna” kommer inte Endemol inte kunna sélja in
formatet till Sverige. Vidare kan ocksé konstateras att genom dagens uppligg
inom formatmarknaden bygger pd att man snabbt maste besluta sig for om man
skall gora en lokal version av ett inkopt format, hinner ndgon annan gora TV-
program av idén och visa den forst sa blir formatet per automatik obrukligt pa
den marknaden.

4.6 Branschbehovet av ett reglerat format

Avsnittet syftar till att ta upp foljande fraga kopplad till hypotes nio till
behandling:
. Vill svenska aktdrer inom formatmarknaden att format skall regleras?

— Behdvs ett reglerat format?
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Markus Sterky, SVT'?

Markus tycker inte att branschen behover striktare regler eller starkare regelverk
dn vad som finns idag da det giller formatskyddet. Han upplever att marknaden
klarar sig med att vara sjilvreglerande.

— Det skulle bli svért att skapa ett regelverk pd omradet, jag tror personligen
inte att det gar. Den tekniska utvecklingen komplicerar ytterligare da det géller att
bevisa vad som dr original och inte. Samma material kan forekoma pé flera olika
plattformar samtidigt, dar anvdndare med ldtthet kan redigera om och manipulera
stoff.

Mikael Wallén, MTV '

— Det finns inget idéskydd ndgonstans i vdrlden och vi tror vél inte pa ett
patentforfarande pad TV-omradet for idéer heller, konstaterar Mikael.

Han tror att det skulle bli véldigt svirt och subjektivt for en myndighet att
avgdra om en idé redan finns eller inte eller om den ar tillrdckligt annorlunda for
att vara ett format.

— Diéremot skulle det vara bra om lagstiftaren kunde fa in begreppet i en
upphovsrittslig lagstifining. Det skulle behdvas ett erkdnnande for format och en
beskrivning for vad det dr, sd att man i eventuella tvister vet att det finns ett
skydd. Sedan hur det skall domas osv. i de enskilda fallen, det kan man alltid
fundera over.

Johan Westman, Kanal 5'%’

— Omradet behover fa en tydligare reglering, just nu upplevs det lite som
“High Chaparall” och tendensen &r att det kommer att bli vérre. Detta dr ocksd en
av de signalerna som sindes ut under den senaste "Mipcom-méssan”' > i Cannes,
t.o.m. de stora produktionsbolagen borjar trottna pd att de inte kan kalla sina
originalformat “for sina egna”.

4.6.1 Tva av tre vill ha reglering

Tva av tre som jag intervjuade tycker att det krdvs en reglering, och svaren har 1
hog grad varit beroende av den senaste tidens utveckling inom formatmarknaden.
Den personen som var emot en reglering, hinvisar till de svarigheter lagstiftaren
skulle rdka pa samt rent praktiska problem da det exempelvis kommer till den
bevisprocessuella aspekten av upphovsrittskyddade verk. De som var for menade
att branschen tog skada av rddande ordning, exempelvis att handeln forsvaras

' Intervju med Markus Sterky, chef for SVT:s programutvecklingsenhet Vixthuset

"2 Intervju med Mikael Wallén, VD for MTV/Mastiff/Jarowskij (Zodiak Television) svenska
verksamhet.

"*" Intervju med Johan Westman, programchef, Kanal 5.

28 Mip-com méssan ir en av de stora internationella marknadsplatserna for produktionsbolag och
TV-kanaler. Mer om Mipcom gér att 14sa pa deras hemsida http://www.mipcom.com.
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p.g.a. avsaknaden av regler. Dessutom upplevde jag, att man ocksa vill ha en sorts
symboliskt agerande fran lagstiftaren som visar pd att format faktiskt existerar och
ar skyddsvirda, ett sorts erkdnnande. De som var for en reglering visste emellertid
inte hur regleringen skulle genomforas eller hur domstolarna rent praktiskt skall
agera. Den hdr uppsatsen har dock inte ambitionen att utreda hur format skall
regleras utan mer vad som riskeras hinda om de inte regleras.

4.7 Sammanfattande beskrivning av branschskyddet

4.7.1 Utvecklingen inom branschen

Branschetiken har wvarit véldigt stark men den dr pa vdg att forsdmras.
Forklaringen till den senaste tidens liberalare syn pa formatsimitation kan till viss
del forklaras med dagens diffusare format. Utvecklingen tenderar att hdja virdet
pa de redan fardiginspelade program men pd bekostnad av ett minskat intresse for
formatréttigheter.

Det finns en viss medvetenhet inom alla led i branschen om internationell
praxis, ddr enstaka foretag blivit féllda for intrdng. Men samtidigt uppfattar jag att
man inte fést sdrskilt stor betydelse vid, varfor man rent juridiskt blivit falld. Det
juridiska skyddet for format uppfattas annars som mycket svagt. Det upplevs
ocksd som tdmligen svart att bevisa att man varit forst om en idé, idag géiller det
istdllet att visa formatet s& fort som mdjligt via TV. Genom att publicera ett
format via en TV-sidndning markerar man ocksa for andra branschaktorer att man
ar forst, vilket brukar respekteras. Skydd uppstar dessutom ocksé i och med att de
ekonomiska incitamenten for plagiering avtagit med forsta sandningen, ingen vill
i regel komma tvda pd en produktion om samma sak. FRAPA har ett
formatregistreringsalternativ for den som vill 6ka pé skyddet for pappersformat,
men detta alternativ verkar man &n sd lange vara skeptisk till i Sverige.

4.7.2 Konsekvenserna av att plagierande beror pa

1. Vems format har man plagierat (stora bolag har stérre mdjligheter och
resurser att forsvara sina format)?
2. Vilket format har man plagierat (dr det ett otydligt format som gatt déligt

eller 4r det ett vil konkretiserat format som &r kdnt exempelvis "Who
Wants to Be a Millionaire” spelar stor roll)?

3. Hur har man plagierat (hur lik dr kopian och hur manga element &r tagna
fran originalformatet, foreligger det forvaxlingsrisk, dr det en uppenbar
kopia)?

4. Var har man plagierat (En liten nationell marknad langt bort ses inte lika
allvarlig som en stor marknad eller nédrliggande marknad)?

5. Hur framgangsrik blir kopian (Om kopian borjar fa storre genomslag én

originalet finns det risk att imitatdren lanserar formatet dven utanfor den
nationella marknaden, och pa sd vis borjar hota originalformatet) ?
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4.7.3 Sanktioner man riskerar vid ett plagierande

1. Ibland hinder ingenting.
Man meddelas om att plagiatet &r upptéckt och ombeds sluta, alternativt
komma pa forhandling.

3. Man skadar sina relationer till dem vars format man kopierar. (TV4
vagade uppenbarligen inte ta den risken med SVT).

4. Direfter kan man hotas juridiskt (somliga anser att detta &r tomma hot
somliga tar det pd allvar)

5. Man kan bli smutskastad i media.

6. Man riskerar att frysas ut inom mediekontaktsystemet, bade nationellt som
internationellt.

7. Man kan bli stimd, man riskerar skadestand samt i vérsta fall att
produktionen maste liggas ned.

8. Man kommer att ha stora svarigheter att exportera ett plagierat format till

en annan marknad eftersom kdparna i regel vill ha originalet. Formatet blir alltsa
vérdelost som exportvara.

4.7.4 Elementira beroendeforhallanden

D4 det kommer till formatmarknaden &r det inte bara att sjilva marknaden samt
mediestrukturen som dr skapad sa att olika beroende och samarbetsforhillanden
uppstatt, utan sjdlva handeln med format bygger pad ett elementért
beroendeforhéllande nir det kommer till sjdlva distributionskedjan. Egentligen &r
det en ganska enkel ekvation, och sd hir jag uppfattat den. Formatséljaren ar
beroende av formatkdparen och vice versa. Om ett produktionsbolag borjar
kopiera format som ett annat produktionsbolag gjort, drabbas inte bara det andra
produktionsbolaget ekonomiskt utan ocksd kdparen av det plagierade formatet
indirekt eftersom detta medfor att:

A. Osikerheten pd formatmarknaden skadar alla inblandade genom att det
utvecklar en sorts hemlighetsmakeri samt man sdljer och koper nér det
rdder osdkerhet kring formatens potential. Antingen kdper man for dyrt
eller sa sdljer man for billigt, svackorna och riskerna 6kar. Vinstdrivande
foretag ér i regel intresserade av att minimera sina risker.

B. Produktionsbolaget kommer att ha svirare med att sdlja den lokala
produktionen av ett vinnande koncept eftersom man genom att ha visat
originalet avslojat en programidé som alla kan kopiera. Kanske har ndgon
redan gjort en lokal produktion innan man sint fardigt originalet?

C. TV-kanaler som inte producerar sjilva miste fortfarande kopa in format
och fa dessa producerade. Produktionsbolag méste gora pilotvisningar for
att hoja virdet pd sina format. Konkurrensen mellan TV-kanaler gor att
man behover ha den bista idén for att maximalt minska egna utvecklings
och produktionskostnader.

D. I slutdndan vet inte koparen vad han koper och varfor han koper. Varfor
kopa nir man kan ta det gratis. Priset kommer i och for sig att kunna
forhandlas ned dé det géller exempelvis réttigheter till lokala versioner av
ett program. Men samtidigt sker detta pa bekostnad av risken for att en
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konkurrerande kanal visar ett format som man trots allt betalat pengar for
och planerat in i programtablan.

Ser man pa den svenska marknaden isolerad s& har inte heller plagiering varit ett
problem historiskt sett. FA ganger har det hint med undantag for ”Géaster med
gester”'®” att man gjort en svensk kopia av en svensk originalidé. Det har
emellertid uppstatt problem pé senare tid ndr man kopt in utlindska format och da
1 samband med att man inte hunnit gora en svensk version av denna. Man har forst
velat “testkora” sina format via den utlindska produktionen for att veta om det &r
vért att satsa pa en egen version. Gér en utlindsk produktion daligt blir det
sannolikt ingen svensk version, sdvida inte ndgon chansar och gor en lokal version
av programmet innan man vet utfallet av den utlandska produktionen.

Nér ndgon gér in och producerar utan att betala, sd forlorar forst och framst
kanalen som betalat for en dyr licens, som blir virdelds, men dessutom forlorar
ndgon annan pad affiren. Frdmst originaligaren av formatet som exempel
Fremantle i ”Apprentice-fallet”, eftersom det dr nu de kunde ha tjénat riktigt bra
med pengar. Pengar som dessutom #r befriade fran direkta kostnader."*’ Men hade
inte Fremantle imiterat i Grekland nagra ar tidigare, sd hade kanske Strix avhéllit
sig frén att imitera denna ging? Fremantle och Endemol har ofta blivit beskyllda
for att plagiera men samtidigt dr bdda med i FRAPA som lobbar for rittsligt
erkdnnande av format. Fremantle innehar ju dessutom ordférandeposten i
organisationen.

Den andra forloraren ér det produktionsbolag som TV-kanalen skulle ha lagt
ut den lokala produktionen pé, om inte detta utgdrs av det plagierande bolaget.
Men da har bolaget ddremot brant sina framtida mojligheter till andra
produktioner. Summan ar att tre parter forlorar definitivt och en eller tvd parter
vinner lite grann kortsiktigt. Tydligt dr ocksd att samtliga forlorar ldngsiktigt pa
affdaren.

4.7.5 Socialkontroll inom TV-branschen
Det ir létt att upptécka intrdng, eftersom branschen i Sverige dr liten.

Skadade fortroenden och samarbeten, exempelvis inga fler delade
sportevenemang mellan TV4 och SVT etc.

N —

4.7.6 Ovriga orsaker till att man inte plagierar

. Man vill ha know-how for att minska produktionskostnader, alltsd man
upplever att man far ndgot utdver sjilva réttigheten till formatet.

. Stolthet 6ver eget skapande, alltsd ndgon sorts konstndrlig ambition med
att gora nagot nytt och bra alldeles av egen kratft.

. Den som har kommit pa en idé ska ocksé fa skorda frukterna av sitt arbete.

Uppfattningen &r att man skall belona tekniken att fi fram bra idéer inte
tekniken att kopiera, alltsé ett sorts moralvérde.

"2 Dir den anklagade parten faktiskt lade ned sin produktion.
"% Man kan exempelvis ta betalt i licensutnyttjandet samt fa gratis marknadsforing om formatet
gér bra.
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. Osikerhet kring den rittsliga statusen for format kanske medverkar till
man dr mer forsiktig. Exempelvis betalar man hellre istéllet for att riskera
att stota sig med ndgon. Detta trots det faktum att man egentligen inte har
haft uppsat att plagiera utan kanske bara létits sig inspireras. I vissa fall har
man kanske bara av ren slump rakat fi samma id¢ samtidigt.

. Man riskerar att bli stimd, men det dr inte boter eller skadestand som
primirt avskriacker utan risken att behova ligga ned en kostsam produktion
och da samtidigt planera om i TV-tablan.

4.7.7 S gor man om man blir anklagad
1. Man bemoter anklagelserna

Om man upplever att den anklagade parten har ritt i sin kritik forsoker
man i forsta hand kopa, byta eller pd annat sitt avtala sig fri fran intranget.

3. I vissa fall véljer man att ldgga ner en produktion hellre &n att riskera
konflikt."!
4. Somliga hotar tillbaka med intrdng pa egna format.'*?

4.7.8 Behovet av reglering

Branschen ar sjilvreglerande sa det behovs ingen reglering.
Branschen har varit sjdlvreglerande men med dagens teknik, nya format
och hardare konkurrens &r en reglering nodvandig.

N —

4.7.9 Avslutande exempel

”Pa Spéret” dr ett TV-program, vars format fir anses ha en fast ram genom
sdregen studio samt att stora delar av formatet d&r manusstyrt. Formatet har relativt
ménga och tydliga element, som jag upplever som sédrpriglade och unika for
programmet. Exempelvis tdgtemat med dess kameravinkel ur lokforarperspektiv,
tavlingsburar som kupéer, frdgornas utformning etc. Formatet har sidnts i SVT och
nétt ut till ndra nio miljoner svenskar varav en tredjedel bevisligen tittat pa
programmet.

Det borde dérfor foreligga valdigt smé incitament att gora en liknande variant i
Sverige pa grund av publikens lojalitet till ursprungsupplagan samt programmets
genomslagskraft. Dessutom betraktar branschen med storsta sannolikhet formatet
som ett originalformat. Detta innebér att alla imiterande varianter av formatet
kommer att betraktas som kopior dven av branschen. Ett plagierat verk skulle
sannolikt inte ha exportmdjligheter utanfér den marknad dér man gjort intrédnget.
SVT borde rdknas som ett stort bolag med ett stort ndtverk via
Publicserviceorganisationer samt sin starka stdllning 1 Sverige, och ha de resurser
som krivs for att jaga imitatorer.

! TV4 lade ned Darhuset efter kritik fran SVT.
12 Strix har varit framgangsrika med den hér strategin i alla fall tva ganger som nimnts i
uppsatsen.

59



Det juridiska skyddsbehovet for TV-format

Formatet tillhdr en genre som &r enkel att konkretisera, ingen missuppfattning
borde foreligga vad ”Pa Spéaret” egentligen handlar om och vad formatet omfattar.
Skulle man mot all formodan gora ett plagierat verk riskerar man att stimmas om
imitationen dyker upp i en nirliggande eller stor marknad. Imitatéren riskerar
vidare att bli smutskastad medialt och fa sina nitverk forstérda samt glomma
fortsatt eller framtida samarbete med SVT.
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S5 Behovs ett skydd for format?

5.1 Den tredje normen

Det obligationsrittsliga skydd som uppstér vid ett avtal kan faktiskt tdcka bade

den indirekta och direkta skyddsaspekten. Jag upplever emellertid att skyddet

saknar relevans for att 16sa uppsatsens inledande frageformulering.

. Behover'® format en juridisk reglering p.g.a. risk for intrang och otilliten
plagiering?

Men, 4 andra sidan dger denna relevans for att forstd svaret pa om TV-format &r 1

behov av ett reglerat skydd?

5.1.1 Det obligationsrittsliga skyddet

Om man gor en jamforelse med ett av vérldens storsta foretag Coca Cola som
faktiskt kunde ha haft patent pd sin dryck om de bara ansokt om detta. Fast da
hade de knappast varit sa stora som de dr idag, eftersom de d& maste ha avslojat
den vinnande formulan som gor att Coca Cola smakar exakt s& som den gor
idag."* Men genom att hemlighilla formulan s har man kunnat skydda sig mot
konkurrenter vilket troligtvis har varit betydligt effektivare 4n om man verkligen
fatt juridiskt skydd, eftersom immaterialréttsliga skydd &r begrénsade till tid. I det
fallet fokus sétts pd det obligationsrittsliga forhallandet mellan tvd juridiska
personer, sd kan detta ocksa uppfattas som ett sorts tredje skydd for format. Det
obligationsrittsliga skyddet bestir av vad som avtalats mellan de parter som ingatt
avtalet. Avtalsinnehdllet véxlar beroende en méngd olika faktorer, exempelvis pa
vilka som ingér avtalet och vad som ingér i avtalet.

Det obligationsrittsliga skyddet som det beskrivs i den hdr uppsatsen blir
darfor mer av ett konstaterande av det som framkommit frn intervjuerna
angdende handeln med format och forestdllningen kring formatets skydd. Det
obligationsrittsliga skyddet utgdr ocksa pga. av sin karaktér och form en skydd
som ger bade indirekt och direkt skydd for format. Man kan 1 sjélva verket avtala
om nistan vad som helst,"” exempelvis s gir det att avtala sig ur kniviga
situationer som uppstdtt d4 man gjort intrdng pd formatets indirekta skydd sdsom
dess skyddade varumérke etc. Det gar dven att avtala om kop av idéer innan dessa
overhuvudtaget blivit sa konkretiserade att de fitt upphovsrittsligt skydd. Nar ett
avtal kommit till stdnd, dd utgér detta lag mellan parterna. En lag som kan
utformas precis som parterna sjdlva onskar, med undantag for vissa elementdra
skyddsanordningar i AvtL och andra lagar etc.'*

Det vanligaste kopeavtalet &r i uppsatsen bendmnt som formatavtal eller
“formatpaket”, ett namn som branschen sjdlva gett dverenskommelsen. Enligt

3 Med “behéver” asyftas hir: Kommer svenskt niringsliv, sisom det tar sig i uttryck pa
formatmarknaden under rddande omstindigheter, att ta skada om reglering uteblir?

13 Receptet forvaras i ett bankvalv i Atlanta USA, http:/www.cocacola.se/.

1 Forutom vissa elementira skyddsanordningar i avtalslagen och konsumentbaserade lagar samt
situationer som faller under ”pactum turpe”.

13 Man kan exempelvis inte med rittslig verkan avtala om att producenten skall hoppa ner i en
ravin och forsvinna om programmet blir déligt etc.

61



Det juridiska skyddsbehovet for TV-format

utsagor fran branschens egna aktorer kan ett sddant formatavtal vara helt
individuellt utformat, men det forekommer vissa standardelement som brukar
ing."” Man brukar exempelvis avtala om know-how, tystnadsplikt, och plikter
som béada parter maste uppfylla da det géller kvalitén pa formatet. Formatavtal
brukar i regel innehalla olika former av licenser men det finns sa som jag uppfattat
det stora inslag av franchise Over avtalen. Formatsdljaren vill alltsd behdlla
kontroll 6ver produktionens utseende for att sdkerstdlla att marknadsforing och
varumirke inte tar skada etc.

Avtalen ér i1 grinslandet mellan att utgora respektive inte utgora ett skydd, detta
eftersom de flesta intrdng skett av tredje man som dé& bara brutit mot formatets
indirekta skydd. De storsta riskerna innefinner sig, enligt min uppfattning, forst
sig ndr formatet sints pd TV. Man kan exempelvis inte gérna tvinga nio miljoner
ménniskor att skriva pa avtal om yppandeforbud for vad man sett pa TV? De
storsta riskerna for dvertradelser ligger dérfor 1 den utomobligatoriskasfaren. Har
ar bolagen slutligen utlamnade till gdllande lag och rddande branschskydd

Endr uppsatsen tagit sikte pd om format behdver ett forstarkt skydd p.g.a. risk
for intrdng eller plagiering s& forutsdtter problemstillningen att detta gjorts
utomobligatoriskt. Men eftersom forestéllningen kring format till stor del vilat pa
och utvecklats via den handel som uppstitt med format, sa dr det svart att inte
uppfatta den obligationsrittsliga aspekten som en nddviandig del av
branschskyddet. Dirtill s& finns mdjligheter att genom avtal reparera for en
overtradelse som branschskyddet sanktionerat. Avtalen dr samtidigt juridiska till
sin karaktdr, p.g.a. det faktum att om ett avtal Overtrdds sa kan juridiska
sanktioner aktiveras, till skillnad mot om ett format Overtridds 1 ett
utomobligatoriskt forhdllande. Jag hdvdar darmed att genom avtal ger branschen
delvis juridiskt skydd at formaten, men skyddets omfattning stricker sig bara sa
langt som det finns tillmotesgaende kontrahenter. Déarfor ser jag inte detta som en
reell norm med skyddsaspekter utan snarare som en forutsittning for de tva andra
normerna.

5.2 Behover format regleras?

5.2.1 Sammanfattning angiende hypoteser

Vilket normativt stéd kan anféras for en direkt utomobligatorisk skyddsaspekt for
138
format ?

Det har inte anforts ndgot normativt stod for sjilva idén i1 utforandet eller
skapandet av ett TV-program. Skyddet bestar vid ndrmare betraktande bara av ett
juridisk skydd for delmoment och réttigheter som ingar i det som branschen i
regel bendmner som formatpaket. Vissa branschaktorer och dven jurister ser
emellertid formatpaket synonymt med format. Format maste ha status som

B7 Licens av de befintliga rittigheter till de firdiga originalprogrammen exempelvis

filmrattigheter, Sekretess angéende know-how etc. Konsultavtal, information som kan forbéttra
licenstagarens mojligheter till en lyckad produktion, trackrecord, produktionsbibel etc.
Franchisedelen utgor framst kvalitativa krav pa licenstagarens produktion.

% Hypotes ett, se kapitel 2, Det utomobligatoriska skyddet for TV-format s 11-19
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immateriell réttighet for att kunna ha ett direkt skydd. Idag saknar format denna
status, vilket innebér att dessa saknar en direkt utomobligatorisk skyddsaspekt

Vilket normativt stod kan anforas for en indirekt utomobligatorisk skyddsaspekt
for format ?'°

Det handlar om en praxisbaserad forestéllning ldnkad till formatets kringliggande
juridiska rattigheter. Samtliga réttsfall som tagit upp format har krévt att ndgon
form av konkretisering skett. Exempelvis s ér det enligt bade svenska och danska
rittsfall otillatet att renommésnylta pad redan skapade och inarbetade TV-program.
Format har alltsd en indirekt utomobligatorisk skyddsaspekt. Ett vanligt sitt att
uppnd indirekt skydd ar att via TV-sdndning visa formatet for en storre publik. Pa
detta sdtt kan man inte bara uppnd upphovsrittsligt skydd utan ocksa skydd
genom marknadsforingslagen.

Pdgdr det en handel med format som omsitter stora belopp?'*’

Det finns enligt mina beskrivningar tydliga tecken pé att det handlas med format,
och dessa betraktats av minga som egendom. Vad som é&r stor eller liten
omsittning upp till subjektiv bedomning. En omséttning pé 1,6 miljarder sek bara
i Sverige ar 2003 &r ett stort belopp 1 mina dgon.

Har branschen gett format en direkt och indirekt skyddsaspekt?
Saknas det en stark direkt skyddsaspekt for ett format for att denna krdver
konkretisering? '*!

Min uppfattning, efter att ha genomfort intervjuerna, ar emellertid att TV-format
saknar en enhetlig och exakt definition. Detta forsvarar ocksd beddmningen av
skyddsaspekterna. Jag har inte funnit ndgon stark bevisning att branschen
overhuvudtaget givit format en direkt skyddsaspekt. Genom att publicera ett
format via en TV-sédndning markerar man emellertid for andra branschaktdrer att
man dr forst, vilket brukar respekteras. Indirekt skydd uppstar dessutom i och med
att de ekonomiska incitamenten for plagiering avtagit med forsta sédndningen,
ingen vill i regel komma tvda pd en produktion om samma sak. Resonemanget
kring skydd &dr alltsa valdigt likt det juridiska skyddet. Alltsd det indirekta
branschskyddet uppstér forst ndr man konkretiserat ett format via inspelning och
visat det for en storre publik.

Har den starkaste indirekta skyddsaspekten de facto grundat sig pa
branschskydd?'*

Den juridiska indirekta skyddsaspekten upplevs som mycket vag bland dem som
jag talade med. Det som egentligen avhaller branschaktorerna fran att plagiera

" Hypotes tv4, se kapitel 2, Det utomobligatoriska skyddet for TV-format s 11-19
"0 Hypotes tre, se kapitel 3, Handeln med format s 20-27.
'*! Hypotes fyra, se kapitel 4.1 Formatets definition och skyddet mot intrang s 28-33 samt 56-60.
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fran varandra &r istdllet p.g.a. det faktum att alla forlorar pa beteendet i ldngden.
Jag har wvalt att kalla denna del av branschskyddet for “elementéra

beroendeforhéllanden”.'*

Har utlindska format som inte anpassats lokalt, simre indirekt skydd dn de lokalt
producerade och vice versa, eftersom branschskyddet for format dr starkast pa
den nationella marknad dér formatet sinds forst?"**

Vad som har konstateras &r att idag har man mdjlighet att véldigt snabbt far reda
pa intrdng om de sker pa en nérliggande marknad. Upptécktsrisken upplevs
exempelvis som véldigt hog i Sverige, vilket innebdr att om man skulle géra ndgot
otillatet s& blir man pdkommen ganska omgdende. Detta tyder pd att den sociala
kontrollen inom marknaden faktiskt dr stark. En stark social kontroll &r en av
forutséttningarna enligt min mening for att branschskyddet skall kunna fungera.

Betraktas den svenska nationella formatmarknaden som liten internationellt sett
eftersom TV-publiken dr liten?'"”

Sverige har p.g.a. en jadmforelsevis hog social vilfird proportionellt till
befolkningen sett ett relativt stort innehav av TV-mottagare. Det innebér sannolikt
att Sverige inte betraktas som en helt obetydlig marknad i internationella
sammanhang, men befolkningsforutséttningarna eller sprikforutséttningarna finns
helt enkelt inte for att landet ndgonsin skall kunna uppfattas som en stor marknad.

Krdvs Det en stor formatmarknad for att realisera de verkligt stora vinsterna for
ett format?'*

Stora marknader betyder stor publik och storre vinster. Egentligen &r detta bara en
logiskt slutsats grundad pa logiska orsaksforhallanden.

Haller den starkaske indirekta skyddsaspekten for format pad att forsvagas till
nackdel for aktorer etablerade pd smd marknader?'"’

Det finns tecken pa en trend dér respekten, for i alla fall vissa format haller pa att
fortvina helt pd bekostnad av dyrare fardigproduktioner, samtidigt som att
branschskyddet &dnda fortfarande hills till liv av vissa aktdrer som forstatt den
langsiktiga vinsten med att denna bibehdlls. Utvecklingen drabbar svenska
produktionsbolag hérdare @n bolag etablerade pa stora utlindska marknader
eftersom plagierandet tenderar att ske utanfor den nationella marknaden, dér det
drabbade bolaget dr etablerat. Stora bolag som strdvar efter global export av

"2 Hypotes fem, se kapitel 4.1, Formatets definition och skyddet mot intring s 28-33 samt 56-60.
' Se s 57-58 for utforligare forklaring.

'** Hypotes sex, se kapitel 4.2, Det som det som hinder och det som avhéller s 33-38 samt 56-60.
14> Hypotes sju, se kapitel 4.3, Den sociala kontrollen s 38-47 samt 56-60.

'4° Hypotes Atta, se kapitel 4.4, Programproduktion s 47-49 samt 56-60.

"7 Hypotes nio, se kapitel 4.5, Branschetik och utvecklingen inom marknaden s 50-56 samt 56-60.
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format skadas hdrdast av utvecklingen medan sma bolag med ambition att bara
ticka en nationell marknad klarar sig béttre. "Fame factory” fallet pekar pa att
plagieringen bara hotar enskilda nationella marknader, och fallet “Rivalerna”
méiste invintas innan exportmdjligheterna kan konstateras. Dagens upplidgg inom
formatmarknaden bygger pd att man snabbt maste besluta sig for om man skall
gora en lokal version av ett inkdpt utldndskt format.

Vill svenska aktérer inom formatmarknaden att format skall regleras?'*®

Det finns inget som siger att alla svenska aktorer inom formatmarknaden vill att
format skall regleras. Diaremot sd vill tvd av tre som jag intervjuat att format skall
skyddas via lagstifining, vilket &nda visar pa ett visst intresse for reglering.

5.2.2 Avslutande diskussion och slutsats

5.2.2.1 Grinsen mellan praktiskt och teoretiskt skydd

Immaterialrattsskydd skiljer sig i praktiken beroende inom vilken lag en
immateriell réttighet faller under. Man har bla. olika bevismojligheter helt
beroende pd vad man presterat for nagon immateriell skapelse etc. Problemet med
upphovsritten, exempelvis da det giller en bok, &r att det dr sjdlva utformningen
som utgor det skyddsbara samtidigt som texten ocksa beskriver skyddsomfinget.
Dessutom finns det ingen myndighet som registrerat detta till skillnad fran ett
patent dir man definierar skyddsomfinget av en uppfinning i en egen
patentansdkan som ocksé registreras.

En jurist, i patentfallet kan exempelvis 1 Sverige peka pad ett datum och
argumentera kring att dgaren faktiskt har ett patent registrerat o.s.v. samt att
uppfinningen faktiskt har de egenskaper som man lagt in patentbeskrivningen,
samt att patentet dvertrdtts. D4 det géller en bok sa dr det teoretiska skyddet &nda
tamligen klart, skyddet uppstar i samma dgonblick som verket skapats. Formatet
beskriver emellertid bara hur man skall skapa ndgot medan exempelvis innehéllet
i en bok kan utgdra sjilva skapelsen. Samtidigt kan inte formatet utgéra en
patentbeskrivning eftersom det beskrivna inte uppfyller exempelvis de tekniska
kraven for att utgora en uppfinning enligt patentlagens definition.

Grundproblemet inom upphovsritten ar att faststdlla en tidpunkt da en idé
overgatt fran att vara just en idé eller en samling idéer, till att bli ndgot mer, ndgot
skyddbart i juridiken. S& linge idén finns i huvudet s& vet man att idén inte &r
skyddbar inte ens pa ett teoretiskt plan. Detsamma giller for dvrigt ett brott, man
kan aldrig tédnka fram en brottslig straffbelagd gérning. Girningen maste realiseras
i verklig handling av ndgot slag.

Sedan kommer det teoretiska momentet in, nir man borjar skriva sin bok, man
spelar in sin film, man vaver sitt monster eller far sin patentansdkan godkénd etc.
Plotsligt sd fordndras positionen fran att ha haft inget juridiskt skydd
overhuvudtaget, till att i alla fall ha ett teoretiskt juridiskt skydd. Naturligtvis finns

'S Hypotes tio, se kapitel 4.6, Branschbehovet av ett reglerat format s 54-60.
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det ett flertal detaljer i de olika lagstiftningarna som dven maste vara uppfyllda for
juridiskt skydd, vissa rekvisit maste uppfyllas.

Savida det inte ror sig om en ren fotokopia eller liknade, som alltid &r létta
forhalla sig objektivt till, s& dr dessa, hdvdar jag, trots allt rekvisit som ocksa
slutligen &r beroende av subjektiva infallsvinklar och subjektiva bedomningar.
Har ett verk exempelvis den originalitet som krdvs? Maénskliga sinnen méste dnda
i alla fall beddma vad som redan finns och hur mycket sakerna skiljer sig &t.
Direfter dr det upp till det som jag valt att kalla det processuellpraktiska skyddet,
som bestar av flera olika bevismoment. Man méste exempelvis bevisa att man ar
forst, men hur skall man gora det?

Det star ingenting i lagen hur man faststédller denna tidpunkt i praktiken.
Didremot gér det att utldsa i rédttegadngsbalken att man vid svenska domstolar
praktiserar en sorts fri bevisprovning.'* Vilket ger domarna ganska fria hinder
nédr det kommer till att bedoma bevismedel. Nar det kommer till bevisbordan &r
detta en vetenskap i sig, men man brukar i regel i ett forsta ldge i alla fall placera
denna pa den som stammer for upphovsrittsligt intrang. '

5.2.2.2 Original och imitation

Nir jag pratade med Markus Sterky s& kom en hogaktuell forfattares bok pa tal.
Jag hade dé inte ldst boken och Markus rddde mig att l4sa den snarast. Han hade
ndmligen inte bara ldst den hir boken utan ocksa en av forfattarens tidigare verk.
Genom att ldsa dessa parallellt, menar Markus, sa kan man inte bara se att de ar
ganska lika, de dr ndst intill identiska till handling och dramaturgi. Sjdlva
héndelseforloppet dr det samma men forfattaren har bytt ut miljder etc.

Inte troligt att forfattaren skulle stimma sig sjilv, men exemplet ar &nda vildigt
illustrativt. Markus trodde for ovrigt att &ven om det varit tva skilda forfattare sa
skulle inte en stdmning ha varit framgangsrik, eftersom bockerna faktiskt skiljer
sig 4t detaljméssigt. Sanningen om detta vet jag inte, men faktum &r att jag ocksa
laste den ena boken och jag tyckte faktiskt om den. Men eftersom jag inte vill ldsa
om den igen, sé frdgade jag en kompis som ocksé ldst det tidigare verket.

— Den ar helt klart bra, svarar han entusiastiskt.

— Jag har hort, att den dr vildigt lik hans forra succéroman, stammer det?

— Jo, medger kompisen, det &r samma bok som den forra, fast 4ndé inte pa
ndgot sitt... Boken var for 6vrigt forfattarens forsta i serien, betonar kompisen
helt apropa.

5.2.2.3 Det som siinds forst betraktas som original

Foljden i slutet blev att jag inte ldste boken, trots att denna tydligen utgjorde
originalet och att den skilde sig s& mycket att den kunde undga att vara ett plagiat
av den forra.

Enligt formatbranschen fungerar folk pa det viset i storsta allmdnhet nir det
kommer till att fatta tycke for en TV-serie eller ett TV-program. Har man vl

' RB 35:1.
130 Koktvedgaard M, Levin, M, Lirobok i Immaterialritt, 7:e upplagan s 160.
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borjat tittat pa “Fame Factory” eller vad det nu kan vara, s& kommer man att
betrakta exempelvis ”Idol” som en kopia ndr denna dyker upp tre ar senare. Inte
for att det dr en kopia utan for att den dr for sent ute. Tittar man pa “Rivalerna”
forst och sedan kommer kanske ndgot i stil med ”Lérlingen”, sa vill man sannolikt
inte titta pd den, dven att kanalen é&rligt kopt formatet fran skaparen till ”The
Apprentice”.

Markus Sterky papekade att det som vi kallar format i grunden inte egentligen
skiljer sig sd mycket fran forlagsbranschens problem. Det gar exempelvis inte att
skydda grundidén till en bok."" Ett utokat skydd maste i slutet innebéra att man
ocksa ger ett utokat skydd for alla upphovsrittsliga idéer. Eller skulle skyddet
bara gélla verk som &r tinkta att manifesteras i TV-rutan. En idé som bara ar tankt
att manifesteras i ett dataspel, en bok, en tavla etc. skulle da inte fa skydd, eller?
Problemet dr da att avgora vad syftet med verket var frdn bdrjan. Detta &r
sannolikt ndstintill omojligt.

Det andra problemet kommer dd automatiskt, skall alla grundidéer till allt
intellektuellt skapande kunna monopoliseras? Da dr det inte langre TV-program
som berdrs utan dven vad folk skriver tidningsartiklar om.

5.2.2.4 Ett utstrickt skydd

Vid en forsta anblick sd kan det faktiskt se ut som att branschen, sd som den ser ut
idag, har skapat ett skydd som &r betydligt mer utstrickt 4n vad som skulle kunna
manifesteras 1 en tilltdnkt upphovsrittslig lagreglering. En lagreglering 1
upphovsritten skulle sannolikt bara innebdra samma sak som den for bocker,
musik etc. ddr det ocksd krdvs originalitet. I slutindan blir det da istéllet en
bedomning om den misstdnkta kopian dr sdpass lik att den kan betraktas vara
samma verk. Aterigen skulle det bli en diskussion om inspiration kontra imitation,
hur mycket skall man fa ta respektive inte ta etc.? Konceptet eller formatet maste
dessutom pa nagot sétt ges konkret beskaffenhet, sannolikt d& minst i form av
produktionsbibel.

"I Grundidén har emellertid en stor betydelse nér man skall géra den praktiska bedomningen och
jamforelsen av ett pastatt intrang, Koktvedgaard M, Levin, M, Larobok i Immaterialrtt, 7:e
upplagan s 152.
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5.2.2.5 Nya tidens format diffusare éin de tidigare

Jag har 1 hela uppsatsen exemplifierat med ”Pa Sparet”, D4 jag gick igenom de tva
normeringskrafterna inom omradet, juridiken och branschen, s konstaterade jag
att ”Pa Spéret” faktiskt &r skyddat i bdda fallen. Detta innebér att risken for att
ndgon ska plagiera formatet i Sverige dr mycket liten. Risken &r sannolikt
betydligt storre utomlands. Enligt branschens egna utlitanden samt en del
utldndsk réttspraxis pekar ocksd pa att det finns mojlighet att skydda format
indirekt via juridiken. I det danska exemplet har man i likhet med manga andra
fall avhallit sig fran att ge sig in i formatens svédra grians och begreppsdiskussion.
Man har istdllet fallt for intrdng, inte pd grund via upphovsrittsliga lagar, utan
frimst genom marknadsforingslagar. Det som skapat dagens problem é&r att
formaten, sdsom de presenteras i branschen, ocksa har borjat bli allt diffusare i
konturerna pa senare tid p.g.a. den nya sortens realitygenre.

Om man gor en jimforelse med skyddet for format i olika genrer, dir
utveckling borjar med den tydliga dramaserien. Dér allt dr last och givet med
fardiga manus och skddespelare m.m. Dérefter kommer “quizshowen” dér det
mesta &r 1ast och givet men dnda lite friare (exempelvis kan programledaren ha ett
manus men tavlingsdeltagarna dr bundna till studio och tidvlingsmoment). Sedan
kommer realitysdpan”, dar det fortfarande finns en programledare och
tavlingsmoment, men att dessa borjar bli 16sare i konturerna samt att mer fokus
har lagts pd deltagarna (men det dr fortfarande bestimt vilka scenarion de ska
utsdttas for). Slutligen vad man stir infor idag &r d& en extremare variant av
realitysdpan, som mer eller mindre dr dokumenteringar av personer som hamnat i
olika verkliga situationer. Dar sjdlva hdndelsen utgdr formatet i sig (exempelvis
nagon skall gifta sig, ndgon skall soka jobb, ndgon skall bli smalare, ndgon skall
bli skonhetsopererad nadgon skall ha hjilp med barnuppfostran etc.).

Hir borjar ocksd den s.k. plagieringen bli att bli ett problem, eftersom
branschens egen definition av format borjar blekna med den formlosare
utvecklingen samt att begreppet format kommit att omfatta allt mer. Samtidigt
okar ocksé behovet av ett skydd, eftersom mer fokus ligger pé sjélva konceptet.
Det finns inget manus som kan manifestera ett litterdrt verk i dessa fall. Samtidigt
har samtliga intervjuade betonat vikten av idén till programmet. En bra idé
tenderar att bli en publik framgang. Min erfarenhet &r ocksd att de bdsta idéerna
oftast dr relativt enkla till sin karaktér, d.v.s. de dr enkla att ta till sig men i regel
svéra att komma pa.

5.2.2.6 Anarki eller diktatur pa formatmarknaden?

Om nu dven de som vill vara seridsa och gora rétt for sig borjar tvivla pd vad
skyddet omfattar, vad kommer inte dd de som vill plagiering till affirsidé kunna
gora? Definitionen har som sagt varit véldigt beroende pa de forestéllningar som
branschen sjdlva skapat eftersom det saknas bade tydlig lagstiftning och praxis att
luta sig mot. Utldndska réttsfall som exempelvis det danska har bekriftat att det 1
dagsliget inte ar mojligt att skydda format via immaterialritten, samtidigt som det
bevisligen gar att skydda dessa dndé fast via alternativa lagar. Fortfarande finns
det aktorer som forstdr att branschen bygger pé att man vidmakthaller
forestillningen kring att format verkligen existerar.
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Forestéllningen, sdsom juristerna bidragit till den, och som den ser ut i Sverige
idag verkar vila till stor del pa utlindsk réttspraxis, samt det faktum att de flesta
och de storsta utdvarna ocksé vinner i ldngden pa att respekten bibehalls. Det ar
det s.k. “elementdra beroendeforhallandet” som hallit branschen vid liv. Ett stort
problem, enligt min mening, &r inte bara att man inte vill vara ordningsam och
bryta branschpolicyn for att kortsiktigt vinna, utan att man kanske inte lingre vet
var gransen riktigt gar. Vad dr inspiration och vad dr stold, ska man betala for en
simpel idé som vem som helst kunnat komma pa bara for att ndgon sént den forst
via TV?

Enligt Mikael Wallén sa kan man silja ett format pa pappersstadiet, vilket
innebir att idén kan vérderas i pengar redan pd det stadiet, dvs. s& ldnge inte
konkurrenten far tag i den och lanserar denna forst.

Markus Sterky berittade exempelvis att man bl.a. kan ténka sig att betala for
att gora en dokumentér kring ndgot, bara for att det verkar vara en bra idé. Man
betalar da inte p.g.a. av ridsla for sanktioner utan for att man faktiskt vill ha
kunskapen kring ett lyckat programkoncept samt att komma at den inarbetade
marknadsforingen som ett format kan ténkas besitta. Fler problemstéllningar foljer
emellertid 1 spdret av detta resonemang, sirskilt om man har oberoende media i
perspektivet. Uppsatsen har som bekant tidigare beskrivit att formatavtalet inte
bara innebir hjélpande konsultation och reklam, utan dven innefattar en styrande
och kontrollerande aspekt. Ska man verkligen behdva betala ndgon for att fa
tillatelse att gora nagot som mest liknar en dokumentér?

Hir kan det ©bdrja osa problem, inte upphovsrittsligt utan
yttrandefrihetsmassigt, for hur skall exempelvis SVT kunna vara oberoende fran
ekonomiska och politiska intressen om de varje ging ska ga igenom en uppsjo
formatbibliotek och ingd avtal och “konsulteras” innan de skickar ivdg sina
reportrar? Sannolikt &r detta mest ett teoretiskt problem i1 dagsliget. Men jag
upplever dnda att det &r en aspekt som bor finnas med, kanske inte i
behovsdiskussionen, utan snarare som en konsekvensreflektion. av vad en
reglering skulle kunna innebéra.

5.2.2.7 Utvecklingen skadar branschen

Det inofficiella regelverket for format har svangt precis, i alla fall véildigt nyligen.
Detta kanske har fitt som konsekvens att formatskyddet, som Johan Westman
berittade, borjar ’luckras upp” alltmer. Kanske haller forestéllningen pa att dndras
och forsvagas sa radikalt att den hotar skada hela affirssystemet som
formatmarknaden bygger pd? Vid nagon tidpunkt méste man emellertid séga
stopp inte bara inom branschen men dven via juridiken. Formaten omsétter trots
allt stora belopp och bidrar liksom alla andra industrier till ett sorts frimjande av
utveckling och ekonomisk vilfard. Det vore kanske rentutav oklokt att forneka
format som rattighetsbaserad egendom eller som Karnell uttryckte det, “ett
allvarligt brott mot en rdttsutveckling till skydd for betydande ekonomiska
intressen”.

En lagstiftning kan sannolikt hjilpa och forstirka uppfattningen om att format
faktiskt innehar rittigheter som borde respekteras och varfor inte bidra till detta
genom att skapa ett verkningsfullt juridiskt skydd for dessa?

Risken dr ockséd att med plagieringen av de nya formaten, sa borjar alltfler
ocksé tappa respekten for de konkretare formaten. Idag dras, som bekant, alla Gver
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en kam och mycket vilar pa branschens forestéllning om format. Kanske blir det
plotsligt beréttigat att plagiera allt, men bara om man vill. Det kan ldtt uppsta en
upprinnelse till tvivel eftersom det faktiskt inte finns ndgon tydlig reglering kring
format. Det som for mig ocksa framgar som problematisk i dagsldget, ar det
faktum, att Sverige &r en ganska liten marknad internationellt sett. Trots detta har
man dndd kunnat fi en stor internationell respons pa somliga av de inhemskt
producerade idéerna.

Om spelet om lokala versioner gar till pd samma sétt som i ”Apprentice-fallet”
sa dr det onekligen forenat med stora risker att visa ett format i Sverige innan man
salt detta till de storre marknaderna utomlands. Det innebér att svenska foretag
som initialt satsar pa svenska tittare forlorar pa réttsosékerheten i jamforelse med
exempelvis franska, tyska, engelska och amerikanska bolag.

I Sverige finns det egentligen bara tvd sétt att stoppa osédkerheten kring
formatens skyddsomfang. Antingen sd vérderar lagstiftaren format som sa
ekonomiskt viktiga och utvecklingsbidragande att de far en permanent plats bland
de uppriknade rittigheterna i URL 1 § och didrmed ocksd skapar en bindande
definition for dessa. Alternativt att det blir ett tydligt domstolsavgdrande, men
detta kraver samtidigt att ingen forlikning ingés och att det &r ett relativt tydligt
intrang.

Om man istdllet valde lagstifiningsvdgen, skulle denna fortfarande bara
forstarka ett redan befintligt upphovsrittsligt skydd, sasom jag och dven Karnell
uppfattat det. Gransdragningsproblematiken i likhet med den bevisprocessuella
skulle sannolikt bestd pd samma sitt som tidigare, vilken dr jamforlig med den
som existerar for exempelvis bocker, film, musik etc. Men samtidigt kunde
lagstiftaren markera nagot som branschen sedan lénge tillimpat i praktiken, att ge
format en egendomsstatus. Manga fragetecken skulle kunna skingras med detta,
parallellt med en vélbehovlig uppdatering av lagstiftningen kring upphovsritt.
Mojligtvis skulle en svensk reglering dven kunna paverka forestdllningen
utomlands ddr jag ocksd uppfattat att det storsta hotet for intrang trots allt
foreligger.

Avslutningsvis ér slutsatsen att en reglering av format skulle pé sikt kunna
bidra till en 6kad sdkerhet och stabilitet pd formatsmarknaden dn vad som rader
idag, och kanske forhindra en eskalerande imitationsmarknad. Det finns ett tydligt
intresse hos de méinniskor jag talat med om att i vart fall 6vervdga mojligheten till
en reglering av format. Ett fortsatt juridiskt fornekande av formatets existens
kénns otidsenligt och verklighetsfrdnvarande. Under arbetet med uppsatsen sa har
jag ocksa nétt en viss insikt om format. En séddan insikt dr exempelvis att &ven om
en juridisk reglering kan vara svir och kanske problematisk att praktiskt
genomfora, sd borde i alla fall behovet och mdjligheterna for en reglering 1 vart
fall undersdkas. Den hir uppsatsen visar att det finns ett behov och att det
dessutom vore rentutav riskfyllt att negligera det helt.
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Ordlista

Dokusapa: Verklighetssépor, istillet for skadespelare med manus har man
placerat “vanliga” mdnniskor i ovanliga situationer. Dokusépan tar i regel sikte pa
att skildra intriger som uppstir mellan ménniskorna, ofta paverkar man dessa pa
olika sétt sd att intriger ska komma igang eller att dramatiska situationer skall
uppstd. Exempel pa dokusdpor &r “Big Brother”, “Expedition Robinson”,
“Baren”, ”The Apprentice” etc.

Format: I TV-sammanhang betecknar ”format” en programidé som utvecklas av
ett TV-produktionsbolag eller en TV-kanal. Formaten kan séljas till
produktionsbolag eller TV-kanaler i andra ldnder som sedan gor en egen version
av programmet. I vissa fall dr formaten exakta kopior av den ursprungliga idén, 1
andra fall foljer de originalutformningen mindre strikt.

Formatbibel/produktionsbibel: Dokumentation och bakgrundsinformation till
ett format. I formatbibeln star allt man behdver veta for att kunna gora en egen
produktion av formatet.

Formatbibliotek: Register over egenutvecklade format, ofta internetbaserad.

Formatintriang: Oauktoriserat anvdndande eller kopiering av ndgon annans
format.

Formatkatalog: Register Over egenutvecklade format ofta internetbaserad,
synonymt med formatbibliotek.

Formatpaket: Format samt andra medf6ljande komponenter som individuellt
avtalas fram. Vanliga komponenter dr emellertid formatbibel, trackrecord,
varumérke och tape.

Merchendicing: Kringforsiljning kopplade till format, exempelvis SMS-tjinster,
musik, klader etc.

Malgrupp: Den grupp individer man vill na via ett program eller reklaminslag.

Public Service: TV 1 allmédnhetens tjinst”, varje TV hushdll betalar en avgift,
licens, vilket dr den framsta finansieringsformen for verksamheten. Pa uppdrag av
statsmakterna tillhandahdller Publicservicebolaget ett utbud som bl.a. skall vara
rikstidckande, politiskt och kommersiellt oberoende, varierat och av hog kvalitet
med inslag dven for kulturella och sprékliga minoriteter m.m.

Quiz: Fragesportsformat, exempelvis P4 Sparet” och "Who Wants to Be a
Millionaire”.

Rating: Tittarstatistik, exempelvis andel av ett visst universum som sett/hort ett
program. Om ett program har en ’rating”, dvs. tittarsiffra pd 8% 1
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satellituniversum, betyder detta att 8% av dem som har tillgéng till satellit-TV,

tittade pa programmet' >,

Ratingbibel: Tittarstatistik som antingen foljer med ett formatpaket eller som
anvinds som forsédljningsargument. Statistiken visar vilken malgrupp programmet
lockar samt anger rating.

Reality: I uppsatsen anvinds reality synonymt med dokusépor.

Tape: Fardiginspelad visningspilot av ett format.

Trackrecord: Tittarstatistik, i uppsatsen anvinds ordet synonymt med Rating.

2MMS Ord och begrepp i etermedia s 45.
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