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Abstract

Forfattare: Katarina Clendinning

Titel: Tabloid=Tabloidisering?
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Syfte: Har morgontidningarnas framsida férdndrats i och med 6vergangen till tabloidformat?

1. Har strukturen férdndrats pa forstasidorna pa morgontidningarna efter dvergangen till
tabloid?

2. Har utformningen av det redaktionella materialet pa forstasidan férandrats i och med

formatforandringen?
3. Har forstasidans redaktionella innehall forandrats?

Metod: Kvantitativ innehéllsanalys samt kvalitativ textanalys av huvudnyheterna pa varje framsi-
da.

Material: Storstadsmorgontidningarnas framsidor fore och efter tabloidiseringen av del 1, vecka
11 &r 2003 och 2006, av Goteborgs Posten, Dagens Nyheter samt Sydsvenska Dagbladet.

Huvudresultat: Studien visade att alla tre tidningarna uppvisar tendenser mot det tabloidiserade
hallet. Dessa tendenser visade sig bland annat i att strukturen forédndrats i och med 6vergangen.
Antal redaktionella objekt pa framsidan minskade, liksom antalet annonser. Kompositionen mel-
lan text och bild har férandrats och resultatet visar att komposition rubrik /bild har ckat. Tidning-
arna domineras av lokala och regionala nyheter, fraimst om néje. Bilder med fokus pd personer har
okat och anviandande av personnamn 6kade liksom tilltal i rubrikerna. Textanalysen visade att ef-
ter formatférandringen strukturerade om huvudnyheten i en mall som oftast inte férekom vid full-
format. Mallen innebar en dterkommande komposition av rubrik, text och bild. Dessutom anvande
man sig av layout-tekniker som fargval av ord i rubriken. Textanalysen och den kvantitativa inne-
hallsanalysen visade att huvudnyheterna oftast inte innehdll ett typiskt tabloidiseringsdmne. Detta
innebdar att man inte forsoker locka in ldsaren med detta. Dock visar tendensen att forekomsten av
flera tabloidiseringsdmnen har kat. Om de tendenserna fortsitter kommer morgontidningarna att

leva upp till det man kallar f6r tabloidiserade tidningar inom en snar framtid.
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Sammanfattning

Studien handlar om Géteborgs Posten, Dagens Nyheter och Sydsvenskan. Dessa tre morgontid-
ningar gick samtidigt 6ver till ett tabloidformat &r 2004. Det &r ett format som historiskt sett ofta
har forknippats med att man dven anvénder sig av tabloidiserings-journalistik. Det vill séga sensa-
tionsjournalistik. I min undersékning har jag anvéant mig av de tre tidningarna och jamfort det re-
daktionella innehéllet fére och efter formatforandringen for att se om de har tabloidiserings- jour-
nalistiken. I studien ingdr framsidorna som kodats f6r den kvantitativa innehéllsanalysen. Dess-
utom har en textanalys genomf6rts pd huvudnyheterna for att ge studien ett djup. Syftet med un-
dersokningen &r att ta reda pd om morgontidningarnas framsida har forandrats i och med 6ver-
gangen till tabloidformat. Studien visar att framsidan fordndrats pa flera olika sdtt, man kan finna
likartade tendenser i och med 6vergangen. Fragorna nedan har anvands som stdd och visar de oli-

ka gemensamma tendenser som undersékningen har fatt fram.

Generellt sétt har alla de tre morgontidningarna drag av tabloidisering pé olika sétt. Prioritering av
amne, anvandande av bilder och rubriker och 6kningen av personnamn &r indikationer pé tabloi-
disering. Samtidigt har man oftast inte valt att anvinda sig av ett tabloidiserings &mnen som hu-
vudnyheter. Dock anser jag att morgontidningarna nu befinner sig pa gréansen till vad som anses
vara tabloidisering. Min studie visar att efter formatbytet har sddana &mnen som é&r typiska for

den journalistik som oftast forknippas med formatet 6kat.

Som stdd for syftet har jag att anvant mig av olika fragestéllningar. Dessa fragor dr uppdelade i
struktur, utformning och innehall eftersom de faktorerna paverkar morgontidningens framsida.
Fraga ett lyder: Har strukturen forindrats pd forstasidorna pd morgontidningarna efter overgdngen till
tabloid? Svaret pa denna frdga &r att man kan se olika tendenser efter 6vergangen till tabloid. Anta-
let redaktionella objekt har minskat och &ven antalet annonser har minskat. Vinsterkrysset, som
oftast lockar till 1dsning, fanns till exempel innan 6vergédngen men studien visar att man oftast har
bytt plats pd dragarbilden och den redaktionella texten. Om bilden placerats pa den hogra sidan i
fullformat bytte man oftast till vinster sida nér tidningen 6vergick till tabloidformat. Strukturen
har ddrmed adndrats f6r dem alla tre. Det finns dock ingen enhetlig mall, alla tre tidningarna har

gjort olika.

Fradga nummer tva lyder: Har utformningen av det redaktionella materialet pd forstasidan forindrats i
och med formatforindringen? Svaret pd frdgan dr att karaktdren pa det redaktionella materialet inte
har férandrats sa mycket, nyhetsartiklar dominerar bade f6re och efter. Utformningen av det re-
daktionella materialet har inte heller férandrats s& mycket. De flesta artiklarna &r fortfarande av
horisontell karaktdr. Kompositionen mellan bild och text har dock fordandrats och tendenser visar
att kompositionen av rubrik/ bild har 6kat. Det anvinds dven farre bilder och dessa dr merparten
foton, och illustrationer anvands mer efter 6vergangen till tabloid. Detta innebar att utformningen

av vissa bitar har foérdandrats i och med Oovergdngen.

Den sista frdgan i min studie lyder: Har forstasidans redaktionella innehdll fordndrats? Svaret ar att

tidningarna oftast domineras av lokala och regionala nyheter. Framst handlar nyheterna om ngje.



Man kan dven se att anvandningen av bilder pa personer dkar. Dragarbilden innehaller oftast inte
dmnen som kan férknippas med tabloidiseringsjournalistik. Rubrikkaraktdren visar att efter over-
gangen dr den framst neutral men att anvandningen av personnamn har 6kat. Tilltalet i rubrikerna
har dessutom okat.

I textanalysen av huvudnyheterna framkom det att politik dr det &mne som oftast ber6rs oavsett
format. Alla tidningarna later bilderna, som alla var i firg, dominera huvudnyheten oavsett for-
mat. I rubriken till huvudnyheten anvidndes oftast beskrivande ord fraimst. Den storsta férandring-
en av huvudnyheten vid 6vergangen till tabloid var att man oftare anvéande sig av en tydlig ater-
kommande struktur som inte fanns vid fullformatet. Ofta innebar det en béttre kombination av
rubrik, text och bild. Analysen visade att efter 6vergdngen till exempel oftast bara anvéande sig av
max tva storlekar for presentation av huvudnyheten, till exempel som rubrik och brodtext vid bil-

den. Det finns d@ven en hogre grad av personifiering efter formatbytet.



Inledning
Det forsta man ser av en tidning dr dess framsida. Aven om man har en prenumeration av en mor-

gontidning sa dr det forsta sidan man ser nar man ldgger ned tidningen pa frukostbordet. Det har
forskats forr om dagspressens framsidor och da har man liknat framsidorna vid; “fonster”, skylt-
fonster” och “smorgasbord”. Alla dessa tre liknelser har det gemensamt att man liksom far se en
skymt av det man kan foérvinta sig att finna innanfor. I min studie har jag gjort en innehéallsanalys
av framsidan pa Sveriges storsta morgontidningar for att se férandringar i och med att de bytte
format fran fullformat till tabloidformat. Jag kommer att genomfora en kvantitativ innehallsanalys

med en kvalitativ textanalys av huvudnyheterna.

Oftast ar att bidra till upplysning och opinionsbildning det primé&ra inom pressen. Det sekundéra
ar att tjdna pengar pa sin medieverksamhet.! Tidningar som vill tjdna pengar pa sin medieverk-
samhet anvander sig av nyhetsmaterial som &r underhéllande, dramatiskt eller spektakulért i
kombination med en korthuggen stil. Dessa faktorer dr det man syftar pa ndr man talar om tabloi-
disering. I och med att de tre storsta och respekterade tidningarna i Sverige gick 6ver till tabloid-
format &r det intressant att se om man bara bytte format eller om man &ven tabloidiserade ny-

hetsartiklarna, det vill siga om man borjat anvénda sig av sensationsjournalistik.

Morgontidningarna i min undersdkning técker de tre storsta stidernai Sverige och ldses av val-
digt mdnga (se bakgrund). Eftersom man betalar f6r sin prenumeration &r det viktigt for tidning-
arna att lasarna ar néjda och att de vill fortsitta att betala for sin morgontidning. I storstdderna &r
konkurrensen om ldsarna hérd da det finns flera gratistidningar att vilja mellan som t. ex Metro,
Punkt SE och City. For att skilja sig ur méngden och vara attraktiv for sina ldsare finns det flera
olika metoder som tidningarna kan ta till. Att g 6ver till tabloidformat ar ett. Att dndra sin ny-

hetsvardering &r ett annat.

Man kan frdga sig varfor det ar viktigt att studera tidningarnas framsidor 6verhuvudtaget. Vad
kan man fd ut av en sddan undersokning? Ur ett samhillsperspektiv dr det viktigt dd méanniskor
vander sig till massmedia for att ta del av information om vad som hénder omkring oss. Massme-
dia kan erbjuda oss bade underhdllning och viktig samhéllsinformation. Denna information an-
vander man sedan for att fatta beslut om till exempel vilket parti vi vill rosta pa eller om man ska
kora en omvig pa vig till jobbet da man ldst om védgarbete. Om den enskilda individen ska kunna
fatta ett beslut &r det viktigt att man far tillgang till information av god kvalité sa att man kan fatta

beslut péd bra grunder. 2

Eftersom det inte har gjorts ndgra undersokningar didr man jaimfo6rt framsidan f6re och efter Gver-
gangen till tabloidformatet 4r undersokningen vetenskapligt relevant d den kan bidra till ny och
breddad kunskap pa omradet.

Manga tidningar som byter format kombinerar oftast detta med att genomfora andra férandringar.

Dagspressen dr de tidningar som man mest vénder sig till om man vill ha information och kun-

1 Gripsrud, Jostein 2002:295
2Gripsrud, Jostein 2002:293-294



skap om omvirlden. Det dr dven med hjdlp av dessa tidningar som bygger upp var syn pa olika
saker den grundsyn utifran vilken vi ofta diskuterar nyhetsartiklar med andra. Om dagspressen i
och med sina formatférandringar skulle dndra sin journalistik att bli mer sensations artad paverkar
detta var grundsyn. En senstations-artat journalistik brukar oftast vinkla sina rubriker och artiklar
for att vacka mer uppmarksamhet. Dessa rubriker och bilder dr mest till for att fdnga 14sarnas in-
tresse fOr att sedan fortsitta ldsa inne i tidningen. Vinklingen kan vara mycket drastisk och 6ver-
driven for att bli intresse uppvéackande. Problemet &r d& att vi fir en missvisande bild av verklig-
heten och har fel grundinformation nér vi ska fatta beslut i sakfragor. Mitt generella syfte &r att
undersoka om morgontidningarnas framsida har forandrats i och med 6vergangen till tabloidfor-

mat.

Min disposition ser ut enligt foljande: Forst en bakgrund déar betydelsen av forsta sidan pd en tid-
ning tas upp och dven de tre specifika morgontidningarnas bakgrund. Dérefter redogor jag for de
teoretiska utgdngspunkter som é&r viktiga for forstdelsen av uppsatsens syfte och fragestallningar
som tas upp dérefter. Material och metodval gar jag sedan igenom innan det &r dags for sjédlva ana-

lysen.

Uppsatsens kvantitativa innehéllsanalys dr uppdelad i tre avsnitt som besvarar varsin av de tre
fragor som utgdr fran arbetets syfte. Efter varje delanalys sammanfattar jag resultatet och besvarar
den fradga som analysen baserats pa. Dérefter presenteras resultaten av textanalysen av huvudny-
hetern. Hér efterfoljs 4ven analysen av en sammanfattning och en diskussion om resultaten. Sist i

uppsatsen kommer slutdiskussionen. Bilagor som kodschema foljer dérefter.



Bakgrund

Bakgrunden handlar om vilken betydelse en tidnings forstasida har. Den ligger till grund for stu-
dien. Hér tar jag upp morgonpressens forandring i Sverige samt hur tabloidformatet och dess
journalistik historiskt sett binds ihop. Avslutningsvis redogor jag f6r de tre morgontidningarna
som omfattas av min studie. I slutet sammanfattar jag bakgrunden.

Forsta sidans betydelse

Iinledningen berdttade jag om olika liknelser som anvands for att beskriva den betydelse som tid-
ningens forstasida har. I boken “Trender och traditioner i svensk morgonpress 1987-1999” beskrivs
framsidan utifrdn fem begrepp. Dessa ar tidningens profil och berér framst tidningens ideologiska
inriktning och dess traditioner. Den andra handlar om annonser dir framsidans annonser kan ses
som en del av framsidans innehéllsutbud eller som en konkurrent till den redaktionella profilen.
Det tredje handlar om att man ser framsidan som en kontaktyta mot ldsaren. Sista dimensionen &r
tidningens nyhetsvdrdering. Det vill sdga vilket urval har man gjort.3 Framsidan aterspeglar slutre-
sultatet av nyhetsvarderings processen och visar den aktuella tidningen vdrderar nyheter. Om man
anvéander forstasidan ndr man undersdker nyhetsviardering innebér det att man analyserar nér,
var, hur, av vem och varfér just de artiklar som publicerats har valts ut.# Nar en dagstidning for-

andrar sin form och innehéllsprofil ser man detta tydligare om man undersoker forstasidorna.’

Forutom att man finner tidningens nyhetsvirdering pa framsidan indikerar de &ven innehéllet for
resten av tidningen. Oftast fortsatter artiklarna inne i tidningen och framsidan ar da dven viktig for

lasaren som en ingdng for lasningen.

En tidnings framsida struktureras oftast med en huvudnyhet som historiskt sett har haft sin place-
ring i det sa kallade vénsterkrysset.” Ett vansterkryss menas med att ldsarna ofta soker sig till tid-
ningens Ovre vinstra sida som en ingdng till lasning. Mer om detta under rubriken “markérer” i de
teoretiska utgdngspunkterna. Men det finns flera sitt att férsoka fanga ldsarens uppmaérksamhet.
Man kan med hjélp av bilder och rubriker locka in till 1dsning. Den stérsta bilden pa framsidan
brukar man kalla for dragarbilden, just for att den drar till sig ldsarens blick och intresse.® Ett annat
sdtt ar att anvanda sé kallade “puffar”. Dessa bestar av sé kallade korta meddelanden som hanvi-
sar till artiklar som man kan finna inne i tidningen.’ Ett annat sétt att forklara en puff ar att artikeln
bestdr av enbart en rubrik (ibland i kombination med en bild) och givetvis en sidhdnvisning.®

3 Nilsson, Asa och Severinsson ,Ronny med Wadbring, Ingela och Weibull, Lennart 2001:31
4 Hvitfelt, Hdkan 1985:23

5 Nilsson, Asa och Severinsson ,Ronny med Wadbring, Ingela och Weibull, Lennart 2001:187
6 Nilsson, Asa och Severinsson ,Ronny med Wadbring, Ingela och Weibull, Lennart 2001:42
7 Nilsson, Asa och Severinsson ,Ronny med Wadbring, Ingela och Weibull, Lennart 2001:43
8 Nilsson, Asa och Severinsson ,Ronny med Wadbring, Ingela och Weibull, Lennart 2001:57
9 Hvitfelt, Hikan 1985:125

10 Nilsson, Asa och Severinsson ,Ronny med Wadbring, Ingela och Weibull, Lennart 2001:57
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Tidningsfordndring

I Sverige sprids det pd ett ar i dag omkring en halv miljard tidningsexemplar.!! Totalt ldser 76%
(alder 15-79) morgontidningarna varje dag.!> Antalet exemplar per invdnare i Sverige ar s stort att
vi dr det fjarde storsta landet i virlden i det hir avseendet.'® Men forst en historisk aterblick 6ver

dagspressens historia allméant och om formatet pa tidningarna.

Historiskt sett brukar man tala om att pressen i Sverige fick moderna drag runt mitten av 1800-ta-
let. Den tidens tidningar hade utlindska forebilder och var oftast partipolitiskt bundna. Dock var
en prenumeration pa en morgontidning relativt dyr och bara en liten del av befolkningen tog del
av dem. * Dock expanderade dagspressen i Sverige ocksd manga lokala tidningar 6kande fram till

1920-talet da konjunkturen férsdamrades.

Pa 1950 - 1960-talet var dagspressmarknaden stabil. Pd 1970-talet trodde man att dagstidningarna
skulle férsvinna och d6 ut pa grund av konkurrensen fran tv, radio samt den 6kande mangden sa-
tellit- TV.16 P& 1970- talet gjordes de flesta av Sveriges morgontidningar i fullformat men tio ar se-
nare gick nastan hélften 6ver till tabloidformatet.” P4 1980-talet gick tidningsbranschen véldigt
bra upplageutveckling var positiv och annonsintikterna goda. Samtidigt minskade tidningarna sin
partianknytning och dagspressen dndrade karaktéar. 18 Gratistidningen Metro kom i mitten av 1990-
talet i tabloidformat.!” Déarefter har utvecklingen f6r dagstidnings marknaden i Sverige visat att
storstddernas morgontidningar har tappat i upplaga. Det samma géller f6r kvéllspressen. Den
marknad inom dagspressen som fortfarande dr ndgorlunda stabil dr landsortspressen.?’ Det var de
mindre tidningarna som forst hakade den tabloidtrend som f6rst nddde morgonpressen. Lokaltid-
ningarna var dven de som forst borjade samarbeta med varandra for att halla kostnaderna nere.
Detta dr ndgot som 2000-talet har utmérkt sig for, att man samarbetar for att hélla nere kostnader-
na. Den 6kande mediekonkurrensen &r ett skal for att for detta samarbete.

11 Hadenius, Stig och Weibull, Lennart 2003:40

12 Dagspress.se (under rubriken; Svensk dagspress 2007) sid 8 (2007-06-05)
13 Dagspress.se (under rubriken; Svensk dagspress 2007) sid 26 (2007-06-05)
14 Hadenius, Stig och Weibull, Lennart 2003:49-5

15 Hadenius, Stig och Weibull, Lennart 2003:57

16 Hadenius, Stig och Weibull, Lennart 2003:83

17 Hadenius, Stig och Weibull, Lennart 2003:67

18 Hadenius, Stig och Weibull, Lennart 2003:83

19 Hadenius, Stig och Weibull, Lennart 2003:89

20 Hadenius, Stig och Weibull, Lennart 2003:92

21 Hadenius, Stig och Weibull, Lennart 2003:83
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Tabloidformatet

Varldens forsta tidning i tabloidformat var brittiska Daily Mirror 1903 som kombinerade formatet
med korta historier, stora bilder och sensationella rubriker. Dérefter blev formatet och den typen

av journalistik hopkopplade.??

Tabloid kommer av ordet tablett och betecknar ett tidningsformat som &r hélften s stort som de
traditionella morgontidningarna (ca 28 cm bred och 39 cm hog). Numera talar man om tabloidise-
ring av olika medier men da syftar man pa typen av material och vinkling. Tabloidiserade medier
ser sin publik som upplevelsekonsumenter.?? Det dr ddrfor man ofta talar om tabloidiserad media
dér dven tv och radio kan inrdknas, men d& menar man inte storleken utan enbart innehéllet.2¢ En
del havdar till och med att det finns en sd kallad tabloidideologi, som gér ut pa att formatet tabloid
inte kan tillimpas utan tabloidjournalistik.?> Journalistiken lyfter ofta upp snuttifieringen och man
forsoker fa plats med mycket nyheter pa sddan liten yta som majligt. Detta koncept har blivit
framgangsrikt och flera tidningar har anammat det.

I Sverige var det Expressen och Aftonbladet som forst stod for tabloidformatet och journalistiken.
Att de kallas for kvéllspress beror pd att utgivningstiden var senare pa dagen. Nar dessa tva tid-
ningar startade blev de vildigt framgangsrika. Expressen hade ett redaktionellt “recept” pa sin
framgang dér de typiska tabloid-journalistiska dragen som artiklar baserade pa identifikation,
djdrva bilder, uppseendevickande typografisk och sa vidare var tydliga.2

Man skulle kunna tro att formatférandringen blev en trend men tidningarnas format har férand-
rats till och fran sen mitten av 1950-talet. Men inspirationen f6r det mindre formatet kom inte fran
utldndska tidningar utan Sverige har tillsammans med Norge statt for utvecklingen. Fran borjan
var det dock de mindre tidningarna som stod for formatutvecklingen mot tabloid. Utvecklingen av
tabloid verkar ha berott pa att om en tidning i ett utgivningsomrade valde att dndra till det mindre
formatet sa foljde de andra efter. Om de var tvungna att gora det eller om de bara f6ljde med
strommen har man ingen forklaring pd.?’Att de tre stérsta morgontidningarna gick over till tablo-
idformat dr 2004 ar slutet av den vag som borjade pa 1980-talet. En stor del av den svenska dags-
tidningarna trycks numera i tabloidformat. Aven om formatet och innehéllet ifrn borjan for-
knippades med en viss journalistik dr detta inte fallet idag. Som tidigare nimndes sa pratar man
om tabloidiserad media och d4 har inte formen i sig en betydelse utan att mediet ser sin publik

som upplevelsekonsumenter.

22 Sparks, Colin, Tulloch, John 2000:289

23 Gripsrud, Jostein 2002:295-296

24 Sparks, Colin och Tulloch, John 2000:289

25 Sternvik, Josefine sid 3 (I en krympt kostym - dagspressens tabloidisering i ett nordiskt perspektiv)
26 Hadenius, Stig och Weibull, Lennart 2003:64

27 Sternvik, Josefine sid 6 (I en krympt kostym - dagspressens tabloidisering i ett nordiskt perspektiv)
28 Sternvik, Josefine 2004:315-316
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Morgontidningarnas tabloidutveckling frimst Dagens Nyheters, Goteborgs Postens och Sydsvenskans.

Enligt Josefine Sternvik finns det tre olika tabloidiseringsfaser som morgontidningarna har gatt
igenom; faddagars och andrahandstidningar -, affdrs och gratistidningar- och morgnontidningarnas

- tabloidiseringsfaser.?’

Den forsta fasen handlar fraimst om de lokala morgontidningarna som jag tidigare namnde. Dessa,
som namnet indikerar, var andrahandstidningar som inte kom ut varje dag. De bytte format till
tabloid for att forsoka rddda sin tidning fran att forlora ldsare och annonser. Inte alla klarade av
detta men det gav dem 4nda en chans till att konkurrera pd helt nya villkor.° Tiden f6r denna fas
var runt 1950/1960-talet.3!

Den andra fasen som handlade om afférs- och gratistidningar bérjade i slutet av 1970-talet och
strackte sig fram till 2000-talet. En av de forsta affdarstidningarna som bytte till tabloid var Dagens
Industri och detta kom i sin tur att bana vagen f6r morgontidningarna.®? Dagens Industri ansdgs
vara en fullt seri6s tidning &ven om den var i tabloidformat, detta var viktigt for utvecklingen mot
att anvédnda sig av formatet utan att det forknippades med en sensationsjournalistik. En annan
milstolpe for att separera journalistik med tidningsform var gratistidningen Metro som kom ut i
mitten av 1990-talet. Detta ledde till att flera storre landsortstidningar sakteligen gick 6ver till tab-
loid. Flera tidningar gjorde formatbytet i flera steg, det vill siga att man bara gjorde en av flera de-
lar i tabloid till att bérja med. Dérefter forminskades en sektion i taget. De storsta morgontidning-
arna var fortfarande i fullformat men borjade ge ut bilagor i tabloidstorlek.?

Den sista fasen kan man sdga inleddes med att morgontidningen Svenska Dagbladet gick &ver till
tabloid helt ar 2000. Dérefter kom de tidningar som &r med i min studie att 6vervédga formatbyte,
Dagens Nyheter, Goteborgs Posten och Sydsvenska Dagbladet. Dessa bytte format samtidigt den
5:e oktober 2004.34

Sydsvenskan eller Sydsvenska Dagbladet eller Sydsvenska Dagbladet Snillposten grundades 1848. Fran
borjan hette tidningen Sndll-Posten frin Malmo men efter flera namnbyten dndrade tidningen namn
till Sydsvenskan i samband med att tidningen helt gick 6ver till tabloid 2004. Det skedde i flera
steg. Man hade en sd kallad hybridtidning déar vissa av sektionerna var tabloid och vissa var i full-
format. Ar 2003 gick B och C delen &ver till tabloid.35 Upplagesiffran ar 193 500 per dag &r 2007.

Dagens Nyheter har &ven den funnits véldigt lange dnda sedan 1800-talet. Ar 1996 introducerades
DN paé Internet och &r 2004 gick 6ver till tabloidformat. Men redan 1980 bérjade man undersokta

29 Sternvik, Josefine sid 5 (I en krympt kostym - dagspressens tabloidisering i ett nordiskt perspektiv)
30 Sternvik, Josefine sid 8 (I en krympt kostym - dagspressens tabloidisering i ett nordiskt perspektiv)
31 Sternvik, Josefine sid 5 (I en krympt kostym - dagspressens tabloidisering i ett nordiskt perspektiv)
32 Sternvik, Josefine sid 9 (I en krympt kostym - dagspressens tabloidisering i ett nordiskt perspektiv)
33 Sternvik, Josefine sid (I en krympt kostym - dagspressens tabloidisering i ett nordiskt perspektiv)
34 Sternvik, Josefine sid 10 (I en krympt kostym - dagspressens tabloidisering i ett nordiskt perspektiv)
35 Berglund, Joakim (2004) “Sydsvenskan pa vég att bli tabloid” Artikel i Sydsvenskan 2004-01-25
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tabloidmojligheterna. Ar 2002 beslst man sig for att sakta ga over till tabloidformat genom att likt
Sydsvenskan ha hybridupplaga ett tag. Ar 2003 valde man att B och C delarna skulle tryckas i tab-
loid. Upplagan per dag ar 2007 dr 347 100 exemplar.

Goteborgs Posten grundades dr 1813. Dock lades den snart ned men startades igen ar 1858. Den
fanns &r 1995 pa Internet med egen hemsida och gick éver till tabloid ar 2004. Aven GP anvinde
sig av hybrid och forst ut var tredje delen, darefter andra delen av tidningen och till slut gick dven

forsta delen och ddrmed hela tidningen 6ver till tabloid.?” Upplagan ligger i ar pa 242 700 per dag.

Sammanfattning

Forstasidans betydelse f6r en tidning &r stor d& den visar tidningens profil, dess nyhetsvardering,
annonser samt utgor en kontaktyta gentemot ldsaren. Framsidan aterspeglar resten av tidningen
och fungerar som en ingdng. Ingdngen bestdr framst av en huvudnyhet och en stor bild, dragarbil-
den. Overgéngen till tabloidformat &r inte ndgot nytt i sig, dock var det framst lokaltidningarna
som forst hoppade pa formattrenden av olika skél. Daily Mirror var 1903 den férsta tidningen i
detta format. Den anvénde sig av stora bilder och sensationella rubriker. Det var starten for sam-
mankopplingen mellan formatet och journalistiken. Kombinationen &r det man kallar f6r tabloidi-
sering. Dock anvdnds uttrycket d&ven inom andra medier men d& &r det enbart journalistiken man
syftar pd. Enligt Josefine Sternvik har 6vergangen till tabloidformat gatt igenom flera faser. Den
sista fasen borjade ndr Svenska Dagbladet gick 6ver till tabloid &r 2000. Dagens Nyheter, Gote-
borgs Posten och Sydsvenska Dagbladet bytte alla tre till tabloid &r 2004 den 5:oktober. Dessforin-

nan var de hybridtidningar med vissa av sektionerna i tabloid och resten i fullformat.

36 Barkman, Clas 2004-10-03 “Litet format breder ut sig” DN
37 Andersson Ylva M Artikel i GP 2004-02-19
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Teoretiska utgangspunkter

I detta teoretiska kapitel tar jag upp faktorer som har betydelse for dagstidningarnas utformning.
Samhaélle marknad, foretag och publiken ingdr till exempel, men dven nyhetsvédrderingsprocessen,
medielogiken, tabloidiseringen och dess journalistik samt tidningens markdérer. Utgangspunkterna
skall sedan hjélpa till att fa oss att forsta analysen av det empiriska materialet som ingar i studien. I

slutet av kapitlet summeras de teoretiska utgdngspunkterna.

Faktorer som har betydelse for dagstidningarnas utformning

P& grund av att det idag finns en stor mangd media att vilja mellan far publiken mindre tid att
spendera pa varje specifik media. Detta innebér att konkurrensen om ldsarna blir stérre. Att &ndra
en tidnings format till tabloid dr ett sétt att anpassa den till ldsarnas nya medievanor. Publiken ef-
terfragar ett mindre format och tidningen anpassar sig efter publiken t. ex genom att dndra forma-
tet pd tidningen. Eftersom ldsaren har mindre tid anpassar tidningen &ven sitt redaktionella mate-
rial efter detta. Nyheterna blir bland annat kortare for snabbare ldsning. Denna strategi &r till for
att locka fler ldsare, spara pengar, 6ka vinster och konkurrera béttre med andra. Aven en storstads-
tidning maste ldgga upp en en strategi. Ett foretags strategi pdverkas av marknadsférandringar.

For att kunna forstd dessa maste man se vilka influenser som paverkar marknaden.3®

Medie-specifika influenser
A

— FOretagsstrategi s—

Allménna influenser smhélle och miljo
Marknads-specifika influenseer

i

Foretags-specifika influenser

(Piccard 2004)

Foretagsstrategin &r slutprodukten av all planering och de beslut man fattar for att méta de olika
utmaningarna pa marknaden.?® Mer om de olika marknaderna kommer jag att ta upp efter ge-

nomgdngen av de olika influenserna.

Allménna influenser syftar pa utvecklingen av den globala finansiella marknaden samt den kom-

munikativa infrastrukturens forbattringar och utveckling.’ Som exempel kan ndmnas Internet,

38 Picard, Roberg G. 2004:1
39 Picard, Roberg G. 2004:1
40 Picard Robert G. 2004:2
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satelliter, mobiler och paranaboler. Dessa paverkar bland annat publiken som far en helt annan
tillgdng till medier betydligt stérre utbud &n for tio dr sedan. Samhaéllsekonomin paverkar medie-
foretag precis som andra typer av foretag.

Medie-specifika influenser kommer bland annat fran statliga férandringar av mediapolicys. Forut-
om vissa landers nationella policys har dven EU stottat vissa forandringar med hjélp av olika po-
licys. Utvecklingen av allt stérre medieindustrier som dgs av fa ar ett amne som diskuteras mycket

nar det géiller konkurrenslagstiftning.4!

Marknadens struktur och aktivitet dr det som avses med de marknads-specifika influenserna.*
Strukturerna forandras till exempel pa grund av att gratistidningarna som blir fler. Annonsorerna
upptdcker att ldsarna anvander sig av andra medier och viljer att dela upp sin annonsering p4 fle-
ra medier. Detta 6kar konkurrensen och vinsten minskar f6r de mer etablerade medieindustrierna.

Med 6kad konkurrens och minskad vinst stdr manga medieforetag infor en osédker framtid.

De foretags-specifika influenserna som 6kade kostnader och minskad vinst gor att manga me-
diechefer &r osdkra pa om de kommer 6verleva de kommande dren.*3 Idag paverkar olika trender
och nya konkurrenter den aktiemarknads-baserade marknaden vilket kan resultera i att sedan
lange etablerade medieforetag kan forsvinna.** Det kan dven innebéra ett tryck pd morgonpressen
att &ven om en tidning bara har tankt att &ndra format, maste man dven dndra sitt traditionella

innehall for att sélja battre.

Medieféretagens marknad
Ett medieforetag konkurrerar pé olika marknader. Alla konkurrerar inte pd samma marknad som
till exempel ett public service foretag som inte konkurrerar pa annonsmarknaden.*> De marknader
som ett mediefoéretag konkurrerar pd ar:4¢

o Kapital

o Arbetskraft

¢ Material

e Innehall

e Publik

e Annonsorer

41 Picard Robert G. 2004:8
42 Picard Robert G. 2004:8
43 Picard Robert G. 2004:11
44 Picard Robert G. 2004:10
45 Picard, Robert G. 2005:58
46 Picard, Robert G. 2005:58
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De ekonomiska krafter som styr medierna dr marknadskrafter (efterfrdgan pa medieinnehall och
reklam), stordriftsfordelar och ekonomiska hinder f6r andra att intrdda pd marknaden och sist re-
glerande krafter fran offentliga institutioner, bade internationella och inhemska. Dessa i sin tur styr
och begréansar valmgjligheterna for hur manga medier det far finnas, dess innehall, hur de konkur-

rerar med varandra, hur stabila de &r och vilket pris kunderna far betala.*”

Morgontidningarnas upplaga har sedan ar 2000 sakta planats ut. Speciellt i storstiderna har upp-
lagan gatt ned diar méanga gratistidningar finns. Detta har lett till att tidningarna dven dragit ned
sin hushéllstickning.*® Lasarna har dessutom fatt tillgang till ett storre medieutbud &n forr. Vilket
inneburit en stérre konkurrens om annonsorerna for dagspressen.*’ Ekonomiskt sett star annonser
for en stor del av inkomsten f6r dagspressen, speciellt fér morgonpressen.>® Den minskade mor-
gontidningsekonomin beror framst pd minskad annonsering.>! Att hoja priset pa tidningen pa
grund av att man forlorar annonserings intdkter kan leda till firre prenumeranter. Med farre pre-
numeranter blir upplagan mindre och annonsintdkterna gar ned.5? De intdkter som storstadstid-
ningarna far in i form av prenumeration motsvarar kostnaden for distribuering av tidningen.5 De
prenumeranter som vill avsluta sin prenumeration, enligt undersokningar, gor det oftast av eko-

nomiska skail.5*

Ser man till de olika faktorerna ovan som annonsintikter, prenumeranter och upplaga paverkar de
alla morgontidningens dverlevnad. Férre ldsare leder till minskad upplaga som leder till farre an-
nonsorer som slutligen leder till ddlig ekonomi.

Kommersiell produktionsmarknad

McManus teori om kommersiell journalistisk produktion ror fyra marknader; publik-, reklam-,
kéll- och kapitalmarknaden. Mediets ambitioner och krav préglar ett mediums innehall. Markna-
dens betydelse har 6kat under aren och detta har bidragit till att mediernas innehall forandrats.
Marknaden styr innehéllet. Kommersiellt styrda medier anvédnder en beréttarteknik dar faktainne-
hall blir fiktionaliserat och produktionen av innehallet blir billigare. > Konkurrensen skapar en
marknadsanpassning inom media. Det bidrar dven till en 6kad kostnadsmedvetenhet. Ett steg mot
att markandsanpassa och méta konkurrens &r att dndra prioriteringen och istéllet for att prioritera
det viktiga gér det marknadsmassiga fore.>® Marknadsstyrda medier skapar darmed marknads-

styrda bevakningsamnen.” Svenska mediers ekonomi, strukturer och innehall har férandrats.

47 Picard, Robert G. 2005:57

48 Sternvik, Josefine och Weibull, Lennart 2005:54
49 Sternvik, Josefine och Weibull, Lennart 2005:68
50 Hadenius, Stig och Weibull, Lennart 2003:101

51 Hadenius, Stig och Weibull, Lennart 2003:104
52 Hadenius, Stig och Weibull, Lennart 2003:102
53 Hadenius, Stig och Weibull, Lennart 2003:103
54 Sternvik, Josefine och Weibull, Lennart 2005:91
55 Carlsson, Ulla 1996:105

56 Carlsson, Ulla 1996:104
57 Carlsson, Ulla 1996:105
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Konkurrensen om publiken har blivit hardare. (Medier far varukaraktar dér forpackningen blir

viktigare dn innehallet)>

Grundkravet for ett medieforetag ar att det maste finnas konsumenter som nyttjar produkten eller
tjansten. For en morgontidning innebir detta att man madste producera ett innehdll och en form

som tilltalar publiken samtidigt som priset ar skaligt.>

Enligt Hoitfelt kdinner morgontidningarna av den 6kande konkurrensen fran andra medieformer,
till exempel gratistidningarna i storstiderna. Morgontidningarnas upplaga minskar sakta och detta
medfor att man drar ned personal och forsoker kompensera med effektivare redaktionell teknik.®0
Framforallt d4r det konkurrensen om annonsorerna som dr det storsta problemet f6r morgontid-
ningen. Effekterna av konkurrensen finns redan idag och det férutspés att annonsvolymen pa sikt
kommer att minska i morgontidningen.®! Dock gér ménniskors vana av att ldsa morgontidningen
att den tryckta tidningen &dr ganska véletablerad. De artiklar som man far ldsa i en storstadsmor-
gontidning gar forst igenom olika processer innan de hamnar i tidningen. Det géller framforallt
det som finns pa forsta sidan.

Gatekeeperteorin

Denna teorin forklarar varfor vissa nyheter véljs ut av till exempel en morgontidning. Men dven
varfor en tidning utesluter vissa nyheter. Nyhetsformedling dr en process som sker i tva steg. Det
forsta steget dr urvalet av vilka nyheter som skall formedlas. Processen géller framst nyhetskéllor,
nyhetsbyréer och nyhetsvirdering. Det andra steget dr presentationen av hur materialet skall
framforas och beror framst journalisterna.®? Det finns olika teorier om vad som blir en nyhet. Gate-
keeper- eller grindvaktsteorin handlar om makten 6ver valet av nyheter. Mdnga nyheter strommar
in till t. ex en morgontidning och alla kan inte komma med. Dérfor séllas flera bort och en del be-
halls. Antingen i originalskick eller bearbetade. Antingen 6ppnas grinden f6r nyheten eller sa halls
den stingd.®® Den amerikanske psykologen Kurl Lewin myntade bergreppet “gate-keepers” och
syftade pa gallringen men dven pa att en ansvarig person som beddémer nyheten &r en
gate-keeper.®* Dock har studier visat att enskilda individer inte har sa stor betydelse i processen

utan att de &r fler som deltar och bearbetar nyheten.®

58 Carlsson, Ulla 1996:106

59 Picard, Robert G. 2005:59

60 Hvitfelt, Hikan 2005:38

61 Hyvitfelt, Hakan 2005:39

62 Hadenius, Stig och Weibull, Lennart 2003:321
63 Rosengren, Karl Erik 2000:146

64 Rosengren, Karl Erik 2000:125

65 Hadenius, Stig och Weibull, Lennart 2003:343
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En liknande teori &dr acess. Den handlar om att media och journalister har tillgang till nyckelperso-
ner med makt eller inflytande. Dessa kan vara viktiga for information men de vill dven {4 tillgdng
till att fa sin asikt hord i den social debatten.%

Nyhetsutbudet bestims framst av de nyhetsforetag som formedlar dem, producenter som levere-
rar materialet, abonnenter som materialet férmedlas till och journalister som jobbar och deras re-
daktionella milj6.%” Varje samhaélle har dven olika ideologiska och ekonomiska nivder samt normer
for nyhetsproduktion. Detta innebér att en nyhet i ett land inte behover vara en nyhet i ett annat
land. Och inom ett land beh&ver inte en nyhet i en morgontidning vara en nyhet i ett annat medi-

um som tv.

Nyhetsvirdering och medielogik

En amerikansk journalist vid namn Walter Lippman var forst med att definiera vad som blir en ny-
het (1922). Han framhdll att en journalist valde nyheter efter om de vickte kdnslor hos mottagaren
eller kunde erbjuda ldsaren en chans for identifikation.® For att nyheten skulle kunna leva upp till
detta borde hiandelsen intréiffat ndrheten. Om hédndelsen utspelade sig nyss och om tidningen &r
den forsta som rapporterar den aktuella hdndelsen far nyheten dven storre plats.®

Den amerikanske sociologen Richard Sennet ansag att méanniskors behov av narhet kommer utav
att manniskan &r intresserad av sitt eget inre psyke. Om man lar kidnna sig sjdlv kan man foérverk-
liga sig sjdlv. Det som dr opersonligt dr darfor kallt och blir distanserat och ddrmed déligt.”0 Darfor
beddms dven artiklar efter dess karaktédr av niarhet. Framstar personerna som varma och néra an-
ser vi dem som verkliga och sanna. En persons motiv och kéinslor &r viktigare &n dess handlingar.
Detta soker ofta media men utnyttjas media ocksa av bland annat politiker som talar till folket i

termer som far dem att framstd som varma och nira.”!

Kommunikationsforskaren Henk Prakke utvecklade Lippmans lista till att handla om tre typer av
avstand; tid-, rum- och kulturellt avstdnd (&r 1969). Ju ndrmare dessa avstand var ju storre chans
till att det blir en nyhet.”? Hikan Hoitfelt, medieforskare, sammanfattade darefter de bada till en lis-
ta om vad som blir en nyhet. Om nyheten skall komma pé en forstasida samt bli huvudartikeln
skall den framst behandla:

1. politik, ekonomi samt brott och olyckor och

2. om det dr kort geografiskt eller kulturellt avstind till

66 Rosengren, Karl Erik 2000:148

67 Hadenius, Stig och Weibull, Lennart 2003:343
68 Johansson, Bengt 2004:1

69Johansson, Bengt 2004:2

70 Gripsrud, Jostein 2002:299

71 Gripsrud, Jostein 2002:300

72 Johansson, Bengt 2005:2
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3. hiindelser och forhillanden som

4. gr sensationella och dverraskande,

5. handlar om enskilda elitpersoner och

6. beskrivs tillrickligt enkelt men

7. dir viktiga och relevanta

8. utspelas under kort tid men som en del av ett tema
9. samt har negativa islag

10. och har elitpersoner som kiillor.”3

En ytterligare analys av vilka grunddimensioner som finns med i begreppet “nyhet” gjordes 1987
av Shoemaker, Chang och Bredingler. Dimensionerna handlar om olika former av avvikelser, socialt
betydelsefulla handelser och till sist ska det hdnt nyss och nira.” Oavsett ndr studierna om vad
som blir en nyhet genomférts s finner man att de har manga gemensamma komponenter. Ar 1965
gjorde Einar Osterggards en studie och kom fram till att det avgdrande for en nyhet &r att den skall
innehalla identifikationsmgjligheter och vara sensationell.”>

Man kan &dven se nyhetsvardering ur en annan vinkel som Gudmund Hernes gjorde 1978. Hernes
menade att man anvande man olika tekniker for att spetsa till nyheten for att skapa uppmark-
samhet. Alltsd handlar det om hur journalisterna bearbetar hindelsen for att na detta syfte. Dessa

bearbetningar kan man géra genom:”®
¢ Personifiering, lyfta fram enskilda personer

¢ Konkretisering, att lyfta fram det konkreta eller gora det abstrakta konkret i syfte att fainga
uppmarksamhet mot sin publik.

o Tillspetsning, lyfta fram en hdndelse eller ett uttalande som ar tillspetsat.
o Forenkling, se till att det inte 4r for komplext utan forenkla.
e Polarisering, konflikter fangar uppmarksamhet och vécker kénslor

o Intensifiering, skapa en levande berittelse genom att uppmérksamma héftiga utbrott, vald och

annat dramatiskt.

Nyhetsurvalet kan dven utmaérktes av tva olika utgdngspunkter. Den ena handlar om vad publiken
vill ha for nyheter, det vill sidga vad ar de intresserade av. Ofta formedlar medier det som de tror
vacker uppmairksamhet och intresse. Detta kan dven ses ur marknadssynpunkt. Den andra ut-

73 Hvitfelt, Hdkan 1985:215-216
74 Johansson, Bengt 2004:3

75 Johasson, Bengt 2004:5

76 Johansson, Bengt 2004:6
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gangspunkten handlar om vad publiken bor ta del av eller vad de inte bor ta del av.”” Journalisti-
kens ideal préglar journalistikens nyhetsurval och dr olika vid olika tidpunkter. Historiskt sett har
det alltid funnits en spanning mellan vilken av de tva utgdngspunkterna som skall gélla.”® Dock
skulle journalister kunna vinkla en nyhet som anses vara mindre intressant men samtidigt vara
nagot som publiken bor veta, pd ett sddant sitt att nyheten vicker intresse hos publiken.” Medier-

nas sdtt att arbeta pa dessa olika sitt med vad som blir en nyhet och kan kopplas till medielogik.

Altheide och Snow var de som formulerade begreppet media logic. Medielogik beskriver det forhal-
lande media har mellan samhallet och publiken. Masskommunikation &r enligt dem ndgot som
bade ldsare och medieproducenter har kommit 6verens om. Det vill sdga hur materialet &r organi-
serat, pd vilket sétt det har presenterats, i vilken form det presenteras och s vidare.3 Som exempel
forvantar vi oss att morgontidningarna skall se ut och innehdlla vissa nyheter. En tidning som Se

och hor har ett annat sitt att presentera nyheter och dven vad som ar nyheter enligt dem.

Tabloidisering och tabloidjournalistik

Enligt den tyska filosofen och sociologen Jorgen Habermas yttrar sig mediernas jakt pad storsta moj-
liga inkomst genom att underhéllningsmaterial prioriteras framf6ér samhéllsinformation och de-
batt. Dessutom anrittas serigst material pa ett underhdllande séitt. Politiskt intressant material
vinklas till att handla om personliga maktkamper, moral och mod. Tabloidiseringen av ett medium
utmairktes forr av att debatter blir underhdllning i form av paneldebatter likt dueller vars deltagare
har klart markerande positioner. Férloppet kan liknas vid ett fotbollsreferat dér pressen dterger en
valdebatt dér deltagarna far poédng efter sin retoriska skicklighet. Medierna préglas inte av opini-
onsbildning utan anvands mer som PR likt reklam dd man férsoker vinna uppslutning kring far-
diga forslag.81 I stéllet f6r sannfardig och grundlig logisk argumentation blir det ett slags
effektsokeri.’?

Enligt Colin Sparks kan man se om ett medium dras 4t tabloidisering. Sparks har visualiserat detta
med en modell.#
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Fokus pa det offentiliga

2

A

.

Fokus pa det privata

Fokus pa politik, ekonomi och sociala fragor
- -1-
Fokus pa sensation, sport och underhalining

(The two Axes of Journalism, Spars Colin 2000)

Modellen visar att ju mer nyheterna handlar om sex, sport och kdnda ménniskor desto mer tabloi-
diserad ar tidningen. Det motsatta dr d& politik-, ekonomi- och samhéllsémnen.54 Men att bara an-
vanda sig av modellen for att méta racker inte. Hur layouten, puffar och bilder hanteras &r ytterli-
gare ett sitt att mata hur tabliodiserat materialet &r.%5 Enligt S. McLachlan och P. Golding kan man

anvanda sa kallade nyckelindikationer f6r att médta om en tidning dr tabloidiserad. Dessa éar: farre
internationella nyheter, mer bilder och mindre text, mer konsument-inriktad (human interest) och

nojesnyheter samt farre politiska nyheter.86

Jostein Gripsrud tar upp hur man kan kan ta reda p4 skillnaden mellan elit-, prestige-, populér- och
tabloidiserings journalistik. For att kunna differentiera dessa anvander han sig av David L. Paletz

fyra parametrar:

1. Valet av dmne eller inneh&ll. Om en nyhet innehéller eller handlar om brott, olyckor, kdndisny-

heter eller internationella nyheter, politik, ekonomi och samhéllsnyheter.

2. Prioritering samt proportionen av nyheten. Utrymmet och valet av nyheterna fran ovanstdende

amne.
3. Presentationsformatet, det vill sédga lingden, bilder, grafik, farg och sa vidare.
4. “Journalistiska tekniker och etik”8”

Gripsrud anser att tvdan och fyran dr av avgorande viarde da langden av en nyhet inte garanterar
kvalité.® Vidare diskuterar Gripsrud att Langers menar att nyheter som aterspeglar hiandelser pa
ett s kallat tabloidiserat sitt och kan tyckas vara av ldgre kvalité men de kan dnd4 ha en poang.

Dessa handelser och nyheter bildar en bro ver till andra nyheter som handlar om ekonomi, poli-

tik och utrikesnyheter.

84 Sparks, Collin 2000:12

85 Sparks, Collin 2000:13

86 McLachlan S. och Golding P. 2000:78
87 Gripsrud Jostein 2000:293

88 Gripsrud Jostein 2000:294
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Detta kan tyckas vara ett retoriskt trick: genom att fa publiken att ldsa en huvudnyhet av sensa-
tionsjournalistik lockas den att fortsétta ldsa artiklarna av annan karaktédr. Men & andra sidan kan
inte politik-, samhalls- och kulturnyheter presenteras utifrén ett typiskt sensationalististkt satt. Att
harda nyheter far en viss portion av sensationalism &r inte alltid daligt. Kompetent journalistik an-
vander sig dnda oftast av forenklingar och exempel f6r att en bred publik ska kunna ta del av den.
Det finns alltsd en viss balans som man maste ta hdnsyn till och d& behover inte tabloidisering vara
nagot daligt utan ett maste for den breda massan.®” Férutom att man kan presentera en nyhet uti-

fran ett sensationsjournalistiskt sdtt kan man &dven via layout och design paverka de ldsande.

Layout och design

Tillf4llet att gora ndgot &t en morgontidnings innehall och se 6ver annat &r perfekt ndr man dnda
ska Overfora en tidning fran ett format till ett annat. Att bara trycka in samma innehdll och samma
layout gar inte utan man maste se 6ver ocksa andra delar.”’ Forutom att man har tillfdlle att ga
over det redaktionella innehéllet och géra eventuella omfordelningar och prioriteringar finns det
andra delar att ta stéllning till. Eftersom formatet blir mindre vid 6vergédngen till tabloid paverkas
dven annonserna pd framsidan. Men eftersom storleken dr mindre har man &ven en chans att
minska ocksd pa annonserna. Annonser i sig har en negativ effekt pa lasarnas uppfattning av sin
tidning. Darfér rekommenderas de att lyftas bort helt fran framsidan.?! I stéllet kan man goéra som
vid TV, ldta en likadan annons dyka upp pa olika stéllen. Detta eftersom man oftast ldser mer dn
bara framsidan och darfor kan man fanga upp ldsaren pd andra stéllen ocks4.’? Exempelvis kan en
annons riktad mot mén vara béttre att ha i motorsektionen i tidningen istdllet/ ocksd. Annonser
som fyller upp till 65% av sidan forstor for allt redaktionellt material da det dr svart att presentera

det pa ett bra sitt.”® Layouten och designen paverkar dven hur vi véljer att ldsa tidningen.

Markérer

En tidnings bilder, rubriker och ingresser samt andra layouttekniker brukar man kalla f6r olika
markdrer. Anvandningen forstiarker bland annat dramatiska och sensationella aspekter. De som
arbetar med redigering och layout har ansvaret f6r dessa markors utforming. Uppgiften gar ut pa
att viacka uppmarksamhet. Till exempel rubriken skall innehélla en begransad information och
framtrada tydligt.”* En rubrik kan man presentera pa olika satt. Att 6verdriva och férvranga den
for att skapa uppmérksamhet dr vanligt. Ett sétt dr att sitta rubriken inom citattecken da det indi-

kerar att det &r ett uttalande och inte ndgot som redaktionen sjidlva har hittat pa.Citatet kan dven

89 Gripsrud Jostein 2000:298-299
90 Chisholm, Jim 2004:10
91 Chisholm, Jim 2004:11
92 Chisholm, Jim 2004:12

93 Chisholm, Jim 2004:14
94 Hvitfelt, Hdkan1989:118-119
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indikera att uppgifterna dr osdkra. Dock brukar rubriken ha en bra tackning i artikeltexten.®> Efter
rubriken kommer oftast en ingress eller en brodtext som vanligtvis summerar hela artikeln. Sum-
meringen innehdller oftast svaren p& de fem W:na; who, what, when, where och why. Féljdord-
ningen beror oftast pd det man anser viktigast, den sista fragan &r alltsd det man anser minst vik-

tigt. Detta underlattar for redigeraren. Om denne behover beskéra artikeln gor han det bakifran.%

Néar man byter till ett mindre tidningsformat dr rubrikséttning ndgot som man maste tanka pa ef-
tersom utrymmet dr mindre. En redigerare ser 6ver tidningens layout. De bestimmer var alla ar-
tiklarna och bilderna skall placeras och om artiklar skall férkortas eller bilder beskéras. Man kan
sdga att redigerarna har en central roll i nyhetsf6rmedlingen da de skapar det 6vergripande in-

tryck som man far av sidan och dven styr hur sidan ska ldsas.”

Att rubriker kan vara missvisande dr ndgot som &r mer forekommande i kvillspress eftersom den
typen av tidningar anvinder sig mer av sensationsjournalistik. Dagspressens uppgift dr att vara
saklig och att informera ldsaren. Kombinationen med de rubriker och bilder som tidningarna véljer
att locka med &r mer betydelsefull f{6r morgontidningarna da ldsarna utvecklar en bild av verklig-
heten. Aven om de flesta tidningarna viljer att sitta ihop sina artiklar och bilder kan man fraga sig
vilken del av verkligheten som de férmedlar eller vilken de tillhandahéller. Aven om artiklarna

skrivs av journalister sa dr det redigerarna som star for rubriker, ingresser och layouten.”®

Det finns forskning som gér ut pa att mita 6gonens rorelser och riktning nédr man laser tidningen,
sa kallad, eye-tracking. I Sverige dr det framst Kenneth Holmguist och hans forskarteam i Lund som
gor studier av detta. Mdnga av dessa studier har utforts p4 uppdrag av Dagens Nyheter. Resulta-
ten visar att antingen borjar man vid vénsterkrysset eller ocksa dr det en viss bild eller rubrik som
lockar som ingdng for ldsaren.” Vinsterkrysset har sin bakrund i av att det var ddr man alltid fann
den tyngsta nyheten for dagen. Detta dr en inarbetad vana och de flesta tryckta medier ldser man
fran vanster till hoger.1% Om lasaren inte borjar i vénsterkrysset har pdverkan av olika designknep

som firg, bilder, storleken pa artikeln och vidare tagit 6ver ingangen for lasningen. 10!

Sammanfattning

Utformningen av en tidning beror p4 flera faktorer som till exempel konkurrens och publikens
medievanor. Tidningen utformar en strategi for att kunna 6verleva. Foretagsstrategin ar slutpro-
dukten efter att man sett over vilka influenser som paverkar mediet. Ett medium konkurrerar dven
pa olika marknader vilket dven paverkar innehallet. Fér en morgontidning innebar det att man
madste producera en tidning dér bade formen och innehallet tilltalar ldsaren till ett rimligt pris.

Maénniskors vanor av att ldsa en tryckt morgontidning dr dock stabila.

95 Hyvitfelt, Hdkan1989:120
96 Hvitfelt, Hdkan1989:113
97 Hvitfelt, Hikan1989:122
98 Hyvitfelt, Hikan1989:121-122

99 Sternvik, Josefine 2004:1
100 Nilsson, Asa och Severinsson ,Ronny med Wadbring, Ingela och Weibull, Lennart 2001:42-43
101 Sternvik, Josefine 2004:2
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Innehaéllet i tidningen gar igenom olika moment= nyhetsvérederingsprocessen. En nyhet maste
forst passera den sd kallade grindvakten. Har sallas utbudet av nyheter. Alla kan inte tas med. De
nyheter som lyckas gé igenom detta steg innehéller oftast ett &mne som tidningen anser vara in-
tressant for sina ldsare. Teorier om vad som blir en nyhet handlar oftast om att hdndelsen ska ha
skett nyss, nédra och att lasaren ska han en chans att kunna identifiera sig med de inblandade per-
sonerna. Man kan se nyhetsurvalet ur tva olika utgangspunkter; marknadssynpunkt (de nyheter
publiken vill ha) eller vad man anser att publiken bor att del av (eller inte ta del av). Gransen kan
vara svar att dra och darav uttrycket “media logic”. Media logic innebér att masskommunikation
ar nagot som bade ldsare och medieproducenter har kommit 6verens om .

Tabloidisering handlar om att vinkla seritst material pa ett underhallande séitt. Som nér politiskt
material blir en personlig maktkamp. Ett sétt att mata om ett medit dr pa vég att bli tabloidiserat dr
att se enligt Sparks om materialet fokuserar sig pa det privata och handlar om sensation, sport och
underhallning. Ett tabloidiserat medie anvénder sig dven av stora bilder, puffar och layouttekniker.
Olika sddana tekniker brukar kallas for markorer. Redigeraren pd en tidning dr den som avgor hur
det ska se ut pa en framsida. Hur en tidning ldses finns det forskning om och detta kan redigeraren
anvinda sig utav. Ett viktigt resultat av forskningen visar att ldsaren oftast borjar ldsa tidningen

vid det sa kallade vansterkrysset.

Niér en tidning byter format paverkas bland annat nyhetsvarderingen, redigeringen och fore-
tagsstrategin. Formatbytet i sig &r en strategi men dven hur tidningen viéljer att férsoka nd sina 1a-
sare (eller behélla dem). Nyhetsvirderingen kan d&ndras om man véljer att satsa mer pd vissa am-
nen dd man anser att de dr mer intressanta eller efterfrdgade. Aven om man viljer att prioritera
samma dmnen som forr behgver man se 6ver hur stor del av sidan @mnet ska ta upp. Personen
som redigerar far i och med 6vergéangen fran fullformat till tabloid en mindre yta att arbeta med.
Detta i sig kan till exempel leda till kortare rubriker. Konkurrensen av andra tidningar kan bidra
till hur man véljer att agera och strukturera tidningens innehdll och form. Resultatet av alla delar-

na ar en tidning som ldsarna vill betala f6r och ldsa.
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Syfte och fragestallning

Har foljer det viktigaste i en studie; ndmligen varfor det ar viktigt att genomféra den och vad man
vill dstadkomma med resultaten. For detta beskriver jag forst mitt problem, en sd kallad problema-
tiserig, som f6ljts av de syften och fragestillningar som jag stravar efter att besvara och som min
studie dr uppbyggd pa.

Problematisering

Fragan dr om morgontidningarna i samband med 6vergangen till tabloidformat passade pa att
dven dndra sin journalistik mot ett mer tabloidiserat sdtt. Morgonpressen har oftast en férvantning
frén sina ldsare att ha ett visst innehdll.192 Kvallstidningar gors sedan ldnge i tabloidformat och har
sedan starten d&ven anammat tabloidiseringsjournalistiken. En formatférandring for de tre stora
morgontidningarna, Goteborgs Posten, Sydsvenskan och Dagens Nyheter borde inte innebara nag-
ra storre forandringar i dess journalistik. Men man vet sen tidigare i andra studier att ndr man
dndrar formatet pa en tidning passar man dven pa att samtidigt gora andra redaktionella férand-
ringar. Om man har anammat tabloidiseringsjournalistiken pa morgonpressen dr detta en allvarlig
foreteelse da morgonpressen dr dar man kan inhdmta information som inte &r dramatiserade. I ett
demokratiskt samhalle har man ritt till mangsidig och substantiell information och kunskap.%
Dessutom péverkas méanniskors tankar, handlingar och kinslor av medierna. Detta eftersom
massmedia tar upp dmnen dr viktiga.!% Det dr en del utav socialiseringsprocessen dd massmedia
overfor en kultur frdn samhaéllsniva till individniva. Media kan darfor pa ett unikt satt sétta agen-
dan inom dmnen som politik, ekonomi med mera.!% Darfor ar det viktigt att underséka om vara

storsta morgontidningar har blivit tabloidiserade eller bara bytt format.

Mitt val att undersdka framsidor beror pa att nyhetsartiklarna dér har genomgatt flera nyhetsviér-
deringsprocesser och bedémts noga innan man valt att anvianda dem p4 tidningens framsida. For-
utom att min studie omfattar formatférandringarna i stort har jag kombinerat den med en textana-
lys av huvudnyheten. Huvudnyheten pé framsidan &r den som skall locka in 1dsaren och &r darfor
ar den extra viktig och visar klart och tydligt om man har tabloidiserat materialet. Genom att an-
vanda sig av nyhetsvirderingsteorier om vad som blir en nyhet och teorier om vad tabloidisering

innebéar, kan man jamfora de olika framsidorna fore och efter formatforandringen.

Uppsatsens syfte dr att ta reda pd om morgontidningarnas framsida har fordandrats i och med

overgangen till tabloidformat.

Som stod for syftet anvander jag mig av som fragestallningar som &dr uppdelade i struktur, utform-

ning och innehill eftersom dessa faktorer paverkar storstadstidningens framsida.

102 Sternvik, Josefine Weibull, Lennart & Nilsson, Asa 2005:95
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1. Har strukturen fordndrats morgontidningarnas forstasida pd efter dvergdangen till tabloid?

Att strukturer férandrats i och med formatférandringarna ar givet da tidningen blir mindre. Den-
na fraga kommer att hjdlpa mig att fa fram strukturella férandringar och beror framst artikelfor-
delningen, utrymmesférdelningen samt hur man valt att placera artiklarna pd framsidan.

2. Har utformningen av det redaktionella materialet pd forstasidan forindrats i och med formatforindring-

en?

Denna frdga kommer att hjdlpa mig att finna om man har dndrat utformningen av det redaktionel-
la materialet i frdga om komposition, typ av bilder, tilltal, liggande eller stdende form pa artiklarna
och sa vidare.

3. Har forstasidans redaktionella innehdll forindrats?

Nér man har férre antal redaktionella objekt pa framsidan har morgontidningen valt ut vilka som
man anser ska finnas men och dven vad som inte skall finnas med. Fragan kommer hjdlpa mig att

fa fram vilka &mnen man har valt, bildfokus, namninneh4ll, rubrikkaraktir med mera.

Uppsatsens syfte och frdgorna kommer jag att férsdka svara pa med hjilp av de teorier som finns
inom nyhetsvirdering samt genom mina empiriska data som ar baserade pa en kvantitativ inne-
hallsanalys och en kvalitativ textanalys av huvudnyheten pé framsidorna i de tre undersokta tid-

ningarna.
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Material och metod

Uppsatsens syfte att jamfora hur det redaktionella innehallet, dess struktur och och utformning pa
forstasidan har fordndrats i och med 6vergangen till tabloidformat, har fatt styra valet av metod.

Mer om metoden foljer efter presentationen av materialet.

Material

Materialet bestdr av tre morgontidningar, Sydsvenska Dagbladet, Dagens Nyheter och Géteborgs
Posten. Dessa tre dr de storsta morgontidningarna i Sverige (se bakgrund). Det &r det framsta ska-
let till valet av tidningar. De har alla genomgétt formatforandringar till tabloid ar 2004. Detta gor
tidningarna mer jamf6rbara och tidpunkterna valdes utefter detta. Fér studien innebér det att re-

sultaten bara handlar om véra storsta dagstidningar och de inte kan anvindas for att dra slutsatser
om kvillspress eller liknande.

Materialet i studien dr mycket intressant och unikt eftersom liknande studier i detta sammanhang
inte har gjorts. Av vardera tidning har en veckas framsida fére och efter tabloid-férandringarna
kodats. Den vecka som har valts ut dr vecka 11, 4r 2003 och 2006. De exakta datumen for vecka 11
ar 2003 ar: 20030310-20030316 och fér vecka 11 &r 2006: 20060313-20060319.

Vecka 11 ar i mars och detta anses vara en bra manad att underséka da mars inte innehéller ndgra
hogtider och pa sa sitt inte paverkar innehallet. Totalt kodades 42 framsidor. Varje annons, inne-
hallsforteckning, nyhetsartikel och s& vidare ar ett objekt.

Alla de tre morgontidningarna hade vid 2003 inte gétt Gver till det mindre formatet utan det var ett
tag kvar innan detta skedde (se bakgrund om tidningarna). Jamforsaret 2006 innebar att de tre tid-
ningarna hade haft sitt tabloidformat ett tag och darfor ansdg jag att de var stabila i sina val av
amne, struktur och innehdll. Framsidorna har e-postats till mig fran vardera morgontidnings arki-
vavdelning. De har alla varit i pdf-format vilket underléttat min kodning och da framférallt mét-

ningen 6ver objektens storlek.

Innan valet av tidning valde jag att provkoda min egen morgontidning i pappersformat for att se
vilka eventuella hinder som kunde uppsta. Efter denna kodning utrittade jag ett forsta forsok till
kodschema. Vid denna provkodning insdg jag pa grund av métsvarigheter som dok upp att det
skulle underlédtta om framsidan var tillgdnglig i pdf-format. Nér jag fatt tillgang till pdf-filena
gjorde jag ytterligare en provkodning 6ver en hel veckas material. Detta tog tid men jag fick med
en hel del variabler som jag hittills hade missat. Givetvis hdmtades en hel del variabler fran bocker,

rekommendationer och andras undersokningar.

Efter denna provkodning ansag jag att allt som kunde forutses var med i mina variabler. Da koda-

de jag Goteborgs Postens, Dagens Nyheters och Sydsvenskans material. Till min kodning anvinde
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jag mig av programmet SPSS 11 f6r Mac OSX som Goteborgs Universitet har till utldning. Totalt
ingdr 26 olika variabler med varierande antal variabelvarden.!% Varje objekt pd framsidan registre-
rades men bara det redaktionella materialet genomgick alla variabler. Detta eftersom annonser,
rubrik och innehéllsférteckning inte ingdar i nyhetsvarderingen. Dock har de registrerats for att
man ska f& veta hur mycket av sidan de upptar samt dess placering for att kunna jamfora struktu-
ren fore och efter formatforandringarna. Totalt kodades 972 objekt. (972 objekt x 26 variabler=25
272 celler)

For att ytterligare belysa mina resultat har jag dven gjort en kvalitativ innehéllsanalys av hu-
vudnyheterna pa varje framsida (totalt 42 stycken). Mer om de olika metoderna f6ljer nedan.

Kvantitativ innehdllsanalys

Metodvalet dr baserat pa att ett stort antal artiklar skulle genomga bade kvantitativa och kvalitati-
va analyser. Kvantitativ innehallsanalys handlar om att lyfta upp det enskilda for att sedan kunna
generalisera.!”” Kvantitativ betyder att man kan jamféra uppgifterna med likvardiga uppgifter.
Men det skall vara sd pass manga att man sedan kan kunna uttrycka sin analys med siffror. Me-
toden har ofta sitt fokus pa frekvenser och utrymme som hur manga? Hur ofta? Hur stort?

Andra metoder som skulle kunna anvéndas é&r till exempel en kvalitativ intervjustudie for att un-
dersoka pa vilket sétt personer uppfattat formatférandringarna. Detta skulle man kunna gora med
enskilda intervjuer eller fokus-grupper. For att forsoka komma ndrmare mitt syfte skulle jag kunna
ha anvint mig av strukturerade fragor for att kunna fadnga upp de olika delar som mitt syfte tar
upp. En annan metod &r att via enkdtundersokningar med strukturerade fragor fa fram hur tid-
ningens framsida uppfattas utifrdn mitt syfte. Denna metod skulle dock inte kunna ge ndgra exak-
ta siffror pd de forandringar som forsta sidan genomgdatt, utan mer visa hur de har uppfattats. Vid
anvindning av ovanstdende alternativa metoder dr det méanniskors subjektiva bedémningar av
hur stor en artikel, bild eller liknande dr som resultatet i sd fall skulle grunda sig pa. Eftersom man
via en kvantitativ innehéllsanalys kan koda exakta siffror far materialet ett bittre grundat resultat.

Ett citat av Berelson beskriver metoden enligt foljande:

innehdllsanalysen dr ett forskningsredskap for det objektiva, systematiska och kvantitativa beskrivandet av ma-

nifest kommunikationsinnehdll. 108

Det objektiva momentet betyder att analysen av ett innehall skall vara oberoende av den forskare
som har gjort undersokningen. Detta innebér att man genom observationer kan erhalla menings-
full kunskap om den objektiva verkligheten. Om en annan forskare vill géra om undersékningen
skall denna med hjélp av den tidigare forskarens kodschema kunna fa fram liknande resultat. Det

ar darfor alltid viktigt for forskaren att ha ett klart och tydligt kodschema med variabel-forklaring-

106 Se bilaga
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ar. For att underlétta arbetet skall det &ven framga hur man gétt tillvaga ndr man genomforde

kodningen.

Ordet “systematiska” i citatet betyder att analysens tillvigagangssatt skall vara klart definierat vil-
ket dven dr utmarkande for metoden. “Kvantitativa”innebdr som Berelson ndamner att man kan
beskriva variablerna kvantitativt. Det vill sdga, att man pa grund av dess omfang skall kunna visa

statistiska samband. Detta for att sedan kunna dra generella slutsatser.

Till sist betyder “manifest innehall” att analysen skall ha begransningar och det skall framgd vilka

dessa begransningar ér, sa att subjektiv tolkning minimernas.!%

Anvindningsomrddena f6r kvantitativ innehdllsanalys ar framst dar man vill ha fram systematisk
kunskap. Inom den politiska kommunikationsforskningen har man redan en etablerad typlogi vil-
ken bestdr av att man anvadnder en inledning bestdende av tre fragestillningar. Dessa fragestall-
ningar &r: beskrivande, om normer och férklarande.'’De beskrivande fragestallningar handlar om
likheter och skillnader till exempel om det finns skillnader i hur mycket plats ett visst dmne fér i
TV, radio eller en morgontidning. De innehéllsanalytiska fragestéllningarna handlar om normer.
Med normer avses hur innehallet bor se ut. Om man tar ett nyhetsmaterial som exempel kan man

se om detta materialet &r sant, relevant, neutralt presenterat och sa vidare.

Forklarande fragestéllningar handlar om att man genom skillnader i innehéllet forklarar ndgot an-
nat. Men dven motsatsen, att man anvander ndgonting annat for att forklara skillnaderna i ett viss
material som att en nyhet presenteras olika i olika ldnder. Detta kan forklaras med olika nyhets-
varderings principer eller att det pdgar en maktkamp i ett land som péverkar innehallet i

nyheten.!!!

Kvalitativ textanalys

En kvalitativ textanalys som jag har valt att gora pd huvudnyheterna varje framsida, ar till for att
fanga in helheten i texten. Detta kan man gora nédr man vill finna vissa saker i texten som &r viktiga
och som man tror kan ligga dolda under ytan.!'2 Ofta anvinder man sig av kritisk diskursanalys
som analysmetod, vilket oftast anvdnds inom nyhetspress. Utifran detta ser man texten ur ett ide-
ologi-teoretiskt perspektiv.!3 Detta eftersom man forsoker se om texten kan tankas representera en
sarskild ideologi. Utifran texten kan man se om man hittar uttryck for en specifik vardering eller
maktforhallande. Fridgan man stéller sig d& &r “varfor ser nyhetstextens innehall ut som den
gor”?114] denna typ av analys distanserar man sig till den talande/skrivna texten och forsoker f6r-

109 Ekstrom, Mats och Larsson, Larsdke 2000:113-114
110 Essiasson, Peter och Gilljam, Mikael och Oscarsson, Henrik och Wingnerud, Lena 2005:221
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std orsakerna till varfor texten blivit som den dr.!'> Darfor brukar man dela upp analysen i tva de-

lar, macro- och microniva for att sedan utifran dessa perspektiv bygga sina resultat.

Analyserar man en text utifrdn macroniva ser man om verkligheten anpassar sig till nyhetsdiskur-
sens karaktér, det vill sdga scheman. Macronivd ingar den tematiska strukturen, den schematiska
strukturen, den historiska bakgrunden, killorna och fragor om orsak/verkan. Man kan analysera
dessa med hjdlp av olika fragor, som kan anvdndas som stéd i analysen. Till exempel: vad en ru-
brik eller ingress formedlar, vilka aktorer som forekommer i texten, hur texten &dr konstruerad och
om det finns ndgon historisk bakgrund.® Nar dessa frdgor har besvarats kan man ge sig in pa
micronivén och den sammanbindande analysen.

Nar man studerar en text ur ett microstrukturellt perspektiv gdr man in pa detaljnivd, man stude-
rar koherens, implikationer och den lexikala stilen.!’” Koherens baserar sig pa ldsarens forstdelse
av den ndrvarande och den icke ndrvarande informationen. Meningen, betydelsen och koherensen
finns enbart i relationen mellan texten och dess tolkare. Studerar man en texts implikationer s6ker
man efter irrelevant eller 6verflodig information och vad den kan indikera och ha f6r betydelse for
texten i helhet. En text kan uppfattas pa ett visst sitt, den har en viss stil och ndr man studerar den

lexikala stilen gdr man igenom ordvalet och studerar ord och uttryck som férmedlas i texten.

Min fragestdllning dr om huvudnyheterna skiljer sig at i tidningens fullformat och tabloidformat.
Avgréansningen ar sa klart att jag bara analyserar huvudnyheten pa varje framsida. Dessa har ge-
nomgatt hela nyhetsvérderings processen och noga valts ut for att placeras pa framsidan och for
att fanga in ldsarna just den dagen. Dérfor dr huvudnyheten viktig ndr man vill understka om tid-
ningen har tabloidiserat sitt innehall. Faktorer som bidrar till tabloidisering dr de som teorikapitlet
tar upp och som ligger till grund f6r min textanalys. Dessa faktorer ar vilket innehdll/dmne hu-
vudnyheten har, hur huvudnyheten framstills t. ex bilden (farg eller svart/ vit), vad forestéller bil-
den, finns det en rubrik, citat, en puff, ingress, brodtext, ingen text och s& vidare. Men &ven hur
man har fokuserat sin rubrik. Det vill sdga vad har man forst i rubriken? Som exempel &r om rubri-
ken borjar med (kdnt) personnamn visar detta pd att namnet var viktigast fér dem att anvéanda
forst i rubriken. Varje huvudnyhet gar sedan igenom dessa faktorer likt ett kodschema for att latta-
re kunna jamforas med. Sedan jamfors de olika dren med varandra for att finna forandringar som
gjorts ndr man gatt dver till tabloid.

Validitets diskussion

En studies validitet handlar om tva saker: begreppsvaliditet (6verensstimmelse mellan teoretisk de-
finition och operationell indikator och/eller frénvaro av systematiska fel) samt resultatvaliditet (att

man undersoker det som man pastdr att man undersoker).18

115 Ekstrom, Mats och Larsson, Larsdke 2000:195

116 Ekstrém, Mats och Larsson, Larsike 2000:208

117 Ekstrom, Mats och Larsson, Larsdke 2000:1205

118 Esaiasson, Peter och Gilljam, Mikael och Oscarsson, Henrik och Wangnerud, Lena 2005:60
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Dessa begrepp beskriver dven forskningsprocessen. Att man forst bestimmer sina teoretiska be-
grepp och darefter utformar ett matverktyg. Resultatvaliditeten vet vi ingenting om forran arbetet

ar genomfort. Tillsammans bildar de badda en sé kallad intern validitet.!1°

I min uppsats har jag samlat in de data som var relevanta att méta i forhallandet till mitt syfte. Ge-
nom att uppratta ett kodschema och att provkoda materialet flera ganger och uppdatera mitt
kodschema efter de problem som uppstod anser jag att min studie har en hog intern validitet.

Ater till resultatvaliditeten, hur vet men att man underssker det som man avser att underséka?
Hir finns det tvd krav att uppfylla. Det forsta handlar om att den teoretiska definitionen skall
stdimma 6verens med den operationella indikation. Det andra &r att reliabiliteten ska vara hog.
Sammanfattningsvis handlar det om att undersékningen inte far ha nagra systematiska eller

slumpmadssiga fel.

I och med att varje objekt fick ett unikt namn kunde jag aterga till mitt material om jag efterdt upp-
tackte ett eventuellt fel. Materialet har alltid funnits tillgéngligt under och efter min undersékning
sparat i min hemdator. Under min analysering fann jag nagra smafel som jag kunde ga tillbaka till

och se over till exempel ndr en enstaka siffra hade missats eller uppfattades som “lurig”.

Jag har ensam kodat mitt material och i processen har jag férsokt att sa utférligt som majligt for-
klara hur just jag har tankt nir jag kodat varje variabel. Dessa dterfinns i bilagan under variabel-
forklaringar. Eftersom jag har {oljt de regler och forklaringar jag satt upp har materialet behandlats
sa objektivt som mgjligt. Detta har dven hjdlpt mig att inte paverkas av mina egna personliga var-
deringar for att kunna uppnd sa hog intersjubjektivitet som mgjligt. I min textanalys har jag till
antalet ett materialurval som kan tyckas snavt.!?° Dock anses det i forskarvarlden vara ett sdkrare.

Mitt valda material visar exakt det som min studie handlar om.

Validitet och reliablilitet i min undersokning

Min studie har ett genomarbetat kodschema samt utf6rlig redovisning av anvianda variabler.
Dessutom har variablerna byggts upp med hjdlp av mitt syfte. Det jag avsag att méta har tydligt
uppgivits och bearbetas flera ganger vid provkodningar. Min undersékningen kan géras om obe-
roende av vem som gor det och resultaten skulle visa samma utslag. I och med att detta anser jag

att min studie har god reablilitet och validitet.

119 Esaiasson, Peter och Gilljam, Mikael och Oscarsson, Henrik och Wéangnerud, Lena 2005:60

120 Esaiasson, Peter och Gilljam, Mikael och Oscarsson, Henrik och Wingnerud, Lena 2005:244
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Analys och resultatredovisning

Mina kommande figurer och analyser &r baserade pa de empiriska data som jag har tagit fram men
dven de textanalyser som genomforts. Resultaten kommer att presenteras i den ordningsf6ljd som
mina fragestéllningar ar presenterade. Den forsta delen handlar om hur morgontidningarnas
struktur d&r uppbyggd. Denna del tar upp de skillnader som uppmiitts vid formatbytet, sdsom antal
objekt, strukturen och placeringen. Ddrefter kommer jag att besvara fraga tvd som handlar om for-
andringen av utformning av det redaktionella materialet pa f6rsta sidan. Utformning handlar om
kompositionen av materialet, val av bilder och s& vidare. Sist i min resultatredovisning kommer
sista fragan om hur det redaktionella innehéllet har forandrats i och med formatférandringen.
Denna del &r fokuserad pa @mnen, karaktér pa rubriker, bildfokusen med mera. Avslutningsvis

kommer resultaten frdn textanalysen att presenteras.

Morgontidningarnas struktur

Figur 1: Antal redaktionella objekt fore och efter formatforandringen

B Fullformat B Tabloid
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0%

Dagens Nyheter  Gdteborgs Posten Sydsvenskan

Kommentar: Figuren &r baserad pa méatningar av objekt pa forsta sidan métt mars 2003 i tabloidformat
och mars 2006 i fullformat. Siffrorna visar antal procent av det redaktionella materialet
for vardera tidning. Det totala antalet objekt av vardera tidning, vardera dr represente-
rar 100%. N-virde fullformat/tabloid i DN 213/85 GP 144/72 SYD 144/85

Alla objekt pa framsidan har registrerats. De har dven kodats in om de &r redaktionella objekt, an-
nonser eller 6vrigt. Det &dr fraimst de redaktionella objekten som &r intressanta men dven hur man
har omférdelat framsidan efter formatférandringen. Hér ser vi en figur av antalet redaktionella
objekt som fanns p4 framsidan fore och efter 6vergédngen till tabloid. Annonserna och de 6vriga

objekten dr borttagna ur figuren.

Morgontidningarnas framsida fore och efter 6vergdngen visar att de alla tre har sett 6ver de olika
delarna och omférdelat dessa. Tva av de tre har minskat sitt redaktionella objektantal . Har har
Sydsvenskan gatt sin egen vég och 6kat antalet redaktionella objekt istéllet f6r att minska dem.
Detta visar att storleken har en viss betydelse for antal objekt pa framsidan. Samtidigt visar det att

det inte alltid &r ett mdste att dra ned pa antalet. Sydsvenskan har hir, som sagt, gatt sin egen vég.
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Figur 2: Antal annonser fore och efter formatforandringen
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Kommentar: Figuren &dr baserad pa méatningar av objekt pa forsta sidan méatt mars 2003 i tabloidformat
och mars 2006 i fullformat. 100 procent 4r det totala antalet objekt pd framsidan. Figu-
ren avser de objekten som dr annonser. N-virde i fullformat/tabloid f6r DN 7/7 GP
31/10SYD 7/2

I nedanstdende figur ser man antal annonser som fanns pa framsidan f6re och efter formatférand-

ringarna. Detta ger oss en uppfattning om hur mycket plats de tar pé en framsida.

Goteborgs Posten och Sydsvenska forstasida har bdda minskat antal annonser pa sin forstasida.
Dagens Nyheter daremot har 6kat antalet annonser. Om man ser till teorierna om att layout och
design dven péaverkas av hur man viljer att férdela sina objekt, rekommenderas det att minska an-
talet annonser vid 6vergangen till tabloid da dessa har en generell negativ effekt for ldsarens upp-
fattning av tidningen. Helst rekommenderas det att lyfta bort dem helt, vilket ingen av de under-
sOkta tidningarna gjort vid 6vergdngen, fast Sydsvenskan &dr den som har minst antal annonser pa
framsidan. Samtidigt tar inte annonsobjekten alltf6r stor plats, da ur layout- och designsynpunkt
annonser inte far éverstiga 65 procent av sidan. Da forstér annonserna for allt redaktionellt materi-
al. De tidningar som minskat pé antalet annonser kan ha valt att ldgga dem inne i tidningen. Teori-
erna sdger att de flesta morgontidningsldsarna dven ldser andra sidor i tidningen. Dérfor rekom-

menderas det att annonserna laggs i pa andra stéllen i tidningen.

Figur 3: Antal 6vriga objekt pa framsidan
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Kommentar: Figuren &dr baserad pa méatningar av objekt pa forsta sidan méatt mars 2003 i tabloidformat

och mars 2006 i fullformat. Siffrorna visar antal procent dér en framsida for vardera
tidning dr 100%. N-varde for fullformat/tabloid fér DN 21/9 GP 29/42 SYD 43/21
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De 6vriga objekten dr innehdllsforteckningar, streckkoder, luft bland annat. Hér &r en figur 6ver
hur stor procentuell andel de 6vriga objekten tog pa framsidan innan och efter formatférandring-

en.

De 6vriga objekten dr helt oférandrade for Dagens Nyheters del d& tidningen anvénder sig av lika
madnga procent som forr av framsidan dt 6vriga objekt. Exempel pd 6vriga objekt dr rubrik, inne-
hallsférteckningar och sa vidare. Har har Géteborgs Posten efter 6vergdngen 6kat drastiskt medan

Sydsvenskan gor det motsatta och minskar.

Om man ser p4 tidningarna var for sig och hur de har valt att “méblera om” utrymmet f6r redak-
tionellt material, annonser och 6vrigt ser man att de tre har valt olika vagar. Dagens Nyheter har
minskat antalet redaktionella objekt pd framsidan och okat sitt annonsutbud, medan 6vrigt mate-
rial dr ofdrdandrat under métperioden. DN har valt att 1dta annonserna ta mer plats dn de gjorde i
fullformat. Goteborgs Posten har minskat antalet redaktionellt material och antalet annonser men
Okat sitt 6vriga material. GP har prioriterat det 6vriga materialet. Sydsvenskan har dkat antalet re-
daktionella material och minskat annonserna och det 6vriga materialet. Tidningen har valt att lag-
ga sitt fokus pa det redaktionella materialet. Summan av det hela ar att de tre tidningarna har valt
olika fokuseringar och prioriteringar nér det kommer till antalet olika objekt pa framsidan. Tid-

ningarna har inte valt samma mall, kan man konstatera.

Att bara trycka in samma innehall och samma layout gér oftast inte nar en tidning byter format,
utan man madste se 6ver mdnga olika faktorer. Formatférandringarna ger tidningarna ett tillfalle att
se Over de olika delarna. Nér storleken blir mindre rekommenderas det att man helt tar bort an-
nonserna pd framsidan eftersom de pdverkar ldsarna negativt.!?! Detta dr ndgot som bade Syd-
svenskan och Goteborgs Posten har gjort. Alla morgontidningarna har dock pa olika sitt &ndrat sin

struktur vid overgangen.

121 Chisholm, Jim 2004:10-11
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Figur 4: Placering pa sidan

Dagens Nyheter Fullformat Dagens Nyheter Tabloid
Rubrik Rubrik Rubrik Rubrik Rubrik Rubrik
Redaktio- | Dragarbild | Dragarbild Dragarbild | Dragarbild | Redaktio-
nellt mate- nellt ma-
rial terial/D-
: : . ragarbild
Redaktio- | Dragarbild | Dragarbild
piz:lt mate- Dragarbild | Dragarbild | Dragarbild
Redaktio- | Dragarbild | Dragarbild Dragarbild | Dragarbild | Redaktio-
nellt mate- nellt ma-
rial/Ovrigt terial/D-
material ragarbild
Annons Annons Annons
Annons Annons Annons

Kommentar: Antalet objekt &r forst uppdelade efter
om tidningen var i full- eller tabloidformat. Déaref-
ter hur ofta forekommande de olika objekten var i
vardera ruta. N:vardet f6r Dagens Nyheter i full-
format &r 241 och n:vérdet 6r tabloid &r 101.

Ovanstédende figurer visar hur placeringen av de olika typerna av objekt; annons, dragarbild, re-
daktionellt material och 6vrigt, var fordelade. Aven om rubriken 61l under “&vrigt material” har
jag valt att skriva ordet rubrik 6verst d& varje tidning hade en rubrik. Varje tidnings framsida ar
uppdelat i 15 rutor. I varje ruta star de mest forekomma typen av objekt, ibland mdste dessa rutor

dela plats med ett annat objekt eftersom det forekommer minst lika mycket.

Har ser man hur man har tdnkt pé vansterkrysset bade fore och efter formatférandringarna. Dock
har man valt att anvinda sig av dragarbilderna innan 6vergangen till tabloid pa hoger sida och
texten pa véanster sida. Efter forandringen har man istéllet vant pa det och satt dragarbilden i véns-
terkrysset och texten till hoger. Men om man raknar antal rutor som dragarbilden finns med pa far
bilden storre plats efter tidningens 6vergdng till tabloid. Detta for att dragarbilden och redaktio-
nellt material delar pa platsen till hoger vid tabloidformatat. Annonserna har man valt att behalla
pé samma plats oavsett format. Ovrigt material, férutom rubriken, fick vid fullformatet mer plats

pa vénstra nedre sidan.
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Goteborgs Posten Fullformat

Goteborgs Posten Tabloid

Rubrik Rubrik Rubrik Rubrik Rubrik Rubrik
Dragarbild | Dragarbild | Redaktio- Redaktio- | (Dragar- (Dragar-
nellt ma- nellt ma- | bild) bild)
terial/D- terial
ragarbild
Redaktio- | Dragarbild | Dragarbild
Dragarbild | Dragarbild | Redaktio- nellt ma-
nellt ma- terial/
terial/D- Dragarbild
ragarbild
Redaktio- | Dragarbild | Dragarbild
Dragar- |Dragar- | Annonser/ nellt ma-
bild/An- | bild/An- | Dragarbild terial/D-
nonser nonser ragarbild
Annonser | Annonser | Annonser Annonser | Annonser | Annonser

Kommentar: Antalet objekt dr forst uppdelade efter
om tidningen var i full- eller tabloidformat. Déref-
ter hur ofta forekommande de olika objekten var i
vardera ruta. N vérde for Goteborgs Posten i full-
format dr; 204 och for tabloid: 124.

Goteborgs Posten hade innan 6vergéngen sin dragarbild vid vansterkrysset och texten pa den hog-
ra sidan. Vid tabloidformat har man valt att ldgga den redaktionella texten vid den vénstra sidan
och bilden till hger om den. Skilet till att ordet dragarbild &r inom parantes &r att det inte ar en
vanlig forekomst av dragarbild dér, annars &r det luft. Bilderna har lika stor plats som innan bytet

men med ett annat upplagg.

Annonserna dr fortfarande placerade ldngs ned pa sidan men fir mindre utrymme pa tabloidfor-
matet. Vid fullformat fyllde annonser ofta dven utrymmet. Detta kan bero pa layouten d& man in-
nan dvergdngen kunde se att annonserna pa framsidan oftast var vertikala medan de efter 6ver-
gangen gick over till att bli horisontella.
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Sydsvenskan Fullformat

Sydsvenskan Tabloid

Rubrik Rubrik Rubrik Rubrik Rubrik Rubrik
Dragarbild | Dragarbild | Dragarbild Redaktio- | (redaktio- | Redaktio-
nellt ma- | nellt ma- | nellt ma-
terial terial, terial/
Dragarbild | Dragarbild | Dragar- Dragar- Dragarbild
bild/6vrigt bild)
material
Redaktio- | Dragarbild | Dragarbild
Redaktio- | Redaktio- | Redaktio- nellt ma-
nellt mate- | nellt mate- | nellt mate- terial/D-
rial/D- rial/D- rial/D- ragarbild
ragarbild | ragarbild ragarbild/
ovrigt ma- Dragarbild | Dragarbild | Dragarbild
terial
Annonser | Annonser | Redaktio-
Annonser | Annonser | Annonser/ nellt ma-
Ovrigt ma- terial/An-
terial nonser

Kommentarer: Kommentar: Antalet objekt dr férst uppdelade efter om tidningen var i full- eller tablo-
idformat. Dérefter hur ofta férekommande de olika objekten var i vardera ruta. Det to-
tala antalet objekt for Sydsvenskan i fullformat &r; 194 och f6r tabloid dr n-vérdet 108.

For Sydsvenskans del kan den liknas vid Goteborgs Posten d& bdda tidningarna har vant dragar-
bilden och den redaktionella texten efter formatforandringen. Framst hade Sydsvenskan anvant
platsen under rubriken f6r sina dragarbilder nér de var i fullformat. Strax under dem hade de den
redaktionella texten. Efter 6vergangen till det mindre formatet har man istéllet valt att lata den re-
daktionella texten ligga strax under rubriken och dragarbilden dérefter under denna. Annonserna
har man precis som de andra tidningarna placerat langs ned pa sidan. Vid fullformat far dock an-
nonserna vid det hora hornet konkurrera med 6vrigt material. Nér tidningen fatt en mindre ko-

stym har man istdllet valt att ibland anvanda samma horn for redaktionellt material.

Sammanfattning redaktionellt material och dragarbild.

Det redaktionella materialets och dess dragarbilds placering i morgontidningen vid fullformat vi-
sar att de tre tidningarna valt helt olika uppséttningar, men troligtvis med samma syfte. Alla tre
morgontidningarna har valt att placera antingen bild eller annat redaktionellt material vid det s&
kallade vansterkrysset vid fullformat. G6teborgs Posten och Sydsvenskan har bada flest dragarbil-
der placerade i vansterkrysset dar Dagens Nyheter har mest redaktionellt material. Tidningarnas

val av placering stimmer 6verens med studierna om eye-tracking. Studien visade att lasarna oftast

38



hade vinsterkrysset som ingdng i sin lasning.!22 Aven om inte Dagens Nyheter hade sina flesta
dragarbilder i vansterkrysset hade tidningen dnda mest redaktionellt material placerat diar med
flest antal dragarbilder placerat till hoger om detta.

Efter formatférdndringarna kan man néistan séga att alla de tre tidningarna har placerat det mesta
redaktionella materialen och de flesta dragarbilden pa det motsatta séttet. Samtidigt har de behallit
stora delar i det sd kallade vansterkrysset. Goteborgs Posten och Sydsvenskan har fler dragarbilder
placerade till hoger an till vanster jamfort med hur de hade det forr. Men mest redaktionellt mate-
rial hamnar fortfarande runt vansterkrysset. Dagens Nyheter har istéllet placerat flest antal redak-
tionella objekt pa hoger sidan och flest antal dragarbilder &r placerade likt ett bélte i mitten som

stracker sig fran de bada langsidorna (som Sydsvenskan hade i fullformat)

Sammanfattningsvis har formatforandringen inneburit en omplacering av det mesta redaktionella
materialet och likasa av placeringen av de flesta dragarbilder. Dessutom tar de flesta dragarbilder-

na en storre plats av framsidan vid tabloid &n nér tidningen var i fullformat.

Enligt Gripsrud dr det tvd av Paletz fyra parametrar som &r viktiga for att kunna sarskilja om ett
medie anvinder sig av tabloidiseringsjournalistik. Det dr forutom valet av nyhet d&ven utrymmet
som &dr avgorande, men dven de journalistiska tekniker som anvénts.!?® Det vi kan se i féregdende

figurer dr bara att antalet dragarbilder har blivit storre under den aktuella métperioden.

Antalet placerade annonser visar att platsen ar given bade vid fullformat och vid tabloidformat.
Flest antal annonser hamnar ldngs ned i ett bélte fran ena langsidan till den andra. Goteborgs Pos-
ten hade vid fullformat ett bredare filt lings ned p4 sidan dér flest antal annonser var placerade.
Efter tabloidiseringen kan man dock se att filtet har halverats men fortfarande aterfinns det langs

ned pa sidan.

Av layout och designteorier framkommer det att framsidan pé en tidning stors av annonser och att
man helst inte b6r ha ndgra annonser alls pd framsidan. Morgontidningarna i min studie har i det-
ta fall placerat annonserna sd langt ned som mgjligt for att undvika stérning, men dnd4 har tid-
ningarna med annonser pd framsidan.'?* Eftersom morgontidningarna dr annonsberoende &r just
denna kombinationen troligtvis att f6redra. Kombinationen ger morgontidningen en balans pa de

marknader den dr med och konkurrerar pd; kapital, publik, material och annonséorer.'?

Placeringen av 6vrigt material visar bade f6re och efter formatférandringen, att férutom rubriken,
har de platsen ldngs langsidornas nedre del, ibland dér annonserna finns placerade men oftast di-

rekt ovanfor dessa.

122 Sternvik, Josefine 2004:1
123 Gripsrud Jostein 2000:293
124 Chisholm, Jim 2004:11

125 Picard, Robert G. 2005:58
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Sammanfattning

Niér de tre morgontidningarna har gatt 6ver till tabloidformat har de alla i stora drag férdandrat sin
struktur pa framsidan. Aven om de tre morgontidningarna inte dndrat sin struktur pd samma sétt
kan man 4nda se tendenser. Dessa tendenser &r att antalet redaktionella objekt har minskat efter
overgangen till tabloid. Aven antalet annonser har gatt ned. Vénsterkrysset och dess ingéng for
lasning fanns redan vid fullformatet, men alla tre tidningarna har strukturerat om uppliagget. Ofta
har man bytt bilden och textens plats med varandra, i och med det nya formatet. Svaret pa fragan
om strukturen har fordandrats i och med 6vergédngen till tabloid &dr “ja”. Det finns likartade tendenser

men ingen given mall som kan beskriva alla tre tidningars struktur.
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Morgontidningarnas utformning och karaktar

Figur 5: Antal puffar i snitt per dag
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Kommentar: Diagrammet visar antalet puffar pa forstasidan fore och efter format férandringarna.
Siffrorna visar snittforekomsten pa framsidan per dag. N-vérdet f6r DN fullformat &r 4
och for tabloid 39. GPs n-virde for fullformat ar 2 och fér tabloid 24. For Sydsvenskan
ar n-vardet for fullformat 6 och f6r tabloid 22.

Puffar korta meddelanden som héanvisar till artiklar som man kan finna inne i tidningen.'?¢ Ett an-
nat satt att forklara en puff &r att artikeln bestdr av enbart en rubrik.'?”I figuren visas antal puffar
pa framsidan i snitt per dag innan och efter format 6vergangen.

Det antal puffar som féorekommer pa morgontidningens framsida vid fullformat var ganska litet. I
Goteborgs Postens fall fanns inga puffar alls. Nar man ser till antalet puffar efter dvergangen till
tabloid har det 6kat. Puffar &r ett sitt att méta om ett medie dras &t tabloidisering. Vid fullformat
hade morgontidningarna alltsa valdigt fa puffar. Detta skulle kunna bero p4 att tidningen hade
mer plats for att kunna anvédnda sig av ingress och brodtext. I och med formatférandringarna dka-
de antal puffar. Detta kan dven betyda att man pa grund av platsbrits véljer bort ingress och brod-
text. Att sdga att ett medie dras till tabloidisering bara pad grund av puffarna gar dock inte efter-
som vi inte vet vilket &mne dessa puffar handlar om. Anvdndande kan dven bero pa anpassning
till lasaren. Kortare nyheter bidrar till snabbare ldsning. Dagens publik har fatt ett storre utbud av
nyhetsmedier att vilja mellan samtidigt som de far mindre tid at att ldsa. Att inte bara anpassa

formatet utan dven det redaktionella materialet ar ett sitt att anpassa sig till sin publik.!?

126 Hvitfelt, Hakan 1985:125
127 Nilsson, Asa och Severinsson ,Ronny med Wadbring, Ingela och Weibull, Lennart 2001:57
128 Picard, Roberg G. 2004:1
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Figur 6: Karaktar

B Nyhetsartikel B Feature [ Debatt
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Kommentar: Forstasidan i fullformat dr métt i mars 2003, forstasidan i tabloidformat
dr méatt 2006. Siffrorna visar de mest forekommande karaktdren av de redaktionella ma-
terialet. 100 procent dr alla karaktdrerna ihop. N-virde for tidningarna fullformat/ tab-
loid &r for DN 213/85 GP 144/72 och Syd. 149/85 748

Med karaktdr menas om objektet &r en nyhetsartikel, kronika, reportage, debatt och sd vidare.
Nedanfor visar figuren hur manga procent av varje karaktar som fanns pa tidningarnas framsida.

Staplarna visar tidningarnas karaktarer i fullformat och i tabloidformat.

Vid fullformat dominerade nyhetsartiklarna f6r Dagens Nyheter och Sydsvenskan. For Géteborgs
Posten var feature (repotage) en knapp procent mer férekommande &dn nyhetsartiklarna. Efter
overgangen hade dock alla tre morgontidningarna nyhetsartiklar som tydligast framtrddande
kdnnetecken for sitt redaktionella material. Den ndst mest forekommande materialtypen for full-
format &r feature for morgontidningarna (férutom da Goteborgs Posten). Efter tabloidiseringen har

de tre morgontidningarna dven dé feature som néast mest férekommande.

Vilken typ av karaktidr morgontidningarna har varierar bade for fullformatet och tabloid. Men med
ovanstdende figur kan vi dock se att den vanligaste typen av redaktionella objekt i undersékning-
en dr nyhetsartiklar och feature. Detta visar att &ven om man bytt format har man inte dndrat sa
mycket pa av karaktédren av de flest férekommande materialet. Man har ddrmed hittat en balans

som man dven tagit med sig ndr man bytte format.
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Figur 7: Kompositionen

B Rubrik, brodtext, bild
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Kommentar: Forstasidan i fullformat dr méatt i mars 2003, forstasidan i tabloidformat ar matt 2006.
Ovanstdende figurer visar i procent kompositionen av hur det redaktionella materialet
var innan och efter formatférandringarna. Antal redaktionella objekt var f6r fullfor-
mat/tabloid 213/ 85 st

De olika redaktionella objekten dr oftast konstruerade pa olika sétt. En del kan ha en rubrik f6ljt av
en ingress och sist brodtext. Andra kan ha bara en rubrik med en bild. Hur denna komposition ser

ut fore och efter formatférandringen kan man se pa figuren nedanfor.

Den storsta fordndringen som Dagen Nyheter har gjort vid kompositionen av sin redaktionella text
var att minska antalet objekt med rubrik och brodtext. I stéllet kan man se att DN har 6kat anvén-
dande av rubrik, bild och rubrik, brodtext, bild men minskat pa rubrik, brodtext-kompositionen.

Dock ser det mer balanserat ut i sin komposition vid tabloidformat.

B Rubrik, brodtext, bild
B Rubrik, brodtext

I Rubrik, bild
100%
75%
50%
2o —l
0%
GP fullformat GP tabloid

Kommentar: Forstasidan i fullformat dr méatt i mars 2003, forstasidan i tabloidformat dr matt 2006.
Ovanstdende figurer visar i procent kompositionen av hur det redaktionella materialet
var innan och efter formatférandringarna. Antal redaktionella objekt var for fullfor-

mat/tabloid 144 /72 st.

Goteborgs Posten har dven den dndrat sin komposition infér formatférandringarna. Likt Dagens
Nyheter har GP fatt en mer jamn komposition dér bild tillsammans med rubrik eller brodtext, ru-

brik fatt mer plats pa forstasidan pa tabloidformatet.
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I Rubrik, brédtext, bild
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Kommentar: Forstasidan i fullformat dr métt i mars 2003, forstasidan i tabloidformat dr méatt 2006.
Ovanstadende figurer visar i procent kompositionen av hur det redaktionella materialet
var innan och efter formatforandringarna. Antal redaktionella objekt var for fullfor-
mat/tabloid 144/85 st.

Sydsvenskan har inte samma jaimna f6rdelning efter sin formatférandring. Tidningen har dock
minskat pd kompositionen rubrik, brodtext. Sydsvenskan har satsat mer pa rubrik, brodtext och
bild. Att bara ha rubrik, bild 4r inte ndgot som man satsar lika stort pa som de andra tidningarna

har gjort.

Efter 6vergdngen har den kompositionen minskat markant for alla tre tidningar. I stallet har man
anvéant sig av flera varianter av kompositioner pa framsidan. Bland annat har man valt att ha fler
rubriker och girna i samband med en bild. Enligt McLachlan och P. Golding dr mer bilder och
mindre texter en indikation pa att en tidning ar tabloidiserad.!?

129 McLachlan S. och Golding P. 2000:78
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Figur 8: Utformning

@ Horisontell Vertikal
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fullformat tabloid
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Kommentar: Forstasidan i fullformat dr métt i mars 2003, forstasidan i tabloidformat ar matt 2006.
100 procent &r det samma som alla objekt pa forsta sidan. N-vérde for tidningen i full-
format/tabloid &r DN 241/101, GP 203/124 och Syd. 193/108.

En artikel kan oftast vara utformad pa tva olika satt, vertikal eller horisontell. Ibland brukar man
kalla de for liggande eller stdende artiklar. Figuren visar hur utformningen har forandrats i och

med 6vergangen till tabloidformatet.

Utformningen av det redaktionella materialet har genomgatt férandringar. Om man ser till hur
morgontidningarnas utformning nér de fortfarande &r i fullformat finner man att man viljer att

presentera sitt redaktionella material horisontellt, eller liggande som man &ven kan kalla det.
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Den horisontella utformning dominerar &dven efter vergangen till tabloidformatet, samtidigt som
antalet vertikala utformningar sjonk. Att observera ar att endast sma forandringar har skett i Go-
teborgs Posten, dir den vertikala utformningen i tabloid har 6kat en procent och tagit 6ver procen-
ten som vid fullformat fanns under 6vrigt.

Figur 9: Antal redaktionella bilder

Bl Dagens Nyheter B Goteborgs Posten B Sydsvenskan
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Ost

Fullformat Tabloid

Kommentar:. Stapeldiagrammet visar antal bilder i snitt pa framsidan per dag. N-vérde i fullformat/
tabloid dr for DN 31/40, GP 36/33 och Syd. 42/38. N-virdet har sedan anvinds for att
fa fram antal redaktionella bilder per dag. Siffrorna har alltsa delats med sju.

Om de redaktionella objekten hade en bild sé registrerades detta. Men den informationen kan man
se hur antalet f6re och efter formatférandringarna sag ut. Bilder kan vara allt fran ett fotografi till
en illustration. I figur 10 och 11 visar de hur manga av de redaktionella bilderna som &r specifikt
fotografier eller illustrationer. Figuren visar forandringen av antal redaktionella bilder.

Antalet bilder pé framsidan har d@ndrats nar tidningen gatt 6ver till tabloid. Tvd av morgontid-
ningarna har minskat pa antalet bilder efter att de hade gatt 6ver till tabloid jamfort med nér de
var i fullformat. Den tredje morgontidningen, Dagens Nyheter, gar emot de andra da de efter
overgadngen anvander sig av fler bilder. Att ldgga marke till &r att figuren dterger antalet anvdnda
bilder i snitt per dag och inte deras storlek. Att ka eller minska antalet bilder &r &ven en strategi
man kan anvédnda sig av. En tidning kan vilja att dra ned pa personal och istéllet kompensera detta
med effektivare redaktionell teknik, som till exempel att anvédnda sig av fler eller farre bilder.!30
Aven om antalet bilder tkar &r detta i sig inte ndgot som direkt tyder pa att en tidning &r tabloidi-

serad.

130 Hvitfelt, Hikan 2005:38
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Figuren nedan visar hur ménga av de redaktionella bilderna p4 framsidorna som bestod av foto-

grafier. De visar &ven om de har forandrats efter 6vergangen.

Bl Dagens Nyheter M Goéteborgs Posten W Sydsvenskan
35st

26st
18st

Ost

Ost

Fullformat Tabloid

Kommentarer: Figuren visar antal foton p& framsidan, N-vérde fullformat/ tabloid f6r DN 27/31, GP
30/23 och Syd. 34/35

Antalet fotografier p4 framsidan har 6kat hos Dagens Nyheter och Sydsvenskan. Goteborgs Posten
har ddremot dragit ned pa antalet. Att 6ka antalet fotografier pa en tidnings framsida nir den bytt
till ett mindre format kan tyckas konstigt. Dock far man tédnka pa att figuren inte visar storleken pa
fotografierna utan bara antalet.

Figur 11: Antal illustrationer

B Dagens Nyheter M Goéteborgs Posten W Sydsvenskan
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5st

3st

Ost

Fullformat Tabloid

Kommentar: Figuren visar antal illustrationer, N-vérdet for fullformat/tabloid &r DN 4/9 GP 6/10 och
Syd.7/3

Ilustrationer som anvands f6re och efter formatférandringen visas i figuren. Som illustration rak-
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nas en bild som &r tecknad som en person eller cykel.

Morgontidningarna anvande sig vid fullformat framst av foton pa framsidan. Dagens Nyheter har
Okat bade antalet fotografier och illustrationer p4 tidningens framsida. Géteborgs Posten har dragit
ned pa antalet fotografier och 6kat antalet illustrationer. Sydsvenskan har dven den 6kat sitt an-

vandande av fotografier men dragit ned pa illustrationer.

Eftersom figuren inte tar upp vad bilderna ingdr i f6r &mnesomrdden kan man inte sitta dem i
samband med tabloidiseringen. Tendensen dr att anvandande av bilder som fotografier och illust-
rationer Okat, trots den minskade yta som finns tillgdnglig. Enligt Colin Sparks ér fler bilder en in-
dikation p4 att tidningen gar mot ett tabloidiserat innehall.3!

Sammanfattning

Om man ser till det redaktionella materialets utformning och karaktdr pa forstasidan efter format-
forandringen kan man urskilja vissa tendenser. Dessa &r att det redaktionella materialets karaktar
inte har fordndrats s mycket, nyhetsartiklar dominerar fortfarande och dérefter f6ljer feature/re-
portage. Tendensen efter 6vergangen till tabloid &r att kompositionen av rubrik och bild har ckat.
Det redaktionella materialet domineras fortfarande av en horisontell utformning. Antalet bilder pa
framsidan tenderar att sjunka. Foton anvénds i storre utstrackning och dven illustrationer anvands
mer efter vergangen. Dessa tendenser &r svar pd min frdga om hur utformningen av det redak-

tionella materialet pa forstasidan har forandrats i och med formatférandringen.

131 McLachlan S. och Golding P. 2000:78
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Morgontidningarnas redaktionella innehall

Figur 12: Redaktionell avdelning
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Kommentar: Figuren &r baserad pa de flest forekommande redaktionella avdelningarna
fore och efter formatférandringen. 100 procent ar alla avdelningarna medriknat. Av-
delningarna ngje, kultur och familj dr hopslagna. N-virde f6r fullformat/ tabloid for GP

ar 144/72, DN 213/85 och Syd. 149/85

Har visas den redaktionella avdelningen, med detta menas med vart tidningen sjédlva har valt att

placera amnet under. Det vill sdga vilken vinjett de anvéant som: lokalt, sport, ndje och sé vidare.
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Ibland fanns dock avdelningar som var enstaka foreteelser som méssor, dd hamnade dessa under

ovrigt. Fattades det en vinjett eller var oklart hamnade dven dessa under avdelningen 6vrigt.

Den redaktionella avdelningen &r den avdelning som morgontidningen sid hénvisar till inne i tid-
ningen. Sydsvenskan och Goteborgs Posten har bade vid fullformat och tabloid framst lokala och
regionala nyheter presenterade pd framsidan. Dagens Nyheter hdnvisar framst till ndjesavdel-
ningen. Lokala nyheter dr ndgot som dterkommer bland de olika teorierna om vad som blir en ny-
het. En lokalnyhet dr ndgot som hander precis i narheten. Just detta dterkommer pa olika sitt i teo-
rierna om nyhetsvardering, Prakke kallade det f6r rumsligt avstind, Hvitfelt for kort geografisk av-
stdnd medan Shoemaker, Chang och Bredingeler till sist uttryckte att nyheten skulle ha hint nira.
Miénniskor dr enligt Sennet i behov av nédrhet eftersom de &r intresserade av sitt eget inre psyke.
Nérheten ger ldsaren en chans till identifikation och enligt Osterggards studie &r det avgdrande for

en nyhet.13?

Dagens Nyheter har vildigt fa lokala/regionala redaktionella avdelningar presenterade pé framsi-
dan oavsett formatstorlek. I fullformat &r det kultur, ekonomi och sport som ligger pé topp. Efter

bytet dr det (efter kultur) inrikes, sport och ekonomi som har flest redaktionella avdelningar pre-

senterade pa framsidan.

Figur 13: Amnesomrade

Il DN fullformat Il DN tabloid

50%
42%
33%
25%
17%

8%

0%

-

Politik  Noje Sport EkonomKonsument Brott Krig  Juridik Sambhalle

B GP fullformat B GP tabloid

50%
42%
33%
25%
17%

8%

0%

—

Politik  Noje Sport EkonomKonsument Brott Krig Juridik Samhaélle

132 Gripsrud, Jostein 2002:299
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Bl Sydsvenskan fullformat [ Sydsvenskan tabloid
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Kommentar: Figuren visar de flest forekommande amnesomrade for de olika redaktionella objekten.
Siffrorna &r i procent dir hela framsidan representerar 100 procent. Amnesomradena
musik, kultur och dmne har slagit ihop och tillsammans gar de under &mnet ngje i figu-
ren. N-vérde for fullformat/tabloid DN 213/85 GP 144 /72 och Syd. 149/85

Figuren visar vilket &mne artiklarna beror i de olika formaten. De flest berdrda @mnena &r de som

visas, det finns fler &mnen &n figuren visar. Som till exempel 6vrigt och otydligt.

For tva av storstadstidningarna var ndje det dmne som de redaktionella objekten framst handlade
om vid fullformat. For de tva tidningarna fortsatte noje att vara det mest omskrivna &mnesomra-
det dven efter formatforandringarna. Det &mne som déarefter férekom flest gdnger var olika bero-
ende pd tidning. Den avvikande storstadstidningen, Dagens Nyheter, hade politiska &mnen
framst, f6ljt av nje och sport, menen efter formatforandringarna har &mnet noje tagit 6ver ocksa
pa DN och hamnat 6verst, f6ljt av politik, sport, ekonomi och konsument. De tre sista amnesomra-

dena hade exakt samma procentuella del.

For Goteborgs Postens del kom @mnet konsument och sport pa tredje och fjarde plats efter néje nér
tidningen bytt till tabloid. Om man ser till tidningen vid fullformat hade den exakt samma priori-
tering av @mnen. For Sydsvenskans del f6ljdes &mnet néje av ekonomi och politik nér tidningen

var i fullformat. Efter formatférandringarna f6ljdes @mne néje av konsument, brott och samhaélle.

Sammanfattningsvis kan man se att morgontidningarna vid fullformat hade ngje som ett &mne
bland de tre mest dterkommande p& framsidorna. Efter 6vergdngen till tabloid hade de tre mor-
gontidningarna fortfarande &mnet néje gemensamt men dven dmnet konsument. Tva utav dem
hade dven sport gemensamt. Det utmérkande &r enligt figuren att &mnet konsument har kommit
in p4 listan fér Dagens Nyheter och Sydsvenskan utan att ha funnits dir vid fullformatet. Amnet
politik har fallit som d&mne och f6r Sydsvenskans del 61l &mnet bort helt fran toppen av @mnen

efter 6vergangen till tabloid.

Enligt Colin Sparks modell om vad som utmaérker en tidning skall &mnesomradena fraimst handla
om sensation, sport och underhéllning med kdnda ménniskor. En icke tabloidiserad tidning skall
innehalla mycket av @mnena politik, ekonomi och samhélle. Om man anvéander sig av McLachlan

och P. Goldings indikationer om att en tidning &r tabloidiserad ska man méta om det finns farre
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internationella nyheter, mer konsument inriktade nyheter och néjesnyheter och firre politiska

nyheter.13

Detta innebar for morgontidningarna att de inte bara har tabloidformen utan dven lever upp till de
tabloidiseringskriterier som finns uppsatta.

Om man skulle rangordna de tre morgontidningarna efter hur tabloidiserade de ar s skulle Gote-
borgs Posten komma forst da dess framst prioriterade &mnen uppfyllde tabloidiseringskriterierna.
Sd var det dven fore G6vergdngen till tabloid. Dagens Nyheter skulle komma tvda dven om tidning-
en innan formatbytet hade politik som sitt fraimst representerade &mnesomrade. Efter 6vergangen
till tabloid bytte &mnet noje plats med politik och kom f6rst. Eftersom dmnet politik dterfinns i
toppen av dmnen efter tabloidiseringen, dock som ett enda icke tabloidiserat &mne, uppfylld kra-
ven for att DN ska kallas for tabloidiserad.

Pa tredje plats kommer Sydsvenskan som vid fullformat hade amnet ndje hogt placerat men med
icke tablodiserade &mnen som ekonomi och politik ddrefter. Efter formatovergéngen dterfinns ba-
ra ett icke tabloidiserat och tre prioriterade och dmnet samhille hamnade sist.

Resultaten visar, for alla tre morgontidningarna en dragning mot fler tabloidiserade &mnen i sam-
band med bytet till tabloid.

Figur 14: Bildfokus

B Personer B Landskap/plats B Héandelser
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DN Fullformat DN Tabloid

Kommentar: Figuren visar vilket det framsta fokusen pé bilden for framsidan hade for métperioden.
Siffrorna visas i procent dir n-vérdet for DN fullformat/tabloid &r 32/42

B Personer B Landskap/plats B Héandelser
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0%

GP Fullformat GP Tabloid

133 McLachlan S. och Golding P. 2000:78
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Kommentar: Figuren visar vilket det framsta fokusen pa bilden for framsidan hade f6r métperioden.
Siffrorna visas i procent dir n-vérdet for fullformat/tabloid ar 36/33.

B Personer B Landskap/plats Handelser

100%
75%
50%
25%
0%

Sydsvenskan Fullformat Sydsvenskan Tabloid

Kommentar: Figuren visar vilket det framsta fokusen pé bilden for framsidan hade for métperioden.
Siffrorna visas i procent dir n-vérdet dr for fullformat/tabloid 44/39 .

Figuren visar de fraimst forekommande bildfokusen bland de redaktionella objekten vid de olika
formaten. Det redaktionella material som innehaller bilder har dven undersokts nér det géller hur
man valt att fokusera bilden. Dagens Nyheter och Sydsvenskan har efter 6vergangen till tabloid
anvént sig av liknande strategier niar det kommer till val av bildfokus. De anvander sig mer av
personfokus dn innan, bada har valt att dra ned bildfokus pa handelser samt landskap / platsfokus.
Goteborgs Posten gér tvart emot och dkar antalet bilder med fokus pé landskap eller plats, samti-

digt som tidningen minskar pa bilder med person fokusering.

Att anvinda sig av personfokusering i bilderna dr ett sitt att lyfta fram enskilda personer och pa
ett béttre sétt gora dem identifier-bara. Detta dr ett journalistiskt knep dd man genom denna teknik
forsoker skapa uppmaérksamhet.'3+

134 Johansson, Bengt 2005:6
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Figur 15: Dragarbilden

Il Dagens Nyheter fullformat
[ Dagens Nyheter tabloid

100%
75%
50%
25% l
o — B nn o

Samhélle Krig Vard Noje Brott Skola PolitikEkonomiSport

Kommentar: Figuren visar antal procent de olika &mnen som férekommer hos dragarbilden. N-vérde
fullformat/tabloid 7/7.

B GPfullformat [l GP tabloid
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Samhalle Krig Vard Noje Brott Skola  Politik Ekonomi Sport

Kommentar: Figuren visar antal procent av dmnet som forekommer mest pa dragarbilden. N-virde fullfor-

mat/tabloid 7/7.

B Ss fullformat [ Ss tabloid
100%

75%
50%
25%
w B s B By mssm =

Samhadlle Krig Vard Noje Brott Skola  Politik Ekonomi sport

Kommentar: Figuren visar antal procent av de dmnet som férekommer mest pa dragarbilden. N-varde full-
format/tabloid 7/7.

Dragarbilden &r den storsta bilden péd framsidan. Denna bild dr den som syns mest och ska skapa
uppmaérksamhet. Bilden ska fungera som en ingéng f6r lasaren och skapa uppmarksamhet for att
synas. Denna bild ar viktig f6r undersokningen da den har en sddan betydelse. Hér ser vi figuren

over vilka dmnen som bilden handlade om fore och efter 6vergangen till tabloid.
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Dragarbilden pa morgontidningarnas framsidor visar véldigt intressanta resultat. De &mnen som
dragarbilden har pa forstasidan vid fullformat dr sddana som inte forknippas med tabloidisering.
Detsamma giller dven for tidningarna efter 6vergangen. Hélften av de &mnen som GP belyser har
tabloidiseringskaraktar. Detta innebér att morgontidningarnas storsta bild pa framsidan inte for-

sOker locka sina ldsare med dmnen som béttre passar en kvéllstidning.

Tva av Paletz fyra parametrar handlar om prioritering samt om proportionen av nyheterna i det
utvalda &mnet. De 4mnen som presenteras som sddana som utmaérker elit- och prestigejournalistik
ar politik, ekonomi, samhille och internationella nyheter.!®> Nér vi ser resultaten i férhallande till
detta kan vi upptécka att tidningarna i studien inte hamnar under populir eller tabloidisering-
spress. Aven Gripsrud anser att utrymmet och valet av nyhet i ovanstdende dmne é&r ett viktigt och

avgorande virde ndr man skall férsoka fa fram vilken journalistisk inriktning tidningen har.

Figur 16: Rubrikens vardeladdning
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Kommentar: Figuren visar i procent vilken virdeladdning rubriken har. 100 Procent 4r det totala
antalet rubriker for vardera format. N-virde for fullformat/tabloid f6r DN 211/84 GP
144/72 och Syd. 150/85.

Vardeladdningen pa rubriken kan vara positiv, negativ eller neutral. Nar rubriken utrycker gladje
genom ord som “dntligen” har den fatt vardet positiv. Ord som “dod” eller “forlorade” &r negati-
va. Nar det har varit svart att bedéma vardeladdningen och nér rubriken dr intetsdgande har det

fatt vardet neutralt. Figuren visar viardeladdningarna innan och efter format 6vergangen for var-

dera tidning.

Av morgontidningarnas rubriker pd framsidan kan man se att Dagens Nyheter och Goteborgs Pos-
ten har likvardiga resultat da de bada tva efter formatférandringarna har fler neutrala rubriker.
Dessutom har de firre negativa rubriker samt férre positiva rubriker. Jag vill &ven upprepa det
som dven star i variabel-forklaringen ndmligen att det dr svart att koda viardeladdning da uppfatt-
ningen av negativ, positiv och neutral kan tolkas olika. I min kodning har jag forsokt att vara s&
strikt som mojligt och om det inte &r uppenbart f6r mig att rubriken &r positiv eller negativ har den
fatt vardet neutralt. Sydsvenskan gdr tvédrs emot de andra tvd morgontidningarna i alla de tre de-
larna efter formatbytet. Dock har tidningen en mycket jamn fordelning av de tre olika vérdeladd-

ningarna i sina rubriker.

Figur 17: Namninnehall (personnamn)
K
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Goteborgs Posten fullformat Goteborgs Posten tabloid
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Kommentar: Figuren visar i procent i vilken omfattning det finns namninnehall i rubriken pa forsta-
sidan inom métperioden, N-vérde for fullformat/tabloid for DN 213/85, GP 144 /72
och Syd. 150/85.

Med namninnehéll menas med att férnamnet eller efternamnet fSrekommer i rubriken. Aven
smeknamn ingdr. Néar det star ord som “Frolunda” &r detta alltsd inte registrerat som namn. Detta
ar for att se hur vanligt det dr att man anvéander sig av personnamn i rubriken. Oftast anvands
namn for att skapa igenkdnnande. Figurerna visar hur ofta detta forekommer innan och efter for-

matforandringarna.

Att lyfta fram enskilda personer redan i rubriken dr ett sitt att personifiera nyheten och skapa
uppmairksamhet. Detta konstateras i flera teorier om nyhetsvardering. Av figuren framgar det klart
och tydligt att alla de tre morgontidningarna i och med 6vergangen till tabloid har 6kat antalet
personnamn i sina rubriker. Okningen gor att man léttare kan identifiera sig med personen och att
om personerna framstdr som varma, anser vi dem sanna, och om de framstdr som opersonliga an-
ser vi dem vara kalla. Férutom nyhetsvarderingsteorier finns det dven en teori som handlar om
tillgang till media for vissa personer, den sa kallade acces-teorin. Den innebér att det finns nyckel-
personer med makt och inflytande som vill framtrdda personligen och pa s satt féra fram sin dsikt
och skapa mycket uppmérksamhet. De kan d4 genom att presenteras med namn och ritt vinkling
fa sin rost hord pa ett helt annat satt.136

136 Rosengren, Karl Erik 2000:148
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Figur 18: Tilltal i rubrik

B Nej, inget tilltal B Ja, Indirekt tilltal
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Kommentar: Figuren visar tilltal i rubriken och visar procenten av tilltalen uppdelade pa vardera
morgontidning. N-vérde for fullformat/tabloid 213/85, GP 144 /72 och Syd. 150/ 85

Denna figuren handlar om man i rubriken forséker uppmana allménheten till ndgot. Detta kan till
exempel vara “se 6ver din sylt for cancerframkallande &mnen”. Indirekt férsker man da uppma-
na allménheten till att vara uppmaérksamma &ver sin sylt. Figuren visar hur ofta man forsoker in-

direkt tilltala sina ldsare till ndgot men dven nér det inte forekommer.

Ovanstdende resultat visar att morgontidningarna efter formatférandringarna har liknande strate-
gier d& alla har minskat antalet rubriker utan tilltal. I stéllet visar resultaten att morgontidningarna
pa ett mer indirekt sdtt, forsdker uppmana sina ldsare till ndgot. Att uppmana sina ldsare till ndgot
indirekt kan vara ett journalistiskt drag. Draget skulle kunna vara att man genom konkretisering
forsoker lyfta fram det konkreta i syfte att fainga sina ldsare.!3” Ett annat sétt dr att man via tilltal i

rubriken fadnga upp uppmaérksamheten.

Sammanfattning

Tidningens redaktionella innehdll pa forstasidan visar pa en del gemensamma tendenser. Dessa dr
bland annat att lokala och regionala nyheter dominerar. Amnet néje r dven det som tidningarna
framst behandlar. Bildfokus visar en tendens mot att bilder med personer 6kar, dock ej pa dragar-
bilderna. Dragarbilden innehaller fraimst &mnen som inte férknippas med sensationsjournalistik.
Rubrikkaraktdren &r framst neutral, men anvdndande av personnamn har okat. Aven tilltalet i ru-

briken har 6kat. Dessa tendenser besvarar den sista frigan om det dr sa att forstasidans redaktio-
nella innehall har férandrats och i s fall hur.

137 Johansson, Bengt 2005:6
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Textanalys

Féljande avsnitt kommer att behandla de resultat som kom fram genom min textanalys av hu-
vudnyheterna. Huvudnyheten dr den nyhet som genomggtt flest antal nyhetsvarderings-processer.
Det dr denna nyhet som skall locka ldsaren att ldsa just den tidningen. Nyheten skall fdnga in ldsa-
ren och ladsarens intresse. Huvudnyheten har oftast d&ven en bild, den sa kallade dragarbilden. I
textanalysen ingar det totalt 42 stycken huvudnyheter. Forst kommer jag att beskriva vad jag ska
leta efter i min textanalys. Framst dr det en kort summering av uppsatsens teoridel om nyhetsvar-

dering och om vad tabloidisering innebér.

Forst kort om vad som blir en nyhet. Om man utgér fran teorier om vad som blir en nyhet &r det
flera saker som nyheten skall innehalla; narhet eller rumsligt ndra, kdnslovdackande och en chans
for identifikation och kulturellt avstdnd. Férutom avstdnden och chansen att kunna kidnna igen sig
i nyhetsartikeln dr &mnet viktigt. Amnen som berér politik, ekonomi, brott och olyckor har storst
chans att komma med. Férutom avstdnd, identifikation och dmne finns det dven olika tekniker
som man kan ta till for att skapa uppmaérksamhet. Hér ingér att man forséker personifiera, konkre-
tisera, spetsa till uttalanden, férenkla, polarisera samt intensifiera. En tidning kan utgd fran att
man kan leverera nyheter som man tror att publiken vill ha, eller vad publiken bor eller inte bér ta
del av. Detta dr ndgot som sedan leder till det man kallar fér media logic som beskrevs i teorikapit-
let.

Min textanalys skall férsoka upptidcka om innehallet har blivit mer tabloidiserat. For att kunna sal-
la ut det som anses vara underhdllande material fran serigst maste jag veta var jag skall dra skilje-
linjen. Tabloidisering utmarks av att politik och annat framstills pé ett underhallande sétt, som
dueller. Nyheterna skall frimst berdra sex, sport och kdnda ménniskor. Artikeln skall framstéllas
med fargbild och lite text. Amnet skall framst vara konsument inriktad eller behandla néjesnyhe-

ter.

Teorierna om markdrer tog dven upp att nyhetsartikelns rubrik &r viktig, da den skall tdcka in hela
nyheten. Att sitta citattecken runt en rubrik &r ett sitt att visa att uppgifterna 4r osidkra. Aven om
inget sdger att detta &r tecken pé tabloidisering kommer jag dven att se om rubriken innehaller ci-
tattecken. Texten till huvudnyheten skall besvara de s kallade fem w:na; who, what, when, where

och why. Det som anses vara viktigast kommer att komma f6rst och tvartom.

Med dessa bakgrundsfakta anser jag att en tabloidiserad nyhet skall

o frimst berora dmnen som; sex, sport, konsumetinriktad eller om kdnda méanniskor.
e Den skall framstdllas med; fargbild och lite text i samband med bilden.

e En tabloidiserad rubrik anvander gérna citattecken da en tabloidiserad tidning visar att detta dr

osdkra uppgifter men anvander det i rubriken f6r att skapa uppmaérksamhet.

59



e Prioritering av fokusering med hjélp av fem w:na borde who komma bland det f6rsta i rubriken for

att skapa uppmarksamhet och da helt med personnamn.

Resultat av textanalysen

Denna textanalys kommer jag att dela upp i tre delar, en f6r varje tidning. Darefter kommer jag att
summera samtliga resultat och diskutera vad de kan innebéra. Forst ut &r Dagens Nyheter, dérefter
Goteborgs Posten och sist kommer Sydsvenskan. Innan jag redovisar textanalysens resultat skall

jag forst beskriva de allménna stora huvudhéndelserna f6r vardera undersokt vecka och 4r.

Ar 2003 vecka 11 holl president Geroge W Busch som mest pa med sina krigsplaner. Overallt i
védrlden fanns det olika protester mot Irakkriget. Samma vecka moérdades Serbiens premidrminister
Zoran Dijindjic. I Sverige var det melodifestivals inal och Karolina Kluft blev varldsmaéstare i fem-

kamp.

Ar 2006 vecka 11 dog Serbiens ex-president Slobodan Milosevic av en hjartinfart. Vitryssland for-
beredde val och ett fangelse i Jeriko blev stormat av den israeliska armén. I Sverige var det vildigt
kallt vdder, fagelinfluensan spreds och tvd doda viggar hittades vid Oskarshamn. Och finalen for
melodifestivalen gick pa séndagen precis som den hade gjort ar 2003.

Dagens Nyheter

Ar 2003 handlade huvudnyheterna f6r Dagens Nyheter, vecka 11, 6verviagande om politik fast
med olika inriktningar. En nyhet handlar om vreden i varlden 6ver USA:s krigsplaner, pd onsda-
gen har DN ett reportage om Gaza som dr huvudnyheten och den tredje politiska huvudnyheten
fran utlandet handlade om Zoran Djindjics mord. Den enda inrikespolitiska huvudnyheten hand-
lar om Sverigedemokraterna i Orsa. De andra tva huvudnyheterna handlade om svensken som
satt fast i Guantdnamobasen pa Kuba. Karolina Klufts vinst i femkamp var 16rdagens stora nyhet

och p& s6ndagen var det om en polisjakt mitt i Stockholm. Dessa forstasidor visas nedan.

DAGENS NYHETER.

Revolt mot ny hyreslag

NYHETER | KORTHET
é! E

DAGENS NYHETER.

. | Nya invandrare lyckas biist

ﬁ x N\ Upplev mer
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Gemensamt for de flesta av dessa huvudnyheter var att de hade en rubrik och sedan ingress (bara
en hade brédtext och bildtext och det var reportaget mitt i veckan). Dock &r inte rubrikerna for hu-
vudnyheterna stora i storleken utan det dr bilden som dominerar. P& framsidan varje dag finns ted
storre rubriker som inte &r huvudnyheten.

Det finns flera storre rubriker Alla dragarbilder &r i farg och de flesta bilder forestéller ménniskor i
rorelse. Nyheten om Sverigedemokraterna har dock en bild pa en gata med en nedriven affisch for
partiet. Tidningen anvander sig framst av bilden som ingdng och det finns rubriker till andra artik-
lar som har storre rubrikstorlekar. Som kompensation anvands en mer ingressliknande text under
rubriken for att kort beskriva hidndelsen. De andra artiklarna pa framsidorna under denna vecka

har inte den kombinationen.

Nér man ser till rubriken och vilket av de frageorden pa w man har prioriterat finns det en majori-
tet for “what” det vill sdga rubriker som borjar med ord som beskriver det intrdffade som “métet”,
“vreden mot”, “bland ruinerna”, “véaldsamt slut” och “djup kris”. Detta beskriver nyheten och hur
man skall uppfatta situationen. Tva av rubrikerna sitter fokus pa “who”, en av dem dr givetvis att

Karolina Kluft vann och den andra handlar om “partiledaren” i Orsa.

Dagens Nyheter ar 2006 vecka 11, har fortfarande 6vervdgande politiska huvudnyheter. Dessa
omfattar Slobodan Milosecivs dod, fangelset som stormades i Jeriko samt valet i Ryssland. De and-
ra huvudnyheterna som man valt att fokusera pd ar kylan i Stockholm, fagelinfluensan, Anitra Ste-
ens pensionsvillkor och Carolas seger i melodifestivalen.

AGENS NYHETER.

150 000 klarar inte
kostnaden for huset

DAGENS NYHETER.

)

USA fryser anslag oo
till svensk forskning

ﬁ ﬁ 200
= AvoPpTIc

Precis som Dagens Nyheter ar 2003 i vecka 11, har man inte ar 2006 lika stor rubrik som 6vriga ny-
heter kan ha i férhallandet till storleken, utan man later fortfarande bilden dominera. Skillnaden ar
att man anvander sig av brodtext under huvudrubriken i stéllet f6r ingress. Alla bilder &r fortfa-
rande i farg och fortfarande pa ménniskor i rérelse, om en bild, den pd cykeln som visar Stock-
holms kyla. I motsats till &r 2003 har man denna vecka tva personnamn i borjan pa rubriken,
Anitra Steen och Carola. De flesta rubrikerna prioterade med att beskriva “what” (fyra av sju).
Som att “hjdrtinfarkt blev slutet”, “kylan behdller”, “oppositionen” och “fangelse stormades”. Den

sista handlar om “where” som “djurparker”.
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Goteborgs Posten
Goteborgs Posten i fullfomat (2003) &r den tidningen som har flest sport-huvudnyheter. Férutom
nyheten om att Karolina Kluft vann femkampen finns dven en huvudnyhet om hockey (Frolunda)

och om Landvetters teamdkare. Tva av veckans huvudnyheter handlade om melodifestivalen, en
om ett lokalt band som var med och den andra om att Fame vann den Svenska finalen. Endast en
huvudnyhet under veckan berérde utlandet och det var om Serbiens mérdade premidrminister
Zoran Dijindjic. Den sjunde nyheten denna vecka handlade om BB i Goteborg. Nedanf6r ar bilden

av Karolina Kluft och Fame.

Goteborgs-Posten . Giiteborgs-qutéii

Méanga kommuner || §-
ratar flyktingar

fe

Huvudrubriken visas pa olika sdtt under veckan. Det verkar inte finnas en standardform f&r rubri-
ken, varken i tjocklek eller storlek. Det varierar fran dag till dag. De flesta har dock en huvudru-
brik {6ljd av brodtext. Men en gdng under veckan véljer man att “belysa” ett ord i rubriken. Bilden
dominerar och det som man troligtvis tankt sig locka ldsaren med. Precis som i DN finns det flera
rubriker runt om péa framsidan som storre dr. Néar det géller fokuseringsvalet av “w” férekom det
mest who; “Goteborgstjejerna”, “Landvetters teamdkare” och “Serbien sorjer”. De andra var half-
ten what och where. Under veckan anviander man mycket geografiskanamn i sina rubriker forut-

om de jag redan namnt finns dven Kanada, Timr§, Frolunda, Goteborg och Riga.

Goteborgs Posten i tabloidformat har flest ngjes-huvudnyheter av de tre tidningarna under un-
dersokningsveckan. Bland dessa fanns en om firandet av eldfesten som firas av Irakier i Goteborg,
en om matstaden Géteborg, en om varen som aldrig kommer och sist om Carolas seger i melodi-
festivalen. Bara en huvudnyhet handlar om sport. De resterade tre handlade mer om “samhillsin-
formation”. En tog upp svdrigheten att adoptera, en om matematik pad Chalmers och den sista

handlade om vart man borde &ta i Goteborg
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Tittarna rostade Carola I Aten
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Huvudrubriken har dndrats och fem av sju dagar belyser man ett ord i rubrikens mening. Fem av
sju rubriker uppvisar en standard som inte fanns nér tidningen var i fullformat. Fyra av sju an-
vander brédtext efter rubriken medan de andra tre skiljer sig at helt. Dock verkar man viélja att
fortfarande anvianda bilden som sitt fokus da omkringartiklar pa flera stdllen har en storleksmés-

sigt storre rubrik.

Jr A

Det w som oftast prioriteras i rubriken och som kommer forst &r “what” som “silver f6r”, “pa spa-
ning”, “hard kamp” och “matstaden”. Resten handlar om “who” som “tittarna”, “foraldrar” och
“tusentals firade”. I tabloidformat anvédnde man sig inte av lika manga geografiska namn som un-
der veckan &r 2003, dock forekom det i tre rubriker.

Sydsvenskan

Sydsvenskan i fullformat hade bara politiska huvudnyheter under hela denna veckan. Tre av dem
handlade om utlandet, om oljan i Jordanien (se bild), om flyktingar i Jordanien och till sist om den
Serbiske premidrministerns, Zoran Djiindjic, begravning (se bilden nedanfé6r). De andra fyra var
mer lokala, som att Malmo stad inte bryr sig om sina hemlgsa, om jobben i Sydvéastskane, om rat-
tegdngen mot Malmos finanskommunalrdd och sist om resebidrag for studenter.

SYDSVENSKA %, DAGBLADET SYDSVENSKA % DAGELADET

Fyra av tio unga
pensionssparar

Valkaos

[ MELIBORGS
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Huvudnyheternas rubrik varierar formmassigt ndstan varje dag. Det kdnns inte som om det finns
nagon standardiserad mall alls. Ibland &r nyhetens rubrik storst av alla pa framsidan vilket dr
ovanligt. Ibland dr den ddremot vildigt liten storleksmaéssigt. Ibland finns det med bade ingress
och brédtext och bildtext. Ibland finns det en slags “halvingress”. P4 alla bilder, som &r i farg un-
der veckan, sa dr det ménniskor i rorelse. Under tva av veckans bilder finns det tva bilder pa de
reportrar som har skrivit artikeln. Prioriteringen av ord i rubriken har oftast beskrivningen “what”
forst “skarp kritik”, “8700 lediga”, “utbildning hotas” och sa vidare. Tva utav dem har “who” forst

varav en var ett namn pa en lokal politiker.

Sydsvenskan i tabloidformat har ett mer balanserat nyhetsutbud under veckan. Tre nyheter om
amnet politik, tvd om noje, tvd med konsumentinrikting och en om ekonomi. Av de politiska artik-
larna handlade den ena om féngelset som blev stormat i Jeriko, den andra om Refast El-Sayed i
Kairo. Den tredje om skdnska ambassadérer och egyptiska studenter. Inom ngje har man valt en
artikel om ungdomar som spelar data och en om Carolas seger i Melodifestivalen. De konsumen-
tinriktade handlade om ritten till peruk vid en viss sjukdom och om &ldreboendes prioritering

bland de gamla.

SYDSVENSKAN“@ svnsvr:nsxmiﬁx

Onsdag 15 mars 2006

S L 219 mars 2006

+6°C Shaeiss Sisw ‘

Scaniaflytt

P Skanska skoterskor lare vaga gripain-men

Lunds
rondeller

och stadare friskare

Sjukfranvaron i varden minskade med 6 procent forra

det finns grénser m

Custodia

Folkets kirlek bar Carola till seger

Rubriken f6r alla huvudnyheter har oftast en likadan konstruktion. Det forsta ordet i rubriken an-
ger platsen for handelsen och har en annan farg. Alla utom en huvudnyhet dr sddan. Alla (utom
just en) har d4ven en ingress under bilden. Ingen rubrik bland huvudnyheterna &r stérre &n om-
kringliggande rubriker. Har har man istéllet valt att fokusera pd bilden. Tre av bilderna &r bara pa
en person, tre av bilderna med flera personer i rorelse. En bild forestéller sladdar och datorer (arti-
keln om ungdomarna som spelar data). Férutom rubrikens borjan som sédger vart hdndelsen dger
rum sd har man prioriterat “who” och “what” lika mycket, tre var. Den sjunde &r ett “why”; “ja, till

s

peruk”. “Fyrtio unga”, “Palestinsk ledare”, “mannen bakom” &r rubriker som borjar med att svara
pa fragan “who”. Ord som “f6rsta anhalten”, 92 &r och blind” och “folkets kérlek” &r exempel pa

pa “what”
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Sammanfattning av textanalysen

Om man ser till dmnet f6r huvudnyheten &ar det framst politik som berérs bade i fullformat och i
tabloidformat. Goteborgs Posten avviker med att anvinda sig framst av sport och néjesnyheter.
Alla tre morgontidningarna later bilden dominera bade fore och efter 6vergangen. Alla fotografi-
erna pa huvudnyheten har dven alltid varit i farg. Framst dominerande fokus pa rubriken har varit
att borja med att beskriva “what”, det vill siga “vad”. Fokuseringen “who” (vem) har kommit
dérefter. Att anvinda sig av att beskriva vad som hént dr ocksa ett sitt att skapa uppmaérksamhet

dér inte en enskild person dr kand. Det vacker da kanslor vilket en nyhet ska gora.

Den storsta férandringen som har kommit i och med 6vergédngen &r f6r huvudnyhetens del séttet
att framstélla den. I tabloidformat finner man en dterkommande standardkonstruktion som oftast
inte fanns vid fullformat. Upplagget runt bilden for att presentera den &r oftast lika under veckan i
tabloidformat. I tva av tidningarna har man dven valt ett fokus i rubriken. G6teborgs Posten har
till exempel belyst ett ord i rubriken for att skapa uppmaéarksamhet. Sydsvenskan har efter 6ver-

gangen valt att forst presentera platsen f6r hdndelsen innan rubriken.

Om man ser till teorierna vad om som anses vara tabloidiserat terfinner man att nyheten skall
framstéllas med fargbild och lite text i samband med den. Amnet ska framst berora sex, sport, kon-
sumentfragor eller kinda manniskor. Om man ser till de huvudnyheterna som finns med kan man
notera att en hogre grad av personifiering dterfinns efter formatbytet. Detta kan forklara varfor an-
vandningen av “vem” inte alltid prioriteras i rubriken, 4ven om artikeln handlar om en person. D&
ar det bittre att anvédnda sig av en beskrivning av vad som har hént.
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Sammanfattning av analysresultaten

Syftet med min undersdkning dr att se pd vilket satt morgontidningarnas framsida har férandrats i
och med 6vergéngen till tabloidformat. Till syftet anvander jag stodfrdgor dd man kan dela upp
formatbytet i olika delar. Hir kommer en sammanfattning av de resultaten som framkom och hur
vardera frdga darmed kan besvaras.

Den f6rsta fragan handlade om strukturen har foérandrats pd forstasidorna pa morgontidningarna
efter 6vergdngen till tabloid. I min analys framkom det att antal redaktionella objekt har minskat i
antal och dven antalet annonser pa framsidorna. Ingdngen till ldsning som brukar innebéra att den
storsta nyheten placeras pa framsidans 6vre véanstra sida har forandrats f6r tidningarna struktu-
rellt. Hade man texten i hornet i fullformat bytte de oftast plats med bilden efter 6vergangen.

Pa fragan “hur morgontidningarnas framsida fordndrats i och med dvergdngen till tabloidformat” &r svaret
“ja, alla tre morgontidningarna har genomfort strukturella fordandringar men ingen utav dem har

en likadan mall. Alla har gjort pa olika satt.”

Den andra fradgan har med utformningen utav det redaktionella materialet pa forstasidan, hur det
har forandrats. Analysen visade att det inte hade skett s mycket fordndringar. Nyhetsartiklar var
de mest dominerande artiklarna precis som innan formatbytet. Aven utformningen visade sma
forandringar da de flesta artiklar fortfarande var horisontella. Forre bilder anvands i tabloidfor-
mat, fortfarande mest fotografier men illustrationer har 6kat i antal efter 6vergéngen. Kompositio-
nen mellan bild och text har férdandrats da rubrik/bild har ckat.

P& fragan “har utformningen av det redaktionella materialet pd forstasidan fordndrats i och med formatfor-
andringen?” &r svaret ja, vissa bitar av utformningen har férandrats som kompositionen av text/

bild medan andra delar som utformande av artilar inte &ndrats namnvart.

Den sista frdgan handlade om det redaktionella innehéllet. Paverkan av att g& 6ver till ett mindre
format. Resultaten visade att ndje ar ett &mne som framst berdrs framst bland lokala och regionala
nyheter. Bilder pa personer har 6kat och anvindande av personnamn ocksa. I rubrikerna anvandes
mer tilltal &n i fullformat. Genom textanalysen av huvudnyheten framkom det att politik berors
ofta oavsett format. Bilden tar storst plats och var i farg i bidda formaten. Rubriken anvénde framst
beskrivande ord och vem det handlade om. Det férekom dven en hogre grad av persionifiering
efter formatbytet. Den st6rsta forandringen som framkom i och med textanalysen var att struktu-
ren pd huvudnyheten var dterkommande i tabloidformat, vilket inte var fallet i fullformat.

P4 fragan “har forstasidans redaktionella innehdll forindrats?” &r svaret ja, &mnen som ndje har okat
men dven bilder pa personer, anvindande av personnamn har tkat samtidigt som huvudnyheten
oftast har dominerats av politik oavsett format. Den storsta férdndringen av huvudnyheten var att

de alla tre morgontidningarna hade en dterkommande struktur vid tabloid som inte fanns forr.

De ovanstdende resultaten svarar pa min frdga om hur morgontidningarnas framsida har férand-

rats i och med 6vergéngen till tabloidformat.
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Slutdiskussion

Denna uppsatsen har varit svérare att skriva &n vad jag trodde fran bérjan. Mest har detta berott
pa att jag har haft svart att veta om uppsatsen i dmnet gér ndgon nytta. Med andra ord; vem ér in-
tresserad av att veta om en morgontidning har blivit tabloidiserad? Efter mycket funderande om
jag overhuvudtaget skulle skriva uppsatsen, beslot jag mig dnda for att gora ett forsok. Likt alla
uppsatser man skriver, sallar man igenom en hel del bocker och i en av dessa fann jag bade min
motivation och nyttan med att undersoka tabloid-6vergangen. Innan jag beréttar vad det var jag

hittade vill jag forst diskutera uppsatsens delar och problem som uppkommit i processen.

Fakta om tidningarnas bakgrunder har varit svért att finna i litteraturformat. Aven tidningarnas
egna hemsidor har varit vildigt sparsamma med historik. Dérf6r har jag anvéant mig av de kéllor
dér jag fann anvindbara fakta. Aven i de teoretiska utgdngspunkterna i uppsatsen har jag ibland
behovt anvdanda mig av andra-hands kéllor, d& bockerna av Henk Prakke och Walter Lippman

konstant varit utlanade.

Teorierna om tabloidjournalistik dr &ven ndgot som jag har ifrdgasatt under arbetets géng. Ibland
kénns teorierna luddiga och foraldrade. Det finns inga klara och tydliga teorier som man kan an-
vianda sig av pd ett, vad jag anser, “sdkert sdtt”. Att man anvénder sig av layout-tekniker inom tab-
loidiserings journalistik &r sjdlvklart men tiderna fordandras och tekniker forandras och darmed ar

det inte en sjélvklarhet att en stérre bild och mindre text anvédnds av just en tabloidiserad tidning.

Det empiriska materialet har hela tiden visat pa bade att tabloidisering enligt teorierna finns, men
inte alltid fullt ut. Som exempel pa detta forekommer det fler néjesnyheter, storre bilder och farre
text vid rubrikerna efter 6vergdngen till tabloidformat. Detta innebér att mediet lutar mot att vara
tabloidiserat. Men om man ser till huvudnyheterna faller dessa kriterier inte in, d& &mnet inte pas-
sar ihop med teorierna om vad som &r ett tabloidiserat &mne. En huvudnyhet &r trots allt den som
man framst forséker locka in sin ldsare med. Slutresultatet har blivit att alla tre tidningarna uppvi-
sar ett slags balans, dér de ar pd gransen till tabloidisering. Darfor anser jag att fler studier borde
goras i framtiden fOr att ta reda pa om studiens tre morgontidningar helt gar 6ver gransen till tab-

loidisering helt.

Aven nya teorier om vad en tabloidiserad tidning utmérks av borde utvecklas och tidsbestimmas.
Detta innebar att om en tidning uppvisar vissa kriterier under en viss tidsperiod &r den tabloidise-
rad. Ett exempel dr att om en morgontidning anvander sig av en dragarbild tagen av en mobiltele-
fon av en privatperson under tidsperioden 2003-2008 uppvisar detta en typiskt tabloidiserings ka-
raktir. Medievarlden forandras fort och olika tekniker anvénds och sprids fortare &n for bara 10 ar
sedan. Att anvanda sig av kriteriet “fargbild pa dragarbilden” dr inte tillrackligt for att stimpla

mediet som tabloidiserat i dagens medievarld.

Det positiva bitarna som jag upplevt med denna uppsats &r att jag ser mina egna morgontidningar
ur ett nytt perspektiv. Kontakten med personer pa studiens tidningar har dven varit larorik, da
dessa belyst sina tidningar ur perspektiv som jag inte tankt pa forr. Dessutom har jag diskuterat
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formatbetydelsen av morgontidningen med de kontakter jag har kvar USA efter ha bott dar. Till
min férvaning fanns det dér visst en hel del att diskutera och manga synpunkter pd en morgontid-
nings format. Detta har varit en del av min grund for att genomf6éra min undersokning da det fak-
tiskt beror lasaren.

Nu till nyttan och den absolut motiverande faktorn som jag ndmnde i borjan. Jostein Gripsrud dis-
kuterar de olika journalistikerna och déribland tabloidiserings-journalistiken i boken Tabloidization,
Popular Journalism and Democracy med hjélp av David L Paletz fyra parametrar. Dar diskuterar han
metoden att dterspegla hdndelser pa ett tabloidiserat sitt med mindre kvalité har en viss poang.
Han menar att den fungerar som en bro till andra nyheter som politik och utrikesnyheter. Att for-
enkla och tabloidisera behover inte bara ndgot daligt i sig, utan det kan till med vara ett mdste for

den breda massan! Aven layout och design paverkar lisandet, inte bara innehallet.

Dessa ord fick en stor betydelse for mig, och jag kunde finna nyttan av tabloidisering och motiva-
tionen till att undersoka morgontidningarna. Diskussionen som Gripsrud férde bevisade dven hur
svart det dr att dra en tydlig gréans for vad som 4r tabloidisering.
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10.

11.

12.
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Objektnummer

. Objektnamn

Tidning

1. Dagens Nyheter

2. Goteborgs Posten

3. Sydsvenska Dagbladet/Sydsvenskan

1. 2003
2. 2006
Dag
1. Mandag
2. Tisdag
3. Onsdag
4. Torsdag
5. Fredag
6. Lordag
7. Sondag
Objekttyp
1. Redaktionellt material
2. Annonsmaterial
3. Ovrigt
Objektstorlek
Objektmall
1. Horisontell
2. Vertikal
3. Diagonal
4. Helsida
5. Ovrigt
Objektplacering
Rubrik
1. Inget redaktionellt objekt
. Ja
3. Nej
Rubrik karaktar
1. Inget redaktionellt objekt
2. Positiv
3. Negativ
4. Neutral
5. Ingen rubrik
Rubrik namninnehall
1. Inget redaktionellt objekt
2. Ja
3. Nej
4.

Ingen rubrik

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

Kodschema

Rubrik tilltal

Inget redaktionellt objekt
Ja, direkt

Ja, indirekt

Nej

Ingen rubrik

SN

Ingress
1. Inget redaktionellt objekt
Ja
3. Ingen ingress
Brodtext
1. Inget redaktionellt objekt
Ja
3. Ingen brodtext
Bild
1. Inget redaktionellt objekt
. Ja
3. Ingen bild
Dragarbild (storsta bilden)
1. Inget redaktionellt objekt
2. Ja
3. Nej
4. Ingen bild
Bildutformning
Inget redaktionellt objekt
Fotografi
[lustration
Grafik
. Ingen bild
Bildfarg
1. Inget redaktionellt objekt
. Ja
3. Nej
Bildfokus
Inget redaktionellt objekt
Personfokus
Landskap/plats/sak fokus
Handelsefokus
Inget tydligt fokus
. Ingen bild
Bildtext
1. Inget redaktionellt objekt
. Ja
3. Ingen bild

S N

S



22.

23.

24.

25.

26.
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Redaktionell avdelning
Inget redaktionellt objekt
Lokalt/regionalt
Inrikes

Utrikes

Debatt

Ledare

Sport

Ngje

Kultur

Politik

Ekonomi

0 0 NG W=

_ e e
N = o

Familj
13.  Ovrigt

Karaktar
Inget redaktionellt objekt
Nyhetsartikel
Featur/reportage
Kronika
Debatt
Ovrigt
. Otydligt
Sidhénvisning
Inget redaktionellt objekt
Ja, sidnummer

NS Gk =

Ja, temavinjett

I R N

. Nej, ingen sidhédnvisning
Webbhénvisning

1. Inget redaktionellt objekt

Ja

3. Nej, ingen webbhénvisning
Amnesomrade

Inget redaktionellt objekt

Olycka

Brott

Krig

Redovisning

Musik

Miljo

Konsument

Juridik

Sambhiille

Vérd, omsorg

Kultur

Skola

Miljo

Motor

Ovrigt

Otydligt

Ekonomi

Ngje

Politik

Sport

O © N o=

N N R PR R R R R R, ==
= O 0 0 Nk W N = O

Ja, sidnummer och temavinjett



Forklaring av variabler
V 1 & 2: Objektnummer och objektnamn

Alla 753 objekt har ett specifikt nummer och
dven ett unikt objektnamn. Detta for att ldttare
kunna leta upp artiklarna vid behov eller miss-
forstand. Eftersom alla framsidor som genom-
gatt kodningen varit i pdf-format har detta
varit mojligt. Det unika objektnamnet ar oftast

rubriken eller delar av rubriken f6r objektet.
V 3 & 4: Tidning och ar

Variabeln anvands for att se fran vilken tid-
ning objektet kommer ifrdn. Tidningarna Go-
teborgs Posten, Dagens Nyheter och Syd-

svenska Dagbladet ingdr som variabel-varden.

For att veta fran vilket ar framsidan kommer
ifrén finns vardena ar 2003 eller 2006. Aren
representerar dven ett tag innan och ett tag ef-

ter formatforandringarna.
V 5: Dag

Vilken veckodag som framsidan med objektet
finns placerat.

V 6: Objekttyp

Har registreras om det &r ett redaktionellt ob-
jekt eller inte. Detta eftersom min undersok-
ning fokuserar sig pd innehallet av redaktio-
nellt material. Dock har har kodningen sérat
pa annonsmaterial och 6vrigt. Detta for att se
hur mycket plats i forhéllande till utrymmer
vardera tar. I variabel véardet 6vrigt ingdr det
rubrik, innehallsférteckning, streckkod, da-
gens namn och datum men &dven fyren i hérnet

pa Goteborgs Posten.

V 7: Objektstorlek
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Hir har jag métt hur manga procent objektet
tar i forhallande till framsidans storlek, dir
framsidans storlek ar 100 procent. Har har alla
objekt miéts dven de som inte &dr redaktionellt

material.
V 8: Objektmall

I och med att jag méter langd och bredd kan
jag dven se om objektet dr format. Variabel
virdena &r horisontal, vertikal, diagonal, hel-
sida och 6vrigt. Dock var det de tva forsta
vardena som dominerade, varav de tv4 sista

aldrig blev anvénda.
V 9: Objektplacering

I och med att jag kunde koda mina objekt via
en pdf fil hade jag mojligheten att dela upp
sidan i 15 rektanguléra delar. Varje del repre-
senterade sedan ett matematiskt tal. Om ett
objekt sedan strédckte sig over 6ver fler &n en
del lades dessa tal ihop. Det minsta talet &r da
2 (6vre vanstra hornet) och det hogsta talet var
32762 (nedre hogra hornet). Det matematiska
konceptet dr ett sd kallat binért talsystem som
de flesta datorer anvdnder. En bilaga med ex-
empel medfoljer arbetet.

V 10: Rubrik

Om objektet inte dr redaktionellt material far
det vdrdet “1”. Om objektet innehaller en ru-
brik registreras detta. Nar man sedan analyse-
rar materialet kan man med hjélp av denna
variabeln se om objektet bara inneholl rubrik.
Om detta &r fallet dr dessa objekt sd kallade
“spottar”. Varde nummer tre dr nej, objektet

har ingen rubrik.

V 11. Rubrikkaraktar

De objekt som inte dr annonser eller dvrigt dr

inga redaktionella objekt och far da vérdet ett



som visar pa detta. De andra vdrdena dr om
rubriken uppfattas som positiv alternativt ne-
gativ eller neutralt. Har har jag varit valdigt
hard i min bedémning och om jag har varit
osédker har jag valt alternativet neutralt. Om
det klart framgadr i artikeln positivt laddade
ord sdsom “antligen”, “Sverige vann” och sa
vidare har jag gett objektet vardet positivt. De
negativa objekten har jag haft samma (motsat-
ta) uppldagg och om det inte framgdr ord som
till exempel “forlorade” och “dod” har jag valt
vardet neutralt i stdllet. Det sista vardet ham-
nar de objekt som inte har en rubrik.

v 12: Rubrik namninnehéll

Vid vérdet “ja” s& innehaller rubriken ett per-
sonnamn. Antingen bara férnamn, efternamn
eller bade och. Aven smeknamn p4 personer
ingar. Observera att variabeln handlar om per-
sonnamn och inte om stéder, lag och liknande.
Som exempel sd registreras inte “Frélunda”
under namn utan far da vardet “nej”. Har har
jag dven med vdrden for om objektet dr redak-

tionellt och ett varde f6r om objektet inte inne-
haller rubrik alls.

V 13: Rubrik tilltal

Denna variabel skall midta om man i objektet
uppmanar allménheten till ndgot. Har finns
vardena “ja, direkt” och “ja, indirekt” férutom
“nej” och “ingen rubrik”. Virdet “ja, direkt”
anvandes dar det framgick tydligt att det var
en uppmaning. Som exempel “se 6ver din sylt
for det cancerframkallande @mnet...”. Indirekta
kodades de som var i stil med “pa www.gp.se
kan du se det senaste fran rattegdngen”. Den-
na beddmning gjorde jag dd man pa detta sat-
tet uppmanade eller lockade ldsaren till att go-

ra nagot.

V 14: Ingress
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Ingress dr den texten som dr under rubriken
och fére brodtexten, bade visuellt och i stor-
leksordning. Om objektet inte hade ingress
fick det virdet “ingen ingress”. Aven de objekt
som inte var redaktionella registrerades som

“inget redaktionellt objekt”.
V 15: Brodtext

Alla objekt som innehall brodtext hade varde
tva. Virde ett fick de som inte var redaktionel-
la objekt och vérde tre de som inte hade bréd-

text.
V 16: Bild

For att kunna utldsa om bilder fanns i objektet
kunde jag under denna variabel registrera

ja”, “ingen bild” eller “inget redaktionellt ob-
jekt”.

V 17: Dragarbild

Denna variabeln visar om bilden i objektet ar
den storsta bilden pa sidan, den sé kallade

oz _ 7

dragarbilden. Védrdena jag har med &r “ja”,
“nej”, “ingen bild” och “inget redaktionellt
objekt”. Ndr man sedan analyserar kan man se

vilka objekt som innehdll en dragarbild.
V 18: Bildutformning

Hér kan man med hjélp av vdrdena “fotogra-
fi”, “illustration”, “grafik” fa fram vilken typ
av bild som objektet innehéller. Som illustra-
tion rdknas med nér det dr en tecknad bild av
ndgot som en person, en cykel eller en kaffe-
kopp. Grafik har jag klassat de bilder som for-
tydligar texten med hjdlp av bilder. Dessa upp-
fattningar kan diskuteras och det finns flera
olika forklaringar till betydelsen av orden.
Med hjélp av Norstets Svenska Ordbok har jag

gjort denna 4tskillnad. Aven variabeln “ingen
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bild” och “inget redaktionellt objekt” registre-

ras har.
V 19: Bild farg

Har ingar de enkla vdrdena “ja” eller “nej” om
objektets bild har farg eller inte. Pa detta sitt
kan man vid analysen se om farg och objekt-
bild har samband. Aven variabel virdena
“inget redaktionellt objekt” och “ingen bild”
finns som alternativ.

V 20: Bild fokus

Med denna variabel kan man beskriva vad
bilden fokuseras pa. Hér vill jag vara tydlig
med att om bilden &r p4 en hidelse pa en plats
far bilden virdet “hiandelsefokus”. Om texten
till bilden &r en plats men inte ar férknippad
till en handelse far den vérdet “landskap/ plats
eller sak fokus. Till exempel en artikel om kri-
get i Irak visar en bild pa soldater pa en plats i
Irak far denna variabeln “handelsefokus”.
Men om artikeln handlar om semester och vi-
sar en plats (en strand med palm) far denna
bilden vérdet “landskap/ plats eller sak fo-
kus”. “Personfokus” kan innehalla mer 4n en
person. Nar objektet inte riktigt kan kopplas
till texten far den vardet “inget tydligt fokus”.
Aven virdena for “ingen bild” samt “inget re-
daktionellt objekt” finns med”.

V 21: Bildtext

Denna variabel skulle f& fram de bilder med
bildtext. Dock insdg jag rétt sent att jag hade
kodat olika vid olika tidningar. Darfér kom-
mer denna variabel inte att analyseras dé det

inte har gjort pa ett korrekt satt.
V 22: Redaktionell avdelning

Har kodades i vilken sektion se olika objekten

hamnade under. Oftast stod det som vinjett
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under artikeln i sig. Dock fanns det flera av-
delningar som inte fanns med i kodschemat.
Dessa kunde vara speciellt under helgen eller
en special bilaga som inte hade varit med f6rr
och som var temporér i samband med en més-
sa eller liknande. Dessa avdelningar hamnade

da under “Gvrigt”.

Nér kodningen av Goteborgs Posten skedde
uppstod det dock vissa problem da vinjetten
ofta hanvisade till “del 1, del 2 eller del 3”.
Men da det oftast klart framgick om nyheten
var om politik, noje, lokalt och sa vidare sa
kunde dessa kodas efter dess avdelning. Nar
det var oklart under 6vrigt.

Allmént var det svart att sdra pa kultur och

ndje och i min analys slds dessa tva i hop.
V 23: Karaktar

De objekten som nyligen hade hant fick varia-
belvirdet “nyhetsartikel”. Reportage eller fea-
tur &r de objekten dér &r utav beréttarslag och
inte dr nagot som nyligen hade héant. Vid kro-
nikor och debatt stod det oftast i vinjetten vil-
ken karaktdr de var. Annars dr debatter ut-
markande for olika dsikters medverkan medan
kronikor oftast har en kronologisk {6ljd som
vid &rskrénikor eller sportkrénikor. “Ovrigt”
fanns det inte sd manga av men desto fler utav
“otydligt” dér det pd framsidan ibland bara
stod en mening som man inte férstod alls vad

det kunde hamna under.
V 24: Sidhédnvisning

Nar det har varit ett redaktionellt objekt har
sidhdnvisningen kodats. Med temavinjett an-
ses det vara nédr det star “bostadsbilagan”,
“inrikes” och s& vidare. Tema och sidovinjett
brukar se ut “inrikes s.12”. Dessa skiljer sig
alltsd och kodas darefter. I Goteborgs Posten
star det oftast “del 1/2/3”, dessa kallar jag



aven for vinjett. Ibland finns det objekt utan
sidhanvisning som “Godmorgon” i Géteborgs

Posten eller nir man hianvisar till hemsidan.
V 25: Webbhénvisning

Det fanns de objekt som bara hade hdnvisning
till webben. Dessa kodades dd under denna

variabeln.
V 26: Amnesomrade

Den sista variabeln handlar om dmnet i arti-
keln. Nar artikeln handlade om krig fick den
givetvis variabelvérdet krig och inte olycka.
Vissa variabelvarden behover dock forklaras.
Virdet redovisning handlade om till exempel
arsrapporter. Miljo handlade om milj6 i me-
ningen natur. Samhille fick de varden dér ob-
jektet inte f6ll under politik, som till exempel
om artikeln tar upp att ingen vagar ingripa vid
brak pa offentliga platser. Vardet vard och om-
sorg gdmmer sig d4ven dmnet medicin.

Variabelvdardena musik, kultur och n6je maste
jag i efterhand medge att det var svart att skilja
pa. Dessutom borde inte musik ha fatt sitt eget
virde om inte litteratur, teater och s vidare
inte fick sina separata varden. Darfér kommer

musik, kultur och ngje slés i hop vid analysen.

Konsument far de objekten ddr man pa nagot
sdtt testar, jamfor eller rddgiver allménheten
vid olika konsumentliknande fragor. Det kan
vara allt fran att betygsatta olika smaker pa
glass till att jamfora kameror pd marknaden.
Otydligt dr de objekten dér jag inte kan fa fram
vad det handlar om. Variabeln “6vrigt” kan
jag utldsa vad det handlar om men inte vet i
vilket @mnesomrade de borde ingd i. Dock ar

“ovrigt” och “otydligt” inte samma sak.
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