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Uppsatsen baserar sig pa tva olika fragestdllningar. Den forsta handlar om varfér man kan och bor arbeta med en
multimodal analysmodell pa hogstadiet och gymnasiet. Den andra handlar om Aur man kan arbeta med en sadan
analysmodell. Syftet med uppsatsen dr att utarbeta en multimodal analysmodell for hogstadiet och gymnasiet
inom svensk- och bilddmnet.

Syftet med analysmodellen #r att eleverna ska ges majlighet att utveckla en formaga att se text och bild
som en helhet och samtidigt fa kidnnedom om de olika sitt pa vilka vi paverkas, medvetet eller omedvetet.
Analysmodellen ska kunna hjilpa elever i olika utvecklingsfaser genom att ge dem olika verktyg for att kunna
analysera text och bild som en enhet.

Analysmodellens berittigande i skolan motiveras av kursplaner, ldroplaner, Zmnesdidaktik och de olika
utvirderingar som gjorts av bl a Skolverket. Bade styrdokumenten och utvirderingarna tyder pa att elevers 6kade
paverkan av olika medier stéller nya krav pa skolan och undervisningen

T uppsatsarbetet har vi utifran litteraturstudier inom retorik, semiotik och firg- och formlira utarbetat en
analysmodell for grundskolans senare del och gymnasiet. Utifran de olika teorierna valde vi ut de begrepp som
vi ansag viktiga for en fordjupad analys. Modellen provades genom en enklare textanalys pa tva olika
informationsbroschyrer som valts pa grund av deras olikheter. Sedan utvirderades analyserna och ytterligare en
modell utarbetades. I var utvirdering av analyserna kom vi fram till att den forsta modellen (analysmodell A) av
vissa elevgrupper och aldersgrupper kan uppfattas som svartolkad och ddrmed mer anpassad efter kursmalen for
gymnasiet. Vi utformade dérfor ytterligare en analysmodell (analysmodell B). Vi ser fordelar med att ha olika
analysmodeller da dessa kan anpassas efter elevernas forforstaelse, men dven kombineras for en djupare
forstaelse.
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1 Inledning

Orsaken till valet av uppsatsiamne &r dels att vi dr intresserade av att arbeta fram en
arbetsmodell som kan anvindas for analys av text och bild i kombination, dels att vi under var
vfu- praktik, inom det korta ldrarprogrammet, upplevt en begrinsad majlighet att arbeta med
text och bild som en enhet. Da vi i vart arbete som ldrare kommer att arbeta med svenskdmnet
respektive bildimnet ser vi analysmodellen som en mg&jlighet till en mer integrerad
undervisning mellan de bade dmnena. Undervisningen i de bada @mnena ir troligen i forsta
hand koncentrerad pa analyser av antingen bild eller sprak. Vi tror att elever skulle tjédna pa att
ha en mer integrerad och @mnesovergripande forstaelse for text och bild och de olika sitt pa
vilka dessa kommunicerar.

Uppsatsens problemomraden &r for det forsta att ta reda pa varfor man i skolan kan och
bor arbeta med en multimodal analysmodell, vilket aterfinns i kapitlena "Bakgrund” och
“Tidigare studier”. Utifran det senare kapitlet utformar vi en analysmodell i vilken vi tar med
en del begrepp fran retoriken och semiotiken.

For det andra tar uppsatsen upp Aur man i skolan kan arbeta med analysmodellen, vilket
beskrivs under kapitlen "Metod och material” samt ”Analys”. Det forsta problemomradet
undersoks genom en litteraturstudie och det andra genom en empirisk studie dér vi testar var
analysmodell. Vi vill i uppsatsen arbeta fram en analysmodell som integrerar imnena bild och
svenska och som dr anpassad till bade hogstadium och gymnasium. Modellen kommer
forhoppningsvis att kunna técka en del av de brister som vi upplever oss ha sett och som dven
stods av Skolverkets NU- rapport 2003 och Anders Marners artikel “Professionalisering av
estetiska dmne- nagra problem och forslag” (Skolverket 1, Skolverket 2 och Marner 2006).

I en rapport fran Myndigheten for skolutveckling star det att det finns ett samband
mellan anvdndandet av sprak och meningsskapandet i olika medier. Det betonas ocksa att
begreppet sprak dven innefattar ett icke-verbalt sprak sasom exempelvis bildsprak och musik
och dans (Myndigheten for skolutveckling 2003, s. 15).

Bilddmnet har sin inriktning mot kunskaper i att skapa bilder och former och
bildkommunikation. Men dven att avlidsa, tolka och analysera bilder i olika samhillens och
kulturers traditioner inom konst- och populdrkultur dr centralt. Mal som eleverna skall ha
uppnatt i slutet av det nionde skolaret &r att kunna analysera och kritiskt granska konstbilder i
form av stillbilder och rorliga bilder, bilder for reklam, propaganda, nyheter och information.

Det finns, enligt styrdokumenten for grundskola och gymnasium, berdringspunkter
mellan svensk- och bildimnet. Under bilddmnets karaktir och uppbyggnad star det att ’Bilder
upptriader i samverkan med andra uttrycksformer som till exempel tal, text och musik inom
ramen for ett vidgat textbegrepp. Kommunikationen i dag sker i stor utstrickning genom
kombinationer av olika medier som stiller krav pa ett grinsoverskridande arbete” (Skolverket
3). Hir ses tydligt att intentionen fran Skolverket &r att eleverna ska arbeta med bild inom
ramen for det vidgade textbegreppet och som da dven kommer att innefatta de rent sprakliga
formerna och dérfér med fordel kan kombineras i en analysmodell som dr anpassad édven till
svenskdmnet.

Traditionellt har man haft en analysmodell for det skrivna spraket och en for
bildspraket. Den senare har haft sin utgangspunkt i konsthistoria. Problemet blir att man inte
far ut hur de integrerar med varandra, utan att man far tva separata analyser. Som 16sning pa
problemet har det under de senaste tjugo aren vixt fram olika teorier som brukar kallas
multimodala och som utgar ifran att det &r samma typ av betydelseskapande processer i bade
text och bild. Poéngen ér att se text och bild som en enhet med ett kommunikativt syfte och



sen att analysera elementen utifran det (Kress och Leeuwen 2001, s. 1 ff, 266). Gunther Kress
och Theovan Leeuwen dr exempel pa teoretiker som arbetar med multimodala teorier.

Nistan alla texter (i betydelse bade text och bild) som man konfronteras med i samhillet
dr multimodala, dvs. de blandar text och bild genom flera olika semiotisk register. Detta giller
speciellt texter som eleverna utsitts for i tryckta medier och pa webben. Det &r darfor viktigt
att kunna ge eleverna redskap for att kunna tolka hur text och bild fungerar ihop. Vi vill ocksa
Oka elevernas medvetenhet och kunskap om text och bild. Fragan dr da hur man kan oka
elevers medvetenhet om texter de konsumerar dagligen och gora dem till kritiska ldsare.
Hidanefter i uppsatsen anvénds begreppet fext i betydelse av bade text och bild. Vi kommer
dock i sjédlva analysen, for att tydliggora exakt vad som analyseras, anvéinda av oss begreppen
skriven text och bild, fotografier och illustrationer. Men var utgangspunkt ar att text och bild
ska ses som en helhet.

2 Syfte och fragestallning

Syftet &r att utveckla ett analysredskap for skolan som kan anvéndas i @mnena svenska och
bild, bade pa grundskolans senare del och pa gymnasiets samtliga program.
Fragestillningarna &r for det forsta varfor man i skolan ska arbeta med multimodal analys och
for det andra Aur man i skolan kan arbeta utifran en multimodal analysmodell.

3 Bakgrund

Nistan alla texter som man konfronteras med i samhéllet &r multimodala, dvs. de blandar text
och bild genom flera olika semiotisk register. Detta giller speciellt texter som eleverna utsitts
for i tryckta medier, filmer, tv och pa webben. Det dr dirfor viktigt att ge eleverna redskap for
att tolka hur text och bild fungerar ihop. En konsekvens av barn och ungdomars okade
medieanvindning av framforallt Internet &r att skolan pa nagot sitt maste forhalla sig till detta
(Medieradet 2008, s. 11).

I den nationella utvirderingen av grundskolan ar 2003 framkom att det antal textgenrer
som eleverna bekantar sig med har minskat i jimforelse med den tidigare mitningen. Troligen
ir det en foljd av ldrarnas starka betoning av uppnaendemalen diar de valt att prioritera
skonlitteratur och muntliga moment. Forskarna stéller sig fragor om vilka konsekvenser den
tillbakagang, som skett géllande tidningsldsning och mer djupinriktad ldsning av faktatexter,
far for elevernas ur ett medborgarperspektiv (Skolverket 2, s. 25). Vidare i NU-rapporten
beskrivs hur den bildkommunikation och kritiska bildanalys som beskrivs i kursplanen, inte
far tillrackligt utrymme i grundskolans undervisning (Skolverket 2, s. 26).

3.1 Kursmal

I grundskolans kursmal for svenskdmnet star angivet att eleven bade vad det giller tal och
skrift ska utveckla en spraklig sikerhet. En sikerhet som kommer att ge eleven mojlighet att
vilja, kunna och vaga uttrycka sig i olika sammanhang och diarigenom ldttare kunna ta till sig
medel for att utveckla det egna tdnkandet och ldrandet. Men dven att frimja deras mojlighet
till kontakt och paverkan med andra. Eleven bor, enligt kursmalen, utdver det utveckla sin
formaga att utnyttja olika mojligheter for informationsinsamling och tilldgna sig en kunskap
om olika mediers sprak och funktion och dérigenom utveckla en formaga att tolka, kritiskt
granska och dérefter virdera olika budskap och killor. Dessutom ska eleven utveckla en
formaga att forstd, tolka och uppleva olika typer av texter och genom ett vidgat textbegrepp
bor dessa texter dven innefatta bilder. Malen for svenska i arskurs nio beskriver hur eleverna



ska kunna reflektera, ta del av samt virdera innehall och uttrycksmedel som aterfinns i bild,
teater och film (Skolverket 5).

I kursmalen for Svenska A pa gymnasiet star att eleven skall: “kunna férmedla asikter,
erfarenheter och iakttagelser i tal och skrift pa ett sitt som &r anpassat efter situationen och
mottagaren” samt “kunna tillgodogora sig det vésentliga i en text som é&r relevant for eleven
sjalv. och for den valda studieinriktningen samt for eleven som samhéllsmedborgare”
(Skolverket 6). Hir ska eleven, i jamforelse med malen for grundskolan, inte bara kunna tolka
utan dven sjilv kunna anpassa sitt sprak efter mottagaren.

Vi anser att ett bra sitt, att ldra sig hantera situationen séndare/ mottagare, dr den
klassiska retoriken. Ordet retorik betyder just talandets konst. Aven om retoriken ir en
kunskap som &r Over tvatusen ar gammal dr den alltjimt aktuell. Mycket dndras under en
period pa tvatusen ar, men troligen inte ménniskors sitt att tinka, kdnna och tala. Allt sprak
kan ses som ett sétt att Gvertyga och genom att ldra sig kdnna igen det som paverkar vara
tankar och kinslor ldr vi oss att vara kritiska och medvetna om sprakets makt. Den kunskapen
kan hjilpa oss att vilja och vilja bort, beroende pa vad vi sjilva egentligen Onskar
(Johannesson 1998, s. 8). Det hir dr en anledning till att vi har valt just retoriken som
utgangspunkt for var analysmodell.

I kursmalen for Svenska B star att eleven skall: kunna formedla egna och andras tankar
i tal och skrift, gora sammanstillningar och utredningar samt dra slutsatser och fora fram
argument, sa att innehall och budskap blir tydliga och anpassade till malgrupp och syfte”.
Eleven bor ddrmed forberedas for ett liv efter skolan genom att dels kunna ge bade skriftlig
och muntlig information anpassat till bade mottagare och syfte, dels kunna ta till sig
information pa ett kritiskt sétt (Skolverket 7). I Svenska B blir kraven pa att finna egna
argument betydligt hogre, eleven ska dessutom sjélvstindigt kunna sammanstélla argument
och sjdlv dra slutsatser. Kraven pa tydlighet och didrigenom anpassning till mottagare blir
hogre. Var analysmodell avser att hjdlpa eleverna i de olika utvecklingsfaserna att na de
uppsatta malen genom att ge dem verktyg for att sjdlva kunna analysera text och bild.

I kursmalen for bild pa grundskolan fastslas att &mnet har sin inriktning mot kunskaper i
att skapa bilder och former, bildkommunikation samt i att avlésa, tolka och analysera bilder
och former i olika samhillens och kulturers traditioner inom konst- och populédrkultur. Mal
som eleverna skall ha uppnatt i slutet av det nionde skolaret dr att kunna analysera och kritiskt
granska konstbilder, bilder for reklam och propaganda, nyheter och information i form av
tredimensionell gestaltning, stillbilder och rorliga bilder. I amnet bild dr mal att striva mot att
eleven ska utveckla formagan att analysera och samtala om bilder och ha forstaelse av att
bilden bir betydelser, skapar mening och har ett innehall utéver det forestillande (Skolverket
3).

I bilddmnet for grundskolan fastslas vidare att det i dmnets karaktdr och uppbyggnad
star att mediernas integrering av bilder, ord och ljud spinner en vdv av betydelser och skapar
mening som bidrar till att paverka seendet. I dmnet ingar att granska medievirldens sitt att
framstilla klass, etnicitet och kon. Det star dven att bilden har en vidxande betydelse i
informationssamhaillet. Dagens bild- och mediesamhille priglas i hog grad av den globala
bildkulturen. Bilden har en framtridande plats i kommersiella sammanhang och spelar en
viktig roll i opinionsbildningen. Populédrkulturen rymmer den styrande och dominerande
bildkategorin i barns och ungas liv och har en medskapande roll i deras konstruktion av
identitet, kunskap och kultur (Skolverket 3). Redan i grundskolan patalas alltsa vikten av att
eleverna ldr sig hantera bilden som ett medium i kommersiella sammanhang. Det framhalls
dven att bilden anses ha en vixande betydelse.

I bildimnet inom grundskolan belyses mangfald, informationsteknikens tillvixt och
fordandringar och hur villkoren for bildproduktion snabbt fordndrar bildningsstrukturen inom
kulturomradet. Bilder upptrider i samverkan med andra uttrycksformer, som till exempel tal,
text och musik, inom ramen for ett vidgat textbegrepp. Kommunikationen i dag sker i stor
utstrickning genom kombinationer av olika medier, vilket stiller krav pa ett



gransoverskridande arbete. I ett av kursmalen som eleverna skall ha uppnatt i slutet av det
nionde skolaret star att eleven ska kunna analysera och kritiskt granska konstbilder, bilder for
reklam och propaganda, nyheter och information i form av tredimensionell gestaltning,
stillbilder och rorliga bilder (Skolverket 3).

I kursmalen for bildimnet i gymnasieskolan (Bild och form, grundkurs) dr det
overgripande syftet att ge kunskap om bild- och formomradets olika mojligheter till uttryck
men dven om dess samhilleliga funktion. Det dr ocksa viktigt att eleverna utvecklar ett
analytiskt tinkande inom samma omrade. Vidare fastslas att vi idag paverkas av olika medier
och deras anvindning av symboler som bérare av budskap. Det finns dérfor ett behov att
eleverna lar sig att analysera och tolka bild- och formomradets funktioner utifran det samhille
som de lever i idag (Skolverket 4).

Inom bilddmnet finns redan i grundskolans kursmal beskrivet hur eleverna ska Gva upp
sin formaga att granska medievirlden. Pa gymnasiet fordjupas sedan kunskapen genom att
eleverna dven bor bli mer medvetna om symbolers budskap.

3.2 Utvarderingar av hur kursmalen uppnas

I Marners artikel “Professionalisering av estetiska dmnen — nagra problem och forslag” i
Didaktisk tidskrift, diskuteras de problem som uppstar for bildimnet, ndr nya kursplaner
presenteras och ldrare viljer att dven halla fast vid de gamla. Det leder till stofftringsel och
urvalsproblem. Styrdokumenten ddremot brukar vara i takt med tiden. Ett annat problem som
tas upp i artikeln dr den nya ldrarutbildningen dir kravet pa lararstudenternas forkunskaper ar
betydligt ldagre 4n tidigare. Detta innebér, enligt Marner, en avprofessionalisering av yrket
(Marner 2006, s. 7).

Mediering ir ett samlat begrepp for de olika verktyg, intellektuella, konstnérliga och
manuella, som vi anvinder oss av for att vara verksamma, orientera oss och kommunicera i
virlden. Anders Marner menar att om skolan sag pa mediering som olika verktyg som viljs
efter olika behov, dir det ena mediet inte anses viktigare dn det andra, sa skulle skolan fa ett
mer multimodalt synsitt och ddrigenom motverka det hierakiska. Vi har ett stort utbud av
bilder i olika medier som inte kan ersittas av skriftsprak (Marner 2006, s. 8). Kunskapen om
bilders paverkan kommer troligen att 6ka och skolan tvingas darmed se dver sina verktyg och
skapa nya arbetssitt for att mota det nya kravet fran samhillet.

I rapporten Att lisa och skriva fran Myndigheten for skolutveckling 2003 star att
meningsskapandet i olika medier sker genom anvindande av olika sprak. I begreppet sprak
inordnas da bade verbala och icke-verbala sprak, till exempel talsprak, skriftsprak, bildsprak,
musikens sprak samt dansens och rorelsens sprak. Att i begreppet sprak ocksa innefatta icke-
verbala sprak brukar ibland bendmnas “det vidgade sprakbegreppet”. En sak att beakta,
hdvdar Marner, ér att en hel del forskning krivs pa omradet (Myndigheten for skolutveckling
2003, s.15).

Enligt de nationella ldaroplanerna fér grund- och gymnasieskolan, som sammanstillts av
Lararforbundet i Léirarens handbok, beskrivs att skolan ska ansvara for att eleverna sa langt
som mojligt ska kunna anviinda sina kunskaper genom att reflektera over erfarenheter. De ska
dven kritiskt kunna bade granska och virdera olika pastaenden och forhallanden
(Lararforbundet s. 11, 42). Eleven ska dven i tal och skrift kunna uttrycka sig sa att han eller
hon fungerar vil inom sitt yrkes-, vardags- och samhillsliv. Dessutom ska eleven kritiskt
kunna granska och bedéma det som ses, hors eller ldses och dérefter kunna diskutera och ta
stallning till bade livsfragor och virderingsfragor (Lararférbundet s. 44).

Aven inom liroplanerna betonas dirmed vikten av att eleverna lir sig tolka och forstd
sin omvérld. En omvirld i vilken medierna tar storre och storre utrymme. Det &r troligen av
storsta vikt att eleverna tidigt lar sig ett kritiskt forhallningssitt till de texter som finns runt
omkring dem och som direkt eller indirekt har till syfte att paverka dem. Genom att ldra sig



mer, om de sitt pa vilket vi paverkas av texter, far eleverna verktyg for att pa ett mer kritiskt
och medvetet sitt se pa texter.

I NU-rapporten 2004 fastslas dven att i likhet med NU-rapporten 1992 sa domineras
undervisningen inom bilddmnet framforallt av bildframstillning for hand och dmnet tycks inte
ha utvecklats i enlighet med kursplanernas ¢kade betoning pa bildkommunikation. Elevers
och ldrares intresse for modern teknik, t ex digital bildhantering star i skarp kontrast till
bristen pa adekvat utrustning och otillricklig lararkompetens inom omradet (Skolverket 3).
Intresset verkar dédrfor vara storre én ldrarnas kunskap och vi antar ddrmed att det borde finnas
ett intresse for ett vidgat sétt att arbeta. Vi anser oss hdrmed ha funnit beldgg for de brister
som vi tidigare namnt och som uppsatsen till viss del &r ett resultat av.

Sammanfattningsvis tolkar vi det som att den nationella utvirderingen, dven om den
enbart beror grundskolan, har sett tydliga brister vilka har ett ndra samrore med vara vfu-
erfarenheter. Vi inser att det kan variera mycket mellan olika arbetssitt bade vad det giller
olika skolor och olika ldrare. Men vi ser dnda en stor fordel med att, som ett mojligt
amnesovergripande arbetssitt, utforma en analysmodell som kan anvindas av bade svensk-
och bildldrare. Vi anser dven att var modell i stor utstrickning foljer de nationella mal som
finns inom svenska och bild bade pa gymnasiet och pa grundskolan.

4 Tidigare studier

I var analysmodell avser vi att integrera perspektiv fran olika teorier, men modellens
grundstomme kommer att utga fran retoriken. Ett av de perspektiv som vi utgar ifran &r
semiotiken och dess teckenlidra. Utover det har vi tagit med firgers och formers betydelse for
tolkningen av text i en mer dvergripande analysmodell (Féarg- och formanalys). Vi har valt ut
dessa teorier for att fa en sa enhetlig bild av de olika mdojligheterna till analysarbete i skolan.

Vi har i sammanstillningen av tidigare studier inom omradet textanalys valt att ha med
begrepp som inte alltid anvinds vidare i analysmodellen. Begreppen som tas med fran de
olika perspektiven anser vi bidrar till en 6kad forstaeclse och vidare tolkningsmdojligheter av
omvirlden. I de fall vi valt att i den slutliga analysen och i den kommande undervisningen
anvidnda mer vardagliga och kanske mer littillgéngliga forklaringar for eleverna 4r det snarare
fragan om en forenkling dn om ett borttagande.

4 1 Multimodal

Inom den multimodala analysen dr grundtanken att betydelser skapas och uppstar forst i
interaktion mellan modaliteter av olika typer. Den hir modellen har frimst utvecklats av
Gunther Kress och Theo van Leeuwen. De har fokuserat framst pa skrift, visuella aspekter
och firgsittning. Det faller sig darfor naturligt att applicera ett multimodalt perspektiv pa
informationstexter och reklam eftersom man dir traditionellt anvént sig av olika modaliteter
for att skapa en helhet (Kress och Leeuwen 2006, s. 1-15).

Multimodalitet innebir, enligt Karlsson och Ledin, i artikeln ”Cyber, hyper och multi -
nagra reflektioner kring IT-alderns textbegrepp”, att man antar att de skrivna texterna inte &r
rent sprakliga fenomen. Skriften &r visuell och har en form utdver den sprakliga som t ex
bokstidvernas utseende, typsnitt och farg. Manga skrivna bilder och grafiska arrangemang
skapar tillsammans med skriften en mening. I ett vidare perspektiv har det ddrmed stor
betydelse, for hur mottagaren uppfattar textens mening och hur ord, bilder och grafik sitts
samman. Hur man placerar artiklar, foton och 6vriga element, sasom linjer, rubriker, och
typsnitt, blir dirmed betydelsebdrande (Karlsson och Ledin 2000, s. 12-13).

Enligt Kress och Leeuwen gar den nutida ldsningen till sa att texten forst scannas av och
mottagaren overblickar vilka element som aterfinns, men dven hur dessa hianger ihop. Ofta



utgar lédsstrategin fran de element som #r mest framtridande, som t ex en stor bild eller rubrik.
Forst dédrefter uppmirksammas resten. Efter den forsta scanningen kan ldsaren, men detta &r
inte alltid fallet, uppmirksamma nagot annat i texten och direfter gora en ny scanning. Hér
kommer ldsarens val av tolkning att vara utgangspunkten for vilken text som framtrader for
denne (Karlsson och Ledin 2000, s. 12-13).

4.2 Semiotik

Semiotik star for teckenlédra dir semion kommer fran grekiskans ord for tecken. Vi har inriktat
oss pa Ferdinand de Saussures, schweizisk lingvist, tolkning av tecken. Ett tecken skapas nér
det far ett uttryck och ett innehall. Det kan ocksa beskrivas som att tecknet maste ha ett
innehall for att kunna tolkas, inte bara ett uttryck. De tre bokstdverna IBL bildar inget ord
men om bokstidverna skrivs BIL sa blir det iakttagna uttrycket kopplat till ett innehall. Det har
blivit ett tecken. Darmed kan ségas att alla symboler #r tecken men alla tecken ir inte
symboler. Kriterierna ser olika ut beroende pa vilka regler eller normer som skapats i en viss
kultur. Det finns verbala tecken som kan tolkas nationellt, ord som kan tolkas inom
nationsspraket och ikoniskt tecken, t.ex. ett tecken for bil, som kan tolkas internationellt, som
kan tolkas av manga (Hansson, Karlsson och Nordstrom, 2006, s.11).

Goran Sonesson beskriver semiotiken som ett synsitt som undersoker hur nagot blir
barare av en viss betydelse. Semiotiken uppgift blir da att utforma kriterier for att skilja olika
tecken och andra betydelser at (Sonesson 2002). Roland Barhte &r den litteraturforskare som
anses vara bildsemiotikens grundare. 1964 publicerade Barthes artikeln, “Rhétorique de
I'image” (”Bildens retorik™) i tidskriften Communications. Han skapade dir begreppen
denotation och konnotation som &r anvianda begrepp for bildanalyser dven i var tid.
Denotation dr det vi ser och forstar. Konnotationen dr det vi associerar till och detta kan
variera beroende pa vilken kultur vi tillhor. Om man ser pa en bild med blomknoppar som
kommer upp ur jorden nir det fortfarande finns sn6 kvar, sa dr det en denotation. Det vi
associerar till ”dntligen &r vintern 6ver”! dr en konnotation, en vidare tolkning utanfoér det som
finns i bilden (Warn, Pettersson och Svensson, 2004, s. 38 ff).

Saussure var den som forst anvinde sig av begreppet fecken. Ett tecken bestar, enligt
Saussure, av dess uttryck och innehall. Tecken kan vara tillfilliga, som nér ett moln seglar
forbi, och vi tycker det ser ut som en figur. Da har vi gett molnet ett innehall. Det har blivit ett
tecken (Hansson, Karlsson och Nordstrom, 2006, s. 11). Tecknet far olika betydelser i olika
sammanhang t ex sa far skylten “badkldder forbjudna” helt olika innebord om den sitter
utanfor en kyrka eller om den sitter vid en nudistcamping (Wern, Pettersson och Svensson,
2004 s. 25). Symbolen #r ett kulturellt etablerat tecken som till exemplet korset inom den
kristna varlden (Hansson, Karlsson och Nordstrom, 2006, s. 12). En malande beskrivning pa
hur vi tolkar tecken visar Picasso med orden “Rafaels bild av en kvinna &r bara tecken”. Om
denna kvinna utsmyckas med en gloria, och om hon har ett barn i sin famn, da dr hon
jungfrun. Allt detta dr ett tecken.” (Warn, Pettersson och Svensson, 2004, s. 23)

Nir det giller analys av tecken i bilder sa tillats vissa tveksamheter men det maste
kunna motiveras. En bild kan innehalla manga tecken och teckenkedjor. De kan kombineras
och tolkas i olika riktningar och dven i djupled, till skillnad fran en text som ldses fran vénster
till hoger sa (Hansson, Karlsson och Nordstrom, 2006, s. 2).

Begreppet sociosemiotik beskrivs i Bild och forestillning —om visuell retorik. Det
handlar om hur texter skapas och i vilket medium den visas. Hur texten uppfattas av
mottagaren dr beroende pa vilken miljo bilden visas i, om det t ex dr pa en utstéillning eller
som en reklamaffisch. Synvinkeln beskriver hur personerna pa bilderna riktar sina blickar,
mot eller ifran mottagaren, och diarigenom skapar eller inte skapar en kommunikation med
mottagaren (Warn, Pettersson och Svensson, 2004, s. 48 ff).

Nir vi far information, sker det genom flera olika kanaler. Medierna dr en kombination
av tecken sasom text, bild, ljud eller rorlig bild och medierna dr dirmed multimodala. Det &r



anledningen till att Marner, anser att semiotiken &dr en vetenskaplig metod som inte bara
undersoker mediernas innehall utan ocksa medierna i sig sjédlva och det sitt som de formedlar
betydelse pa.

Information &r en form av kommunikation i medier med en séndning av ett meddelande
till en mottagare. I semiotiken har bade sindaren och mottagen aktiva roller. Séandaren skapar
meddelandet och mottagaren tolkar meddelandet. Séandaren och mottagarens tolkningar av
koden behover inte sammanfalla. 1 reklam &r det viktigt att sidndaren dr medveten om
mottagarens virderingar och behov for att budskapet skall tas emot (Marner 1998).

4.3 Retorik

I boken Retorik hiavdar Kurt Johannesson att reklam kan betraktas som en sorts retorik
eftersom dess syfte &r att overtyga. Darmed blir den jamforbar med Ovriga retoriska sprak
som aterfinns i samhéllet och historien. Kunskap om retoriken kan ocksa anvéndas till att
analysera annonser. Man kan med fordel i liknande analyser anvénda sig av de verktyg som
finns i retoriken.

I olika lexikon kan man se att ordet reforik harstammar fran det franska réclame vilket i
sin tur kommer fran latinets verb reclamare. Ordet betyder bade att “ropa eller skrika hogt
och aterkallande” och att ”skrika ut sitt missndje, protestera”. Reklamens ursprung och sanna
visen skulle, enligt Johannesson, alltsa kunna vara ett hogt och aterskallande rop.
Johannesson gor hir en jimforelse med #ldre tiders forsidljare som vandrade runt pa gator,
torg och marknader. Eftersom folk alltid var pa vidg nagonstans tvingades forsdljarna att
stiandigt ropa och kalla pa uppmirksamhet. De anvinde sig av ord och formuleringar for att
kunna 6verraska, roa eller locka till sig ménniskor. Hér drar Johanneson en parallell med den
moderna reklamens problem att hejda den jiktade och malmedvetna nutida mianniskan genom
att pakalla hennes uppmirksamhet (Johannesson 1998, s. 256 ff).

Detta kan liknas vid en rubrik i en tidningsartikel. Bilden och texten ska tillsammans
utgora det ’rop” som far ldsaren att hejda sig da denne ldser tidningen. Hérefter kommer den
argumenterande texten och avslutningsvis ofta en sammanfattning i form av en slogan,
namnet pa varan, varans producent, forséljningsstille eller logotype.

Bilder kommer didrmed att ha en avgorande betydelse. Vid utformandet av en bild
strivar fotografer, tecknare och layoutmén ofta mot vad man inom retoriken kallar evidentia,
vilket dr en figur som r sa tydligt och klart framstilld att det 4r som om mottagaren hade den
framfor 6gonen. Tanken &r att alla vara sinnen ska aktiveras. Johannesson tar som exempel
upp den perfekta reklambilden for en badsemester dir betraktaren inte bara kan se det bla
vattnen, utan dven hora vagornas skvalp och kidnna stralarna fran solen och det kalla
drinkglaset i sin hand. Bilden kan ocksa ses som en allegori dér varje detalj ska tolkas som en
metafor.

Antitesen dr en annan figur som ofta anvénds for att skapa en inneboende dramatik och
spanning i bilden. Som exempel pa en antites beskrivs en bild med ett gammalt huvud pa en
ung kropp och en formell klddsel med kavaj och slips ihop med lediga fritidskldder. Bilden
kommer ddrmed att bli en gata, en aenigma, vilket dr ytterligare en figur inom retoriken. Ofta
forekommer en forklarande text till dessa typer av bilder, men ibland utelimnas dessa
medvetet. Nar man forkortar eller utelamnar nagot kallas det av retorikerna for ellips. Detta
ar enligt Johannesson ett vanligt reklamgrepp da det far spraket att framsta som mer fortitat
och suggestivt. Lisaren tvingas sjidlv konstruera det som uteldmnats. Lasaren kommer ddrmed
att kinna tillfredstéllning genom kénslan av att vara lite klokare &n andra.

Vara sprakliga handlingar delas inom retoriken upp i tre stora genrer. Den forsta innebir
anklagelse och forsvar, den andra har till uppgift att tillrada eller avrada och den tredje prisar
eller fordomer. Stora delar av reklamen hor till den sistnimnda genren, genus
demonstrativum. Reklamen visar framforallt lovtal Over t ex tvittmedel, bilar och



semesterorter. Liksom i lovtal lyfter man hédr bara fram den positiva och utelimnar de
svagheter och brister som skulle fa talet att forlora sin dvertygande verkan.

Underforstatt i all reklam dr att det finns ett val. Reklamen kombinerar dérfor ofta
lovtalet med genus deliberativum, vilket dr en annan retorisk genre, dér radet att viga olika
alternativ mot varandra ges. Tanken &r givetvis att man sedan ska vilja det bésta. Man vill ge
mottagaren fakta men sedan &r det denne som sjdlv gor sitt val. Kénslan av att vara fri och
opaverkad dr viktig for att skapa tillit mellan mottagare och sédndare. Friheten dr dock en
illusion for genom argumentation inringar man och begridnsar mottagarens valmgjligheter
(Johannesson, 1998, s. 261 ff).

Inom den klassiska retoriken finns det tre medel for att Gvertyga publiken. Det forsta &r
genom logiska argument (logos). Det andra &r genom den personlighet eller karaktdr som
talaren visar (ethos) och det sista dr genom de kénslor som vicks hos mottagaren (pathos). De
tre medlen motsvaras av tre olika typer av sprakhandlingar. Den forsta dr att undervisa,
upplysa och argumentera (docere), den andra att vicka sympati, roa, behaga (delactare) och
den tredje &r att rora, beveka, vicka och entusiasmera (movere) (Johannesson 1998, s. 18-19).

Namnet har, enligt Johannesson, en avgérande betydelse, vilket &r en av anledningarna
till att fordldrar viljer barnens namn med en sadan omsorg. Pa nagot sitt kommer namnet att
bli en garant for en plats i den sociala virdegemenskapen. Det giller dven for firmanamn eller
produktnamn. Johannesson menar att Zven om Ol dr 61 och skor dr skor sa kan man inte
plotsligt borja kalla det ena for det andra och om man gjorde det sa skulle man samtidigt gora
tva pastaende. Det forsta sdger att finns en viktig skillnad mellan olika sorter bade vad det
giller skor och 6l. Det andra séger att det dr kunden som har mojlighet och frihet att gora ett
val. Det dr reklamens och marknadsforingens mal att manniskor ska hamna i en form av
valsituation (Johannesson 1998, s. 257).

Marknadens retorik bestar forutom namnet dven av bilder. Den mest sjdlvklara och
tydliga bilden dr den av sjédlva varan, dess plats och omgivning. I alla tider har man, enligt
Johannesson, forsokt ordna sina varor i sa frestande och tilltalande fonster och
marknadsplatser som mojligt. Aven om ett rop eller en skylt fir minniskors uppmirksamhet,
sa behovs det dnda nagot mer for att fa dem Overtygande. Det dr hiar argumenten har sin plats
(Johannesson 1998, s. 260).

Idag kan reklam forekomma i manga olika former. Den form som kanske &dr mest
klassisk dr tidnings- eller tidskriftsannonsen. Ofta bestar den av en bild i kombination med
nagra ord.

4.4 Farg- och formanalys

Fiarger kan anvindas och uppfattas pa olika sitt beroende pa den kontext de presenteras i och
detta paverkar annonskampanjerna. Det har visat sig att mottagaren &r kénslig for fargval. Nar
Konsum gjorde sin blavita kampanj for sina egna hushallsvaror, sa upplevdes den for string
och avstotande. Det blev ett forsiljningsfiasko. Men ndr varumirket bytte namn till
Anglamark och presenterades med firger som honungsgult och bladgront mottogs den
positivt (Ryberg 1999, s. 50). Fiargkodning dr nagot som vi ldr oss genom var uppvixt i en
viss kultur. Nir vi ser en kran, sa vet vi att blatt star for kallt och rott star for varmt (Ryberg
1999, s. 44). Aven i politiken anviinds firgkoder dir rott stir for revolution och blatt star for
det mer konservativa (Ryberg 1999, s. 29).

Firgernas betydelse beskrivs timligen ingaende i Bildboken dir det dven forklaras att
farger i olika tider och kulturer ibland har tillskrivits egenskaper och symbolvirden som kan
vara motsatta. Gul dr den firg som star for falskhet, glidje och kommunikation. Rod &r
karlekens och revolutionens firg medan lila snarare kopplas till vemod och makt. Bla firg
kopplas ofta samman med melankoli, trohet och manlighet. Ungdomens och hoppets firg &r
gron. Svart brukar forknippas med sorg och ondska medan vit star for oskuldsfullhet och
renhet. Men upplevelsen av firg dr ofta personlig, samtidigt som den anvinds som ett



uttrycksmedel for att paverka, vilket leder till en mer nyanserad tolkning (Eklund, Lassen och
Moller 1980, s. 45).

Fiargerna har en psykologisk inverkan och det dr manga som har forskat inom
fargpsykologin och patalar att enligt olika studier verkar fargupplevelserna stimma dverens
med de olika forskningsresultaten. Dir t ex rott upplevs som aktivt och blatt har en lugnande
effekt. Fiarger anvinds aktivt som ett paverkansmedium inom reklam och marknadsforing.
Fargpsykologi anviands ocksa som ett hjdalpmedel for att faststélla olika psykiska sjukdomar.
Psyke och kénslor hor ihop och det dr framfor allt kdnslorna sidndaren vill paverka med hjélp
av firgval (Ryberg, 1999 s. 73). Placeringen av den skrivna texten och bilderna har betydelse
for tolkningen av texten (Karlsson och Ledin 2000, s. 12 f).

Maner eller vilken stil en text har kan paverka budskapet. Warn, Pettersson och
Svensson beskriver fyra olika maner som pa ett bra sitt delar in stilen i olika kategorier sasom
fotografiskt-, realistiskt-, expressionistiskt- och serieteckningsmaner. De olika maneren kan
anvéndas i olika sammanhang. Ofta ser mottagaren bilden innan texten och det kan skapa en
forvintan. Realistiska bilder, sasom fotografier, kopplas framforallt ihop med faktatext medan
mer artistiska maner som expressionistiskt- och serieteckningsmaner hellre kopplas ihop med
litterdra texter som handlar om fantasier och sagor (Wern, Petterson och Svensson, 2004, s. 155
ff).

Formen i bilden betyder hur bilden dr uppbyggd genom olika riktningar och perspektiv.
En bild som dr uppbyggd utifran en horisontell linje skapar ett lugn och harmoni i bilden,
medan en diagonal skapar en dynamik och rorelse i bilden. Ljus och skugga kan ocksa
utnyttjas i bilden for att skapa dramatik (Wearn, Petterson och Svensson, 2004, s. 36 f). Med detta
kan sdgas att flera uttryck anvidnds for att bygga upp en bild, firg, typsnitt, maner,
komposition och ljus.

4.5 Amnesdidaktiska fragor

I centrum for all undervisning finns, enligt Sven Olov Svedner i1 Svenskdmnet och
svenskundervisningen, en konkret undervisningssituation. Huvudpersonerna dr ldraren och
dennes syfte samt eleverna med sina forvéintningar. Lararens har som ambition att pa olika
sitt paverka eleverna. For att eleverna ska uppna kursmalen anvinder ldraren bade sin
praktiska och teoretiska undervisningskompetens. Eleverna som kommer till undervisningen
har olika fOrutsittningar, attityder och forvéntningar., Men de har &dven olika
utvecklingsmojligheter. De kommer didrmed i undervisningssituationen att ha olika
forforstaelse. Undervisningssituation kan beskrivas som ett mote, som ldraren organiserar
mellan elever och ett visst innehall. Det &r ldrarens uppgift att vélja hur dessa moten och
innehall bast ska anpassas till eleverna i en viss given situation och med hénsyn till elevernas
fardigheter, forforstaelse och attityder (Svedner 1999, s. 10 f).

Anders Marner skriver att ett problem i skolan &r att den estetiska verksamheten oftast
inte kopplas ihop med den teoretiska. Det gor att den estetiska verksamheten kan ses som ett
andningshal for eleverna. Dir kan de koppla av och ha roligt. Detta har lett till att den
estetiska verksamheten i bedomning och utvirdering har ansetts ha brister. Man skulle kunna
sdga att undervisningen dirmed far en mer terapeutisk funktion dn didaktisk. I samhillet
utanfor skolans virld ses medierna som ett samlingsbegrepp som innefattar en kombination av
olika sprak, bild, rorelse och musik. Marner anser att olika medier i skolan, sasom sprak, bild,
musik och data, kan skapa olika typer av betydelser dir det ena mediet inte upphéver de andra
(Marner 2006, s. 5).

Svedners diskuterar dessutom huruvida svenskédmnet 6verhuvudtaget ska arbeta med
massmedia. Kritikerna har hdvdat att det inte far plats, att amnet blir splittrat och att det inte
har utrymme i ett modersmaldmne dir de viktiga inslagen bor vara sprak och litteratur. Man
har ocksa hdvdat att svenskldraren inte har adekvat utbildning for omradet och darmed inte
kan undervisa i det. Mot detta har hivdats att det vore oklokt att inte forsdka utnyttja den stora



upplevelse- och underhallningsfunktion som massmedier har i barn och ungdomars liv och att
massmedierna innehaller bade information och kulturupplevelser, dvs. sadant som tidigare
enbart formedlats genom olika texter.

Efter diskussionen fastslar Svedner att det viktigaste syftet for att studera massmedier
inte dr att doma eller nedvirdera dessa. Det viktiga ar att eleverna ges utdkad kunskap om
massmedier. Man kan #dven stimulera den kritiska formagan och attityden som skall
genomsyra undervisningen. Massmediestudier i skolan kan ses som ett led i den
omvirldsorientering och fostran som gor eleverna kritiskt medvetna (Svedner 1999, s. 64-74).

I Lpo 94 under rubriken ”Skolans uppdrag” star foljande beskrivning:

Skolan har i uppdrag att dverfora grundlidggande virden och frimja elevernas lirande for att
ddrigenom forbereda dem for att leva och verka i samhillet. Skolan skall férmedla de mer
bestindiga kunskaper som utgoér den gemensamma referensram alla i samhillet behover.
Eleverna skall kunna orientera sig i en komplex verklighet, med ett stort informationsflode
och en snabb fordndringstakt. Studiefardigheter och metoder att tilldgna sig och anvinda ny
kunskap blir darfor viktiga. Det dr ocksa nddvindigt att eleverna utvecklar sin formaga att
kritiskt granska fakta och forhallanden och att inse konsekvenserna av olika alternativ.
Sprak, ldarande och identitetsutveckling dr nira forknippade. Genom rika mojligheter att
samtala, ldsa och skriva skall varje elev fa utveckla sina mgjligheter att kommunicera och
didrmed fa tilltro till sin sprakliga forméaga (Lararforbundet s 11).

Vi tror att de olika synsétt som finns inom dmnena bild och svenska kan ligga till grund for
den brist pa amnesintegration som vi tycker oss ha mérkt. Var uppfattning om vikten av att ha
en analysmodell anpassad for bade dmnena stirks genom detta. Skolan vill, enligt var
uppfattning, dessutom gidrna se en uppdelning av praktiska och estetiska @mnen. Samhillet
ddaremot kan anses ha ett mer multimodalt synsétt genom anvindandet av olika medier som t
ex TV, film, tidningar och Internet.

Skolan ska didrmed inte bara formedla bestidndiga kunskaper utan dven ldra eleverna att
orientera sig i verkligheten. En verklighet i vilken informationsflodet utgér en stor del.
Eleverna bor dven genom undervisningen léra sig att kritiskt granska sin omvérld. Lararen bor
déarfor anpassa sin undervisning sa att den bast framjar en koppling mellan skolans virld och
elevernas.

5 Metod och material

De metoder vi tilldmpat i uppsatsarbetet har inledningsvis varit litteraturstudier i vilka vi tagit
del av nagra av de olika analyser som finns inom retorik, semiotik och firg- och formléra.
Utifran studiet av litteratur och olika analyser har vi valt ut begrepp som vi anser dr viktiga
for en fordjupad analys. Vi har utgatt fran Hellspongs retoriska analys i Metoder for
brukstextanalys. Vi har anpassat nagra utav Hellspongs fragestéllningar sa att de bittre passar
elever pa grundskolans senare del och pa gymnasiet. I anpassningen har vi dven fort in nya
fragestdllningar och begrepp framst fran semiotiken, men dven fran stil- och formanalyser.
Detta for att utforma en mer heltdckande multimodalanalys.

Enligt Hellspongs analys beskrivs forst den retoriska situationen vilken handlar om det
sammanhang som texten skall verka i och hur den skall verka. Direfter studeras de retoriska
resurserna som dr de medel med vilka sdndaren forsoker paverka mottagaren framst utifran de
tre retoriska begreppen ethos, logos och pathos. Sist undersoks den retoriska processen dér
fokus ligger pa hur sidndaren utnyttjar sina retoriska resurser for att kunna skapa en
overtygande text. I den klassiska retoriken fanns fyra stadier i den retoriska processen, vilket
dr den del i vilken tal eller text utarbetades. De fyra stadierna dr inventium (att finna lampligt
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stoff for att Overtyga mottagaren), dispositio (att ordna innehallet for att kunna paverka
effektivt), elocutio (att finna en sprakform som far en retorisk effekt) och actio (ir
publiceringen av texten verkningsfull och overtygande) (Hellspong 2001, s.100-106). I de
flesta bildanalyser som vi undersokt dr det vissa begrepp som aterkommer bade fran
semiotiken och fran retoriken

Vi har ocksa anvint oss av den semiotiska analysen dir vi framforallt har utgatt ifran en
bildanalys i Seendets sprak (Hansson, Karlsson och Nordstrom 2006, s. 167 f). De begrepp
som vi anvént oss av i var analysmodell dr denotation, konnotation och tecken. Utifran dessa
begrepp analyseras det som ses och forstas direkt men dven vad som omedvetet tolkas in i
bilder, symboler (Hansson, Karlsson och Nordstrom 2006, s. 167 f).

Analysmodellen har retorik som utgangspunkt men den #r starkt influerad av semiotik
och firg- och formanalys. Den borjar med att stilla mer 6vergripande fragor om hur texten &r
uppbyggd men ocksa vilken miljo och vilka farger som anvénts och varfor. Darefter foljer hur
perspektivet utnyttjas for att skapa spinning eller lugn samt vilket maner som anvénts och
varfor. Direfter foljer en mer detaljerad analys baserad pa de retoriska begreppen och med
semiotikens teckenldra och begreppen konnotation och denotation som inslag under hela
analysen (Bilaga 1).

Dérefter provar vi analysmodellen (hddanefter kallad analysmodell A) under rubriken
Analys och resultat diskuteras sedan i resultatdelen. Analysmaterial ar tva tryckta
informationsbroschyrer. Vi har valt de tva olika texterna med avseende pa deras olikheter och
for att se hur analyserna skiljer sig at. I de tva analyserna pa vilka vi provar analysmodell A,
har vi valt informationstexter som troligen i forsta hand vénder sig till ungdomar. Den forsta
texten dr en tydlig informationsbroschyr om faran med alkohol. Den &dr utgiven av
Motorforarnas Helnykterhetsforbund och delades bland annat ut i hogstadieskolor i Goteborgs
Kommun under hostterminen 2008.

Den andra texten dr utgiven genom ett samarbete mellan totalférsvarsmyndigheterna
Styrelsen for psykologiskt forsvar, forsvarsmakten, Pliktverket och
Krisberedskapsmyndigheten. Den trycktes och delades ut i stora delar av Sveriges under
varterminen 2008. I samband med att broschyrerna delades ut fanns dven en reklamfilm pa
webben. Virt att nimnas #r att bade reklamfilmen och broschyrerna under hosten 2008 kom
att dras in. Broschyren #r frimst ett trdningsupplidgg didr mottagaren ges ett komplett
traningsprogram och utifran detta ska denne ges en storre mojlighet att klara den
lamplighetsundersdkning som sker i samband med rekryteringen till lumpen.

Det som skiljer texterna at ar pa vilket sitt de &r utforda. En &r tecknad och
informerande samtidigt som den dr varnande, medan den andra innehaller foton pa ménniskor
och d@r mer paverkande och utformad som ett reklamblad.

I analysmodell A har vi tagit hinsyn till att manga bilder idag kan ha flera funktioner
samtidigt. Utvecklingen pa medieomradet har lett till att det inte lingre finns nagra klara
granser mellan nyhets-, underhallnings- och faktabilder. I reklambilder kan ett diagram eller
en karta ge en mer vetenskaplig framtoning. Det kan vara osidkert om vem som dr den
egentliga sidndaren och vem budskapet i forsta hand tjdnar. Nyheter och information bor i
forsta hand bor vara informativ och saklig. Den skall séga nagot visentligt om verkligheten
och inte vara vilseledande (Hansson och Karlsson 1999, s. 65). Det dr nagot som eleverna bor
goras uppméirksamma pa.

Forst efter det att analysmodell A provats analyseras och anpassas resultaten till en eller
tva nya analysmodeller. Dessa avser att kunna anvéndas i olika undervisningssituationer och
beroende pa elevunderlaget. Analysmodell A baserar sig framforallt pa tva olika
tolkningstraditioner. Den forsta &r retoriken och den andra semiotiken.

Analyserna av informationsbroschyrerna avser inte att vara vare sig kompletta eller
heltickande. Vi dr medvetna om att analysmojligheterna for materialet 4r mycket stora och att
vara analyser dr ganska begrinsade i det avseendet. Malet med analysmodellen ér att eleverna
ska fa verktyg och kunskap om hur man kan arbeta. Analysmodellen bor darfor till viss del
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belysa bade den bredd och det djup som en analys kan innebdra. Analysmodellen bor
samtidigt vara hanterbar for eleverna. Analysmodellen ska mer ses som exempel pa elevers
mojlighet att arbeta pa ett nytt sitt och med ett vidgat textbegrepp, dn som vil genomforda
och kompletta analyser av tva olika texter. Syftet blir ddrmed att visa pa hur och varfor man
som ldrare kan och bor 6ka elevernas forstaelse och kunskap om hur medier anvénder text och
bild for att Gvertyga.

Var metod dr diarmed forst en ren litteraturstudie, i vilken vi sammanfor olika
analysmodeller till en. Vi har valt att inte testa var analys pa elever eftersom syftet med
uppsatsen ar sjdlva utformandet av en analysmodell. Hir ses en parallell med planerandet av
en lektion dér ldraren inte provar sina idéer innan genomforandet. Daremot tror vi att ldrare
utifran olika forutsittningar sjdalva kommer att dndra lite i analysmodellen for att den bittre
ska passa deras mal, syfte och elevgrupper.

6 Analys

6.1 Analys 1 "Absolut trafiknykterhet” (Bilaga 3)

Firg och formanalys

Det maner som har anvénts dr tecknat och lite naivistiskt. Mgjligen har sindaren forsokt litta
upp det tyngre budskapet genom en mer lustfull och naivistisk stil. Fargen pa broschyren dr en
mild ljusgul och gult brukar vara ett tecken pa en vilja att kommunicera. Firgen kan dven
forknippas med exklusivitet och anvénds bland annat till finare brevpapper. Bakgrundsfirgen
bidrar till ett mjukare intryck dn om den varit helt vit.

Olburken pa framsidan ir tecknad och placerad mitt pa sidan. Den fyller dven upp sidan.
Pa olburken ir en lite slingrig vig tecknad, vilket dr det man direkt ser och dirmed kopplas
till denotation. Nir mottagaren sedan tolkar det mer dolda budskapet och associerar till
alkohol och vigar men dven vidare till bilkérning och alkohol, 4r detta en konnotation.

Texten 7Ol #r ocksd Alkohol” #r skriven med rod text, vilket ofta associeras till
varningstexter. Texten #dr ocksa skriven sa att den bildar formen av en trekant som &r ett
tecken for varning. Den grona fiargen pa olburken kan tolkas som naturen och det lugn och
den sundhet som forknippas med den. Gront kan dven forknippas med olburkar sasom
Spendrups, Carlsberg och Tuborg.

Sidan tva utgors av text och innehaller en tabell medan sidan tre enbart innehaller text
och information. Sidan fyra &r upplagd sa att halva sidan utgors av rubriken ”Absolut
trafiknykterhet”. Bakom texten finns en stor rod flack. Fiargen rod star ofta for fara och i detta
sammanhang forknippas den ocksa med blod. Pa sidans nedre del finns sdndarens adress och
logotype vil synliga. Logotypen &r bla och gul. Blatt star ofta for troviardighet. Det tecken
som finns pa framsidan dr olburken och den ar frimst tinkt som en symbol for det mer
ungdomliga alkoholbruket. Vidare &r broschyren fyrsidig.

Retorisk situation

Texten ”Absolut trafiknykterhet” har till syfte att informera och avskricka ungdomar fran att
dricka alkohol. Texten pi framsidan visar en dlburk med den skrivna texten Ol #r ocksi
ALKOHOL”. Texten alluderar till fablernas vérld dir citatet “djur dr ocksa ménniskor”
framfordes i varje avsnitt. Aven om ungdomar idag kanske inte dr bekanta med citatets
ursprung sa dr det anda mojligen sa att de kommit i kontakt med det i nagot sammanhang. Att
ha en text som pa nagot sitt kinns igen skapar fortroende. Texten vill dven pa ett konkret sitt
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visa pa att ol #r alkohol pd samma siitt som starksprit och vin. Ol och alkohol #r skrivna med
versaler vilket ger mer tyngd at just de orden samtidigt som det bildar en gemensam grund, en
koppling som tydliggor sambandet. Bade text och bild utgor tecken.

Texten inne i broschyren efterliknar en vetenskaplig rapport genom att presentera en
tabell, utrdkningar och procentsatser. Texten dr kortfattad och informativ och bestar till storsta
delen av huvudsatser. Texten innehaller dven en del viardeord sasom sjdlvklar i meningen
” Absolut trafiknykterhet #r det enda sjilvklara” och sdsom oskyldigt i ”Ol och cider ir inte si
oskyldigt” Ord som farligt, skador, beroende och konsekvenser anvinds for att avskricka.

Pa baksidan av broschyren har séindaren anvint sig av en parafras pa en logotype, vilket
innebdr att logotypen paminner om “Absolut vodka”. Bakom texten finns ett rott splash”
som associeras med en olycka. Det roda tolkas da som blod, vilket star for liv och livskraft.
Texten dr svart och fyller ca en tredjedel av den totala sidytan. Langst ner pa sidan syns
symbolen for Motorforarnas Helnykterhetsforbund. Symbolen &r troligen, av den lite &ldre
delen av befolkningen, vil inarbetad och star da for tradition, sikerhet och seriositet. Det dr
ddremot lite tveksamt om den &r lika vilkind av de ungdomar till vilken broschyren vénder
sig till. Broschyren avslutas med tydliga kontaktuppgifter sa mottagaren litt kan komma i
kontakt med sidndaren. Tillgéngligheten bidrar till att skapa fortroende.

Sdndaren dr Motorforarnas Helnykterhetsforbund och deras syfte dr att upplysa
ungdomar om faran med alkohol, frimst i samband med bilkdrning. Men dven att vicka
tankar som gor att ungdomar viljer nykterhet framfor alkohol. Mottagaren ir troligen i forsta
hand ungdomar, men broschyren kan dven anvindas i andra sammanhang. Det persuasiva
inslaget kan ses som tiamligen Overtygande. Uppfattningen om en konflikt kan uppsta da
framsidan och baksidan sétts mot varandra samtidigt som en symbol som kan férknippas med
Absolut Vodkareklam visas i en antialkoholkampan;.

De kan mojligen finnas en spanning mellan de tva mottagargrupperna, ungdomar och
dldre, da texten alluderar till Fablernas virld. Alluderingen dr darfor inte lika tydlig for de
bada grupperna. Idag dr kanske inte Olburken den frimsta symbolen for ungdomars
alkoholbruk, da t ex alkoldsken troligen skulle vara en bittre symbol.

Retoriska resurser:
Sdndarens ethos dr Motorforarnas Helnykterhetsforbund och namnet ger en viss trovérdighet
framst genom den helnykterism som det indirekt foresprakar. Namnet &r vil inarbetat vilket
ger ett fortroendeingivande intryck vad det giller engagemang och kunnighet inom omradet.
Sdndaren presenterar inte sig sjdlv pa ett tydligt sdtt, men lamnar tydligt ut kontaktuppgifter
och en hénvisning till en hemsida. Detta &r indirekt en inbjudan till mottagaren att kunna ta
kontakt och ger ett intryck av Oppenhet. Nagra stereotyper finns inte med da 6lburken och
texten ”Absolut trafiknykterhet” inte &r tillrdckligt tydliga utan ger utrymme for tolkningar.

Mottagarens pathos vicks genom formuleringar som “innehaller mer ren alkohol &n
manga tror”, vilket troligen vicker mottagarens egna tankar pa att det de tror kanske inte dr
det som dr med sanningen Overensstimmande. Mottagarens pathos vicks ocksa genom den
roda flick som aterfinns bakom texten Absolut trafiknykterhet” och som associeras till blod
och olycka.

Sandaren anvinder sig av en stor miangd konkreta fakta (logos) for att fa mottagaren att
forsta allvaret och ddrmed blir den mottagare som inte tar till sig budskapet placerad i nagon
form av riskgrupp.

Retorisk process:
Inventio

Sandarens frimsta syfte &r att informera och lata mottagaren sjilv resonera sig fram till nya
insikter. Textens framsta syfte kan ses som docere men movere anvinds genom de ordval som
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spelar pa kinsla och vilja. Delectare ir i princip obefintligt men kan skymtas i den sista bilden
dir Helnykterhetsrorelsen anvinder sig av vodkas symbol. Blandningen kan ses som lamplig
for det syfte som texten vill uppna. Texten blir dirmed Overtygande, men inte sérskilt
spiannande, lustfylld eller innovativ.

Logosargumenten &r tydliga och litta att forsta da de visas i tabeller och utrdkningar.
Pathosargumenten #r nagot mer otydliga och finns frimst med i de argument som talar om
dodsfall och alkoholrelaterade skador. Argumenten gor att mottagaren kan relatera till sig
sjalv och sin omgivning och argumenten far darfor troligen storre effekt. Kénslorna det vicker
ar osikerhet och ridsla.

Nagra ethosargument finns inte med forutom genom séndarens logotype.

Dispositio

Textens retoriska budskap framfors direkt pa forsta sidan. Tydligast dr logosargumenten i
mitten av texten och dér finns dven pathosargumenten. Stegringen av kénsloargumenten &r i
mitten av texten och de trappas sedan av da texten avslutas med kontaktinformationen till
Motorforarnas Helnykterhetsforbund och dess hemsida. Efter argumenten och innan
kontaktinformationen finns en direkt uppmaning genom parafrasen ”Absolut trafiknykterhet”.

Elocutio
Vigen pa framsidan kan ses som en metafor for den smala och ritta vigen. En mojlig
tolkning #r att alkohol kan fa mottagaren att hamna vid sidan av vigen. Konkreta exempel
namns i de faktauppgifter som ges angaende det antal dodsfall som skett i trafiken i samband
med alkoholpaverkan. Dessa faktauppgifter befister budskapet att alkohol i trafiken &r farligt.
Ironi kan ses i de tva bilder som finns i broschyren. Den forsta bilden tolkas som en
Olburk samtidigt som budskapet &r att man inte ska dricka alkohol. Ironin ligger i att en
antialkoholkampanj pa forsta sidan visar en 6ppnad 6lburk som néagot lustfullt. Den andra
bilden visar texten ”Absolut trafiknykterhet” som associerar till reklam for Absolut vodka.

Actio

Texten publiceras genom en fyrsidig fargfolder i A6 format. Foldern delades bland annat ut
pa grundskolor i Lindome under hostterminen 2008. Det betyder att eleverna i forsta hand
diskuterade broschyren med varandra eller mojligen med ldrarna. Vi anser att budskapet &r
tydligt men att tilltalet 4r mer anpassat till en dldre malgrupp. Namnet Absolut
Trafiknykterhet appellerar till en malgrupp som kan antas ha korkort.

6.2 Analys 2 "Made in lumpen”

Firg- och formanalys:

Det maner som har anvints dr fargfotografier pa manniskor. Det tolkar vi som att séndaren
har valt att anvidnda ett realistiskt maner for att forstirka sin trovérdighet. Framsidan
innehaller ingen text, utan visar enbart ett fiargfotografi pa tva personer i traningskldder. Det
ar en kille och en tjej som syns. Tjejen har ljust rakt har och ljus hy och killen har morkt
lockigt har och ljusbrun hy. Bakgrunden ir vit och den vita fargen brukar sta for kliniskt, rent
och oskuldsfullt. Fotot visar ingen direkt milj6 men eftersom personerna har traningsklader sa
ger det associationer till en trianingslokal. Det gar inte att avgora hur stort rummet ér eftersom
man inte ser var golvet slutar och viggen borjar.

Fotografiet dr uppbyggd med en tydlig diagonal fran nedre vénster hornet till 6vre hoger
hornet. Diagonalen skapar en rorelse i bilden. Bilden &r beskuren och den visar tjejens torso i
den nedre kanten och killens torso i 6verkant. Inga ansikten syns pa bilden utan fokus ligger
pa tjejens knutna nidve som halls mot killens 6ppna hand. Det ser ut som om tjejen attackerar
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medan killen forsvarar sig. Bilden formedlar mycket kraft och energi. Bada personerna
upplevs som aktiva.

Den sexsidiga foldern innehaller strama fiargfotografier och genomgaende vit bakgrund.
Bade killen och tjejen bdr gra joggingbyxor. Gra upplevs ofta som en neutral unisex firg,
vilken kan anvindas lika mycket av bade killar och tjejer. Tjejen har ett lila linne. Lila dr en
farg som tolkas som feminin, mogen och eftertinksam. Killen har ett svart linne. Svart dr en
farg som tolkas som maskulin och mystisk. Killen bar fargglada svettband i rétt, gult och
turkos. Det dr farger som lyser upp och ger energi. Firgerna pa svettbanden ér en liten detalj i
helheten, men utan dem skulle bilden upplevas som dyster och neutral.

Pa nista sida tittar bada personerna pa mottagaren. Tjejen star upp och killen sitter pa
huk. Fotografiet tar upp en tredjedel av sidan och ligger lingst ner pa hoger sida, resterande
tva tredjedelar av sidan utgors av text. Skuggorna i fotografierna dar milda och gor inget forsok
att dramatisera bilden.

Pa den tredje sidan dr den Gversta tredjedelen tom och mittendelen utgors av en serie
bilder som visar hur tjejen och killen utfor olika trdningsmoment med hjilp av vita kuber. Den
nedre tredjedelen &r utformad som en talong.

Den fjirde sidan dr uppbyggd sa att den 6vre tredjedelen visar pa de tre triningskuberna,
vilka dr placerade hogst upp till hdger. Mitten av sidan utgors av text och en rubrik i storre
storlek, vilken dr placerade i mitten. Lingst ner pa sidan finns fyra rutor som vi associerar till
formspraket pa en hemsida, tre av rutorna dr gra och den fjdrde ljusbla och skulle kunna
associeras till en bla lank.

Den femte sidan liknar framsidan och innehaller ett fotografi pa tjejen och killen. Bilden
ar beskuren sa att den inte visar personernas huvuden och ben. Bilden liknar framsidan genom
att den bildar en diagonal fran vénstra nedre hornet mot det hogra 6vre hornet. Killen och
tjejen ser ut att utfora en 6vning ihop. En 6vning dir tjejen &r i den 6vre delen av bilden och
killen i den nedre. Slutligen visas baksidan som endast dr en vit sida med liten gra text
placerad langst ner i mitten och som innehaller information om vem sidndaren ér.

Retorisk situation

Texten har ett persuasivt syfte genom att den forsoker fa ungdomar att se fordelen med att
gora lumpen. Ett mal for de sokande kan vara att likna de tva dansarna fran bilden.
Ungdomarna kan genom forsvarsmaktens forsyn bli viltrinade, starka, smidiga och dessutom
fa storre mojligheter att klara intradesprovet.

Forsvarsmakten star som séndare. Sandarens intresse dr att fa ett bredare antal sokande
till lumpen. Forsvarsmakten visar vanligtvis bilder pa manniskor i militdrkldder med vapen i
hand och utomhus i en aktiv situation (www.lumpen.nu 2008). Mottagarna dr framforallt
ungdomar, men dven till viss del deras fordldrar. Budskapet &r att visa att det &r viktigt att
vara viltranad for att soka lumpen. Text och bild erbjuder hjdlp till att na malet att bli
viltrinad, genom mojligheten att delta i ett triningsprogram. Detta finns pa Internet i form av
en traningsvideo som gar att ladda ner. Mottagaren som texten vinder sig till bestar av olika
grupper. Fotografiet visar en tjej och en fargad kille och séndaren vill dirmed utvidga den
mojliga sokgruppen. Sdandaren vinder sig ddremot inte direkt till grupper som har ett intresse
for vapen och militirkldader. En mojlig forklaring dr att sdndaren utgar fran att den
malgruppen dnda soker sig till det militédra.

Texten &r inledningsvis lite otydlig. Rubriken "’Vill du komma i toppform?” pekar pa ett
innehall som snarare handlar om tridning dn om valet att gora lumpen eller inte. I forsta
stycken skrivs det att mottagaren kan fa hjdlp med trdning, mat och motivation. Man blir dven
lovad ett effektivt program dir de viktigaste musklerna trinas. Programmet ségs vara perfekt
for dem som vill komma i form till monstringen. Hiar nimns for forsta gangen ett ord,
monstring, som dr direkt kopplat till forsvarsmakten. Ordet smygs in och texten fortsitter
dérefter att informera om triningsprogrammet som forvéntas ta ca trettio minuter och som &r
skapat savil for nyborjaren som for den mer véltrianade.
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Vidare kallas de tva dansarna for ldsarens personliga trinare. Mottagaren kan fa hjilp
av dessa med att ldgga upp ett personligt triningsprogram i en interaktiv trdningsdagbok. De
personliga trinarna kommer sedan att ”pusha” mottagaren samtidigt som de ger tips om bade
kost och styrkedvningar. Mottagaren tilltalas hela tiden du, vilket skapar en intimitet mellan
avsidndare och mottagare. Den skrivna texten upprepar dven det mer vardagliga uttrycket
lumpen som ocksa skapar nirhet.

Bilden visar tva proffs som dansar och syftet dr att bjuda in mottagaren att delta.
Sdndaren &r otydlig och mottagaren kan ddrmed tro att budskapet snarare handlar om tréining
4n om att gora lumpen. Detta skulle kunna ses om en konflikt eftersom mottagaren upplever
ett erbjudande om nagot annat. Att broschyren i stort handlar om att mottagaren ska gora en
ansokan till lumpen framgar forst pa sidan fyra. Det persuasiva inslaget &r viktigt och har en
dominerande uppgift och hela texten och bilderna understryker detta.

Det dr otydligt vem sidndaren dr. Forvéntningar infrias inte. Det &dr otydligt vad
budskapet ir eftersom det inte speglar den bild vi dr vana att se fran forsvarsmakten. Det finns
inga militidrklidda ménniskor. Miljon brukar vara utomhus, hir existerar ingen miljo, utan den
visar en helt vit bakgrund.

Pa bilderna dr killens och tjejens trianingskldder ett tecken som for tankarna till en
traningsstudio. Det dr viktigt att kldderna kédnns igen av mottagarna och att det dr nagot de
sjdlva brukar ha pa sig. Bilder dr tagna inomhus till skillnad fran de lite mer traditionella
bilderna fran forsvarsmakten som brukar visa militdrklidda mén i utomhusmiljé. Broschyren
utformning kan snarare associeras till reklam for en sportaffér dn for forsvarsmakten.

Broschyrens fjirde sida édr utformad som en interaktiv hemsida med fyra rutor. De forsta
tre dr gra och den fjdrde dr ljusbla. Den sista bla rutan kan tolkas som en aktiv ldnk i en
hemsida, vilket forstirker budskapet att mottagaren sjilv ska utfora en aktiv handling. I det
har fallet att ga in pa madinlumpen.se for att anméla sig till monstring. Textens syfte dr att fa
fler ungdomar att gora en sadan ansokan. Nedre delen av den fjiarde sidan bestar av en
informationsruta med faktatext om forsvarsmakten samt uppmaning att ritt person skall ska
soka. Denne bor dessutom vara smart och viltrdnad. Vi anser att budskapet &r att na en
bredare kategori av sokande. De skall vara viltrdnade, gidrna kvinnliga och med olika etnisk
bakgrund.

Sandare dr forsvarsmakten men det star endast finstilt i en informationsruta pa sidan
fyra. Séandaren dr kunnig inom sitt omrade men har valt att knappt inte synas. I stillet star det
tydligt vem som ir sidndare genom adressen madeinlumpen.se som visas pa alla sidor utan
forsta. Sdndaren anvinder sig av tva kidnda viltrinade ungdomar som skall hjdlpa mottagaren
att med deras hjilp lyckas. Fokus ligger inte pa vad man gor i lumpen utan vem som skall
soka till lumpen. Genom att skildra sunda viltrdinade ungdomar vill férsvarsmakten hoja
motivationen for ungdomar att soka till lumpen.

Det tecken som séndaren anvénder sig av for att vicka mottagarens kénslor &dr framst
bilderna pa dansproffsen som ungdomarna kan identifiera sig med. Men ocksa deras dnskan
att med proffsens hjidlp komma i toppform, fa en snygg och viltridnad kropp, bli mer populdra
och ddrmed littare fa en partner.

Retoriska resurser:

Sandarens ethos &r otydligt och lite dolt, medan personerna som sidndaren anvinder sig av for
att fa ut sitt budskap har ett starkt ethos. De &r kidnda fran danskompaniet BouncE och
uppfattas troligen som kunniga och engagerade i dans och trining. Men deras koppling till
forsvarsmakten kan ses som obefintlig eller mycket svag.

Pathosargumenten ses tydligast genom att mottagarna ges en mdjlig roll som aktiva
idrottsutovare. Det sker frimst genom det personliga tilltal som texten i broschyren anvénder
och som kan ses i exempelvis rubriken: ”Vill du komma i toppform?”” Men dven genom foton
pa viltrinade unga kroppar och personer som vinder sig till mottagaren med blickar och
leenden.
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Enda logosargumentet kopplat till séindarens budskap &r att mojligheterna till antagning
Okar med hjdlp av de tridningstips som ges av dansarna i BounceE. Men argumentet
framkommer inte sarskilt tydligt. Pa sidan tva anvinds logos, genom information om vilka
muskelgrupper som skall triinas for att pa mest effektiva siatt komma i toppform

Retorisk process:

Inventio

Genom docere informerar siandaren om de resultat som kan uppnas. Resultaten kan uppnas
genom de 6vningar som ges exempel pa. Mottagaren uppmanas att soka vidare pa Internet for
att se hela instruktionsvideon. Mottagarens kénslor, movere, berors genom pastaende om att
de sokande bor vara smarta och ha ett starkt och stabilt psyke, men ocksa genom att patala de
fredsbevarande atgiarder som forsvarsmakten kan ses utova. Texten ger ett seriost och palitligt
intryck och har ingen eller mycket liten avsikt att roa.

Dispositio

Textens retoriska budskap, om fordelarna med att vara viltranad, framfors direkt pa forsta
sidan. Medan det mer dolda budskapet, fordelarna med att gora lumpen, framfors lite mer
forsiktigt och senare i texten. Budskapet om vikten av att vara viltrdnad framfors betydligt
mer kénsloladdat bade genom att texten framhaller det som en anledning till att kunna soka
och genom bilderna som forstirker motivationen.

Elocutio

Texten upprepar vikten av att borja trina genom att pa tre stéllen direkt uppmana mottagaren
att borja trana. Samtliga tre imperativformer finns pa sidan fyra och star som avslutning pa
var sitt stycke. Den forsta meningen dr: ”’Sa glom inte traningen!”, den andra &r “Fortsitt att
trana infor inryckningen!” och den sista dr ”Sa borja trdna i tid!”

Actio

Broschyren dr en information fran forsvarsmaken. Den &r en sexsidig fargfolder i format
200*225 och modellen heter altarskap. Broschyren skickades under varterminen 2008 hem till
ungdomar i lamplig alder for att soka till lumpen. Det betyder att den troligen diskuteras med
fordldrar i forsta hand och kompisar i andra hand.

Vi anser det som ganska tveksamt om syftet, att fa ungdomar att i hogre grad soka lumpen,
gar fram. Detta dels pa grund av att broschyren forst och frimst verkar handla om tréning och
motivation, dels pa grund av att sdndaren &r otydligt. En otydlig sédndare kan ge uppfattningen
om att vilja dolja nagot. Mojligen dr syftet att fa en bredare malgrupp genom att sokande ska
ha en bittre fysik snarare dn ett intresse av Ovriga militdra aspekter.

7 Resultat och diskussion

De bada analystexterna skiljer sig at pa flera punkter. For det forsta dr den ena en
informationsbroschyr och den andra en mer paverkande text. Made in lumpen-broschyren
vinder sig direkt till mottagaren och uppmanar denne att bli mer aktiv bade genom egen
trining och tidvling och genom att via nitet skaffa sig mer information. Séndaren ir otydlig.
Bilderna bestar av foton pa kidnda personer som har vildig liten anknytning till
forsvarsmakten. Absolut trafiknykterhets-broschyren har en mer otydlig malgrupp. Den gavs
ut till ungdomar men har ett innehdll som kanske inte direkt vinder sig till dem. Texten
innehaller mycket fakta och forsoker ge ett vetenskapligt intryck genom att presentera fakta i
tabellform och utridkningar i procentsatser. De bada texterna skiljer sig frimst genom det
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personliga tilltal som anvidnds i Made in lumpen-broschyren och genom den mer
vetenskapliga framstéllning som gors i Absolut trafiknykterhetsbroschyren.

Bilderna i Trafiknykterhetsbroschyren &r naivistiskt tecknade och ger ett mer
ungdomligt intryck dn vad som vanligen anvinds i samband med faktatexter. Det naivistiskt
tecknade maneret skapar inte ritt forviantningar och det paverkar troligen mottagarens
tolkning. Den tydliga kopplingen till alkoholreklamen fér Absolut vodka kan ses som
motsdgelsefull, da texten egentligen dr en antialkoholreklam. Fotona i Made in lumpen-
broschyren é&r realistiska och fortroendeingivande eftersom de visar kiéinda personer.

Eftersom informationsbroschyrerna till sitt upplédgg skiljer sig avsevirt fran varandra, sa
har vi anvint oss av de fragor i analysmodellen som varit applicerbara i tolkningen. Vi har
ocksa uteslutit fragor som vi inte ansag var relevanta i sammanhanget. Alla fragor kommer
didrmed inte att kunna anvidndas i alla analyser utan skall snarare ses som en form av
checklista over mojliga tolkningsmojligheter. Vad det giller begreppen konnotation och
denotation, anvinds de mer som ett Overgripande analyssétt kopplat till de olika
fragestdllningarna, dn som fristaende fragestillningar.

Var modell avser att vara en mdjlig analysmodell for en stor méngd olika texter och
medier. Vi har kommit fram till att analysmodellen ibland kan upplevas innefatta en viss
upprepning, da de olika fragestillningarna i vissa fall kan likna varandra. Vi anser dnda att
analysmodellen bor innehalla dessa fragor for att fa bredd, djup och nyanser i analyserna.

Under arbetet med analysmodellen har vi uppfattat det som att den av vissa elevgrupper
skull kunna ses som nagot omstidndlig och svar att arbeta efter da den r alltfor detaljerad.
Den innehaller @ven en del svara begrepp och latinska ord som kan forsvarar ldsbarheten.
Nagot som forsvarar arbetet med analsymodellen ar att det finns begrepp inom retoriken, stil-
och form samt semiotiken som tangerar varandra. De begreppen skulle kunna anses utga fran
olika perspektiv, diar semiotiken har ett vidare tolkningsperspektiv och utgar mer fran
individen i ett visst kulturellt sammanhang, medan retoriken snarare kan ses utga fran ett lite
mer styrt perspektiv och som inte pa samma sitt utgar fran en enskild individs tolkning.

For att fa en mer nyanserad analys anser vi dnda att det dr befogat att ha kvar samtliga
begrepp. Vi ser det ocksa som nodvindigt med en ganska tydlig genomgang av begreppen
under lektionstid. Vi tror vidare att det skulle underlitta arbetet som ldrare att dven ha en
nagot forenklad analysmodell B (Bilaga 2). En sddan modell skulle kunna anvindas for
grundskolan men dven vissa grupper i gymnasieskolan. Ett annat arbetssétt dr att eleverna
forst anviander Analysmodell B, dér analysen kan ses som mer fristaende fran en given modell
och dirmed ger nagot friare tolkningsmdojligheter. Forst direfter arbetar de med den mer
styrda analysmodell A, for att se vilka ytterligare infallsvinklar som finns. Vi tror att den mer
utforliga analysmodellen A, i vissa sammanhang skulle kunna stimulera elever att se mer i
texten dn vad de annars skulle gora. Den #r ocksa i storre utstrickning anpassad efter de krav
pa analytisk formaga och kunskaper om argumentation som stélls pa gymnasieniva bade inom
svenskdmnet och bilddmnet. Vi kan se att det finns en viss risk att eleverna blir for styrda i sin
tolkning med analysmodell A och ddrmed tappar en del av spontaniteten.

I arbetet med analysmodellen mérkte vi att begreppen denotation, konnotation och firg
tidvis har en tendens att falla bort. Vi tror att det &r viktigt att eleverna gors uppmirksamma
pa att dessa begrepp bor anvindas under hela arbetet med modellen. Inledningsvis i modellen
anvinds begreppen i firg- och formavsnitten som &r en mer dvergripande analys. Direfter blir
det lite mer otydligt ndr de ska anvindas. Anledningen till att vi inte skrivit in dessa tre
begrepp i fragestillningarna dr att de ar stindigt aterkommande och kan appliceras under
manga av fragestillningarna.

I den praktiska undervisningen ges majlighet att vilja mellan tva analysmodeller. Den
ena 4r mer utforlig, analysmodell A, och didr presenteras fler begrepp och mojliga
tolkningssitt. Eleven kommer att kunna f6lja en mall med fragor som vicker nya tankar och
idéer. Nackdelen ligger troligen for det forsta just i att den dven kan styra tankar och
associationer mer dn vid mindre utformade instruktioner. For det andra sa kan yngre elever
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eller elever med ldgre motivationsniva avskrickas av modellens alla begrepp och mdjliga
tolkningar. Den mer utforliga analysen kommer att kriva mer genomgang fran ldraren for att
alla elever ska kunna tillgodogora sig alla begrepp, men vi anser dnda att det &r motiverat att
ha kvar begreppen. Anledningen dr framst att de genom de olika begreppen lir sig se och
kinna igen de olika nyanser som kan avspeglas i en text.

I den mindre utforliga analysmodellen, analysmodell B, kan eleverna mer fritt anvinda
sin fantasi och uppfinningsrikedom. De behover inte kidnna till s& manga begrepp och vad de
star for. Man skulle dven som ldrare kunna anvénda sig av den hér analysen i ett forsta skede
genom att lata eleverna forst fa tolka. Forst dérefter foljer man upp elevernas analys med den
mer utforliga som da &r tinkt att ge eleverna ett vidare synsétt pa vad en analys kan resultera i.

Vi tianker oss att arbetet med analysmodellerna kan se ut pa manga olika sdtt men att
syftet dr att eleverna ska utveckla sin formaga att se text och bild som en helhet samt fa
kdnnedom om vilka redskap som anvinds for att paverka och 6vertyga. Malet med arbetet dr
att eleverna genom den okade forstaelsen ska kunna tillimpa kunskapen om hur vi paverkas
av text och bild. Om arbetet ska bedrivas inom respektive bildimnet eller svenskdmnet eller
som ett integrerat arbete #r inget som paverkas modellen och hur den kan anvindas. Det kan
ocksa variera fran skola till skola hur stora mojligheterna #r till “mnesintegrerad
undervisning.

Arbetet med analysmodellen bor foregas av en noggrann genomgang av begreppen och
exempel som belyser dessa. Det &dr dven viktigt att liraren far kunskap om elevernas
forkunskaper for att kunna vilja rétt analysmodell och arbetssitt. Detta sker limpligen genom
en diskussion med eleverna. Dessutom bor ldraren ga igenom hur arbetet med modellen ska
utféras. Vi har ténkt oss foljande inledningstext till analysmodellen: I foljande analysdvning
ska vi ova upp formagan att se text och bild som en enhet. I fortsdttningen anvinds
bendmningen text i betydelsen av bade text och bild. Ni ska arbeta i grupper om tva och tva.
Tillsammans gar ni igenom foljande numrerade fragestillningar och applicerar dem pa den
text som ni fatt er tilldelade. Analysschemat ska anviandas som en hjélp och alla fragor kan
inte alltid besvaras utifran det material som ni arbetar med. Analysen redovisas skriftligt
(datum) och efterfoljs av en diskussion i helklass.

Analysen delas in i fyra olika huvudomraden: firg och formanalys, den retoriska
situationen, de retoriska resurserna (ethos/fortroende, logos/logik och pathos/kénsla) och den
retoriska processen (inventio, dispositio, elocutio och actio). Dessutom &r det nagra
semiotiska begrepp som ni under hela analysen kan anvinda er utav. Dessa begrepp ldggs in i
analysen nér ni finner att de &r applicerbara pa den text som ni arbetar med. Till exempel i
samband med de bilder, tecken och firger som finns med. Oftast har man i tolkningen av
bilder fler infallsvinklar. Begreppen forklaras hir nedan och tolkningarna ni ska gora bor utga
fran den sociala kontext som vi befinner oss i idag. Ibland kan de retoriska och de semiotiska
begreppen sammanfalla.

Inledningstexten dr tinkt som en sammanfattning av lektionerna och de genomgangar
som foregatt arbetet med textanalyserna.

Kursmalen i bade svenskdmnet och bilddmnet, for hogstadiets senare del och gymnasiet,
visar tydligt vikten av att eleverna lir sig att tolka text och bild i medier. Det frimsta motivet
for detta dr elevens kommande liv som samhillsmedborgare. Men dven formagan att
tillgodogora sig information och sedan kritiskt kunna granska denna, tas upp som ett starkt
motiv. Modellerna ger eleven mojlighet till ett kritiskt forhallningssitt. Bada analyserna kan
anses uppfylla dessa krav dven om den mer utforliga kanske snarare dr anpassad for
gymnasiets kursmal dn grundskolans.

Kursmalen for bild handlar mycket om mediernas integrering av bilder och ord. Ett av
motiven for detta &r just den okade anvidndningen av bilder i det globala samhillet. Bilden
anses ocksa ha en framtradande plats i kommersiella sammanhang och didrigenom ha en stor
roll i opinionsbildningen. Eleverna behover ddrmed 6kad kunskap om att analysera bilderna i
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de olika sammanhang som de framtridder. Vi anser att modellerna skulle kunna vara en hjélp
pa vdg mot kursmalen.

Den nationella utvirderingen av grundskolan (NU-rapporten) visar att eleverna i
forhallande till tidigare arskullar har bekantat sig mig férre textgenrer och dirigenom kommit
i kontakt med ett minskat antal texter fran t ex olika medier. Forklaringen torde vara att
lararnas starka betoning pa uppnaende malen i alltfor hog grad styr undervisningen. Forskarna
stdller sig fragan om vilket konsekvens det far for eleven att i skolan ha en mer begransad
undervisning i tidningsldsning och djupinriktad ldsning av faktatexter. Fragan blir om det pa
sikt kan paverka eleverna ur ett medborgarperspektiv.

NU-rapporten visar dven pa brister inom bildimnet da den kritiska bildanalysen som
beskrivs i kursplanen inte kan anses fa tillrackligt utrymme i grundskolans undervisning. En
mojlig anledning till detta nimns av Marner som anser att bildimnet breddas hela tiden da
nya kursplaner presenteras utan att man ersitter de gamla. Detta leder till att ldraren tvingas
till ett storre urval och da kan ldararens kompetens i alltfér hog utstrickning styra vilket stoff
som anvénds i undervisningen. Detta i kombination med att antalet obehdriga ldrare okar ska,
enligt Marner, ses som ett hot mot bildimnet. Myndigheten for skolutveckling anser dessutom
att det dr viktigt att skolans sprakundervisning dven innefattar icke-verbala sprak.

De brister som vi anser att vi har funnit i skolans undervisning och som &dven stods av
NU-rapporten, Myndigheten for skolutveckling och Marner ligger till grund for vart arbete
med att arbeta fram en analysmodell. Vi har i vart arbete valt att utféra en ren litteraturstudie i
vilken vi sammanfort olika teorier till en utforlig analysmodell. I vara analysmodeller har vi i
begrinsad omfattning tagit upp genusperspektivet och det berors endast direkt i fragan om
stereotyper. Troligen kommer analyserna #nda indirekt att kunna leda till spinnande
diskussioner om hur olika tolkningar kan kopplas till begreppet genus. Fragestillningar som
om samma tecken tolkas olika av mén och kvinnor, kan med fordel tas upp. Men vi overlater
till den enskilda ldraren att bestdmma i vilken utstrickning begreppet genus ska foras in i
modellen.

Analysmodellen testas inte pa elever eftersom den &r avsedd att vara ett verktyg for
larare. Ett verktyg som gar att modifiera efter elevgrupper, syfte och mal. I en vidare studie
skulle man kunna ga vidare och testa modellen i olika skolor och elevgrupper bade pa
hogstadiet och pa gymnasiet. Man skulle da tydligare kunna se hur modellen skulle kunna
anvindas och pa vilket sitt analystexten paverkar elevernas formaga till analys.

Avslutningsvis kan nimnas att det var i arbetet med att testa analysmodellen som tanken
pa ytterligare en analysmodell tog form. Anledningen var att den forsta, trots att den kan
anses vara tdmligen heltickande och gav bade bredd och djup at analyserna, dnda i vissa
sammanhang kan vara for svar att arbeta med. Vi utformade darfor ytterligare en
analysmodell (analysmodell B). I den senare modellen dr fokus snarare pa elevernas
upplevelse och tolkning av texten dn pa de retoriska och semiotiska begreppen. Aven om en
del begrepp finns kvar sa har vi valt att forenkla dem genom att beskriva dem pa ett for
eleverna mer lattillgidngligt sétt.

Vi anser ocksa att det 4r mojligt att i undervisningen utga fran analysmodell B, for att ge
eleverna en forforstaelse for hur man kan arbeta med analyser och direfter arbeta med
analysmodell A, som #r mer detaljerad. Men bada analysmodellerna bygger pa samma
grundmodell, den ena dr mer utforlig och den andra mer forenklad. Vi ser i nuldget bara
fordelar med mojligheten att arbeta med tva olika modeller, antingen var for sig eller i en
kombination.
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8 Sammanfattning

Uppsatsen baserar sig pa tva olika fragestéllningar. Den forsta handlar om varfér man kan och
bor arbeta med en multimodal analysmodell pa grundskolans senare ar och pa gymnasiet. Den
andra handlar om Aur man kan arbeta med en sadan analysmodell. I uppsatsen utarbetas en
analysmodell som kan anpassas efter savil elevgrupp som olika aldersgrupper pa
grundskolans senare ar och pa gymnasiet.

Traditionellt har det funnits en analysmodell for det skrivna spraket och en for
bildspraket. Utifran detta har det vixt fram olika modeller som kallas multimodala och har
som utgangspunkt att bade text och bild utgar fran samma betydelseskapande processer. I
multimodala texter samspelar text och bild genom olika semiotiska register.

Det finns beldgg for att det multimodala arbetssittet inte dr integrerat i
skolundervisningen, trots att det star i bade kurs- och ldroplaner. Vidare finns det
berdringspunkter mellan &mnena svenska och bild, vilka ndmns i styrdokumenten. Skolverket
papekar att den 6kade kombinationen av olika medier som eleverna moéter dagligen kommer
att stdlla tydligare krav pa ett grinsoverskridande arbete inom skolan i framtiden.

Den praktiska undervisningssituationen #r i centrum for all undervisning och
huvudpersonerna &r ldraren och eleverna. Léirarens ambition &r att pa lika sitt och med olika
medel paverka eleverna. Liraren anvinder hir bade sin praktiska och teoretiska kompetens.
Eleverna har olika forutsdttningar, forvidntningar och attityder liksom olika
utvecklingsmojligheter. Deras forforstaelse dr darmed vildigt olika. Lérarens uppgift ar att
anpassa lektioner, uppldgg och material till eleverna i en viss given situation och med hénsyn
till deras forforstaelse.

Skolans uppgift dr inte enbart att férmedla bestéindiga kunskaper, utan den ska dven lidra
eleverna att forhalla sig till det samhélle och den verklighet som de lever i. Informationsflodet
ar i var tid mycket stort och eleverna ska i undervisningen ldra sig att kritiskt granska sin
omvirld. Lararen bor anpassa undervisningen sa att den kopplar ihop skolans och elevernas
vérldar. I samhillet finns redan ett mer multimodalt synsitt genom den frekventa
anvindningen av olika medier sasom t ex film, tv och Internet.

Inledningsvis i uppsatsarbetet har vi tillaimpat litteraturstudier i vilka vi tagit del av olika
analyser inom retorik, semiotik och firg- och formldra. Utifran litteraturstudierna valde vi ut
de begrepp som vi ansag viktiga for en fordjupad analys. Som utgangspunkt for vart arbete
med att ta fram en analysmodell har vi valt retoriken. Anledningen ér, att &ven om mycket kan
dndras Over tid, sa dr mianniskors sitt att tala, tinka och reagera detsamma. Allt sprak dr ett
sdtt att Overtyga och genom att ldra sig kédnna igen vad det dr som paverkar tankar och
kénslor, skapas en medvetenhet om spraket makt. Genom medvetenhet om de teorier och
verktyg som anvinds for att paverka, mojliggors ett kritiskt forhallningssitt till omvarlden.

Vi utgick fran Hellspongs retoriska analys i Metoder for brukstextanalys, men
anpassade nagra av fragestillningarna till var malgrupp, samtidigt som vi férde in nya fragor
och begrepp framst fran semiotiken, men dven fran stil- och formanalyser. Vi har dven utgatt
fran den teckenldra som finns inom semiotiken samt fiargers och formers betydelse for hur en
text (i betydelse av bade text och bild) tolkas.

Vi valde ut tva olikartade texter att prova analysmodellen pa. Den forsta texten dr en
tydlig informationsbroschyr som behandlar faran med alkohol. Den andra 4r en mer
paverkande och utformad som ett reklamblad. Bada texterna vénder sig till ungdomar.

Syftet med analysmodellen ér att eleverna ska ges mojlighet att utveckla en formaga att
se text och bild som en helhet och samtidigt fa kinnedom om de olika sitt pa vilka vi
paverkas, medvetet eller omedvetet. Analysmodellen ska kunna hjilpa elever i olika
utvecklingsfaser genom att ge dem olika verktyg for att kunna analyser text och bild.

Analysmodellen ska ses som ett exempel pa elevers mojligheter att arbeta med analyser
inom dmnet svenska och bild. Vara analyser blir dirmed inte vare sig heltickande eller
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kompletta, utan ett sitt for oss att utifran litteraturstudier praktiskt se hur analysmodellen
fungerar. Analysmodellens berittigande i1 skolan motiveras av kursplaner, ldroplaner,
dmnesdidaktik och de olika utvdrderingar som gjorts av bl a Skolverket. Bade
styrdokumenten och utvérderingarna tyder pa att elevers okade paverkan av olika medier
stdller nya krav pa skolan och undervisningen. I en utférligare studie borde dock modellen
dven provas pa elever for att da se hur de uppfattar den. Var utvérdering av analysmodell A
bygger pa de erfarenheter som vi gjort via litteraturstudier.
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Bilaga 1

Bilagor

Analysmodell A

Analysen delas in i fyra olika huvudomraden: firg och formanalys, den retoriska situationen,
de retoriska resurserna (ethos/fortroende, logos/logik och pathos/kédnsla) och den retoriska
processen (inventio, dispositio, elocutio och actio). Dessutom dr det nagra semiotiska begrepp
som ni under hela analysen kan anvénda er utav. Dessa begrepp ldggs in i analysen nér ni
finner att de &r applicerbara pa den text som ni arbetar med. Till exempel i samband med de
bilder, tecken och fidrger som finns med. Oftast har man i tolkningen av bilder fler
infallsvinklar. Begreppen forklaras hér nedan och tolkningarna ni ska géra bor utga fran den
sociala kontext som vi befinner oss i idag. Ibland kan de retoriska och de semiotiska
begreppen sammanfalla.

Denotation handlar om var mottagarens blick fastnar pa forst. Analysen bor dven se till
hur bilden dr tagen. Om den dr tagen ur grodperspektiv, fagelperspektiv eller neutralt. Om det
finns personer i bilden har det betydelse hur de riktar blicken: mot dig, mot varandra etc.
Person/personerna pa bilden kan upplevas som aktiva, passiva, tidnkande, kinnande,
subjektiva eller objektiva. I vilken miljo &r bilden tagen? Hur ser ljus och skuggor ut, harda
eller mjuka? Vilka firger hittar du i bilden? Hur dr texten och bilden utformad? Vilka
ménniskor, miljéer och saker finns pa bilden? (Ingen tolkning)

Konnotation handlar om hur bilden tolkas. Vilka tankar den ger. Tankar som kan vara
privata, gemensamma eller kulturella. Vad kénner du nir du ser bilden? Vilka virderingar tror
du bilden vill formedla? Vad tror du att fiargerna i bilden betyder? Hur kan bilden tolkas?
Vilka associationer, kénslor och virderingar ger den?

Tecken handlar om vilka betydelsebidrande tecken som mottagaren finner i bilden.
Exempel pa detta dr hur olika tecken kdnnetecknar en viss grupp eller foreteelse t.ex. emo,
hardrockare eller hiphoppare. Olika tecken tolkas pa olika sitt beroende pa vilken kulturell
och social bakgrund mottagaren har. Vilka tecken finns i bilden? Hur tolkar du dem?

Tecken kan dven vara olika symboler t ex ett foretags logotype, olika farger och stereotyper.
Ord kan ocksa vara ett tecken, eftersom bokstdverna om de sitts i ritt ordning far de en
innebord.

Firg- och formanalys

Maner eller vilken stil en text har kan paverka budskapet. Olika maner kan t ex vara
fotografiskt, expressionistiskt, realistiskt eller pAminna om en serieteckning. Med formen i
bilden, menar vi hur bilden dr uppbyggd genom olika riktningar och perspektiv. En bild som
ir uppbyggd utifran en horisontell linje skapar ett lugn och harmoni i bilden, medan en
diagonal skapar en dynamik och rorelse i bilden. Ljus och skugga utnyttjas ocksa i bilden for
att skapa dramatik

De olika fiargerna brukar tolkas pa foljande sitt.

Gul star for glddje, falskhet och kommunikation

Rod @r kiérlekens och revolutionens férg

Lila snarare kopplas till vemod och makt.

Bla kopplas ofta samman med melankoli, trohet och manlighet.
Gron ungdomens och hoppets firg.

Svart brukas forknippas med sorg och ondska.

Vit star for oskuld och renhet.
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1 Hur ar texten (i betydelse text och bild) komponerad?
Vilka féarger och perspektiv har anvints?

2 Vilket maner har anvénts?
Ar det foto eller tecknat samt realistiskt eller artistiskt utformat?
Varfor tror du sdndaren har valt just detta maner?

Retorisk situation:
Den retoriska situationen handlar om det sammanhang som texten skall verka i.

3 Verkar texten ha ett persuasivt (6vertygande) syfte?
Framkallar den ett givet gensvar? Vilket och varfor?
Finns det fler persuasiva syften i texten?
Ar nigot av dem i sa fall verordnat?
Kan det finnas en konflikt?
Finns det nagra tecken som forstarker det dvertygande syftet. (symboler,
personer eller andra tecken)?

4 Ar texten en reklam, propaganda eller informationstext?
5 Hur utnyttjas miljon for att 6vertyga?

6 Ar det persuasiva inslaget viktigt?
Har det en dominerande eller en stodjande uppgift?
Priglas hela texten eller bara delar av den?
Vad kan i sa fall vara orsaken till det senare?
Tink pa att bilder, farger och tecken dven har betydelse for hur vi 6vertygas.

7 Vem eller vilka idr textens sédndare?
Ar det t ex ett foretag, en forening, en organisation eller en privatperson som r
sdandare?
Har séndaren nagra intressen i det som behandlas i texten?
Vicker sidndarens position forvéntningar.
Riktar sig texten till en given publik?
Om texten ska na sitt syfte, hur bor mottagaren reagera i t ex tankar, kinslor och
handling?
Vilka tecken, som visar pa olika kénslor, kan du hitta?
Kan publiken besta av olika grupper?
Finns det nagot i texten som talar for att den vinder sig till olika grupper och
varfor om sa dr fallet?
Vad ér sdndarens avsikt?
Har séndaren nagon logotype eller liknande tecken?
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Retoriska resurser:

De retoriska resurserna dr de medel med vilka sidndaren forsoker paverka mottagaren framst
utifran de tre retoriska begreppen ethos, logos och pathos (ethos/fortroende, logos/logik och
pathos/kénsla).

8 Fundera over siandarens ethos och hur det paverkar texten.
Vilket anseende skapar sindarens namn eller stéllning ?
Kan du se nagra tecken som skapar detta (t ex stereotyper)?
Ar denne t ex kiind som kunnig engagerad, sympatisk eller liknande?
Ar sindarens ethos det ritta for att f3 fram budskapet?
Vilka medel anvinds av sdndaren for att bygga upp sitt ethos inféor mottagaren?
Sdger sindaren direkt eller indirekt nagot om sig sjalv?

9 Ges mottagarna ett viss ethos, genom att texten ger dem en passande roll t.ex. som
méinniskovinner, goda forédldrar och ansvarsfulla medborgare?

Finns det nagra tecken som skapar denna roll?
10 Gor texten nagot (t ex smickrar) for att mottagaren ska godta sin roll?

11 Fundera 6ver hur texten anknyter till publikens pathos dvs. deras kénslor och attityder.
Anvinds nagra medel eller tecken for att vicka, underblasa, motverka eller dimpa
dem?

12 Paverkar texten mottagaren genom argument?
I sé fall vilka?
Logosargument stodjer genom fakta och principer, pathosargument spelar pa
kinslorna och etosargument dir sédndaren anvénder sin egen auktoritet.

Retorisk process:

Den retoriska processen handlar om hur sindaren utnyttjar sina retoriska resurser for att
kunna skapa en persuasiv (0vertygande) text. I den klassiska retoriken fanns foljande stadier i
den retoriska processen som utarbetade ett tal eller en text: inventium (att finna limpligt stoff
for att Gvertyga mottagaren), dispositio (att ordna innehallet for att kunna paverka effektivt),
elocutio (finna en sprakform som far en retorisk effekt) och actio (ir publiceringen av texten
verkningsfull och 6vertygande).

Inventio

Talaren har i den retoriska traditionen tre uppgifter niar hon star infor publiken. Den forsta ar
docere da talaren genom att resonera och informera vénder sig till mottagaren fornuft. I den
andra uppgiften, movere, vinder sig talaren till mottagarens kénslor och dennes vilja att tala
till fornuftet genom att informera och resonera. I den sista uppgiften, delectare, dr malet att
roa och behaga.

13 Finns de hir tre uppgifterna/dndamalen med i texten och i sa fall pa vilket stt?
Ar det en ldmplig blandning mellan docere, movere och delectare i texten?
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Dispositio

14 Framfor texten det retoriska budskapet tidigt?
Eller drojer den med det? Varfor?
15 Framfors det retoriska budskapet i texten tidigt?
Om budskapet fors fram senare, vad kan anledningen ha varit?
Okas kiinslotemperaturen mellan de olika partierna?
Blir argumenten starkare och starkare? Varfor i sa fall?

Elocutio

En metafor eller bild kan dndra betydelsen genom en likhet ("en flodvag av brott™).

En metonymi far ett ord att skifta betydelse till ndgot som ir storre, mindre eller besléiktat med
dess tidigare betydelse. Exempel pa detta dr t ex ndr “tanken” far sta for hela det sjélsliv som
den ingar i, "Sverige” for ett idrottslag fran samma land, “klockan” for tiden som den miiter.
Ironi uppstar i spanningen mellan ett yttres vanliga betydelse och en ny betydelse som strider
mot den forra. Ett exempel pa detta dr nar man sdger "Utmérkt!” om nagot som man normalt
inte berdmmer.

Allitteration ar nar samma ljud upprepas i borjan av ord som t ex i ”Virlden vintar & vara
insatser for den”.

I en anafor upprepas samma fras i borjan av tva eller flera satser som t ex i ”Vi maste spara,
vi maste arbeta och vi maste ta nya tag”.

16 Finns det nagra tankefigurer som t ex metaforer, metonymier eller ironi?

17 Finns det i texten nagra sprakfigurer sasom allitterationer eller anaforer?

18 Finns det nagot annat monster i det skrivna spraket?

Actio

19 I vilket medium publicerades texten?
Gavs texten stort utrymme i mediet t ex genom ett stort uppslag (helsida i
tidning)?

20 Vad tror du att mottagaren fick ut av texten?

Tror du att séindaren lyckades formedla budskapet?
I vilken miljo ( ex. familj, kompisar, skola) nar annonsen sina mottagare?
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Analysmodell B

Analysen delas in i fyra olika huvudomraden: firg och formanalys, den retoriska situationen,
de retoriska resurserna (ethos/fortroende, logos/logik och pathos/kénsla) och den retoriska
processen. Dessutom dr det nagra semiotiska begrepp som ni under hela analysen kan
anvinda er utav. Dessa begrepp ldggs in i analysen nér ni finner att de &r applicerbara pa den
text som ni arbetar med. Till exempel i samband med de bilder, tecken och firger som finns
med. Oftast har man i tolkningen av bilder fler infallsvinklar. Begreppen forklaras hir nedan
och tolkningarna ni ska gora bor utga fran den sociala kontext som vi befinner oss i idag.
Ibland kan de retoriska och de semiotiska begreppen sammanfalla.

1 Hur ir texten (i betydelse text och bild) komponerad?
Vilka féirger och perspektiv har anvints?

2 Vilken stil har anvénts?
Ar det foto eller tecknat?
Varfor tror du sdndaren har valt just denna stil?
3 Ar textens budskap 6vertygande?
Varfor tycker du det?
Kan du hitta nagra tecken som stérker det?
4 Ar texten en reklam, propaganda eller informationstext?
5 Hur utnyttjas miljon for att 6vertyga?
6 Vem eller vilka ir textens séndare
Vad vill sindaren med sitt budskap?
Har séndaren nagon logotype eller liknande tecken?
7 Vem eller vilka dr textens mottagare?
Hur tror du séndaren vill att mottagaren ska reagera kéinsloméssigt?
Vilka tecken, som visar pa olika kénslor, kan du hitta?
8 Fundera 6ver sindarens ethos och hur det paverkar texten.
9 Vilka logiska argument framfors i texten (logos)?
10 Vilka kéinsloargument framfors i texten (pathos)?

11 Vilka argument dr mest framtrddande? Blir argumenten starkare och starkare?

12 Framfor texten sitt budskapet tidigt? Eller drojer den med det? Varfor?
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13 Finns det nagra tankefigurer som t ex metaforer, metonymier eller ironi?

14 Finns det i texten nagra sprakfigurer sasom allitterationer, anaforer eller
parallellismer?

15 T vilket medium publicerades texten?
Gavs texten stort utrymme i mediet t ex genom ett stort uppslag (helsida i
tidning)?

16 Vad tror du att mottagaren fick ut av texten?
Tror du att sédndaren lyckades formedla budskapet?
I vilken miljo ( ex. familj, kompisar, skola) nar annonsen sina mottagare?

Begreppsforklaringar

Denotation handlar om var mottagarens blick fastnar pa forst. Analysen bor dven se till hur
bilden dr tagen. Om den &r tagen ur grodperspektiv, fagelperspektiv eller neutralt. Om det
finns personer i bilden har det betydelse hur de riktar blicken: mot dig, mot varandra etc.
Person/personerna pa bilden kan upplevas som aktiva, passiva, tidnkande, kinnande,
subjektiva eller objektiva. I vilken miljo &r bilden tagen? Hur ser ljus och skuggor ut, harda
eller mjuka? Vilka firger hittar du i bilden? Hur dr texten och bilden utformad? Vilka
ménniskor, miljéer och saker finns pa bilden? (Ingen tolkning)

Konnotation handlar om hur bilden tolkas. Vilka tankar den ger. Tankar som kan vara
privata, gemensamma eller kulturella. Vad kénner du nir du ser bilden? Vilka virderingar tror
du bilden vill formedla? Vad tror du att fiargerna i bilden betyder? Hur kan bilden tolkas?
Vilka associationer, kénslor och virderingar ger den?

Tecken handlar om vilka betydelsebidrande tecken som mottagaren finner i bilden.
Exempel pa detta dr hur olika tecken kdnnetecknar en viss grupp eller foreteelse t.ex. emo,
hardrockare eller hiphoppare. Olika tecken tolkas pa olika sitt beroende pa vilken kulturell
och social bakgrund mottagaren har. Vilka tecken finns i bilden? Hur tolkar du dem?

Tecken kan dven vara olika symboler t ex ett foretags logotype, olika farger och stereotyper.
Ord kan ocksa vara ett tecken, eftersom bokstdverna om de sitts i ritt ordning far de en
innebord.

Firg och form handlar om vilken stil en text har och hur det kan paverka budskapet.
Olika stilar kan t ex vara fotografiskt, realistiskt eller paminna om en serieteckning. Med
formen i bilden, menar vi hur bilden dr uppbyggd genom olika riktningar och perspektiv. En
bild som &r uppbyggd utifran en horisontell linje skapar ett lugn och harmoni i bilden, medan
en diagonal skapar en dynamik och rorelse i bilden. Ljus och skugga utnyttjas ocksa i bilden
for att skapa dramatik.
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De olika fiargerna brukar tolkas pa foljande sitt.

Gul star for gladje, falskhet och kommunikation

Rad dr kirlekens och revolutionens férg

Lila snarare kopplas till vemod och makt.

Bla kopplas ofta samman med melankoli, trohet och manlighet.
Gron ungdomens och hoppets farg.

Svart brukas forknippas med sorg och ondska.

Vit star for oskuld och renhet.

Det finns olika medel med vilka sindaren forsoker paverka mottagaren. Nagra av dem ir de
retoriska begreppen ethos, logos och pathos (ethos/fortroende, logos/logik och pathos/kénsla).
En metafor eller bild kan dndra betydelsen genom en likhet (“en flodvag av brott™).

En metonymi far ett ord att skifta betydelse till nagot som ir storre, mindre eller besldktat med
dess tidigare betydelse. Exempel pa detta dr t ex nér “tanken” far sta for hela det sjilsliv som
den ingar i, "Sverige” for ett idrottslag fran samma land, “klockan” for tiden som den miiter.
Ironi uppstar i spanningen mellan ett yttres vanliga betydelse och en ny betydelse som strider
mot den forra. Ett exempel pa detta dr ndr man sdger “Utmérkt!” om nagot som man normalt
inte berommer.

Allitteration ar nar samma ljud upprepas i borjan av ord som t ex i ”Virlden vintar & vara
insatser for den”.

I en anafor upprepas samma fras i borjan av tva eller flera satser som t ex i ”Vi maste spara,
vi maste arbeta och vi maste ta nya tag”.
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Framsida
Absolut trafiknykterhet
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Mittuppslag

Absolut trafiknykterhet

5a hédr mycket AD-procentig sprit finns det i nigra
vanliga cider-, &l- och vinsorter:

Sort

Volym | Médngd 40% sprit

KLASS |
Cider och lattel
2,25 val%

33l e 1,9 ¢l sprit

KLASS I
Cider och folkal
3.5 vol%

S0¢l -+ 4.4 ¢l sprit

KLASS I
Cider ach starkil
5.6 vols

S0cl = 7.0 cl sprit

LATTVIN

75 ] 22,5 cl sprit
12 vol% s

ST JOKNE] % |7 | LUBPOURIL x DahUA|on

STARKVIN

75¢cl ] 33,8 cl sprit
18 vol¥h =

s Se0r LBPGUELE 10 LB Jeuxes sy g5

STARKVIM

75¢ _ 41,2 cl sprit
22 vol% =y

En dags konsumtion kan se ut 58 hér:

1 lattdl cider till lunch 1,9«
1 falkdl till middag 4.4¢l
1 starkdl framfiir Tvin 7.0l

summa 40-procentig sprit 13,3 ¢l

Absolut trafiknykterhet ir det enda sjalvklara nar
man sdtter sig bakom ratten. Trots det kér 16 000
rattfulla varje dag. Rattfulla dédar 150 manniskor
varje 3r och skaclar 1 000 svirt.

Ol ach cider ar inte sh oskyldigt. De innehaller mer
ren alkohol dn ménga tror. Det Sr dirfor farligt att
satta sig bakom ratten efter att ha druckit.

Ett stort intag av 6| kan dessutom ge ett beroende
med farliga konsekvenser pd hilsan.

10-11 procent av alla vixna svenskar ir beroende av
alkohol.

Ca 20 procent har mer eller mindre tillfilliga
alkchalproblem.

25 procent av sjukhussangarna upptas av personer
med alkoholrelaterade skador.
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Baksida

Absolut trafiknykterhet

Matorfararnas Helnykterhetsfrbund
Heliosgatan 11,120 30 Stockholm
Tel 08-555 765 55

H HF info@mbhi.se

www.mhf.se
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Framsida

Made in lumpen

L b
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Mittuppslag

Made in lumpen

Vil du komma i toppform?

Pa madeinlumpen.se hjgiper vi dig med triningen, maten och motivationen, Har hittar du etl
effektivt program som trénar de viktigaste muskelgrupperna och som ocksd ar perfekt for dig
som vill komma i form till ménstringen. Programmet tar ungefir 30 minuter och funkar bade
fér nyboriare och lite mer triningsvana.

Gratis PT och
tréaningsdagbok!

Wira personkga irnare Milper dg st bigga wen ol agel tinisgeprogram
| e intprakty Erfinisgedagbok. De peshar dig hela whges och gor dig lips
em hoel cch b Syningar e all nd Mg bha eaullet. Du behdver inga
Syra medskap ellor arran wbrustning, Tanken & al? du Aka kusea tring var
s hulit och niy dom holss

it oo Jod Trbn Booscl,
N ya parsoniiga trisacn,
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Mittuppslag

Made in lumpen

it e e e e e e e ot e It = e = St S st - e tommmmn ] "

Tavla och vinn Made in Lumpens
lyxiga traningspaket (varde 10.000 kr)!

Var med | var tAving pA madeiniumpen.se s& kan du vinna ett trningspaket virt
10.000 kr, som gir det annu roligare att trana. Paketet innehaller bland annat Nike +
iPod Sport Kit, snygga tréaningsklder, yvogamatta, hantlar, tréningsviska och vatten-
flaska. Det enda du behdver gbra &r att akitivera ditt tréningsprogram | traningsdagboken
och skriva en motivering om varfdr just du ska vinna, senast den 31/3 2008.

|
e e v i | s | .
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Mittuppslag

Made in lumpen

Lumpen — Sa funkar det

Lol plaghar gunderBAkaingan go O Pikgwront boddamar att oy bar
du wia Intewnet ciet & du bller 17, fonAeiningar Sr gt b utbages
Fiinsd e i il brwrw som barkitar 1 2l glva bampen, B du omema
hisr du sl ghen. Ou logga in pd act mimetra, Dd e du bk 18 Pk
Plktverionts hampicds mad din undey wariond coh gles ol antal fysiska,
P och wvarar g e ol frigor mesiicinska poh pykolcg ks tosboer
om in hdlea, Rreik, uthiidning ook wreer on dag. Theer ook killar beeta
intresaen, Fér Bemer b def franilgt att i marena b och kraven K afl b
By Trigoma man killar meety wuflagen i dessmma, Tnk gb ofl
wrilgt bag. ot dr vkt ot vars Rirbanadd infitr
T S glérm infg triningon’

LUMPEN LITAN GRANSER

Dl svaneks [revmret hae an dubbal UPDER: BT ASrvans Swangs ook a8
ftdra il frad ech sbkertet genom briternatgnells insabses Under 3007
AEnetgioers dnggt BOO mdn ooh kvinmor Trin Seenigs Wluserrmasne. e

018 lnciar runt om i whriden, ds alln festn | Aghanivtie nch Koo,

Eaancdia oen it Inin atf siordda cralbotoiicung och doet Epiopn 1A

" reng oam gapl

=
Gan wom ke uttagen il Kepan Alla Far m&ighst af géra tmplg-
e att $ e viedetll ulkbdning hetsundersningon nie de 417
axch Ui dig s wom du inlg kan i, S L B chs i o chu el
Wrn ol ndgon annanstane. Gillar mdnates och g lumpen, o du bl
cha dit it Bvat ach vill lonedies uttsen. Thejer har cessctom majia-
wesrd whof dven efter humipon, kan du ihet 1 el en a2t géva kamgen
ik widane Hil offconutbidning fram il do fyller 25 Ansdicsingr-
aligr itprnabinnoll et Forfuddt 22 Tl firws o wonew ) u
i iy irwrychdngond

it ekiljs stridanda parber 41 med vila, Gisnom a1 v 160 insd ooh Brrvanm
depmoiratin noh yiirandefrhaden | andr Bndar, Sker v ool var sgen
mikerhal | Svarigs. Om wiricon bl Srypgans, biie « bryggans.

1 umpon Bie du o grendiliggande misiths oibddrang, Db the & Lin dig &2
hantera alks dhuatonos som sn seidat kan stalias inftr, kion dat & konkur-
#leiris neh harn da mast Birpadn vl of, Pi
Eaphirens by hiflar oot ejor och dot keriren Al du 8 eiir] Goh R o Vlant
och siabill payho. O date du warn wiitrd 54 (i triina i Bel?

madeinlumpen.se
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Baksida 1

Made in lumpen

madeinlumpen.ge
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Baksida 2

Made in lumpen
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