DESOM

GILLAR MUSIK

GILLAR 033

Visuell identitet for bokningsbolaget Halleluja

Emma Hassel

Hogskolan for design och konsthantverk, Géteborgs universitet
Goteborg VT 2009

Examensprojekt 15 hp, Konstnarligt kandidatprogram i design 180 hp

Examinator Pascal Prosek
Handledare Eva Dahlin
Opponent Lisa Sandstrém




The objective of this project was to develop the visual identity
of Halleluja, a brand new booking agency representing approx-
imately twenty minor artists within a wide range of contempo-
rary music styles.

The outcome has been applied to business cards and a
website yet to be produced. To attract the audience and differ-
entiate itself from other booking companies, Halleluja features
a minimalist design that speaks of dedication, breadth of
genres and exclusive taste. Although my sketches have been
approved by Lars Olsson and Erik Sundfeldt, the co-founders
of Halleluja, | have had the privilege of working quite freely and
starting from scratch, since there was no earlier work done on
the company.

Some of the issues | have faced during my process was
about finding the right tone of voice in type and colour, or
dealing with the semantics of the corporate name (meaning
»praise the Lord«). I've also been struggling to come to terms
with my own self-censorship and my slighly suspicious view on
branding.
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Halleluja ar ett nystartat bokningsbolag bildat av klubbarrangé-
rerna Lars Olsson och Erik Sundfeldt. De foretrader mindre
och mellanstora artister, DJs och band inom genrer som
hiphop, indiepop, elektronisk dansmusik och alternativ rock. |
nulaget finns ett tiotal artister representerade’, men man siktar
pé att ha minst det dubbla antalet i sitt stall.

Mélet med mitt examensarbete har varit att ge Halleluja
en visuell identitet. Projektets konkreta mal har varit logotyp,
visitkort samt strukturschema och form fér websida. Eftersom
bolaget ar helt nytt har inget tidigare material funnits att utga
ifran. Nar projektet inleddes fanns bara en MySpacesida och
en provisorisk hemsida.

For att na ut till publik och arrangdrer och sérskilja sig fran
andra bokningsbolag behdver man skapa igenkanning och in-
tresse kring namnet Halleluja. Dar andra bokningsbolag kénns
som anonyma mellanhander har jag velat se Halleluja som en
kvalitetsstdmpel for initierade kretsar. Det &r manga som ska
kunna identifiera sig med bolaget, inte minst artisterna sjélva.
Eftersom mélgruppen ar folk som i hog grad aktivt sdker och
finner det de gillar handlar kanske den framsta utmaningen
inte om att synas mest, utan om hur Halleluja ska verka attrak-
tivt fér en grupp med s&dan bredd av olika stilar och smak-
riktningar. Hur skapar man en enhetlig kommunikation kring
négot som verkar s& spretigt?

Att synliggéra Halleluja och vad de star for.

Ett sekundart syfte med projektet har varit att hitta ett satt att
férhalla mig till varumarkestankande. Mina férdomar om att
man i identitetsprojekt maste rita I6kmodeller och prata om
varumarkeskapital kom pé skam under min praktik pa4 Happy
F&B i vintras. »Vi gor de analyser som behovss, var en replik
som gjorde allting lite roligare. Med den installningen har jag
skraddarsytt min arbetsprocess med ambitionen att skapa

en bra vaxelverkan mellan intuition och analys, digitalt och ana-
logt, och sé& vidare.

P& manga satt ar mitt projekt en logisk fortsattning pa allt jag
gjort tidigare. Jag visste tre faktorer jag ville fa in i mitt projekt:
ett samarbete, ett grafisk koncept, och musik. Att det blev just
Halleluja var daremot inte férutbestamt p& nagot satt. Anled-
ningen till att jag kontaktade Erik Sundfeldt innan han och
Lars Olsson ens gatt ut offentligt med nagra artister beror p&
att jag rékade f& héra om deras planer, och att de tva for mig

Hallelujas artister hittills: Aimedal, C.Aarmé, Cilihili, Dj Edgar, Form One, Ikons,
Portrait painter(s), Samtidigt Som, The Kid, They Live By Night och Twiggy
Frostbite.



representerar allt jag gillar med Géteborg som musikstad. Lars Olsson drev
under nio ar vinylbutiken Blenda pa Andra Langgatan. Bada tva har lang
erfarenhet som arrangdrer och DJs pa ett antal klubbar i staden.

Inspirationsmassigt bor kanske ndmnas att bade jag och Halleluja
lyssnat mycket pa brittisk postpunk och darfér ocksa delar en referens
i Peter Saville, som bérjade sin karriar som grafisk designer p& Factory
Records under tidigt 1980-tal. Pa vart forsta mote fick jag till lans en bok
av Erik Sundfeldt. Det var »Factory Records: The Complete Graphic Album«
och skélet till att jag &gnade vinterns essékurs at att skriva om nio omslag
signerade just Peter Saville'.

Det finns tva saker jag vill ndmna om Peter Saville. Det ena &r hans
postmodernistiska satt att hantera inspiration. Han har alltid varit arlig med
sina konst- och designhistoriska lan, som emellanat grénsar till plagiat. Den
sortens lan har for mig varit ett forbjudet omrade som jag egentligen aldrig
ifrdgasatt. Under projektets gang har jag déarfér undersékt hur mycket jag
behovt stjala av mina inspirationskallor (i synnerhet Merz och Kandinsky).
Det andra ar att vissa av hans skivomslag inte sjélvklart later sig sorteras in
i en viss genre eller artionde, vilket &r en befriande egenskap i en stilangs-
lig varld som musikbranschen.

1.4 FRAGESTALLNINGAR

Den 6vergripande fragestallningen 16d: Hur kan jag fa grafiska element,
typografi och farger att samverka for att i olika media starka bilden av Hal-
leluja? Andra fragor var till exempel: Hur férhaller man sig till ett namn som
Halleluja? Hur kommunicerar en webplats sitt omfang? Kan jag géra ett
identitetsprojekt utan att behéva mala om »varumarket« Halleluja?

1.5 AVGRANSNINGAR

Arbetet gar i produktion efter examinationen och min malsattning har varit
att fa s& mycket som méjligt, helst allt, fardigproducerat till examensutstéll-
ningen. Kontakt med tryckeri och programmerare har bolaget ordnat sjélva.

1.6 HANDLEDNING

Vid tre tillfallen har jag haft handledning med Eva Dahlin, adjunkt i fri
gestaltning p4 HDK. Véara diskussioner har mest handlat om den konkreta
formgivningen, yta, farg och komposition.

1.7 EXTERNA KONTAKTER

Vid ett par tillfallen har jag tréffat Lars Olsson och Erik Sundfeldt for att
diskutera skissade férslag, men genomgéende har jag haft ganska fria
hander. Deras framsta roll under projektet har varit att bistd mig med den
information jag behovt.

1
»En massproducerad hemlighet. Om Peter Saville, Joy Division och New Orders,
skriven under december 2008 /januari 2009.

Kandinskypaletten, s. 12



GENOMFORANDE

2 INSAMLING

2.1 PROJEKTET FORMULERAS

Nér jag forst kontaktade bokningsbolaget, som annu inte hade nagot
namn, hade jag langt ifran nagon klar bild av vad det handlade om.
Eftersom det var jag som initierade vart samarbete var det ockséa upp till
mig att skriva en brief vi kunde enas om. For att formulera ett rimligt pro-
jekt traffade jag Lars Olsson och Erik Sundfeldt ett par ganger i december.
De foérhérde sig om min musiksmak och jag forhérde mig om deras planer.
De namnde logotyp, visitkort och websida som sina framsta behov. | évrigt
fanns inga specifika 6nskemal, mer an att jag méste ta hansyn till bland-
ningen av musikgenrer.

De mest grundlaggande av mina fragor upprepade jag per e-mail for att
fa ett skrivet underlag att basera min projektplan pé. Det var viktigt fér mig
att svart pa vitt ha négra av deras egna ord att utga ifran da inget tidigare
fanns nedskrivet om bolaget. Jag ville inte riskera att lagga in for mycket
av min egen syn pa saken pa ett sa tidigt stadium.

Parallellt borjade jag skapa min egen bild av situationen. Jag kollade upp
de artister som hunnit knytas till bokningsbolaget; hur de presenterade sig
sjalva, hur de 13t, hur de s&g ut, vad de ville séga. Allt som Lars Olsson och
Erik Sundfeldt berattade, och allt jag upplevde av sammanhanget, samlade
jag i en tjock anteckningsbok. Aven e-mail och digitala bilder skrev jag ut
och klistrade in for att pa ett och samma stélle dokumentera processen.

Med utgangspunkt i Marks of Excellence, dar Per Mollerup listar
24()) kriterier for ett bra varumarke, bérjade jag rangordna de viktigaste
egenskaperna for Hallelujas logotyp. Mollerups kriterier galler varumérken
i allménhet, med generella egenskaper som »simplicity« och »buy-me qua-
lity«. Med tanke pa Hallelujas malgrupp rankade jag den férra egenskapen
hogre an den senare.

Nar briefen godkants av bade bokningsbolaget och examinator Pascal
Prosek hade jag ett ganska bra grepp om uppgiften. Ungeféar samtidigt
flyttade Halleluja in pa sitt kontor, ett litet ljust rum inuti en nydppnad tatu-
eringsstudio i Majorna.

2.2 OMVARLDSANALYS

| takt med att saker och ting klarnade bérjade jag titta pa hur nagra av
Hallelujas konkurrenter hanterat situationen. Bolagen som ingick i min
omvérldsanalys var Monstera, Luger’, Live Nation? samt Blixten & Co.
Samtliga har sin bas i Stockholm.

Min analys blev aldrig sarskilt djupgéende utan fokuserade péa det spon-
tana helhetsintrycket. Jag sdg det som en frdga om kommunikation och
gestaltning, utan direkt tanke pé tekniska fragor. Forenklat, och kanske
inte helt rattvist, kan man s&ga att namnda konkurrenter prioriterat anting-
en form eller funktion. Live Nation och Blixten var de som lagt mest krut pa
en visuell profil, men dessvérre med konsekvens pa navigationen. Jag och
Halleluja enades om att strukturen maste ga forst, men ocksa att det &r en
sjélvklarhet att websidan visuellt ska spegla bolaget. Helheten var viktig:
logotyp, webplats, visitkort och eventuellt annat material (annonser och
affischer, till exempel) maste tydligt hanga samman genom farg och/eller
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Luger lanserade en ny sajt i mars 2009. Live Nation &r en jatteorganisation med
Min analys gjordes innan dess och syftar p& huvudkontor i LA. Har avses Live Nation
den férra som syns i bild pa nista sida. Sweden, den del som tidigare gick under

namnet Ema Telstar.




Blixtenfico

Antal artister: 50+

Exempel: Eva Dahlgren, Henrik Schyffert, Ison &

Fille, Melodifestivalen, Veronica Maggio.

Flash-sida som inte saknar ambitioner men
staller hdga krav pa anvandarens talamod.
Snill logotyp och familjevanlig gatuscenografi
speglar en bred blandning av artister. Att det ar

en gammal Volvo som kommer inkérande i introt

ar ganska roligt. Féredémligt f& menyval men
genomgaende dalig 6versikt.

blixten.se

Antal artister: 130+
Exempel: Adam Tensta, Glasvegas, Studio,
Lykke Li, Yeah Yeah Yeahs.

Omfangsrik och val uppdaterad sida som pa
grund av otydlig visuell hierarki kinns snarig och
overmatad. Halvhjartad rockpragel, dock med
stort utbud av valtagna livefoton. Ar forutom
bokningsagentur dven arrangér av konserter och
festivaler, bland annat Way out west.

luger.se

booking agency *

LIve nATION

Antal artister: 60+
Exempel: Au Revoir Simone, Mapei, Nordpolen,
Sebastian Tellier, Skansros.

Engelsksprakig, blygsam men anvandarvénlig,
»lagome« sida som vunnit pa en starkare grafisk
profil. Ojamn informationsmangd bland artis-
terna. Logotypen Gvertygar inte.

monstera.se

Antal artister: 150+
Exempel: Carl-Einar Hackner, Hakan Hellstrém,
Marit Bergman, Robyn, Ulf Lundell.

Sokmotordriven sida med tydlig multinationell
prégel visuellt. Manga rérliga inslag och 3D-ef-
fekter utan poang. Vacker ingen sympati.

bokaartist.livenation.se



typografi. Monstera och Luger, som bade jag och Halleluja anség fung-
erade bast, var de informativa men anonyma sidorna. Den dominerande
fargskalan lag mellan beige och gré med vissa fargaccenter, vilket sékert
hade kunna funka om man bara anvént sig av en mer medveten typografi.

Vad skiljer bokningsbolagets webplats fran andra musiksidor?

Band syns genom egna sidor och MySpace, skivbolag, betaltjanster och
e-butiker, det bloggas och intervjuas. Halleluja handlar om musik i allman-
het men liveupplevelsen i synnerhet. Men vad éar live? Jag vill minnas att
musikvideoregisséren Andreas Nilsson stéllde samma frdga under en fore-
lasning i borjan av aret. Han var trott pé att folk ifrdgasatte The Knifes! ratt
att bara mask och kora singback. Jag tror att liveupplevelsen handlar om
helt olika kvaliteter beroende p& vem som &r avsandaren. | The Knifes fall
handlar det om ett genomtankt audiovisuellt uttryck dér kostym, scenografi
och dramaturgi &r del av idén. For nagot annat band ar live att spela sina
l&tar under s& enkla former som méjligt.

En bestaende faktor &r dock skillnaden mellan de méanniskor som »var
dar« och de som inte var det. Nar digitaliseringen och spridningen gor
musik allt mer tillganglig blir liveupplevelsen det exklusiva, den absoluta
rariteten. Alla som sett liveupptagningar fran konserter filmade med mo-
bilkamera vet ocksé att det ar en upplevelse som inte gar att aterge med
rattvisa, delvis for att den ar sa fysisk.

For att borja nagonstans skissade jag péa enkla symboler som skulle
gestalta ljud, beats eller »hur basljudet kénns i brostkorgen«. Jag tittade pa

Oskar Fischingers? »visuella musik« och grafer éver ljudvagor och hjartslag.

Efter ett nytt mote med Halleluja hade jag tillréckligt mycket material for
att kunna satta ledord, moodboard och kravspecifikation. Mina ljudskisser
blev liggande medan jag funderade p& huruvida det fanns ndgon poéng
med en deskriptiv logotyp. Skulle den forstas i ett sammanhang eller sjalv
kommunicera sammanhanget? Hur tydlig behdver man vara?

HANGIVENHET: Syftar pa karleken till musik. Halleluja ar grundat av entusi-
aster for entusiaster. Upplevelsen, 6gonblicket, halleluja:t.

EXKLUSIVITET: Eftersom Halleluja representerar noga utvalda artister som
tiltalar specifika kretsar. En familj for den invigde. Musikmedveten publik.
Ett visst métt av elitism.

BREDD: For att olika genrer samsas under samma namn. Hallelujas artister
representerar en bredd av stilar, fran lokal pop till brasiliansk bailefunk.
Halleluja ska kannas lika attraktivt for alla dessa utan att vara »markt« av
en viss genre.

»LLogotypen maste ha en viss flexibilitet. Den ska fungera stort och smatt,
pé skarm och i tryck, i svartvitt och i farg. Den far inte kénnas daterad eller
genrespecifik. Eftersom musiken star i centrum bor detta aven uttryckas
i logotypen. Ser man till konkurrenterna finns ingen direkt ljudméssighet

1 2
Svensk syskonduo kénd fér sin integritet och Tysk abstrakt malare, filmare och animat6r
ovilja att stélla upp pa bild. (1900-1967).
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Utdrag ur e-mailkonversation #1

(...)

Q: Varfér namnet Halleluja?

A: Nar en konsert ar bra &r det létt att
utbrista i ett »Halleluja«!

Q: Vad vill vi att malgrupperna ska
tycka/tro om Halleluja?

A: Att vi &r ett bokningsbolag som sét-
ter musiken framst. Att vi kan musik.
Att vi dlskar musik. Att de som gillar
musik gillar oss.



eller sarskilt mycket att tolka 6ver huvud taget. En stark karaktar kan latt
positionera sig gentemot de lite bleka konkurrenterna, men det &r ocksa
viktigt att logotypen tilltalar en stor och blandad grupp manniskor. Af-
fektionsvardet ar i det har fallet kanske annu viktigare an att logotypen
kommunicerar sitt sammanhang.«

Redan har bérjade jag allts att franga mitt tidigare fokus pé ljud och
musik. De emotionella funktionerna var viktigare. Kravspecifikationen for
webplatsen baserades pé vad jag och Halleluja enats om pé vart méte:
»Websidan ska kannas intuitiv, direkt och intressant. Man ska kunna beso-
ka den frekvent utan att préva sitt tdlamod gentemot omotiverade effekter.
Inga intron som laddar eller ljud som ska knéppas av. Det &r viktigt med
en levande forstasida och lattillanglig information. Som rubriker/menyval
ska finnas Artister, Nyheter, Kalender, Kontakt och Tips. Det bér finnas
banneryta fér eventuella sponsorer. Webplatsen ska vara publik men inte
opersonlig. Kontoret ska finnas med pé ett eller annat satt, likasa Lars och
Eriks ansikten.« Det sista syftade pa att Lars Olsson och Erik Sundfeldt ror
sig sapass mycket i Géteborgs klubbvarld att det vore synd om folk inte
kande igen dem vid namn.

4 TYPOGRAFI OCH PALETT

4.1 NAMN

Att leka med ett »religiost« formsprék var fran borjan uteslutet. Jag kande
aldrig att det fanns anledning att sl& in pa den vagen eftersom »halleluja«
har avses i en éverford betydelse. Som exempel pé en liknande namnlés-
ning kan man jamféra med (den sedan lange nedlagda) tidskriften Bibel.
Namnet satt i gemena sansserifer, dessutom i anslutning till en modebild,
réjer alla tvivel om att det &r den metaforiska betydelsen som avses och
inte n&got religiost. P& liknande satt betecknar »halleluja:t« i det har fallet

en upplevelse, ett 6gonblick, en hangivenhet. Fast det handlar inte om Gud.

Det handlar om musik. Handledare Eva Dahlin avfardade hela problemet
med kommentaren: »Det fattar man ju att det ar ironi. En religiés férening
skulle aldrig kalla sig Halleluja«.

Det hade hon ratt i. Samtidigt satte hon fingret pa ett annat problem,
som jag senare skulle alta betydligt mer — ironin. Arbetet med logotypen
har mer an né&got annat handlat om tonfall, hur namnet och ordbilden
forhaller sig till varandra. Ska formen sdga detsamma som namnet eller
addera nagot ytterligare? Ett namn som Halleluja skulle kunna kontrastera
mot en stel och hérd typografi, men blir den fér affarsméssig finns &n en
gang risken att kontrasten slar éver i ironi, och ironi k&nns inte trovardigt.

4.2 TYPSNITT

Den kanske viktigaste delen av min moodboard var El Lissitzky och Merz!.
Faktum ar att jag till och med letade upp ett typsnitt som baserats pa Merz
omslag och testade det som logotyp? Fonten hade en tydlig och rakryg-
gad karaktar som jag tyckte om. lhop med namnet var resultatet inte lika
dvertygande, men det gjorde tydligare vad jag sékte efter. Tvarstreckens
olika hojd gav viss rorelse till den i dvrigt ganska statiska ordbilden, och
jag borjade aktivt leta efter typsnitt med liknande karaktar. »Stiligt men inte
trakigt« blev ett slags devis i det s6kandet och forklarar varfér valet foll pa

1

2
Avantgardistisk tidskrift utgiven av multikonstnéren
Kurt Schwitters mellan 1923-32. Varje nummer H A |- l E I- U l A
hade ett tema. Nummer 8 1924 typograferades

och redigerades av vénnen och suprematisten/
konstruktivisten El Lissitzky.

Detta &r ingen bibel.

10




4.3 ORDBILD

Typografiskt &r namnet Halleluja inte oproblematiskt. Jag kom
snabbt fram till att jag féredrog versaler. Dels for att staplarna
annars riskerar att klyva ordbilden, dels for att gdra namnet
rattvisa. Enbart gemener tar udden av dess styrka. Versalt har
»HALLELUJA« fa kurvor och diagonaler som annars kan satta
mycket av karaktaren pa ett typsnitt. Ordbilden fick darfor styra
ganska mycket i valet av typsnitt.

11

FOR MYCKET

En for hogtidlig eller klassisk font kan gora att
namnet later ironiskt. Halleluja &r inte ironiskt.
Manga antikvor tar ocksa fér mycket utrymme
i bredd. »LL« blir klumpigt och gér fula luckor i
ordbilden.(Adobe Caslon Pro)

HALLELUJA

FOR JAMN ORDBILD

Det storsta problemet med sansserifer har varit att
ordbilden saknar definition. Kurvorna &r for svaga
och tecknen for lika. Sarskilt extended-versioner
ser bara markliga ut. (Century Gothic)

HALLELUJA

FOR OJAMN ORDBILD

Lag x-h&jd brukar kunna ge ett elegant intryck, men
i Hallelujas fall splittrar det ordbilden genom att
Sverbetona vertikalerna. (Linotype Didot)

Halleluja

FOR DATERAT

Hade kanske fungerar i sina lattaste vikter (fér
patagligt retro som fet). Kanns direkt igen. Dess-
vérre nyligen annekterat av P3 Guld och senaste
Bondfilmen, och méjligtvis for trendigt for att halla
framéver. (Neutraface)




FORTS. TYPSNITT Heroic Condensed. Fran andra sansserifer
stack det ut med sin mangsidighet, sina snéva kurvor och fina
siffror. Aven om det bar spar av filmaffisch och grammofoneti-
kett undviker det att bli nostalgiskt.

4.4 FARG
Typsnittet kandes ratt men att hitta ratt farg verkade lange
omdjligt. Jag sokte lange och envist efter en nyans som en-
sam skulle sta for Halleluja. Fran forsta borjan rorde jag mig i
skalan orange-rédrosa-lila (dock aldrig riktigt rétt eftersom det
fick Halleluja att se ut som Halloween, eller Hell, eller ngot at
det hallet). Kanske skulle det behdvas fler nyanser? Jag tyckte
inte att ndgon av fargerna holl hela vagen och bdrjade kénna
att jag hamnat i en atervandsgrand. Det saknades dynamik.
Det &r i sadana lagen man atervander till sin samling av
goda exempel. Den har gangen var det exemplet Wassily
Kandinsky, eller snarare hans malning Einige Kreise fran
1926. Jag sparade ned en digital bild av méalningen, tog fram
pipetten och plockade ut Kandinskys palett. Fran det urvalet
gallrade jag bort halften och justerade fargtonerna tills jag hit-
tat ratt. Det blev sex kulérer plus svart.

4.5 LOGOTYP

Jag hade ett typsnitt och en palett. Frdgan var nu hur mycket
man kunde manipulera ordbilden utan att typsnittet tappar i
uttryck. Vad vill man lagga till? Var det fér stelt, behdvdes farg?
Var det for klent? Jag pdminde mig sjalv om helhetstankandet.
Logotypen kanske inte méaste férmedla allt, men spela ihop
med annan typografi, farger och komposition.

Tvé veckor efter att jag satt kravspecifikationen besokte
jag for forsta gangen Hallelujas kontor och visade upp lite
material. Jag gav dem bakgrunden till mina val i korta drag.
Jag hade forberett tre férslag pé logotyp' men valde i sista
stund att bara visa ett av dem, en version med skuggning och
avfasade hérn. Lars Olsson och Erik Sundfeldt var 6verens om
att de gillade typsnittet och paletten. De var inte negativa il
logotypen, men inte heller helt dvertygade. Det var for all del
inte jag heller. Lars Olsson fragade om jag kunde skicka ett
exempel utan skugga, och det kunde jag — omgéende, efter-
som det redan fanns ett férberett exempel.

Efter ytterligare skissande och mycket beslutsdngest
bestamde jag mig for att skuggan var fel. Effekten tillférde
egentligen ingenting vardefullt, och jag ville inte begé samma
misstag som konkurrentbolagen. Det blir latt att man éverar-
betar saker for att kompensera osakerhet, men eftersom jag
fran borjan trodde pé typsnittet fanns egentligen ingen mening
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med att addera ytterligare element. Dessutom behdvde jag
se logotypen i applikationer for att verkligen veta hur den
skulle te sig. Jag kernade den valda logotypen, skickade ivag
den och &vergick till att skissa parallellt p4 webuppléagget och
visitkorten.

Som komplement till det ganska abstrakta arbetet med websi-
dan ville jag att visitkortet skulle vara en valdigt fysisk produkt,
taktil, nagot man vill hélla i. Valet stod férst mellan pragling och
lack, men préagling drog &n en géng at det alltfor hogtidliga.
Lacket skulle dessutom vara intressant om man forutsétter

att utbyten av visitkort i det har fallet kommer ske i diverse
halvdunkla klubblokaler.

Som fin kontrast ville jag ha ett matt papper, men var tvek-
sam pé hur val ett obestruket papper skulle [ampa sig for att
lackas. Jag ande mig till Map som svarade att de tidigare inte
skulle rekommendera att lacka obestrukna papper men att det
numera gar att géra med fint resultat. Scandia 2000 ar slatt
nog, bulkigt, matt, och kritvitt. Trycks ett 270 grams ark med
liggande fiberriktning blir det styvt nog att verka ha en hogre
ytvikt. Med tanke péa Hallelujas rektangulara logotyp valde jag
ett standardformat med nagot knubbigare proportioner.

Da jag inte kunde skaffa fram ett provexemplar komplett
med UV-lack presenterade jag visitkorten fér Halleluja s& tyd-
ligt jag kunde, med pappersprov, lackprov, kortformat och enkla
simuleringar i rosa, ockra och svart!. Det fanns ingen direkt idé
med fargvalet, utan var mest ett satt att visa p& exempel. Jag
ville Iamna valet éppet fér Lars Olsson och Erik Sundfeldt nar
det &nda gallde deras personliga kort. Vi kom 6verens om att
det svarta kortet var det stiligaste och mest hallbara.

Medan jag skissade fram och tillbaka pa webmallar och for-
sokta fa formen att falla pa plats ringde bolaget och fragade
om jag hade tid att gora en annons.

»Nar behodver ni den?«

»Imorgon.«

Annonsen blev lite av ett pilotprojekt for Hallelujas identitet.
Négra dagar senare kunde jag konstatera att den stod sig val i
konkurrensen (se s.18). Och att jag maste haft valdigt brattom
med kerningen.




For att battre forsta webplatsens syfte
forestallde jag mig négra olika typer av
besdkare vars beteende beror pa nivan
av kannedom. Den som tidigare varit
obekant med bolaget har kanske klickat
sig till Halleluja via nagon banner eller
hort talas om det och blivit nyfiken. For
att forsta vad det handlar om behdver
man kunna hora latar och se videos,
lasa lite om artisterna och fa tips om
klubbar och konserter. Det ska ocksa
finnas hanvisningar till relaterade sidor
for den som vill veta mer om till exempel
en specifik artist eller spelstalle.

Aterkommande besokare kanner till
Halleluja och gar in pa sidan med jamna
mellanrum. Utéver [6pande nyheter och
tips ar de intresserade av att kunna hitta
speldatum och eventuella biljetter. Artis-
ter som vill rekryteras behdver tillgang
till kontaktuppgifter. Arrangérer, bransch
och press har erfarenhet av liknande si-
dor och behdver snabbt hitta pressbilder
och -texter samt ratt information for att
boka artist eller képa bannerplats.

| enlighet med kravspecifikationen var
tillganglighet och personlighet viktiga
kriterier for webplatsen. Att komma
direkt in under forsta rubriken (Nyheter)
istallet for att klicka forbi ndgon form av
presentation eller imagebyggande ani-
mation var ett medvetet val och speglar
hur Halleluja kommunicerar, rakt och
opretentiost.

Jag strévade efter att hitta en sa
enkel och konsekvent |6sning som
méjligt, men som utan problem kan
anpassas efter olika typer och mangder
information. Jag tankte pa websidan
mer som en ambitids blogg én en fast
presentation eftersom den alltid maste
kannas aktuell (dven om det formmas-
sigt kanske inte ar den roligaste refe-
rensen). Ett tydligt system med nagra
fa olika kolumnbredder hjélper 6gat att
orientera sig.

Menyvalen &r idag Nyheter, Artister,
Kalender, Tips och Kontakt. Kontakt pla-
cerade jag atskild en bit fr&n de andra
rubrikerna eftersom den pa flera satt
har en annan funktion. Dar de andra
sidorna erbjuder information ar Kontakt
en uppmaning att agera, och man kan
anta att ménga av sidans besokare vill
ga direkt dit utan omvagar.

Eftersom Hallelujas provisoriska web-
sida inte var mycket mer an en lista éver
deras artister fanns inget tidigare ma-
terial att utga ifran. Under skissarbetet
anvande jag lorem ipsum-text och bilder
jag sparat ned fran till exempel MySpa-
ce, men med ambitionen att anvanda
bildmaterial och rubriker som kéndes sa
nara slutresultatet som méjligt. Stund-
tals skissade jag i ett simulerat webla-
sarfonster for att fran borjan se pa sidan
i sitt sammanhang.

Tidig skiss pa musikspelare
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Logotypen ar satt i Heroic Condensed
Light och finns dven i en inverterad

(vit) version for att kunna infogas i olika
sammanhang. Det kan bli férvirrande
om text i anslutning till logotypen &r satt
i samma vikt. Det ar darfér ndgot som
ska undvikas.

Visitkortet blir for manga forsta intrycket
av Halleluja och ska déarfor syfta till att
skapa forvantningar och nyfikenhet.
Pappret ar slatt, matt och hogvitt med
liten koncis typografi p& ena sidan.
Andra sidan éar tryckt svart och partiellt
UV-lackad med Hallelujas logotyp.

Format: Liggande 85 x 54 mm
Papper: Scandia 2000 White, 270 g/m?

ERIK SUNDFELDT
promotor /artistbokare
+46(0)735271568
erk@hluja.se
www.hluja.se

LRSOISSON
promotor /artistbokare

+46(0)708 754 530

lars@hluja.se

mww.hluja.se

JJA



Ritat 2008 av Silas Dilworth,

Heroic Condensed Thin

Heroic Condensed Light

Heroic Condensed Book

Heroic Condensed Regular

Heroic Condensed Bold

ABCOEFGHIJKLMNOPORSTUVWXYZAAD
abcdefghijkimnopgrstuvwyxyzdad
1234567890

ABCOEFGHIJKLMNOPORSTUVWXYZARD
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz&ad
1234567890

ABCOEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZARD
abcdefghijkimnopgrstuvwxyzadd
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPOQRSTUVWXYZAAD
abcdefghijkimnopgrstuvwxyzddd
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPOQRSTUVWXYZART
abcdefghijkImnopqrstuvwxyzddd
12345678910



6.4 PALETT

Hallelujas palett bygger pa specifika
nyanser med varierande fargmattnad,
temperatur och valor. P4 sa satt finns
mojlighet att skapa flera olika uttryck
som &nda tydligt haller samman.
Paletten ar framfér allt avsedd for de
sammanhang dér den inte konkurrerar
med andra férger, eller dar konkurren-
sen ar en fordel.

AIUER|
CAARME
1T T
L EDGAR (B2A)
FRM NE
L1
SAMTIDIGT SOM

Annonssida ur Groove nr 2 / 2009

6.5 FARGACKORD

Idén med att kombinera farger att de ska samspela och skapa
dynamik genom sina olika egenskaper (kall-varm, ljus-mork,

jordig - ren, etc).

ROD

Pantone
CMYK
RGB

#

BLA

Pantone
CMYK
RGB

#

OCKRA

Pantone
CMYK
RGB

#

LILA

Pantone
CMYK
RGB

#

ROSA

Pantone
CMYK
RGB

#

CYAN

Pantone
CMYK
RGB

#

SVART

Pantone
CMYK
RGB

#
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DE 74-2 C
0, 85, 85,10
217,70, 49
D63F2C

DE 189-1 C
100, 90, 0, 10
29, 57, 151
003382

DE 30-5 C
10, 25, 50, 10
219,183,133
D6B580

DE 196-7 C
30, 20, 0, 0
174, 188, 225
BCC5E2

DE 148-4C
0,60,0,0
242,135, 182
ED86B1

DE 232-1 C
100, 0,0, 0
0,173, 239
009DEO

0,0, 0,100
0,0,0
000000



For att inte fargméssigt konkurrera med
bilderna ar svart och ockra huvudfar-
gerna pa webben. De bla- och rédto-
nade delarna av fargskalan anvénds
som accenter. Hallelujas huvudtypsnitt
&terfinns i rubriker, menyer och typo-
grafiska bilder. Den lattaste vikten, Thin,
bor digitalt enbart anvandas i stor grad
da de fina linjerna inte gor sig pa skarm.
Huvudrubriker satts i Heroic Condensed
Bold. Brodtext och smé rubriker sétts

i systemtypsnitt, Verdana, i morkgratt
for bra lasbarhet. Lankar sarskiljs med
understrykning.

Vilka pressfoton som ska finnas till-
gangliga pa sidan har Lars Olsson och
Erik Sundfeldt valt att 1ata artisterna
sjalva vélja bestdamma. Som avdelare
mellan stycken som inte direkt relaterar
till varandra anvands tunna lodrata linjer.

Webplatsen har fast bredd och placeras
vansterstélld i weblasaren. Den expan-
derar vertikalt i fénstret. Sidmallarna
utgér fran tre kolumnbredder, varav den
smalaste ar primart avsedd for mindre
bilder eller text i listform. Mellanbredden
ar anpassad for [dpande text, mellansto-
ra bilder och banners. De storsta ytorna
ar till for att gora webplatsen visuellt
generds, och riktigt stora banners om
det blir aktuellt. Innehallet i varje ruta
bor vara vansterstallt for att undvika ett
»l&digt« utseende. En sida dar alla ytor
ar fyllda till maxbredden ger ett tungt
och statiskt intryck. Tomrummen ar néd-
vandiga for att béara upp innehéllet.

# D6B580

Rubrik 36 pt

Brodtext 8 pt

Lank

VECKA 23
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Principen ar en éverskéadlig layout med
fa klick. En huvudmeny ar att att foredra
dé en vertikal ordning latt upplevs som
hierarkisk. Eftersom webplatsen inte har
négot storre informationsdjup behdvs
inte mer an tva nivaer i navigationen.
Fran Artister kan man klicka sig en niva
djupare i strukturen, dar varje artist pre-
senteras separat. Artisterna presenteras
alltid i alfabetisk ordning.

Indexsidan, med rubriken Nyheter,
bjuder in till att klicka vidare p& det som
verkar intressant. Dar férmedlas vad
Hallelujas artister héller pa med just for
tillfallet: turneer, konserter, inspelningar,
recensioner, etc. Notisformatet kanns
mer angelaget &n en massa text. En stor
inverterad logga ligger p& éppningsbil-
den, annars finns ingen direkt indikation
pé att Nyheter ar forstasidan. Under
Nyheter, samt under Tips och Kalender,
finns alltid yta avsatt for eventuella
sponsorer eller flyers till klubbar och
konserter.

Rubriken Artister expanderar i en
undermeny s& att man latt kan klicka
mellan olika band. Under Kontakt finns
den information som behovs, samt bild
pé kontoret och deldgarna. En alltfor
anonym avsandare, som i fallet med
exempelvis Monstera, bjuder inte in till
att kontaktas. For att ge dem annu lite
mer utrymme finns Tips, ett bloggformat
dér Lars Olsson och Erik Sundfeldt
kontinuerligt hanvisar till relaterade
saker: andra band och foreteelser véarda
att kollas upp, videoklipp, klubbar och
dj-insatser fran de sjalva eller deras
artister. Korsreferenser &r viktigt for att
|att hitta relaterad information. Vid varje
artist finns ett kort flode med aktuella
spelningar och hanvisning till kalendern.
P& nyhetsidan finns en lista med de
senaste rubrikerna fran Tips, osv.

Kontakt

WAL I ril N

Kalender

HEY LIVE BY NIGHT




7.5 INTERAKTIVITET

Aven om Hallelujas sida inte har nagra
dominerande inslag av interaktivitet ar
det viktigt att ge anvandaren bekréaftel-
se. Sma detaljer, till exempel att en lank
byter farg nar muspekaren férs éver
den, visar att hemsidan reagerar pé sina
besokare. Nar pekaren ligger pa Artister
expanderar listan dver namn under rub-
riken. Musik och videos ska ga att spela
upp direkt i fonstret, men ingenting
startas automatiskt utan att anvéandaren
aktivt valjer det. | anslutning till huvud-
menyn finns ett falt for de som vill skriva
upp sig pa Hallelujas e-maillista.

NYHETER | ARTISTER | KALENDER | TIPS

C.Aarmeé

PRESENTATION

Svariges mest obehagiiga band med et svang som kan liknas vid en hyftkran

LANIAR

< WAL TV S8 08, COFTCBA FTTE S

HONTANT

BALLELUJAS E-MAILLISTA

KORT INFO / LINEUP PRESSBILDER

Jesse Geron
CHa HEkanssan
David Sundgvist &

Patrik Herrstram

Bildat 200X, Gitabarg.

AKTUELLA SPELNINGAR
24 april Stomn, Ghtebarg
25 april Stormn, Ghtebarg

3 maj Storan, Gliteborg

VIDED - GOLDEN RETRIEVER
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Den stora fragan var hur jag skulle fa »grafiska element, typo-
grafi och farger att samverka for att i olika media starka bilden
av Halleluja«. Jag skulle kunna besvara det sahar:

Utifran min analys beskrev jag Halleluja med hangivenhet,
bredd och exklusivitet. Att de tva senare orden motsager
varandra var inte ett problem utan snarare ett satt att ringa in
projektets framsta utmaning, eftersom hangivenheten redan
fanns inkodad i namnet. Bredden av genrer speglas i den
reducerade formen medan exklusiv smak syns i visitkortet och
den noggrant utvalda fargskalan. Tillsammans kommunicerar
de olika sidor av en sammansatt helhet, och den helheten ar
Halleluja.

Generellt vet jag tva saker om min arbetsmetod. Det ena &r att
jag uppskattar struktur och ar ganska bra pa det. Att formulera
och planera mitt projekt och sedan fdlja den planen var inte
mitt stérsta problem. Snarare kunde jag undvika en del stress-
moment genom att hela tiden férsékra mig om att jag lag i

fas. Jag har méatt bra av att ha ett tydligt projekt, och att ha

en andra part att arbeta mot har gjort att jag hela tiden méaste
formulera och motivera vad jag gjort — om inte fér min egen
del s& for bokningsbolaget.

Det andra jag vet ar att mina favoritblock ar perforerade
langs innermarginalen sé att jag pa ett estetiskt godtagbart
satt kan riva ut de sidor jag skams Over. | perioder blir blocken
valdigt tunna. Infor examensprojektet kostade jag darfér pa
mig en ny, halvdyr anteckningsbok med inbundna sidor som
inte skulle ga att riva ut. Att bokstavligen béara omkring pa
sina sdmsta idéer och skevaste skisser under tio veckors tid
kandes som ett bra satt att forlika sig med dem och en gang
for alla 1agga sjalvcensuren &t sidan.

Att 6ver huvud taget undvika blockeringar var nagot jag
arbetade aktivt med. Eftersom jag inte har nagon stdrre vana
av att jobba med web har det til exempel varit viktigt att inte se
teknik som nagot hinder. Aven om vi fran bérjan talade om en
»platt« sida utan négra excesser ville jag inte kdnna mig ham-
mad. Kortsiktigt har det handlat om att undvika att ga pa tom-
gang. Jag har skissat digitalt och fér hand, bérjat skissa innan
jag egentligen riktigt kant mig redo, och hela tiden producerat
mycket material for att rensa mig sjélv p& den dar intuitionen
jag kan ha séa svart att lita pa.

Mitt projekt handlar pa satt och vis om en direkt konsekvens
av utvecklingen i skivbranschen. Hade inte skivforsaljningen
stagnerat hade inte Lars Olsson blivit tvungen att stdnga sin
butik, och d& hade Halleluja kanske inte funnits. Atminstone
inte annu.
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