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Barbar ar ett projekt som har sina utgangspunkter i plastkassens
miljépaverkan varlden 6ver. Projektet tittar A&ven pa manniskors
beteendemonster och vad de egentligen anser sig offra i strdvan
efter att leva mer miljévanligt. Att vi nu natt den punkt da vast-
varldens slit- och sldngsamhélle maste férandras ar ingen nyhet
och det bérjar uppmérksammas inom allt fler omraden.

En plastkasse anvands idag i genomsnitt cirka 12 minuter och att
en av 200 ateranvands endast en gang &r inte sarskilt hallbart.
Det gar inte att fortsdtta masskonsumera som vi gor idag och ett
satt att forandra detta ar att byta ut engangsprodukter mot mer
langlivade alternativ.

Nar kdnda modeféretag som Yves Saint Laurent borjade sdlja tyg-
kassar har produktens status hojts. Den har blivit en modeaccess-
oar som idag anvands inom alla aldrar och klasser i samhallet.

Barbar ar ett tygkassekoncept, dar uppdateringar och anpassning-
ar av kassen har gjorts, efter hur vi manniskor lever och anvander
oss av dem idag. Detta for att fa fler ménniskor att vadlja tygkassar
istallet for de olika engangsalternativen som finns pa marknaden
idag.

Portable is a project with its starting point in plastic bags, how they
negatively affect our planet and how people’s patterns of behavior
and qualities of life are affected when people try to live more envi-
ronmentally friendly. Now we have reached the point when peoples
way of living and consuming in the western world has to change.
This is nothing new and we can now see that sustainability is start-
ing to get attention in every area.

Today plastic bags are used on average for 12 minutes. Only one
out of 200 is reused, and then only once . This is not sustainable at
all. It is not possible to mass consume as we do today and one way
to change this is to replace the products that are used only once
with products that can be reused over and over again.

When famous fashion companies such as Yves Saint Laurent start
to sell textile bags, the product achieves a higher status and be-
comes a fashion accessory that is used by people in all ages and
social classes in the society today.

Portable is a textile bag concept which updates and brings the tex-
tile bag in line with consumer needs and how we use them today,
in order to make more people use textile bags instead of mass con-
suming plastic bags.



Ett examensarbete &r en ensam, slingrig och ej hinderfri resa att
gora. Men visst har det varit kul ocksa, jag har mott och knytigt
nya kontakter samt sett och lart mig nya saker. Jag har hamnat
vid vagskal och atervandsgrander men det har inte kadnts hopplost,
da manga ménniskor har f6ljt mig under resans gang och har delat
med sig av sin dyrbara tid och kunskaper, lyssnat, kommenterat,
vaglett, pushat, stéttat och peppat mig. Jag vill rikta ett stort varmt
tack till er alla.
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INTRODUKTION

En viktig del av en produktformgivares jobb ar att studera méann-
iskors vardag fér att finna luckor och brister i den. For att sedan
utifran detta formge produkter som férenklar, férbattrar och till-
fredstéller behov i méanniskors vardag pa ett sa hallbart satt som
mojligt.

Det har examensarbetet handlar om att forsoka finna en 16sning pa
ett miljéproblem som vi manniskor skapat. Under projektets gang
har det visat sig att det till stor del handlar om méanskligt beteende
och de varden som star pa spel néar vi féorséker leva miljovanligt.
Bekvamlighet, frihet, estetik, tid och ork ar sadant manniskor i
grund och botten anser sig offra i ett mer miljévanligt liv.

Studier har visat pa att ménniskor upplever miljéfragan som en
lista pa saker som borde eller maste géras men manga vet inte
riktigt hur de ska uppfylla alla dessa krav. Den stora massan av
manniskor har svart att fokusera pa miljon nar det val kommer till
uppgiften att leva mer miljovanligt. Daremot lockas de av ting och
omraden som anses ha status. Manga manniskor skulle kunna bli
storkonsumenter av miljovinlighet om det férpackas som grén lyx,
det dar som ligger nastan precis utom rackhall, det vi anstranger
oss for att na.

Plastkassen &r en av manga produkter vi inte reflekterar 6ver i vart
hetsiga konsumtionssambhalle, trots att de anvands i stora mangd-
er. Delvis kan det bero pa att den ar sa pass inflatad i var vardag.
Sa lange produkter inte kostar nagot eller valdigt lite sa tycks de
vara nast intill osynliga féor konsumenten. Tyvéarr ar det nog sa att
de flesta ménniskor inte stannar upp fér att reflektera 6ver sina
vanebeteenden eller ifragaséatta sina val. Jag hoppas att vi som de-
signers, som jamnt och sténdigt analyserar, reflekterar och ifraga-
sétter saker runt omkring oss, ska kunna ta rollen att paverka
manniskors val och vanor till det battre.



BAKGRUND
Plastkassen

Plastkassen ar ett billigt engangsemballage, anpassad for att
massproduceras. Den &r utformad for att underlatt transport av
konsumenters nyinkdépta produkter, fran butiken till deras slutliga
destination. Plastkassen fungerar aven som en rorlig reklamartikel
for butiken. Plastkassar siljs eller ges bort i alla sorters butiker
dar det finns varor som gar att bara. Kassarnas placering i bu-
tiken varierar, vissa butiker har dem bakom kassan dar expediten
stoppar varorna i kassen, dessa &r oftast gratis. Nar kassarna ar
placerade bredvid, framfér eller i narheten av kassan ar det upp till
kunden att ta en kasse och packa varorna i den, dessa far man ofta
betala ndgra kronor for. I de butiker som kunden sjalva registrerar
sina varor, med hjalp av en dosa under butikvistelsen, finns kass-
arna aven vid entrén i butiken. De nya systemen dér kunden sjalv
registrerar och betalar sina varor blir allt vanligare och vara rutiner
néar vi handlar férdndras med det. I de flesta butiker exponeras
kassarna valdigt diskret eller inte alls.

De vanligaste formerna pa plastkassar som finns i butikerna har
i Sverige 4r de som visas nedanfér. Kassarna kan skifta nagot i
bredd, hdjd och tjockleken pa plast.

NN,

Bilden ovan: Olika modeller pa kassar

De péasar som finns i matvarubutiker har en funktion som gor det
latt att stapla manga varor pa varandra. Det har visat sig att alla
har en bottenyta motsvarande fem stycken liggande tetrapack pa
hogkant bredvid varandra. Andra butiker anpassar ocksd kassar
efter sina produkter tillexempel skoaffirerna efter skokartong-
erna.

Bilden ovan: Anpassning av botten av kassen



BAKGRUND
Plastkassens och dess paverkan pa miljén

Miljon och djuren drabbas hart av var masskonsumtions vanor
och alla de plastféremal vi vardslost slanger omkring oss. Plast ar
ett material som manga engangsférpackningar och produkter med
kort livslangd ar gjorda av och har under arens lopp tappat sitt
varde allt mer. Nu f6ljer konsekvenserna av det. Det har skrivits
och pratats en hel del i media om den stora mangd plastforemal
som sléngs i naturen och de skrdmmande konsekvenserna som
foljer. Av allt skrdp som hamnar i havet sa kommer 80 % fran land
och av det ar 90 % plast. Varldshaven och dess djurliv 4r det som
drabbas hardast. Plastavfall dédar varje ar minst 100 000 faglar,
sédlar och andra havsdjur. I en déd vals mage fann man 800 kg
plast. Det finns idag sex ganger mer plastpartiklar &n plankton i
Stilla Havet.

Soporna som finns i haven har svepts med av vinden och skoéljts
med av regn, fran motorvagar och gator i stdder. De foljer sedan
med vattendrag och floder som mynnar ut i haven dar djuren fast-
nar i eller ater upp plasten. Skéldpaddor ar ett exempel som van-
ligtvis 4ter maneter, de tar av miste plastpasar till féda. Nar plasten
bryts ned omvandlas den till sma partiklar och plastfragment som
sprider sig. Dessa plastfragment uppfattar fiskarna som plankton
och tar darfor in dem som f6da och dér av undernéring.

All plast i Stilla Havet har med undervattenstrommar samlats och
bildat tva stora plastomraden som vardera har en ungefarlig yta
motsvarande den amerikanska kontinenten. De bestar av en bit-
vis tio meter tjock plastmassa som halls samman och féljer med
undervattensstrommarna. Deras ungefarliga lage a4r mitt emellan
Japan och USA. De amerikanska forskarna uppskattar att det ror
sig om 100 miljoner ton sopor. Sopbergen uppticktes av Charles
Moore, oceanograf vid Algalitastiftelsen féor marinforskning, som
under 15 ars tid arbetat med att kartldgga fenomenet. En av or-
saken till att det tagit tid och kartldgga dem ar for att plastmassan
ligger strax under vattenytan och inte kan ses pa satellitbilder. Fler
forskare har st6tt pa liknande plastsopor i de 6vriga varldshaven.

1 Strompilen i Umea (senast uppdaterad 2008-10-11). Elektronisk kdlla, hdmtad 2009-02-25.
Tillgdinglig http://www.strompilen.se/ FreeFromPlastic.aspx

2 Svenska Dagbladet (senast uppdaterad 2008-02-10). Elektronisk kdlla, hdmtad 2009-03-31.
Tillgdinglig http://www.svd.se/ nyheter/ utrikes/ artikel 846969.svd

3 Message in the waves Elektronisk kdlla, hdmtad 2009-03-31
Tillgdinglig: http://www.messageinthewaves.com/ facts.php



BAKGRUND

De tre vanligaste typerna av plastkassar vi anvinder idag tar det
foljande tid for naturen att bryta ner: En traditionell plastkasse
cirka 400 ar, nedbrytningsbar plastkasse 10-20 ar och en fullt
komposterbar kasse 10-40 dagar.

Man kan tycka att det finns de alternativ av plastkassar som dnda
fungerar i vart dagliga system. I jamforelse med andra lander har
Sverige ett ganska valutvecklat och fungerande sopsorterings-
system. Férutom att lamna in plastavfall till plastatervinning sa
anvander manga plastkassar till att sldnga sopor i och de férbran-
ns da tillsammans med soporna och blir till energi. Men den stora
fragan &r om vi i framtiden miljomaéassigt kommer att ha rad med en
massa engangsprodukter pa grund av den negativa miljopaverkan
och den energi- och materialférbrukning dessa produkter fé6r med
sig. Det kdnns inte rimligt att man idag som vuxen svensk anvand-
er cirka 300 plastkassar per ar, var av varje plastkasse anvands i
genomsnitt i 12 minuter och endast en av 200 plastkassar ateran-
vands en gang.

Ett exempel som visar pa att de stora mangder plastkassar som
idag anvands inte alltid &r befogade var nar Systembolaget &n-
drade fran gratis kassar till 1 krona per pase for nagra ar sedan.
Da sjonk méangden plastkassar som ldmnade butikerna med 46
procent pa ett ar.

Plastkassen ar ett fennomen som pa senare tid uppmarksammats
allt mer 6ver hela varlden. Nedanfor f6ljer Danny Kennedy, Green-
peace kampanjchefs, uttalande om hur han ser pa plastkassen
och fokusen pa denna:

“I see the case of reusable bags as fairly superficial, but also very
useful. The best thing about the plastic bag campaign is that peo-
ple recognized the ecological world view; that everything is linked.
It’s also very empowering that so many people have engaged, and
so quickly. If that’s people’s first entry point into taking action,
then it’s fantastic. Their first taste is a win. But governments
can’t think that’s the only thing.”

4 Strémpilen i Umed (senast uppdaterad 2008-10-11). Elektronisk kdlla, hdmtad 2009-02-25.
Tillgdinglig http://www.strompilen.se/ FreeFromPlastic.aspx

5 Modbury South Devon. Elektronisk kdlla, hdmtad 2009-02-25
Tillgdinglig http://www.plasticbagfree.com/howto.php



BAKGRUND
Manniskogruppers installning till miljén

En studie gjord av Ida Hults och féretaget Trendethnography med
inriktning pa konsumentantropologi visar tydligt att man idag ska
tycka att miljon ar viktig pa samma satt som man ska tycka att
det ar viktigt med mangfald och jamstalldhet. Men praktiken sager
nagot annat. De har identifierat fyra tydliga vardagsstrategier fér
att urskulda miljépaverkan. Dessa strategier har fatt féljande ru-
briker: “Jag vill men hinner eller orkar inte”, “Jag vill men det ar
nagon annans ansvar”, “Jag vill men det blir fel &nda” och “Jag gér
faktiskt vissa saker”. Ingen i deras studier har vagat att rakt upp
och ner medge att de inte bryr sig om miljon eller erként sin totala
okunskap. Daremot star det klart att trots all uppméarksamhet vet
endast varannan av deras informanter vad hallbar utveckling ar.

Strategin: “Jag vill men hinner inte eller orkar inte”, kan exempli-
fieras av Tina, 37-arig tvAbarnsmor som bor pa landet. Hon anser
sig och familjen vara mycket medvetna konsumenter. De odlar en
hel del sjalva, har restaurerat sin gard i gammal stil och forséker
leva i samklang med naturen. Men trots tva ar av renovering har
det &nnu inte blivit nagon kompost. Det finns inga snygga modeller
att kopa, utan de maste byggas och da menar Tina att det finns
andra mer lustfyllda projekt.

Inom gruppen: “Jag vill men det &r nagon annans ansvar”, ater-
finner man framst en riktigt ung malgrupp. De anvander ansvars-
fragan som ursékt. Har representeras de av Sandras rost som
menar att finns det billiga och miljéfarliga varor i butiken sa antar
jag att jag &nda handlar dem. Jag tycker att féretagen ska ta an-
svar. Jag orkar inte sétta mig in i allt sjalv. Det rdknar jag faktiskt
med att de gor.

En stor grupp konsumenter anvander sin kunskap som en ursakt
for att inte agera och menar att: “Det spelar ingen roll om jag kall-
sorterar for allt hamnar dnda i samma bil”, “Jag hoérde att det
var dnnu farligare med lagenergilampor eftersom dom tydligen
innehaller tungmetaller”. Till denna strategi hor diskussioner av
typen: “Hur ska man kunna veta vilka markningar som géaller?”,
“Ar Fair-trade battre 4n Rattviseméarkt?” Man upplever miljéfragan
som en lista pa saker man borde eller maste géra men vet inte rik-
tigt hur man ska uppfylla alla krav.

Den storsta gruppen av manniskor tillhor: “Jag gor faktiskt”. Det
finns ingenstans det pratas sa mycket atervunna mjolkpaket och
lagenergilampor som hos suv-aterforsaljare. “Jag kor bil men sop-
sorterar”, “Som du ser sopsorterar vi inte men vi har lagenergi-
lampor”.

6 Energi — Hur design kan gora skillnad, K. Sylwan och J. Stdl. (2008) Férlag Camino Géteborg
ISBN 978-91-633-3208-1



BAKGRUND
Hur olika lander har 16st problemet med plastpasen

[ fyrtio ar har vi burit hem maten i en valdigt anvandbar
miljoférstérare. Man kan tycka att plastkassar ar ett av de mindre
av alla de problem som varlden har att 16sa. Men faktum ar att det
anvands en miljon plastkassar — varje minut i varlden.

Den 1 juni 2008 blev det forbjudet for kinesiska handlare att ge
bort plastkassar till kunderna. Numera maste handlarna ta be-
talt for dem och de tunnaste plastkassarna har férbjudits helt.
Redan for sju ar sedan inférde Irland en skatt pa motsvarande
1,50 kronor per kasse detta gjorde att forbrukningen direkt sjonk
med 90 procent. I Uganda, Kenya och pa Zanzibar ar tunna plast-
kassar forbjudna. I Sydafrika kallas kassarna "nationalblomma”,
eftersom de hénger i tradden, ligger pa gatorna samt dekorerar sta-
keten. Den som tillhandahaller tunna plastkassar hotas av tio ars
fangelse eller 88 000 kronor i béter. I Bangladesh ar plastkassar
totalférbjudna sedan 2002 eftersom de ansags ligga bakom flera
stora 6versvamningar da slédngda kassar proppade igen avloppen.
Efter detta far den som visar sig med en forbjuden pase boéta. I
Indiska delstaten Himachal Pradesh &ar det till och med férbjudet
att spara gamla plastkassar. Om man bryter mot férbudet féljer
15 000 kronor i béter eller sju ars fangelse vilket ar maxstraffet.
Vidare i huvudstaden Delhi ar lyxhotellen, sjukhusen och de stora
restaurangerna tvungna att anvanda sig av biologiskt nedbrytbara
kassar. I Storbritannien ger livsmedelskedjan Tesco extrapodng pa
kundkortet for varje plastkasse man tackar nej till. Nasta ar for-
bjuds plastkassar som inte bryter ner sig sjalva i 33 stadsdelar i
London.

Den forsta staden i Europa att forbjuda plastkassar var Modbury i
sydvéastra England.

[ San Francisco, USA har plastkassar forbjudits pa stormarknader
och i Los Angeles kommer kassar av plast vara borta fran butik-
erna fran och med den 1 juli 2010.

Kopcentrat Strompilen i Umed, norra Sverige, har slutat med poly-
etenplastkassar och uppmuntrar sina kunder att anvinda ater-
anvandningsbara kassar nar de handlar. Samtliga butiker deltar
med undantaget livsmedelsbutiken. Som ett komplement kommer
det finnas miljocertifierade papperskassar att koépa. I projektet
medverkar Umea Universitetet med tvarvetenskaplig forskning och
Umea Kommun déar stadsledningskontorets miljostrateg &r enga-
gerad. Antalet kunder som har egen medhavd kasse och eller va-
ska okar konstant. For manga har det blivit samma rutin att ta
med sig tygkassen som nycklarna ndr man gar hemifran, berattar
de pa Strompilen och vill nu uppmuntra kolleger i hela Sverige att
folja deras exempel.

7 Aftonbladet, L. Mellin (senast uppdaterad 2008-01-10). Elektronisk kdlla, hdmtad 2009-02-26
Tillgdnglig http://www.aftonbladet.se/ klimathotet/ article1598746.ab#page 1

8 Modbury South Devon. Elektronisk kdilla, hdamtad 2009-02-25
Tillgdnglig http://wwuw.plasticbagfree.com

9 Dagens Nyhetr (senast uppdaterad 2008-07-24). Elektronisk kdlla, hdmtad 2009-03-21
Tillgdnglig http://www.dn.se/ opinion/ den-onda-plasten-1.643040

10 Strompilen i Umea (senast uppdaterad 2008-10-11). Elektronisk kdlla, hdmtad 2009-02-25.
Tillgénglig http://www.strompilen.se/ FreeFromPlastic.aspx



BAKGRUND
Pappkassen inte sa bra den heller

[ Tyskland gjordes nyligen en omfattande unders6kning, pa bestall-
ning av deras miljédepartement. Undersdkningen innefattande
en studie i vilken 50 000 papperskassar jamférdes med samma
antal plastkassar. Resultaten visade att pappkassarna under sin
livscykel har storre miljopaverkan &n plastkassarna sa som hogre
miljérelaterad stress i luften, storre méngd avfallsvatten, energiat-
gang och materialatgang. Papperskassens dimension och vikt ar
aven storre an plastkassens vilket paverkar antalet transporter
och den medf6ljande bransleatgangen negativt. Med andra ord ar
engangskassar, oavsett om de ar i plast eller papper, inte ett alter-
nativ att fortsitta anvanda i framtiden.

Manniskan, designern och miljon
ur ett kulturanalytiskt perspektiv

Miljédebatten idag handlar om den dagliga konsumtionens milj6-
effekt och kravet pa féorandrad livsstil, vilket gor de tva till 6ver-
lappande kunskapsomraden. Ofta anvands begreppet hallbar ut-
veckling endast for att beskriva saker ur ett ekologiskt perspektiv
trots att begreppet innefattar &ven social och ekonomisk hallbar-
het.

For att snabbstarta en forandringsprocess med langsiktiga 16sning-
ar kravs 6kade kunskaper om beteenden och livsstilar samt om
mindre skadliga handlingar. Detta 6kar mdjligheten att begransa
klimatpaverkan. Formgivare har mojligheten att hjalpa utveckling
en pa traven genom att i arbetet utga ifran manniskors vardag och
utveckla produkter som det finns ett behov av, istéallet for att skapa
onddiga ting bara for att mojligheten finns.

Konsumtionen ar inte medfodd utan lars in — den ar ett kunskaps-
kapital varje generation erovrar utifran sin tids forutsattningar. Sa
bara for att manniskor idag anvander plast- och papperskassar
nar de handlar innebar detta inte att framtida generationer kom-
mer att géra det.

Manniskors uppfattningar av vardagliga behov respektive vilka
lustfyllda upplevelser man kan och bér unna sig &r socialt och
kulturellt definierade. P4 mikronivad handlar det om behovet av
bekvamlighet och rérlighet, av integritet, skydd, varme, det vackra
och det goda. Som formgivare géller det att férsta vilka varden det
ar som star pa spel och hur man ska synliggora effekten av att
forandra vara handlingsmonster till det battre. Nar manniskan
idag uppmanas leva miljévanligt ser man det inte i férsta hand ur
ett miljoperspektiv, utan ett stort fokus hamnar pa de livskvalitéer
som paverkas. Exempel pa dessa ar bekvamlighet, frihet, estetik,
tid och ork.

11 Comparison of Environmental Compatibility of Paper and Polyethylene Merchandise Bags
encouraging the use of. Dr. Wolfgang Plehan. Elektronisk kdilla, hdmtad 2009-03-28 Tillgcinglig
http:// goliath.ecnext.com/coms2/gi_0199-7237368/ Bag-ban-is-misguided-solution. html#readmore

12 Energi — Hur design kan géra skillnad, K. Sylwan och J. Stdl. (2008) Férlag Camino Géteborg
ISBN 978-91-633-3208-1



BAKGRUND

Ménniskor upplever miljéfragan som en lista pa saker som borde
eller maste géras men manga vet inte riktigt hur de ska uppfylla
alla dessa krav. Att man ska tycka att miljon ar viktig pa samma
sétt som man ska tycka att det ar viktigt med mangfald och jam-
stélldhet anses ganska sa sjalvklart idag. Men i praktiken handlar
manniskor pa helt andra satt. Den stora massan av ménniskor har
svart att fokusera pa miljén nar det val kommer till uppgiften att
leva upp till de ovan ndmnda férvantningarna. Daremot lockas de
av ting och omraden som anses ha status. Manga kan bli storkon-
sumenter av miljovanlighet om det férpackas som gron lyx, det dar
som ligger néstan precis utom rackhall, det vi anstrdnger oss for
att na.

Darfér maste den hallbara utvecklingen omfatta ocksa vélbe-
finnande och lyx. Det &r det mé&nniskor vill ha och agerar for att
fa. For detta kravs hallbar design som baserar sig pa manniskors
liv. For att manniskor ska agera i sin vardag kravs enkelhet, till-
ganglighet, effektivitet och tydlighet. Ska konsumenten &ndra sig
och lagga tid och engagemang pa hallbarhet maste hon fa nagot
omedelbart i utbyte. Fragan om hallbar utveckling har precis som
andra fragor ett anvandarperspektiv. Vem &r kunden och hur un-
derlattar vi for henne eller honom? Vi méaste féorenkla det hallbara
for méanniskorna och na in i méanniskors vardag utan att skriva
dem pa nésan.

Manniskor sparar och ateranvander vissa kassar

Efter att plastkassens huvudsakliga funktion har utférts sa an-
vands de till en méngd andra saker. Manga kassar anvands for
att slanga sopor i, men aven for att bara matladan till jobbet, vata
badkldderna, barnens extraklader till dagis, trdningskladerna till
gymnastiken, laxbockerna till skolan, stickningen till syjuntan
och kladerna till och fran tvattstugan. Men plastkassen har olika
varden for manniskor beroende pa i vilken sorts plast den &r gjord,
vilket foretag den representerar samt dess estetiska utseende sa
som farg och form.

Av den stora méngd kassar som finns idag ar det ett fatal som har
ett hogre varde 4n alla andra trots att de ar gjorda i samma mat-
erial. Dessa kassar har ett estetiskt utseende som tilltalar konsu-
menten och framférallt kommer de fran foretag som personen gillar
och garna blir férknippad med, oftast modeforetag. Dessa kassar
blir identitetsbadrare som skickar ut signaler till omvarlden att per-
sonen i fraga ar en viss sorts person i och med att hon handlar
av det market, &r medveten, har koll och god smak. Dessa val av
kassar gbrs pa samma satt som nar ménniskor valjer sina klader,
for att fortydliga vem de ar, sin identitet och samhorighet till en
viss grupp av ménniskor i samhallet. Manniskor sorterar upp sina
kassar i tva grupper, de estetiskt tilltalade ateranvands och de an-
dra blir till soppéasar eller slangs direkt.

13 Energi — Hur design kan gora skillnad, K. Sylwan och J. Stal. (2008) Férlag Camino Géteborg
ISBN 978-91-633-3208-1



BAKGRUND
Tygkassen

Tygkassen har tidigare férknippats med &ldre damer inom kulturen
men har under de senare aren tranformerats till att bli trend-
riktig. Fran bérjan anvindes tygkassen framférallt till att bara
tunga bocker utan att skada dem.

Matvarukedjan Coop var tidigt ute med att sdlja tygkassen. Den
forsta tygkassen var gjord i brun jutevav och kom i slutet av 60-
borjan av 70-talet. Kassarna tillverkades i Afrikanska byar och
saldes for att stddja dessa. I detta fall hade kassarna inget med
miljémedvetenhet att gora. Pa 80-talet kom Coops forsta tygkasse
som var i stil med plastkassen och kunde ersatta den. De var gjorda
i kraftig oblekt bomullskanvas med rejdla handtag. Dessa anvands
mest av miljovanner och i férsta hand till matinkdp.

I slutet av 90-talet (1998) 6ppnade modebutiken Boutique Sportif
i Stockholm och Jonas Wiehager designer och entreprendér skapar
da den forsta trendiga tygkassen i Sverige. Ursprungstanken var
att erbjuda sina kunder nagot extra och mer langvarit 4n en plast-
kasse. Kassen blev fort valdigt popular och de blev tvungna att sat-
ta pris pa den da ménniskor kom endast fér att képa kassen som
en produkt i sig. I och med detta bérjar en ny grupp manniskor i
sambhallet intressera sig av tygkassen och boérjade da képa dem for
att de var trendiga inte fér att de var miljovanliga.

Tygkassen har som sagt funnits ganska ldnge inom shopping-
kulturen men det &r under de fem senaste aren som den har fatt
sitt uppsving. Nu anvander sig exklusiva modeféretag som Yves
Saint Laurent (YSL) dem som en del av sin marknadsféring. Detta
genom att dela ut ett begransat antal kassar gratis vid ett enda
tillfdlle under modeveckan i New York 2008. Efter detta finns nu
kassarna dven med i kollektionen.

Bokférlaggaren och Oversattaren Stefan Ingvarsson samlar pa tyg-
kassar och berattar om de tre olika grupper av tygkassar som ex-
isterar pa marknaden idag. Ekotygkassen anvinds av ménniskor
som handlar mat pa ett ekologiskt sétt och véljer att byta ut plast-
kassarna mot ateranvandningsbara slitstark, och ordentliga tyg-
kassar. Kulturtygkassen kommer frdn bokhandlare och bibliotek
och anvands framst av lasare for att bara bécker och ar aven den
en slitstark och ordentlig kasse. Modetygkassen har kommit till
for att det ar latt att trycka monster, text och logotyper pa kassen
men &r ofta i allt fér sladdriga och tunna material och gar darfor
latt sonder.

Tygkassen finns idag inom alla generationer och samhaéallsklasser.
Den har nastan blivit som ett klddesplagg som ska representera en
del av bararens personlighet och eller identitet.

14 Stil, Sveriges radio P1, Sdndes 2009-03-06, Lingd: 57 minuter
Diggital kdlla finns pa den medféljande DVD



BAKGRUND
Varfér en tygkasse?

Manga svenska handlare vill nu kunna erbjuda miljévanligare
alternativ till den gamla sortens plastkassar i sina butiker. Vid
Chalmers i G6teborg forskas det pa plast for ett uthalligt samhaélle.
Med hjalp av sa kallade livscykelanalyser rdknar man pa miljo-
effekterna, hela vagen fran ravara, via tillverkning och omvandning
till atervinning.

Forskare har gjort en topplista 6ver vilka kassar som ar skon-
sammast for miljon. Det basta alternativet finns dnnu inte ute pa
marknaden, men ska tillverkas av sa kallad gron polyeten. Det ar
plast som tillverkas av fornyelsebara ravaror, framforallt sockerror.
Tillverkningen av denna plast minskar utslappen av koldioxid med
70-75 procent. Pa delad andra plats kommer en kasse tillverkad av
majs och, ganska 6verraskande, den vanliga plastkassen av poly-
eten. Forst pa tredje plats finner vi den nylanserade “miljokassen”
gjord av en sorts bionedbrytbar plast som gar att kompostera. Pa
jumboplatsen finns faktiskt den vanliga papperskassen. Den slu-
kar namligen méngder av energi vid tillverkningen. Gemensamt
for alla dessa olika typer av kassar ar att de ar skonsammast mot
miljon om de till sist brdnns. Annars féorvandlar man brannbar
olja till kompost och det ar ingen miljévinst, menar forskarna pa
Chalmers. Allra bast ar forstas att inte anvanda nagon kasse alls
nar man handlar, eller att ateranvdnda en gammal kasse, helst
flera ganger. Den hederliga tygkassen da? Den anses vara ett bra
alternativ om man ateranvander den mycket och under en lang tid,
da den kraver stora méangder energi vid produktion. Det ar svart
att jaAmfora tygkassen mot de i plast och papper eftersom de flesta
undersékningarna férst och framst gors mellan olika engangs-
alternativ vilket tygkassen inte ar.

Vad ar egentligen ett bra alternativ till engangskassarna? I storsta
allmanhet skulle man kunna siga att alla varianter som gar att an-
vanda om och om igen under en lang tid &ar ett bra alternativ efter-
som de spar pa energi och materialatgdng. Ar kassen gjord av ett
naturmaterial sa kommer den fortare att kunna aterga tillbaka in i
naturens kretslopp jamfért med om det framstalls pa kemisk vag.

Det finns en mangd nya bilogiska lovande material pa marknaden
idag men eftersom de inte funnits sa lange finns valdigt lite infor-
mation om dem, fa unders6kningar har gjorts, fa rapporter och ar-
tiklar har skrivits. Man vet &nnu inte vilka ovéntade effekter mate-
rialet kan komma att ha pa miljén eller hur odling och produktion
gar till och eventuella skador som de kan féra med sig. Da kan det
vara sdkrare att vilja ett material sa som bomull. Detta material
har funnits under fler decennium, dar av finns bade kunskap och
medvetenhet om de tdnkbara skador det kan ha pa miljon.

15 Sveriges Television (senast uppdaterad 2008-01-10). Elektronisk kdlla, hdmtad 2009-02-26.
Tillgcinglig http:// svt.se/svt/jsp/ Crosslink.jsp?d=226208&a=1008543

16 Modbury South Devon. Elektronisk kdlla, hdmtad 2009-02-25
Tillgdnglig http:/ /www.plasticbagfree.com/baginfo.php



BAKGRUND

Valjs en textil av naturmaterial s4 maste man vara uppméarksam
pa hur materialet odlats, skordats och producerats. Detta ar vik-
tigt sa att inte giftiga besprutningsmedel anvands, att den befint-
liga vegetationen inte rubbas eller skovlas och att det inte sker
luft- och vattenféroreningar. Man bor veta hur stor energiatgangen
ar och under vilka omstéandigheter de anstéllda arbetar.

I de fall man véljer ett oblekt, organiskt och rattvisemarkt bomull
sa ar det enligt World Wild Foundation ett av de battre alternativen
som finns pa marknaden idag. Mer &n 90 procent av all organisk
bomull konstbevattnas inte och i 70 procent av fallen drivs odling-
arna utan konstgoddsel eller gifter. De anstéllda garanteras aven en
skalig ersattning och social trygghet i sitt arbete.

Oavsett vilket material eller vilken produkt man véljer idag sa kom-
mer det ha en viss miljopaverkan. For att mojliggéra en produktion
kravs dnda en viss méngd energi och resurser vilket medfér att en
viss mangd férorening kommer att ske. Det basta ar darfoér att an-
vanda sa fa langvariga material och produkter som majligt och att
lamna dem for atervinning nér dessa inte langre &r brukbara.

17 Modbury South Devon. Elektronisk kdlla, hdmtad 2009-02-25
Tillgdnglig http:/ /www.plasticbagfree.com/baginfo.php



PROBLEMFORMULERING

Manniskans satt att leva och konsumera har en negativ milj6-
paverkan pa var planet. Trenden att ménniskor 6ver hela varlden
efterstravar vastvarldens slit- och sldngsamhalle har férodande
konsekvenser och &r i langden ohallbart.

Plastkassen ar en liten, tillsynes oansenlig produkt som dock finns
i enorma méangder. Det ar ett emballage som méanniskan dagligen
pa ett eller annat satt ar i kontakt med och det ar darfoér viktigt
att belysa detta. Plastkassen ar en vardagsprodukt som anvinds
sa ofta att den blivit osynlig for manga ménniskor och har ett lagt
varde eftersom den kostar valdigt lite eller inget alls. Pa grund av
plastkassens negativa miljopaverkan har den redan idag forbjudits
i vissa delar av varlden, férbud som kan komma att bli verklighet
aven i Sverige. Da kommer en ny produkt att behévas som kan
ersatta plastkassen. Det finns redan mer miljovanliga alternativ
pa marknaden men trots detta dominerar engangskassarna. Man-
niskor valjer med andra ord att konsumera kvantitet istéllet for
kvalitet.

Hur fangar man ménniskors uppmérksamhet och far dem att bry-
ta en vana och 6verga till ett ateranviandningsbart alternativ?

Hur boér kassen se ut och vilka funktioner bor den ha for att vara
sa smidig, praktisk och enkel att anvanda som mojligt?

Hur bor produktionen och formen pa kassen se ut for att de ska
vara sa miljo- och produktionseffektiva som maojligt?

SYFTE OCH MAL

Syftet ar att skapa en produkt som kan fanga ménniskors
uppmarksamhet och fa upp deras 6gon fér de ateranvandnings-
bara alternativen. Detta for att de ska tdnka om och vélja bort
engangskassen till fordel for ateranvandningsbara kassar. Vidare
ar syftet att produkten skall kunna produceras miljé- och kostnad-
seffektivt.

Malet for detta arbete ar att presentera ett tygkassekoncept samt
en konceptidé om var de skulle kunna séljas och pa vilket satt.
Den ska kannas exklusivare och vara nagot som méanniskor ska
vilja anvanda ofta och inte bara till matinkdp.



KRAVSPECIFIKATION KASSEN

Funktionellt:

* En 6ppning som gor det latt att packa i och ur.

* Gar att fasta i vagnen i butiken for att underlatta packning.

* En form som gor den f6ljsam nar man gar.

* Handtag som mojliggdr varierat barande (hand, armveck, axel).

* Smidig att férvara nar den inte anvands och inte ta stor plats.

* Anpassa botten efter nya betalningssystems utrymme for kassar.

* Anpassad botten efter liggande tetraférpackningar fér stabil
packning av varor.

* Bottenyta som haller ut kassens form och underlattar packning.

Semantiskt:

* Ha tecknet av en kasse i formen.

* Ha lattforstaliga funktioner.

* Var lattforstalig i hur man férpackar den nar den inte anvands.
* Forpacka kassen enkelt och lattforstaligt.

Estetiskt:

* Enkel form som mojliggora estetiska tillagg.

* Lagga vikt vid detaljer.

* Ga att trycka illustration, logga och moénster pa dem.

* Forstka halla den sa pass konsneutral som mojligt i formen.
* [ fargval vara talig mot smuts.

Praktiskt:

* Kunna tvattas/rengoras.

* Klara tunga matvaror och att anvindas ofta och lange.
* Tillverkas av sa fa bestandsdelar som mojligt.

* Sa lite materialatgang samt antal sémmar som mojligt.
* Vara i ett slitstark material.

* Vara i ett material som gar att laga.

* Vara i ett sa miljévanligt material som majligt.

* Fargning och/eller tryck ska vara sa miljovanligt som mojligt.
* Titta pa tdnkbara butiker att sidlja kassen i.

* Titta pa tdnkbara producenter for kassen.



FYRA MODELLER

Bilden avan: Visar de fyra modeller av tygkassen Bdrbar



FYRA MODELLER

Bilden avan: Visar de fyra modellerna av tygkassen Bdrbar i olika ldgen.



KASSENS FORM OCH FUNKTION

Tygkassekonceptet har fatt det fiktiva namnet Barbar som star for
kassens grundvarden: att manniskor pa ett behagligt och enkelt
satt ska kunna béra varor, latt kunna packa i och ur dem samt
enkelt kunna baras med aven nér den inte anvinds. Namnet Bar-
bar syftar aven till att den ska vara estetiskt tilltalande att bara, pa
samma satt som ett klddesplagg. Barbar ar en exklusivare kasse
for langvarit bruk som erbjuder funktionella detaljer som andra
kassar inte gor. Den riktar sig till de personer som ar medvetna och
vill ha en estetiskt enkel kasse att anvdnda vid inhandling av di-
verse varor samt for att latt packa och bara med sig saker i vardag-
en. Dessa manniskor handlar hellre kvalitet &n kvantitet. Kassen
Barbar har inga extrema tryck eller budskap utan dess formsprak
bygger pa kvalitet, estetisk enkelhet och funktionella detaljer.

Kassen har fatt en stor och 6ppen form utan en massa fack, for att
vara tecknet av en kasse trogen, da det 4r mycket i enkelheten av
formen som gér den sd anvidndbar och for att extra fack kompli-
cerar formen, goér produktionen mer avancerad och gor den form-
massigt till ndgot annat 4n en kasse. Tanken pa speciella fack fér
frukt och gront har slagit mig eftersom dessa tunna plastemballage
ocksa ar ett problem. Men da frukt och gront ibland ar smutsigt
eller gar sénder under transporten, sa ar det battre med tunna
separata ateranvandningsbara pasar i stéllet for att integrera fack
i kassen. Behover da endast tvatta den lila pasen som blivit smut-
sig i stallet for hela kassen. Det ar dven en hel del frukt och gront
som maste vagas for prisséttning, vilket kompliceras om frukt- och
gronsaksfacken ar integrerade i kassens form. Men déremot ar det
mojligt att forvara nagra tunna ateranvandningsbara fruktpasar i
kassen néar den ar ihoprullad (se skisser formframtagning bilaga
3:7).

Kassarnas detaljer ar forst och framst funktionella detaljer f6r bru-
karen men ska aven vara estetiskt tilltalande fér betraktaren. De
ska fa kassen att kdnnas exklusivare. Mer om de olika detaljerna
och deras funktion hittar du langre bak i rapporten.



KASSENS STORLEK

Kassen ar anpassad efter de nya sjalvbetalningssystemen. Utrym-
met dar man idag placerar kassen vid packning av varor, ar min-
dre 4n standardmatten pa dagens matkassar. Darfér har kassen
fatt en botten som stdmmer 6verens med packningsytan. Ett annat
viktigt skal till bestimmandet av det exakta bottenmaéttet pa kas-
sen, har varit matten pa Tetraférpackningen och antalet man kan
placera liggandes pa hogkant bredvid varandra. Anledningen till
detta ar att nastan alla nuvarande matkassars bottenmatt stam-
mer 6verens med exakt fem stycken Tetraférpackningar, det kan
knappast vara en slump. Tetraférpackningarna ar nagra av de
tyngsta basvarorna vi kdper och det gor dess placering langst ner
i kassen sjalvklar. Detta for att de inte ska skada andra varor med
sin vikt, samt forenkla stapling av dem pa varandra. Med maéatten
17x28 centimeter rymmer kassen fyra tetraférpackningar. Botten-
plattan har fatt tva extra parallella sémmar for att skapa en botten-
form med sa sma medel som mojligt. Genom att markera botten
med sOommar haller dessa ut kassens form och gor det enklare att
stoppa i och ur varor.

Hojden pa kassen har faststallts tillsammans med handtagens
langd. Detta pa grund av att kassen inte ska slapa i backen nar
man bar den i handen och att 6ppningen ska vara s& pass stor att
den latt gar att tr4 upp Over armen och hinga pa axeln. For att
komma fram till detta har studier gjorts av matt pa befintliga kass-
ar och vaskor med liknande storlek och form.

I utformningen av kassen har det tagits hansyn till att férséka
anvianda sa lite material och s6mnad som mojligt. For att halla
materialatgdngen sa lag det gar samt forséka ha f& moment foér
produktionen. Det har &ven satts krav pa de detaljer som tillforts i
kassen, da malet har varit att kunna tillverka dessa av de restbitar
som blir 6ver nar grundformen till kassen klippts ut ur textilen (se
ritning pa sida 25).

30,5cm

35cm

Bilden ovan: Visar tygkassens stora madtt.



KASSENS FUNKTIONELLA DETALJER
Handtagen

Som det ndmndes pa foregaende sida har besluten om héjden pa
kassen tagits tillsammans med handtagens lingd, fér att kunna
mojliggéra olika satt att bara kassen pa. Tygkassens handtag ar
anpassat sa att det gar att bara den bade i handen, armvecket och
pa axeln.

Handtagens placering och riktning har bestamts utefter studier
pa hur kassens avlanga form samstdmmer eller motarbetar méan-
niskokroppen och dess garorelse. Resultatet visade att det basta
alternativet for att bade kunna bara kassen i handen, armvecket
och pa axeln ar att handtagen placeras ett pa vardera langsida pa
kassen (las mer i bilaga 4:7).

For att fa handtagen pa kassen att inte skéra in i exempelvis hand-
en, nar det ska baras tunga varor, sa har handtagen fatt en bredd
pa Scm samt att tyget ar dubbelt dar man béar kassen. Detta tack
vare lasfunktionen som &r placerad hogst upp pa handtagen.

De fyra slutliga modellerna har fatt olika tyger och knappar pa
lasningen av handtagen. Detta for att visa pa hur man med sma
medel kan féordndra uttrycket pa kassen for att attrahera olika per-
soner eller butiker.

Bilden ovan: Visar handtagens sémnad.



KASSENS FUNKTIONELLA DETALJER
Handtagen

Bilden avan: Visar tva varianter av tygkassen Bdrbar



KASSENS FUNKTIONELLA DETALJER
V-formen

V-formerna som &r placerade mitt emellan fastena pa de tva hand-
tagen mojliggor att deras 6ppning kan bli nagot stérre om man vill.
Kanske béar personen ifraga tjocka vinterklader eller ar helt enkelt
valbyggd. Det finns &ven en kndppning placerad pa vardera sidan
av v-formen som gor att den gar att stdnga och 6ppna. Har man
den knappt sa gar det att packa lite hogre i kassen. For att forstar-
ka v-formen &r en extra bit textil fastsydd pa insidan. Textilen kan
varieras i olika farg, struktur och monster for att ge kassen olika
uttryck. Det kan exempelvis vara sa att féretaget ifraga vill ha en
specifik farg pa textilen som &r knutet till deras varumarke. De
tre olika sdtten att ha v-formen pa ger mojlighet att variera ut-
seendet, antingen lata knappningen vara synlig eller 6ppna och
vika ut flikarna s& att textilen pa insidan syns. Aven knappen &r
en detalj som kan varieras for att ge olika uttryck. Den textil som
sys pa insidan av kassen ar inte sa stora och skulle darfé6r kunna
vara spillbitar tagna fran tygindustrin. Detta fér att kassen ska fa
en farg eller monsterdetalj, samtidigt som 6verblivna tygbitar tas
tillvara pa.

Bilden ovan: Visar v-formen och knédppe samt hur de kan varieras.



KASSENS FUNKTIONELLA DETALJER
Lasningens tre funktioner

Pa det ena handtaget finns en avlang tygremsa med lasfunktion
fastsydd, for att kunna fasta de bada dndarna i varandra. Denna
detalj har tre olika funktioner med lasningen. Den forsta &r nar
kassen ar ihoprullad, for att kunna lasa fast den i det laget (se
vikning sida 24). For att underlatta férvaringen och goéra kassen
smidig att ha med sig under dagen utan att ta allt for stor plats.

Den andra funktionen ar att kunna fasta kassens ena handtag pa
insidan av matvagnen nar man handlar for att underlatta pack-
ningen av varorna. Denna funktion ar utformad fér de butiker dar
kunden sjalv registrerar sina varor med hjalp av en dosa.

Den tredje funktionen ar att lasa samman de bada handtagen i
varandra nér kassen ska baras pa axeln, da det ena handtaget an-
nars har en férmaga att inte stanna kvar pa axeln. Detta problem
uppstar eftersom axeln ar sluttande medan handtagen ar paral-
lella. Det handtaget som &r innerst tar da all vikt mot axeln medan
det yttre glider av, da den inte ligger emot utan strax ovanfor.

Bilden ovan: Visar lasningens tre anvdndningsomraden



KASSENS FUNKTIONELLA DETALJER

Bilden avan: Visar tva fyllda tygkassar och en som dr hopuikt.



KASSENS FUNKTIONELLA DETALJER

Bilden avan: Visar nagra av kassarnas olika detaljer.



KASSENS FUNKTIONELLA DETALJER
Ihopvikning

Efter att ha gjort olika tester pa hur man kan l6sa forvaringen av
kassen néar den inte anvinds, sa har den enklaste varianten visat
sig vara en kombination av vikning och rullning av kassen. Detta
for att fa den att bli sa liten som mojligt utan att den blir alldeles
skrynklig nar den vecklas ut igen fér att anvandas (se féorvarings-
test i bilaga 6:7).

Forst géor man kassen platt och viker sedan in den ena langsdan
tva ganger och sedan gors det samma med den andra langsidan.
Darefter rullas den, med start fran botten av kassen och upp till
handtaget. For att den ska stanna i ihoprullat lage finns en las-
ningsfunktion pa det en handtaget som fasts runt kassen (Finns
aven beskrivet pa foregaende sida).

—

)

Bilden ovan: Visar hur man viker thop kassen



RITNING/MONSTER KASSEN

Vid utskérningen av tyget i textilen har malet varit att utnyttja
materialet sa bra det gar och fa sa lite spillbitar 6ver som det ar
mojligt for att inte slésa med materialet. Detta har &ven varit med
och paverkat formen, da allt for komplicerade former behéver stora
mangder tyg eller skapar f6r mycket 6verbliven spill.



RITNING/MONSTER KASSEN

Forklaring av linjer pa ritningen:

viklinje
sémmarna i tyget alla med 1 cm sémsman
. — mittlinje
ytterformerna av de olika delarna till kassen

ytterformen av tygbitens storlek 50 x 150 cm
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Bilden ovan: Visar hur kassens delar dr anpassade i tyget innan de klipps ut.



RITNING/MONSTER KASSEN

Forklaring av linjer pa ritningen:
viklinje
sommarna i tyget alla med 1 cm sémsman
mittlinje
ytterformerna av de olika delarna till kassen

ytterformen av tygbitens storlek 50 x 150 cm
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Bilden ovan: Visar kassens delar och hur den sys ihop.



RITNING/MONSTER KASSEN

ytterformerna av de olika delarna till kassen

sémmarna i tyget alla med 1 cm sémsman
ytterformen av tygbitens storlek 50 x 150 cm

ller for att gora tjockare

De fyra bitarna blir till férstarkning i

[ %
g I S
£35S =]
g5 &g
=2 g
8 < b
eoW >
3
© °c8 S TS T FEFEEEEEE [
o S Iz I
R =
S EE EE |
=8 F ©H 1
B 5 g A3 N~ o
5
@ [ — — —_ _—_— _—_—_—
c | .
H 1 wd 058
= 1 T
£ 1 W5 0529
g ! | WH 05'0€
5 ! | W 0577
g 1. \ wd 007
wd 3
z ! e _. 00'Le
a I w> 0091
£
5 I
x |
S €
2 I 5
@
o
- - —-— - - - = L clelelel e
| 5|5[5[5|5
| o [o|ofn|n
| A DAl
I Ca (s (el o)
| BAEA Y
1
N e L
— - ————— :
I - |
I ,M |
H---—-—-=-=-= - - - = T~ P Al 1
N o«

[~ - — —_ _ _ _—__—_-—_-—_-_-_ [N ) T]
1 1 oL ’ 1 1
I " \ / I I
1 \ | | 1
! . . ! 41 . A ! . . !
1 1 ! , 1 1
1 1 h | 1 1
1 1 , . 1 1
1 1 / \ 1 1

rN-"-"—-"—-"—-"—-"-"-"=-"=-"=-"—-"=- - /7 Y 1

- N
~

T - - - - - - - - __ — - -~ ———————————
, T

I
I
o ____ - :
[ ——— N

Bilden ovan: Visar hur kassens detaljer dr anpassade i tyget och vad de anvdinds till.
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FARGVAL

Inom modevarlden anses den svarta klanningen vara det plagg
som aldrig gar ur tiden och blir omodern. Farger kan bli omoderna
men svart fungerar alltid. Da tygkassen ska anviandas sa lange
som mojligt bor den dven vara sa tidlos som mojligt, darfor &r den
svart. Den svarta fargen gor ocksa att kassen passar att anvandas
tillsammans med olika sorters kldder som konsumenten anvan-
der under aret. Det kan lata banalt men kan vara avgérande for
om den verkligen anvinds eller ej. Svart anses dven vara neutralt
vilket gor det mer troligt att den tilltalar fler inom malgruppen. Det
ar aven bra med svart da kassen ska halla sa bra som mojligt mot
smuts och flackar, eftersom den ofta placeras mot ett smutsigt
underlag.

MATERIALVAL

Valet att anvdnda ekologisk bomull grundar sig i att det utstralar
mer kvallite och exklusivitet &n vad material sa som plast och papp-
er gor. Materialet gor kassen latt att tviatta och laga for brukaren.
Bland textila material som finns pa marknaden idag sa har bomull
de mest noggranna och utvecklade regelsystemen i tillverkning och
produktion, fér att varan ska godkidnnas som ekologisk och ratt-
visemaérkt. I och med att materialet har funnits pa marknaden sa
lange har det &ven hunnit granskats noggrant. Materialets egen-
skaper gor det féljsamt nar den anvands och gar latt att vika ihop.
Kopplingen materialet kan ha till klader &r positivt, for att distan-
sera tygkassen fran de varden engangskassen har, eftersom malet
har varit att komma bort ifran det.



FARGVAL OCH MATERIALVAL

Bilden avan: Visar de fyra varianter av tygkassen samt val av textil och knappar.



BRUKSANVISNING OCH ETIKETT

Placering av bruksanvisningar, tips, hur man viker ihop kassen,
markning av material och produktion samt varumérket sitter
pa ena kortsidan av kassen insida. Placeringen har valts for att
markningen ska vara tydlig och enkel att hitta men inte skyltas
med pa utsidan av kassen da detta stor formen (se forklaring av
olika méarkningar i bilaga 2:7).

VIKIHOP OCHTA MED

1.GOr kassen platt
2.Vik bada sidorna tva
ganger mot mitten
3.Rulla fran botten upp
till handtagen
4.Las med knapparna
pa bandet

Bilden avan: Visar hur bruksanvisningen ser ut och var den sitter i kassen.




BRUKSANVISNING OCH ETIKETT

Bilden avan: Visar exempel pa féretagslogga och placering av den i kassen.



VIDAREUTVECKLING

En tanke som slagit mig under projektets gdng &r att vi egentligen
inte ar i behov av alla dessa kassar som erbjuds ute i handeln.
En utveckling mot att manniskor anvander ateranvandningsbara
kassar istallet for de i plast och papper, tror jag, skulle minska pa
bade energi- och materialatgang. Men for att géra denna 6vergang
mojlig bér man se 6ver den brist som idag finns pa marknaden nar
det galler estetiska kassar anpassade f6r matinkoép. De estetiskt
tilltalande kassarna siljs ofta i kladbutiker och &r inte anpassade
till att vare sig rymma eller klara tunga matinkodp. Likasa ar de
ateranvandbara kassarna som finns i mathandeln idag otympliga
och skrymmande att ha med sig. Detta &r ett problem att ta han-
syn till i utvecklingen av en ny kasse, eftersom den ska vara sa
liten och smidig som mdjligt att bara med sig dagligen.

For att en produkt som tygkassen Barbar skulle kunna bli verk-
lighet sa ar det flera saker som maste undersékas noggrannare och
utvecklas.

Produktion av kassen

Drémscenariot for produktion av textil och kasse vore att allt
skulle kunna ske inom Sveriges grinser. Den tdnkta marknaden
ar i Sverige och en produktion kan nog vara fullt mo6jligt inom en
snar framtid. Da féorbudet mot hampodlingar togs bort fér nagra
ar sedan har i Sverige och det ar odlingar som passar det svenska
klimatet samt ekologisk produktion bra, kanske det skulle kunna
vara ett alternativ. En annan valmoéjlighet skulle kunna vara nass-
lor som finns aven de som textiltmaterial och &r méjlig att odla
och producera i Sverige. Pa sa satt skulle man slippa den negativa
miljépaverkan att transportera kassarna fran andra sidan jorden
dar dom flesta textilodlingarna och industrierna ligger idag. Skulle
kassen borja produceras redan idag sa ar ett exempel pa en tank-
bar samarbetspartner ett féretag som Oria. Det ar ett av de mest
miljémedvetna foretagen i Sverige pa omradet tygkassar. Oria ar ett
ekologiskt importforetaget vars kassar tillverkas i Indien och har
bra krav pa sin produktion. Tygkassen tillverkas i ekologiskt cert-
ifierad bomull som &r rattvismarkt med Fair Trade certifieringen.
Bomullen odlas med ekologiska bevattningssystem och vaxelbruk.
Inga bekdmpningsmedel anvands vid odlingen. Infargningsproces-
sen ar sluten och fargmedlen ar miljovanliga, inga tungmetaller.
Tryckmetod och tryckfarg ar ekologiska. Inga kemiska antimdgel-
eller skrynkeltillsatser anvands. De anstéllda i Indien har skéliga
anstallningsvillkor och 16n samt inget barnarbete. De prioriterar
arbete till fattiga kvinnor fran landsbygden (l4s om markningarna
i bilaga 2:7).

18 Oria, Elektronisk kdlla, hdmtad 2009-02-27, Tillgdnglig http://www.oria.se



VIDAREUTVECKLING
Forsaljning av kassen

Tillgédnglighet av kassen ar viktigt och att den séaljs dar dess hu-
vudsakliga funktionsomrade ar. Pa sa satt far konsumenten en
naturlig koppling mellan produkt och anvdndningsomrade. Det
maste sjalvklart &ven vara en butik dar den tdnkta malgruppen
handlar sina varor. Férsaljning av kassen bor darfér ske i matvaru-
butiker med véalsorterat ekologiskt sortiment och de matbutiker
som valt att satsa pa att saljer kvalité framfor kvantitet. Ett bra ex-
empel pa en sadan typ av butik ar de Coop-butiker som heter Coop
Konsum, vars vision ar att erbjuda farskvaror av hogsta kvalité
tillsammans med ett brett sortiment av 6vriga matvaror samt att de
har Sveriges storsta ekologiska sortiment. Kassarna skulle saljas
i mindre upplagor fér att halla fast vid kdnslan av exklusivitet och
inte massproduktion. Framtagning av hur kassarna skulle expo-
neras i butiken skulle behova goras, kanske med ett specifikt stall
som foljer med kassarna till de butiker som séljer dem.

Utveckla forsaljningsstrategi

Efter att ha tagit del av Ida Hults och féretaget Trendethnographys
studie, anser jag det vara nddvandigt att finna andra satt att
fanga manniskors uppmérksamhet till att vdlja en atervinningsbar
kasse. Istallet for att trycka pa att kassen ar miljévanlig borde man
forséka fa manniskor att gora miljévanligare val utan att det ska
kénnas patvingat.

Ett tAnkbart satt att lansera kassarna pa ar tillsammans med det
ovriga ekologiska sortimentet i butiken. Det sker genom att kas-
sen presenteras som nagot nytt exklusivt endast ett fatal utvalda
konsumenter kan képa. Detta for att vi manniskor har en férmaga
att vilja ha det vi inte kan fa och pa sa satt fanga konsumenternas
uppmarksamhet och intresse. Alla ska kunna képa dem om de
vill, men med den hake att de maste handla ett visst antal ekolo-
giska varor for att fa det. Detta skulle antingen kunna registreras
med hjalp av kundens medlemskort i form av ett podngsystem eller
genom att rdkna de ekologiska varor som kunden koéper pa kvit-
tot. Detta skulle vara latt att registrera da Coops ekologiska varor
markeras med en klover pa kvittot. Kan 4ven vara att man ska ha
kopt ekologiska varor for en viss summa pengar. Forhoppningen
ar att aven nya kunder ska hitta de ekologiska varorna i butiken.
Kassarna sdljs till en bérjan i sma upplagor i strategiskt utvalda
butiker dar de ekologiska och medvetna ménniskorna handlar fér
att sedan, om efterfragan finns, kunna utékas. Ett annat satt att
fanga manniskors intresse for kassen ar att lata kdnda person-
ligheter sa som illustratorer, designers, konstnéarer eller musiker
som sjalva varnar om miljon satta sin pragel pa kassen pa samma
sétt som olika modeforetag har gjort. H&M é&r ett exempel dar man
bade anviant sig av musiker och modeformgivare.

19 Coop Elektronisk kdlla, hamtad 2009-02-27, Tillgdnglig http://www.coop.se
20 Coop Elektronisk kdlla, himtad 2009-02-27, Tillgdnglig http://www.coop.se



ARBETETS KVALITETER OCH DEN EGNA PROCESSEN

Idén till mitt examensarbete borjade med att jag inspirerades av
modevarlden och att det dar hdnder mycket inom hallbar utveck-
ling. Detta ar nagot jag inte upplever pa samma satt inom omradet
for produktdesign. Inom omradet for produktdesign finns vardag-
sprodukter som fyller viktiga funktioner i manniskors liv men som
séllan ifragaséatts utan bara forcerar forbi. Dessa forblir osynliga
trots deras stora méngder och inverkan pa miljén. Nar jag vid en
handledning fick fragan att varfor inte titta pa plastkassen, som ar
en av dessa vardagsprodukter, ur ett hallbarhetsperspektiv kande
jag att det var en spadnnande utmaning att ta sig an.

Det har varit en lang, intressant men valdigt snirklig resa som bi-
dragit till att jag ganska sent kommit fram till min tdnkta koncep-
tidé, fér att hinna med att behandla alla de aspekter inom kon-
ceptet som jag velat. Projektet har trotts det varit valdigt intressant
och mycket ny kunskap har inforskaffats. Under projektets gang
har jag hamnat i manga atervandsgrander dér riktningen har varit
tvungen att Andras, men inte forgaves da dessa har varit larorika.

En viktig del i projektet, som tillfért mig ny vardefull kunskap att ta
med mig in i framtida projekt, &r hur manniskors beteende funge-
rar. Att vi i vara vanemonster agerar utan att alltid vara medvetna
om det. Att det inte alltid ar sjalvklart att det vi sdger ar det samma
som vi gbér och hur vi agerar olika beroende pa om andra mé&nni-
skor ser oss eller inte. Det har fér mig startat nya tankebanor och
satt att foroka komma pa l6sningar fér att paverka och bryta en
vanetrend hos méanniskor.

Mitt projekt har kanske inte resulterat i det mest optimala hallbara
konceptet men jag har fatt 6va mig i omradet och har lart mig mer
om vilka aspekter som maste tas med i berdkning ndr man gor
ett hallbarhetsprojekt. Att det inte alltid behovs tillféra nagon nytt
utan aven se till kvalitéer i bade gamla och glomda produkter och
deras funktioner.

Det har inneburit en mycket storre undersdkande del &n vad jag
fran borjan hade trott. Det har innefattat djupdykning inom mate-
rial for att se vilket som egentligen ar det hallbaraste alternativet
till produkten ifraga. Det ar inte alltid det material som vid forsta
anblick verkar vara béast som &r det i det langa loppet. Darfér ar
det viktigt att stdlla dessa material i forhallande till funktion och
estetik och vad de olika materialen signalerar for varden. Olika ma-
terial har varit pa tanke foér att hela produktionen skulle kunna ske
i Sverige och foér att kunna kontrollera hela processen. Har &nnu
inte lyckats finna ett sddant material som lever upp till de krav
som jag haft i projektet.

Detta projekt har varit otroligt larorikt. Jag har férdjupat mina
kunskaper inom hallbar utveckling vilket var ett av mina person-
liga mal med projektet. Jag tror att det har ar ett omrade som kom-
mer att utvecklas mer i framtiden och vill da kunna vara med dar
det hander.
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BESKRIVNING AV MALGRUPP

Brukaren &r en person med en positiv instéllning till livet d& hélsa,
miljo, personlig utveckling, hallbar livsstil och social rattvisa ar
saker som intresserar och engagerar. Det r en person som gor sig
besvaret att sopsortera, tar sig tid att lasa pa de olika férpackning-
arna i butiken for att finna den vara som &ar bast ur ett hallbar-
hetsperspektiv. Samtidigt later hon eller han inte priset styra utan
véljer hellre farre produkter av battre kvalité.

Ungdomar 15-25 ar

Man 20 tillhor den mer trendkénsliga malgruppen da det ar viktigt
att vara med. Han &r 6ppen och nyfiken infér nya influenser samt
ar medveten om att alla val han gor ar viktiga da det ar en del av
den han ar. Han hinner trots sina studier eller arbete fortfarande
med att ldgga manga timmar pa sitt stora musikintresse som aven
aterspeglas i hans festfyllda singelliv. Han bor tillsammans med
tvad kompisar i en trea for att dra ner pa boendekostnaderna.

Yngre vuxna 25-45 ar

Kvinna tvabarnsmamma bor med sin man och sina barn i en villa.
Hon och hennes man har fullt upp att fa ihop ekvationen med tva
karriarer, barn, byggnation pa huset och fritidsaktiviteter. Férsok-
er planera in néar det &r dags att handla men det blir en del panik-
inkép av saker d& och da. Hon tycker det &ar viktigt att saker ar
funktionella men uppskattar nar det har lagts ner lite extra tid pa
det estetiska i dem.

Aldre vuxna 45-65 ar

Kvinna bor tillsammans med sin make i villa men de funderar pa
att flytta till ndgot mindre nu nér barnen ar utflugna. Med mer tid
for sig sjalv har hon bérjat ga en kvéallskurs i oljeméalning. Férstker
ga pa de kulturella evenemang som kommer till stan. Hon har de
senaste aren borjat intressera sig for och blivit mer medveten om
miljén och férséker nu leva upp till det hon 1art sig.



MARKNINGAR OCH PRODUCENTANSVAR

Producentansvar

Hannes Borg, sakkunnig pa miljodepartementet, berattar att vi i
Sverige har ett producentansvar som innebér att de som tillverkar,
séljer och importerar plastkassar ocksa ansvarar for att samla
in och atervinna dem. Darav &r inget svenskt forbud aktuellt i
nulaget.

Kravmarkt

KRAV ar miljoméarket for mat, men aven ocksa fér nagra an-
dra produktomraden bland annat textilier. Syftet med ekologisk
produktion ar att producera med sa stor hansyn till djur och
milj6 som mojligt. I korthet ska produktionen ske utan kemiska
bekdmpningsmedel och konstgddsel. Inga genmodifierade organis-
mer (GMO) far forekomma i produktionen.

Rattvisemarkt

Rattvisemaéarkt eller Fair-trade ar en “etisk” markning och star
for social rattvisa. Den garanterar att producenten far en skalig
ersattning och en social trygghet i sitt arbete.

Eko sustainable textile

EKO Sustainable Textile-Certifieringen baseras pa tva huvudprin-
ciper: Det kravs naturliga fibrer som ska vara certifierat ekologiskt
odlade enligt EU-direktiv. Det kravs kontroller under hela produk-
tionskedjan av den ekologiska bomullen. Varje processteg (spinn-
ing, vavning eller stickning, beredning etc.) maste uppfylla speci-
ella kriterier, dar storsta mojliga hansyn tas till miljén i varje steg.

21 Sveriges Television (senast uppdaterad 2008-01-10). Elektronisk kdlla, himtad 2009-02-26
Tillgdnglig: http://svt.se/suvt/jsp/ Crosslink.jsp?d=22620&a=1021299
22 KRAV Elektronisk kdlla hdmtad 2009-03-27
Tillgénglig: http://krav.se
23 Rdttvisemdirkt, Elektronisk kdlla hdmtad 2009-03-27
Tillgénglig: http://rattvisemarkt.se
24 Eko sustainable textile, Elektronisk kdilla hédmtad 2009-03-27
Ti ligdnglig: http:/ / certification.controlunion.com



B I L A G A

SKISSER FORMFRAMTAGNING KASSE

Bilderna ovan: Skisser fran utvecklingen av kassens form och utseende.

Bilderna ovan: Skisser pd tdnkbara stérre modeller av kassen.

3:7



B I L A G A

FUNKTIONSSTUDIER AV KASSENS FORM

Handtagens placering och riktning har bestédmts efter studier pa
hur kassens avlanga form samstidmmer eller motarbetar ménni-
skokroppen och dess gangrorelse.

Modell A foljer gdngarens rorelse och riktning nér denna bar den i
handen eller pa axeln, men hamnar framfor ena laret nér personen
bar den i armvecket.

Modell B foljer endast gadngarens rorelse och riktning nédr denna
bar den i armvecket och hamnar framfér benet nar personen bar
den i handen och vrider sig eller star rakt ut fran sidan om den ska
béaras éver axeln.

Resultatet visade att det basta alternativet for att bade kunna béara

kassen i handen, armvecket och pa axeln ar att handtagen placeras
ett pa vardera langsida pa kassen som visas nedan i modell A.

1k

Bilden ovan: Modell A har handtagséglorna paralellt med langsidorna pa kassen.

b

Bilden ovan: Modell B har handtagsdglorna paralellt med kortsidorna pa kassen.
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B I L A G A

SKISSPROCESS DETALJER

Bilderna ovan: Skisser pd vaddering och forstdrkning av handtagen.

Bilderna ovan: Skisser pa hur man kan lasa handtagen i varandra pa olika sdtt.

5:7



B I L A G A

SKISSPROCESS DETALJER

| w2 A TR il s

Bilderna ovan: Skisser pa handtag som ska ga att bdra pa olika scitt.

[_f

/
,>

Bilderna ovan: Skisser pa férdndring av storlek och éppning pa kassen.

N\

s

Bilderna ovan: Skiss pa forvaringsfack samt diskret placering av varumdrket

5:7



IHOPVIKNINGSTEST

For att komma fram till en slutlig variant pa hur kassen ska for-
varas nar den inte anvands har olika varianter sytts upp for att se
hur de fungerar och hur materialet paverkas av det.

Bilden ovan: Fickan pa insidan av kassen blir till férvaringskudde genom att man knévlar in kassen i den och avslutar med att vika
dver kanten for att sluta formen.

Bilden ovan: Fickan med dragsko pa insidan av kassen blir till liten férvaringspdse genom att man vénder den ut och in och kndvlar in
kassen i den och drar at dragskon.

Bilden ovan: Kassen viks samman mot mitten, ddr efter rullas den fran batten och upp till handtagen ddr den fést samman med ett band
och kndppning.



FUNKTIONSTEST AV DETALJERNA

For att komma fram till de slutliga detaljerna, deras utseende och
funktion sa har olika varianter sytts upp i skala 1:1 fér att se hur
de ser ut i ratt storlek och préva hur bra de fungerar.




