GOTEBORGS UNIVERSITET

Statsvetenskapliga Institutionen

Sociala medier:

Ny politisk verklighet eller klubben for inbordes

beundran?

Kandidatuppsats 1 Statsvetenskap
VT 2009

Forfattare: Carl Malmer
Handledare: Patrik Ohberg

Antal ord: 8608



Sammanfattning

Fokus i1 denna é&r studie ar svenska politikers anvdndande av sociala medier och hur utbrett
fenomenet dr. Med bakgrund av de politiska partiernas sjunkande medlemsantal skulle sociala
medier kunna fungera som en ny lank mellan representanter och medborgare. Statsvetare havdar
dock att politiker via sociala medier i huvudsak kommunicerar med den grupp viljare som
traditionellt sett har hogt politiskt intresse, fortroende och engagemang. Denna studie syftar till att

undersoka huruvida det ocksa &r en politisk elit som i forsta hand anvinder sig av sociala medier.

Studien visar dock att sociala medier &r vil utbrett bland de politiker som ingér i studien och att det
inte uteslutande &r ett elitfenomen. I sjdlva verket dr det vanligare att respondenterna 1 denna studie
anvénder sig av Twitter, Facebook och bloggar &n att de inte gor det. Svenska politiker anvinder sig
1 stor utstrdckning av sociala medier men frdgan kvarstér vilka det 4r de kommunicerar med. I
studien ingar politiker som kandiderar till riksdagen i valet 2010 fran Stockholms 14n och Jamtlands
lan och baseras pa en enkdtundersokning i vilken riksdagskandidaterna fétt svara pa om och vilka

sociala medier de anvénder sig av.

Abstract

The purpose of this thesis is to examine how widespread the use of social media is among Swedish
politicians. As the political parties in Sweden and Europe have suffered a major decline in party
membership over the recent decades, social media could constitute a new link between politicians
and citizens. Political scientists, however, claim that it is primarily politically privileged groups that
politicians communicate with through the social medias. This thesis seeks to examine whether it is

primarily the political elite who use social media.

However, the results show that social media is used by a majority of the politicians included in the
study and not only by the political elite as it is more common than not for the candidates here
examined to use social media in their political life. Swedish politicians do use Twitter, Facebook
and blogs but the question remains with whom they communicate. The study includes candidates
for the parliamentary election of 2010 from the two Swedish constituencies Stockholm and
Jamtland and is based on a questionnaire in which the candidates have been asked if, and which

types of social media they use.
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1 Inledning

1.1 Introduktion

Sociala medier har ndra nog tagit Gver internet de senaste aren och trots att ndtverkande dver
internet inte 4r ndgon ny foreteelse vagar jag pasta att manga méanniskor kan dela upp sitt liv i fore
och efter Facebook. Under 2000-talet bevittnade vi dven hur bloggare blev rikskénda och nér nu
Twitter gjort sitt intdg pa arenan slass foretag, nyhetsmedier och myndigheter om att vara forst med
det senaste. Aven inom politiken #r sociala medier #r ett av de mest aktuella och tillika mest
diskuterade fenomenen 1 media bland politiska observatorer. Barack Obamas flitiga anvindande av
dessa medier under sin kampanj till presidentposten hosten 2008 verkar ha inspirerat svenska
politiker d& manga av var mest profilerade dito idag anvander sig av savil Facebook, Twitter som
av bloggar av olika slag. Sociala medier kan med rétta sdgas vara det senaste politiska fenomenet, i
Sverige har Mats Odell nyligen foreslagit riktlinjer for hur de skall anvéndas av svenska
myndigheter (E24 2010) och Vita Husets stab gav ocksa nyligen ut riktlinjer for hur medarbetare
och tjanstemén bor forhalla sig till och anvénda sig av sociala medier. (Sunstein 2010) Dock har det
hittills saknats en bredare undersokning av hur vanligt forekommande detta fenomen faktiskt dr och

det ar detta tomrum jag hoppas bidra till att fylla i och med denna studie.

1.2 Disposition

Dispositionen 1 uppsatsen ser ut som foljer: 1 kapitel 1 presenteras forskningsproblemet, en
definition och forklaring av sociala medier, syfte, avgransning, urval, metod, design och material. I
kapitel 2 presenteras studiens resultat, skillnader 1 anvdndning av sociala medier mellan Jimtlands
och Stockholms lan samt utifran placering pa valsedeln. I kapitel 3 for jag en diskussion om sociala
medier som elitfenomen, om de olika sociala nidtverken samt om sociala medier som en eventuell nu

kanal mellan véljare och valda. Kapitel 4 innehaller uppsatsens slutsatser.

1.3 Bakgrund

Politiska observatorer har delade meningar om sociala medier 1 politiken, vissa menar att de spelar
en begrinsad roll 1 svensk politik medan andra menar att de fyller en viktig funktion vad géller att
na ut till vdljare. Peter Mair och Ingrid van Biezen skriver i artikeln “Party Membership in Twenty
European Democracies, 1980 -2000" att de politiska partierna 1 Europa och Sverige de senaste
decennierna kraftigt tappat medlemmar (2001:5). Det dr mojligt att sociala medier d& kan utgora en

ny kommunikationskanal mellan véljare och valda och till viss del kompensera det
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legitimitetsproblem som uppstar dd medborgare inte langre i lika stor utstrackning registrerar
medlemskap 1 politiska partier. Dock menar vissa bedomare att det 1 huvudsak ar personer som
redan &r politiskt intresserade och deltar 1 det politiska samtalet som f6ljer politiker via sociala

medier och att politikerna séledes predikar till de redan frélsta.

Nils Gustafsson, doktorand 1 statsvetenskap vid Lunds universitet, foreslar viral politik som begrepp
for politisk mobilisering via internet och sociala nitverk. Begreppet ar hérlett ifran viral
marknadsforing som, enkelt uttryckt, gar ut pa att ett foretag later kunderna sjilva skota
marknadsforingen. (2009: 15) Om jag, till exempel, har hittat en bra webbsida for recept pa internet
kanske jag skriver ett par rader om den 1 min blogg dér jag rekommenderar mina l4sare att surfa in
och ta del av sidans recept. Dérefter uppdaterar min jag statusrad pa Facebook och skriver: ”Var
precis inne pa godmat.se, kan verkligen rekommendera den!”. Vidare har jag synkroniserat min
Facebookstatus med mina Twitter- och Myspacekonton och nér pé s vis ut till &nnu fler av mina
kontakter. Tycker mina kontakter, ldsare och vénner i sin tur att godmat.se dr vérd att tipsa om
upprepas processen igen och godmat.se far sitt varumérke spritt till en potentiellt mycket stor grupp
internetanvindare, utan att de sjdlva alls varit inblandade i processen. P4 samma sétt fungerar viral
politik, dir exemplet med FRA ér ett bra exempel. Genom att till exempel skriva ”Staten vill lasa
dina e-mail, stoppa FRA!” 1 din statusrad samtidigt som du ldnkar till en artikel dér det aktuella
amnet forklaras ytterligare kan mobilisering mot FRA ske mycket fort och né vildigt ménga
manniskor utan kostnader, organisering, sammantréden eller ansdkan om tillstdnd. Viral politik kan

darfor vara ett mycket kraftfullt instrument for politisk opinionsbildning och mobilisering.

Vidare menar Gustafsson att lika gédrna som att politisk mobilisering organiserad 6ver internet kan
vara mer inkluderande och egalitér dn traditionell politisk mobilisering kan den ocksé forstirka
traditionella ordttvisor i politiskt deltagande och samhélleligt inflytande. (2009: 13) Gustafsson
understryker ocksd att sociala medier inte gor allt inom politiken nytt; gamla hierarkier lever
fortfarande kvar. (2009: 14) Man ska dérfor inte betrakta sociala medier som en mirakelkur for

demokrati och politiskt deltagande.

Henrik Oscarsson, professor i statsvetenskap vid Goteborgs universitet, anser att ”Politikers
twittrande dr ett spel for gallerierna’ (Oscarsson 2009). Oscarsson menar att twittrande politiker 1
forsta hand vander sig till de som redan ar politiskt intresserade, och framfor allt de med hogt

fortroende for politiker, och att sociala medier dérfor inte fungerar som en lank mellan valda och
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viljare. Oscarsson skriver 1 en debattartikel pa Expressen.se vidare att "Twitter dr vertikal
envdgskommunikation av gammalt klassiskt snitt. Mojligheterna till interaktion och diskussion dr
obefintliga"(Oscarsson 2009). I artikeln riktar Oscarsson framst in sig pa det sociala natverket
Twitter och menar att det kan vara ett kraftfullt redskap for politiker nédr det kommer till
natverksbyggande men att det méste betraktas som en katastrof nar det kommer till politisk
opinionsbildning, mycket pa grund av att medborgare tenderar till att bara folja de politiker och

partier som man redan stoder och sympatiserar med. (Oscarsson 2009).

Av en annan asikt dr Stina Morian och Magnus Ljungkvist, chefredaktor respektive ansvarig
utgivare pa Almedalsbloggen.se. I en replikerande debattartikel pd Expressen.se menar de att
politikers twittrande inte alls &r trivialt utan att de bristande mdjligheterna till interaktion och
diskussion snarare ska betraktas som nybdrjarmisstag av politikerna d& mediet faktiskt mojliggor en
tvavagskommunikation. Morian och Ljungkvist menar att sociala medier som Twitter faktiskt kan
komma att fordndra politiken da de tror att det kommer att bli vanligt i framtiden att politiska
representanter ber om rad och asikter av sina viljare i olika frdgor och uppmana till dialog via

sociala medier (Morian & Ljungkvist 2009).

Den socialdemokratiska riksdagsledamoten Luciano Astudillo anser att "Twitter minskar avstdndet
till politikerna” (Astudillo 2009). Astudillo menar att Twitter och andra sociala medier forvisso inte
kan ersitta moten mellan viljare och valda men att mediet om det anvénds pa ritt sétt kommer att
”...erbjuda nya maojligheter till en fordjupad och forbdttrad dialog” (Astudillo 2009). Vidare anser
Astudillo att sociala medier kan bidra till att stdrka demokratin eftersom den nya tekniken gor att
medborgare far direkt kontakt med sina fortroendevalda och kan dela med sig av sina asikter och
argument, pa samma sitt som medborgarna far veta hur deras representanter tinker och kan f6lja

vad de gor 1 sitt politiska arbete (Astudillo 2009).

Bjorn Mellstrand, PR-konsult pd JMW Kommunikation anser att det dr dags for politiker att borja ta
ndtet pa allvar. Mellstrand menar Piratpartiet lyckades med att mobilisera de unga viljarna i EU-
parlamentsvalet 2009 mycket pa grund av att partiet var ”...ndrvarande och deltagande pa de
plattformar unga finns” och lyckades med att ”...utnyttja de mojligheter som de sociala medierna
erbjuder” och med att ”...erbjuda dem ett sditt att engagera sig som var anpassat till deras villkor”
(Mellstrand, a). Mellstrand anser att sociala medier kan anvéndas for att attrahera nya véljare och

sympatisorer och att de kan anvéndas som en “valstuga pa ndtet”. Fordelen jamfort med en
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traditionell valstuga &r att diskussionen lever vidare pa nétet, ar sokbar och kan ldsas av méngder av
manniskor langt efter det att diskussion avslutats (Mellstrand, a). Till skillnad frdn Oscarsson anser
Mellstrand att sociala medier dr en viktig plattform for opinionsbildning och att politikers arbete pa

2

nitet maste fa en hogre status; ”...att blogga maste virderas lika hogt som att dela ut flygblad. Att

twittra mdste ges samma status som att skriva en insdndare till lokaltidningen” (Mellstrand, b).

Jesper Strombéck, professor 1 politisk kommunikation, menar att avgdrande for vilken betydelse
sociala medier har for den svenska politiken dr hur manga av medborgarna som ar "...tillrdckligt
politiskt intresserade och motiverade for att soka upp bloggar och sociala medier med politisk
inriktning ” (Strombick 2010). Till skillnad fran traditionell media kridvs det enligt Strombéck att
manniskor sjdlva soker upp den information som finns tillgdnglig pa sociala medier. Strombéack
menar vidare att den grupp som ar benédgna att soka upp dessa sociala medier med politisk
inriktning dels r forhallandevis liten och dels dr en grupp som kénnetecknas av att inte dndra sina
politiska asikter. Strombéck anser ocksa att sociala medier stéller nya krav pé partier och politiker;
de méste 1 hogre grad efterstriva dmsesidighet och interaktion och inte, som de traditionellt gjort,
prioritera partiorganisation, massmedia, medlemmar och sympatisorer framfor allménheten.
(Strombéck 2010) Strombéack varnar ocksé for vissa risker da politiken flyttar ut pa nitet och menar

att det kan 6ka populism och kunskapsklyftor. (Jonsson 2010)

Sammanfattningsvis dr experterna inte odelat positiva till sociala medier 1 svensk politik och verkar
inte alltid anse att sociala medier alltid &r ett [dmpligt sétt for politiker att kommunicera med
viljare. De flesta statsvetare som &r citerade hér varnar for att det dr en relativt liten grupp som har
ett tillrdckligt stort politiskt intresse for att ta del av dialogen som fors pé de sociala medierna.
Dessutom rader det ingen enighet om det dr en dialog eller monolog som politiker for pé de sociala
medierna. Mer positiva dr tidigare namngivna journalister, politiker och pr-konsulter; de menar att
sociala medier &r ett viktigt politiskt redskap och att sociala medier kan hjélpa till att minska
avstandet mellan viljare och valda. Virt att ndmna &r att Mellstrand arbetar for ett foretag som
séljer konsulttjanster inom bland annat sociala medier, till bland annat politiker. Mellstrand kan
darfor 1 sammanhanget vara partisk. Jag anser att Oscarsson, Gustafsson och Strombéck gor viktiga
poédnger; om det bara &r en liten, politisk privilegierad grupp som deltar kan det vara problematiskt
om sociala medier utgor en betydande kommunikationskanal mellan véljare och valda. Att sociala
medier i politiken inte &r en mirakelkur for demokratin kanske gar att fastsla, problemen med att fa

vissa grupper av medborgare att delta forsvinner inte per automatik bara for att politiken har tagit
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steget ut pa internet. Att politik och sociala medier har nyhetsvarde har dock sannolikt ingen med
intresse for politik missat och det &r latt att tro att sociala medier idag r ett lika sjdlvklart inslag 1
politiken som partiarbete, debatter och omrostningar i1 plenisalen. Men ar sociala medier verkligen
sa frekvent anvénda av politiker i allménhet eller dr det koncentrerat till de politiker vi dagligen ser
pa TV, den politiska eliten? Det skulle da innebéra att en politisk elit kommunicerar med en annan
och betydelsen av sociala medier inom politiken skulle ddrmed minska. Jag lamnar hdrmed frégan
om vilka det dr som foljer politiker pa de sociala medierna och gér vidare till studiens overgripande
fraga; ar det framforallt en politisk elit som anvénder sig av sociala medier eller anvénds sociala

medier av politiker 1 allménhet.

1.3.1 Sociala medier; Twitter, Facebook och bloggar

Nationalencyklopedin definierar sociala medier som "kommunikationskanaler som tilldater
anvindare att kommunicera direkt med varandra genom t.ex. text, bild eller ljud. Genom sociala
medier kommunicerar manga till manga, pa samma villkor och genom samma kanaler.” (NE 2010)
Sociala medier kan beskrivas som en motesplats pa nétet dar man kan diskutera och interagera med
andra anvéndare. Till sociala medier raknas Facebook, Twitter och bloggar och om inget annat
anges ar det dessa tre tjdnster som jag menar ndr jag i denna uppsats talar om sociala medier.
Anledningen till att jag exkluderat andra sajter &r att dessa helt enkelt inte &r lika populéra och
utspridda som Facebook, Twitter och bloggar &r. Jag har hir ocksé likstéllt begreppen sociala

medier och sociala natverk.

Twitter ar ett socialt ndtverk i vilket anvindarna ar tdnkta att svara pa fragan “’vad gor du just nu?”
pa 140 tecken 1 sé kallade tweets. Att anvidnda sig av Twitter kallas for att twittra. Eftersom
utrymmet 1 tweets dr begransat mojliggor Twitter bara korta meddelanden 1 vilka exempelvis
politiker kan berétta vad de gor, till exempel: ”Pa vég till partiledardebatt”, Precis gjort en intervju
med SVT”, "Missa inte mitt tal pa torget i morgon” eller ldnka till langre artiklar och texter pa

internet. Anvéndare kan svara pa varandras tweets och pa sa sitt kommunicera med varandra.

Facebook dé det anvinds av politiker erbjuder lite fler mojligheter. I likhet med Twitter kan
anvandare ocksa skicka korta meddelanden, sé kallade statusuppdateringar, men ocksa bland annat
skriva ldngre e-mail, lagga upp bilder, samt skapa intressegrupper och evenemang. Personer som
foljer ndgon pa Facebook kan skriva till honom eller henne eller kommentera personens aktivitet pa

natverket och saledes mojliggdrs kommunikation.
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Bloggar dé de anvinds av politiker dr kanske det bdsta sociala mediet nér det kommer till att
presentera vem man dr och vad man stér for. Bloggar, som bést kan liknas vid en dagbok pé nitet,
har 1 princip obegréinsat utrymme och kan anvéndas av politiker for langre debattinligg,
presentationer av sig sjilv etc. Genom att ldsare kommenterar inldggen pa bloggen mojliggdrs

kommunikation.

1.4 Syfte
Denna uppsats syftar till att undersoka om sociala medier ar ett elitfenomen inom svensk politik

eller om det snarare &r att betrakta som en ny politisk verklighet.

Aktuella frigestéllningar &r:

* Ar politikers anviindande av sociala medier koncentrerat till Stockholm?

* Ar det vanligare att politiker i 6vre halvan av valsedeln anvinder sig av sociala medier?

1.5 Avgrinsningar

Jag har valt att begrinsa mig till tva valkretsar; Jimtlands 14n och Stockholms 1dn och denna
begransning innebdr att jag far en jamforelse mellan centrum och periferi, mellan norr och séder
och mellan storstad och glesbygd. Det faktum att en politiker verkar 1 Stockholm likstélls 1 det hér
fallet med en ledande position, jamfort med de politiker som verkar 1 Jamtland. Stockholm kan med
ritta anses vara Sveriges maktcentrum, inte bara ar riksdagshuset och regeringskansliet belédgna i
huvudstaden, Stockholm &r ocksa hem till nédgra av landets mest inflytelserika medieinstitutioner.
Stockholmspolitiker kan darfor betraktas som en politisk elit. Eftersom jag jamfor politiker fran
Stockholms 1an med politiker fran Jimtlands 14n undersoker jag darfér om anvdndandet av sociala
medier &r ett elitfenomen. Har anvdndandet av sociala medier inte spridit sig till politiker utanfor
huvudstaden &r det sannolikt bara politiker i ledande positioner som anvénder sig av sociala medier

1 sitt politiska liv och det kan dérfor betraktas som ett elitfenomen.

Vidare betraktas politiker i den dvre halvan av valsedeln hdr som en politisk elit och anser jag att
sociala medier dven kan betraktas som ett elitfenomen om det 1 huvudsak &r dessa politiker som
anvinder sig av dem. Detta géller for politiker 1 Jimtlands ldn respektive Stockholms l1&dn samt de

tva valkretsarna tillsammans.
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For att sociala medier hir ska kunna ségas vara ett elitfenomen krévs det att en majoritet av
politikerna fran Stockholms l&n anvénder sig av sociala medier och en majoritet av politikerna fran
Jamtlands l4n inte anvénder sig av sociala medier. P4 samma sétt krdvs det att en majoritet av
politikerna 1 6vre halvan av valsedeln anvinder sig av sociala medier och en majoritet av politikerna
1 undre halvan av valsedeln inte anvinder sig av sociala medier for att det ska kunna betraktas som

ett elitfenomen inom svensk politik.

1.5.1 Urval

Jag har valt att jamfora politiker fran Sveriges storsta valkrets, Stockholms 14n, med politiker fran
Sveriges ndst minsta valkrets, Jimtlands lédn, som kandiderar till riksdagsvalet 2010.
Analysenheterna utgors av de tio Oversta namnen fran de sju riksdagspartiernas valsedlar for
riksdagen infor valet 2010 1 de bada valkretsarna. Fran Stockholms ldn har jag inkluderat de tjugo
oversta namnen for Moderaterna och Socialdemokraterna pa grund av att de efter valet 2006 fick in
fler 4n tio personer var i riksdagen fran Stockholms lén. Da jag ville ha med alla kandidater som har
mojlighet att vdljas in 1 riksdagen fran valsedlarna var detta en nddvéndig metod. Det totala urvalet
ar séledes 160 namn eller respondenter men dé en kandidat fran Miljopartiet i Jimtlands 14n drog
tillbaks sitt namn fran valsedeln under arbetets gang och inte ersattes av nagon annan stannade

siffran pa 159 namn.

Med den 6vre halvan av valsedeln menar jag de fem dversta namnen frén alla partier och de tio
oversta namnen fran Moderaterna och Socialdemokraterna 1 Stockholms ldn. Genom att dela urvalet
pa mitten fran varje valsedel har jag da fatt en 6vre och en undre halva. Fran Miljopartiet i
Jamtlands lén innefattar den dvre halvan fem namn och den undre halvan fyra namn av ovan

namnda anledningar.

Urvalet i studien ar ett totalurval av toppolitiker i de bada valdistrikten. Det &r inte troligt att de
kandidater som ligger under plats tio pa riksdagslistan viljs in i riksdagen. Jag har darfor inkluderat
alla kandidater som kan viljas in i riksdagen fran de tva valkretsarna. Jag tror vidare att valbarheten
ar ett viktigt incitament for kandidaterna for att anvinda sig av sociala medier eftersom det kan
bidra till profilering och hjilpa kandidaterna att gora sitt namn ként. Politiker som med stor
sannolikhet inte kommer att bli invald 1 riksdagen tror jag 4r mindre bendgna att ldgga tid och

energi pé att engagera sig i sociala medier.
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1.6 Metod och design

Metoden jag har valt 1 denna jamforande studie dr av kvantitativ art och “mest olika-design”. Da
Jamtlands l1&n och Stockholms lin skiljer sig fran varandra i storlek och i nirhet till Sveriges
politiska centrum har jag hér valt mest olika-designen for att jag vill undersdka om det 1 huvudsak
ar en politisk elit som anvénder sig av sociala medier (Esaiasson m.fl. 2007: 116-117). Den
politiska eliten definieras hir som politiker fran Stockholms ldan och politiker i den 6vre delen av
valsedeln. Alla respondenter i studien behandlas i min uppsats pa samma sétt, jag vill ta reda pa hur
manga som anviander sig av sociala medier. Utfallet kan bara bli antingen ja eller nej. I de fall da
nagon uppgav svar i stil med “inte sdrskilt ofta” eller ’ja men inte aktiv”’ pé fragan om de anvinder
sig av sociala medier har jag 1 studien tolkat det som nej. Studien &dr en enkdtundersokning 1 vilken

respondenterna har fétt svara pa de tva fragorna:

* Anvénder du dig av sociala medier 1 ditt politiska liv?

* Hur gammal dr du?

Anledningen till att jag fragade efter respondentens alder i enkdtundersdkningen dr pa grund av att
jag ville uppna jaimforbarhet mellan de tva valkretsarna med hdnsyn tagen till &lder, kén och
placering pa valsedeln. Respondenternas kon och deras placering pa valsedeln finns tillgédngliga pa

partiernas valsedlar och det var darfor bara de tva fragorna ovan som jag behovde svar pa.

Tillsammans med enkdtunderskningen bifogade jag dven en kort forklaring till vad jag menar med
sociala medier for att inte ta for givet att alla svarspersoner var bekanta med begreppet och pé sé
satt undvika onddigt arbete. Genom kontakt med partikanslier, och genom egna efterforskningar,
har jag samlat in e-mailadresser till sd gott som samtliga svarspersoner, varpa jag skickade ett e-
mail i vilket jag stdllde mina tva fragor. Detta arbete pagick under en relativt 1ang tid, vissa av

svarspersonerna dr upptagna politiker och deras svar lit siledes vanta pa sig.

Denna fordrojning 1 tid kan skapa eventuella reabilitetsproblem eftersom det &r mycket enkelt och
gar mycket fort att registrera sig och borja anvédnda sig av sociala medier. Ett tinkbart scenario ar att
en tillfragad politiker som i borjan av arbetet svarat nej pa frigan om han eller hon anvénder sig av
sociala medier i princip kan ha borjat gora det vid tidpunkten da jag fatt in svar fran alla
respondenter. Detta dr ett problem jag dr medveten om, men jag har 1 denna studentuppsats inte haft

mojlighet att kontrollera for detta scenario ytterligare. Dessutom skulle studien da bli lite av ett
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“evighetsarbete” eftersom jag da egentligen aldrig skulle kunna sluta kontrollera ifall ndgon av
respondenterna borjat anvianda sig av sociala medier sedan jag sist fragade. Vidare har jag dven
kontaktat nitton av svarspersonerna via telefon. Detta gjorde jag 1 slutskedet av undersékningen for
att fa in s manga som mojligt under de tva sista dagarna som undersokningen fortgick. Jag

avslutade undersdkningen den nionde maj, 2010.

Ett ytterligare problem éar att svar uteblivit frdn en del respondenter. Detta anser jag frimst beror pa
att dessa ar politiker i regerings- och/eller oppositionsstéllning och déarfor strangt upptagna och hart
ansatta av fragor via e-mail och telefon. Dock gar det att ta reda pa vilka som anvander sig av
sociala medier pa egen hand. Genom sokningar pa Google eller via de aktuella sociala medierna gér
det att hitta de personer man soker genom att uppge deras for- och efternamn. Gér det inte att hitta
personen i fraga tyder det pa att han eller hon inte finns registrerad pé de aktuella sociala nitverken.
Dock ér det inte alla respondenter som denna metod varit ldmplig att anvénda pa. Vi behover viss
bakgrundsinformation for att vara sikra pa vi hittat “ritt” politiker”. Jag har darfor anvédnt mig av

den hir metoden enbart for namnkunniga politiker och enbart da svar uteblivit.

1.6.1 Alternativ metod, design och urval

Gillande studiens urval skulle hénsyn till lder, kon och partitillhdrighet ha kunnat tas vid
urvalsprocessen for att pa sé sitt fa ett representativt urval fran alla partier med hénsyn till de
faktorer jag hér &r intresserad av. Det vill sidga; lika stor andel kvinnor som méan, gamla som unga
och lika manga fran varje riksdagsparti. Studien hade da sannolikt fitt utdkats eftersom det kan vara
problematiskt att uppna ett sddant urval ur bara tva valkretsar. Ett alternativt urval skulle kunna vara
att studera fler valkretsar. Vidare skulle det vara intressant att studera en valkrets mer ingaende,

exempelvis studera alla riksdagskandidater fran Stockholms 14n.

En alternativ metod &r att anvinda sig av samtalsintervjuer istéllet for enkdtundersokningar som jag
gjort 1 denna uppsats. Fragor om varfor politiker anvédnder sig av sociala medier skulle dd kunnat
besvaras. Vidare, och utan att frdnga enkétundersokningen, skulle fler fradgor kunna stéllas till
svarspersonerna exempelvis om hur viktiga de anser att sociala medier &r 1 svensk politik, hur lange
de anvint sig av sociala medier eller om de planerar att borja anvinda sig av sociala medier. Dessa

fragor dr intressanta och for Amnet relevanta men frangar studiens 6vergripande syfte.

Under arbetets gédng har jag markt att frigan “anvénder du dig av sociala medier i ditt politiska liv”’

12

Malmer, C. 2010 Sociala medier: Ny politisk verklighet eller klubben for inbordes beundran?



kan ha varit en aning otydlig. Nagra av svarspersonerna har uppgett att formuleringen var
forvirrande, for vissa var det svart att skilja det politiska fran det privata. En ldmpligare formulering
kan vara att frdga om svarspersonen anvinder sig av sociala medier som ett verktyg i det politiska
arbetet. Dock borde svaren bli likvérdiga oavsett formulering och det ar darfor jag 1 senare kapitel

anvander bada formuleringarna.

1.7 Material

Av de 159 analysenheter som utgjorde mitt urval fick jag till slut svar ifrdn 128. Detta ger en
svarsfrekvens pa ungefir 81 procent vilket jag anser acceptabelt. Materialet har, som tidigare
namnts, samlats in med hjélp av enkdtundersdkningar per e-mail och telefon samt genom egna
efterforskningar. Utan uppmaning fran forfattarens sida luftade vissa svarspersoner dessutom sina
tankar och dsikter om politik och sociala medier i sina svar pa mina fragor. Dessa presenteras vidare

langre fram och syftar till att ytterligare bredda diskussionen om det aktuella &mnet.

1.7.1 Killkritik

Ett potentiellt problem é&r att resultaten som presenteras hér inte nddvéndigtvis dr relevanta om en
manad eller en vecka. Fler kan ha borjat anvidnda sig av sociala medier och vissa kan ha slutat
anvinda sig av sociala medier. Resultaten kan dérfor se annorlunda ut skulle studien genomforas
igen, kanske sérskilt da valrorelsen 2010 pa allvar dragit igdng. Dock tror jag att jag genom att
studera kandidaterna tiden innan valrdrelsen uppnér en béttre spridning 6ver vilka politiker det ar
som faktiskt anvinder sig av sociala medier under normala omstindigheter da det &r tdnkbart att fler
riksdagskandidater borjar anvédnda sig av sociala medier under valrorelsen for att gora sitt namn
ként for allménheten. Vidare kan inte studien uttala sig om hur aktiva riksdagskandidaterna ar pa
sociala medier. Jag har ingen anledning till att tro att respondenterna inte dr skulle vara érliga 1 sina
svar men sannolikt skulle respondenterna placera sig olika pa “’skalan” 6ver i vilken utstrackning de

anvénder sig av sociala medier.

Vad giller kdllorna i den tidigare presenterade bakgrunden bestér de uteslutande av debattartiklar
och bloggar. Citaten déri representerar darfor forfattarnas asikter snarare dn vetenskapligt belagda
uttalande. Forfattarnas asikter om sociala medier star troligtvis i relation med deras varderingar och
asikter om politik, demokrati och deltagande. Som tidigare nimnts kan Mellstrand dven vara att

betrakta som partisk 1 frigan om sociala medier inom politiken.
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2. Studiens resultat

2.2 Bortfall och jimforbarhet

Av de 69 riksdagskandidater fran Jamtlands 1dn som ingick i studien svarade 57 stycken pa
enkdtundersokningen, dvriga 12 rdknas som bortfall. Fran Stockholms lén ingick 90
riksdagskandidater i studien, av dessa raknas 19 stycken som bortfall. Svarsfrekvensen fran

Jamtlands lén &r alltsd 83 procent medan svarsfrekvensen frdn Stockholm 1én ar 79 procent.

Fran Jamtlands l4n ingick 34 kvinnor i studien och jag hade i denna grupp ett bortfall pa 24 procent.
43 kvinnor fran Stockholms 14dn ingick i studien och bortfallet i denna grupp var 23 procent. 35 mén
fran Jamtlands l4dn ingick i studien och jag hade i denna grupp ett bortfall pa 11 procent. Fran
Stockholms ldn ingick 47 mén och bortfallet har var 19 procent. Bortfallet var alltsd aningen storre
bland ménnen fran Stockholms 14n dn fran Jdmtlands 1&n men i stort sdtt samma bland kvinnorna

frén de tva valkretsarna.

Vad giller respondenternas alder har jag valt att anvdinda samma aldersgrupper som anvénds av
valmyndigheten; 18 till 29 ar, 30 till 49 ar, 50 till 64 ar samt 65 + (Valmyndigheten 2010 1:1 &
1:2).

Tabell 1.1 Bortfall utifrén alder

Aldersgrupp 18 —29 4r 3049 ar 50 — 64 ar 65 +
Jiamtlands ldn 8 st 28 st 26 st 6 st
Bortfall 11 % 14 % 19 % 17 %
Stockholms lédn | 11 st 58 st 19 st 2 st
Bortfall 36 % 21 % 16 % 0%

Atta av respondenterna frin Jimtlands lin i studien var i ldersgruppen 18 till 29 &r, bortfallet hir
var 11 procent. Aldersgruppen 30 till 49 innefattade 28 respondenter och bortfallet i denna grupp
var 14 procent. Nista aldersgrupp, 50 till 64 ar, innefattade 26 personer och hir hade jag ett bortfall
pa 19 procent. Sex av respondenterna fran Jamtlands l&n var i gruppen 65 + och bortfallet i denna

grupp var 17 procent.1

! Jag har inte kunnat faststilla dldern for fyra av de respondenter fran Jimtlands lin som riknas som bortfall. Dessa r
fordelade jamt over de fyra aldersgrupperna, en i varje grupp.
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Av respondenterna fran Stockholm lin ingick 11 personer i dldersgruppen 18 till 29 é&r och bortfallet
var hir 36 procent. Aldersgruppen 30 till 49 &r innefattade 58 personer frin Stockholms lén och jag
hade hér ett bortfall pa 21 procent. Nésta aldersgrupp, 50 till 64 ar, innefattade 19 respondenter fran
Stockholms 1dn och hade ett bortfall pa 16 procent. Ur den éldsta aldersgruppen, 65 +, ingick tva
respondenter och gruppen hade inget bortfall.

Fran den undre halvan av valsedlarna hade jag i bade Jamtlands och Stockholms lédn ett bortfall pa
26 procent. Fran den 6vre halvan av alla valsedlar hade jag fran Jimtlands 14n och Stockholms ldn

ett bortfall pa 11 respektive 16 procent.

Sammanfattningsvis anser jag att respondenterna fran de tva valkretsarna ar jamforbara utifran
konsfordelning. Ett ndgot storre bortfall noteras bland méinnen fran Stockholms 1an men siffrorna ar
fortfarande laga och bara atta procentenheter storre dn i Jamtlands lan. Vad géller lder ser vi att det
procentuellt sett dr fler respondenter fran Stockholm som befinner sig i de tva liagsta aldersgruppen.
Dock var bortfallet storre i dessa tva grupper i Stockholms 1dn &n vad det var i Jimtlands 1dn men

fortfarande inte tillrackligt stort for att alderskillnaden mellan ldnen ska jimna ut sig.

Det ar vidare procentuellt sett fler respondenter fran Jamtlands 1&n som befinner sig i de tva hogsta
aldersgrupperna och ett storre bortfall &n 1 Stockholms 14n kan hér noteras. Jimtlands och
Stockholms ldn dr alltsé inte lika jamforbara utifrén &ldersfordelning som utifrén konsfordelning.
Gillande placering pa valsedeln ar respondenterna fran de tva valkretsarna jamforbara trots att ett

nagot storre bortfall noteras fran Stockholms lan.

2.2 Sociala medier i Jamtlands och Stockholms lan

Da jag vill undersoka om politikers anviandande av sociala medier i Sverige ir ett elitfenomen
kommer jag i detta kapitel presentera studiens resultat i jdmforandet mellan Jimtlands och
Stockholms ldn. For att det ska kunna betraktas som ett elitfenomen ska det i huvudsak vara
riksdagskandidater fran Stockholms 1an som anvinder sig av sociala nétverk i sitt politiska liv. Vi
ser dock av tabell 1.2 att sa inte &r fallet trots att det procentuellt sett dr fler kandidater 1 Stockholms

lan &n 1 Jimtlands ldn som anvinder sig av sociala medier.
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Tabell 1.2 Sammanfattning av sociala medier i Jimtlands 1dn och Stockholms l4n

I Jamtlands 1an I Stockholms 1dn Totalt
Twitter 18 % 38 % 29 %
Facebook 61 % 75 % 69 %
Blogg 30 % 66 % 50 %
Sociala medier 65 % 83 % 75 %

(Kategorin sociala medier sammanfattar alla respondenter som anvinder sig av ndgot av de tre sociala ndtverken)

Fran tabell 1.2 ser vi dven att Facebook, som drygt tva av tre av respondenterna anvénder sig av, ar
det mest populdra sociala nitverket i de bada valkretsarna. Facebook foljs av bloggar, som hélften
av respondenterna anvinder sig av, och Twitter som knappt en av tre av respondenterna i studien
anvander sig av. Néra tva tredjedelar av respondenterna fran Jaimtlands 1dn anvénder sig av ndgon
form av sociala medier 1 sitt politiska liv. I Stockholms 1dn &r det mer &n fyra av fem respondenter
som anvander sig av ndgon form av sociala medier i sitt politiska liv. Totalt anvénder sig tre av fyra
av alla respondenter i studien av nagon form av sociala medier. Vi kan alltsa fastsla att anvindandet
av sociala medier inte dr koncentrerat till politiker 1 Stockholm. Dock noterar vi samtidigt att
respondenterna fran Stockholms 1dn anvénder sig av sociala medier i storre utstrickning an

respondenterna fran Jamtlands lén.

Tabell 1.3 Sociala medier i Jamtlands 14n.

Jamtlands lédn Twitter Facebook Blogg Sociala medier
MP (8) 13 % 75 % 38 % 88 %
C(8) 63 % 88 % 63 % 88 %
KD (6) 0% 67 % 33% 67 %
M (7) 29 % 57 % 14 % 57 %
FP (10) 10 % 40 % 30 % 40 %
S 11 % 78 % 11 % 78 %
V() 0% 33% 22 % 44 %
Totalt: (57) 18 % 61 % 30 % 65 %

(Siffrorna inom parantes anger hur manga respondenter inom varje parti som svarat pa undersékningen.)

Bland riksdagskandidaterna 1 Jimtland 14n &r Facebook det mest populéra sociala niatverket, foljt av
bloggar pa andra plats medan Twitter dr det minst populéra sociala mediet av de jag har undersokt.
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61 procent av de jamtldndska kandidaterna uppger att de anviander sig av Facebook 1 sitt politiska
liv, 30 procent uppger att de anvinder sig av bloggar medan endast 18 procent sdger sig anvinda

Twitter som ett verktyg 1 sitt politiska arbete.

Sammantaget alla ndtverk sa ar det 65 procent av respondenterna som anvander sig av nagon form
av sociala medier. I toppen i1 Jamtlands ldan befinner sig Miljopartiet och Centerpartiet diar 88
procent av svarspersonerna fran respektive parti anvinde sig av nagon form av sociala medier. I
fallande skala foljer Socialdemokraterna, Kristdemokraterna, Moderaterna, Viansterpartiet och 1
botten hittar vi Folkpartiet inom vilket 40 procent av respondenterna uppgav att de anvénde sig av
sociala medier i sitt politiska liv. Bast pa Facebook dr Centerpartiet som 88 procent av

svarspersonerna anvander sig av.

Centerpartiet dr dven bést pd Twitter som 63 procent anvédnder sig av. 63 procent av respondenterna
fran Centerpartiet anvénder sig av bloggar 1 sitt politiska arbete och partiet ligger darfor i topp dven
vad géller bloggar. Simst pa att anvinda Twitter 4r Vénsterpartiet och Kristdemokraterna fran vilka
inga anvinder sig av mediet. Vinsterpartiet dr &ven sdmst vad géller bloggar da endast 22 procent

av respondenterna anvinder sig av mediet i sitt politiska arbete.

Tabell 1.4 Sociala medier i Stockholms 14n

Stockholms léin Twitter Facebook Blogg Sociala medier
MP (8) 38 % 75 % 50 % 75 %

c©) 44 % 67 % 67 % 78 %

KD (8) 38 % 88 % 75 % 88 %

M (16) 25 % 69 % 75 % 81 %

FP (10) 30 % 50 % 70 % 80 %

S (13) 38 % 85 % 38 % 85 %

V(7) 71 % 100 % 100 % 100 %

Totalt (71) 38 % 75 % 66 % 83 %

Aven i Stockholms lin 4r det Facebook som #r det dominerande sociala nitverket, 75 procent av
alla respondenter fran Stockholm anvénder sig av Facebook 1 sitt politiska arbete medan samma
siffror for Twitter och bloggar dr 38 respektive 66 procent. Totalt anvinder sig 83 procent av
respondenterna fran Stockholms lén sig av sociala medier i nagon utstrickning. I toppen i
Stockholms ldn 1 anvdndandet av sociala medier ligger Viénsterpartiet diar samtliga anvinder sig av

sociala medier. I fallande skala foljer Kristdemokraterna, Socialdemokraterna, Moderaterna,
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Folkpartiet, Centerpartiet och sist Miljopartiet fran vilket 75 procent av respondenterna anvander
sig av sociala medier. Viansterpartiet ligger 1 topp 1 anvdndandet av samtliga sociala medier, 100
procent anvénder sig av Facebook och bloggar och 71 procent anvinder sig av Twitter.
Moderaterna ligger i botten i anvindandet av Twitter, enbart 25 procent av svarspersonerna fran
partiet anvéinder sig av mediet. Folkpartiet ligger 1 botten gillande anvindning av Facebook, 50

procent, och Miljopartiet ligger 1 botten 1 anvindandet av bloggar, 50 procent.

2.3 Skillnader med placering pa valsedeln som faktor

Ytterligare en forutsattning for att sociala medier ska kunna betraktas som ett elitfenomen ér att det
1 huvudsak ar de riksdagskandidater som befinner sig 6vre delen av valsedeln som anvénder sig av
sociala natverk som en del i sitt politiska arbete. Respondenterna fran Stockholms 14n pa dvre
halvan av valsedeln &r hér att betrakta som den hogsta politiska eliten och respondenterna fran

Jamtlands lén pa 6vre halvan av valsedeln tillhor den politiska eliten inom valkretsen.

Tabell 1.5 Andel som anvénder sig av sociala medier utefter placering péa valsedel

Jamtlands lédn Twitter Facebook Blogg Sociala medier
Ovre halvan (31) 25 % 63 % 41 % 69 %
Undre halvan (25) 8% 60 % 16 % 60 %
Stockholms léin Twitter Facebook Blogg Sociala medier
Ovre halvan (38) 39 % 71 % 61 % 79 %
Undre halvan (33) 36 % 79 % 70 % 88 %
Totalt: Twitter Facebook Blogg Sociala medier
Ovre halvan (69) 33% 68 % 52 % 74 %
Undre halvan (58) 24 % 71 % 47 % 76 %

Vi ser i tabell 1.5 att det dr en viss skillnad mellan 6vre och undre halvan av valsedeln; i Jimtlands
lan anvénder sig 69 procent av respondenterna i den 6vre halvan av valsedeln av nadgon form av
sociala medier medan samma siffra for respondenterna i den undre halvan &r 60 procent. |
Stockholms ldn dr sambandet det motsatta; 79 procent av respondenterna i den 6vre halvan av
valsedeln anvander sig av ndgon form av sociala medier medan samma siffra for den undre halvan
ar 88 procent. Sammantaget de tva valkretsarna ar det vanligare att respondenter i undre delen av
valsedeln anvénder sig av sociala medier &n respondenter 1 6vre delen av valsedel, &ven om
skillnaden &r marginell. Det &r alltsd bara i Jimtlands 1dn som det 4r vanligare att
riksdagskandidaterna anvinder sig av sociala medier, inte 1 Stockholms ldn och inte sammantaget

de tva valkretsarna. Dock mirks en nagot tydligare skillnad i anvindandet av Twitter och bloggar i
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Jamtlands l&n dér en storre andel respondenter fran den 6vre delen av valsedeln anvinder sig av de
sociala natverken. En viss skillnad mérks dven 1 Stockholms 14n géllande Twitter och bloggar med
undantaget ar skillnaden hér ar betydligt mindre. Vidare ar det ndgot vanligare bland
respondenterna fran Stockholms ldm i den undre delen valen att anvédnda sig av Facebook. Det
sammanlagda anvindandet av sociala medier dr dock inte koncentrerat till respondenterna i1 vre

halvan av valsedeln.

3 Diskussion

3.1 Sociala medier som elitfenomen?

Sammanfattningsvis dr sociala medier vél anvént av respondenterna 1 de bada valkretsarna.
Skillnader finns men det &r 1 det stora hela vanligare att svarspersonerna anvinder sig av sociala
medier i sitt politiska dn det ar att de inte gor det. Med utgangspunkt i studiens kriterier och
fragestéllningar gér det inte att fastsla att sociala medier ar ett elitfenomen inom svensk politik.
Respondenterna fran Stockholms l4n, den politiska eliten, 4r ndgot dverrepresenterade i
anviandandet av sociala medier, riksdagskandidaterna fran Stockholms lén ar mer frekvent
anviandande av samtliga sociala nitverk. Respondenterna fran Jamtlands 1dn anvénder sig dock
ocksé av sociala medier 1 hog utstrackning, nira tva tredjedelar uppger att de anvénder sig av

sociala medier 1 sitt politiska liv.

Vidare kan det faktum att en riksdagskandidat befinner sig i den 6vre halvan av valsedeln betraktas
som en ledande position eller som en del i en politisk elit. Utifran studien ser vi dock inga bevis pa
att sociala medier anvinds mer frekvent av politiker 1 6vre halvan av valsedeln, snarare tvirtom.
Det ér bara i Jimtlands 14n som det &r fler i 6vre halvan av valsedelns som anvander sig av sociala
medier. En tdnkbar forklaring till detta kan vara att jimtldndska politiker 1 undre delen av valsedeln
ar alltfor okénda for allménheten for att det ska vara gynnsamt for dem att engagera sig pa sociala

medier. Skillnaden &r dock som sagt marginell och det kan finnas andra tédnkbara forklaringar.

Att sociala medier i denna studie inte uteslutande &r ett elitfenomen kan vi nu ta fasta pa. Vad siger
det oss om sociala medier och politiker 1 Sverige i allménhet? Att Jimtlands l&n dr Sveriges nést
minsta valkrets kanske inte sdger sd mycket om denna studies generalitet. Dock anser jag att det gor
det i kombination med Jamtlands geografiska avstand till Sveriges maktcentrum, Stockholm.

Givetvis finns det valkretsar som befinner sig langre bort fran Stockholm dn Jimtland men dessa
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lan borde enligt denna uppsats logik forhalla sig till Stockholm pa samma sétt som Jamtland gor.
Om Stockholm hér representerar den yttersta formen av storstad och centrum och Jimtland
representerar den yttersta formen av glesbygd och periferi ar sociala medier vél utbrett bland
svenska politiker 1 allmidnhet och bland storstadspolitiker 1 synnerhet. Vidare kan vi fastsla att
sociala medier inte dr koncentrerat till stockholmspolitiker och existerar fenomenet 1 Jimtlands lédn
ar det troligt att det dven existerar i storre valkretsar, ndrmre Sveriges maktcentrum. Det faktum att
aven jamtldndska riksdagskandidater 1 undre delen av valsedeln anvénder sig av sociala medier 1 sitt

politiska liv sdger en del om hur utbrett fenomenet 4r 1 dagens politiska klimat.

3.2 Twitter-eliten och folkliga Facebook

Det &r vanligare att respondenterna i studien anvinder sig av nadgon form av sociala medier i sitt
politiska liv dn att de inte gor det. Framfor allt Facebook som 4r det mest populéra sociala néatverket
i bada valkretsarna. Drygt tva tredjedelar av svarspersonerna i studien anvéander sig av Facebook.
Hilften av respondenterna uppgav att de anvénder sig av bloggar och mindre dn en tredjedel uppgav

att de anvinde sig av Twitter.

Trots medias fokusering pa twittrande politiker (GP 14/5 och 26/4, Metro 18/3 samt Expressen 19/3
2010 &r nagra exempel som innefattar artiklar om twittrande politiker) kan vi fran denna studie dra
slutsatsen av Twitter dr det minst populdra sociala mediet. Kanske ar det nyhetens behag som gor
Twitter sa intressant att rapportera om da det ar det yngsta mediet av de tre undersokta i denna
studie. Att Twitter fatt s& mycket uppmirksamhet den senaste tiden skulle kunna vara en forklaring
till att en storre andel respondenter 1 Stockholms 1dn anvinder sig av mediet. Det dr idag mycket
vanligt att journalister anvénder sig av Twitter 1 sitt arbete och det dr tankbart att detta har varit ett
incitament till kandidater fran huvudstaden att ocksa anvinda sig av mediet d& det kan underlétta
kommunikation med en yrkeskar som kan bidra till att profilera kandidaten ifraga. Skulle sa vara
fallet ar detta ett tecken pa att Twitter 1 storre utstrickning anvénds av en politisk elit &n av den
genomsnittlige politikern och medborgaren. Vidare kan politiker vara ovana vid det begrédnsade
utrymmet pa Twitter (140 tecken), det kan vara svért att visa vem man &r och vad man stér for pa
bara nagra fi meningar och detta kan vara en anledning till att inte fler respondenter i studien

anvénder sig av det sociala mediet.

Facebook ir inte bara det mest populéra sociala mediet bland respondenterna 1 studien utan dven det

mest populdra sociala nitverket i Sverige, ndstan var fjarde svensk dr medlem pa Facebook (Sundén
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2009). Eftersom mer &n tva tredjedelar av respondenterna i studien anvinder sig av Facebook ligger
riksdagskandidaterna klart Gver snittet i Sverige. Kanske tyder detta pa att respondenterna vill nd ut
till forstagadngsviljare och unga medborgare, 1 dldrarna 18 till 23 &r &r snittet 6ver 80 procent 1
Sverige och sd manga som 96 procent av alla 19-20 ariga svenska kvinnor anvander sig av
Facebook enligt siffror fran 2009 (Sundén 2009). Vidare kan det faktum att fler respondenter fran
Stockholms ldn anvander sig av Facebook vara relaterat till det faktum att Stockholms 1dn har en
nagot yngre viljarkér dn vad Jamtlands 1dn har. (Valmyndigheten 2010 1:1 & 1:2) Facebook ger
aven politiker mojlighet att starta intressegrupper, bjuda in till evenemang och annonsera sin sida
vilket gor det sociala nétverket till att kraftfullt verktyg for politisk mobilisering och for
marknadsforing for det egna namnet. Man kan som politiker registrera tva typer av konton pa
Facebook, en officiell och en personlig. I de fall en politiker har en personlig sida kriavs det att han
eller hon godkénner alla som vill folja honom eller henne, vilket det inte gor med en officiell sida.
Det ar alltsa lite hogre trosklar for att medborgare att folja en politiker som har en personlig sida

men jag har i1 denna studie inte tagit hiansyn till vilken typ av Facebook-konto respondenterna har.

Bloggar far anses vara det sociala mediet genom vilket politiker bést kan uttrycka vilka de dr och
vad de star for. Utrymmet &r 1 princip obegrinsat och det ar dven létt for bloggens l4sare att
kommentera vad forfattaren skrivit och pé sé sétt uppna en dialog. Dock kraver det ganska mycket
av forfattaren for att en blogg ska vara intressant och ldsvérd. Potentiella véljare foredrar sannolikt
att ldsa en blogg som &r vélskriven, spdnnande och rolig framfor en blogg som sakligt redogér for
vad som sades pa senaste partistimman. Vidare kraver det annu mer tid och energi av en bloggs
forfattare om han eller hon ska ldsa och besvara de kommentarer som ldsarna ldamnar 1 bloggen,
nagot som dr nddvéndigt for att bloggen ska mojliggéra kommunikation. Bloggens tidskrdvande
natur kan vara anledningen till att inte fler av respondenterna i studien anvédnder sig av det sociala

mediet.

3.3 Inte odelat positiv instéllning till sociala medier
Trots att en majoritet av respondenterna i studien, och inte bara en politisk elit, uppgav att de
anvinde sig av sociala medier 1 sitt politiska liv var det dven en del respondenter som utryckte

skepsis mot det nya politiska fenomenet.

“Jag ldser normalt sett inte bloggar eller Twitter, har inte tid till sant. Det far pr-konsulterna dgna

sig dt bdst de vill. “Man, 34 ar, Stockholms lan
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“Jag anvinder inga av det som nu kallas sociala medier. Jag tycker att tala med folk dr ett socialt
media men det kanske inte rdknas. Jag deltar i debatten genom insdndare och genom kommentarer

pd vissa hemsidor, framforallt lokaltidningars.” Man, 61 ar, Jamtlands 14n.

“Jag anvinder ingen av de sociala medier Du rdknar upp. Kdnde tidigare en press att géra det
men nya uttalanden som kommit fram om att dessa medier troligtvis inte har sd stort genomslag
dannu i Sverige valpolitiskt, gor att jag vilar lugnt i att det traditionella samtalet hdller bra.”

Kvinna, 62 ar, Jamtlands lan.

“Jag har bdade Facebook och blogg men anvinder de sdllan. Jag tror pd face to face, ddrfor gar
Jjag gdrna ut i skolorna och pa gator och torg for att méta mdanniskor. Jag tror att bigge behovs om

man bara har tid till det. Jag prioriterar att triffa mdnniskor.” Kvinna, 39 ar. Stockholms lan.

7 ... for mig som vill att politik ska vara mer dn korta budskap dr det svdrt att prioritera medier dir
man bara just ska skicka korta budskap. det tar en viss del av min tid och jag tycker ocksd att det dr
en utveckling som inte endast dr av godo, dven om jag ser mdanga bra fordelar ibland.

Kvinna, 50 ar. Jamtlands lan.

Vi ser hér att sociala medier inte dr en politisk verklighet for alla respondenter 1 studien.

Man 34 ar fran Stockholms l4n ansdg att Twitter och bloggar var ndgot som PR-konsulter fick dgna
sig at. Dock uppgav han samtidigt att han anvédnde sig av bloggar i sitt politiska arbete. Dessutom
hjalpte han sin politiska chef med att uppdatera dennes sida pa Facebook. Kvinna, 50 &r, fran
Jamtland antyder att hon &r lite tveksam till sociala medier dd de anvénds 1 politiken. Andra, som
man 34 ar fran Stockholm, anvinder inte sociala medier pa grund av tidsbrist. Ett intressant svar
gav man, 61 ar, fran Jimtlands 14n som antydde att han foredrog att tala med folk framfor att
anvinda sig av sociala medier. Att kommunicera med méanniskor ar sjdlva grundtanken med sociala
medier och vissa véljare kanske inte gor nagon distinktion mellan samtal 6ver internet och samtal i
verkliga livet. Vissa antyder att de inte tycker att utvecklingen bara ér positiv, vilket gar att
aterknyta till debatten om sociala medier dar vissa experter varnar for att det inte dr alla medborgare
som inkluderas i det politiska samtalet pd internet, dock ar det inte sékert att det &r detta som
respondenten menade nér hon antydde att utvecklingen inte enbart var positiv. Framforallt handlar
det nog ocksd om vilka respondenterna som politiker vénder sig till, vet de om att fa ur deras
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viljarbas engagerar sig pa sociala medier finns det saklart ocksa farre anledningar till respondenten
att gora det. En av respondenten uppgav att hon pa grund av nya ron om sociala mediers begriansade
roll i politiken inte langre kénde sig pressad att anvinda dem. Detta tyder pa att en del politiker inte
delar forhoppningarna om den virala politikens genomslagskraft. Vidare kriavs det formodligen mer
an sporadiska tweets for att pa allvar kunna dra nytta av sociala medier som ett verktyg for politisk

mobilisering och som en “’valstuga pa nétet”. En uppoffring inte alla verkar villiga att gora.

3.3 Sociala medier som ny kanal mellan viljare och valda?

Att det inte bara ar de respondenter som tillhor den politiska eliten som anvinder sig av sociala
medier kan vi nu ta fasta pa. Detta manar dock till fragan; vilka ar det som f6ljer dem nér de
twittrar, bloggar och uppdaterar sin Facebookstatus. Jag har tidigare 1 denna uppsats redogjort for
att vissa statsvetare varnar for att det sannolikt 1 huvudsak &r redan politiskt privilegierade grupper
som foljer politiker pa sociala medier. Grupper som generellt sett redan &r politiskt intresserade,
vilutbildade och vilbargade tros vara de som ocksé deltar i det politiska motet pa nitet (Bjereld
2010). Nils Gustafsson talar om en ny elit som véaxer fram pa internet, och varnar for att gamla
politiska och sociala hierarkier kvarstar, och 4ven Henrik Oscarsson varnar for att sociala medier
talar till de redan frélsta. Vidare menar Jesper Strombaéck 1 en intervju i Metro att sociala medier
mest dr for personer som redan dr politiskt intresserade (Karnstrand 2010). Man kan 14tt se hur detta
skapar problem for ett inkluderande och engagerande politiskt system, vem talar till de medborgare
som inte sjdlvmant soker sig till det politiska samtalet om det politiska samtalet i allt hogre grad
forflyttas till sociala medier dir grupper med lagre politiskt engagemang inte dr aktiva? Att det inte
ar en politisk elit som anvénder sig av sociala medier utesluter inte att de 1 huvudsak kommunicerar
med en politisk elit i vdljarkaren. Kanske kan denna studie ge uppslag till vidare forskning om vilka
de dr som foljer politiker via sociala medier och 1 vilken utstrdckning politiker talar till folket och

inte till yrkeskérer 1 likvérdiga stillningar.

4 Slutsats

Denna uppsats har syftat till att utreda hur utspritt sociala medier dr bland svenska politiker samt
huruvida det ar ett elitfenomen inom svensk politik med utgdngspunkt i respondenter frén tva
svenska valkretsar. Den politiska eliten har hér definierats som dels de respondenter politiskt aktiva
1 Stockholm samt de respondenter vars namn finns i 6vre halvan av valsedeln och studiens resultat

har visat att det inte enbart dr den politiska eliten som anvénder sig av sociala medier.
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Som tidigare ndmnts dr anvdndandet av sociala medier snarare véldigt utbrett bland respondenterna
1 studien, tre fjirdedelar av politikerna i de bdda valkretsarna anvénder sig av sociala medier 1 sitt
politiska liv. Det dr ndgot vanligare bland respondenterna tillhdrande Stockholms lins valkrets men
det ar dven vanligt bland respondenterna tillhérande Jamtlands ldns valkrets. Sociala medier kan
darfor inte sdgas vara ett elitfenomen inom svensk politik med utgédngspunkt i centrum och periferi
samt storstad och glesbygd. Inte heller med utgangspunkt i respondenternas placering pa valsedeln
kan sociala medier sidgas vara ett elitfenomen utifrdn denna studies kriterier. Sammantaget alla
respondenter i studien &r det 1 sjdlva verket vanligare att politiker 1 undre delen av valsedeln
anviander sig av sociala medier 4n vad det ar att politiker i dvre delen gor det. Denna studie tyder pa
att sociala medier ar en ny politisk verklighet &ven om Twitter, Facebook och bloggar 1 nulédget i

hogre utstridckning anvinds av politiker 1 Stockholm.

Studiens resultat visar ocksa att Twitter och bloggar 1 storre utstrackning anvénds av politiker 1
Stockholm medan anvidndandet av Facebook dr mer utspritt. En ytterligare faktor som tyder pa att
Twitter och bloggar 1 storre utstrdckning anvinds av den politiska eliten dr att betydligt fler av de
jamtlédndska politikerna 1 den dvre delen av valsedeln anvénde sig av dessa medier dn de 1 den

undre. Skillnaden ar betydligt storre har dn for Facebook.

Sociala medier skulle kunna ses som en ny kommunikationskanal mellan viljare och valda, dock
menar vissa beddmare att det inte nddvindigtvis r en 6nskvird utveckling. Aven om sociala

medier inte dr koncentrerat till en elit inom politikerkaren dr det fortfarande mojligt att politiker i
huvudsak kommunicerar med en politisk elit inom véljarkaren. Klart ér i alla fall att de valda har

tagit steget och aktiverat sig pa nitet, men fragan kvarstar om viljarna kommer att f6lja efter.

Studiens resultat tyder vidare pa att sociala medier dr nadgot som man som politiker i Sverige ar
2010 maste ta stdllning till. Nér det géiller att na ut till medborgarna dr, om ni ursiktar uttrycket, alla
sétt bra utom de déliga, och sociala medier kan mycket vél vara ett av dessa sétt &ven om gamla
problem lever kvar och nya problem uppstar. Jag har under arbetets gang upptéckt att en del
respondenter gor skillnad pa kommunikation med medborgare i det verkliga livet och
kommunikation pa internet. Detta dr en bild som kanske inte delas av den nya generationen véljare
och det kanske dérfor dr en skillnad som inte dr gynnsam for politiker att gora. Internet dr idag en

stor och sjdlvklar del av manga méanniskors liv och det dr darfor bara naturligt att det ocksa blir en
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naturlig del av vara fortroendevaldas liv och déarfor ocksé av politiken. For politiker ar det viktigt att
mota medborgarna pa medborgarnas villkor och pa sétt som de kan relatera till. Fér nér, som Barack
Obamas kampanjchef David Plouffe uttrycker det; "So many people are living their lives through

technology — how can we expect their interaction with politics to be the one exception?” (2009:21)
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Appendix

Sociala medier utifrian partitillhorighet

Sammanslaget alla svarspersonerna ur alla riksdagspartier fran de tva valkretsarna dr Centerpartiet
flitigast anviandare av Twitter och bloggar medan det procentuellt sett ar flest socialdemokrater som
anvénder sig av Facebook. Centerpartiet och Socialdemokraterna anvénder sig av sociala medier
mest och toppar listan pa 82 procent foljt av Miljopartiet pa 81 procent. Folkpartiet ligger 1 botten
gillande Twitter och Facebook medan Socialdemokraterna ligger 1 botten 1 anvéindandet av bloggar.
Folkpartiet ligger dven langst ner pa listan i anvéindandet av ndgon form av sociala nétverk da det
bara dr 60 procent av dessa respondenter som uppgett att de anvander sig av sociala medier 1 sitt

politiska arbete.

Tabell 1.6 Sociala medier inom riksdagspartierna

Riksdagspartier Twitter Facebook Blogg Sociala medier
Jamtlands lén +

Stockholms lén

MP (16) 25% 75 % 44 % 81 %

c17) 53 % 76 % 65 % 82 %

KD (14) 21 % 79 % 57 % 79 %

M (23) 26 % 65 % 57 % 74 %

FP (20) 20 % 45 % 50 % 60 %

S (22) 27 % 82 % 27 % 82 %

V (16) 31% 63 % 56 % 69 %

Fran tabell 1.7 ser vi att oppositionspartierna S, V och MP 1 Jamtlands och Stockholms lén i hogre
utstrackning anvénder sig av sociala medier 4n vad allianspartierna gor, &ven om skillnaden ar
marginell. Dock forhéller sig hdger- och vansterpartierna liknande till varandra 1 anvéindandet av
sociala medier i bade Jamtlands 1dn och Stockholms ldn. Sammantaget de tva valkretsarna ser vi att
78 procent av respondenterna fran oppositionspartierna och 73 procent av respondenterna fran

allianspartierna anvinder sig av sociala medier 1 sitt politiska liv.
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Tabell 1.6 Sociala medier utefter blocklinjen

Jamtlands lédn Twitter Facebook Blogg Sociala medier
M-FP-KD-C (31) 26 % 61 % 35% 61 %
S-V-MP (26) 8% 62 % 23 % 69 %
Stockholms léin Twitter Facebook Blogg Sociala medier
M-FP-KD-C (43) 33% 67 % 72 % 81 %
S-V-MP (28) 46 % 86 % 57 % 86 %
Totalt Twitter Facebook Blogg Sociala medier
M-FP-KD-C (74) 30 % 65 % 57 % 73 %
S-V-MP (54) 28 % 74 % 59 % 78 %
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