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Sammandrag

Den hir uppsatsen undersoker om det finns en genrekonvention for
méklares objektsannonser och hur en prototypisk objektsannons 1 sa fall
kan se ut. Sammanlagt 36 objektsannonser for bostadsritter och villor
fran Stockholmsomradet och Géteborgsomridet undersoks. Med hjilp av
nérldsningar med fokus pa genredrag och sprikmonster identifieras och
analyseras gemensamma drag.

Utgangspunkt for undersokningen dr den genredefinition dir en genre
ses som bestdende av en given uppséttning sprakdrag som hor ihop med
en viss spraksituation. Detta innebédr att en texts syfte tillsammans med
forvéantningar om ett visst textmonster, innehall och sprak ar centrala for
en genretexts utformning.

Utifran det undersokta materialet framgir att en prototypisk
objektsannons bla. innehdller fem obligatoriska drag. Vanligtvis
forekommer ocksa fakultativa drag. Vissa drag realiseras i en bestdmd
ordning medan andra inte gor det. Var bostaden ligger presenteras till
exempel alltid 1 rubriken.

I annonserna framhévs bostadens olika fortjdnster. Bostadens lige och
vad den kan tidnkas ha nira till a4r viktiga komponenter. Pendlings-
mojligheter dr till exempel ett starkt argument i Stockholmsomridet.
Tomt och mervdrden lyfts fram 1 villaannonserna, medan balkonger,
fonster och ytskikt framhalls 1 bostadsrittsannonserna, liksom
golvmaterial nér det géller 1 annonser for bostadsrétter 1 Goteborg.

I villaannonserna ges girna en livsstilsbeskrivning didr man ger
exempel pa det goda livet, vilket kan ses som typiskt for var tid dar
bostaden inte bara ger tak dver huvudet, utan ocksd spelar stor roll for
ménniskors sociala identitet. Bostadens fordelar framhdvs med ett sprik
som préglas av nominala, konkreta och specificerande lexikogrammatiska
drag. Adjektiv, attribut, sammanséittningar, tingbeteckningar och
subjektiva varderingar gér annonstextens sprak informationstit.

Ett resultat av undersdkningen dr att det finns en genrekonvention for
miklares objektsannonser och det ar tydligt att genretexten pdverkas av
tid, rum, forviantningar och sociala konventioner.

Nyckelord: textanalys, genreanalys, objektsannons, dragstruktur
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1. Inledning
1.1 Bakgrund

Den som letar bostad 1 dagspressens bostadsbilagor slds av maéklares
annonser och objektsannonsens speciella utformning dér bilden av ett
boende malas upp pa nigra korta annonsrader. Att objektsannonserna
sinsemellan &r s lika tyder pé att denna typ av text utgodr en genre.

1.2 Syfte och forskningsfragor

Syftet med detta arbete ar att med fokus péd innehdllsliga drag och
sprakliga konventioner undersdka om det finns en genrekonvention for
méklares objektsannonser och hur en prototypisk objektsannons i sa fall
kommer till uttryck i nutida dagspressannonsering. Syftet konkretiseras
genom foljande fragestéllningar:

- Vilket ér objektsannonsens kommunikativa syfte?

- Vilka genretypiska drag finns i objektsannonser?

- Realiseras dragen 1 en bestimd ordning? Finns en given disposition
for objektsannonsen?

- Vad 1 annonserna framhivs och hur gors det sprakligt for att néd ett
kommunikativt syfte?

2. Tidigare forskning

”Sprékvetenskaplig forskning om reklamens sprdk ar ovanlig” skriver
Tandefelt (2008:6) och det verkar gilla dven for sprakvetenskaplig
forskning om annonsers sprdk. Om méklares objektsannonser saknas
tidigare sprakvetenskaplig forskning helt.

Reklamsprék, eller reklamiska som Korpus (2008) viljer att kalla det,
beskrivs i hans analys och genomgéng av Guldiggsannonser fran 1975-
2007. Korpus konstaterar att samhéllsfordndringar och reklamens egen
utveckling fordndrar reklamiskan som tidigare pdverkats av affirs- och
myndighetssprak, men alltmer gatt mot det privata samtalets sprék
tillsammans med ett mer neutralt sprak i takt med att annonsens brodtext
fitt mindre utrymme (2008:290f). Reklamannonsens rubrik har stor
betydelse, medan brodtexten fortydligar och forklarar, enligt Korpus
(2008:286). Korpus pekar dven pd en tilltagande intimisering med bl.a.
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du-tilltal och uppmaningar i samtalsliknande situationer samt pa spréklig
humor och spriklekar som gor ldsaren involverad och till en aktiv
medskapare av annonsens budskap. (2008:181f, 221).

[ sin avhandling undersoker Ohlsson (2007) med hjdlp av text-,
diskurs- och genreanalys reklamtexter frdn bl.a. banker och
forsdkringsbolag  och  informationstexter frdn PPM  (pensions-
myndigheten), vilka ir genretexter genom sin funktion och sociokulturella
forankring (2007:119). Det som &r genretypiskt for reklamtexter om
pensionssparande 1 fonder dr domesticeringsdraget, dir texterna praglas
av relationsskapande strategier som du-tilltal, ldsarigenkénning,
okomplicerat och informellt sprak samt undvikande av facksprék
(2007:167—-177). Tva teman forefaller ocksd aterkomma, namligen vikten
av att borja spara till sin pension samt att det ska vara enkelt att
fondspara (2007:163—-165).

Ledin (2000:132—-160) undersoker 1 en diakron diskursanalys av
veckopress bl.a. hilso- och hygienannonser som genre och identifierar en
rad olika argumentationsstrategier. Ledin konstaterar att annonserna i
veckopressen med tiden fordndras mycket. Intimitet 1 text och bild samt
poetiskt sprak praglar annonserna under senare delen av 1900-talet da en
dromvérld eller idealbild av en frisk och framgingsrik kvinna géirna
frammanas. Andra annonser, ndrmare bestimt varuhusen Stockmanns och
Nordiska Kompaniets annonser “under 20e seklet” undersdks av
Tandefelt (2008) med fokus pa bl.a. stil, form, sprakforindring och
samtidssprak. Platsannonsen ar fokus i Hellspong & Ledins (1997:65f%)
textuella analys didr fem drag aterfinns och de konstaterar att
platsannonser skrivs enligt ett standardiserat monster, dven om dragen
inte alltid &terkommer 1 samma f6l;d.

Aven Rahm (2005) undersdker platsannonsen som genre nir han
genom nérldsning urskiljer och bendmner vilka genredrag som
forekommer och vixer fram mellan aren 1945-1995. Rahms
undersokning &r visserligen diakron och stort fokus ldggs pa forandringar
som skett inom genren Over tid, men Rahms tillvigagingssitt, dar
genredrag forst urskiljs genom Iopande noteringar om innehéllet i
samtliga undersokta annonser inspirerar metodvalet i min undersokning.
Vidare nirldser Rahm utvalda annonser dir genredragens innehall och
sprdk analyseras och dven detta tillvigagangssitt anvinder jag mig av i
analysen av objektsannonser.

Helgesson (2007) intresserar sig for hur genrekonventioner utvecklas
och etableras 1 platsannonser mellan 1955-1995 och hon beskriver
obligatoriska och fakultativa drag for genren i olika tider. Av de sju drag
Helgesson finner i sitt omfattande material dr tva obligatoriska och Ovriga
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ar fakultativa och dragen behover inte komma 1 en bestdmd ordning 1
annonsen. Hon konstaterar ocksé att det forekommer konstruktioner som
kan ha konventionaliserats och dirmed ingir i en genrekonvention. Aven
Helgessons tillvigagingssitt och hennes diskussion kring obligatoriska
och fakultativa drag inspirerar mitt metodval och min analys.

I en C-uppsats 1 foretagsekonomi (Bakken, 2010) undersoks
marknadsforingsstrategier, val av mediekanaler samt objektsannonsers
utformning &r 1990 och 2009 och dér framkommer bland annat att bilder
och en tydligare grafisk design samt utforliga beskrivningar préiglar de
nyare annonserna.

3. Teoriram

3.1 Genrebegreppet

Hellspong (2001:21) skriver att en verksamhet ofta utvecklat mer eller
mindre fasta strukturer for texter av olika slag”. Detta monster for
sprakform, innehall och social funktion kallas genre. Konventionen styr
hur sédndare utformar sin text och hur mottagare tolkar eller forstar den.
Ledin (2001:27f) menar att genretillhorighet 4r nagot som uppstar nir en
text kan kopplas till en ”social process, som lokaliserar texten i tid och
rum och tilldelar den ett mal” och modern genreforskning intresserar sig
dirmed frimst for samspelet mellan texters yttre villkor och inre
egenskaper. Vidare betonar Ledin (2001:4) att genreanalyser snarare
fokuserar pa texthelheter dn enskilda sprakliga drag. Utifrdn Swales
framhéller Ledin (2001:15) att en genre innebédr “fOrvédntningar till
textmonster, innehdll och stil”. Hellspong & Ledin (1997:24) beskriver en
genre som “’en socialt forankrad textsort”, som forekommer for en viss
verksamhet eller situation vid en viss tidpunkt och att genren dérmed
utvecklas och fordndras over tid.

3.1.1 Textmonster och prototypiska egenskaper

Hellspong & Ledin (1997:97) menar att ”en avgransad del av texten med
en tydlig funktion” kan ses som ett drag och pa sé sétt ar ett innehéllsligt
textmonster. Aven Helgesson (2007:113) anvinder Hellspong & Ledins
modell dir dragbegreppet star for en tydlig funktion i texten. Helgesson
undersoker vidare om varje enskilt drag ar obligatoriskt eller fakultativt
for genretexten. For att en text ska vara prototypisk for en viss genre bor
obligatoriska drag finnas med. Hellspong & Ledin (1997:97) menar att
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det ror sig om ett ganska standardiserat monster med drag som
aterkommer, men de poédngterar att ordningsfoljden kan vixla.

I likhet med Hellspong & Ledin (1997) beskriver Helgesson (2007) en
modell for genreanalys utifrdn tre nivaer:

- textens kommunikativa syfte
- innehéllsliga block eller textmonster, drag
- sprak, stil, lexikogrammatik

Helgesson utgér bl.a. frdn Swales som enligt Ledin (2001:16) menar att
en genre, forutom sitt bestimda mal 1 en viss social process, har
prototypiska egenskaper och Swales studie av forskningsartiklar visar tre
aterkommande typiska drag. Faktorer som textmdnster/schematisk
struktur och stil, avgor 1 vilken utstrackning texten dr prototypisk for
genren” anser Ledin (2001:16) Det innebér att enskilda genretexter inte
ar identiska utan innehdller s.k. familjelikheter. Den prototypiska
genretexten dr den text som andra texter 1 genren kan antas ha
gemensamma egenskaper med, skriver Ledin (2001:28). Utifran Kress
forklarar Ledin (2001:30) att d& texter aterkommer “uppstér sprakliga
regelbundenheter som blir till konventioner. Konventionerna kan med
tiden komma att ses som typiska for texten snarare &n den sociala
processen.”.

3.1.2 Synen pa form och funktion i analyser av genrer

Ledin (2001:31) framhaller att i modern genreanalys dr det brukarnas
perspektiv som ska tas fram och for det kan det inte finnas nigra givna
kriterier, som 1 analys av t.ex. texttyper ddr textens form stir i centrum.
Ledin (2001:11) héller sig salunda kritisk till kvalitativ stilistik som har
en normativ och en ganska snivt spraklig syn pa genre dir en genre
konstitueras av en given uppsittning sprakdrag som hor ihop med en viss
spréksituation. Ledin anser alltsd att denna definition utesluter vissa
genretexter som kan sakna drag som sdgs konstituera genren. Aven
Korpus (2008: 18f) tar tydligt stéllning i1 frdgan och menar att en genre
bestdms av sina kommunikativa mal. Ohlsson (2007) intar ocksa ett
sociokulturellt forhéllningssédtt med fokus pa “avsidndarnas syften och
texternas tdnkta anvindningsomraden” (2007:46).



3.1.3 En genre utvecklas

Normen for en brukstextgenre kan vara mer eller mindre strikt och den
kan innebdra valmojligheter, men aldrig helt obegridnsad frihet. Nar
genren dr 1 ett overgdngsskede, eller 1 en tid d4 genren “Omsar skinn”,
som Hellspong & Ledin (1997:25) skriver, finns sérskilt stor frihet dd nya
normsystem for genren dnnu inte fatt fast form. Ledin (2001:28) slar fast
att en genre tas 1 bruk i en viss situation vilket innebér att den darmed
fordndras med tidens gang. Hellspong (2001:74) forklarar att situation,
funktion och behov “skapar forutsdttningar for olika slags texter.” En
genre uppstar nir sprakliga anpassningar i ett visst sammanhang fir en
fastare form, “ett invant framstéllningsséatt for ett visst syfte”, vilket ger
stadga och sammanhang & kommunikationen. Han menar vidare att
genrer speglar “’sociala konventioner, och institutioner — kulturmonster,
organisationsformer, konsumtionsvanor och politiska system”. Ledin
(2001:22f) refererar ocksa till bland andra Fairclough som ser genre som
en del av en social aktivitet som styr hur texter ’produceras, konsumeras
och distribueras” och menar att det finns konventioner for genretexters
utformning och om den sociala strukturen fordndras leder det till
innovationer i genretexten.

3.2 Material

Den hir synkrona wundersokningen utgar ifrdn sammanlagt 36
objektsannonser, nio objektsannonser for bostadsrétter och nio for villor
som utannonseras i dagspressens bostadsbilagor 1 Stockholmsomradet
respektive Goteborgsomrddet under en februarivecka 2010. Materialet
hidmtas frdn Dagens Nyheters bostadsbilaga "DN. BOSTAD” 5 februari
2010 och Géteborgs-Postens bilaga "BOSTAD” 8 februari 2010.

I undersdkningen ingér endast en objektsannons for villor och en for
bostadsritter per méklarbyré, 1 forsta hand den som kommer forst och &r
placerad hogst upp till vinster pd annonssidan. Tva av objektsannonserna
som forekommer forst och dverst pa sin sida ersétts med de nist dversta,
d& de annonserar en tomt respektive en hdstgard, vilket faller utanfér den
hir undersokningen. Négra av annonserna for villor i ’1DN BOSTAD”
star inte Overst pd sidan, men &r de forsta villaannonserna i respektive
méiklarbyrds annons. Tvd av villaannonserna 1 Stockholmsomrédet
forekommer ocksd pa samma sida men tas d&ndd med i undersékningen,
eftersom det ar angelidget att fi ett urval med annonser fran olika
méklarbyrder och lika manga per omrdde och bostadstyp. Att antalet
stannar vid nio annonser per bostadstyp och omrade beror pa att det
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bland villaannonserna 1 Stockholmsomrédet 1 den aktuella bostadsbilagan
endast forekom nio villaobjekt som passade in 1 mitt urval.

De undersokta objektsannonserna himtas, som tidigare ndmnts, frén
dagspressen och ndrmare bestdmt frin tvd morgontidningar. Goteborgs-
Posten ar den storsta morgontidningen 1 Vistsverige och nar via
papperstidningen, webbplatsen gp.se och webb-TV, enligt egna uppgifter
pa webbplatsen 630 000 ldsare dagligen (GP 2010). Dagens Nyheter
beskrivs pd den egna webbplatsen som landets enda riksspridda
morgontidning med 858 000 Ildsare 1 totalt, varav 559 000 1
Stockholmsomrddet (DN 2010). Goteborgs-Postens bostadsbilaga
kommer ut pd mandagar och Dagens-Nyheters bostadsbilaga kommer ut
pa sondagar, men ges bara ut 1 Stockholmsomridet (personlig
kommunikation). Att jag viljer Stockholmsomradet och Goteborgs-
omridet dr att spriket i vara stora stdder generellt paverkar spraket i
ovriga landet och 1 vara storstider finns en rorlighet som innebér att
utbudet av bostadsrétter och villor till salu dr stort och att midklarbyraerna
ar flera. Darmed kan det antas att varje méklare tvingas profilera sig for
att skapa storsta mojliga intresse for just sitt aktuella objekt.

3.3 Metod

Min undersOkning av genredrag 1 objektsannonser utgar frdn den
genresyn som beskrivs 1 kapitel 3.1, dar monstret for en texts sprakform,
innehall och sociala funktion konstituerar en genre (Hellspong 2001:21). 1
uppsatsen fokuseras genredrag och vad som sédrskilt framhdvs for att na
objektsannonstexternas kommunikativa syfte. Helgessons (2007:113)
tillimpning av genreanalys dédr genreanalysen, inspirerad av Swales och
Frandsen, Johansen och Ellerup Nielsen, gbérs “pa tre nivaer,
kommunikativt syfte, drag och retoriska strategier” &r en av mina
utgdngspunkter och jag analyserar objektsannonserna som ingar i
undersokningen pa dessa tre nivaer. P& nivin retoriska strategier
fokuserar jag framst ordval och stildrag ur ett lexikogrammatiskt
perspektiv.

Ledin (2001:31) menar att genrer inte later sig klassificeras utifran
givna kriterier. Rahm (2005) genomfor kvalitativa nérldsningar av
platsannonser dir genredrag markeras. Jag har alltsd, i likhet med Rahm
(2005), last de wutvalda objektsannonserna och fortlopande gjort
noteringar om innehallet for att urskilja genredrag i annonserna samt sokt
hitta lampliga bendmningar for dessa genredrag. Darefter har de olika
genredragen 1 varje annons identifierats och bendmnts, varefter det ar
mojligt att konstatera vilka drag som &r obligatoriska och vilka som éar
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fakultativa. Helgessons arbete med obligatoriska och fakultativa drag
samt prototypisk genretext bildar ocksd en utgdngspunkt. Drag,
obligatoriska eller fakultativa, definierar jag utifran Helgesson (2007:114)
som “en del av en text som har ett bestimt innehdll for att kunna realisera
ett bestamt delsyfte”. Som tidigare namnts, dr en prototypisk genretext en
text som andra genretexter kan tdnkas ha gemensamma egenskaper med
(Ledin 2001:16), ndgot som ocksa kallas familjelikheter. Vad som kan
tdnkas vara prototypiskt for de objektsannonser som ingir i1 den héar
undersokningen identifieras genom noggranna nirldsningar och
jamforelser. Aven annonsernas disposition jimfors och diskuteras med
hjdlp av Hellspongs (2001:33) modell for analys av texters komposition.

Vidare har jag forsokt undersoka vad 1 annonserna som sirskilt
framhévs och hur det gors sprakligt for att nd det kommunikativa syftet.
Med hjélp av ytterligare fortlopande noteringar urskiljs inom dragen vissa
element som fOrefaller vara viktiga eller typiska for genren. Dessa
analyseras och beskrivs genom nérldsning. Lisartilltalet studeras ocksa
och dé later jag mig inspireras av Olsson (2007) och Korpus (2008) som
bada undersoker och diskuterar ldsartilltal 1 sina undersokningar av
spraket 1 finansreklam och information om fondsparande respektive
reklamannonser.

Jag gor dven sprékliga iakttagelser av textmaterialet 1 de utvalda
objektsannonserna och da utgér jag ifrdn Hellspongs & Ledins (1997:67—
114) beskrivning och analys av brukstexters lexikogrammatik.

D& de objektsannonser som ingar i min undersokning kommer frén
bade Stockholmsomradet och Goteborgsomradet och bestar av lika delar
villaannonser och bostadsrittsannonser finns méjligheter till jamfGrelser.
Eventuella likheter och skillnader konstateras och diskuteras. 1
uppsatsens resultats- och diskussionsdel hdnvisar jag ofta till exempel ur
de 36 undersokta annonserna, vilka var och en forsetts med en kod, S for
Stockholmsomréddet och G for Goteborgsomrddet, V for villor och BR {or
bostadsritter och ett nummer som anger vilken annons i ordning som
hinvisas till. En forteckning O6ver samtliga annonser och varje kod
aterfinns 1 bilaga 1.



4. Resultat

4.1 Objektsannonsernas kommunikativa syfte

De undersokta objektsannonserna innehdller samma delar: rubrik, 1 ndgra
fall mellanrubrik, brodtext, bitext (Tandefelt 2008:38) med faktaruta samt
atminstone en fotoillustration. Brodtextens ldngd varierar stort och den
kortaste innehdller endast 11 ord medan den ldngsta innehdller hela 310.
Objektsannonsernas kommunikativa huvudsyfte dr annonsera ut bostider
till forsdljning.

4.2 Drag

De undersokta objektsannonserna har flera gemensamma drag, d.v.s. ”En
avgrinsad del av en framstillning med en tydlig funktion” (Hellspong
2001:33). Helgesson (2007) beskriver dragen i en platsannons som
obligatoriska eller fakultativa for genren. Hellspong (2001:76) bendmner
de fakultativa dragen frivilliga drag. 1 de undersokta objekts-
beskrivningarna forekommer bade obligatoriska och fakultativa drag,
vilka redovisas 1 tabell 1 nedan.

Tabell 1. Obligatoriska och fakultativa drag i objektsannonser

Objektsannonsernas dragstruktur

Obligatoriska drag (5 st.) Fakultativa drag (10 st.)
1.var objektet ligger/plats 6.tid for visning
2.lagenhets- eller hustyp 7.bostadens lage
3.bostadens storlek (antal rum 8.ndrhet till utbud av service,
och/eller boyta) kommunikationer eller ndjen

4.pris 9.bonus eller mervarde
5.méklarens kontaktuppgifter 10. planldsning och rum

11. tomt

12. ytskikt och utrustning

13. livsstilsbeskrivning

14. mélgrupp

15. bostadsrattsforeningen




4.2.1 Obligatoriska drag

Dragen var objektet ligger/plats, ldgenhets- eller hustyp, bostadens
storlek (antal rum och/eller boyta), pris och mdkilarens kontaktuppgifter
forefaller vara obligatoriska drag 1 de undersokta objektsbeskrivningarna.

I objektsbeskrivningens rubrik anges var den utannonserade villan eller
bostadsrétten ligger och det &r ett obligatoriskt drag, da det forekommer 1
samtliga analyserade objektsbeskrivningar. Denna platsangivelse ges 1
form av ett egennamn, ett ortnamn, som oftast dr ganska exakt och pa
stadsdelsnivd som “Bagaregirden”, “Taby Viggbyholm” eller “4:A
Sodermalm”. I ndgot fall bland bostadsrdttsannonsernas rubriker anges
till och med 1 vilken del av stadsdelen bostaden ligger som i1 ”1:A
NEDRE JOHANNEBERG” och ”Centrum Stampen” eller pd vilken
gata: ”Sodermalm Hokens gata 8 A 3 tr 6g” och ” 3:a Linné —
Djupedalsgatan 4”. Att platsangivelse ges redan 1 rubriken antyder att det
ar en mycket viktig innehallskomponent och att den kan tdnkas avgdra
huruvida l4saren viljer att ta del av brodtexten eller inte.

De bostadsritter som &dr ldgenheter presenteras ocksa i1 rubriken med
en presentation av antal rum i kombination med platsangivelse, som 1 4.:a
Kungsholmen eller 6:a Vasastaden/Lorensberg. Bland bostadsrétts-
annonsernas rubriker forekommer ocksd att platsen diar objektet ligger
och rumsantalet kompletteras med en kommentar som t.ex. ”Ljus och
toppfriasch 1:a pé Lilla Essingen”.

I villaannonserna forekommer rubriker av fyra slag:

- med enbart platsangivelse, t.ex. ”’Savedalen”, ”Sundbyberg/Duvbo”
eller "Ekebéck”

- platsangivelse i kombination med hustypsbeskrivning, t.ex. ”Villa —
Utby” och ”Duvbo/Sundbyberg - souterdngvilla”

- platsangivelse i kombination med kommentar, t.ex. “Niset —
Visterldge” och "Hisselby Villastad Sjoutsikt

- platsangivelse i kombination med bdde hustypsbeskrivning och
kommentar, t.ex. "Rymlig funkisvilla med harlig trddgird — Stora
Essingen”
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Rubrikerna skrivs antingen med versaler eller gemener och varje
méiklarbyrd verkar folja sin princip 1 valet av versaler eller gemener 1
rubriken och hér finns alltsé viss variation.

Hus- eller ldgenhetstyp beskrivs 1 brodtexten i alla objektsannonser
utom en, men 1 det fallet omndmns ldgenhetstypen 1 rubriken, vilket alltsd
gor att beskrivning av hustyp eller ldgenhetstyp ar ett obligatoriskt drag 1
objektsannonser. Ldigenhet, boende, etta, tvarummare, bostadsritt, trea,
2-plansvilla, hus, familjevilla, tegelvilla, 4:a, 5:a, vindsetage,
bostadsrdttsvilla, hornldgenhet, forstaboende och gavelradhus ar
specificerande och konkreta substantiv, ofta sammansittningar, som
karaktériserar detta obligatoriska drag.

Ett tredje obligatoriskt drag 1 objektsannonsen ar att ange antal rum
alternativt boyta (boa), antingen 1 brodtext, i1 rubrik och/eller 1
efterfoljande faktaruta. 1 de flesta fall redovisas bidde antal rum och
boytan, men 1 ett fall anges endast bostadsrittens antal rum och inte
boytan och 1 tre fall redovisas endast villors boyta och inte helt tydligt
antal rum.

Aven pris, utgdngspris, prisidé eller acceptpris #r ett obligatoriskt
drag da det forekommer 1 bitexten 1 samtliga undersokta objektsannonser.
For bostadsritter anges ocksd manadsavgiften 1 samtliga fall utom ett,
vilket gor avgiftsinformation till ett vanligt, men dnd& fakultativt drag.

Nagon typ av kontaktuppgifi, som namn och telefonnummer till
méklaren eller till méklarbyran finns ocksd med som ett femte
obligatoriskt drag och detta &terfinns som regel i bitexten, som faktaruta.
I nagra fall erbjuds ocksd bostadsinformation till mobilen genom en kod
och ett SMS-nummer eller ett webbnummer. P4 annonssidan eller 1
anslutning till objektsannonsen hinvisas ocksa till méklarbyrans egen
webbplats, men inte till webbplatsen Hemnet!, som idag fungerar som en
viktig forséljningskanal for bostédder.

4.2.2 Fakultativa drag

Ett antal drag d&r mycket vanliga i objektsannonserna, men forefaller inte
vara obligatoriska, ndmligen tid for visning, ldge, ndrhet till utbud av
service, kommunikationer, nojen eller natur, bonus/mervdirde,
planlosning/rum, tomten, ytskikt och utrustning, livsstilsbeskrivning,
malgrupp samt bostadsrdttsforeningen.

1 P& Hemnets webbplats (Hemnet 2010) framgar att Hemnet &gs av Fastighetsmaklarforbundet, Swedbank
Fastighetsbyrd, Maklarsamfundet Bransch, Svensk Fastighetsférmedling, Dagens Nyheter samt Géteborgsposten och
att webbplatsen har 1,2 miljoner unika besokare varje vecka . P4 Hemnet annonseras objekt som séljs genom
registrerade fastighetsméaklare i Sverige.
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Tid for visning anges 1 alla de undersokta objektsannonserna utom tva.
Som regel presenteras visningstiden 1 bitexten. Badde tidsbokade visningar
och 0ppna visningar erbjuds.

[ brodtexten dr en beskrivning av bostadens ldge och ndrhet till
service, centrum och kommunikationer mycket vanligt, men trots det ett
fakultativt drag. Nérhet till service eller natur fokuseras 1 flera av de
undersokta villaannonserna. I ndgra fall framhdvs ndrheten genom att
podngtera att det dr gdngavstand eller promenadavstand, 1 andra fall
ndjer man sig med ndrhet till eller ndra. Det ror sig om ndrhet till
gronytor eller frilufisliv (5ggr), hav eller sjo (5ggr), skola (4ggr), dagis
eller forskola (4ggr), city (3ggr), affdr eller ndrlivs (3ggr). I hela fem av
objektsannonserna for villor 1 Stockholmsomrddet ges ocksad explicita
referenser till pendlingsmdojligheter: ”bussar” (SV6), “pendeltdg”(SV9),
”Géngavstand till (...) buss” (SV3). “Endast 25 min restid till Slussen”
(SV3), nédrhet till Roslagsbanan” (SV7) och ”Snart dr hela motorvigen
klar till Nyndshamn!” (SV9). I annonserna for villor i Géteborgsomradet
kommenteras pendling, eller snarare restid, 1 ett enda fall: 20 min fran
Gbg.” (GV9).

Aven i de undersdkta annonserna for bostadsritter beskrivs nirhet till
service och utbud med hjidlp av uttryck som promenadavstind,
gangavstdnd, ett stenkast, mitt i stadens puls och i hjdrtat av. Héar
dominerar nérhet till platser i staden som "Linné” (GBR9, GBR4 och
GBR3), ”Linnégatan” (GBRY), “city” (GBR6), “Korsvdgen” (GBR7),
”Vasastan” (GBR6), “Avenyn” (GBR7 och GBR6), “stadens puls”
(GBR2), "Mosebacketorg” (SBRS5), ”Gotgatsbacken” (SBRS), eller kort
och gott gdteborgs [sic!] uteliv inom promenadavstand.” (GBR1).
Rekreationsomrdden som  “Karlbergskanalens  vatten” (SBR1),
”Slottsskogen” (GBR3), gron- och strovomrdden (SBRY9) eller
kommunikationer som explicit 1 ”néra till service och kommunikationer”
(SBR2) eller implicit i ”Centralstationen [...] inom gidngavstind” (GBR1)
lyfts ocksa fram. I ett fall kommenteras nérheten till ett ldroséte, nimligen
Chalmers (GBR6). Referenser till specifika platser dr nigot fler 1 de
undersokta bostadsrittsannonserna i Goteborgsomradet.

I 30 av de 36 undersokta objektsannonserna kommenteras ocksa den
utannonserade villans eller bostadsrittens ldge med fraser som “Hér bor
ni lugnt och skont mitt i1 stadens puls!” (GBR2),”Belidgen pd barnvénlig
hérntomt” (SV6), eller ... sist pa dterviandsgata. Har i populdra Utby bor
du i ett viletablerat omrade nira natur och city.” (GVS5). Att omradet ar
barnvdinligt skrivs ut 1 tre av villaobjektsannonserna (SV2, SV6 och
GV7), men framgir implicit 1 fler annonser genom uttryck som
“familjevilla” (SV3), “har allt den stora familjen kan onska sig” (SV1)
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“passar den stora familjen” (SV4) och “nérhet till skolor” (SV3, SV6,
SV7 och GV1). Att det ror sig om ett /ugnt omrdde betonas ocksé 1 nagra
beskrivningar; ”Bra lidge 1 lugnt och populidrt omrade”(GV1) och "hogt
lugnt lige” (SV8). Aven frasen “p4 étervindsgatan” (GBRS) kan tinkas
markera lugn, eftersom ingen genomfartstrafik forekommer. I ett par fall
framhélls 1 Stockholmsannonserna, som vi just sag, att fastigheten ar hogt
beldgen: med hogt fritt 1age” (SV5). I Goteborgsannonserna framhélls 1
tva fall att omradet ar populdrt.
I objektsbeskrivningar for bostadsritter beskrivs ldget som centralt,
vilket vi ser ovan, eller som Jugnt och 1 nigot fall som fritt.

Lugn: “Lugnt beldgen i trevligt gardshus” (SBRS), i lugnt liage”
(GBR3), "lugnt omrade med promenadavstand till city” (GBR6), ”Lugnt
och skont mitt 1 stadens puls” (GBR2)

Hogt och fritt: ligger hogt 1 huset med utsikt” (SBR9), “med fritt ldge 1
Linné” (GBR9)

Nagon typ av bonus eller mervirde kommenteras 1 samtliga undersokta
objektsannonser utom tva. Det kan rora sig om “garage”(SV3,SV4, SV7,
SVS8, SBR3, SBR4, GV4, GV5), “carport” (GV6), “en liten nybyggd
lagenhet” (GV3) (separata ldgenheter dven 1 SV6, SV9 och GV2, GV3),
“inglasat uterum” (GV7), “balkong” (SV8, SBR1, SBR2, SBR3, SBR4,
SBRS5, SBR7, SBR9, GBR2, GBRS5), "uteplatser” eller "altaner” (SV3,
GV1, GV2, GV5, GV6, GBRS), "hiss” (GBRY), hogt till tak och stora
fonster” (GBR1), “bevarad dldre charm i form av fungerande Gppen
spis”, alternativt “braskamin” eller ”6ppen spis” (SV3, SV6, SV7, SV9,
SBR7, GBR2) och “underbar utsikt” (SBR7), ”panoramavy” (SBR2)
eller rent av “’sjoutsikt” (SBR8). I sammanlagt sex annonser, fyra i
Goteborgsomradet och tva 1 Stockholmsomradet, omndmns att bostaden
har potential till forbéttring, t.ex. genom uttryck som ”gott om
mojligheter att fordndra planldsningen. Fler sovrum kanske?” (GBRSY)
eller "Mgjlighet finns att dela av vardagsrummet och gora ytterligare ett
sovrum.” (GBR1).

Aven en beskrivning av bostadens rum och planlosning ir mycket
vanlig i de undersdkta objektsannonserna, men fakultativ. 1 vissa
annonser beskrivs rum for rum oerhort detaljerat, i andra annonser tas
endast boytan upp och andra aspekter, sdsom ldget eller husets lder,
fokuseras 1 stéllet.

I drygt hélften av de undersokta villaannonserna beskrivs tomten 1
brodtexten: “hirlig lattskott tradgardstomt” (GV1), ”pa stor insyns-
skyddad tomt” (SV7) eller "med soligt vésterlage” (GV7).
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Ett annat drag som &r vanligt, men fakultativt, 4r en beskrivning av
yvtskikt och utrustning i bostaden. I ca. tva tredjedelar av de undersokta
objektsannonserna fokuseras bostadens utseende med tanke pd ytskikt
och utrustning, som i exemplen “Blankt vitmilat golv ger skon lyster till
rummet” (SBRY), stort helkaklat badrum med bubbelbadkar och [sic!]
badstu” (SV3) eller ”Arbetsytor 1 corian samt genomgaende vitvaror fran
Gaggenau.” (GBR4).

Aven ndgon typ av livsstilsbeskrivning, som “familjevilla” (SV3),
”generosa sillskapsytor” (SV1, SV6), “plats for manga géster och stor
famil;” (GV2), ”for avkoppling i solen”(GBRS) eller utrymme for relax”
(SBR6) forekommer 1 knappt hélften av de undersokta annonserna, vilket
ocksa gor det till ett mojligt fakultativt drag. Annonserna for villor
markerar ocksa ofta vilken mdlgrupp som éar tinkbar for det
utannonserade objektet. Ett uttryck som plats for manga géster och stor
familj” (GV2) visar pd tvd tinkta malgrupper, namligen sociala
méinniskor med stort umgédnge och (barn-)familjer. Referenser till
séllskapsliv genom uttryck som “generdsa séllskapsutrymmen” (GBR2),
“generdsa sillskapsytor” (SV1, SV6), 7sillskapsrum” (SBR6)”, gott om
plats for socialt umgédnge ” (SV3) forekommer 1 fem annonser. Referenser
till familj och barn ges finns bland villabeskrivningarna explicit 1 étta fall,
varav sex exempel kommer frin Stockholmsannonserna: “den stora
familjen”(SV1), “barnvénligt omrade” (SV2), “familjevilla’(SV3) och
“passar den stora familjen utméirkt”’(SV4). I bostadsrittsannonserna
anges eller antyds malgruppen mer séllan. I ett fall benimns bostadsrétten
som “det perfekta forstaboendet” (SBR8) och 1 ett fall beskrivs bostaden,
som dr ett bostadsrittsparhus, som “perfekt boende for barnfamiljen”
(GBRS).

I objektsannonserna for bostadsriatter 4r en kommentar om
bostadsrdttsforeningen, vanligtvis kopplat till boendekostnad, ett vanligt
forekommande drag, men fakultativt da det bara éterfinns i ca 40 % av de
undersokta bostadsrittsannonserna. Draget forekommer i exempel som
’solid och populdr forening” (GBRS), 7lag avgift i vilskott forening”
(SBR4), ”Vilmédende forening med god ekonomi. Lag avgift ger oslagbar
boendekostnad!” (GBR6), ”lagt belanad forening (SBRS8) och “bra Brf
med intdkter fran hela sju lokaler”’(GBRY).

4.3 Disposition
Objektsannonsernas brodtext inleds vanligtvis med en sammanfattande

beskrivning, oftast en kdrnmening, av typen “Rymlig nybyggd
familjevilla centralt beldgen 1 Brunn” (SV3), “Generds 30-talsvilla”
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(GV3) eller "Ljus och frisch etta med absolut basta laget i Nedre
Johanneberg” (GBRO6), vilket gor beskrivningen till ett mycket vanligt,
men fakultativt drag som till innehall och form néstan kan liknas vid en
underrubrik. I en av de undersokta annonserna inleds emellertid
brodtexten istdllet med meningen P& Vaktmadstargatan 12 finns en
balkong 1 soligt visterldge, nyslipad ekparkett -08 och ett stort sovrum”
(GBRY), vilket skiljer sig frdn de dvriga objektsannonserna med tanke pa
bade innehdll och form. I denna avvikande disposition, som aterges 1 sin
helhet 1 exempel fyra nedan, presenteras detaljerad information som
golvmaterial och viderstreck redan 1 inledningsfrasen, men den 1 Ovrigt
vanligtvis forekommande informationen om vilken typ av bostad som
erbjuds, saknas i inledningen. Ovriga objektsannonser inleds med en
nominalfras diar huvudordet, bostaden, bestims av ett eller flera
adjektivattribut som exemplen ”trevligt och vilplanerat gavelradhus”
(GV1), “hirlig tvArummare” (GBR7) och trevlig, vilskott familjevilla”
(SV3). Huvudordet bestdms ocksé ofta av prepositionsattribut.

I de undersokta annonsernas brodtext forekommer, som vi ser ovan,
ofta specificerande disposition (Hellspong 2001:33), diar hustypen
beskrivs inledningsvis f0ljt av en mer specificerande och detaljrik
beskrivning av bostaden, vilket ockséd framgar i exempel 1.

Exempel 1:
[rubrik:]Téby Viggbyholm
Trevlig, vélskott familjevilla péd stor insynsskyddad tomt mot allmidnning.
Fem sovrum. Vardagsrum i vinkel med braskamin samt stort allrum.
Sjondra lage samt nérhet till skolor/dagis och Roslagsbanan. Fristaende
garage.
[bitext/faktaruta] (SV7)

I andra objektsbeskrivningar rdknas rum, inredning och ldge etc. upp bit
for bit vilket ger inslag av tematisk disposition (Hellspong 2001:33), som
1 exempel tva.

Exempel 2:
[rubrik:] 4:a Kungsholmen
Harlig rymd, vélplanerade kvm och balkong. Attraktivt lugnt lige invid
Karlbergskanalens vatten.
[bitext/faktaruta] (SBR1)

[ nigra fall forekommer rumsdisposition. Da beskrivs huset eller
lagenheten rum for rum (Hellspong 2001:33), precis som en besokare
moter bostaden, som 1 exempel tre.



15

Exempel 3:
[rubrik:] Ekeback
Rymligt och véldisponerat 1 1/2-plans parhus med sluttningsvéaning, totalt
266 kvm. Uppfort 1976 pa lattskott tomt, sddergavel med sol fran
morgon till kvall. [...] 9 r.o.k. varav 6 sovrum fordelat pa entréplan,
innehéllande allrum med &ppen spis, sovrum, forrad, tvitt, dusch, bastu
och sep toalett. Mellanplan med vardagsrum i vinkel, matsalsdel, kok,
balkong, tva sovrum o toalett, dvre plan med luftligt allrum, terrass, tre
sovrum och badrum. Garage.
[bitext/faktaruta] (GV4)

Generaliserande disposition aterfinns 1 ett fall, ndmligen i samma annons
som vi sdg avvek fran monstret med en inledande nominalfras 1
brodtexten ovan. En generaliserande disposition tar avstamp i nagot
sarskilt och gir mot ndgot mer allmint (Hellspong 2001:34), liksom 1
exemplet nedan som, otypiskt for de undersokta objektsbeskrivningarna,
inleder med att nimna balkong och golv och avslutar med att beskriva
bostadsrittsforeningen.

Exempel 4:
[rubrik:] 2:A GOTEBORG MASTHUGGET — ANVANDS IDAG SOM
3 ROK
P& Vaktmaistargdngen 12 finns en balkong i soligt vésterldge, nyslipad
ekparkett -08 och ett stort sovrum. I dagslédget har man dock delat av
sovrummet med hjdlp av en skiljevigg. Perfekt for dig som vill ha ett
extra rum. Solid och populér forening. Vélkomna!
[bitext/faktaruta] (GBR4)

4.4 Nirlasning av tva objektsannonser

I f6ljande avsnitt gor jag en nirldsning av en bostadsrittsannons frin
Goteborgsomradet (GBR7) och en villaannons fran Stockholmsomradet
(SV3) i syfte att synliggora forekommande obligatoriska och fakultativa
drag. Genredragen markeras med kursiv och O star for obligatoriskt drag
och F for fakultativt drag.

Exempel 1:
Exterior bild
[rubrik] 2:a Johanneberg (O: platsangivelse, O:storlek, O:bostadstyp)
[bitext] UTGANGSPRIS: 2195000 AVGIFT: 1851 kr (O:pris,
F:avgift) YTA: 70 KVM (O:storlek) ADRESS: Carlandersplatsen 1
VISNING: 11/2 o 14/2 — Viélkomna att boka tid! (F:tid for visning)
GOTEBORG CENTRUM: 031-XX XX XX (O:mdklarens
kontaktuppgifter)
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MAKLARENS BESKRIVNING: Hirlig tvdrummare om ca 70 kvm
beligen med centralt lige vid Carlandersplatsen. (O:storlek,
O:ldgenhetstyp, F: ldge)

Gangavstand till bdde Korsviagen och Avenyn. (F:ndrhet till...)

Flertalet rum med gedigen fiskbensparkett samt ljusa viggar. (F:ytskikt)
Gott om ljusinslédpp fran hoga fonster med djupa nischer med svarta
marmorskivor. (F:ytskikt/utrustning)

Mycket vilskott forening med laga avgifter. (F:bostadsrittsforeningen,
F:manadsavgift)

Annonsens brodtext innehdller 44 ord. Dispositionen ar specificerande
och inleds med en innehdllstdt kdrnmening. Laget, golvmaterial och
fonster med ljusinsldpp samt bostadsrittforeningen framhalls. De
obligatoriska dragen forekommer frimst 1 bitexten. Ett ldsartilltal
forekommer 1 bitexten. Ordval som &r typiska for genren ér
sammansittningen tvarummare och den konkreta och specificerande
sammanséttningen fiskbensparkett. De flesta attributen och andra
bestdmningar ingdr inte 1 de identifierade dragen, som enligt Hellspong &
Ledin (1997:97) ar en avgrdnsad del av texten med en tydlig funktion”.
En mer finmaskig nirldsning, med fokus pa sammansittningsled och
bestdmningar gors 1 avsnitt 4.5.1.

Exempel 2:
En exterior och en interiér (matplats) bild
[Rubrik:] VARMDO INGARO — BRUNN (O:platsangivelse)
Rymlig nybyggd familjevilla centralt beligen 1 Brunn. (O:hustyp,
F:malgruppsangivelse, F: lige)
Méanga rum och gott om plats for socialt umginge.
(F:livsstilsbeskrivning)
Stort helkaklat badrum med bubbelbadkar och [sic!] badstu.
(F:planlésning/rum, F:ytskikt/utrustning )
Braskamin. (F:bonus/mervérde)
Stor tomt och altan under tak om ca 55 kvm. (F:tomt, F:bonus)
Utomhus bubbelpool. (F:bonus/mervdirde)
Garage. (F:bonus/mervirde)
Géangavstdnd till Brunn centrum, forskolor, skola, bad och buss.
(F:ndrhet till service, natur och kommunikationer)
Endast 25 min restid till Slussen. (F:ndrhet till... /pendlingsmajlighet)
Bétplats ingér. (F:bonus/mervirde)
[bitext:] PRIS: 3 975 000 kr/bud BOAREA: 171 BIAREA: 19 ANTAL
RUM: 5 ROK BYGGAR: 2006 TOMTAREA: 1944 ADRESS:
PASTOR ODMANS VAG 14  VISAS: SON 7/2 12.00.12.45
KONTOR: VARMDO 08-XXX XX XXX (O:pris, O:storlek/antalrum,
O:platsangivelse/adress, F:tid  for visning, O:mdklarens
kontaktuppgifter)



17

Annonsens brodtext innehdller 54 ord. Dispositionen ar i huvudsak
specificerande med inslag av tematisk disposition och brédtexten inleds
med en informationstit kidrnmening. Annonsen gOor en tydlig
malgruppsangivelse och dessutom en livsstilsbeskrivning. Fastighetens
merviarden framhaélls 1 stor utstrackning. Tomt och nérhet till service och
kommunikationer betonas. Pendlingsmdjlighet omnamns explicit.

4.5 Vad framhaivs i beskrivningen av bostaden?

I exemplen ovan identifieras och diskuteras obligatoriska och fakultativa
drag 1 objektsannonserna. I foljande avsnitt skall jag nirmare och mer
detaljerat undersoka vad i1 de aktuella objektsannonserna som framhévs
och hur. Jag viljer att fokusera vilka bestimningar och beskrivningar
sjdlva bostaden ges, vad som sdgs om tomt och ldge och vad som
podngteras 1 beskrivningarna av byggnation, materialval och utrustning.
Aven lisartilltal och tinkta mélgrupper ingér i beskrivningen.

4.5.1 Hustypen

Den aktuella hustypen beskrivs 1 flertalet annonser med en specificerande
sammanséttning eller med attribut som ger utforlig information om
objektet redan 1 brodtextens forsta mening. I de flesta fall ges mer én en
upplysning om bostaden i en och samma nominalfras och konkretion
genom tingbeteckningar dominerar. Husets dlder, stil, dominerande
byggnadsmaterial, byggnadstyp, ldge, antal vaningsplan, mdlgrupp,
bonus/mervirde, uppldtelseform, storlek, standard, planlésning och
vdrderande kommentar dr vanligt forekommande 1 nominalfraser som
beskriver den aktuella hustypen, vilket ocksd framgar av exemplen i
tabell 2 nedan.

Tabell 2. Attribut eller sammansdttningar som ger upplysningar om
bostaden

Upplysningar i form av sammanséttningsled eller attribut
Typ av upplysning: Exempel:
husets dlder ”Generds 30-talsvilla” (GV3),
”Underbar nyrenoverad
sekelskiftstrea om 90 kvm med
fritt l14ge 1 Linné” (GBRY),
”Rymlig nybyggd familjevilla”
(SV3)
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stil “funkisvilla” (SV6)

byggnadsmaterial “Tegelvilla med hogt fritt lage”
(SV5)

byggnadstyp 1 trevligt gdrdshus” (GBRS),
“vilplanerat gavelradhus” (GV1)

lage ”Med ett centralt och bra lige
ligger detta hus” (SV9)

antal vaningsplan ”Tvaplansvilla beldgen...” (SV4)

malgruppsangivelse ”Det perfekta forstaboendet”
(SBRS), "familjevilla” (SV3)

bonus/mervirde ”Bekvamt boende 1 exklusiv JM-

fastighet” (SBR2), " Arkitektritat
vélplanerat boende med hog
standard” (SV8)

upplatelseform ”En fantastiskt charmig och trevlig
bostadsrittsvilla” (SBR6)

storlek ”Harlig tvarummare” (GBR7)

standard ”Underbar nyrenoverad

sekelskiftstrea om 90 kvm med
fritt lage i Linné” (GBR9)
planlosning ”Ljus och vélplanerad bostadsritt i
populira Eklanda Ang” (GBRS)
varderande kommentarer “underbart kedjehus” (SV1),
“Trevlig, vilskott familjevilla”
(SV7)

I foljande atta nirlista exempel synliggor jag (i kursiv och inom parentes)
vilka upplysningar som tas upp 1 nominalfrasen dir respektive bostadstyp
ar huvudord:

Mycket  vilplanerad bostad 1  vilskott  forening  (SBRY)
(varderingt+planlosning, bostad, virdering+uppldtelseform)

Fantastiskt trevligt planerad ldgenhet pd vaning 3/3 (GBR3) (vdrdering,
planlésning, bostadstyp, vaning)

Frikopt, trevligt och vilplanerat gavelradhus (GV1) (uppldtelseform,
vdrdering, planlésning, byggnadstyp med bestimning)

Ljus och friasch etta med absolut bésta liget (GBR6) (vdirdering,
storlek/bostadstyp, ldge+vdrdering)

Vilplanerad och pédkostad villa med naturskont lage (GV9) (planlésning,
standard, bostadstyp, virdering/lige)
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Rymlig funkisvilla med harlig tradgard (SV6) (storlek, stil/bostadstyp,
vdrdering+ bonus)

... denna mycket tilltalande vindsetage lugnt beldgen i trevligt gardshus
(SBRY) (virdering, planlosning/byggnadstyp, ldge och byggnadstyp)

Nybyggt och pakostat hus i 1 1/2-plan med vinkel (GV8) (dlder,
vdardering/standard, bostadstyp, antal vaningar, planlésning)

Gemensamt for exemplen ovan &dr att samtliga formedlar fem
upplysningar om den aktuella bostaden. I samtliga exempel forekommer
ocksa virderande kommentarer och bostadstyp forekommer i de flesta
exemplen, men 1 Ovrigt varierar kombinationen av upplysningar. Mycket
och fantastiskt fungerar som fOrstarkningsord 1 ndgra exempel 1
nominalfrasen.

4.5.2 Tomt och lige

Aven tomt, tridgird och uteliv fir i villaannonserna konkreta och
specificerande bendmningar dér Idge, typ av tomt och bonus eller
mervdrden fokuseras, exempelvis 1 beskrivningar som: “Hérlig lattskott
tradgdrd” (GV1), ”stor horntomt” (SV1), “uppvuxen tomt” (SVY5)
“uteplats 1 véster” (GV1), “uteplats 1 solen” (GV6), “flera uteplatser”
(GV6), trevliga altaner med béade soder och visterlige” (GV3),
“terrass” (GV4), “’stor altan” (GVYS), 7altan under tak” (SV3), “utsikt mot
vattnet” (GV8), “utomhus bubbelpool” (SV3), altan/balkong” (SVS8,
SV9). Négra intressanta iakttagelser ar att attributet /dttskott forekommer
tre ganger 1 annonser for villor 1 Goteborgsomradet, men inte en enda
gdng 1 de undersokta annonserna frdn Stockholmsomrédet. Vidare
forefaller det vara storre fokus pd so/ i Goteborgsomradet, dir soliga
uteplatser och liknande omnidmns explicit tre ginger, men bara en gang 1
de undersokta objektsbeskrivningarna for villor 1 Stockholmsomradet och
dd ror det sig om kviéllssol. I tvd av objektsbeskrivningarna for villor 1
Stockholmsomréddet skrivs altan/balkong med ett garderande snedstreck:
“altan/balkong mot vackert sjolige” (SV8) och “med utgang till
altan/balkong” (SV9).

Balkonger finns och beskrivs i fyra av Goteborgsbostadsritterna och i
sju av Stockholmsbostadsritterna. Dir balkong saknas tas garden eller
omgivningen ofta upp istéllet: “beldgen i1 ett parkliknande omrade”
(SBR6), "Mysig gird med lummigt och ostort lage” (GBR3) eller att
lagenheten har hogt till tak och stora fonster. I mer dn hélften av de
undersokta bostadsrittsbeskrivningarna  beskrivs ocksa 1 vilket
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vdderstreck lagenheten, balkongen eller fonstren ligger. Exempelvis
”balkong 1 soligt visterlage” (GBRS, SBRY), ’sydvistvdand hornldgenhet
med fonster 1 tre vaderstreck” (SV2) och ”balkong 1 s6der” (SBR3). Vart
att notera &r att det endast ar vister- och soderldgen som beskrivs.

Utsikt framhdvs 1 flera av objektsannonserna. Nagra annonser, dir
utsikt omndmns, podngterar objektets centrala ldge och nérhet till och
dirmed wutsikt Over kédnda landmirken som “Panoramavy Over
Arstaviken, Arstabron, 10 kyrktorn och Stadshuset” (SBR2) och “utsikt
over Linnégatan & Skansen Kronan” (GBRY). I andra annonser markeras
ett sjo- eller havsndra ldge med en kommentar om utsikt: “utsikt mot
vattnet” (GV8). En annons (SV8) innehaller ocksa en bild med sjoutsikt.
Ett exempel passar pa att pipeka att innergérden erbjuder bade utsikt och
formodligen ytterligare mervirde 1 form av en fOreningsgemensam
gronyta eller dylikt, som 1 “hérlig vy Over foreningens fina innergird
(SBRS5)”. Att bostadsrittsinnehavaren kan lata blicken soka sig mot
grona ytor istdllet for mot husfasader samtidigt som nérheten till just
gron- och strovomraden innebér ett merviarde antyds i1 utsikt mot gron-
och strévomrade” (SBRY).

4.5.3 Byggnation, material eller utrustning

I de undersokta annonserna bendmns byggnation, material eller utrustning
1 bostaden med hjédlp av konkreta tingbeteckningar och specificerande
sammanséittningar: forrddsbyggnad, planlosning, kdllarplan, entréplan,
mellanplan, sluttningsvdaning, vindsvaningen, takhdjd, snedtak, grov-
ingang, sovrum, vardagsrum, allrum, badrum, matsalsdel, gasspis,
bubbelbadkar, bubbelpool, braskamin, golvvirme, bergvirme-
anldggning, klinkergolv, trdgolv, parkettgolv eller till och med ek-
parkettgolv och fiskbensparkett.

I de undersokta bostadsrittsannonserna fokuseras fonster 1 hdgre grad
dn 1 annonserna for villor. Fonster omndmns i1 en av villaannonserna i
Stockholmsomradet och i en av villaannonserna 1 Goteborgsomradet,
vilket ska jamforas med att fonster beskrivs 1 hela étta av
objektsbeskrivningarna for bostadsrétter (fyra i Stockholmsannonser och
fyra i Goteborgsannonser). Fonsterreferenserna tycks vilja framhélla att:

- Fonster ger utsikt: stort hirligt fonster som bjuder pa viss
sjoutsikt” (SBRS)

- Fonster ger rymd: ’hogt 1 tak och stora fonster” (GBR1)

- Fonster ger ljus: ”gott om ljusinslapp fran hoga fonster” (GBR7)
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I tre fall, 1 bostadsrittsbeskrivningarna, dir fonster inte omnidmns, tas
istdllet utsikt upp, vilket implicit har med fonster och ljusinslépp att gora.
Aven golv  fokuseras olika mycket i de undersdkta
objektsbeskrivningarna. I Goteborgsomradets bostadsriattsannonser
omnamns golv 1 sex av nio fall och dd 1 fraser med specificerande
sammansdttningar och adjektivattribut som exemplen “vitbetsade
ekparkettgolv” (GBR4), “gedigen fiskbensparkett” (GBR7) eller
“nyslipad ekparkett” (GBRS). I motsvarande Stockholmsannonser
forekommer nadgon form av explicit beskrivning av ldgenhetens golv 1
endast tvd fall. I wvillaannonserna tas golv upp 1 tvd fall 1
Stockholmsomridet respektive Goteborgsomradet.

4.6 Lasartilltal och malgrupp

Korpus (2008:153—184) konstaterar att en annons bl.a. vill fa ldsaren
intresserad och gidrna involverad. Att tilltala ldsaren fungerar som en
kontaktskapare. Korpus slér fast att direkt tilltal i annonser far ”ldsaren
att bli aktiv, medskapande och engagerad”. I tva av annonserna for objekt
1 Stockholmsomradet och 1 é&tta av annonserna for objekt 1
Goteborgsomradet forekommer direkt tilltal av ldsaren. I nédgra fall
avslutas brodtexten med att ldsaren hélsas vilkommen: ”Vi vilkomnar er
till ett hem utdver det vanliga i hjartat av Linné.” (GBR4), "Varmt
vialkomna pd visning!” (SV2) och ”Vilkomna!” (GBR1). I nagot fall
inleds brodtexten med att ldsaren hélsas vilkommen: ”Vilkommen till en
mycket vilplanerad bostad 1 vélskott forening.” (SBR9). I ndgra annonser
ges en beskrivning och en forsmak av det goda livet man kan leva i den
utannonserade bostaden: “Fran balkongen har du utsikt mot vattnet”
(GV8), ”Hér 1 populdra Utby bor du i ett viletablerat omrade néra natur
och city. Gott om mojligheter att fordndra planldsningen. Fler sovrum
kanske?” (GVS5) och P& véningens balkong njuter ni av middagssolen.
[...]. Hér bor ni lugnt och skont mitt i stadens puls!” (GBR2). Korpus
(2008:182) menar att anvdndandet av direkt tilltal med du och ni
avdramatiserar siljsituationen och fir den mer samtalslik, ndgot han
bendmner intimisering, vilket &r en motpol till den starkare och kanske
overtydliga direkta uppmaningen att kopa.

I ndgot fall uppmanas ldsaren med hjilp av en imperativform, som
samtligt uttrycker en virdering av villans planlosning och ytskikt; ”Njut
av underbar takhojd [...]” (GV6). Detta imperativ ar inte sa starkt, utan
kan snarare betraktas som en “mjuk uppmaning” (Korpus 2008:182). 1
nigra fall tar sig avsdndaren rétten att ge lasaren forslag som: Perfekt for
dig som vill ha ett extra rum.” (GBRS5) och “Fler sovrum kanske?”
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(GVS5). Virt att notera ar att man 1 tilltalet vinder sig till andra personens
pronomen, antingen du eller ni.

I ett fall anvdnds det opersonliga pronomenet man: Héir bor man 1 ett
barnvinligt omrade med gangavstind till...” (GV7), vilket inte direkt kan
tolkas som ett tilltal av ldsaren, men dndd avviker frdn den vanligare
formen av perspektiv, som innebér att direkt tilltal saknas och bostaden
beskrivs av en allvetande sdndare.

4.7 Sprakliga iakttagelser

Det kommunikativa syftet med de undersokta annonserna dr att silja och
detta syfte avspeglas i att annonsernas lexikon 1 huvudsak dr konkret,
specifikt och nominalt samt fyllt av beskrivande eller virderande uttryck
som framhéver fordelarna med den utannonserade bostaden. Substantiv
ar den vanligaste ordklassen, foljt av adjektiv. Ungefdr hilften av
nominalfraserna innehdller bestimningar 1 form av adjektivattribut, som
“underbart kedjehus” (SV1), ”barnvinligt omrade” (SV2) och “snyggt
kok” (SBR2) eller prepositionsattribut som “tridgard med uteplats 1i
vaster” (GBR1), ”hus 1 1 1/2-plan med vinkel” (GV8) eller “naturskont
lige vid sjon Siaveldngen” (GV9). Aven genitivattribut forekommer, t.ex.
“Friggagatans dldsta fastighet” (GBR1) eller ”foreningens fina innergard”
(SBR5). Som vi tidigare sett bidrar den rika anvandningen av attribut till
konkretion och specificering samt till en malande beskrivning av
objekten.

Bland sévil substantiv som adjektiv dr sammansittningar mycket
frekventa. De minga sammanséttningarna gor att langa ord dr mycket
vanliga. Prefixet vdl- utméirker sig genom att vara mer frekvent &n andra i
adjektivsammansittningar som vdlplanerad, vdlskott, viletablerat,
vdilvardad, vdildisponerat och vdilmaende. Vidare forekommer
tingbeteckningar och fackord rikligt. Verb anvinds dédremot ytterst
sparsamt och i en tredjedel av objektsbeskrivningarna forekommer ingen
verbfras alls.

Rékneord é&r relativt frekventa 1 annonserna som undersoks.
Rékneorden skrivs antingen med siffror eller med bokstiver:
tvaplansvilla, 20-talsvilla, 30-talsvilla eller 3 r.o.k. 1 nagra fall har
riakneordet substantiverats till etta, sekelskiftstrea och 5:a och bidrar da
till exakthet (Hellspong & Ledin, 1997:68), vilket sannolikt dr n6dvéandigt
1 beskrivningen av objekten.
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5. Diskussion och slutsatser

Den hér uppsatsen har undersokt objektsannonsen som genre och det ar
tydligt att objektsannonsens syfte ar att sdlja och fa det utannonserade
objektet att vicka intresse hos ldsaren och framstéllas som eftertraktat.
Jag kan konstatera att det finns en genrekonvention for maiklares
objektsannonser. Framst dr objektsannonsens kommunikativa syfte att
annonsera bostider till forsdljning och det kommunikativa syftet dr en
viktig genreskapande dimension, enligt modern sprakvetenskaplig syn pa
genre som begrepp. Positiva omdémen om bostadens ldge, planlosning,
material, ytskikt, utrustning, ekonomi och livsstil tas upp. Annan
information utesluts.

I uppsatsens teoriavsnitt konstateras att en genre dr en socialt
forankrad textsort som skapas i en viss tid eller rum och utifran aktuella
behov. Aven forvintningar och sociala konventioner styr genretextens
utformning, vilket ocksa blir uppenbart i min analys och nérldsning av de
undersOkta objektsannonserna.

5.1 Draget var objektet ligger/platsangivelse

I den hér undersOkningen identifieras fem obligatoriska genredrag, var
objektet ligger, ligenhets- eller hustyp, bostadens storlek (antal rum
och/eller boyta), pris och mdklarens kontaktuppgifter. Av dessa kommer
uteslutande platsangivelsen forst, redan i rubriken. Var objektet ligger
anges pa stadsdelsniva, vilket ger en specificerad och ganska exakt
beskrivning. Detta dr naturligtvis en service till ldsaren, men fordrar
ocksa en viss lokalkdnnedom. Centrala objekt beskrivs kort och gott med
sin stadsdel, ”Bagaregirden” (GV2) eller "Norr Milarstrand” (SBR7),
medan objekt utanfor staden tenderar att beskrivas med fler
ortnamnsangivelser som “Viarmddé Ingard6 Brunn” (SV3) och
”Varberg/Veddige” (GV6). Var annonsen publiceras och om det
utannonserade objektet ligger 1 det direkta ndromradet eller inte kan
tankas spela roll for hur exakt och detaljerad platsangivelsen &r. Det ar
ocksa tankbart att orten eller stadsdelen &r en av de viktigaste faktorerna
vid ett hus- eller ldgenhetskop, varfor det ocksd omnidmns allra forst.
Rubriken avgdér om resten av annonsen &r av intresse eller inte. I
bostadsrittsannonserna verkar ldgenhetens storlek vara av nidstan lika
stor betydelse, for antal rum anges i samtliga annonser i rubrik eller
underrubrik. Kanske dr méanga bostadsrittskopare instédllda pa ett visst
rumsantal, varfor antal rum anges tidigt 1 annonsen. Var objektet ligger



24
och antal rum forefaller vara en viktig kombination 1
bostadsrattsannonser.

5.2 Draget lagenhets- eller hustyp

Aven ligenhets- eller hustyp dr en viktig upplysning som aterfinns i
inledningen av de flesta objektsannonserna 1 den héir undersdkningen. |
flera annonser benimns ligenhets- eller hustypen relativt neutralt som
ldgenhet, boende, etta, tvarummare, bostadsrdtt, trea, 2-plansvilla och
hus, men 1 andra exempel finns varderingar eller specificeringar invidvda 1
orden som t.ex. familjevilla, forstaboende, tegelvilla, vindsetage,
hornldgenhet och gavelradhus. Man kan undra vad som skiljer en
familjevilla frdn en annan villa och vad som skiljer ett forstaboende frdn
en annan liten l4genhet. En tegelvilla kan tinkas associera till stabil och
underhdllsfri och en vindsetage kanske forefaller mer exklusiv &n en
vindslya. Ett fritt och lugnt ldge fokuseras i flera annonser och kanske &r
detta anledningen till att man vill markera att ligenheten 4r just en
hornldgenhet och att radhuset ligger pd en gavel. Sammansittningarna
specificerar samtidigt som de framhaller att objekten de bendmner ar
unika, eller 1 alla fall skiljer sig nagot frin andra liknande bostider, vilket
kan gora objektet &n mer eftertraktat, vilket dels lockar till kop, dels
starker miklarbyrdns varumirke dd méklaren uppenbarligen formedlar
unika och eftertraktade objekt. Hellspong (2001:74) menar att en genre
styrs av sociala konventioner, vilket de invidvda virderingarna ovan &r
tecken pa.

5.3 Dragen ldge och nérhet till...

Bostadens ldge tycks vara viktigt i sévil bostadsrittsannonserna som
villaannonserna, vilket dr begripligt di laget dels dr omdjligt att fordndra,
dels spelar roll for vilken typ av livsstil som bostaden forknippas med.
Dessutom ir det tankbart att laget ocksd speglar sociala konventioner, da
det kan anses som positivt att ha néra till friluftsliv, bad och natur. Det ér
statusladdat att ha néra till centrala platser i staden, som Avenyn,
Linnéstaden och Soder och manga vill njuta av uteliv i en egen tradgard
eller pd sin balkong. De platser som omnidmns i brodtexterna ar
genomgaende platser med hog status och referenser till exempelvis
fororter som Biskopsgédrden, Hjéllbo eller Rinkeby lyser helt med sin
franvaro, vilket dter ar ett tecken pé att sociala konventioner styr vad som
framhdvs. Det finns ocksd en korrelation mellan ldge och bostadspriser
och de platser som omndmns 1 annonsernas brodtexter ar omraden med
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hoga bostadspriser. Sddant som inte passar in 1 den sociala konventionen
for vad som anses positivt verkar uteldmnas.

Det ér intressant att se att omgivning, fonster och utsikt kan vara
sddant som fokuseras nér tridgard eller balkong inte ingar i bostaden. Det
innebdér att det som finns utanfor sjilva bostaden 1 form av lige och utbud
ar viktiga drag att lyfta fram. Dessa dr emellertid inte obligatoriska, enligt
det undersokta materialet, &ven om de dr mycket vanliga. I de fall dir
laget inte kommenteras explicit som 1 t.ex. villaannonsen med rubriken
”SAVEDALEN” (GV3) innehaller den 20 ord korta brodtexten inget om
villans ldge eller nérhet till utbud, men en exterior bild visar en stor
tradgdrd. Det ar tdnkbart att platsangivelsen “Sdvedalen” skall ge
associationer dven till omradet, laget och nérhet till bl.a. stad och natur,
vilket forstas forutsitter en viss lokalkdnnedom. Det dr ocksa sannolikt
att brodtexten dir objektet beskrivs som en ”Generds 30-talsvilla”, skall
ge positiva associationer da texten fokuserar pa bevarade detaljer, ménga
kvadratmeter och pd mervirdet 1 form av en lidgenhet och affirslokal 1
killarplanet. Ater ser vi att annonstexten vill férmedla en bild av ett unikt
och eftertraktat objekt.

Vilket vdderstreck bostaden ligger i omndmns 1 mer dn hilften av de
undersokta bostadsrattsannonserna, vilket dr forvanansvart ofta. Det ar
endast soder- och visterligen som framhills. Inte en enda balkong ligger
1 Oster eller norr. Det man vill betona ar rimligtvis att balkongen eller
fonstren erbjuder sol och ljus. Véderstrecket dr naturligtvis, precis som
laget, statiskt och omojligt att fordndra, till skillnad mot exempelvis
inredning. Det &r tdnkbart att balkonger i norr- och Osterligen ocksé
forekommer, men att dessa vaderstreck inte framhévs.

Skillnader mellan Stockholmsomridets och Goteborgsomradets
objektsannonstexter kommer att nirmare diskuteras i avsnittet 5.4.1, men
att just pendlingsmojligheter fokuseras 1 sd stor utstrickning i
Stockholmsannonserna dr mycket intressant och sdger ndgot om hur bade
tid och rum/geografi dr avgorande for hur en genretext utformas. Att det
ar mojligt att pendla forefaller vara en relevant friga for stockholmare
som pd 2010-talet skall bositta sig utanfor innerstaden. Goda
kommunikationer &r séledes ett starkt argument i Stockholmsomridet och
pendling eller kommunikationer omndmns i hilften av villaannonserna 1
Stockholm, vilket kan betyda att pendling (med kollektivtrafik) dr en mer
naturlig del 1 annonsmaterialet for Stockholmsomrddet &n i
Goteborgsomradet, dir pendling endast anges en gang.
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5.4 Skillnader i materialet

Som tidigare konstaterats styrs genretexters utformning av bl.a. tid, rum,
sociala konventioner och forvintningar. Dirfor dr det intressant att
undersoka om det foreligger nagra skillnader mellan annonserna 1
Stockholmsomridet och Goteborgsomradet. Villor och bostadsritter kan
tankas ha olika malgrupper, varfor eventuella skillnader mellan villa- och
bostadsréttsannonser ocksa ar intressanta att diskutera.

5.4.1 Skillnader mellan annonser i Stockholmsomradet och i
Goteborgsomradet

Som vi tidigare noterat dr pendlingsmojligheter ett starkt argument i
Stockholmsannonserna och detta beror troligen pd Stockholmsomrédets
infrastruktur, geografiska forutsittningar, kollektivtrafikutbud och sociala
konventioner.

I Goteborgsannonserna ges emellertid fler referenser till specifika
platser, som Vasastan, Linné, Korsvdgen och Chalmers. I tvd (av tre)
Stockholmsannonser dér referenser till centrala platser ges, ror det sig om
utsikt. Att centrala platser omndmns oftare (i tvd av tre
Goteborgsannonser) beror mojligtvis pd att Goteborg dr en mindre stad
och att det dirmed é&r ldttare att faktiskt sdga att det 4r promenadavstand
eller ett stenkast till en viss plats, d4n vad det dr 1 Stockholm. Om detta ar
fallet, innebér det ater att rum eller geografi spelar roll for genretextens
utformning.

Balkonger = omndmns  oftare 1  bostadsrittsannonserna i
Stockholmsomrddet, men borde inte bero pa ndgot annat @n att det 1 just
de wundersokta annonserna rakar forekomma fler balkonger. Jag
forutsétter att en balkong omndmns om den finns, sd for att kunna sidga
att rum eller geografi spelar roll for genretextens utformning maste vi veta
att det faktiskt finns fler balkonger 1 Stockholm &n 1 Goteborg och det
ligger utanfor den hir undersdkningen.

En tydlig beskrivning av golv och golvmaterial forekommer i storre
utstrackning i1 bostadsrittsannonserna i Goteborgsomradet. Till skillnad
fran exemplet med balkonger ovan, kan man anta att alla 1dgenheter har
golv, om an i skiftande material och kvalitet. Det dr salunda svarare att
avgora om skillnaden beror pa en slump vid urvalet av annonser eller om
det faktiskt &r sa att en social konvention alternativt forvintningar pa vad
som ska fokuseras 1 annonsen avgor att fler golvmaterial presenteras i
Goteborgsannonserna. Aven bostadens potential tas upp oftare i
Goteborgsannonserna, men det kan lika girna vara en slump. Det
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intressanta ar istdllet att en brist, som fi sovrum till exempel, vénds till
nigot positivt och att det innebdar en mojlighet att kunna fordndra
planlosningen eller renovera sin bostad. Sol och littskotta tradgardar
framhdvs oftare 1 Goteborgsomrddet, men huruvida det beror pa
tillfalligheter eller &r ett lokalt genredrag dr svart att avgora.

En verkligt spidnnande skillnad mellan Stockholms- och
Goteborgsannonserna ér ldsartilltalet. Undersokningen syftar visserligen
inte till att avslgja ndgra kvantitativa skillnader, men 1 de undersokta
Stockholmsannonserna tilltalas ldsaren 1 endast tvd annonser, vilket ska
jamforas med att ldsartilltal forekommer 1 hela atta Goteborgsannonser.
Méhidnda sOker médklarna alternativt annonstextskrivarna i1 Goteborg
medskapande och kontakt med sina ldsare 1 hogre grad dn vad man gor 1
huvudstaden. Om det beror pa en geografisk variation, pd sociala
konventioner 1 mdklarnas syn pd sig sjdlva, sina objekt och sina
spekulanter eller om det beror pa lokala forvantningar for hur texter bor
utformas ar svart att bedoma, men ar definitivt ett intressant omrade for
ytterligare studier.

5.4.2 Skillnader mellan bostadsriitts- och villaannonser

Antal rum verkar f4 storre fokus 1 bostadsrittsannonserna. |
villaannonserna redovisas sddant som 1 den hér undersokningen bendmns
som bonus eller mervdrde, sdsom separata ldgenheter, garage,
forradsbyggnader och altaner eller uteplatser. Fonster omndmns ocksé
oftare 1 bostadsrittsannonserna, vilket kan bero pa att centrala lagenheter
ofta ligger titt, att fonstren 1 sméa lagenheter ofta dr fa och kanske bara 1
ett viderstreck. Att fonster kommenteras innebér att fonstren tillfor nagot
positivt 1 form av ljus eller fri utsikt, vilket gér bostadsritten unik och
ddrmed eftertraktad. Vidare beskrivs ytskikt och materialval i hogre grad
1 bostadsrittsannonserna én i villaannonserna, som vi konstaterat tidigare
istéllet fokuserar pa bonus och mervérden 1 form av bl.a. uteplatser och
garage. Bostadsritten erbjuder som regel farre bonus- eller mervérden,
varfor storre vikt laggs vid interidr och invandig utrustning.

En intressant skillnad &r att det i villaannonserna ofta forekommer en
kommentar om den tédnkta malgruppen eller om den livsstil som bostaden
kan erbjuda. 1 bostadsrittsannonserna omndmns detta endast i
undantagsfall, vilket borde bero pa att villor har en sndvare malgrupp och
bostadsrétter har en mycket storre malgrupp, som dérfor inte kan ringas
in lika 14tt som t.ex. barnfamiljen som éar 1 ett speciellt skede 1 livet med
tydliga behov som barnomsorg, skola, lekytor etc. Bland
livsstilsargumenten mérks socialt umgéinge och skont tradgirdsliv pé den
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egna tomten. I bostadsrittsannonserna finns visserligen referenser till
ndjesliv och stadens puls, men dessa ar inte lika tydliga som 1
villaannonserna. En artikel 1 Géteborgs-Posten (2010-04-18) konstaterar
att boende “gitt fran facilitet till identitet”, vilket innebdr att val av
boende, hustyp, stadsdel, tomt och inredning spelar roll for méanniskors
identitetsskapande.

5.5 Disposition

Specificerande och tematisk disposition samt rumsdisposition
forekommer vanligtvis 1 de undersokta objektsannonserna. Trots att
dispositionen 1 stort varierar finns dnda en bestdmd ordning for hur vissa
av dragen realiseras. Forst kommer, som vi sett, var objektet
ligger/platsangivelsen. I bostadsrittsannonserna anges ockséd antal rum 1
rubriken eller 1 underrubriken. I villaannonserna kan bostadens storlek
forekomma 1 rubrik, 1 bitext eller 1 brodtext, sd déar finns inget tydligt
drag. Légenhets- eller hustypen presenteras tidigt 1 annonsen, oftast 1
brodtextens forsta mening och da som nominalfrasens huvudord. De
obligatoriska dragen pris och méklarens kontaktuppgifter forekommer
som regel 1 bitexten, d.v.s. 1 faktarutan. De obligatoriska dragens
placering 1 objektsannonsen &r sdledes relativt forutsidgbar.

De flesta fakultativa dragen realiseras emellertid inte 1 ndgon speciell
foljd, utan forekommer pa olika plats och pa olika sitt i annonserna. Flera
av dragen kommer till uttryck som attribut, t.ex. lage, nérhet till utbud av
service, kommunikationer, ndjen eller natur, bonus/mervirde ytskikt och
utrustning, livsstilsbeskrivning, malgrupp och planlosning eller rum.
Andra fakultativa drag, sasom tid for visning, aterfinns oftast i bitexten.
En kommentar om bostadsrittsforeningen aterfinns som regel i slutet av
brodtexten.

5.6 Hur ser en prototypisk annons ut?

En prototypisk objektsannons utifran det undersokta materialet innehéller
forstds de obligatoriska dragen och nédgra av de fakultativa. Troligtvis
kommenteras bostadens ldge och/eller dess nirhet till natur, service, stad
eller kommunikationer samt bonus eller merviarden. Dessutom fokuseras
sannolikt tomten 1 villaannonser och ytskikt och utrustning i
bostadsrittsannonser. Det &r tydligt att den prototypiska annonsen
framhdaver sddant som vanligen anses vara positivt. Detta ar foga
overraskande da annonsens syfte, som vi tidigare konstaterat, ar att silja
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den aktuella bostaden. Vi forstdr ocksd att méklarbyrdns varumérke
stirks av att den erbjuder unika och eftertraktade objekt.

En prototypisk objektsannons innehdller fotoillustration, rubrik,
brodtext och bitext 1 form av faktaruta bredvid, O6ver eller under
brodtexten. Typisk &ar brodtextens inledande nominalfras med ett
huvudord, bostaden, som genom sammansittningar och attribut vanligtvis
formedlar fem kommentarer om bostaden, vilket vi ser 1 nérldsningen 1
avsnitt 4.5.1. Detta innebédr att mycket uttrycks om bostaden genom
nigra fa ord, kanske en rad, en mening eller en nominalsats, d.v.s. en sats
dar finit verb saknas (Cassirer, 2003:69f). Da informationstiatheten ar ett
forvintat genredrag bidrar det inte till att texten upplevs som svarlast.
Narldsningen 1 4.5.1 avslojar ocksé att varje inledande nominalfras tycks
innehélla ndgon typ av subjektiv virdering.

Stilistiskt sett dr den prototypiska objektsannonsen rik pa
beskrivningar, virderingar, attribut av olika slag och pé specificerande
sammanséttningar. Pafallande 1 objektsannonsernas lexikogrammatik ar
det konkreta och specifika. Konkretionen blir bla. tydlig 1 en riklig
anvandning av tingbeteckningar och namn pé platser. Det specifika visar
sig 1 att fackord, sammansittningar och overlanga ord forekommer ofta.
Ord som vdsterldge, ekparkettgolv, generdsa sdllskapsytor och
hornldgenhet ar karakteristiska for den prototypiska objektsannonsen.
Vidare dr de undersokta objektsbeskrivningarna tydligt nominala och
innehéller fa verb och i1 s& manga som en tredjedel av annonserna i det
hir materialet forekommer inte nagot verb alls.

5.7 Att analysera objektsannonser

Min undersokning bestar av sammanlagt 36 objektsannonser ur tva
bostadsbilagor frin samma februarivecka 2010. Undersdkningen &r med
andra ord synkron och kan endast belysa hur genretexten tar sig uttryck
vid en viss tidpunkt. Sdledes hade en diakron undersdkning troligtvis haft
mer att sdga om genrens framvixt och utveckling, dd genren sigs spegla
sin samtid.

Dessutom bestar undersokningen av ett relativt litet material varfor
endast kvalitativa slutsatser kan dras. Vissa skillnader, sasom olika
tendenser 1 tilltalet i1 annonserna och 1 kommunikations- och
pendlingsreferenser och golvmaterialsbeskrivningar hade varit spdnnande
att undersoka ytterligare och di dven med hjélp av kvantitativa metoder.

Hellemar (2006) skriver i en debattartikel att objektsannonserna 1
tidningarnas bostadsbilagor snarast &r ett sitt att stirka méklarfirmornas
varumirken. Istdllet sdgs webbplatsen Hemnet vara det viktigaste
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forsdljningsverktyget idag, enligt Hellemar. En jdmforelse mellan
bostadsbilagornas annonser och Hemnets skulle kunna ge intressant
information om genren och dess utveckling.

Den hir undersokningen har endast fokuserat pd annonsernas text och
da framst brodtexten. Det ar emellertid tydligt att bild och text samspelar,
varfor objektsannonsens multimodalitet (Ledin 2000:16) ar ett annat filt
att utforska.

Det som forst fingade mitt intresse, det sprakliga uttrycket och
méklarnas ordval, undersoks bast med hjidlp av stilanalys. Att skilja
mellan stilanalys och genreanalys kan vara svért och jag gor pa intet vis
ansprdk pa att vara renldrig genreanalytiker, &ven om min strivan har
varit att undersoka objektsannonsen som just genre. I ett fortsatt arbete
med objektsannonser dr stilanalys ett annat tinkbart angreppssitt dér
lexikogrammatiska dimensioner skulle kunna ta storre plats.
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Bilaga 1 - Forteckning over undersokta
objektsannonser

Villor i Stockholmsomradet, DN BOSTAD 2010-02-05

Rubrik: Forkortning: Miiklarbyra:
sl—ititl)lcol;holmsomrédet
1 VALLINGBY, KALVESTA | SVI Svensk
fastighetsformedling,
Villingby
2 Rosendal SV2 Fastighetsbyrédn
(Swedbank)
3 VARMDO INGARO - SV3 SkandiaMiklarna,
BRUNN Viarmdo
4 Sundbyberg/Duvbo Sv4 Svenska méklarhuset,
Solna
5 Duvbo/Sundbyberg - SV5 Karlsson & Uddare
souterrdngvilla
6 Rymlig funkisvilla med hérlig | SV6 Essingeméklarna
triddgard — Stora Essingen
7 Taby Viggbyholm SV7 Maiklarringen, Téby
8 Hésselby Villastad Sjoutsikt SV8 Poijes Partner, Stockholm
9 STORT HUS Centrala SV9 Bjorklunds fastighetsbyra

Nyndshamn

Bostadsritter i Stockholmsomradet, DN BOSTAD 2010-02-05

Rubrik: Forkortning: Miklarbyra:
S-Stockholmsomradet
BR-bostadsritter
1 4:a Kungsholmen SBR1 Fastighetsbyran
(Swedbank)
2 3-5:A 108 M2 KATARINA | SBR2 Sodermidklarna
3 4:A SODERMALM — SBR3 SkandiaMiklarna,
FUNKTIONELL FYRA Sédermalm
MED BALKONG OCH
LAG AVGIFT
4 4 Ostermalm — dppen spis SBR4 Karlsson & Uddare
5 Sodermalm SBRS5 Svenska Maklarhuset,
Hokens gata 8 A, 3 tr 6g Hammarbysjostad
6 5:a LIDINGO — HERSBY SBR6 Maiklarhuset Hultberg &
Almquist
7 NORR MALARSTRAND SBR7 Svensk
3,5 ROK, 76 KVM fastighetsformedling
8 Ljus och toppfrésch 1:a pa SBR8 Essingeméklarna
Lilla Essingen
9 2:A CENTALA SBR9 Higerstens médklare

ASPUDDEN
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Villor i Goteborgsomridet, GP BOSTAD, 2010-02-08

Rubrik: Forkortning: Miiklarbyra:
G-Goteborgsomradet
V-villor
1 Kaillangen GVI Fastighetsbyran
2 BAGAREGARDEN GV2 Svensk
Fastighetsformedling
3 SAVEDALEN GV3 Danielssons
4 Ekebick GV4 Bjurfors
5 VILLA- UTBY — GV5 m2 Goteborg
Ungmadstaregatan 2
6 Villa Varberg/Veddige GVe6 Erik Olsson
Fastighetsformedling
7 NASTET — VASTERLAGE | GV7 Lénsforsikringar
Fastighetsbyra
8 ORUST SVANESUND — GV8 SkandiaMaklarna
VACKER OCH
PAKOSTAD NYBYGGD
VILLA
9 FLODA / TOLLERED — GV9 Lundin Fastighetsbyra
NYBYGGT!

Bostadsritter i Goteborgsomradet, GP BOSTAD, 2010-02-08

Rubrik: Forkortning: Miklarbyra:
G-Goteborgsomréadet
BR-bostadsritt
1 3:a Centrum Stampen GBRI1 Fastighetsbyran
2 6:a Vasastaden/Lorensberg GBR2 Bjurfors
3 MAJORNA GBR3 Svensk
3 ROK, 78,8 KVM Fastighetsformedling
4 2:a Linné GBR4 Erik Olsson
Fastighetsformedling
5 2:A GOTEBORG GBR5 SkandiaMiklarna
MASTHUGGET -
ANVANDS IDAG SOM 3
ROK
6 1:A NEDRE GBR6 Lundin Fastighetsbyra
JOHANNEBERG
7 2:a Johanneberg GBR7 Miklarhuset
8 Eklanda —BR-Parhus GBR& HusmanHagberg
9 3:a Linné — Djupedalsgatan 4 | GBR9 Alvhem




