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Hur representativ ar en sjalvselekterad internetpanel?

— En jamforelse mellan e-panelen, SOM-undersékningen och befolkningen

Inledning

Anvindningen av internetpaneler har kat kraftigt under senare ar. Ofta marknadsférs de
som “representativa’, och lutar sig mot de tekniker som anvinds for att sikerstilla paneler-
nas likhet relativt befolkningen pa avgorande punkter — det vill sdga att precis som i tradi-
tionella post- och telefonundersékningar anvinda sig av ett viktningsforfarande for att
korrigera skevheter i de erhallna respondenturvalen relativt populationen. Den viktigaste
orsaken bakom viktningsbehoven ar att svarsbendgenheten i en undersékning séllan ér
slumpmaissigt spridd i populationen. Men beroende pa datainsamlingsteknik spelar dven
praktiska forutsittningar in for respondentens moijlighet att delta i undersékningen. I inter-
netundersdkningar handlar det naturligtvis om tillgangen till, vanan av och intresset for att
anvinda internet. Giller det dessutom undersékningar som bygger pa sjilvrekrytering via
olika typer av internetsajter, spelar internetvanorna i allminhet och, i synnerhet, vanan att
besoka just dessa sajter dn storre roll. Internetvanan ér i sin tur ofta avhingig andra bak-
grundsegenskaper hos individen. Behovet av systematiska studier av internetpanelers grad
av representativitet ar stort. Denna rapport avser att ge ett bidrag i den riktningen genom
att narmare studera den sa kallade e-panelen som rekryterats och fortlopande anvinds av en
forskargrupp vid Statsvetenskapliga institutionen, Goteborgs universitet.

E-panelen

I samband med de svenska valrérelserna genomfors inom ramen for valforskningspro-
grammet vid Statsvetenskapliga institutionen, G6teborgs universitet, sedan 2002 flerstegs
panelundersokningar via internet. Det langsiktiga syftet med panelen dr, primirt, att i sam-
band med valkampanjer kunna studera korttidseffekter av debatter, kampanjer, hindelser,
utspel och mediebevakning. Vid starten omfattade syftet dven en metodologisk ambition:
att utveckla anvindningen av nya datainsamlingsmetoder — dvs. nitenkiter — och att prova
ny forsk-ningsdesign i form av veckovis aterkommande enkitundersékningar av en stiende
panel (Jessen, Kumlin & Oscarsson 2003; Dahlberg, Kumlin & Oscatsson 2008/komman-
de?).

En pilotstudie genomférdes 1 samband med riksdagsvalet 2002, varmed den forsta panel-
rekryteringen gjordes. Direfter gjordes en motsvarande undersdkning infér Eurofolkom-
rostningen 2003, och 2006 var det dags for den tredje kampanjpanelundersékningen inom
ramen for valforskningsprogrammet. Paneldeltagarna har i nira samtliga fall rekryterats via
internet: Infér EMU-valet 2003 skedde rekryteringen via en annons pa Goteborgs-Postens
hemsida; inf6r riksdagsvalet 2006 rekryterades majoriteten via det partitest som tidningen
Expressen erbjod sina ldsare pa internet, och ytterligare ett stort antal rekryterades via
annonsering pa Affonbladets valsidor (annonsexempel aterges i bilaga 1). Ett fatal har

1
Flera studier ar redan publicerade som bygger pa resultat fran de tva tidigare e-panelerna (Pettersson & Ribbhagen 2004;
Holmberg & Oscarsson 2004; Kumlin 20006).



emellertid aven rekryterats 1 egenskap av vanner till deltagare som rekryterades i samband
med EMU-valet 2003. Dessa paneldeltagare — med undantag av dem som av nagon anled-
ning pa eget initiativ limnat panelen® — utgér den s. k. e-panelen, med i dag drygt 3 300 per-
soner som fortldpande anvinds’. Av tabell 1 framgir att den stora huvudparten av de nu
aktiva paneldeltagarna rekryterats via Expressens och Aftonbladets respektive hemsida under
perioden juli—september 2000.

Tabell 1 E-paneldeltagarnas rekryteringstidpunkt och rekryteringsvag (procent)

Befintliga
Goteborgs-  deltagares
Expressen Aftonbladet Posten vanner Samtliga
2006 Januari - 0 - 0
Februari - 1 - 0
Mars - 1 - 0
April - 2 - 0
Maj - 5 - 2
Juni 2 4 - 100 4
Juli 1 77 - 26
Augusti 48 10 - 30
September 49 - - 27
2002/2003 - - 100 11
Summa procent 100 100 100 100 100
Antal deltagare 1844 1059 377 46 3326
Andel av samtliga 55 32 12 1 100

Samarbete mellan SOM-institutet och e-panelprojektet

Viren 2007 inledde SOM-institutet ett samarbete med den forskargrupp vid Statsveten-
skapliga institutionen som ansvarar for e-panelen. Syftet med samarbetet var att nirmare
undersoka attityder, beteenden och demografisk profil hos e-panelens deltagare. Genom att
utga fran fragor som stillts inom ramen for den nationella SOM-undersékningen hosten
20006, mojliggjordes en jaimforelse med de svarande pd en postal undersékning dér respon-
denterna rekryterats genom ett systematiskt sannolikhetsurval ur befolkningsregistret. I och
med att e-panelens politiska orientering grundligt undersokts sedan tidigare, lades fokus i
trageurvalet pa medieanvindning, livsstil, arbets- och hemférhallanden. Vilken profil i detta
avseende har personer som sjalvmant anmaler sig till undersdkningar via rekryteras via
internet, och, 1 det hir fallet, sirskilt via nyhetssajter och deras partitest. De fragor som
anvindes i undersokningen var i princip samtliga ”standard-fragor” 1 SOM, dvs. sadana
som ingar i varje (nationell) undersékning och stillts 1 manga ar. I mojlig utstrackning
inkluderar jimférelsen dven hela befolkningen som vi kinner den via SCB:s demografiska
statistik.

2 Det handlar om 2 824 personer sedan den férsta rekryteringen 2002.

3 Ett flertal studentuppsatser vid Statsvetenskapliga institutionen har skrivits pa basis av data insamlade frin e-panelen; se t. ex.
Anttilla & Engholm 2006 och Holmqvist & Svensson 20006.



Undersdkningens upplaggning

SOM-institutet tog med hjilp av e-panelens forskargrupp fram en enkit i samma enkit-
program som anvints i de tidigare undersékningarna av panelen. E-panelens deltagare blev
ombedda att besvara en enkit om totalt 33 fragor inklusive delfragor; det exakta antalet
varierar beroende pa hur respondenten besvarar vissa fragor som inkluderar foljdfragor.
Som mest handlade det f6r respondenten om att avge 131 svar. De flesta frigorna hade
fasta svarsalternativ for respondenten att enkelt markera. Ett fatal fragor kravde att respon-
denten skrev ett kortare svar (vilken/vilka morgontidningar man lidser samt eventuellt
“annat-svar” 1 de fall svarsalternativen inte var heltickande). I tabld 1 ges en tematisk
oversikt 6ver de fragor som ingick; enkitens samtliga fragor dterges 1 bilaga 2.

Tabla 1 Innehallsoversikt Gver formularets fragor
Fraga 1-5 Nyheter och dagstidningar: anvandning
Fraga 6-12 Politik och samhaélle: intresse, asikter, fortroende

Fraga 13-17 Tv, radio och andra medier: anvandning, fortroende
Fraga 18-21 Aktiviteter, intressen, varderingar

Fraga 22-26 Arbetsliv och utbildning

Fraga 27-33  Bakgrundsfragor

Faltperiod, svarsfrekvens och bortfall

Sjilva faltarbetet for datainsamlingen inleddes torsdagen den 29 mars, klockan 12.10, i och
med att e-panelens undersékningsledare gjorde ett epostutskick till paneldeltagarna (se tabla
2; sjilva brevet aterges i bilaga 3).” Svaren f6ljde snabbt (figur 1). Hela 42 procent svarade
redan samma dag.’ Efter ytterligare ett dygn hade fler 4n hilften av respondenterna svarat,
55 procent. Inflédet av enkitsvar foljde successivt och forstirktes med all sannolikhet
ytterligare av det paminnelseutskick som mejlades ut den 3 april. Natten mellan den 4 och 5
april, dvs. sex och ett halvt dygn efter det initiala utskicket, hade 77 procent av panelens
deltagare svarat. Detta motsvarar 89 procent av de som hade svarat nir faltarbetet avslu-
tades den 22 april, efter ytterligare en paminnelse. Da hade 2 894 av panelens 3 326 tidigare
deltagare svarat, varmed bruttosvarsfrekvensen fér undersékningen blev 87 procent.”

Tabla 2 Faltarbetets moment

Torsdagen den 29 mars, kl. 12.10 Panelens deltagare fick via epost en forfragan om att medverka i
undersokningen.

Tisdagen den 3 april, kl. 15.30 Paminnelse 1.

Tisdagen den 10 april, kl. 16.45 Paminnelse 2.

Mandagen den 23 april, kl. 12.34 Faltarbetet avslutades.

4 Verktyget Websurvey, tillhandahallet av féretaget Textalk (se https://websurvey.textalk.se/se/start/).

5> Undersokningen nidde ddrmed ut till paneldeltagarna ungefir ett halvér senare d4n den SOM-undersckning
som ska jaimf6ras med, vars postala enkit nadde respondenterna den 20 september 2006.

¢ Foére midnatt; inkluderas svaren gjorda till och med klockan 02.42 samma natt blir resultatet 43 procent.

7 Det snabba svarsinflddet liknar det for tidigare e-panelsundersékningar; i e-panelen 2002 hade 50 procent av
deltagarna besvarat enkiten inom mellan 17 och 29 timmar i de olika panelstegen (Jessen m. fl. 2003, s. 8f.).



Figur 1 Svarsinfléde (kumulativ procent av bruttourvalet)
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Av panelens totalt 3 326 deltagare var det totalt 86 personer som inte naddes av vare sig det
forsta mejlutskicket eller de senare paminnelserna och dirmed definierades som naturligt
bortfall (tabell 2). Det handlade 6vervigande om okinda epostkonton, men ocksa om
serverproblem, 6verfulla postlidor och 6vergivna epostadresser. Inga andra typer av
naturligt bortfall kom till undersékningsledarnas kinnedom. Dirmed reducerades panelens
nettourval till 3 240 personer. Av dessa hérde 3 personer av sig per mejl med skl till att de
inte 6nskade delta.® Med hinsyn till det naturliga bortfallet blev nettosvarsfrekvensen dar-

med 3 procent hogre dn bruttoresultatet, dvs. 89 procent.

Tabell 2 Svarande och bortfall

Ursprungligt antal paneldeltagare (brutto)
Bortdefinierade (naturligt bortfall)

Nettourval
Antal svarsvéagrare/ej antraffade

Antal svarande
Svarsfrekvens: brutto
Svarsfrekvens: netto

3326
86
3240

2894
86%
89%

Kommentar: Bland svarsvagrarna var det 3 personer som hort av sig; se not 1.

8 . N . o . . . .

En respondent ansdg att enkiten var alltfér omstindlig; en annan att frigorna vara for personliga; en tredje orkade
inte besvara frigorna en andra gang efter det att tidigare svar raderats vid en utloggning. Fér en jaimforelse med
svarsbortfallet i Riks-SOM-undersckningen inklusive 6vrig information om undersékningens uppliggning, falt-

arbete och inflodesresultat, se Nilsson 2006.



Med kunskap om varje deltagares rekryteringstidpunkt, kan man se hur svarsfrekvensen ar
som hogst bland de som varit med lingst 1 panelen, det vill sdga bland dem som rekrytera-
des redan i samband EMU-valet, genom e-panelprojektets annonsering pa Gateborgs-Postens
internetportal 2002/2003 (tabell 3). Detta resultat, som moijligen kan tyckas ndgot forva-
nande, har sin naturliga férklaring i den sjilvvalda utgallring som skett 1 takt med mojlig-
heten att anmala sitt ointresse att medverka i senare studier. De respondenter som fanns
kvar 1 panelen nir foreliggande undersokning genomférdes varen 2007 var helt enkelt sir-
skilt starkt motiverade, men samtidigt ar skillnaden i svarsfrekvens inte storre dn 5 procent-
enheter relativt gruppen som rekryterades via Aftonbladet 2000.

Att rekryteringsmetoden skiljde sig at for rekryteringen via de bada kvallstidningarna tycks
inte ha haft nagon avgorande inverkan pa svarsbenigenheten i foreliggande undersckning.
Vi kan dock notera en tva procentenheters hogre svarsfrekvens bland dem som rekrytera-
des via Aftonbladets annons jamfért med dem som rekryterades i samband med medverkan i
Exgpressens partitest. Aven om rekryteringen via partitestet var helt frivilligt, ir en rimlig for-
klaring till skillnaden den att de som uppmirksammat e-panelens webbannons och direfter
aktivt valt att ansluta sig var mer motiverade att delta i kommande undersékningar.

Simst svarsvilja bland paneldeltagarna, relativt sett, aterfinns i den begrinsade grupp som

rekryterats 2006 via vinner till redan befintliga deltagare; det 4r rimligt att tolka resultatet
som att lojaliteten gentemot panelen ér svagare nir man inte anslutit sig pa eget initiativ.

Tabell 3 Svarsfrekvens (brutto) efter rekrytering(stidpunkt) (procent)

Antal
Antal svar paneldeltagare  Svarsandel
EMU-panelen 2002/2003 348 377 92
Aftonbladet jan—aug 2006 920 1059 87
Expressen jun—sep 2006 1559 1844 85
EMU-panelens vanner jun 2006 37 46 80
Samtliga 2864 3326 86

Kommentar: Rekryteringssattet skiljer sig at mellan de fyra grupperna; se texten ovan. For

Svarstid

En enkits lingd dr en generell faktor for vilket inflédesresultat en undersokning kan
erhilla; en kortare enkdt 16per mindre risk att bli lagd at sidan dn en som tar mycket tid 1
ansprik, aven om naturligtvis andra enkitrelaterade faktorer inverkar pa svarsbenigen-
heten. Internetbaserade enkiter har den fordelen att de automatiskt genererar information
om hur lang tid respondenterna anvint for att fylla i enkiten, eller — i det hir fallet — atmin-
stone hur ling tid som passerar mellan det att respondenten loggar in och sedan sinder in
sitt svar. Dessa data ger vid handen att panelens “mediandeltagare” anvinde knappa 13
minuter fOr att besvara enkiten. Den lingsta tidsatgangen uppmiittes till 4 timmar och 40
minuter, rimligen inkluderande en paus frin enkiten/datorn, och den som tvirtom
besvarade enkiten allra snabbast gjorde det pa drygt tvd och en halv minut (besvarat
flertalet fragor, med variationer i svaren).



Tabell 4 Svarstid: fran tiden for inloggning till avsandandet av svaren
(timmar:minuter:sekunder)

Medelvarde 0:15:51
Medianvarde 0:12:55
Kortaste tidsatgang 0:02:35
Langsta tidsatgang 4:39:26
Standardavvikelse 0:12:27

Demografisk och socioekonomisk representativitet

Vad kan da sigas om de personer som utgér e-panelen varen 2006? Vilken dr den demo-
grafiska och socioekonomiska profil som karakteriserar de personer som till storsta delen
rekryterats via tidningen Expressens partitest och Aftonbladets valsidor, och 1 mer dn hilften
av fallen tar sig tid att besvara enkiten inom ett dygn sedan de naddes av den?

Kon och alder

Till att borja med konstateras att panelen har en 6vervikt av midn. Om andelen 1 befolk-
ningen 4r 50-50, ir den i e-panelen 43-57, dvs. till minnens fordel (tabell 5).” Bland de
svarande 1 SOM-undersékningen brukar tvirtom kvinnor vara nagot overrepresenterade
(Nilsson 2006, s. 469 resp. 476); 2006 galler férhallandet 52—48. I och med att internet-
anvindning — som 1 det narmaste samtliga av e-paneldeltagare visar sig dgna sig at pa atmin-
stone veckobasis (bilagans figur 7a) — dr ndgot vanligare bland min dn kvinnor (se t. ex.
Bergstrom 2007), dr det rimligt att 1 jamforelsen med Riks-SOM-populationen avgrinsa
dven denna till enbart internetanvandare. Men dven med en sidan avgrinsning uppvisar
SOM-unders6kningen en battre konsrepresentation relativt befolkningen jamfort med e-
panelen. De tva undersokningarnas konsférdelning blir emellertid mer lika varandra med
en stringare definition av internetanvandning; bland SOM-undersékningens dagliga inter-
netanvandare formar inte lingre kvinnors generellt starkare svarsbenigenhet balansera den
skevhet som hirrér ur mins generellt mer frekventa internetanvindning utan har ar for-
delningen 45-55 till midnnens ”férdel”. Den ytterligare nagot skevare konsrepresentationen
1 e-panelen har en rimlig forklaring i panelens huvudsakliga rekrytering via kvillstidningar-
nas politiska innehall; min uppvisar generellt ett storre intresse for politik jamfért med
kvinnor (och i nagon man giller det dven intresset for kvillstidningar).

Om e-panelen har en litt Overrepresentation av mén, ir skevheten storre i aldershanseende.
Unga vuxna utgor en visentligt storre andel 1 panelen jamfort med befolkningen; e-pane-
lens svarsunderlag utgors till 42 procent av 25-39-aringar, att jimféra med 25 procent av
befolkningen nir denna begrinsas till att, i likhet med SOM-undersckningen, gilla befolk-
ningens 15-85-dringar. I SOM-undersokningen dr unga vuxna tvirtom underrepresen-
terade relativt befolkningen. Detta ar dock inte fallet sett till undersékningens internet-
anvindare; med denna avgrinsning balanseras den generellt svagare svarsbendgenheten

9 Det ska dock sigas att dataunderlaget inte 4r heltickande. Utvirderingsenkiten innehdéll ingen uppgift om
paneldeltagarens kon (eller dlder) i och med att denna information samlats in vid tidigare tillfille. Emellertid
visade det sig i efterhand att uppgift om koén saknades f6r 11 procent av e-panelens deltagare (se vidare
kommentar till tabell 3). Det ska ocksé sdgas att panelens skevhet var stérre 2002, di férhdllandet néstan var
70-30 (Jessen, Kumlin & Oscarsson 2003).



bland unga vuxna (Nilsson 2000, s. 469 resp. 477) av gruppens mer utbredda internetvanor,
vilket gbr att andelen 1 det senare fallet tvirtom resulterar i en viss Gverrepresentation, sir-
skilt sett till de dagliga internetanvindarna. Att personer Gver 65 ar — trots att de brukar
hora till befolkningens mer svarsvilliga — 4r kraftigt underrepresenterade i panelen visar
tydligt pa svarigheten med att na denna grupp via internetbaserade enkiter. Panelens andel
av deltagare 65+ liknar diremot den hos SOM-undersokningens dagliga internetanvindare,
vilket dirmed tonar ner betydelsen av e-panelens bristande representativitet av dldre sa
linge analyserna begrinsas till den internetaktiva befolkningen.

Sammantaget innebar respektive undersoknings skevheter sett till kon och alder att det
finns skal att tro att en insamlingsmetod som vinder sig till respondenterna via bade tradi-
tionell post och epost skulle resultera i en allra mest befolkningsrepresentativ kons- och
alderssammansittning."

Tabell 5 Sammansattning betraffande kén och alder i e-panelen jamfort med Riks-SOM 2006
samt svenska befolkningen 2006 (procent)

Riks-SOM 2006: Riks-SOM 2006: Riks-SOM

dagliga regelbundna 2006: Befolkningen
E-panelen’ internetanv.? internetanv.®  samtliga 2006
Kon  Kvinnor 43 45 51 52 50
Man 57 55 49 48 50
Summa procent 100 100 100 100 100
Antal personer 2 586 932 2 295 3336 7 370 625
Alder 15-19 &r 3 11 9 7 8
20-24 ar 9 8 7 5 7
25-29 ar 13 9 8 6 8
30-39 ar 29 23 19 15 17
40-49 ar 20 22 21 17 17
50-59 ar 15 16 19 19 16
6065 ar 7 6 10 11 10
6675 ar 4 4 6 13 10
76-85 &r* 0 1 1 7 7
Summa procent 100 100 100 100 100
Antal personer 2 675" 932 2295 3336 7 370625

Kommentar: Data om befolkningen respektive Riks-SOM 2006 avser genomgdende aldersgruppen 15-85 ar; i den
man respondenten inte besvarat enkatens frdga om kon respektive alder har informationen hamtats fran registerdata.
Befolkningsdata &r hamtade frdn SCB (www.sch.se/databaser)., &lderintervallet begransat till detsamma som géller
Riks-SOM."Uppgifter om kon och &lder saknas for delar av E-panelen; det galler 11 respektive 8 procent av
respondenterna. Konsfordelningen skiljde sig nagot &t mellan de tre rekrzyteringarna (andelen kvinnor varierar mellan 36
och 47 procent); aldersférdelningen ar daremot i huvudsak mycket lik. “SOM-respondenter som svarat att de dagligen
anvander internet till minst ndgot av 7-12 listade anvandningsomrdden exkl. epost (antalet varierar mellan
undersékningens tva enkater). *SOM-respondenter som svarat att de under senaste 12 manaderna 'anvant internet’
minst varje vecka. ‘I E-panelen var en respondent registrerad som fodd 1911, dvs. fylide under 2006, om data &r
korrekta, 95 ar, inkluderad har.

10 Tnom ramen f6r den nationella SOM-undersékningen 2007 prévas en postal enkit (om 10 sidor) med
information till respondenten om att enkiten dven kan besvaras via internet; en metodredovisning kommer
att foreligga under varen 2008 med planerad publiceting juni 2008 (Nilsson 2008/kommande).



Uppvéaxtland och medborgarskap

Undersokningarna inkluderar mojligheten att jimfora respondenternas etniska bakgrund.
Alla undersokningar bland boende 1 Sverige 16per risken att underrepresentera invandrade
svenskar, sarskilt om studierna gors helt och hallet pa svenska. I de senaste arens nationella
SOM-unders6kningar har omkring 1 procent registrerats som icke svensktalande och dar-
med definierats bort som naturligt bortfall. Men dven av andra skal kan invandrare vara
svarare att na; de dr generellt en geografiskt mer rorlig grupp, simre integrerade i samhallet,
och ibland mindre insatta 1 fraigor om svenska forhallanden pa grund av begrinsad boende-
tid 1 landet. I e-panelen uppgar andelen uppvuxna i Sverige med atminstone en foralder
uppvuxen i Sverige till 93 procent, medan motsvarande andel i SOM-undersékningen ér 89
procent (88 procent bland de dagliga internetanvindarna) (tabell 6). Enligt SCB'" ir mot-
svarande'” andel i befolkningen 83 procent. Invandrare 4r med andra ord underrepresen-
terade i bagge undersokningar — i e-panelen 4an mer dn 1 SOM-undersokningen. Jamférelsen
mellan undersokningarna visar att det i forsta hand dr forsta generationens invandrare som
ar underrepresenterade i e-panelen. Pa motsvarande vis 6verskattar bigge undersokningar
andelen med enbart svenskt medborgarskap, vilken uppgar till 97 procent i e-panelen och
94 procent i SOM-undersokningen — eller 99 respektive 96 procent om man viljer att
inkludera dven de med dubbelt medborgarskap, vilket SCB" gor i sin definition som ger ett
resultat £6r hela befolkningen 2006 (15-85 ar) pa 94 procent.

Tabell 6  Uppvaxtland och medborgarskap i e-panelen respektive Riks-SOM 2006 (procent)

Riks-SOM 2006: Riks-SOM 2006:

dagliga regelbundna  Riks-SOM 2006:
E-panelen  internetanv.’ internetanv.” samtliga
Uppvéxt- Uppvuxen i Sverige med minst en
land® svensk foralder 93 88 89 89
Uppvuxen i annat nordiskt land 1 1 2 2
Uppvuxen i annat europeiskt land 1 3 3 3
Uppvuxen i utomeuropeiskt land 1 3 2 2
2a gen. invandrare: nordiska féraldrar 3 2 2 2
2a gen. inv.: europeiska foraldrar 1 2 1 1
2a gen. inv.: utomeurop. foraldrar 0 1 1 1
Summa procent 100 100 100 100
Antal personer 2 889 904 2233 3192
Procent svarsbortfall 0 3 3 4
Medborgar- Svenskt 97 92 94 94
skap Svenskt och utlandskt 2 4 3 3
Utlandskt 1 4 3 3
Summa procent 100 100 100 100
Antal personer 2871 923 2227 3289
Procent svarsbortfall 1 1 1 1

Kommentar: Resultaten for Riks-SOM 2006 avser befolkningen 15-85 &r. *SOM-respondenter som svarat att de
dagligen anvander internet till minst ndgot av 7-12 listade anvandningsomraden exkl. epost (antalet varierar mellan

W http:/ | wiwmw.scb.se/ templates/ tableOrChart 26040.asp
12 Avser andelen fédda i Sverige med minst en svenskfédd forilder.
13 http:/ [ www.ssd.sch.se/ databaser/ mafkro/ produkt.asp? produktid=BE0101
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undersékningens tva enkater). *SOM-respondenter som svarat att de under senaste 12 manaderna ‘anvant internet’
minst varje vecka. “Kategorierna 'Uppvuxen i annat.../.../...land’ bortser helt frdn foraldrars uppvéxt. '2a gen. inv.’ avser
dem vars bada foraldrar ar uppvuxna utanfér Sverige, och definieras efter den féralder som &r uppvuxen narmast
Sverige.

Boendegeografi

Vad giller panelrespondenternas nuvarande boendeort visar det sig att den geografiska
sammansittningen skiljer sig en hel del frin savil befolkningen som Riks-SOM-undersok-
ningen. Bland de svarande i SOM-undersokningen ir storstadsbor generellt underrepresen-
terade relativt befolkningen, en vilkdnd féreteelse 1 pappersenkitsammanhang till f6ljd av
storstadsbors generellt ligre svarsbendgenhet (Nilsson 2000, s. 469 resp. 478). I e-panelen
ar dessa tviartom Gverrepresenterade relativt befolkningen. I e-panelen saknas kommunupp-
gift, men en jaimforelse mellan undersokningarna kan i stéllet goras med utgangspunkt i en
fraga om i vilken typ av omrade respondenten bor. I e-panelen definierar 45 procent sig
som boende i ett storstadsomrade, i SOM-undersékningen 27 procent (tabell 7). Med en
begrinsning till SOM-undersckningens internetanviandare vixer andelen till 31 respektive
35 procent beroende pa anvindningskriterium, till f6ljd av storstadsbefolkningens generellt
mer Internet-aktiva befolkning. Men den mer utbredda internetvanan som karakteriserar e-
panelen dr alltsa inte enda forklaringen till panelens socialgeografiska profil.

Tabell 7 Sociogeografi i e-panelen respektive Riks-SOM 2006 (procent)

Riks-SOM 2006: Riks-SOM 2006: Riks-SOM

dagliga regelbundna 2006:
E-panelen internetanv. internetanv.” samtliga

Storstad: centralt 20 16 13 11
Storstad: ytteromrade/forort 25 19 18 16
Stad/stdrre tatort: centralt 17 17 16 16
Stad/storre tatort: ytteromrade 14 19 18 17
Mindre tétort 16 19 22 25
Ren landsbygd 8 10 13 15
Summa procent 100 100 100 100
Antal personer 2890 926 2282 3288
Procent svarsbortfall 0 1 1 1

Kommentar: Fragan lyder 'l vilken typ av omrade bor du?’; svarsalternativ enligt tabellens redovisning. Resultaten for
Riks-SOM 2006 avser befolkningen 15-85 &r. *SOM-respondenter som svarat att de dagligen anvander internet till
minst nagot av 7-12 listade anvandningsomraden exkl. epost (antalet varierar mellan undersokningens tva enkater).
2SOM-respondenter som svarat att de under senaste 12 manaderna 'anvant internet’ minst varje vecka.

Om de tva storstadsalternativen i svaren pa den subjektiva beskrivningen av var responden-
ten bor dversitts till ndgon av Sveriges tre huvudstider inklusive férorter'?, kan panelens
geografiska sammansittning jimforas med hela svenska befolkningen, som ar 2007 (med
aldersintervallet begransat till 15-85 ar) till 29 procent bor i ndgon av storstiderna eller
deras kranskommuner. Dir SOM-undersokningen alltsa underrepresenterar storstadsbe-

1 Begreppet forort dr svarfangat; en definition som utéver boende i Stockholm, Géteborg och Malmé omfattar
boende i féljande kranskommuner ger en andel om 26 procent i SOM-undersékningen 2006 (dvs. i jimférbar
storlek med andelen som uppger sig bo i en storstad): Upplands-Visby, Vallentuna, Osteraker, Virmds, Jarfilla,
Eker6, Huddinge, Botkyrka, Salem, Haninge, Tyreso, Tiby, Danderyd, Sollentuna, Stockholm, Nacka, Sundbyberg,
Solna, Liding6, Vaxholm, Hirryda, Partille, Ockero, Ale, Goteborg, Mélndal, Malmé, Burlév.
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folkningen nagot, 6verrepresenterar e-panelen den timligen kraftigt — 4ven om skillnaden
ar mindre hos den internetaktiva befolkningen.

Utbildning

Nigot som tenderar att hinga samman med boendegeografi ir utbildning. Och precis som
e-panelen har en 6vervikt av storstadsbor dr andelen hogutbildade storre dn i befolkningen.
I panelen har 4 av 10 examen frin hégskola/universitet och néstan tva tredjedelar bedtivit
nagon typ av studier vid hogskola/universitet (tabell 82). En exakt jimforelse med befolk-
ningen later sig inte goras, men enligt SCB hade, ar 2006, 30 procent av befolkningen i
aldersintervallet 16—74 ar bedrivit ndgon #p av eftergymnasiala studier (SCB:s register
”Befolkningens utbildning, version 2007-01-01), vilket ndrmast motsvarar hela 74 procent
av panelens deltagare. (Underrepresentationen i panelen av personer under 20 ar bidrar
naturligtvis i nagon man till skillnaden.) I SOM-undersokningen 4r motsvarande andel 43
procent, och andelen som bedrivit universitets-/hogskolestudier en tredjedel (och andelen
med examen en knapp fjirdedel). Bida undersékningar 6verskattar saledes utbildnings-
nivan visentligt, men 6verskattningen dr sarskilt pataglig i e-panelen. Sambandet mellan
utbildning och internetvana ar vilként (se t. ex. Bergstrom 2007), och det visar sig ocksa att
andelen hégutbildade 1 SOM-undersékningen 6kar bland de regelbundna internetanvin-
darna; hos de med daglig anvindning har nira hilften bedrivit hogskole-/universitets-
studier.

Tabell 8a Uthildningsniva i e-panelen respektive Riks-SOM 2006 (procent)

Riks-SOM 2006: Riks-SOM 2006:

dagliga regelbundna  Riks-SOM 2006:

E-panelen  internetanv.’ internetanv. samtliga
Ej fullgjort grundskola 0 1 1 2
Grundskola eller motsvarande 4 9 11 22
Studier vid gymnasium/folkhégskola 8 14 14 14
Examen fran gymnasium/folkhogsk. 14 19 22 19
Eftergymnasial utb., ej hdgskola 11 10 11 11
Studier vid hégskola/universitet 22 14 12 9
Examen fran hogskola/universitet 38 31 27 22
Examen fran forskarutbildning 3 2 2 1
Summa procent 100 100 100 100
Antal personer 2889 932 2271 3270
Procent svarsbortfall 0 1 1 2

Kommentar: Resultaten for Riks-SOM 2006 avser befolkningen 15-85 &r. "SOM-respondenter som svarat att de
dagligen anvander internet till minst ndgot av 7-12 listade anvandningsomraden exkl. epost (antalet varierar mellan
undersékningens tva enkater). *SOM-respondenter som svarat att de under senaste 12 manaderna ‘anvant internet’
minst varje vecka.

I och med att utbildning star i timligen starkt samband med élder, och den skiljande alders-
profilen i de tvd undersékningarna, finns anledning att kontrollera f6r respondenternas
alder i en beskrivning av e-paneldeltagarnas utbildningsniva. Mot bakgrund av internet-
anvandningens mycket starka samband med alder, bor jamforelsen 1 forsta hand géras med
SOM-unders6kningens internetanvindare. En sidan analys ger vid handen att skillnaden i
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utbildningsprofil sarskilt giller de unga; bland dem som ér mellan 20 och 29 ar har hela 74
procent av e-panelens deltagare bedrivit nigon typ av hogskole-/universitetsutbildning,
mot 57 procent i SOM (tabell 8b). Ser vi till befolkningen 50 och dldre ér skillnaden i
utbildningsniva mindre, och kan i storre utstrackning férklaras som en konsekvens av
skillnader i internetanvindning.

Tabell 8b Andelen med studier/examen fran hogskola/universitet i e-panelen respektive Riks-
SOM 2006, efter alder (procent)

Riks-SOM 2006: Riks-SOM 2006:

dagliga regelbundna  Riks-SOM 2006:
E-panelen internetanv.! internetanv.’ samtliga
20-29 &r° 74 57 49 47
3049 &r 65 52 47 44
50-64 ar 52 49 40 30
65-85 ar* 52 40° 37 18
Samtliga 15— 85 63 47 41 32

Kommentar: Resultaten for Riks-SOM 2006 avser befolkningen 15-85 &r. *SOM-respondenter som svarat att de
dagligen anvander internet till minst ndgot av 7-12 listade anvandningsomraden exkl. epost (antalet varierar mellan
undersokningens tva enkater). ’SOM-respondenter som svarat att de under senaste 12 manaderna 'anvant internet
minst varje vecka. *15-19-aringarna ar exkluderade i och med panelens underrepresentation av dessa; jfr. ovan. *| E-
panelen var en respondent registrerad som fodd 1911, dvs. fylide under 2006, om data &r korrekta, 95 ar, inkluderad
har. ®Andelen baseras pa endast 45 respondenter.

Ifraga om utbildningens inriktning finns i e-panelen relativt SOM-undersékningen en Gver-
vikt av personer utbildade i ’samhallsvetenskap/juridik’, *naturvetenskap/matematik/ data’,
’media/journalistik/reklam’ samt *humaniora/kultur’ (tabell 8c). Med kontroll f6r frekvent
internetvana kvarstar 6vervikten emellertid enbatt for ’samhillsvetenskap/juridik’ — ett
hégst rimligt resultat med tanke pa panelens primira rekryteringsvigar.
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Tabell 8¢  Utbildningsinriktning i e-panelen respektive Riks-SOM 2006 (procent)

Riks-SOM 2006: Riks-SOM 2006:

dagliga regelbundna  Riks-SOM 2006:

E-panelen  internetanv.’ internetanv.? samtliga
Ekonomi/handel/administration 20 21 20 19
Estetisk/design/hantverk/konst 2 3 3 3
Hotell/resturang/service/skonhetsvard 1 3 3 4
Halso-/sjukvard 9 11 12 13
Humaniora/kultur 6 4 3 3
Jordbruk/skogsbruk/miljévard 1 1 1 3
Teknik/byggteknik/industri/transport 16 21 22 22
Media/journalistik/reklam 5 4 3 2
Naturvetenskap/matematik/data 11 10 7 6
Pedagogik 8 6 8 7
Samhaéllsvetenskap/juridik 12 6 5
Socialt arbete/omsorg/psykologi 5 4 5 5
Annat 4 6 7 8
Summa procent 100 100 100 100
Antal personer 2749 850 2092 2854
Procent svarsbortfall 5 9° 9? 143

Kommentar: Resultaten for Riks-SOM 2006 avser befolkningen 15-85 &r. 'SOM-respondenter som svarat att de
dagligen anvander internet till minst nagot av 7-12 listade anvandningsomraden exkl. epost (antalet varierar mellan
undersokningens tva enkater). 2SOM—respondenter som svarat att de under senaste 12 manaderna ’anvant internet’
minst varje vecka. *Inkluderar 4 procent dubbelkryss, en méjlighet som inte gavs e-panelens respondenter.

Arbetsforhallanden

Dirmed ir vi framme vid respondenternas arbetsférhillanden. Jimférelsen med SOM-
undersokningen visar tydligt hur forvirvsarbete ar betydligt vanligare bland regelbundna
internetanvindare an bland 6vriga (tabell 9) — vilket naturligtvis till stora delar ar kopplat till
internetgruppens generellt ligre alder; bland pensiondrer dr internet generellt inte en hog-
prioriterad vardagssyssla. Med kontroll f6r nitanvindning dr férhéllandet i e-panelen och
SOM-undersokningen diremot timligen likt; studenterna ar dock underrepresenterade,
vilket hanger samman med underrepresentationen av dem under 20 som vi sett tidigare.

E-panelen har en nagot stérre andel anstillda i den privata sektorn pa bekostnad av dem i
kommunala sektorn jamfért med SOM-undersokningen som helhet; begrinsas den senare
till internetanvandare blir bilden mer lik. (I SOM-undersokningen dr svarsbortfallet hogre
till £6ljd av den storre spridningen upp och ned i dldrarna.)

I e-panelen avspeglas den hégre utbildningsnivan 1 en hégre andel anslutna till ett SACO-
forbund; en knapp femtedel av e-panelens respondenter ar SACO-anslutna mot en knapp
tiondel av SOM-unders6kningens (som timligen vil speglar befolkningen som helhet; se
Nilsson 2007 s. 470 resp. 479). Ater bidrar kontrollen fér nitanvindning till att jimna ut
skillnaderna — detsamma giller andelen LO-anslutna. Men 4 andra sidan vaxer differensen
vad giller andelen TCO-anslutna. Av rent metodologiska skal torde med all sannolikhet alla
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forbund vixa i storlek om vi hade kunskap av vad respondenterna avsett med “annan fack-
lig organisation”; i SOM-undersokningen f6ljs kryssen av mojligheten att skriva vilken
organisation/forbund det ror sig om och en hog andel av dessa svar kan sedan foras till
ndgon av de tre organisationer som ingir som fasta svarsalternativ.

Ytterligare en arbetsrelaterad faktor som kan jimforas undersokningarna emellan ar an-
delen som varit sjukskrivna under den senaste 12-manadersperioden. Andelen ar nigot
hogre i e-panelen an i SOM-undersokningen, men skillnaden 4r som framgar av tabell 9
inte stof.

Tabell 9  Forvarvs- och arbetsforhallanden i e-panelen respektive Riks-SOM 2006 (procent)

Riks-SOM 2006: Riks-SOM 2006:

dagliga regelbundna  Riks-SOM 2006:
E-panelen internetanv. internetanv.” samtliga
Forvarvsgrupp Forvarvsarbetande 71 68 69 58
Arbetsl6s/i arbetsmark.pol.
&tgard/utbildning 4 6 5 5
Alders-/avtalspensionar 7 6 9 22
Fortids-/sjukpensionéar 4 2 2 4
Studerande 12 17 14 10
Annat 2° 1 1 1
Summa procent 100 100 100 100
Antal personer 2883 885 2199 3172
Procent svarsbortfall 0 5 4* 54
Nuvarande/ Statlig 13 12 13 13
senaste Kommunal 19 18 21 23
tjanstesektor Landstingskommunal 6 6 7 7
Privat 62 64 59 57
Summa procent 100 100 100 100
Antal personer 2778 800 2018 2912
Procent svarsbortfall 4 14° 12° 13°
Medlemskap  Ja: LO-férbund 12 16 21 25
i fackforening  Ja: TCO-férbund 17 25 25 22
Ja: SACO-férbund 19 14 12 9
Ja: annan facklig organisation 13° 3 3
Nej 39 42 39 41
Summa procent 100 100 100 100
Antal personer 2 857 905 2228 3152
Procent svarsbortfall’ 1 3 3 6
Sjukskrivning  Mer &n 1vecka senaste 12 man 17 12 15 14

Kommentar: Resultaten for Riks-SOM 2006 avser befolkningen 15-85 &r. 'SOM-respondenter som svarat att de
dagligen anvander internet till minst ndgot av 7-12 listade anvandningsomraden exkl. epost (antalet varierar mellan
undersékningens tva enkater). *SOM-respondenter som svarat att de under senaste 12 manaderna ‘anvant internet’
minst varje vecka. *Andelen éverskattar antalet respondenter som ej kan kategoriseras efter de fasta svarsalternativen
da manga av svaren egentligen motsvarar négot av de fasta svarsalternativen; av tidsskal har dock enbart svar ang.
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"egenforetagande” raknats om (till forvarvsarbetande), vilket galler 43 av de 115 "annat-svaren”. | 6vrigt galler manga av
svaren kombinationer av t. ex. férvarvsarbete och studier; dubbelkryss medges emellertid inte i e-panelen. “Inkluderar 3
procent dubbelkryss, en majlighet som inte gavs e-panelens respondenter. °Inkluderar 1 procent dubbelkryss, en
méjlighet som inte gavs e-panelens respondenter. ®Inkluderar med all sannolikhet en stor andel svar (forbund) som
skulle kunna foras till ndgot av de tre fasta svarsalternativen (fackféreningarna) hade vi haft kunskap om vad svaren
avsag. “Inkluderar ett fatal dubbelkryss i bagge undersékningarna.

E-panelens respondenter utgdrs som vi sett ovan i hégre grad dn savil SOM-undersok-
ningen som befolkningen av vilutbildade storstadsbor. Nir det giller att sjilv definiera det
hem man lever i dr det ocksa en stérre andel i panelen jamfért med SOM-undersokningen
som definierar sig som tjinstemin, pa bekostnad av arbetare (tabell 10). Aven hir minskar
skillnaden nir SOM-undersokningen begrinsas till dess regelbundna internetanvindare,
men den kvarstar likvil delvis.

Tabell 10 Subjektiv klassposition med avseende pa nuvarande hem i e-panelen respektive
Riks-SOM 2006 (procent)

Riks-SOM 2006: Riks-SOM 2006:

dagliga regelbundna  Riks-SOM 2006:

E-panelen  internetanv.’ internetanv.” samtliga
Arbetarhem 26 34 38 44
Jordbrukarhem 2 1 2 3
Tjanstemannahem 34 27 29 28
HO. tjanstemanna-/akademikerhem 30 28 22 17
Foretagarhem 8 10 9 8
Summa procent 100 100 100 100
Antal personer 2871 893 2200 3144
Procent svarsbortfall 1 4® 4? 6*

Kommentar: Resultaten for Riks-SOM 2006 avser befolkningen 15-85 &r. 'SOM-respondenter som svarat att de
dagligen anvander internet till minst ndgot av 7-12 listade anvandningsomraden exkl. epost (antalet varierar mellan
undersékningens tva enkater). *SOM-respondenter som svarat att de under senaste 12 manaderna ‘anvant internet’
minst varje vecka. ®Inkluderar 2 procent resp. 1 procent dubbelkryss; en "mdjlighet” som inte gavs e-panelens
respondenter.

Hushallssituation

Unders6kningarna tillater jaimforelsen lings ytterligare en demografisk dimension, nimligen
hushallssituation. E-panelen omfattar jamfort med SOM-undersékningen savil en storre
andel ensamstaende sett till civilstind som en storre andel ensamboende i mer konkret
bemirkelse: 23 procent av panelens respondenter bor ensamma, mot 18 procent av SOM-
undersokningens (tabell 11). E-panelens andel har storst likhet med befolkningens (16—84
ar), som SCB beriknar till 24 procent (ar 2005) — trots att alderssammansittningen 1 SOM-
undersokningen alltsi har mer gemensamt med SCB:s underlag.”

151 SCB:s statistik inkluderar civilstindet ensamstiende dven samboende varfér den nidrmaste jamforelsen blir
mellan denna vidare (och civilstindsmissigt mer korrekta) definition av ensamstaende: 53 procent av
befolkningen, 15-85 ar, ligger lite under e-panelens 59 procent, men 6ver SOM-undersékningens 45 procent,
dir alderssammansittningen dr mer lik befolkningsunderlagets

(http:/ /www.scb.se/templates/tableOrChatt 48763.asp).
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Tabell 11 Civilstdnd och hushallssituation i e-panelen respektive Riks-SOM 2006 (procent)

Riks-SOM 2006: Riks-SOM 2006:

dagliga regelbundna  Riks-SOM 2006:
E-panelen  internetanv.' internetanv.? samtliga
Civilstdind Ensamstéende 33 30 27 25
Sambo 26 24 23 20
Gift/partnerskap 40 45 49 51
Anka/ankling 1 1 1 4
Summa procent 100 100 100 100
Antal personer 2 886 916 2 258 3 256
Procent svarsbortfall 0 2 2 2
Hushélls- Bor ensam 23 14 14 18
situation  Delar (regelb.) hushall med:
...enbart vuxen 39 34 37 41
...vuxen och barn 34 47 44 36
...enbart barn 4 5 5 5
Summa procent 100 100 100 100
Antal personer 2876 921 2272 3261
Procent svarsbortfall 1 1 1 2

Kommentar: Resultaten for Riks-SOM 2006 avser befolkningen 15-85 &r. 'SOM-respondenter som svarat att de
dagligen anvander internet till minst ndgot av 7-12 listade anvandningsomraden exkl. epost (antalet varierar mellan
undersokningens tva enkater). ’SOM-respondenter som svarat att de under senaste 12 manaderna 'anvant internet’
minst varje vecka.

Jamférelserna mellan e-panelen och SOM-undersokningen har, for att summera huvud-
tendenserna i materialet, visat att e-panelen till skillnad mot SOM-undersékningen sérskilt
Overrepresenterar min, unga vuxna/unga medelilders, storstadsbor samt SACO-anslutna —
och 1 likhet med SOM-unders6kningen har en 6vervikt av valutbildade samt personer
uppvuxna i Sverige. Viljer vi ut gruppen man i aldrarna 25-39 ar som anser sig bor i en
storstad/ forort omfattar denna grupp hela 10 procent av e-panelens respondenter'® mot
endast 3 procent i SOM-undersokningen — men 5 procent bland SOM-unders6kningens
regelbundna internetanvindare och 8 procent bland dess dagliga internetanvindare. Den
hir typen av profilskillnader i de tva undersékningarna, tillsammans med internetvanans
torklaringskraft, kommer att avspeglas 1 manga av de vanor och asikter hos e-panelens
respektive SOM-undersokningen respondenter som kommer att presenteras i det f6ljande.

Fritidsvanor, medievanor och mediefortroende

Fritidsvanor och andra aktiviteter

Undersokningens enkit inkluderade delar av det storre block av fraigor om livsstil och akti-
viteter som — i varierande omfattning — ingir i varje SOM-undersokning, och konkret avser
1 vilken utstrickning respondenten dgnat sig at olika typer av sysselsittningar under den

senaste 12-ménadsperioden. I undersdkningen av e-panelen ingick totalt 27 delfragor, upp-

16 Se kommentar till tabell 5 ang. det bristande undetlaget ifriga om kéns- och dldersuppgift.
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delade pa tva fragebatterier, rorande olika typer av aktiviteter och vanor. Figur 2 (nedan)
redovisar utfallet pa var och en av fragorna fér respondenterna i e-panelen, i SOM-under-
s6kningen respektive bland SOM-undersékningens regelbundna internetanvindare'”. De
redovisade procentandelarna avser andelen som dgnat sig at respektive syssla minst varje
vecka samt i nagra fall varje manad respektive varje kvartal (framgar av figurens kommen-
tar).

Till att borja med ska konstateras att rangordningen i andelen som dgnar sig at de olika akti-
viteterna foljer varandra taimligen vil i de tva unders6kningarna. Vissa skillnader kan dock
observeras. Storst avvikelser mellan e-panelen och SOM-undersokningen som helhet, rela-
tivt sett, galler det att e-panelen i hogre grad gar pa restaurang/bar/pub pa kvillstid; reser
utomlands; spelar dator-/tv-spel; diskuterar politik; gir pa teater och bio; dker kollektivt;
skianker pengar till hjilporganisationer; reser i tjansten; sjunger i kor; ror sig utanfér hem-
met kvallstid; samt laser bocker. Dessa vanor/aktiviteter ar beteenden som litt kan relateras
till e-panelens 6vervikt av unga vuxna/unga medeldlders, storstadsbor, forvirvsarbetande
och personer med en samhillsorienterad utbildning. I SOM-undersékningen ar andelen 1
stallet storre vad galler motormekande och umginge med grannar; korsord; och friluftsliv —
dvs. sidant som i hogre grad ir kopplat till boende utanfor storstiderna och/eller en idldre
befolkning. Vid kontroll f6r regelbunden internetanvindning, med kriteriet satt till vecko-
frekvens, minskar dessa skillnader generellt, men ar fortfarande betydande (med undantag
av skillnaden betriffande korsord och friluftsliv). E-panelen kan mot denna bakgrund 1
generella termer sagas ha fler drag av en politiskt och kulturellt aktiv elit, medan SOM-
undersokningens respondenter uppvisar mer av “folklighet”, vilket naturligtvis kan f6r-
klaras med att de i demografisk bemarkelse, som vi sett ovan, ocksa har mer gemensamt
med befolkningen som helhet. De tvd befolkningsurvalens nagot skiftande erfarenhets-
ramar kan forvintas inverka pa deras uppfattningar och beteenden 1 6vrigt.

Mellanmanskilig tillit och livsnéjdhet

De tvi fragebatterierna om fritidsvanor och aktiviteter varvades 1 undersékningen med tva
kortare fragor av mer abstrakt, mental karaktir. Den ena giller i vilken utstrickning man
upplever sig lita pa minniskor i allmidnhet, vilket e-panelens respondenter uppger sig gora i
nagot hogre grad dn SOM-understkningens: pa skalan mellan 0 och 10 placerar sig 68 pro-
cent av de forra pa nagot av viardena 7—10, jamfort med 54 procent bland de senare (figur
3). Den andra fragan giller hur n6jd man ar med livet i allminhet. Med tanke pa att dessa
tva dimensioner tenderar att f6lja varandra, dr det mojligen lite 6verraskande att andelen
icke n6jda dr storre i e-panelen dn i SOM-undersékningen: 12 mot 7 procent (figur 4).
Orsaken kan sparas till den yngre profilen i e-panelen; andelen missnéjda édr generellt ndgot
storre bland yngre dn dldre. Dartill ar tilliten till andra médnniskor generellt storre hos hog-
in lagutbildade.

Radio- och tv-vanor

En typ av vanor och aktiviteter hos respondenterna som undersokts taimligen detaljerat ér
deras medievanor. Om vi till att borja med jamfor resultaten ifraga om radio- och tv-vanor
ar rangordningen mellan de kanaler respondenterna féljer regelbundet mycket lik undersok-
ningarna emellan (figur 5). De tre stora kanalerna SVT1, SVT2 och TV4 samlar omkring 60

17 Anvint internet minst pa veckobasis under den senaste 12-manadersperioden, vilket som vi sett tidigare
giller 99 procent av respondenterna i e-panelen.
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procent av savil e-panelens som SOM-undersckningens respondenter minst fem dagar i
veckan; direfter kommer kanal 5 och TV3 som cirka en tredjedel tittar pa lika ofta. E-
panelen omfattar en jimforelsevis nagot storre andel tittare pa de icke-markbundna privata
kanalerna och tvirtom en nagot mindre andel tittare pa SVT och TV4 — vilket kan forklaras
med panelens nagot yngre alderssammansittning (jfr. Nilsson 2000); skillnaden férsvinner
eller minskar ocksa med kontroll for internetanvindningen i SOM-undersékningen, var-
med alderssammansittningen blir mer lik den i e-panelen (se ovan). Ytterligare en orsak
bakom det nagot mer omfattande tittandet pa de icke-markbundna kanalerna hos e-pane-
lens deltagare dr deras generellt battre tillgang till dessa kanaler, som en konsekvens av att
de i storre utstrickning ér storstadsbor (se ovan).

Den storsta skillnaden mellan undersokningarna giller 1 stillet de mindre breda kanalerna, 1
det att e-panelen omfattar en dubbelt respektive tredubbelt sa stor andel tittare pa SVT24
och BBC el CNN’ — ndagot som dock inte ska tolkas som en generellt storre nyhetsexpone-
ring 1 panelen, vilket vi ska dterkomma till lingre fram. Internetvanan och den bakom-
liggande aldersstrukturen bidrar hir inte till att forklara skillnaderna.

Samma moénster aterfinns i det regelbundna lyssnandet pa radions P1, dir panelens andel dr
30 procent mot SOM-undersokningens 21 (figur 6). SOM-undersékningen omfattar i stillet
en hogre andel P4-lyssnare, en skillnad som dock minskar sett till undersokningens (yngre)
internetanvindare. Vad giller privat lokalradio dr andelen betydligt stérre hos SOM-under-
sokningens (yngre) internetanvandare dn i undersékningens som helhet, medan andelen

hos e-panelen, med sin visserligen unga aldersprofil, samtidigt begrinsas av respondenter-
nas generellt mer samhillsorienterade intresse.

Internet- och mobiltelefonvanor

Att e-panelens respondenter har mer frekventa internetvanor var nagot vi kunde forutsitta,
och har ocksa bekriftats av de resultat som fatt ligga till utgangspunkt for redovisningarna
ovan. Skillnaden framtrider som tydligast 1 det hogfrekventa anvindandet, och bottnar
framfor allt i en mer utbredd nyhetsanvindning, epostkommunikation och faktasékande
(figur 7b—c). Skillnaderna hirvidlag dr betydande dven om jimférelsen gérs med SOM-
undersokningens regelbundna internetanvindare: medan mer dn tva tredjedelar av panelen
tar del av nitnyheter varje dag giller det endast en fjirdedel av de regelbundna nitanvin-
darna i SOM-befolkningen, och mindre 4n en femtedel bland samtliga. Men dven nojesan-
vindningen ir mer utbredd i e-panelen, liksom det att chatta/delta i diskussionsgrupp och
gora olika typer av drenden.

Aven ifraga om mobiltelefonanvindning ir e-panelen mer aktiv; men skillnaderna relativt
SOM-unders6kningen dr mindre dn ifrdga om internet, och blir 4n mindre om vi ser till
enbart undersokningens internetanvindare (figur 8). 40 procent av e-panelen ringer eller tar
emot samtal via mobiltelefon mer an tre ganger per dag, vilket kan jamféras med 35
procent av SOM-undersékningens regelbundna internetanvindare och 29 procent av
samtliga. Skillnaden dr nagot storre vad giller SMS-anvindning, dar ocksa aldersfaktorn ér
in mer avgorande (se t. ex. Bolin 2007), liksom vad giller att anvinda mobilen for att
surfa/wappa, vilket 4n sa linge ir en mer sekundir mobilfunktion'.

18 Hir ska sigas att den halvarsskillnad i tid mellan undersékningarna ocksa kan ha viss betydelse for
resultaten.
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Nyhetsvanor

Vi konstaterade ovan att e-panelens respondenter jamfort med SOM-undersékningens sig-
nalerar ett stOrre samhaillsintresse i ett mer utbrett tittande pa de specialiserade nyhetskana-
lerna i tv liksom lyssnande pa P1. Men vad giller mer populidra nyhetskanaler dr tendensen
den omvinda: SOM-undersokningens respondenter ér i nagot hégre grad regelbundna kon-
sumenter av SVT:s, TV4:s och P4:s nationella och regionala nyhetsprogram (figur 9). E-
panelen uppvisar enbart en tydligt storre andel nir det handlar om riksradions ekonyheter.
Bortsett fran placeringen av Ekof och TV4:s lokalnyheter dr rangordningen av nyhetskana-
ler emellertid densamma 1 de biagge undersékningarna.

Nir det giller dagstidningslasning dr andelarna mellan e-panelen och SOM-undersékningen
nistan identiska; undantaget giller tidningen Expressen, som har en nistan dubbelt sa stor
andel regelbundna lisare (minst 3 dagar/vecka) jimfért med SOM-undersékningen (figur
10a), ett resultat som kan hinféras till rekryteringen som till stora delar skett via tidningens
webbsida (se ovan).

Skillnaden blir emellertid storre om vi ser till tidningsldsning pa nitet, som e-panelens res-
pondenter dgnar sig at i vasentligt hogre grad an SOM-undersokningens (figur 10b). Nar
det giller Expressen syns hir rekryteringsvigen édn tydligare, med en femdubbel andel regel-
bundna lisare i panelen. Men iven ifriga om Affonbladet och morgontidningar™ si dr ande-
len nitldsare langt storre i e-panelen. Andelen morgontidningsprenumeranter ar tvirtom
vasentligt mindre — cirka halften i panelen mot tva tredjedelar i SOM-undersékningen
(tigur 10c).

Mediefortroende

Nir det giller fortroendet for innehallet i olika typer av medier dr det generella monstret i
huvudsak detsamma i de tva undersékningarna. Den storsta skillnaden ror fortroendet for
Stockholms morgontidningar som ir storre hos e-panelens respondenter dn hos SOM-
undersokningens (figur 11a), vilket till stor del kan forklaras av det mer utbredda lasandet
av dessa tidningar 1 panelen (figur 11b) — och i botten av panelens storre andel storstadsbor
och hégutbildade. Men med kontroll f6r anvindningen av respektive medier kvarstar for-
hallandet att de medier som generellt atnjuter ett lagt fortroende gor det 1 dn hogre grad
bland e-panelens respondenter, medan SOM-undersokningens tenderar att ha en mindre
kritisk hallning. Internetvanan ir ingen viktig faktor i sammanhanget bortsett frin vad
giller nyhetstjanster pa internet (figur 11a).

E-panelens drag av en politiskt korrekt elit forstirks siledes via gruppens medievanor. De
tar 1 storre omfattning del av samhillsorienterande specialkanaler i radio och tv; men de
tittar ocksd ndgot mer pa mer nojesinriktade tv-kanaler, mot bakgrund av en yngre dlders-
profil. De anvinder sig ocksa i hogre grad av nyare medier, med en generellt yngre profil,
som internet och mobiltelefon, men uppvisar samtidigt en stérre konsumtion av nyheter
den vigen.

19 Direkt jamfoérbarhet foreligger endast vad géller Dagens Nybeter och Svenska Dagbladet.
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Institutionsfortroende, politisk orientering och asikter om politiska
forslag

Institutionsfortroende

Om e-panelen har visat sig vara generellt mer kritisk 1 sitt férhallande till vara vanligaste
massmedier, giller det inte automatiskt 4ven andra institutioner i samhallet. Resultaten
redovisade i figur 12 avspeglar till att borja med panelens generellt mindre mediefértroende
1 detta mer summerande sammanhang ("Radio och TV resp. "Dagspressen’) (figur 12).
Betriffande flertalet andra samhallsinstitutioner som ingar i fragan dr monstret emellertid
mycket likt — bade vad giller institutioner som generellt atnjuter stort fértroende och de
som tvirtom upplevs som mindre fértroendeingivande. E-panelens respondenter uppvisar
dock ett visentligt storre fortroende for opinionsmitningar, de politiska partierna samt
universitet/hogskolor. Resultatet dr inte ovintat med tanke pa att panelen rimligen har en
starkare motivation att medverka i denna typ av undersékningar an den befolkning som,
forvisso, till stora delar viljer att svara pa en SOM-undersokning.

Ideologisk och partipolitisk orientering

Den storsta skillnaden mellan e-panelens och SOM-undersékningens respektive respon-
denter i ideologiskt hinseende r6r det faktum att fler i panelen tar stillning — sa val ifrdga
om sjalvplacering pa den ideologiska vinster—hoger-dimensionen (figur 13) som andelen
som viljer att svara pa en fraga om partipreferens (kommentar till figur 14). Panelens stll-
ningstagande gar framfor allt i hégerriktning, med 47 procent som placerar sig nagot eller
klart till héger mot 37 procent i SOM-undersékningen. Vad giller partisympati r6r den
storsta skillnaden att andelen socialdemokratiska sympatisorer, bland de som besvarat
fragan, inte ér storre 4n 20 procent i e-panelen — att jamféra med 33 procent i SOM-under-
sokningen — medan i stillet stodet dr starkare for savil folkpartiet, miljopartiet, vinster-
partiet och moderaterna, dvs. bade pa héger- och vinsterkant (figur 14a). Det ska ocksa
betonas att undersékningarna skiljer ett halvar i tiden, och att socialdemokraterna gick
framat i opi-nionsmitningarna under denna period™, varmed skillnaden i s-sympati mellan
e-panelen och SOM bér tolkas som dnnu storre. Det ideologiska och partipolitiska
stillningstagandet visar sig ocksa i en storre andel starkt Gvertygade partianhdngare i e-
panelen jamfért med SOM-undersokningen: 26 mot 19 procent (figur 14b) — en skillnad
som blir dn stérre om man tolkar det storre bortfallet i fragan i SOM-undersokningen (se
figurkommentaren) som bristande Gvertygelse.

I linje med det mer utbredda politiska stallningstagandet uppvisar e-panelen vidare ett be-
tydligt storre politiskt intresse. Andelen som uppger sig vara ‘mycket intresserad’ uppgar
hir till 32 procent, mot 11 procent i SOM-undersokningen (figur 15).”' Aven intresset for
miljofragor dr nagot hogre i e-panelen, med 26 procent ‘mycket intresserade’ mot 16 pro-
cent 1 SOM-unders6kningen (figur 16).

20 Se t. ex. Synovates sammanstallning pa h#p:/ [ www.temo.se/ Templates/ Page 375.aspx

21 Det foérvanande stora bortfallet i e-panelen pa denna fraga har dessvirre inte kunnat ges nagon
tillfredsstillande forklaring; den mest troliga orsaken dr dock nagon form av tillfalligt tekniskt fel i
programvatan.
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Asikter om politiska forslag

De bigge respondentgrupperna uppvisar i viss man asiktsskillnader i det fragebatteri om
sex typer av politiska forslag som de gemensamt hade att ta stillning till.”* E-panelen ut-
trycker en nagot mer miljovanlig ideologisk hallning (stilld mot ekonomisk tillvaxt); en
nagot positivare syn pa privat sjukvard, vilken ocksa kommer till uttryck i ett nagot starkare
stod for nedskdrning av den offentliga sektorn, men tvirtom ett nagot mindre stod for
generella skattesinkningar; en nagot mindre flyktingrestriktiv héllning; samt ett i jamforelse
nagot svagare stod for okade jamstalldhetssatsningar (figur 17a). Resultaten ar forvantade
mot bakgrund av panelens partipolitiska ssmmansittning som beskrivits ovan. Aven i detta
sammanhang uppvisar e-panelen ett starkare stillningstagande, med en generellt mindre
andel som svarar ’varken bra eller daligt’ (figur 17b).

Nir det giller asikten specifikt om det svenska medlemskapet i EU ar e-panelens respon-
denter till 62 procent ’i huvudsak f61r” medlemskapet, mot 43 procent i SOM-undersok-
ningen (och 49 procent bland dess internetanvindare) (figur 18). Aven hir ir andelen som
inte har nagon bestimd asikt vasentligt mindre i1 panelen an 1 SOM-under-sOkningen, 9 mot
26 procent.

Pa samma sitt som e-panelen har en mindre “folklig” profil sett till medievanor liksom fri-
tidsvanor mer brett, uppvisar gruppen saledes ett generellt starkare politiskt intresse och
engagemang. De dr 1 mindre grad sympatisorer av det socialdemokratiska partiet, till for-
man for moderaterna men ocksd f6r mindre partier pa savil hoger- som vinsterkant. Detta
torhallande avspeglas delvis 1 synen pé politiska fragor.

Slutdiskussion

Redovisningarna i foreliggande rapport har visat hur savil demografisk profil som beteen-
den och attityder kan skilja sig vasentligt at mellan respondenter som sjilvrekryteras via
internetsajter och de som viljer att svara pd en postenkat riktad till ett sSlumpmadssigt urval
av den svenska befolkningen. I ljuset av e-panelens rekryteringsbakgrund och, a sin sida,
postala undersokningars relativa svarighet att na den yngre befolkningen och storstadsbor,
var manga av de skillnader som framtritt i analyserna foérvintade.

Utover de mer omfattande och mer frekventa internetvanor som ar ett hogst rimligt karak-
tirsdrag hos varje internetrekryterad panel, handlar det for e-panelens rikning om ett
genomgaende starkare engagemang i politiska fragor. I mer generella termer 16per under-
s6kningar som utmirks av sjalvrekrytering alltid risken att attrahera och didrmed Gverrepre-
sentera personer med ett starkare engagemang dan befolkningen i allmédnhet, men naturlig-
tvis sdrskilt i forhallande till den intressesfir som rekryteringen sker inom — det vill sidga i
detta fall politik. I nista steg riskerar svarsrepresentativiteten att paverkas av undersok-
ningens dmnesprofil; enkiten som e-panelen ombads att besvara var emellertid timligen
amnesbred (om an allmint samhillsorienterad), och dirtill f6ljde dess 6vergripande inne-
hallsprofil enkiten i SOM-undersckningen.

Av de jamforande analyser som gjorts av materialet fran de tvd undersokningarna visar det
sig emellertid ocksa, intressant nog, att méanga avvikelser 1 svarsmonstren forsvann eller

22 SOM-undersokningen inkluderade totalt 12 respektive 11 forslag i motsvarande fragebatteri, i de tvd
separata enkiter som undersékningen baseras pa (Nilsson 2007).
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reducerades visentligt nir befolkningsunderlaget i SOM-undersokningen begriansades till
dem med en frekvent internetvana. E-panelen ger i flera avseenden en bild av vanor och
opinioner mycket lik den internetaktiva SOM-befolkningen.

Med tanke pa de tvd undersokningsmetodernas respektive fordelar nir det giller att rekry-
tera olika delar av befolkningen, dr det 6nskvirt att i befolkningsstudier framéver finna
tekniker fOr att slumpmissigt rekrytera respondenter via bade adressregister och epostfor.-
teckningar. SOM-institutet har i samband med 2007 ars nationella undersckning provat att
rekrytera en internetpanel via befolkningsregistret, emellertid med ett 4n sa linge mycket
begrinsat resultat. Forsoket dr inte helt avslutat dnnu, och andra nya samarbetsprojekt
ligger i startgroparna, men redan nu star klart att mycket mer behéver goras i jakten pa
befolkningsrepresentativa internetpaneler.

Att uppna befolkningsmissigt helt representativa internetpaneler, utan ett viktningsfor-
farande, maste nog betraktas som en utopi sa linge internetanvandningen inte dr mer jimnt
spridd 1 befolkningen, inte minst i aldersavseende. En mer realistisk utmaning for dagens
surveyundersokare dr att konstruera en mixad undersékningsdesign som formar generera
en sammansittning bland de svarande som bittre speglar hela befolkningen. Marknads-
undersokare med den nyvunna mdijligheten till billiga internetundersdkningar har emeller-
tid knappast viljan eller ekonomin att pa egen hand anta en sidan utmaning. Av denna
anledning 4r initierandet av ett sarskilt forskningsprojekt en mycket angeligen uppgift.
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Bilaga 2 Undersokningens enkatsidor

Websurvey by Textalk https://websurvey textalk se/sefanswer/survey.php?surveyl

lavl

-p@nelen SOM-INSTITUTET

samhdlle opinion massmedia

UPPFOLININGSENKAT

Hej!
Isamband med riksdagsvalet fér sex manader sedan deltog du i svenska valforsknings-
programmets kampanjpanelstudie e-panelen 2006. Du svarade da ja pa frégan om du ville ha
fler enkater i framtiden. Darfér far du denna uppféljningsenkat.

Uppféljningsenkéten &r mer omfattande och innehaller frégor om bl a medievanor och
fritidsaktiviteter. Dina svar pa dessa frdgor och p& bakgrundsfragoma i slutet av enkéten gér det
méjligt fér oss att jamfora resultaten for e-panelens deltagare med resultaten frén de
befolkningsrepresentativa undersékningar som genomférs av SOM-institutet vid Géteborgs
universitet,

Dina svar &r viktiga f&r oss! Vi féljer vetenskapsrédets forskningsetiska principer. Dina enkstsvar
kommer inte att kunna kopplas till din e-postadress.

NYHETER OCH DAGSTIDNINGAR

@ Friga 1. Hur ofta brukar du titta pa eller lyssna till féljande nyhetsprogram i radio
och TV?

5-6 3-4 1-2 Mer
Dagligen ggrf/vecka ggr/vecka ggr/vecka sallan Aldrig

Lokalnyheter i radions P4 ) )

Ekonyheterna i riksradion ) ) )

Nyheter i privat lokalradio ) ) ) )

Aktuellt/Rapport i SVT ) ) ) ) ) )
Regionala nyheter i SVT ) ) By ) )

SVT:s morgonnyheter

Nyhetema i TV4 ) ) 3} ) ) )
Lokala nyheter | TV4 F ¥ ¥
Nyhetsmorgon | Tv4 ) ) ) ) ) )
Update | TV3 ) ) ) ) ) )

Denna enkat innehdller flera grupper. Moot
Angra Enkaten ar avslutad.

WWW.Som.gu.se www.valforskning.pol.gu.se
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Websurvey by Textalk Sidalav1

fail Friga 2. Liser eller tittar du i ndgon eller ndgra morgontidningar regelbundet?
Om du ldser mer &n en morgontidning, ange férst den som du betraktar som din huvudtidning. Fragan géller inte
ldsning pa intemet.
7 dagar/ 6 dagar/ 5 dagar/ 4 dagar/ 3 dagar/ 2 dagar/ 1 dag/
vecka vecka vecka vecka vecka vecka vecka

{Tidning 1 (Skriv tidningens namn) o £ o " o { o
{Tidning 2 (Skriv tidningens namn) = {7 o o o o o o
{Tidning 3 (Skriv tidningens namn) O O o { o { {

Jag brukar inte ldsa ndgon morgontidning regelbundet r

] Friga 3. Brukar du ldsa eller titta i féljande tidningar?
Fragan géller inte ldsning pa internet.

6-7 dagar/ 3-5dagar/ 1-2 dagar/

vecka vecka vecka Mer séllan Aldrig
Aftonbladet g & o 0 o
Expressen o O o Lo o
GT e o o o o
Kvallsposten e o o o o

Denna enkét innehaller flera grupper.
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'NYHETER OCH DAGSTIDNIN
«l Fraga 4. Prenumererar du ellér nagon i ditt hushall pé nagon morgontidning?

" Ja
% Nej

Mer
7dgr/ 6dgr/ 5dgr/ 4dgr/ 3dgr/ 2dgr/ 1dag/ séllan/
vecka vecka vecka vecka vecka vecka vecka aldrig

Aftonbladet.se o o o o o o o o

Expressen.se ‘o o o O Lo o o
Dagens Nyheter (dn.se) ' o o o e o e
Svenska Dagbladet o~ o o o o o o
(svd.se) g

Annan lokal
morgontidning

Annan dagstidning

Denna enkat innehaller flera grupper.
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@l Fraga 6. Hur intresserad &r du i allménhet av politik?

{" Mycket {" Ganska {" Inte sérskilt { Inte alls intresserad
intresserad intresserad intresserad

Friga 7. Hur stort fértroende har du for det sitt pa vilket foljande
sambhillsinstitutioner och grupper skoter sitt arbete?

Mycket Ganska Varken stort Ganska Mycket
stort stort eller litet litet litet
fortroende fortroende fértroende fértroende fértroende
Polisen ‘o n ‘s ‘e e
Sjukvarden r o o o e
Forsvaret o e & o {
Bankerna o ' o o {
Dagspressen o s ‘e ol o
De fackliga organisationerna o & ‘e o ‘o
Radio och TV e e ‘o o o
Universitet/hdgskolor o 'S o o o
De politiska partierna o o ‘o o o

] Ange dven vilket fortroende du har for:

Mycket Ganska Varken stort  Ganska Mycket
stort stort eller litet litet litet
fortroende fortroende fértroende fértroende fortroende
Opinionsmatningar o] & o o) o

Denna enkét innehdller flera grupper.
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o Fraga 8. Man talar ibland om att politiska &sikter kan placeras in pa en vinster-
hdgerskala. Var ndgonstans skulle du placera dig sjélv p& en siddan véanster-

hogerskala?

0 Klart till > Nagot till £ Varken till > Négot till { Klart till hoger
vanster vanster vanster eller héger
till héger

cad Fréga 9. Vilket parti tycker du bast om i dag?

Vansterpartiet
Socialdemokraterna
Centerpartiet
Folkpartiet
Moderaterna

Kristdemokraterna
{ Miljopartiet

il Annat parti, ndmligen: |

wil Anser du dig vara en 6vertygad anh@ngare av detta parti?

{" Ja, mycket dvertygad {* Ja, ndgot dévertygad " Nej

Denna enkat innehdller flera grupper.
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i Frdga 10. Vilken &r din égikt om dbet svenska medlemskapet i EU?

£ I huvudsak for det svenska medlemskapet i EU
¢ I huvudsak emot det svenska medlemskapet i EU
£ Har ingen bestamd 8sikt i fragan

fad Fréga 11. Nedan finns ett antal férslag som har férekommit i den politiska debatten.
Vilken ir din sikt om vart och ett avdem?

Varken
Mycket Ganska braeller Ganska Mycket
bra bra ddligt  ddligt  daligt
forslag férslag forslag forslag forslag
Minska den offentliga sektorn o o o o o
Ta emot farre flyktingar i Sverige o o o ‘e fod
Satsa pd ett samhélle med 6kad jémstélldhet o o o I~ ~
mellan kvinnor och man
Satsa pa ett miljovénligt samhélle &ven om det o o o o
innebér 13g eller ingen ekonomisk tillvéxt ) o
Bedriva mer av sjukvarden i privat regi 'S o o &
Sanka skatterna o o o o Lo

24 Fraga 12. Hur intresserad &r du i allménhet av miljéfragor?

{7 Mycket { Ganska {7 Inte sarskilt {" Inte alls intresserad
intresserad intresserad intresserad

Denna enkat innehaller flera grupper.
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b

-

Friga 13. Hur ofta brukar du titta pa program i féljande TV-kanaler?

Har ej 5-6 dgr/ 3-4dgr/ 1-2dgr/
tillgdng  Dagligen vecka vecka vecka Mer sédllan Aldrig

SvT1 O o o o & & o
SVT2
TV3

Kanal 5

TV6

SVT24

BBC eller CNN

2D DD DD
DD D DD
SR T S S SR
o o W o S o S S
S S S SO SO WY
OIS TS O TS TR TS
3D DD

] Fraga 14. Hur ofta brukar du lyssna pa foljande radiokanaler?
5-6 3-4 1-2
Dagligen dgr/vecka dgr/vecka dgr/vecka Mer séllan  Aldrig

P1 i Sveriges Radio o & o o e o
P2 i Sveriges Radio
P3 i Sveriges Radio

3

P4 i Sveriges . i
Radio/Lokalradion e o o

Privat lokalradio (t.ex. Rix FM,
Mix Megapol/Radio City, NRJ)

73

&

o o

Denna enkaét innehéller flera grupper.
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A Friga 15. Hur ofta har du under de senaste 12 mdnaderna gjort foljande pa internet,
i privat syfte?

Nagon
gang
under de  Ndgon Nagon Nagon Flera
Ingen senaste gang i gang i gang i ganger i
géng 12 m8n  halvdret méanaden veckan veckan  Dagligen
Skickat/tagit emot e- o o o B o o o
post 0 0
Tagit del av nyheter/ . - ~ .
nyhetstjanst © o & % G € o
Deltagit i diskussions-/ o o e o o P o~
So6kt information/fakta 'S o o o o o e
Bestéllt varor eller o o o - e & Fo
tjanster D
Bankdrenden o ‘o ‘e 'O ' ' '
Anvént tjdnster hos ~ o Io o o o o
kommun/myndighet O 0 0 0
Noje/forstroelse/spel e e’ ' 'S e o o
fAnnat & o o o e o o
G Fraga 16. Hur ofta brukar du anvé@nda mobiltelefon till féljande?
Nagon/
ndgra  N&gon  N&gra Mer &n
gar/ gidng/ ganger/ 1-3 4-8 9-20 20 ggr/
Aldrig ménad vecka vecka ggr/dag ggr/dag ggr/dag dag
Ringa/ta emot samtal o o 'O s o o ' o
Skicka/ta emot SMS ‘o ‘ol o] e o 0 o fo]
Surfa/wappa pa o o o o o o o o

internet

__’&?%é}?‘&f‘f&?%k f;g x.g;g;g.*.% I
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1elen

Fraga 17. Vilket fortroende har du fér innehéllet i foljande massmedier?

Varken
Tar aldrig  Mycket Ganska storteller Ganska Mycket

del av stort stort litet litet litet

mediet fértroende fértroende fértroende fortroende fértroende
Sveriges Television o o ‘e ' o o
Tva o o o o o o
Sveriges Radios nationella kanaler . - .
(P1, P2, P3) e e e ¢ & ©
Sveriges Radios lokala kanaler (P4) e o o ' e o
Privat lokalradio o 'S ‘e o ‘e o
Den lokala morgontidningen o
p3 din ort & < & o o 0
Stockholms morgontidningar Y
(DN, SvD) O & o O O £
Storstdderna dagliga gratistidningar
(Metro, Stockholm City) © & e e & %
Kvéllstidningarna (Aftonbladet, o -
Expressen, GT, Kvillsposten) ¢ @ % © ¢ ©
Nyhetstjénster pd internet e e o o & o

Denna enkat innehéller flera grupper.
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Friga 18. Hur ofta har du under de senaste 12 méanaderna gjort foljande?
Nagon
gang
under de  Nagon N&gon N&gon Nagon Flera
senaste  gang i gang i gang i gdngi gangeri
12 m3n halviret kvartalet manaden veckan  veckan

a 5
Yo
3 0
Q5

Sysslat med sport/idrott

Motionerat (joggning,
simning, skidor etc.)

Varit ute i naturen/friluftsliv

O

Spelat p3 tips, Lotto eller
V75

Gatt pa restaurang/bar/pub
pa kvillstid

Druckit sprit/vin/starkél

o

Gatt pa bio

Gatt pa teater

0’

Rest utomlands
Kort bil

Akt kollektivt (buss, tdg
etc.)

Rest i tjdnsten

o IO BEEC HEO BIES IO B0 BEEGC BENO B0 B
SRS SO TG IO IO RO JEES BENEG BERO B0

DD

Denna enkit innehaller flera grupper.
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| Fraga 19. Hur ndjd &r du pé det hela taget med det liv du lever?

{ Mycket néjd {" Ganska nojd {" Inte sarskilt n6jd {* Inte alls néjd

alimédnhet?
Svara med hjélp av nedanstaende skala:

[Z;fm;s;}é“z‘_fsir"z'te att fita pd | [ petgirattitapd b
| manniskor | allmdnhet | - manniskor | allmanhet

&0 1 2 o3 4 5 6 o7 : 8 ¢ 9 < 10

Denna enkat innehaller flera grupper.

ose ||
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af Friga 21. Hur ofta har du under de senaste 12 manaderna gjort féljande?

N&gon
gang
under de  Négon Ndgon Négon Négon Flera
Ingen senaste gang i gang i gangi gdngi gangeri
gang 12 m8n halvret kvartalet manaden veckan  veckan
Lést korsord o o o e o o o
Mekat med eller vardat . N :
bil/mc/moped e o C G e G e
Spelat dator-/TV-spel 'S e £ o o 'S 'S
Sjungit i kor o ‘o ‘e o ‘o 'S e
Umgatts med vénner o o 'S e o 'S 'S
Umgétts med grannar o e o o e o o
Diskuterat politik o ‘e 'S e o 'S e
Varit upptagen kvallstid med
aktiviteter/drenden utanfor o & o o 0 o o
hemmet
Arbetat dvertid ‘e o] o © o o o
Tecknat/malat/skrivit poesi ‘e & o & o o o
Anvént internet ‘e o} o ‘e o o ‘s
Hyrt DVD/video o o o ‘o o o s
Last ndgon bok e o ' ‘o o o o
Skankt pengar till en e« o o o e e o~
hjélporganisation ) .
Besokt gudstjénst eller - o o o~ o o o

religiost mote

Denna enkat innehdller flera grupper.
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Websurvey by Textalk

il Fraga 22. Vilken av de hér grupperna tillhér du for narvarande?

Forvérvsarbetande (dven sjukskriven, fordldraledig)
Har arbete i arbetsmarknadspolitiska 8tgérder
Genomgar arbetsmarknadsutbildning

Arbetslés

Riderspensionér/avtalspensionar
Foértidspensiondr/sjukpensionar

Studerande

IO N0 B0 IO B0 B0

@Annat, namligen: 3

fand

Friga 23. Arbetar/arbetade du i statlig, kommunal, landstingskommunal eller privat
tjanst?

{ Statlig {* Kommunal ¢ Landstingskommunal  {* Privat

wd Jag har aldrig yrkesarbetat

Denna enkét innehaller flera grupper.
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4 Fraga 24. Har du varit sjukskriven vid ndgot eller nigra tilifillen under de senaste 12
manaderna?

{7 Nej
¢ Ja

Denna enkat innehdller flera grupper.
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L Friga 24b. Hur 1&ng tid har du sammanlagt varit sjukskriven under de senaste 12
méanaderna?

" Upp till en vecka

" Mellan 1 vecka och 1 manad
> 1-3 manader

{* 3-12 manader

Denna enkat innehdller flera grupper.
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il Fraga 25. Ar du medlem i nsgon fa?kfiirening?

o Friga 26. Vilken skolutbildning har du?
Markera det altemativ som du anser passar bast in pa dig. Om du &nnu inte avslutat din utbildning, markera da
den du genomfér fér ndrvarande.

Ej fullgjort grundskola eller motsvarande obligatorisk skola
Grundskola eller motsvarande obligatorisk skola

Studier vid gymnasium, folkhégskola eller motsvarande
Examen fradn gymnasium, folkhégskola eller motsvarande
Eftergymnasial utbildning, ej hdgskola

Studier vid hégskola/universitet

Examen fran hoégskola/universitet

Examen fran forskarutbildning

Denna enkat innehaller flera grupper.
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G Fréga 26b. Vilken inriktning har din utbildning i huvudsak?
Kryssa for det altemativ som bést stimmer in pa din utbildning.

Ekonomi/handel/administration
Estetisk/design/hantverk/konst
HotelI/restaurang/service/skﬁnhetsvérd
Hélso-/sjukvard

Humaniora/kultur
Jordbruk/skogsbruk/miljovard
Teknik/byggteknik/industri/transport
Media/journalistik/reklam
Naturvetenskap/matematik/data
Pedagogik

: Sambhallsvetenskap/juridik

: Socialt arbete/omsorg/psykologi

DO IO N0 IO OO N0 N0 IO B0 B0

el

s Annan inriktning, namligen: i e

Denna enkéat innehdller flera grupper.
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@l Fraga 27. Ar du..:

{* Svensk medborgare
{" Medborgare i annat land
> Bade svensk medborgare och medborgare i annat land

il Fraga 28. Vilket &r ditt civilstand?

{* Ensamstdende " Sambo {" Gift/partnerskap { Anka/ankling

b Fréga 29. Hur ser ditt hushall ut?

{ Jag bor ensam
™ Jag bor med/delar regelbundet mitt hushdll med annan/andra

Denna enkét innehaller flera grupper.
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« Fraga 29b. Jag delar mitt
hushall med:

Ja Nej
En vuxen ‘ol o
Flera vuxna Tl o
Ett eller flera barn oo

Denna enkat innehdller flera grupper.
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| Fréga 29c. Hur ménga barn delar du regelbundet ditt
hushéll med, och i vilka dldrar &r de?

Antal barn som &r 0-3 &r: | --Inget svar--
Antal barn som &r 4-6 dr: |--Inget svar--
Antal barn som &r 7-15 &r: g—-Inget svar--
Antal barn som &r 16 ar eller dldre: {—-Inget svar--

Denna enkét innehdller flera grupper.
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Ll

Fréga 30. Om du skulle beskriva ditt nuvarande hem, vilket av nedanstdende
alternativ stimmer d& bast?

{": Arbetarhem

{" Jordbrukarhem

{ Tjdnstemannahem

{ Hogre tjanstemanna-/akademikerhem
{ Féretagarhem

fa Friga 31. Var ndgonstans har du huvudsakligen vuxit upp?

Ren landsbygd i Sverige

Mindre tatort i Sverige

Stad eller storre tatort i Sverige
Stockholm, Goteborg eller Malmd
Annat land i Norden

Annat land i Europa

Land utanfér Europa

Denna enkét innehaller flera grupper.
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Ren landsbygd i Sverige

Mindre tatort i Sverige

Stad eller storre tatort i Sverige
Stockholm, Géteborg eller Malmé
Annat land i Norden

Annat land i Europa

Land utanfor Europa

o
e
e

24 Fraga 32b. Var ndgonstans har din mor huvudsakligen vuxit upp?

Ren landsbygd i Sverige

Mindre tatort i Sverige

Stad eller storre tatort i Sverige
Stockholm, Goteborg eller Malmd
Annat land i Norden

Annat land i Europa

Land utanfor Europa

Denna enkat innehéller flera grupper.
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24 Fraga 33. I vilken typ av omrdde bor du?

{" Storstad, centralt

" Storstad, ytteromrade/férort

{ Stad eller storre tétort, centralt

{ Stad eller storre tatort, ytteromrﬁde
{: Mindre tatort

{* Ren landsbygd

Denna enkat inneh&ller flera grupper.
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il

Om du har synpunkter pa nagon enskild fraga eller formuléret som helhet &r vi tacksamma fér
att fa ta del av dessa.

Denna enkat inneh8ller flera grupper.
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Tack for din medverkan! Resultat fran de undersékningar som genomférdes i samband med riksdagsvalet
2006 presenteras pa Svenska Valforskningsprogrammets hemsida (www.valforskning.pol.gu.se). Kompletta
analyser av varfor riksdagsvalet 2006 slutade som det gjorde kommer att publiceras i form av en bok (Soren
Holmberg & Henrik Oscarsson) under sommaren 2008.

Om du har fradgor om var undersékningsverksamhet &r Du vdlkommen att kontakta oss:

Henrik Oscarsson Primarforskare for de svenska valundersokningarna Statsvetenskapliga institutionen,
Goteborgs universitet. E-post: Henrik.Oscarsson@pol.gu.se Telefon: 031-786 4666

Asa Nilsson Undersokningsledare, SOM-institutet Géteborgs universitet. E-post: Asa.Nilsson@som.gu.se
Telefon: 031-786 1239

Tilibala till enkéten >

Skriv ut svaren >

https://websurvey .textalk.se/se/answer/survey.php 2008-01-18



Bilaga 3 Innehallet i det initiala epostmeddelande som gick ut till
paneldeltagarna

E-panelen uppfoljningsenkat varen 2007

Hej!

Du ar en av de 3 500 personer som deltog i e-panelen i samband med 2006 ars riksdagsval. | den senaste
enkaten du fick fr&n oss svarade du ja pa frdgan om du ville besvara fler enkéter. Vi hoppas att du vill fortsatta
stddja den akademiska forskningen om opinionsbildning och véljarbeteende vid Goteborgs universitet. Darfor
vill vi att du tar dig tid att fyllai den har enkaten. Det tar ungefar tio minuter.

For att komma till enkéaten klickar du pa féljande lank:
$FULLURL

Dina svar ar viktiga for oss! Syftet med enkéaten ar bland annat att utveckla de undersékningsmetoder vi
anvander. Vi vill kunna genomféra systematiska jaAmforelser av e-panelens deltagare med ett tvarsnitt av
befolkningen. Med hjalp av ditt och andras svar har vi méjlighet att underséka den typen av skillnader narmare.

Resultaten av jamférelsen kommer att publiceras under sommaren pa& SOM-institutets hemsida:
www.som.gu.se. Forskningsprodukter som bygger pa e-panelen 2006 presenteras fortlopande péa
valforskningsprogrammets hemsida: www.valforskning.pol.gu.se

Med vanliga halsningar,

Henrik Oscarsson

Docent, Valforskningsprogrammet
Statsvetenskapliga institutionen
Goteborgs universitet

031-786 4666

Asa Nilsson
Undersokningsledare
SOM-institutet
Goteborgs universitet
031-786 1239



Bilaga 4 Figurer 2—18 till rapportens avsnitt s. 17-22



Figur 2: Fritidsvanor och aktiviteter

n
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Gatt pa teater(2)
Rest i tjansten

OE-panelen 2007

Rest utomlands(2)
Gatt pa restaurang/bar/pub pa kvallstid

Gatt pa bio(1) ORiks-SOM 2006:

Besokt gudsjanst/religiést mote(1) internetanv

Tecknat/malat/skrivit poesi

H Riks-SOM 2006

Sjungit i kor
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Kommentar: Avser veckofrekvens férutom lvarje manad; 2varje kvartal.
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Figur 3: Mellanménsklig tillit
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E-panelen 2007

Riks-SOM 2006:
internetanvandare
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Riks-SOM 2006

O Laglitare (0—4)

O Medellitare (5-6)

B Medelhoglitare (7-8)

W Hoglitare (9-10)

Kommentar: Enkatfrdgans svarsskala ar 11-gradig, frdn 0='Det gér inte att lita p& manniskor i allmanhet' till 10="Det gar att lita p& ménniskor i allménhet', men i figuren sammanslagen
till en fyrdelad skala enligt ovan. Procentbasen utgors av de som besvarat frdgan; bortfallet &r i E-panelen 0,2 procent, i Riks-SOM totalt 3,3 procent, bland Riks-SOM:s natanv 1,1
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Figur 4: N6jd med livet
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Kommentar: Ej svar inkluderar i Riks-SOM totalt 0,1 procent dubbelkryss (2 personer, varav bagge ar internetanvandare).
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Figur 5: Regelbundna tv-kanalvanor
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Kommentar: Avser tittande minst 5 dgr/v. Procentbasen omfattar samtliga som besvarat atminstone en av fragans delfragor.
Riks-SOM avser endast Riks-1 for alla kanaler utom SVT1 och SVT2 som avser endast Riks-2. Riks-SOM:s internetanvandare avser
de respondenter som svarat att de under senaste 12 manaderna anvént internet minst varje vecka.
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Figur 6: Regelbundna radiokanalvanor
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Kommentar: Avser lyssnande minst 3 dgr/v. Procentbasen omfattar samtliga som besvarat atminstone en av fragans delfragor.
P1-P4 fortydligas med 'i Sveriges Radio. 'Privat lokalradio' exemplifieras med 't.ex. Rix FM, Mix Megapol/Radio City, NRJ'. Riks-SOM avser endast
Riks-1. Riks-SOM:s internetanvéandare avser de respondenter som svarat att de under senaste 12 manaderna anvant internet minst varje vecka.




Figur 7a: Anvant internet under senaste 12 manaderna
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Figur 7b: Regelbundna internetvanor
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Kommentar: Procentandelarna redovisar de som svarat 'ndgon gang', ‘flera ganger i veckan' eller 'dagligen’ betr. resp. anvandning under de senaste 12 man.

Figur 7c: Dagliga internetvanor
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Kommentar: Procentandelarna redovisar de som svarat 'dagligen’ betr. resp. anvandning under de senaste 12 man.




Figur 8: Mobiltelefonvanor
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Kommentar: Procentbasen utgérs av de som besvarat ndgon del av frdgan; dverhoppad enskild delfrdga har tolkats som ‘aldrig'.
Bortfall pa hela frigan omfattar 0,1 procent i E-panelen, 4,1 procent i Riks-SOM och 2,8 procent bland Riks-SOM:s internetanvandare.




Figur 9: Regelbundna nyhetsvanor: radio och tv
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Kommentar: Avser tittande/lyssnande minst 5 dgr/v.




Figur 10a: Regelbundna tidningsvanor: papper
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Kommentar: Morgontidning avser lasning minst 5 dgr/v; kvallstidningar 3 dgr/v.

Figur 10b: Regelbundna tidningsvanor: pa natet
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Kommentar: Avser lasning minst 3 dgr/v. Frdgan om 'annan lokal morgontidning' resp. ‘annan dagstidning' ar inte direkt jamféra mellan undersékningarna.




Figur 10c: Morgontidningsprenumeration
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Kommentar: Procentbasen utgérs av samtliga i undersékningen. Bortfallet pa frégan i E-panelen var hela 18 procent; i Riks-SOM 6 procent och bland enbart Riks-SOM:s internetanvandare 4 procent
(i Riks-SOM inkluderade fragan aven en féljdfraga till de som svarade att de inte hade prenumeration om de hade ndgon annan tillgang till morgontidning).




Figur 11a: Stort mediefértroende
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Kommentar: Avser andelen som svarat 'mycket..." eller 'ganska stort fértroende' av samtliga som besvarat fragan; inkl. de som svarat 'tar aldrig del av mediet'.
Andelen som ej besvarade fragan varierar i E-panelen mellan 0,2 och 1,6 procent, i Riks-SOM 2,2-3,9 procent, bland Riks-SOM:s natanvandare 1,9-3,4

Figur 11b: Stort mediefértroende bland anvandare (oavsett frekvens)
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Kommentar: Avser andelen som svarat 'mycket..." eller 'ganska stort fértroende' av samtliga som besvarat frdgan; exkl. de som svarat 'tar aldrig del av mediet'.
Andelen som ej besvarade frdgan varierar i E-panelen mellan 0,2 och 1,6 procent, i Riks-SOM 2,2-3,9 procent, bland Riks-SOM:s natanvéandare 1,9-3,4
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Kommentar: Avser andelen som svarat 'mycket...'

Figur 12: Stort institutionsfortroende
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Figur 13: Ideologisk orientering: vanster—hoger
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Kommentar: Ej svar inkluderar i Riks-SOM totalt 0,1 procent dubbelkryss (3 personer; varav 2 personer &r internetanvéandare).

Figur 14a: Partisympati
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Kommentar: Andelen ej svar av samtliga respondenter var sammanlagt 2 procent i E-panelen, 8 procent i Riks-SOM totalt, 6 procent bland Riks-SOM:s
internetanv.




Figur 14b: Overtygade partianhangare
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Kommentar: Andelen ej svar av samtliga respondenter var sammanlagt 1 procent i E-panelen, 7 procent i Riks-SOM totalt, 6 procent bland Riks-SOM:s

imtAarmAtan




Figur 15: Intresse for politik
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Figur 16: Intresse for miljofragor
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Figur 17a: Asikt om politiska férslag
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Kommentar: Procentbasen utgérs av de som besvarat resp. delfraga; bortfallet &r totalt som storst 0,4 procent i E-panelen, och 2—6 procent i Riks-SOM (2—4 bland
natanvandarna).
Figur 17b: Asikt om politiska forslag
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Kommentar: Procentbasen utgérs av de som besvarat resp. delfraga; bortfallet totalt &r som stérst 0,4 procent i E-panelen, och 2-6 procent i Riks-SOM (2—4 bland

natanvandarna).




Figur 18: Asikt om det svenska medlemskapet i EU
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Kommentar: Svarsbortfallet &r 2 procent i E-panelen resp. Riks-SOM totalt, och 1 procent bland Riks-SOM:s internetanvandare.






