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Forord

Den hir rapporten har skrivits som del av forskningsprojektet ”Genus, design
och organisation”. Det finansierades av Vinnova och 16pte mellan 2005 och 2009.
Texten var ursprungligen ett konferenspapper som presenterades av férfattarna
pé engelska pa tva olika konferenser, ”Men and Masculinities” i Abo 2006 och
”Nordes”, pa Konstfack i Stockholm 2007. Féljande text dr en dversatt och nagot
omarbetad version av dessa tvd konferenspapper. Tyvirr hann vi aldrig med att
bearbeta texten vidare och publicera den tillsammans sisom planen varit. Ett tag
efter att texten presenterats blev Magnus sjuk. Dirfér hann vi inte heller med att
utveckla tankarna vi pabdrjat till en hel bok om kalendrar sdsom vi tinkt ett tag
efter att vi insett vilket spdnnande forskningsomride kalendrar faktiskt var. Efter
att ha kimpat mot sin sjukdom gick Magnus bort i januari 2009. Visuell kultur
var ett av hans stora forskningsintressen och det kinns dérfor trots allt roligt att
det nu blivit en rapport som kan ldsas av andra dven om Magnus inte lingre finns
ibland oss.

Goteborg i april 2010,
Magdalena Petersson Mclntyre
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Inledning

Den hir rapporten bygger pa ett forskningsprojekt som heter ”’Genus, design och
organisation” och som 16pte mellan 2006 och 2009!. Utgiangspunkten for projektet
var att underséka produkter, bdde sidana som redan fanns pa marknaden och
sdadana som skapades inom projektet. Tanken var att identifiera och diskutera olika,
frimst kommersiella, designféremadl som pd ett eller annat sitt siger nagot okon-
ventionellt om kén. Objekt som inte spelar pa konsstereotyper inom design, mode
och reklam utan pa ett eller annat sitt ”brikar med genus” fOr att anvinda Judith
Butlers formulering (1990) eller férséker stilla kénskonventioner pa dnda. Produk-
ter som ger progtessiv kritik men samtidigt 4r siljbara.

Vir ingdng var att utgd fran savil produkterna i sig som att plocka fram erfaren-
heter hos dem som jobbat kommersiellt med genus nir det giller design. Vi ville
lyfta fram goda exempel, men ockséd utvirdera vad som varit bra och daligt 1
befintliga satsningar. Med syfte att inventera vad som finns pa frimst den svenska
marknaden och med hjilp av designstudenter se vad mer som skulle kunna goras
undersokte vi forestillningar om genus, design och l6nsamheten pa ett forutsitt-
ningslost sitt (se Formgivning/Normgivning 2006). Projektet beviljades medel
fran Vinnova genom en satsning som poangterade 16nsamhetsaspekter 1 f61-
héllande till genus. I diskussioner om genus, jamstilldhet och l6nsamhet sa dr det
oftast andra fragor dn produktdesign och konsumtion som uppmairksammats,
exempelvis frigor som handlar mer om organisation (se Lorentzi 2009). Var
utgangspunkt var dirfor att ga via konsumtionssamhallet, se pa projekt dar det ar
konsumtionssamhillet som driver jamstilldheten framat — och kritiskt granska
dessa for att se om det var mojligt att jobba med jimstilldhet pa andra sitt dn via
torindringar 1 organisationer férmedlade genom strategiska satsningar. Vi vet
redan mycket om hur gamla monster lases fast och upprepas. For att Sppna oss f6r
andra méjligheter krdvs att vi ibland ocksd lyfter fram exempel som ger nagot nytt
och annorlunda, som i storre eller mindre grad ifragasitter de inkorda spdren. En
idé var dirfor att 6verbrygga polariserade forhallningssitt och peka pa att mark-
naden, savil upprepar som omskapar forestillningar om genus, sexualitet och
heteronormativitet.

Virt angreppssitt har byget pa att vilja ut flera designobjekt som fallstudier. Ett av
de storre var Volvos konceptbil YCC, ett annat en hantverkskjol, en kurvig stél-
verksuniform, en feministisk ”pinupp”-kalender och en kvinnlig krockdocka. I den
hir rapporten diskuteras den feministiska pinupp-kalendern, medan de andra

! Deltagare i projektet var Magnus Mérck, Lena Hansson, Marcus Jahnke och Magdalena
Petersson Mclntyre.
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presenteras i andra publikationer (se exempelvis Mérck och Petersson 2007a,
Hansson, Mérck och Petersson Mclntyre 2009, Petersson Mclntyre 2010). Vi
samarbetade ocksa med studenter frain Hégskolan £6r Design och Konsthantverk
(HDK) i Géteborg, nigot som resulterade 1 en utstillning med namnet
FormgivningNormgivning som turnerade frin Goteborg till flera stillen i Sverige
och sedan till Madrid och Berlin (se 4ven Hansson och Jahnke 2009). Ytterligare en
delstudie var av reklam dir tio etablerade reklambyrier 1 Vistsverige bjods in till en
dialog. Métet syftade till att identifiera exempel fran reklamens virld dir kon-
ventioner genom vilka ménniskor vanligtvis skildras ifrigasattes eller utmanades
(Eriksson-Zetterquist, Morck och Petersson 2008).

Genus och bildkonventioner

Den hir rapporten handlar om det visuella, reklamens och bildernas virld och om
ett forsok att skapa en produkt som utmanar de konventioner genom vilka min
och kvinnor framstills pd i kommersiella bilder. ”’Hunks of Hisingen” dr en kalen-
der med manliga pinuppor som publicerades i Géteborg 2006. Tre kvinnor rekry-
terade manliga modeller, tog fotografier, formgav en kalender, ordnade med tryck
och distribution, samt en visning pé catwalk didr minnen visade upp sig i verklig-
heten. Tre kvinnor utformar en konsumtionsvara och marknadsfér en produkt, dar
unga, attraktiva man poserar infor en kvinnlig blick.

Den forskning som studien av kalendern ingitt i handlar som redan beskrivits om
att studera olika designobjekt som pa ett eller annat vis ”brdkar” med genuskate-
gotier. Den si kallade marknaden ir betydligt mer tvetydig nir det giller represen-
tationer av genus 4n vad traditionell feminism gjort gillande. Kommersiella
produkter har séllan rankats som brikstakar gillande genus och feministiska studier
av reklam fokuserar pa upprepning av stereotyper, den manliga blicken eller
objektivering av den kvinnliga kroppen (G6thlund 2002). Diskussioner om stereo-
typa konsroller i reklamen av Etiska rddet f6r konsdiskriminerande reklam? har
fokuserat pd problemen med annonser som reducerar den avportritterade till kon
eller sexobjekt. Det ir i sig ett mycket viktigt arbete. Men vi vill ocksa betidnka i
vilken utstrickning som kommersiella bilder kan skapa olika betydelser och att
innebdrden av dem inte alltid 4r tydlig eller enkel.

Marknadsfeminism?

Marknaden ses och har ofta setts som problematisk, eller som en negativ kraft i
kritiska, feministiska studier (McRobbie 1997, 2002, O’Connor 2005, Catterall et al
2001). Inom omradet f6r marknadstoring, har feministiska forskare pekat pa
svarigheterna i att kombinera feminism och marknadsféring. Som system har
marknadsforing traditionellt varit starkt kritiserat av feminister for att exploatera

2 ERK ar sedan 2009 ersatt av Reklamombudsmannen Ro.
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kvinnor och annonsérer har sillan uppfattats som sirskilt radikala (Catterall et al.
2001). Inflytelserika feministiska klassiker som exempelvis Betty Friedans ”Den
feminina mystiken” (1974) har portritterat marknadsférare och annonsérer som
medbrottslingar som forpassar kvinnor till hemmen, som hemmafruar. Reklam
beskrevs som en slags kulturell doping som bagatelliserar kvinnors liv och utnyttjar
deras svagheter. Enligt Catterall et al (2001) 4r dessa skildringar av reklam som en
negativ kraft i kvinnors liv fortfarande livskraftig i feministiska analyser av handel
och konsumtion och har lett till att akademiker ofta férsummade positiva méjlig-
heterna i kombinationen av kommers och jimstilldhet. Férhallandet mellan
marknadsféring och kvinnor ér inte sa enkelt och endimensionellt som det ofta
framstillts. Tvdrtom finns det finns manga historiska exempel dér kvinnor har
dragit nytta, socialt och ekonomiskt, av dessa omraden. Flera f6rs6k har gjorts att
luckra upp synen pa den homogeniserande synen pa marknaden. I ”Fresh Lipstick.
Redressing Fashion and Feminism” (2006) menar konstvetaren och marknads-
féraren Linda Scott att feminismens traditioner av att kritisera kapitalism och
konsumtionssambhille har resulterat 1 férenklade polariseringar mellan marknad pa
ena sidan och jimstilldhetsarbete pa den andra. Marknad har uppfattats som
negativt av minga feminister och exempelvis reklammakare har haft svarigheter
med att uppfattas som radikala. Sirskilt tvetydigt och problematiskt har feminism-
ens forhallande till marknaden varit nir det géller mode (se ocksa Mérck och
Petersson 2007¢, Nordberg och Mérck 2007). Linda Scott som it starkt polemisk
har kritiserats f6r de okritiskt marknadsliberala tendenser som hennes teorier
bygger pad. Trots det sitter hennes kritik fingret pa en viktig friga. Ekonomen
Deirdre McCloskey (2000) ger en optimistisk syn pa marknaden, som hon hivdar
varit den stérsta forindringskraften bakom fortryckta gruppers befrielseprocesser.
Hon ir exempelvis kritisk till att poststrukturalistiska teotier ofta férknippats med
vinsterpolitik, tvirtom hivdar hon att marknadsekonomi innehaller just den
kreativa osikerhet som utmirker all postmodernism, dven poststrukturalistisk teori.
Marknadssambhillet 4r alert, flexibelt, innovativt, bubblande, demokratiskt,
oavsiktligt och kreativt; motsatsen till all centralplanering och innehiller den
kreativa osdkerhet som utmirker postmodernismen, anser McCloskey. En
feministisk ekonomisk teoti dr en teori som tar hdnsyn till vad som motiverar
minniskor, alla sorters manniskor, med olika sorters anledningar, kommer till
marknaden, menar hon i en diskussion som vill Iyfta fram marknadsekonomins
betydelse i befrielseprocesser men tyvirr frimst tenderar att skonméla den. I en
replik 1 ”Rethinking Marxism” invinder den postkoloniala teoretikern Gayatri
Spivak mot McCloskeys resonemang med att sdga att det visserligen inte finns
nigon nédvindig koppling mellan kapitalism och kvinnors fortryck i sig, men att
sambandet mellan kapitalistisk expansion och kvinnors emancipation i bésta fall dr
tunt underbyggd. Diskussionerna pekar pa vikten av att uppmarksamma de
maktordningar som upprepas savil i uppdelningen mellan marknad och politik
som 1 hur marknaden f6rstds. Den hir rapporten har inte som ambition att
toresprika marknadskrafternas positiva paverkan pd jaimstilldheten utan att
forhalla sig kritiskt till sdvil det kommersiella i sig som peka pa att forestillningar
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om det kommersiella ofta dr férenklade. Teorierna om marknadsfeminism vicker
frigor om i vilken utstrickning som potentialer i kommersiella produkter har
ignorerats pa grund av feminismens traditioner av att kritisera kapitalism och
konsumtionssambhille. Vi menar att polariseringar med marknaden pa ena sidan
och jimstilldhetsarbete pa den andra bér undvikas. I f6ljande text diskuteras hur
tre kvinnor, som beskriver sig sjilva som feminister som ar kritiska till "den virld
som skapats av reklamen” sjilva tillverkar och siljer en produkt med inspiration
fran samma vitld som de vill kritisera. Allt for att utmana koénsstereotyper. Det
exemplifierar i sig att kommers och feminism inte 4r motsatta strategier utan att
det finns méinga exempel, bade historiskt och 1 nutid dir dessa bada krafter dragit
nytta av varandra. Feministiska strategier som utgar ifrin "marknaden" kan
emellertid vara komplicerade och vad som ér progressivt eller icke-progressivt nir
det giller jamstilldhet i visuell kultur dr inte alltid tydligt. I kapitlet diskuteras
dirfor olika strategier som ir tillgdngliga f6r designers som vill ”brika med genus”
visuellt.

Intervjun med de tre formgivarna bakom “Hunks of Hisingen” speglar bade att de
upplevt sig misstinkliggjorda genom att 4 ena sidan silja en produkt f6r pengar
och 4 den andra att kalla sig feminister eller arbetet fér ett feministiskt arbete.
Manga minniskor de métte hade reagerat med att detta var tva oférenliga strate-
gler. De tre formgivarna hade vissa strategier fOr att beméta kritiken. Bland annat
var det viktigt f6r dem att uppritthalla en balans mellan att erkdnna kvinnors begir
och samtidigt undvika att objektivera mins kroppar. For att f6rsta kalendern dr det
ocksd n6dvindigt att placera den bide inom ramen f6r den "nya mannen” som
blivit en konsumtionsvara (Nixon 1997) och i samband med det erkinnandet av
kvinnlig, sexuell lust som en subversiv feministisk strategi.

Metoden som den hir rapporten bygger pa dr dels en visuell analys av bilderna i
kalendern, dels analys av en dppen intervju med de tre designers som skapade den.
Minnen poserar fér kvinnor i ett heterosexuellt skdadespel, men genuspolitiken i
detta dr langt ifran enkel. Ar det mojligt att indra maktférhallanden bara genom att
dndra kon pa det finger som Sppnar slutaren i kameran? Och gillande manligt och
kvinnligt - vad blir konsekvenserna av att kasta om relationerna? Feminiseras
minnen genom att sittas framfér kameran och gar kvinnorna in 1 en maskulin
position ndr de fotograferar och organiserar bilderna? Skapas jamlikhet f6r stunden
eller forstirks maktasymmetri ndr det blir uppenbart att inget av vikt férindrats?
”Hunks of Hisingen” handlar emellertid inte bara om att vinda blicken i sexuella
termer, mannen avbildas i sociala roller och i stadsrum som associerat till arbetar-
klass och bohemliv, med en kinsla av antietablissemang. P4 sitt och vis gor
Kalendern ett uttalande om intersektionalitet. Begreppet intersektionalitet syftar pa
att genus inte kan st for sig, utan blir till i samverkan med och genom andra
kategoriseringar sisom klass, sexualitet, generation eller etnicitet, igenomkors-
ningar, intersektioner, mellan olika identiteter. Du ér aldrig ”bara kvinna”, som bell
hooks (2000) uttryckt det, utan alltid en heterosexuell kvinna, en arbetarklasskvinna
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eller ung kvinna och sa vidare. Vanligt dr forstds ocksé att minniskor identifierar
sig med fler 4n tva kategoriseringar. Begreppet har vixt fram ur en kritik mot att
den visterlindska feminismen alltfér oproblematiserat utgatt ifrdn ’kvinna” som
en universell kategori. Globalt 4r det svart att hitta egenskaper som férenar
kvinnor generellt. Identitetsprocesser 4r lingt mer komplicerade 4n sd. Kalendern
lankar visuell njutning till politik 1 vidare bemirkelse. Utifran Connells kritiska
mansforskning (1995) dr det ocksa ir ett steg mot att omstorta den bekvima och
vilutbildade medelklassens hegemoniska maskulinitet och ersitta den med en
regnbige av mer populidra maskuliniteter, av vilka de flesta av dem faktiskt dr
beredda att erbjuda sig sjélva till kvinnliga tittare. Det dr kanske bara en ny hege-
moni, men lit oss inte dra ndgra férhastade slutsatser.

Att erbjuda kvinnor visuell njutning

Det dr sadan dubbelmoral, att vi inte har ett klassambhille lingre,
samtidigt som det visuella spraket dr mycket tydlig i all reklam, speciellt
nar man hanterar min - titta hir ar den ovre klassen, det ar vad som
riknas som framgang, det dr vad du bor striva efter. Detta dr det ritta
leendet. Vi vill bekdmpa den bilden. Det ir helt ritt att vara stolt 6ver att
ta forildraledigt, att ta hand om sina sma tvillingar eller arbeta pa fabrik -
eller att leva ett rock’n roll liv (Formgivare av kalendern).

En serie annonskampanjer £6r klidkedjan MQ fick de tre formgivarna att vilja visa
upp snygga vinner som de sjilva hade. Dessa min var varken lakare eller yrkes-
missigt framgangsrika enligt medelklassens ideal, men hade 4nda ménga skal att
vara stolta 6ver sig sjlva, tyckte formgivarna. Att vara student, att leva ett rock’n
roll liv eller vara pappaledig ar ocksa att lyckas, men kanske mer utifrin bohemiska
ideal, menade de.

Ett viktigt syfte med kalendern var f6r dem att erbjuda kvinnor ett sitt att skapa
kvinnliga rum genom att sitta upp bilder av nakna min pa viggen pa jobbet, pd
samma sitt som nakenkalendrar med kvinnor férknippas med vissa mins arbets-
platset. Kvinnor pa kvinnodominerade arbetsplatser borde ocksa ha "6gongodis"
under kaffepausen. Detta syfte, visade sig dock vara lingt mer komplicerat 4n de
forst hade forvintat sig. Bland annat hade deras idéer om dessa kvinnor varit
felaktiga. De blev inte "bara glada" 6ver att fa kalendern, tvirtom var manga
kritiska och missnéjda éver hur modellerna sag ut ifriga om skénhet och manlig-
het. Missbedémningen handlade till stor del om den kritik emot visuella represen-
tationer som formgivarna ocksé lit ingd 1 kalendern. De ville inte bara vinda pa
blicken, de ville ocksa skapa en annan, mer respektfull och dkta blick. Manga av de
tilltinkta kunderna férvintade sig en kalender med min som poserade som objekt.
Under intervjun diskuterar formgivarna sinsemellan om vilken betydelse det haft
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tor de kvinnor som kopt kalendern att den kunnat f6rstas som ett jamstilldhets-
projekt. En av dem menar att de som kopte kalendern var kvinnor som redan
intresserade sig for jimstilldhetsfrigor, medan de andra tvd menar att manga inda
ville ha ndgot vackert att titta pd. Jamstilldhetsargumentet var en ursikt, menar de,
som gjort det mer socialt accepterat f6r kvinnor att sdga att de "vill ha ndgot fint
att titta pd". Oavsett vilka skil konsumenter haft till att kopa kalendern s var det
tor formgivarna viktigt att kalendern inte bara handlar om att vinda pa blickar f6r
att exponera maktrelationer, att ge kvinnor méjlighet att njuta visuellt av mén édr
lika viktigt och uppfattades i sig som en feministisk strategi.

Omslagsbilden fo6r kalendern 4r en parodi pé klidforetaget ”Dressmanns”
kampanjer och kallas ”Undressmann”. Formgivarna menar att "Dressmans”
originalkampanj som visar avslappnat samtal mellan min, blir en parodi pa sig sjilv
(dven om den inte ger intryck av att vara avsiktligt humoristisk). Det retar dem
ocksd att minnen 1 "Dressmanns” annonser aldrig "tar av sig kliderna" pa riktigt.
"Man far aldrig se nagot”, siger de, ndgot som titeln ”Undressmann” spelar pi.
Aterigen handlar det om att kvinnor ska fa ritten att njuta av manlig nakenhet.

Nakenhet och hud i reklam har ofta uppfattats som problematisk av feminister.
Den vanligaste analysen, som dr den som anvinds i lagstiftning mot kénsdiskrimi-
nerande reklam, 4r att nakenhet dr objektiverande nir den 4r ojamlik eller saknar
anknytning till det som saluférs. Det forhallningssitt som formgivarna utgar ifran
ar ett annat. Det handlar om att istéllet fOr att f6rbjuda exploaterande av kvinnlig
nakenhet s dr det moijligt att skapa méjlighet £6r ett kvinnligt begir att njuta av
manlig nakenhet genom att skapa en attraktiv produkt. Uppvisningen av manlig
nakenhet ska balansera upp och erkinna kvinnligt, visuellt begit. Bildkonven-
tioner, sisom Dressmanns, férnekar kvinnor méjligheten att anta subjekts-
positioner genom vilka de kan njuta av bilderna (Hall 1997). Ur ett sadant perspek-
tiv, far kalenderprojektet en feministisk betydelse som handlar om att uppritta
kvinnors sexuella subjektivitet. Men samtidigt, som vi kommer att diskutera,
riskerar det att aterinféra en heteronormativ blick, som tar heterosexuellt begir f6r
givet och riskerar att féra stereotypa kénsidentiteter vidare.

Lénsamhet som feministisk strategi

Formgivarna berittar att de ofta kritiserats for att tjdna pengar pa kalendern, att det
av minga minniskor uppfattas som problematiskt och som oférenligt med
politiska ambitioner. Sjilva vill de hellre se frigan om l6nsamhet i relation till att
kvinnors arbete ofta ér gratis och att det dirfor ér ett stillningstagande att ta betalt.
Enligt Clarissa Smith, si bygger underhéllning fér kvinnor, sisom ”Chippendales”,
eller det hir kalenderprojektet f6r den delen, pé vissa aspekter av feminismens krav
pé jamstilldhet f6r kvinnor, att dven kvinnor kan njuta av att titta. Kritiker har
invint, skriver Smith, mot att det bara ir ett nytt kapitalistiskt uttryck, dir min
kroppar nu saluférs pa samma sitt som kvinnor. Det dr samma slags kritik som
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formgivarna av kalendern sjilva vittnat om. Enligt Smith sa har det faktum att
ndgon tjinar pengar pa det anvints som ett argument emot att uppvisningen av
nakna min skulle kasta om kénskonventioner eller erbjuda kritik (Galloway 1990, i
Smith 2002). Lonsamhet har setts som ett problem som minskat dessa kultur-
formers méjligheter att lisas som revolutionidra texter, menar hon. Manlig strip-
tease har tolkats som att det skapat en falsk tro pa en progressiv potential (Smith
2002). Smith invinder mot kritiken med att mena att istillet f6r att avfirda dessa
underhallningsformer s bor vi titta pa varfor de dr populdra och hur mening
skapas kring dem. Det 4r mdijligt att de ger vissa kvinnor utrymme fOr att géra
motstind mot genuskonventioner. Det skulle kunna utmana traditionella teoretiska
diskussioner som bara sett pa problematiska delar av att silja sex pd det viset
(Smith 2002).

Kasta om den manliga blicken?

Germaine Greer (2003) pastir att kvinnor har férnekats den visuella njutning som
har getts at mdn i 6verfléd. Vad finns det att titta pa f6r heterosexuella kvinnor?
Kalendern bygger pa att kasta om den manliga blicken. Men vad ligger egentligen i
begreppet ”den manliga blicken” och dr det méjligt att kasta om blickar hur som
helst. I detta avsnitt ges en 6verblick 6ver begreppet “blicken” i f6érhéllande till
min och maskulinitet. Sdrskild vikt ldggs vid tva klassiska texter i &mnet; Richard
Dyers diskussion (1982/1992) om manliga pinuppor och Barbara Walters (1978)
om den ursprungliga kvinnliga kalenderflickan. Grunden i inneb6rden av ”’blicken”
ir en maktrelation, inte bara ett neutralt tittande pad en bild. ”Blickandet” sker i en
milj6 och dr ett resultat av maktskillnader samtidigt som det ocksa medverkar till
att skapa maktskillnader (Schroeder 2002). Freud linkar blicken till makt, till viljan
att kontrollera nigot pa avstind och soka voyeuristisk kunskap. Hos Foucault ér
blicken fri fran denna grund i psykologi, istillet 4r blicken historisk och institu-
tionell och kretsar kring effekter av makt/kunskap som skapar undersitat. Ett
tredje exempel erbjuds av Sartres existentiella filosofi, som relaterar blicken smalt
till individen. Begreppet “’blicken” definieras pa olika sitt inom olika forsknings-
traditioner. Generellt dr begreppet inspirerat av psykoanalysen och freudianskt
tinkande och darfér 4r vi lite tveksamma till det. Samtidigt finns det en ling
tradition av att f6rdndra och kontextualisera begreppet blicken i nya situationer
(Sturken & Cartwright 2001, Nixon 1997).

Bilder av kroppar ir ett aterkommande tema 1 konsumtionssamhallets visuella
kultur; i reklam, sport, film, tv och pornografi bidrar idealiserade ménniskor till att
upprepa normet, silja produkter eller fungera som objekt f6r njutning. Makt-
skillnader kring k6n har setts som att de skapas och forstirks genom att kvinnor
g6rs till objekt f6r en manlig blick. I klassisk psykoanalytisk filmteori sdgs bio som
en manlig tittarapparat (Mulvey 1992/1975). Att “titta” innebar att vara aktiv och
maskulin, att tittas pd” ansags passivt och feminint. Denna idé fungerar bra for att
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torklara forekomsten av attraktiva kvinnliga kroppar i reklam, underhillning och
film, men tenderar att maskera skillnader och férindringar. I mer 4n ett decennium
har forfattare till kritiska texter om kroppslig representation varit skeptiska till
denna mycket enkla modell. Férindringen kom med en feminism inspirerad av
poststrukturalism, som blev mer intresserad av skillnader och motsittningar - och
av forandringar i visuell kultur. Inom filmteori erbjéd lesbiskt och gay tittande
andra former av blickar och ifragasatte enkla motpoler mellan manligt och
kvinnligt (Stutken och Cartwright 2001:93). Studier av “svart dskddarskap” ifraga-
satte ocksd idén om en blick enbart instilld pa kon, blickar konstruerades ocksa
genom ras, klass eller exotiska positioner 1 den koloniala blicken.

Under 1980-talet pastas det ofta ha skett en férindring av konsumtionssamhillets
visuella kultur, med Calvin Kleins manliga underklidesreklam i titen (Nixon 1997,
Bordo 1999). Dessa teoretiska forindringar var relaterade till f6rindringar i
kommersiella kulturer och till den allmidnna kulturella diskursen under samma tid.
Det kom en ny diskurs om sjilvforbittring, som materialiserades pa gym och
genom friskvardsaktiviteter, bade f6r min och f6r kvinnor (Tasker 1993). Ett nytt
sétt att representera min och kvinnor dék upp pa marknaden och genom
konsumenters 6nskemal. Homosexuella méin hade ocksa blivit mer synliga och
anvinde en mer maskulin stil inspirerad av arbetsklider. Uppvisandet av fysiskt
attraktiv manlighet blev mer av en accepterad verksamhet dven bland hetero-
sexuella min (Crewe 2003). Konsumtionen blev mer &ppen f6r heterosexuella
min. Nya livsstilsmagasin som visade vdgen och attraherade dven forskare inom
det nya omradet kritisk mansforskning (Edwards 2006, Nixon 1997). Patterson och
Elliot (2002) sammanfattar férindringen som de kallar en vindning frin en ’kropp
att anvinda” till en “kropp att visa upp”, som gor tittandet pa andra min, som
tidigare varit tabu till ndgot godtagbart. Nixon argumenterar (1997) f6r en mer
komplicerad syn pa saken. Det finns tendenser i tittandet, en som dras till 4gande
och kontroll, och en annan, mer flytande, som syftar mot identifiering, att bli lik
den avbildade kroppen. Framstillningen av manlig, fysisk skénhet tycks ha mot-
stridiga konsekvenser och 6ppnar upp omraden f6r njutande av konsumtion, vilket
g6t homoeroticism mindre férbjudet, men medfor inte nédvindigtvis att midn och
kvinnor blir mer jimstillda i frigor om makt.

Poststrukturalism anses ofta vara mer Sppet dn édldre teorier genom att hidvda att
det inte finns nigon stabil identitet, att subjektivitet skapas genom olika subjekts-
positioner som gérs mojliga diskursivt. Vissa forfattare, som Patterson och Elliot
(2002), 6verdriver denna frihet och tenderar att gora individer till skapare av sig
sjilva. Enligt Elliot har manlighet feminiserats genom att 6ppna upp mot konsum-
tion och genom att géra kinslor och utseende till nya omraden for sjalvforverklig-
ande. Kvinnors starkare stillning 1 samhallet utmanar mén och kritiken som
feminismen riktat mot traditionellt maskulina idéer, har en undergrivande effekt.
Vi tror att Elliot har ritt i att forkroppsligande har forbisetts inom konsumtions-
forskningen, men ser hans slutsatser som alltfér optimistiska. Det finns ocksa
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andra tendenser i konsumtionskulturen som exempelvis “’grabbighetens”
aterkomst, det vill sdga vindningen mot en mer machokodad manlighet inom
underhallning och reklam- och tidskriftsférlag. Utvecklingen har varit motsigelse-
full, om man visserligen har anammat mer passiva positioner framfoér kameran, sa
har detta samtidigt férindrats genom “grabbigheten” och dess rekvisita i allt fran
ol till fotbollen. Oavsett vilka slutsatser som kan dras av detta si har mins tittande
pd min blivit ett 4mne som fétt Okat intresse och skapat diskussion.

Ett dterkommande tema i litteraturen om manlig nakenhet dr faktiskt att upp-
visandet av naken manlighet i grunden inte 4r i samklang med normer f6r masku-
linitet och darfor kridvs det att mycket energi liggs pa att bevara minnens relativa
Overligsenhet - for att mota férvintningar pa genus som de flesta min och kvinnor
har. Jobling (1999) citerar Roland Barthes om detta, det som hinder inom mode
och livsstilsmagasin dr férhandlingar om maskulinitet utan ndgra djupgiende
konsekvenser i de flestas dagliga liv. Tvirtom, hivdas det, sa fungerar de kom-
promisser som framtrider inom populirkulturen som ett sitt att bevara status quo.

Germaine Greer (2003) dr mer angeligen om att papeka att detta omréide bor
diskuteras seriést. Hon hivdar att kvinnor har nekats visuell njutning, medan
heterosexuella min har haft oinskrinkt ritt att njuta av kvinnlig skénhet. Detta
forhallande ir effektivt dolt av kulturella konventioner som gor kvinnlig objekti-
tiering till nagot naturligt. I boken ”The Boy” utforskar Greer den visterlindska
konsthistorien genom att titta pa hur manliga personer, varken barn eller unga
vuxen, framstillts f6r visuell njutning f6r en kvinnlig heterosexuell blick. Samhillet
ger vuxna min en auktoritet som foérhindrar att de avnjuts visuell. Greer har valt
att titta pa pojkar eftersom de dr sirbara, saknar makt och historiskt ocksé ofta har
hittats i roller som tjdnare. Greers bok har ett annat syfte dn det kalenderprojekt vi
studerar, eftersom formgivarna har brottats med djupgiende konsekvenser av
tittandets underordning. Men om det inte finns ndgon ojamlik makt, kan det da
finnas en blick, det dr en friga som vicks.

Under vilka forutsittningar erotiseras méin? Och nir far kvinnor titta? Det frigade
Richard Dyer (1982/1991) i "Don't Look Now: the male pin-up”. Sociala normer
gOr att min tittar och kvinnor tittas pd. Det innebir att objektifiering av mannen ér
ett brott mot hegemoniska, visuella koder. I sin analys hivdar Dyer att det finns
metoder fOr att hantera detta brott och géra bilderna mer acceptabla. Mannen tittar
ofta borta - mot andra viktigare saker. Han tittar 4t sidan f&r att visa handling -
eller uppat for andlig verksamhet. Medan den kvinnliga pinuppan kan titta nedat
fOr att visa blygsambhet eller vara leende inbjudande, s stirrar den manliga mot-
svarigheten tillbaka pd betraktaren och forséker férneka den underordnade
positionen som det innebir att visas upp. Dyer tycker dnda att det 4r felaktigt att
tinka att det dr passivt att tittas pd och aktivt att titta eftersom det kriver aktivitet
att forbereda sig f6r bilder som sedan, som tittande, f6rbrukas pé ett 6gonblick,
utan stérre anstringning. Men det dr en annan poing dn den vi vill diskutera hir.
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Kodningen av passiv/aktiv i forhéllande till blicken tenderar att vara starkt for-
ankrad i en viss riktning. Det innebdr i sin tur att om min bor vara aktiva, si maste
en passiv framstillning undvikas.

En ytterligare poing hos Dyer ér att den relativa maktlésheten hos den poserande
personen tycks motsidga manlig relativ 6verligsenhet. Passivitet kompenseras med
hjilp av rekvisita och spinda muskler som utlovar framtida verksamhet eller en
beredskap att agera. Aven om den manliga pinuppan till synes ir avslappnad, sa
visar han spinda muskler f6r att visa att han dr beredd att agera. Det leder oss till
Dyers tredje poing som dr mer freudianskt inspirerad: den blottade penisen ir en
oundviklig besvikelse. For att kompensera f6r denna brist s6ker den manliga
pinuppan efter en 6verdriven och hysterisk look, typiskt dr spinda kikar eller
knutna ndvar.

Svarta min poserar i naturen, i miljéer som associeras till djungeln, medan vita
min sitts 1 relation till arbete eller fritid, civilisationens miljé. Den arbetande
kroppen beundrades i den socialistiska visuella traditionen (dér kvinnor innehar
passiva roller som ska ge inspiration), medan sport har varit mer frekvent i
marknadsekonomiska sammanhang. Nir mins kroppar visas i fotografi, dr det
alltid musklerna som drar till sig uppmirksamhet. Fér Dyer har detta ett klart
samband med att muskler star f6r makt - mén har oftare mer muskler 4n kvinnor.
Trots att muskler maste byggas genom aktivitet, far de kulturellt std for det natur-
liga och givna. Siledes innehaller muskler flera viktiga betydelser om kén och makt.
Sedan 1980-talet nir Dyers text skrevs, har dock muskelbyggande bytt status och
kulturell betydelse pa manga sitt och texten kdnns dir lite daterad.

En annan killa fo6r att fundera kring jimforelser kan utvecklas genom att reflektera
6ver den klassiska kvinnliga pinuppan. Pa vilka sitt skiljer sig de sitt som minnen
poserar pa 1 "Hunks of Hisingen” frin hur kvinnor poserar i Playboy Magazine
och i Pirellis berémda kalender? I diskussionen om “kvinnor f6r min” konstaterar
Barbara Walters (1978:290) att kvinnliga pinuppor dr oerhdrt glamoriserade, de
syns 1 poser tagna fran klassisk konst och alla typer av teknik anvinds for att fa
dem att framstd som fullkomliga, det finns aldrig ens ett harstra pa fel plats.
Pinuppans kropp dr splittrad i detaljer och uppvisas ofta i en narcissistisk sjdlv-
upptagenhet, som for att forsikra att uppvisningen tillfredsstiller vissa inre behov
hos kvinnan. Pinuppan 4r mer dn en naken kvinna, hon édr férkroppsligad kvinn-
lighet, en lyxvara, en drém om tillfredstillelse som ingen verklig mianniska kan leva
upp till (1979:291). Walters som skrev om detta pa 1970-talet kommenterar de
forsta manliga modellerna som poserar nakna i annonser med att det fungerar
eftersom det var nytt. Mdnnen i bilderna utstralade en lugnande maskulin bild, som
bevisade f6r betraktaren att omkastningen av blicken bara antydde ett infOrstatt
skdmt.
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Nigra dr tore Dyer, konstaterade Walters att penisen inte kan visas och dérfor sa
miste denna visuella genre forlita sig pa fetischer: lider, denim, tatueringar,
uniformer, motorcyklar, som alla férkunnar manlighet. Det har inte saknats
pinuppor for kvinnor att titta p4d, det har bara inte varit sa vanligt att de har varit
avklidda, hivdade Walters och pekade p4 filmstjdrnor och populidra musikartister
fran 1950-talet och framat, sisom Elvis Presley och Mick Jagger. Den f6rsta
egentliga helnakna manliga pinuppan dok upp i en feministisk tidning 1970 och
idén plockades sen upp av Cosmopolitan som gjorde ett mittuppslag med macho-
skadespelaren Burt Reynolds. ”Playgitl” var en tidning som visade manliga
pinuppor regelbundet och noggrant valde ut rekvisitan som bestod av vapen,
skidor eller motorcyklar f6r att bevara den manliga auran. Fér Walters var de min
som riktades till kvinnor lingt mindre f6rforiska dn sina homosexuella motsvarig-
heter. De var forsjunkna i egen verksamhet, inte dér for att tjina dskadarna.

Fran Pirelli till hemlosa

En kalender bildar en serie med bilder, en animation som tar ett helt 4r att slutfora.
De tolv bilderna liknar bildspriket i medeltida kyrkor, med tolv apostlar. Genom
att vara relaterade till tidens ging sa ger kalendern moijlighet att tolka drstidernas
gang. Kalendrar ir en f6rh6jd visuell genre — de ska hinga pa viggen i ett helt ar -
som ér mycket varierande och erbjuder olika bilder och smaker, fran vackra katter,
bilar, kinda konstnirer, turism till pinuppor. Ibland dr de presenter, ibland finns de
i museibutiker eller bokhandlar och siljs under en kort tid av aret. Under senare 4r
har alternativa kalendrar f6r vilgérande dndamal dykt upp, som samlar in pengar
for olika syften, heml6sa, kvinnors hilsa eller for att ridda en byskola.

Kalendrar dr inte bara bilder, de fungerar som verktyg fOr att halla reda pé tiden.
De ir dven interaktiva, vi maste ge dem manatlig uppmirksamhet i form av att
vinda pa sidan. Kalendrar 4r exemplatriska maskiner f6r konsumtion, Barbara
Walters hivdade att utseendet pa modellerna var oviktigt, det mest idgonfallande
med kalendern ir serialiteten, att de dr dar tills de blir trakiga och far vixlas in mot
nista. Det dr podngen med kalendrar, konsumtionen flyttar fran en bild till ndsta.
Den mest kinda kalendern 4r utan tvekan den som tillverkas av det italienska
dickféretaget “Pirelli”, varje ar sedan 1964. Den idr ocksé en exemplarisk upp-
visning i att visa upp avklidda kvinnor f6r den manliga heterosexuella blicken.
"Kalenderflicka" 4t stereotypen om en passiv, glamords kvinna som konsumeras
inom en heterosexuell genusordning. I filmen ”Kalenderflickorna” (orig. Calendar
Gitls, regi Nigel Cole) fran 2003, med Helen Mirren i huvudrollen, samlar en grupp
kvinnor in pengar till ortens sjukhus genom att silja kalendrar. I filmen, som
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bygger pd en sann historia, undergrivs kénspositioner nir medelalders kvinnor tar
kommandot och exponerar sina kroppar pa ett icke kdnsdiskriminerande sitt
(Andrews 2003). Men detta ir bara ett sitt att omarbeta Pirelli-konceptet med hjilp
av ironi eller humor och hir foljer ett annat:

Hunks of Hisingen

1”Hunks of Hisingen” aterfinns min som konsumtionsvaror f6r heterosexuella
kvinnors njutning. Min antar en roll som vanligtvis ér reserverad f6r kvinnor. Men
det finns ménga fler f6rindringar eftersom formgivarna av denna kalender f6rsékt
att gora en feministisk konsumtionsvara som dven skulle gynna min — inte som
objektiverade dem. Minnen poserar pa bilder som paminner om klassiska pinupp-
bilder, men det finns ocksa andra komplicerande hinvisningar i bilderna, exempel-
vis antydningar om religiés konst. Humor dr en kinsla i, men inte den enda.
Kalendern var ett verkligt f6rsok att gbra en sexig kalender inom en viss
feministisk ram, men detta medférde nigra viktiga motségelser.

”Hunks of Hisingen” var en parodi pa en pagdende marknadsféringskampanj av
det svenska modehuset MQ som regelbundet pryder det offentliga rummet med
attraktiva modeller med klider f6r ungdomar i mellanprisskiktet. MQ:s modeller
framtrider med namn, ibland ér de svenska kidndisar frin kultur, underhallning
eller sport, ibland okdnda namn, som personligheter fran en viss stad. Nar vi
intervjuade formgivarna bakom kalenderprojektet pekade de ilsket pa det stereo-
typa urvalet av framgangsrika méinniskor i MQ:s kampanjer. De kapade darfor
MQ:s kampanj med grafik och fotografisk stil och skapade en parasitisk vara som
omarbetade den ursprungliga betydelsen och fick den att verka 16jlig.

”Hunks of Hisingen” utmanade inte bara kén och sexualitet, utan ocksa klass och
plats. Bilderna dr forlagda till ett stadsrum som associeras till industriarbete, ned-
gingna hyresfastigheter, drogmissbruk och 6vergivna industrilokaler och som nu
Overtagits av ldgprisforsiljning och andrahandsmarknader. I kalendern dr den har
milj6n idealiserad, den framstills som intressant och autentisk. Industrilandskapet
och dess rekvisita blir ocksa en del av heterosexuell maskulinitet som associerar till
de arbetslosa stalarbetarna fran Sheffield i filmer som ”The Full Monty” fran 1997
(regi Peteo Cattaneo). Precis som i filmen sa praktiserar méinnen i "Hunks of
Hisingen” en kommersiell praktik som 4r feminint kodad, men fotlorar inte sin
virdighet, kanske just for att de visar ett mod genom att sitta sin maskulinitet pa
spel. De segrar, just genom att riskera sin heterosexuella maskulinitet.
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Januari

En skiggig ung man med dreadlocks ligger pa rygg i en hog
begagnade klider. Martin dr solidaritetsarbetare hos ett stort
vilgbrenhetsforetag. Han tittar rakt in i kameran och poserar
med armen upplyft och instoppad bakom nacken. Armhalan
ir orakad, en stark och otidsenlig iscensittning av spontan
nakenhet.

Februar:

En ung industriarbetare poserar med sina tvillingbebisar i
famn. Skigg och lingt har ger honom utseendet av en religids
figur. Ett naket brost runt ett spadbarns huvud associerar till
amning. Erik 4r en virdande man, men inte 6dmjuk: bakom
hans fot syns en burk 6l.

| Mars
Ludvig dr student, han har som rekvisita en birbar dator, en
kalender och ett kompendium. Han 4r kliddd i klinning och
sitter 1 en feminin pose, benen dr vikna 4t sidan under hans
kropp. Vi méter hans blick ovanifrin, vilket fir honom att titta
undergivet och milt, dir han kikar ut 6ver akademiska
glaségon.

April

Med benen brett isir och 6verkroppen nedatlutande, haller
Granath sig sjilv uppe med hjilp av boxhandskar, naken
férutom en suspensoar, leende bakom svarta glaségon. Bilden
ir tagen mot den blda himlen, som genomkorsas av rddmalade
jarnbalkar; ett spetsigt monster som dtertkommer i hans
ansiktshar och rastafrisyr. Boxningen markerar honom som
aggressiv, men handskarna héller han i en passiv stillning.
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My

Micke ligger pa trappan i ett gammalt trihus och tiljer med
sin snickarkniv pi ett tristycke. Han dr en rund kille med
helskigg och langt, lockigt har. C)verkroppen ar naken,
liksom de flesta av minnen ér han klddd i jeans och skor -
som visar att han hér hemma utomhus. Alldeles bakom
honom finns en hég med skrip, en dlburk, ett paket
cigaretter och snusdosor, som fortfarande tycks tillhora
honom. Trots det set han ren och frisch ut.

Juni

Christian sitter pa en vilt kundvagn och spelar pa en

kontrabas, helt naken och bredbent for att visa sitt kon. Han

ir "Nicken", en 6vernaturlig varelse ur folkloren, full av faror

och sex, som bor vid floder och vattendrag och ér hir bredvid

Kvillebdcken, en stilla bick som 16per genom Hisingen.

. Genom att kombinera ett seriést musikinstrument med posen

2 JI'.iJIII::I‘:i:ILmIE"‘ pa en kundvagn, ett typiskt kommersiellt ting, si framstir han
som bekvim i rollen som ambivalent grinsgingare.

Juli sitter pa huven av sin bil, Christoffer — en trevligt leende
“raggare”. Han dter en varmkorv fran en korvkiosk i Ringon.
Han bir jeans, triskor och jeansskjorta med avklippta drmar.
En tatuering med texten "mamma" pd armen, bidrar till en
hemlik look, vild, men inom rimliga grinser.

Aungusti

Anders fran Viagmastarplatsen balanserar farligt med sin
elgitarr pd ett hustak, hogt 6ver Vagmastarplatsen - kliadd i
jeans och rastafrisyr. Solnedgingen forgyller hans kropp. Han
stirrar och ler ndr han poserar som barbrdstad rocker — som
ocksa ir hans titel i kalendern.
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September

Erik dr helt naken, blickar mot horisonten och ticker sig med
ett eklov. Posen ar klassisk, men lite komisk, en 6verdriven
kontrapost?. Figurer malade med fingrarna ticker brostet, ett
vilt ménster 1 16tt och svart. Han ér den galna konstniren, som
funderar f6r sig sjilv, utan ndgra tecken pa kontakt med
betraktaren.

Oktober

En birbar massagebink i en park ir stéd f6r Pancho som
poserar endast klidd i kamouflagebyxor. Blicken in i kameran
ir allvatlig och mild, han uppmirksammar kameran. Babyolja
ir ett attribut placerat mitt framfér honom.

Novenrber

Med denna manad flyttar kameran inomhus till Max,
“hemmaman av Koldgatan”. Han dr mitt i arbetet vid
diskbinken, poserar i ett mycket feminint forklide i ett
rutmonster, dekorerat med en liten pudel. Blicken dr riktad rakt
in i kameran och ger betraktaren fullstindig uppmirksambhet.
Hans hédr och kropp har skvitt av 16dder och diskborsten hélls i
provokativ vinkel ndra hans kén. Blomkrukor, en porslinskatt
och en bonad med en ed till frid och kirlek ramar in posen.

December

December innebir sné pa den sista bilden pa Christer, ”frilsare
af Wieselgrensplatsen”, en plats med ett moérkt rykte om
drogmissbruk. Figuren férestiller just det, han drar en
kundvagn full med bréite och haller en pistol som pekar in i
munnen medan han stirrar besvirat. Han ér kladd 1 kalsonger,
gummistovlar och en vadderad jacka. Frisyr och skigg
paminner om Jesus och kompletteras med en térnekrona av
taggtrad.

3 Med kontrapost menas en sirskild vridning av manniskokroppen som ofta anvinds inom

konsten.
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Individualiserade hunkar

Hunkarna ir individualiserade och framstillda som olika personligheter. De ir
nigot mer 4n min som poserar f&r konsumtion, alla har olika egenskaper och
kunskaper som kommuniceras tydligt; att ta hand om barn, vara musiker, boxare,
konstnidr. Deras virdighet férnekas inte genom de sitt som de poserat p4, tvirtom,
sd framstir de som starka, friska och lite idealiserade. De fotografiska framstall-
ningarna av dem har inte tagit bort deras individualitet. Samtliga har noga utvalda
attribut som associerar till deras yrkesverksamheter eller personligheter. Alla har
ndgon form av talang, 4ven den sista, som héller i en kundvagn och har en pistol i
munnen, han framstar ocksa som att han har kontroll, 4ven om han verkar galen.
Utifrdn Dyer (a.a.) sd kan det tolkas som att manligheten hos modellerna skyddas
genom att de inte visas som helt passiva. Aven om de ir overksamma och tjinar
askadaren, sd har de fortfarande egna intressen.

Det vanligaste klidesplagget ir jeans, det birs av hilften av minnen och dr enligt
Barbara Walters (a.a.) en vanlig fetisch i detta sammanhang. Alla utom tva har lingt
hir, trots att kort har var populirt bland min vid den hir tiden. Sju har skdgg. De
har mer hér dn den genomsnittliga manliga befolkningen vid denna tid vilket
fungerar som ett sitt att signalera avstind fran medelklassen. Har dr manligt kodat
och avviker positivt frin normer om medelklassens definitioner av framgang.
Nakenhet anvinds med forsiktighet, fokus dr pa bréstet, det dr bara en person som
faktiskt visar sin lem. P4 omslaget till kalendern visas de enda exemplen av skjorta
och slips och pressade, mjuka byxor, klider typiska f6r den ursprungligca MQ-
kampanjen. Hir gérs de bara narr av, burna tillsammans med uppknéppta skjortor
och slipsar som hinger ned 6ver bara brést. Foresatsen att inte begrinsa och
objektivera framtrider kanske ockséd pa de sitt som plats anvinds pd sin mest
abstrakta niva. Det finns alla slags poser, men den minskliga figuren dr alltid
placerad i mitten av bilden, med hela kroppen pa plats. Det finns faktiskt inget
inslag av det vanligaste bruket av fetischism som férekommer inom kommersiellt
fotografi, konst eller pornografi, nimligen att kroppen delas upp for ren visuell
njutning som form eller som hud (Schroeder 2002, Steele, Nochlin). Kropparna ir
torvisso avbildade for att se sexiga ut, men samtidigt maste det understrykas att
dessa egenskaper tillhér en person som ska tas pd allvar.

Den sociala representationen lutar mot arbetarklassen eller mot bohemiska
konstndrer och den enda person som framstills som student, en medelklassfigur
med en eventuell karridr, gérs avvikande genom att avbildas i kvinnlig drikt.
Sociogeografiskt dr det omride i G6teborg som visas ett arbetar- eller ligre
medelklassomride, omslagsbilden idr en upphd6jd sparvagnsstation i hjirtat av
grannskapet. Ndgra av bilderna dr tagna inomhus, men de andra ger olika inblickar
i omradet: nedlagda industrier, en bar och hyreshus.
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Ironisering 6ver medelklassens pretentioner

Minnen ir framstillda pa ett diskret sitt som bekriftar ett grovt och naturligt
utseende. Manligheten dr visserligen poserad och konstruerad, men samtidigt 4r
arbetet som legat 1 detta undertryckt, genom att till exempel alla frisyrer ar lite
rufsiga. Ingen har synlig makeup. Muskler och hud dr naturligt framstéllda, nagra
av kropparna ir spinkiga eller till och med lite runda och ingen ir solbrind. Att fa
minnen att se naturliga ut 4r ett sitt att sld samman 4dkthet med arbetarklass och
bohemer och undergriva medelklasspretentionerna i MQ:s originalkampanj som
kommuniceras genom berémda och framstdende personer. Anvindningen av
samma typografi och frasering som i MQ-kampanjerna har en sliende effekt av att
undergriva social klass: hunken Micke dr "snickare af Lindholmen" en komisk
effekt som utnyttjar den gammaldags stavningen och fir arbetarna att lita som
herrskap. Placerad i ny kontext pd Hisingen blir detta pretentiésa sprak vint pa
dnda och visar att arbetarmin verkligen dr de som borde vara stolta Gver sig sjilva.

Fotografiskt imiterar kalendern de jamnt belysta bilderna i MQ-kampanjen, nigot
som understryker likheterna och gor den sociala jimforelsen mer effektiv. Bilderna
ir skarpa och anvinder inte mycket skugga, en stil som ocksd kommunicerar
litthet och naturlighet. Aven om minnen ir okammade, si ser alla rena ut. De
liknar varandra — undantaget dr December som verkar galen — med att vara friska,
men mycket individuella. Det 4r inga enkla omkastade konsroller, kalender-
projektet tilliter midnnen att behalla sina kroppsliga skillnader 1 savil temperament
som intressen. De ir inte framstillda for att anpassas till ett ideal, i den mening
som konventionell marknadsféring av mins mode, dofter eller rakredskap visar
min som dr mycket lika varandra, abstraherade som typer. En brittisk studie av
”Chippendales” visar hur denna skara manliga strippor trimmas till likhet och
perfektion (Smith 2002). Nagot liknande har ockséd funnits i den stil som pé
engelska kallas ”’gay clones” en stil som lade beslag pé arbetarklass- och cowboystil,
men queerade dem genom att bara dem for forsiktigt, f6r ordentligt. Den
noggranna och stidade framtoningen blev ett sitt att uppenbart férneka den
heterosexuella norm som hivdar att en man inte bor visa f6r mycket intresse av

det sdtt han dr klidd pd (Cole 2000).

Det har redan pdpekats att den hir kalendern inte dr en enkel omkastning av det
traditionella kalenderflickskonceptet: minnen beundras och uppskattas som unika
individer och har alla typer av kompetenser. Trots det skimtas det med dem pa ett
torsiktigt vis. Feminina attribut anvinds ibland, till exempel i form av gester som
den upphdjda, klassiska armen och nakna armhala generisk hos pinuppan. Det
finns ocksa poser tagna fran rock’n roll-fotografi. Nakenhet visas, men i de flesta
fall med betonad manlighet, exempelvis genom spinda muskler. Enligt Dyer kan
manlig sexualitet inte visas utanfér pornografin, den maste bara antydas. Det finns
en hel genre som visualiserar sexualitet genom objekt som ska sta f6r den manliga
lemmen, till exempel den knutna niven och spinda armen pa den unga leende
bilféraren, som ocksa haller i en korv med bréd: samma budskap tvi ganger. En
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flaska massageolja ger samma koppling i en annan bild. En kille vid diskbidnken har
en diskborste i nirheten av sitt kon, som ticks av ett kvinnligt forklide. Anda
lyckas November-modellen se maskulin ut och som att han har kontroll, borsten
representerar en humor som inte nedvirderar sina offer. Under intervjun berittar
formgivarna till och med att Novemberbilden har varit mest uppskattad av kon-
sumenter. Anledningen tror de ér att modellen dr “manlig nog att fortfarande se
bra ut samtidigt som han bir ett f6érklide”. Det skimtas férsiktigt med minnen,
men de 4r inte anonymiserade eller objektiverade pa nagot nedsittande vis.
Poidngen som gors dr att kvinnor bor njuta ordentligt av mién, pa villkor dir
minnen sjilva bestimmer villkoren f6r uppvisningen.

Alla manliga figurer avbildas frontalt, ingen visar ryggen eller rumpan. De flyr inte
och vinder sig inte bort. De upplevs mer intressanta om de visas frontalt, de ér
6ppna f6r kommunikation. I motsats till kvinnliga pinuppor finns det ingen
anonymisering av ansikten genom att detaljer framhdvs, inga ansikten férvrings
genom att huvudet lutar bakit, en vanlig pose f6r kvinnliga pinuppor och som
minskar individualiteten. Bakétb6jda huvuden tyder ocksa pa sexualitet: mun och
nisborrar, ansiktets Sppningar, syns bittre. Kalenderns kroppar visas upp, men de
ar ocksa stingda, inte tillgingliga f6r penetration. Kanske ndgot som signalerar att
minnen 4r f6r heterosexuella kvinnor, inte f6+ homosexuella man?

Naturlig manlig nakenhet

De teman som tagits upp hir diskuteras ocksd och motiveras av formgivarna sjilva
och i det foljande dr det deras egna idéer som tas upp. Mycket av det som sigs
bekriftar de teman om uppvisning av den nakna, manliga kroppen som diskuterats
hittills men det finns ocksa nagra ytterligare dimensioner av vikt f6r hur kalender-
projektet kan tolkas.

Att formgivarna ville framstilla en manlighet som var naturlig dterkom i
berittelserna. Exempelvis tyckte de inte om nir nagra av modellerna ville férbéttra
sina kroppar innan de fotograferades. De uppmuntrade dem att inte g pa styrke-
trining, de ville visa dem hur de dr. ”Vi vill inte ha hypertrinade man" berittade
de. Att forbittra kroppen var nigot som de ocksa associerade till konventionell
reklam och som var ndgot som de ville kritisera. De trodde ocksa att méns relation
till nakenhet var mer naturligt och att det skulle vara mycket svarare att framstilla
kvinnlig nakenhet pa ett sidant sitt. Det upprepar en kulturell syn pa manlig
nakenhet som inte nédvindigtvis dr sexuell utan forstas i en naturalistisk tradition,
okomplicerad och okultiverad. For att framstillningar av nakna kvinnor ska kunna
uppfattas som att de kritiserar normer krivs att det bryts med visuella koder pa fler
sitt. I den kalender som skildras i filmen Kalenderflickorna dr modellerna medel-
alders, en kategori som i regel inte ges visuellt utrymme i erotiska kalendrar
(Andrews 2003).
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Individualism

Viktigt f6r formgivarna var att modellerna visades "som de dr". De ville ocksa
girna att minnen skulle ha olika kroppstyper och de diskuterade under intervjun
att minga unga min hade bett dem om att f6rs6ka fa med en "knubbig" modell,
min som sjilva har legat Gver genomsnittet i vikt. Majbilden av Micke Snickare
uppfyllde denna begiran och beskrevs som mycket populir bland manga méinni-
skor. Det dr sdvil en naturlig, som en individualistisk manlighet som framstills.

Kompromisser

En kompromiss berér manipulation av bilder. Digital f6rbittring av modellers
kroppar associerar till konventionell reklam. Det skapar idealiserade ménnisko-
bilder och var nagot som formgivarna ville ifrdgasitta. Samtidigt berittade de att de
i tvd av bilderna trots allt manipulerade en del, raderade har och "bitar som stack ut
pé fel stillen". Detta motiverades som respektfullt och moraliskt och att visa
modellerna pa ett mer virdigt sitt. Aven en teknisk sak, som visuell manipulation,
som vanligtvis forknippas med traditionella anorektiska modeller, och icke-
progressiva virderingar, kunde inte reduceras till en enkel uppdelning i bra eller
daligt och visar att frigorna dr komplicerade.

De olika bilderna aktualiserar olika tolkningar och virderingar. ”Aldre min gillar
pappabilden”, berittade en av formgivarna. ”Fér dem representerar den ndgot
viktigt 1 deras liv. De identifierar sig med bilden av pappan, de som tog en storre
del i sina barns liv 4n vad deras egna fiader hade gjort”. Designteamet har ocksa
upplevt, berittar de, att kvinnor féredrar mian med en fast manlig identitet och
bilderna med ett nagot mer androgynt innehdll, har inte varit sa populdra. For
formgivarna, har detta sin férklaring i kénsstrukturer och dr problematiskt ur ett
kommersiellt perspektiv, menar de, fér att kunna silja maste man balansera mellan
att vara kritisk, och ... inte for kritisk.

Kamerans blick

Vilken position erbjuder kalendern betraktaren och hur placeras tittaren?
Modellerna var mycket néjda med kalendern, siger formgivarna, men ingen av
dem skulle siga "4 var snygg jag dr" i stillet sa de att de gillar hela kalendern. For
formgivarna kunde komplimanger om utseendet ocksé vara ett sitt att brika med
genus. Min har ett behov av att bli uppskattade f6r sina kroppat, ett behov som
inte blir uppfyllt pa grund av konventionella genusperspektiv, ddr min ar tanke och
kvinnor kropp, menade de. Det ir ett sitt att erkiinna min som kropp och den
kvinnliga blicken, som sexuell. En av formgivarna exemplifierar detta genom att
sdga "nir jag sa till Micke, 4 Gud, ditt har 4r sa vackert, du ... du dr Guldlock, s sa
han ”okej”, och efter en stund sade han”, det har ingen ndgonsin sagt till mig
forut". Men han ir verkligen det, Micke Snickare, han ser ut som en dngel ".
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Gyllene lockar och dnglalikt ansikte dr vanligtvis feminint kodat, men hér dr det
inte alls anvint for att ifrdgasitta hans manlighet, tvirtom. Formgivaren gillar
ocksa bilden av honom. Det dr en respektfull blick, som undviker objektivering,
den erkdnner kvinnligt begir, men gér motstind emot att portrittera min sisom
kvinnor framstills i exempelvis Pirelli-kalendern. Det 4r en humoristisk fram-
stillning, som samtidigt vill lita modellerna behdlla sin integritet. Modellerna maste
kinna igen sig i de sitt som de blir avbildade pd. Det ér fysiskt, med sexuella
anspelningar, men inte reducerande. Nir de marknadsfor kalendern, viljer form-
givarna bilderna av pappan och boxaten, eftersom dessa tva bilder bist fangar
inneboérden, de representerar motsatser, en 6dmjuk man i hemmet, mer feminin
man om man sa vill och den aggressiva, manliga idrottsutévaren i en utomhus-
milj6. Det blir olika men jimlika versioner av manlighet.

Samhallsklass

Stereotypisering ér ett sirskilt sitt att aterge en underordnad grupp av ménniskor
(Hall 1997) och ur det perspektivet kan framstillningen av vita min i kalenderform
tolkas som kritiskt. Stuart Hall (1997) beskriver en stereotyp som en visuell meta-
for, som ndr den tillimpas pd en person blir fast och inte kan dndras. Stereo-
typisering dr ett sitt att forminska kategorier av manniskor till nagra fa karaktars-
drag som de dr allmint sidgs kunna identifieras med. Sitt att géra motstind mot
stereotyper dr att vinda pa dem eller identifieras sig med den motsatta gruppens
positiva stereotyper. En annan méjlighet dr att ifragasitta en stereotyp genom
parodi eller ironi. Genom att skapa en ny bild som férséker leka med stereotypen
sjilv, men utifrin ramen f6r en social rérelse, kan ibland ett nytt innehdll skapas
(Cranny-Francis 2003).

Formgivarna menar att i deras framstillningar har dven social klass resulterat i att
kalendern blivit mer framgangsrik dn den skulle ha varit om de bara fokuserat pa
genus. Att vilja olika jobbkategorier var en kapning av MQ:s kampanj. Samtidigt
ser de det som ndgot bra, att visa yrkesmissiga identiteter var ett sitt att skapa
stereotyper av nagot som inte dr kén. De beskriver ocksd andra bilder frin
reklamen som har inspirerat dem, en annons f6r "Desperate Housewives” har
exempelvis inspirerat Januaribilden. Den ursprungliga bilden ér kvinnor pa en biadd
av dpplen och kvinnor pé sidngar av rosenblad ér en vanlig bild 1 parfymannonser.
De f6rsokte alltsd inte skapa helt nya sitt att representera manniskor utan anvinde
konventionell reklam som inspiration, som bildsprak som kunde upprepas med en
vridning. De menar ocksi att bilderna inte alltid 4r problem i sig, utan det 4r
berittelserna bakom dem, sidger de. ”Nir man lidser om vad modeller har gatt
igenom och hur annonser produceras”. Ett viktigt syfte var ddrfor att gora bilderna
mer "riktiga", "dra ner det till en mer realistisk niva", nirmare "riktiga"
minniskors/mins liv. Modellen for januari ligger pa en hog med begagnade klider;
ett f6rsOk att kasta om blicken pa kvinnan pa singen av rosor.
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Kalendern var tinkt att ocksd ifragasitta vartor kvinnlig lust i masskultur riktas till
min med glamordsa yrken? Genom den frigan upprepas samtidigt tanken pa méin
som manniskor som i hégre grad dn kvinnor identifieras med yrke. I reklamens
virld moéter vi oftare min genom deras yrken dn kvinnor som vi méter genom
kroppslighet. Forestillningen om att en mans identitet 4r hans yrke ér stark.
Kalendern bade anvinder och bryter mot detta och formgivarna kallar det ”ett bra
koncept”. Nagra av identiteterna dr évernaturliga eller saknar pa annat sitt
samband med arbetsmarknaden och kalendern 4dr i stindig humoristisk dialog med
den nimnda MQ-kampanjen. Att visa irrationella identiteter som Nicken, eller
Jesus, uppmarksammar samtidigt nagot absurt i att beskriva manniskor utifran
arbete enbart samt att sidana beskrivningar utesluter manga ménniskor. Inte bara
de som inte har tjusiga kirurganstillningar pd centrala sjukhus, utan de som inte har
nédgot jobb alls.

Pa catwalken

En annan intressant aspekt av kalendern ér dess betydelse som homosocial
underhallning f6r heterosexuella kvinnor (jfr Storr 2003). Formgivarna skapade en
catwalk infOr lanseringen av kalendern och de berittade att deras egna médrar var
"extatiska" vid tillfallet. Det blir ett socialt accepterat uttryck for kvinnlig sexualitet
dir moédrar och dottrar kan skrika tillsammans vid dsynen av en halvnaken man,
nagot som beskrivs av Smith (2002) ifraga om Chippendales. Formgivarna bakom
kalendern siger ocksa att miannen visade sig vara "verkliga artister” pd catwalken,
att det var en glimt av ndgot hemligt, ndgot man normalt inte fir se, som ar
angenimt voyeuristiskt. Att mer dn ett dussin halvnakna min, alla tillsammans,
bytte kldder och gjorde sig redo att upptrida, beskrevs precis som de kommersiella
aspekterna av det hela, som nagot tillfredsstillande. Det blev feministiskt
meningsfullt f6r formgivarna, &ven om de ocksa motsatte sig att ha makten éver
minnen. De beskriver situationen som “absurd, som nidgot man aldrig trodde att
man skulle se, en omdéjlighet, som den ultimata feministiska orgasmen”. Enligt
Andrews (2003), sa bor den njutning som kommer ifran att det tidigare osagda sigs
i ett offentligt ssmmanhang aldrig underskattas. Att sdga det osdgbara, har
underlittat offentliga diskussioner om manligt sexuellt beteende och prestationer,
att sadant som tidigare endast dgt rum i kvinnliga kulturella sfirer, som exempelvis
inom feministiska kvinnogrupper, kunnat uttalas i bredare gruppen och nya
sammanhang. Det har haft betydelse f6r méanga kvinnor som kunnat ifragasitta
genusordningen; som exponeras genom att vindas.

Formgivarna dterkommer i intervjun till det absurda med showen. ”Det borde inte
ha varit méjligt, men var det, och modellerna tyckte om det, de var nervésa och
oroliga, precis som vem som helst, men gillade det”. Catwalken férklaras som en
"omvind situation" som ifrdgasitter det normativa. De skapade en kontrast, siget
de, vanligtvis ndr mins kroppar visas upp sd dr deltagande kvinnor klidda i samma
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stil, men har var kvinnorna klidda i frack, for att illustrera omkastelsen. Det
parodierar kén och sexualitet och dr samtidigt ett politiskt uttalande om hur genus
vanligtvis representeras. Formgivarna var dock noga med att papeka att vinda pa
strategier 4r fortfarande att anvinda dem och bor inte goéras f6r mycket.

Till skillnad fran de flesta andra liknande kalendrar, liksom ’Kalenderflickorna”
och andra som har 6ljt, var "Hunks of Hisingen” inte gjorda for vilgérande
dndamal. Enligt Andrews (2003) var det vilgérande syftet och placeringen i
hemmilj6 och i kalendern ”WI Calendar Girls”, skildrad i filmen ~Kalender-
flickorna” avgérande for dess framging. Det innebar att den inte utmanade alltfor
minga traditionella kvinnlighetsdiskurser pa en och samma ging*. I sjilva verket
var den inramningen av “vilgérande dndamal” antagligen en férutsittning for att
dessa kalendrar alls socialt accepterats, det skiljer dem fran traditionella kalendrar,
liksom Pirelli. Det visade tydligt att budskapet inte handlade om att silja
nakenbilder f6r pengar, en paradox som siger mycket om hur nakenhet och handel
uppfattas samt att Ionsamhet och politisk ambition uppfattas som motsatser. Att
kalendrar med vilgorande syften blivit vanliga bidrog till att skapa en ram f6r
”Hunks of Hisingen” en kulturell referens till att kalendrar som visar nakenhet lite
annotlunda dn vanliga framstillningar gér, handlar om "goda intentionet”.

En ofta férekommande tolkning av pornografi f6r kvinnor 4r att rollerna ar
omkastade och att konventioner kastas omkull nar min gors till f6remal £f6r den
kvinnliga blicken (Andrews 2003). Smith (2003) 4r kritisk att diskussioner om
manlig striptease fokuserar s mycket pa dels att det dr om&jligt att vinda pé roller
och dels att det alltid maste diskuteras om manlig striptease ér bra eller dalig,
progressiv eller konservativ. Hon ér kritisk emot att den erotiserade manliga
kroppen si ofta teoretiseras som en avvikelse, eller som 6verskridande eller att det
innebdr att nagon profiterar pd kvinnlig sexualitet. Aspekter som att delta i en show
eller verksamhet som medlem av en kvinnlig publik, har ignorerats av traditionell
sociologi, menar hon och vill sjilv betona att de kvinnor hon talade med pd en
utekvill med ”Chippendales” alla kinde sexuell lust f6r midn som de hade sett pa
scen. De gick inte till showen bara for ett skratt eller en utekvill med tjejerna,
menar Smith. De nj6t och gillade vad de sdg och tyckte att minnen var "heta". For
Smith dr Chippendales inte bara en stripshow. Striptease dr del i showen, men
handlar inte bara om att ta av kldder. Showen ir inte helt en upprepning lanad fran
kvinnlig striptease och dirmed inte bara en omkastning av subjekt/objekt,
manlig/kvinnlig eller betraktare/betraktad, menar Smith. Chippendales show,
liksom den catwalk som de intervjuade formgivarna iscensatte, it en forestillning
som mdijliggdrs av och bidrar till utvecklingen inom andra kulturella former. Pd en
niva dr Chippendales show striptease - klider tas av och kropp visas upp. Samtidigt

# Se ocksd Svenska kalenderflickorna som ges ut av 1,6 miljonersklubben. En kalender som

ges ut for att samla in pengar till kvinnors hilsa.
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verkar det inte vara sd som det fungerar — om det f6r att fungera pd samma sitt
skulle innebira att publiken stirrar eller blickar pa ett sexuellt objekt. Att vinda
blicken fungerar inte heller. Det faktum att kalendern tolkas som ett jaimstalld-
hetsprojekt av de flesta minniskor ér ett bevis pa det, ett annat ir den respektfulla
attityden till modellerna i bade bild-och catwalkprojektet.

Slutsats: Kan det finnas manliga pinuppor?

Tre férindringar i hur sexualitet f6rstas dr nédvindiga for att en produkt som
”Hunks of Hisingen” ska bli kulturellt méjligt. Maskulinitet har blivit en visuell
konsumtionsvara. Kvinnlig sexuell lust dr socialt accepterad (med det inte sagt i
vilken form). Feministisk kritik av objektiverande visuella framstallningar av
kvinnor har blivit allmidngods.

Uppdelningar mellan vilgérenhet och kommers problematiseras genom kalendern
som visar att diskussioner om kén och kommersiella produkter inte kan reduceras
till enkla dualismer i termer av bra/déligt, progressivt/konventionellt, kommet-
siell/icke-kommersiell, produkt/konst, eller stabiliserande/ destabiliserande (Smith
2002). Formgivarna uttrycker sjdlva en problematisering vanlig i andra vagens
feminism om vem stir bakom kameran och vems blick aterges i bilden? Vad
hinder nir nagon annan, ndgon som inte ir bunden av samma kénskonventioner,
som en kvinna, tittar voyeuristiskt genom linsen och ersitter den manliga
fotografen? Dessa var nagra av de frigor som formgivarna férsékte undersoka
genom att praktisera dem i verkligheten. Det dr ett sitt att fors6ka bryta med
koénskonventioner nir det giller vem som tittar pa vem, och vem som ges visuell
njutning och lust genom att titta pa andras kroppar. Formgivarna upplevde ocksi
att omradet var mycket mer komplicerat 4n de f6rst hade forestillt sig och att
andra frigor vicktes, sisom hur lingt omkastningen kan tas, om det reproducerar
en heteronormativ blick, och hur omkastning fungerar nir det handlar om
objektivering.

Jamfort med de typiska manliga 1980-talspinupporna som beskrivits av Richard
Dyer, si har "Hunks of Hisingen” visat sig vara bide lik och olik pd vissa viktiga
bitat. Precis som kan férutsigas fran diskussionen om Dyers observationer sa finns
mycket rekvisita och artefakter i bilderna som tyder pd manlighet i termer av
verksamhet, arbete och styrka. Pa sa sitt kan den feminisering som foreslds av
passivitet och betraktelse goras acceptabel. Modellerna kan fortfarande fullgbra sin
roll som heterosexuella min, attraktiva motpoler till den f6rmodat kvinnliga
betraktaren. De flesta bilderna kan beskrivas som trevliga och sexiga genom att de
kombinerar en varm attityd som uttrycks genom leenden och 6gon som ser rakt in
i kameran. Fa av minnen tycks signalera att deras verkliga intresse dr ndgon
annanstans. De verkar beredda att ge betraktaren hela sin uppmirksamhet. Har
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finns en tydlig skillnad i jimférelse med Dyer. Kanske dr det méjligt att dra
slutsatsen att uppmirksamheten och virmen dr produkten av samatrbetet med det
kvinnliga designteamet. Genom att lita minnen utféra tjdnster at kvinnor i form av
uppvisning och uppmirksamhet kan vi uppticka ett f6rsok att definiera en
situation som dr bade sexig och jamlik — och koda en mer jimlik situation 4n de
bilder Dyer studerat. Nagra bilder passar inte detta monster alls, som December
som dr pa vig att kliva 6ver grinsen till galenskap. Han skulle hellre ta livet av sig
in att servera ett leende till en tjej? Det dr viktigt att inte tappa bort de mer
storande bilderna. Alla paverkas av den sista figuren Kristus-galningen. Om han
kommer sist, bor vi da se denna bild som en sammanfattning av kalenderprojektet?
De galna bilderna ir trots allt i minoritet och kan kanske ses som ett fatal firgtoner
som behévs for att géra en samling min, som annars skulle vara for trakiga, lite
vildare och lite mer intressanta. Slutligen, svaret pd fragan om det kan finnas
manliga pinuppor miéste bli ja, men villkoren f6r deras utseende ir helt annorlunda
in for det feminina originalet.
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