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Forord

Foreliggande rapport avser att ge en bild av hur konsumtionsforskning definieras och
hur den finansieras. Rapporten har gjorts pa uppdrag av Konsumentverkets vetenskap-
liga rdd och syftar till att ge en bild av forskningsomraden och forutsittningar for ate pa
sikt kunna forbittra villkoren for konsumtionsforskning. De deltagande forskarna tillhor
olika vetenskapsomriden frin olika delar av landet och 4r medlemmar i FIK (Forskar-
nitverk for Interdisciplinir Konsumentforskning). Deras definition av konsumtion ir
mycket mer 4n den traditionella definitionen av konsumtion, att bruka och férbruka.
Genomattkombineraolikavetenskapsomraden, sisom ekonomi, etnologi, hushéllsveten-
skap, psykologi och sociologi i definitionerna visar forskarna vikten av tvirvetenskaplig
konsumtionsforskning. Resultatet visar ocksa att konsumtionsforskning handlar om att
okakunskapen om konsumenter och deraskonsumtion, men éven att stédja konsumenten
och granska konsumtionens roll i samhillet. Infér framtiden behévs broar mellan
grundforskning om konsumtion och mer applicerad forskning relaterad till politik-
omriden som beror konsumtion. Bida inriktningarna behovs framéver, men for att
utveckla forskning om konsumtion och konsumtionsménster sd 4r det viktigt med ett
okat utbyte mellan inriktningarna. De forskningsinriktningar som 4r mest framtridande
i undersokningen 4r konsumenters val och konsumtionskultur. Dessa kommer 4ven att
vara viktiga framéver. De tillfrigade anser ocksd att iamnesomradena héllbar utveckling
ur savil ekologiskt, socialt som ekonomiskt perspektiv kommer att vara mycket viktiga
att forska om i framtiden. Konsumtionsforskningen i Sverige har historiskt sett haft en
undervirderad betydelse, men har under senare &r fitt en mer framtridande position.
Denna position behover forstirkas ytterligare dd konsumtion 4r ndgot som beror eller
tangerar manga olika politikomraden. Likasé har konsumtionsforskning internationellt
ofta en hogre status, vilket amnet ocksd behéver 2 i Sverige. Dirfor dr det vikeige ate
regelbundet folja konsumtionsforskningens innehdll, utveckling och finansierings-
mojligheter.

Undersskningen har sammanstillts av ek.dr. Ulrika Holmberg och fil.kand. Carina
Ejdeholm, bada verksamma vid Centrum for konsumtionsvetenskap (CFK).
Goteborg den 29 maj 2006

Karin M. Ekstrom
forestindare CFK
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Konsumtion

Konsumtion ir ndgot vi alla dagligen dgnar oss &t i minga olika former. Vi konsumerar
t ex dagstidningar, bussresor, maéltider, teaterforestillningar, varumirken och upp-
levelser 1 butiker.

Forskning om konsumtion har en ling tradition och férekommer inom en rad olika
vetenskapsomriden. Forskare inom t ex etnologi, féretagsekonomi, hushéllsvetenskap,
psykologi, sociologi studerar konsumtion ur olika perspektiv och bidrar till att vi bittre
kan forsta vad konsumtion 4r och vilken betydelse den har i dagens samhille.

Studiens bakgrund och syfte

Bakgrunden till denna studie ir att Konsumentverkets vetenskapliga rad vill gora en
kartliggning av forskningsfinansiirer for att se inom vilka omriden de finansierar konsum-
tionsforskning. Man vill bl a belysa hur finansieringen ser ut i dagslidget. Vad ir problem
och mojligheter med finansiering? Och hur ser bilden frin forskningsvirlden ut?
Tanken dr att man pd sike vill forbittra forutsittningarna for konsumtionsforskningen.

Centrum fér konsumtionsvetenskap (CFK) blev tillfrigat om att gora en enkitunder-
sokning for att skapa en kompletterande bild, dir resultaten ir tinkta att tjdna som
underlag for en diskussion mellan Konsumentverkets Vetenskapliga rdd och forsk-
ningsfinansidrerna.

Vi vill med denna undersékning ge en bild av det aktuella forskningslidget utifrin de
som forskar om konsumtion. D4 undersskningen inte ir stor kan vi inte utge oss for att
ge en total dverblick. De deltagande forskarna tillhér flera olika vetenskapsomraden frin
olika delar av landet, sd representationen bedéms inda som god.

Malgrupp

Malgrupp for undersokningen dr konsumtionsforskare i Sverige som ir medlemmar
i FIK (Forskarnitverk for Interdisciplinir Konsumentforskning). FIK ér ett ndtverk
bestdende av konsumentforskare frin olika amnesomraden och lirositen.

FIK bildades i juni 1997 av Karin M. Ekstrém och Hakan Forsberg med ambitionen
att skapa en motesplats for konsumentforskning. Genom att samla forskare frin olika
discipliner i ett nitverk kan kontakter etableras, kunskaper och erfarenheter utbytas och
interdisciplindr forskning inom omradet stimuleras. Ursprungligen var FIK geografiskt
avgrinsat till Goteborg, men i dag finns det inga grinser utan nitverket dr 6ppet f6r for-
skare som dr verksamma savil nationellt som internationellt. Nétverket har idag cirka 180
medlemmar. Sedan april 2001 ingar FIK i Centrum fér Konsumtionsvetenskap (CFK).
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Enkiten skickades ut till FIK-nitverkets 163 svenska medlemmar, varav 25 svarade att

de inte dr aktuella for enkiten. De flesta av dem uppgav att de vid tillfillet for enkiten

inte bedrev ndgon forskning och pa s vis inte ansig sig tillhdra malgruppen for enkiten.
D4 aterstod 138 mojliga och av dessa svarade 81 forskare (60 %) pé den utskickade

enkiten.

Tabell 1:
Respondenternas akademiska grad

Akademisk grad Antal Procent
Professor 13 16
Docent 12 15
Doktor 26 32
Licentiat 3 4
Kandidat/magister 25 31

Ej angett titel 2 2

Totalt 81 100

Tabell 2:
Respondenternas dmnestillhorighet

Disciplin Antal
Foretagsekonomi 28
Etnologi 9
Psykologi 7
Hushallsvetenskap 6
Sociologi 4
Media & kommunikationsvetenskap 3
Nationalekonomi 3
Historia 2
Konsumentteknik 2
Sambhallsvetenskap 2
Arkitektur 1
Design 1
Ekonomisk historia 1
Filmvetenskap 1
Juridik 1
Kriminologi 1
Kulturforskning 1
Miljéekonomi 1
Presskunskap 1
Ingen uppgift 6
Totalt 81

Procent

35
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Av dem som svarade var 62 % kvin-
nor och 38 % min. Den st6rsta ande-
len respondenter finns vid Géteborgs
universitet (38 %), Lunds universitet
(11 %) och Stockholms universitet
(10 %), resten finns spritt i hela landet
(se bilaga 1) Goteborgs universitets
dominans kan forklaras med att FIK-
nitverket har en stark koppling till
CFK som har sitt siite i Goteborg och
att en stor andel konsumtionsforskare
finns i Géteborg, Aldern i undersok-
ningsgruppen varierar mellan 26
och 65 ir, med stdrst representation
mellan 30 och 40 ir (44 %). Medel-

ildern bland de svarande ir 43 ir.

Flest svarande har en akademisk
grad motsvarande en doktor (32 %),
men ungefir lika minga har en kandi-
dat eller magisterexamen (31 %). (Se

tabell 1)

De d@mnen som de deltagande for-
skarna tillhr representerar veten-
skapsomrddena sambhillsvetenskap,
humaniora, naturvetenskap, teknik
och konst. Flest respondenter tillhor
foretagsekonomi (35 %), etnologi
(11 %), psykologi (9 %) och hus-
hallsvetenskap (7 %). (Se tabell 2)
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Definitioner av konsumtionsforskning

En av fragorna i undersékningen handlade om hur de tillfrigade definierar konsum-
tionsforskning. Definitionerna visar tydligt att konsumtion, enligt respondenterna,
dr nigot mycket storre 4n att bruka och forbruka. De flesta definitionerna dr mycket
bredare in forskarens egen dmnesbakgrund och vissa innehéller dimensioner som
representerar vitt skilda vetenskapsomriden, vilket framgér av foljande tva exempel:

Forskning som beror ekonomiska, sociala och kulturella aspekter pd tillag-
nande av varor och tjinster, utbyte av varor och tjinster. Forskning om vad
varor och tjinster betyder i relationer mellan individer, val av livsstil bland
olika socialgrupper, etniska grupper, kon och generation. Konsumtions-
forskning inbegriper bade individuell konsumtion och kollektiv konsum-
tion, d v s konsumtion av gemensamma nyttigheter knutet till speciella
kategorier av individer, nyttjande av naturresurser.

All forskning som ror kulturella, individuella, sociala eller institutionella
dimensioner av hur och varfor vi konsumerar. Alltsa hur och varfér vi for-
brukar vara enskilda och gemensamma resurser, sisom samhille, individer
eller organisationer.

Genom breda definitioner visar forskarna i FIK-nitverket vikten av tvirvetenskaplig
konsumtionsforskning. Tillsammans omfattar definitionerna av ekologiska, (foretags-,
national- och privat-) ekonomiska, design-, historiska, juridiska, kulturella, mediala,
politiska, psykologiska, sociala och tekniska aspekter pd konsumtion.

Det finns sju teman som dterkommer i definitionerna av vad konsumtionsforskning
dr: 1) hela konsumtionscykeln 2) konsumentens val, beslut och beteende 3) forklara
orsak och verkan 4) forstd konsumtion som sociala och kulturella processer 5) andra
aktdrer utdver konsumenten 6) hjilpa, stédja eller skydda konsumenten och 7) kritiske
perspektiv. Ménga av definitionerna innehéller flera teman. Ett framtridande tema ir
vikten av att inkludera hela eller flera delar av konsumtionscykeln och inte begrinsa forsk-
ningen till inkép och brukande. Hur konsumenten férbereder ett kop liksom hur hon
eller han gor sig av med varan ir ocksé viktiga processer att studera. Nagra definitioner
handlar om att dven forska pé andra sitt att tilligna sig de ting som konsumenten omger
sig med 4n att kdpa, t ex fi, 18na och irva. Hir foljer tvd exempel pd definitioner som
giller hela konsumtionscykeln:

Konsumtionsforskning inbegriper hela kedjan frin att identifiera behov,
skaffa information, utvirdera alternativ, fatta beslut, kdpa, att utfora hela
aktiviteten ‘bruka’ samt utvirdera, underhilla, reparera och att slutligen
gora sig av med produkten.
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Forskning om konsumtion i dess vidaste bemirkelse: fran att vilja bland,
forvirva, (kopa, drva, fa, l8na) — varor eller tjinster, anvindning av dessa,
och eventuellt avyttrande av dem. Forskningen har sivil ekonomiska och
marknadsmissiga aspekter, som sociala och kulturella.

Ett annat tydligt tema ir att konsumtionsforskning handlar om hur konsumenter ager-
ar, men ocksd om hur de tinker och kinner. Ofta aterkommande termer inom detta
tema dr konsumentens val, beslut och beteende. Ibland lyfts dven attityder, instillningar och
forhillningssitt fram. En del av dessa definitioner priglas av fokus pa individen medan
andra har ett bredare perspektiv. Hir foljer fyra exempel:

Forskning om konsumenters beteende eller attityder.

Konsumtionsforskning innebir att undersoka konsumenter, deras ésikter,
val och deras handlingar, for att kunna bidra med insikter om dagens kon-
sumtionskultur, och kommunikation mellan féretag och konsumenter,
samt eventuellt kunna ge rekommendationer till foretag.

Forskning kring minniskors beteenden, uppfattningar och villkor i
konsumtionssamhiillet.

Forskning om konsumtion handlar om konsumtionsménster och
beteenden, tankar, kinslor, stillningstaganden fore, i samband med och
efter kop (t ex dtervinna, skinka, underhalla etc.).

Ett klassiskt tema 4r att definiera konsumtionsforskningens uppgift i termer av att for-
klara orsak och verkan, d v s faststilla vilka faktorer som péaverkar konsumtionen och
vilka effekter konsumtionen fir. Exempel pa definitioner inom detta tema ir:

Konsumtionsforskning handlar om hur minniskor agerar som konsument-
er, vilka val de gor och hur och varfor dessa sker, liksom vilka effekterna av
dessa val blir, bdde for konsumenterna sjilva och for samhiillet i stort. Det
handlar ocksd om hur konsumenter reagerar pd marknadskommunikation
och samhillets paverkan och sambhillets férindringar. Konsumtionsforsk-
ningen handlar ocksd om hur féretag och organisationer bor utforma sina
erbjudanden till minniskor/konsumenter.

Konsumtionsforskning handlar om vilka situationella och individuella
faktorer som paverkar konsumenters konsumtionsval och bedomningar av
marknader (t ex med avseende pd konkurrens etc.).

Studie av vilka faktorer som péverkar individen att vilja produkt, eller
tjdnst, a framfor b.
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Andra definitioner framhéller vikten av att forstd konsumtion som sociala och kulturella
processer som sker i samspel med omgivningen. Samspelet omfattar bide konsumenter,
producenter, media, varumirken och ting. Till detta tema hor dven definitioner som ser
konsumtion som en identitetsskapande process dir konsumenten uttrycker vem hon/
han #4r med sin konsumtion, men ocksé formas av konsumtionen. Nedan foljer nigra
exempel pa sociokulturella definitioner:

Forskning om hur minniskor viljer att férbruka/anvinda varor avsedda
for nagot enligt dem sjilva meningsfullt, oavsett om de sjilva betalat for
dem eller ¢j. Det "meningsfulla” kan ligga i det som varan "gor” for bru-
karen antingen fysiskt, upplevelsemissigt eller symboliskt.

Konsumtion ser jag som ett filt dir minniskor, sdvil producenter och
konsumenter som ting/konsumtionsféremil, diskurser och teknologier
samverkar runt hela konsumtions/produktionsprocessen (frin forestill-
ningar om produkter/kop till inkdp, bruk, avyttring) och dir subjektivi-
teter, forstdelser, kompetenser, handlingar, vanor, rutiner och ritualer
genereras i samtliga skeenden.

Forskning om individer och grupper som konsumenter av varor, tjinster
och symboler, om strukturer som innebir hinder resp. majligheter till
konsumtion, konsumtionsrelaterade diskurser, om sociala och kulturella
processer (t ex marknadsf6ring) som skapar konsumtionsménster, kultur-
studier av konsumtionens roll i skapande av individuella och kollektiva
identiteter

Liran om hur minniskor anvinder och inforskaffar sig varor, sittet varor
ingdr i vardagslivet och minniskors sociala relationer och hur de bidrar till
att uppritthilla identitet.

Att det dr viktigt att studera andra aktirer utover konsumenten sjilv dr tydligt dven i
definitioner som inte uttryckligen handlar om sociala och kulturella processer. Hir foljer
ett par exempel pa definitioner som framhéller andra aktdrer (dessa ir kursiverade efter-
som definitionerna ocksi omfattar andra teman):

Forskning om hur vi som privatpersoner forbereder, koper och anvinder
varor och tjinster samt hur vi gor oss av med eller avslutar dem. Forsk-
ningen giller bade tankar, kinslor och handlingar och omfattar 4ven sam-
spelet med andra konsumenter, foretag och organisationer mot bakgrund av
den kultur vi lever i.

Inkép, forbrukning, anvindning, dteranvindning, skrotning. Konsumtion
handlar om varor och marknad forstds. Det dr grundbetydelsen. I konsum-
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tionsforskningen ingdr ocksa att titta p& hur olika aktirer ser pi konsumtio-
nen, design och konsumenttinkandei forezag, i staten, i skolan, domstolar och
press. Idag tenderar konsumtionsforskningen att vixa ut till nya omriden.
Det beror pd att vi lever i ett konsumtionssamhille och att konsumtionen
blivit en forebild for organisering och normer ocksd inom arbete och
sociala relationer. Om konsumtionen organiseras individuellt via marknader
eller genom att tillhandahéllas frict frén offentliga institutioner paverkas
forstds samhillet. Konsumtionen péverkar allt och dirfér kan konsum-
tionsforskaren forska i vildigt minga olika sammanhang. Men det kan
vara bra att pAminna att det finns en grundbetydelse: varor, inkdp, handel,
anvindning etc.

Konsumtionsforskning omfattar alla aspekter av konsumtionssamhiillet
d v s konsumenters och producenters agerande pa olika marknader och
vilka konsekvenser det fir bide for den enskilde individen men ocksé for
samhillet i stort samt hur vi anpassar oss till och paverkas av politiska be-
slut rérande olika marknader.

Ytterligare ett tema som dterkommer i flera definitioner ér att bjilpa, stidja eller skydda
konsumenten. Tre exempel pa detta ir:

Forskning som kan ge kunskap om och stéd till konsumenter.

Tvir-/mangvetenskaplig forskning som medverkar till att ge konsumenten
underlag f6r bra val. Forskning som leder till utveckling av ny kunskap
inom konsumentomrédet. Forskningen utgdr frén konsumentens pers-

pektiv.

Att bidra till att forenkla (littare ate hantera risker/oro, daligt samvete,
plikt och avkoppling, njutning, kreativitet etc i konsumtionen) f6r kon-
sumenter genom etiskt/ekologiskt héllbar konsumtion och estetiske till-
talande och héllbar design.

Nagra definitioner tillhér ett kritiskt perspektiv pa konsumtion och framhiller vikten
av att konsumtionsforskning ifrigasitter konsumtionssamhillet och belyser problemen
med konsumtionen, exempelvis vem konsumtionen ir till for.

Konsumtionsforskning ir ett brett begrepp som handlar savil om varu-
utbud, marknadsféring, konsumtions- och varukedjor, mode, identitets-
skapande och hur arbetstagare och deras kroppar blir en del av marknads-
foring och hur varumirken och livsstilskoncept forkroppsligas. Ett viktigt
dtagande f6r konsumtionsforskningen ir att fokusera de inkluderingar och
exkluderingar som skapas nir varor tillverkas, marknadsfors och konsum-

eras.
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Forskning som belyser men ocksa ifrdgasitter konsumtionssamhillet och
konsumentmakten. Forskning som problematiserar vér roll som konsu-
menter och sitter in den i ett stérre sammanhang.

Brett, tvirvetenskapligt, utan begrinsningar, men problematiserar kon-
sumtion pd nagot sitt.

Konsumtionsforskning idag

For att skapa en bild av hur konsumtionsforskningen ser ut idag frgade vi efter vilka
omriden respondenternas nuvarande forskning ticker. Vi listade ett antal kategorier (43
stycken) som de fick markera. Det fanns ingen begrinsning pa antal kategorier varje
enskild respondent kunde vilja att markera. Kategorierna varierade i omfattning for att
ticka in s4 manga omrdden som moijligt.

Respondenterna hade 4ven majlighet att komplettera med andra alternativ. (Se bilaga
2) Anledningen till att vi 5ppnade for ytterligare alternativ in de listade var for att finga
upp om det var ndgot specifikt imnesomride som inte uppmirksammats. Det var 13
personer som kompletterade med ytterligare ett alternativ (dessa alternativ ir inte redov-
isade i tabellen nedan). Négra av de foreslagna kategorierna har sorterats in under redan
angivna kategorier. Exempel pé dessa forslag 4r ”universal design” och “konsumtion un-
der knappa ekonomiska omstindigheter”. De alternativ som nimnts och som inte lika
uppenbart sorterar under en av de listade kategorierna ir t ex "mode och klider”, "hilsa
och niring”, "attityder/nojdhet”, “etik” och “samlande”.

Viar sammanstillning av de listade kategorierna som respondenterna markerat visar att
konsumenters val och konsumtionskultur ir de kategorier som flest respondenter anger
att deras forskning ticker. Dessa tvd omraden stir for tva olika perspektiv pa konsu-
menter och konsumtion. Omradet Konsumenters val som fokuserar pé beslutsprocesser
och angreppssittet 4r ofta inspirerat av naturvetenskapliga metoder for att forklara orsak
och verkan. Konsumtionskulturomréidet handlar om hur konsumtionen fir en mening
i samspelet mellan konsumenter och deras omgivning. Det ir framforallt humanistiska
metoder for att tolka och forstd konsumenter och deras konsumtion som priglar forsk-
ningen om konsumtionskultur.

Nir det giller imnesinnehallet i konsumtionsforskningen idag ir det marknadsforing,
varumirken, livsmedel, genus, livsstil, kommunikation, identitet samt barn och unga
som ir vanliga omrdden (se tabell 3). Endast ett fital respondenter uppger att de bedriver
forskning om konsumentritt, konsumentskydd, juridik, idrott respektive vetenskaps-

filosofi.



Tabell 3:

Konsumtionsforskningens innehall

2 31 forskare*
Konsumenters val (38)

Konsumtionskultur (34)

21-30 forskare
Marknadsféring (27)
Varumarken (26)

Livsmedel (25)

Genus (24)

Livsstil (23)

Kommunikation (22)

Identitet (21)

Barn och unga (21)

11-20 forskare
Handel (19)
Hushall (19)

Hallbar utveckling:
Ekologisk (19)

Hallbar utveckling:
Social (18)

Materiell kultur (18)

Marknad (16)

Medier (15)

Produktutveckling (14)

Design (13)

Hallbar utveckling:
Ekonomisk (13)

Politisk konsumtion (13)
Visuell kultur (13)
Familjeliv (12)

* Antal respondenter som bedriver forskning inom respektive &mnesomrade.

76 respondenter har besvarat fragan.
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6-10 forskare
IT-anvandning (10)
Konsumentmakt (9)

Konsumteknik (8)

Funktion och
tillganglighet (7)

Konsumenters
organisering (7)

Sékerhet och
riskvardering (7)

Aldre (7)

Transporter
och trafik (6)
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1-5 forskare
Boende (5)

Fritid (5)
Konsumentpolitik (5)

Arbetsliv (4)

Etnicitet (4)

Turism (4)

Arets och
livets hogtider (4)

Forskning om
vetenskapsfilosofi (2)

Idrott (2)
Juridik (2)

Konsumentratt (1)

Konsumentskydd (1)

Som vi nimnde tidigare var det inom disciplinerna foretagsekonomi, etnologi, hus-

hallsvetenskap och psykologi som vi fann flest respondenter (se tabell 1). Vi valde

didrfor att undersoka lite nirmare hur sambandet sig ut mellan vilka dmnesomraden

de forskade inom och vilka discipliner de tillhor (se tabell 4). De dmnesomrdden som

respondenterna inom foretagsekonomi, etnologi, hushéllsvetenskap och psykologi har

angett att deras forskning ticker, stimmer vil 6verens med gruppen som helhet. Som

exempel kan nimnas att bdde foretagsekonomer och etnologer har uppgett att deras

forskningsomriden ticker konsumtionskultur, som ocksé var ett av de amnen som var

vanligast inom den totala gruppen.

Tabell 4:

Vanliga forskningsimnen bland de storsta respondentgrupperna (avseende im-

nestillhorighet)

Etnologi (9%)
Genus (8)

Konsumtionskultur (7)

Materiell kultur (7)

Foretagsekonomi (26*)
Varumarken (17)

Konsumtionskultur (16)

Marknadsforing (16)

* Antal respondenter som besvarat fragan

Hushallsvetenskap (6*)
Hushall (5)
Livsmedel (5)

Hallbar utveckling:
Ekologisk (4)

Psykologi (6*)
Konsumenters val (6)

Hallbar utveckling:
Ekologisk (3)



Konsumtionsforskning imorgon?
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inriktningar och forutsattningar

- en studie av FIK-n&tverket

Ulrika Holmberg
Carina Ejdeholm

D4 en av ambitionerna var att forbittra for morgondagens forskning, frigade vi

respondenterna vad de anser vara de mest angeligna omridena att forska om framéver.

Kategorierna de fick vilja mellan var samma som i frigan om vilka omraden deras for-

skning ticker idag, d v s 43 kategorier med ett Sppet svarsalternativ (se bilaga 2). De

uppmanades att markera de fem viktigaste omradena. I vért frigeformulir var det dock

mojligt atc markera fler alternativ 4n fem, vilket en del av dem gjorde. Nir vi redo-

visar resultaten har vi inte gjort skillnad mellan de som markerat fler in fem alternativ

respektive firre, utan samtliga markerade alternativ redovisas’.

Tabell 5:

1

Konsumtionsforskningens innehall i framtiden

2 31 forskare*

Hallbar utveckling:

Ekologisk (43)

Hallbar utveckling:

Social (38)

Hallbar utveckling:

Ekonomisk (36)

21-30 forskare

Konsumtions-
kultur (25)

Konsumenters
val (24)

11-20 forskare

Barn och unga (20)

Livsmedel (17)

Genus (16)

Livsstil (14)
Marknadsféring (14)
Etnicitet (13)
Design (12)

Identitet (12)

6-10 forskare
IT-anvandning (10)

Konsumentmakt (10)
Materiell kultur (10)

Aldre (10)
Kommunikation (9)
Medier (9)

Politisk
konsumtion (9)

Transporter
och trafik (9)

Boende (8)

Hushall (8)
Marknad (8)
Varumarken (8)

Funktion och
tillganglighet (7)

Handel (7)

Konsumenters
organisering (7)

Konsument-
politik (7)

Familjeliv (6)

Séakerhet och
riskvardering (6)

1-5 forskare
Arbetsliv (5)

Konsumentskydd (5)

Konsumentteknik (5)

Produktutveckling (5)
Visuell kultur (4)
Fritid (3)

Turism (3)

Konsumentratt (2)

Forskning om
vetenskapsfilosofi (1)

Idrott (1)
Juridik (1)

0 forskare

Arets
och livets
hogtider (0)

* Antal respondenter som anser det viktigt att respektive &mnesomraden finns med i framtida konsumtionsforskning.
76 respondenter besvarade fragan

! Da det inte i mojligt att veta vilka som dr viktigast bland de svar som innehéller fler 4n fem alternativ.
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De omriden som flest anser viktiga att forska om i framtiden dr frimst den héllbara
utvecklingen 1 savil ekologiskt, ekonomiskt som socialt perspektiv, men dven konsum-
tionskultur och konsumenters val anses viktiga att forska om av en stor andel respon-
denter (se tabell 5). Som nidmnts tidigare representerar konsumenters val och konsum-
tionskultur tva olika vetenskapliga perspektiv. Hallbarhetsforskning kan bedrivas inom
bdda omradena. Viktigt att notera dr att respondenterna hade méjlighet att svara vilka
dmnesomraden de tycker dr viktiga i sig oavsett vad de tror att de sjdlva kommer att for-
ska om 1 framtiden. Endast en respondent ansag att vetenskapsfilosofi, idrott och juridik
var viktigt att forska om. Ingen av forskarna har markerat arets och livets hogtider som
prioriterat forskningsomradena i framtiden.

Etnologer, foretagsekonomer, hushillsvetare och psykologer studerade vi lite ndrmare
dven nir det giller omriaden som dr viktiga att forska om i framtiden och for att se
om grupperna skiljer sig at. Utan tvekan har respondenternas svar inom dessa disci-
pliner haft samband med vad de forskar om idag (jimfor tabell 2). Bdde respondenter
inom féretagsekonomi, hushéllsvetenskap och psykologi anser att hallbar utveckling ér
bland de viktigaste omradena att forska om i framtiden. De har dven angett konsum-
tionskultur, genus och konsumenters val som de viktigaste omradena, vilket stimmer
vil 6verens med det totala resultatet. Vi kan se att etnologerna anser att de dmnen de
studerar idag ocksd kommer att vara viktiga att studera i framtiden, medan respondenter
inom foretagsekonomi och hushallsvetenskap betonar hillbar utveckling som viktigt att
studera, vilket inte ir det som flest respondenter forskar om idag. Aven psykologerna
betonar hallbar utveckling som viktigt forskningsomrade. (Se tabell 6)

Tabell 6:
De viktigaste dmnesomradena i framtida konsumtionsforskning bland de
storsta respondentgrupperna (avseende dmnestillhorighet)

Etnologi (8*) Foretagsekonomi (26*) Hushallsvetenskap (6*) Psykologi (7*)
Konsumtionskultur (6) Hallbar utveckling: Hallbar utveckling: Konsumenters val (6)
Ekologisk (18) Ekologisk (5)
Genus (5) Hallbar utveckling: Hallbar utveckling: Hallbar utveckling:
Ekonomisk (15) Ekonomisk (5) Ekologisk (4)
Hallbar utveckling: Hallbar utveckling: Hallbar utveckling:
Social (14) Social (5) Social (4)
Turism (4)

* Antal forskare som besvarat fragan

Motiven till val av framtida forskningsomraden kan delas in i fyra typer. Motiven ar (1)
tillh6r det egna forskningsomradet (2) paverkar och genomsyrar var vardag (3) en viktig
del av samhillsutvecklingen och (4) eftersatta forskningsomraden.
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Finansiering

Vi frigade om beviljade och e¢j beviljade forskningsanslag under perioden 2004-2005.
Anledningen till att vi inte hade en lingre period var dels att matcha det frageformulir
som Konsumentverket skickade till forskningsfinansiirerna, dels att det var en rimlig
period for forskarna att besvara.

En del forskare har ocksé svarat att de inte skt ndgra medel under just den efterfrigade
petioden. Nagon har svarat att hon/han har sékt men dnnu inte fitt besked. Och ett
flertal har uppgett att de dr doktorander och finansieras pa annat sitt dn via forsknings-

anslag,

Beviljade anslag

Det dr totalt 47 personer som har uppgett att de fatt anslag under perioden 2004-2005.
Antal projekt som dessa respondenter dr delaktiga i dr svirt att yttra sig om, eftersom
det férekommer att flera av dem arbetar i samma projekt, ibland sa minga som 4-6
deltagare. Antal beviljade projektansokningar dr dirfér betydligt firre dn 47. Om vi
summerar varje forskares del i ett ensamprojekt eller ett storre samarbetsprojekt sa har
de 47 fétt anslag f6r 74 projekt och delprojekt. 19 personer har uttryckligen uppgett att
de inte s6kt ndgra anslag under perioden.

Tabell 7: De storsta  forskningsfinansidrerna,
Antal beviljade anslag per forsknings- riknat 1 antal respondenter som
finansidr* fatt anslag, var FORMAS (10 st),
Forskningsfinansiér Antal anslag Vetenskapsradet(8st),Handelsbankens
FORMAS 10 forskningsstiftelser (6 st) och Riks-
Vetenskapsradet 8 bankens Jubileumsfond (6 st)%. (Se
Handelsbankens forskningsstiftelser 6 tabell 7)

Riksbankens Jubileumsfond 6

Torsten och Ragnar Soderbergs Stiftelser 5 De dmnesomriden (discipliner) som
Vinnova 5 de beviljade anslagen representera
Nordiska Ministerradet 4 toppas av féretagsekonomi’. Etnologi
Konkurrensverket 2 kommer pd andra plats. Direfter foljer
Mistra 2 hushallsvetenskap,  psykologi  och
Ovrigt 26 sociologi. (Se tabell 8)

*47 respondenter angav forskningsfinansiar

2 Respondenterna kunde uppge en finansidr per projekt.
Respondenterna kunde uppge flera imnesomraden per projekt.
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Tabell 8:
Olika damnesomradens fé6rekomst bland beviljade anslag*

Projektens dmnesomraden Antal anslag
Foretagsekonomi 31
Etnologi 17
Hushallsvetenskap 7
Psykologi 6
Sociologi 6
Media & kommunikationsvetenskap 4
Arkitektur 2
Design 2
Konsumentteknik 2
Nationalekonomi 1
Ovriga 20

*33 respondenter har uppgett vilkka @mnesomraden som deras beviljade anslag tillhér. Ett anslag kan representera flera

amnen (tvarvetenskapliga projekt). Vi har sammanlagt 98 uppgifter om dmnesomraden.

De dmnesinriktningar som de beviljade anslagen tillh6r har naturligt nog ett starkt sam-
band med respondentens dmnestillhorighet (jamfor tabell 1). De allra flesta har fatt
forskningsmedel for projekt som ligger inom deras eget omrade. De tillfrigade etnolo-
gerna avviker dock frin denna huvudtrend genom att i mycket stor utstrickning delta i
projekt som dven tillh6ér andra dmnen. Detta tyder pd att etnologerna i undersékningen
ir mest tvirvetenskapliga.

Avslag

Pa frigan om vilka anskningar respondenterna fatt avslag pa under perioden 2004-
2005 uppgav 22 personer att de fatt avslag®. Antal projekt som ligger bakom dessa
avslag dr svart att yttra sig om, eftersom det férekommer att enskilda projektanséknin-
gar giller flera personer, ibland si manga som 4-6 deltagare. Antal avslagna projektan-
sOkningar dr ddrfor firre dn 22. Om vi summerar varje forskares del i ett ensamprojekt
eller ett storre samarbetsprojekt si har de 22 fatt avslag f6r 47 projekt och delprojekt.
29 personer uppgav att de inte fatt nagot avslag under perioden.

Vetenskapsradet och Riksbanken Jubileumsfond toppar listan Gver vilka givare som re-
spondenterna fatt avslag fran. Direfter foljer Formas, Fas och Handelsbankens forsk-
ningsstiftelser. (Se tabell 9)

# Det iir osikert om svaren pé fragan ticker alla avslag. Forskarnas dokumentation av beviljade anslag ir
sannolikt littare att minnas dn uppgifterna om antal avslagna ansékningar. Det kan ocksa vara sé att projekt-
ans6kningar som forst fitt avslag och senare beviljats anslag bara dr upptagna under frigan om beviljade
anslag.
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Tabell 9:
Antal avslag per forskningsfinansiir

Forskningsfinansiar

Riksbankens Jubileumsfond
Vetenskapsradet

Formas

FAS

Handelsbankens forskningsstiftelser
Vinnova

Mistra

Torsten och Ragnar Soéderbergs Stiftelser

Ovrigt

Antal avslag

w M A O © ©

-
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Om vi tittar ndrmare pa vilka dmnesomraden de avslagna anskningarna tillhér finner

vi dterigen att foretagsekonomi ligger hogst. Direfter foljer etnologi och design. Det

ir 15 personer som uppgett vilka dmnen som deras avslag tillhor. Flera projekt dr tvir-

vetenskapliga och tillhér dirmed mer dn ett imnesomrade. (Se tabell 10)

Tabell 10:

Olika damnesomradens férekomst bland avslagna ansékningar*

Projektens @&mnesomraden

Foretagsekonomi 22
Etnologi 13
Design 6
Hushallsvetenskap 5
Konsumentteknik 5
Psykologi 4
Pedagogik 3
Media & kommunikationsvetenskap 1
Ovriga 12

Antal avslagna ans6kningar

*15 personer uppgav vilka @amnesomraden projekten tillhérde. Vi har sammanlagt 71 uppgifter om &mnesomraden.
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Analys av beviljade och avslagna ansékningar

Konsumtionsforskarna 1 FIK-nitverket har haft en forhéillandevis stor framging hos
Torsten och Ragnar S6derbergs Stiftelser, som ligger hogst pa listan Gver finansidrer med
storst andel beviljade ansékningar per avslag inom konsumtionsforskning under 2004
och 2005 (se tabell 11). Antal beviljade ans6kningar hos Mistra, Formas, Vinnova och
Handelsbankens forskningsstiftelser Gverstiger ocksa antal avslag, med kvoter 6ver 1.
De finansidrer dir det varit svirast att fi anslag f6r projekt inom konsumtionsforsk-
ning ar framforallt FAS, men dven Riksbanken och Vetenskapsradet har beslutat om fler
avslag in beviljanden for respondenterna i undersékningen®.

De projekt som behandlar media och kommunikation har i undersékningen fatt flest
beviljade ansckningar per avslag under 2004 och 2005 (se tabell 12). De projekt som
omfattar psykologi, féretagsekonomi, hushallsvetenskap respektive etnologi har ocksa
fatt fler beviljade ansokningar dn avslag, med kvoter 6ver 1. De projekt som handlar om
design respektive konsumentteknik har haft betydligt svarare att fd anslag, dir andelen
beviljade ansékningar dr mindre 4n hilften.

Tabell 11: Antal beviljade och avslagna ansékningar per finansiir, 2004-2005%

Finansiar Beviljade ansokningar Avslagna ansokningar Kvot (beviljat/avslag)
Torsten och Ragnar Soderbergs 5 1 5

Stiftelser

Mistra 2 1 2

Formas 10 6 1,7

Vinnova 5 3 1,7

Handelsbankens 6 4 1,5

forskningsstiftelser

Vetenskapsradet 8 9 0,9
Riksbankens 6 9 0,7
Jubileumsfond

FAS 1 4 0,25

*Uppgifterna om antal beviljade respektive avslagna ansokningar innehaller, som tidi-gare namnts, bade enskilda
projekt och delprojekt i stérre ansékningar

> Kvoterna bor tolkas med forsiktighet. En sammanstillning av ndgra forskningsfinansiirers beviljade och
avslagna projekt under 2004-2005 inom konsument- och konsumtionsomridet gjord av sekretariatet till
Konsumentverkets vetenskapliga rid gav helt andra resultat. Kvoterna mellan beviljade och avslagna projeke
var for FAS 9/8, Formas 18/90, R] 6/12 och Vinnova 25/5. En anledning bakom skillnaderna mellan forsk-
ningsfinansiirernas kvoter och kvoterna i denna undersékning kan vara olika definitioner av konsumtions
och konsumentforskning. De tillfrigade i var undersokning anser sig uttryckligen vara konsument- och
konsumtionsforskare (bl a genom medlemskap i FIK), vilket inte behover vara fallet for alla forskare som
stdr bakom projekten i forskningsfinansiirernas kvoter. Som nidmnts tidigare paverkas jimfrelsen ocksd
av att vdr undersdkning omfattar bide enskilda projekt och delprojekt i storre ansskningar, medan forsk-

ningsfinansiidrerna enbart riknar hela projekt oavsett hur manga forskare som ingér.
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Tabell 12:
Antal beviljade och avslagna ansékningar redovisat efter projektens dmnes-
omraden, 2004-2005*

Projektens @&mnesomraden Beviljade ansdkningar  Avslagna ansokningar Kvot (beviljat/avslag)
Media & kommunikationsvetenskap 4 1 4

Psykologi 6 4 1,5

Foretagsekonomi 31 22 1,4
Hushallsvetenskap 7 5 1,4

Etnologi 17 13 1,3

Konsumentteknik 2 5 0,4

Design 2 6 0,3

*Uppgifterna om antal beviljade respektive avslagna ansokningar innehaller, som tidigare ndmnts, bade enskilda projekt
och delprojekt i storre ansokningar. Ett sadant projekt eller delprojekt kan beréra mer an ett &mnesomrade.

Slutsats

Det framgar tydligt av FIK-forskarnas definitioner att konsumtion #r nigot mycket mer
dn att bruka och férbruka. De flesta definitionerna 4r mycket bredare 4n forskarens egen
dmnesbakgrund. Genom att kombinera dimensioner frin olika vetenskapsomraden, s3-
som ekonomi, etnologi, hushallsvetenskap, psykologi och sociologi i definitionerna visar
forskarna vikten av tvirvetenskaplig konsumtionsforskning.

Det ir sju teman som dterkommer i flera definitioner. Dessa teman handlar om att
konsumtionsforskning (1) ska omfatta hela konsumtionscykeln (2) bér behandla konsu-
mentens val, beslut och beteende (3) bor forklara orsak och verkan (4) syftar dill atc
forstd konsumtion som sociala och kulturella processer (5) ska ta hinsyn till andra akts-
rer utdver konsumenten (6) syftar il att hjilpa, stédja eller skydda konsumenten och
(7) bér ha ett kritiskt forhallningssite till konsumtionens roll i samhillet. Tillsammans
visar dessa teman att konsumtionsforskning till stor del handlar om att 6ka kunskapen
om konsumenter och deras konsumtion. Men, det handlar ocksd om att stodja konsu-
menten och granska konsumtionens roll, som traditionellt tillhér det konsumentpoli-
tiska omradet. Med fler broar mellan konsumtionsforskningen och politikomriden som
beror konsumtion kan vi gemensamt bidra till intressant forskning och vil underbyggd
politik.

De forskningsomridden som ir mest framtridande bland FIK-nitverkets forskare ir konsu-
menters val och konsumtionskultur. Dess tvd omraden stdr for tvé olika sitt att studera
och analysera konsumenter och konsumtion. Nir det giller amnesinnehallet i forsk-
ningen ir det marknadsféring, varumirken, livsmedel, genus, livsstil, kommunikation,
identitet samt barn och unga som ir vanliga omrdden. Infér framtiden anser minga
att konsumtionskultur och konsumenters val fortfarande kommer att vara viktiga pers-
pektiv. En mycket stor andel 4r eniga om att héllbar utveckling savil ekologiskt, socialt
som ekonomiskt kommer att vara de allra viktigaste imnesomrédena att forska om.
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Med reservation for att vi inte fingat alla avslagna forskningsansékningar kan vi konsta-
tera att de konsumtionsforskare som ingick i undersskningen har fitt god utdelning pa
sina forskningsansokningar. Andelen beviljade ansokningar 4r betydligt hogre 4n antal
avslag. Det visar att gruppen ir kompetent och aktiv med god formaga att hitta forsk-
ningsfinansiering. Det visar sig dock att de tillfrigade haft férhillandevis svirt atc f3
anslag for konsumtionsforskning frin ndgra av de stora forskningsfinansiirerna: FAS,
Riksbanken och Vetenskapsradet.

Ensatsning pa konsumtionsforskning bér utgé frin den omfattande definition av konsum-
tion som forskarna foretrider, bide avseende vetenskapsomrdden och konsumtions-
innehall. For att kunna bygga en god kunskapsbas ir det viktigt act ménga olika aspekter
av konsumtion fir rum. Eventuella riktade satsningar kan géras inom de omraden som
ménga forskare 4r eniga om att det 4r viktigt att forska om, hiribland ekologisk, social
och ekonomisk hallbarhet samt konsumtionskultur och konsumenters val. En under-
sokning om konsumtionsforskningen innehill, utveckling och finansieringsméjligheter
bor goras regelbundet, t ex &rligen, f6r att kunna f6lja mnets status och bedoma resulta-
tet av olika satsningar for att stirka kunskapen om konsumtionen.
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Bilaga 1

Laroséte

Chalmers tekniska hogskola
Goteborgs universitet
Handelshégskolan i Stockholm
Hogskolan i Boras
Hogskolan i Gavle
Hoégskolan i Skévde
Hogskolan Vast

Karlstads universitet
Kungliga Tekniska hogskolan
Linkdpings universitet

Lunds universitet
Malardalens Hogskola

SIK

Sveriges Lantbruksuniversitet
Stockholms universitet
Umea universitet

Uppsala universitet

Vaxjo universitet

Orebro universitet

Total

Ingen uppgift

Totalt

Antal

31

7

81

Procent

3,7
38,3
6,2
1,2
1,2
1,2
1,2
3,7
1,2
2,5
1"
1,2
1,2
1,2
9,9
1,2
6,2
1,2
1,2
95
4,9
100
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Bilaga 2
Enkit for kartliggning av konsumtionsforskning

1. Vilka omraden ticker din forskning om konsumtion?
Var vinlig markera omriade/-n nedan.

Arbetsliv

Barn och unga
Boende och arkitektur
Design

Etnicitet

Familjeliv

Forskning om vetenskapsfilosofi
Fritid

Funktion och tillginglighet
Genus

Handel

Hushall

Hallbar konsumtion:

- ckologisk

- ekonomisk

- social

Identitet

Idrott

IT-anvindning
Juridisk forskning
Kommunikation
Konsumenters organisering
Konsumentets val
Konsumentmakt
Konsumentpolitik
Konsumentritt
Konsumentskydd
Konsumentteknik
Konsumtionskultur
Livsmedel och mat
Livsstil

Marknad
Marknadsforing
Materiell kultur
Medier

Politisk konsumtion
Produktutveckling
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Sikerhet och riskvirdering
Transporter och trafik
Turism

Varumirken

Visuell kultur

Arets och livets hogtider
Aldre

Ovrigt:

Konsumtionsforskningens
inriktningar och forutsattningar
- en studie av FIK-natverket

Ulrika Holmberg
Carina Ejdeholm

2a. Vilka fem omraden inom konsumtionsforskningen anser du kommer att vara

mest angeldgna att forska om framdéver? Var vinlig markera omraden nedan.

Arbetsliv

Barn och unga
Boende och arkitektur
Design

Etnicitet

Familjeliv

Forskning om vetenskapsfilosofi
Fritid

Funktion och tillginglighet
Genus

Handel

Hushall

Hallbar konsumtion:

- ekologisk

- ekonomisk

- social

Identitet

Idrott

IT-anvindning
Juridisk forskning
Kommunikation
Konsumenters organisering
Konsumenters val
Konsumentmakt
Konsumentpolitik
Konsumentritt
Konsumentskydd
Konsumentteknik
Konsumtionskultur
Livsmedel och mat
Livsstil

Marknad
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Marknadsforing
Materiell kultur

Medier

Politisk konsumtion
Produktutveckling
Sikerhet och riskvirdering
Transporter och trafik
Turism

Varumirken

Visuell kultur

Arets och livets hégtider
Aldre

Ovrigt:

2b. Motivera girna dina val till ovanstaende fraga

Konsumtionsforskningens
inriktningar och forutsattningar
- en studie av FIK-natverket

Ulrika Holmberg
Carina Ejdeholm

3. Vilka konsumtionsrelaterade forskningsprojekt, som du 4r/varit engagerad i,

har beviljats medel de senaste tva aren (2004-2005)? Var vinlig uppge anslags-

givare /finansiir, projekttid, projekttitel och vilken/vilka discipliner som ér/varit

representerade.

4. Vilka konsumtionsrelaterade forskningsprojekt, som du varit engagerad i, har

fatt avslag de senaste tva aren (2004-2005)? Var vinlig uppge planerad anslags-

givare, projekttitel och vilken/vilka discipliner som varit representerade.

5. Hur definierar du konsumtionsforskning? Skriv kortfattat, max 75 ord.

6. Vilket lirosite tillhér du?
7. Vilken disciplin representerar du?

8. Vilken titel har du? (t ex doktorand, professor)

9. Hur gammal ar du?

10. Ar du man eller kvinna?

Tack for din medverkan!
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