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Prolog - Forskningsprojektet Unga konsumenter

Foreliggande rapport ingr i forskningsprojektet Unga konsumenter — en forsknings-
studie, forlagt till Centrum f6r Konsumentvetenskap (CFK) vid Géteborgs universitet.
CFK ir ett nationellt centrum for konsumentfrigor som bedriver forskning inom kon-
sumentvetenskap och utvecklar ny kunskap inom konsumentomradet. Mer information
om CFK finns p& www.ctk.gu.se.

”Unga konsumenter — en forskningsstudie”, 4r del av ett mer dvergripande initiativ
som tagits utifrdn ett regeringsbeslut om stod till ungdomar som konsumenter. Med
stdd ur Allminna arvsfonden har Arvsfondsdelegationen medverkat till att sjositta ett
antal projekt med den overgripande rubriken "Ungdomars arbete med konsument-
fragor. Kun(d)skap dr make”. Den grundliggande foresatsen med dessa olika projeke ar
att 6ka kunskaperna i konsumentfrigor och att stirka ungas stillning som konsumenter.
Férhoppningen ir att skapa mojligheter och férutsittningar for en aktiv och medveten
ung konsument. Ur forskningsperspektiv ir det betydelsefullt att séka kunskap och in-
formation om vilka férestillningar, forhoppningar och metoder som &terfinns i arbe-
tet med de olika projektens uppbyggnad. Syftet med forskningsprojektet ir att studera
processer vid genomférandet av de olika konsumentprojekten, samt vilka forforstdelser
som dterfinns om konsumtionssamhillet, marknaden och ungas stillning.

Arvstondsdelegationen stdder siledes dels konsumentprojekten inom ”Ungdomars
arbete med konsumentfrigor. Kun(d)skap dr maket”, dels det dirtill knutna forsknings-
projektet "Unga konsumenter — en forskningsstudie.” Denna rapport ir en studie av
ett av konsumentprojekten, ”Schysst konsument — 1t tro bli handling”, som bedrivs av
Svenska Kyrkans Unga. Forskningsprojektet har som huvudsaklig infallsvinkel att stud-
era hur projektet motiveras och genomfors och vad detta i sin tur kan siga om samban-

det mellan konsumtion och etik. Denna rapport ir den fjirde i rapportserien 2003:02.

Inledning
Etiska frégor har under senare r kommit alltmer i fokus i var vardagliga konsumtion.
Det giller vad konsumtionen i framfér allt den rika delen av virlden har f6r inverkan
pa minniskor, djur och miljs, och for planeten som helhet. Smé och stora organisa-
tioner och sammanslutningar liksom enskilda individer verkar for att sprida kunskap
och péverka konsumtionen i en mer human, lingsiktig och solidarisk riktning. Manga
av dem inriktar sig pd det som med ett samlingsnamn kallas ritevis handel. Har stills
fragor som: Vilka arbetsvillkor har minniskorna som odlar mina bananer, syr mina jeans
eller monterar ihop min mobiltelefon? Har de en 16n som de kan leva pd? Férekommer
barnarbete? Har de ritt att organisera sig? Ar arbetsmiljon hilsovadlig? Svaren pa de hir
frigorna har ofta visat sig vara att de varor som konsumeras av oss i Nord tillverkas och
foradlas i Syd under villkor som aldrig skulle accepteras i vara linder.

En av de organisationer som engagerat sig i rittvis handel dr Svenska Kyrkans Unga.
Under &ren 2003-2006 bedriver de projektet Schysst konsument — Lit tro bli handling.

Schysst konsument 4r ett tidsbegrinsat projekt inom Svenska Kyrkans Unga, men ingar
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i en pigiende satsning pa rittvis handel. Sedan 1997 har det funnits en arbetsgrupp
som drivit frigorna ideellt. I och med att medel anslagits f6r projektet har man kunnat
anstilla en projektledare, Emma Gustafson, som arbetar med projektet pd heltid och
som samarbetar med arbetsgruppen. Meningen ir att arbetet sedan ska kunna fortsitta
dven efter projekttidens slut. Syftet med Schysst konsument, sd som det dr formulerat i
projektbeskrivningen ir att "med den kristna tron som utgdngspunke vicka och stodja
engagemanget for rittvis handel och konsumentmakt bland Svenska Kyrkans Ungas
medlemmar”. Under de hir aren bedrivs en mingd olika aktiviteter pa nationell, re-
gional och lokal niva.

Centrum for konsumentvetenskap har fitt i uppdrag av en av projektets finansiirer,
Allminna arvsfonden, att f6lja forsta delen av projektet i en forskningsstudie som har
fitt namnet Kristen konsument. Syftet med forskningsstudien ir att undersska hur pro-
jektet Schysst konsument motiveras och genomférs och vad detta i sin tur kan siga om
sambandet mellan konsumtion och etik i virt nutida konsumtionssamhille. Fragor som
belyses 4r: Varfor uppfattas rittvis handel som viktig? Vad har det for betydelser att det
dr en kristen organisation som genomfor projektet? Vilken kunskap anses virdefull?
Vilka metoder anvinds for att inspirera och sprida information samt bygga upp en
varaktig och stabil organisation? Vad finns det for hinder pa vigen? Forhoppningen ir
att den hir studien ska kunna ge ett anvindbart bidrag till forskningen om etisk och
politisk konsumtion.

Rapporten bygger pé ett flertal material. Som den i projektet anstillda forskaren har jag
kontinuerligt studerat det material som produceras inom projektet: hemsida, nyhetsbrev,
broschyrer samt En schysst bok: Om medveten konsumtion och andra handlingar for global
réttvisa, som kom ut i december 2004. Jag har intervjuat Johan Thelander, en av ini-
tiativtagarna till projektet, samt Emma Gustafson, som arbetar som projektledare. Tre
enkiter har skickats ut: en till deltagarna i de tre ligren som anordnades pa olika platser
i Sverige, en till de forsamlingar som deltog i en kampanj for rittvisemirkea fotbollar,

och en till prenumeranter pa nyhetsbrevet.?

Iy rapporten anvinds framfor allt begreppet etisk konsumtion, eftersom det dr de etiska as-
pekterna som lyfts fram i det hir projekeet. Politisk konsumtion #r ett vidare begrepp som om-
fattar alla handlingar dir politiska uppfattningar uttrycks genom marknaden. I praktiken ir det
ingen stor skillnad mellan begreppen, eftersom poli-tisk konsumtion oftast ir inriktad pé etiska
fragor som minskliga rittigheter, global solidaritet, djuretik och miljé (Micheletti 2003).

2 De adresserade enkiiterna skickades ut till 73 personer och 30 stycken svarade, alltsa en svars-
frekvens pa 41 procent. Dirtill kommer mottagarna av nyhetsbrevet, av vilka 6 svarade pd min
forfrigan om att delta i forsk-ningen. Det ir en tydlig konstendens i materialet. Aven om kons-
fordelningen ir relativt jimn inom Svenska Kyrkans Unga var det genomgiende fler gjejer dn
killar som engagerade sig inte bara i att delta i forskningen utan ocksa i Schysst konsuments ak-
tiviteter. 18 tjejer och 1 kille svarade pé ldgerenkiterna och av de svarande i nyhetsbrevsenkiten
var det 5 gjejer och 1 kille. Vad giller fotbollsmanifestationsenkiten har jag inget exakt antal,
eftersom det inte alltid framgdtt vem som svarat, men tendensen ir tydlig dven dir.



Kristen konsument

En forskningsstudie om projektet
Schysst konsument

Barbro Johansson

Dessutom har jag deltagit vid ndgra aktiviteter under &ret: Schysst liger i Skillingaryd,
workshop och arbetsgruppsméte vid Svenska Kyrkans Ungas rikshelg samt tva infor-
mationstriffar f6r ungdomsgrupper, en med Emma och en med tvd ungdomar som
deltagit i Schysst liger. De personer jag har triffat under projektets ging har dirfor det
gemensamt att de ir kristna och i de flesta fall ocksa aktivt har valt att delta i en aktivitet
pa temat rittvis handel. Aldrarna varierar mellan hogstadiet och 25-30 och det finns en
overvike pa kvinnor.

Nir startar egentligen ett projeke? Ar det nir nigon for forsta gingen kommer upp
med idén, nir en grupp personer sitter sig ner och formulerar en projektansokan, nir
projektmedel anslas eller nir arbetet drar iging? Eller kanske #r bérjan dnnu tidigare, i
de erfarenheter och aktiviteter som foregick projekeet? Svaret pd frigan om nir projektet
Schysst konsument startade kan formuleras pa olika sitt beroende pa vem som svarar.
Som forskare har det varit min uppgift att konstruera min berittelse om projektet, att
rama in alla de hindelser jag stott pa av det som sagts, gjorts, producerats och material-
iserats till en historia som jag har bedomt som meningsfull och som jag tror kan bidra
till 6kad forstielse och kunskap. Inramningen har gjorts utifran de férutsittningar som
jag haft till mitt férfogande. Det giller min personliga utgdngspunkt som forskare och
privatperson, mina férestillningar om vad som ir forskning och hur forskning kan be-
drivas och min delaktighet i ett forskarsamhille savil som i ett konsumtionssambhille.
Det handlar ocksd om materiella, finansiella och tidsmissiga férutsittningar. Projektet
har pagitt under ca ett &r, dir arbetsinsatsen motsvarar ungefir 3 ménader pa heltid, de
aktiviteter jag deltagit i har styrts bide av forskningsintresset och av praktiska dvervigan-
den som tider och resvig, och det material frin Schysst konsument som jag studerat r det
som funnits tillgingligt fram till januari 2005.

Om jag viljer att se projektet genom metaforen ringar pd vattnet, kan jag konstatera att
det framf6r allt 4r den innersta ringen jag studerat, dvs arbetsgruppen och projektledaren,
det material som producerats inom projektet samt ndgra av projektledarens ataganden.
Hir har jag gjort intervjuer och deltagande observationer. Nista ring, dvs de méten
som skett mellan projektledningen och medlemmarna i Svenska Kyrkans Unga, har jag
framfor allt fatt material till genom de enkiter jag skickat ut samt genom observation-
erna. Ytterligare en ring lingre ut, hur de som utbildats fsrmedlar idén om rittvis handel
vidare, 4r den minst undersokta, men finns till viss del med i enkiterna.

En forskningsetisk friga giller ritten att delta i en undersokning utan att behéva upp-
trida med sitt namn. Nigra av deltagarna i enkiterna bad att fi vara anonyma, andra har
inte svarat pd hur de vill géra. Jag har dirfor valt att ldta projekeets officiella medarbetare
framtrida med namn, medan 6vriga informanter 4r anonyma. De orter som nimns har
facc vara kvar i redovisningen, dels for att ge en liten inblick i spridningen av projektet,
dels for att jag inte beddmer materialet som si kinsligt att anonymiseringen méste vara
total.

Rapporten ir disponerad pa foljande vis: I kapitlet Rirtvis handel ges en bakgrund
till fenomenet samt en 6versike dver de organisationer som arbetar med rittvis handel
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och hur svenska konsumenter fir tillging till ritevisa varor. Azt vara en schysst konsument
handlar om hur rittvis handel forhéller sig till kristen tro. Det idr en kristen organisation
som genomfdr projektet och det 4r frin den kristna ideologin som motivation och argu-
mentation himtas, vilket visar sig i savil textmaterial som intervjuer. I Etisk konsumtion
ges en kort forskningsoversike och i Azt dversiitta en idé presenteras den teoretiska modell
som kommer att anvindas i rapporten. Direfter gir vi 6ver till den mer empiriska delen
av rapporten. Ast forankra en idé handlar om hur Schysst konsument férmedlar idén
om rittvis handel och verkar f6r att férankra den hos medlemmarna. Gemenskap och
nitverksbyggande, information och kunskap, engagemang samt handling visade sig vara
fyra hornstenarna i det hir arbetet. I Flyr och friktion pa idéernas fird undersoks olika
faktorer som underlittar respektive hindrar minniskor fran att ta till sig idén om rittvis
handel och att bérja handla rittvist. Malgruppen for Schysst konsument ir ca 14-30 &r
och i Ung konsument diskuteras de specifika villkor och férvintningar som giller f6r unga
och hur man hanterar det inom projektet. Vilka virderingar som bér ligga till grund for
konsumtion ir klart uttalat inom projektet, men att det ocksé finns andra sitt att vara
en god konsument tas upp i Den goda konsumenten. Hir ser vi att den rittvisa konsu-
menten har konkurrens av den miljomedvetna, den rationella, den kritiska och den
frite viljande konsumenten. Direfter breddas perspektivet och i Konsumentmakt ser vi
nidrmare pd hur detta begrepp kan forstds, hur langt det individuella ansvaret stricker
sig och bér stricka sig, vad som mojliggor och motarbetar konsumentmakten och om
grinserna mellan "konsument” och "medborgare”, som alltmer tycks suddas ut. Detta
leder fram till funderingar om var grinsen gir mellan Mizzr intresse och andras intresse,

vilket dr dmnet for det sista kapitlet fore en avslutande Sammanfatining.

Rattvis handel

Foreteelsen rittvis handel 4r férhallandevis ny; den uppstod i Holland och England i
slutet av 1950-talet.> Bakgrunden ir att minga uppfattar den nuvarande ekonomiska
virldsordningen som orittvis och att det dr méjligt for vanliga minniskor att forindra
denna ordning genom de handlingar man gér i sin vardag. Man framhaller att orittvisan
beror pa att konkurrensen pa virldsmarknaden inte ér fri, ddrfor att transnationella
foretag i Nord kontrollerar handeln och styr forutsittningarna f6r ekonomiska aktdrers
deltagande, t ex genom prissittning och handelsregler som gynnar dem sjilva. Detta
medfér att jordbrukare, hantverkare och andra smaproducenter i Syd har svart att hivda
sig pd marknaden, inte minst for att deras produkter ofta ir révaror, som ir kinsliga
for virldsmarknadspriser. Den vision som foretridarna for ritevis handel presenterar
handlar om att minniskan och lokalsamhillets utveckling sitts i centrum, att bistdnd
ersitts av handelssamarbete pd jimlika villkor och att minskliga rittigheter, miljé samt
ekonomisk och social utveckling sitts i centrum.

Globaliseringens konsekvenser for virldsekonomin behandlas av flera forskare.

3 Informationen i detta stycke ir framfér allt himtad frén Axelsson Nycander 1999 samt
Rittvisemirkts hemsida.
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Nationalekonomen Stefan de Vylder ( 2002:114ff) pekar pd ménga av de fordelar som
globaliseringen inneburit. Den allra viktigaste 4r kanske den tekniska utvecklingen som
har gett helt nya méjligheter f6r kommunikationer oberoende av avstind, vilket i sin tur
sitter fart pa spridningen av information och kunskap, mojliggér samarbete, nitverks-
byggande och utmaningar av politiska och ekonomiska hegemonier. Andra globaliser-
ingsvinster 4r att arbetet for miljé och minskliga rittigheter samordnas och effektiviseras
(ibid.) En negativ konsekvens av globaliseringen ir att den ekonomiska obalansen be-
star och forstirks. Kapitalet ror sig fritt 6ver grinserna, medan politisk styrning med
lagar och sanktioner endast finns pé nationell nivé eller inom t ex EU (ibid., Follesdal
2003).

Filosofen Andreas Follesdal (2003) menar att i avsaknad av en dverstatlig regering maste
foretagen och konsumenterna ta ansvar f6r minskliga rittigheter och rittvis férdelning,
foretagen genom att anta regler for arbetskraften, vad giller t ex barnarbete, fysisk sikerhet,
fri rorlighet, yttrande- och organisationsritt och tillricklig forsorjning, konsumenterna
genom att anvinda sin konsumentmakt och utéva pétryckning pd foretagen (ibid.). De
konsumentrérelser som har uppstatt under de senaste decennierna utmanar vért tradi-
tionella sitt att se pa politik som ndgot som finns inom nationalstatens politiska system,
hivdar statsvetaren Michele Micheletti (2003:3ff). Det ger oss anledning att fundera
over vad som egentligen menas med politiskt deltagande, att se pé relationerna mellan
marknaden och politiken och pa vilka sitt globalisering och individualisering fir minni-
skor att ta politiken i sina egna hinder och skapa nya arenor f6r ansvarstagande (ibid.).

Ett flertal organisationer verkar for rittvis handel i Sverige. Svenska Rittvisemirkt? be-
star av en forening och ett bolag. Féreningen driver informations- och opinionsarbete och
har kristna organisationer, hjilporganisationer, konsumentféreningar och fackforbund
som medlemmar. Bolaget utfirdar licenser till svenska féretag och #gs av Svenska kyr-
kan och Landsorganisationen, LO. Rittvisemirkt har systerorganisationer i ett flertal
linder i Europa, Nordamerika och Japan och de ir alla anslutna till Fair Trade Labelling
Organizations International (FLO), som fungerar som samarbetspartner och kontroll-
organ for de kooperativ och plantager som ir anslutna till organisationen. Rittvisemirke
formedlar kontakterna mellan FLO:s producenter och svenska importérer och en viktig
tanke 4r att undvika fordyrande mellanhinder. En anslutning till FLO innebir att pro-
ducenten gr med pa specificerade krav, som skiliga 16ner till arbetarna, anstillningsavtal,
demokratiska organisationsformer, politiskt oberoende och god produktkvalitet. I
gengild far producenten ett garanterat minimipris, lingsiktiga avtal, forskottsbetalning pa
en del av priset samt extra bonus for ekologiskt producerat. En sirskild mirkning finns f6r
rittvisemirkta produkter. I Sverige har det funnits en mirkning sedan 1996, vilken 2004
ersattes med den internationellt gemensamma symbolen (se bild.). I svenska butiker
idag finns ritevisemirke kaffe, te, kakao, choklad och bananer. Rittvisemirkta fotbollar
finns ocksd i Sverige. Rittvisemirkt honung och ris finns tillgingligt, men siljs 4nnu

4 Info kommer frin www.rattvisemark.se, samt broschyren Rittvisemirke.
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inte i vanliga livsmedelsbutiker. Socker, juice, snittblommor, nétter, vin och exotiska
frukter ir rittvisemirkea produkter som hittills bara siljs i andra europeiska linder.’
Ett annat forum for rittvist producerade varor ir virldsbutikerna. De direktimporterar
och siljer hantverk och livsmedel frin sméskaliga producenter i Syd och arbetar ocksi
med information och opinionsbildning, med syfte att verka fér en rittvisare virldshan-
del. Férsiljningen sker enligt de kriterier som finns for rittvis
handel och arbetet ir till storsta delen ideellt. I Sverige finns
30 virldsbutiker, i Europa 2700.° Sackeus ir ett grossistbolag
som sedan 20 ar importerar och siljer varor frin utveck-
lingslinder utifrin en rittvis handelideologi. De har idag det
stdrsta sortimentet av rittvisemirkta livsmedelsprodukter och
levererar varor till virldsbutiker, kyrkor och livsmedelsked-

jor.

RATTVISEMARKT oKaffe, te, kak.ao och bananeﬂr s'ai}js“sorfl r;‘i.varoi och \:iig.en
fran producent till konsument 4r dirfér timligen 6verskadlig.

Virre dr det med foridlade produkter som t ex klider och

Rattvisemarkts nya logotyp. . o
elektronik. Rena klider ir ett nitverk som har funnits 1 Sver-

e ige sedan 1997, och som genom péverkan pa sivil foretag
- Rty ™

som konsumenter agerar for att forbittra villkoren for ar-

; betare inom textil-, konfektions- och skoindustrin. Nagon

| rittvisemirkning av klider och skor finns dnnu inte. Men

/ foretagen kan bl a anta uppférandekoder, initiera oberoende

\ / kontroller av sina underleverantérer och teckna avtal med

o globala fackliga organisationer. Konsumenter uppmanas att
Réttvisemérkts gamla logotyp.  pd olika sitt paverka foretagen att agera etiske.

Att vara en schysst konsument

Svenska Kyrkans Unga ir Svenska kyrkans barn- och ungdomsorganisation med ca
22000 medlemmar i 400 lokalavdelningar. Av dessa utgér ca 8000 den direkta mél-
gruppen for projektet Schysst Konsument. Svenska Kyrkans Ungas hemsida ir ett av de
stillen dir medlemmarna kan f& information om projektet. Dir ligger Schysst konsu-
ments orange logotyp, forestillande ansiktet av en ung tjej som fran sidan fingar betrak-
tarens blick (se bild). Klickar man pa logotypen kommer man till Schysst konsuments

startsida dir den inledande texten lyder:

5 Dessutom kan svenska livsmedelskedjor direktimportera rittvisemirkta produkter frin andra

europeiska linder.

6 www.varldsbutikerna.org 0501

7 www.sackeus.se

8 Information fran broschyren "Tyg & otyg: Problemen i klidindustrin, vad som gérs 4t dem

och vad du kan gora”, utgiven av Rena klider. Se ocksd www.renaklader.org.
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Viilkommen!

....till hemsidan for arbetsgruppen “Schysst konsument”
och for projekter med samma namn. Hir ir vi tempel-
rensningsforbannade pd fula foretag och kinner stor
solidariter med niistan och skapelsen. I arbetsgruppen
och genom projektet vill vi visa vad du som medlem i
Svenska Kyrkans Unga kan gira for en bittre viirld.
Du och jag har stora majligheter att paverka virldshan-
deln! Dels genom art ifrigasiitta hur foretag egentligen
beter sig, men vi kan ocksd visa vad vi tycker genom att
medvetet villja produkter som framstillts pa ett “schysst”
sitt. Med “schysst” menar vi att det giirs med omsorg om

néistan och skapelsen.

En dterkommande tanke i sdvil intervjuer som text-
material dr att man som kristen har ett sirskilt ansvar
for sin omvirld, for “skapelsen och sin nista” och att
Jesus ir forebilden for hur man ska agera i alla sammanhang, 4ven som konsument.

S& hiir motiveras satsningen i projektbeskrivningen:

1 vér egenskap av kristna tror vi som ir aktiva i Svenska Kyrkans Unga pé en god
Gud som har skapat alla méinniskor och den viirld vi lever i. Gud har gjort minni-
skan till sin avbild och gett oss ett siirskilt ansvar for virlden. Diérfor ir allt vi méiin-
niskor giir som pdaverkar skapelsen viktigt. Som Jesu efterfoljare dr vi menade arr gi
kiirlekens viig i solidaritet med dem som iir svaga och utsatta. Ocksd om det betyder att
vi mdste offra vért eget. Var tro pa Gud har konsekvenser for liver vi lever.

I det material som produceras ir kopplingen mellan solidarisk handel och den kristna
etiken framtridande. Att vara kristen 4r att ta etisk stillning, detta ir ett &terkommande
budskap. Bibelord anvinds fér att ge motivation, inre styrka och gemensam grund. P4
Schysst konsuments hemsida utvecklas tankarna om Bibeln och global solidaritet. Man
knyter an till en process som pédgitt inom kyrkan internationellt sedan 1980-talet och
som handlar om rittvisa, fred och skapelsens integritet. Det framhalls att allt dr delar av
samma helhet och att minniskans identitet och virde beror av hennes samhérighet med
Gud, medminniskan och allt levande. Till varje begrepp f6ljer hinvisningar till bibel-
stillen, framf6r allt Nya Testamentet, men ocksa till Gamla Testamentets skapelseberit-
telse och till profeterna Amos och Jesaja, vilket ger en flertusendrig tyngd at argumenta-
tionen: Frin de allra férsta minniskorna, via profeterna, Jesus och apostlarna har Gud
formedlat sin vilja till manniskorna, och det ir vir uppgift att agera. ”Guds befrielseverk

har bérjat och genom Jesus Kristus vill han gora oss delaktiga i den befrielsen. Végar vi ta
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hans utstrickta hinder?” slutar texten, som ir undertecknad av Maria Hammarstrém.’

Religionsvetaren Tom Beaudoin (2003) diskuterar i boken Consuming faith: integrat-
ing who we are with what we buy, konsumentmake i relation till den kristna tro som
han sjilv omfattar. Han berittar hur han plotsligt insag att de kristna evangelierna pre-
senterar en vision om hur man kan relatera till ekonomiska frigor, som ir skrimmande
motsigande till hur kristna i vistvirlden faktiskt lever (ibid.:13). Varken privatpersoner
eller professionella ekonomer #r neutrala och objektiva, skriver han. I savil ekonomiska
analyser som handling foreskriver vi vissa fordelningar av resurser i samhillet. I varje
ekonomisk aktivitet siger vi ndgot om vilka vi 4r och vad vi stér f6r. Beaudoin anvinder
begreppet “ekonomisk andlighet” for den process dir vi integrerar vilka vi 4r med vad
vi kiper. For en kristen innebir det for det forsta att se att alla resurser ytterst kommer
frin Gud och dirfor inte tillhor enskilda minniskor, for det andra att de resurser man
har om hand ska anvindas for allas bista. I liknelser och eget handlande visar Jesus att
den ekonomiska andligheten i vardagslivet 4r det frimsta uttrycket for trofasthet mot
Gud, hivdar Beaudoin (ibid.:22f).

Svenska Kyrkans Unga ir partipolitiskt oberoende, men den kan 4nda vara politisk,
siger Johan Thelander, som var en av initiativtagarna till Schysst konsument. Definitio-
nen av “min nista’ har globaliserats, pdpekar han. Det ir inte begrinsat till min egen
familj eller mitt eget land, utan nigot som innefattar alla minniskor. Att foresprika
forindrade konsumtionsménster och att aktivt utnyttja méjligheterna till konsument-
make, ser Svenska Kyrkans Unga som en kraftfull méjlighet att paverka till synes sta-
bila strukturer och sviratkomliga overstatliga beslutsprocesser. Det 4r nir man star vid
butikshyllan och viljer den produkt "som Jesus skulle ha kopt” (Informationsmaterial
om Schysst konsument), som man utévar sin kristna tro pé ett konkret sitt, vilket fir
positiva &terverkningar for virlden. Den kristendom Johan beskriver har sitt fokus hir

och nu i konkreta sammanhang; inte i en avligsen overjordisk framtid.

Det finns mdnga kristna som gillar att spekulera om hur det ska vara i himlen och
hur fint allt kommer att vara dir. Men alltsd, jag tycker inte det ir det saken giller,
liksom. Utan... alltsd, vi har ju fitt en uppgift hir, liksom. Allssd, hur det gir sen,
det limnar jag till Gud, liksom.

Emma Gustafson, som ir projektledare for Schysst konsument, siger att hon ibland
kan 6nska att kyrkan vigade vara dnnu mer radikal, att man foresprikade mer konkret
handlande och mindre ”séndagskristendom”.

? www.svenskakyrkansunga.se 031204
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Sen sd iir det inte alla kristna som engagerar sej for sina hir frigor, och si. Men jag
tycker och Svenska kyrkans unga tycker att pa ndt vis sd, man mdste visa det ansvar
man har for skapelsen och for medmdinniskan i praktiskt handlande. Och dé dr det
hiir ett siitt som dr vildigt, vildigt konkret, och det iir etr ganska litt sitr att visa det
engagemanget. Och jag tror mycket, si dér, liksom, att man kan kinna, att man kan
fi en dkad motivation och ikat engagemang av just det hir liksom att man kinner
att: "Ja, men Gud har skapat oss alla till sin avbild och vi iir lika mycket virda var
och en var i viirlden vi bor, oavsett om vi iir svarta eller vita eller rika eller fattiga.”
Sidiir. Och att dom tankarna och dom bibeltexterna som pratar mycket om det art
man ska kiampa for dom fattiga och man ska upprétta varandra och stirka varandra,
att det kan ka pi motivationen och engagemanget. Och jag tror ocksd att det ir
viildigt viktigt att man som kristen organisation visar pa det, att kristen tro dr, det ir
inte bara att tro, utan det ir ocksd konkret handlande. Att man, ja, att man omsiitter
sin tro i praktiskt handlande.

Kopplingen mellan en kristen tro och ett solidariskt handlande uppvisar givetvis inget enkelt
orsakssamband, pa s vis att en minniska forst omfattar en kristen tro och direfter blir
inspirerad att agera solidariskt. Emma poingterar att tron kan ge en 6kad motivation
och 6kat engagemang, dvs forstirka ndgot som fanns redan innan. I hennes roll som
projektledare, informat6r och inspirator kan Emma dessutom héimta argument i den
kristna tron och de kristna texterna.

I mitt material ingdr tre enkitundersskningar. En av dem gick till dem som deltagit
i helgldger pa temat Schysst konsumtion, en annan till dem som deltagit i en nationell
kampanjdag for rittvisemirkta fotbollar och den tredje till lisare av nyhetsbrevet. I de
tvd forsta enkiterna stillde jag frigan: “Vad har rittvis handel for betydelse for dej som
kristen?” Det visade sig att svaren frin medlemmar pa den hir frigan var mer differentie-
rade 4n frin projektets mer officiella kanaler. Flera svarare nojde sig med att patala vikten
av att handla solidariskt och att sprida budskapet, utan att direkt utréna kopplingen till
den kristna tillhérigheten. Svaren frin de informanter som gjorde explicita kopplingar
mellan konsumtion och sin kristna identitet var, kan man siga, av tre slag. Dels terkom
samma argument som jag mott i projektmaterial och i intervjuerna med foretridare for

projektet. S hir skriver ndgra tjejer:

Att var kristen for mig betyder att jag har Jesus som forebild, och vill gora bra saker for
andra, som han gjorde. Att tiinka pé sina medmiénniskor och jobba for en riittvis och
fin virld for alla som lever hiir tycker jag iir viktigt.

Rittvis handel blir for mig som kristen det sjilvklara valet néir det finns ett val i vad

man konsumerar. /.../ Det blir ocksd sjilvklart for mig att forsika sprida der hir till
fler ménniskor. Ett liittare siitt att evangelisera in att beriitta om Gud. ..
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En annan typ av svar gér ut pa att bide det solidariska tinkandet och den kristna iden-
titeten ir forankrad inom individen, och att man inte funderat sd mycket pé relationen

mellan dem.

Vet jag inte. Att jag dr kristen ir ju en del av mig sd jag skulle vilja siga [att riittvis
handel har betydelse] for mig som person.

En svir fraga men riittvis handel handlar om “att vara en bra méinniska’, precis som

kristendomen bygger pd.

Det tredje forhallningssittet innebir att man tonar ner den kristna tillhrigheten och
lyfter fram att det ir ritevis handel som idr betydelsefull i det hir sammanhanget.

Ger en majlighet att gora réitt for sig, oavsett om man dr kristen eller inte.

Jag ser det mer som att det har betydelse for mig som méinniska att jag gor vad jag
kan for att iindra pi saker jag tycker ir fel, och kopplar inte ihop det si mycket med
att jag ir kristen.

Det handlar ju om medmiinsklighet, att man vill att andra ska fi ett béittre liv. Om
jag har mijlighet att hjilpa nigon annan som inte har det lika bra som jag s borde
jag se det som sjilvklart att hjilpa den. Men sen om min syn pd saken beror pad att jag
Gr kristen eller inte vet jag inte.

Ha, om sanningen ska fram kinner jag mig riitt agnostisk, men rent objektivt rimmar
Ju solidaritet och kristenhet utmdrkt (iven bokstavligt :-)

Ett av svaren drar en uttalad grins mellan den kristna tillhorigheten och engagemanget

for ritevis handel. Det 4r fyra tjejer som har svarat gemensamt pa enkiten. De skriver:
Bida tvé ligger oss varmt om hjirtat. Men inte pd samma stiille.

Nagra flickor som ordnade en temakvill om rittvis handel i sin ungdomsgrupp, sa ocksé
att det 4r projektledningen, som "pratar om vad som stér i bibeln”, medan de sjilva lade
upp argumentationen pé ett mer profant sitt. Ect skil till att medlemmarna har en mer
diversifierad syn pa den kristna tillhorighetens betydelse for rittvis handel én den som
Svenska Kyrkans Unga officiellt deklarerar, ir forstds att det finns ménga olika skil till
att vara medlem i en kyrklig organisation och att graden av personligt religiost engage-
mang kan variera betydligt. Det gir ocksa att tolka svaren ovan i termer av identitet. En
forstielse av identitet som bl a framférs av sociologen Anthony Giddens (1991), innebir

att individen skapar en sammanhéllen bild av sig sjilv, en levnadsberittelse som inne-
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fattar det forflutna, nutiden och framtiden, och inom vilken varje enskild handling
utgor ett meningsfullt ytrande om vem man dr. I var tid har just konsumtionsvalen
blivit alltmer betydelsefulla f6r att uttrycka vér identitet (ibid., Gabriel & Lang 1997).
Forstatt som en friga om identitet kan det handla om att uppritthélla konsekvens — den
kristna tron och valet av rittvisa varor passar in i den helhetsberittelse som man forstar
sig sjilv igenom och éven vill visa upp fér andra.

En helt annan forstdelse av identitet har de postmodernt influerade teoretiker som
hellre talar om subjektets motsigelsefulla och frigjorda karaktir. I denna stromning de-
centreras subjektet, skriver etnologen Magnus Mérck (1998), “kvar blir ett manskligt
subjekt utan fast mittpunkt och girna framstillt som kringdrivande i kopcentra i en
flackande virld av drombilder” (ibid:18). For denna postmoderna individ 4r det inget
problem att olika delar av livet och vardagen inte hinger ihop i ett logiskt helt; frihet,
lekfullhet och ett otal valmojligheter ersitter vardagslivets trygghetsskapande rutiner
(ibid). Kanske ir det sd att det, med en sidan sjilvforstdelse, gir alldeles utmirke att
placera olika engagemang pé olika platser i hjirtat.

Sannolike har det ocksé en sirskild betydelse att det ir en religis tro som méter en
viss konsumtionshéllning. Jimfort med ett samhille dir religionen ir en integrerad del
i det offentliga livet, dr tro och andlighet privatsaker i det sekulariserade Sverige. Arbete,
offentliga uppdrag och fritidsintressen kan utévas utan att explicit behéva relateras till
den andliga dvertygelse man omfattar. Tvirtom ir religios tro i vart land sa starke loka-
liserad till det privata att det kan uppfattas som besvirande nir minniskor explicit agerar
utifrin den. Ett aktuellt exempel é4r den s k "sl6jdebatten”, dir diskussionen giller huru-
vida muslimska flickor ska tilldtas att i skolan bira en slgja som tecken pa sin muslimska
tro.

Problematiken blev dven pétaglig for mig sjilv i filtarbetet. Nir jag tidigare har gjort
filtarbeten i t ex skolor har éverviganden som gillt mitt deltagande varit av praktisk art
eller handlat om sociala relationer och personlig integritet; ibland har jag pé ett naturligt
sitt kunnat delta i en aktivitet och andra ginger har jag avsttt for att t ex inte tringa
mig pé. I arbetet med Schysst konsument har jag stillts infor nya omstindigheter. Plot-
sligt har jag befunnit mig i situationer dir jag ska ta stillning till om jag ska delta i bon,
nattvard, ljustindning etc och jag kiinde att jag gjorde ett stillningstagande bade nir jag
deltog och nir jag avstod. Jag mirkte 4ven att jag i intervjuerna kiinde mig foranledd att
tala om var jag sjilv stér i férhéllande till en gudstro. Mitt officiella forskarjag métte i de
hir sammanhangen mitt privata jag pd ett sitt som blev en ny erfarenhet f6r mig.

Att pa nigot sitt komma i kontakt med eller delta i projektet Schysst konsument in-
nebir sdledes att forhélla sig till rittvis handel utifrin en kristen tro, en inramning som
ger engagemanget speciella inneborder. Genom kopplingar till en virldsreligion upp-
rittas vidstrickta forbindelser i tid och rum och genom kopplingar till en livsaskadning
upprittas forbindelser till minniskors identitet och vardagsliv. Férhéllandet mellan rittvis
handel och kristen tro dterkommer i projektets retorik sivil som i enskilda deltagares

reflektioner, dir variationerna framfor allt dr synliga hos de senare.
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Den etiska konsumenten

Etisk konsumtion ir ett férhallandevis nytt omrdde inom konsumtionsforskningen, men
det befinner sig pd stark frammarsch. I det hir kapitlet presenteras nigot om hur kon-
sumtionsforskningen tar sig an frigor som minskliga rittigheter, miljo och héllbarhet.

Enligt konsumtionshistorikern John Benson (1994) kan dagens konsumtionsteorier
hinforas till ndgon av tre kategorier:

1. Hirmnings- och tivlingsmodellen, som innebir att de ligre skikten i samhillet
forsoker efterlikna de hogre.
2. Forbittringsmodellen, enligt vilken minniskor strivar att nd allt hogre levnadsstaard.
3. Den manipulativa modellen, som innebir att konsumenterna styrs av behov som
skapats av reklam och media (ibid.).
Férestillningen om ”den ekonomiska minniskan”, ett begrepp som lanserades av Adam
Smith redan 1776, har fortfarande stort inflytande inom nutida konsumtionsforskning.
Den ekonomiska minniskan ser till sina egna intressen, hon ir rationell och beriknar
hur hon ska fi ut mesta méjliga av sina investeringar. Konsumtion som uttryck for
social kommunikation, for status och identitetsskapande, har ocksa linge funnits med
inom forskningen (Séderberg 2002), och idven hir handlar det om att f3 egna fordelar,
girna pd andras bekostnad. Konsumtionsforskningen tycks ha haft svért att forhalla sig
till konsumtionens moraliska och kollektiva aspekter (Tiemstra 1992, Gabriel & Lang
1997). Det har helt enkelt inte passat in i gingse konsumtionsteorier att minniskor
handlar utifrén andra kriterier 4n egennytta. Men framfor allt pa senare &r har dessa
perspektiv borjat pocka pd uppmirksamhet frin forskningens sida.

I sin 6versikt dver nutida konsumtion har Yiannis Gabriel och Tim Lang (1997) destil-
lerat fram olika aspekter av den moderna konsumenten. Forutom den viljande, kommu-
nicerande, upptickande, identitetssokande och hedonistiska konsumenten finns ocksd
konsumenten som rebell, aktivist och medborgare. Medan Rebellen, som Gabriel och
Lang beskriver den, revolterar mot konsumtionssamhillet med bl a destruktiva medel
som snattning, skadegorelse eller dtstorningar, dr Akzivisten en konsument som agerar
tillsammans med andra f6r att dstadkomma konkreta forindringar. Redan i mitten pd
1800-talet startade konsumentkooperationer, vilka Gabriel och Lang betecknar som en
forsta vdg av visterlindsk konsumentaktivism (ibid:152ff). Nagra artionden senare var
det dags for konsumentorganisationer i den form som vi kiinner dem idag, med syfte
att informera och tillvarata konsumenters intressen. Férst pd 1960-och 70-talet kom en
form av konsumentaktivism som stricker sig lingre 4n till det egna intresset, i frigor
som gillde trafiksikerhet, miljo och djurritt. I USA fick Ralph Nader ge namn 4t den
”David-Goliat-kamp” (naderism), som kinnetecknade de hir aktionerna; den lilla min-
niskans kamp mot det stora foretaget (ibid.) Inte sillan skedde detta med spektakulira
aktioner som gjorde sig bra i media, som nir Bjérn Gillberg i svensk tv tvittade skjortor
i griddsubstitutet Pradd.

Den fjirde vigen av aktivism kallar Gabriel och Lang for "alternativ konsumtion”
och daterar dess uppkomst till 1970-talet. Hir inriktade man sig pd miljo, etik och
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solidaritet med tredje virlden. Det nya med den hir vigen var att konsumenten up-
pmanades att agera genom sin konsumtion: att gynna vissa varor och vissa foretag och
pa s& vis paverka utbudet pd marknaden. Det innebar ocksé att miljévinlig och rittvis
produktion blev forsiljningsargument. Det finns tvd tendenser inom den hir rérelsen,
skriver Gabriel och Lang, en som innebiir att konsumera forsiktigt (mer miljovinligt och
solidariskt) och en radikalare som innebir att konsumera mindre 6ver huvud taget'® och
att forespraka strukturella forindringar av samhillet, t ex att den rika virlden radikalt
maste forindra sin konsumtion for att ta ansvar for helheten (ibid.) Som Gabriel och
Lang beskriver det, dr det Aktivistens politisering av konsumtionen som bereder vig for
konsumenten som Medborgare. Medborgaren arbetar for det goda livet genom politiske
agerande. Hir har marknaden och det politiska livet smilt samman; konsumenter réstar
genom sin konsumtion och medborgare konsumerar genom sin réstning.

Under senare &r har politisk och etisk konsumtion blivit ett imne for forskning inom
en rad discipliner, allt frén foretagsekonomi till filosofi (t ex Crocker & Linden 1998,
Micheletti, Follesdal & Stolle 2003, Micheletti 2003). Statsvetaren Michele Micheletti
(2003) anser att politisk konsumtion ir ett kontroversiellt imne f6r manga forskare, dels
dirfor att det visar att minniskor himtar inspiration till sina individuella livsfilosofier
utanfor det traditionella medborgarsambhillet, dels for att det tvingar oss att fundera 6ver
marknadens roll inom politiken och politikens roll pd marknaden (ibid:3). Det har, me-
nar hon, skett en 6verging frin att medborgare agerar inom de politiska och offentliga
systemen, till att man agerar i det privata och pd marknadssfiren. Konsumenten kan,
som medborgar-konsumenter, dtminstone teoretiskt forstas som nyckelaktérer i utform-
andet av nya demokratiska strukturer (ibid:16). Andreas Follesdal (2003:5ff) beskriver
fem olika sitt att uttrycka politisk konsumtion:

Rena hénder. Genom att bojkotta vissa varor eller vissa foretag avstr man frin
att sjilv vara en del i de missforhallanden som pagér.

Uttrycka sig sjilv. Man uttrycker sina virderingar genom en livsstil ddr man
prioriterar icke-materiella virden.

Uttryck for imsesidig respekt. Hir tar man utgdngspunke i att det finns vissa etiska
virden som kan sitta en standard f6r féretagens héllning, och reagerar pa hindelser dir
dessa virden krinks.

Omsocialisera dem som gor fel. Hir handlar det om att paverka foretag som beter
sig oetiskt och fi dem att 4ndra sig.

Forindra affirspraktiker. Denna metod vinder sig mot de ekonomiska och poli-
tiska strukturer som mojliggor oetisk produktion och konsumtion och arbetar for att
forindra dessa.

Follesdals upprikning gér frin det individuella till det samhilleliga, fran mikro- till

makroperspektiv och Follesdal menar att f6r konsumenten kan fokus ligga pa identitet

10 Tv4 exempel pa det senare ir USA-rérelsen Voluntary simplicity (Frivillig enkelhet), se Elgin
& Mitchell 1977, Jonsson kommande) samt den globala rérelsen ”Buy Nothing Day”.
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— ens egen och andras forstdelse av en sjilv och ens virderingar, eller pa praktik — att
forindra omvirlden.

Sammanfattningsvis kan sigas att den forskning som Zgnar sig at etisk och politisk
konsumtion visar bl a hur rérelsen har vuxit fram och vad som kidnnetecknar den. Man
visar att det behdvs nya modeller for att forstd de etiska aspekterna av konsumtion och
att den etiska konsumtionen kan fi konsekvenser for foretag, samhillsekonomi och

demokratiska institutioner.

Att Gversétta en ide

Konceptet rittvis handel gir att ta sig an teoretiskt pi manga olika sitt. I den hir rapporten
har jag valt att férhalla mig till rittvis handel som en idé, eftersom det 4r vad som 4r mest
framtridande i mitt material. I ett marknadsekonomiskt perspektiv gir det att se rittvis
handel som en friga om konkurrens; dels en konkurrens mellan rittvisa och orittvisa
varor, mellan de tvd kaffepaketen pd hyllan eller de tva bananklasarna i fruktdisken, och
dels en konkurrens mellan idéer, vilka motiv som ska vara birande nir kunden handlar.
Béde varan och idén madste vara konkurrenskraftiga for att projektet ska lyckas. Det
giller siledes att hitta metoder for vart och ett av dem. Schysst konsument engagerar
sig inte i att arbeta for att varor finns tillgiingliga i butiken, hur de marknadsférs och
prissitts. Det dr idén om rittvis handel som de marknadsfor och det 4r de metoderna
som de jobbar med.

Att teoretiskt forhalla sig till rittvis handel som en idé, innebir att se det som ett
fenomen som innefattar vissa analyser av verkligheten och vissa foresprikade strategier
for att forindra denna verklighet. Jag har valt att forhélla mig till idéer utifrin aktor-
nitverksteorin, som lagts fram av sociologerna Bruno Latour och Michel Callon (Callon
& Latour 1981, Latour 1999, Law & Hassard 1999). Enligt denna 4r aktdrskap inte
en tillhérighet hos en isolerad individ, utan kriver medverkan av en rad andra element,
eller "aktanter”, sdvil andra minniskor som ting, texter, strukturer, organisationer etc.
Dessa aktanter bildar nitverk eller sammansittningar” som ir forinderliga, och unika
for varje ny hindelse. Det sker en pdgdende forindring av aktdrskapet, eftersom sam-
mansittningen aldrig dr exake lika fran ett tillfille till ett annat. Synsittet innebir ocksa
att make inte 4r statiske, utan kan forskjutas beroende pd vad de olika aktanterna spelar
for roller.

Enligt organisationsteoretikerna Barbara Czarniawska och Bernward Joerges (1996)
kan en idé inte firdas ensam, enbart som en tanke. Den méste forenas med andra ele-
ment, som ting, texter, mianniskor och politiska, ideologiska och organisatoriska struk-
turer. Materialiseringen orsakar i sin tur forindring nir nya ting framtrider och kinda
ting och praktiker omvandlas (ibid). Idéer forflyttas mellan olika sammanhang genom
“oversittningar”, vilket innebir “omkastning, glidning, uppfinning, mediering, ska-
pande av en ny link som inte fanns forut och som delvis modifierar de tva aktdrerna”
(Latour 1993:6, min versittning). De tva aktdrerna ir dels den som oversitter (Schysst

konsument) och dels den som 6versitts (idén rittvis handel). Oversittning i den hir
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betydelsen ska inte férvixlas med en spraklig 6versittning, dir mélet 4r att s& noggrant
som mojligt dterge den ursprungliga betydelsen. Istillet ska begreppet tolkas mycket
konkret, att man “sitter 6ver” ett objekt, en text, en idé i en annan tid eller ett annat
rum (Lindberg 2002:64).

Podngen ir alltsd att en idé inte kan spridas av ndgon sorts inre kraft, utan bara blir
synlig och verksam genom att aktorer forser den med energi. Det finns bade "idebirare”,
som tar pd sig uppgiften att sprida idén och “idéanvindare”, (som naturligtvis ocksd
kan vara idébdrare) som omsitter den i handling (Lindberg 2002). Den uppgift som
idébdrarna i Schysst konsument har tagit pé sig innebir att sitta éver idén om rittvis
handel i en kristen, ungdomlig kontext. Den maste d& "forpackas” pd ett sitt som slir
an hos medlemmarna. Ett exempel ir att solidaritet och medminsklighet explicit knyts
till element frin den kristna ideologin, genom att man t ex lyfter fram vissa bibelord
eller vissa tolkningar av den kristna liran. Ett annat ir att de aktiviteter som anordnas
utformas utifrdn forestillningar om vad unga minniskor 4r intresserade av.

Under processens géng sker en forindring av organisationen Svenska Kyrkans Unga,
genom att man skapar nya tjinster, férmedlar nya budskap och anvinder pengar till
nya verksamheter. Aktanter som bérjar verka inom sammansittningen ir enskilda méin-
niskor, texter (bibelord, broschyrer, nyhetsbrev, filmer), zing (rittvisa produkter som
demonstreras, bjuds pa och siljs), aktiviteter (predikningar med rittvisetema, kampan-
jer inom Svenska Kyrkans Unga eller utdt mot allminheten), funktioner (arbetsgrupp
med ansvar for ritwvisefrdgor, projektledare, nyhetsbrev) och resurser (projektmedel frin
Svenska kyrkan, Allminna arvsfonden, Konsumentverket och Sensus studieférbund).
Var och en av dessa ir betydelsefulla aktanter for att sprida idén om rittvis handel inom
Svenska Kyrkans Unga.

Dessutom kommer idén om rittvis handel i denna specifika kontext att modelleras,
forstirkas, forindras, upprepas, omformuleras och ifrdgasittas pa en mingd icke férut-
sigbara sitt. Poingen med att forstd idéer pd det dynamiska sitt som t ex Latour och
Czarniawska foresprikar 4r att de inte kan vara hegemoniska; ingen kan ha full kontroll
over en idé. S4 snart den limnat sitt omedelbara upphov och firdas ut i nya samman-
hang, dir den kopplas till nya element, sd bérjar forindringsprocessen. Det som driver
oversittningsprocessen ir en vilja att uttrycka och formedla vissa virderingar, vilket gors
genom att samla ett s stort antal element som méjligt i en sammansittning, och att gora
denna sammansittning stabil (Latour 1998:28).

Ju fler och miktigare element som kan knytas till ssmmansittningen, desto stabilare blir
den. Det ricker inte att forlita sig pa att minniskor som en ging handlat en rittvisemirke
vara fortsitter att gora det. Enskilda minniskors dagliga konsumtionsval kan Zndras
frin en dag till en annan och engagemanget kan tyna bort. Mer stabila element maste
ddrfor ingd i sammansittningen. I den processen dr Svenska kyrkan, Svenska Kyrkans
Unga och de enskilda férsamlingarna och lokalavdelningarna centrala, dirfor att de 4r or-
ganisationer som halls ssmman av en materialiserad struktur. Det 4r inte bara muntliga

overenskommelser som fir organisationerna att fungera. Det dr nddvindigt, skriver
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Latour att “engagera lite mer 4n relationer, allianser och vinskapsférhallanden” (Latour
1998:19). Minniskor har medlemskap, organisationerna har anstillda, det finns rexter i
form av stadgar, policydokument, handlingsplaner etc, vilka tillkommit i beslutsfattande
organ. 1 manga forsamlingar finns hyllor dir rittvisemérkta varor siljs, och kaffet och
teet som dricks 4r rittvisemirke.

Det "kontrakt” (Latour 1998:11) som upprittats har alltsi genom en mingd struk-
turella och materiella element fitt en varaktighet, som inte bara ger bestindighet och
kontinuitet, utan ocksd innebir en forenkling; man maste inte ta stillning pa nytt varje
ging, man mdste inte om och om igen fatta beslut om vilket paket pd hyllan man ska
vilja, utan kan agera inom den stabila sammansittning som byggts upp. Oversittningen
av idén ricevis handel till projekeet Schysst konsument ir siledes en omfattande och
stindigt pigdende process, dir man inte i forvig vet var framging respektive motging
kommer att uppsta.

Att férankra en ide

Efter att ha presenterat det sammanhang i vilket Schysst konsument befinner sig — pro-
jektets organisation och ideologi, foreteelsen rittvis handel, forskningsliget och mina
egna teoretiska utgangspunkter — ir det si dags att dyka ner i materialet och se nirmare
pa hur det har géte till nir projektet har implementerats i Svenska Kyrkans Unga och
folja arbetet med att sprida och forankra idén om rittvis handel. Vid de aktiviteter jag
sjilv har varit med om har jag fitt moj-lighet att ta del av de hir processerna. Jag har da
urskiljt fyra hérnstenar som jag benidmner gemenskap och néitverksbyggande, information
och kunskap, engagemang samt handling. Ramberittelsen i det hir kapitlet dr ett ”Schysst
liger” som jag deltog i under hosten 2004.

Gemenskap och natverksbyggande

Det iir en kulen fredagskvill i slutet av oktober. Platsen ir Svenska kyrkans kursgird
Tallniis utanfor Skillingaryd i Sméland. Tillsammans med 10 ungdomar i dldrarna
15-20 dr deltar jag i Schysst liger” anordnat av Svenska Kyrkans Unga. Vi har in-
kvarterat oss pd kursgirden och fitt "pass”, diir vi har fitt mala vira sjilvportriitt och
kryssa for ndgra muntert formulerade fragor om vir identitet. Nu sitter vi pa stolar
uppstiillda i ring. Emma, som Gr kursansvarig, hilsar oss vilkomna och beriittar om
vad helgen ska innehilla. Vi ska birja med en introduktion till rittvis handel, men
Sframfor allt ska den forsta kviillen vikas it sociala aktiviteter. Vi far en stund att talas
vid tvd och tvd och sedan presentera varandra for dvriga gruppen och vi gor minnes-
lekar for att lira oss varandras namn. Sen foljer ett litet grupparbete diir vi fir fundera
over en virldskarta som ser ut pd ett annat siitt in vad vérldskartor brukar; sider ir
uppadr pd kartan, kontinenterna har helt andra proportioner in dem vi dr vana vid
och Europa iir avliigset och oansenligt placerat nere i ett hirn. Sen fir grupperna frigor
med uppgift att redovisa pa ett kreativ siitt. Fragorna giiller virt imsesidiga beroende
av andra linder och hur vi paverkar det globala i vir vardag. Vir egen grupp viljer
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[orsiktigt att redovisa i form av en mindmap, medan de mer forsigkomna medlem-
marna i den andra gruppen gor en livfull dramatisering av problematiken. Efter detta
Joljs vi dt till kyrkan for en andakt och kvillen avslutas med fika och filmvisning.
Filmen heter Brod och rosor och iir en spelfilm om facklig kamp bland invandrade
stiidare i Los Angeles.

Att skapa en vi-kiinsla bland deltagarna ir en viktig ambition for helgligren, vilken &ter-
speglas inte bara i grupparbeten, utan ocksa i dterkommande avbrott med lek, sing och
dans med humoristiska inslag och kroppskontakt. Filmmys i soffan pa fredagskvillen
och fest med musik och dans pi l6rdagskvillen ingar ocksd i gemenskapandet. Emma
bekriftar vikten av samhérigheten nir hon pé 16rdagen konstaterar att det nu kiinns som
att “gruppen har blivit ett ging”.

Man kan fundera 6ver att det liggs sd stor vike vid att skapa vi-kiinsla i en grupp som
triffas for ett enstaka tillfille och bara ska vara tillsammans i tvd dygn. En forklaring
kan handla om konvention; att det helt enkelt ir si hir man umgds i Svenska Kyrkans
Unga och att all samvaro i rérelsen handlar om att vistas i en kristen gemenskap dir man
kommer varandra nira. Men som jag forstdr det handlar de ocksd om en genomtinkt
pedagogik. Den forindring som projektet Schysst konsument strivar efter att uppni
ska beréra varje enskild individ, och individen agerar inte ensam. Budskapet ir dels att
mdinga méste verka tillsammans f6r att dstadkomma resultat, dels att individen, for att
orka behélla engagemanget, behiver ha fler omkring sig som drar &t samma hall. ”Aven
om det kan kiinnas som man bara 4r en droppe i havet s3 ir vi ju minga som vill gora
virlden rittvisare. Kom ihdg att tillsammans och pa ritt stille springer dropparna den
hardaste grasten!” stdr det att ldsa pd Schysst konsuments hemsida. Uttrycke med hjilp
av oversittningsmodellen kan man siga att idébdrarna forpackar idén rittvis handel i
gemenskapande retorik och handling.

Gemenskap — att agera tillsammans med likasinnade — 4r alltsd en grundsten, inte
bara i rérelsen utan ocksa i arbetet for rittvis handel. Sirskilt stark blir gemenskapen
forstds om man kinner sina samarbetspartners personligen och har en relation till dem
och desto starkare kopplas elementen i sammansittningen ihop. Dirfor lyfes det ocksd
fram som en fordel att man inte kommer ensam frén sin forsamling till ligret, utan att
man ir tminstone tvd som fitt samma utbildning och som kan peppa varandra att
genomfora aktiviteter nir man kommer hem igen. Fér dem som deltar i Schysst konsu-
ments aktiviteter finns en gemensam tillhorighet i den kristna tron. Hir finns alltsé fran
bérjan en gemensam virdegrund knuten till ett virldsomspinnande nitverk med fler-
tusendriga traditioner. Den specialskrivna "schyssta” trosbekidnnelsen, som lises pa ligret

kopplar samman texter frin Nya Testamentet med det globala ekonomiska liget:
1. Jag tror inte pa girighet och vinningslystnad som en vig till en global gemenskap.

Alla: Detta ir vir vision: Allt vad ni vill att méinniskorna ska gira for er, det ska ni

ocksd gora for dem.
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2: Jag tror inte att materiell rikedom éir viigen till livsrikedom.

Alla: Detta dr vir utmaning: Vad hjilper det en méinniska om hon vinner hela
viirlden men fir betala med art mista sig sjilv?

3: Jag tror inte att en rikare virld kan komma till stind om inte skulder blir forlitna
eller avskrivna.

Alla: Detta ir vdr bon: Forldt oss vira skulder liksom vi har forlitit dem som stdr i
skuld till oss.

4: Jag tror inte det finns ndgon mening i bevarandet av fattigdomens och fortryckets
mekanismer.

Alla: Detta dir vir tro: Jesus har kommit for att frambira ett glidjebud it de fattiga,
att forkunna befrielse for de fingna och syn for de blinda, atr ge de fortryckta friber

och forkunna ett nadens dr fran Herren.

Den sociala samvaron var dmnet for en av de frigor jag stillde i enkiterna till dem som

deltagit i ett Schysst liger. Nédgra svar:

"Roliga méiinniskor och roliga aktiviteter.”

Vi fick nya kompisar.”

"Gruppen bestod av ca 15 stycken i dldern 14-16, der gjorde att jag kiinde mig lite
gammal i sammanhanget som 18-dring.”

" Viildigr kul liiger, vi var en lagom stor grupp si folk vigade prata och siiga vad de
tyckte om saker och ting.”

" Vi lekte riitt mycket och det var viil for att lira kiinna varandra men jag tycker atr det
var svdrt, vi var en alltfor splittrad grupp, bide dldersmiissigt och intressemiissigt.”

” En anledning till att jag fick ut hyfsat mycket av Gvningarna var forstds ast gruppen
fungerade.”

” Munkviken var en jittebra plats att vara pd och det var oerhirt litt atr bli en
grupp.”

” En massa skina méanniskor!”

” Gruppen fungerade bra — figa forvinande. Folk i dylika sammanhang tenderar att
vara oppna, positiva och framdit.”

” Bra ocksi att vi inte var sd mdnga (fastin det hade varit kul om fler hade firt

chansen att hira foredragen och vara med under ligret), det blev personligt och mysigt
da.”

Att delta i ett schysst lidger, en informationskvill, en rittvisemanifestation eller liknande
innebir att kopplas in pa ett vidstricke nitverk som i férlingningen omfattar hela jor-
den. Men i detta skede 4r det en ganska los koppling som nir som helst kan kopplas isir
av enkla skil som att man kinner sig utanf6r nidr man 4r tva r ildre 4n de andra, eller att
man visserligen njuter av gemenskapen, men dtergar till den vanliga lunken dirhemma,

nir man rest ifrén sina nya kompisar. Uppgiften f6r Schysst konsument ir att stiirka och
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stabilisera de sociala relationer som bygger pa att man har liknande virderingar, gemen-
samma upplevelser och en kinsla av gemenskap.

I projektredovisningen for forsta delen av projektet beskrivs nitverksbyggandet ex-
plicit. Projektledaren Emma har under perioden satt sig in i Svenska Kyrkans Ungas
verksamhet och struktur och ett kontaktnit som omfattar lokal-, distrikts- och riksniva
har bérjat byggas. Kontakter har etablerats med externa organisationer som arbetar med
frigor om rittvis handel och konsumentmake, litteratur kring rittvis handel har sam-
manstilles i et bibliotek, informations- och arbetsmaterial har producerats och det finns
en aktiv hemsida samt ett nyhetsbrev som i bérjan av 2005 hade ca 500 prenumeranter.
Emma berittar i intervjun att milet med projektet 4r att 1. nd ut brett till alla med-
lemmar, 2. bygga nitverk i form av kompetens ute i distrikt och lokalavdelningar, 3.
forankra rittvis handel i organisationsstrukturerna, och 4. samarbeta med andra organi-
sationer.

Niir jag deltog vid arbetsgruppens mote hosten 2004 fick jag en inblick i det konkreta
nitverksbyggandet. Samtliga anstillda pa Svenska Kyrkans Ungas kansli, och dven nigra
fran forbundsstyrelsen, skulle komma att utbildas till Rittviseambassadorer och Rena-
kliderinformatdrer och man diskuterade hur Schysst konsument skulle medverka vid
foljande drs riksmote inom Svenska Kyrkans Unga. Utanfér den egna organisationen
deltar man i ekumeniskt samarbete runt rittvisefrigor, t ex i En ritt vis helg”, som
skulle ga av stapeln senare under hésten och i "Global week of action” i april 2005, en
ekumenisk internationell manifestation dir man har samma aktiviteter i alla deltagande
linders huvudstider. Svenska Kyrkans Unga 4r ocksd medlemmar i Rittvisemirke och
Rena Klider.

Nitverksbyggande ir ett kint begrepp, som i hég grad passar in pa beskrivningen
av hur man arbetar inom Schysst konsument. Men Latours anvindning av begreppet
dr mer radikalt 4n den gingse forstdelsen, och det dr for att inte blanda samman olika
nitverksdefinitioner som jag, av de olika begrepp Latour anvinder for fenomenet, viljer
att istillet anvinda begreppet "sammansittning”. De ginger da jag anvinder begreppet
“ndtverk” dr det utifrin den mer giingse forstdelsen av begreppet. En sammansittning
kinnetecknas for det forsta av att det inte bara 4r minniskor och organisationer som
ingdr i den, utan dven t ex kontraket av olika slag, pengar, texter, befattningar och ting.
Emmas projektanstillning, anslagen frin Allminna arvsfonden, de datorer vid vilka
minniskor sitter nir de gér in p& Schysst konsuments hemsida, bibelstillet 1 Mos 1:26-
28, t-shirts med texten "Ingen vill veta vem som sytt din tréja’, alla hjilper de till att
skapa stabilitet i tid och rum f6r sammansittningen Schysst konsument. Alla dessa ak-
tanter fir sammansittningen att vixa, forstirker dess legitimitet och inflytande och 6kar
varaktigheten. Framtiden ir ocksd en viktig aspeke, dirfor att den paverkar aktdrerna nir
de i projektbeskrivningen dra upp planer for det fortsatta arbetet och férindrar Svenska
Kyrkans Ungas organisation, t ex genom policybeslut om anvindning av rittvisemirkta

varor.
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Fér det andra kinnetecknas en sammansittning av den dynamiska aspekten. En
allmin bild av ett "nitverk” ir att ett antal element knyts samman till en storre enhet.
Inom Latours akt6r-nitverks-teori 4r det istillet hopkopplandet i sig som ir i fokus.!!
Det ir i kopplandet mellan olika element som inte bara nitverket eller ssmmansittningen
blir till, utan ocksa de enskilda elementen. ”Schysst-liger-deltagaren-Linda” ir en an-
nan dn “Linda-med-sina-kompisar” och den rittvisemirkta bananen i Coops fruktdisk
befinner sig i ett annat sammanhang och har andra betydelser in den som inmundigas
pa en konfirmanderiff med rittvisetema. Sjilvklart finns det ocksd likheter, men kon-
sekvenserna av i vilken sammansittning den enskilda aktanten befinner sig 4r si pass oli-
ka att det ir relevant att tala om att aktanten blir till p& nytt i varje ny sammansittning.

En dynamisk forstielse innebir ocksd att ta sammansittningens forinderliga karakeir
med i berikningen. Medan vissa krafter arbetar for att fortita och stirka nitverket, arbe-
tar andra i motsatt riktning. Ekonomiska begrinsningar kan vara en sddan forsvagande
faktor. Nir jag skriver detta vet man innu inte sikert om anslagen kommer att ricka
till projektets héjdpunke: en resa till Costa Rica och Nicaragua sommaren 2005. An-
dra motverkande faktorer handlar om tid och personligt engagemang. Under en period
2004 var arbetsgruppen for Schysst konsument, vars medlemmar arbetar ideellt, under-
bemannad och det var problem att hitta ersittare for dem som slutat.

Mycket handlar siledes om att koppla Schysst konsument till andra projekt och or-
ganisationer, bade for att effektivisera och samordna resurser och for att skapar varak-
tighet i tid nir projektet 4r slut. Man strivar efter att sitta igdng processer som sedan
fortsitter, att engagera fler och att utbilda. Andra uttryck f6r att man anvinder sina
resurser sd effektive som mojligt dr att Emma framfor alle arbetar pa distrikesnivd och
utbildar dem som sedan arbetar vidare pa lokal niva, att man anvinder material som
redan finns och samordnar aktiviteter med andra organisationer. I svaren frin dem som
deltagit i ndgon av Schysst konsuments aktiviteter kan man se genom vilka kanaler de
har kopplats till nitverket. Alla hade, inte férvinande, nétts av informationen genom
sitt medlemskap i Svenska Kyrkans Unga; genom att de deltagit i aktiviteter dir de fatt
information om projektet och om ldgret, genom att lidsa p& Svenska Kyrkans Ungas
hemsida eller genom utskick. Forutom intresse for frigorna var skilen till att gd Schysst
liger att de var nyfikna, att de hade en kompis som ville ha med dem eller helt enkelt att
de tyckte om att dka pd liger.

Att bygga upp en organisation, skapa varaktighet, koppla sig till andra organisatio-
ner, dstadkomma ringar pa vattnet, forindra kyrkans organisation inifrin och anvinda
resurserna pa mest effektiva sitt 4r Schysst konsuments strategi for att forankra, insti-
tutionalisera och sprida idén om rittvis handel. Ett ssammanhallande kitt i nidtverksbyg-
gandet 4r den gemenskap som byggs upp och forstirks bland deltagarna i aktiviteter
som utgdr frin en gemensam tro, umginge med likasinnade, roliga aktiviteter och ett

gemensamt engagemang.

1 Organisationsteoretikern Barbara Czarniawska (2004) anvinder begreppet "handlingsnit” for
att betona den dynamiska aspekten.
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Information och kunskap

Information och kunskap ir pé ett sitt bdde borjan, mitten och slutet i den handlingskedja

som utgor projektet Schysst konsument. Det dr ocksd vad minga framhéller som den

storsta behéllningen av ligren:

Jag lirde mig massor! Om vad rittviseméirkningen stir for sa att jag nu tittar efter
den i hyllorna nér jag handlar och sprider det jag fitt lira mig till de jag kinner. Om
rena klider kampanjen och vad uppforandekoder innebir (hade hort ordet innan
men fattade inte vad det var for nigot). Om vad jag som konsument kan gira. Med
mera... Diskussionen och forelisningen om global handel som vi hade gav mig mycket
att fundera pa, saker jag aldrig tinkt pa innan.

[Firelisningen om global handel var] Underbart bra. Ar imponerad att Sofia lyckades
prata eko-nomi i 2 timmar utan att tappa mitt intresse. Den var nog intressantast

av alla, fick iindra tankeging helt efter den, att det kanske inte ir sd bra att bojkotta
alls.

Jag liirde mig vildigt mycket om organisationen runt rittvisemdirkt, om hur produk-
terna kommer till oss i Sverige och hur arbetsforhillandena ser ut i u-liinderna dir det

mesta av produkterna i Sverige produceras.

Liirde mig mycket om de ekonomiska sambanden i virlden och linder emellan, hur

handel fungerar pa ett mera teoretiskt plan samt allt om “rena klider” som var i prin-
cip nytt for mig.

Jag liirde mig en hel del om globaliseringen och om hur det ser ut runt var vérld, var
de stora producenterna dterfinns och en inblick i hur diliga forhéllanden de har.

Jag upptiickte pd ligret att jag hade lite passiv kunskap, det var inda en del som jag
kéinde igen ndr jag hirde det. Men det var givetvis mycket nytt om Schysst konsument,
Rittvisemiirkt och Rena kliider. Framforallt hur det iir organiserat och vilka krav som
Jfinns. Men den stirsta forstielsen jag fick var inda att virldshandeln ir viktig och att
bojkott kanske inte ir den biista losningen.

Svaren speglar de tre teman som dterkommer i Schysst konsuments kunskapsférmedling

vare sig den sker pa en timmas informationstriff eller ver en hel helg:

1.

De globala sambanden. Som svensk konsument ir jag en del i virldshandeln,
mitt vardagsliv pdverkas av och paverkar vardagslivet hos minniskor pa andra hall
ivirlden, vi 4r alla beroende av varandra. Hir kommer ocksd kunskaper in om var

olika varor produceras och hur virldshandeln ir organiserad.
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Begrepp som Nord och Syd, GATT' , WTO' , komparativa fordelar och
MUL" tas upp. De lga priserna i Nord stills mot utnyttjande av arbetande
minniskor i Syd. Slutsatsen 4r att handel i sig 4r bra men att dagens virldshandel
dr ordttvis.

2. Rinvis handel. Det finns alternativ till den orittvisa virldshandelsordningen. Hir
formedlas information om vad rittvis handel str fér, om de organisationer som
arbetar for ritevis handel och hur ritevisemirke fungerar i producentlinderna.
Det presenteras ett klart motsatsforhéllande mellan de villkor som giller for ar-
betare och producenter i konventionella féretag och de som ir anslutna dill rit-
tvisemirkt. Mot social dumping och frizoner stills upp féradekoder, lingsiktiga
avtal och garanterade minimil6ner, vilket sigs med féra en positiv spiral av vil-
staindsokning, investeringar, utbildning och sociala forbittringar.

3. Det personliga ansvaret. Var och en har en personlig méjlighet och ett personligt
ansvar att gora nagot for en rittvisare virld. Man informerar om hur stor varje
individs konsumentmakt dr ("om tre personer frigar efter samma sak uppfattar
foretaget det som en folkstorm”), och ger konkreta forslag pa hur man kan utnyt-
tja sin konsumentmake, t ex genom att friga efter rittvisemirke, kontakta foretag
och friga dem om deras rittvisepolicy, ordna provsmakningar i affirer, paverka
den nirmaste omgivningen, sprida rittvisematerial, anordna manifestationer,
skriva uppsatser i skolan m m.

Den allra storsta delen av ldgrets andra dag dgnas &t foreldsningar och évningar dgnade

att ge kunskaper om virldshandelns mekanismer och om hur rittvis handel fungerar.

Karin Wallin ambassador pa Rittvisemirke spelar upp filmen "En kopp kaffe — mer-

smak eller avsmak”, och visar bilder frin sin resa till Tanzania och Kenya, dir hon besokt

kaffe- och teodlingar. Vi fir ta del av de svira férhéllandena for arbetare pa konven-
tionella kaffeplantager, vilka bor i elindiga baracker, saknar all anstillningstrygghet och
har en 16n som knappast gir att leva pa. Mot detta stills de odlarkooperativ som skrivit
kontrakt med FLO. Kontrakten ger bonderna méjlighet till 1angsiktig planering och en
ersittning som inte bara ricker till 6verlevnad utan ocksa till investeringar och till att
deras barn kan gi i skolan. Kaffe ir en vara som ir utsatt for stora prisfluktuationer, fir

vi veta, och for nirvarande produceras f6r mycket kaffe i virlden, vilket gor att priset dr

sd ldgt att det inte ticker kostnaderna for produktionen. Kaffe fungerar dessutom ofta

som lockvara i butiker i de rika linderna, vilket okar prisskillnaden mellan det konven-
tionella och det rittvisemirkta kaffet.

Kristina Johansson och Emma Gustafson fortsitter undervisningen med att beritta
om Rena klider. Vi fir forst gora en évning som gér ut pa att avgora vilka minskliga

rittigheter vi som foretridare for en regering i ett fattigt land skulle kunna tinka oss

12 GATT = General Agreements on Trade in Services.
13WTO = World Trade Organization.

14 MUL = minst utvecklade linder.
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att gora avkall pa for att i gengild f3 ett utlindske foretag att etablera sig i vart land. Ov-
ningen gors for att illustrera den verklighet som innebir att multinationella foretag flyttar
sin verksamhet frén det ena landet till det andra i jakt p& de billigaste produktionskostnad-
erna. For att locka till sig arbetstillfillen erbjuder linderna i Syd frizoner, som kan besta av
en enda fabrik eller en hel stad. Hir kommer arbetsférhéllanden, 16ner, organisationsritt
och minskliga rittigheter for arbetarna att férhandlas bort i konkurrensen. Vi fir ocksa
information om var olika produkter ir gjorda och fir férsoka komma underfund med
var vara egna klider dr producerade. Rena Kliders mal presenteras: Arbetarna ska ha
ritt att organisera sig, bra arbetsmiljo, rimlig 16n och arbetstid. Barnarbete, tvngsarbete
och diskriminering fir inte férekomma. For att dstadkomma detta méste foretagen anta
uppforandekoder, dir de talar om vilka rittigheter de ger sina arbetare. Detta har minga
storre foretag gjort, men fortfarande finns inga oberoende kontroller som f6ljer upp
huruvida uppférandekoderna efterlevs. Avslutningsvis fr vi se filmen ”Vi handlar — vem
betalar?”, som handlar om forhillandena inom textil-, sko- och klidindustrin i Indien.

Utgdngspunkten i undervisningen ir att global handel idr bra och nédvindig for
utveckling, kunskapsoverforing och skapandet av goda ekonomier. Men man poing-
terar samtidigt att 6kad handel inte dr nigon garanti for okad vilfird, varken vad giller
materiella ting, utbildning, sjukvard, jimstilldhet, 6kad livslingd etc (Svenska Kyrkans
Unga 2004:36). For det behovs det ocksd att handeln ir organiserad pa ett “schysst”
sitt. I det material som delas ut pé ligret finns ett papper med tvd “deviser”, som visar
att detta ir ett budskap man vill printa in: "Att fattiga linder tjanar pd handel ir inte
samma sak som att fattiga méinniskor gor det!” och "Handel 4r inte ett mél i sig, utan ett
medel for att nd nigot. Detta ndgot kan vara hallbar utveckling!” Budskapet att utveck-
lingen mdste g& mot en virldshandel pi jimlika villkoren avspeglas ocksd i den policy
som giller bistdnd och bojkott. Det framhalls att handelssamarbete ir ett viktigt kom-
plement till bistdnd for att stddja utvecklingen hos linderna i Syd. Emma berittar pa
ligret hur hon brukar svara den som tycker att man inte har rid att képa rittvisemirke:
Som kyrkligt aktiv 4r man van att sitta av pengar till kollekt, och att ligga extra pengar
pa rittvisemirke kan ses som en form av kollekt.

Vad giller frigan om bojkott s& har den kommit upp i flera av de sammanhang jag
deltagit i, bade i intervjuer, material och informationstriffar. Svenska Kyrkans Ungas
engagemang for rittvis handel startade 1997 nir man anslot sig till bojkotten av Nestlé.
Nestlé har gjort sig kiint f6r att marknadsfora brostmjélksersitening till médrar i tredje
virlden, vilket leder till 6kad spidbarnsdodlighet, eftersom de hygieniska forhéllandena
ofta 4r bristfilliga. Médrarna som viljer mjolkersittning framfor amning utsitts ocksa
for ekonomisk sirbarhet, nir deras barns niringsbehov blir beroende av en produke
som miste kopas. Den arbetsgrupp inom Svenska Kyrkans Unga som frin bérjan hette
”Arbetsgruppen for Nestlébojkotten” kom efterhand att alltmer inrikta diskussionen pa
andra former for att driva budskapet om solidarisk handel. Man konstaterade att det ir
svért att som enskild halla reda pd och undvika alla Nestlés produkter, och betydligt lit-
tare att hdlla utkik efter rittvisemirkta produkter, och vid &rsmotet 2001 beslutades att
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man skulle g ur bojkotten mot Nestlé och istillet inrikta sig pa att agera for en 6kning
av rittvis handel.!®

Schysst konsument ansluter hir till den officiella policyn inom rittvis handel-rérelsen.
Gunnel Axelsson Nycander skriver i boken Etik och handel. En studie om fair trade att
bojkott alltid har fungerat som ett patryckningsmedel gentemot féretag, men att me-
toden ska ses som en sista utvig och bara anvindas nir befolkningen i produktions-
landet sjilva onskar det. Skilet 4r att man tror att en konstruktiv dialog med foretagen
littare leder till resultat och att bojkott kan medféra att férhallandena blir innu simre
for arbetarna om foretagen pé grund av bojkotten ligger ner fabriken och jobben helt
forsvinner (Axelsson Nycander 1999:77). Nackdelarna for arbetarna ir det viktigaste
skil som fors fram vid de olika utbildningstillfillen jag deltagit i, men 4ven de praktiska
svirigheterna nimns, samt ytterligare ett skil, som kan kallas affirmativt: Det dr mer
positivt att vilja till 4n att vilja frin, roligare att siga ja 4n att siga nej, bittre att se det
goda in det onda. Flera ligerdeltagare berittar om hur de "omvindes” p4 ligren, frin att
ha forordat bojkott till att omfatta dsikten att det inte 4r en bra metod:

Innan ligret var jag vildigt anti de stora foretagen och tyckte i princip att man skulle
bojkotta dem. Jag undvek ofta vissa foretag som jag visste att det varit stora skandaler
omkring. Efter ligret har jag birjat fundera annorlunda, nu géir jag och handlar pd
H&M och fragar de i kassan hur kliderna ir tillverkade och om de har nigra upp-
[forandekoder istiillet. Jag tror det i dagsliget dir den biista vigen att gi som medveten
konsument, det iir de stora foretagen vi mdste paverka for att nigot ska forindras.

Det rider dock ingen total enighet inom Svenska Kyrkans Unga om att bojkott ir f6r-
kastligt. Vid rorelsens rikshelg, dir medlemmar pa distriktsnivé deltog, holl Eva Munck
fran arbetsgruppen en workshop. En deltagare tyckte att Svenska Kyrkans Unga hade
blivit for mjikiga, som inte lingre bojkottar. Hon ansdg att det borde vara sjilvklart att
inte stodja t ex Coca Cola och sig som en uppgift for Schysst konsument att informera om
vilka féretag som dr daliga och dven vilka som #r “ndst bist”, nir inte rittvisemirke finns
att fa tag pa. Bojkott 4r sledes en foreteelse som i viss man ér foremal for forhandlingar.
Sammanfattande kan sigas att kunskapsmalet i Schysst konsument 4r tredelat och in-
nebir att ge information om den globala handelns orittvisor, fordelarna med rittvis han-
del och den enskildes ansvar och méjligheter. Informationen ir ofta konkret och pitaglig
och formedlas s3 mycket som mojligt med deltagarnas medverkan. Ahorarna uppmanas
att leva sig in i olika situationer, reflektera 6ver forhallandena och anknyta dill tidigare
kunskaper. Informationen placeras i en dvergripande ekonomisk ideologi som innebir att
virldshandel och globalt utbyte 4r nigot gott och att det inte handlar om att bojkotta
eller férorda hégre sjilvforsorjningsgrad, utan om att skapa rittvisa former for handelsut-

bytet.

15 www.svenskakyrkansunga.org, intervju med Johan Thelander.
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Engagemang

En idés attraktionskraft "handlar ofta om att beritta en god historia”, skriver organisa-
tionsteoretikern Kajsa Lindberg (2002:66). Personliga berittelser, allra helst dtergivna i
forsta person, har en formdaga att engagera bade kinslor och tinkande och pa sa vis fa
auktoritet och genomslagskraft pa ett helt annat sitt 4n kontextlgst formedlade fakea-
uppgifter. Genom berittelser skapas sammanhang i skeendet och gemenskap mellan
olika inblandade (ibid:135). Nir olika minniskors berittade erfarenheter sitts samman
kan de bilda en oemotstindlig och 6vertygande sammansittning som pé ett sjilvklare
sitt kopplar de hindelser som skett till de handlingar som ska komma att utforas av var
och en som hért berittelserna. Svenska Kyrkans Unga arbetar mélinriktat utifrén en
sidan forstdelse av kunskap, engagemang och handling. Bide Emma Gustafson och
Johan Thelander berittar att deras engagemang bottnar i erfarenheter frin resor till
linder dir de sett hur exportvaror produceras pa ett sitt som gynnar de rika och miss-
gynnar de fattiga.

Det borjade-, jag var ju pi en utbytesresa, egentligen, -98, i sidra Afrika, Zimbabwe
liksom. Och dd var det en massa workshops dir, hur deras situation var och liksom lite
allméint sa. Och det ir vil egentligen en frustration dver hur illa det ir dverallt, pa olika
arbetsplatser runtom i véirlden, liksom. Och sen dok ju liksom, sen dok ju réittvisemdirkt,

réttvis handel och sd, upp som ett alternativ dir jag kinde att jag kunde gora nin
skillnad. (Johan)

-98 var jag i Nicaragua, i ett halvir, genom Svenska kyrkan, som har ett stipendiepro-
gram som heter Ung i den viirldsvida kyrkan. Och inom det si var jag pa ett banan-
plantage i Costa Rica, etr Chiquitaplantage. Och dir sig jag hur det si ut, si. Hur,
hur arbetarna hade det och hur bananplantorna var inlindade i plast for att gifterna
skulle bevaras och-, ja, men, en massa sana diir grejer. Och det berirde mej viildigt,
vildigt starkt. Sd nir jag kom hem frin det -99, pd viren diir, di birjade jag jobba
ganska mycket med riittvisemdrkt forst. Liiste in mej pd det och gick kurser for dom
och var ute vildigt mycket pi skolor och berittade i olika sammanhang, si. Berit-
tade om rittvisemdirkt. Och sen si hade vi en liten grupp héiir i Uppsala, som jobbade
mycket med provsmakning i affirer, och vi var ocksd ute pa skolor och vi forsikte fi
universitetet att ta in rittvisemdrkt kaffe och pa olika siitt jobbade vi med det sd. Sen

sd smdningom sd gick det dver i att ocksd borja jobba med hur klidproduktion ser ut
och Rena klider. (Emma)
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Det engagemang som skapades hos dem som besokt linder i Syd gav dem lust och kraft
att arbeta med frigorna nir de kom hem och ocksé en 6nskan att i sin tur ge inspira-
tion till andra. Nir Karin Wallin pé lidgret visade bilder frén Kenya och Tanzania kunde
hon ge dgonvittnesskildringar av hur det var att vandra bland de héga plantorna pa ett
kaffeplantage och vittna om de obehagskinslor hon upplevde nir hon stod vid kén till
invidgningen av dagens kaffeplockning och sdg hur lite 16n varje arbetare fick efter en
dags hértarbete i solen. Retoriken fir tyngd genom fotografiernas materialitet och berit-
telsens autenticitet.

Vid ett dllfille foljer jag med Emma pé en informationstriff for en grupp konfir-
mander i Uppsala. Efter en presentationsrunda delar Emma upp deltagarna i tva grup-
per, en som benimns Familjen Krisson och en som fir heta familjen Schysst. En text
med féljande lydelse delas ut:

[ var sin inde av samma gata bor tvd familjer. Den ena familjen, vi kan kalla den
Krisson, har det ganska jobbigt nir det giiller relationer inom familjen och rent ekono-
miskt, de dr ofta osams och ibland anvinder de vild for att lisa sina konflikter. De
har méinga barn. Det hiinder att de inte fir iita sig mitta varje dag och deras kok ir
mycket omodernt. De forsirjer sig genom att siilja hemmagjorda munkar pa stadens
torg varje lirdag. Familjen Krisson blir ofta utnyttjade av andra familjer i grann-
skapet, som lockar dem att silja sitt arvegods for en billig penning.

Den andra familjen, vi kan kalla den Schysst, har det mycket bra béde néir det giiller
relationer och ekonomiskt. Nu har familjen Schysst bestimt sig for att hjilpa familjen
Krisson, de har skrivit ner ndgra forslag.

Nu maste bida familjerna vilja ut tre forslag och rangordna dem 1-3. Nir bida
Jfamiljerna har gjort det fir de siitta sig och forhandla fram ett gemensamt forslag som
bida familjerna kan godkinna.

Bygg om familjen Krissons kik.

Betala néagons utbildning i familjen Krisson.

Genomfor familjerid i familjen Krisson.

Ge familjen Krisson pengar.

Skicka hela familjen Krisson i familjeterapi.

Lit familjen Krisson flytta in hos familjen Schysst.

Lit négon fran familjen Schysst flytta till familjen Krisson som et gott foredome.
Betala preventivmedel it familjen Krisson.

Ge familjen Krisson mat.

Erbjud ndgra i familjen Krisson ett bra arbete.

Fi de grannar som utnyttjar familjen Krisson att sluta utnyttja dem.

Skapa regler for grannskapet diir alla forbinder sig att stidja den familj som for till-
Jéllet har problem.
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Familjen Krisson och familjen Schysst dr en 6vning som bygger pa att 6versitta det loka-
la, vilkinda och konkreta till det globala, okinda och abstrakta. Jag gir runt och lyssnar
pa hur grupperna resonerar. I familjen Krissons argument kommer teman som integritet
och minniskovirde fram. Man vill inte ha inblandning i sitt privatliv, att andra ska tala
om vad man ska gora eller hamna i underlige genom att ta emot allmosor. I familjen
Schysst finns den ekonomiska aspekten med — vad har man rd med? — och funderingar
pa vad som bist kan hjilpa familjen Krisson. Schysst enas om “arbete”, “familjeterapi”
och "regler for grannskapet”, medan Krisson enas om “arbete”, "utbildning” och "kak”,
det senare med argumentet att de har en stor familj som behéver laga mycket mat och
att de anvinder kéket nir de bakar munkar till forsiljning. Nir de bida grupperna sedan
ska enas om tre forslag blir det arbete”, “familjeterapi” och "utbildning”. De kommer
fram till de tre forslagen dels genom majoritetsomrostning, dels genom kompromiss,
dvs att de fir igenom varsitt forslag utéver det gemensamma. Argument finns ocksd om
att Krissons bor fi bestimma, eftersom det 4r de som ska fa hjilpen. De slutliga forsla-
gen visar sig i alla fall vara av karaktiren att stirka familjen Krisson, vilket visar att man
valt bemyndigande snarare 4n bistind och beroende av andras goda vilja.

Nir diskussionen ir klar och man enats om férslagen kopplar Emma berittelsen
till virldens linder och ritar upp en bild dir hon visar att 20% av jordens befolkning
dger 82% av tillgdngarna och 20% av befolkningen fir néja sig med 1,4%. Med hjilp
av frigor och férslag fran konfirmanderna beskriver hon arbetsférhallandena i fattiga
linder och den rika virldens delaktighet i orittvisorna. Flera av konfirmanderna (nigra
flickor) har imponerande kunskaper om forhéllandena.

Att starta i det lokala och vilkinda och dra paralleller till det globala och frimmande
dr ett sdtt att konkretisera och 6ka méjligheten till forstdelse. Precis som att familjer som
bor pd samma gata bdde kan stddja och motarbeta varandra, har det betydelse hur olika
linder pa samma jord agerar i relation till varandra, det dr den idé som f6rs fram. I det
hir fallet dr utgingspunkten dessutom att man vill hjilpa och évningen bestér i att hitta
metoder som béde ir effektiva och acceptabla. Det framkom t ex i diskussionerna att
det lag i bida familjernas intresse att Krissons skulle kunna klara sig sjilva och inte bli
beroende av stindigt stod frin den rika familjen. Overfort pa globala forhallanden blir
det ett inldgg i diskussionen om bistdnd i relation till andra I8sningar.

En mojlig handlingskedja uppstar alltsd pa foljande sitt: en problematik som var
och en kan relatera till —> diskussion om problemet —> engagemang —> overféring av
engagemanget till en kontext dir man inser att man sjilv ir delaktig i problematiken —>
vilja att agera —> handling. Det sker en 6versittningsprocess, dir utfallet pa varje tinke
steg inte ir givet, utan beror p& den som &versitter, i det hir fallet de deltagande konfir-
manderna. Det ir t ex mojligt att stanna vid ndgot moment: att helt avstd frin att delta
i 6vningen, att livligt diskutera problematiken, men inte koppla den till sitt eget liv, att
inte omsitta det engagemang man kinner vid det hir tillfillet i handling pa lingre sikt.
Det idr ocksd méjligt att dra andra och fler slutsatser in de avsedda, vilket i sin tur har

betydelse for hur man agerar eller avstar frdn att agera.
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Det gors en genomgiende och stark koppling inom projektet mellan engagemang och
handling, och mycket méda liggs dirfor pa att skapa den nédvindiga motivationen.
Detta gors genom att konkretisera och engagera kiinslorna. ”En deltagande pedagogik an-
vinds dir deltagarnas egna erfarenheter, tankar och kinslor kring temat kommer lyftas
upp och dir fokus ligger pa beroring och inspiration till engagemang snarare n ren in-
formationsformedling”, stir det i ansokan till Fas IT i projektet. I en marknadsekonomi
har varorna pa hyllorna ingen synlig historia; arbetet som ligger bakom dem och min-
niskorna som utfort arbetet dr osynliggjort och fortingligat. Det har, med marxistisk
terminologi, skett en “reifikation” (Lury 1996:41). Sambandet mellan produktion och
konsumtion #r bruten och dirmed ocksd minni-skors kontroll av de sociala relationer
som ir knutna till varan (ibid.) Tom Beaudoin (2003:69) visar pd varumirkets plats i
reifikationsprocessen. Logotypen, varumirkets forpackning, ska formedla ett visst etos,
det goda och dtrdvirda som den bir med sig och som konsumenten ska vilja identifiera
sig med. Men den ska inte piminna konsumenten om att ndgon nigonstans faktiskt har
tillverkat de produkter som bir logotypen. Logotypen ska sviva fritt 6ver och bortom
det sitt pa vilket varan producerats (ibid.). Schysst konsuments strivan ir tvirtemot att
dteruppritta sambandet mellan produktionen och konsumtionsvaran. Konsumtions-

varorna inramas pi ett sitt som avslojar deras ursprung och “re-humaniserar” dem.

Alltsd kaffet som mina foriildrar dricker pd morgonen, juicen som jag dricker pd mor-
gonen, frukostflingorna som jag dter, min choklad som jag iiter, godispdsen niir det
dr lordag. Dom kanske inte har producerats av min granne, liksom. Utan dom har
kanske producerats av nin pi andra sidan jorden. Bara det iir ju liksom en stor grej
att inse, liksom att det hinger ihop. (Johan Thelander)

Kanske har kiselplattan i din yuppienalle kostat en by i Kina jver 1000 liter dricks-
vatten eller orsakat allergier hos en kvinna i Estland (Schysst nybetsbrev 4/02).

Emma betonar vikten av att bide, pd ett sitt som berér, formedla fakta om t ex Nord-
Syd-problematiken och hur multinationella bolag kan ha sa stor makt och att ha diskus-
sioner och virderingsévningar dir minniskor fir komma med sina egna erfarenheter
och dir frigestillningarna ”landar nanstans i personerna sjilva”. Det som dr viktigt 4r att
“tinda gnistan”, sen kan minniskor séka mer information pa egen hand, menar Emma.
Filmer om sviéra férhillanden for producenter och arbetare i Syd vicker starka kinslor,
visar svaren frin utvirderingarna av Schysst liger. "Vi handlar — vem betalar?” var en
film som berérde manga:

Filmen var lirorik och man var vildigt tagen av den.

Filmen var helt ofattbar, man trodde verkligen inte att det var si illa. Men vildigr
intressant.
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Det var ndgot jag inte visste s mycket om och det var nog de virsta arbetsforhillan-
dena jag ndgonsin sett.

I workshopen pé rikshelgen papekar Eva Munck att daligt samvete kan vara antingen
sporrande eller handlingsférlamande. Information om tillstdndet i virlden kan vicka
starka kinslor och risken finns att inlevelsen inte leder till en lust att ta itu med proble-
men, utan istillet 6vergdr i en kiinsla av hopploshet. En ligerdeltagare skriver i sin utvir-
dering att filmen ”Vi handlar — vem betalar?” var ”S3 informativ att det kindes lite hop-
plost. Vad kan man gora dt denna komplicerade situation?” Efter att vi pd Tallnisligret
sett filmen frigade Emma hur det kiindes. ”Skitjobbigt”, svarade en av deltagarna, och
tyckte det kindes hemskt att inte veta var ens klidder ir gjorda. Nagon uttryckte mod-
filldhet: "Vad kan vi gora? Vi ir ju bara 10!” "Men bara inom Svenska Kyrkans Unga har
50 ungdomar utbildats”, pdpekade Emma och en annan av deltagarna pdminde om att
var och en av dessa i sin tur har ett stort kontakenit. Ater ir vi tillbaka i en av projektets
fyra grundbultar: gemenskap och att agera tillsammans med andra som drar it samma
hall. ”Ingen kan gora allt, men alla kan gora nagot”, 4r en dterkommande slogan inom
projektet, som hir anvinds for att motverka uppgivenhet.

Huruvida medkinslan 6vergar i hopploshet eller entusiasm hiinger naturligtvis ocks i
hog grad samman med hur den enskildes virldsbild ser ut. Efter att ha f6ljt med Emma
i ett flertal sammanhang kom jag att imponeras av hennes obrutna entusiasm och till-
forsike. Sjilv pipekar hon att hon som kristen har en positiv syn pa hur det kommer att

ga for virlden.

Och ocksd att man, tror jag, orkar vara mer optimistisk, eller att man inte tappar, inte
tappar tron pa att forindring dr majlig. For att man pa ndt vis vet. I kristendomen si
finns det hir liksom att, ja, kirleken, den ska indd segra, och det ir det vi tror. Och
vi tror att Gud éir kérlek och vi tror att han vill kéirlek och uppriittelse och si diir. Och
om det Gr s, sd, ja men, en dag sd ska det bli bra, liksom. Och di kan man finnas
med i det, liksom.

Aven Eva Munck tar vid sin workshop utgingspunke i den kristna tron. Inledningsvis
fragar hon deltagarna varfor vi ska bry oss om hur de har det som tillverkar vara varor.
Hennes eget svar pa frigan dr: For att Jesus har sagt att vi ska ilska varandra, vilket ska
tolkas som att en kristen har den grundliggande utgédngspunkten att vi/ja dlska alla. Den
konkreta kristendomen dterkommer pd manga stillen i materialet. “Jesus har sagt ‘du
skall #lska din nista som dig sjidlv’ och din nista ir lika mycket en arbetare i en fabrik
i Kina som det 4r din mamma.”, stdr det i Schysst nyhetsbrev 1/03. P4 ligren relaterar
man dock inte explicit till kristna virdering-ar i undervisningen. Inramningen av ligret
dr den kristna, men fakta om rittvis handel stir for sig sjilv, menar Emma och Kristina.
Det ir istillet pA morgonbénen och kvillsandakten som rittvis handel uttalat kopplas

till livsiskadningen, dven da ofta pd ett personligt och dskadligt sitt:
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Pi kvilllsandakten ligrets andra dag pratar Emma om atr all den information som vi
har fitt idag om tillstindet i virlden kan kinnas tung, men att vi kan overlimna det
till Gud. Vi fir pd var sin lapp skriva ner der vi vill limna dver till Gud och sedan
gd fram och ligga vér lapp i ett stort fat och elda upp den och si vis Gverlimna vira
bekymmer.

Gemenskap, kunskap och engagemang ir tre faktorer som framstdr som betydelsefulla i
Schysst konsuments arbete med att uppmuntra sina medlemmar till solidarisk sandling.
I en helt annan studie som gillde utarbetandet av en virdmodell, har Kajsa Lindberg
(2002) kommit till ett resultat som kan anvindas som jimforelse. Hon fann att den nya
modellen som introducerades vann gehér genom att den forpackades pa ett sitt som
anspelade pa mottagarens kinslor, som skapade trovirdighet genom att ge exempel och
som gav en saklig presentation. Lindberg beskriver det som tre olika former av kopp-
lande, kéinslomdssigt, mimetiskt och kognitivtkopplande. Termerna ir inte direkt 6verfor-
bara till dem jag anvinder, men béda visar hur organisering sker genom att strukturer,
minniskor och handlingar kopplas till varandra (ibid:55). Ju fler kopplingspunkter eller
“synapser”, desto snabbare sker kommunikationen och desto héllbarare blir samman-
sittningen. I Schysst konsument gors kiinslomissiga kopplingar inte bara till andra inom
Svenska Kyrkans Unga utan ocksa till minniskor i Syd. Det kognitiva kopplandet, att ge
bra och konkret information ir, som nimnts, en grundliggande strivan. Aven det mi-
metiska, att f modeller for vad man kan géra, ir centralt i arbetet. I En schysst bok ignas
mycket utrymme at forslag pa 6vningar och aktiviteter och pa hemsidan finns forslag pa
aktiviteter och rapporter om vad andra har gjort.

Det finns ytterligare en aspekt av engagemanget som inte fir glommas bort och som
aktualiserats nir jag sett att forutsittningarna hos dem som kommer i kontakt med
Schysst konsument dr mycket olika. En del beskriver deltagandet i Schysst liger som just

det uppvaknande som idébdrarna hoppas pé att kunna dstadkomma:

Forut levde jag i en tillvaro diir tanken pad varifran min vara kom inte ens existerade.
Det var inte sd viktigt utan det enda som hade betydelse var att den fanns tillginglig
[for mig till ett bra pris. /.../ Jag har verkligen insett att problemet iir si stort att det
néistan inte finns ndgot slut och att det ir négot att kimpa for i sin vardag, i det lilla
dven om det iir viildigt svirt manga ginger.

Andra, diremot, kinde redan dill ritevis handel och ser ligret som ett sitt att fordjupa

och kanalisera sitt intresse och att fa inspiration och styrka till fortsatt arbete.

Jag visste att det fanns riittvisemdrkta produkter och att det pd manga stillen finns
barnarbete och diliga arbetsforhillanden. Jag har alltid tyckt atr det iir en bra sak
att jobba for, men jag har inte rik-tigt vetat hur man ska ga till viga for att gora
ndgonting.
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Som sagt kindes det som att jag visste en hel del sedan innan men det klart att man
alltid fir glidpdfylining efier atr ha varit med pa etr sidant hér liger. Man fir mer
kraft att fortsiitta gora ndgot dt virlden.

En id¢é firdas och &versitts aldrig av egen kraft utan av alla de aktdrer som anvinder
den, som kopplar den till nya sammansittningar, som laddar den med betydelser och
anvinder den som argument och drivkraft i sitt dagliga liv. Personligt engagemang och
fortgdende “glodpafyllning” dr dirfér nédvindigt for att firden inte ska avstanna och
idén tyna bort.

Handling

Efter ett roligt och inspirerande liger med mycket information och massor av nya tankar
ska si ungdomarna 4tervinda hem, f6rindra sina vanor och sprida idéerna vidare. Dir-
hemma finns férildrar som stér for inkdpen och inte giirna dndrar sina inrutade vanor, i
forsamlingen finns prister som har den bestimda uppfattningen att rittvisemirke kaffe
smakar illa och i skolan vintar en massa annat arbete som mdste goras i forsta hand.
Ledarna for ldgren vet att risken ir stor att ligerhelgen blir en trivsam parentes och
att saker och ting sedan atergar till det gamla. Sista férmiddagen #r dirfor inriktad pd
handling. Forst far alla skriva brev till kyrkoherden, husmor och kyrkoradets ordférande
i sina respektive forsamlingar, dir man berittar om att man ir pé ricevist liger och att
man hoppas att férsamlingen ska borja anvinda rittvisemirkta varor. Ndgra smakprov
bifogas i form av tepése, chokladbitar och kaffebonor. Adresser till alla forsamlingar
finns och breven samlas ihop for att skickas direkt efter ligret. Deltagarna fir sedan
sitta sig tillsammans i sina respektive hemférsamlingar och besluta vad man ska gora
de nirmaste tvd veckorna. Det ska vara nigot konkret man kan genomféra och helst
ska man ocksé bestimma datum. Emma gir runt bland grupperna och ger uppmun-
tran och forslag. Alla verkar entusiastiska och vill girna dstadkomma négot. Bjuda pa
rittvisemirke fika vid olika aktiviteter, informera i konfirmandgrupper, hilla lektion pd
samhillskunskapen, skriva uppsats, férsoka se till att man i kyrkan bérjar servera ritt-
visemirke kaffe, skicka vykort till klidforetag frén alla i klassen, demonstrera och skriva
brev till niringsministern ir férslag som kommer upp. Emma fyller pd med fler forslag:
provsmakningar i affirer, gatuteater, namninsamlingar pa jittevykort. "Det ska vara ro-
liga saker!”, poingterar hon.

I de enkiter jag skickade ut till dem som deltagit i ett liger fick jag svar pa vad som
faktiskt dstadkommits dirhemma. Min friga 16d: "Har du sjilv genomfért eller planerar
att genomfra ngra aktiviteter om ritevis handel? Kommer du att g fler utbildningar?”
Svaren speglar bade det intresse som vickts for rittvisefrigor och de praktiska problem
som man kan stdta pd nir intresset ska omsittas i handling. Tidsbrist och avsaknad av
medarbetare ir effektiva bromsklossar, liksom upplevelsen av att budskapet inte nar

fram.
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Jag har tyviirr inte genomfirt nigra aktioner. Det blir litt s att man tinker gira
mycket, men sedan blir det inte av, pga tidsbrist, osv. Men jag dr i alla fall i full gdng
med att forsika omviinda min familj.

Allt handlar om tid. Jag gér i skolan och bara det tar ju mycket tid. Det jag forsiker
gora Gr att beriitta om det for sa mdnga jag kan och fi dem att se atr det ir ndgot
bra.

Har inte genomfort ndgra aktiviteter och planerar inte att genomfora négra eftersom
Jjag inte vill gora ndgot helt sjilv (tror inte att nagon annan i min forsamling dr in-
tresserad).

Bland dem som har genomfort eller planerar att genomféra aktiviteter 4r idéerna ménga:

Nu gir jag allt for att sprida reklam om riittvisemdrkt och si vidare. Typ mina
forildrar MASTE birja kipa réittvisemiirkt och sa... /.../ Jag ska skriva en artikel for
Tidningen Angerman[and om réttvi-semdrkt, och vi ska ha ett stind pa skyltsindagen

hiir i stan.

Efter ligret hade vi etr [foredrag om rittvisemdiirkt] for de daglediga i forsamlingen och
det var dven meningen att vi skulle ha det for vir ungdomsgrupp, men de som kom
hade redan hirt oss prata om det forut, s det sprack.

Vi héller pi att skriva ett medborgarforsiag till kommunen om atr de bor ta ett policy-
beslut om att bara dricka réiittvisemdiirkt pd kommunens instanser. Vi planerar iven en

butiksturné med kaffeprovning for att uppmdirksamma Riittvisemiirkt i affirerna.

Vi i Lokalavdelningen har tinkt gira nigon provsmakning, en gudstjinst pa temat
réttvis handel och forsoka fi forsamlingen atr handla rittvisemdrks. Jag hoppas att
jag ska kunna dka pa Schysst Liger 2 och jag kommer sika Svenska Kyrkans Ungas
studieresa till Nicaragua/Costa Rica.

Ja, flera stycken, och ja jag ska gé fler utbildningar. Jag har haft en temakvill pa
KiT'S, den som du var pa. Jag var med och genomforde en workshop pi URIX' om
rittvis handel. Och si har jag planerar en manifestation till formdn for rittvisemiirkta

Jotbollar.

Jag har birjat handla viittvisemiirke sjilv, och pratar med kompisar och personal i skol-

10 KT, Kors i Taket, 4r en kristen ungdomsgrupp i Kumla.
17 URIX, Ed. Ungdomsriksdagen, www.urix.se
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kafeterian. Till histen har jag planerat att starta ett UF-foretag!® och silja Rittvise-
mdrkta varor som ett skolprojekt. Jag dr mkt intresserad av fler utbildningar vid till-

Jéille.
Vi har fixat en riittvis/krav-hylla pa min arbetsplats (Stifisgirden i Rittvik).

Kedjan gemenskap — kunskap — engagemang — handling har i de hir fallen fullbordats
och fallit i en snygg 6gla, firdig att byggas vidare med nya linkar och nya églor. Idén
ritevis handel har 6versatts mellan olika kontexter, dir varje ny akedr finns i en unik
sammansittning, som kan bestd av allt frin en tondring, hennes forildrar och ett paket
rittvisemirke kaffe till en grupp tondringar, ekonomiska resurser frin fonder och or-
ganisationer samt kaffeplantager och odlare i Costa Rica. Det finns inte méjlighet for
nigon att kontrollera vad som sker i alla de hindelsekedjor som genereras utifrin idén
rittvis handel, och det 4r ocksa sjilva poingen nir man vill f6rstd hur idéer firdas, menar
Czarniawska och Joerges (1996). Idéer kan materialiseras, dvs omvandlas till ting eller
handlingar, p4 manga sitt och denna materialisation orsakar férindringar: “okinda ting
framtrider, kinda ting f6rindrar utseende, praktiker omvandlas” (ibid:20). Férindrin-
gen sker genom kommunikation i bdde tid och rum. Tidsaspekten ir central, dirfor
att det dr genom att den ordnar hindelser sekventiellt i en kedja av orsak och verkan,
som berittelser uppstér (ibid:21). Berittelserna om Schysst konsument 4r ménga. I del-
projektredovisningen kommer vi in i mitten av en berittelse om Schysst konsument
dir vi fir veta vad som hittills gjorts och vad som planeras att goras framéver. Var och
en av dem som ir engagerade i projektet har sina personliga berittelser om sin vig.
Berittelserna skapar sammanhang i tid och knyter ihop datid, nutid och framtid pi ett
meningsfullt sitt.

Idéers materialisation 4r ndgot som idébirarna ligger mycket vike vid i projektet
Schysst konsument. Nyhetsbrev, broschyrer, hemsida och inte minst En schysst bok som
publicerats inom projektet innehaller mingder av forslag pd hur idén rittvis handel kan
omsittas i praktisk handling och i fysisk materia. P4 hemsidan kan man gi in och f3
forslag pé aktiviteter av varierande omfattning; om man vill géra nigot varje dag, i sin
kyrka, i skolan, lite var som helst, anta utmaningen WWJB (What Would Jesus Do)
eller lira sig mer. Ett urval av vad man kan gora:

Képa rittvisemirke.

Skicka vykort.

Delta i kampanjer eller starta en egen kampanj.
Anordna fotbollsturnering.

Halla en gudstjinst med rittvisetema.

Ordna en schysst kafékvill.

Paverka lokalavdelning och férsamling.

18 UE Ung f6retagsamhet, www.ungforetagsamhet.se/

35



Kristen konsument

En forskningsstudie om projektet
Schysst konsument

Barbro Johansson

Féresld temadag om rittvis handel i skolan.

Be skolan kopa in rittvisemirkta fotbollar.

Skriva insindare.

Ordna modevisning.

Undersoka livsmedelsbutikernas sortiment av rittvisemirkta varor och informera

pressen.

Fixa provsmakning.

Ordna rittvisemirktparty.
Viren 2004 gick Schysst konsument ut med en inbjudan till Svenska Kyrkans Ungas
lokalavdelningar att delta i en fotbollsmanifestation, ”Schysst konsument spelar rittvist”.
Man kunde bestilla material och rittvisemirkta fotbollar och f2 tips pd genomférande.
27 lokalavdelningar nappade pa inbjudan och av dem var det nistan hilften, 11 stycken,
som svarade pd den enkit jag skickade ut. Anledningen till att delta i manifestationen
var av flera slag. For nigra handlade det om att man 4nd3 ville ha fotbollar till loka-
lavdelningen och att det passade bra att kdpa in dem nu, fér andra var manifestationen
del i ett pigdende arbete runt rittvis handel och nigon framhéll att det var ett sitt for
Svenska Kyrkans Unga att synas.

De aktiviteter som genomfordes var av olika omfattning och ambitionsgrad. Négra
avstod helt frin utdtriktade aktiviteter, andra genomforde t ex fotbollsturneringar, kick-
tivlingar och straffskytte, engagerade lokala fotbollskindisar, spred budskapet via gatu-
teater, informationsbord och demonstrationer, anordnade namninsamlingar och skinkte
fotbollar till idrottsforeningar och sportaffirer. Flera avdelningar hade ocksd nétt ut i
media via lokaltidningar och radio.

Fotbollsmanifestationen framhalls av arbetsgruppen och Emma som en bra och konk-
ret aktivitet, som var Litt att genomfora i lokalavdelningarna. Hir fanns en rittvisemirke
produkt, fotbollen, som det var litt att ordna aktiviteter kring, aktiviteter som vem som
helst kunde delta i. I december 2004 var det dags f6r nista manifestation, som riktade
in sig pd produktionen av klider och leksaker. Hir blev det genast svérare, eftersom
det inte finns rittvisemirkea klider och leksaker. Pa det arbetsgruppsméte som holls i
samband med rikshelgen i oktober diskuterade man hur man skulle kunna konkretisera
manifestationen. Férslag som kom upp var gatuteater, en tvittlina eller skyltdockor med
klider och information om tillverkningen, luciatig dir singtexterna handlar om forhal-
landena i klid- och leksaksindustrin, att visa filmen Vi handlar — vem betalar?” eller
utbilda kyrkoréden, férslag som sedan presenterades pa hemsidan. I vilken omfattning
lokalavdelningarna genomférde aktiviteter har jag, nir jag skriver detta, ingen informa-
tion om.

Det limnas inte &t slumpen att avgdra om och hur gemenskapen, kunskapen och
engagemanget ska resultera i handling. Som den fjirde hérnstenen i den process dir
Schysst konsument realiserar idén rittvis handel, 4r uppniendet av aktiv handling foremal
for en genomtinke pedagogik. Handling ingir bide som en del i informationstillfillena
och uppmuntras och underlittas genom en mingd konkreta tips i de sammanhang dir

ungdomarna befinner sig.
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Flyt och friktion pa idéernas fard

Idéer som ligger kvar i bocker pa en bokhylla firdas inte, pdpekar Czarniawska och
Joerges (1996:23). Det ir genom kommunikation som idéer forflyttar sig och hur detta
sker beror pd de idébdrare och idéanvindare som ger eller avstdr frin att ge idén energi
och pd vilket sitt detta sker. I det hir avsnittet ska vi se nirmare pé forutsittningar och
hinder for spridandet av idén rittvis handel.

Under det senaste drhundradet och framfér alle under de senaste decennierna har
kommunikations- och informationsmajligheterna ¢kat i en takt som ir hidpnadsvick-
ande. Nagon har sagt att en person pd 1700-talet fick lika mycket information under
en livstid, som idag tillhandahdlls av ett enda nummer av en storre dagstidning. Sen
ir det forstds en annan sak hur mycket en individ tar in av all den information man
har tillging till. Samtidigt som utbudet av information hela tiden 6kar si okar ocksé
méojligheterna f6r den enskilde att sprida den information han/hon 6nskar. IT gor det
mdjligt att nd ut direke till en vidare publik, utan att materialet forst maste godkinnas
och kanske redigeras av redaktdrer, tv-producenter eller andra massmediarepresentanter.
Inte minst barn och ungdomar utnyttjar méjligheterna att via chatt, web-métesplatser
och egna hemsidor férmedla information, delge andra sina asikter och virderingar och
diskutera och soka kontakter med andra. IT ir i hogsta grad ett medium for msesidig
kommunikation (se t ex Svenningsson 2001, Hernwall 2002). Teknologin ir ocksi sjilv
en kraftfull aktant, som verkar i virlden och fir minniskor att agera. Den ordnar véra
kroppar pa specifika sitt framfor skiirmen, den ordnar vér tid, genom att avbryta vart
arbete med meddelandet om e-post som kommit in, eller genom att méjliggéra for oss
att vara “stindigt uppkopplade”. Den 6kar snabbheten i minniskors kommunikation
och ordnar information pé ett annat sitt in traditionella medier, vilket gér ndgot med
vArt sitt att lisa och forsta.

Samtidigt med dessa nya kommunikationstekniker anvinds de gamla, vilket ger stora
variationsméjligheter f6r dem som vill nd ut med ett budskap. Svenska Kyrkans Unga
anvinder ett flertal kanaler for att sprida idén om rittvis handel: personliga méten,
texter i form av informations-, undervisnings- och gudstjinstmaterial, rittvisevaror som
bjuds p4, siljs och demonstreras samt hemsida och digitalt nyhetsbrev. De olika kanalerna
fungerar som medier for oversittning. Att 4dta en “rittvis” chokladkaka ger en annan
upplevelse 4n att delta i en rittvisegudstjinst. Presentation av virldshandeln i form av
statistiska tabeller ger en annan information 4n att ta del av nigons personliga berittelse
fran besok pa Chiquitas bananplantager i Costa Rica.

Teknologin bade forfinar och skyndar pé dversittningsprocessen, och idébirarna och
idéanvindarna ger en idé energi varje ging de oversitter den for sin egen eller nigon
annans nytta. Utan denna stindiga pafyllning av energi stannar idén upp. Nir det giller
rittvis handel visar undersskningar bland allminheten att de allra flesta som blir direkt
tillfrigade, i princip ir positiva, men att man i betydligt mindre utstrickning uttrycker
det i sitt handlande, genom att képa rittvisa produkter (www.eftafairtrade.org). Johan

Thelander ir klar 6ver att det rdder konkurrens pd ”idé-marknaden”
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Det iir en kamp om folks medvetande, pai ndt séiitt. Alltsd, vad iir det som upptar min,
Liksom, min, min tankeverksambet hela dagarna? Ar det vad jag har pa mej? Eller ir
det att fundera dver... hur jag mdr egentligen och hur andra mar egentligen, liksom?
Alltsd lite sd. For att jag tror ju inte att -. Det hinger ju ocksd ihop med det hir, viran
ideologi, da. Jag ir ju mer in det jag har pd mej, si att siga. Visa pa liksom ett annat
vérde, liksom. Ett annat méinniskovérde, liksom.

Det motstdnd som Johan hir beskriver, bestdr av en ideologi som ligger vikten vid det
yttre framtridandet, som prioriterar yta, estetik och social status, och dir omsorgen
om den hirt arbetande medminniskan i Syd hamnar langt ner pa listan 6ver vad som
avgor konsumtionsvalen, en egoistisk ideologi. For Johan ir det genom att koppla idén
till de kristna virdena, att explicit knyta den kristna ideologin till kliderna som pryder
kroppen, som han ser en méjlighet att vinna kampen om folks medvetande. Han lyfter
fram begreppet "virde” och flyttar det ur en marknadsekonomisk kontext in i en kristen
humanistisk.

Men vad ir det d& som gor att minniskor tar steget att bérja handla ricevist? Vad ir
det som gor att man gir tre steg lingre bort i fruktdisken eller flyttar handen en deci-
meter it sidan i kaffehyllan for att vilja den rittvisemirkta produkten? Aven detta stillde
jag frigor om i enkiterna: "Vad tror du man behover gora for att s& manga ungdomar
som mdjligt ska borja handla rittvist?” och ” Ménga siger att de vill handla rittvist, men
fi gor det. Varfor ir det sd, tror du?” Ett svar som manga ger ir att det behvs mer upplys-
ning om férhéllandena i producentlinderna:

Mer information i skolorna. Att forstd ir grunden. Om man inte forstar varfor man
ska gira gott si giir man det kanske inte heller, i alla fall inte i lingden.

Allt handlar om information. Man mdste verkligen forklara hur andra minniskor
i andra linder har det, de som gir deras klider. Man borde visa mycket filmer som
handlar om dessa minniskor. Man mdste informera om att det faktiskt finns ritt-

visemiirkta varor for det dr det nog inte alla som vet.

Man mdste informera dem om alla fordelar med det och forsika fi dem att forstd hur
viktigt det ir med minskliga rittigheter.

Att bara visa pd verkligheten, varken forstora eller forminska, kan vara nog sa slag-
kraftigt. Ett an-nat Gr att fa folk att tinka sig in i situationer tagna fran verkligheten
(Skulle du vilja jobba i 14 tim-mar utan rast?). Det viktiga ir att fi méinniskor att
borja tinka (vill jag vara del av en oriittvis och omiinsklig handel?).
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Priset dr en annan viktig faktor:

Som alltid handlar det om att ni ur med information och kunskap, vilket iir det
viktigaste. Det ndst viktigaste ir ekonomin, [for] vissa nummer ett. Trots allt sa har
det betydelse hur mycket en vara kostar i forbéllande till hur mycket pengar man har
i planboken.

Dessutom klagar ménga pa att de inte har rid. Visserligen kanske det ir en friga om
prioritering, men jag tror fler skulle handla om det rittvisemiirka alternativet inte
var dyrare.

Det skulle forstis vara till en oerhird fordel om prisskillnaden inte var si stor, eftersom
ungdomar inte har si mycket pengar.

Littillginglighet nimns ocksa:

Jag tror ocksd att fler kommer att birja handla rittvist om man kan fi det lite mer
synligt i affiarerna.

Minga vill nog handla rittvist, men nir affirer inte visar att det ir viktigt for dem
att ha schyssta varor si formedlar det ett budskap till alla konsumenter att det inte ir
viktigt, eller att det kan forindra méinniskors liv pd andra sidan jordklotet.

Diligt utbud i affiirer. Fé affirer. Det dr jobbigt att behiva soka upp de affirer som
siljer Rittvisemiirkt samt jobbigt att ga till flera affirer nir man handlar. Det tar tid
och det har inte minga si mycket Gver.

Bittre marknadsforing av rittvisemirkningen och av produkterna lyfts ocksa fram."?

Introducera riittvisemdrkt pa caféer och andya stiillen déir det verkligen syns, det
behivs mer marknadsforing.

Varorna exponeras inte i butik. Det krivs mycket tjat av konsumenten. Det finns

mycket okunskap bland butikspersonal.

Niir jag var liten var det en massiv kampanj om att inte roka. Det kryllade av
affischer med kiindisar som brot av cigaretter. Jag tror att en liknande kampanj skulle
ha genomslag. Dock tror jag att den behiver se annorlunda ut idag eftersom internet
och andra medier tilllkommit sedan -70-talet.

19 Jfr Palmgren & Wallin 2002, som gjort en inventering av utbud och marknadsféring av ric-
tvisemirkt bland livsmedelsbutiker i Géteborg.
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Négra tar fasta pd de 6verviganden som varje individ maste f6ra f6r att indra sina kon-

sumtionsvanor, och de psykologiska, sociala och kulturella hinder som finns f6r att gora

det:

Minga tror jag tinker att det spelar ingen roll om jag kiper riittvist eller inte, jag
dr bara en och det gor ingen skillnad. Eftersom att rittvisemiirke dr relativt litet pi
marknaden dnnu si tror jag att det forsvinner litt bland alla andra varor. Sedan
tror jag man stiinger av, det iir jobbigt att tinka pd dem som faktiskt producerar vira
produkter for slavliner som inte gir att forsorja sig pa minga ginger.

‘det jag vill det gir jag inte, det jag inte vill det gor jag” 20 Vi iir méinniskor och gor
ofta inte det vi vet dr riitt. Vi har ménga génger svirt att handla i enlighet med virt

fornuft.

Ibland (eller ofta) kan det kinnas som att det iaf inte spelar nigon roll. Vad gor min
enda Rittvise-mérkta banan for skillnad, néir det kips 742 “vanliga”™ bananer om
dagen?

Sedan tror jag som jag tidigare nimnde att det maste till ett annat siitt att tinka och
dagens ungdom uppfostras ju mer och mer in i detta pryl och materialsambiille och ver

man inget annat ir det svirt att tinka annorlunda.

Information om forhéllandena i producentlinderna och om vilken skillnad rittvis han-
del kan dstadkomma, rimliga priser och littillginglighet, aktiviteter som engagerar och
berdr och skapar en upplevelse av att ingd i ett stérre sammanhang. Svaren visar pa hur
de olika faktorerna gemenskap, kunskap och engagemang ska leda fram till handling
och vilka hinder som kan finnas pa vigen.

Graden av flyt och friktion hinger i hog grad samman med idéns forpackning, dvs den
form i vilken idén firdas. Forpackningens uppgift dr att gora idén héllbar och méjlig att
oversitta till (packa upp i) nya kontexter. Idén maste “objektifieras”, dvs ges en materiell
och kollektiv karaktir som fir den att framsta som objektiv och allmingiltig (Czarniawska
& Joerges 1996). For att en idé ska uppfattas som attraktiv maste den férpackas sa att
den blir bidde unik och igenkidnningsbar (Lindberg 2002). Det som ska finga intresset
fir varken vara sa alldagligt att det smilter in i omgivningen eller s& annorlunda att det
inte gar att relatera till.

Férpackningar kan vara begrepp och metaforer eller en grafisk form i t ex varumirk-
en. Tva viktiga forpackningar som ir viktiga i det hir fallet 4r projektnamnet ”Schysst
konsument” och rittvisemirket (se sid 8). Jag kidnner inte till vilka diskussioner som

20 Informanten syftar pa det kiinda citatet av Paulus i Romarbrevet 7:19: "Det goda som jag vill,
det gor jag inte, men det onda som jag inte vill, det gor jag.”
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foregick namnvalet, men kan tinka mig att det handlar om att vilja formedla ritevisa
med ett ungdomligt sprikbruk. Begreppet dterkommer konsekvent i ménga samman-
hang, dels som etiketter pa produkter och aktiviteter inom Svenska Kyrkans Unga, som
”Schysst liger”, ”Schysst inspirationshelg” och "En schysst bok”, dels som synonym
for "ritevis”: “Ritevisemirkea produkeer ir ett exempel pd produkter som garanteras ha
producerats pa ett schysst sitt.” (SKU:s hemsida). ”Schyssta loner och schysst arbete till
dom som syr kliderna” (SKU:s tidning Ezz himla viisen 4/04). ”De [virldsbutikerna] har
massor av schyssta produkter frén virldens alla hérn.” (broschyren Schysst konsument.).
Genom att begreppet upprepas i minga olika sammanhang kommer det att uppfattas
som naturligt och sjilvklart och det som det star for ifrigasitts inte utan vidare.

Den forpackning som utgors av rittvisemirkts nya logotyp befinner sig i en ndgot
mer problematisk situation. Mirket dr nytt och ersitter de tidigare nationella mirknin-
garna, som var mer eller mindre inarbetade. I Sverige ersatte den en logotyp som visade
tvi figurer som balanserade jimnt pd en gungbrida éver jordklotet, en tydlig bild av
global jimlikhet. Hir kan det dels finnas en troghet i att ersitta den gamla mirkningen
med den nya, dels en risk fér mirkestrotthet bland konsumenterna, eftersom det redan
finns ett stort antal mirkningar att hlla reda pa. Det kan ocksd vara problematiskt med
ett mirke som inte sjilvklart avsl6jar vad det forestiller, dven om det star Fair Trade i
texten. Associationer kan gi till det snarlika yin-yang-mirket, vilket i sin tur kopplar
forpackningen till en mingd andra sammansittningar, som kan tinkas vara problema-
tiska, inte minst for en religios organisation. Inte ens nir man fir veta att det forestiller
en stiliserad kvinna som bir nigot pa huvudet blir man helt klar 6ver pé vilket sitt den
bilden ska associera till rittvis handel.

Det ska ocksd papekas att "rittvis handel” inte dr nigon alltigenom enhetlig och kon-
sistent idé, utan att tonvikten kan ldggas olika och att intressen t o m kan kollidera. Ett
exempel pd detta visar sig vid arbetsgruppens méte, nir man diskuterar En schysst bok.
Skolor har hért av sig till Svenska Kyrkans Unga och velat képa boken, men i reviderad
form: De vill att de kristna inslagen ska tas bort. Svenska Kyrkans Ungas och skolans in-
tressen sammanfaller men inramningen ir olika. A ena sidan finns en organisation med
en kristen virdegrund, 4 andra sidan en religiést obunden offentlig utbildningsinstitu-
tion. Detta orsakar ett dilemma f6r Svenska Kyrkans Unga eftersom inramningen av £n
schysst bok ir den kristna kontexten, och att den kontexten skulle behéva kopplas loss
frin sammansittningen for att informationen om rittvis handel skulle kunna spridas till
skolelever. Det ir ocksa ett bra exempel pé att méjligheterna f6r en aktor att kontrollera
en idé minskar nir den 6versitts till en ny kontext.

I den kommunikationsprocess som mojliggér idén om rittvis handel att firdas ut i
virlden finns bdde hinder och méjligheter. Med Internet dr det mojligt att snabbt nd ut
till manga, samtidigt som det finns stor risk att budskapet forsvinner i det stora utbudet.
Uppsokande verksamheter, personliga méten och underhéllande aktiviteter nér ut till
firre, men har storre chans att nd fram. For att en positiv instillning till idén ocksd ska
resultera 1 handling kriivs vidare de ritta materiella férutsittningarna: att rittvisemirkta

41



Kristen konsument

En forskningsstudie om projektet
Schysst konsument

Barbro Johansson

varor finns tillgingliga till ett bra pris, att man fir syn pd dem i butiken och att man

kinner igen rittvisemirket.

Ung konsument
Emma: Alltsé varfor vi valde 14 och inte liigre, eller sd, frin tondringar och uppat,
det var nog mycket for att ninstans si mdste man gora en avgrinsning. Och tondrin-
gar ir tydligare konsumenter och mer liksom inne i det hir tinket och fortfarande inte
sd-. Dom dr fortfarande vildigt liksom, ja, vad ska man siiga. ...
Barbro: Formbara?
Emma: Ja, precis. Sd. Och liksom, tycker det iir kul med nya tankar och nya idéer och
hillbar ut-veckling och si diir. Och dom har kommit si mycket lingre, si att dom
kan diskutera pa ett sint sitt och sd, dom dr konsumenter, direkt, sjilva, liksom och
sd. .../ Sen tror jag dver lag att det ir viildigt mycket enklare med unga méinniskor.
For det kan jag, nir jag ir ute och miter ménniskor, det ir oerhird positiv feed-back
man fir, och dom iir liksom: “Jaha, men det visste vi inte om!” "Men det hiir tycker
vi dr jéittebrall” liksom. Dom dr pd. Men jag tror det ir svdrare ju dildre man dr art
dndra konsumtionsminster, s dir.

I intervjun kommer Emma och jag in pa milgruppens lder. Aven om Svenska Kyrkans
Ungas medlemmar 4r mellan 0 och 30 4r, sd har man i projektet valt att framfér alle
koncentrera sig pd dem som ir 14 &r och ildre, ndgot Emma forklarar med dels praktiska
skil, att ndgon avgrinsning maste goras och att det redan finns ungdoms- och konfir-
mandgrupper inom rorelsen, dels att ungdomar 4r mer sjilvstindiga konsumenter idn
vad barn dr och dérfér har hunnit fundera mer pa konsumtionsfragor. Emma motiverar
dven den ovre grinsen och férmedlar hir en férestillning om ungdom som kinns igen
frin ménga andra sammanhang. De som 4r unga ir nyfikna, formbara, diskussionslystna
och férindringsbenigna. Den uttalade eller outtalade kontrasten utgors av trogheten,
stelbentheten och bekvimligheten hos dem som ir dldre. Ett dterkommande bekymmer
hos ungdomar som deltar i Schysst konsument ir, som nimnts, hur de ska fi vuxna i
sin omgivning — funktiondrer inom kyrkan och inte minst for-dldrar — att férindra sina

vanor i mer rittvis riktning.
Jag forsiker ocksd fi mina forildrar att kipa réittvisemdirkt men det Gr nistan svirast
av allt. De dr sd inne i sina vanor att de inte orkar indra sig, men jag ska inte ge

mig.

Bland de ungdomar som svarat pa enkiterna finns ocksé en stor tilltro till att unga min-

niskor vill gora gott:

Jag tror att just ungdomar ir en grupp som skulle kunna handla mycket réiittvisemdirkt
om de bara visste vad det var.
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Jag tror att det Gir mdnga som kanske egentligen bryr sig men bara aldrig har slingt en

tanke dt arbetarna i t ex Indien. Det dir sd mycket som hinder i vira egna liv. Men
om man bara gor alla wppmiirksamma pé hur det ser ut och tipsar om hur man kan
[forbittra eller hjilpa till sd kan vi fi ungdomar engagerade och dirmed ka konsum-
tionen av rittvisemdrkta varor.

Men det finns ocksé forestillningar kopplade till ungdom som handlar om maktéshet
och brist pa inflytande. De som 4nnu inte fyllt 18 ar saknar viktiga medborgerliga rit-
tigheter och betraktas dnnu pd minga sitt som “human becomings”, minniskor pd
tillvixt, dnnu inte fullt kompetenta medborgare (Qvortrup 1987, Johansson, kom-
mande). Efterhand som unga minniskor allt senare i livet borjar arbeta, skaffar egen
bostad och bildar familj, utstricks ocksd évergingstiden frin barn till vuxen ett lingt
stycke efter myndighetsildern. De unga hamnar i vad pedagogen Thomas Ziehe (1993)
kallar “kulturell fristillning”. Tillstdindet kinnetecknas av individualisering och reflex-
ivitet, en fokusering pd det egna jaget, dir ungdomar, framfér allt genom media, fir
intrycket av att det finns obegrinsade mojligheter att utforma sig sjilv och sitt liv, sam-
tidigt som verkligheten hela tiden stiller upp en mingd hinder (ibid.). Fér idébirarna
inom Schysst konsument handlar det om att dels fi ungdomar att rikta blicken utanfor
sig sjdlva, dels att bemyndiga dem, ge dem en rost, uppmuntra dem att agera, trots att
de 4r omyndiga och oerfarna. Emma tar att bibelstille till hjilp for att férklara vad hon

menar:

Och éiven, ocksi det, liksom kiinslan av att jag ir vird ninting. Béde att alla andra
dr viirda ndnting. Men jag ir ocksd vird ninting. Och min rost dr viktig. Och det
jag siiger och. .. Som Jeremia siiger i sin kallelse si hir: “Gud, jag ir for ung! Jag kan
inte... beritta om det hiir, som du siger att jag ska gi ut och beritta.” “Jo”, siger
Gud, “du kan visst. Du éir ung, men du kan”, liksom. Jag iir med dej, gi ut!” Och lite
det, liksom, att dven stirka sej sjilv och stirka att: “Jamen, du idr myndigforklarad.
Du éir 14 dr, men du kan”, liksom. Och “Gud tror pi dej, och du har faktisks makt
att giiva goda eller onda saker, och du viljer.” Och diir kommer ju det in, liksom med
min makt som méiinniska och min majlighet att paverka, och si. Och jag tror att det
handlar mycket om det att man mdste bemyndiga méinniskor och siiga att "Ni kan
nénting”, liksom. Just det hir si att man inte hamnar i det hir: "A, lilla jag, jag kan
ingenting!” Jo, man kan faktiskt ninting. "Och du dr skapad till Guds avbild och du
dr jittebra! Och du kan gora saker.”

En tredje aspekt av att vara ung idag ir att ungdom i sig dr ett omhuldad virde i det
senmoderna konsumtionssamhillet. Ungdomlighet ir ett ideal for bide dem som ir
yngre och dem som ir ildre dn 14-30 (eller var man nu viljer att dra grinserna). Enligt
Ziche (1993) har det symboliska innehallet i ungdomsdiskursen skat. Ungdomen utgor
en representation av tidsandan och “ungdom” fir representera hela samhillets forhopp-
ningar och visioner (ibid:51).
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Ungdomlighet ir, som varje framgingsrikt forpackad idé, vagt och vitt formulerad for
att kunna appellera till manga och innefatta mangas ideal. "Ibland handlar diskursen om
fysisk ungdom, lit siiga upp till 17. Men ofta handlar den om psykisk ungdom, 14t siga
upp till 22. Och oftast handlar den om kulturell ungdom, vilket kan vara upp till 27
eller 30... S& den allminna bilden av ungdomen ir ett mirkligt collage.”, skriver Ziche
(ibid:52). Det dr ung-domen som har delegerats uppgiften att representera ungdom-
lighet, vilket medfér att ungdom ir ett attraktivt marknadssegment och att den som ir
ung blir tilltalad och anropad frin manga olika hall. Savil Svenska Kyrkans Unga som
Schysst konsument befinner sig i en konkurrenssituation dir minga andra intressenter
kimpar om de ungas uppmirksamhet; det dr, som Johan uttryckte det, “en kamp om
folks medvetande”. Schysst konsument tilltalar sin mél-grupp genom att ta avstamp i
en forestillning om ungdomar som aktiva, sociala och fulla av energi, som nir man i

nyhetsbrevet 3/03 marknadsfér riksmotet:

Tiink dig et liiger med 1500 ungdomar fran hela landet. Ungdomar som precis som
du trifffas i lokalavdelningen nigon ging i veckan och lingtar efter liger diir de kan
sliappa los sin tokiga energi pd gudstjinster, rockcaféer och workshops.

Aven nir informanter ger forslag pa hur man ska fi ut budskapet om rittvis handel till

unga, tar en del fasta pa vad de menar att ungdomar uppskattar:

Att utnyttja kindisar tror jag skulle spela stor roll eftersom kindisar iir ofta personer
som mdnga méinniskor (speciellt unga) ser upp till och ofta vill gsra/handla likadant
som pd mdnga plan. Om en kindis foresprikar riittvis handel ir jag overtygad om att
[ler skulle birja tinka i de banorna och faktiskt inse att schysst handel egentligen vore
ett sjilvklart val! Alice Bah kan jag tycka borde visa sig mer som reklam for att hon
[faktiskt arbetar for rittvisemiirkt vilket diirmed skulle paverka andra mindre kinda
mdnniskor att kanske tinka en tanke lingre vad giller rittvis handel och viilja ett
réittvist alternativ.

Tror ocksd att det iir bra om det ir unga som informerar for unga, for jag tror att man
tar till sig det mer da.

Jag tror att man mdste anviinda metoder som tondringar tar dt sig av. Ni dem diir de

tillbringar mycket tid, Internet till exempel.

Ungdomsorganisationerna miste ta tag i det. Allt ifran kyrkornas till scouter, idrotts-
[foreningar och politiska ungdomsforeningar. For det ir i dem vi hittar virt engage-
mang och kan bli en grupp som tillsammans gir ut och jobbar for det. Ensam iir svag
och tappar snabbt motivationen, men nir man dr flera vinner si blir man modigare

och far storre vilja och lust — dé kan man stida varandra och ha jittekul under tiden.
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Aven skolor och universitet har en stor mijlighet, om kiren till exempel kriver rit-
tvisemiirkt kaffe i automaterna. Och si utdtriktade aktioner som torgmanifestationer
— det mdste vara litr atr utfora men tillrickligt radikalt for att man som ung ska bli

intresserad)!

Aven inom konsumtionsforskningen spiras vissa gemensamma drag hos dagens unga
konsumenter. Minniskor idag ir livsstilsorienterade och den politiska konsumentak-
tivismen mdste dirfor ta sig speciella uttryck for att nd fram, skriver W. Lance Ben-
net (2003:102). Ideologis-ka budskap gir inte hem sa litt, istillet anvinder man en
"livsstilsvokabuldr” forankrad i konsumentens val, sjilvbild och personliga uttryck for
socialt ansvar. Enligt Michele Micheletti finns inte tillricklig forskning om hur politisk
konsumtion tilltalar unga, men de tendenser hon ser ir en 6kad individualisering, att
unga attraheras av livsstilsbudskap och att den tradi-tionella politiska sfiren uppfattas
som alltmer frimmande (Micheletti 2003:17).

Det har betydelse att det 4r unga minniskor som Schysst konsument rikear sig till.
Ungdomars villkor och férvintningarna pa ungdomar i det senmoderna konsumtions-
samhillet visar att den som ir ung befinner sig i en 6vergdngsfas dir man riknas mer
som konsument och livsstilsutévare dn som en fullvirdig samhillsmedborgare. En ut-
maning f6r Schysst konsument 4r alltsd att ge inspiration och erbjuda redskap for unga

att utforma en individuell solidarisk livsstil.

Den goda konsumenten

Den vixande tendensen bland konsumenter att i sina konsumtionsval ta hinsyn till
producenternas villkor, 4r inte den enda méjligheten att representera en 6nskvird kon-
sumentmoral. Det rdder, som vi redan varit inne p4, konkurrens pa idémarknaden. I det
hir avsnittet ska ndgra fler varianter av den goda konsumenten presenteras. En konsu-
ment som ocksd ir solidarisk och som har fitt relativt stort inflytande i Sverige, 4r ”den
miljomedvetna konsumenten”. Ett skil till att forsiljningen av rittvisemirke initialt gte
langsamt kan vara att mnga “solidariska konsumenter” vant sig vid att vilja miljomarke
och fortsitter med det, att man helt enkelt inte uppmirksammar att det finns andra
solidariska mirkningar (Lans 1999). A anda sidan ligger mirkningarna ideologiskt nira
varandra, och det har visat sig att det 4r de konsumenter som vant sig vid att vilja
miljévinligt som ocksd varit férst med att vilja ricevist.

En annan forestillning om den goda konsumenten kan diremot ha ett mer komplicer-
at forhéllande till vér rittvisa konsument, nimligen ”"den mattfulla och rationella konsu-
menten”. I Sverige har denna konsument en stark stillning, genom att vara vil forankrad
i en kontext som omfattar konsumenter, lagar, institutioner som Konsumentverket och
Sveriges konsumentrad, konsumentféreningar, konsumentprogram i radio och tv, kon-
sumenttidningar, skolundervisning m m. Den madttfulla och rationella konsumenten
hushallar med sina pengar, satsar pa kvalitet och héllbarhet, jaimfor priser och haller sig
informerad. Sociologen Colin Campbell (1998:139) hivdar att sparsamhet, f6rdrsjd
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beloning, arbetsideal och asketism ir uttryck for det visterlindska puritanska arvet, som
over huvud taget "fortalar” konsumtionen. Hir finns ett grundliggande paradigm som
siger att det dr produktionen som ir den moraliskt forsvarbara aktiviteten. Konsum-
tion tillhér avdelningen fritid och spenderande, vilket anses mer suspekt och endast
motiverat nir det giller att tillfredsstilla nodvindiga behov (ibid.) Denna &terhillsamma
och kritiska konsument star med f6tterna pd jorden och liter sig inte luras av listiga
marknadsknep eller ryckas med av forforiska kopbudskap. Min forsknning om barn i
konsumtionssamhillet visar att en kritisk och rationell konsumentattityd ocksa fungerar
som en avgrinsning mot dem som ir yngre och mer omogna — att framstilla sig sjilv
som kompetent konsument 4r detsamma som att placera sig fordelaktigt i en dldershier-
arki (Johansson, kommande).

Det férnuftiga idealet kan litt hamna i konflikt med det solidariska idealet, en kon-
flikt som, med sociologen Viviana Zelizer, kan hinga ihop med att vi som konsumenter
r6r oss med olika "sorters” pengar. Pengar ir inte neutrala; sedlarna och mynten repre-
senterar inte ett givet virde. Istillet varierar virdet med den kontext pengarna befinner
sig 1, hur de har inforskaffats och hur de anvinds (Zelizer 1994). Lonepengar betyder
ndgot annat 4n de pengar man har fitt i gdva, pengarna som anvinds till mjolk och brod
har andra innebérder 4n pengar som sitts av varje méinad f6r semesterresan (jfr Johans-
son, kommande). Pengar till vilgérenhet och pengar till konsumtion ir likasd olika
sorters pengar som befinner sig i olika sammansittningar, vilket kan bli ett problem nir
de fors samman i den rittvisemirkta produkten pa hyllan. Att skiinka 200 kronor till
vilgorenhet ir en god sak, men det ir inte lika sjilvklart att man gor en god handling
genom att kdpa ett paket rittvisemirke kaffe for 31:90, nir det gir att gora en bra affir
och fa tvé paket konventionellt odlat kaffe f6r samma pris. Det blir inte bara en konflikt
mellan tv3 jimforbara produkter, nigot som giller alla konsumtionsbeslut, utan ocksd
en konflikt mellan tvé olika sitt att vara en rittrddig konsument.

Det rationella och fornuftiga ligger nira det kritiska och ifrigasittande. Forestillnin-
gen om den kritiska konsumenten har i sin tur kopplingar till andra omraden i livet. I
mdinga sammanhang uppmanas inte minst barn och ungdomar att forhélla sig kritiska
till det de ser och hor, att tinka sjilva, att inte ryckas med av retorik och propaganda.
Béde historiska och nutida exempel anvinds hir i avskrickande syfte. Att vara kritisk
och distanserad istillet for engagerad och involverad ir ett virde i vart samhille, som
stricker sig utanfér konsumtionssfiren. Den moraliskt goda konsumenten kan siledes
utgoras av tva helt olika framtridanden, dir den retoriska skiljelinjen gir mellan & ena
sidan skepticism och rationalitet och & den andra sidan engagemang och idealitet. Den
rationella konsumenten ir distanserad — den solidariska #r involverad. Vad far detta for
konsekvenser och var hamnar Svenska Kyrkans Unga i det hir sceneriet?

Vid tv4 dllfillen da jag har deltagit i informationstriffar om rittvis handel, en inom
och en utanfor Svenska Kyrkans Unga, har jag fitt anledning att fundera 6ver de hir
sakerna. Vid bada tillfillena framkom kritiska roster frin nagra dhérare, en kritik som

jag uppfattade som ganska aggressiv, trots att jag ocks fick uppfattningen att de kritiska
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personerna inte egentligen vinde sig emot tanken pé rittvis handel. Man f6rde fram
argumentet att riteviseprodukter dr alltfor dyra, och de uppgifter som presenterades
ifrigasattes. Jag fick en kinsla av att det var ngot i situationen som lockade fram en kri-
tisk attityd. Kanske #r det just detta att ndgon f6resprakar ndgot, tar stillning, som gor
att en kritisk impuls vicks. Det 4r den engagerade som fir mothugg och som forvintas
motivera sitt engagemang, den som ifrigasitter behover inte forsvara sig.

Tendensen till distans och skepticism kan ses som ett ifrigasittande av aukroriteter,
en ovilja att acceptera en moralisk sanning som man inte personligen kommit fram till.
Men nir den kritiska och ifrigasittande attityden utstriicks till sin ytterlighet, infinner
sig krassheten. Den som ifrigasitter allt engagemang riskerar att bli cynisk och blasé.
Féretagsekonomen Helena Lans (1999), som undersoke attityder till rittvisemirkning,
fann denna instillning hos en del av sina informanter. En person gav en mingd skil till
att inte vilja rittvisemirke: att de som képer ritevisemirke dr halvfanatiker”, att han
misstrodde “sddana organisationer”, att de sikert inte f6ljer kriterierna och att hans barn
en ging blev lurade nir de engagerade sig for en god sak (ibid:75). Det hir ir ett exem-
pel pa att "idéer tenderar att producera mot-idéer, som sedan foljer med dem pa resan
genom tid och rum” (Czarniawska & Joerges 1996:42, min oversittning).

Den goda konsumenten kan alltsi vara solidarisk, mdttfull eller kritisk. En fjirde vir-
defull konsumentsubjektivitet, dr den frit viljande konsumenten. David Luban (1998),
som i en artikel utreder méjligheterna till och komplikationerna av ett samhille med
mindre tillvixt, anser att minniskors ovilja att ta ansvar for helheten bottnar i en dver-
tygelse om att den individuella valfriheten inte fir begrinsas. Det ses i princip som en
minsklig rictighet ate uttrycka sig sjilv i den livsstil man sjilv viljer och inget annat
in ekonomiska begrinsningar tycks kunna hindra en frin det. Beaudoin (2003:103)
uttrycker det som s3 att vi i det kapitalistiska samhillet har skolats in i "berittigande”
(entitlement). Varumirkeskulturen har lirt oss att vi fértjanar de produkter vi vill ha,
nidr vi vill ha dem och till det pris som passar oss. Ibland kan detta berittigande gora att
vi tror att andra méste vinna 6ver oss pd deras sida och bevisa sitt virde, precis som en
produket skulle géra genom varumirket och marknadsforingen (ibid.). Berittigandet idr
egentligen négot gott, fortsitter Beaudoin, ett uttryck for att vi tror pd en moj-lighet ate
leva ett fullodigt och vilmaende liv, men ménga av oss har orealistiska forvintning-ar
pa vad vi fortjanar. Detta visar sig i att vart goda liv finansieras av att minniskor i andra
delar pd jorden fir leva i misir (ibid:104).

Nutida minniskor undviker dtaganden, hivdar Zygmunt Bauman (2001), nigot som
passar som hand i handske i ett konsumtionssamhille, dir det inte giller ate halla fast
vid ndgot, utan tvirtom att, s fort man fatt tag i nigot, genast 6ppna handen och gripa
efter ndgot nytt. Det ir inte vira "behov” (needs) som styr, inte ens vira "begir” (de-
sire), utan istillet allt flyktigare och nyckfullare “6nskningar” (wishes), som sa fort de
ir uppfyllda kommer att ersittas av nya (ibid.). Att stillas infor ndgon som hivdar en
moralisk sanning kan i det sammanhanget uppfattas som nirmast stotande. Bauman ser
ett bakomliggande méonster i den nya tidens konsumism.
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Han menar att samhillsordningen uppritthélls genom stindigt nya konsumtionsonsk-
ningar. Att livet skivas upp i episoder, utan kopplingar vare sig till det forflutna eller
framtiden, eliminerar effektivt all utmaning av denna ridande ordning (ibid.) Den, vars
engagemang inte stricker sig lingre 4n till nista atrdvirda konsumtionsobjekt, lir knap-
past vara en drivande kraft i att verka for skapandet av en bicttre virld.

Den goda konsumenten som en solidarisk konsument kan ligga sitt engagemang pa
miljon och/eller pa etiska och sociala frigor. Den maéttfulla och kritiska konsumenten
dr dterhéllsam, jamfor priser och héller utkik efter forménliga erbjudanden, och ytter-
ligheten ir den cyniska konsumenten som inte litar p nigon annan in sig sjilv. Aven
den frite viljande konsumenten ir inriktad pa det egna jaget och att tillfredsstilla dess
behov och 6nskningar. Minniskors konsumtionshandlingar ir siledes kopplade till bide
varor och virderingar, vilket dr betydelsefullt nir man undersoker hur lingt konsument-

ers inflytande nér.

Konsumentmakt
[ viktiga avseenden har globaliseringen hittills varit obalanserad, och inneburit en
maktforskjutning i fel rikining, det vill siga till formdn for de redan rika och miik-
tiga. Folkrirelsernas och de demokratiska institutionernas globalisering slipar efter de
kommersiellas, och det saknas innu starka inter-nationella motkrafier som vill eller
[formar att balansera och tygla de enorma ekonomiska krafter som frigjorts. (de Vylder
2002.117).

Orsaken till att ekonomiska fragor siitts i forgrunden ir att det pdstidda epokskifter
sammanfaller med en tydligc maktforskjutning i det vésterlindska sambillslivet, frin
den politiska sfiren till den ekonomiska. /.../ Den tilltagande naturalisering och nor-
malisering av kapitalismen som kan skonjas ir ndgot paradoxal med tanke pd art
modernitetens projekt i jvrigt har forlorat i trovirdighet. (Lind-quist 2001:15).

Vi upplever att det finns saker som, av ekonomisk nodvindighet, bara “miste” giras.
/.../ Virt medvetande bemiiktigas av de ekonomiska kriterierna, och de upplevs som
naturliga eller givna av Gud. Andra virden fir trida tillbaka utan att det finns
nagon uttrycklig kinsla av att ha gjort ett val. (Wachtel 1998:208, min oversit-

tning).

Vi behandlar marknaden som en Gud — allsmiiktig, allvetande och allestiides nirvar-
ande, dess viigar ir outgrundliga och den kan inte gora oss ndgot verkligt illa.

Allt vi behover gira dir att ge vér fulla tillit till denna marknadsgud och allt kommer
att bli bra. udens symboler — logotyperna — finns overallt i vira virldsliga tempel,
kopcentren (Beaudoin 2003:56, min ej ordagranna oversiittning.)
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Ovanstdende citat dr exempel pa hur forskare frdn olika discipliner (nationalekonomi,
etnologi, psykologi och religionsvetenskap) reflekterar 6ver marknadsekonomin roll i en
globaliserad virld. Den globala kapitalismens negativa verkningar har gjort att forskare
bérjar belysa dess roll i ett kulturellt, socialt, psykologiskt och till och med andligt per-
spektiv. Likaledes blir globala rérelser, som miljs-, freds- och rittviserorelser, foremal for
forskningens intresse, nir man vill férsoka greppa och férstd nutida globala skeenden.

En problematik inom den samhillsvetenskapliga och humanistiska forskningen giller
forhéllandet mellan strukeur och individ; hur styrd individen ir av de omgivande struk-
turerna och vilka méjligheter den enskilde har att agera och férindra. Bruno Latour
(1998) tar sig an den hir problematiken pd ett nytt sitt och menar att det i princip
inte finns ndgot som skiljer en makroindivid”, som t ex ett foretag frin en “mikroin-
divid”, som t ex en minniska. Skillnaden ligger i att makroindividen har getts makt att
fora andras talan och att denna 6versittning har stabiliserats genom sidant som pengar,
protokoll, byggnader, styrelser, lagar, imbetspositioner och anstillda. Makroindividens
makt och inflytande kommer frin alla de kopplingar som gjorts till andra element och
andra sammansittningar. Dessa bildar, vad Latour kallar "svarta lidor”. ”En svart lida
innehéller det som inte lingre behover tas under omprévning, dessa saker vars innehall
har blivit ndgot betydelselost. Ju fler element man kan placera i svarta lidor — tinkesitt,
sedvanor, krafter och foremél — desto bredare blir den konstruktion man kan uppfora.”
(Latour 1998:19). Det ir Litt att associera till de naturgivna ekonomiska realiteter som
forfattarna ovan nimner, framfor allt eftersom det, sedan planekonomin visat sig oan-
vindbar, inte har uppvisats ndgra alternativ till marknadsekonomin. Svarta lador 4r dock
aldrig helt tita och aktorer kan ha intresse av att 6ppna dem, det vill siga att ifrigasitta
det sjilvklara och hitta alternativ till det som ser ut att vara den enda méjligheten.
Det handlar di ocksd om att rent konkret "koppla isir” det byggnadsverk som haller
makroindividen samman i sin nuvarande form.

Etisk och politisk konsumtion kan forstds som ett forsok atc koppla isir till synes
sjilvklara férbindelser och 6ppna svarta lddor for att ifrigasitta det som uppfattats som
naturgivet. Samtidigt kopplas nya sammansittningar ihop, och gérs si stabila och var-
aktiga som mojligt, for att sd smaningom kunna bli till icke ifrigasatt fakta. Arbetet
inom Schysst konsument kan sigas g& ut pa att placera “rittvis handel” i en svart lida,
dir alla ”vet” att det arbete som gors inom Foreningen for rittvisemirkt och FLO gyn-
nar arbetare i Syd och att varje minniska i Nord har make att i sin dagliga konsumtion

paverka virldshandeln.

Det som manga framhaller som det centrala och mest attraktiva med att engagera sig for
rittvis handel 4r de mojligheter det ger 4t varje enskild konsument. Men vad innebir
det individuella ansvaret? Hur ldngt stricker det sig och var gér grinserna? Hur ser re-
lationen konsument — medborgare ut? Och vilka metoder méjliggor och kriver dagens

globala ekonomi av den som vill engagera sig som konsument?
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Det individuella ansvaret och dess granser

Den analys av virldshandeln som gors av Svenska Kyrkans Unga innefattar en stark tro
pa den enskilda minniskans mdjligheter och ansvar. 1 slutindan ir det den enskilde som
tar stillning, etiska frigestillningar 4r personliga, det 4r forst och frimst individen som
tilltalas och som stills inf6r valet att siga ja eller nej. Jesu ord "Sannerligen, vad ni har
gjort for ndgon av dessa minsta, som 4r mina broder, det har ni gjort f6r mig” (Matt.
25:40), citeras i materialet (broschyren Schysst konsument). Det ir ett personligt tilltal,
dir det inte duger att ursikta sig med att man inte visste, att man inget kan astadkomma
eller att det finns andra som har storre ansvar. Att avstd frin att handla kirleksfullt och
rittvist blir detsamma som att strunta i Jesus och vad han foresprikar (ibid).

At ligga fokus pd den enskildes ansvar ir sjilvklart inom en religion som kristen-
domen, dir det ir individen som personligen tilltalas, omvinder sig och bekidnner sin
kristna tro. Det ir rimligt att anta att kristendomen lagt en grund for den individualism
som ir ett viktigt fundament i visterlindsk kultur. I sin bok Postmodern etik (1995) dis-
kuterar sociologen Zygmunt Bauman etikens plats i var tid. Han hivdar att vi i vir mod-
erna tid har natt ett sjilvkritiske, ofta sjilvfrringande och pa méinga sitt sjilvforgérande
stadium, vilket gér att tidigare etiska teorier framstdr som atervindsgrinder och att helt
nya mojligheter 6ppnas for att forstd moraliska problem. Manga postmoderna tinkare
hanar och forkastar etiken, menar att den utbytts mot estetik och talar om en postmo-
dern befrielse frin etiska krav och plikter (ibid:8). Men etikens stora frigor har inte for-
lorat sin aktualitet, siger Bauman. De behéver bara betraktas pa ett nyte sitt (ibid:10).

Baumans historieskrivning innebir att vi limnat ett kollektivt samhille, dir valet stod
mellan att f6lja eller att bryta mot Guds lagar, det av alla 6verenskomna “ritta”, till en
individualistisk tillvaro, dir vi inte lingre har en gemensam vision, utan dir var och en
handlar s& gott den kan efter sitt férnuft. I modernitetens fornuftstro ingick en verty-
gelse om att det 4r majligt att formulera en universell och stabilt grundad moralkodex
(ibid:17), eller som det ut-trycks i bl.a. svensk skolpolitik, "en gemensam virdegrund”.
Det ir tvivlet pd en sidan gemensam moralkodex som ir postmodernt, menar Bauman,
och den moderna minniskan befinner sig idag i en etisk kris dir vi stills infér en mingd
moraliska dilemman, som vart och ett gir att férhélla sig till utifrin en mangfald av sin-
semellan motsigande regler. Postmodern etik handlar, enligt Bauman, om att individen
sjalv méste fatta sina egna etiska beslut, inte utifrdn regler som postulerats utifrin, utan
frin sina egna erfarenheter i métet med den Andre. Denne Andre definierar Bauman i
termer som ligger nira de kristna: "som en nista, som en-som-dr-nira-till-hands-och-
sinnes” (ibid:107).

Bauman refererar till filosofen Emmanuel Lévinas som betonar det minskliga métet
som grunden till all etik, ett mote som aldrig gér att inordna i ett i forvig definierat
moraliskt system. Den bild Lévinas anvinder 4r métet med den Andres ansikte. Att
mdtas ansikte mot ansikte, “mellan fyra 6gon”, ir en etisk hindelse, dirfor att den ger
mig ett ansvar. Den Andre forpliktigar mig och jag har ansvar fér den Andre, menar

Lévinas (Kemp 1992). Kirnan i sdvil Lévinas som Baumans etik ir siledes att etiken ir
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ett personligt ansvar som maste tas stillning till pd nytt i varje ny situation. Det som gor

en situation etisk ir, utifrdn den forstielse jag anknyter till hir, att den aktiverar virden

som handlar om ont och gott, ritt och fel. Etiska virden fungerar som riktlinjer for vart
handlande, for hur vi ska beméta andra (Logstrup 1956/94, Johansson & Johansson

2003).

Med en aktor-nitverks-forstielse ingér i dessa unika situationer inte bara ett eller flera
etiska subjekt i form av individer, utan ocksa alla andra aktanter som gor just denna
situation unik, och som var och en ocksd kan fungera som etiska subjekt. Genom att se
pd en hindelse som en sammansittning av minskliga sivil som icke-minskliga aktanter
synliggérs det utrymme f6r handlingsfrihet som varje situation ger, bide majligheter
och begrinsningar. Dessa kan vara av manga slag, bide materiella och immateriella. Det
ir ocksd sammansittningen som helhet som avgér om en situation ir etisk eller inte. Lat
mig illustrera med ett tredelat exempel:

1. En konsument tar ett paket konventionellt odlat kaffe frin butikshyllan. Aktanter i
den hir sammansittningen ir kaffepaketet, konsumenten med sina under minga ar
etablerade kaffevanor och sitt ideal om sparsamhet, pengarna i plinboken, rabatt-
kupongen som erbjuder 3 paket kaffe till priset av 2. Sparsamhet kan betraktas som
ett etisk virde, och 4r det enda som méjligen gor den hir situationen etisk.

2. En annan konsument viljer det rittvisemirkta kaffet pa hyllan. Den hir konsumenten
kan agera utifran ett solidaritetsideal och ett tidigare beslut om att indra konsumtions-
varor. Ovriga aktanter ir den information om rittvis handel som konsumenten fitt och
kaffepaketet med sitt rittvisemirke, samtliga 4r uttalat etiska aktanter.

3. Konsumenten i exempel 1 kommer till sin butikshylla nista vecka och fir di se att
det sitter en paklistrad etikett p& det konventionellt odlade kaffet, dir texten lyder:
"VARNING! Detta kaffe kan vara producerat av barn- och tvingsarbetare. Vilj Rit-
tvismirke istillet.”?! Genom att tvi nya aktanter har kopplats till sammansittningen,
etiketten och den aktivist som klistrat dit den, har situationen drastiskt omdefinierats,
sd att hela kontexten nu blivit etisk: kaffepaketet férmedlar ett etiskt budskap, rab-
attkupongen frestar konsumenten att kopa ett nu omoraliske kaffe, och konsumenten
hamnar i ett etiskt dilemma nir sparsamhetsidealet stills mot ett solidaritetsidealet
och hennes vardagsvanor ifrigasitts.

Det som frin en synpunkt kan uppfattas som ett individuellt val, dir sivil resurser
som motstind ir forankrat inom individen, blir, nir man fokuserar sammansittnin-
garna, istillet hiindelser dir aktanterna — individer sdvil som objekt — var och en har
inflytande 6ver vilket val som ska goras och vilka hindelser som ska intriffa.

Andra aktanter som kan bli betydelsefulla 4r det som kopplas till nitverket genom

forestillningar om tillvarons grundliggande forutsittningar. I den kristna traditionen

21 Atk med den hir texten delades ut pa Schysst liger med instruktioner om hur de kunde kopi-
eras pa etikettblad. Det anvindes ocksd som underlag for en diskussion om hur langt man kan gi
i spridandet av rittvisebudskapet och vilka etiska dilemman som kan uppsti.
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finns kampen mellan det onda och det goda som en genomgiende problematik, vare sig
den beskrivs som varje minniskas stindiga val mellan att handla egoistiskt eller medmin-
skligt eller som en rent konkret strid mellan en ond och en god makt om minniskans
sjdl. Djdvulen finns inte nimnd nigonstans i det material som producerats inom Schysst
konsument, och tycks inte heller vara ett framtridande motiv i Svenska Kyrkans Ungas
ovriga verksamheter. Men ndgonstans finns 4ndd teodicéproblemet, som handlar om
hur langt Guds make stricker sig??. Ett vanligt sitt att beméta problemet ir att hinvisa
till minniskans fria vilja. Men Emma tycker inte att den forklaringen #r helt tillfredsstil-

lande. Vi talar om att det 4r mycket som ser mérke ut i virlden, och jag undrar:

Barbro: Var finns Gud i detta di?

Emma: Jaa... Det kan man undra ibland... Jag tror att Gud finns mitt i alltihop.
Sa. Och att han lider lika mycket som alla andra, och innu mer, och med allt som
hiinder. Och att det idr Gud som ver-kar i alla smd positiva grejer som hénder. Och
att det Gr den kraften som indd gir att det hinder nit positivt liksom sd. Och jag vet
inte varfor Gud inte ingriper i det mirkaste. Det kan jag inte for-sti. Men jag tror
att Gud dr vildigt, vildigt nira dir. Och jag tror att Gud har ett speciellt patos for,
eller speciellt, ja, for dom fattiga, for dom som har det svirast. Och varfor inte det
gdr att gira ndt dt det. Man kan alltid prata om minniskans fria vilja, si. Och det
dr viil en del av det, att vi har, vi har fitt en fri vilja, dir vi har skapat vir virld
som den ir. Men det finns ondska ocksd, som inte bara beror pi vér fria vilja och pd
andra saker.

Barbro: Ar det nin sorts kamp mellan ont och gott du tinker pa?

Emma: Jaa... Nét sint ir det vil. Morker och ljus. Och jag vet inte riktigt vad
ondskan dr, det kan inte jag riktigt sitta ord pa sa, liksom, men, men ndt sint tror
Jjag dndd det ir. For jag... ja. Det finns saker som dr onda, som inte gir att forklara
utifrdn var fria vilja, liksom.

Rittvis konsumtion fir delvis andra betydelser for den som ir kristen. Konsumentmakt
ingdr i ndgot stérre som handlar om att ta stillning for ljuset mot mérkret, for det
goda mot det onda, att géra Guds vilja. Det ir inte minskligheten som ir den stdrsta

makroenheten, det finns nd-got som gér utéver den. Eller som en informant skriver:

Vi handlar pa ett visst sitt for att vi tror pa Gud. Andra kanske handlar pd samma
sitt men utifrdn andra virden. Fast troende har ofta tankar som ticker hela livet

andra kanske inte har det utan ir mer inne pa ett visst omrdde.

22 Teodicéproblemet kan formuleras som ”Hur kan Gud vara bade god, allvetande och allsmiktig
nir det finns s& mycket lidande i virlden?”
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Samma handling kan inramas pa olika sitt. For en kristen som koper en rittviseprodukt
kan Gud, Jesus och hela den kristna liran vara en ouppléslig del av handlingen. Man
kan siga att den enskilda idén kopplas in pa en "forhirskande idé” (masteridea), en 6ver-
gripande, generell idé, som ger legitimitet och myndighet 4t den nya idén (Czarniawska
& Joerges 1996). En forhirskande idé inom Svenska Kyrkans Unga ir Jesu kirleksbud-
skap, en annan, som ocksi giller 6vriga organisationer som arbetar for rittvis handel, 4r
de minskliga rittigheterna.

En annan viktig friga 4r hur det individuella ansvaret forhéller sig till regeringars,
foretags och organisationers ansvar. En risk med att hivda individens ansvar ir att in-
dividen ensidigt stills till svars f6r konsumtionsbeslut, som i hog grad beror pa de férut-
sittningar som internationell handelspolitik, nationell lagstiftning och foretagens etiska
policy och prissittning ger. En effekt av detta kan bli att ansvaret kinns for tungt for
den unge konsumenten. De stora globala problemen kommer att vila pd varje enskilds
axlar, vilket kan orsaka kinslor av skuld och hoppléshet och kanske tvirtom leda till att
man inte orkar tinka pd problemen, 4n mindre agera, man stinger av”, som en inform-
ant ovan uttryckee det (jfr Johansson 2004). Talet om konsumentmakt kan ocksa bli ett
argument for foretag att skjuta ifrdn sig ansvaret for arbetar-nas villkor, med hinvisning
till att “marknaden bestimmer”. En annan risk, skriver Palmgren och Wallin (2002) ir
att om det dr konsumtionsbeslut hos konsumenterna i Nord som styr produktionen,
sd blir det ocksd de som avgor pa vilka sitt villkoren ska forbittras f6r producenterna
i Syd. Det kan helt enkelt bli det som dr medialt mest intressant, t ex barnarbete, som
fir prioritet, dven om det inte 4r den viktigaste fragan f6r arbetarna sjilva (ibid.) Juliet
B Schor (1998) poingterar att i ett samhille dir konsumtionen 4r svaret pd alla behov,
onskningar och problem och dir alternativ ir strukeurellt blockerade ricker det inte
med att uppmana minniskor att agera etiskt. Man maste ocksd analysera och férindra
de strukturer som gor det svart for minniskor att agera etiske (ibid:136).

I den enkiit jag skickade ut till dem som deltagit i fotbollsmanifestationen, stillde jag
fragan om hur viktig rittvis handel dr jimf6rt med andra l6sningar pa globala problem.
Emma Gustafson och Eva Munck, som arbetar i Schysst konsument, svarade ocksd pa
denna enkit och de tog da upp problematiken med ansvarstérdelning.

Rittvis handel iir en viktig del av ett helhetligt grepp pa forindring. En av vigarna.
Ett konkret siitt att verka for forindring. Ett litt siitt atr verkligen gora ndgot aktivt
och konkret. Men givetvis behivs andra siitt ocksd, hand i hand med konsumentmakt
gdr medborgarmakt (paverka politiker m f) och det iir viktigt att de stora politiska

systemen foréindras och demokratiseras. (Emma)

Rittvis Handel ir en jitteviktig lsning pa handelsproblematiken och viicker ocksi
samtidigt andra fragor som milji och dumping, men Rittvis Handel loser definitive
inte alla globala problem, som t ex svilt, dir mdste det ske storre forindringar och
politikerna och “vérldsledarna” maste ta sitt ansvar. (Eva)
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Ett begrepp som har kommit i ropet pd senare &r dr Corporal Social Responsibility (CSR)
som star for ett frivilligt dtagande frén foretagens sida att integrera sociala och miljomis-
siga hinsyn i sin verksamhet. Satsningar pa etik och milj6 kan ge féretagen konkurrens-
fordelar samtidigt som det medfér bade ekonomiska avbrick och prestigeforluster for
foretag att pekas ut som oetiska, vilket har skett i en del uppmirksammade fall under
senare decennier.” I boken Handla — om konsumenters makt och ansvar (Bjorck 2002)
citeras foretagsekonomen Tomas Brytting, som ser en utvecklingsgdng inom foretags-
etiken. "I industrialismens barndom tog féretagarna inte hinsyn till annat 4n sina egna
intressen. Under 1900-talet insig man sedan gradvis behovet av att vidga cirkeln och
ta in forst kunderna och deras olika behov, sedan personalens och slutligen miljéns be-
hov. Nu, i en fjirde fas, bérjar man se att det kan bli nédvindigt att ocksa ta ansvar for
minskliga rittigheter i alla steg av verksamheten.” (ibid:73). Nir etik blir en affirsidé
skulle man kunna hivda att det 4r genom marknadens mekanismer och fri konkurrens
som rittvisa och vilstidnd for alla skapas, att det bista helt enkelt vore att marknaden
fick s fritt spelrum som majligt. Ett sidant synsitt 4r, menar nationalekonomen Stefan
de Vylder (2002) uttryck f6r "den marknadsfundamentalism som svepte 6ver virlden
pa 80- och 90-talen” (ibid:99) och han presenterar en lista ver det som marknaden inte
klarar av (ibid:100ft). Det giller

Inkomstfordelning. Marknadsekonomier kan ge upphov till mycket skiftande inkomst-
fordelningar och det storsta av alla marknadsmisslyckanden 4r att eftersom marknads-
l6sningar forutsitter kopkraft kan de inte hantera problem som sammanhinger med att
minniskor 4r sd utblottade att de saknar kopkraft.

Utbildning och hiéilsovérd. De fattigaste har inte rdd att betala f6r skolor och sjukhus och
det finns starka ekonomiska argument som talar for offentlig finansiering av primirhilso-
vérd och grundutbildning,.

Sysselsiittning. En marknadsekonomi garanterar inte full, eller ens hog, sysselsittning.

Fysisk infrastruktur. Nodvindiga investeringar kan vara for stora och infrastrukturella
insatser for lingsiktiga for att klaras av ett enskilt foretag. Privat dgande av t ex dricks-
vatten och hamnar kan leda till utplundring av konsumenterna.

Kollektiva nyttigheter. Det dr svirt att urskilja de kunder som ska betala f6r t ex polis,
brandkir eller fyrar. Annu svérare blir det nir man kommer in pa globala nyttigheter
som miljéfragor, sjukdomsbekimpning och global sikerhet.

Forskning. Forskning ir offentlig och dirmed en kollektiv nyttighet, och enskilda
foretag har inte anledning att finansiera annan forskning 4n den de sjilva kan ha nytta
av.

Rittsviisende och “spelregler”. Inga roster har (dnnu) hojts for en privatisering av ritts-
visendet. Diremot ir en fungerade marknadsekonomi helt beroende av att en rad lagar

dr klart formulerade och respekteras.

23 Nike, McDonald’s och Chiquita 4r exempel p3 foretag som ftt negativ publicitet och blivit
tvungna att dndra sin policy vad giller etik och miljs.
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Makroekonomisk stabiliter. Bide nationell och global makroekonomisk stabilitet ir
nddvindig for att skapa en gynnsam miljé for utveckling.

Miljoproblem. Miljofororeningar dr negativa externa effekter som inte belastar de pro-
ducenter som ger upphov till dem, och saledes inte paverkar foretagens Ionsamhet.

Framtiden. Marknader ir kortsynta — och maste s3 vara.

Det ir, med andra ord, en hel del funktioner som statliga och 6verstatliga organ maste
ansvara for om minskliga rittigheter och miljomal savil som gynnsamma f6retagsklimat
ska tillgodoses. de Vylders forslag ir att underséka och utveckla de konkreta forutsit-
tningarna for hur stat och marknad pa biista siitt kan komplettera varandra for en hallbar
ekonomisk utveckling. Ett skil till att ett sddant samarbete, som dven omfattar Sver-
statliga och icke-statliga organisationer (NGO:s), framstdr som alltmer angeliget ir de
stora globala problemen, som miljoforstoring, brott mot minskliga rittigheter, AIDS,
minniskohandel och terrorism, som ingen enskild stat har méjlighet att kontrollera
(Micheletti 2003:5).

Sjilva idén om konsumentmakt innebir att den enskilde genom sin konsumtion kan
paverka inte bara utbudet i butikerna och kvaliteten pa varorna utan ocksd producent-
ers och arbetares villkoren och de globala ekonomiska strukturerna. Individens valmoj-
ligheter och ansvar ir centrala bide i den kristna liran och i en nutida formulerad "post-
modern etik”. Samtidigt dr det viktigt att se pd allt det som tillsammans med individen
mojliggor eller omdojliggor etiske handlande. Det handlar forst om vad som mojliggor
att en situation alls ska uppfattas som etisk och sedan om de begrinsningar som finns
for det individuella ansvaret. De hir begrinsningarna kan ur ett perspektiv beskrivas
som ett motsatsforhllande mellan tv4 krafter som drar &t motsatta héll, en kamp mel-
lan det onda och det goda — i form av "Satan” och Gud” eller i form av marknaden”
och 7oss”. Men det gir ocksd att se skeendet som en interaktion mellan olika aktérer,
dir intressena kan sammanfalla eller gd isir och dir de olika deltagarna bade kan stdja
och motarbeta varandras intressen. Den enskilde konsumenten och dennes méjligheter
ir inte en ging for alla faststillda utan férindras samtidigt som sammansittningen i sin
helhet forindras. Det innebir ocksd att det kanske 4r dags att ompréva sjilva begreppet

konsument.

Konsument - medborgare

Minniskor har inte lingre makt éver produktionen, det enda omride dir vi kan utova
aktorskap idag dr i vdr konsumtion, hivdar foretagsekonomen A. Fuat Firat. Det ir
genom konsumtion som minniskor har méjlighet att géra motstind och férindra det
dominerande konsumtionsmaénstret, rentav gora revolution, en méjlighet som minni-
skor dock i ringa utstrickning ir medvetna om (Firat 2000:291f). Men detta gor i sin
tur att begreppen “produktion” och "konsumtion” férindrar betydelse, konsumtion blir
en aktiv process diir ndgot nytt produceras: mening, virden och i férlingningen ocksd
konsumtionsprodukterna och konsumtionssamhillet. Konsumtion — produktion ir ett
av de motsatspar som, enligt Latour, skapats i mo-derniteten, men han menar att detta
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bara ir en teoretisk uppdelning och i verkligheten finns det inte ndgra klart avskilda
entiteter, utan enbart "hybrider”, sammansittningar dir element blandas samman pa
nya sitt varje ging (Latour 1993, c.f. Jackson et.al.2000).

Firat menar att det kanske 4r dags att helt sluta anvinda begreppen produktion och
konsumtion och istillet betrakta varje minsklig handling som en "performance”, ett
svaroversatt engelskt begrepp, som betyder bade framtridande och prestation. Den
tolkning som Firat gor, innebir att se att individerna, “the performers”, i sina fram-
tridanden producerar eller presenterar effekter och resultat, som kan ha en mingd olika
betydelser och virden, och att det inte gir att sld fast att det ena ir produktivt och det
andra inte (Firat 2000:294).

En utveckling som den Firat beskriver kan tolkas pd bide ett negativt och ett positivt
sitt vad giller minniskors mojligheter till inflytande i det kapitalistiska samhillet. A
ena sidan kan man hivda att minniskans medbestimmande har reducerats till att fatta
konsumtionsbe-slut, medan de demokratiskt valda politiska institutionerna férlorat i
inflytande, nir makten alltmer flyttats till foretag som agerar pd en global marknad,
ondbara for regleringar initierade av enskilda stater. A andra sidan kan en omdefiniering
av konsumtion, som innefattar konsumtionens produktiva aspekter och som bygger pa
det faktum att "konsumtion” och "kund” idag anvinds pd manga fler omraden i4n tidig-
are — idag "konsumerar” vi inte bara varor utan ocksd sjukvard, utbildning, upplevelser,
media etc — innebira att ocksd "konsumentmakten” utstricks lingt bortom de grinser
vi varit vana vid. Globaliseringen har ocksi medfért en maktforskjutning frin arbete till
konsumtion.

Hur langt ifrén varandra stir "konsumenten” och “medborgaren”, och kommer de
nagonsin att bli en och densamma? Svaret pa den frigan handlar bl a om vilka dessa kon-
sumenter och medborgare ir. Medan en medborgare i en demokratisk stat har en rost,
oavsett kon, ekonomisk och social stillning (dock inte oavsett dlder, se Johansson kom-
mande), stdr vart konsumentinflytande i direke relation till vira ekonomiska, materiella,
sociala, kulturella och kommunikativa tillgingar. Skillnaderna finns bdde mellan linder
och inom linder. Det 6kade inflytandet och friheten som globaliseringen medfér, giller
bara vissa, medan andra istillet hamnar alltmer pd efterkilken (Bauman 2002). Det
overskuggande virdet i konsumtionskulturen — friheten att vilja — 4r direke relaterat
till de enorma skillnader som olika grupper och individer har vad giller utrymmet for
valmojligheter. Den resursstarke har inte bara frihet att vilja utan ocksa att vraka, att
vilja bort och att gora sig av med det man inte lingre vill ha, medan den resurssvage ofta
inte kan utéva nagot fritt val 6ver huvud taget (ibid.).

I talet om konsumentens inflytande #r det alltsd mycket viktigt att hélla i minnet att
det handlar om ett exklusivt inflytande for framfér allt manniskor i Nord. Men bland
dem som ir resursstarka blir konsumentmakt speciellt intressant f6r barn och unga just
av det skiilet att den, till skillnad frin politiskt inflytande, inte har nigon bestimd alders-
grins. Konsument-makten kan i bista fall vara ett sitt dven for unga att konkret paverka
de komplicerade transnationella strukturer som forefaller s& odtkomliga, det ir en Gver-
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tygelse som formedlas inom projektet Schysst konsument.

Med hjilp av din konsumentmakt si kan du i vardagen kiinna att jag gir nin skill-
nad, och jag kan piverka. Som enskild, liksom. Och du gir det verkligen ocksi. Om
man dr manga tillsammans. Medans sana hir stora strukturer, som stora interna-
tionella foretag och sa. Liksom, linder, deras, multilaterala avtal, WTO, EU, sint
kommer man inte dt och det iir ganska abstrakt, som enskild. Och det kan ta, ja, ta
ett drende och driva igenom i riksdagen, det dr ju mdnga dr, liksom. Och mycket
lobbying, och sd, och man ska-. Si att det iir ett konkret siitt att paverka och kinna

att man gor ndnting dt stora strukturer som annars kan kinnas viildigt abstrakta och

komplicerade. (Johan Thelander)

Johan vill inte polarisera begreppen konsument och medborgare, tvirtom. Att vi i Sverige
har en sé stark konsumentmakt hinger samman med vir medborgarmakt, pdpekar han.
Hir finns institutioner som foretrader konsumenters intressen, och lagar som ger konsu-
menter en stark stillning och garanterar deras rittigheter att komma till tals. Han lyfter
fram det faktum att konsumentmakt kan drivas betydligt lingre och innefatta atskillige
mer 4n att vilja mellan tvd produkter i butikshyllan. I den sammansittning som skapas
av Schysst konsument blir konsumenten en miktig aktor genom att kopplas samman,
inte bara med kopkraft, varor och marknader utan ocksd med lagar, institutioner och
medborgarskap.

Nigot som da och di lyfts fram som ett problem i media 4r att ungdomar i allt min-
dre utstrickning engagerar sig i politiska och fackliga organisationer. Detta dr dock inte

liktydigt med att de 4r politiskt ointresserade. En informant konstaterar:

Jag ser hur engagemanget kring sociala och rittvisefragor dir stort bland ungdomar
men att engagemanget ser olika ut. Inte sa mycket politiska partier utan mer lost sam-

manslutna nitverk med mer avgrinsade fragor i fokus.

Inom den senaste forskningen i mnet politisk konsumtion f6rséker man se pd konsu-
mentens roll utifrin ett sddant hir perspektiv, genom att pavisa vardagslivets politiska
potential och placera den enskilde individen i en mer inflytelserik position dn vi ir
vana vid. Michele Micheletti (2003:26ff) hivdar att enskilda medborgare i 6kande grad
agerar politiskt i sina dagliga liv, utifrdn en insikt om de ekologiska, etiska och offentliga
"fotspdr” som vi limnar i vér vardagliga konsumtion. Hon stiller det traditionella poli-
tiska deltagandet, "kollektivistisk kollektiv handling” mot en ny form av politiskt del-
tagande, som hon kallar “individualistisk kollektiv handling”. Det som kinnetecknar
den forra dr att det politiska engagemanget kanaliseras via medlemskap i organisationer
som politiska partier eller fackférbund, att individen delegerar sitt inflytande dill for-
troendevalda och att de som engagerar sig socialiseras, anpassas och fir kompromissa

infor de olika viljor som finns i organisationen. I individualistisk kollektiv handling
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skapar individerna sina egna "politiska hem” och viljer de kanaler som bist frimjar de-
ras syften. Det kan vara partier och fackférbund, men ocksi tillfilliga samhilleliga eller
privata ssmmanslutningar eller sajter pa Internet. Det politiska agerandet kinnetecknas
av att vara specifikt och tidsbegrinsat och av att individen agerar for en sak konkret i sitt
dagliga liv (ibid.).

Det finns inga sjilvskrivna begrinsningar i de aktioner eller aktiviteter som enskilda
kan engagera sig i, kanske frin bérjan utifrin nigot konkret personligt problem, som t ex
svdrigheten att fi tag pa obesprutade gronsaker at sitt allergiska barn, skriver Micheletti
(ibid.) Att verka som konsumentaktivist i en global ekonomi kriver nya metoder och
den nya tekniken tillhandahéller ocksd nya méjligheter for aktioner. Aktiviteter som
genomfors av enskilda eller av smé grupper kan Litt kopplas in pa stérre nitverk genom
Internet. I dessa nitverk cirkulerar idéer, information och handlingar som férenar det
globala och det lokala i bide teorin och praktiken. Avstind i rummet forlorar i relevans
ndr minniskor var som helst pa jorden som har tillgang till Internet samtidigt kan be-
soka samma websida och ta emot samma e-postmeddelande, eller genom det faktum
att révaror och varor firdas kors och tvirs dver jor-den pa ett sitt som gor det enklaste
frukostbord till ett konkret exempel pa internationellt ut-byte. Det har uppstatt ett
”globalt medborgarskap”, hivdar W.Lance Bennett, breda koalitioner av grupper som
organiserar sig och kriver att foretagen redovisar hur de tar ansvar for handelssystem,
arbetspraktiker, minskliga rittigheter och milj6é (Bennett 2003:101).

Bennet (2003:1071f) visar pé fyra principer for hur dagens politiska aktivism organ-
iseras: 1. Permanenta kampanjer pagir genom att minniskor fortsitter att skicka runt
information, protester eller antireklam?4. 2. Globala konsumtionsaktivister r organ-
iserade i nitverk, inte under en central organisation. 3. Internet blir en organisations-
struktur pé vilket aktivismen ir organiserad. 4. Nya media influerar massmedia och
aktivisternas budskap nar di en bredare publik. Internet forindrar det sitt pa vilket ny-
heter blir till. Traditionella nyhetsmedia har inte lingre monopol, eftersom aktivisterna
sjdlva har kontroll 6ver sina egna reportage och kan férmedla dem via de teknologier de
sjilva viljer. Den traditionella pressens portvaktskaraktir har forsvagats.

Huruvida férindringen i minniskors politiska engagemang ir till det bittre eller
simre rdder ingen enighet om. Dieter Stolle och Marc Hooghe (1998) hér till dem som
dr optimistiska. De konstaterar att de nya modellerna for politiskt agerande 4r mer hori-
sontella och nitverkslika och bryter traditionella skiljelinjer mellan det privata och det
offentliga, t ex genom att géra maten och itandet politiskt. De skriver vidare att poli-
tiska konsumenter ligger stor vikt vid icke-ekonomiska virden, t ex etiska och sociala,
och att det mestadels 4r unga som overger de traditionella organisationerna, men att
det ocksd 4r de som starkast hivdar de demokratiska virdena. Stolle och Hooghe menar
sig se en global och strukturell férindring av virde-ménster i vistvirldens samhillen,

en forskjutning frdn overlevnadsvirden som lydnad, tro pa hierarkier och arbetsdisci-

24 Ge t.ex. www.adbusters.org
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plin tll mer sjilvuttryckande och postmaterialistiska virden som tolerans, frihet och
sjalvforverkligande (ibid:272ff).

Men det ir ocksa viktigt att se att det inte bara ir i de smd sammansittningarna som
forindring sker. Varje aktant inom en sammansittning bidrar till dess framtridande.
Om forinderliga individer fortsitter att vara aktiva inom organisationer frindras ocksé
organisationerna. Emma och Johan uttryckee tidigare att kyrkan borde fi en mer aktivt
politisk roll i samhillet, och det finns det fler som tycker. S& hir svarade nigra inform-
anter pé frigan om de tycker att Svenska Kyrkans Unga och Svenska kyrkan ska engagera
sig i fler samhiillsfragor:

Det dir viktigt och bra néir Svenska kyrkan vigar ta stiillning i sociala och dirmed
lite politiska fragor som i Jubelniitverket med skuldavskrivningar och liknande. Ja, vi
borde engagera oss i fler fragor och mer. Detta iir frigor som kristna har eller borde ha

virderingar och dsikter kring och som vi borde uttrycka oftare.

Ja absolut, vi (kristna) har som ansvar att ta hand om den hiir jorden, vi mdiste en-

gagera oss i méinniskors réttigheter, réittvisa.

JA! Miljo, solidaritet, bistind genom hjilp till sjilvhjilp, méinniskorétt. Vi har firt i
uppgift av Gud att varda skapelsen och di maste vi siiga ifran om den skadas. Vi ska
vara uppstudsiga mot sambiillet och siiga ifrin.

Genom att utgd fran bibeln kommer man i kontakt med de flesta sambillsfragor som
[finns och det ir ju déir vi som kyrka ska vara, ute bland mdinniskor och inte instingda

i vdra kyrkor.

I den globala ekonomin fir konsumenterna i Nord ett inflytande som striicker sig lingt
utanfor det enskilda hushéllet. Nir konsumtionen blir alltmer politisk blir grinserna
mellan konsument och medborgare allt otydligare. Det gor ocksd att de faktorer som
begrinsade konsumenten kanske inte lika sjilvklart begrinsar medborgaren-konsu-
menten. Nya mdjligheter dppnar sig for att utéva sdvil medborgarskap som konsum-
tion. Dirmed blir det ocksé anledning att se nidrmare pa férhillandet mellan det egna

intresset och allminintresset.

Mitt intresse och andras intresse

I avsnittet "Den etiska konsumenten” nimndes Bensons tre konsumtionsmodeller:
hirmnings/tivlings-, férbittrings- och den manipulativa modellen. Alla har det gemen-
samt att de utgdr frin individens egennytta och tycks pa sa vis inte limna utrymme for
de motiv som ligger bakom rittvis handel. Men rittvis handel skulle kunna innefattas
i den andra modellen, om den definierades vidare pa si vis att den 6kade levnadsstand-

arden dven omfattar andra.
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Frigan ir alltsi om man méste gora avkall pa sina egna intressen om man vill verka for
allas bista. Eller kan mitt egenintresse férenas med alla andras?

Antropologen Richard Wilk (1993) tar sig an frigan i en artikel om altruism och
egenintresse och skriver att det inom konsumtionsforskningen finns en diskussion om
vilka motiv som driver individen; egenintresset, gruppens intresse eller kulturella moral-
regler. Ror sig individens dagliga handlande om att skaffa sig sjilv makt och status, dr det
familjens vil som stér i centrum, eller bekinner man sig till ett mer allomfattande virde-
system? Wilks eget svar dr att det inte gir att applicera en enda modell pd konsumenters
beslutsfattande, utan att man madste se interaktionen mellan dem. Det finns inte nigot
sidant som “minniskans sanna natur”, hur vi agerar i ett specifikt konsumtionsbeslut ir
resultat av en mingd olika medvetna och omedvetna éverviganden (ibid.)

Annu mer komplext blir det hela nir man uppticker att de tre motiven inte nod-
vindigtvis befinner sig i var sin ringhérna, utan kan samverka. Egenintressena ir inte
oforenliga med mer ddelmodiga omsorger, skriver Colin Campbell (1998:149f). I vira
idealbilder av det goda livet handlar det inte bara om att vi far det vi vill ha av konsum-
tionsvaror utan ocksa att vi sjilva dr moraliskt goda (ibid.). Det 4r heller inte majligt att
i forvig avgora om en viss strategi eller attityd ir egoistisk eller altruistisk. Religions-
vetaren James A Nash (1998:417) tar som exempel sparsamhet, en av de dygder som till-
hérde var méctfulla konsument ovan. Enligt Nash 4r sparsamhet en subversiv dygd, som
undergriver det ekonomiska system som bygger pa stindigt nya begir efter nya varor.
Sparsamhet 4r en kontravision om att vara en meningsfull och ansvarig minniska i ett
meningsfullt och ansvarigt samhille. I ett sparsamt samhille ligger fokus pa det allmin-
nas bista (ibid.). Det kan ocksa helt enkelt vara si att egenintresset 4r att géra gott mot
andra, och d& finns naturligtvis ingen intressemotsittning. S& hir skriver en informant

pa frigan om hennes bista argument for att handla ricevist:

Jag vill kimpa for att minniskor ska fi si rittvisa livsvillkor som majligt och alla
réttigheter som jag har. Att man ska fi mat om dagen och skydd om natten och kinna
att man dr lycklig och vilja leva.

Alla ménniskor borde fi samma chans att ha et driigligt liv. Jag kan inte rittfiirdiga

mitt dverflod och min goda stiillning. Jag vill inte ha det bra pa andra minniskors
bekostnad.

Men varfor vill informanterna ovan och ménga med dem inte ha det bra pd andra
minniskors bekostnad? Ar det pd grund av de moralregler Richard Wilk nimner, regler
som vi lirt oss genom socialisation och inskolning i en kultur? Eller ir det som Michele
Micheletti foresldr, att engagemang for en god sak kan starta i ett egenintresse, och
genom “individualiserad kollektiv handling” évergd frin det personliga till det politiska
(Micheletti 2003:21ff)?
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En intressant forklaring till varfér vir omsorg stricker sig utanfor oss sjilva ger fore-
tagsekonomen Russell W Belk (1988) genom att introducera begreppet om vart "utvid-
gade jag” (extended self). Hans idé ir att vi blir till genom att jaget utvidgas genom
véra dgodelar .”Agodelar” far hir bredast tinkbara betydelse; det dr allt som jag kallar
for mitt, min penna, min make, mina tankar, min fot. Aven tidigare har konsumtions-
forskare talat om hur vi byg-ger véra identiteter med hjilp av vara dgodelar. Det nya
Belk tillfor 4r att inkludera mycket mer in ting i detta utvidgade jag: personer, platser,
husdjur, kroppsliga organ, erfarenheter, sadant som #gs individuellt och i grupp. Att
dgodelar 4r utvidgningar av véra jag visar sig dels i att det kan upplevas som att forlora
ndgot av sitt jag nidr man forlorar sina 4godelar. En metod for att likrikta méinniskor
pa institutioner av olika slag 4r att beréva minniskorna deras personliga dgodelar, t ex
genom att alla klis i institutionsklidder eller klipps i samma frisyr. Att bli bestulen eller
forlora dgodelar i olyckor eller att fA hemmet forstort, leder till upplevelser av forlust och
sorg. Dels investerar vi vrt jag i tingen pa s vis att vi laddar tingen omkring oss med
kinslomissig energi, vi gér dem till vira egna, nir vi placerar dem i vart hem eller pa
vir kropp. Aven personer som stir oss nira investerar vi vira jag i och man kan dirfor
se det som att nir vi sorjer en nira anhorigs dod, sd sorjer vi den del av oss sjilva som
gar forlorad, vilket ju efterlevande ocksa ofta uttrycker. P4 motsvarande sitt fungerar en
gva; att gora ndgon annan glad ir ate gora den del av mig, som innefattar den andra
personen, glad (ibid.).

I Lans’ (1999) undersokning av hur konsumenter forhéller sig till rittvisemirke pre-
senterade hon en lista pa elva kriterier for sina informanter och frigade vilka de tyckte
var viktigast nir de kopte en vara. Svaren bekriftar idén om det utvidgade jaget. Det
som de flesta ansdg angeliget var att “anvindningen av bekimpningsmedel ska mini-
meras”, “kvaliteten fér ¢j vara ligre” och “inget barnarbete”. Férutom att svenska kon-
sumenter linge vant sig vid att tinka miljomedvetet, ligger det i vart eget intresse att ta
miljohinsyn; det handlar ju om vad vi ska stoppa i vira egna kroppar och vir egen hilsa
riskerar att drabbas. Att rikna in barnen i dem som omfattas av ens omsorger ligger
ocksd nira till hands.

Men jaget kan utvidgas betydligt lingre 4n si. En f6ljd av globaliseringen ir att andra
minniskor pa jorden kommer oss nira pd en mingd olika och alltmer konkreta sitt. Re-
sor och migration gor att vi far fler kontakter med minniskor frin andra linder, medier
av olika slag ger oss information om vad som hinder i virlden, handeln globaliseras
liksom stora hot mot minskligheten som miljoférstéring, sjukdomar och terrorism. Det
som hinder i andra linder berdr oss mer eller mindre patagligt. Jag har inte stillt nigon
direkt fraga for att komma 4t det hir, men temat berérs av flera informanter:

Sdsom du vill att méinniskor ska behandla dig si ska du behandla dem. Om jag var
kaffeproducent i Colombia skulle jag viljia att det rika folket i viist kunde betala en
extra slant for sitt kaffe dd de konsumerar néstan mest i hela virlden. Helr enkelt
genom att vi iir beroende av dem Gr de beroende av oss och vi har ingen ritt att ut-

nyttja dem som vi gor.
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[ vilket fall lever vi i en viirld, diir allt vi gor paverkar vir omgivning pa ett eller an-
nat sétt. Vi kan inte bara tinka pa oss sjilva, men det verkar som om mdnga behover

hjilp for att forstd det. Min forhoppning éir att jag kan gira nigot pé viigen...

Kanske ir engagemanget for rittvis handel ett uttryck f6r att ’jag” kan omfatta en stor
del av minskligheten och att minga minniskor upplever att andras vilméende 4r nod-
vindigt f6r ens eget vilbefinnande. Dirigenom kommer egenintresset och gemensam-

hetsintresset att sammanfalla.

Sammanfattning

Svenska Kyrkans Ungas projekt Schysst konsument 4r ett uttryck for ett viixande intresse
bland konsumenter for vilka villkor de har som producerar vara konsumtionsvaror. Det
finns en 6kad medvetenhet om och upplevelse av de globala sambanden; en insikt om
att forhillandena i Nord och Syd ir tv sidor av samma globala virldsordning. Min-
niskor, som upplever att denna virldsordning ir orittvis, bérjar underséka vilken roll
man sjilv spelar och pé vilka sitt man kan forindra den for att pd s vis dstadkomma
forindringar ocksd i stérre sammanhang,.

I rapporten har jag valt att se pa rittvis handel som en idé. Jag har anvint aktor-
nitverksmetoden och undersokt hur “idébirarna” inom Schysst konsument har “f6r-
packat, "6versatt” och “kopplat” idén for att stirka och utvidga den i tid och rum och
hur Schysst konsument och Svenska Kyrkans Unga i sin tur blivit delar av storre “sam-
mansittningar” som verkar mot samma mal. En ensam individ dstadkommer inte mycket,
det 4r tillsammans med andra som férindring sker; detta 4r en viktig utgdngspunkt inom
Schysst konsument. Med ett aktdr-nitverksperspektiv synliggors ocksd alla de ovriga
“aktanter” som ir nodvindiga for att en hindelse ska ske. Dessa kan vara rittvisemirkea
varor, webbsidor som behandlar rittvis handel och de datorer fran vilka privatpersoner
kan nd sidorna, Svenska Kyrkans Ungas organisation, de pengar som finansierar projek-
tet, lokaler dir undervisning sker och budskapet sprids, tryckt material, forskaren som
studerar projektet, Bibeln, Jesus och profeterna, Foreningen for Rittvisemirke och den
internationella organisationen FLO, det rittvisa kaffekooperativet i Costa Rica, bonden
och hans familj, kaffeplantorna, kaffebénorna och fartygen som fraktar dem till Sverige.
En sammansittning kan utstrickas hur lingt som helst i tid och rum, och aktanterna
kan vara l6st eller fast kopplade till varandra. Nir t ex en frsamling har styrelsebeslut
pa att enbart kopa rittvisemirke kaffe 4r kopplingen starkare 4n nir en kund stdr vid
kaffehyllan och férutom sin vilja till solidaritet ska viiga in andra faktorer som pris, smak
och vana i sitt kopbeslut.

Idébdrarna i Schysst konsument har en genomtinke handlingsplan f6r att sprida och
forankra idén om rittvis handel. Syftet med projektet ir att nd ut till och paverka si
ménga som mdjligt av Svenska Kyrkans Ungas medlemmar att bérja handla “schysst”.
Men for att detta arbete ska bli bade effektivt och varaktigt arbetar man ocksd med att

dels forankra idén inom organisationen genom internutbildningar, policybeslut, funk-
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tioner och omsittande av idén i fysisk materia (bocker och annat informationsmaterial,
webbsida, nyhetsbrev, "rittvisehyllor”), dels koppla Schysst konsument till andra organ-
isationer; Rittvisemirke, Rena klidder och andra kyrkliga samfund. I den pedagogik som
anvinds har jag urskiljt fyra hérnstenar: gemenskap och nitverksbyggande, information
och kunskap, engagemang samt handling. Genom att ingd i en kristen gemenskap, dir
allas mal 4r att verka for en jimlikare virldshandel, kopplas den enskilde till ett nitverk,
ddr man inte ensam tar alla beslut och drar hela lasset. I utbildningarna, som kan vari-
era frin en timme till tre dagar, dterkommer alltid tre centrala teman: information om
den globala handelns orittvisor, férdelarna med rittvis handel och den enskildes ansvar
och mojligheter. Genom att férmedla konkreta fakta och samtidigt ge mojlighet till
identifikation, hoppas man att kunna ge deltagarna inte bara kunskaper utan ocksi
engagemang och en vilja att géra ndgot. Handling ir det sista avgorande steget och ges
dirfor mycket uppmirksamhet, genom att man ger ménga tips och forslag pa vad som
kan géras och om mgjligt ge tillfille till att dstadkomma négot konkret redan under
utbildningens lopp.

Konsumentmakt innebir att den enskilde har majlighet att paverka varuutbud och
kvalitet samt hur varor produceras och dirmed ocksd kan fa inflytande pa arbetsforhél-
landen i Syd och &évergripande ekonomiska strukturer. Individens valméjligheter och
ansvar ir centrala bdde i den kristna liran och i en mer ”postmodern” etik. Men etisk
konsumtion #r bara ett av manga sitt att forhélla sig som konsument. Det rdder konkur-
rens pa idémarknaden och det finns ménga hinder for att agera etiskt som konsument.
Andra ideal, som att fritt fi utforma sin identitet med hjilp av konsumtionsvaror och att
kunna fi utlopp for sina begir och 6nskningar, kan var viktiga for individen. Det finns
vidare flera olika sitt att vara bade en god konsument och en god medminniska. Inte
minst i Sverige har vi inflytelserika ideal om att vara sparsamma, dterhéllsamma, kritiska
och distanserade, en attityd som kan komma i konflikt med den inlevelse och det en-
gagemang som vigleder den etiska konsumenten. En klok och rationell konsument kan
uppleva att det ir ldttare att utéva solidariska handlingar vid insamlingsbéssan 4n vid
butikshyllan. Aven om kaffebonder som ir anslutna till Rittvisemirke kan forsorja sin
familj och ldta barnen gd i skolan, kan det kinnas littare att skinka en slant till fattiga
barn i Afrika 4n att betala extra for det rittvisemirkea kaffet.

Viktigt dr ocksa att vara uppmirksam pa hur lingt individens ansvar och méjligheter
stricker sig och var foretags, regeringars och 6verstatliga organs ansvar tar vid.

Mest uppenbart ir att konsumentmakt 4r en exklusiv makt som éver huvud taget inte
kan utévas av andra in en liten privilegierad andel av jordens befolkning, och dven inom
denna grupp ir skillnaderna stora. Det kan fi negativa konsekvenser om alltfér mycket
ansvar overldts pa den enskilda individen. Samtidigt finns ingen sjilvklar motsittning,
eftersom konsumentmakt inte bara innebir att vilja mellan olika varor utan ocksi om
att utdva patryckningar pd nationella och internationella strukturer. Ett av de intressen
som foretag har ir att framstd som socialt och etiskt ansvarsfulla. Vad giller organisa-

tioner som EU, WTO och FN bestér de av ett antal medlemslinder, vars medborgare pa
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olika sitt och i stérre eller mindre utstrickning har inflytande pa de beslut som fattas.

I det tidiga tjugohundratalets globala ekonomi befinner sig grinserna mellan kon-
sument och producent och mellan konsument och medborgare i rérelse. Som kon-
sumenter ir vi delaktiga i att konstruera vir vardag, var identitet och vira livsvillkor.
Vira konsumtionsval medverkar ocks till att skapa villkoren f6r vér nirmiljo sivil som
miljon i ett globalt perspektiv, produktionstérhillanden i andra delar av virlden och
didrmed ocksd férutsittningarna for fred, rittvisa och en héllbar utveckling. Insikter som
dessa gor att minniskor i ckande utstrickning kopplar samman sin egen konsumtion
med de stdrre sammanhang de ingdr i. D4 jaget pé sd vis utvidgas till att omfatta dven
andra kan det hiinda att ens egna intressen och ens personliga forestillningar om ett gott
liv inte kolliderar med andras méjligheter att leva ett fullvirdig liv. Att handla utifrin en

sddan instillning 4r kanske just att vara en “schysst konsument”.
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