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Prolog - Forskningsprojektet Unga konsumenter

Foreliggande rapport ingér i forskningsprojektet “Unga konsumenter - en forsknings-
studie”, forlagt till Centrum for Konsumentvetenskap (CFK) vid Géteborgs universitet.
CFK ir ett nationellt centrum fér konsumentfrigor som bedriver forskning inom kon-
sumentvetenskap och utvecklar ny kunskap inom konsumentomridet. Mer informa-

tion om CFK finns pd www.cfk.gu.se.

“Unga konsumenter - en forskningsstudie”, 4r en del av ett mer évergripande initiativ
som tagits utifrin ett regeringsbeslut om stod till ungdomar som konsumenter. Med
stdd ur Allminna arvsfonden har Arvsfondsdelegationen medverkat till att sjésitta ett
antal projekt med den 6vergripande rubriken “Ungdomars arbete med konsument-
fragor. Kun(d)skap dr makt”. Den grundliggande foresatsen med dessa olika projeke 4r
att 8ka kunskaperna i konsumentfrigor och att stirka ungas stillning som konsumenter.
Férhoppningen ir att skapa méjligheter och forutsittningar for en aktiv och medveten
konsument. Ur forskningsperspektiv dr det betydelsefullt att soka kunskap och informa-
tion om vilka forestillningar, forhoppningar och metoder som &terfinns i arbetet med
de olika projektens uppbyggnad. Syftet med forskningsprojektet 4r att studera processer
vid genomforandet av de olika konsumentprojekten, samt vilken forforstielse som ater-

finns om konsumtionssamhillet, marknaden och ungas stillning.

Arvstondsdelegationen stdder sledes dels konsumentprojekten inom “Ungdomars ar-
bete med konsumentfrigor. Kun(d)skap 4r makt”, dels det dirtill knutna forsknings-
projektet “Unga konsumenter - en forskningsstudie”. Denna rapport ir en studie av
ett av konsumentprojekten, Konsumentupplysning — [rittvis handel] som bedrivs av
Réda Korsets ungdomsforbund. Forskningsprojektets huvudsakliga syfte ir att belysa
vad konceptet rittvis handel ir, vem som intresserar sig for det och hur deltagarna i
detta projekt handskas med dessa tankar i sin verksamhet och i sin vardag. Denna rap-

port dr den femte i rapportserien.
Sammanfattning

Den hir rapporten underssker Roda Korsets ungdomsférbunds projekt “Konsumen-
tupplysning — [rittvis handel]”. Det 4r ett projekt med tvd mélsittningar: dels att gora
ungdomar (i férsta hand de mellan 18-30 &r) mer engagerade och medvetna om rittvis
handel och dels att genomfora 20 butiksinventeringar i COOP och ICA-butiker pé
Sodermalm i Stockholm. Avsikten dr att utifrén detta projekt belysa vad rittvis handel
dr, vem som engagerar sig i frigorna och hur medlemmarna i Rittvis handelsgruppen
(gruppen inom Roda Korsets ungdomsférbund som arbetar med dessa frigor) hands-
kas med tankarna om rittvis handel i sitt dagliga liv. Fér att undersoka detta har sju

intervjuer genomforts och Rittvis handelsgruppens medlemsmaéten har besskts. Som
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teoretisk utgdngspunkt finns hypoteser om vad en konsument ir och i synnerhet vad
en politisk konsument 4r. Den évergripande utgdngspunkten ir att vad vi konsumerar
beror pé vilken tid och vilket samhille vi lever i. Vidare utgdr rapporten frin att det
samhille vi lever i, dagens Sverige, ir ett konsumtionssamhille dir vi identifierar oss
mer som konsumenter dn som producenter eller medborgare och att det framfor allt
dr genom konsumtion som vi skapar mening i tillvaron och har nigot att siga till om.
Det ir i hog grad genom att kdpa olika varor som vi fir en identitet och blir en del av
ett sammanhang. Konsumtionen har dven blivit ett politiskt redskap. Dessa teoretiska
staindpunketer relateras till den verklighet som framkommer i intervjuer och samtal med
Réda Korsets ungdomsférbund.
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Inledning

Brukar du fundera éver vem som odlat ditt kaffe eller sytt dina klider? Undrar du hur
det dr pd deras arbetsplatser? Har du tinkt pd hur stor del av det du betalar f6r kaffet
eller trojan som faktiske gér till dem som odlat eller tillverkat? Om du svarar ja pa ndgon
av dessa frdgor har du en hel del gemensamt med de minniskor den hir rapporten kom-
mer att handla om. Om din slutsats av dessa funderingar blir att odlaren eller sémmer-
skan inte har det sd bra och om du kinner att du vill kunna géra nagot dt det kommer
du sikert att kinna igen dig i manga av de tankar som uttrycks i det f6ljande. Jag tinker
inleda med ett smakprov pa de tankar och idéer som vi kommer att 2 ta del av under

de foljande 60 sidorna.
”Att inse konsekvenserna av sitt handlande”
“Forstd vem som har makten och vart pengarna gir”

“Det ir s litt att gdra ndgot, man behéver inte std pa barrikaderna eller skinka tusentals

kronor eller s& dir. Bara byta kaffepaket”

”Alle vi gor paverkar indirekt minniskor 6ver hela virlden, allting hinger ihop”
"Hur har arbetaren som plockat fram de hir produkterna det”

“Ja, man har en instillning om att det ska vara etiskt och moraliskt okej”

Dessa tankar och idéer ir en del av en rorelse 6ver hela virlden som kallas rittvis handel.
Det ir ett samlingsnamn pa alla de organisationer och minniskor som tillsammans ar-

betar for att gora virldshandeln rittvisare och mer solidarisk.

Amnesval och problemformulering

Den hir rapporten kommer att utgd ifrdn ett projekt hos Roda Korsets Ungdoms-
forbund (RKUF) i Stockholm som heter “Konsumentupplysning — [rittvis handel]”.
Projekt “Konsumentupplysning — [rittvis handel]” har tvd malsiteningar dels att gora
ungdomar (i forsta hand de mellan 18-30 ar) mer engagerade och medvetna om ritt-
vis handel och dels att genomféra 20 butiksinventering i COOP och ICA-butiker pa
Sodermalm i Stockholm. Det 4r tinkt att de ungdomar som blir informerade om och
engagerade i rittvis handel sedan i sin tur ska genomféra dessa butiksinventeringar for
att informera och péverka butiksinnehavare och butiksanstillda. Den lingsiktiga mal-
sittningen ir att forbdttra butikernas instillning till rittvisemirke och att oka forsilj-

ningen av rittviseprodukter.
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Den grupp inom RKUF som arbetar med rittvis handelsfrigorna ir Rittvis handelsgrup-
pen. De arbetar kontinuerligt med att gora ungdomar medvetna och engagerade i dessa
fragor. Det handlar dels om att inom gruppen héja sin egen kompetens och dels om
att informera utét for att hoja det allmidnna medvetandet om rittviseprodukter samt
engagera nya medlemmar till gruppen som i sin tur kan sprida information. Butiksin-
venteringen ir ett mer avgrinsat projekt som pagitt under hosten 2004 och som man
hoppas kunna avsluta under viren 2005.

Mitt syfte dr att med utgangspunkt fran projektet “Konsumentupplysning — [rit-
tvis handel]” belysa vad konceptet rittvis handel 4r, vem som intresserar sig for det
och hur medlemmarna i Rittvis handelsgruppen handskas med dessa tankar i sin

verksamhet och i sin vardag.

Det jag vill ta reda p4 ir forst vilka dessa unga konsumenter 4r: Varfor blir man aktiv i
en grupp som driver frigor om rittvis handel? Vem engagerar sig? Vad 4r det som driver

och tilltalar? Ar det budskapet, arbetsformerna eller ndgot annat?

Det andra jag vill ta reda pa dr hur ungdomarna gir tillviga for att sprida tanken om
rittvis handel och vad de menar att rittvis handel 4r. Hur arbetar man inom gruppen for
att hoja sin egen kompetens? Hur arbetar man utde? Vilket budskap 4r det man férmed-

lar? Hur resonerar de runt tankarna om rittvis handel?

Det tredje jag vill ta reda pd dr hur medlemmarna i Rittvis handelsgruppen omvandlar
idén om rittvis handel till sin egen vardag som konsumenter. Vilka strategier finns? Hur

ser man pd sin egen och andras konsumtion?

Material, metod och kallkritik

Mitt filtarbete bérjade med att jag var med pa ett av de medlemsméten som Rirttvis
handelsgruppen har varannan tisdag (sammanlagt var jag med vid tre méten). Hir fick
jag mojlighet att presentera mig och mitt projekt, men ocksa fd en inblick i hur gruppen
fungerar och vad man sysslar med. Vid detta forsta mote fick jag dven ta del av det skrift-
liga material som gruppen har skapat och samlat. Det var frigan om savil verksamhets-
berittelse som broschyrer och stenciler av olika slag. Som komplement till detta har jag
dven himtat material frin Réda Korsets Ungdomsférbunds hemsida. Tyvirr gjorde min
tidsram och det geografiska avstindet mellan Géteborg och Stockholm att det inte var

mojligt for mig att delta vid nigra av de utétriktade aktiviteter som gruppen deltar i.

Mitt huvudmaterial 4r sju intervjuer med ungdomar som ir aktiva i Roda Korsets Ung-
domsforbund och i Rittvis handelsgruppen: Amanda, August, Hanna, Ida, Jessica, Lin-
da och Maja. Fyra av de intervjuade ingdr i ledningsgruppen (August, Hanna, Jessica
och Maja) medan de 6vriga ir olika mycket aktiva. Gruppen har funnits sedan januari
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2004, Linda och Maja har varit med sedan starten medan de andra tillkommit under
hésten och véren. Mitt urval av informanter baseras frimst pd vem som hade tid och lust
att tala med mig. Frin min sida fanns det en 6nskan om att samtala med alla i lednings-
gruppen eftersom de utgor kirnan i gruppen. Jag ville dven tala med négra av de nyare
medlemmarna for att se om de hade en annan syn pd det hela. Nu visade det sig att led-
ningsgruppen bestod av bdde nya och gamla och att skillnaderna mellan medlemmarnas
instillningar i stort sett inte alls berodde p& om de var nya eller gamla, utan framfor allc

pa vad de tidigare studerat, arbetat med och engagerat sig i.

Informanterna:

Amanda: 19 dr, liser naturvetenskapliga programmet pd gymnasiet. Hon blev medlem
véren 2005 efter att ha varit pa ett informationsméte f6r RKUFE

August: 19 &r, ir kontaktperson for Rittvis handelsgruppen. Han arbetar annars med
elevridsfrigor. Han blev medlem i héstas efter att ha varit med i ett gatuteaterprojeke !
i samarbete med RKUE.

Hanna: 21 ar, 4r ekonomi- och utbildningsansvarig i Rittvis handelsgruppen. Hon liser
Europa programmet pa Sédertorns hogskola. Hon blev medlem i varas efter att ha gétt
Rittvisemirkts ambassadérsutbildning.

Ida: 24 ar, liser “Miljo och utveckling” pa Sodertdrns hdgskola. Hon blev medlem efter
att Maja varit pd kursen “Virldens eko” och berittat om gruppen.

Jessica: 21 ir, ir nybliven medlemsansvarig i Rittvis handelsgruppen. Hon liser “Glo-
balt samspel” pd Roda Korsets folkhdgskola och ir nyligen hemkommen fran Guate-
mala. Hon blev medlem efter att ndgra frin kursen “Rittvis handel” (ocksd pad Roda
Korsets folkhogskola) varit och informerat pa hennes kurs.

Linda: 21 ar, arbetar pa ett gruppboende. Hon ir ansvarig f6r butiksinventeringen och
fore detta verksamhetsledare. Hon var med och startade gruppen.

Maja: 23 ar, dr PR-ansvarig och sekreterare i Rittvis handelsgruppen. Hon arbetar an-
nars som informator pd Foreningen Rittvisemirkt. Hon var med och startade grup-

pen.

Alla som jag intervjuade hade jag forst triffat pi nigot av medlemsmatena for att sedan
antingen direkt gora intervjun med eller bestimma tid och plats for det. Intervjuerna
genomfdrdes en och en pd lite olika platser i Stockholm, allt frén café till hemma hos
informanten och pd RKUF:s kontor. Jag utgick fran i forvig formulerade frigor men
upptickte ganska snabbt att olika frigor passade olika minniskor. Nigra frigor fick
vissa informanter att tinda till och ge linga uttémmande svar medan andra informan-
ter verkade mer oférstdende infor frigan. Det fick mig att borja fundera 6ver om det
berodde pd att man inte funderat Gver frigan tidigare eller pd att man inte anser den
relevant eller pd att jag inte lyckats formulera den pé ett bra sitt. Det blev tydligt att

! Aven detta projekt finansicrades av Allminna arvsfonden.
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det 4r jag som skapar mitt eget material, att min instillning och mina frigor avgér vad
jag far veta och kan dra ndgra slutsatser av. Négra av informanterna var vana vid att
bli intervjuade och hade helt klar fitt liknande frigor f6rr, medan andra var helt nya i

intervjusituationen.

I en av de rapporter som skrivits inom projektet “Unga konsumenter” diskuterar etno-
logen Jakob Wenzer (2003:15) hur han under intervjuerna upplevde att han sjilv och
informanterna var ganska utbytbara. Det skulle ha sagts ungefir samma saker och pa
liknande sitt dven om de varit andra personer dir. De intervjuerna handlar om hur rek-
lam péverkar oss och hur man ska kunna hjilpa ungdomar att bli mer kritiska till rekla-
men. Det Wenzer upplevde var att de inte talade om sig sjilva utan om nigot som finns
utanfor dem sjilva och som man frimst har en dsikt om men tycker att man egentligen
inte paverkas av. Nir jag borjade intervjua var jag lite orolig f6r att uppleva samma sak
eftersom jag tyckte att jag befann mig i ungefir samma situation, men s blev det inte.
Den stora skillnaden var att mina informanter verkligen talade om sig sjilva och hur de
var pdverkade av tankarna om rittvis handel, inte som i fallet med reklamprojektet hur
nigon annan péverkas. Naturligtvis dterkom det dven hir samma tankar och idéer, men
i de flesta fall med personliga funderingar om vad det innebér och hur man kan férhilla
sig till det.

Wenzer talar dven om hur han utanfor intervjusituationen kinde att han fick en annan
relation till sina informanter, att de alla betedde sig som ”privatpersoner”, hir kinner
jag igen mig till en viss grad. Trots att jag och informanterna ir ganska jimnariga och
ganska enkelt skulle ha kunnat sitta och diskutera frigor om rittvis handel i ndgot annat
sammanhang s& blev det en intervjusituation dir jag stillde frigorna och ledde samtalet.
Det var framfor allt tvd saker som gjorde att det blev en speciell situation. Det ena var
att jag spelade in samtalet, hade en frigelista och antecknade vad som sades. Det andra
var att vi koncentrerade oss pa deras dsikter, det blev aldrig ett givande och tagande. Det
som forindrades utanfor intervjun var att vi diskuterade saker som inte handlade om
rittvis handel och att jag till exempel blev medbjuden pa bowling. Jag tackade nej till
bowlingen frimst for att jag kiinde ett stort behov av att distansera mig frin gruppen for
att inte sjilv bli en av dem jag studerade. Jag holl hart i mitt anteckningsblock och min

penna for att markera att jag hade en uppgift dir.

Som ett komplement till intervjuerna skickade jag dven ut ndgra frigor via gruppens
e-postlista till de medlemmar som jag inte hunnit tala med. Dessa frigor fick inte s& bra
respons och har i mitt arbete frimst fungerat som bekriftelse nir jag velat dra generella
slutsatser om gruppens medlemmar. Sévil intervjuerna som alla andra samtal har fun-
nits med i mina tankar under arbetet med rapporten, men nir jag skulle beritta min
berittelse om Rittvis handelsgruppen och deras projekt har jag varit tvungen att vilja
vilka berittelser som bist dterger det jag tycker ir viktigt. Det dr nimligen mina virder-



Att gora skillnad:

En studie av projektet
"Konsumentupplysning — réttvis handel”
Eva Karin Karlsson

ingar och motiv som bestimmer vilka aspekter av Rittvis handelsgruppen som ir intres-
santa och viktiga att beritta. Mitt urval har frimst baserats pd att jag ir etnologstudent
och skriver en rapport inom ett projekt, nigot som kriver att berittelsen berittas inom
vissa ramar. Om ndgon annan skrivit om Rittvis handelsgruppen skulle det varit andra

aspekter som lyfts fram.
Tidigare forskning och teoretiska utgangspunkter

Att konsumera ir att vara

For besokaren i Nordstan i Goteborg en 16rdag dr det utom all tvivel att shopping ir
viktigt f6r minga goteborgare. I The Unmanageable Consumer (1995) pastir organi-
sationsforskaren Yannis Gabriel och matpolicyforskaren Tim Lang att vi i stor utstrick-
ning inte lingre ser oss sjilva som medborgare eller yrkesarbetande utan i hégre grad
som konsumenter. Det menar dven sociologen Zygmunt Bauman (1998: 10) som siger
att vi utvecklats “frin ett samhille av producenter till ett samhille av konsumenter”.
Naturligtvis dr vi fortfarande producenter, men, anser man, det 4r som konsumenter vi
har nigot att siga till om och det 4r genom konsumtionen vi skapar mening och berit-
tar nigot om oss sjilva. Bauman siger (1998: 44) “att man forst méste vara konsument
innan man kan tinka pa att bli nigot sirskilt”. Bauman samt Gabriel och Lang hivdar
att for att forstd dagens visterlindska samhille si méste man ta hinsyn till var och vad
vi konsumerar, samt hur minniskor trinas och fostras i sina sociala identiteter. Det gor
konsumtionsforskning till ett mycket spinnande omréde att forska inom f6r savil ekono-
mer som sociologer, kommunikationsforskare, historiker och etnologer. Som sociologen
Celia Lury (1996: 12) siger dr konsumtion “a cultural as well as an economic pheno-
nomen”. Dock stills lite olika sorters frégor; ekonomen frigar hur vi bist kan uppna
véra konsumtionsmal, sociologen frigar hur och varfér dessa mal skapades, historikern
undrar om konsumtion ir nigot nytt och kommunikationsforskare. undrar vad vi vill
beritta med de saker vi kdper och anvinder. Etnologer har intresserat sig for minga
olika former av konsumtion. I Géteborg finns det flera etnologer knutna till Centrum
for konsumentvetenskap, Sveriges nationella forskningscentrum inom konsumentomra-
det. Dir bedrivs tvirvetenskaplig forskning om konsumtion och konsumtionsménster.
Négra exempel pa forskningsomriden som etnologer dgnar sig at ir McDonalds som
familjeritual (Helene Brembeck), Den dekorerade mannen (Magnus Morck och Marie
Nordberg), “Nagot gammalt, ndgot nytt ...” - Skapandet av brollopsférestillningar (Eva
Knuts), Den varumirkta kroppen (Magdalena Petersson) och Maten och skolan (Sandra
Hillén). I projektet “Unga konsumenter” ir det etnologer som forskar och fyra rapporter
har skrivits. De berér ungdomar som bostadskonsumenter (Hansson 2003:02a), etnic-
itet och konsumtion (Jonsson 2003:02b) ungdomars férméga att vara kritiska till rek-
lam (Wenzer 2003:02c) samt Svenska kyrkans ungas projekt om rittvis handel (Barbro

Johansson). Ytterligare en delstudie samt en slutrapport kommer att genomforas.
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I det foljande avsnittet kommer jag dels att visa pa olika teoretiska sitt att beskriva kon-

sumenten och dels att reda ut en del begrepp som ir viktiga for rapporten.

Behovet att konsumera

Ett enkelt sitt att forklara varfor vi koper de saker vi gor skulle vara att siga att vi agerar
utifrin behov, men vad ir ett behov och ir alla behov lika viktiga? Nationalekonomen
Stefan de Vylder (60-61) talar om ett basbehov, och papekar att “det 4r viktigt att inte
flumma till fattigdomsbegreppet sa att tillfredstillelsen av basbehov relativiseras.” Hans
dsike 4r att vdra grundliggande behov ir att vara friska, fi kirlek, mat, husrum och ett
minimum av trygghet. Att idta sig mitt ir alltsd ett basbehov, men inte 4r det vil detta
som bestimmer vilken mat vi képer en vanlig torsdagskvill? Ekonimihistorikern Johan
Soderberg (2002: 198) menar att vad som ir ett behov ir socialt och kulturellt betingat.
Han papekar att vad som anses som den ligsta levnadsstandarden ir relativt och varierar
mellan olika samhillen och olika tidsepoker. S6derberg ir inte ensam om att anse att vir
konsumtion bestims av social position och kulturella foreteelser, det dr det vanligaste
sittet att forklara konsumtionsbeteendet. Skillnaderna mellan forklaringarna 4r istillet
vad det ir i kulturen som pédverkar och hur stor paverkan kulturen har pi beteendet.
Sociologen Don Slater (1997: 1-5) hivdar att eftersom alla behov ir socialt relaterade
och vi alla lever i ett socialt sammanhang blir det ointressant att tala om vad som ir ett
grundliggande behov, ingen har bara behovet att ita eller ha tak 6ver huvudet. Nir man
sdger att man behover ndgot sd siger man egentligen att jag behdver det hir for att leva

en viss sorts liv och vara en viss sorts minniska.

En av de mest kiinda féresprikarna for att se vara forehavanden som kulturellt och so-
cialt betingade ir sociologen Pierre Bourdieu (1993). Han skapade en karta éver sociala
positioner och livsstilar ddr alla grupper i samhillet kan placeras in efter ekonomiskt och
kulturellt kapital. Det ir inte bara det ekonomiska kapitalet som avgor var i det sociala
rummet man befinner sig utan i lika hog grad det kulturella kapitalet. Han talar dven om
socialt kapital, som bestar av anseende, prestige och nitverksresurser. Med andra ord ir
det inte enbart pdverkbara forhéllanden sdsom yrke, inkomst och utbildningsnivd som
avgor vilken social position man tillhér utan dven opéverkbara forhéllanden som kén,
etnicitet och alder. Ett centralt begrepp #r habitus med vilket han vill beskriva de vanor
och dispositioner som ir inristade i sinnet och som gor oss till en del av ett socialt sam-
manhang. Med andra ord, for att behirska ett socialt sammanhang si maste man vara
uppfodd i det och behirska alla de dolda signaler och ménster som en utomstéende inte

ser eller forstar.

For att sammanfatta tankarna om behov, vill jag sdga att jag tror att vi har grundlig-
gande behov men att det sillan dr de som avgér vara val. Det ir istillet den kultur och
den tid vi lever i som avgor det. Den som viljer rittvisemirkta bananer och den som

viljer vanliga bananer har lika stort behov av att dta. Det har ocksd den som viljer en

10
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grongul banan och den som viljer en gulbrun. (Det har dven den som inte har méjlighet
att dta ndgra bananer.) En friga jag kommer att fundera pd genom hela rapporten ir,
varfér minniskor i dag uttrycker ett behov av att handla rittvist.

Olika sitt att vara konsument

Ett sitt att sammanfatta konsumtionsteorierna ir att utgd frén olika konsumenttyper.
Det gor Yannis Gabriel och Tim Lang (1995). De lyfter fram nio olika sitt att vara
konsumenter; konsumenten som viljande, konsumenten som utforskande, konsumenten som
kommunikator, konsumenten som identitetssikande, konsumenten som njutningssikande,
konsumenten som offer, konsumenten som rebell, konsumenten som aktivist och konsumenten
som medborgare. Vi ir inte viljande eller kommunicerande eller njutningssokande utan
allt pd samma ging. P4 samma sitt ir inte virt medlemskap i en klass, en yrkeskar, en et-
nisk grupp eller ett kon fristdende identiteter utan delar av vér identitet som tillsammans
skapar de komplexa individer vi ir. Poingen med Gabriels och Langs beskrivning ir att
konsumenten ir svér att finga och beskriva. En forskare kan inte beskriva verkligheten,
bara bringa ordning i ett komplext material. Som konsumenter kan vi vara irrationella
och ombytliga likavil som rationella och organiserade. Vi kan vara individualister eller
anpassa oss till ridande normer och férvintningar. (Gabriel & Lang 1995: 4-5).

Den vanligaste bilden av konsumenten i dagens individualistiska samhille 4r den vil-
jande konsumenten (the Consumer as Chooser). Att vilja anses vara vér rittighet som
konsumenter, det ir dir var make ligger. Vi viljer allt frin frukostflingor till pensions-
fonder. Vare sig man séker njutning eller makt som konsument si gér man val for att
uppnd detta. Nir nu valfriheten/méjligheten anses som en sa viktig del av vart samhiille
kan det vara pa sin plats att fundera dver hur fria vi egentligen ir att vilja det vi vill och
hur vi egentligen vet vad vi vill. Zygmunt hivdar att friheten att vilja egentligen inte
finns, eftersom alla inte har samma mgjlighet att vilja. “Choice is imagined, yet real;
choice liberates some, but exacerbates the oppression of others” Bauman (Gabriel och
Lang 1995: 40-41). De som har makten kan vilja men de som inte har makt har ingen
valfrihet. Valfriheten ir beroende av den kultur, det samhille och den tid man lever i.
Samtidigt menar han att “det ir just frinvaron av rutiner och ett tillstdnd av stindig
valfrihet som karakteriserar (ja, utgor ‘forutsittningarna’ f6r) konsumenten” (Bauman
1998: 41). Gabriel och Lang (1995: 36, 45-46) tycker att forskare koncentrerat sig pd
fel sorts val. Det 4r valen som grundar sig pd smak som har undersokts, inte de val som

grundar sig pé etiska och moraliska verviganden.

Motsatsen till den viljande konsumenten ir enligt Gabriel och Lang (1995:117) kon-
sumenten som offer (the Consumer as Victim). Det ir inte si att offret inte viljer utan
snarare s att den konsumenttyp som Gabriel och Lang talar om som viljande ir en
konsument med makt medan offret ses som en manipulerad konsument som viljer

utifrin vad andra, till exempel producenter och marknadsforare, vill att han ska vilja.
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I verkligheten handlar det snarare om gradskillnader och olika sorters manipulation idn
om olika individer. Det idr idag mindre populirt att tala om den manipulerade konsu-
menten in den viljande, men likvil finns den dir. Varfor skulle vi annars behéva Konsu-
mentverket och lagar som anger konsumentens rittigheter? Det finns dven vissa grupper
som oftare ses som offer for till exempel reklam, nimligen kvinnor och unga.

De konsumenttyper som hittills genererat storst intresse bland forskare dr konsumenten
som kommunikator (the Consumer as a Communicator) och konsumenten som identi-
tets- samt njutningssokande (the Consumer as Identity-seeker, the Consumer as He-
donist or Artist). En konsument som vill kommunicera med hjilp av sina varor stiller
frigor som: Vad siger den hir jackan/mobiltelefonen/yoghurten om mig? Centralt for
det hir sittet att beskriva konsumenten ir att alla fsremal har en mening och berittar
ndgot i sig sjilv om en person eller en kultur. En forskare som intresserat sig fér detta dr
sociologen Ceila Lury (1996). Hon har dven skrivit om den identitetssokande konsu-
menten, om vilken hon bland annat siger “it is not just that self identity is understood
in relation to possessions, but that it is itself constituted as a possession” (ibid:8). Precis
som den viljande konsumenten ir den njutningssékande konsumenten en symbol for
dagens konsumtionssamhille. Den njutningssckande ser alla produkter som en form av
njutning. Motsatsen till den njutningssékande ir den asketiska konsumenten, en konsu-
ment som inte tas upp i 7he Unmanageble Consumer men vil i Konsumera ritt - ett svenskt
ideal dir idéhistorikern Peder Aléx diskuterar det han anser har varit rittesnoret for
konsumtionen i Sverige under storre delen av 1900-talet nimligen sparsamhetsidealet,
nigot vi fitt med oss frin sivil hemkunskapsundervisning som konsumentupplysning.
Det ir ett ideal som betonat minniskans nédvindiga behov och samtidigt velat bekim-
pa hennes begir. I amerikansk och brittisk litteratur kallas detta ofta for protestant ethic
(Gabriel och Lang 1995, Nash 1998), vilket kanske mest sidger nigot om den historiska
utvecklingen i olika konsumtionssamhillen. Ett f6r mig talande exempel #r att Nash

(1998: 433) ser sparsamhet och enkelhet som motsatsen till “the American Dream”.

Den politiska konsumenten

Medan konsumtion som njutning och identitetssékande ir vil undersoke dr det simre

med konsumtion som har till syfte att gora motstind. Férutom Gabriel och Lang s har

bland annat statsvetaren Michelle Micheletti undersske detta. I antologierna Ethics of
Consumption och Politics, products and markets diskuterar forskare frin olika imnesdis-

cipliner konsumtion ur etisk synvinkel. Inom ramen f6r projektet “Unga konsumenter”

har etnologen Barbro Johanssson skrivit om rittvis handel i férhillande till kristendom

inom projektet “Schysst konsument”. Utifrdn ett marknadsféringsperspektiv har det

skrivits tvd uppsatser om rittvisemirke vid féretagsekonomiska institutionen i Gote-

borg: Varfor réittvisemérkt? av Zandra Eriksson och Lovisa Horneman samt Sehysst betalt!

av Helena Lans.
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Gabriel och Lang tar upp tvd konsumenttyper som gér motstind, rebellen (the Con-
sumer as a Rebel) och aktivisten (the Consumer as an Activist). Konsumenten som
aktivist drivs av moral och etik (jimlikhet, rittvisa och ickeekonomiska villkor), just
drivkraften dr den stora skillnaden mellan den aktivistiske och den rebelliske konsu-
menten. En annan stor skillnad ir att den rebelliska konsumenten lika girna agerar pa
egen hand medan den aktivistiska ser gruppen/nitverket som en férutsittning for att
kunna paverka ndgot. Att vara en rebellisk (aktivist) konsument kan vara ett férsok att
pa samma ging vara en identitetssokande konsument. D4 kan motstandet vara att ge ny
eller annorlunda mening till produkterna t ex sikerhetsndlar i kinden. Men skillnaden
mellan den rebelliska och identitetsskande konsumenten ir att den rebelliska vill f6rin-
dra nigot medan den identitetssokande vill ha en livsstil. I Politics, products and markets
visar filosofen Andreas Follesdal (2004: 5-10) pa fem olika sitt att vara en politisk kon-
sument; Rena hinder, Uttrycka sig sjilv, Uttryck for omsesidig respekt, Omsocialisera dem
som gor fel och Forindra affirspraktiker. Med dessa kategoriseringar vill han frimst visa
pa olika nivder av engagemang och vilket mal konsumenten har med sina aktiviteter.
Precis som med Gabriel och Langs kategorisering av konsumenten s ir det hir inte
kategorier som utesluter varandra eller ndgra andra kategorier. Det handlar istillet om
att beskriva beteenden. Den f6rsta kategorin Rena héinder innebir att konsumenten inte
vill vara en del av foretag som handlar fel och dirfor inte képer foretagets produkter.
Uttrycka sig sjilv betyder att konsumenten mer aktivt uttrycker sina dsikter och sina
virderingar genom vad man képer. Det politiska stillningstagandet dr hir mycket nira
det personliga behovet. Till exempel s kan anledningen till att man inte handlar i en
affirskedja lika vil vara att byggnaden ir ful och forstdr den estetiska miljon som att
varorna tillverkas pd moraliskt férkastliga sitt. Ustryck for imsesidig respekr-konsumenten
har som mal att mer aktivt géra motstind mot det som man anser ir fel. Hir tas storre
hinsyn till hur andra upplever saker, samtidigt som man trots allt ir sig sjilv nirmast.
Kategorin Omsocialisera dem som gir fel handlar om konsumenter som verkligen vill
forindra andra minniskor och framfor allt foretag, paverka dem och kanske tvinga
fram ett nytt beteende. Det kan ha motsatt effekt, hivdar Follesdal. Den sista kategorin
Forindra affirspraktiker ir iven den for konsumenter som vill férindra, men i detta fall

ir det strukturerna man ger sig pa.

1 Political Virtue and Shopping fokuserar Micheletti pé politisk konsumtion som ett sitt
for minniskor att engagera sig i politiken. Om man jimfor hennes definition av vad
som ir en politisk konsument med Gabriel och Langs s ligger den nirmare medbor-
gare in aktivist, pd samma ging som den innefattar bida fenomenen. Konsumenten
som medborgare (the Consumer as Citizen) ir fér Gabriel och Lang en fortsittning
pé konsumenten som aktivist. Det dr en konsument som drivs av ansvar for samhillet.
Statsvetaren W. Lance Bennett (2004) kallar den nya formen av konsumtion/politiskt-
deltagande for lifestyle politics och syftar dd pa att minniskor organiserar sina sociala
och politiska &sikter utifrdn sina livsstilar. “Citenzenship is no longer primarily realized
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in a relation with the state or in a single public sphere but in a variety of private, corpo-
rate and quasi public practices from working to shopping” (ibid:101-107). Det som fir
framfor allt ungdomar att intressera sig for politik ir inte ideologier utan frigorna som
ror dem personligen i form av arbete, fritid, shopping, vinner och familj. En etnolog
som skrivit om nutida politiska rérelser dr Ulf Stahre i avhandlingen Den alternativa
staden (1999). Micheletti och Bennett ir betydligt positivare till att se konsumtion som
det “nya” sittet att engagera sig i politik dn vad Gabriel och Lang idr. Fér Gabriel och
Lang ligger problemet i att se konsumenten som den ansvarstagande individ som med-
borgaren ir. Fér dem i4r konsumenten ett uttryck for kommersialism och att se till sig
sjilv i forsta hand. Michelle Micheletti (2003: 24) anvinder begreppet individualized
collective action for att beskriva den sortens engagemang som hon ser som typiskt for
dagens politiska konsument. Det ir ett engagemang som har mening och positiv effeke
bide f6r individen sjilv och f6r minniskor i stort. Det innebir att i det dagliga livet ta
ansvar for allas vilfird. Detta ansvar och engagemang tar sig ménga olika uttryck, bide
traditionella politiska metoder och lite mer okonventionella. Fr henne finns alltsd in-

gen motsigelse mellan konsument och ansvarstagande individ.

Ett historiskt perspektiv pa den politiska konsumtionen

Micheletti (2003: 39-44) hivdar att fenomenet med konsumenten som aktivist inte
dr ndgot nytt utan att det bara inte har uppmirksammats forut. Hon gir s3 langt som
till ate siga att konsumtion ligger bakom alla revolutioner och exemplifierar med den
amerikanska revolutionen och olika former av bojkotter de senaste 200 aren. Hon delar
upp politisk konsumtion i negativ och positiv konsumtion. Negativ ir att ldca bli att
handla en vara, det vill siiga bojkott medan positiv ir att man viljer produkter som stér
for ndgot man vill &stadkomma, till exempel ekologiska produkter eller rittviseproduk-
ter. Micheletti och Gabriel och Lang beskriver en liknande utveckling men med lite
olika tyngdpunkter. Medan Gabriel och Lang utgér frén konsumtionen och ser den
aktivistiska konsumenten som ett sitt att vara konsument s utgdr Micheletti frin poli-
tiken och ser den politiska konsumenten som ett sitt att vara politiskt aktiv. Gabriel och
Lang visar pd fyra faser kooperation, fi-ut-vad-man-kan-for-pengarna, anti-korporatism
och alternativ konsumtion. Samtidigt som dessa faser visar pd en utveckling sa ir de inte
rorelser som avldser varandra. Det gir att vara konsument pd alla dessa fyra sitt i dagens
samhille. Den f6rsta fasen innebir i Sverige bland annat att Koopera-tiva férbundet KF
bildas. Till att bérja med var det en politisk konsumentorganisation med kopplingar
till arbetarrérelsen, ndgot som dock inte giller idag. Det man i det hir liget ville, var
att forindra det egna samhiillet dill ett mer rittvist samhille. Man blev medlem dirfor
att man ville kopa hushallsartiklar frin producenter och &terforsiljare vars ideal man
delade. Den andra végen riktade, till skillnad frin den férsta, inte in sig pd att omvandla
hela samhillet utan ville gora konsumenten starkare i det samhille som redan fanns.
Det som skulle ge konsumenten maket var tillforlitlig information om varorna. Dir-
for dgnades mycket kraft t att testa produkter for att konsumenten skulle fi de bista
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produkterna. Man skulle helt enkelt fi valuta f6r sina pengar. Det hir sittet att gora
konsumenten starkare dr mycket aktivt 4n idag. Till exempel sd har vi Konsumentver-
ket, en konsumentombudsman, tidningarnas produkttester och konsumentprogram i tv
och radio som Plus och P1 Konsument. Den tredje fasen kom under 1960- och 70-talet
med Ralph Nader som forgrundsfigur. Det var den lilla minniskan som skulle kunna
fa ritt mot de stora foretagen. Sa hir langt var det i forsta hand det egna samhiillet som
skulle bli bittre men med den fjirde vigen av aktivistiska konsumenter kom omsorgen
om hela virlden. Den alternativa konsumtionen riktade in sig pd miljéfrigor och etiska
fragor. Det som ir nytt i den fjirde vigen enligt Micheletti 4r konsumenter som aktivt
forsoker forindra forhallandet mellan i- och u-linder, mellan nord och syd. Man vill
gora det mojligt for sma foretag i u-linderna att konkurrera med i-landsforetagen. Det
som beddms av konsumenten ir produktens livscykel snarare in vem som har réd att

kopa den eller hur funktionsduglig den ir.

Begreppsdefinitioner
Det finns ndgra begrepp som ir centrala och dterkommande i rapporten och som jag
tinkte definiera nirmare.

Konsument

Efter att ha tagit del av Gabriel och Langs beskrivning av de olika sitt det finns att vara
konsument stdr det ganska klart att begreppet konsument inte har en helt sjilvklar inne-
bord. Betydelsen av begreppet konsumera har allteftersom férindrats frin att handla om
vad som hinder med féremalet som konsumeras till att handla om minniskans behov
och vad konsumtionen gor med henne, fran att vara ett medel f6r att nd ett mdl ill att
vara ett mal i sig sjilv, frin att konsumera for att leva till att leva for att konsumera. Idag
finns, som jag visat, en mingd sitt att se pi konsumtion och pd konsumenten. Fér att
definiera begreppet tar jag hjilp av tvd sociologer som visserligen inte talar om politiska
konsumenter men vil om andra sorters konsumenter. Zygmunt Bauman (1998: 39)
definierar konsument som en person som konsumerar. Konsumera i sin tur innebir att
anvinda saker, dta, bira, leka for att tillfredsstilla ett behov eller begir. Celia Lury (1996:
3) fister sig vid att konsumera ofta uppfattas som synonymt med anvinda/férbruka,
men hon menar att konsumtion ir alla de sitt pd vilka minniskor gor saker till en del
av dem sjilva. Det handlar om savil produktion som konsumtion, om att skapa och om

att forstora.

Politisk konsument

I den hir texten har jag sd hir lingt anvint aktivistisk/rebellisk/politisk konsument for
att beskriva den konsument som vill férindra virlden med hjilp av sin konsumtion.
Aktivistisk och rebellisk dr begrepp som kommer frin Gabriel och Lang medan politisk
kommer frén Micheletti. I fortsittningen kommer jag att anvinda politisk konsument for

att beskriva denna form av konsumtion som i sig ir flera olika sitt att vara. Anledningen
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till att jag viljer detta begrepp ir att man inom Rittvis handelsgruppen hos Réda Kor-
sets Ungdomsforbund ser sina aktiviteter som politiska. Micheletti definierar politisk

konsumtion s3 hir:

/lactions by people who make choices among producers and products with the
goal of changing objectionable institutional or market practices. Their choices
are based on attitudes and values regarding issues of justice, fairness, or non eco-
nomic issues that concern personal and family well being and ethical or politi-

cal assessment of favorable and unfavorable business and government practice.
(Micheletti 2003:2)

Rittvis handel

Ett av de viktigaste och mest dterkommande begreppen i den hir rapporten ir rittvis
handel. Men vad ir det? Vad skiljer rittvis handel frin annan handel? Forst en fundering
over vad rérttvisa egentligen dr och vad vi tinker pd nir vi siger global rittvisa. Enligt
Norstedts svenska ordbok ir rittvisa “ett tillstind dir inblandade parter behandlas lika
enligt de krav som rimligen kan stillas”. Det ir i stort sett det som nationalekonomen
Stefan de Vylder (2002: 84-90) kallar “den liberala rittvisetanken”, vilken gr ut pd att
alla manniskor har rite till lika férutsiteningar, att ingen ska bli diskriminerad. Det in-
nebir dock inte att alla ska vara vinnare. En konservativ definition av rittvisa ir enligt de
Vylder individens ritt att fi behélla den egendom man skaffat sig pd ett racemitige sitt.
Vad som ir rittvisa ir till stor del en friga om vilken ideologi man omfattar. Inom rittvis
handel ror det sig om en definition av rittvisa som jimlika forhallanden, bittre balans
och acceptabla levnadsforhéllanden. For de Vylder finns det inget svar pd vad som ir

global rittvisa. Det nirmaste han kommer 4r att det 4r ndgot annat 4n det vi har idag.

Min definition av rittvis handel bygger till storsta del pa tv& bocker: Etik och Handel
- En studie om Fair Trade av miljoekonomen Gunnel Axelsson Nycander och Rirtvis
handel - rorelse i rétt rikining? av Hans Rignell. Bockerna idr utgivna i samarbete med
Konsumentverket respektive Virldsbutikerna fér rittvis handel. Jag har valt ate se rit-
tvis handel som ett koncept, en idé, en tanke om hur virlden ser ut och hur man ska
ga tillviga for ate forindra den. Det 4r en rérelse som uppsttt underifrin vilket kan
forklara de olika inriktningar som finns inom rérelsen och att den hela tiden forindras.
Grundtanken med rittvis handel (Fair Trade pé engelska men anvinds 4ven i Sverige) dr
att fi en bittre balans i handeln mellan olika delar av virlden, inte genom bi-stind utan
genom ett handelssamarbete mellan producenter, importorer, butiker och konsumenter.
Man forsoker dven minska antalet mellanhinder mellan producenten och konsument-
en, dels for att dessa inte ska f3 si stor del av vinsten och dels for att konsumenten ska
kunna se sammanhanget. Inom rittvis handelsrérelsen finns det minga olika aktorer
som alla arbetar mot samma mél men pa olika sitt. De tvd huvudsakliga dtagandena ir
att importera rittvisa varor och att informera om situationen pa virldsmarknaden och
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om rittviseprodukter. Rérelsen har sina rotter i 1950-talets Holland och England dir

ndgra missions- och u-hjilpsorganisationer bérjade importe-ra varor for att silja i sd

kallade Virldsbutiker.

Det finns flera olika sorters rittvisa produkter. Det som skiljer dem &t 4r vilka krav
som stills pa producenten, vad producenten fir i utbyte och hur allt kontrolleras. Rizz-
visemdrkta produkter, sdsom kaffe, te, kakao, choklad, bananer och apelsiner, kontrol-
leras av en oberoende instans i alla led. Denna kontroll innebir att det inte dr majligt att
sitta mirket pd alla produkter som finns i t ex en virldsbutik. Det dr nimligen oerhort
svért att kontrollera alla steg i en process dir foremdl tillverkas (till skillnad fran odlas)
eftersom man méste veta precis var alla rdvaror kommer ifrdn, alla underleverantérer och
under-underleverantérer maste kontrolleras. Det 4r anledningen till att klidindustrin
inte har nigon mirkning. Istillet finns uppférandekoder som foretagen sjilva satt upp.
Till skillnad fran rittvisemirke granskas de inte av en utomstiende oberoende kontroll.
Arbetet frin ritevis handelsrorelsens sida, som rikeat sig mot foretag och deras etiska
ansvarstagande, det vill siga deras strivan att agera etiskt och moraliskt gentemot sina
underleverantorer, kallas Etisk handel. Inom etisk handel finns inte samma stod till
mindre producenter som inom rittvis handel utan arbetet riktar sig mot befintliga stor

foretag.

Mycket av det arbete som utfors inom rittvis handel handlar om att sitta upp krav
och att kontrollera att dessa foljs. Vem ir det dd som sitter dessa krav? Vems behov ir
det som ska tillgodoses? Vem bestimmer vad som ir ricevise? Till stor del dr det konsu-
menterna i vistvirlden som stiller kraven och det 4r vara virderingar som bestimmer
vad som ir de viktigaste behoven. Axelsson Nycander (1999: 112) papekar att det blir
problem nir de sociala kraven formuleras av konsumentutopier i vist eftersom det idr
de frigor som kommer fram i media som skapar konsumentkrav. I mediesammanhang
dr till exempel barnarbete en bittre story 4n krinkningar av fackliga rittigheter, vilket
innebir att barnarbete blir en viktig friga. Ett annat problem ir att olika kulturer och re-
ligioner har olika traditioner. Vem kan dé bestimma vilka virderingar som ir viktigast?
Rignell (2002: 96-97) tar bland annat upp ett foretag i Indien dir arbetsmetoderna ur
sikerhetssynpunkt var problematiska men att indra pd dem skulle g& emot arbetarnas
religiosa forestillningar. Ett annat exempel som ndmns pd flera stillen 4r act framfor alle
svenska konsumenter vill att alla riteviseprodukter ska vara kravmirkta, ndgot som gér
hand i hand med tanken om héllbar utveckling, men innebir hogre produktionskost-
nader for producenterna. Axelsson Nycander anser att risken att det bara ir vistvirldens
konsumenter som fir bestimma kraven dock 4r mindre inom rittvis handelrérelsen 4n
mdnga andra handelskedjor eftersom den bygger pa direktkontakt och nira samarbete
mellan importérer och producenter. Ett exempel ir att rittvis handel inte féresprakar
bojkotter eftersom det kan fi negativa konsekvenser f6r arbetarna. Istillet vill man ge

positiva effekeer vid gott uppférande.
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Disposition

Rapporten bestar av fyra delar. Den férsta ir inledningen dir syftet formuleras och
metoder for materialinsamling och teoretiska utgingspunkter gis igenom. Den andra
delen har jag kallat Att skapa en politisk konsument. Dir funderar jag i kapitlen “Act
ta stillning” 6ver varfér ungdomarna har valt att engagera sig i rittvisefrigor och varfor
de har valt Rittvis handelsgruppen som plats att gora det pa. I del tre Att formedla rit-
tvis handel undersoks gruppens arbete nirmare och den idé som man for ut. Detta gors
i kapitlen “Aktiva handlingar”, “Butiksinventeringen” och “Rittvishandel; din planbok
ir politisk!”. Butiksinventeringen blir hir ett exempel pa hur de arbetar. I del fyra Att
vara konsument tas i kapitlen “Rittvis handelsgruppen som konsumenter” och “Den
komplexa konsumenten” steget frén idén om rittvis handel till hur gruppens medlem-
mar forhéller sig till denna idé och hur man pi ett praktiskt och vardagligt plan lever
med rittvis handelskonceptet.

Att skapa en politisk konsument

Att ta stéllning

Efter ndgra exempel pa hur man kan se pa konsumtion i stort och politisk konsumtion
i synnerhet dr det nu dags att ge sig pd verkligheten. I det hir kapitlet underssker jag
vilka personerna i Rittvis handelsgruppen ir och vad de har gemensamt, samt varfér de
valt att engagera sig i rittvis handel.

Rittvis handelsgruppen 4r en ganska nystartad verksamhet, bara drygt ett &r gammal.
Den startades i mars 2004 efter att tvd av grundarna hade gitt kursen ”Rittvis Handel”
pa Réda Korsets folkhdgskola. Gruppen har nir jag bessker den ungefir 13-18 medlem-
mar som ir aktiva i féreningen. Det finns en ledningsgrupp som bestdr av fyra personer:
August, Hanna, Jessica och Maja. De har ansvar for att arbetet fors framat och att ta
hand om medlemmarna. Maja ir den enda som finns kvar frin den ursprungliga ledn-
ingsgruppen f6r drygt ett ar sedan. August och Hanna blev en del av ledningsgruppen
i januari 2005, det vill siga for ungefir tre manader sedan, medan Jessica blev en del
av den medan jag foljde gruppen. Mycket av arbetet handlar alltsd fortfarande om att
hitta strukeurer och arbetssitt som fungerar. Under intervjuerna kommer det dven fram
funderingar om att det ir svért att skapa kontinuitet, proffsighet och effektivitet nir allt

bygger pa ideellt arbete. I verksamhetsplanen for 2005 siger man att gruppens syfte 4r

Att arbeta for att 6ka minniskors kunskap och medvetande om rittvis handel
och etisk konsumtion. Verksamheten ska dven fungera som ett socialt forum som
kanaliserar engagemang, idéer och visioner om rittvis handel f6r Roda Korsets
Ungdomsférbunds medlemmar i Stockholmsomradet.
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Redan nir jag triffade medlemmarna i Rittvis handelsgruppen for forsta gdngen s hade
jag en ganska bestimd uppfattning om vem jag skulle triffa, naturligtvis ungdomar men
frimst unga kvinnor. Jag hade niamligen list pd flera stillen att rdtevis handel 4r ndgot
som intresserar i forsta hand kvinnor och ungdomar (se Axelsson Nycander 1999: 34,
Micheletti 2003: 17). Motet bekriftade i det hir fallet att det var ungdomar (ungefir
17-24 4r), fast ndgot annat hade ju i det hir fallet varit konstigt, men 4ven att det till
overvigande del var kvinnor. Flera ir studenter, ndgra vid folkhdgskolor, bland annat
Réda Korsets folkhogskola och Biskops-Arnd. Andra studerar vid Stockholms univer-
sitet eller Sédertérns Hogskola inom kurser eller program som har miljo eller sociala
frigor som grund. De som arbetar ir till stérsta del verksamma inom samma omride.
Flera i gruppen gir andra eller sista dret i gymnasiet, de flesta med naturvetenskaplig
inriktning. Ndgot som mina litteraturstudier inte gjort mig uppmirksam pd, men som
inte heller 6verraskade mig, var att alla verkade vara fédda och uppvuxna i Sverige med

svenska forildrar.

Vad beror det pd att just dessa minniskor engagerar sig i dessa frigor och att de gor det
inom RKUF? Hur kommer man i kontakt med tinkandet och vad 6vertygar dem om
att det dr viktigt? Micheletti (2003: 17) papekar att det inte finns s mycket forskning
om varfor unga minniskor viljer att engagera sig i politisk konsumtion, men hon tror
att en viktig forklaring 4r "life style politics”. Att vara en viss sorts konsument innebir ett
visst sitt att leva, i det hir fallet att aktivt protestera som konsument. Vad och hur man
konsumerar ir ett uttryck for de ideal och virderingar man har. I det hir fallet blir det
en livsstil baserad pa en ideologi. Etnologen Magnus Morck har i Spel pd ytan nirmare
undersokt olika sitt att se pd och anvinda begreppet livsstil. Fér honom blir livsstil yt-
terligare ett site att forklara varfor vissa minniskor forhaller sig till normer och ideal i
samhillet pd liknande sitt, medan andra inte gor det. De jag talat med inom gruppen
verkar se det hela som ett siitt att vara och férhélla sig till samhillet, samtidigt som deras
poidng ir att det inte borde vara en livsstil, att vilja att ens varor produceras pé ett rittvist
sitt utan nigot alla kan och vill géra. Motviljan handlar hir inte bara om att man inte
vill bli bedomd och placerad i en grupp som fler av Mércks informanter (1998: 244)
utan om att man vill sprida sitt budskap.

Ett etiskt och moraliskt stillningstagande
Under en av intervjuerna kom vi att bérja tala om vilka reaktioner man fir nir man

berittar att man 4r engagerad i rittvis handel:

Reaktionerna ir ju oftast att antingen blir [personen man samtalar med] vildigt
provocerad och dr vildigt kritisk. Alternativt blir helt tyst och personen viljer
att totalt ignorera det [att Maja sagt att hon arbetar med rittvis handel] och
kan stilla en massa frigor till nigon annan som gér nigot s hir helt normalt,

typ jobbar pd pressbyran och bérjar stilla ingdende frigor om pressbyrans utbud
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och viljer att totalt ignorera det man sjilv gor. Alternativt s& blir det en vildigt,
vildigt 6verdriven positiv héllning didr man tycker att: - Gud vilken god min-

niska du dr som sysslar med det hir! (Maja)

Det finns tre reaktioner som alla gor rittvis handel till ndgot mycket speciellt. Néagot
som irriterar och gor minniskor defensiva eller som ger dem diligt samvete. Var diskus-
sion fortsatte med den sista av dessa reaktioner, den nir man tycker att den som haller
pa med rittvis handel 4r en god minniska. Maja som jag talade med ville inte girna bli
sedd som god men medgav i nista andetag att det fanns som motiv dven om det inte
var det avgdrande motivet. Det fick mig att bérja fundera dver vad godhet ir och vilken
roll det spelar inom politisk (etisk) konsumtion. Gabriel och Lang (2003: 153) menar
att den etiska drivkraften dr det som ir speciellt for den politiska konsumenten (eller
vad de kallar konsumenten som aktivist). Micheletti (2003: 149ff) hivdar att politisk
konsumtion helt enkelt handlar om att praktisera och lira ut vad hon kallar ett dygdigt
beteende. Jag skulle vilja kalla det ett etiskt och moraliskt beteende, det vill siga ett
beteende som bygger pd empati, rittridighet och mod och som hjilper oss att navigera
mellan ritt och fel. Micheletti utvecklar sitt resonemang med att ge exempel pd vad hon
kallar “klassiska dygder” som giller in idag. Rittradighet (att vara rittvis) och mod ir
egenskaper som behovs for att man ska bry sig om nigon och kunna identifiera sig med
nagon annan. Mod innebir hir att viga ta strid for sin 6vertygelse, att viga uttrycka
sina dsikter och vaga vara kontroversiell. Det finns ytterligare en egenskap som ir viktig,
namligen vishet, det vill siga att ha kunskap och att skaffa sig kunskap om problemet
och hur man kan bidra till att [6sa dem. Dessa “klassiska dygder” anser Micheletti 4r
rittvis handelsrérelsens plattform, det som skapar grunden for forstéelsen av problemet.
Om man inte har dessa egenskaper kan man inte heller relatera till problemet. Maja 4r
pé inget sitt den enda som inte vill bli betraktad som god, det ir ganska genomgéende.
Mitt intryck 4r att det handlar om v saker som bdda har sin grund i att inte vilja vara
annorlunda 4n andra. Om det man gor inte 4r s speciellt sa kan andra géra det, vilket 4r
en av grundtankarna inom rittvis handel, att géra ndgot ir enkelt och det kriver inte s&
mycket. Den andra delen ir att engagemang och idealism inte 4r "bra” egenskaper i vért
samhille. Att vara idealist och engagerad blir minga ginger motsatsen till att vara kri-
tisk. Jag tror precis som Micheletti att dessa egenskaper krivs f6r att man ska intressera
sig for frégor som rittvis handel, men pd samma ging tror jag att minga fler in de som
engagerar sig si djupt som Rittvis handelsgruppen ir intresserade av att virldshandeln
ska vara rittvis och kinner sympati for andra. Medlemmarna i Rittvis handelsgruppen

ir troligtvis inte godare 4n de flesta andra.

Vad ir det dd som gor att vissa tar steget att verkligen engagera sig? Sociologerna Jorgen
Goul Andersen och Mette Tobiasen (2003: 203-217) lyfter fram att politisk konsum-
tion, det vill siga att vilja varor for att férindra samhillet, har betydligt mer att gora
med vilken utbildning man har 4n med vilken ekonomi man har. Nagot som idven Lury
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(1996: 7) kommer fram till. Frin detta drar de slutsatsen att det verkligen handlar om
ett politiskt engagemang nir man viljer dessa varor. Med Bourdieus vokabulir skulle
man kunna siga att politisk konsumtion beror till stérre del pd det kulturella kapitalet
idn pa det ekonomiska. Jag skulle vilja siga att det handlar om att befinna sig i ett sam-
manhang dir engagemang ir ndgot positivt. [ stor utstrickning handlar det om vad som
anses som ett statusféremdl. Andersen och Tobiasen menar ocksa att det 4r minniskor
med en viss utbildningsnivd som intresserar sig for dessa frigor. Om jag fortsitter min
generalisering frin inledningen av det hir avsnittet sd skulle jag vilja siga att den hir
gruppen ungdomar har liknande sociala bakgrunder. De flesta har inte hunnit skaffa sig
ndgon annan utbildning 4n gymnasiet men de ir alla studiemotiverade och intresserade
av att f8 nya kunskaper. Follesdal visade att det gér att vara en politisk konsument pa
flera olika sitt. Man kan lata bli att handla négot, vilja bittre varor eller si kan man
engagera sig ordentligt. Den hir gruppen har valt att engagera sig ordentligt, men vad
ir det som gor att de engagerat sig i R6da Korsets Ungdomsférbund och inte ndgon an-
nanstans? Vilka ir Réda Korsets ungdomsférbund och vad stdr de for?

Ett politiskt stillningstagande
Rida Korset bildades redan 1863. D3 var tanken att man skulle hjilpa skadade under
pagdende krig och pa alla sitt férhindra och lindra minskligt lidande. Redan frin bor-
jan var det en internationell forening och idag finns den i nistan alla virldens linder.
Rida Korsets Ungdomsforbund (RKUF) foljer samma grundprinciper och fredsdefinition
som moderorganisationen. Ungdomsféreningen bildades 1921 och ir sedan 1997 helt
sjilvstindig frin Roda Korset, en process som pégitt sedan 1970-talet. Det dr med-
lemmarna sjilva som bestimmer vad som ska goras och for att bli medlem méste man
vara mellan 7-30 4r. Organisationen har sju ledord: Humanitet, Opartiskhet, Neutral-
itet, Sjilvstindighet, Frivillighet, Enhet och Universalitet. Férbundet ir politiskt och
religiost obundet. Inom RKUF finns i dag cirka 30 féreningar med 2500 medlemmar
sprida 6ver hela Sverige.

Inom Réda Korsets Ungdomsforbund

i Stockholm finns fem arbetsomriden

Hallbar

utveckling Social trygghet, Diskriminering, In-

ternationell forstdelse Folkritt och fly-
kting, och Hallbar utveckling. Rittvis

Internationell
forstaelse

Social

handelsgruppen finns inom Héllbar
trygghet

Diskriminering
utveckling. (www.rkuf.se).

Folkréatt
och flykting

Over lag verkar de jag intervjuat tycka
att det fungerar bra att arbeta i organi-
sationen dven om flera siger sig inte

ha riktig koll pa vad RKUF stir for

21



Att gora skillnad:

En studie av projektet
"Konsumentupplysning — réttvis handel”
Eva Karin Karlsson

forutom minskliga rittigheter. Det som framstills som positivt 4r att féreningen har
en image som fredlig, trovirdig och respekterad organisation. Diremot tycker de att
mdinga missar att dven om forbundet ir religiost och partipolitiske obundet s& ir det
inda politiskt.

Det kinns som om det har skett en skiftning dir, i alla fall sedan jag borjade. Hela
organisationen har blivit radikalare just vad giller det hir omrddet med héllbar
utveckling. Det finns stdrre utrymme for att g ganska langt for att konfrontera
foretag, men det tror jag handlar om att det hela, att det blivit accepterat i sam-
hillet i stort. Men samtidigt // 4 ena sidan blir man betraktad som ganska serios
nir man kommer frin RKUF men samtidigt har man méinga férvintningar pd
det som kan vara vildigt fel, typ s hir - Nej vi skickar inte sma stickningspaket
till Afrika, det ir helt andra saker som vi arbetar med. (August)

I broschyren Rittvis handel - for en rittvisare virld! som Ritwvis handelsgrupp anvinder
for att virva medlemmar benimns RKUF som en motstindsrorelse.

Varje minniska har tre val. Du kan gilla liget och tycka att allt 4r ganska oke;.
Du kan vilja att blunda for elindet och intala dig sjilv att en minniska inte kan

forindra. Eller sa kan du vilja att gora motstand.

Samma text dterkommer i RKUF:s tidning Megafon (2005: 1) i en annons dir de vill
virva medlemmar. Rittvis handelsgruppen ir alltsd inte ensam om att tycka att RKUF
ska ha en radikalare inriktning. De grupper som finns inom Stockholmsavdelningen s3
som flyktingverksamheten, internationella verksamheten, jourhavandekompis och tjej-
gruppen ir alla exempel pd imnesomréden som ir aktuella idag. Kanske ir det sa att
organisationen férindras med sina medlemmar for att behélla medlemmarna? Nigra av
de jag talat med i Rittvis handelsgruppen ser inte steget till partipolitik som sé langt.
Det underbygger statsvetarna Dietlind Stolle och Marc Hooghes (2003: 284) teori om
att det framst dr grupper som redan ir politiske aktiva pa andra hall i samhillet som blir

politiska konsumenter.

Jag har vil kint att ungdomsforbundet har varit en ganska vag organisation for
mig, vildigt otydliga stillningstagande och att det férlorar vildigt mycket. Det
var vildigt svirt att se, ja men vad Réda Korset ir for typ av organisation och
vad den star for. vad det dr for, vilka virderingar som ligger bakom. Jag tycker
att det dels varit vildigt otydligt och kanske inte sa radikalt som jag skulle 6nska
for att det ska passa mig. S det var vil mycket dirfor som jag sokte mig till par-
tipolitiken, men jag upplevde vil inte det heller, ja det finns ju s minga mer eta-
blerade kanaler att arbeta med, samtidigt som dir inte fungerade s pass snabbt

att paverka dir heller. De var inte si pass intresserade av rittvis handelfrdgor som
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jag var och sen ju mer engagerad jag har blivit i RKUF under aret och ju mer jag
har sett av hur man jobbar rent organisatoriske sd har jag sett méjligheterna och
potentialen for att faktiskt gora det mer till stillningstagande och bedriva mer

paverkansarbete pa ett sitt som man kanske inte kan gora pé ett partipolitiske.

(Maja)

De partier som nimns i intervjuerna ir SSU, Ung vinster och Grén Ungdom. Men flera
talar om att det 4r svart att ta stillning till alla frgor, att ta till sig en ideologi, inom ett
parti, istillet kinns det virdefullare att fordjupa sig i en friga och driva den. Man ser
dven sin egen verksamhet som en viktig forutsittning for att partipolitiken i sin tur ska
fungera.

Jag tror att for att partipolitik ska kunna fungera si behdvs sina som oss. Ja, for
om man tinker hur information ska komma fram ocks3, for att de ska kunna fa
tillricklig kunskap. Partier maste ju ha kunskap om allt i princip och for att fi det

dr det ju svirt om de samtidigt mdste vara insatta och engagerade i allt. (Hanna)

Det var nog fragorna, jag har ingen personlig koppling till Réda Korset sedan
tidigare, men sen sd har jag alltid velat engagera mig, men s har jag alltid tinke
att man gir med i ett ungdomsparti. Men sen s kinner jag inte att partipolitik
passade mig, sd kindes det som att Réda Korset ir sd pass brett s& di kan man,
som en san hir verksamhet det 4r enkelt att man kan vilja. Sen sa ir jag intresse-

rad av internationella frigor s det 4r ju mest dérfor. (Jessica)

Det handlar alltsd inte s& mycket om att utmana det politiska systemet som att vara ett
komplement och kanske dven en samarbetspartner. Diremot talar flera om gruppen
som ett alternativ till partipolitik just for att arbetsformerna hir passar dem bittre. Det
handlar absolut inte om att ha forlorat tron p partipolitiken utan snarare om att man
inte tycker om arbetsformerna och som sagt har svart att ta stillning i mer 4n en friga.

/Isedan handlar det om vilka arbetsformer vill du jobba med, den tradition som
passar dig. Man vill arbeta med mer 6ppenhet, hela den hir nitverksgrejen med

en platt organisation, alla dom sakerna. (August)

Detta stimmer med vad Stolle och Hooghe (2003: 271) och dven Micheletti (2003:
24ff) anser vara en av anledningarna till att ungdomar viljer att arbeta i nitverk istillet
for partipolitik, nimligen att de inte kiinner sig hemma i den partipolitiska miljén utan
vill ha lsare och mindre hierarkiska organisationer (se dven Hansson 2003). Micheletti
skiljer mellan collective collective action och individualized collective action som hon
ser som tvd olika sitt att engagera sig. Den forsta innebir att man gir med i en grupp
for att hitta ett politiskt hem dir man formas efter de strukturer och ideologier som
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finns. Den andra ir att skapa sig ett eget politiskt hem med utgdngspunke i de egna vir-
deringarna istillet for att anpassa sig till det som redan finns. Det kan géras genom att
anvinda etablerade grupper nir de arbetar med “ritt” frigor pa ett bra sitt. Det centrala
dr att vilja kanaler som frimjar syftet. Lojalitet finns hos frigan (the cause) inte hos
normer och strukeurer, det dr fullt majligt att bli involverad pd i stort sett samma sitt
utanfor gruppen. Hos Rittvis handelsgruppen ir anledningen till att man valt gruppen
olika beroende pa hur man 4r som person. Nagra vill uttrycka sin egen rost direkt och
skapade dirfoér gruppen. Andra, framférallt nykomlingar, vill skapa sig en rost genom
gruppen, men alla vill tala sjilva och p& samma ging ha tryggheten av en organisation
i ryggen. For de personer jag pratat med har det varit sakfrigorna, inte organisationen,
som skapat engagemanget. De flesta kinner for eller 4r insatta i frigan redan innan de
kommer i kontakt med RKUE Flera beskriver det som “jag ville helt enkelt hitta ett
forum”. Det man hittar i Réttvis handelsgruppen ir andra minniskor med samma in-
stillning, samt arbetsformer som man trivs med. Ida siger: “sd kiinde jag att det hir var
den grupp som gjorde mest det jag ville géra”. Slumpen eller att saker och ting hinger
ihop anvinds ofta for att forklara sitt val av grupp men sillan for att forklara varfor man
valde hallbar utveckling och rittvis handel som fragor.

//att jag gick med i Réda Korset éverhuvudtaget 4r nog mer en slump // pd den
kurs jag gick som rittviseambassadér i hostas var dir en tjej som hade gitt med i
den hir gruppen, ungdomsférbunds héllbar utvecklingsgruppen // men det hade

ju kunnat vara en annan grupp nigon annanstans. (Hanna)

Ett sjilvstindigt stillningstagande
Varfor man blev intresserad av frigorna har de flesta svart ate forklara. Nagra forklarar

det med att de har forildrar som intresserat sig for frigorna.

Min mamma ir liksom eller vi har vil alltid i min familj varit intresserade av sina
frigor. Sen sd nir det bérjade komma rittvisemirkta produkter i affirerna s vet

jag att hon i alla fall var vildigt intresserad av det. (Hanna)

Det ligger helt i linje med Bourdieus och Lurys teorier om att bakgrund och social till-
hérighet har avgorande betydelse for vad man viljer att intressera sig for. Det dr dock
inte alla férildrar som ir engagerade. En del talar om direke ointresserade férildrar som
bara handlar rittvist for att inte gora sin dotter arg. Det finns dven en tendens att inte
vilja vara som sina férildrar och att poingtera att rittvis handel 4r det egna intresset.
Férildrarna kan vara engagerade i andra frigor, men just det hir har man stéte pé sjilv.
Det talas ocksd om att man pa ndgot sitt alltid har varit intresserad eller kiint f6r de hir

frigorna.
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Det har jag nog alltid tycke att det ir sa sjilvklart att de som gor varan faktiske fir ut
nagonting for det de gor. Jag har nog alltid trott att det var si innan jag visste hur det

var. (Amanda)

Jag har alltid intresserat mig mer for vad som hinder ute i virlden, for i Sverige kinner
inte jag att jag behover gora si mycket f6r vi har det si pass bra, si jag kinner inte att
jag behover, det kan andra 4dgna sig &t. Vilket jag vil ganska mycket har omvirderat nu
nir jag har varit ute och rest, for jag har insett att man méste kimpa ganska mycket hir

hemma ocks3. (Jessica)

De mer diffusa svaren pd den hir frigan tror jag i stor utstrickning kan forklaras med
att det dr frigor som finns runt omkring oss i samhillet och som vi stéter pd dn hir och
dn ddr. Det dr inget som man en dag vaknar upp och inser att man ir intresserad av utan
ndgot som langsamt blir en del av ens sitt att se pa virlden. Man blir en del av en rittvis
handelskultur. Alla talar om stédjande férildrar som tycker att engagemang ér bra, dven
om just dessa frigor i just denna form inte intresserar dem s mycket. Det 4r pétagligt att
de som har starkast &sikter och som uttrycker sig bist verbalt 4r de som talar om att ha
vixt upp med en pégdende diskussion om rittvisa och solidaritet. S& hur girna de (och
jag) vill att politisk konsumtion ska vara nigot som alla kan gora, s& har nog Bourdieu,
Slater och Séderberg (och alla de andra) ritt nir de péstr att var konsumtion 4r bun-
den av den kultur vi lever i. Lury (1996: 250-256) lyfter fram att det visserligen hela
tiden sker rorelser inom sociala grupper och att nya grupper skapas inom dessa men det
dr svarare flytta sig mellan de sociala grupperna. Det som sker ir att forhéllandet mel-
lan ekonomiskt och kulturellt kapital ifrdgasitts, fast utan att f6r den skull fi minskad
betydelse. Rittvis handelsrorelsen dr en “ny” grupp som skapats och som har sina egna
normer och férhéllningssitt. I frigan om Rittvis handelsgruppen 4r dock klass inte den
enda kategorin som spelar roll. Enligt Lury har kén, ras och élder lika stor inverkan pd
vilken grupp man tillhér. Att tillhéra en grupp har i och med konsumtionssambhallet i
viss man blivit ett eget val, 4ven om inte alla har samma méjlighet att vilja. For Lury idr
att skapa sig en identitet och att tillhéra en grupp tva sidor av samma mynt. Vi viljer att
tillhora vissa grupper for att det passar med den bild vi vill ge av oss sjilva samtidigt som
vi har en identitet som grundar sig pa de grupper vi tillhor. Act tillhéra en viss grupp
dr att se sig sjilv pd ett visst sitt. En liknande tanke har Morck (1998: 255) nir han ser
livsstil som ytterligare ett sitt (forutom klass, kon och ras) att férklara varfor minniskor
gor vissa val. Det forklarar inte alla sidor hos individen men ger forstdelsen ytterligare
en dimension. Bourdieu skulle hivda att livsstilen dr ett uttryck f6r ens ekonomiska
och kulturella kapital. Han “ser livsstilar som forinderliga produkter av tolkningssche-
man individer tillignar sig under sitt levnadslopp.” det vill siga man kopierar inte sina
forildrar men det som upplevs som naturliga val och nigot man inte behéver fundera
over dr det man lirt under uppvixten (Morck 1998:13).
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Sammanfattningsvis kan man siga att det 4r manga olika faktorer som avgér om man
blir intresserad av rittvis handelsfragor och att man blir det i RKUEF. Forst behovs en
forestillning om vad som ir ritt och fel som stimmer &verens med den férestillning
som finns inom rittvis handelsrorelsen. Dirutéver behdver man befinna sig i miljoer dir
dessa fragor diskuteras, anses viktiga och intressanta. Det kan vara den miljé man viixt
upp i, men ocksd det samhillsklimat man befinner sig i. Slutligen beror det till stor del
pa vilka personliga egenskaper man har och hur det passar en som person att engagera
sig. Nu har vi skapat oss en bild av vilka minniskorna i Rittvis handelgruppen ir och da
har det blivit dags att underséka vad de arbetar med och hur de arbetar.

Att formedla rattvis handel

Aktiva handlingar

I det hir kapitlet kommer vi att studera samarbete och kunskapsformedling frin tva
olika perspektiv. Det ena perspektivet dr det samarbete och den kunskapsférmedling
som sker inom gruppen, det andra den som sker gentemot 6vriga samhillet. Detta 4r
tvé perspektiv som blivit allt tydligare for mig ju mer jag studerat Rittvis handelsgrup-
pen. Stommen i gruppens verksamhet ir de méten som halls varannan tisdag pa Aso-
gatan. Lokalen man triffas i delar man med de 6vriga grupperna inom Réda Korsets
Ungdomstérbund och med Roda Korsets flyktingcentrum. Det ér en stor dppen lokal
dir Réda Korsets ungdomsforbund har ett horn som fungerar som kontor med tre da-
torer, en telefon, en soffa, ett bord och ndgra stolar. Det finns 4dven négra ldga bokhyllor
med pirmar och postfack. Lokalen har dven nigra mindre rum som fungerar som sam-
mantrideslokaler och det ir i ett av dessa rum man har sina méten. Det ir vid métena
man gir igenom vad som har hint, vad som ska hinda och vad man vill ska hinda.
Verksamhetsledarna tycker sig ha lite svart att fi medlemmarna att gd pd métena och ta
en aktiv del i diskussionerna dir.

Risken ir ju, s& tyckte jag att det var forra terminen, att det var vi frin lednings-
gruppen som var aktiva, som fixade allt. Det blev mycket s3 att - nu ska vi beritta
for er vad ni kan gora och sedan delade vi ut uppdrag, sd det blev si att ndgon
av oss atminstone blev delaktig i allting. Det blev inte s& mycket som kom av sig
sjilvt. (Maja)

Det finns dock tankar och funderingar om hur man ska kunna cka engagemanget.

Att det kunde vara ganska troge att 3 igdng folk, vi upplevde det ritt mycket som
ett problem. Vi tyckte att vi férsokte fi iging ett engagemang hos dem som var
aktiva hos oss och att folk skulle bli lite mer drivande sjilva. Vi slingde ofta ut
fragor: Vad tycker ni? Vad vill ni att vi ska gora? Fr det mesta beméttes det med

total tystnad, att man tittade ner eller tittade t ett annat h3ll. Men man forstir
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ganska snabbt att det inte ir ritt metod att f3 igdng ett engagemang, det handlar
helt enkelt om att man som ledare maste fa iging ett engagemang och att som le-
dare se till att det finns forutsittningar for att medlemmarna ska kunna engagera
sig. Det 4r vérat ansvar att grunden finns, att det finns ndgot att bygga vidare pd
och s maste det inom dom ramarna finnas utrymme for eget ansvar for att kun-
na driva en friga vidare. (Maja)

Just nu innebir det att man har tva storre och lingre projeke, butiksinventeringen och
etisk offentlig upphandling. Etisk offentlig upphandling ir ett projekt man har inom
gruppen, dir de som ir intresserade liser boken En god affir - socialt ansvar for att sedan
kunna paverka myndigheter pé olika sitt, bland annat genom att skriva debattartiklar
och insindare samt paverka Roda Korsets ungdomsférbund att ha etisk upphandling.
Det ir ett eget initiativ som man #n si linge genomf6r utan samarbete med nigon an-
nan organisation. Tanken med dessa bida projekt ir att dir kan medlemmarna engagera

sig i ett lingre perspektiv och kanske kiinna att man kan paverka arbetet.

P4 de moten jag varit med pd har det varit ett tiotal personer, men det 4r inte ofta det dr
samma personer som kommer pd alla méten. Det kan ocksd forklaras med att det 4r en
ideell verksamhet som inte alltid kan prioriteras frimst. P4 métena har det, precis som
Maja siiger, varit ett fital personer som talar. Det ir frimst verksamhetsledarna som in-
formerar om vad man gjort och vad som ska goras. Det handlar om de uppdrag man fact
sedan sist och de féreldsningar — och TV- och radioprogram man hort och sett. Den sista
biten skapar mer diskussion, men mitt intryck har varit att det var f6rst nir man avslutat
métet och man istillet gick vidare till studiecirkeln i etisk offentlig upphandling som
diskussion kom iging. Diskussionen pa det méte jag varit med pé rorde sig frimst kring
vilka organisationer eller myndigheter man ska rikta in sig pa och vilka aktiviteter som
skulle ge bist resultat. Fortfarande satt ndgra helt tysta men det var betydligt fler som var
med i samtalet hir dn nir man informerade om vilka informationsuppdrag som kommit
in och hur dessa skulle genomforas pa bista sitt. Overhuvudtaget var stimningen under
sjilva medlemsmétena mer formell, medan man fore och efter métet diskuterade pa ett

Oppnare satt.

Ett socialt forum

Rittvis handelsgruppen ir en grupp, men ocksd individer. Det mirks inte minst i de
intervjuer jag gjort dir sakfrigorna och stindpunkterna ir desamma, samtidigt som
var och en har sin egen tyngdpunks, sitt eget sitt att se och sina egna motiv for att vara
med. Aven om det finns tongivande personer i gruppen som formulerar sina tankar
bittre i ord och som har visioner, s3 finns alltid diskussionen och éppenheten for andra
perspektiv. Ledningsgruppen har en tanke om att det ir just gemenskapen som ir det

som lockar medlemmarna till den hir gruppen.
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Styrkan i den hir verksamheten vi har just nu kinner jag ir att det ir en social
verksamhet, just att man triffar andra och gor saker. Sedan 4r samarbetena med
de andra vildigt trevande, men det kiinns lite som om vi har profilerat oss genom
att ha medlemskapet. Sen vet jag inte om vi lyckas fullfélja den grejen men min
bild har varit den i alla fall. //vi kanske inte alltid 4r de som formulerar vad som

ska goras men vi har kapacitet att underbygga vad andra har tinkt ut. (August)

Att gruppen ska fungera som ett socialt forum stdr dven i gruppens verksamhetsrap-
port. Gruppen har en speciell medlemsansvarig (Jessica) vars uppdrag ir att ta hand om
medlemmarna och f& dem att trivas, till exempel genom att ordna fika. Gruppen triffas
dven for att gora saker tillsammans som inte har med rittvis handel att gora, till exempel
bio och bowling.

Etnologen Barbro Johansson (2005: 20-24) har studerat en annan grupp som arbetar med
Rittvis handel nimligen Svenska Kyrkans Unga, och ocksa hon upptickte att gemenska-
pen ir en viktig del av arbetet. Johansson menar att detta att vara tillsammans och skapa
en vi-kinsla ses som en viktig del av att vara kristen, men ocksd 4r en av grundstenarna i
arbetet med rittvis handel. Hir finns allts tvé sitt att se pd gemenskap, dels som min-
niskor som triffas och har roligt tillsammans och dels som ett nitverk dir minniskor
arbetar mot ett gemensamt mél. For RKUF:s Rittvis handelsgruppen 4r samhérigheten
inom gruppen viktig for att man ska fi bekriftelse i sitt engagemang, att andra tycker
som en sjilv. Det idr helt enkelt ett sitt att méta lika sinnade inte bara for att gora saker
utan ocksd for att diskutera och skaffa vinner. Linda siger sd hir: “for ett ar sedan sig
mitt liv helt annorlunda ut och det har jag mycket det hir att tacka for”. Samtidigt
fungerar gruppen som ett nitverk och ir en del av ett stdrre nitverk som med alla sina
forgreningar och tridar skapar rittvis handelsrérelsen.

Utatriktat samarbete

Rittvis handelsgruppen organiserar ménga smé punktinsatser for att 6ka allminhetens
medvetenhet om rittvis handel och for att féra ut produkterna, men framfor allt dr de
en del av en storre rorelse (eller ndtverk), ritevis handelsrorelsen, som arbetar for att gora
virldshandeln mer solidarisk. Alla sma aktioner som Rittvis handelsgruppen gor hinger
alltsd samman med det som alla andra inom organisationen gér. Till storsta del 4r det ett
ytterst [3st samarbete mellan minniskor med liknande virderingar som tillsammans vill

ni samma mal, men ibland hinder det att man rent konkret samarbetar.
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De som Rittvis handelsgruppen flitigast samarbetar med dr Foreningen for Rittvisemiirkt
i Sverige 2, Rena Klider?, Konsumentforeningen Stockholm Zoch studentforeningen Sym-
bios > vid Stockholms universitet.

En av dem som tittat nirmare pé nitverksbyggandet ir sociologen Hakan Thérn (2002)
som studerar aktivistiska organisationer ur ett historiskt perspektiv. I Rittvis han-
delsgruppens fall s idr det framfor allt samarbetet med Rittvisemirke och Rena Klidder
som har formen av ett nitverk, mycket beroende pé att dessa just 4r nitverksorgani-
sationer. Aven samarbetet med Konsumentforeningen Stockholm och Symbios ir en
del i det stora nitverket for rittvis handel, men dessa organisationer har egna medlem-
mar och samarbetar frimst for att man ir bra pa olika saker och f6r att nd en bredare
allmianhet och naturligtvis f6r att man har ett gemensamt mal. Inom Féreningen for
Rittvisemirke arbetar for tillfillet sex personer och Rena Klidder bestar av en person. For
att organisationer som dessa ska overleva och fungera behovs ett samarbete med andra
organisationer som har medlemmar att tillgd. En av dessa organisationer 4r RKUF som
i sig inte 4r ett nitverk utan en organisation med en gammal tradition av fasta medlem-
mar. I CFK-rapport 2003: 02a studerar etnologen Niklas Hansson ett annat nitverk,
nimligen Tromb, som arbetar for att underlitta f6r unga pa bostadsmarknaden. Han
finner att Tromb inte vill ha nigra egentliga medlemmar utan forbli en liten rérelse
som samarbetar med intresserade nir de har nigot gemensamt. Jag tror att det 4r pa ett
liknande sitt med Rittvisemirkt och Rena Kldder. Thorn (2002: 174-176) talar om att
nitverk ofta utgdrs av informella kontaktnit som aktiveras nir nigon form av aktion
ska utforas. Bade Rittvisemirkt och Rena Klider har medlemmar men inte medlemmar
i form av en sammansvetsad grupp som kinner varandra utan i form av organisationer
som just skickar ut sina medlemmar fér att géra nigot. De grupper som ingdr i nitverket

kan enligt Thorn vara ganska olika sinsemellan, men ha ett gemensamt mal. Ett exem-

2 Rittvisemirke 4r grundat 1996 och bestar av en forening och ett bolag. Rittvisemirkt i Sver-
ige AB ir ett bolag som utfirdar licenser till svenska foretag i samarbete med FLO, Fairtrade
Labelling Organization International, som ir ett internationellt kontroll- och stédorgan. Rit-
tvisemirke dr en etisk och social mirkning pé bl a kaffe, te, bananer och fotbollar. Féreningen
for Rictvisemirke i Sverige dr en ideell organisation som arbetar for att sprida information om
Rittvisemirkt och vicka opinion om rittvis handel. Réda Korsets ungdomsférbund ér en av de
21 organisationer som 4r medlemmar av Rittvisemirkt (www.rattvisemarkt.se).

3 Rena Klider arbetar med att sprida kunskap och information om hur klidindustrin fungerar,
for ace forsoka forbictra arbetsvillkoren for textilarbetare i tredje virlden. Rena Klider dr den
svenska delen av Clean Clothes Campaign som finns i 11 linder och bildades 1989. Réda Korsets
ungdomsférbund 4r en av de nio ungdoms- och solidaritetsorgani-sationer som man samarbetar
med (www.renaklader.org).

4 Konsumentféreningen Stockholm (KfS) #r en kooperativ forening, dgd och styrd av sina med-
lemmar. Man har som syfte att skapa opinion i konsument- och miljéfrigor samt att stirka med-
lemmarnas stillning som konsumenter (www.konsumentforeningenstockholm.se).

> Symbios 4r Stockholms universitets miljéforening och en avdelning av SNE Svenska Natur-
skyddsféreningen (www.symbios.snf.se).
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pel frin Ritevisemirkts nitverk ér ate sdvil Forum Syd som Svenska kyrkan ingdr i det.
Infér Global Week of Action © hade medlemmarna i RKUF majlighet att delta i bide
de aktiviteter som Rittvisemirkt anordnade och de som Svenska kyrkan anordnade men
de flesta valde Rittvisemirkt. En tjej berdttade att dven om man i det hir fallet stodde
samma sak s kindes det inte helt ritt att samarbete med kyrkan, eftersom det var viktigt

for henne att vara religiost obunden.

Samarbetet med andra grupper inom RKUF har varit svdrare att fi iging, vilket kan
verka lite konstigt nir de har ett gemensamt kontor och triffas dir lite spontant. Flera
av dem jag intervjuat talar om att det finns en ambition frén styrelsen att det ska finnas
ett utbyte mellan grupperna, men att det inte gett ndgon mirkbar effeke. En forklar-
ing till detta kan vara att det just 4r sakfrigorna och inte RKUF som sidant som far
ungdomarna att engagera sig. Flera av medlemmarna i Rittvis handelsgrupp ir ocksd
medlemmar i andra f6reningar si som FN-forbundet, miljéféreningen Jordens vinner,
Internationella arbetslag och Attac dir de arbetar mer eller mindre aktivt, medan ingen
av dem ir med i nigra av RKUF:s andra grupper. A andra sidan fungerar inte heller
samarbetet sd bra mellan de tio grupperna inom RKUF:s Hallbar utveckling, som ju
borde ha mycket gemensamt. Hallbar utveckling ir 4ven det tinkt som ett nitverk som
ska sprida kunskap och erfarenheter mellan verksamhetsgrupperna och géra det majligt
att samarbeta i kampanjer (www.rkuf.se). S& hir uppfattas dock arbetet frin Rittvis

handelsgruppens sida:

//men jag kan tycka att det varit ostrukturerat med det interna samarbetet, det
interna nitverket 6verhuvudtaget. Vi har forsoke trycka pé for att det ska bli bit-
tre men det har inte funnits ndgon klar ledningsstruktur éverhuvudtaget for hur

nitverket ska se ut och vilka informationskanaler man ska ha. (Maja)

En kunskapsbank

En annan del av Rittvis handelsgruppens syfte som ofta kommer fram, om in inte lika
uttalat, 4r att gruppen ska fungera som en plats att bygga vidare pa sin kunskap och sjilv
bli mer medveten. En av de nyare medlemmarna (Ida) beskriver sitt deltagande s& hir:
“Jag har varit pa nigra medlemsméoten och gétt pd en sdn hir ambassadérsutbildning
hos Riittvisemirkt s 4n s linge har det mest varit att samla upp information och kolla
liget”. Det ir flera av de nyare medlemmarna som siger liknande saker vilket kanske
kan forklara ate det dr svdre ate £ igdng gruppen. Man har helt enkelt olika motiv for att

vara med i gruppen, dels beroende pa hur linge man varit med i gruppen och dels for att

® Global Week of Action gick av stapeln 10-16 april 2005. Over hela virlden ordnade denna
vecka organisationer inom rittvis handelsrérelsen aktioner f6r att visa pa att det finns alternativ
till dagens virldshandel. Rittvis handels-gruppen var med pé de aktiviteter som hélls pd Sergels
torg 16rdagen den 16 april. De samarbetade med Féreningen for Rittvisemirke och Svenska
kyrkan.
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man fungerar olika som individer. Ofta kan det handla om att helt enkelt fa bekriftat att
man faktiskt kan en hel del. S hir siger en medlem om vad hon gjorde under Global
Week of Action:

Ja, jag var dir och tittade och lyssnade men jag deltog inte s hir och delade ut
for jag tyckte att jag skulle lira mig att dela ut sen. Sen insdg jag att jag i stort
sertt visste det de sa pa foredragen sd det hade nog gétt bra att dela ut 4nda.
(Amanda)

Det 4r ungdomarna sjilva som séker information och bestimmer vad som ir viktig
kunskap, det dr ingen som ger den till dem. Hur de gér tillviga f6r att f2 mer informa-
tion 4r olika. Nédgra (men inte alla) har gitr Rittvisemirkes ambassadorsutbildning och
Rena kliders informatérsutbildning. Man har gitt pa kurser, varit pa foreldsningar och
list bocker bade som grupp och individer. Genom att gruppens medlemmar intresserar
sig for olika delar av rittvis handel s& lir de sig mycket av varandra. Ett exempel ir i
studiecirkeln dir de vill lira sig mer om etisk offentlig upphandling. Hir liser man en
bok, En god affiir - socialt ansvar, och i diskussionen som foljer dr det ménga frigor som
flyger i luften och som olika personer kan svara pd. Att lira av varandra kan dven handla
om att man héller kortare foreldsningar eller bara kort berittar om ndgot man gjort. P4
métena tipsar man varandra om olika foreldsningar eller hindelser som verkar intres-
santa. Genom att vara med pé ndgot av de informatérsuppdrag som gruppen fir si kan
man ocksd sjilv lira sig mycket nytt. Det finns planer pé att kopa in litteratur for att
skapa ett eget litet bibliotek.

Ja, en del har ju varit pa sddana uppdrag som vi varit p& och i och med det har
man lyssnat pd andra dmnen som de har f6reldst om, samtidigt som man sjilv

statt och forsoke paverka under tiden. (Linda)

Det finns alltsd en mingd olika sitt att bli informerad och medveten. S3 hir beskriver

en i gruppen sitt sokande efter forstdelse och insikt:

Nir det handlar om sd komplexa frigor som rittvisefrigor, handelsfrigor och
virldshandel si handlar det vildigt mycket om att man maste ta del av vildigt
madnga olika killor och bygga kunskap frin olika hall. Det ir ett oerhort kom-
plext amne med sd manga olika dimensioner. //Man kan inte ldra sig allt. Man
blir aldrig fullird och sen férindras situationen och regler och politik. (Maja)

I det projekt som Johansson undersoke 4r det Svenska Kyrkans Unga som informerar
sina medlemmar om rittvis handel. Hir handlar det om att ”dels f& ungdomarna att
rikta blicken utanfér sig sjilva, dels att bemyndiga dem, ge dem rést, uppmuntra dem
att agera, trots att de 4r omyndiga och oerfarna” (Johansson 2005: 43). Samma tankar
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finns inom Rittvis handelsgruppen. Hir har verksamhetsledarna en tanke om att upp-
muntra medlemmarna att agera men mer genom egna initiativ 4n att ndgon ska beritta
hur det ska g8 till. Den lilla nyansskillnad som finns mellan dessa grupper 4r om engage-
manget ska komma genom att man ger forslag pi sammanhang att informera sig i och
engagera sig i eller om det ska finnas en mer genomtinke och firdig utbildning som ska
skapa rittvisetinkande ungdomar. For att jimfora Svenska Kyrkans Unga och Rittvis
handelsgruppen krivs f6rst en definition av vad ungdomar ir. Bada projekten riktar
sig till ungdomar men Svenska Kyrkans Unga riktar sig till 14-30-aringar och Rittvis
handelsgruppen till i férsta hand 18-30-aringar det vill siga de som 4r med i gruppen.
Det ir stor skillnad pé en 14-dring och en 19-aring ( 4nnu storre skillnad pd en 14-
dring och en 30-dring) men alla faller de inom kategorin ung. Den skillnad som finns
mellan hur man inom Svensk Kyrkans Unga talar om ungdomar och hur man inom
Rittvis handelsgruppen talar tror jag till stor del beror pd just att man rikear sig till och
tinker pd olika dldersgrupper. Svenska Kyrkans Unga talar om yngre ungdomar, medan
Rittvis handelsgruppen till storsta delen talar om personer i sin egen dlder. Jag skulle
vilja siga att tyngdpunkten hos de senare ligger pa att ungdomar 4r nyfikna och diskus-
sionslystna, till stor del for att de sjilva 4r det. Samtidigt 4r bdda grupperna dverens om
att det #r viktigt att n§ ungdomar eftersom de 4r “framtiden”. Det finns 4ven en insikt
om att ungdomar som grupp inte ir intresserade av ritevis handel. I intervjuerna med
medlemmarna i Rittvis handelsgruppen framkommer det flera exempel pd vinner och

bekanta som inte alls 4r intresserade.

Utitriktad kunskapsformedling

Det ir inte bara sig sjilva som ungdomarna i Rittvis handelsgruppen informerar utan
framfor allt ir det en utdtriktad verksamhet som berittar for andra om vad rittvis handel
dr och hur man bér konsumera for att stédja det. Det handlar till en del om att paverka
konsumenterna men framfér allt om att vicka debatt och ifrdgasitta. At kiinna att man
kan gora nigot ir viktigt for ungdomarna. Aven om de kanske inte alltid kinner att de
forandrar virlden s snabbt och si mycket som de skulle vilja s& dr det viktigt att tro pa
forindringar och att det egna arbetet 4r viktigt. Linda tycker att arbetet i RKUF gjort att

hon fitt en positivare syn pd virlden.

Jag har haft en ganska pessimistisk syn pa utvecklingen innan, men nu har det
blivit som en liten guldkant pa det pessimistiska. S& nu, 4ven om jag ser de hir
stora kolosserna som inte kommer att ga att paverka, sd finns det ndgot som spirar

ddr under och som gor att man 4nda tror. (Linda)

En av Michelettis (2003: 30-33) stora poinger 4r att det skett en uppluckring av grinsen
mellan ekonomi och politik, s att grupper och organisationer numera anvinder flera
olika arenor och sma aktioner for att nd sina mal. Det ir frigan om ett mer flexibelt

tinkande runt hur och var man kan péverka. Man agerar inte bara inom politiska och
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offentliga system utan dven inom det privata. I Rittvis handelsgruppens fall 4r det frigan
om att ha bokbord, hilla féreldsningar, ha aktioner pa stan, skriva insindare, ha prov-
smakning och butiksinventering samt att sjilva kdpa rittvise-produkter och friga om
forhéllandena nir trojan tillverkades. En av grundpelarna inom rittvis handelsrorelsen
dr att det ska vara enkelt att gora ndgot och att det 4r de minga sma aktionerna som
tillsammans arbetar mot samma mal och skapar f6rindring. Det ska inte ta si mycket
tid och kraft att vara politiskt engagerad, att kopa rittvisemirke kaffe, alltsd hele i linje
med detta sitt att vara politisk. Att organisera en provsmakning ir lite mer komplicerat
och kriver mer planering, men det ir fortfarande nigot man ganska litt och snabbt kan

organisera.

Den forsta aktionen medlemmarna i Rittvis handelsgruppen var med pd som grupp
var inom Play Fair Olympics /. Den kan ocksi ses som ett exempel pi en lyckad aktion
enligt bdde Maja och Linda som var med:

Det var deras [Rena Klider] kampanj men det var vi som hittade pé vad vi skulle
gora. Ja, vi stod med en tvittlina med sportklider Adidas, Champion, Nike och
dom, och si stod vi dir med tréjor pé oss dir det stod rena klidder och samlade
in namnunderskrifter. Det var jittekul, eftersom det var forsta gdngen och pé en
och en halv timme fick vi in 400 namn. Det var en bra plats och en bra dag, ja
allt var bra. (Linda)

Inom Rena Kliders kampanj var man iven pd Hultsfredsfestivalen och delade ut si
kallade paverkanskort f6r underskrift. Annars har arbetet frimst varit inriktat pd Rit-
tvisemirkt. Provsmakning dr ndgot gruppen gjort ett par ginger i samarbete med Rit-
tvisemirkt bide i butiker och pd universitetet. Hir beskriver Linda reaktionerna pa en

provsmakning av kaffe pd universitetet en morgon.

Sen har vi ju haft provsmakning av kaffe pd universitetet och det var populirt.
Man kom in dir och alla var jittestressade och bara - Ah, kaffe, och man sa - Ja
rittvisemirkt kaffe, och dom - Ja ja bara det ir kaffe, och vi - Ja det ir gott det 4r

rittvisemirkt, och dom - Ja ja what ever. (Linda)

Trots att de flesta bara ville ha gratis kaffe s& tyckte Linda (och Maja) att man hir fick
mycket bittre respons frén dem som passerade in vad man vanligtvis fir i en butik.
Niégot som beskrevs som mindre lyckat var en pubkvill som anordnats en vecka tidigare
av Symbios dir de som kom redan tillhérde Symbios och var insatta i problematiken.

“Sént dr inte sd kul ndr man inte har méjlighet att nd nigon” (Hanna). Att triffa my-

71 samband med Olympiaden 2004 i Athen organiserades aktioner for att uppmana tillverkarna
av sportklider att géra mer for att forbittra arbetsvillkor och arbetsmiljon for arbetarna.
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cket folk ses ofta som mycket positivt. Ett undantag finns dock och det ir ett méte som
Maja (och Katarina) hade med bistindsminister Carin Jimtin, dir det bara fanns ett
fital personer nirvarande men det kiindes prestigefullt. Det var ett uppdrag som man
fitt genom Konsumentféreningen Stockholm. En annan form av samarbete med dem
var att dela ut rittvisemirkta fotbollar vid fotbollsmatcher. Nir jag frigade vem man sig
som sin mélgrupp gick svaren framfér allt dc tva hall dels talade man om att man riktade
sig till alla konsumenter och dels talade man om att ungdomar ir huvudmalgruppen.
Jag tolkar svaren sa att genom att vara en del av rittvis handelsrorelsen dir malet 4r atc
forandra allas konsumtionsvanor och gora all handel rittvis s dr det dven huvudmalet

for den hir gruppen.

Generellt syftar vi ju till att férindra allmidnna konsumtionsménster, att dels
tinka pa att konsumera ritt, att konsumera mindre och mer i enlighet med de
resurser som finns att tillgd, samt parallellt d4 med att man kan handla pa ett sitt

som bidrar till en positiv resursfordelning. (Maja)

Det blir svart att rikea sig till en specifik malgrupp nir man befinner sig pa en offentlig
plats som en butik dir alla sorters minniskor finns. Anledningen till att man befinner
sig pa offentliga platser 4r att de flesta uppdragen kommer frin samarbetspartners och
att de i d4nnu hogre grad ir inriktade pa att nd alla konsumenter. Samtidigt 4r det flera
inom gruppen som talar om att ungdomar ir eller borde vara den specifika malgruppen,
att det 4r deras uppgift som en del av ungdomsférbundet. Det talar d4 om att man 4ven
behéver nd andra grupper av minniskor, till exempel lirare, for att kunna paverka ung-
domarna. Det uppdrag som vickte storst entusiasm under min tid med gruppen var att
gd till en fjirdeklass for att informera om rittvis handel.

Det ir det som ir styrkan med den hir typen av verksamhet. Man rikear sig till
alla onek-ligen f6r alla gér att pdverka, men jag kan tycka att vi dr lite for breda.
Vi borde kanske vilja vira uppdrag, vira informationsuppdrag, lite mer selektivt,

men det 4r ju som jag tinker mig, malgruppen ir ju 15-25. (August)

Johansson (2005: 45ff) menar att ménga ser barn och ungdomar som en mycket spe-
ciell sorts konsument. De dr mer nyfikna, formbara, diskussionslystna och férindrings-
benigna. Inom Rittvis handelsgruppen ser man ungdomar som mer mottagliga for de
hir frigorna men inte bara for att de skulle vara mer littpdverkade utan for att:

Miljémedvetenheten ir inprintad i folksjilen idag // och vi som ir unga idag
som foddes frin 70-talet och framét har haft det som en sjilvklar del i viran up-
pvixt att handla miljomirke, Svanen, kravmirke och allt vad det ir och steget att
dven tinka i de hir banorna, att tinka rittvisefrigor och solidaritetsfrigor och
bidra till en positiv utveckling i fattiga linder ir vildigt, vildigt kort. (Maja)
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Inom projektet “Unga konsumenter” har det framkommit flera olika sitt att forhélla sig
till ungdomar och varfor det 4r viktigt att rikea sig till dem. Hir skulle jag vilja aterknyta
till diskussionen om att ungdomar i4r en mycket bred grupp, allt frén 13 till 30 ar. Ett ex-
empel pa ett projekt utan anknytning till rittvis handel ir etnologen Katarina Jonssons
CFK-rapport (2003: 02b) “Man miste veta vad som hinder!”. Den beskriver ett projekt
ddr man vill hjilpa unga Bosnienfédda konsumenter att ta reda pé sina rittigheter som
konsumenter. Jonsson upptickte att det fanns skillnader i vad initiativtagarna och de
ungdomar det riktade sig till tyckte var viktigt och hon ser det som ett glapp mellan
generationerna. Hir 4r det vuxna minniskor som vill informera 15-25 aringar. Det
som skiljer detta projekt frén Rittvis handelsgruppens projeke 4r att i det sistnimnda
dr det 19-24 aringar som vill informera savil dldre som yngre, svil skolungdomar som
butiksigare och sig sjilva. Det dr ungdomarna sjilva som tar initiativet och bestimmer
vad som ir viktig kunskap. Projektet inte bara riktar sig till ungdomar utan utférs dven

av ungdomar.

Sammanfattningsvis kan man siga att gemenskap och kunskap ir tva centrala delar
av Rittvis handelsgruppen, och enligt Johansson dven av rittvis handelsrérelsen. Inom
Rittvis handelsgruppen férsoker man bygga upp en social gemenskap och ett kunskaps-
utbyte som ska underlitta arbetet utdt. I arbetet utdt arbetar man tillsammans med
andra grupper i olika konstellationer for att sprida den kunskap man har. Nista steg i
undersokningen blir att se nirmare pd ett av de projekt som gruppen genomfér, nimli-
gen butiksinventeringen.

Butiksinventering

Foér mig blir butiksinventeringsprojektet ett exempel pé hur gruppen fungerar och hur
man arbetar. Hir finns inslag av bide internt och externt samarbete och kunskapsfor-
medling. Det hela borjade under hosten 2004 med en tanke om att man efter sommar-
ens fokusering p& Play Fair Olympics ville gora nigot som handlade om Rittvisemirke
istillet f6r Rena Klidder. Flera av medlemmarna hade redan provat pd att ha provsmak-
ning i butiker och ville nu géra nigot storre. Butiksinventering var ett annat av Ritt-
visemirkes forslag pa aktiviteter och det verkade som en bra idé av flera anledningar.
Huvudanledningen var att man ville ta reda pa hur det verkligen ser ut i affirerna.

Vi tyckte att det ldt vildigt kul att mer fi en uppfattning om vad som fakeiske
finns. Om man triffar ndgon som ja siger: "Men vad ir det dir? Nej, det ir s3

svart att f3 tag pa.” Och d4 sa ville vi veta om det verkligen var det och liksom fitt
lite klart f6r oss (Linda)

De flesta upplevde det som att man fick sina fsrdomar bekriftade. Det fanns helt enkelt
inte s mycket rittviseprodukter. Linda som under véren varit ansvarig for arbetet med
butiksinventeringen och en av dem som sammanstillde rapporten, blev dock éverraskad

av tva saker:
35



Att gora skillnad:

En studie av projektet
"Konsumentupplysning — réttvis handel”
Eva Karin Karlsson

Konsum verkar ha sén centralstyrning sd det ir ofta exakt samma pris pa éret pa alla ritt-
visemirkta produkter och det finns exakt samma i alla butiker. Jag trodde 4nd4 att det
var lite mer upp till efterfrigan men nu 4r det liksom inkért. Ja men det 4r jittebra. ICA

var en overraskning &t andra héllet, att det verkligen var s fi som hade.

Det verkar ocksd ha funnits en tanke om att det i4r ett bra sitt att komma ut och gora
ndgot aktivt dven om man ir ganska ny i gruppen och dnnu inte si insatt i frigorna.
Till exempel sd dr inte alla rittviseambassadérer. Det skulle helt enkelt fungera som en
bekriftelse pa att man vet ndgot och faktiskt kan géra ndgot. Dessutom pépekar Linda
att “bara man vet nigot si vet man mer 4n de flesta”. Det ses inte heller som nagon
svérare aktivitet utan ndgot som tar en kvart, jugo minuter. Butiksinventeringen ir all-
tsd en ganska okomplicerad och inte tidskrivande aktivitet som, enligt Micheletti, ligger
helt i led med hur man ir politisk aktiv idag.

Eftersom RKUF:s kontor ligger pd S6dermalm s& beslutade man sig for att avgrinsa
inventeringen till de affirer som finns diir, men eftersom dven det blev for minga s3
valde man att koncentrera sig pA COOP och ICA, vilket blev 22 affirer. Anledningen
till att man valde just COOP och ICA ir att de faktiske siljer rittvisemirkta produk-
ter och det verkade lite 16nlost att gd till affidrer ddr man 4nda inte skulle hitta nigot.
Det talas ocksé om att det kriver mindre av butiksigare i COOP och ICA fér att ta in
produkterna eftersom dessa organisationer redan har kanalerna for inkép, medan det i
andra butikskedjor eller fristdende butiker krivs storre insats for att skaffa rittvisemirkta
produkter. S& borjade man alltsd besoka affirerna men eftersom ingen rikeigt holl i det
hela och det inte var sa méinga aktiva medlemmar s rann det hela ut i sanden. Samtidigt
hade man mycket annat pa ging som drog &t olika hill. Det som gjorde att man trots allt
beslutade sig for att slutféra inventeringen, var att man tagit upp den i bidragsansokan
till Allmianna Arvsfonden men i det laget inte insett att man ocksd méste gora det man
blir beviljande pengar fér, vilket man nu gjort.

Vi hade vil inte riktigt forstdte att det som stdr i vir ansdkan maste vara nigot,
att det ocksd f6ljs upp, att det var det vi blev beviljade pengar f6r och inte ndgon
slags idé. Eller vi var ganska omedvetna om hela grejen trodde vil ndgonstans att,

-ja men det ir vér verksamhets idé som vi fir pengar for, men det 4r det ju inte.

(Maja)
Det kan ses som ett exempel pa att man i gruppen lir sig genom att prova och att dven
om man ir vil insatt i vissa frigor s& dr andra mer administrativa uppgifter inte nigot

man automatiskt kan for att man blir medlem av en grupp inom RKUFE

Under véren har man alltsa fortsatt arbetet. Den hir gingen utarbetade man ett eget for-

mulidr medan man under hésten anvinde Rittvisemirkes formuldr. Man hade uppticke
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att det formuliret inte fungerade si bra, eftersom det var vildigt olika vad folk hade
fyllt i. Nu utgick man dven frin vad gruppen sjilv vill ha reda p4, till exempel vilka rit-
tvisemirkningar som finns och vilket som ir hogsta och ligsta pris pd 6vriga varor. De
varor man tittade efter var bananer, kaffe, te, choklad, kakao- och chokladdryck. Foru-
tom denna rena inventering sd innehdller formuliret ndgra frigor till butikspersonalen:
om de kiinde dill rittvisemirke, om kunderna frigar efter det, om det finns information
om rittvisemirke i butiken, om forsiljningen av rittvisemirke okar, om de fo6r nigon
statistik, om man arbetade for att silja mer och om man marknadstér produkterna. Att
utgd frin vad ndgon annan organisation planerat och satt ihop for att sedan gora det till
sitt eget med férindringar av varierande grad dr ganska typiskt for hur man arbetar inom
gruppen. Man vet vad man vill men har 4nnu inte hittat egna arbetsformer och som jag
nimnt tidigare sd 4r det inte heller ndgot man strivar efter. Dock talar de om héstens in-
venteringsforsok som ndgot att lira av, medan man i vér har lirt sig av sina misstag och
lagt upp arbetet pi ett annat sitt. Tanken med inventeringen ir hela tiden, férutom att
paverka butiksigare och oka forekomsten av rittvisemirke, att ge medlemmarna ndgot

att engagera sig i pa ett annat sitt in de mer kortvariga informationsuppdragen.

Nu finns det alltsd en firdig rapport. Nista steg ir att skriva ihop en liten forklarande
berittelse som man kan visa upp for butiksigarna. Man ska dven ta med sig en forteck-
ning 6ver vilka varor som finns att képa, allt fr att motivera butiksinnehavarna att ta
in flera rittviseprodukter. Nir vil butiksinnehavarna 4r motiverade och intresserade
kan det bli dags att ha till exempel provsmakning. Det hir 4r alltsd en aktion som inte i
forsta hand siktar in sig pd konsumenterna. Den kan istillet ses som ett komplement till
informationsuppdragen och ett annat sitt att angripa problemet med de ldga forsiljn-
ingssiffrorna. Frigan ir vilken aktivitet som ir viktigast. Butiksigarna pastdr (enligt
Linda) att anledningen till att de inte har rittvisemirkta produkter 4r att ingen koper
dem eftersom det 4r f6r dyrt. En &sikt som Linda inte riktigt héller med om. Hon anser

att rittvisemirkea varor méste finnas for att ge folk en chans att kopa dem.

Nir vi talar om butiksinventeringen bide i intervjuerna och mer spontant 4r man noga
med att pdpeka att det hir verkligen dr ngot som hinder nu och nigot man satsar pa.
Men nir jag ivrigt vintar pa att det faktiskt ska hiinda nagot sa ir resultatet lite mer ned-
sliende. Visserligen #r de forsta personer inom gruppen som jag triffar pd RKUF:s kontor
de tvé tjejer som energiskt arbetar med att sammanstilla inventeringarna, men de hin-
ner inte bli klara till den kvillens méte. Vid nista tillfille har ingen av dem méjlighet
att vara med sé det hela skjuts upp ytterligare tvd veckor och sedan ytterligare tvd. Som
anledning till att man skjuter upp det hela ges, férutom att ingen av de ansvariga ir
nirvarande, att man har mycket att géra med Global Week of Action som ska héllas
foljande helg, men senare under kvillen bestimmer man sig for att ha ett extra mote
i den grupp som hiller pa med etisk offentlig upphandling. Nu tror jag inte att man i
intervjuerna ljuger eller ens forsoker ge en bittre bild av laget for att jag frigar sd mycket
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om butiksinventeringen, det 4r verkligen sd att det hinder saker, man har ju fakeiske facc
en sammanstillning och f6rsta delen av projektet 4r avslutad. Det som gér det svart for
mig att £ det hela att stimma ir i stillet att jag inte insett hur pass ideellt arbetet fak-
tiskt 4r hir och hur mycket allt bygger pé intresse och engagemang. Jag vet inte om min
uppfattning, att etisk offentlig upphandling (det andra storre projektet under varen) ir
nigot som engagerar fler, 4r riktig, men jag dr helt 6vertygad om att det krivs att man
brinner for det man gor for att ndgot ska hinda i en grupp som den hir (pd gott och

ont).

Genomgangen av butiksinventeringen frin tanke till utférande ger en bild av hur det
dr att arbeta 1 en ideell verksamhet. Det ger dven en bild av hur det kan gi till nir kon-
ceptet rittvis handel f6rs ut. Nista kapitel kommer att nirmare beskriva vilka tankar

och idéer det dr som fors ut.

"Rattvis handel - din planbok ar politisk!”

En av de teoretiska utgdngspunkterna for den hir rapporten ir att vi identifierar oss mer
som konsumenter in som producenter eller medborgare, att det dr genom konsum-
tion som vi skapar mening och har nigot att siga till om. Det ir en utgingspunkt som
gir hand i hand med tankarna inom rittvis handel; dven hir ir konsumenten i fokus.
Man vill paverka niringsliv, myndigheter och regeringar, men den breda mélgruppen
vars styrka man tror pd ir inte arbetaren eller medborgaren, utan konsumenten. Réda
Korsets Ungdomsforbunds Rittvis handelsgrupp ser sig som en av de organisationer
som sprider information om hur virldshandeln ser ut idag och hur den enskilde kon-
sumenten kan g tillviga for att forindra detta. Féljande kapitel kommer att titta lite

nirmare pd vad det ir fér information som sprids.

Pa grund av tidsmissiga och geografiska hinder har jag inte haft mgjlighet att vara
med vid nigon aktion dir gruppen for ut sitt budskap si min redogorelse for detta
bygger i hog grad pa intervjuer men dven pa skriftligt material och observationer vid
medlemsmétena. Som jag tidigare nimnt i metod- och materialavsnittet sd stod det
ganska snabbt klart att medlemmarna forhéller sig olika till de tankar som finns inom
rittvis handelsrorelsen. Alla har ju accepterat konceptet, de flesta redan lingt innan
de kom med i RKUE, men deras forstdelse f6r vad som ir problemet och hur det kan
forindras kommer frin olika utbildningar, minniskor och méten, och ser dirfor lite
olika ut. Med det sagt vill jag ocksd aterigen pdpeka att rittvis handel inte ir en enhetlig
rérelse med en centralstyrning utan bestdr av en mingd olika grupper med olika motiv
och instillningar som arbetar pd sitt eget sitt. Rittvis handel dr en mycket komplicerad
friga; ju mer man sitter sig in i den ju mer splittrad blir bilden. Samtidigt ir det en
rérelse med ett budskap som ska spridas och di behévs ett enklare koncept och nigra
grundaspekter att aterkomma till. I intervjuerna kom mer komplicerade sammanhang

fram nir ungdomarna forsoker gora idéerna till sina egna och f dem att g thop med
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andra idéer man har om hur virlden fungerar. Det finns funderingar om hur frite vi
faktiske viljer och hur stor paverkan den enskilda minniskan faktiskt har. Det som jag
tar fasta pd hir idr det som dterkommer och som jag uppfattar som nigon slags grun-
didé. Jag vill poingtera att det 4r min uppfattning av vad rittvis handel 4r och att jag
genom att dterberitta dessa tankar och idéer hir bekriftar och definierar detta sitta att
se pa virlden. Hela rapporten ir ett resultat av vad jag anser vara viktigt att beritta om
rorelsen for att forstd den och sitta in den i ett sammanhang, ndgon annan skulle kunna
vilja andra aspekter och stilla andra frigor och kanske fi en helt annan bild av det hela.
Med detta sagt, lat oss ta en titt p& vad rittvis handel har att siga konsumenten. Det
finns 4tminstone fyra dterkommande tankar:

e Virlden ir orittvis
* Du kan géra nagot
e Det ir enkelt
e Du har ett val

Virlden ir orittvis
Att virlden dr oridttvis dr sa sjilvklart for alla inom gruppen att det inte behover diskute-
ras. Kommer man hit s ir det en forhandsinstillning. I broschyren Rittvis handel - for

en rittvisare virld! ® samt i gruppens verksamhetsplanen fr 2005 framstills det s3 hir:

”All handel 4r rittvis redan idag” sidger vissa och menar att handeln ir en frivillig
overenskommelse, dir bdda parter gagnas, och dirmed inte ir orittvis. Men hand-
lar det om frivillighet nir den ena parten far vilja mellan en usel ersittning eller
ingen alls? Nej, verklig frivillighet dr det inte friga om och dirfér inte heller ndgra
rittvisa villkor. Den globala handelspolitiken fir konsekvenser fér fattiga minni-
skor i Syd; ominskliga arbetsférhillanden, fackforeningsférbud, barnarbete och
miljoforstéring tillhér manga minniskors vardag. Rika linder och foretag i Nord
styr i praktiken den globala handelspolitiken och sitter priserna for importen frin
Syds foretag och odlare. Skulle nigon protestera mot villkoren finns det alltid
andra som ir villiga att acceptera dem, hur déliga de in ir.

Du kan gora nagot och det idr enkelt

Under intervjuerna kommer det fram att det finns en skillnad i hur man sinsemellan
talar och hur man diskuterar i métet med minniskor pa stan (eller i alla fall i hur man
talar om métet i intervjuerna). Denna skillnad beror frimst pd att man inte vill ge min-
niskor déligt samvete utan ge dem hopp.

8 Broschyren fungerar som rekryteringsmaterial for Rittvis handelsgruppen och har utarbetats
av gruppen.
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Vi stdr ju inte och siger att virldsmarknaden ser ut s3 hir idag, utan det hir fir de
och det hir far de inte eller det hir har de inte, inom viran rorelse alltsi. Sen finns

det ju andra som berittar hur elindigt det 4r, men vi 4r mera positiva. (Linda)

Att ge hopp och vara positiv hinger samman med det som ir birande f6r hela konceptet
med rittvis handel, nimligen att man verkligen kan géra négot, att alla kan gora négot,
att det dr ldce och att dven det lilla gor skillnad. Genom att fler och fler konsumenter
efterfrigar rittvist producerade varor ska handeln forindras. Sa hir siger tva av medlem-
marna i Rétevis handelsgrupp:

Jag lirde mig det som egentligen 4r budskapet med hela rorelsen, att det ar s3 lite
att gora nagot. Man behover inte st pé barrikaderna eller skiinka tusentals kronor
eller sd dir, utan bara byta kaffepaket. (Hanna)

Jag tycker liksom att det finns inget mer destruktivt @n att tinka att man inte
gor skillnad. Det gor man alltid, sen ir det kanske dimensionerna som varierar.
Men bara som om man ser pd ett féretag, klidforetag eller ICA eller COOP eller
vad det nu ir, om en person stiller frigor, frigar efter en vara eller stiller krav pa
minskliga rittigheter sd kanske inte det gor sé stor skillnad, men nir tio pers gor

det sa anses det vara en folkstorm. (Maja)

Du har ett val
Hand i hand med idén om hur enkelt det ir att géra nigot gér uppfattningen att man

ddrfor ocksa har ett val. I Rirtvis handel - for en réttvisare virld! skriver man s3 hir:

En kopp kaffe - mersmak eller avsmak? Nir du handlar din mat kan du géra ett
val. Du kan képa ett ritevisemirke kaffe, som ger ett bolivianskt odlarkollektiv
femton kronor ki-lot. Eller sd kan du plocka mirket bredvid och bidra till att fler
bonder fir tvinga sina barn att arbeta for att fi mat pd bordet. Och jo, att inte

vilja dr ocksd ett val. Din livsstil paverkar.
Samma tankegingar dterkommer i intervjuerna:

Det gir att paverka, absolut. Det viktiga dr vil att nd fram till mianniskor och
f3 dem atc forstd att dven om inte du tror att du viljer sd gor du ett val bara
i det. Nidmen typ som i en affir sd - nej men di tar jag kaffe hir. Och sa tror
de att - nej men jag har inte tagit stillning till virldshandel till rittvisemirke.

Man gor ju alltid ett val 4ven om man inte tror att man viljer. (Linda)

Man méter ganska manga som har den synen [att det inte gir att paverka] och jag
tycker vil spontant att det 4r vildigt deprimerande, vildigt cynisk syn p& min-

niskans formaga att kunna férindra. Sen kanske jag har en vildigt idealistisk syn
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eller naiv eller dumdristig 6vertro pd mig sjilv, pd min egen handlingsférmaga,
men jag lever ju med tron att det jag gor fir betydelse. Sen i vilken dimension det
fir betydelse dr egentligen mindre viktigt for mig, bara jag mirker att jag paverkar
min nirmaste omgivning. Varje minniska som borjar reflektera pa grund av nagot

jag sagt eller gjort 4r ett steg nirmare malet eller 4r en bel6ning i sig. (Maja)

Att se konsumenten som viljande ir inget konstigt i dagens samhille. Bland annat
Gabriel och Lang (1995: 27) ser det som hjirtat av konsumtionen. Nina Bjérk skriver i
en artikel i DN att det dr ”i valet framfér tvittmedelshyllan pd ICA, som vi forverkligar
frihetens idé s som den ser ut i just vart ekonomiska system i just vart historiska nu”.
At vilja dr alltsd grundliggande for vart ekonomiska system. Bjorks artikel 4r vildigt
kritisk till det fria valet och menar att det vore bittre att forbjuda vissa varor, i det hir
fallet med omsorg om miljon. Detta sammanfaller med ett av rittvis handelsrérelsens
mal, det vill siga att gora sig sjilva overflddiga genom att alla produkter ir rittvisa si
att man som konsument inte behover vilja. A andra sidan ir valmojligheten det som
ska frambringa denna &verflodighet. Att det var August i Rittvis handelsgruppen som
tipsade mig om artikeln fir mig att tro att det inom gruppen (och inom individer) finns
flera olika sitt att forhélla sig till valméjligheten. Bauman (1998: 43ff, 86ff) ir inne pa
ett liknande spar som Bjork, nir han diskuterar valfrihet. Forst pdpekar han att det bara
ar ett fatal av jordens konsumenter som har méjlighet att utéva konsumentmakt. Sedan
hivdar han att for att vara konsument s maste man vilja. Den krisna konsumenten ses
som navet i marknadsekonomin. Valet 4r alltsi nigot man madste gora for att vara en del
av vart samhiille. Att ha och utéva sin valfrihet dr det som bestimmer ett gott liv. Ju mer
valfrihet man har och ju mer man utnyttjar den desto hogre placeras man i den sociala
hierarkin, desto stérre allmin aktning och sjilvkinsla fir man. Jag skulle vilja knyta
detta till Lurys (1996: 117, 245ff) resonemang om att konsumtionskulturen skapat nya
sitt att skaffa sig det Bourdieu kallar kulturellt kapital. I det hir fallet blir valméjligheten
det som placerar in individen i det sociala sammanhanget. Man bedéms utifran hur vil
man klarar att vilja, hur man utnyttjar sin méjlighet. Som exempel pa oférmaga att vilja
ger Lury fetma, nigot som man ser ner pé idag. Att férlora kontrollen och dirigenom
mista sin mojlighet att vilja dr rent av skamligt och férodmjukande. Ett tecken pé detta
dr att det finns alltfler st att vara missbrukare, inte bara av alkohol och droger utan
dven av mat och skor. Det ir inte produkterna man ir ridd for, eller som fir en att tappa

kontrollen, utan snarare att inte kunna bestimma och géra val.

Som jag uppfattar rittvis handelsrérelsen si ses valet dir som ett ansvar snarare in frihet
och mojlighet att frlora kontroll. En av de birande tankarna 4r att det 4r konsumenten
som har kontroll och inte later sig manipuleras. Dock finns ménga som funderar éver
hur stort ansvar individen har. Parallellt med att man talar om att alla kan géra nigot
och att alla har ett val s& finns det en klar uppfattning om att individen inte kan férindra

virlden utan hjilp av regeringar och internationella organisationer.
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Rittvisemirke dr ett sitt, men sen, det l6ser ju inte alla problem att bara kopa
rittvisemirke. Det ir ju andra beslutsfattare som méste paverkas, men det ir lite
knivigare att fi dem att lyssna, tror jag. (Linda)

En dterkommande formulering i det skriftliga materialet 4r att "Sadana initiativ paverkar
i sin tur politikers instillning och marknadens spelregler” det vill siga det som konsu-
menterna gor paverkar politiker och féretag, som 4r de som verkligen maste gora nagot
for att A till stdnd en forindring. P4 samma géng 4r man noga med att inte skuldbeligga

konsumenten

Jag vill absolut inte ligga ett ansvar s pé individen 4ven om man har ett ansvar.
Tittar man pé det ur ett samvetsperspektiv s ir det inte vi som konsumenter som

ska ha daligt samvete, framfor allt s dr det foretagen. (August)

Man kan nog idven siga att medlemmarna i Rittvis handelsgruppen egentligen 4r mer
kritiska till konsumtionssamhillet i sin helhet, till att vi maste handla s& mycket for att

passa in 4n vad de ir till att enskilda konsumenter képer “fel” varor.

Alltsd, jag tycker att hela det hir systemet att vi maste handla s hir mycket for att
det ska g runt ir helt sjukt, ja tillvixe till varje pris, kop, kop, kop, man tinker
inte. (Amanda)

Det jag tinker pa nu ir det att man inte fir kopa f6r mycket. Det gor inte sd myck-
et om man koper ndgon dalig produkt ngon ging men det viktiga 4r att man
kommer ur det hir// att man koper sig lycklig och hela den grejen. (Jessica)

Rittvis handelsgruppen ir egentligen inte sparsamma utan ser det som ett problem att
de (i de flesta fallen) ir fattiga studenter. De skulle girna ligga ner mer pengar pa bra
produkter, men inte si manga produkter. Om vi jimfér det hir idealet med Peder Aléx
sparsamhetsideal dir prismedvetenheten ir kirnan, si dr tanken i det forsta fallet att
man inte ska slosa med jordens resurser, medan det i det andra fallet handlar om att inte
slosa med pengar. Resultatet kanske ibland blir detsamma f6r de tvd konsumenttyperna

men motiven ir vitt skilda.

Du kan paverka

Att du som konsument kan pdverka ir en av kirnorna inom rittvis handel, men som jag
redan varit inne pa sd finns det olika dimensioner av att kunna paverka. Det talas flera
ginger om att konsumentpaverkan bara ir en liten del, om 4n en mycket viktig del av
hela Rittvis handelsrorelsen.
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Vi behover forindra kapitalet och den globala marknaden pé olika sitt, och en
pusselbit eller en del i den rorelsen det 4r ritevis handelsrorelsen och dir s3 idr det
en viktig del. Delvis handlar det trots allt om en friga som ir driven av efterfrigan
och da giller det ju att man efterfrigar ocksa. (August)

Hur mycket konsumenten kan péverka och vilket ansvar man har som konsument ir
nigot som inte bara den hir gruppen funderar 6ver. Stolle och Hooghe (2003: 265-
284) anser att politisk konsumtion 4r en kraft att rikna med, men menar att de mot-
arbetar sig sjilva genom att inte gi de "vanliga” vigarna till politikerna, eftersom, anser
de, regeringar inte péverkas av att nigon koper rittvisemirke eller kravmirke. Det kan
mojligtvis paverka foretagen, men for att nd regeringen maste man vinda sig direke till
dem. Micheletti (2003: 158ff) har en annan uppfattning och foresprikar verkligen de
ideella och ”oorganiserade” organisationernas méjligheter. Hon menar att en av anled-
ningarna till att forskare har s svirt att ta dessa organisationer pd allvar ir att de befinner
sig mellan tva filt, politik och konsumtion, och att det anses fel att blanda dem. Politik
ska bedrivas pd det politiska filtet och inte i affiren. Hon pdpekar att affirsmarknaden i
dag ir sd nira forbunden med politiken att det inte gar att undvika att 4ven politiker far
insikt i vad som hinder pd marknaden. Stolle och Hooghe ir ocksa inne pd att besluts-
processen i ett demokratiskt parlament ir en langdragen process med ménga minniskor
som ska fd uttala sig och ménga utredningar som ska goras, medan arbetet med olika

aktioner ofta ir kortvarigt och pa sa sitt ha mindre inverkan pé besluten.

Rittvis handelsgruppen lyfter fram att det ir rorelsens forméga att agera pé skilda sitt,
att dels paverka konsumenter och dels viicka debatt som ir dess styrka. Det dr inte heller
sd att man enbart vinder sig till konsumenter utan savil myndigheter som politiker 4r
foremal for aktioner. Micheletti (2003:172) i4r av 4sikten att man f6r att kunna se vilken
effekt politisk konsumtion har méste se till hela processen, inte koncentrera sig pa vilken
effekt enskilda aktioner har utan vilken den sammantagna effekten blir av alla aktioner,
diskussioner och ifragasittanden. Frigorna som miste stillas 4r: Hur f6rstir man prob-
lemet och hur formuleras det? Vilka problem ir det man 16ser? Hur vil fir man andra
att forstd att det 4r ett problem? Ser man ndgra policyforindringar hos dem som man vill
paverka? Blir ord handlingar? Follesdal (2004: 15-18) 4r inne pd samma frigestillningar
men med ett mer kritisk perspektiv och tycker att det inte finns nigra bevis for att poli-
tisk konsumtion ir mer effektiv for att forindra affirsmarknaden 4n mer traditionella
metoder. Han pépekar att det finns grinser for hur mycket man kan paverka som kon-
sument och att politisk konsumtion méste inritta sig vid sidan av regeringar. Detta ir
precis vad medlemmarna i Rittvis handelsgruppen vill gora; de vill vara ett komple-
ment som kan informera och stédja. Det som alla forskare (iven Axelsson Nycander
(1999:57)) dr 6verens om ir att det maste till fler oberoende djupare undersskningar

som tittar p& de ldngsiktiga sociockonomiska effekterna av ritevis handel Om man ser
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det i ett svenskt perspektiv si kan man se férindringar dels i debatten om rittvis handel,
dels i hur minga som kinner till rittvisemirke, men gar det att se férindringar pd den
globala virldsmarknaden?

Om vi vinder blicken frin vad som astadkoms och istillet tittar pa vad ungdomarna
sjdlva tror att de kan gora blir det lite andra aspekter som kommer fram. Som tidigare
citat visat s& tror medlemmarna i Rittvis handelsgruppen benhart pd vad de gor och att
de gor skillnad. T jimférelse med Hanssons (2003: 32, 53ff) rapport om ungdomars
bostadssituation sa finns det en klar skillnad i hur man se pd méjligheterna att paverka
samhillet. For bida grupperna ir det klart att beslutsfattarna befinner sig en bit bort och
att det 4r de ekonomiska intressena som styr, men for Rittvis handelsgruppen finns det
mdjlighet att nd de som styr bide genom direkta méten och genom upprepade aktioner
som ndr ndgra minniskor som i sin tur nir nigra andra. Man ir helt enkelt med i debat-
ten. Ungdomarna som funderar 6ver sin bostadssituation kidnner sig utanfér debatten
och kan inte se ndgra sitt att pdverka sin situation. Det finns en ovilja att engagera sig i
bostadsrittsforeningar eller fackliga forbund i alla fall aktivt. Ndgra dr passiva medlem-
mar i foreningar eller forbund. Hansson (2003: 56) sammanfattar sina informanters
uttalanden med att ungdomar tror inte att de har tillrickligt med information f6r att
paverka och de har // inte lust och ork”. Han har dven en fundering om att anlednin-
gen till att de inte engagerar sig 4r att organisationsformerna inte tilltalar, utan att fler
nitverk skulle ge fler intresserade. Om man jimf6r med Rittvis handelsgruppen s kan
flera dir tinka sig att engagera sig i andra grupper med andra frigor och dven partipoli-
tiskt. De ser visserligen nitverk och plattare organisationer som mer tilltalande men inte

avgorande for att engagera sig.

Hanssons andra teori om varfér ungdomarna inte engagerar sig stimmer bittre pa mitt
material. Han refererar till Ungdomsstyrelsens attityd- och virderingsstudie 2003 och pekar
pa att ungdomar idag hellre engagerar sig i globala orittvisor 4n i lokala situationer.
Jag diskuterade aldrig med négon i Rittvis handelsgruppen om de skulle kunna tinka
sig att engagera sig i frigor om bostadsmarknaden, men Jessica i Rittvis handelsgrup-
pen tycker att vi har det sd bra i Sverige, att hon inte behdver arbeta med att férbitera
vira forhillanden (nigot som hon omvirderat pi senare tid). Aven for de andra ir det
genomgdende att man hellre engagerar sig i de globala frigorna in de lokala som nistan
kinns lite oviktiga i jimforelse. Det som slir mig dr dock att det inom rittvis handel
finns en tro pé att det gir att paverka (Du kan gora ndgot och det dr enkelt), medan det i
sambhillet i stort finns en tro att det inte gir och att det inte ir [6nt att ens frsoka. Med-
lemmarna i Rittvis handelsgruppen fir ofta forklara och rittfirdiga sitt engagemang. P
ndgot sitt anses det inte som ett naturligt beteende att vara engagerad. En annan aspekt
dr att medlemmarna i Rittvis handelsgruppen helt enkelt tycker att det de héller pd med
dr kul: “Ja, Gud ja, det ir ju dirfor [for att det dr kul] man héller pd. Om det bara var
pest och pina skulle jag ha slutat for linge sen ju.” (Linda).
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I definitionen av rittvis handel pdpekade jag att det dr en rérelse som uppstdet underifrin
och dir-for ser olika ut i olika sammanhang. Som sammanfattning pa det hir kapitlet
skulle jag vilja sdga att rérelsen ser ut pé olika sitt for att den drivs av minniskor. Min-
niskor med flera olika ideal och tankar om hur virlden ska se ut. Rittvis handelsrorelsen
ir det som samlar dem och ger dem méjlighet att agera pd ett tillfredstillande sitt men

det suddar inte ut skillnaderna mellan dem.
Att vara konsument

Rattvis handelsgruppen som konsumenter

Om det i foérgdende kapitel blev tydligt att medlemmarna i Rittvis handelsgruppen
har individuella f6rhéllningssitt till konceptet med rittvis handel sa blir det dnnu tyd-
ligare nir de beskriver sina egna liv. Det finns flera olika idéer i dagens samhille om
hur man ska bete sig som konsument. Gabriel och Lang har visat pd sju olika sitt att
vara konsument. Peder Aléx (2003) menar att vi via skola och konsumentupplysning
lir oss att vara sparsamma, méttfulla och rationella konsumenter som hushéllar med
pengarna. Lury (1996) anser att vi via tidningar, bécker, tv, film och reklam lir oss att
det 4r genom foremal som vi blir till. Det 4r genom att képa olika varor som vi fir en
identitet och blir en del av ett ssmmanhang. Medlemmarna i Rittvis handelsgruppen
ar troligen mer péverkade av idén om rittvis handel 4n manga andra, men de paverkas
ocksd, som alla andra konsumenter av situationen, av sina kiinslor och sitt humér. De
dr influerade av de idéer som Aléx och Lury pekar pd, men dven av manga andra. De
dr sdvil identitetsskande som njutningsékande och kommunikatorer, emellanat dr de
dven offer. Detta ir nigot de 4r vil medvetna om. Jag blev faktiskt lite forvanad 6ver att
ingen av dem ville framhiiva sig som en riktigt bra konsument utan giirna visar fram sina
brister. Ndgra ir lite sjilvforebriende, men for de allra flesta 4r det ett konstaterande av
att s hir ser virlden ut just nu och den maiste jag leva i. Ett exempel pd att man méste
leva i en virld som inte riktigt ser ut som man vill 4r att det 4r ingen som alltid, oavsett
situation, handlar rittvist, ndgot som har flera forklaringar. En forklaring ir atc det inte
finns s& manga varor att vilja mellan, s om man vill ha en viss smak eller stil s& fir man

gora avkall pd att vara ricevis.

Senirjagen tefascist, sd rittvisemirke tekoperjag faktiskeinte, ioch med attdet finns
baraettvisstantalochdetyckerjaginteom. Detirbarasd. PimittjobbharjagEarl Grey,
men hemma sd har jag som te i losvike frén ndgon tebod och de 4r inte rittvisemirk-

ta. Jag har férsokt paverka dem varje ging jag gir in dir, men de siger nej. (Linda)

En annan forklaring till att man inte alltid viljer rittviseprodukter dr att det dr en oerhort
komplicerad friga dir man hela tiden méste géra 6verviganden om vad som ir viktigt
for just en sjilv. I foljande citat 4r det ett 6vervigande som giller om miljoaspekterna

eller rittviseaspekterna ir viktigast for en héllbar utveckling.
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Ursprunget ir viktigast, alltsd var varorna kommer ifrdn. Till exempel kote koper
jag bara kravmirke, alltsd dgg och mjélk sint frin djur. For dpplen giller vil atc
man inte tar dem frin Brasilien, att man heller tar dem frin Holland. Om man
tinker efter 4r det en jittesvér friga. Jag tycker som rittvisemirkts produkeer, dir
finns socker frén lingt borta och honung. Alltsd dir kommer miljtinkandet in
och jag tycker att man ska kipa sa lokalt och nira som méjligt, men det dr ocksd

en jittesvar balansging tycker jag. (Hanna)

De flesta viljer dock sé ldngt det gér rittviseprodukter. Det diliga samvetet kommer ty-
dligare fram nir det giller att forsoka fa butiksigare att ta in fler rittvisemirkta produk-
ter eller att pdverka en klidkedja. Det ir inte alltid man orkar eller vigar vara pastridig

och besvirlig.

Jag tycker nog att jag har varit ganska dalig pd atc alltid vara konsekvens i min
praktik. Ja, det 4r svdrt. Jag dr nog bist pd det nir jag handlar mat men vildigt
dilig pa det nir jag handlar klidder. D4 upplever jag det som ganska jobbigt att
nir jag ska kopa en tréja och har en ling k6 bakom mig att friga om négot si
abstrakt som om tréjan ir tillverkad med respekt for minskliga rittigheter. Och
jag vet att expediten inte vet ndgot om det eller gor ndgot direke for att paverka
det. Fast jag vet samtidigt att bara det att jag frigar, dven om det ir en retorisk
friga, jag vet ju att jag inte kan f3 ndgot svar s sinder det inda signaler om vad

konsumenten 4r intresserad av och dessutom ir det ju bra om det stir folk bakom

och hér pd. (Maja)
P4 frigan om hon frigar efter rittvisemirke i affiren:

Jag dr inte duktig pa det, men jag forsoker att tinka pd det, men sen ir jag alltid
sa jittestressad nir jag handlar sd jag tinker liksom alltid ja men nista ging, men
s& blir det inte. (Jessica)

Samtidigt blev Hannas svar nir jag frigade om det var ndgot hon blev 6verraskad av
under butiksinventeringen att:

Det vi har frigat efter 4r ju om kunderna frigar efter det och di svarade de nej.
Det verkar inte vara nigon som frigar efter det och det ir ju poingen att folk ska
gora det, att folk faktiskt ska friga. For om folk frigar en massa ganger si maste
ju personalen ta reda pa vad det ir, for att s3 miste ju nistan personalen ta reda
pa vad det ir, for att kunna svara pé frigorna. (Hanna)

Kanske handlar det om att man har olika strategier for att vara en politisk konsument?

Kanske ir det ett tecken pa att det inte fungerar att alltid i alla sammanhang vara med-
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veten och engagerad? Det finns andra tankar och kiinslor som spelar stor roll. Avgsrande
dr ocksd vad man har for smak och hur man 6verhuvudtaget forhéller sig till att shoppa,
om det ir roligt eller ndgot nédvindigt ont. Under intervjuerna kommer det dven fram
att man har olika strategier och tyngdpunketer i sitt shoppande. Oftast sammanfaller vad
man lidgger ner extra kraft pd med vad som ir huvudintresset inom rittvis handel och
hallbar utveckling till exempel klddindustrin, rittvisemirke, miljdaspekterna med mera.
Det ir stor skillnad mellan hur man gir tillviiga for att handla rictvist nir man koper
klider och nir man képer mat. Det finns helt enkelt inga bra rittvisa klddalternativ, alla

ir tillverkade under liknande férhillanden.

Nej, jag menar nir man vil ska handla klider s& méste man ju helt enkelt gd pa
det som kinns bist. Jag menar det gir ju inte att hélla pa si (att bara handla rit-
tvist), dd gér det ju inte att handla ndgra klider. Man fir ju bara helt enkelt stilla

fragan nir man handlar: "Var kommer de ifran?” (August)

Ibland si tinker man ju inte alls. d4 bara struntar man i allt. Jag forsoker liksom
tinka att det ska vara bra, ja men att det ska var bra grejer, sjilvklart vara bra
kvalité. Ar KRAV-ipplena ickliga s koper man inte dem. Sen si produkter som
ir totalt onddig som man vet har tillverkats pd hemska sitt dr det vildigt enkelt
att undvika. (Amanda)

Efter att ha lyssnat pa mina sju konsumenter blir det allt oméjligare f6r mig att definiera
dem som uteslutande politiska konsumenter. I mina forsok att ringa in och definiera
”den politiska konsumenten” hittar jag istillet sju konsumenter med det gemensamt att
de gor etiska och moraliska éverviganden nir de handlar. De drivs av en mingd olika
tankar, kinslor och uppfattningar. Gabriel och Lang talar om “the unmanageable con-
sumer” det vill siga en konsument som helt enkelt inte gér att definiera. Det 4r ett be-
grepp som idven jag skulle vilja anvinda for att beskriva de ungdomar jag har intervjuat.
I nista kapitel undersoks de faktorer som tros paverka vér konsumtion.

Den komplexa konsumenten

I det hir kapitlet ringar jag in de faktorer som Rittvis handelsgruppen anser ha stérst
paverkan pa var konsumtion. De faktorer det handlar om ir vana, pris och stil. Forst
vill jag dock titta nirmare pd det som man i gruppen sitter upp som idealkonsument,
nimligen den medvetna konsumenten. Det gir att vara medveten konsument pA minga
sitt, men i det hir fallet innebir det att man reflekterar 6ver vad det 4ar man handlar och

hur det paverkar omvirlden.
Vilken effekt har det jag koper pa miljon? Hur har arbetarna som plockat fram

de hir produkterna det? Hur ser det ut med transporterna? Hur ser det ut pd den

hir arbetsplatsen dir den hir varan siljs? Men {6r mig skulle det att vara en med-
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veten konsument inte bara handla om ifall man képer den ena eller den andra
varan utan om att man ir medveten om hur ser det hir ut, hur hinger det ihop
i en global situation, att man forstar att den hir forpackningen med bitsocker ar
kopplad till férdelningen mellan Nord och Syd sa att, ja vilken politisk verklighet
som det hinger ihop med. (August)

Samtidigt som man alltsd har en klar uppfattning om vilken kunskap konsumenten
borde ha och vad de ska fundera 6ver nir de gér sina inkop sd finns det en stor forstelse
for att alla inte agerar sd hir. Manga ginger finns det en storre forstdelse dn jag hade
forvintat mig, vilket sikert hinger ihop med att man inte ser sig sjilv som ett foredme
i alla situationer och gér manga andra 6verviganden nir man koper saker. Hosten 2000
skrev Zandra Eriksson och Lovisa Horneman en D-uppsats i marknadsféring dir de fra-
gade nigra konsumenter, som var vil insatta i vad krav och rittvisemirke dr, om varfor
de trodde att man képer rittvisemirke respektive varfor man inte képer rittvisemirke.
Hir fanns inte alls samma f6rstielse for att andra aspekter av tillvaron spelar in nir man

gor sina inkop.

Det som flest inom Rittvis handelsgruppen nimner som en paverkande faktor r vanan.
De menar att vi egentligen inte tinker s mycket nir vi stdr i affiren och ska kdpa vart
kaffe utan vi tar det vi alltid har tagit. P4 ett sitt blir det motsatsen till att vara medveten
som konsument, efter som medvetenhet handlar om att reflektera och tinka efter. S3 hir
beskriver Linda ett samtal med sin mamma i affiren:

- Varfor tinker du inte pé att kopa det hidr? — Nej, men jag orkar inte, jag orkar

inte leta, jag dr s& stressad.
Och, sammanfattar Linda, jag tror att det ir manga som gor s, dom bara plockar kaffet.

Jag tror att konsumenter ir vaneminniskor. Man konsumerar utifrin de ménster
man ir van vid och kinner dill. Ibland si handlar det om uppvixtmiljo, vad ens
foraldrar har konsumerat, vad man kinner igen frin sin barndom och vad man
dr van vid. Till exempel sa tror jag att man utvecklar sina smaklokar utifrin det,
lr sig helt enkelt att tycka om vissa saker. (Maja)

Priset dr ndgot som kommer upp i alla intervjuer, kanske f6r att jag nimner det som
ett av alternativen for vad som pdverkar en konsument, kanske for att det ofta nimns
som en anledning till att inte handla rittviseprodukter. Anledningen till att jag lutar ac
det senare ir att man talar om prismedvetenheten i mer negativa termer 4n vanan. Det
dterkommande ordet nir priset kommer pa tal dr "tyvirr”. Det blir pa ndgot sitt mot-

satsen till att handla rittvisa produkter efter som de ofta ir dyrare.
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Om man tittar p& hur det ser ut idag vad giller mat och klider, mat frimst, s&
verkar det ju vara pris frimst. De fir ju sidnka priserna hela tiden och att ett fore-
tag som Lidl kan komma in pa den svenska marknaden det verkar ju bara ha att
gora med priset, vilket 4r lite konstigt om man tinker pa hela det hir med hilsa

och att man ska tinka pd vad man iter. (Hanna)

Tyvéirr s3 tror jag ju att man tinker for mycket péd priset. Man vill ha s mycket
som mdjligt, fast jag tror att det handlar mycket om brist pa kunskap. Om man
visste vad det dir miljomirke eller rittvisemirke betydde, vad det hade f6r kon-

sekvenser, dd skulle man kopa. (Ida)

Samtidigt ser minga 4nda priset som en fullgod anledning till att inte alltid handla rit-
tvist och som nigot som iven paverkar dem sjilva. “Ja, som student har man inte rad,
jag madste ju sitta en grins nigonstans’ (Hanna). Den tredje stora paverkansfaktorn
enligt medlemmarna i Rittvis handelsgruppen dr smak och stil. “Jag tror mycket pé hela
den hir klyschan om att man képer en kinsla. Nir man handlar sd ser man direkt om
nigot tilltalar en.” (August). Den hir faktorn ser de flesta som en sjilvklarhet, pa gott
och ont. De koper sjilva saker for att sakerna har en viss stil och tilltalar deras smak. I
ménga fall 4r det rittvisa och miljévinliga varor, men det kan 4ven handla om att skorna

har en firg man tycker om eller att maten smakar pa ett visst sitt.

Alla de faktorer som jag riknat upp hir och i andra delar av rapporten ir bitar av
andra konsumtionsideal som dr minst lika starka som drivkraften att handla rittvist.
Det finns psykologiska, sociala och kulturella hinder som gor det svart att forindra
konsumtionsménstren. De flesta inom Rittvis handelsgruppen menar att det dr mojlige
att paverka alla dessa faktorer. Ja, egentligen ir hela poingen med rittvis handel att
det gir att paverka dessa. Maja ser vanor som ndgot som forindras i och med att om-
virlden forindras. “Jag tror att det dr minniskors vanor som avgor. S& dirfor tror jag
ocksa att det ir forinderligt, ens konsumtionsmonster ir inte statiska utan forind-ras
beroende pa omstindigheter” (Maja). Bourdieu skulle nog inte se vanor (eller smak)
som lika paverkbara, utan mena att vira vanor beror pa virt habitus, det vill siga den
smak som vi tillignat oss under uppvixten och i vért sociala sammanhang. A andra
sidan finns det olika sorters vanor som ir olika svira att foérindra. Forindringar kan
ske plotsligt eller ske i sma etapper som det tar r att uppticka. I nista avsnitt fortsit-
ter jag att diskutera hur en forindring av konsumtionsménstret skulle kunna gd dll.

Att handla ritt for sin egen och andras skull

En central friga for rittvis handelsrérelsen 4r hur man ska fa fler att handla ritevist. Det
dr en friga som jag varit inne pd flera gdnger under rapportens ging, nir jag diskuterat
vad som driver en politisk konsument och vilka konsumtionsideal som finns i virt sam-
hille. Genomgingen av hur medlemmarna i Rittvis handelsgruppen forhaller sig till

vad som ir bra for andra och vad som ir bra for en sjilv nir de handlar visar just att
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det finns tillfillen ndr man ir sig sjilv ndrmast och tillfillen nir omtanken om andra ir
viktigare. Det som framkommer oftast ir att varorna maste gynna dven konsumenten.
Konsumenten i allminhet gir inte att f med sig om de bara ska se till nyttan for nigon
annan. De behover kinna att det de koper ir fordelaktigt f6r dem sjilva. Det 4r dven
svért for konsumenten att se en aterkoppling och en effekt av sitt handlande. Frigan
dr dd om det 4r mojligt att forena egoism och solidaritet. Filosofen David A Crocker
(1998) anser att forsok att gora vad som dr moraliske ritt f6r omgivningen och medmin-
niskorna inte nédvindigtvis behdver g& emot vért eget vilbefinnande (psykisk, fysiskt
och socialt). Till exempel sd kan ju det moraliske ritta vara det som fir oss att m4 bra.
Men, siger han, det som i vart samhille anses efterstrivansvirt r ofta det som ir skadligt
for omvirlden. Han 4r ocksé av den dsikten att vart vilbefinnande ofta ir den starkaste
anledningen till att vi skaffar de saker vi gér, medan konsekvenserna for andra till stérsta
del 4r bieffekter. Micheletti (2003: 24) hivdar att det 4r just formdgan att se fordelar for
sig sjilv i det man gor for andra som utmirker den politiska konsumenten. Det ir en
av kiirnorna i hennes begrepp individualized collective action som ir tinkt att beskriva
dagens politiska konsumenter. Det ir ett engagemang som har mening och positiv effekt
bide for individen sjilv och f6r minniskor i stort, det vill siga egenintresse kan férenas
med omsorg om andra. Jag tror att bdda har ritt. De som ir politiska konsumenter
drivs sikert av ett behov av att gora gott bade for sig sjilv och for andra, men alla andra
konsumenter gor det kanske inte. Crocker beskriver alla konsumenter medan Micheletti

koncentrerar sig pd dem som agerar politiskt.

Om man ser dem som engagerar sig i rittvis handelsrorelsen som minniskor som vill
forena det som ir bra for dem sjilva med det som 4r bra for andra sé 4r frigan hur man
kan 6verfora dessa erfarenheter till att engagera andra konsumenter som kanske inte
har lika stor omsorg om omgivningen. Nir det giller rittvisemirkea produkter (som ir
den del av rittvis handel som intervjuerna till stor del har handlat om) har man bér-
jat g& ifrdn tanken att det idr de etiska dvervigandena som ska var avgérande nir man
handlar ndgot. Maja, som ir projektanstilld pa Rittvisemirke, menar att man insett att
man inte kan spela pé folks godhet utan méste vara ett foretag som erbjuder varor som
konsumenten vill ha. Hon (dven Axelsson Nycander 1999: 57 och Hans Rignell 2002:
11-21) ser en utveckling frin den rittvisa handel som fanns pa 1960-talet d& produk-
terna séldes i Virldsbutiker till idag dd produkterna iven siljs i vanliga affirer. Man har
insett att poingen med rittvis handel ir att paverka genom konsumentval. D mdste
man gora det majligt och attraktivt for konsumenterna att kopa sd att man kan oka
volymen av silda varor. Rittvisemirke dr pa vig att bli en proffsig rorelse dir godhet inte
ska vara det enda motivet for att man viljer produkten, utan dven kvalité och nytta for
konsumenten ska vara avgorande. Hanna nimner en foreldsning som hon varit pa dir

foreldsaren menade att:
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De hir produkterna ska vara de bista. Det hir kaffet koper du for att det dr bist
inte for att det 4r, ja schysst, utan for att det dr det bista kaffet pA marknaden och
di gynnar det ju en sjilv och for att 8 med sig folk giller det att kunna visa att
det hir 4r bra for dig. Om du képer de hir kravmirkta bananerna si gynnar det
dig for att du inte fir i dig ndgra gifter och s& och s bidrar du till en bittre tillvaro
for de hir minniskorna.

Det finns alltsd en glidning mot ett nytt sitt att marknadsfora idén om rittvis handel
dir tyngdpunkten mycket mer ligger péd fordelarna f6r konsumenten. Rittvis handel-
srorelsen har blivit en affirsrérelse som har som mal att konkurrera med 6vriga produk-
ter pd marknaden. Det ricker inte lingre att rikea sig till dem som ser rittvisa och
solidaritet som en del av en livsstil utan man méste ut tll en stérre malgrupp for att
konsumentpaverkan ska ge effekt. D4 méste marknadsforingen av idén och produkterna
anpassas till andra ideal. Flera inom Rittvis handelsgruppen ser miljomirkningarna som
forebild for vad som fungerar. I Den flerdimensionella konsumenten hivdar Marianne
Pipping Ekstrom och Helena Shanahan (1999: 166-167) att anledningen till att ekolo-
gisk mat dnnu inte slagit igenom ir att det inte 4r pi modet. Det behovs trendsittare
och uttolkare, det vill siga minniskor som omsitter idéerna i praktiken. Det behéovs
dven administratdrer, det vill siga de som formedlar och informerar. I frigan om rittvis
handel dr medlemmarna i Rittvis handelgruppen savil trendsittare och uttolkare som
administratorer. Frigan dr vem de 4r trendsittare for och vart de sprider idealet. Aléx
(2003: 191) har i Konsumera riitt en diskussion om att den behovsdiskurs som burits
fram av skola och konsumentupplysning, det vill siga att vara sparsam, ofta nitt fel per-
soner, nimligen de som redan accepterat tanken och gjort det till en livsstil. De andra
lyssnade och fick méjligen déligt samvete ndgon ging, men utan att egentligen dndra

sina vanor. Kanske 4r det pa samma sitt med rittvis handelsdiskursen?
Sammanfattning

Mitt syfte med rapporten var att belysa vad rittvis handel 4r, vem som engagerar sig i
frigorna och hur medlemmarna i Rittvis handelsgruppen handskas med tankarna om
rittvis handel i sitt dagliga liv. For att undersoka detta var jag med pd Rittvis han-
delsgruppens méten och genomforde sju intervjuer. Att bide ha enskilda samtal med
medlemmarna och héra dem diskutera med varandra under métena kindes som ett bra
sitt att i ta del av bdde genomtinkta/eftertinksamma svar pa direkta frigor och mer
allminna resonemang. Som utgangspunkt har jag haft hypoteser om vad en konsument
ir och i synnerhet vad en politisk konsument ir. Min 6vergripande utgdngspunkt har
varit att vad vi konsumerar beror pé vilken tid och i vilket samhille vi lever i. Vidare
utgdr jag ifrin att det samhille vi lever i, dagens Sverige, ir ett konsumtionsamhille,
det vill séiga att vi identifierar oss mer som konsumenter 4n som producenter eller med-

borgare och att det 4r genom konsumtion som vi skapar mening och har nigot att siga
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till om. Det 4r genom att képa olika varor som vi fir en identitet och blir en del av ett
sammanhang. Konsumtionen har dven blivit ett politiskt redskap. Dessa teorier har jag
sedan provat och jimf6rt med den verklighet jag stétt p& i mina méten med medlemmar
av Rittvis handelsgruppen, for att komma fram till att de inte alls vill passa in i ndgra
forklaringsforsok utan alla vara undantag som bekriftar regeln. Det de frimst bekriftar
ir att konsumenten ir komplex, ostyrig och svarhanterlig, vilket stimmer med Gabriels

och Langs modell. Men lit oss bérja frén borjan:

Min f6rsta ansats att nirma mig gruppen var genom att ge en generaliserande bild av
vilka de dr och vad de har gemensamt. Jag kom fram till att de samlats i Rittvis han-
delsgruppen av olika anledningar, ofta utan att soka sig just dit utan snarare av en slump
i jakten pd ett forum som arbetar med rittvis handelsfragor. De kommer frin liknande
bakgrunder men ir trots det mycket olika som personer och har arbetat med frégorna pa
skilda sitt tidigare. For ndgra 4dr det hir forsta forsoket att engagera sig mer organiserat.
Aven deras kunskapsdjup och inrikening har stora skillnader. Det de har gemensamt
dr att de alla 4r intresserade av hur vi som konsumenter kan géra virlden bittre. De ir
intresserade av handelsfrigor, solidaritetsfrigor och miljsfrdgor. De tror pa konsumen-
tens makt men i olika grad och pa olika sitt. Ndgra har funderat pé att bli en del av ett
politiskt parti men avstétt for att det passar dem bittre att arbeta med en enda friga som
de brinner f6r och i en organisation dir de sjilva kan paverka strukturerna och arbetssit-
tet. De vill inte framstd som goda och osjilviska minniskor men inte heller som arga
ungdomar som ska beritta att sd hir 4r det och det hir maste du gora. Snarare vill de
friga: -”Har du tinkt p& det har?” och pd s sitc skapa debatt och vara ett inligg i debat-
ten. Denna instillning tolkar jag som ett forsok att anpassa sig till samhillets ridande
normer dir engagemang, idealism och omsorg om andra inte ses som ett konstruktivt
beteende. Det ir ett forsok att férhélla sig till de reaktioner som jag visade pé i avsnittet
”Ett etiskt och moraliske stillningstagande”. Samtidigt tycker de att budskapet ir viktigt
och vill fora ut det. Aven da giller det att inte vara for pitringande gentemot andra

minniskor si att man stoter bort dem.

Nir jag beskrivit gruppen gick jag vidare med att bilda mig en uppfattning om hur de
arbetar och fungerar som grupp. Jag delade upp gruppens verksamhet i inre och yttre
verksamhet. Den inre bestdr av att bygga upp en medlemsbasis som sedan kan utféra de
informationsuppdrag som gruppen fir. Det liggs stor vike vid att skapa en gemenskap
inom gruppen och att tillsammans utbilda varandra. Medlemmarna anvinder sig av
gruppen pa olika sitt. Den yttre verksamheten bygger i stor utstrickning pé de uppdrag
man fir frin samarbetspartnerna Féreningen Rittvisemirke, Rena Klider, Miljéféren-
ingen Symbios och Konsumentféreningen Stockholm. Butiksinventering kan ses som
ett exempel pa ett projekt som de sjilva startade, men efter forebild frin Rittvisemirke.
Jag avslutade den delen av rapporten med att ta en nirmare titt pé vilket budskap det ir

som rittvis handelsrérelsen har. Det blev fyra punkter:

52



Att gora skillnad:

En studie av projektet
"Konsumentupplysning — réttvis handel”
Eva Karin Karlsson

e Virlden ir orittvis
* Du kan géra nagot
e Det ir enkelt
e Du har ett val

Med dessa punkter som utgingspunkt undersokte jag nirmare hur de sju personer jag
intervjuat talar om ritevis handel, det vill siga hur de forhéller sig till idéerna. Genom
hela rapporten kommer jag om och om igen tillbaka till att de 4r individer som maste
forhalla sig till gruppen, tankarna och idéerna. Den f6rsta punkten och andra punkten
var alla 6verens om. Alla menade ocksa att det var enkelt att gora ndgot, sedan fanns det
delade meningar om vad som var viktigt att gora. Den sista punkten 4r den svaraste och
i flera intervjuer kom vi in pa mer filosofiska resonemang om vad som ir ett medvetet
och ett omedvetet val. Det leder ocksa vidare till funderingar om hur mycket politisk

konsumtion egentligen kan péverka och vad man kan paverka.

I den sista delen av rapporten undersokte jag nirmare hur Rittvis handelsgruppen ir
som konsumenter. De ser sig sjilva som medvetna konsumenter, det vill siga de ser sin
konsumtion i ett stérre perspektiv. Samtidigt 4r de inga fanatiker som tror sig ha alla svar
utan ungdomar som funderar och vill géra virlden bittre. Vad de viljer att kopa beror
inte uteslutande pd om produkterna ir rittvisa utan ocksi pa om de 4r anvindbara och
tilltalande. Det blir tydligt att det finns manga idéer om hur vi ska bete oss i samhiillet
och att dven Rittvis handelsgruppen precis som alla vi andra méste férhélla sig till flera
olika ideal. Ofta blir dven idealen inom hallbar utveckling motsigelsefulla och kriver att
man tar stillning. Ar det till exempel viktigare att kopa rittvisemirkt honung in lokalt
producerad honung? Under diskussionerna om konsumtionsvanor blev det oundvikligt
sd att jag borjade fundera 6ver mina egna vanor och hur jag férhéller mig. For mig per-
sonligen har det lett till tva saker: jag har inte lingre daligt samvete nir jag rycker till mig
samma gamla varor nir jag ir pé vig hem pa kvillen och att som student inte ha nigra
pengar att shoppa for kinns plotsligt som nigot positivt. A andra sidan har jag blivit
mer uppmirksam i affiren och utfér mer eller mindre medvetet sma butiksinventeringar

var jag dn gar.

I teoriavsnittet stillde jag frigan: Varfor uttrycker en del minniskor ett behov av att
handla ritevist? Det dr en friga som jag redan flera ginger varit inne pa under rapportens
ging och det 4r nog viktigt att pdpeka att inte alla kinner detta behov. Vi behéver mat
och klider som vi alltid gjort, men vi viljer en speciell sorts mat och vill kunna vilja
en speciell sorts klider. Varfér? Fér Michelle Micheletti handlar det till stor del om att
vi befinner oss sé lingt frin producenterna att vi inte sjilva kan kontrollera att allt sker
pa ett bra sitt. Det 4r f3 av oss som producerar vdra egna varor. Vi méste lita pd att de
tillverkas under bra férhillanden och nir olika skandaler uppdagas kinner vi ett behov

av att agera. Samtidigt har shopping blivit en stor del av véra liv, ekonomiske och socialt.
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Vi har gitt “frdn ett samhille av producenter till ett samhille av konsumenter” Bauman
(1998: 10), det vill siiga det dr som konsumenter vi kan péverka och uttrycka en asikt.
Det finns s pass ménga varor att det blir mgjligt att vilja och pa den méjligheten foljer
ansvaret. Nir vi alltsd grips av livsédena hos de minniskor som odlar virt te och vill
gora ndgot for att forbittra deras tillvaro 4r det ganska naturligt att forsoka paverka det
genom vir konsumtion. Andreas Follesdal (2003: 9) pekar pa det faktum att vi inte
har lagar som giller for hela virlden, medan féretagen finns 6ver hela virlden. En an-
nan viktig anledning tror jag ir att det ir ett ganska enkelt och konkret sitt att gora
ndgot. Det kriver inte s& mycket engagemang utan gir ganska snabbt, vilket 4r ndgra av
kinnetecknen for dagens politiska aktdr. Jag tror dven att en viktig anledning 4r att de
flesta i vistvirlden har det sd pass bra att man vill géra nigot for dem som finns i andra
linder.

Ar det di en viktig verksamhet och en viktig friga? Jag har i avsnittet "Rittvis handel;
din planbok ir politisk!” berort frigan om vilken effekt rittvis handelsrorelsen har och
frimst kommit fram till att det beror pd vem man frigar. Det mél som rorelsen har, att
gora virldshandeln mer jamlik for att forbittra arbetsforhéllandena och levnadsforhal-
landena f6r minniskorna i tredje virlden, dr mycket stort och diffust. Det dr svért att
utvirdera om nigon forindring sker och som Axelsson Nycander papekar har det inte
gjorts ndgra djupare analyser av effekten. Frigan ir ocksd om det ir forindringen av
en individ eller av en stor del av marknaden som ir viktigast. Ocksa det ir en friga
med olika svar. Det finns minga delmal med verksamheten pa olika nivéer och i olika
frigor. Ett mal 4r att skapa en diskussion om forhallandena pa virldsmarknaden och
gora alla uppmirksamma pd hur det ser ut. Hir skulle jag vilja siga att man kan se s3
pass konkreta effekter som att Konsumentverket gjort en utredning om etisk handel
och att Rittvisemirkt erhéller ett informationsstéd fran jordbruksdepartementet under
dren 2004-2006 som gor det mojligt att fortsitta arbetet och i ett stoérre format, och
att projekt som RKUF:s finansieras av regeringen genom Allminna arvsfonden, men
fortfarande dterstdr mycket.

Rittvisemirke dr en organisation som till skillnad frin till exempel Rena Klidder kan visa
siffror pé det arbete man gor. Hir dr det framfér allt hur manga som kinner till mirket
och hur méinga som képer det som ir intressant. Enligt Rittvisemirkts hemsida svarade
47 % av svenskarna 1 februari 2005 att de kinner till ritevisemirke, 2004 svarade 39 %
samma sak. Forsiljningen av rittvisemirkta varor har 6kat med 40 % under 2004. Det
ir viktiga siffror, speciellt som Axelsson Nycander (1999: 83) menar att det ir efter-
frigan som begrinsar tillvixten av rittviseprodukter, vilket skiljer den frén ekologiska
produkter dir efterfrigan ofta ir storre dn antalet villiga producenter. Det ir flera som
podngterar att informationskampanjer dr avgorande for att 6ka efterfrigan och gora
minniskor uppmirksamma p4 vad rittvisemirke innebir. I Den flerdimensionella kon-
sumenten hivdar foretagsekonomen Cecilia Solér (1999: 126-127), efter att ha studerat

54



Att gora skillnad:

En studie av projektet
"Konsumentupplysning — réttvis handel”
Eva Karin Karlsson

marknadsféringen av miljomirkta varor, att minniskor méste forstd vad som gor dessa
produkter s speciella och hur ens eget inkép av dessa kan paverka omvirlden. Hon
menar att konsumtionen méste vara meningsskapande for individen. Denna mening far
man forst nidr man har kunskap och forstaelse f6r vad produkten innebir. Zandra Eriks-
son och Lovisa Horneman (2000: 49) har skrivit om varfér man képer rittvisemirke.
Deras slutsats ir att det beror pa kunskap, det vill siga om man kinner till mirkningen,
samt tillginglighet, pris och vana. De anser att det 4r viktigt att sprida information dven
till dem som inte genom engagemang och livsstil kommer i kontakt med det. Att man
vet att ndgot 4r fel och att det finns ett sdtt ate ritea till det dr forsta steget mot att gora

nagot. Nista steg kanske ir lingt men det bli mojligt att ta.

Ar da Ritevis handelsgruppen en viktig del av rittvis handelsrérelsen? Det ir inte en friga
som jag kan eller vill svara pi med den hir rapporten. Det jag didremot ir siker pa idr att
den ir viktig fér medlemmarna och att den ger deras liv mening. Att kiinna att man gor
ndgot viktigt, att tro pd sin egen férmdiga att stadkomma ndgot, att ta ett forsta steg till
en karridr inom FN eller som folkrittsjurist eller som Linda fi en guldkant p4 tillvaron,
ir om ndgot viktigt for att dstadkomma forindring. Jag tror dven att man lyckas med
det som ir det mest konkreta malet, nimligen att pdverka andra minniskor att fundera
over rittvis handel och kanske dven képa rittvisa varor. Som en del av ett ndtverk idr det
just alla dessa sma punktinsatser som utgér rorelsen och som skapar férindring. Det 4r
genom att stindigt pdpeka och ta upp frigorna som man vill férindra virlden. Jag skulle
tro att dven du som svarade nej pd de inledande frigorna, nu frn och till kommer att
fundera pa hur ditt kaffe tillverkats och hur dina klidder sytts. Det ir inte huvudsyftet

med rapporten men en oundviklig effekt, nir man tar upp och diskuterar frigorna.
Nu har det blivit dags att limnar gruppen pi Asogatan. Det gor jag med en kinsla av

trygghet 6ver att det finns minniskor som brinner och vill forindra, att vi inte alla blivit

cyniker som bara tinker pi oss sjilva. Aven min virld har ftt en liten guldkant.
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