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Sammenfatning

Denne rapport er et forsog pd at skitsere grundlaget for en alternativ
forbrugerbeskyttelse af born. Et grundlag der tager udgangspunke i at bern allerede
lever i en forbrugskultur og det derfor ikke giver nogen mening at beskytte dem mod
forbrug. Rapporten argumenterer for, at forbrugerbeskyttelse ma tage udgangspunke
i, at bern er forbrugere og stotte dem i at udfylde denne rolle s& kompetent som
muligt. Projektet tager teoretisk udgangspunke i, at barndommen altid har haft en
materiel side, som har afspejlet vores forestillinger om, hvad der herer til en god
barndom. Det har forst og fremmest varet voksnes forestillinger om, hvad det vil sige
at vere barn. Det er voksne, der har stdet for produktionen af produkter til bern, og
det er voksne, der har veret kebere af de produkter, som de mente, bern havde behov
for. Den gradvise forandring i den materielle kultur i retning af en forbrugskultur har
berort den made materielle goder produceres og distribueres til bern. Det betyder at
bern har fiet en mere direkte indflydelse pa definitionen af deres egne behov. Generelt
rummer forbrugskulturen en forventning om at den enkelte forbruger selv er den
narmeste til at vurdere, hvilket forbrug der bedst tilfredsstiller de behov, der er knyttet
til at leve den form for liv, som forbrugeren métte enske at leve. Nar forbrugskulturen
pa nogle omrider bliver udbredst til born, s rejses der en lignende forventning om, at
bern er de bedste til at vurdere, hvad de behgver for at leve den form for barndom,
som de métte onske. Med udgangspunkt i transformationen af berns materielle kultur
til en forbrugskultur ser denne rapport p& de nye mader bern kommer til at st i
forhold til det materielle. Den underseger tre centrale aspekter af hvad det indebeerer
at vaere forbruger for bern. For det forste berns stigende ansvar for at definere deres
egne behov. For det andet berns egede behov for at ride over penge for at kunne folge
deres egen smag. For det tredje den moderne forbrugers behov for at udvikle normer
til at skelne mellem godt og darligt forbrug i bred forstand. Alle tre aspekter af borns
nye forbrugerrolle indebarer forhandlinger om autonomi og athengighed mellem
born og voksne. Rapporten tilbyder den forklaring pd, hvorfor berns forbrug ofte
fremstdr som serligt problematisk, at kulturel myndighed, gkonomisk autonomi og
forbrugerkompetence er ude af trit med hinanden. Bern har typisk en relativt stor
grad af kulturel myndighed, ringe grad af okonomisk autonomi (indtil de begynder
at arbejde) og kun i begrenset omfang mulighed for at optrede som borgere pa
markedet.
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1. Indledning

Formélet med projektet er ud fra et offentlighedsteoretisk perspektiv at undersege,
hvordan bern modtager, fortolker og cirkulere information om kommercielle
produkter. Med mobiltelefonen som empirisk omdrejningspunkt skal det undersoges
om bern deltager i offentligheder, hvor de udvikler en mening om de produkter de
tilbydes. Projektets videre perspektiv er at tilvejebringe et grundlag for at vurdere om
man kan beskytte born som forbrugere ved at styrke deres egne kommunikative
handlinger frem for at beskytte dem mod forbrug gennem reklameforbud og censur.
Udviklingen af alternativ forbrugerbeskyttelse af bern vil i s fald kunne treekke pa en
tradition i de nordiske lande for at imedegé kommercialisering ved at styrke samfundets
offentlighedsprocesser.

1.1 Baggrund

Born har altid taget del i det samfundsmassige forbrug som modtagere af varer og
tjenesteydelser fortrinsvist formidlet via familien. Det nye er, at der i de senere &r har
veret en tendens til, at bern bliver adresseret som selvstzendige forbrugere med egen
smag, demmekraft og ekonomisk autonomi. Der bliver udviklet produkter, som skal
appellere til berns smag, markedsforingen rettes direkte mod bern og der atholdes
konferencer om, hvordan man bedst kan nd den yngste mélgruppe. Markedsferingen
overfor bernesegmentet foregir i dag gennem en rakke forskellige medier (magasiner,
blade, tv, internet, trafikreklame, butiksreklame m.m.) og antager en rekke former
(blokreklame, breakreklame, totalreklame m.m.) som det kan vere vanskeligt at
beskytte bern effektive mod ved hjlp af traditionelle beskyttelsesstrategier som forbud
og censur. I Danmark har man netop i forbindelse med medieforliget 2000 haft en
debat om hvorvidt man skal indfere et forbud mod reklamer pd tv i umiddelbar
forbindelse med berneprogrammer. Man endte med at indfere sikaldte reklamefri
zoner omkring berneprogrammer efter svensk forbillede. Denne model blev imidlertid
hardt kritiseret for kun at have meget begrenset betydning, fordi kun tv-stationer,
der sender fra dansk grund kan omfattes af et sidan forbud. Kommercielle tv-stationer,
der sender fra udlandet (ex. England, der har en anden lovgivning pa omrédet),
bliver ikke berert ligesom markedsforing gennem andre medier — ikke mindst
Internettet — heller ikke er omfattet. Den danske debat afspejler pa dette punkt den
debat man tdligere har haft i bide Sverige og Norge om bernereklamer. Uanset om
man sympatiserer med beskyttelsesstrategiens hensigt er der nzppe tvivl om, at den
er langt mindre effektiv i dagens multimediesamfund, end den var i monopolfjernsynets
ikke s& fjerne fortid. En traditionel forbudsstrategi stoder ogsé mod nye opfattelser
af, hvad det vil sige at vare barn. Et forbud retferdiggeres ofte ved at born er passive
og ukritiske og derfor let lader sig overtale og manipulere af reklamer. Denne
forestilling om bern som fundamentalt anderledes end voksne har imidlertid veret
under sterk kritik igennem de seneste artier. Kritikken er eksplicit uderyke i den
nyere sociologiske og antropologiske barndomsforskning
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(fx Qvortrup 1993; James, Jenks & Prout 1998) , men den er ogsd udbredt blandt
bade professionelle voksne, der arbejder med bern, og foreldre som betragter deres
bern som sociale og kulturelle aktgrer. Der er derfor et stigende behov for at udvikle
alternative strategier til, hvordan vi bedst forholder os til bern som forbrugere, som
respekterer det @ndrede syn p& bern som fuldgyldige medlemmer af samfundet.

Dette projekt gr ud pé at undersege grundlaget for at udvikle alternative strategier til
at beskytte bern som forbrugere. Projektet tager afset i teorier om offentlighedens
forandring ud fra den betragtning, at der i Norden er en tradition for at kommercialisering
skal afbalanceres med en styrkelse af samfundets offentlighedsprocesser. Nér borgernes
mening dannes er det ogsd som krav til den magt, der udeves pd markedet via den
private virksomhed. Den offentlige sfeere er det sted, hvor borgerne danner, kritiserer og
justerer deres individuelle og kollektive smag. Det er blevet diskuteret om disse
offentlighedsprocesser kun foregér i én national offentlighed eller om der findes flere
forskellige deloffentligheder (fx Buckingham 2000), der virker pa forskellige niveauer:
lzereranstalter, organisationer og klubber pé det lokale plan og medieformidlede
offentligheder pa det nationale og globale plan. Man kan sige, at Habermas’
offentlighedsteori (Habermas 1962/1971) er en teori om, hvordan individet bliver til
som borger. Habermas s& borgeren manifesteret gennem den politiske meningsdannelse.

I forbrugersamfundet manifesterer borgeren sig i hoj grad ved sin stillingtagen til forbrug.

Teorien om den borgerlige offentlighed er udviklet med voksne for gje. Den version af
offentlighedsteorien som Habermas har beskrevet levner ikke megen plads til bern.
Born er en gruppe, der er pilagt sezrlige begrensninger (indtil de nér
myndighedsalderen) i forhold til at deltage i det offentlige samfundsliv. Mens andre
grupper, der oprindeligt stod udenfor offentligheden (tx. arbejdere, bender og kvinder)
med tiden har fiet tilkempet sig fuldt borgerskab, stir bern stadigt udenfor. Denne
serstatus begrundes med berns anderledeshed i form af manglende kompetence, erfaring,
modenhed og dannelse. I den forstdelse mangler bern tydeligvis alle de karakteristika,
der konstituerer borgerskabets billede af borgeren. Indenfor den toneangivende diskurs
om bern gir vejen til borgerskab via oplysning, opdragelse og dannelse. Diskursen om
at bern forst skal socialiseres til samfundsborgere har som effekt at borns deltagelse i
samfundslivet udskydes til deres fremtidige voksenliv. Denne position er imidlertid
blevet overhalet indenom af industrien som i stigende grad henvender sig til born
som forbrugere med selvstendig smag, demmekraft og skonomisk autonomi. De
bliver siledes inviteret til at deltage i den del af samfundslivet der handler om forbrug,
som om de allerede er myndige. I stedet for kategorisk at afvise at bern kan vere
forbrugere, vil jeg foresld at man accepterer premissen om at bern allerede er forbrugere
og empirisk underseger, hvordan de udfylder denne rolle.
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1.2 Den nordiske dimension

Projektets nordiske dimension ligger béde i forbrugeraspektet og barndomsaspektet.
I Norden er der en tradition for at forholdet mellem forbruger og marked skal reguleres
af den offentlige sfzre. Det er som beskrevet ovenfor i den offentlige sfere, at den
private forbruger treder i karakter som borger og danner, kritisere og justerer sin
individuelle og kollektive smag. I de nordiske lande har man generelt et veludviklet
system, der tjener til at styrke forbrugernes offentlighedsprocesser: Forbrugerstyrelse,
Forbrugerombudsmand og Forbrugerklagenzvn. Medierne spiller en vasentlig rolle
i forhold til at gere markedet mere gennemskueligt. De tilbyder et forum for debat,
omtale og kritik af produkter og virksomheder. Forbrugerne er desuden i visse tilfzlde
organiseret i foreninger der kan oge deres gennemslagskraft overfor de kommercielle
aktorer pi markedet. Born har traditionelt ikke veret tenkt som akterer i dette system.
Men i Norden har forestillingen om bern som sociale- og kulturelle aktorer haft en
relativ stor gennemslagskraft bdde i forskning, i den institutionelle praksis og i
konventionel tenkning. Det kan muligvis heenge sammen med, at der i de nordiske
lande er en grundleggende tillid til berns egne evner. Det er denne sammenhang
mellem det nordiske og det kompetente barn, der er omdrejningspunktet for netverket
"NordBarn”. De @ndrede forestillinger om bern legger op til at tenke forbrug som
en del af barndommen i stedet for som noget der kun tilhgrer voksenlivet. Norden
danner derfor et szrdeles godt udgangspunkt for at undersoge berns
smagsoffentligheder og pd den baggrund diskutere om bern er bedst tjent med at
blive beskyttet mod forbrug eller beskyttet som (de voksne) forbrugere.

1.3 Undersggelsens empiriske perspektiv

Den empiriske del af undersogelsen tager udgangspunke i et konkret produkt -
mobiltelefoner - og sperger hvordan bern modtager, fortolker og cirkulerer information
om produktet. Kan man tale om at bern ligefrem udvikler en offentlig mening om de
mobiltelefoner, der er pi markedet? Hvilke typer af offentligheder deltager de i givet
fald i: globale-, nationale-, lokale offentligheder? Hvordan deltager bern i
offentligheder: gennem personlig kommunikation med kammerater, soskende,
foreldre og andre voksne i deres nzre miljo eller ved hjelp af medier som Internettet
og mobiltelefoner? Hvilke aktorer deltager i disse offentligheder: industrien,
reklamebranchen, forbrugerorganisationer, medieorganisationer, foraldre, lerere,
klubpersonale, kammerater m.fl. Og hvordan er styrkeforholdet mellem aktorerne?
Mobiltelefonen er valgt som omdrejningspunkt for undersogelsen af bern som

forbrugere af flere grunde:

- Born er et vigtigt segment for mobiltelefonbranchen

- Born interesserer sig meget for produktet

- Det er en meget konkurrencebetonet branche, hvor det er nedvendigt
konstant at udvikle nye produkter
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- Viden om produktet foreldes hurtigt, hvorfor bern ofte har bedre indsigt i
finesserne ved de nyeste produkter end voksne

- Der konkurreres bade pa teknologi, skonomi og stil

- Mobiltelefoner har flere funktioner pd én gang for bern sivel materielle som
symbolske

- Produktet er sd dyrt (ikke mindst i brug) at ikke alle har rdd

Empirien er blevet indsamlet i form af gruppeinterviews. I hvert af de deltagende
lande: Sverige, Finland og Danmark er der blevet lavet interviews med bern i tre
aldersgrupper: 10-drige, 12-drige og 14-drige. De svenske interviews er blevet lavet af
Jakob Wenzer, de finske interviews er blevet lavet af Ralf Kauranen, mens jeg selv har
lavet de danske interviews. Rekrutteringen har foregiet pd den made, at der indenfor
hver aldersgruppe er blevet fundet en negleperson. Hver negleperson er si blevet
bedt om at udpege tre personer, som de taler med pd mobilen. Det har typisk varet
klassekammerater eller venner i en fritidsklub. P4 den méde har vi fundet frem til nogle
grupper, der méske fungerer som smagsfallesskaber. Interviewene har taget udgangspunke
i en formodning om, at der bade er gode og darlige sider ved mobiltelefonen. De gode
sider anprises typisk af producenternes markedsforingsmateriale og i reklamer, mens de
dérlige sider gores til genstand for undersogelser og kritik i forbrugeroplysende materiale.
Set fra forbrugernes synsvinkel er der formodentlig bade lyksaligheder og elendigheder
knyttet til at have mobiltelefon. Det overordnede sporgsmél for interviewene er, hvordan
berns forbrug af mobiltelefoner knytter sig til deres egne og andres forestillinger om
et godt berneliv. Interviewene er blevet gennemfort ud fra en interviewramme, der er
bygget op omkring otte temaer, som vi pa forhind vurderede kunne give et indblik i
den type af betydningsdannelser, der havde fundet sted i de fellesskaber, som bernene

er medlemmer af:

Diskussioner om at fi mobiltelefon

Diskussioner om sikkerhed

Diskussioner om gkonomi

Diskussioner om mobilens sociale funktioner
Diskussioner om deltagelse

Diskussioner om mobiltelefonens tekniske funktioner

Diskussioner om mobiltelefonens symbolverdi

e o R R N e

Diskussioner om ting og det gode liv

Indenfor hvert tema ville vi undersoge om bernene havde diskuteret de forskellige
undersporgsmal med hinanden eller med andre fx sgskende, skolekammerater, lerere
(se bilag: Skitse til empirisk design). Hvis de havde diskuteret temaerne ville vi
undersgge i hvilke situationer diskussionerne havde fundet sted: hjemme, i skolen, i
fritidsklubben, med kammerater udenfor institutionerne, som publikum til

medieformidlede diskussioner o.l.



ALTERNATIVE MODDELER FOR FORBRUGERBESKYTTELSE AF BORN
JESPER OLESEN

1.4 Rapportens struktur

Rapporten falder i fem dele. I forste kapitel beskriver jeg det teoretiske udgangspunke
for undersogelsen. Det kredser om de forandringer der er sket med berns materielle
kultur i lyset af den generelle udvikling af forbrugersamfundet. Sporgsmalet om hvem
der har ansvaret for at definere berns materielle behov udpeges som centralt og det
diskuteres hvordan forskydningerne i autoriteten over berns behov skaber problemer
i relationen mellem bern og voksne. I det andet kapitel analyserer jeg pd baggrund af
empirien, hvordan et forbrugsbehov bliver til i praksis. Behovet for mobiltelefoner
blandt bern betragtes som en social konstruktion med bidrag fra akterer pa flere
forskellige niveauer. Analysen viser blandt andet, at berns forbrug af mobiltelefoner
ikke er et isoleret bornekulturelt fenomen. Behovet bliver til i et komplekst samspil
mellem bern, voksne og marked. Gennem forbruget af mobiltelefoner introduceres
bern til den dominerende livsstil i det moderne samfund, der blandt andet fordrer
aktivitet, mobilitet og udadvendthed. Uden penge har bern imidlertid ingen mulighed
for at dekke de behov som de er med til at konstruere pd det kapitalistiske marked.
Det tredje kapitel ser derfor nermere pa den okonomiske side af berns forbrug. Ud
fra Vivianna Zelizers teori om, at penge har en social betydning (Zelizer 1997),
analyserer jeg, hvordan der allokeres penge til born, og hvilken slags penge, der bliver
stillet til ridighed for deres forbrug. Jeg rejser blandt andet sporgsmalet om, hvordan
berns stigende forbrug pévirker deres skonomiske situation. Det fjerde kapitel gor
rede for de refleksioner, som bern ger sig om deres eget forbrug. Dernast sporges der
om nogle af disse refleksioner foregir i sammenhange, hvor de har mulighed for at
pavirke den sociale praksis. I det sidste kapitel diskuterer jeg rekkevidden af berns
egen forbrugerkritik og setter den ind i en overordnet diskussion om forholdet mellem
born som forbrugere og borgere.
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2. Berns forbrugskultur: fra behov til praeferencer

I Danmark er anden omgang af reality programmet "Popstars” netop afsluttet. Vinderen
blev Jon pd 17 r, der blev udvalgt blandt 2000 unge, der modte op til audition i
Kobenhavn og Arhus. Gennem 13 programmer har man kunnet folge konkurrencen
pa TV-2, hvor talenterne skulle vise om de besad alle de kvaliteter, det krever at vaere
en rigtig popstar. Vi har set dem synge, danse, blive stylet, vare til fotosession, workshop
og meget mere. Samtidig med at gruppen blev mindre og mindre efterhdnden som
konkurrencen skred frem lerte vi de bedste at kende. Og det er netop her neglen til
programmernes succes skal findes. For samtidig med at en stjerne gradvist vokser ud
af anonymiteten, skaber programmet det publikum, der er en forudsetning for enhver
popstars cksistens. Uden publikum ingen popstar! Kulminationen pd hele
programserien er derfor det gjeblik, hvor publikum og popstar endelig meder hinanden.
Den endelige afgorelse om hvem af de to finalister, der var blevet udvalgt af
dommerpanelet, prasentationen af vinderen og den forste optreden for et rigtigt
publikum var timet til at finde sted samtidigt. For producenterne af ”"Popstars” har
spendingen ikke bare bestdet i, hvordan Jon ville klare at optrade i sin nye rolle som
popstar, men i ligesd hoj grad om det var lykkedes at skabe et publikum, der kunne
udfylde deres rolle som stjernedyrkere. I dette tilfelde var det tilsyneladende lykkedes
at skabe en stjerne og et publikum, der matchede til hinanden. Publikum gjorde alt,
hvad man kunne forvente sig af popfans. De hylede og skreg. De havde tirer i gjnene
og de ville gore alt for at f4 Jons autograf. Og set fra et forretningsmessigt synspunkt
var de ogsd villige til at kebe Jons CD, hans video, hans koncerter, hans bog og alt
hans fanlir. I lebet af den forste maned solgte hans CD fx over 100.000 eksemplarer.
Popstars er et tydeligt eksempel pd, hvordan en moderne forbrugskultur fungerer.
Producenterne bag Popstars skaber pd én gang et behov og en mulighed for at dekke
behovet ved at stille nogle produkeer til ridighed, som kan kebes for penge. Det
betyder dog ikke at bern er passive ofre for den kommercielle proces. Tvartimod er
de aktive medspillere, der frydefuldt gir ind i processen ved selv at gi til audition
eller ved at folge udvalgelsen pa tv, pd nettet eller i det magasin, der sidelobende blev
udgivet. P& projektets forste dag er stjernen og de ovrige kandidater del af den samme
anonyme talentmasse. De kunne principielt alle blive stjerner, men gradvist skabes
der storre og storre forskel mellem stjernen og de andre, som efterhinden etableres
som et publikum, der dyrker en stjerne fra en helt anden glamoures verden end den,
de selv lever i. Deres mulighed for at fi del i den attrivardige popstjerneverden
bestdr nu i at tage del i fankulturen, der indebarer en rekke aktiviteter, der koster
penge. De born og unge der tager del i fankulturen er altsd selv aktive medskabere af
et kulturelt behov for pop og de muligheder, der findes for at dekke behovet.

Denne fremstilling af popstars-fenomenet illustrerer, hvordan praferencer bliver til

indenfor forbrugskulturen. Det foregr i det givne tilfeelde mellem producenter, medier
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og forbrugere. Som det fremgér af eksemplet sd kan forbrugerne ikke tages for givet.
Producenterne kan ikke regne med, at forbrugerne findes alene fordi produketet i sig
selv er godt. Producenterne stir overfor det problem, at de bdde skal producere
produktet og den forbruger, der passer til produktet. P4 den anden side, si kraver
det ogsd noget at vare forbruger i en moderne forbrugskultur. Det krever aktiv
handling at vare forbruger fx i relation til "Popstars”. Her er det afgorende at publikum
formar at etablere sig som publikum og at de ved hvilken opfersel, der forventes af en
popfan. Desuden skal forbrugerne have et gkonomisk riderum, der gor det muligt at
tilfredsstille det kulturelle behov, som de selv har veret med til at skabe. Og endelig
skal forbrugeren ud fra et andet perspektiv ogsd besidde kompetencer til at forholde
sig kritisk til hele denne markedspkonomiske méde at producere og mediere produkeer
til at impdekomme behov. Ud fra en samfundsmessig betragtning er det vigtigt at
individerne ikke blot handler som forbrugere pd markedet, men at de ogsd handler
som borgere, der kan reflektere over legitimiteten af deres eget forbrug. Producenterne
har indirekte ogsd selv en interesse i at forbrugerne er kompetente, fordi deres
markedsforing ellers ikke ville vere til at skelne fra manipulation. Det forbrugende
barn kan pd den baggrund studeres ud fra tre forskellige perspektiver: Et kulturelt
perspektiv, der fokusere pd berns smag. De centrale sporgsmél indenfor dette perspektiv
er, hvordan berns behov bliver til indenfor den moderne forbrugskultur. Hvilke aktorer
har indflydelse pa etableringen af behovet for berns mobiltelefoner og gennem hvilke
processer gor aktererne deres indflydelse gzldende? Et okonomisk perspektiv, der
fokuserer pd borns ekonomiske rdderum. Her rejses sporgsmélet om hvordan penge
distribueres til bern til at dekke det kulturelle behov for bestemte forbrugsgoder.
Hvad er forholdet mellem berns kulturelle autonomi og deres skonomiske autonomi?
Et politisk perspektiv, der fokuserer pa berns kompetencer til at reflektere over deres
forbrug og deres deltagelse i forbrugskulturen. Hvad anser de selv som problematisk
i forbindelse med deres forbrug af mobiltelefoner? Hvilke overvejelser foregir i
sammenhenge, hvor de kan fi social effeke? Hvilke ressourcer har bern til ridighed
for at agere politisk som forbrugere?

2.1 Fra materiel kultur til forbrugskultur

Men inden jeg gir i gang med analyserne vil jeg beskrive det teoretiske perspektiv,
som jeg forstdr berneforbrugeren indenfor. Forbrug handler dybest set om berns
feerden i den materielle verden. Born har levet i en materiel kultur leenge for Modonna
provokerende kunne hevde, at hun var ”a material girl living in a material world”.
Sporgsmailet er derfor ikke om bern er blevet materielt orienterede, men om den
materielle kultur, som bern er en del af; er blevet organiseret pd en anden méde i dag.
Lad os forst se pa, hvad det vil sige at leve i en materiel kultur og dernzst den serlige
moderne variant som kan betegnes forbrugskultur. Celia Lury (1996) har beskzftiget
sig med denne distinktion og definerer materiel kultur som vores omgang med ting
(eng. "Things in use”). Hendes formal med at tage udgangspunke i begrebet ‘materiel
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kultur’ i et studie af forbrug er at skabe distance til konventionelle forestillinger om
forbrug som ’at bruge op’ og som noget der skaber affald og forurening. Hun
argumenterer for at forbrug ikke skal betragtes som det modsatte af produktion, fordi
forbrug og produktion ofte er vevet ind i hinanden. Hun giver blandt andet det
eksempel at forbrug af fedevare i den daglige husholdning forudsatter at der forst
tilberedes et méltid mad. Daniel Miller (1988) bakker argumentet op i et studie han
har lavet af folks tilpasning af kekkener i et engelsk lejlighedskompleks. Her
argumenterer han for, at de masseproducerede kokkenelementer ikke bare tages i
brug som de er. De folk, der skal bruge kokkenerne, foretager zndringer og tilpasninger
for at de anonyme standardkekkener skal blive til deres eget kokken. Miller
argumenterer for, at kokkenerne ikke kan forbruges uden at de forst bliver tilfort
noget arbejde af forbrugerne. I mere generelle termer kan man sige at forbrug er den
proces hvorved mennesker transformerer ting til nytte for dem selv. Det er en proces,
der altid har fundet sted. Mary Douglas og Baron Isherwood (1979) mener, at forbrug
er et fznomen, der rekker ud over handel. Forbrug findes i alle samfund og har ifelge
dem altid to sider, nemlig en gkonomisk og en kulturel. Forbrug handler altid bide
om betydning, verdi og kommunikation, og om bytte, pris og skonomiske relationer.
I dette perspektiv bruges materielle genstande ikke kun til at gore ting med. De har
ogsé en betydning og de kan derfor bruges som sociale markerer. Man kan ligefrem
sige, at en del af tingenes nytte bestdr i at de er ladet med betydning. Douglas og
Isherwood spidsformulerer det pd den mdde, at individer fir et socialt liv ved at
anskaffe, bruge og udveksle materielle ting. Tingenes funktion som kommunikative
symboler genfinder de i alle samfund sével traditionelle som moderne. Det soger de
at demonstrere ved at undersege den mide materielle objekter indgar i ritualer pa.
Ritualer i sig selv har til formal at forankre sociale relationer og fastholde begivenheder
og betydninger. De er en slags ballast mod kulturelle glidninger. Ritualer kan have
en mundtig form, men ifolge Douglas og Isherwood kan de udfylde deres funktion
langt mere effektivt, hvis de er knyttet til materielle ting. De materielle ting gor
sociale relationer og betydninger konkrete og tjener pd den mdde til at stabilisere
samfundslivet. Yderligere kan materielle genstande udveksles mellem mennesker,
hvorved den betydning, der er knyttet til genstanden kan overdrages og videregives.
P4 den made indgir tingene i et system af symbolsk udveksling. En sidste ting det er
verd at knytte en kommentar til er spargsmalet om, hvordan de materielle genstande
opnér deres betydning. Ifelge Douglas og Isherwood foregdr det gennem en slags
konsensusproces, hvor alle indenfor et givet samfund er deltagere. Materielle genstande
bliver ladet med betydning gennem forbrugernes samlede vurdering, som s til
gengeld er forpligtende for alle. Celia Lury kritiserer deres forestilling om konsensus
for ikke i tilstrekkelig grad at tage sammenhangen mellem social ulighed og symbolsk
kontrol i betragtning (Lury 1996:14). Altsd det forhold at nogle grupper over storre
indflydelse end andre p& den symbolske verdi som givne produkter tilskrives. Man
kan tenke pd tv-programmet "Robinson-ekspeditionen”, der som et centralt element
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har en materiel genstand "Robinson-trofzet”, hvis betydning fastlegges i lobet af
serien. Ekspeditionen handler til dels om at lade denne genstand med betydning.
Den person der stir tilbage til sidst som vinder, er den person der bedst reprasenterer
trofeet. I hvert program stemmer deltagerne en person hjem, som dermed bliver
udelukket fra at deltage i betydningskampen. Afstemningerne afspejler i den forstand
styrkeforholdet mellem forskellige vardisystemer. Robinson-ekspeditionens lukkede
univers tydeliggor sammenhangen mellem den sociale magtkamp og
betydningsdannelsens materielle udtryk. Man kan pd den baggrund rejse folgende
principielle spergsmal:

- Har alle individer og sociale grupper lige indflydelse pa betydninger i den
materielle kultur?

- Hvilke strategier stir til rddighed for enkeltpersoner og sociale grupper for at
opnd indflydelse p& betydningsdannelsen?

- Hvilke strategier bliver taget i brug for at marginalisere andre i denne

proces?

Celia Lury kritiserer yderligere Douglas og Isherwood for at anlegge et universalistisk
perspektiv pd materiel kultur uden at skelne mellem forskellige verdner af ting og de
sociale livsformer de muligger. Den franske sociolog Pierre Bourdieu (1984) har
underspgt sammenhangen mellem social klasse og forbrug i Frankrig. Han havder,
at det vi forbruger og den méde vi forbruger pa altid involverer smagsdomme. Herved
klassificerer vi pd en gang vores egen smag og andre menneskers anderledes smag. Vi
forbruger bide ting materielt og symbolsk. Vores evne til at forbruge dem handler
bide om vores sociale position i materiel forstand: Har vi rdd til at forbruge de
pagzldende produkter? Og i symbolsk forstand pi baggrund af det som Bourdieu
kalder kulturel kapital. Groft sagt si udtrykker vi vores socialklasse gennem de
produkter vi forbruger og den made vi bruger dem pé. Problemet med teorien om
kulturel kapital er, at den udelukkende beskeftiger sig med klasseskel. Der tages ikke
hensyn til skel mellem kennene og slet ikke til skel mellem generationerne. Derudover
knyttes forbrug si harde til de sociale strukeurer, at der bliver meget lidt plads til
afvigelser. Der er derfor ikke meget rum til at forbrugeren kan foretage kreative
nyfortolkninger af sin sociale baggrund gennem forbruget. Marshall Sahlins (1976)
beskeftiger sig ogsd med forholdet mellem det sociale og det symbolske ved hjelp af
begrebet totem’. Et totem er en materiel genstand, der udtrykker det serlige ved en
bestemt social gruppe og som derved forteller, hvordan denne gruppe adskiller sig
fra andre sociale grupper. Det kan fx vere den made som kvinder adskiller sig fra
mend, overklassen fra underklassen og bern fra voksne. Indenfor
forbrugskulturforskningen er der en del eksempler pé studier af, hvordan bestemte

genstande kommer til at fungere som totem for en social gruppe. Meget kendt er
Poul Willis' studie af en motorcykelklub i England (Willis 1981). Motorcykelklubben
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udger et verdifellesskab, der manifesterer sine verdier gennem en sarlig
forbrugspraksis, hvor motorcyklen, leederjakker og anden udrustning indgér som vigtige
forbrugsgode. Willis viser, hvordan disse genstande og den mide de bliver brugt pa

kommer til at reprasentere en serlig kombination af arbejderklasse og maskulinitet.

En anden vinkel man kan legge pa studiet af materiel kultur tager udgangspunke i
tingene i stedet for i de sociale grupper. Frem for at studere hvordan bestemte sociale
grupper benytter forskellige ting til at udtrykke sig igennem, sd kan man studere,
hvordan tingene @ndrer betydning athengig af den historiske kontekst de indgar i.
Denne vinkel giver mulighed for at undersege, hvordan @ndringer i produktionen af
et givet produkt og @ndringer i organiseringen af forbruget kan ®ndre den made
tingen bliver brugt pa. Arjun Appadurai (1986) har beskrevet to forskellige mader til
at studere tingenes sociale liv:

Et studie af tingenes "Cultural Biography”. Det er et studie af et konkret objekts
historie fra det bliver produceret til det bliver bortskaffet. Athangig af objektets karakter
kan der vaere mange mellemstationer, hvor objektet indgér i forskellige konstellationer
som brugsgenstand, samlerobjekt, antikvitet o.a.

Et studie af tingenes ”Social History”. Det er et studie af en klasse af tings historie.
Det kan fx vare studiet af mobiltelefonens historie fra den forste berbare telefon blev
udviklet til militere formal ¢l den type mobiltelefoner med almen udbredelse, som

vi kender i dag.

Appadurai ger opmerksom pd, at det er studiet af tingene i bevaegelse, der kaster lys
over deres sociale karakter. Det er et perspektiv der kan benyttes til at dekonstruere
betydninger af genstande, som forekommer naturlige, betragtet pd et givet historisk
tidspunkt. Ved at anlegge et lengere historisk perspektiv bliver det muligt at se,
hvordan det "naturlige” er knyttet til fremherskende fortolkningsmodeller eller
dominerende diskurser pé et givet tidspunkt. Barndomshistorikeren Ning de Coninck-
Smith (under udgivelse) har arbejdet med barndommens materielle kultur ud fra et
sddant perspektiv. Hun har studeret legepladsens sociale historie med udgangspunke
i det danske firma Kompans produkter fra det blev grundlagt i 1970’erne til i dag.
Her viser hun, hvordan designmessige forandringer i Kompans produktion har relation
til forandringer i synet pd samfundet, barnet og legen. Siden 1970’erne har firmaets
design beveget sig fra det figurative til det nonfigurative og fra det iscenesatte til det
minimalistiske. Hun argumenterer for at Kompans produkter afspejler de diskussioner,
der har fundet sted om bern i mere end tre artier. De forholder sig til diskussionernes
centrale konflikter som fx forholdet mellem legens placering i den klassiske
udviklingspsykologi og berns egen kultur; leg som natur versus leg som kultur eller
sikkerhed overfor risici. Produkterne markedsfores primart indenfor en padagogisk
diskurs, hvilket de Coninck-Smith ser som en folge af den udbredte institutionalisering
af barndommen. Produkternes designhistorie afspejler imidlertid ikke kun diskurser

knyttet snavert til barndommen.
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Barndomsdiskurserne spiller sammen med de ovrige forandringer, man kan iagttage
i tiden. Her peger de Coninck-Smith p& brydninger mellem det moderne og det
senmoderne, mellem det lokale, nationale og globale og udviklingen i
underholdningsindustrien og medielandskabet. Endelig peger hun pd at disse
tendenser ikke blot aflgser hinanden, men at de i et vist omfang kommer til at leve
ved siden af hinanden. Det viser sig helt konkret i at Kompans klassiske produkter
stadig markedsfores sidelobende med de nyeste produktserier.

Udviklingen indenfor legepladsens sociale betydning er et godt eksempel pa at born
lever indenfor en materiel kultur og den viser, hvordan voksne producerer objekter til
at konstruerer deres materielle kultur ud fra tidens forestillinger om, hvad der horer
til en god barndom. Men hvilken rolle spiller bernene selv indenfor udviklingen af
legepladsudstyr? Er bornene brugere eller forbrugere? Det er ikke de Coninck-Smiths
@rinde i det pigeldende studie at tage stilling til de spergsmél, men det fremgdr, at
Kompan i udviklingen af deres seneste produkter har varet nedt til at tage bern mere
direkte med pd rid. Det skyldes blandt andet, at born i dag har mange forskellige
aktivitetstilbud at velge mellem. Legepladsen skal i dag blandt andet konkurrere om
bernenes interesse med det mediebdrne univers af oplevelser. Det er derfor vigtigt at
en legeplads henvender sig til bern pd en made si den appellerer til deres krav om
aktion, udfordring, oplevelse m.m. Kompan har taget konsekvensen af denne
udfordring ved at inddrage born i forskellige dele af produktudviklingen. I legepladsens
sociale historie kan man altsd iagttage en forandring i berns akterstatus. De er maske
ikke blevet forbrugere i den forstand, at Kompan szlger sine produkter direkte til
bern. Det er fortsat institutioner, boligforeninger og kommunale forvaltninger, der
treeffer kobsbeslutningen pd berns vegne. Men virksomheden er ikke desto mindre
begyndt at tenke born ind som brugere, hvis preferencer det er afgerende at tage i
ed. Der er med andre ord sket et skred fra at teenke i berns behov til at tenke i borns
preferencer. Fra at producere byggesten til borns materielle kultur ud fra overvejelser
om, hvad der er godt for bern til at producere ud fra en viden om, hvad bern godt vil
have. I legepladsens sociale historie kan man altsd godt finde spor af at berns materielle
kultur er ved at udvikle sig til en forbrugskultur. Men det er vigtigt at holde sig for
gje, at den forbruger man kan identificere forst og fremmest er kulturelt handlende

og ikke pkonomisk handlende.

2.2 Forbrugskultur og nye generationsrelationer

Hvad er det for forandringer i den materielle kultur, der gor at vi er begyndt at
omtale den som en forbrugskultur? Som sagt har Celia Lury behandlet dette
sporgsmal, og hun udpeger en lang rekke forskellige forandringer som bade vedrerer
den mide de materielle genstande produceres, distribueres og forbruges pd. Her skal
jeg blot referere nogle fi af de elementer, som karakteriserer den moderne materielle
kuleur:
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1. Forekomsten af store mangder og typer forbrugsgoder.

2. En bevagelse fra offentlig udveksling af goder til en udveksling af goder via
det private marked.

3. Udvikling af shopping som fritidsbeskeftigelse.

4. Udvikling af mange forskellige former for shopping: fx keb pi nettet, kob via
postordre, keb i butikscentre.

5. Politisk organisering af forbrugere: fx “Foreningen af aktive forbrugere” som
star bag "Buy Nothing Day” i Danmark. Man kan ogsd tenke pé serien af
hindbeger for den ’gronne forbruger’.

6.  Andringer i vores forhold til at line penge. Lettere adgang til kredit udenfor
traditionelle banker.

7. Emballagens stigende betydning for markedsfering af produkterne.

8.  Sterre vagt pd stil, design og produkternes fremtraeden.

9.  Fremkomsten af forbrugerkriminalitet. Der er fx en stigning i butikstyverier
op til jul, hvor forbruget generelt er storst, men ogsd kreditkort svindel,
fremstilling af falske pengesedler og bankreverier. Heroverfor sattes en rakke
nye former for kriminalitetshemmende foranstaltninger: videoovervigning,
mearkning etc.

10.  Stigende interesse for samlinger, udstillinger og vurderinger af materielle

genstande.

Forholdet mellem materiel kultur og forbrugerkultur kan altsd ikke reduceres til en
enkelt definitorisk forskel. Moderniteten har i flg. Lury forandret den materielle kultur
pd en lang rekke forskellige omrader og der er snarere tale om gradsforskelle end 1
vasensforskelle. Disse forandringer er gradvist ogsd kommet til at berore bern. Der
findes i dag et hidtil ukendt sortiment af produkeer til bern. Mange produkter der
tidligere blev distribueret via det offentlige system, distribueres i dag via det private
marked. Det gelder fx udviklingen p& det kulturelle omride. Der findes i dag s
mange produkter, at det ikke leengere er en mulighed at stille alle relevante tilbud til
radighed for bern via folkebibliotekssystemet. For en lang reekke kulturelle oplevelsers
vedkommende er bern derfor henvist til det private marked. Selvom bern ikke har
fiet adgang til at optage ldn, sd udvikles der dog ogsé nye betalingsformer til bern. I
Danmark har Nordea for nyligt udviklet et betalingskort til bern, si de kan betale pa
samme mide som de voksne forbrugere. Der findes ogsi eksempler pd at
forbrugerorganisationer og tv-stationer udvikler formater, der har til forml at styrke
borns kritiske forbrugerkompetence (fx Forbrugerinformations hjemmeside og tv-
programmet ROFL).

Ifolge den engelske sociolog Don Slater (1997a) er forbrugskulturen en serlig historisk
organisering af médder at producere behov og mediere produkter til at imgdekomme
behov. Organiseringen er knyttet til den kapitalistiske produktionsmade. Slater
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konstaterer, at forbrugskulturen naturligvis skal vurderes ud fra om den formar at
imedekomme alle de behov som samfundets medlemmer har, men man er ogsd nedt
til at grave et skridt dybere, fordi behov ikke er natur givet. De er skabt af mennesker
i sociale og kulturelle sammenhange. Det betyder, at ndr vi ytrer et behov, s ytrer vi
samtidig en pdstand om at en bestemt livsform skal fremmes: "One needs something
means that some social resources are necessary in order to produce and reproduce a
form of life which embodies particular values” (Slater 1997b). Behov er med andre
ord i felge Slater knyttet til den form for liv, som folk ensker at leve indenfor specifikke
kulturer. Behov er altsd hverken absolutte som indeholdt i udtrykket ’grundleggende
behov’ eller arbitrere praferencer, hvor det ene behov kan vere lige si godt som det
andet. De er derimod knyttet til historisk foranderlige konstruktioner af, hvad det vil
sige at leve et meningsfuldt liv. Det er i den forstand at et forbrugsenske rummer et
udsagn om, at det pdgzldende produkt er nedvendigt for at opretholde en given

livsform.

Det naste sporgsmail er om bern skal have adgang til forbrugskulturen og forbruge
ud fra deres egne forestillinger om, hvad det vil sige at leve et meningsfuldt berneliv.
Born har traditionelt stdet i et serligt forhold til forbrugskulturen. Man kan tale om
et “arms-lengde-princip” i den forstand at voksne har fungeret som et formidlende
led mellem bern og marked. Det er forst og fremmest bornenes foreldre, der har
formidlet forbruget, men ogsd professionelle voksne har stiet som formidlere af
forbruget i de institutioner og organisationer, hvor de har ansvaret for berns velferd.
Formidlingen af forbrugsgoder indebzrer blandt andet, at det er voksnes ansvar at
vurdere, hvad bern har behov for. De skal blandt andet pd baggrund af deres profession
eller myndighed tage stilling til berns ensker og vurdere om det er noget, de har
behov for. Det, der er det nye og som vekker bekymring blandt voksne, er udviklingen
af en forbrugskultur for bern uden voksne som mellemled. Her sker formidlingen
direkte via producenter, reklamefolk og salgspersonale. Den offentlige debat om bern
og forbrug fores ofte som en diskussion om hvor vidt bern er i stand til at udfylde
rollen som selvsteendige forbrugere. Forbrugskritikkerne argumenterer for at bern er
lette ofre for reklamens virkemidler, fordi de ikke besidder de nedvendige kompetencer
til at afvise den kommercielle pdvirkning. De har ogsé vanskeligt ved at skelne mellem
god og darlig kvalitet og bliver derfor let snydt. Argumentationen drejer sig
tilsyneladende om berns ontologi: har bern deres egen smag, der giver sig udslag i
preferencer for bestemte produkter og er de i besiddelse af kompetence, som kan
sikre dem mod manipulation og bedrageri. Men diskussionen er vevet sammen med
mere eller mindre udtalte strategier for at bevare de traditionelle relationer mellem
generationerne. Det gelder bade for de forbrugerkritiske aktorer og for de aktorer,
der advokerer for berns ret til at forbruge. Forbrugerombudsmanden udtaler fx i en
vejledning til virksomheder om de serlige hensyn de ber udvise i markedsferingen

overfor bern og unge, at: "Reklamer m3 ikke underminere foreldres autoritet, ansvar,
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demmekraft eller smag under hensyntagen til gengse sociale verdier. Reklamer mé
ikke indeholde nogen direkte opfordring til bern og unge om at overtale deres forzldre
eller andre voksne til at kebe det reklamerede produke til dem”
(Forbrugerombudsmanden 1998:14) Forbrugerombudsmanden problematiserer, at
reklamer forsyner born med smag. Smag rummer kimen til at bern udfordrer
foreldrenes traditionelle ret til at afgere, hvad deres born har behov for. Det er lidt
uklart, hvad Forbrugerombudsmanden henviser til med udtrykket ’geengse sociale
verdier’, men det er nok ikke helt urimeligt at antage, at det drejer sig om foreldres
autoritet over deres bern. Markedsadvokaterne udviser en lignende respekt for
foraldrenes autoritet over born i deres bestrabelser pé at forsvare markedsforing rettet
mod bern. Det kan vere en nok sd vanskelig mangvre eftersom markedsforing til
born forudsetter, at de tildeles et vist mal af autonomi. Den autonomi som bern
tildeles kommer et andet sted fra, hvilket som oftest vil vare fra forzldrene.
Markedsdiskursen kredser derfor om at etablere en ny balance mellem bern og
foreldre, som tillader at bern adresseres som forbrugere uden at vaekke foraldrenes
protest. Det foregdr blandt andet ved at fremstille bern som kognitive, ikke-
emotionelle, ikke-handlende akterer. Det tillader bern at vere kompetente
reklamelesere uden at det forer til socialt uacceptabelt plageri og konflikter i familien.
Den offentlige debat om bern og forbrug handler derfor ikke blot om berns ontologi
som forbrugere, men nok si meget om berns kulturelle myndighed.
Myndighedsbegrebet har den fordel, at det peger pé at smag og kompetence ikke er
rene biologiske kategorier, men snarere en status som voksensamfundet tildeler bern
ud fra en social konstruktion af, hvad bern antages at kunne i en given alder.
Sporgsmilet om bern kan vere forbrugere skal derfor besvares indenfor en bredere
kontekst, hvor man ikke kun ser pd berns ontologi, men ogsd pd de eksisterende
relationer mellem generationerne: I hvilken grad anerkendes berns smag? Hvilke
ressourcer stilles til rédighed for born mhp. at styrke deres kompetencer som forbrugere?

Hvordan allokeres penge til born og hvilken slags penge rdder bern over?

2.3 Nye forudsastninger for kritik af barns forbrug

Selvom der tydeligvis findes en forbrugerkritisk fraktion, der gnsker at holde
barndommen helt udenfor forbrugskulturen, sa er det nzppe lengere en reel mulighed.
Borns materielle kultur er i dag i overvejende grad en forbrugskultur. Der bliver
udviklet produkter, som skal appellere til borns smag, markedsferingen rettes direkte
mod bern og der atholdes konferencer om, hvordan man bedst kan ni den yngste
mélgruppe. Markedsforingen overfor bornesegmentet foregdr i dag gennem en rakke
forskellige medier (magasiner, blade, tv, internet, trafikreklame, butiksreklame m.m.)
og antager en rekke former (blokreklame, breakreklame, totalreklame m.m.) som det
kan vere vanskeligt at beskytte bern effektivt mod ved hjelp af traditionelle
beskyttelsesstrategier som forbud og censur. I Danmark har man netop i forbindelse
med medieforliget 2000 haft en debat om hvorvidt man skal indfere et forbud mod
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reklamer pa tv i umiddelbar forbindelse med berneprogrammer. Man endte med at
indfere sikaldte reklamefri zoner omkring berneprogrammer efter svensk forbillede.
Denne model blev imidlertid hérdt kritiseret for kun at have meget begrenset
betydning, fordi kun tv-stationer, der sender fra dansk grund kan omfattes af et
sidan forbud. Kommercielle tv-stationer, der sender fra udlandet (ex. England, der
har en anden lovgivning p& omradet), bliver ikke berort ligesom markedsforing gennem
andre medier — ikke mindst internettet — heller ikke er omfattet. Den danske debat
afspejler pa dette punkt den debat man tidligere har haft i bdde Sverige og Norge om
bernereklamer. Uanset om man sympatiserer med beskyttelsesstrategiens hensigt er
der nappe tvivl om, at den er langt mindre effektiv i dagens multimediesamfund,
end den var i monopolfjernsynets ikke s& fjerne fortid. En traditionel forbudsstrategi
stoder ogsd mod nye opfattelser af, hvad det vil sige at vare barn. Et forbud
retferdiggores ofte ved at bern er passive og ukritiske og derfor let lader sig overtale
og manipulere af reklamer. Denne forestilling om bern som fundamentalt anderledes
end voksne har imidlertid varet under sterk kritik igennem de seneste artier. Kritikken
er eksplicit udtrykt i den nyere sociologiske og antropologiske barndomsforskning
(fx Qvortrup 1993; James, Jenks & Prout 1998), men den er ogsd udbredt blandt
bade professionelle voksne, der arbejder med bern, og foreldre som betragter deres
bern som sociale og kulturelle aktgrer. Der er derfor et stigende behov for at udvikle
alternative strategier til, hvordan vi bedst forholder os til bern som forbrugere, som
respekterer det ®ndrede syn pi bern som fuldgyldige medlemmer af samfundet. En
sddan forbrugskritik ma tage udgangspunket i at bern ligesom voksne er forbrugere
indenfor forbrugskulturen. Det 2ndrede syn pa bern og forbrug legger op til at man
ogsd begynder at tenke forbrugerbeskyttelse pd en ny made, hvor bern i hejere grad
inddrages som politiske aktorer.

Borns rolle som forbrugere kan ikke diskuteres isoleret fra sporgsmél om
velferdssamfundets udvikling. Berns forbrug er snevert forbundet med den
grundleggende diskussion om, forbrugskulturens evne til at distribuere velferd til
alle samfundets borgere. Nogle vil havde at der slet ikke er behov for at blande
politik og forbrug sammen, fordi markedet fungerer fint pa sine egne pramisser.
Born vil gradvist lere at klare sig som forbrugere. De vil lere af deres fejltagelser.
Andre vil hevde at markedet ikke kan lades alene, fordi det skaber nogle
fordelingsproblemer. Med berns inddragelse i forbrugskulturen vil de ogsa blive bergrt
af disse problemer. De mener, der er behov for, at man finder politiske losninger pa
problemerne. Det er naturligvis kun ud fra denne vinkel, at det er relevant at tale om
born som politiske aktorer. Den engelske sociolog Don Slater (1997b) har udviklet
et principielt grundlag for en kritik af forbrugskulturen, hvor han argumenterer for
behovet for at genindfere det han kalder en politik om behov. Han ser
forbrugskulturforskningen som et opger med ideologikritikkens manipulationsteorier,
der betragtede forbrugerne som forfort af reklame, markedsfering og kommercialisering
i det hele taget (x Adorno 1991; Habermas 1962/1971; Hoggart 1957 og Packard
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1957). Forbrugskulturforskningen betoner i stedet forbrugernes mulighed for at
tilpasse og omfortolke produkter, si de passer ind i deres livsverden. Disse studiers
opmarksomhed har forst og fremmest veret rettet mod forbrugerens kreativitet,
autonomi, oprerskhed og autoritet. Men de sporgsmél om vardier, der stod centralt
for ideologikritikken, er ifelge Slater (1997b) ikke blevet besvaret af
forbrugskulturstudierne. De er blot blevet sat til side. Det er derfor behov for at tage
verdispergsmalene op igen pa et forbrugskulturelt grundlag: hvordan skal man skelne
mellem forskellige kulturelle vardier; findes der godt og darligt forbrug og helt
grundleggende, hvordan lever man et godt liv. Slater mener, at der er en tilbgjelighed
i forbrugskulturforskningen til at vige tilbage fra at stille den slags sporgsmal, fordi
de indebarer at man treffer verdidlomme over forbrugernes valg, deres behov og
deres gnsker. Han argumenterer for, at et kritisk perspektiv pd forbrug forudsetter en
teori om behov. Det 13 centralt i den kritiske marxistiske teori, og han mener, det er
nodvendigt at gribe tilbage til den for at blive i stand til at skelne mellem godt og
darligt forbrug. Det mé imidlertid gores med en vis varsomhed for ikke at genindfore
gamle problemer. Den kritiske teori bygger i sidste ende p& en dikotomi mellem
virkelige og falske behov; mellem velfunderede objektive behov og flygtige subjektive
behov. Eftersom behov rummer en pdstand om, hvad der er essentielt for at kunne
leve et godt liv, indebarer den kritiske teori en risiko for at bestemme precis, hvad
det gode liv bestdr af. Problemet med den kritiske teori er derfor at samtidig med, at
den bringer forbrugsspergsmélet ind i en politisk sammenhang, hvor en given
forbrugskultur kan diskuteres, s& lukker den for enhver diskussion ved at fremfore
ultimative forestillinger om de rette verdier for menneskelivet. Det efterlader studiet
af forbrugskultur mellem to utilfredsstillende positioner: enten knyttes
verdidiskussionen til forestillingen om objektive behov eller ogsd reduceres
verdidiskussionen til et spergsmal om irrationelle og vilkarlige preferencer. Felles
for begge positioner er, at de udelukker en reel debat om forbrug. Et alternativ til
disse to positioner kan ifelge Slater bygge pd offentlighedsteori. Den holder et ideal
frem om at forbrug skal diskuteres i offentligheden for at opnd demokratisk legitimitet
(Habermas 1981; Slater 1997; Soper 1981 og 1990). I de vestlige demokratier har vi
tradition for at samfundets magtudevelse bygger pd kommunikative processer i
foreninger, partier, massemedier, folketing m.fl. Eftersom en stadigt storre del af magten
udeves via markedet er der et behov for at ogsd disse processer kanaliseres ind i
demobkratiske fora, hvor det bliver muligt at sperge til, hvad der er behov for. Idealet
for forbrugssamfundet er iflg. Slater ikke dets kapacitet til at impdekomme behov
som sidan, men rettere samfundets evne til at opretholde en dben dialog om, hvad
der er behov for. Det er vigtigt at understrege, at offentlighed omkring forbrug er et
ideal som ikke nedvendigvis er realiseret i den virkelige verden. Det skal snarere
forstds som et pejlemarke for udviklingen af forbrugssamfundet. Idealet gor det dog
muligt at lede efter sociale processer og begivenheder, hvor der forekommer en dialog
om behov. Kritikken af forbrugssamfundet tage sigte pd at vurdere kvaliteten af de
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kommunikative processer og analysere hvorvidt udviklingen af forbrugssamfundet

styrker eller svakker borgernes mulighed for at indgd i den type processer.

Man kan pi baggrund af denne diskussion skelne mellem tre forskellige principper
for, hvordan forholdet mellem forbrug og den gode barndom skal reguleres: et
markedsprincip, et myndighedsprincip og et offentlighedsprincip. De bestemmer
berns behov pé forskellige mader: P4 markedet udtrykkes behov som praferencer for
bestemte produkter. Preferencer er principielt irrationelle og vilkérlige, der kraves
derfor ikke nogen legitimering af dem hverken politisk eller i den eksisterende viden.
Markedet stiller alle behov lige, hvilket giver born liges stor ret til at fi deres behov
tilgodeset som voksne i den udstrekning, de har penge til det. Myndighedsprincippet
siger, at behov skal kunne begrundes i viden eller erfaring. Berns behov anses for
legitime i den udstrzkning, de kan begrundes i den geldende viden om bern og
barndom. De centrale aktorer er ikke bern selv men derimod eksperter og andre
autoriteter, der ved, hvad der er godt for bern. Offentlighedsprincippet knytter det
gode til de kommunikative processer. Sifremt disse processer er velfungerende vil de
behov, der kan understottes af de bedste argumenter, ideelt set kunne anerkendes
som gode. Der findes altsd ikke et bestemt blastemplet forbrug for bern til alle tider.
Det er dem, der lever en bestemt form for liv, som selv skal formulere, hvad de har
behov for. De tre principper har helt forskellige forventninger til borns forbrugerrolle.
Myndighedsprincippet har slet ikke nogen forventning om at bern skal fortolke deres
egne behov. Det er ansvarlige voksne, der suverant skal varetage den funktion pa
baggrund af deres viden om bern. Markedsprincippet og offentlighedsprincippet
inkluderer derimod bern som aktarer i deres egen forbrugskultur, men pa to forskellige
méder. Markedsprincippet forventer at hvert enkelt barn har kompetence til at definere
sine egne behov og valge de lgsninger pd markedet som bedst dekker disse behov.

Vurderet i forhold til myndighedsprincippet, s& rummer markedsprincippet nogle
meget attraktive elementer set fra et bernesynspunkt. Her bliver berns ensker taget
alvorligt og der bliver produceret vare, der appellerer direkte til borns smag. Det er et
princip, der pd nogle punkter er i god overensstemmelse med tankerne om, at bern
er sociale og kulturelle aktorer. Men samtidig med at markedsprincippet fremhaver
beorns kompetencer til at fortolke deres egne behov, placerer det bern i den ene ende
af en diskussion om, hvordan forbrug skal organiseres i samfundet. Set fra markedets
perspektiv vil enhver indsigelse overfor det forbrugende barn kunne blive opfattet
som en krenkelse af dets rettigheder. Offentlighedsprincippet ser ikke blot barnet
som forbruger pa markedet, men ogsd som politisk akter. Det vil sige som en forbruger,
der reflekterer over relationen mellem preferencer og behov, og som diskuterer sine
egne behov i forhold til andre menneskers behov i de sociale sammenhange, hvor
barnet deltager. Offentlighedsprincippet rummer et ideal om at de

fortolkningsfellesskaber som bern indgdr i omkring forbrug skal fungere pa en bestemt
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méde. Her er diskussion af behov ikke udtryk for et indgreb i den enkeltes frihed som

forbruger, men udgangspunktet for at det samlede forbrug foregar til flest muliges

tilfredshed.
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3. Den sociale konstruktion af behovet for mobiltelefon

Flemming Hansen har i bogen Borns opvakst som forbrugere (2002) fremstillet et
statistisk materiale, der viser omfanget af berns forbrug af mobiltelefoner. Materialet
er indsamlet af Gallup TNS i 2000 og omhandler danske bern i alderen 8-18 4ar.
Materialet viser, at blandt de 8-10 &rige danske bern har 7,4 procent mobiltelefon.
Blandt 11-12 &rige er det 33,1 procent. Blandt 13-15 &rige er det 63,1 procent og
blandt de @ldste born fra 16-18 har hele 71,7 procent en mobiltelefon. Tallene er
som navnt fra 2000 og man mé antage at andelen med mobiltelefon er storre i dag
i alle grupper. De fleste bern under 13 &r har fiet mobiltelefonen af deres foreldre.
Det drejer sig om 62 procent af de 8-10 arige og 57 procent af de 11-12 arige. Nar
de danske bern bliver @ldre kober de fortrinsvis deres egen mobil, hvilket nok hanger
sammen med, at danske bern i vidt omfang begynder at arbejde, nir de fylder 13 ar.
Brugen af mobiltelefonen er jevnt stigende med alderen. Saledes angiver 40,5 procent
af de mindste bern mellem 8 og 10 &r, at de bruger mobilen dagligt. Det stiger til
85,5 procent blandt de 16-18 drige. Man er vist pa sikker grund, hvis man konstaterer,
at mobiltelefonen er et udbredt forbrugsgode blandt bern. Men hvorfor har s§ mange
bern mobiltelefon? For at komme bag om tallene vil jeg se nzrmere pa den relation,
der bliver etableret mellem barn og mobiltelefon. For at forklare hvordan relationen
etableres kan det vere nyttigt at inddrage McCrackens definition pd ritualer
(McCracken 1988). Han har identificeret et antal forskellige former for ritualer,
hvoraf jeg vil nzvne to som har sarlig relevans for forstdelsen af borns forbrug af

mobiltelefoner: Besiddelsesritualer og gaveritualer.

Besiddelsesritualer har til formal at gore et nyerhvervet forbrugsgode til sit eget. Det
kan indebzre handlinger om indsamling, rengering, sammenligning, fremvisning,
fotografering, tilpasning, placering af tingen i en samling eller opstilling i en udstilling.
Gennem ritualerne overferer ejeren en personlig betydning til produktet, hvorved
han eller hun tager det i besiddelse pd en made, der gir udover simpelt ejerskab.
Den nye ejer personaliserer med andre ord produktet ved at overfore betydning fra
sin individuelle livsverden til det netop erhvervede forbrugsgode. Det er vigtigt at
gore opmarksom pd, at e¢jerskab i denne betydning ikke er en statisk tilstand men en
aktivitet. Gennem besiddelsesritualer skaber ejeren en personlig verden af produkter
som afspejler hans eller hendes erfaring, selvopfattelse og verdensbillede. Gennem
den type handlinger kan produktet komme til at udtrykke nogle aspekter af ejerens
personlige identitet. Disse kulturelle processer indgdr ogsi som en bevidst del af
mobiltelefonproducenternes produktudvikling og markedsfering. Man kan fx tenke
pad Nokias aktuelle reklamekampagne (juni 2002), der indeholder sloganet: "Hvad

siger din mobil om dig?”
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Gaveritualer finder fx sted til fodselsdag og jul. De indebarer typisk, at en person
udvalger og prasenterer et forbrugsgode for en anden person, som modtager gaven.
Overforingen af forbrugsgodet er samtidig en overforing af betydning fra en person
til en anden. Gavegiveren valger ofte en bestemt gave, fordi den rummer et
betydningspotentiale, som han eller hun ensker at videregive til gavemodtageren.
De gaver, der gives af foreldre til bern, siger McCracken, er ofte motiveret af gnsket
om at viderebringe sarlige betydninger sivel som materielle besiddelser.
Fodselsdagsgaver og julegaver kan derfor betragtes som et middel til at pavirke
modtageren i en bestemt retning eller til at bekrefte felles verdier.

I alle materielle kulturer sker der altsd en overfering af betydning fra ting til bruger
og omvendt fra bruger til ting. I de moderne vestlige samfund sker denne fusion
mellem ting og forbruger i form af et individuelt ejerskab. Et godt eksempel pé det
er forholdet mellem violinviotuoser og deres instrumenter. Violinisten Mikkel Futtrup
forteller i den danske avis "Politiken” (7.6.2002) om forskellen pd de bedste gamle
violiner bygget af Stradivarius og Guarneri del Gesus og en ny violin: "Hvis et menneske
levede i flere hundrede ar, ville det forme sig efter oplevelser. S logikken i, at et
instrument med alderen bliver smukkere og fir flere farver og klangnuancer, er jo
forstdelig” siger Mikkel Futtrup og fortsatter: "Nar jeg tager en violin under hagen,
strommer en stor del af mig og mit inderste ud igennem den. Hvis man forestiller
sig, at 500 mennesker har gjort det samme ... jamen, det er da den mest fascinerende
tanke, at der igennem den her dims er strommet lykke, desperation, karlighed.
Violinen bliver jo verdens storste folelsesbank.” Her er det ikke bare betydninger
men folelser, der er blevet overfort til instrumentet og som angiveligt kan mobiliseres
igen af senere musikere. Det er derfor disse instrumenter er s& vardifulde: Futtrup
siger: "Ndr jeg onsker at udtrykke en bestemt folelse med musik, sperger jeg mit
instrument, om det kender folelsen. De gode gamle violiner svarer umiddelbart ja,
hvor de andre skal hjzlpes pd vej af teknik.” (Politiken 7.6.02) Eksemplet vidner
om, at ting kan udeve en autoritet i vores liv nzsten som om, de var levende personer.
De har styrke til at pavirke vores opfattelse af ting og den retning vores handlinger
tager. I en forbrugskultur definerer folk sig selv og andre ud fra de ting, de ejer.
Forbrugere beskriver derfor ofte besiddelser som dele af dem selv, og hvis de mister
disse besiddelser, opleves det som et personligt overgreb og et tab af selv (Lury 1996).

Violineksemplet kan give det indtryk, at forbrug udelukkende er et spargsmil om
den enkeltes relation til sine ejendele. Det er imidlertid misvisende, fordi forbrug
altid foregdr i relation til andre mennesker, hvilket Thorstein Veblen allerede
demonstrerede i sit studie af de nyriges forbrug i 1925. Veblen hevder, at denne nye
klasse onskede at demonstrere deres nyvundne status offentligt gennem serlige
forbrugsformer og fritidsaktiviteter. Det serlige bestod i, at de gjorde kraftigt
opmarksom p4, at de ikke behovede at arbejde ved at udvikle et igjnefaldende forbrug
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(egen overszttelse fra engelsk: *conspicuous consumption’), der cirkulerede omkring
det formélslese og fritidsorienterede. Den gode smag kunne udtrykkes ved at placere
sig sd langt som muligt fra det praktiske arbejdsliv ved at give sig af med aktiviteter,
der var hgjt havet over den naturlige verden. Den slags aktiviteter blev betegnet som
raffinerede og kultiverede, og den som gav sig af med dem var selv kultiveret. Det
motiv, der 13 bag de nyriges igjnefaldende forbrug, var forst og fremmest gnsket om
at opnd status: et gnske om at vise, at de havde en status hevet over andre mennesker
gennem et forbrug som andre onskede at efterligne, men ikke var i stand til, fordi de
enten ikke havde rid, eller fordi de ikke beherskede de kulturelle koder om, hvad der
herte sig til i givne situationer. Forbrug i sidan en autonom forbrugskultur er
imidlertid ikke nedvendigvis motiveret af gnsket om status. Der kan ogsé tenkes

andre motiver: Hedonisme, eskapisme, fantasi, onsket om fonyelse, identitet etc.

Poul Willis har lavet et studie af en anden autonom forbrugskultur, der er motiveret
af at skabe en serlig identitet, der cirkulerer omkring begreberne arbejderklasse og
maskulinitet. Det er som navnt tidligere et studie af engelske motorcykelklubber i
1980’erne og deres specifikke forbrugspraksis. Motorcykelklubben udger et
verdifellesskab, der manifesterer sine verdier gennem en sarlig forbrugspraksis, hvor
motorcyklen, lederjakker og anden udrustning indgir som vigtige forbrugsgode. Et
af de centrale begreber i analysen er ‘totomism’, som betegner den méde genstande
kan optrede som et totem, der kan kommunikere en gruppes distinkte sociale identitet
og adskille forskellige stammer fra hinanden. Begrebet er interessant i forhold til
analysen af bern og mobiltelefoner, fordi det ikke passer serligt godt. For det forste
sd er motorcykelklubben i Willis” studie en beskrivelse af et tet vardifellesskab,
hvorimod den samlede population af born ikke kan udvise samme grad af homogenitet.
Hvis man skal tale om bern som medlemmer af en felles forbrugskultur, s& er den i
hvert tilfelde langt mere lgst sammensat. Det er derfor et godt spergsmil, hvilken
grad af autonomi den nyder i forhold til det voksne samfund. For det andet sa er
ejerskabet af mobiltelefoner ikke begrenset til en autonom forbrugskultur, fordi
stort set alle born efterhdnden fir en mobil. Mobiltelefonen er derfor ikke et totem,
der tjener til at adskille en gruppe forbrugere fra andre grupper af forbrugere. I dag
md man betragte mobiltelefonen som en af mainstreamkulturens artefakter. Jeg mener
derfor, at man skal se mobiltelefonen som bezrer af nogle brede fellesvardier i
samfundet som sddant.

3.1 Mobilen som beerer af kulturens feellesvaerdier

For det forste introduceres mobilen ofte af forzldrene som det fremgar af
Gallupundersggelsen ovenfor. Bern fir typisk mobiltelefonen i gave til fodselsdag
eller jul, og flere born forteller, at de ligefrem blev overraskede over at fi den. De
forteller ogsd, at det var foreldrene, der bestemte, at de skulle have en mobiltelefon,
selvom de medgiver at have plaget en smule. Nér flere af bernene bliver overraskede
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over at f& en mobiltelefon, s& kan det henge sammen med, at det er forzldrene, der
har det storste behov for at deres bern skal have en.

En svensk pige pd 14 ar forteller fx, at hun godt kunne tenke sig at gd i byen med
sine venner. Hendes forzldre stillede det som en betingelse, at hun havde en mobil
med sig, hvis hun fx ville hentes. En del bern fir ferst en aflagt mobil, som deres
foreldre maske ikke skal bruge mere. Det fremgir ogsé af Gallupundersogelsen. En
14-4rig svensk pige siger, at den brugte mobil hun ferst fik forerende havde hun
kun med for sin mors skyld. Det er derimod anderledes med den mobil, hun har nu.
Den her type forbrug af mobiltelefoner vokser ikke ud af bernenes egen sociale og
kulturelle praksis. Den initieres derimod af forzldrene, som i evrigt for det meste
har mobiltelefon selv.

For det andet knyttes mobilen kommercielt til alment udbredte ritualer som
konfirmation, fedselsdage og jul. Abonnementsudbyderen "Orange” havde fx en
kampagne i dagbladene op til konfirmation i fordret 2002. Med reklameteksten:
"Tillykke vi gor konfirmander rigtigt mobile” sogte de at knytte mobiltelefonen til
den sociale overgang fra barn til voksen. P4 Nokias hjemmeside markedsfores hele
selskabets produktsortiment fra den mindste Nokia 640 til den storste Nokia 9910
Communicator. Den lille Nokia 640 prasenteres med et motiv fra en bernefedselsdag,
hvor bedstefaren gjensynligt giver sit barnebarn en mobiltelefon. Annonceteksten
siger: "Good things last long”, hvilket bdde kan referere til mobilentelefonen og til

forholdet mellem bedstefaren og barnebarnet.

For det tredje knyttes mobiltelefonen sammen med overgange, der har at gore med
modenhed og biologisk udvikling. Det foregir nogle gange meget direkte som i en
avisoverskrift i Politiken (3.5.2001): "Mobiljomfruer er fortid i Brendbyvester” som
folges af denne tekst: I 9. Klasse er det helt slut med mobiljomfruer. Sabrine
Andersson fra 9. A kan pa stdende fod ikke nzvne én eneste pa drgangen, som ikke er
hoppet p& vognen - og selv er hun i gang med nummer tre pd to dr.” Her knyttes
mobilen tydeligvis sammen med seksuel debut. Andre gange formuleres det mere
indirekte. En svensk pige pa 14 &r forteller, hvordan det gik til, at hun fik sin forste
mobil. Det skete en dag, hun var ude at kobe ind sammen med sine forzldre.
Pludseligt siger hendes far: "Det er nok bedst, vi keber en mobil dl dig nu.” (s.6).
Med dette udsagn antyder faren, at han mener, at hans datter befinder sig i en
overgangsfase, som giver hende et behov for have mobiltelefon.

Alt i alt kan man sige, at berns introduktion til mobiltelefonen knyttes til brede
felles begivenheder i samfundet: fodseldage, jul, konfirmation og til forskellige
markeringer af modenhed. Koblingen af mobiltelefoner til markedage, der deles af
stort set alle samfundets medlemmer, er et felles projekt for en raekke aktorer, der
indgdr i forbruget af mobiltelefoner: Mobiltelefonproducenter,
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abonnementsudbydere, forzldre og bern. Det er vigtigt at vere opmarksom pd, at
sidan har det ikke altid veret. Hvis man kigger pd mobiltelefonens sociale historie,
sd begynder mobiltelefonens ‘liv’ som et meget eksklusivt produkt. Den forste
mobiltelefon fra 1951 var en stor tung sag pa 40 kilo. Forst i 1987 kommer der en
model, der i realiteten er berbar, men den er sd dyr (ca. 30.000 kr.), at kun en lille
eksklusiv elite har rdd til at kebe den. Den blev hurtigt debt “yuppiebamse” i
folkemunde, hvilket er en betegnelse, der klart signalerer majoritetens afstandtagen
til en gruppe af unge forretningsfolk, der levede et stremlinet karriereorienteret liv
med et opskruet forbrug og dyre vaner. Man skal helt op i 90’erne for mobiletelefonen
fir almen udbredelse blandt den voksne del af befolkningen, og det er forst sidst i
drtiet, at bern for alvor begynder at komme med.

Hvad er det si mobiltelefonen udtrykker om vores kultur i dag? Det kan man ikke
svare helt entydigt p4, fordi der kobles en rekke forskellige vardier til produktet i de
forskellige kontekster den indgér. Lad os starte med at se pd familiekonteksten og de

grunde, der gives til at foreldre giver deres bern den forste mobiltelefon.

3.2 Formidling af vaerdier fra foraeldre til barn

En gennemgiende begrundelse for at fi mobiltelefon kan samles under overskriften:
tilgengelighed. Det handler om, at forzldre og bern skal kunne fi fat p& hinanden
pa tvars af forskellige sociale rum. Det drejer sig blandt andet om, at nogle bern har
langt til skole. Flere af de 10-arige svenske piger fortzller om det. De mener selv, at
de ikke ville have fiet mobiltelefon, hvis ikke de havde haft langt til skole. S& ville
deres modre ikke have fundet det nedvendigt. At begynde pa en ny skole lengere
vk fra hjemmet kan vare en afgerende anledning til at i en mobiltelefon. Der kan
ogsd vere tale om afstande mellem familiens hjem og kammeraternes hjem. Det
gzlder fx nogle af de finske drenge, som bor langt fra hinanden, og der kan vere tale
om afstande mellem hjemmet og der, hvor de sterre bern gir i byen. Det helt afgprende
i forhold til tilgengelighed er, at kunne fi fat i mor. De tre svenske drenge p& 12 &r
interesserer sig ikke meget for deres mobiltelefoner. De er fx blevet bedt om at lave
en liste med de 5 ting, som de holder mest af. Ingen af drengene har mobiltelefonen
med pa deres top-5. De har primart en mobiltelefon for at deres medre kan f3 fat i
dem. Hvis de mistede mobiltelefonen, ville det udelukkende have konsekvenser i
relation til foreldrene. En af drengene siger, at han ikke ville fi lommepenge resten
af livet, hvis han smed mobilen vak. En anden siger, at han ikke ville have kontake
med sin mor. De 14-drige svenske piger angiver ensket om at gd i byen som den
vasentligste drsag til, at foreldrene har givet dem mobiltelefon, s& de kan ringe, hvis

de vil hentes. En af pigerne delte i begyndelsen en mobiltelefon med sin bror. Den,

der skulle ud, fik mobilen med.
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Flere af bernene angiver desuden, at de har mobil for, at deres mor ikke skal vere
urolig for dem. En finsk dreng pd 14 siger fx: "Min mor er som regel ganske urolig

for mig, sd hun synes vel, at det er godt jeg har (mobil), si hun kan kontakte mig”.

En anden vesentlig begrundelse for at bern fir mobiltelefon handler om fleksibilitet
i hverdagen. Kravet om fleksibilitet hanger sammen med de strukturelle forhold pd
arbejdsmarkedet og i skole og fritidsinstitutionerne i de tre nordiske lande. Der er
kun ganske fi af de finske bern, der er i institution efter skole. Nar de har fri tager de
enten hjem eller hen til en kammerat. De danske og svenske bern er i stort tal i
institutioner efter skolen. Her ligger det store mobiltelefonbehov, nir bernene skal
hjem fra institution. En anden del af grundlaget for udbredelsen af mobiltelefonen
er, at foreldrene selv er blevet mere mobile. De er begge ofte udearbejdende og er i
lobet af dagen méske selv svare at treeffe ved en bestemt fastnettelefon. Mobiltelefonen
giver en mulighed for, at born og foreldre kan fi fat i hinanden i en verden, der
kraver mobilitet og fleksible lgsninger. Lad mig give nogle eksempler pa fleksibilitet
i berns hverdag:

Thomas er en finsk dreng pa 10 ar. Hans foreldre er skilt, og han bor alene med sin
mor. Hun tager pd arbejde tidligt om morgenen. Thomas ringer derfor til sin mor,
ndr han stdr op og sperger, hvad han skal have til morgenmad. Nogle gange kan hun
na at kere ham til skole. Andre gange tager han med bus. Efter skole ringer han til sin

mor og aftaler, om han tager lige hjem eller gir hjem til en kammerat.

Otto er en anden finsk dreng pd 10 4r, som bor langt vak fra skolen. Han kerer med
sin far til skole og ndr han skal hjem kerer han enten med sin mor eller tager bussen
selv. Mobilen bruger han til at ringe til sin mor efter skole, hvis han ikke kan huske
om han bliver hentet eller skal kere med bus.

Fleksibilitet kan ogsa bestd i at bornene kan ringe og sperge om lov til at gore forskellige
ting. En dansk pige pd 14 &r forteller fx, at hvis hun er nede i butikscenteret, si kan
hun ringe og sporge sin mor om hun mé kebe et eller andet. Det kan ogs& vere hun
er faldet i snak med nogle venner, s& kan hun ringe og sperge om hun mi komme lidt
senere hjem. P4 den mdide forlenges forzldrenes autoritet, fordi det forventes, at
bernene ringer hjem, nir de nu har en mobiltelefon. Bide born og voksne har pa den
mdide mulighed for at udsztte at lave endelige aftaler, og de kan @ndre pd aftaler i

lobet af dagen, hvis der kommer noget i vejen.
En sidste grund il at foreldre giver deres bern mobiltelefon, som nzvnes nogle

gange i materialet, er, at alle andre har mobiltelefon. Det er en grund, der bruges

direkte af born som argument for at overtale foreldrene til at give dem en mobiltelefon.
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Argumentet bygger pa den antagelse, at foreldrene onsker, at deres born skal kunne
vere en del af det sociale liv, der udspiller sig omkring mobiltelefonerne og at de ikke
skiller sig negativt ud.

Hvad er det si for verdier, der overfores med mobiltelefonen fra foreldre til born?
Det ser ud som om, at det forst og fremmest er en positiv holdning til det liv, der
fordrer mobilitet, fleksibilitet og mange bereringsflader i lobet af en dag. Vi har
spurgt bernene, om de mener, at alle bern har brug for at have mobiltelefon. Det
gennemgdende svar blandt informanterne, som jo alle har mobiltelefon, er nej, det
har man ikke, hvis man fx bor tet pd skolen, ikke har nogen hobby og ikke har mange
venner. De 14-drige finske drenge mener, at man har behov for mobil, hvis man har
mange venner og bor langt vek. Mobiltelefonens symbolske verdi fremstar gennem
fortellinger om dem, som ikke har mobiltelefon: De har ferre venner og de er maske
ikke s rige. De antager ogsd, at bern uden mobil er mest hjemme og derfor ikke har
noget behov for at have en. Born uden mobil lever med andre ord et mindre aktivt og
et mere isoleret liv. De 12-drige finske piger siger, at sma bern ikke har behov for
mobil, fordi de ikke har nogen hobby og ikke skal nogen steder udenfor hjemmet. En
af de 12-arige danske piger fortaller, at det kun er 5 ud af 11 bern, der har mobiltelefon
i hendes klasse. Hun forklarer det relativt lave antal med, at der gir mange pakistanere
i hendes klasse. De har ikke brug for at have mobil, antager hun, fordi de mest er
hjemme. De har derfor heller ikke noget problem, siger hun med at fi kontakt med
hinanden. En anden 12-irig dansk pige er flyttet til en skole lengere vek. Hun
fortaller, at nasten alle har mobil i hendes klasse. Hun mener, at det handler om at
vere moderne. Hun siger, at "Det handler meget om at vere pd toppen.” De f& som
ikke har mobil betegner hun som out-sidere: "De tre der ikke har mobil, de er ngrderne

1 vores klasse.”

Gennem den slags beskrivelser af de andres manglende behov for mobiltelefon og
den negative valorisering, der tildeles et liv uden mobiltelefon fremstdr der et positivt
billede af det liv, der knytter sig til mobiltelefonen. Det er det moderne liv med et
hejt aktivitetsniveau, mange bereringsflader og mange timer vak fra hjemmet hver

dag.

3.3 Mobiltelefonen i bgrnekulturen

Den amerikanske sociolog William Corsaro (1997) har argumenteret for, at born har
et dobbelt kulturelt medlemskab. De er pd én gang medlemmer af en familie, der er
barere af samfundets kulturelle verdier og medlemmer af en kammeratskabskultur.
Han betegner kammeratskabskulturen som en generationel kollektivbevagelse, der
gradvist tilegner sig den kultur, de er fodt ind i gennem fortolkende processer, som
han kalder ‘interpretative reproduction’. P4 den baggrund er det relevant at rejse

sporgsmélet om mobiltelefonen rummer forskellige betydninger i relation til familien
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og i relation til kammeraterne. Teoretisk kan man forestille sig, at der udvikler sig
forskellige former for socialt og kulturelt liv omkring mobiltelefonen i familien og
blandt kammerater. Denne skelnen er bide teoretisk og empirisk vanskelig at
opretholde, fordi bernekulturen ikke er en autonom kulturel formation med sine
helt egne normer og praksiser. Der foregér derimod en lgbende udveksling mellem
den kultur, som den forrige generation har skabt for bern og kammeratskabskulturens
nyfortolkning af den verden, de vokser op i. Den mide, som mobiltelefonen bliver
indoptaget i kammeratskabskulturen pé, er desuden under indflydelse af en rekke
forskellige aktorer, herunder producenter, der forseger at foregribe den made, bern

bruger deres mobiltelefoner pa.

Ud fra det indsamlede materiale er det tydeligt, at det ikke er alle bern, der er lige
tet knyttet til deres mobiltelefoner. Der er fx en del af de yngste informanter pa 10
ar, som udelukkende har mobiltelefon, for at deres foreldre kan fi fat pd dem. De
har ikke udviklet et behov for mobiltelefon, der er forankret i kammeratskabskulturen.
Lad os derfor se pd nogle af de bern, der er tettest knyttet til deres mobiltelefoner.
Den tethed mellem forbruger og produkt, jeg illustrerede ovenfor mellem violinist
og violin, hvor der overferes betydning fra violinist til violin og omvendt, eksisterer
ikke fra den dag bernene fir mobiltelefonen i hinden. Der er tale om en proces, hvor

der gradvist knyttes tettere og tettere bind mellem barn og mobiltelefon.

Et godt eksempel pd en forbruger, der har etableret et tat forhold til sin mobiltelefon
er Brit (en svensk pige pa 14 &r). Hun har mobiltelefonen overst pa sin liste over
favoritting. Mobiltelefonen er en ting som Brit altid har med sig. P& et sporgsmal
om, hvad det vil betyde for hende, hvis hun ikke lengere havde sin mobiltelefon,
svarer hun: "Det ville jeg ikke kunne klare. For det er ligesom noget, som jeg mi
have med mig. Penge behover man ikke altid at have pa sig. Men buskort og mobilen
det m& man have med sig.” Mobiltelefonen er en si integreret ting i Brits liv, at hvis
den skulle blive borte, vil det ikke kun give hende praktiske problemer. Hun vil ogsd
fole et savn: "Men havde jeg ikke haft min mobil, s3 vil jeg vare blevet skor, alvorligt
talt. Jeg vil fole mig helt forladt. Jeg har jo ikke direkte en adressebog, hvor jeg
skriver alle numre ned. Dem har jeg i mobilen!”

Rikke, der er en dansk pige pa 14 r har ogsd mobiltelefonen som nummer ét pé sin
liste over favoritting. Hun bekrafter Brits beskrivelse af mobiltelefonens betydning.
Hvis hun skulle undvere sin mobiltelefon, ville det vare et meget alvorligt tab:
”Jamen man har simpelthen bare ikke kontakt til vennerne. Det er ligesom alle
vennerne, de er bare inde i denne her. Det er ligesom man ved, hvor man har dem.
Man har dem her.”

Hvad er det s3, der kendetegner den type forbrugere? Bide Brit og Rikke bruger
flere af mobiltelefonens funktioner. Brit har altid sin mobiltelefon teendt. Hun bruger
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den som vakkeur, og hun fir tilsendt et horoskop hver morgen. Rikke har
mobiltelefonen med sig hele tiden. Den ligger under hendes hovedpude, nir hun
sover. Hun bruger den i fritidsklubben, hvor hun skriver med 2-3 veninder. Rikke
fortzller desuden, at hun ikke bryder sig om at tale i familiens fastnettelefon, hvis
hendes mor er der. Familiens felles telefon giver ojensynligt ikke den nedvendige
grad af privathed. De to eksempler med Brit og Rikke peger ogsd pa, at behovet for
mobiltelefon hznger sammen med hvor meget samveret med venner betyder for
forbrugeren. Hvis mange kontakter gir gennem mobiltelefonen bliver den efterhdnden
et uundverligt redskab til at std i forbindelse med omverden. En af de 14-arige
svenske piger siger fx, at nir mobilen skal vere slukket i skolen feler hun sig afskiret

fra omverden.

Den tette relation mellem forbruger og mobil skabes som tidligere diskuteret ogsé
ved at forbrugeren udsmykker produktet. Der er i forvejen lagt nogle muligheder
ned i mobiltelefonen for at gere den mere personlig ved at udskifte covers, ringetoner
og logoer. Lad mig give to modstidende eksempler pd, hvordan mobilen kan

personaliseres:

For gruppen af 10-arige svenske piger spiller @stetikken en stor rolle. De taler direkte
om at det er vigtigt for dem, hvordan deres mobiler ser ud. Carola forteller, at hun
var ked af den forste mobil hun fik. Det var en brugt mobil, der var si grim at hun
blev helt flov ved at tage den frem. Hendes naste mobil (ogsd en brugt) er hun mere
glad for. Hun har fiet et nyt cover til den med Peter Plys motiv. S& nu er den nasten
som ny, siger hun. Hun understreger, at det er et 2gte Nokia-cover og at den derfor
holder bedre. Hun kobler med andre ord Nokia-mearket direkte sammen med god
kvalitet. Det er bemarkelsesvardigt, at personaliseringen ojensynligt fungerer
udmerket for denne gruppe ved hjelp af de muligheder, som producenten har lagt
ned i produktet, til trods for at de separate covers man kan kebe i sig selv er anonyme

masseproducerede varer.

De finske drenge pa 14 &r udtrykker sig derimod direkte negativt om de covers, man
kan kebe. De siger, at de hverken er vigtige eller pene. Alligevel har de alle fire
skiftet covers pd et eller andet tidspunkt. Det kan tolkes pa den méde, at @stetik nok
betyder noget for drengene, men de kommercielle covers er ikke velegnede til at
udtrykke det, som de stir for. De udtrykker i stedet deres personlighed gennem
brud pd den kommercielle @stetik. En af drengene har fx kombineret to forskellige
set covers. En anden har malet pa sin mobiltelefon. De kommercielle covers beskriver
drengene i feminine termer: “De er altid noget med blomster og farver; rod eller ...”
Deres forestillinger, om hvordan deres nzste mobiltelefon skal se ud, kan ogsé tolkes
indenfor en kensdiskurs. De fremhaver holdbarhed som en vigtig egenskab ved en
god mobil. Dette krav understreges af en historie om en kammerat, der har tabt sin
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mobil ned fra 7. sal pd et betongulv. Det var en Siemens og den holdt. De fremhaver
ogsd vandtethed som en vigtig egenskab. De forholder sig pi nogenlunde samme
méde til logoer og ringetoner. Direkte adspurgt betyder det ikke noget for dem. Ikke
desto mindre har tre af de fire drenge skiftet ringetone. Jeg vil tillade mig at
konkludere, at @stetikken er vigtig, men det er tilsyneladende problematisk for dem
at vise, at de er optaget af @stetik. Det skyldes muligvis, at det bliver betragtet som
en feminin interesse i modsetning til interessen for mobiltelefonens brudstyrke og
vandtethed, der betragtes som maskulint.

Den her beskrevne tethed mellem forbruger og produkt opstir som navnt ikke fra
den ene dag til den anden. Forbrugeren er nedt til at yde et stykke arbejde for at
personalisere sin mobiltelefon og dermed gore den til en personlig ejendel. Det
gelder fx udsmykning af mobiltelefonen og opbygningen af en telefonbog. Vi har
spurgt informanterne, hvorfor de er mere optaget af, hvordan mobiltelefonen ser ud
end, hvordan den almindelige fastnettelefon ser ud. En af informanterne gav det
indlysende svar, at mobiltelefonen er ens egen, mens den almindelige telefon er
alles. P& den baggrund rejser sporgsmalet sig, hvilken betydning ejerskab har for
berns behov for mobiltelefoner. Her mé vi nejes med at konstatere, at overferingen
af betydning fra barn til mobiltelefon sker i form af et personligt ejerskab.

Det sidste sporgsmadl, jeg vil tage op i dette kapitel er om mobiltelefonen skaber
nogle ®ndringer i den sociale praksis blandt bern. Den amerikanske medieforsker
Marshal McLuhan skrev i 1964 sin beremte leresztning "The medium is the
message” som sammenfatter hans argument om, at det er mediet, der @ndrer vores
sociale liv, ikke de enkelte meddelelser, vi kommunikerer igennem dem. McLuhan
har i sin gennemgang af de medier, der fandtes pd det tidspunkt, et kapitel om de
sociale @ndringer telefonen forte med sig. Her argumenterer han for, at telefonen
blandt andet @ndrede den sociale organisering af prostitution fra ‘Red light districts’
til ‘Call-girls’. Ifelge McLuhan har telefonen medfert en decentralisering af
organisationen. I stedet for at arbejde fra et bordel kunne call-girlen arbejde hjemmefra
og dermed skaffe sig af med sin ruffer. Spergsmalet her er hvilke sociale og kulturelle
@ndringer mobiltelefonen forer med sig blandt bern?

Det mest igjnefaldende er, at det krav om fleksibilitet, som var en af de vesentligste
drsager til at forzldre gav deres bern mobiltelefoner, finder vej ind i det sociale liv,
som bernene lever med deres kammerater. Det drejer sig fx om lektier. Stort set alle
de finske informanter siger, at de bruger mobiltelefonen til at finde ud af, hvilke
lektier, de har for. I stedet for at planlegge og skrive ned pa forhind, sd ringer de
rundt eller sender en SMS, ndr de skal i gang med at lave lekdier, for at finde ud af,

hvad de har for. Mobiltelefonen giver ogsd mulighed for at reagere spontant pd, at en
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klassekammerat er syg. S& kan de ringe hjem til ham eller hende og sporge, hvordan
det gir.

Kravet om tilgengelighed pé tveers af sociale rum, der var en anden hovedérsag til, at
born fik mobiltelefon af deres foraldre, viderefores blandt bernene selv. Det drejer
sig blandt andet om kammerater, der har giet i samme klasse og som er kommet pa
forskellige skoler. Det drejer sig ogsi om kammerater, der gir i samme klasse men
som gir pd forskellige fritidsinstitutioner. Den form for adskillelse forsager bernene
at overkomme med mobiltelefonen ved typisk at sende SMS beskeder til hinanden.

For det tredje giver mobiltelefonen gode muligheder for, at bern kan etablere et
privat kommunikationsrum. Det er muligt at tage kontake til hinanden uden at
involvere forzldrene ved at ringe direkte til mobiltelefonen i stedet for at ringe til
familiens hjemmetelefon (svensk pige 14 ar). Og det er muligt at fore private samtaler
fx fra eget verelse pd tidspunkter, hvor forzldrene méske ikke ville synes om det.
Telefonen er i det hele taget god til intime samtaler. En af de 14-arige svenske piger

siger fx “hvis man er trist, si er det bedre at ringe. Det er si stille om én, nir man
g g

sender SMS.”

P4 baggrund af de tal over berns forbrug af mobiltelefoner, som jeg prasenterede i
begyndelsen, s& rejser sporgsmalet sig: Har s& mange bern virkelig brug for at have
mobiltelefon? Mit @rinde her har ikke veret at afvise, at der kan vere grund til
kritisk at diskutere berns forbrug. Tvertimod mener jeg, at der kan vere god grund
til at diskutere alles forbrug. Pointen er, at sidan en diskussion - hvad enten den
vedrerer borns eller voksnes forbrug - mé tage udgangspunkt i, hvad det er for et
socialt og kulturelt liv, der opbygges omkring forbruget. Nir det handler om bern er
det desuden vigtigt at veere opmarksom pd, at deres forbrug ofte henger snavert
sammen med voksnes forbrug bide kulturelt, socialt og skonomisk. Den gkonomiske

side af forbruget ser jeg nermere pé i naste kapitel.
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4. Den sociale betydning af berns penge

Udviklingen af forbrugersamfundet har gradvist inddraget flere og flere sociale grupper.
Forbrug er ikke leengere forbeholdt en mindre gruppe voksne mand, men omfatter i
dag kvinder, gamle, unge og bern. At vere forbruger dekker over flere forskellige
roller, som rummer forskellige grader af handlefrihed, skonomisk autonomi, social
og kulturel status. De forskellige sociale grupper optages i forbrugersamfundet pd
forskellig vis og den forbrugerrolle de anvises kan vare genstand for konflikt og
forhandling bide p& det samfundsmessige niveau og indenfor den enkelte
husholdning. Dette kapitel ser nzrmere pa berns forbrugerrolle. Der er ingen tvivl
om, at der dbner sig stadigt flere forbrugsmuligheder for bern og at bern i stigende
grad tiltales som selvstzendige forbrugere. Men disse forbrugsmuligheder kan i sagens
natur ikke realiseres uden penge. Et afgorende sporgsmal er derfor, hvordan penge
bliver gjort tilgengelige for bern. Hvordan allokeres penge til bern? Og hvilken
slags penge rider bern over?

4.1 Penge og deres forskellige betydninger

Forbrugskulturforskningen giver nogle gode redskaber til at undersoge, den sociale
og kulturelle betydning af berns forbrug. Det drejer sig fx om undersegelser af,
hvordan forbrugsgoder indgér i berns liv pd en meningsfuld mide, hvordan bern
aktivt bidrager til at omforme masseproducerede varer til personlige genstande i
deres liv, og hvordan disse genstande fungerer som formidlere mellem dem selv og
andre mennesker. Der er imidlertid en tilbgjelighed til at de kulturorienterede studier
af forbrug “glemmer” at de materielle genstande der studeres er forbrugsgoder. Det
vil sige, at de kun er tilgengelige for de kulturelle og sociale aktorer, hvis de har
penge at kebe dem for. Forudsztningen for at deltage i den kultur vi betegner som
forbrugskultur er ikke alene kulturel kapital men i serdeleshed skonomisk kapital.
En vasentlig side ved berns forbrugskultur er at penge gor sin entre i barndommen.
De sociale praksiser og sociale relationer i barndommen formes ikke blot af omgangen
med materielle genstande, men ogsd ved udveksling og allokering af penge til at
kobe disse genstande. Men hvordan skal man studere den gkonomiske side af
forbruget? Hvilke teorier kan indfange de forandringer, der sker i barndommen som

folge af at penge spiller en stigende rolle?

Den amerikanske sociolog Vivianna Zelizer (1997) gor opmarksom p4, at der er en
steerk tendens i forskningen (bide den gkonomiske forskning og den nye forskning i
forbrugskultur) til at se pd penge som et neutralt og upersonligt redskab i menneskets
tjeneste. I modsaztning til alle andre materielle genstande betragtes penge som et
fenomen, der stdr udenfor kulturen eller som maske ligefrem er i stand ¢l at
undergrave det sociale liv, der leves i autentiske kulturer. Zelizer argumenterer for, at

penge ikke er hverken kulturelt neutrale eller socialt anonyme. Det kan godt vere, at
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de korrumperer verdier og transformerer sociale bind til tal, men vardier og sociale
relationer gennemsyrer omvendt penge ved at lade dem med betydning og sociale
menstre. Penge er i den forstand kulturelle artefakter som andre forbrugsgoder. Bide
born og voksne knytter betydning til deres penge, de skelner mellem penge fra
forskellige kilder og mellem penge til forskellige formél. Der er derfor ikke nogen
grund til at forbrugskulturforskningen undlader at studere den sociale betydning af
penge med de redskaber den har udviklet til at studere den sociale betydning af
forbrug.

Det centrale begreb hos Zelizer er ’oremerkning’. Betydningen af gremerkning kan
illustreres med etnografiske studier af visse g-samfund i Stillehavet, hvor serlige
penge af lavere vardi er reserveret til kvinder. Kvinder benytter i dette tilfelde
muslingeskaller, mens mand benytter de mere vardifulde ’store sten’. Hvor mange
penge betyder her mindre end hvilke penge. Moderne penge er i modsetning til
muslingeskaller og sten fysisk ens, men alligevel formdr mennesker at skelne mellem
forskellige slags penge. @remerkning er en méide at trekke usynlige grenser mellem
forskellige slags penge, som gor det muligt fx at skelne bestikkelse fra en donation; et

saler fra en eresbevisning og lommepenge fra lon.

Zelizer viser at tendensen til gremarkning er sarligt udtalt og vedholdende, nir
mennesker indgar i delikate og vanskelige former for interaktion med hinanden.

Hun navner blandt andre folgende omréder:

1. Etablering og oplesning af sociale bind: fx hustrubidrag og bernepenge.

2. Forseg pa at ove kontrol over andre: fx bestikkelse, serlig montfod blandt
indsatte i fengsler.

3. Etablering og fastholdelse af ulighed: fx bistandshjlp, penge til bern og
andre former for lommepenge.
Fastholdelse af statusforskelle: fx drikkepenge.

5. Handtering af intimitet: fx ldn og pengegaver til venner og familie.

Helt generelt er det Zelizers antagelse af betydningen af penge hanger snzvert sammen
med samfundets sociale struktur. Den m3de mennesker differentierer, sremarker,
allokerer og benzvner deres penge afspejler sociale relationer og praksisser ligesom
kampen om at definere pengenes betydning kan fere til sociale forandringer. 1 sin
historiske analyse af betydningen af penge omkring drhundredeskiftet i USA
argumenterer Zelizer for, at de egede forbrugsmuligheder skabte betingelserne for at
kvinderne fik storre okonomisk autonomi. De dominerende principper for allokering
af penge til kvinder gik i denne periode fra en vilkdrlig tildeling athengig af, hvad
manden synes var et rimeligt behov (dole) via et fast beleb til husforelse (allowance)
til et ideal om en falles konto, som begge zgtefeller havde adgang til. Disse
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forandringer kom blandt andet i stand, fordi de egede forbrugsmuligheder gjorde
kvinderne til familiens hovedforbruger. Det var imidlertid en vanskelig opgave at
lose under det patriarkalske gkonomiske regime, hvor kvinderne var nedt til at bede
om penge af deres mand til hver enkelt forbrugshandling. Det var fx vanskeligt at
vere familieskonom, hvis man ikke vidste, hvor mange penge der var at gore godt
med. Med forbrugets stigende kompleksitet og omfang bliver privatekonomien et
tema for radgivning: hvordan bruger familien sine penge bedst? Den type ridgivning
blev lanceret under parolen, at det ikke var s& vigtigt, hvor mange penge familien
tjente, sd lenge den brugte pengene godt. Den centrale strategi bestod i at opdele
husholdets penge til forskellige formal. Institutioner udenfor familien bidrog ogsa i
stigende grad til fordelingen af familiens penge til fx opsparing, skolepenge,
boligopsparing og ferickonto. Budgettering indebzrer altid en diskussion og afvejning
af forskellige (ofte modstridende) interesser. Zelizer problematiserer pa den baggrund
den underliggende antagelse for hele den sektor, der har som opgave at bistd familierne
i at administrere deres privatokonomi, at der findes en bedste made at bruge familiens
penge pé. Professionalisering eller ¢j sporgsmalet om, hvem der har retten til at ride
over hvilke penge, bestdr? Spergsmalet bliver endda radikaliseret under opkomsten

af forbrugersamfundet som folge af den egede konkurrence om familiens indkomst.

Born er ikke et serskilt tema i "The Social Meaning of Money”, men Zelizer gor
alligevel rede for hvordan berns penge blev et kontroversielt tema for debat i USA
mellem 1870 og 1930. Bornearbejdslovgivningen havde sat bern udenfor
arbejdsmarkedet. Den danske barndomshistoriker Ning de Conick Smith (2000)
beskriver en tilsvarende udvikling i Danmark, som hun kalder en kamp om berns
tid. Kampen stod mellem arbejdsgivernes umiddelbare behov for at ride over bernenes
arbejdskraft og statens mere langsigtede behov for at uddanne en kvalificeret
arbejdsstyrke til fremtidens industriarbejdsmarked. Det sidste forudsatte at born
gik i skole i stedet for at arbejde i landbruget, pad fabrikker som malkedrenge og
bybude. Born befandt sig herefter i samme situation som borgerskabets kvinder, at
de var forbrugere uden at tjene penge selv til at opretholde dette forbrug. Det efterlod
et sporgsmil om, hvilken slags penge bern skulle have, ndr de ikke tjente deres egne

penge pd arbejdsmarkedet:

1. Den ene mulighed var at de fik en skarv (Zelizer bruger begrebet dole’) i
ny og na af foreldrene. Den tids berneeksperter var imidlertid enige om, at
penge ikke skulle gives som gaver, fordi det ville gore bern il tiggere i deres
eget hjem.

2. En anden mulighed var at give dem en lpn. Det blev dog heller ikke anset
for passende, fordi det udgjorde en trussel mod skellet mellem hjem og

marked, at etablere et ansattelsesforhold mellem forzldre og bern.
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3. Den sidste mulighed var en fast ration (Zelizer bruger begrebet ’allowance’):
en andel af familiens indkomst som barnet havde ret til. Det fremstod som
den rette médde at allokere penge til born pd. Det svarer til det vi pd dansk

kalder lommepenge typisk givet p& uge eller manedsbasis.

Zelizer gor opmarksom pd, at det ikke er samme slags lommepenge (allowance) som
der i perioden omkring drhundredeskiftet blev tildelt borgerskabets kvinder og
arbejderklassens mend. Den ration, der blev tildelt kvinder, var til husforelse som et
alternativ til at kvinder i borgerfamilier skulle bede om penge til hvert enkelt indkeb.
Arbejderklassemandens ration var derimod til hans individuelle underhold. Det kunne
vere til tobak, ¢l og andre adspredelser. Den ration, der blev tildelt bern blev derimod
et overviget af forzldrene og den blev defineret i pedagogiske termer. Den havde
til formdl at opove bernenes sociale, moralske og forbrugermessige ferdigheder. Den
padagogiske konstruktion af berns penge indebarer, at det ikke er mangden af
penge, der allokeres til bern, der er afgerende. Det vigtige er, at born lerer at hdndtere
penge som sidan. Det ligger udenfor den padagogiske diskurs at forbrug tjener til
at definere og tilfredsstille behov. Det var derfor tilstreekkeligt at tildele bern relativt
smd belgb. Meget mindre end hvad de ville have kunnet tjene som tx melkedrenge
og bybude. Bornenes tilbagetrekning fra arbejdsmarkedet var ikke befordrende for
en ligestilling mellem generationerne. Fra at have nydt en udbredt grad af gkonomisk
autonomi som bidragsydere til husholdningen befandt bern sig efter skolariseringen
i en situation hvor deres athengighed af familien steg. I modsetning til arbejdende
bern, der fx fik drikkepenge, hindterede bern ikke lengere sa tit penge selv udover
de lommepenge, som de fik af foraldrene. Deres forbrug kom derfor under tettere
supervision af deres forzldre, som alene styrede kilden til dette forbrug. Berns
mulighed for at deltage i forbrugersamfundet som selvstendige individer blev derfor
begrenset. Deres forbrug blev i stedet formidlet gennem familien, som havde til

opgave at varetage bernenes behov.

I Danmark er bernearbejdslovgivningen blevet strammet midt i 1990’erne saledes
at bern nu forst mé arbejde nér de fylder 13 4r. Lovgivningen er ikke mere liberal i
andre Nordiske lande pa ner i Island. Den mest almindelige form for allokering af
penge til bern i familien er derfor stadigvaek i form af lommepenge, men ogsi
forskellige variationer af gavepenge fra fx bedsteforzldre er af betydning. Derimod
kan de ferreste vel forestille sig, at bern betragtes som ekonomiske partnere med
trekningsret pd familiens felles konto. Spergsmélet er hvordan denne model for
allokering af penge til bern fungerer i dag, hvor stadigt flere aktiviteter i barndommen
bygger p& forbrug. Sztter berns egede forbrug sig overhovedet nogle spor i deres
gkonomiske stilling i familien?
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4.2 Beskrivelse af bgrns gkonomi

Den danske afsetningsekonom Flemming Hansen har redigeret bogen

Borns opvakst som forbrugere, der giver en kvantitativ karakteristik af berns gkonomi.
Forfatterne bag bogen har spurgt til hvilke kilder, der findes til berns gkonomi og til
storrelsen af de enkelte kilder. Lad os forst se pd kilderne. Tabel 7.1 (Hansen m.fl.
2002:239) skelner mellem folgende kilder til berns gkonomi:

— Lommepenge fra foreldre

— Lommepenge fra bedsteforaldre

— Indtegter fra fritidsjob og elevplads
- Gaver

— Andre kilder

— Ingen penge

Af tabellen fremgér det, at op til de danske bern fylder 13 &r, sd er lommepenge fra
foreldre den kilde som de fleste born fir penge fra. Bedsteforzldre spiller ogsd en
rolle for de fleste. Nar bernene fylder 13 ar sker der et markant skifte, idet mange
bern treder ud pa arbejdsmarkedet for at tjene deres egne penge. Fritidsjob er siledes
en kilde for 60% af de 13-15 arige og for 75% af de 16-18 drige. Samtidig med at de
unge fir en selvstendig lenindkomst bortfalder lommepengene for knap halvdelen
af alle bern. Siledes fir kun 55% af de bern der er fyldt 13 &r lommepenge mod
84% af bernene under 13 ar. Det man ikke kan se ud af tabellen er hele den del af
berns gkonomi, som ikke kan henferes direkte til deres egne penge, men som alligevel
resulterer i forbrug. Det gelder fx som finansiering af storre forbrugsgode, hvor bern
og voksne betaler en del hver og forbrug som forzldrene valger at finansiere ud over
lommepengene. Det kan fx vere til aktiviteter med brugerbetaling i en fritidsklub
og abonnement til en mobiltelefon. Det kan ogsd dreje sig om gaver til kammeraternes
fodselsdage o.s.v. Det vil sige hele det omride af berns gkonomi, der bestar af allokering
af penge oremerket til bestemte formal.

Hvor stor en del stammer si fra de forskellige opgjorte kilder til borns forbrug?
Indtagter fra lommepenge er iflg. tabel 7.2 (Hansen m.fl. 2002:239) i gennemsnit
70 kr/md for de 5-7 drige; 121 kr/md for de 8-10 &rige; 195 kr/md for de 11-12
drige og 392 kr/md for de 13-15 arige. Men her skal man s& huske pd, at kun godt
halvdelen af de 13-15 arige fir lommepenge. Det fremgir ikke klart om det er den
andel af de 13-15 4rige, der fir lommepenge, der rider over 392 kr fra denne kilde
eller om der er tale om et gennemsnit af hele aldersgruppen. I s& fald dekker tallet
over store variationer indenfor gruppen.

Indtil bernene fylder 13 &r er deres samlede indtegt nogenlunde lig med storrelsen
pa deres lommepenge. Desto @ldre bernene bliver jo flere penge fir de fra andre
kilder end lommepenge. Nar de fylder 13 ar sker der en markant forandring i deres
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indtegtsgrundlag. Andre kilder end lommepenge (serligt lonindkomst) kommer til
at udgere langt den storste indtegtskilde og deres samlede indtegt stiger markant
fra 272 kr/md til 1386 kr/md. Den samlede indtegt (lommepenge plus andre kilder
herunder lenindkomst) betegner Flemming Hansen m.fl. som berns og unges
ridighedsbelgb’. Storrelsen af borns radighedsbelob giver fra tid til anden anledning
til en hvis forargelse fra de ®ldre generationer, fordi mange bern angiveligt har et
storre ridighedsbelob end voksne, der har deres okonomi bundet i faste udgifter.
Det er dog yderst diskutabelt i hvilket omfang bern rent faktisk rdder over deres
sikaldte ridighedsbelgb. Hvis man sperger bernene selv, hvilket Flemming Hansen
m.fl. har gjort uden dog at koble det til en diskussion af betydningen af
ridighedsbelgbet’, sd angiver en del, at de ikke har ridighed over deres egne penge.
Det gelder lidt over en 1/3 af de 5-7 &rige, % af de 8-10 arige og 16% af de 11-12
drige. Nar mellem 1/6 og 1/3 af alle bern under 13 ar ikke oplever, at de kan ride
over deres egne penge, hvad skal vi sd forstd ved berns ridighedsbeleb? Udsagnene
tyder pd at det belob som bern rider over i realiteten er genstand for et vist niveau af
overvigning og kontrol, og derfor ikke er det samme slags ridighedsbelob som det,
voksne rider over. Bern vil derfor ofte vere nedt til at forhandle om, hvordan deres
egne penge kan bruges. Dette rum for forhandling gér dog ogsd den anden vej i den
forstand, at berns gkonomi kan bestd af mere end ’ridighedsbelobet” (lommepenge
plus gaver plus lgn). Flemming Hansen m.fl. har lavet en beregning af omfanget af
berns samlede gkonomi, som bestdr af lommepenge, plus lon plus gaver. I denne
sammenhang betyder gaver noget andet, nemlig den del af berns forbrug, som
finansieres af foreldre ud over lommepenge. Gaver i betydningen forzldrefinansieret
forbrug udger i flg. Hansen m.fl. et belob pd 450 kroner om méneden i alle
aldersgrupper. Denne sum m& man formode er genstand for forhandling mellem
born og foreldre pd samme mide som berns ridighedsbeleb er det. Alt i alt kan man
karakterisere berns gkonomi som meget sammensat og tet vaevet sammen med
familiens skonomi som sidan. Men selv om den er overviget og kontrolleret af voksne,
sd er der forskel pa, hvor stor indflydelse born har over de forskellige slags penge,
som deres pkonomi bestir af. Det vil fx vare rimeligt at antage at bern har sterre
kontrol over penge som de selv har tjent udenfor familien end over pengegaver fra
foreldre eller bedsteforeldre. Bern har alt andet lige storre kontrol over deres
lommepenge end over penge som bliver delt ud til forbrug, som forzldrene synes de
har brug for. Store beleb til keb af fx elektronik og mobiltelefon kontrolleres ganske
givet mere end smd belgb til forbrug af slik og sodavand. Sterrelsen af berns skonomi
kan altsd ikke udtemmende gores op i et enkelt tal som fx ’lommepenge’ eller
ridighedsbelob’. Borns okonomi athaenger forst og fremmest af samspillet mellem
bern og foreldre. Det samspil kan bide resultere i at bern kan eve indflydelse pa en
storre del af familiens pkonomi end det som ridighedsbelobet tilsiger og i at bern i
realiteten ikke engang rider over de penge, de har fiet i lommepenge. Det betyder at
selvom bern tilsyneladende modtager deres egen portion af husholdningens penge
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(allowance), s fastholdes de i realiteten ofte i en allokeringspraksis, der bygger pa
gavegivning (dole). Et helt afgerende spergsmal i forbindelse med en karakeeristik af
berns gkonomi er derfor, hvorndr foreldre er villige til at finansiere berns forbrug, og

hvordan bern skal optraede for at overtale deres foraldre til et givet forbrug,.

4.3 forbrug af mobiltelefon

Mobiltelefonen er interessant at se nzrmere pa i en diskussion af berns gkonomi,
fordi dette ene produkt udger en serdeles markant udgift i betragtning af sterrelsen
af berns gkonomi. Bern mellem 8-10 ar fir i gennemsnit 121 kroner per mined, de
11 dl 12-arige fir i gennemsnit 195 kroner per mined og de 13 til 15-drige far i
gennemsnit 372 kroner per mined. Hertil kommer egne indtegter pd henholdsvis
13, 78 og 988 kroner per mined i gennemsnit (Hansen m.fl. 2002). Det er tydeligvis
forst i gruppen af 13 til 15-4rige at egenindtegter har nogen sarlig betydning. Set i
forhold til deres samlede indtagt er anskaffelse af en mobiltelefon derfor noget, der
vil prege deres samlede forbrugsmenster. For de fleste vil den lobende brug af
mobiltelefon ogsd vere athengig af, at deres foreldre enten finansiere hele forbruget
eller dele af det. Som tidligere beskrevet fir de fleste bern mobiltelefon af deres forzldre
ofte som

jule-, fodselsdags- eller konfirmationsgave. En ny mobiltelefon koster ca. 1500 kroner
for en af de mest populere modeller blandt bern Nokia 3310. Herudover kommer
de lgbende udgifter til abonnement eller taletidskort samt til ekstra tilbeher som
covers og ringetoner. Borns forbrug af mobiltelefoner rejser derfor spergsmalet om,
hvordan finansieringen af et forbrug af det omfang indpasses i de eksisterende
okonomiske modeller for allokering af penge til bern. Overordnet kan man skelne
mellem om forbruget betales over et abonnement eller med taletidskort. Disse to
former kan sa deles op efter om forzldrene betaler eller om bernene selv betaler ud af
deres radighedsbelob, og om penge til forbruget er gremerket til dette formal. Lad os
se pd nogle konkrete eksempler:

Taletidskort ud af egne penge

De fire svenske piger pd 14 &r har taletidskort. Tre af dem skal selv betale for taletid
ud af deres egne penge. Sonia og Margrete fir bernebidrag pd cirka 1000 kroner om
mdneden. De skal dekke toj, sko, mobil m.m. De er alts i en situation, hvor de skal
prioritere mellem flere forskellige udgiftsposter. Vi har spurgt dem, hvad de gor for
at styre udgifterne. Den ene pige fortalte, at det er lettere at spare pd tojbudgettet
end pd mobilen.

Sonia: Inte képa sd mycket klider, det idr ju kliderne som...

Interviewer: Prioritera om?

Margrete:  Ja, man prioriterar nisten altid telefonen si att "Nej, nu maste jag ha
nya pengar, d far jeg skita i att dta lunch, eller ja.
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Line: Ja men det blir s4. Man fir skita i att ita!
Sonia: Maten er faktisk inte alls viktig. Har jag fitt hundra spinn av min
morsa att kiika f6r och jag 4r pank, da iter inte jag. Sig att jag ir

hemma i stillet, s& har jag ju fitt hundra spinn! Det ir ju asbra!

(Interview med 14-arige svenske piger: )

Indenfor en belgbsramme af 1000 kroner som forzldrene har overdraget til barnets
egen administration, skal de prioritere mellem flere forskellige udgiftsposter. Denne
model kan let fore til en omfattende spareiver. Lone pa 14 &r fra Danmark har ikke
ligesd mange penge til sin ridighed som de svenske piger. Hun fir kun lommepenge
nogle gange og kun hvis hun laver noget. Hun sparer derfor meget pé sit taletidskort.
Hun sender mest SMS-beskeder, lader andre ringe hende op og undlader selv at svare
pa beskeder, ndr hun ikke har ret mange penge. Selvom alle pigerne er glade for deres
mobiltelefoner, er de tydeligvis ogsd en gkonomisk byrde for dem. De er nedt til
konstant at vere opmerksomme pé at holde forbruget nede. Karina pd 12 ar fra
Danmark har ikke en fast indtegt, men fir med jevne mellemrum en halvtresser eller
en hundredekroneseddel af sine forzldre. Hun skal ogsa selv betale ud af sine egne
penge, men fordi hun ikke kender sine egne indtegter, er hun nedt til generelt at
anlegge en sparsommelig attitude. Hun fortaller, at hun sparer ved at sende lange
SMS-beskeder og bede folk om at ringe hende op, s& hun har lidt taletid i reserve:
"Hvis det nu er en dag, hvor jeg skal tale i lang tid, hvis det er en veninde, der lige
pludselig ringer op, som jeg ikke har set i lang tid, s& jeg vil spare.” (Interview med
12-drige dansk piger)

Taletidskort betales af foraeldre
Jette pd 12 4r fra Danmark har fiet sin mobiltelefon af sin storesgster. Hun har
taletidskort som hendes forzldre betaler:

Interviewer: Hvad med dig Jette, hvor meget koster det dig det der med
mobiltelefonen?
Jette: Det ved jeg ikke. Jeg ved ikke hvor meget min har kostet. Jeg har ikke
selv kebt den, vel. Men hvor meget jeg bruger...det er jo taletidskort.
S jeg vil nok sige 200 kroner om maneden.

Interviewer: Du taler for 200 om méineden cirka.

Jette: Ja, og det er ikke mig, der betaler. Det er mine foreldre.

Interviewer: S& keber de taletidskort til dig eller fir du penge si du kan kebe?

Jette: Jeg fir penge nogen gange selv, s jeg kan kebe eller ogsé si keber de
det.

Interviewer: Fir du lommepenge ved siden af eller hvordan foregir det?

Jette: Det er kun nogen gange, hvis jeg laver noget derhjemme

(Interview med 12-&rige danske piger)
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Udgifterne til mobiltelefon skal ikke tages ud af Jette lommepenge, sd hun haenger
sig ikke s meget i hvad det koster. Hun har en fornemmelse af, at det ligger pé cirka
200 kroner om méneden. Hun behover ikke at vere s nojeregnende med, hvad det
koster at bruge mobilen, fordi forzldrene keber taletidskort efter behov. Det betyder
dog ikke, at hun slet ikke bekymrer sig om udgifterne. Hun er fx opmarksom p3 at
SMS er billigere end lange samtaler. Mobiltelefonens funktionsduelighed beror siledes
ikke pd om Jette har prioriteret at bruge sine lommepenge p& mobilen eller andre
ting. Jette forteller siden hen om sin “mobiltelefonhverdag”, at det forst og fremmest
er hendes mor hun taler med pad mobilen og en enkelt veninde. De fleste samtaler
initieres af moren. Det peger pé at Jettes mor har en stor interesse i Jettes forbrug af
mobiltelefon. Det fremgér desuden af citatet, at Jette ikke fir faste lommepenge,
men modtager mindre belgb engang imellem athangig af de arbejdsopgaver, hun
loser i hjemmet. Det tyder pd, at selv om Jette har et relativt stort forbrug knyttet til
mobiltelefonen, sd har hun ikke mange penge til ridighed, som hun frit kan disponere
over. En stor del af de penge, som allokeres til Jettes forbrug er bundet til (relativt)

faste udgifter til mobiltelefoni; et forbrug som i hej grad ogsd er hendes mors forbrug.

Abonnement

Alle de finske bern (i alle aldersgrupper) har abonnement. Det friholder bernene for
ansvaret for at mobiltelefonen er funktionsduelig. Foreldrene sorger for at betale
abonnementet én gang om méneden. Til gengzld har alle bernene aftaler om et loft,
som de ikke m3i overskride. Det kan miske overraske lidt, at loftet stort set er det
samme for alle aldersgrupper (10,12 og 14 &r). De md alle sammen tale for ca. 10
euro eller 100-150 mark om méneden. Det er til gengeld lidt forskelligt, hvordan
det gkonomiske loft hindh®ves. En af de 14-arige finske drenge er bange for at
komme til at overskride grensen, fordi han si skal betale gelden til sin far. Andre
kan tage det mere roligt, fordi de ved, at de ikke bliver bedt om at betale for

overtrekket.

Hvad er det for nogle betydninger af berns penge, der er knyttet til denne méde at
finansiere driften af mobiltelefonen?

For det forste s& handterer de ferre penge selv, fordi forzldrene forer regnskab og
betaler regningerne. Signe pa 12 &r fra Danmark behover p& den ene side ikke at
bekymre sig om, hvor meget hun taler for. P4 den anden side fir hun heller ingen uge
eller ménedspenge. Hendes forzldre kommer nogle penge i hendes pung, nir den er
tom med en besked om ikke at bruge dem samme dag. I modsetning til Jette kan
hun heller ikke tjene penge ved at udfere husarbejde. Signes adgang til at hindtere
penge er derfor meget begrenset. Det stdr umiddelbart i kontrast til, at hun har store
fysiske frihedsgrader i og med hun gir pd en skole et stykke fra hjemmet. Penge
allokeres til Signe som en form for sikkerhed, si hun kan hdndtere forskellige situationer

pd egen hind — ikke som et middel til at stimulere hendes individuelle forbrug.
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Born med abonnement stdr ogsa til ansvar overfor deres forzldre. De kan fx blive
bedt om at forklare, hvorfor de ringer s& meget, hvis de taler over loftet. Denne
okonomiske model lzgger op til at born retfrdigger deres forbrug indenfor diskurser
som de ved forzldrene billiger. En af de 12-arige finske piger begrunder séledes et
overforbrug med at hun har mange lektier for og derfor er nedt til at ringe til sine
veninder. Abonnementsordningen giver bernene lille indsigt i deres egen gkonomi.
Mia (12-drig finsk pige) forteller fx, at hun synes det er svert at vide, hvor meget
hun har talt for. Hun forseger at sammenligne sit aktuelle forbrug med sidste méned
inde i hovedet. Men det synes hun er svert, s& i sidste ende hiber hun bare, at
regningen ikke gir over loftet pi 10 euro. Daniella (12-arig finsk pige) forklarer, at
hun ringer til en service, der forteller hende, hvad hendes saldo er.
Abonnementsordningen kan altsd virke fremmedggrende for bernene, fordi det er
sveert at vere ansvarlig for noget som man ikke har fuld indsigt i. Det kan resultere i
en blind spareiver. Mia mener, at det kan blive helt meningslest at have mobiltelefon,
hvis sparsommeligheden tager overhind. Selvom hun skulle betale ud af sine egne
lommepenge, sd er der graenser for hvor meget hun vil spare. Hvis man slet ikke
bruger mobiltelefonen, sd er der ingen grund til at have den, siger hun.

For det tredje s bliver en relativt stor del af bernenes gkonomi eremerket til et
bestemt formél. De penge, der er bundet til abonnementet kan altsd ikke bruges til
andre ting. Bornene kan ikke budgettere om uafthengigt af deres forzldre.
Oremarkningen er tydeligst i det tilfzlde at bornene fir reduceret deres lommepenge
for at finansiere deres mobilabonnement. Albert (14-arig finsk dreng) forteller at
hans forzldre har reduceret hans lommepenge med cirka en fjerdedel. Hvis han taler
for mere end det belob, s betaler forzldrene, og hvis han taler for mindre, s& fir han
de overskydende penge retur. Albert har altsd et mindre rddighedsbelob efter han
har fiet mobiltelefon. Det betyder bl.a. at hans gkonomi i lighed med voksnes har
faste udgiftsposter, der gor det sverere at spare op og @ndre det eksisterende
forbrugsmenster.

Princippet er det samme for alle born med abonnement, at en vasentlig del af deres
gkonomi bliver eremerket til et bestemt forbrug. Nir pengene allokeres til born pa
den mide har foreldre indflydelse p8, at pengene gir til en bestemt form for forbrug.
I Alberts tilfelde opnir forzldrene ligefrem en oget indflydelse pd hans samlede
forbrug, fordi abonnementet betales ud af de penge han ellers ville have haft rideret
over. Set fra berns synsvinkel udger det naturligvis kun et reelt problem, hvis de
onsker at @ndre deres forbrug. De 12-drige finske piger angiver som
forbrugsalternativer CD’er, tgj, slik, McDonnals og Hesburger. De synes ikke det
ene er vigtigere end det andet. Nogle gange er mobilen vigtig, andre gange kan den
undveres, siger de. Det er altsd kun nogle gange de kunne tenke sig at anvende de
oremarkede penge til andre formal. De 10-arige finske drenge derimod er ikke i
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tvivl. Hvis de skulle betale selv ville de stort set ikke tale i mobiltelefon. De har
imidlertid svert ved at nazvne andre ting som de hellere ville bruge pengene pé. For
denne aldersgruppe er det simpelthen mange penge at bruge 10 euro til noget som
helst. En af drengene siger fx, at hvad, der er mange penge for dem, er ikke mange
penge for en voksen. Det er tydeligt, at for de yngste bern i undersogelsen er

oremarkning en forudsztning for at opretholde et forbrug af mobiltelefon.

Generelt ma man konstatere, at forbrug af mobiltelefon pavirker berns ekonomi
ganske kraftigt. Mobiltelefonen udger en relativt stor udgift i forhold til sterrelsen af
borns gkonomi — ikke mindst inden de begynder at tjene deres egne penge ved
erhvervsarbejde udenfor familien. Indtil da foregir pavirkningen pa lidt forskellig vis
athengig af den méide penge allokeres til bern pd i de enkelte familier. De kan enten
allokeres én blok som et stort belgb, som bernene selv skal administrere 1 forhold til
et antal mere eller mindre precist definerede udgiftsposter: fx toj, taletidskort og
udgifter til at gd i byen. Eller de kan allokeres i mindre portioner gremarket til
serlige formal: fx lommepenge til smiudgifter, taletidskort eller abonnement til
mobilen, penge til en tur i biografen e.t.c. Hvis pengene allokeres én blok oplever
born et direkte pres p& skonomien, ndr de skal prioritere mellem tgj, frokost og
mobiludgifter. Hvis pengene derimod allokeres i gremerkede portioner oplever bern
kun indirekte, at de ikke kan bruge de penge, der er afsat til mobilen til andre formal
selvom de eventuelt mitte gnske det.

4.4 Berns gkonomiske status

Det mest interessante sporgsmdl er, hvilken plads bern bliver tildelt i
forbrugersamfundet. P4 hvilken méde pévirker det ogede forbrug bern? Kommer de
til at hindtere flere penge, fir de en anden status i familien, og giver det ogede
forbrug bern sterre gkonomisk autonomi?

Zelizer beskriver hvordan opkomsten af forbrugersamfundet bidrog til kvindernes
okonomiske ligestilling i begyndelsen af arhundredet i USA. Hun viser, hvordan
idealet for den gkonomiske relation mellem kennene skifter fra den sterkt patriarkalsk
dominerede ‘dole’ over ’allowance’ til et ideal om @gtefellerne som gkonomiske
partnere med felles konto. I de sidste artier er born ligesom kvinder blevet en del af
forbrugersamfundet. Det har betydet, at mangden af penge, der bliver allokeret til
bern i familien generelt er steget, men det har ikke fort til en lignende principiel
diskussion om, hvilken slags penge, der skal allokeres til bern. Den foretrukne form
for allokering af penge til born er fortsat som lommepenge pa uge eller ménedsbasis.
Denne model er i realiteten kommet under pres fra berns stigende forbrug, som kun
med stor vanskelighed kan dakkes af de belgb, der gennemsnitligt gives til born.
Finansieringen af berns egede forbrug fx af mobiltelefon foregdr derfor ved hjelp af
andre former for overforsel af penge fra foreldre til bern, nemlig i form af gremarkede
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beleb til et bestemt forbrug. Denne form for allokering er hverken kan tage form af,
det som Zelizer betegner som ‘dole’, hvis forzldrene kun giver bernene et taletidskort
i ny og ne, nir de synes det er rimeligt. Hvis finansieringen foregir som en fast
overforsel af penge fx i form af et abonnement er det hverken 'dole’ (fordi tildelingen
ikke foregér vilkarligt) eller ’allowance’ (fordi pengene ikke allokeres som del af et
fast belob bernene selvstendigt kan ride over), men noget midt i mellem. Det ggede
forbrug blandt bern forer altsd ikke nedvendigvis til sterre gkonomisk autonomi,
sidan som det gjorde for middelklassens kvinder under forbrugersamfundets opkomst.
Det forer derimod til en eget oremarkning af borns penge.

Barndommen er ikke den eneste aldersdefinerede sociale kategori, der er under
forandring i forbrugersamfundet. Det gelder i serdeleshed ogsd gruppen af wldre.
Gruppen karakteriseres af interessegruppen ”/Zldresagen” som dem over 50 ar. Det
har traditionelt veret en organisation, der har varetaget de @ldres interesser overfor
det offentlige system. Det har veret vigtigt eftersom de @ldres liv har varet sterke
preget af den behandling, de modtog af stat, amt og kommune. Men i dag betyder
markedet ogsd noget for de @ldre. Dels findes der flere varer og tjenester, der retter
sig mod denne forbrugergruppe, dels har en del af de @ldre fiet langt flere penge
mellem hznderne end tidligere generationer af @ldre. Det skyldes forst og fremmest
de private pensionsordninger i supplement til folkepensionen og kapital opsparet i
boligen. Aldresagen (2002) er derfor begyndt at bruge flere krafter pa at varetage
de a@ldres interesser som forbrugere. Det foregir blandt andet gennem et storstilet
projekt, hvor Aldresagen indgdr sikaldte strategiske partnerskaber med cirka 10
store virksomheder, der har fokus pa ®ldre. Samarbejdets formal er at udvikle bedre
produkter til de @ldre forbrugere. Der er tale om et gensidigt samarbejde, hvor
begge parter (virksomheder og interesseorganisation) kan udnytte hinandens
distributionskanaler, media, image og netverker i et sikaldt 'cross-sector-partnership’.
Aldresagen har taget initiativ til projektet, fordi de ikke mener, at ldre bliver
behandlet godt nok pd markedet. Det er interessant at se lidt nermere p& den mide
foreningen argumenterer for sin sag. Der er ikke tale om en svag gruppe, der appellerer
til virksomhederne om at tage beherigt hensyn til samfundets gamle. Den udraler
sig tvertimod med stor selvtillid til egen styrke og vished om at @ldre har ret tl at
forbruge.

Virksomhederne gores opmarksom p4, at:
—  aldre udger en meget stor og markant gruppe
— den har kebekraft nok til at det kan merkes, hvis den fravalger bestemte
virksomheder

— det er en attraktiv milgruppe for mange virksomheder
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Aldresagen onsker derfor, at:

- @ldre bliver behandlet som individer med forskellige ensker og behov

- ®ldre ikke bliver opfattet som dummere, mindre krasne og mindre

krevende

- ®ldre bliver behandlet med respekt og ligevard
Hvis man sammenligner gruppen af 2ldre med bern, si er der nogle markante forskelle
pd den méde de kan gi ind i rollen som forbrugere. I modstning til bern si kan
®ldre lade sig representere af en interesseorganisation. De kan organisere sig og fa
deres interesser varetaget uden at treede andre grupper over tzerne. P4 ner miske de
bern der skal arve boet. Gruppen af ldre kan tale indenfor en magtdiskurs, hvor de
stdr pd deres styrke som forbrugergruppe og antyder den trussel, de udger mod
virksomheder, som ikke imgdekommer deres krav. Det kan fremstilles som en positiv
egenskab at veere kresen og kreevende. Og det er helt legitimt at hevde sine individuelle
behov i stedet for at lade dem definere af andre med forstand pd zldre mennesker.
Alt dette kan bern ikke. Det er en negativ egenskab at vere kresen og krevende,
fordi voksne har bedre forstand pd, hvad bern har behov for. Bern er ikke organiseret
(og kan kun vanskeligt organiseres). Born kan ikke tale indenfor en magtdiskurs,
fordi deres krav som forbrugere kommer i konflikt med deres egne forzldre. Det er
derfor ogsd en ganske sarlig athengig forbrugerrolle born trader ind i, der er praget
af nogle modsetninger og konflikter, som de gamle forbrugere fx ikke merker noget
til.

Set fra familiens synsvinkel er det storste problem ikke, at bern har et forbrug, men
derimod forbrugersamfundets tendens til at selvstendiggere berns forbrug. Det er
ikke et problem i sig selv, at virksomhederne producere produkter til born, men det
er et problem, at de henvender sig direkte til bern, og det er et problem, at
produkterne udvikles, si de appellerer specifike til berns egen smag. Som folge af at
flere sociale praksisser i barndommen bliver gjort til varer og bern fir en selvstendig
forbrugeridentitet, opstar der et gget pres pa familiernes skonomi. Der er flere aktorer,
der gor krav pd at fi deres forbrugsensker opfyldt. Kommercialiseringen af
barndommen radikaliserer simpelthen kampen om familiens ekonomi. P4 den anden
side er denne tendens en del af en bredere udvikling i synet pd berns stilling i
samfundet, som finder paralleller i den padagogiske konstruktion af det kompetente
barn og den internationale rettighedsdiskurs, som tilkender bern rettigheder som
individer frem for som familiemedlemmer. I forbindelse med forbrug er resultatet en
storre grad af spending mellem berns kulturelle selvstendighed og deres okonomiske
athengighed. Det er en delikat problemstilling som lander i familiens skod, hver
eneste gang nye forbrugsbehov for berns opstar. @remarkning er i folge Zelizer en af
de mader hvorpa folk skaber mening i deres komplicerede og nogle gange kaotiske
sociale relationer. Kommercialiseringen af barndommen og berns indtreden som

forbrugere pa markedet er en udfordring af traditionelle relationer mellem forazldre
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og bern. Derfor kan vi ogs forvente, at nye former for gremerkning vil knopskyde
hind i hind med den sociale forandring. En lgsning kan vere en oget differentiering
af allokeringsformer indenfor husholdningen, som rummer forskellige aftaler om
hvem, der ma bruge hvilke penge til hvad. De betydningsskabende processer, der er
beskrevet i dette kapitel kan ses som forseg pd at skabe mening i de generationelle
forandringer kommercialiseringen forer med sig. Hvis markedet ikke setter skel
mellem forbrugere i forskellige aldre, s& er familien nedt til at gere det ved fx at
skabe serlige penge til born, som pd én gang opretholder den sociale orden og giver
plads til et oget forbrug.
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5. Den kompetente forbruger

I fordret 2001 deltog den 14-irige Andrea Ringblom i Ericssons generalforsamling.
Generalforsamlingen foregik i Globen i Stockholm. Her stillede Andrea to spergsmal
til Ericssons administrerende direkter Kurt Hellstrom. Hun spurgte blandt andet,
hvorfor det tog si lang tid inden de kom med nye mobiltelefoner og nyt design.
Grunden til at jeg fremdrager historien her, er at den giver en enestdende illustration
af en ung (Andrea Ringblom stillede ogsd spergsmél pd generalforsamlingen som
12-rig), der optrader som kompetent forbruger i en offentlig sammenhang. Den
position Andrea optrader i rummer alle de karakteristika, der herer til at vare en
kompetent forbruger. Hun har smag eller i Bourdieu’s terminologi kulturel kapital.
Det er pa baggrund af hendes smag, at hun kritiserer Ericssons mobiltelefoner for at
vere “gammelmandsagtige” og slet ikke lige s appellerende til hendes generation
som Nokias modeller. Hun har gkonomisk autonomi. Hun ejer aktier i Ericsson,
hvilket er forudsetningen for at deltage og udtale sig pd generalforsamlingen. Og
hun har personlig kompetence til at fremfore sine synspunkter og en platform at
gore det fra. Generalforsamlingen er det relevante rum at fremfere den pigzldende
kritik i. Det er ved at fremfore kritikken til generalforsamlingen, at den kan f3 social
effekt. Historien blev dakket intensivt af den svenske presse, hvilket givetvis haenger
sammen med dens sensationelle karakter. Det er ikke hver dag at skolepiger optraeder
pa generalforsamlinger i Sveriges storste virksomheder. Hendelsen bryder med vores
vante forestillinger om, hvem der har adgang til at tale i det offentlige rum og hvilke
emner, der kan tages op af hvem. Historien vender op og ned pé vante autoritetsforhold
mellem skolepigen og den magtfulde erhvervsleder. Det er da ogsd denne vinkel som
medierne har anlagt p historien fx. med en overskrift som ”Aktieigaran Andrea, 14,
lixer upp Kurt Hellstrom” (Expressen 28.3.01). Det er vard at have denne historie
i baghovedet gennem lesningen af nedenstiende analyse af borns refleksion over
deres eget forbrug af mobiltelefoner. Den kan tjene som en vision om at det under
de rette omstendigheder er muligt for bern at agere relevant i demokratiske fora
endog pa et hejt samfundsmassigt niveau.

Man kan sporge sig selv om Andrea Ringblom fremforer sin kritik som forbruger
eller som aktionzr. Der er ganske givet lidt af begge dele. Hun er aktionar i en
virksomhed, der har problemer med at n det unge segment, som hun selv tilherer.
Det afgerende i denne sammenheng er, at hun selv er den, der definerer problemet.
Det skorter ikke p& velmenende bekymring i debatten om berns forbrug, men det er
sjzldent bern selv, der fir lov til at definere problemerne. Det kan der vere mange
gode grunde til, for eksempel at bern ikke kan overskue de krefter, der virker pd dem
som forbrugere. Det har vi i @vrigt nok alle sammen svert ved. Men det er problematisk
pa forhind at udelukke bern fra den politiske diskussion af deres forbrug, ndr det er
en kendsgerning at berns materielle kultur i stigende grad er blevet en forbrugskultur.
Som argumenteret af Don Slater (1997b) ovenfor, si er det afggrende at det er de
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mennesker, der lever i en given kultur, der selv skal definere, hvad de har behov for.
Det er mellem kulturens egne medlemmer, der skal rejses en debat om forholdet
mellem behov og forbrug for at individernes preferencer kan opnd demokratisk
legitimitet. Det er et flot ideal Slater holder frem for en demokratisering af
forbrugersamfundet, men han er efter min mening lidt uklar om, hvad der skal
anspore en sddan diskussion. Hvis de fleste mennesker er tilfredse med den made
markedet fungerer pd og godt kan lide at handle ud fra deres individuelle preferencer
uden at skulle begrunde det i et politisk forum, sa er det svart at se, hvor diskussionen
skal komme fra. Det er derfor en grundleggende forudsetning at berns forbrug
opleves som problematisk af nogen indenfor forbrugskulturen. Lad os forst se pa,
hvad voksensamfundet finder problematisk ved berns forbrug og derefter hvilke

overvejelser born selv gor sig om deres forbrug af mobiltelefoner.

5.1 Hvad er problemerne med bgrns forbrug?

Lad mig kort gennemga nogle af de problemer, der er blevet udpeget indenfor den
nordiske forskning i lebet af de sidste godt 10 ar. I perioden fra 1988 til 1991 blev
der gennemfort et felles nordisk forskningsprojekt om bern og tv-reklame. Det havde
deltagelse af Norge, Sverige og Danmark (Schultz Jergensen 1992). Formélet med
projektet var ikke at studere reklamens effekter pa born, men derimod berns oplevelse
af tv-reklamen. P4 baggrund af de tre landestudier af reklamens betydning for berns
daglige tilverelse skulle undersogelsen vurdere behovet for serlige
beskyttelsesforanstaltninger for bern. Projektet tog afszt i kommunikationsforskning
som pd dette tidspunkt var steerkt inspireret af receptionsforskningen. Det indebar
en drejning verk fra at se pd medieeffekter mod at se pd, hvad seerne selv brugte
medierne til. Mediebrugerne skulle siledes betragtes som akterer, der selv tolkede
medieteksterne i forhold til deres sociale og kulturelle livssammenheng. Det
kommunikative perspektiv har som en af sine konsekvenser, at forbrug i overvejende
grad defineres som et mediespergsmél. Fokus rettes folgelig mod relationen mellem
berneforbrugeren og reklamen. Borneforbrugeren bliver forst og fremmest
karakteriseret ved sine reklameafkodende kompetencer. Hvorimod relationen mellem
de opreklamerede produkter og berneforbrugeren kun tematiseres i mindre grad.
Det relativt snzvre fokus har naturligvis betydning for de forhold, som projektet
fremhaver som problematiske ved berns forbrug:

— Smé bern opfatter bare detaljer i reklamen, mens de storre bern ogsd fir fat
i sammenhangen og handlingen

— Born kan opfatte reklamebudskaber i radio og tv, selvom de ikke kan lese

—  Born stoler pa reklamen og de forstdr ikke de teknikker, der er anvendt for at
fd dem til at onske sig tingene, de ser.
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Selvom bern i stigende alder fir mere indsigt og bliver mere kritiske overfor reklamer,
bruger de ikke denne indsigt til at beskytte sig mod budskabet i reklamen, det vil
sige: de onsker sig tingene alligevel.

Det problematiske ved berns forbrug er som det fremgar knyttet til sporgsmalet om
berns serlige pévirkelighed og deres manglende evne til at opstille et kritisk varn
mod reklamens virkemidler. Det sidste punkt pa listen ovenfor antyder dog, at der
er noget mere til forbrug end blot reklame. Der findes ogsi produkter bag reklamerne,
som bernene méske kunne tenke sig at fi. I den nordiske undersogelse tolkes dette
onske som en svaghed hos bernene frem for som et legitimt onske. Det virker som
om disse studier fortsat prages af arven fra den kritiske teori. Det gode forbrugerbarn
onsker sig ikke ting, det er derimod et barn uden materielle onsker. Det er ikke det
samme som at bern slet ikke har materielle behov, men dog en slet skjult forventning
om at bern ikke skal vende sig til markedet for at fi disse behov dakket. Det er klart
at dette perspektiv udelukker at bern kan indgd som deltagere i en diskussion af
problemerne, fordi lesningen er givet pé forhind, nemlig at forbrug ikke er en
mulighed i barndommen.

Studier der anlegger et konstruktivistisk perspektiv pd berns forbrug beskaftiger sig
ofte med de forandrede dannelsesprocesser, som moderniteten har fort med sig. Per
Schultz Jorgensen har blandt andre gjort sig til talsmand for dette perspektiv pé en
Nordisk forskerkonference om bern og tv-reklame i 1992. Det argument, som Schultz
Jorgensen udvikler, gir i korte treek ud pd, at karakterdannelsen i dag er blevet frisat
fra det sociale lag og den sociale sammenhzng som individet fodes ind i.
Karakterdannelsen er i dag mere ydrestyret af kammerater, medier, marked og mode
(Schultz Jorgensen 1993: 24). Med bortfaldet af tradition, stabilitet og kontinuitet
er individet henvist til refleksion. Til den individuelle refleksionsproces har individet
brug for billeder pd mulige identiteter. Medieudbudet gor det muligt at velge mellem
mange forskellige identiteter og skifte mellem disse i en proces, hvor identitet
konstrueres og rekonstrueres igen og igen. Det er i dette postmoderne scenario man
ifelge Schultz Jorgensen skal forstd reklamens rolle i borns liv. P4 linie med andre
populerkulturelle produkter tilbyder reklamen representationer af mulige
identiteter, som den enkelte kan bruge i sit dannelsesprojekt. Dannelsesprojektet
tager i den forstand ikke sigte pd at opbygge en stabil kerne, men er derimod at
betragte som en leg med ydre tegn.

Denne opfattelse af forbrug legger op til en ganske anden form for forbrugskritik.
Her raekker forbud og beskyttelse mod bernereklamer som en skredder i helvede,
fordi de kun udger en del af det samlede populerkulturelle univers, som bern valger
tegn fra til deres identitetsprojekter. Det adekvate forbrugskritiske modsvar handler
derimod om at tilbyde bern kvalitative alternativer i skolen, i daginstitutionen og i

50



ALTERNATIVE MODDELER FOR FORBRUGERBESKYTTELSE AF BORN
JESPER OLESEN

mediepadagogikken: ”Jeg tror ikke pd en serlig moraliseren, nir det gelder born og
tv-reklamer, men pd en forstdelse af, hvad bern henter i reklamebudskaberne — og
etableringen af verdifulde alternativer til den dannelsesproces, som bern gennemlever.”
At domme efter de nevnte eksempler pd alternativer, si er det de statslige
dannelsesinstitutioner, der skal mobiliseres til at udvikle modbilleder til de
kommercielle tegnproducenter. I den diagnose som Schultz Jergensen stiller her fir
bern tilkendt en sterre grad af aktorstatus. De er selv aktive i den proces, hvor de
udvikler deres identitet og her spiller forbrug en stor rolle. Barnene placeres dog i en
serlig dannelsesproces, hvor de er pd vej til at udvikle sig til modne voksne. Her
ligger der en alvorlig hindring for at se bern som deltagere i offentlighedsprocesser.
Det vender jeg tilbage til senere i kapitlet.

Det strukturalistiske perspektiv pd forbrug fremhaver de forhold, der begranser
forbrugernes frie udfoldelse. De betoner skonomiske og sociale strukturer, som
fastholder individet i bestemte forbrugsmenstre. Det gelder ikke mindst de
okonomiske ressourcer som forskellige befolkningsgrupper har til radighed. En
privatekonomi af en given storrelse tillader helt enkelt ikke et hvilket som helst
forbrugsmenster. Som Zygmunt Bauman (1990) har formuleret det, s er alle
forbrugsgoder behaftet med prismarker. Disse prismarker udpeger den potentielle
kundekreds. De afger ikke hvilke beslutninger forbrugerne i sidste ende vil foretage,
men de trekker grensen mellem det realistiske og det enskverdige; den grense som
en given forbruger ikke kan overtrede. Strukturalismen ser individet som et produkt
af det okonomiske, sociale og kulturelle miljg, som hun/han er en del af. Det enkelte
individs forbrug kan derfor tolkes som et udtryk for disse strukturer. Det gelder fx
Veblen’s klassiske studie (1925) af de nyriges igjnefaldende forbrug og Bourdieus
studier (1984) af sammenhangen mellem social klasse og forbrug. De problemer
med forbrug, der identificeres indenfor det strukturalistiske perspektiv, drejer sig om
kommercialiseringens effekter pd barndommen. Kommercialisering betegner den
proces hvorved barndommen underlegges markedet og lensomhedsbetragtninger

begynder at prege et omride som tidligere var domineret af andre betragtningsmader.

For Ragnhild Brusdal er det problematiske ved kommercialiseringen forst og fremmest,
at barndommen bliver underlagt de samme in- og eksklusionsmekanismer som store
dele af det voksne samfund er blevet det som en konsekvens af liberaliseringen af
velferdsstaterne. Brusdal ser kommercialiseringen komme til udtryk som stigninger
i kontingentbetaling, brugerafgifter og udgifter til udstyr. Hun skelner mellem
genstande, som er konstituerende for en given aktivitet fx en bold for at kunne spille
fodbold og ekstra og specialudstyr, som indgr i aktiviteten fx bekledning af bestemte
mearker (Brusdal 2001:2). Brusdal peger pd, at en del af problemet er, at born kun i
ringe grad er selvstendige okonomiske aktorer. Deres adgang til den kommercielle
barndom er derfor betinget af, at voksne, forst og fremmest deres foreldre, vil betale
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for dem. Resultatet er, at nogle bern og unge ikke har det, der er foreskrevet som en
slags standardpakke for den norske ungdom. Det md man forstd som et problem for
de allerdarligst stillede bern. Andet steds peger Brusdal nemlig pa, at problemet
ogsd kan ramme de lidt bedre stillede bern, som ikke har adgang til de gkonomiske
ressourcer, der er en forudsetning for at fi adgang til de mest attraktive kommercielle
livsstile (Brusdal 2000:9). Eksklusionsproblematikken rammer altsd bredt, men den
rammer nogle bern hardere end andre. De problemer der bliver tematiseret indenfor
det strukturalistiske perspektiv vedrerer ikke bare barndommen men samfundet
generelt. De har derfor ofte et omfang som det ikke er muligt at behandle til bunds
i fellesskaber i det nere miljo. De herer hjemme i politiske fora pa det nationale og
internationale niveau, hvor man kan diskutere fordelingsproblematikkens
konsekvenser for bern.

5.2 Hvad synes bern selv er problemerne med deres forbrug?

P4 baggrund af interviewundersogelsen af berns forbrug af mobiltelefoner vil jeg se
pa hvilke problemer born og unge selv identificere i forbindelse med deres forbrug af
mobiltelefoner. Dernest om deres overvejelser finder sted i sociale rum, hvor
diskussionerne kan fa social effekt. For det tredje vil jeg se pd om der er nogle problemer,
der slet ikke bliver tematiseret af bernene og diskutere hvilke &rsager, der kan vere til

at bestemte problemer tilsyneladende ikke er relevante for born og unge.

Interviewene er blevet gennemfort ud fra en interviewramme, der er bygget op omkring
otte temaer. Temaerne er blevet udvalgt med henblik pd at belyse borns forbrug ud
fra et bredt forbrugskulturelt perspektiv. Der sporges siledes bade til mobiltelefonen
som materiel kultur og til den skonomiske dimension af forbruget af mobiltelefoner.
Det er naturligvis ikke mine tematiseringer der er interessante i sig selv, men derimod
de temaer som bernene selv finder relevante. Formalet med den brede spergeramme
har derfor veret at kunne imgdekomme s mange forskellige problemstillinger som
muligt set fra bernenes perspektiv. Det henger sammen med, at hvis et problem
skal szttes pd en politisk dagsorden, si skal det opfattes som et problem af nogen.
Man kan derfor formode, at hvis bern skal tage deres eget forbrug af mobiltelefoner
op i et forum af politisk karakter, sd er det en forudsetning, at det bliver tolket som
problematisk i det mindste af nogle born. Man kan derfor kigge efter, hvad bernene
selv oplever som et problem, og hvordan de mener, man skal regulere det.

Jeg har forsegt at identificere problemer indenfor folgende diskussioner:

Diskussioner om at f mobiltelefon
Diskussioner om sikkerhed
Diskussioner om gkonomi

Diskussioner om mobilens sociale funktioner

N 0N~

Diskussioner om deltagelse
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6. Diskussioner om mobiltelefonens tekniske funktioner
7. Diskussioner om mobiltelefonens symbolvardi
8. Diskussioner om ting og det gode liv

Indenfor hvert tema har jeg undersogt om bernene havde diskuteret de forskellige
undersporgsmél med hinanden eller med andre fx soskende, skolekammerater, lerere
(se bilag: Skitse til empirisk design). Hvis de havde diskuteret temaerne ville jeg
undersoge i hvilke situationer diskussionerne havde fundet sted: hjemme, i skolen, i
fritidsklubben, med kammerater udenfor institutionerne, som publikum til

medieformidlede diskussioner o.l.

Ad 1. Diskussioner om at f& mobiltelefon

Formélet med dette punkt er at komme bag den individuelle preference og herer
deres egne overvejelser om behovet for at fi mobiltelefon. Jeg ville give bernene mulighed
for at reflekterer over, hvad der konstituerer behovet for at have mobiltelefon, og hvad
der er et gyldigt behov. De 10-arige svenske piger siger fx, at man har ikke behov for
mobiltelefon: Hvis man bor tet pd skolen, og hvis man bruger mobiltelefonen
uansvarligt dvs. ringer og sms’er meget uden at tenke pd, hvad det koster. De mener
desuden at det er lidt farligt at tale i mobiltelefon pga. strilingen. Born skal derfor
kun have en, hvis det er veldigt nedvendigt. Den kritiske omtale af andres
mobiltelefonbehov tjener ogsa til at etablere dem selv som verdige til at bare
mobiltelefon. De lever precis op til den beskrivelse, de indirekte giver af et
mobiltelefonbehov: De har langt til skole; de er gkonomisk ansvarlige og de har et
stort behov for at kunne komme i kontakt med deres forzldre. De yngste bern har
generelt lettere ved at forholde sig kritisk til andres forbrug af mobiltelefon end til
deres eget. De 12-drige finske piger mener fx at smd bern ikke har behov for
mobiltelefon, fordi de ikke har nogen hobby og ikke skal nogen steder hen udenfor
hjemmet. Grensen for hvorndr bern begynder at f& behov for en mobiltelefon satter
de ved 4.-5. klasse. Altsd 1-2 klassetrin under dem selv. Diskussionen af behov tjener

altsd ogsa 1 dette tilfelde til at positionere sig selv som @ldre og mere modne.

De 12-drige svenske drenge har en noget mere jordbunden overvejelse over
sammenhengen mellem mobiltelefon og alder. De mener, at man er gammel nok til
at have mobiltelefon, nir man ikke smider den vak. Man skal kunne passe pé sine
ting. Det er dbenbart en rimelig stor udfordring for dem. De kan derfor ikke forestille

sig, at nogen bern yngre end dem selv kan have brug for en mobiltelefon.

Ad 2. Diskussioner om sikkerhed

De problemer som bernene forst og fremmest legger vagt pa indenfor dette tema er
risikoen for at deres mobiltelefon kan blive stjdlet. Hvis man har taletidskort vil man
i s& fald ogsd miste veerdien af dét ved tyveri. Derfor er der nogle af bernene, der helst
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ikke ldner deres mobiltelefon ud til andre. De barer den ogsd diskret pa sig, si de
ikke selv opfordrer til at blive bestjilet. De navner ogsd risikoen for at batterierne
forurener, hvis de ikke bliver bortskaffet pa den rigtige made. Endelig er der sporgsmalet
om striling, som tilsyneladende ikke bekymrer dem synderligt meget. Nogle har
engang hert om strilingsfaren i radioen, men det er generelt ikke noget de tager sig af
(Finske piger 12 ar). Det vender jeg tilbage til nedenfor.

Den anden side af sporgsmalet om sikkerhed vedrerer mobiltelefonen som et middel
til at opnd sikkerhed og en folelse af handlekraft. Om det siger de svenske piger pd 10
ar, at:

”Ja det er lidt trygger at have den med. For om der hinder nét, da ringar man ju bara
mamma eller pappa, si att dom fir reda pd det ... Det er jo ikke altid s& trevliga
minniskor och sint pd busserne.” Samtidig er mobiltelefonen med til at give deres
foreldre en oplevelse af at deres bern kan ferdes i sikkerhed. En af de 10-arige piger
siger fx, at "Det skulle betyde valdigt mycket (ikke at have mobiltelefon, red.) Det
skulle betyde, att om det hinde ninting, om jeg kom for sent eller ndt, di skulle inte
mamma f3 reda pd ndt, utan di kanske hun bliv jitte orolig. Mobiltelefonen bidrager
til at reducere en form for risiko samtidig med at den frembringer nye former for
risiko. Den risiko som bernene selv er mest opmearksom pi er risikoen for tyveri.
Nogle af de mindre drenge nevner ogsé risikoen for, at de simpelthen selv kommer til
at smide mobiltelefonen vek.

Ad 3. Diskussioner om gkonomi

Refleksion kan ogsd bestd i at vurdere, hvordan et givet abonnement passer til ens
eget forbrugsmenster. To svenske piger pa 10 ar diskuterer om et abonnement, der
lover serlig lav samtaletakst pd bestemte tidspunkter, i realiteten ikke giver dem
nogen fordel:

Svensk pige 10 &r: "Nir man ringer, ndr jag... nir man ringer i ungefir, nu d4, i en
minut. D3 kostar det fem kronor. I alla fall p4 min. Och nir klockan ir éver sju, da
kostar det mindre.”

Svensk pige 10 &r: "Men jag tycker det ir diligt, f6r det 4r inte dd man ringer precis.
Om man anvinder den... om man ir barn, d& ringer man ju inte klockan sju pa
kvillen och siger "Hej mamma, jag kommer till skolan nu!” Eller nét sint...”

Det er et godt eksempel pd, at bernene vurderer et okonomisk tilbuds reelle fordele
i forhold til det behov, de har for en mobiltelefon i deres eget hverdagsliv. Den primere
funktion for de 10-drige bern er, som diskuteret i kapitlet om mobiltelefonens sociale
betydning, at kunne komme i kontakt med deres foraldre pa de tidspunkter, hvor de
skal fra det ene sted til det naste. Det er stort set altid i dagtimerne, hvor det aktuelle
tilbud ingen betydning har.
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Ad 4. Diskussioner om mobiltelefonens sociale funktioner

En refleksiv holdning til forbruget af mobiltelefon indeberer, at forbrugeren kan
vurdere et givet produkts vardi i forhold til sit eget liv. Vil produktet forbedre
forbrugerens livskvalitet eller eventuelt forverre den pa visse punkter? Giver produktet
eventuelt nogle fordele pd kort sigt, men med risiko for uenskede konsekvenser pd
langt sigt? En af de problemstillinger som stér centralt i alle berns og unges liv angar
modsaztningen mellem athengighed og autonomi. De 14-drige finske drenge vurderer
1 den forbindelse, at mobiltelefonen har den fordel i forhold til fastnettelefonen, at
den er deres egen. Det betyder, at de ikke behgver at vente pa, at deres far eller mor
taler ferdig. De kan bare tage deres egen mobiltelefon. En af dem siger fx: "Min
mamma brukar allti’ sitta didr vid telefonen o’ prata me’ ndn sa.” Prisen for
selvstzendighed er naturligvis at det koster flere penge. En af de danske piger pd 14 ar
uddyber disse overvejelser. Hun bryder sig slet ikke om at tale i familiens fastnettelefon,
mens hendes mor er der. Det skyldes, at hun har behov for at fore private telefonsamtaler
med sine veninder. Dette behov mener hun imedekommes bedre med en mobiltelefon,
som er hendes egen og som hun kan tage med sig ind pa sit verelse eller tale i fra
andre private rum. For de mindste drenge pa 10 &r er det ikke altid mobiltelefonen,
der er den afggrende kilde til frihed. De to danske drenge i aldersgruppen har slet
ikke mobiltelefonen blandt deres fem favoritting. For dem handler frihed om at g
lange ture med deres venner - at bevage sig vk fra familien pa egen hdnd. Cyklen er
et forbrugsgode, der er med til at fremme oplevelsen af uathzngighed. Den oger
deres bevegelsesradius markant. For disse drenge er frihed knyttet til den fysiske
realitet frem for til det virtuelle rum. Det kan skyldes flere forskellige ting: at de
mangler teknologisk kompetence, at de har en ringe gkonomi, at de kun har f3
samtalepartnere ud over deres foreldre, at adskillelsen mellem hjem og kammerater
kan overkommes ved at g pd besog og at forngjelse er forbundet med legen frem for
samtalen. Drengenes refleksion over mobiltelefonens betydning for deres oplevelse af
autonomi eller mangel pd samme begrenser sig til udsagn om, at de ikke ville savne
mobiltelefonen, hvis de skulle undvere den og deres tydelige begejstring over at gi

meget meget lange ture med deres venner.

Ad 5. Diskussioner om deltagelse

En anden grund til at have mobiltelefon som fremfores af flere af informanterne er,
at alle andre har en. Det er et behov, der har karakter af et socialt pres. Problemet ved
ikke at have mobiltelefon er folgelig at de mobillose born feler sig udenfor. Det
bliver beskrevet af en 12-drig finsk pige pa den mdde, at hvis man ikke har nogen
mobil, s& fir man ikke direkte at vide at man ikke herer til. Det er noget man selv
merker. Hvis man fx sidder til en fest og alle begynder at ringe rundt, s& har man det
ikke si sjovt. Den anden side af dette problem er, at dem som har serligt smarte
mobiltelefoner praler med dem. Losningen pa det, som opleves som et problem her,
har ikke nogen politisk karakter. Informanterne kan tilsyneladende kun se en lgsning
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via markedet, nemlig at alle anskaffer sig en mobiltelefon for at kunne blive inkluderet

i fellesskabet af mobiltelefonejere.

Ad 6. Diskussioner om mobiltelefonens tekniske funktioner

En af de overvejelser de 10-arige piger gor sig om telefonens tekniske funktioner
udspringer af det faktum, at de forst og fremmest bruger den til at spille spil pd. De
forteller at det kan vare et problem at l&ne sin mobiltelefon ud, hvis man prever at
sl& sin egen rekord i et spil. Hvis den man l&ner den ud til fx s@tter en hej rekord, sd
kan det vere meget svart nogensinde at sl den.

Nogle af de lidt zldre drenge pd 12 ir er meget optaget af mobiltelefonens tekniske
muligheder. Det drejer sig blandt andet om, hvordan man downloader ringetoner
fra nettet og hvordan man sender SMS. De har mange forslag til, hvordan man kan

forbedre mobiltelefonen:

Lade ringetoner direkte ned pd mobiltelefonen udenom nettet.

Se film p& mobiltelefonen

Skrive rigtige bogstaver pd SMS-funktionen dvs skrive pa et rigtigt tastatur.
Bedre spil.

Mobil med indbygget mp-3 afspiller.

Mikrofon til at spille lyd ind pd mobilen.

Dataspil pd minidisk som man kan sette ind i mobiltelefonen.

e o R R N e

Cd-brender til kopiering af mobiltelefonspil.

Det er tydeligvis en rent teknisk diskurs, der kerer her uden nogen umiddelbar
forbindelse til deres egne behov for mobiltelefoni. Deres gnsker handler derfor mere
om, hvad man rent teknisk kan forestille sig end om, at der er nogle problemer med
de mobiltelefoner, de har nu. Den slags onsker kan eventuelt heenge sammen med at
den nyeste mobiltelefoni kan bruges til at signalere, at forbrugeren er en person, der
er pa forkant med den teknologiske udvikling.

Hvis man betragter mobiltelefoner i det lys, sd vil den eksisterende generation af
mobiltelefonteknologi hurtigt udgere et problem, nemlig si snart man kan forestille
sig tekniske nyskabelser.

Pigerne er generelt mere tilfredse med den eksisterende teknologi. Teknik bliver ofte

forst et tema, ndr mobilen gor noget som de ikke forstar. Deres onsker for fremtidens
mobiltelefoner ligger derimod ofte indenfor en @stetisk dimension.
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Ad 7. Diskussioner om mobiltelefonens symbolveerdi
Der forekommer ogsa refleksioner over sammenhaxngen mellem mobiltelefonernes

astetik og ken og alder. De 10-drige svenske piger diskuterer det fx péd folgende

mide:

Interviewer: Kan man siga att olika &ldrar har olika mobiler, eller att
killar och tjejer har olika mobiler eller nit sint?

1. pige 10 ar: Ja!

2. pige 10 ar: Det kan man siga.

3. pige 10 ar: Ja, ungefir. Det kan man siga.

1. pige 10 ar: For en kille i trettondrsildern gir ju inte med Nalle Puh-
skal.

4. pige 10 ar: Nej.

Interviewer: Det har du nog ritt i...

1. pige 10 ar: Ja det har jag.

3. pige 10 ar: Och det skulle man ju... en tjej skulle ju inte komma med
Batman-skal eller nat.

4. pige 10 &r: Nej du!

1. pige 10 &r: Men - det skulle inte en stor kille heller gora!

3. pige 10 &r: Nej men... en sdn hir vanlig bla, eller ndt. Skulle ju...

1. pige 10 &r: Men, det skulle alla kunna ha. Jag tycker i alla fall det.

(J: Mmm.) Men jag tror ju inte att en kille skulle
komma med rosa skal.

(Svenske piger 10 ar)

Det er et eksempel pé, hvordan pigerne vurdere mobiltelefonens symbolverdi i forhold
til deres liv som individer med et bestemt kon og i en bestemt alder. Reprasenterer
mobiltelefonen den, jeg synes, jeg er netop nu? Eksemplet viser ogsa, at der ikke er
frit valg pd alle hylder. Konnet og alderen kan ikke repraesenteres p& en hvilken som
helst made uden at det fir sociale konsekvenser. Det er tydeligt, at pigerne ville finde
det helt forkert, hvis en dreng fx kom med rosa skal eller en pige kom med et Batman-
motiv pd sin mobil. Den slags symbolske "fejltrin” ville rejse sporgsmaélet i pigernes
hoveder: er du slet ikke klar over hvem du er? Disse refleksioner om kensidentitet og
aldersidentitet kan ikke adskilles fra markedet, fordi de foregir ved hjelp af de tegn

som markedet stiller til rddighed for bernene.

De 14-arige finske drenge markerer, at deres forbrugsmenster ikke gir restlost op i
producenternes segmentering af mobiltelefonbrugere ved at anlegge en ironisk distance
til den type markedsferingsstrategier. Intervieweren sporger dem om det forholder
sig sidan, at bestemte personer bruger bestemte mobiler i deres omgangskreds. Dertil
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svarer en af drengene, at ja "om ndn ¢’ liten sd kan man ha en liten mobil,...”. Det er
naturligvis sveert at afgere, hvor meget man kan legge i den slags ironiske udsagn.
Det vil givetvis vere en overfortolkning at hevde, at dem som anvender ironi ikke
lader sig pavirke kommercielt. P4 den anden side barer ironien vidnesbyrd om de
fortolkningsprocesser, der foregir blandt bern.

Drengene har maske ogsd en vis modvilje mod at tale om @stetik pd den méde som
pigerne gor. Det betyder imidlertid ikke at @stetik ikke har nogen betydning for
deres forbrug af mobiltelefoner. I stedet for at tale om, hvordan @stetikken kan udtrykke
noget om dem selv, sd taler de om @stetikken som et udtryk for hvor avanceret
teknologien er. En af de 12-drige drenge fremhever siledes at batteriet til hans
mobiltelefon er ”jittetunt” og en anden at han har et praktisk foderal til sin
mobiltelefon, s& han ikke taber den. Der kan ogsa vere en fascination af designet i sig
selv som ndr en af drengene siger, at han er ked af, at mobilen er helt flad pa bagsiden.
Den foles bedre i hinden, hvis den runder lidt. Han synes ogsd at mobilen skal have
en vis storrelse for at foles godt i hinden. Her er det mobiltelefonens design som
visuelt og sanseligt udtryk for funktionalitet, der reflekteres over.

Et af de vasentlige sporgsmél er om de refleksioner som bernene helt tydeligt gor sig
over deres forbrug af mobiltelefonen, nir ud over det rent individuelle niveau. Som
eksemplerne ovenfor viser, si reflekterer bern over sig selv i forhold til et socialt
fellesskab pd mange forskellige mader i forbindelse med deres forbrug af mobiltelefoner.
Men det er ikke det samme som at refleksionerne foregir i et socialt fellesskab.
Spergsmalet er derfor om nogle af disse refleksioner kan fores tilbage til et egentligt
socialt fellesskab ud over dem, som vi har samlet sammen med henblik pa

forskningsinterviewene.
5.3 Er deres overvejelser forankret i sociale faellesskaber?

Etikette for mobiltelefonadfaerd

Hvad der anses som god og darlig brug af mobiltelefonen diskuteres ofte som vores
mdde overfor de andres. For eksempel forteller de 10-drige finske drenge historier
om, hvordan bernene i en anden klasse bruger mobiltelefonen pd en uacceptabel
mdde. Herved afgrenser de indirekte deres egen mide at bruge mobiltelefonen pé
som den rigtige. I den anden klasse stdr de i en gruppe og taler i mobiltelefon. De
sender sms’er til hinanden hele tiden. De sender sms’er i timerne. De gir pa wc og
sender beskeder derfra. De bruger mobilen til mobning og de ringer til
klassekammerater, der har lyd pd mobiltelefonen, s& den bliver konfiskeret af lereren.
Alt det som de rubricerer som darlig mobiltelefonadferd eksporterer de til
parallelklassen.
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Det er nok ikke trovardigt at den ene klasse er preget af dérlig adfeerd, mens den
anden klasse bestdr af lutter dydsmenstre. Det afgorende er at informanterne
fremstiller en form for etikette.

De ldre born eller unge pa 14 ar benytter sig af en lignende strategi. Hos dem kan
man finde eksempler pd, at det der anses for at vare kritisabel mobiltelefonadferd
tilskrives det andet keon i stedet for til en yngre aldersgruppe. De store finske drenge
pd 14 ir mener fx, at pigerne taler hele tiden. Det er ogsd dem der stir i grupper og
sender sms til hinanden. De mener, at pigerne bruger mange penge pd snak og
make-up. En af drengene udtrykker det pd denne méide: ”Ja’ brukar allti’ siga att
flickor ¢ dyra” Han henviser med 7allti’” til en veletableret erfaring om piger.
Intervieweren gor opmarksom pd, at der ikke er nogen stor forskel pd hans egen
mobiltelefonregning og hans sesters. Eksemplet viser, at berns og unges refleksion
over deres forbrug af mobiltelefoner ikke nedvendigvis er serligt progressive. De kan
meget vel som i eksemplet bygge pa stereotypier om, hvordan andre grupper angiveligt
er. Det vil vere for let at skyde skylden for kenstereotypierne pd reklamen alene. De
spiller i givet fald sammen med historisk velforankrede misreprasentationer af kvinder,
som man kan genfinde i mange andre sammenhznge. Forestillingen om den
skvadrende kvinde er ogsd knyttet til den almindelige telefon og ségar til samtale
over hazkken. Den slags misreprasentationer lever bedst i situationer med mangel pd
dben debat. Pointen er, at diskussion i sig selv er utilstreekkeligt. Den risikerer i
verste fald at fore til lokale sandheder. Det er derfor relevant at se nzrmere pd den
méde diskussioner om forbrug foregir pa. Foregdr den efter demokratiske principper,

hvor de lokale sandheder kan blive udfordret af andre synspunkter.

De 14-arige svenske piger synes at have udviklet en form for etikette, der ogsd
inkluderer dem selv. Folgende lille uddrag af interviewet giver et godt indtryk af,

hvordan deres mobiltelefon-etikette tager sig ud:

Interviewer: Anvinder du mobilen mest... for att g& vidare di... ensam
eller tillsammans med andra?

1. pige 14 ar: Vadi? Menar du?

Interviewer: Om man pratar i den nir man ir tillsammans med andra, eller
om man undviker att gor det da?

1. pige 14 &r: Jaha! Jamen jag pratar girna nir det ir andra runt om, det ir
roligt! Det gor man alltid liksom, "Hon vill prata med dig”,
eller ”Han vill prata med henne” och ...

2. pige 14 ar: Det blir ju inga linga samtal, alla blir ju bara irriterade.

3. pige 14 &r: Men alltsd, alla pratar bara typ "Hej, hej...”

4. pige 14 ar: Forlat! [formodligen for att hon avbrutit L] Men liksom om

ndn ringer upp och, ja, som i gir d&, sd var jag ute och
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promenera med Jasmin. S& ringde det ndn till min mobil. Och
liksom; man vill ju ind& prata med dom, va, och héra vad dom
vill siga, liksom. Ja. Men det blir oartigt att prat vildigt linge.
Men jag menar, har man kontantkort fir man liksom bonus!
[fniss] Bonussnack!

3. pige 14 ar: Men hall jag tycker inte man ska tinka pd... halla, kolla hir.
Far jag siga en sak? Om man ringer till en kompis och den
ringer tillbaka och bara tinka pd bonus. Jag tycker det dr
ganska fricke...

4. pige 14 ar: Ja det tycker jag ocksd men du, du ...

3. pige 14 ér: Men kan ni ndnsin va tysta?

4. pige 14 ar: Ringer Frida mig si snackar jag bara med henne for att f3
bonus, f6r hon ir ju dum i huvet!

3. pige 14 ar: Ja men Frida, hon ir ett, hon ir ett fall for sig sjilv.
(Svenske piger 14 ar)

Den forste sociale regel man kan udlede af interviewuddraget er, at hvis man er
sammen med en veninde og ens mobiltelefon ringer, sd er det uhefligt at tale for
lenge. Det er en regel, der har til formal at finde den vanskelige balance mellem, at
det er sjovt at “deles” om en samtale, og at det ikke er sjovt at blive sat udenfor
samtalen. Det er en regel, man kan genfinde i mange andre sammenhange, som
ikke blot har noget med kommercielle produkter at gere. Den anden regel gir mere
specifikt p& en serlig type abonnement, man kan fi tl sin mobiltelefon. Det er
indrettet pd den méde, at den som modtager et opkald optjener en bonus per minut,
samtalen vare. Den gkonomiske logik ger det attraktivt at tale lenge for den som
bliver ringet op, som sparer ekstra taletid op pé& sin mobil. Pigerne mener, at en
sddan adferd er uacceptabel, hvis det bliver et selvstendigt formal for samrtalen at
spare taletid sammen. Det er uacceptabelt at tjene penge pé sine venner. Spergsmalet
er s3 om det ogsa er uacceptabelt at tjene penge p& andre. Her er pointen ikke, hvad
de nér frem til, men at der finder en sidan samrtale sted. Det er yderligere interessant,
at det er abonnementsudbyderne, der skaber behovet for etiketten. Etiketten er sdledes
vendt mod den uetisk opfersel som denne abonnementstype stimulerer. Etiketten
stempler den, som folger Komvig-abonnementets skonomiske logik, som et menneske,
der indgir i telefonsamtaler pd falske premisser. En person, der lader gridighed

bestemme over sin sociale adferd.

Regler i skolen

En af de sociale sammenhange, hvor refleksionerne over, hvordan bern skal bruge
deres mobiltelefoner, har fort til social handlen, er i skolen. Det er et velkendt problem
i alle skoler i dag, at det forstyrrer undervisningen, nir bernenes mobiltelefoner
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ringer i timerne. Det har fort til, at de fleste skoler har udformet en politik, der skal
regulere bernenes mide at bruge deres mobiltelefoner pa. Politikken gir som regel
ud p4, at telefonerne skal vere slukket i timerne. Hvis de ikke er slukket og de ringer
i timerne, s& konfiskerer lzreren mobiltelefonen. Der findes sa lidt forskellige variationer
pa, hvorndr og hvordan bernene kan fi mobiltelefonen tilbage igen. Nogle steder
kan de selv hente dem pd kontoret efter skoledagen, andre steder skal forzldrene
komme og hente mobiltelefonen. Skolen udger en offentlighed for diskussion af
forbrug af mobiltelefon, som det er let at identificere. Mobiltelefonpolitikken er det
synlige resultat af en fortolkningsproces af berns brug af mobiltelefoner. Spergsmaélet
er bare hvilken type fortolkningsproces, der har giet forud for udmentningen af
politikken p& omradet. Man kan godt vere i tvivl om bernene har haft nogen afggrende
indflydelse pd forlebet. De svenske piger pd 14 ar oplever det fx som uretferdigt, at
deres mobiltelefoner bliver konfiskeret i en uge, hvis den ringer i timerne. De mener,
at der nogle gange kan vere gode grunde til at mobilen ringer. Det kan fx vere fordi
en mor ringer for at sige noget vigtigt til sin datter. Det kan ogsa vare at mobiltelefonen
ringer som resultat af mobning. En svensk dreng p& 12 ar forteller at han nogle
gange har fiet taget sin mobiltelefon i skolen, fordi den ringer i timen. Det skyldes
imidlertid, at de andre ringer til ham for at drille, fordi de ved, at han ikke kan finde
ud af at slukke for den.

Diskussioner i familien

Det tredje fellesskab, som man kan identificere i materialet, er familien. Dette
fellesskab bliver typisk aktiveret som politisk forum af ekonomiske sporgsmal. Det
vil sige, ndr mobiltelefonen skal anskaffes og nir der skal betales for taletid. Mange af
bernene har fx aftalt et loft med deres foraldre for, hvor meget de mi tale i mobilen
i lobet af en méned. Det er for det meste i storrelsesordenen 10 euro. Hvis de
overskrider loftet beder foreldrene dem ofte om at forklare, hvorfor de har ringet s&
meget. P4 den mide rejses der en diskussion om de behov, der ligger til grund for
berns forbrug af mobiltelefoner. Det er en type diskussion der pd mange méder
minder om samfundspolitiske diskussioner om fordelingen af samfundet ressourcer.
Hvis de budgetposter der er blevet aftalt i finansloven fx overskrides, s vil det ogsd
udlgse en diskussion. Man kan sige at det rejser en politisk diskussion i miniformat.
Det er en given sag, at magten er meget ulige fordelt i de fleste familier. I forholdet
mellem bern og voksne har forzldrene den gkonomiske magt og de har derfor ogsd
den storste indflydelse pa hvilke behov, der skal dekkes gennem forbrug. I praksis
fungerer denne logik ogsd den anden vej rundt pd den méde, at hvis man har et givet
forbrugsenske, si konstruerer man behovet si det fir den bedste mulighed for at
blive imedekommet. Nir bernene kommer til at overskride samtaleloftet pd deres
mobiltelefoner, sd valger de fx at begrunde det med, at de har haft mange lektier for

i den forlebne méned. Derfor har de haft et serligt stort behov for at ringe sammen

for at finde ud af, hvad de har for.
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I kapitlet om den sociale betydning af borns penge argumenterede jeg for at forbruget
af en mobiltelefon let kan legge beslag pd betydelige dele af de penge, som bern
rader over. Det er ogsd noget som man kan mearke i andre brancher, der producerer
til bern og unge. Musikbranchen oplever fx vigende salg til born og unge i disse &r,
hvilket ifplge branchen selv dels skyldes piratkopiering af musik fra Internettet og
dels de unges forbrug af mobiltelefon, som gir ud over deres evne til at kebe CD’ere.
I visse tilfelde kan omkostningerne til berns mobiltelefoni endog tage et sidant
omfang, at det gir ud over hele husholdningens gkonomi. Det gzlder bade for brug
af mobiltelefon med abonnement og for samtaler pd familiens fastnettelefon til andres
mobiltelefoner. En dansk pige pa 14 ir fortalte, at hendes familie ikke leengere havde
nogen fastnettelefon. Den havde forzldrene sperret, fordi storebroren havde haft et
overforbrug. Han havde talt for omkring 500 kroner om maneden og forzldrene
havde derfor valgt at sparre telefonen for alle samtaler pd ner et meget begrenset
antal telefonnumrer. Som resultat var alle i familien nu overladt til deres
mobiltelefoner. Fra at vere et felles gode, som alle kunne nyde godt af indenfor visse
grenser har familien valgt at transformere telefoni til individuelle goder, som den
enkelte selv betaler for. Samtidig med at forbruget bliver individualiseret forsvinder
ogsd behovet for at diskutere om de enkelte familiemedlemmers forbrug er rimeligt.
Sammenfattende kan man sige, at der er risiko for at den politiske diskussion forsvinder
ud af familien, hvis familien af den ene eller anden grund herer op med at fungere
som gkonomisk enhed.

5.4 Hvor langt reekker berns forbrugerpolitiske kompetence?

Som diskuteret ovenfor skal mobiltelefonen opfattes som et problem for nogen indenfor
et givet fellesskab for at det bliver taget op til diskussion. Hvad s& med alle de forhold
som bern ikke tager op, fordi de ikke finder dem problematiske? Det kan fx vere
forhold som traditionelt bliver behandlet i forbrugeroplysningen: skadelighed,
holdbarhed, vildledende markedsfering o.l. Hvis disse temaer ikke bliver oplevet som
problemer af bern, opherer de s& med at vere problemer for bern? Spergsmalet om
strdling kan tjene som en illustration af dette dilemma. De 14-drige svenske piger
fandt det fx indlysende, at det er producenterne, der er ansvarlige for, at produkterne
ikke er skadelige. Sddan er det ogsd ifelge loven, men de mente yderligere, at det ogsd
er i producenternes interesse at forske i strilingsfaren, fordi de har en
konkurrencemessig fordel af at udbyde sikre mobiltelefoner pad markedet. De tror
altsd pa at markedet selv vil eliminere risikoen ud fra den betragtning, at sd snart der
bliver produceret en mobiltelefon helt uden kreftrisiko, s vil alle forbrugere skifte til

det merke:

Interviewer: Vem har ansvaret for att dom inte skall skada anvindarna?
S, L: Mobiltillverkarna!
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Det ir producenterna, alltsd.

Jaja, herregud!

Nokia...

Och att dom skall ge ut information s att man vet att det & en risk
med att anvinda dom.

Som cigaretter, det stir ju pd att dom kan skada din hilsa.. !

Kan fi cancer, och...

Tobak skadar din hilsa.

Ar det deras ansvar ocksi att se till att fora forskning om det hir?
Jaa. [rérande enhilligt & homogent.]

Det ir ju deras intresse liksom, det 4r ju dom som...

Det 4r ju dom som gor det, det ir ju dom som gor att man liksom
inte...

Man, liksom; man gor ju inte mat om den ir giftig.

Om dom siljer en farlig produke, liksom...

Men, om man siger si hir liksom; cigarettillverkarna och
mobiltilllverkarna dom ir indé en annan sak for cigarettillverkarna
dom vill ju i princip skada folk for att tjina pengar.

Dom vill att folk skall bli beroende si att dom skall tjina mer!

Men liksom mobiltillverkarna, det ir ju liksom att...dom vill vil inte
skada nén, s& liksom, det 4r vil... om dom skadar ndn s kommer ju

dom typ att bli stimda och sint. S& det blir ju liksom...dom borde

Dom vill ju i forsta hand ocksé tjina pengar.

Ja, s& dom borde ju liksom forska om, s, for att dom liksom vet...
Kan det inte bli sina hir skandaler?

Jo f6r om ndn annan forskar... om ndn annan firma forskar och gor
bittre telefoner kommer kanske andra gi 6ver dill deras firma istillet,
sd dom... alla méste hinga med.

Men, om dom kommer ut med dom hir... sig act det ir ett nytt
bolag som gor en ny telefon. Och siger att, ”Ja, den hir mobilen kan
man definitivt inte fi cancer av och sd och dom andra kan man fi
cancer av’... dd ir det s klart man kdper den som man inte far

cancer av. Om man fil’ cancer.

(Svenske piger 14 ar)

I starten af dette lille interviewuddrag udtrykker pigerne samstemmende at

virksomhederne har ansvaret for at deres produkter ikke skader forbrugerne. Men

samtalen tager en interessant drejning. De mener nemlig ikke, at tobaksindustrien
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varetager forbrugernes interesser. Tvartimod ensker tobaksindustrien at gore
forbrugerne athangige, si de vedbliver at forbruge et sundhedsskadeligt produkt for
at tjene flere penge. Pigerne afviser til gengeld at mobiltelefonproducenterne skulle
have lignende skumle hensigter. De to industrigrene fungerer ifelge pigerne
tilsyneladende efter helt forskellige regler. Frem for at se pd ligheder mellem
producenterne si valger pigerne at cirkle tobaksindustrien ud som noget serligt.
Holdningen bakkes blandt andet op af de 14-rige finske drenge, som ogsd mener, at
det er producenterne, der har ansvaret for striling, ikke forbrugerne. De mener derfor
heller ikke, at der er noget behov for at @ndre adfzrd. Nogle vil méske mene, at born
er naive og at de med tiden vil komme til at indtage en mere ansvarlig holdning. Men
méske vidner disse udsagn om et mere vidtgdende forbrugerpolitisk problem, nemlig
at forbrugere generelt ensker at nere tillid til producenterne. Det opleves ganske
givet som en belastning at skulle ferdes pad markedet fuld af mistillid til alle de
produkter, man er i kontakt med i sin hverdag. Det er belastende at vare en kritisk
forbruger. Set pd afstand - fra forskerens synsvinkel - er det igjnefaldende, at mange af
de @ldre born beskriver relationen til deres mobiltelefoner som en form for athengighed.
Nogle siger fx at det foles tomt uden deres mobiltelefoner. Andre foler sig afskiret fra
omverden, nir de skal slukke deres mobiltelefoner i skolen. De nzrer faktisk en tillid
til producenterne, som det end ikke juridisk forventes at virksomhederne lever op til.
Det er fx ikke noget krav at virksomhederne skal forske i deres produkters eventuelle
skadelighed. For en virksomhed, der producerer et tvivlsomt produke kan det ligefrem
vere en fordel ikke at forske i risiko. Det galder fx tobaksindustrien i Danmark som
slet ikke har en forskningsafdeling. De har derfor (angiveligt) heller ikke nogen viden
om, hvor skadelig rygning er. Tobaksindustrien lader det med andre ord vere op il
instanser udenfor virksomhederne at vurdere risikoen og bevise at kreft kan fores
tilbage til et forbrug af industriens produkter. Den tillid som informanterne nerer til
at virksomhederne pétager sig ansvaret for den risiko, der er forbundet med forbruget
af deres produkter, deler de imidlertid med de voksne forbrugere. I Danmarks Radios
dokumentarprogram "Regsler™ vist 8.5.2002. blev det blandt andet dokumenteret
at de fleste forbrugere tror pi den markning om nikotinindholdet i cigaretten, der
star pd pakningen. De tror med andre ord pd, at producenten har taget ansvaret for,
hvor store mengder af de skadelige stoffer rygeren indtager. Det er ogsd en
forudsetning for at det skal vaere meningsfuldt at marke cigaretter som “light” og
ultra light” at producenten ved, hvor store mengder skadelige stoffer rygeren fir
ned i lungerne. I programmet blev det fremfort at mere realistiske malemetoder, som
fx anvendes i Canada, viser at rygeren selv er ansvarlig for mangden af skadelige
stoffer, der kommer ned i lungerne. Det kommer forst og fremmest an pd, hvor
kraftigt rygeren suger. Der behover derfor i praksis ikke at vere nogen forskel pd
cigaretter af forskellig styrke. Forbrugerne nerer med andre ord en ubegrundet tillid
til producenterne af cigaretter. Det gor forbrugerne af mobiltelefoner muligvis ogsa.
Det skal jeg ikke kunne sige. Det jeg kan sige er derimod, at bernene helst vil tro det
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bedste om mobiltelefonproducenterne. Det er imidlertid ogsa et stort nok problem i
forhold til en forbrugerpolitik, der bygger pa en forestilling om, at forbrugerne selv
onsker at tage stilling til den risiko, de udsetter sig for. De 12-drige finske pigers
udsagn om stralingsfaren giver en god illustration af personlig ansvarsfraleggelse. De
mener for det forste ikke det rammer lige precis dem. P4 sporgsmalet om, hvad der
skulle til for at f dem til at bekymre sig om risikoen, svarer de, at de nok ville tage sig
mere af det, hvis de modtog en brochure hjemme. En anden af pigerne siger, at hun
nok ville reagere, hvis der kommer nogle tal pa at 9 ud af 10 bern der af striling. De
mener tydeligvis, at bolden er pd nogle andres banehalvdel. I dette tilfelde er de
ansvarlige andre, der henvises til, nok ikke producenterne, men derimod statslige
kontrolorganer, der kan sende informationsmateriale ud til borgerne.

S& vidt har vi set at bern i forskelligt omfang tenker over deres forbrug. Der findes en
del eksempler i materialet pd, at born overvejer, hvordan forbruget af mobiltelefonen
fungerer i deres hverdagsliv. Det er dog ikke nogen given sag. Nogle bern synes at
have overtaget markedsdiskursen direkte uden nogen mellemliggende fortolkning.
Det kan naturligvis ikke udelukkes, at det er udtryk for at produktet passer fuldstendig
pa de pigzldende berns liv. Der er i s& fald ingen grund til at de forholder sig kritisk
til produktet. Dernzst har vi set at born indgar i nogle fellesskaber, hvor deres forbrug
af mobiltelefoner lejlighedsvist bliver gjort til genstand for diskussion. I materialet
har der veret eksempler fra kammeratskabsgruppen, familien og skolen. I
kammeratskabsgruppen har nogle af bernene overvejet, hvad der er god og darlig
opforsel med mobiltelefonen. Disse overvejelser har et omfang, s& det er rimeligt at
tale om en form for etikette. I familien handler diskussionerne ofte om gkonomi,
hvad enten det drejer sig om anskaffelse af en mobiltelefon eller betaling af abonnement
og taletidskort, mens det i skolen forst og fremmest drejer sig om regler for brug af
mobiltelefoner med henblik pé at holde ro i timerne. Falles for de tre eksempler pa
at berns forbrug bliver sat ind i en politisk diskussion er som navnt, at nogen har
opfattet det som et problem. I det forste tilflde er det en person udenfor fellesskabet,
der bliver udnyttet gkonomisk ved at pigerne kun taler med hende for at spare taletid
op pé deres egen mobil. De oplever det dog selv som et principielt problem, fordi de
selv risikerer at blive udsat for det og fordi de oplever det som moralsk forkert. I det
andet tilfeelde er det foreldrene, der oplever det som et problem, at deres bern bruger
for mange penge pd deres mobiltelefon. Det forer nogle gange til diskussioner af
bornenes behov. Nogle gange udebliver diskussionen dog og forzldrene strammer
uden videre reglerne for bernenes forbrug af mobiltelefon.
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Det handler fx om at abonnementet bliver udskiftet med taletidskort. I det tredje
tilfelde er det lererne der oplever det som et problem, at mobiltelefonerne ringer
midt i timerne. P4 den baggrund fastsattes, der nogle regler for brugen af
mobiltelefoner og nogle sanktioner, hvis reglerne overtredes. Man kan tale om at
skolen fungerer som offentlighed, hvis regler og sanktioner vel at merke bygger pa en
forudgiende diskussion med eleverne. Der er ogsa en hvis risiko for at mobiltelefonen
presser familiens pkonomi si meget, at de valger at individualisere brugen af telefoni.
Familien som gkonomisk fellesskab oploses i sd fald pa dette omride hvorved en del
af grundlaget for at forer en politisk samtale i familien forsvinder. Endelig har jeg vist,
at der er oplagte problemer med brugen af mobiltelefoner — strilingsfaren — som ikke
bliver diskuteret nogen steder, fordi bernene ikke oplever det som et vasentligt
problem. Man kan diskutere om det skyldes manglende forbrugerkompetence eller
om det skyldes at strilingsfaren er et problem af et omfang, der rekker langt ud over
den enkelte forbrugers kompetence. Stralingsfaren er maske ikke et problem for ‘den
lille politik’ i de nere fellesskaber, hvor bern deltager, men for den store politik’,

hvor kun de voksne har adgang.
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6. Born, forbrug og borgerskab

Kan bern deltage i den store politik? Spergsmélet indskriver sig i en rekke af lignende
sporgsmil om hvorvidt den ene eller anden gruppe var egnet til at deltage i politik.
Etableringen af en offentlighed for samfundets samtale med sig selv har gdet hind i
hind med en diskussion om, hvem der skulle have adgang til den. De forste medier,
der fremstod som talerer for den offentlige mening i Danmark var den sikaldte
meningspresse. Den talte pd offentlighedens vegne, men det var i realiteten langt fra
alle sociale grupper, der var omfattet af meningspressens konstruktion af
offentlighedsbegrebet. I Habermas’ historiske redegorelse for den borgerlige
offentligheds tilblivelse fremgér det, at den oprindeligt var forbeholdt de besiddende
grupper i samfundet. Kvinder, born og uselvstendige var udelukket fra den politiske
offentlighed, fordi de var skonomisk athangige af andre. Rationalet bag denne sterke
begrensning i adgangen til offentligheden var, at gkonomisk athzngighed var en
hindring for at individet kunne tenke og tale frit. Kun en forsamling af gkonomisk
uathzngige (mend) ville siledes vere i stand til at lade det bedste argument vare
afgorende for udviklingen af den offentlige mening. Ud over den gkonomiske frihed
som ejendomsbesiddelse sikrede borgerskabet, si var dannelsesbegrebet helt centralt
i den borgerlige selvforstielse. Habermas skriver, at den fuldt udviklede borgerlige
offentlighed beror pd den fiktive identitet som privatfolk samlet til publikum har i
sine to roller som ejendomsbesiddere og mennesker slet og ret (Habermas 1962/
1971:52). Menneske er ikke noget man er fodt til, men noget man udvikler sig til

gennem oplysning og brug af sin fornuft.

Dannelse udger i den forstand vejen til det menneskelige. At treede ind i offentligheden
som menneske slet og ret, som Habermas udtrykker det, var derfor ikke for alle og
enhver, der tilhorte menneskeslegten, men for dem som gennem dannelse var blevet
mennesker. Den umyndiggerelse som store dele af befolkningen métte affinde sig
med knytter Habermas sammen deres manglende dannelse ved hjelp af Kants
filosofiske principper om publicitet (Habermas 1962/71:99). Kant definerer
umyndighed som manglende evne til at benytte sig af sin forstand uden andres
vejledning. Umyndigheden er selvforskyldt, mener han, ndr &rsagerne til den ikke
ligger i mangel pé forstand, men i mangel pa beslutsomhed og mod. Individer kan
befries fra umyndighed gennem oplysning. Dette dannelsesprojekt gennem oplysning
forstdr Kant som et kollektivt projeke, hvor individer oplyser hinanden ved at bruge
deres fornuft i fellesskab. For Kant var den offentlige brug af fornuften forst og fremmest
en sag for de lerde. Deres diskussioner stdr i forhold til folket pd den mide, at de
gjener som et forbilledligt eksempel pd, hvordan folket selv skal bruge deres fornuft.
I den forstand er folket allerede selv publikum, der kan ggre krav p myndighed i den
udstrekning, de forstdr at bruge deres forstand. Det forekommer lidt uklart, hvilket
Habermas ogsa selv gor opmarksom pd, hvem der kan deltage i offentligheden, men
der er ingen tvivl om at den helt centrale premis bestdr i evnen til at bruge sin
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fornuft. Nye sociale grupper udfordrede efterhinden den politiske offentligheds
selvforstielse. Det gjaldt indenfor Danmarks grenser i forste omgang
arbejderbevagelsen og andelsbevaegelsen og senere kvindebevagelsen. De anerkendte,
at magten skulle bygge pd dannelse, men de mente til gengeld ikke, at magten i den
aktuelle udformning var almen. De pegede pd, at offentligheden i realiteten var
forbeholdt meand fra embedsstanden og de besiddende klasser som havde bemagtiget
sig definitionen af dannelsesbegrebet. Med inspiration fra Grundtvigianismen
udviklede hegjskolebevagelsen og arbejderbevagelsen borgerskabets dannelsesbegreb
til et mere demokratisk begreb, der byggede pa folkelig oplysning. Bide arbejdere og
bender grundlagde oplysende foreninger og etablerede egne partier. De fik efterhinden
ogsé deres egne aviser, som kunne udtrykke deres specifikke interesser i offentligheden
(Drotner m.f1.1996).

Mens de fleste store sociale grupper i dag har adgang til offentligheden bade hvad
angdr deltagelse i de politiske processer og i den offentlige debat, s er der stadig én
gruppe, der stir udenfor. Born er defineret som umyndige og dermed pélagt nogle
serlige begrensninger for deres deltagelse i det offentlige samfundsliv. Nér denne
serstilling (maske) forekommer ligesd rimelig i dag som kvinders udelukkelse af det
politiske liv gjorde i det 18. og 19. arhundrede, si henger det i folge den danske
sociolog Jens Qvortrup (1993) sammen med, at vi betragter barndommen som en
sfere, der stdr udenfor det almindelige samfund. Barndommen udger et rum og en
periode, hvor bern kan forberede sig pé at trede ind i det egentlige samfund. Qvortrup
gor opmearksom pd, at samfundet ikke opfatter born som borgere af samme slags som
samfundets voksne medlemmer. Born er i modsetning til voksne karakteriseret ved
en rekke mangler som de skal overkomme i lobet af barndommen. I den forstand har
barndommen status af en leretid, hvor barnet gradvist tilegner sig de nedvendige
kompetencer og ferdigheder, der sztter det i stand til at udfylde sin plads som borger
i samfundet.

I Habermas model over det borgerlige samfund herer bern til i intimsferen. Ligesom
kvinder i den borgerlige guldalder har born principielt ikke noget at gore i socialsferen.
Produktion, forretning og ekonomi er i den borgerlige selvforstielse mandenes
domene. Eftersom bern ikke er en del af arbejdsmarkedet eller besidder ejendom
lever de heller ikke op til den anden premis som den borgerlige offentlighed bygger
pd. Som ejendomslose er de per definition athengige af andre mennesker (deres
foreldre). Deres tanker vil derfor vare styret af det sociale hierarkis autoritet i
modsatning til af fornuften, og de kan alene af den grund ikke tiltros at kunne tenke
frit. Det er ikke det samme som, at kvinder og bern ikke altid har veret en del af
produktionen, eller at de ikke har varet forbrugere i storre eller mindre omfang. Men
berns betydning for sével produktion som konsumption har historisk set veret usynlig.

Flere barndomsforskere har dokumenteret at bern bide for og nu har stdet for en del
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af den samlede produktion i samfundet: enten direkte i landbrug og industri eller
indirekte gennem deres skolearbejde, som udger det nedvendige grundlag for de
moderne samfunds reproduktion og fornyelse (se fx Ning de Conick-Smith 2000 og
Jens Qvortrup 1990).

En tredje grund til at bern og offentlighed synes uforenelige er, at offentligheden
knyttes til nationalstaten. Der findes som navnt en rekke andre offentligheder bade
pa lokalt og overnationalt niveau, men i vores bevidsthed er der nazrmest identitet
mellem offentligheden og dens nationale funktioner som buffer og forbindelsesled
mellem det civile samfund og staten. Det har som konsekvens at befolkningens
deltagelse i offentligheden falder sammen med udevelsen af borgerskab. Det er som
statsborgere man treder ind i offentligheden, hvad enten det er som leserbrevsskribent
i et dagblad, som kommentator pd en national tv-station eller det er som velger i
forbindelse med et folketingsvalg. Det skygger i nogen grad for, at borgerskab ikke
kun er noget borgerne udever indenfor landets nationale politiske offentlighed.
Befolkningerne er ikke kun borgere i forhold til et statsapparat, men ogsa i forhold
til et lokalomrdde, en fodboldklub, en virksomhed, en handelsstandsforening, en
skole o.s.v. Borgerskab er langt mere end statsborgerskab. Problemet er, at bern har
en serstatus i forhold til den politiske offentlighed bdde p& det nationale og
kommunale plan, fordi de er umyndige i forhold til disse institutioner. Det betyder
som vi har set ikke, at bern ikke indgir i andre typer af offentligheder pd andre

niveauer 1 forhold til andre institutioner.

Alligevel er den dominerende forestilling om, at bern og offentlighed er uforenelige
storrelse, sat under et vist pres. For det forste er der stigende tilslutning til at betragte
bern som sociale og kulturelle aktorer af samme slags som den voksne del af
befolkningen. Det betyder, at born ikke generelt kan udelukkes fra politiske processer
med henvisning til deres ontologiske status. Det standpunkt er desuden blevet
stadfestet i FN’s konvention om berns rettigheder. For det andet er bern en del af
samfundets sociale og skonomiske liv bdde som producenter og konsumenter. Begge
dele giver med jevne mellemrum anledning til debat. Debatter hvor bern er objekter
for diskussionen, men sjeldent selv deltager. Selv om dele af voksensamfundet ikke
onsker at born indtager den type af positioner i samfundet, sd er det en realitet, at de
er der, fordi de samtidig er efterspurgt bdde som arbejdere og som forbrugere. For
det tredje deltager bern i deloffentligheder, som vi ikke identificerer som offentlighed,
fordi vi traditionelt har reserveret det begreb til den nationale offentlighed. Borns
situation i dag minder om kvinders situation inden de fik stemmeret pd den méde,
at selv om kvinder var forment adgang til den politiske offentlighed, si deltog de
serdeles aktivt i fx den litterere offentlighed (Drotner m.fl. 1996:52). En rakke af
de forudsetninger for publicitet, som Habermas skitserer i sin offentlighedsteori, er
derfor i et vist omfang allerede tilstede i barndommen.
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6.1. Nye modeller for forbrugerbeskyttelse af barn

Jeg har nu forsegt at skitsere grundlaget for en alternativ forbrugerbeskyttelse af
bern. Et grundlag der tager udgangspunket i at bern allerede lever i en forbrugskultur
og det derfor ikke giver nogen mening at beskytte dem mod forbrug. En ny
forbrugerbeskyttelse mé tage udgangspunke i bern som forbrugere og stotte dem i at
udfylde denne rolle s& kompetent som muligt. Jeg har teoretisk taget udgangspunke
i at bern altid har levet i en materiel kultur for at precisere hvori forandringerne i
barndommen bestdr. Barndommen har altid haft en materiel side, som har afspejlet
vores forestillinger om, hvad der herer til en god barndom. Det har forst og fremmest
veret voksnes forestillinger om, hvad det vil sige at vare barn. Det er voksne, der har
stdet for produktionen af produkter til bern, og det er voksne, der har varet kobere
af de produkter, som de mente, born havde behov for. Den gradvise forandring i den
materielle kultur i retning af en forbrugskultur har berert den made materielle goder
produceres og distribueres til born. Bern optreder nu i et vist omfang som selvstendige
forbrugere. Der udvikles produkter, der retter sig direkte til berns smag, og
virksomheder markedsforer sig direkte til bern. I realiteten er producenterne af
berneprodukter dog nedt til at arbejde ud fra en forestilling om en dobbelt milgruppe,
fordi det er vigtigt at bevare loyaliteten med forzldrene i det lange lob. Ikke desto
mindre indeberer forbrugskulturen en forskydning af forbrugerautoritet fra foreldre
til bern. Det betyder at born fir en mere direkte indflydelse pa definitionen af deres
egne behov. Generelt rummer forbrugskulturen en forventning om at den enkelte
forbruger selv er den narmeste til at vurdere, hvilket forbrug der bedst tilfredsstiller
de behov, der er knyttet til at leve den form for liv, som forbrugeren métte onske at
leve. Nér forbrugskulturen pa nogle omrider bliver udbredt til bern, si rejses der en
lignende forventning om, at bern er de bedste til at vurdere, hvad de behever for at
leve den form for barndom, som de métte enske. De behov som fremstdr i et samspil
mellem barn, kultur og marked skal endvidere daekkes via produkter, som udbydes
pd markedet. Born har derfor fiet brug for flere penge til individuelt forbrug. De
penge skal komme et eller andet sted fra. Eftersom bern ikke mé arbejde i de nordiske
lande for end en given alder, der varierer fra land til land, er de athengige af
distribution af penge fra voksne. Alt i alt aktualiserer integrationen af bern i samfundets
forbrugskultur nogle grundleggende konflikter i synet pa bern og i relationen mellem
barndom og voksendom. For det forste kan man diskutere om bern er i stand ¢l at
tage ansvar for deres egne behov. Eller rettere om de er i stand til at indgd i den
vekselvirkning mellem marked og kultur hvorigennem deres behov bliver defineret
og muligheder for tilfredsstillelse bliver tilbudt. Det indebarer blandt andet en
anerkendelse af at born er kulturelle aktorer og at deres behov ligesom voksnes ikke
betragtes naturlige men som kulturlige. De fleste vil nok vere enige om, at det er
uansvarligt at overdrage ansvaret for behov, uanset hvor kulturelle de er, til smi
born. Spergsmalet stiller sig derfor i den daglige praksis som et sporgsmal om, hvorndr
de ansvarlige voksne mener, at bern er kulturelt myndige. Den diskussion vil dog
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ofte vare vanskelig at skelne fra den uenighed mellem berns og forzldres kulturelle
praferencer, som tildelingen af kulturel myndighed abner for. For det andet
aktualiserer forbrugskulturen en diskussion i familierne om berns gkonomiske status.
Muligheden for at kunne omsatte den kulturelle myndighed i forbrug athanger af,
hvor mange penge bern rider over. I kapitlet om penge har jeg argumenteret for, at
berns gkonomisk autonomi ikke bare beror pd mangden af penge, der bliver brugt
pd bern, men i serdeleshed pé hvilken slags penge, der allokeres til born. En del af
de penge som familierne allokerer til borns forbrug er nemlig oremerket til bestemte
formdl. Oremarkning er udtryk for en begrensning pd nogle penges
anvendelsesmuligheder. Det stdr derfor ikke bern frit for at spendere oremarkede
penge pd et hvilket som helst kulturelt behov, men kun pa behov som i forvejen er
blevet sanktioneret af familien. Diskussionen om behov og kulturelle preferencer
hanger siledes snzvert sammen med, hvor frit pengene strommer fra familiens voksne
medlemmer (forzldre, bedsteforzldre og andre voksne) til bern. Det betyder at det
ikke er muligt at slutte direkte fra borns stigende forbrug til at bern ogsd nyder en
storre grad af gkonomisk frihed. Tvertimod kan forbruget af relativt dyre
forbrugsgoder som fx mobiltelefon i nogle tilfzlde fore til, at borns skonomi bliver
sd treengt, at det bliver vanskeligt at forbruge andre ting. I visse tilfzlde kan det
endog pavirke familiens samlede forbrug. For det tredje aktualiserer forbrugskulturen
en diskussion om berns forbrugerkompetence. Forbrugerkompetence er i en del af
litteraturen blevet defineret indenfor et kommunikativt perspektiv. Her fremstér
forbrugerkompetence som evnen til at forholde sig kritisk til reklamepévirkning og
anden markedsfering. Jeg har pa baggrund af definitionen af forbrugskultur som en
serlig made at definere behov og formidle produkter til dekning af disse behov
onsket at definere forbrugerkompetence noget bredere. Don Slater har gjort
opmarksom pd, at markedet har en tendens til at fremstille behov som preferencer.
Praferencer er blandt andet kendetegnet ved, at de unddrager sig diskussion og et
hvert krav om legitimering. Det er en moderne udgave af den ideologi, der rummes
i vendingen “kunden har altid ret”. Uanset hvad kunden métte onske sig, sd skal
onsket efterkommes séfremt han eller hun er villig til at betale, hvad det koster.
Markedet i sig selv rummer en deskriptiv etik i den forstand, at det, hver enkelt
forbruger métte onske, er det gode. Nu er det imidlertid ikke svert at forestille sig
preferencer, som under ingen omstendigheder ber imgdekommes. Det er derfor
vigtigt at forbrugskulturen tilforer markedet en normativ etik, som kan sztte os i
stand til at skelne mellem godt og dérligt forbrug uathengigt af den enkelte forbrugers
tilbgjeligheder. Som argumenteret ovenfor er det, som anses som godt og darligt
forbrug ikke universelle kategorier, men knyttet til forskellige kulturelle formationer,
som fortlebende konstruerer nye materielle behov. En normativ etik er derfor nedt
til at bygge pd en politisk diskussion. I dette bredere kulturelle perspektiv er
forbrugerkompetence evnen til og muligheden for at diskutere, hvad der er godt og
darligt forbrug. Man kan formulere det sidan, at den kompetente forbruger er den

71



ALTERNATIVE MODDELER FOR FORBRUGERBESKYTTELSE AF BORN
JESPER OLESEN

forbruger, der formar at vere borger p& markedet. I det sidste kapitel har jeg undersogt
rekkevidden af berns forbrugerkomptence. For det forste kan man sla fast, at born
ikke principielt er ude af stand til at reflektere over deres eget forbrug. De kan godt
identificere problemer ved deres eget og andres brug af mobiltelefoner, og de gor sig
ogsd 1 varierende grad overvejelser over relationen mellem deres eget behov og de
produkter, der udbydes pa markedet. Man kan selvfolgelig sporge sig selv om bernenes
refleksioner dybest set er deres egne eller om de stort set foregdr pad markedets
premisser. Folger de fx blot den symbolske formel for ken og alder, som markedet
har produceret for dem, nar de valger nyt cover til mobiltelefonen? For at modbevise
sddan en pessimistiske udlegning af massekulturen vil man som regel finde nogle
eksempler frem pa bern, som bryder med mainstreamkulturen og anvender de
masseproducerede tegn pd en ny og anderledes mide. Men sporgsmaélet er om det
dybest set er et rimeligt krav at stille til berns forbrug. I sa fald vil det kun vere den
kulturelle avantgarde, der ville kunne passere som reflekterende. Og det er nar alt
kommer til alt et meget lille udsnit af den samlede befolkning. Jeg vil mene, at vi
godt kan stille os tilfredse med lidt mindre. Kulturel re-produktion kan ogsa indebzre
selvstendig refleksion over forholdet mellem sociale og symbolske kategorier. Den
slags refleksioner @ndrer bare ikke verden. Det er i det hele taget ikke den enkelte
forbrugers individuelle refleksioner der @ndrer verden. Det er en yderligere
forudsatning for at refleksioner kan f3 social effeke, at de udvikles i sociale fellesskaber,
som kan udmente dem i normer, regler eller love. Og det er nok snarere pa dette
punkt den afggrende hindring for berns forbrugerkompetence ligger. I det foreliggende
materiale har jeg identificeret tre forskellige sociale fellesskaber, der danner ramme
om overvejelser over berns forbrug af mobiltelefoner. Det drejer sig om
kammeratskabsgruppen, familien og skolen. I alle tre tilfelde indgir bern i fellesskaber,
hvor bestemte forbrugsformer vil vere til gene for andre af fellesskabets medlemmer.
Der er derfor behov for at udvikle spilleregler af forskellig art for at fellesskabet som
helhed kan fungere. Det kraver i alle tre tilfzlde, at det enkelte barn legger bind pé
sit eget forbrug. Forbruget reguleres henholdsvis af social etikette, skonomiske rammer
og eksplicitte regelset. Herudover findes der problemstillinger som de farreste born
oplever som relevante. Det drejer sig fx om den risiko for kreft som forbrugeren
muligvis udsetter sig for ved at tale i mobiltelefon. Der findes givetvis flere forklaringer
pa, at bern ikke finder den diskussion serligt relevant. For det forste har de en
udbredt tillid ¢l at andre instanser end dem selv tager ansvaret for at produkterne
ikke er farlige at bruge. Det kan bade vere producenter og myndigheder. For det
andet er det simpelthen anstrengende for forbrugerne generelt at nere mistillid til
de materielle produkter, som de omgiver sig med. Og for det tredje s er det begranset
hvor meget bern kan gere ved problemet i de fora, som de har adgang til. Inden man
dommer bern som inkompetente forbrugere er man derfor nedt til at se pd, hvilke
muligheder de har for at handle kompetent. Betragtet i et borgerskabsperspektiv er
det ikke blot vigtigt at der laves regler for barns forbrug af mobiltelefoner, men ogsd
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hvordan disse regler er fremkommet. Man kan derfor stille folgende analytiske
sporgsmél til de muligheder born har for at udeve forbrugerkompetence: Findes der
et relevant forum til behandling af et givet problem. Er bern deltagerere i det
pigeldende forum og endelig hvilken type deltagelse stilles til radighed for bern.
Kort sagt hvilken grad af indflydelse har bern pd beslutningerne. Hvilke muligheder
har de for at optrede som borgere pd markedet? Denne rapport har med udgangspunkt
i transformationen af berns materielle kultur til en forbrugskultur set p& de nye
méder born kommer til at st i forhold til det materielle. Born stér i stigende grad i
et forbrugsforhold til den materielle kultur. Jeg har undersegt tre centrale aspekter
af hvad det indebarer at vare forbruger for bern. For det forste fir bern en storre
grad af ansvar for at definere deres egne behov. Det afgorende redskab til at definere
behov og tilfredsstille dem pé et kapitalistisk marked er smag. For det andet fir bern
i stigende grad brug for selv at ride over penge for at kunne folge deres egen smag.
For det tredje har den moderne forbruger brug for kompetence til at udvikle normer
til at skelne mellem godt og dérligt forbrug i bred forstand. Alle tre aspekter af borns
nye forbrugerrolle indebarer forhandlinger om autonomi og athzngighed mellem
bern og voksne. Nér borns forbrugerrolle fremstir som sarligt problematisk mener
jeg at en vasentlig del af forklaringen findes i at kulturel myndighed, ekonomisk
autonomi og kompetence niveau er ude af trit med hinanden. Bern har typisk en
relativt stor grad af kulturel myndighed, ringe grad af okonomisk autonomi (indtil
de begynder at arbejde) og kun i begrenset omfang mulighed for at optrede som
borgere pd markedet. En dansk kulturminister har for nyligt udtalt, at det er vigtigt
at born bliver borgere forend de bliver forbrugere. Synspunktet knytter sig til den
position indenfor studiet af forbrug, der mener at borgerskab og marked stir i et
modsztningsforhold til hinanden. I dag er situationen den, at bern allerede er
forbrugere. Bestrebelsen ber derfor vere den, at koble borgerskab og marked sammen
pa alle de niveauer, hvor det er muligt at 8bne en dialog om berns og voksnes forbrug.
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Bilag
Interviewguide

1. Diskussioner om ting og det gode liv

Hvilke af de ting, du ejer, betyder mest for dig?

Lav en liste over dine 3-5 favoritting. (Husk papir og pen)

Forklar hvad de enkelte ting betyder - hvorfor de er vigtige. Hvad giver tingen
mulighed for/adgang til?

Er mobilen i top-5. Hvis ikke s sporg hvorfor.

Diskuter hvad det vil betyde/forandre hvis I skulle undvere jeres favoritting.

Hvad vil det forandre: gkonomisk, socialt og symbolsk?

2. Diskussion om at f& mobiltelefon

Fortal hvordan det gik il at du fik mobiltelefon?

Hvem var med til at treeffe beslutningen?

Var der nogle betingelser knyttet til, at du fik mobil?

Hvorfor fik du mobiltelefon? Hvilke grunde havde du selv og hvilke grunde havde
dine forzldre?

Skal alle born have mobiltelefon?

Er det godt eller darligt at mange bern har mobiltelefon? Hvorfor?

3. Diskussioner om mobilens sociale funktioner

Beskriv din “mobile phone-day” fra du stdr op om morgenen til du gir i seng om
aftenen: hvor er du og hvem er du sammen med?

I hvilke af disse situationer bruger du mobilen?

Bruger du den pé forskellige méider athengig af situationen?

Bruger du mobilen, nér du er alene eller nir du er sammen med andre?

Bruger du mobilen til at komme fra den ene situation til den neste?

Er der ting du kun kan gere, fordi du har mobil?

Er der ting der bliver lettere, fordi du har mobil?

L&ner du mobilen til andre?

4. Diskussioner om deltagelse

Hvad vil det betyde for dig ikke at have mobiltelefon?

Hvilke helt konkrete situationer i dit liv vil blive pavirket? Hvordan?

Er der ting/aktiviteter du ikke ville kunne deltage i eller informationer, du ikke ville
f3, hvis du ikke havde mobiltelefon?

Hvad vil du savne mest?

Er der nogen i din klasse, der ikke har mobiltelefon?
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Hvad betyder det for dem?
Hvad gor de (kan de gore) for at fi del i informationerne?

5. Diskussioner om gkonomi

Hvad koster det at have mobiltelefon?

Hvordan finansierer du det? Hvad betaler du selv, hvad betaler dine forzldre?
Hvor stor del af de penge du disponerer over gir til mobilen? (hvor mange lommepenge
og andre penge fir de og hvor mange tjener de selv).

Hvad gor du for at holde udgifterne nede? Hvad kan man ggre? (skifter abonnement,
samme type abonnement som sine venner, sender kun SMS, holder igen med lange
samtaler o.a.)

Hvor hejt prioriterer du mobilen i forhold til andre aktiviteter, der koster penge
(biograf, kioskvarer, toj 0.a.)?

6. Diskussioner om mobilens tekniske funktioner

Hvilke funktioner bruger du mest pd mobilen?

Er der noget der ikke fungerer si godt pa din mobil? (batteri, modtagerforhold,
holdbarhed, display, spil, SMS o.a.)

Savner du nogen funktioner i din hverdag? (sterrelse, vegt, ringetoner, mulighed for
at mobilen kan skifte udseende o.a.)

Hvad skal der vare p& din naste mobil?

7. Diskussioner om mobilens symbolvaerdi

Hvordan ser din mobiltelefon ud? Beskriv den med ord for en, der ikke kan se den.
Hvordan ser din dremmetelefon ud?

Er det vigtigt, hvordan en mobiltelefon ser ud? Hvorfor?

Kan man sige, at bestemte typer gir med bestemte mobiltelefoner? Prov at fi dem til
at beskrive forskellige typer (evt. i deres klasse) og deres mobiltelefoner.

Hvorfor tenker man over udseendet p& en mobiltelefon, ndr man ikke tenker si
meget over hvordan en stationer telefon ser ud?

Hvordan har du det selv, hvis du har glemt din mobiltelefon derhjemme? Synes du
s du mangler noget? Eller er upékledt?

Hvilke verdier knytter du til knytter du til de mest kendte marker pd markedet:
Ericsson, Nokia, Siemens, Motorolla, Phillips, Panasonic (er der andre merker det
er vigtigt at tage med?) Her er det nok ogsi en god idé med en liste de kan skrive pa,

sidan en laver jeg).

8. Diskussioner om sikkerhed: stréling og tyveri
Man ved ikke med sikkerhed om strilingen fra mobiltelefoner er skadelig, men
alligevel anbefaler Forbrugerinformation (i Danmark), at bern skal begraense deres

forbrug.
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Hvordan takler du risikoen?

Har risikoen nogen betydning for dit forbrug eller/og dit valg af mobiltelefon?
Hvem har ansvaret for at mobiltelefoner ikke skader: mobiltelefonproducenterne
eller forbrugerne?

Har du selv eller nogen du kender fiet stjilet mobilen? Hvordan skete det?

Er det et stort problem?

Hvad kan man gere for at undgd tyveri?

9. Hvor feres diskussionerne?

Indenfor hvert tema skal det underseges om bernene har diskuteret de pigzldende
sporgsmil med hinanden eller med andre (fx soskene, forzldre, lererer). I hvilke
situationer har de i givet fald diskuteret temaerne (hjemme, i skolen, i fritidsklubben,
med kammerater udenfor institutioner, har de hort diskussioner om temaerne i
medierne)?

Gennemgd temaerne 1-8 og sperg, hvem de har diskuteret det emne med. Det kan
godt vare flere personer/grupper.

Er der nogle temaer som slet ikke bliver diskuteret? Hvorfor?
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Kronik

Bern, forbrug og det gode liv
Bragt i Tidsskriftet Vera No. 19 Maj 2002. Kebenhavn: BUPL og SL

I dagbladet Information kunne man den 27.12.01 lese, at bern holder op med at
lege mens de endnu er bern: "For en generation siden 14 "legetojsgransen” omkring
14 ar, men nu bliver piger smd damer som syv-otte-drige og forlader legetojet til
fordel for teenageaktiviteter som for eksempel dyrkelse af musikidoler og venindesnak
og for drengenes vedkommende computerspil, gameboy og playstation.” Bag denne
diagnose ojner man en sikker viden om, hvad der horer til et rigtigt berneliv og hvad
der falder udenfor som teenage- og voksenaktiviteter. Den slags udtalelser er
bemarkelsesvardige, fordi vi generelt ikke synes det tilkommer os at afgere om andre
voksne har et forbrug, der giver dem et godt eller dérligt liv, men nér det handler om
bern, sd er der flere, der er villige til at definere, hvad der herer til en god barndom.

Hvis man ser lidt nermere pa berns forbrug, er det sé rigtigt som kritikerne havder,
at born ikke er i stand til at finde ud af, hvilke aktiviteter der herer til i barndommen.
Nir bern fx oplever det som et behov, at have en mobiltelefon eller drikke te pa
pigevarelset og dyrke popidoler, er det si fordi de har mistet forbindelsen til deres
virkelige behov eller er det fordi behovene har @ndret sig i takt med at barndommen
har forandret sig sammen med resten af samfundet? Det kan vi ikke afggre uden at
tage bernene med pa rdd for at undersoge, hvorfor de oplever bestemte ting som et
behov i deres liv. I en undersogelse jeg har lavet for Forbrugerstyrelsen i 2001 har jeg
bedt et mindre antal bern om at fortzlle om, hvad deres forbrug betyder for dem.
Samtalerne tog udgangspunkt i nogle af bernenes egne ting. Det var et blandet
udvalg bestdende af alt fra lebehjul og morgenmadsprodukter over solbriller og
bredristere til rulleskejter og vinterferier. Disse ting er naturligvis ikke bare bernenes
ejendom, der stdr pd en hylde og samler stov. Tingene bliver brugt, hvorved de fir en
rekke funktioner, der tjener til at knytte bernene til omverden. Ved hjelp af ting og
andre forbrugsgoder placerer bernene sig i den videre verden udenfor hjemmet. Lad

mig give et par eksempler.

En pige pa otte ar havde en mobiltelefon. Den havde hun fiet af sine foraldre, fordi
hun skulle begynde i 3. klasse pd en ny skole lengere vak fra hendes hjem. For at
komme derhen skulle hun kere med offentlig transport og gé et stykke. Det ville
vere en ny og usikker situation, og derfor mente hendes forzldre, at det ville vere en
god idé at udstyre hende med en mobiltelefon, si hun kunne ringe til dem, hvis der
skulle opstd problemer. P4 den ene side kan man sige, at pigen fir mulighed for at
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bevage sig ud i en sterre verden pd egen hind ved hjalp af mobiltelefonen. Forbruget
giver hende en storre selvstendighed. P4 den anden side viser eksemplet ogsd, at
forbrug henger sammen med den méde det moderne berneliv ser ud, hvor bern er
vk fra hjemmet en stor del af dagen. Born er ikke bare forbrugere for sjov skyld.
Deres forbrug henger sammen med den mdde deres liv er indrettet pd. S3 hvis det er
nedvendigt, at bern lever et relativt selvstendigt liv udenfor familien, si kan det

vere en hjelp at have penge pd lommen og ride over visse forbrugsgoder.

Udover den slags meget praktiske funktioner, si har forbrug ogsé nogle sociale og
kulturelle funktioner for bern. Det kommer tydeligt frem i forbindelse med pigers
brug af modetoj, smykker og sminke. En 12-&rig pige fortalte om, hvordan hun
brugte tej til at markere hvem hun var veninde med. Hun havde meget af det samme
t0j og sko som hendes veninde, og hendes mor kaldte dem for siamesiske tvillinger.
Det havde hun tydeligvis ikke noget som helst imod, men der var derimod andre
piger fra hendes klasse, som hun ikke @nskede at knytte “familiebind” til. Hun er
meget bevidst om, at ting siger noget om den person, der bruger dem, og at hun kan
bruge ting til at placere sig selv i forhold til forskellige venindefellesskaber ved at
markere ligheder og forskelle. Udover disse narer relationer benytter born ogsé ting

til at tage plads i en videre materiel kultur ved fx at folge mode, der deles af et storre
kulturelt fellesskab.

Mobiltelefoner til otte-drige og modetej til 12-arige falder helt sikkert ikke indenfor
forbrugskritikkernes forestillinger om, hvad der herer til en rigtig barndom. Men
mon ikke det snarere skyldes at barndommen har forandret sig end at de omtalte
bern patager sig voksenattituder. Ligesom der er knyttet nye livsformer for voksne til
udviklingen af det moderne samfund, s& er der ogsd knyttet nye méder at vere barn
pa til udviklingen af den moderne barndom. Det betyder imidlertid ikke at det
eneste alternativ til at fordemme kommercialiseringen af barndommen er at acceptere
alle borns forbrugsensker som endegyldige behov, selv om der er interesser i samfundet,
der godt vil have det til at se sidan ud. Disse interesser kan sammenfattes indenfor et
liberalistisk perspektiv, som havder at alle behov forbrugeren métte have er gyldige
og har ret til at blive indfriet. Det vedrerer principielt ingen om forbrugeren
foretrekker opera eller opium eller om forbrugeren onsker at skyde nytret ind med
en hindgranat frem for med en kineser. De behov og @nsker, som folk oplever de har,
er principielt markedet uvedkommende. Det liberalistiske perspektiv har indenfor
forbrugsstudier i nogen grad fiet vind i sejlene som en reaktion mod det kritiske
perspektiv, som pastdr at kunne skelne forbrugerens virkelige behov fra de falske. P4
den ene side findes de objektive, velfunderede behov og p& den anden side individuelle,
impulsive og tilfeldige onsker. Det kritiske perspektiv mener, at kunne stille en
standard op for, hvordan et godt liv ber leves, hvilket gor det muligt kritisk at
bedemme andre menneskers forbrug som enten noget der bidrager til et godt liv
eller det modsatte.
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behov til vilkarlige preferencer, hvor det ene kan vare lige si godt som det andet og
Begge disse perspektiver, mener jeg, er problematiske, fordi de pa hver sin made
udelukker en reel diskussion af behov. Det liberalistiske perspektiv ved at reducere
behov til vilkarlige preferencer, hvor det ene kan vare lige si godt som det andet og
derfor ikke kan diskuteres; det kritiske perspektiv ved omvendt at hevde at kende
forbrugernes egentlige behov, hvorved resultatet af en eventuel verdidiskussion pa
forhand er givet. Problemet er det samme: at det ikke synes relevant at fore en
verdidiskussion om sammenhangen mellem forskellige former for forbrug og de
forskellige livsformer som forbruget bidrager til at opretholde og fremme. Det jeg
argumenterer for er derfor, at eftersom berns sével som voksnes forbrug ikke blot er
en smagssag, der kun vedrerer den enkelte, men derimod ber ses som handlinger der
har ¢l formdl at understotte bestemte livsformer i konkurrence med andre, sd ber
det for s vidt muligt bringes ind i nogle rammer, hvor det kan blive gjort til genstand
for en demokratisk efterprovning. Som de to eksempler giver et glime af, s ligger der
ogsd nogle forestillinger om, hvad det vil sige at leve et godt liv bag berns forbrug. 1
mobiltelefoneksemplet drejer det sig blandt andet om pigens og hendes foraldres
onske om sikkerhed under transport. For de lidt ldre bern har mobiltelefoner ogsd
noget at gore med at vare en del af sociale netvarkers udveksling af beskeder og om
at fremstd som aktiv og handlekraftig. I det andet eksempel med modetoj handler
det om, at det gode liv for pigerne i den alder blandt andet indebarer, at de skal
finde en balance mellem fellesskab og individualitet: man skal ligne og alligevel
vare sig selv. Disse spergsmél kan udmerket diskuteres, idet der er flere made de
bagvedliggende mal kan nds pd. Det behover ikke nedvendigvis at vere ved at have
den mest avancerede mobiltelefon eller ved at have noget nyt tgj pd i skole hver dag.
Det ved de fleste born ogsd godt, og den type diskussioner fores dagligt i
bornefamilierne mellem foreldre og born. Og det er godt. Men der er en faldgruppe,
hvilket det indledende citat fra Information demonstrerede, og det er, at vi har utroligt
svert ved at tage bern alvorligt som samtalepartnere om forbrug. Hele den
forbudsstrategi (tx det netop ophavede forbud mod tv-reklamer til bern), der har
preget omridet, tager sigte pa at holde bern udenfor markedets fremstilling af det
gode liv. En alternativ strategi behover ikke at vere laisez-faire, men derimod en
strategi, der tager sigte pa at bringe de forestillinger bern ger sig om det gode liv ind
i nogle rammer, hvor de kan vare med til at diskutere dem. Her er det helt afggrende,
at konklusionen ikke er skrevet pd forhind udfra voksnes faste forestillinger om,

hvilke ting der herer til en god barndom.

(Footnotes)
' http://www.dr.dk/tv/dokument/klint/roegsloer/links.htm
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