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Prolog - Forskningsprojektet Unga konsumenter

Foreliggande rapport ingdr i forskningsprojektet Unga konsumenter. Detta ir ett
forskningsprojekt som ir forlagt till Centrum f6r Konsumentvetenskap (CFK) vid
Géteborgs universitet. CFK ir ett nationellt centrum for konsumentfrigor som
bedriver forskning inom konsumentvetenskap och utvecklar ny kunskap inom

konsumentomridet. Mer information om CFK finns pd www.cfk.gu.se.

Arbetet med forskningsprojektet "Unga konsumenter — en forskningsstudie”, ir en
del av ett mer dvergripande initiativ som tagits utifrdn ett regeringsbeslut om stod
till ungdomar som konsumenter. Med stéd ur Allminna arvsfonden har
Arvsfondsdelegationen medverkat till att sjositta atta projekt med den Svergripande
rubriken "Ungdomars arbete med konsumentfrigor. Kun(d)skap ir makt”. Den
grundliggande foresatsen med dessa olika projekt idr att 6ka kunskaperna i
konsumentfrigor och att stirka ungas stillning som konsumenter. Forhoppningen ir
att skapa méjligheter och forutsittningar fér en aktiv och medveten ung konsument.
Ur forskningsperspektiv dr det betydelsefullt att séka kunskap och information om
vilka forestillningar, forhoppningar och metoder som dterfinns i arbetet med de olika
projektens uppbyggnad. Syftet med forskningsprojektet ir siledes att studera processer
vid genomférandet av de olika konsumentprojekten, samt vilka forforstielser som

dterfinns om konsumtionssamhillet, marknaden och ungas stillning.

Arvsfondsdelegationen stder siledes dels konsumentprojekten inom ”Ungdomars
arbete med konsumentfrdgor. Kun(d)skap dr makt”, dels det dirtill knutna forsknings-
projektet "Unga konsumenter — en forskningsstudie.” Denna rapport ir en studie av
ett av de dtta konsumentprojekten, Reklamen — péverkar den mig?, och som syftar
till att 6ka medvetenheten hos unga konsumenter (16-20 ar) om reklampéverkan
och risken for skuldsittning. I rapportserien 2003:02 kommer totalt fem rapporter

publiceras. Denna ir den tredje i ordningen.

"
°
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Sammanfattning

Litting dr en kulturférening som engagerar unga minniskor i projektarbeten pé
specifika teman. Ett sddant projekt som lopte under vintern 2002 och viren 2003
var “Reklamen — paverkar den mig?” och handlade om reklampaverkan. Projektet var
designat som ett informationsprojekt och tinkt att riktas till ungdomar utanfér
foreningen. Initiativet kom frin de ungdomar som deltog i féreningens verksamhet,
och idén var att lita unga minniskor sjilva vara de som avgjorde vad som var viktig
information fér andra unga angdende detta angeligna imne. Projektet avslutades
sedan i en utstillning och en film som visades tillsammans i tvd veckor i slutet av
varsdsongen.

Forfattaren till denna rapport foljde arbetet med utstillningen genom bessk pé
kulturféreningen och intervjuer med nigra av deltagarna i projektet. Detta var en del
av ett foljeprojekt med namnet “Frin konsument till kritisk konsument” som var
tinkt att iaktta kunskapsbildningen hos deltagarna i projektet. Vad hinder da
konsumenter blir upplysta om hur de vilseleds av reklamen? Vad tycker unga
konsumenter att det ir viktigt att férmedla till andra unga konsumenter? Vad viljs?
Vad viljs bort?

Under projektets ging borjar dock intervjuer kinnas som en otillricklig metod.
Sker det verkligen nigon utveckling? Eller dr kanske frigan fel stilld — det kanske inte
dr just i samtalet och artikulerandet av uttalade &sikter som spinnande utveckling
star att finna? Men var ir det d&?

Rapporten har tre huvuddelar. Den forsta delen ir en rak beskrivning av besoken
pa kulturféreningen. Den andra har en mer vetenskapsteoretisk ambition och ir en
diskussion som tar sin borjan i en utredning av hur olika verklighetsforstdelser genererar
olika konstruktioner av filtet, vilket relateras till intervjuer som filtmetod. Nya begrepp
testas och siitts in i filtet. I den tredje delen fors de nya begreppsliga konfigurationerna
thop med frigestillningen om vad som egentligen produceras pd kulturféreningen
och den utstillning som blev dess resultat.

I den sammanfattande diskussionen belyses mojligheter som ges av att lata
ungdomar vara de som sjilva formedlar information om ett angeliget dmne till andra
ungdomar. Men det som belyses ir inte frimst sjilva informationsurvalet, utan i lika
hog grad det sitt pd vilket man valt att presentera denna information; de teknologier
man arbetat med, de form- och bildsprik man anvint sig av och de 6vriga medel man
anvint for ate aktivera utstillningens besokare.
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Inledning

Hésten 2002 beviljade Allminna arvsfonden anslag till ett projekt med namnet
“Reklamen — paverkar den mig?” Anslagssskande var Kulturforeningen Litting i Givle,
en forening som engagerar och aktiverar unga minniskor i projektverksamheter riktade
mot dmnen de anser engagerande. I samband med projektansékan foreslogs ett sam-
arbete med forskningssamhillet i ndgon form av foljeprojeke, vilket ocksd beviljades.
Uppdraget gick till Centrum f6r konsumentvetenskap (CFK) i Goteborg, Sveriges
enda centrumbildning for studier av konsumtion och konsumtionskultur, och den
till CFK knutne konsumtionsforskaren Jesper Olesen.

Det var hir som jag kom in i bilden. D3 logistiken blir lite jobbig nir man, sdsom
Jesper gjorde (och gor) bor i Képenhamn, behévdes nigon form av assistans i projektet.
Det fick bli jag. Fér min del lades projektet upp 6ver ett ar, parallellt med forskar-
utbildningen i etnologi vid Géteborgs universitet till vilken jag blev antagen januari
2003. Vid ett antal tillfillen under &ret har jag siledes varit i Givle och gjort filtarbete,
frimst bestdende i intervjuer och deltagande i till projektet knutna verksamheter.

Ganska sa snart 6verlit Jesper mer och mer av huvudansvaret till mig, vilket gér att
jag idag ensam faktiske fir std med mitt namn for denna projektredovisning. Det har
ocksi till stor del blivit historien om mitt filtarbete och de tankar, reflektioner och
analyser som genererats utifrin min egen horisont i samband med mina bessk (Nir
jag skrev den hir meningen 6nskade jag verkligen att det fanns ndgon svensk
motsvarighet till engelskans ord “thought-provoking”...).

Jag vill redan hir tacka Jesper Olesen for detta stora fortroende och for det intresse
han visat f6r projektet under det dryga r som gétt sedan vi gjorde virt forsta filtbesok
i Givle vintern 2002.

Vidare vill jag ocksa tacka Barbro Johansson och Helene Brembeck for virdefulla
synpunkter dd de list igenom mina utkast till denna rapport. De har diskuterat mina
texter med mig och givit mig uppmuntran att utveckla de idéer jag gor i detta papper
men gjort mig uppmirksam pa att inda halla kvar ett empiriskt fokus pa Litting, sd
att resultatet skulle bli dven deras historia och inte bara min egen. Barbro har dven
hjilpt till med korrekturlisning. Alla de sakfel, sprikliga fel och andra tillkorta-
kommanden som fortfarande stdr att finna 4r naturligtvis mina egna.

Tack ocksd, naturligtvis, till personal och projektdeltagare pd Kulturféreningen
Litting, som varit intresserade av min undersokning och stillt upp pé alla vis. Frimst
vill jag tacka Arvin, L-O och Kalle, som varit de jag arbetat nirmast. Men iven
Susanne, Stefan, Jonas och Littings projektledare Ninni har stillt upp och tagit emot
mig dé jag gjort ansprik pd dem. Tack for att ni tagit emot mig vil!

Min rapport bestdr huvudsakligen av tre delar. Den férsta, Mina besik pa

Kulturforeningen Litting, handlar om mina besdk pa Litting och ir i mycket en rak
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berittelse om mina upplevelser dir. Den andra, Verklighetsforstielser, introducerar
teoretiska resonemang som tar tag i tridar frén den forsta delen: problem jag stott pd
i tolkningen, metodologiska frigor, begreppsliga diskussioner och ontologiska fragor.
I den tredje delen, Az bli kritisk, fors denna diskussion vidare och ansluter till frigan:
vad innebir det att bli kritisk? Detta d& denna friga ir en som kristalliserat ut sig som

viktig i de forsta tvd delarna.

Att jag valt denna ordning, att visa upp det empiriska arbetet férst och sedan ge mig
in i teorin, i stillet for att — som vanligare ir i sddana hir sammanhang — forst presentera
mina teoretiska perspektiv och sedan “tillimpa” dem, kan ses som ett stillningstagande.
Jag tror inte pd sidana “tillimpningar” av totaliserande teoretiska apparater pd en
firdig verklighet. Jag tror diremot att forskaren alltid har med sig en massa erfarenheter,
vanor, mer eller mindre medvetet formulerade hypoteser och idéer om hur verkligheten
ir beskaffad. Diremot tror jag inte att dessa ir helt medvetna och genomskinliga; ¢
heller tror jag att de ir mojliga att medvetandegdra och/eller representera i form av
ett enkelt syfte eller ndgra mer eller mindre pliktskyldigt formulerade rader om ens
“hypoteser” eller “teoretiska utgdngspunkter”. Snarare anger nog dessa erfarenheter,
vanor, hypoteser, fordomar, idéer etc, en rikiming i vilken man kommer att arbeta.
Vad man sedan finner dd man vil borjar arbetet ir delvis beroende av denna riktning,
men det dr diremot inte determinerat av den — detta skulle vara att berova “filtet” sin
komplexitet och forneka att verkligheten inte idr skapad av de teorier vi anvinder oss
av for atc forstd den. Om en metod eller teori visar sig mindre lyckad for att forstd
filtet, s& maste vi vara beredda att verge den och soka efter andra verktyg. D4 jag och
Jesper gick in i projektet fanns det forvisso idéer, om vilka jag kommer att beritta,
men efter ett tag sd kindes det inte lingre som om dessa idéer kunde skapa nigot
produktivt, varvid jag varit tvungen att séka efter andra idéer som kunde det bittre.
For snarare in att teorier 4r ndgot genom vilket vi kan “forstd” verkligheten, finna dess
“sanning”, sd tror jag att verkligheten producerar négot tillsammans med de idéer vi
anvinder for att forstd den. P& sd vis utgdr forstdelsen av filtet inte bara frin redan
tidigare formulerade teoretiska modeller, utan filtet sjilv blir aktive i skapandet av
nigot som i slutindan ir bide den forskande och den/det beforskades produkt;
forskningen blir inte en genomskinlig representation av verkligheten, utan ir en
produktion av ett nytt stycke verklighet, skapad av forskaren och den beforskade

tillsammans.

Tva frigor har fitt [6pa igenom textens tre delar och utgra dtminstone den rikening
som rexten har fitt. (Minns: skrivandet av texten ir ocksd en performativ akt.) Den
forsta frigan vinder sig mot projektets uppdragsgivare och finansidrer, och skulle
kunna formuleras som: “Ar detta ett bra sitt att tinka i denna typ av projekt?” Den
andra frigan vinder sig till forskarsamhillet, till mina kollegor och till mig sjilv, och
skulle kunna formuleras som: “Ar detta ett bra sitt att tinka i denna typ av projekt?”



Som ni forstds mirker si dr det samma friga, stilld frin tvd hall. Ytterst dr det en friga
som handlar om produktion, pa det vis jag ovan visat. Vad produceras i detta specifika
sammanhang? Vilka kopplingar kan uppstd? Vad skulle kunna produceras, vad skulle
vara mer eller mindre effektivt i att uppritta sidana kopplingar? Nir jag anvinder
ordet “bra” i min friga s dr detta ocksd egentligen befriat frin de moraliska
implikationer som finns nedlagda i ordet. (Bra for vem? Varfor? Vadd bra?) Frigan
giller alltsd: kan det producera? Och: Vem kan ansluta till denna produktion?

D4 torde vil scenen vara firdig f6r uppspel. Foljer hidr gor en kort presentation av

akedrerna’. Sedan kan kalaset borja.

Kulturféreningen Létting, reklamprojektet och féljeprojektet

Litting ir en kulturférening i Givle som bildades 1988. D4 var foreningens mélsittning
helt enkelt att “bredda det kulturella utbudet i Givle” genom ett antal verksamheter
sasom kurser, galleri, musikklubb och att helt enkelt fungera som kulturell méotesplats.
For att understédja galleriverksamheten startades denna i kafémiljo. Ett &r efter start
hade foreningen, genom samarbete med Studieférbundet och kulturférvaltningen,
redan bortit 500 medlemmar.

1991 bérjade Kulturféreningen Litting f4 den form den haft sedan dess.
Kommunstyrelsen beviljade en ansékan om ett projekt som riktade sig till arbetslosa
ungdomar. Idén var att “lita ungdomar delta i en kreativ miljé och genom att bli
stottade och fi ta ansvar, f personlig utveckling och klara av att gd vidare med
utbildning eller arbete”. Detta ir en maélsittning som kan sigas gilla fortfarande i
den verksamhet foreningen bedriver idag.

Tillsammans med Arbetsformedlingen och Givle Kommun driver man sedan tio &r
ett kulturprojekt med syftet att skapa méjligheter for individen (dvs. projektdeltagarna)
att sjilv finna personlig utveckling och att skapa en personlig handlingsplan infér
framtiden. Fokuset ligger alltsd pa att hjilpa deltagarna att utveckla férmégor,
kompetenser och intressen i en riktning som kommer att vara gynnsam pa arbets-
marknaden och i livet. Samarbeten drivs med t.ex. Europeiska Socialfonden och
Europeisk volontirtjinst for ungdomar, och volontirutbyten sker med flera europeiska

linder.

Littings verksamhet sker i tematiska grupper om ungefir tvé till tio deltagare, vilka
forutom sina deltagare (ungdomarna) har var sin handledare. Handledaren ir inte en
chef som bestimmer saker och ting, utan fungerar snarare som en samordnare som
ser till att deltagarna kan utveckla och realisera sina idéer. Grupperna har inriktningar
sdsom media, teater, tidningsproduktion eller fotografi.
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Projektet “Reklamen — paverkar den mig?” ir ett av flera projekt som Litting bedrivit
med stod frin Ungdomsstyrelsen/Allminna arvsfonden. Samtliga projeke riktar sig
till barn och/eller ungdomar i bide utférande och tilltal. Projekten kan distribueras
over alla grupper eller en enda; detta specifika projekt har utgjort en sorts kombination.
Initiativet till projektet har kommit frin ungdomar som Litting kommit i kontake
med, ungdomar som forsatts i ekonomiska svarigheter till f6ljd av f6r stora inkdp, och
ofta da sddana som skett pa avbetalning utan att man kint till villkoren. Man har
velat sprida information om hur man undviker att hamna i betalningssvérigheter,
eller vart man kan viinda sig om man redan gjort det. Som en del av det férsta problemet
har man identifierat reklamen som en av killorna varvid man velat hjilpa bade sig
sjilv och andra ungdomar i riktning mot ett kritiskt seende som kan genomskida
eller ifrigasitta reklambudskapen. Enligt den medelansckan som stilldes till Allmiinna
arvsfonden syftar projektet, som ir ett informationsprojeke, till att “cka kunskaperna
om reklamens paverkan hos ungdomar som hamnat i betalningssvarigheter genom
okunskap vid kop, samt belysa reklamens inverkan p& konsrollerna”. Mélsittningen
har varit att, dd projektet 4r &ver, ha producerat en utstillning och en videofilm med
detta innehdll. Underlag till filmen och utstillningen skall tas fram av ungdomarna
sjilva genom studiebesok (Konsumentrddgivningen, JimO, Kronofogdemyndigheten,
reklambyrder...), intervjuer med minniskor, interna diskussioner, insamling av
reklammaterial i alla media. Samtligt urval, planering och produktion skall giras av
ungdomarna sjilva. Och det ir detta som i ansékan framhivs som nyskapande och
utvecklande med projektet: att ta tag i ett initiativ som kommer frin de som sjilva
berérs av ett problem, lita initiativet fi stanna kvar dir och utvecklas utdt. Det ir
ungdomar som identifierat problemet och uppmirksammat behovet av att fora ut
information om det till andra ungdomar. Siledes bor det ocksd vara ungdomar som

avgor vilken information som ir relevant och pa vilket vis den skall formedlas.

Det foljeprojekt som beviljades medel samtidigt med reklamprojektet bir titeln “Fra
forbruger til kritisk forbruger: folgeforskningsprojeke til projektet ‘reklamen — péverkar
den mig?”, formulerad av Jesper Olesen. (“Frin konsument till kritisk konsument:
foljeforskningsprojeke till projektet reklamen — péverkar den mig?”) I ansgkan anges
som f6ljeprojektets huvudsakliga mél att f6lja den lirandeprocess deltagarna formodas
gd igenom: frdn att vara konsumenter, unga i ett konsumtionssambhiille, till att ha en
storre kritisk kunskap om reklamen och dess verkningar. Littings forhoppning ir att
de medverkande i projektet kan komma att fungera som ambassadorer i kunskaps-
spridningen om reklam da projektet ir firdigt, och att kunna fi inblick i hur denna
process forloper ir en del av foljeprojektets forhoppningar. En annan ir att se hur
urvalet av material gér till. Vad viljs och vad viljs bort? Vilken information anses av
unga relevant att sprida till andra ungdomar? Vad tycker deltagarna att man bér veta
for att kunna klara sig i ett konsumtionssamhille? Den metod som kommer att anviindas

ir deltagande i form av besok pa Litting med nigra, kanske sex-sju, veckors intervaller
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dir information kommer att samlas in. Intervjuer med en grupp “kirninformanter”
kommer vid varje tillfille att utforas for att i en uppfattning om utvecklingen i
gruppen och dess kunskapsbildning. Till det fogas ocksd métesreferat, arbetspapper

och vilken information som nu kan tinkas dyka upp.

Min egen roll 4r i bérjan av projektet att fungera som Jespers assistent i material-
insamlingen. Det ir jag som skall &ka till Givle med jimna mellanrum under viren
och eventuellt ocksd hosten. Materialet skall jag sedan skicka till Jesper. Allt eftersom
projektet fortgitt har alltsi mer och mer av huvudansvaret blivit mitt eget, varfor jag
ocks3 tagit mig friheten att géra lite hur som helst med de mal som féljeprojektsansskan
sitter upp dé jag inte tror att jittemycket dr vunnet med att slaviske halla sig till de

riktlinjer som ritas upp dir.
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BesOk pd Kulturféreningen Latting

Forsta besket: En borjan med manga trédar

Under arbetet med projektet har man utgite frin projektansokans syfte att “cka
kunskaperna om reklamens paverkan pa ungdomar och pa sikt minska antalet
ungdomar som hamnar i betalningssvarigheter genom okunskap vid kop”, med fokus
pd “riskerna med vilseledande eller oklar reklam” samt “reklamens inverkan pd
konsrollerna”. Men idén har knappast setts som nédvindigtvis bokstavlig. Det har
heller inte funnits ngon huvudansvarig med uppgift att se till att projektansskans
formuleringar efterlevts. Snarare har idén fungerat som ett flode som tar alla de olika
verksamhetsgrupper som varit inblandade med sig, eller en gemensam uppgift som
samlar grupperna och driver dem att arbeta i en gemensam rikening. Rikining snarare
en mot ett gemensamt 724/ — sjilva mélet “i sig” har inte varit nigot avgorande utan

betraktats som 6ppet, oartikulerat.

Den férsta gingen jag hilsar pd kommer jag tillsammans med Jesper Olesen, den
huvudansvarige for det delprojekt inom vilket denna studie utforts. Jag dr hans assistent,
men detta kommer att vara den enda gingen Jesper dr med hir. Det ir vinter ar
2002, och dven om snon inte fallit hemma i Géteborg dnnu ligger flera decimeter
hir. Jag pdminns om att Givle faktiske ligger i Norrland. Klockan 4r nio pd morgonen;
Jesper och jag har dvernattat pd Jirnvigshotellet precis vid stationen, till vilken vi
anlint kvillen innan, han frin Kebenhavn och jag frin Géteborg.

Litting dr vid denna tidpunkt inhysta i en lokal i det gamla industriomradet pd
andra sidan rilsen. Vi nalkas byggnaden som ir helt i tri; vid tiden f6r dess uppférande
sdg nog brandsikerhetsbestimmelserna annorlunda ut. Entrén dr mycket ansprikslos
och det tar faktiskt en liten stund innan vi forstdr att det ér just en entré som den lilla
dorren ir. Vi sparkar snén frén skorna, kliver in och tas emot av fyra personer som star
dirinnanfor i den liga hallen och vintar pi nigon. Det visar sig vara oss: “Ar ni...
forskare?” frigar den unga kvinnan. Vi tillstr att vi ir just det, och de leder oss in till
ett bord i kaféet som ligger i direkt anslutning till hallen. Kafeterian ir lig i tak men
har fonster pd bida sidor. Allt dirinne kinns som om det vore gjort i tri. Rummet
omfattar i stort sett hela den férsta viningen. I hornet finns en tring trappa som leder
upp till viningen ovanfér. Vi bjuds pa kaffe och presenterar oss. Det gor de fyra
ocksa.

Kvinnan heter Susanne och ir arbetsledare i teatergruppen. Férutom henne ir det tre

min i olika &ldrar. Stefan har tidigare jobbat med reklam. Han leder mediagruppen,
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och 4r den som talar allra mest om projektet nir vi fikar. Jonas ir fotograf och ir
sdledes ansvarig for fotografin. Den vi (jag) kommer att samarbeta mest med och
triffa oftast under projektets ging ir Arvin, som jobbar med video och multimedia.
Vi viljer att tala engelska, d& viss sprakforbistring mellan Jesper (som talar danska)
och vissa av oss andra gér kommunikationsklimatet svirframkomligt. Ninni, som ir
Littings projektledare, tittar forbi en kort sving och siger hej. Hon menar att det
inte hade varit meningsfullt att det skulle vara hon som tog emot oss, d& det forst och

frimst dr gruppledarna som jag och Jesper kommer att triffa under samarbetet.

Handledarna, och speciellt Stefan, talar under samtalet mycket om ndgot de kallar
“den hidr processen”, och nir de siger det sd nickar jag och Jesper och héller med. Det
rader runt fikabordet ndgon form av konsensus runt att deltagarna i projektet skall
genomgd en speciell process, att de skall “medvetandegoras” och bli sidana kritiska
forbrukare som omrtalas i foljeprojektets titel. Projektets titel dr ju “Reklamen —
paverkar den mig?”, en friga som med “ja” skall komma att besvaras. Men det finns
ocksd en storre process; den som officiellt paborjats i och med att projektansskan
beviljats med medel frin Allminna arvsfonden, och som kommer att resultera i en

utstillning och/eller en film (allt enligt projektansékan).

I ett horn av matsalen stdr ett litet, provisoriskt byggt rum bestiende av tre viggar
som tillfogats den fasta vigg som redan fanns dir. Arvin och Stefan visar oss den lilla
utstillningen som finns ddrinne. Utstillningen 4r bérjan till det som kommer att bli
projektets resultat; mestadels information presenterad i affischform, pd ett enkelt
men effektivt sitt. En svartvit bild av ett par nakna fotter, fotograferade snett bakifran/
uppifrdn, tillhérande ndgon som krilar fram i vad som ser ut att vara en uttorkad
lerdker. Byxorna smutsiga, lite trasiga. Bilden 4r upptrycke i A3, i tre upplagor med
varsin bildtext. Vad férestiller den? Misir i ett krigshirjat Afghanistan? Eftermiddags-
fylla p& Hulesfredsfestivalen? Potatisplockning som sommarjobb? Man vill visa att
betraktaren av en bild aldrig kan vara siker pd vad den ser. Budskapet kan vara dolt

nigon annanstans, formodligen dir man inte vet att man ser det.

Vi gir pd en rundtur i huset. Det visar sig spinnande nog att detta dr det enda sittet
att rora sig dir — det finns inte en central trappa genom hela huset, sisom det finns
i de flesta hus. Istillet gdr man upp en vdning i taget, och sedan tar trappan slut och
man mdste gd runt och leta pd den véning man kommit till f6r att hitta trappan upp
till nista vining. Det idr ldgt i tak 6verallt, annars har vdningarna sinsemellan helt
olika planeringar och planlosningar. Jag tinker, torrt nog, att det dr en spinnande

och kreativ miljé men att brandsikerheten férmodligen inte dr den hogsta.

Vid den hir tidpunkten finns det nigra grupper som jag senare kommer att uppticka
har férsvunnit. Det finns en grupp som stér f6r produktion teaterrekvisita och scendekor.
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En annan slipar stenar och skapar smycken. Gruppernas former och utseende i sig ir
inte fixerade; tydligen ir det sd hir Litting arbetar, med tillfilliga sammansittningar
som, nir de inte lingre fylls av intresserade minniskor, uppléses och ersitts av andra.

Det ir i mediegruppen jag finner det storsta engagemanget for just reklamprojektet.
Flera klippbord ir oversillade av tidningsurklipp pé temat. P4 en anslagstavla sitter
en mingd forslag uppsatta, forslag om olika vinklar, frigor och eventuella sokvigar da
man tar sig an frigestillningarna i reklamprojektet. Vi blir visade material av olika
typer, en pirm med vad som eventuellt kommer att vara viktiga adresser och
telefonnummer, en pirm med material nedladdat frin nitet; konsumentombuds-
mannen, kronofogdemyndigheten etc. Stefan visar mig nigra frigelistor som framstillts
av tvd unga tjejer som deltar i projektet. Listorna ir tinkta att stillas till mellan-
respektive hogstadieelever och handlar om reklampéverkan. “Tror du att du paverkas
av reklamen?” Frigorna ir polemiske stillda och har ett direke tilltal till en “du” som
verkar vara mer eller mindre medveten om hur den paverkas. Stefan berittar att tjejernas
ogon dppnades for omrddet vid projektets bérjan, och tog fram mycket ilska hos
dem. At listorna kinns lite oslipade kan ha att gora med att allt 4r skrivet med viss
affeke. Jag blir entusiastisk och vill girna triffa tjejerna och all deras ilska, men det gar
tyvirr inte — just nu befinner de sig, berdttar Stefan, utomlands i ett av Littings
utbytesprojekt, och man vet inte sikert om de kommer att fortsitta vid Litting nir
de kommer tillbaka.

Den jag och Jesper talar mest med #r Arvin. Arvin 4r yngst av handledarna och flera
ar yngre 4n jag ir. Med sin videoproduktionsgrupp har han en till synes obegrinsad
mingd idéer och entusiasm. Han talar om reklamfilmer som de gjort manus for (och
delvis ocksd redan spelat in); filmer om pseudoprodukter som t.ex. Snoo. Snoo-filmen
ir tinkt att bli en reklamfilm for artificiell sné; Snoo istillet f6r Snow. Arvin berittar
om ett flertal sddana idéer for oss, och pd eftermiddagen ramlar Jesper och jag mer
eller mindre in i ett miniprojekt inom reklamprojektet, ett som vi inte ens visste holl
pa. Nigon visar oss ned i killaren, och vi kommer in i ett rum dir en filmkamera
monterats upp framfor etc lage bord. P4 bordet stdr tre plastmuggar. I dem skall lika
ménga sorters coladrycker hillas. Vi har hamnat i ett blindtest av cola. Vi str tysta
som tvd mycket beskedliga méss i ett horn och fir fascinerat bevittna hur en ung man
stiller sig bakom bordet, smakar pd innehallet i den forsta muggen och siger “det ir
Pepsi”. Utan att tveka, sidir bara. Nista ir lika sjilvklar. Det dr Coca-Cola. Den
tredje blir lite problematisk, di det kan vara nistan vilken som helst av de billigare
(och, enligt var expert, simre) coladrycker som finns runt. Han tror efter en betinketid
pa ndgra sekunder att det kanske dr XL-cola. Han har haft alla ritt efter en mun av
varje, utan att skolja munnen emellan de olika varianterna. Jag talar med honom

efterdt; han berittar att han férmodligen druckit Coca-Cola varje dag sedan dtminstone
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tio &r tillbaka. En besynnerlig kompetens, kan tyckas, men en sddan som fostras i ett
konsumtionssamhille dir liskedrycker tillhér livets sjilvklarheter.

Vid detta f6rsta besok har alltsd redan en mingd tridar tagits upp, frin ménga olika
hall och med en mingd infallsvinklar. En mindre utstillning har redan pabérjats.
Dessutom ir tvd volontirer verksamma pd projektet, men deras inriktning/ar har inte
riktigt borjat kristalliseras ut dnnu. Planerna Idper, i enlighet projektansskan, mot
ett prelimindrt mal i form av en utstillning och en film — ett mél som alltsd kan
komma att formuleras om flera ginger under firden. Det finns planer pa t.ex. att
ambulera i kommunens skolor med férestillningen och att teatergruppen skall ha
liveperformances, bade i skolor och ute pé stan.

Andra besoket: Reklamprojektgruppen

Andra gingen jag hilsar pa ir saker och ting lite annorlunda. Forst och frimst ligger
inte Litting kvar pd samma stille lingre. Man har istillet flyttat in i Givles gamla
fingelsebyggnad, som nu renoveras och tas i nytt bruk. Nir jag anlinder har jag talat
med Arvin per mobil, och han har lovat att han skall presentera mig fér vad som
kommit att bli “reklamgruppen” — en verksamhetsgrupp som bestér av tvd personer,
Kalle och L-O. Det fick alltsd bli en speciell temagrupp som behéller fokusen pé
reklamprojektet. De andra grupperna har delvis rort sig i andra riktningar. Teater-
gruppen har en forestillning som de f6r nirvarande visar pd stadsbiblioteket, media-
gruppen har upplésts och ersatts av tidningsgruppen, vilken ocksa inkorporerat foto-
gruppen. De tvi arga tjejerna har tyvirr limnat skutan, si dem fir jag inte triffa. Ett
videolabb ir under uppbyggnad. Och, forst och frimst, Litting héller fortfarande pa
och flyttar, si det rdder en viss uppochnedvind stimning i hela huset, som ju for
ovrigt inte dr firdigrenoverat dnnu pd ndgra méinader.

Arvin sjilv idr runt pd planeringsmdten, men hinner hilsa mig vilkommen och visa
mig upp for trapporna och in i den lilla cellen dir Kalle och L-O vintar p& mig.
Tidningar ligger spridda 6ver bordet, mest livsstilsmagasin som Solo, Café, Veckorevyn,
Slitz. De dr material i den forskning de bedriver och kommer kanske senare att anvindas
vid slutredovisningen. Vi pratar lite grann innan jag riggar upp min minidiskspelare
och bérjar intervjun. Det visar sig att reklamgruppen, som den fitt heta, fokuserar pa
dlders- och kénsroller i reklamen. Paverkas man? Hur piverkas man? Paverkas killar
och tjejer pd samma site? Kalle och L-O har vil genomtinkta svar. Visst paverkas
man. De sjilva ocksd. Men genom att hoja medvetenheten om reklamens péverkan,
sd kan man sinka sin egen mottaglighet for de dolda budskap som finns dir. Ju mer

man vet frdn bérjan, desto mindre risk att man blir paverkad av reklamens budskap.

Béde Kalle och L-O har bérjat pa Litting efter mitt senaste besok, men dtminstone

Kalle har varit en del av Littings volontirprogram och dirigenom bott och arbetat en
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period i Tyskland. Aven om reklamprojektet pabérjats i deras franvaro, har dock bada
tvd virvats specifikt for detta projekt. Lite av gruppens funktion hitintills har nog fatt
vara att se till att inte fokus forsvinner frén reklamen trots att mycket rér sig pa

Litting just nu.

L-O har gjort skuldfrigan till sin speciella hjirtefriga — han har samlat all den
information om skuldsanering man kan behéva om man nigon ging hamnar dir.
Han tinker ha ett speciellt fokus pa just detta omride dé slutresultatet redovisas, hur
det nu blir.

Kalle visar mig en spinnande idé som dykt upp. I annonserna finns tydliga instruktioner
for hur man skall se ut och féra sig, frén att man ir mycket liten till det att man
nirmar sig pensionsildern. All denna information finns forvisso inte i samma tidningar,
men tillsammans bildar annonserna i Frida, Veckorevyn, Solo och Amelia liksom en
virtuell virld dir de kommersiellt godkinda formerna for ett helt kvinnoliv finns
representerat. Ett helt kvinnoliv i ett enda nu. Anda fram till pensionsildern, dir
representationerna forsvinner. (vilket vil ocksa stiller frigan: vad skall man gora nir

man nir den ildern? Fdrsvinna?)

Tredje och fjirde beséken: Intervjuer och planeringsméten

Tredje och fjirde gingerna som jag besoker Litting har jag bida géngerna kinslan av
att jag inte riktigt vet vad jag skall gora. Intervju pé formiddan, rokpauser med Kalle
och L-O, lunch pi en nirliggande pizzeria. Eftermiddagen blandade aktiviteter; prata
med folk jag fir tag p& dirinne, hinga runt och forsoka hitta ngonstans som kinns
betydelsefull for min uppgift utan att vara i vigen f6r nigon. Dessutom vill jag girna
se ut som om jag verkligen hiller pd med nigot viktigt och sirdeles stringent for att
inte min forskarimage skall ta skada. Jag minns Jesper frin vért forsta besok; sa fort vi
kom innanf6r dorren till Littings gamla lokal s sig han plotsligt oerhért uppmirksam,
intelligent och knivskarp ut. Som en hok. Man trodde att ingenting undgick hans
blick. Det hela var mycket respektingivande, och jag forssker mig nog p& négot
liknande dir jag halvt planlést driver runt inne pa fingelsebyggnaden. Det ir inte
det ldttaste; de flesta dr satta i verksamhet i sina respektive grupper, andra ir ute och
samlar in material tll diverse projekt, och handledarna har méten om olika viktiga
saker. Det mirks att Litting bérjar finna sig i den nya formen, iven om denna form
ir ganska kaotisk; renoveringen héller fortfarande pd, det dr sigdamm i stort sett i
hela fingelset, byggnadsstillningar stdr hir och var och minga minniskor 4r i rérelse.
Mitt i fingelsebyggnaden finns det en stor ljusgdrd, som en ging stricke sig frin
killaren inda upp till taket, fyra vaningar upp. Idag har nigra av taken/golven lagts
igen, men det finns fortfarande en trappa som gér frin bottenplanet och inda hogst
upp, en trappa som formodligen kommer att utgora den huvudsakliga transportvigen
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mellan vdningarna — nir den ir klar. Men trappan héller ocksd pa att renoveras, si
man fir snillt anvinda sig av nigon av de ovriga viigarna frin den ena vaningen dill
den andra. Dessutom ir inte Litting de enda som haller pd att etablera sig i byggnaden.
Ett fingelsemuseum héller pd att fis i ordning, och de guidade turerna har redan
bérjat, i matsalen finns det ett kafé som forssker finna vettiga former for sin tillblivelse.

Det 4r nu det borjar kinnas som om intervjuer kanske inte var det mest lyckade sittet
att undersoka denna typ av verksamhet. Redan vid det forsta tillfdllet kindes det som
om jag, Kalle och J-O egentligen var ganska utbytbara; vilka som helst hade kunnat
sitta ddr, och resultatet skulle ha blivit ungefir detsamma. Samma saker hade blivit
sagda och pd liknande sitt. Det vi talade om var ju inte véra egna liv, vira egna
upplevelser, utan nagot som skulle finnas utanfér véra respektive subjektiva livsvirldar,
runt om oss och éverallt, ute i det offentliga, i virlden dirute. D4 talade vi ocksd om
det pa ett sidant sitt; som om det vore frikopplat frin oss sjilva, nigon sorts “allas
egendom och ingens” om vilken man kan/skall ha en dsikz, som just inte behover ha
genererats av ndgon erfarenber. Effekten blev att vi blev lite grann som nickedockor
som satt och rapade upp politiskt korrekta klyschor med vilka vi blivit programmerade,
enligt ndgot sorts program som skulle kunna anvindas att programmera vem som
helst med. Nu satt vi dir pliktskyldigast och lit oss intervjua och intervjuas inda,
men kinslan av att det var dverflddigt fanns nog hos oss alla tre. Men det 4r svért att
i en sidan situation siga “Ah, vi struntar i det hir och gir och tar en kopp kaffe
istillet” — samtidigt ville vi nog alla tre visa upp oss for varandra som ena verkligt
medvetna killar, kénsroller och allt det dir, ifrigasittande och kritiska och s vidare.
Dessutom fanns det en ojimlikhet i situationen i och med min roll som forskare samt
deras som deltagare i en arbetsmarknadspolitisk dtgird. Mina informanter ir inte
betydligt yngre dn mig sjilv och inte ett dugg mer korkade, barnsliga eller imbecilla.
Nir vi stod utanfor och rokte eller satt inne i kaféet med varsin lisk kunde vi prata
som privatpersoner istillet, som minniskor, och da tillits vi helt plotsligt att vara
ndgot annat dn det intervjusituationen tillit. Det fanns fortfarande skillnader, sdsom
det sdklart finns mellan alla minniskor, men skillnaderna blir spinnande och roliga
istillet for forutsigbara, tvingande och hierarkiska. Under intervjun sitter vi och
bekriftar varandras roller samt forsoker, allihop pa vara respektive site, fylla ut de
stora “ung medveten man”-skorna. Att bryta upp denna omsesidigt bekriftande
situation skulle kunna implicera att man inte klarar av den, att man inte ir just
medveten och kritisk och alle det dir. Jag vill dessutom giirna ha en viss trovirdighet
som forskare och Kalle och J-O vill visa att de ir ritt personer till den uppgift som de
tagit sig an och som “jag” ir dir for att undersoka.

Férsta gingen funkade vil intervjusituationen nigorlunda, vi kunde — &tminstone
tllfilligtvis — godkinna och tro pé de villkor den stillde upp for oss, vi kunde sitta
dir och hosta upp sanning efter annan som vi list i tidningar, undersokningar, sett pd
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TV eller tillgodogjort oss genom lirda bocker. Andra géngen kindes det mer larvigt
eftersom ungefir samma saker blev sagda. Dessutom hade vi da triffats s& pass mycket
att vi inte lingre riktigt trodde p& maktdistributionen — det borjade kidnnas fel att jag
skulle sitta dir och stilla frigor som Kalle och J-O artigt skulle besvara. Vid den
tredje intervjun kidndes det s& absurt att inte bandspelaren var pd mycket lingre 4n
femton, tjugo minuter. Samma sak kan liksom bara upprepas ett visst antal ginger
utan att borja kiinnas vildigt blekt och genomskinligt. Inte s att vi inte trodde pa
det vi sade — pd asiktsplanet forindrades inte mycket, och vi hade nog alla tre ungefir
samma idéer fore som efter. Det meningslgsa blev istillet kinslan av att sitta och
upprepa och bekrifta dessa asikter hos oss sjilva och varandra, och dessutom upprepa
och bekrifta de maktpositioner som situationen foreskrivit &t vara respektive personer.
Exakt vilken min uppgift ir, vad jag skall “komma fram till” genom intervjuerna och
vad jag skall géra med det, vet inte Kalle och J-O utan kan bara ana sig till. Men det
vet ju i sjilva verket inte jag heller — nu har jag s& pass mycket erfarenhet som etnograf
att jag faktiske inte lingre utgdr frén att intervjuer i sig sjilvklart ger ndgot anvindbart
material. Det finns i intervjusituationen ett antagande som kan tolkas antingen som
om informanterna har nigot som intervjuaren ir intresserad av och vill &t, eller som
att intervjuaren skall kolla om informanterna ir fullgoda sddana, ett sorts lixforhor i
konsten av informantskap. Hur man 4n vinder pa frigan si kan rollférdelningen
komma att funka bra sa linge folk fir tala om sina egna liv. Men nir man kinner att
samtalsmaterialet faktiskt dr uttomligt och att det intressanta, som i detta fall, skall
komma ndgon annan stans ifrin — i detta fall, en fSrmodad “process” i informantens
kunskapsbildning — hamnar tyngdpunkten nigon annanstans och maktférdelningen
fir en alltmer hierarkisk slagsida. Detta tror jag dr vad som hinde mig, L-O och
Kalle, och ingen av oss hade vare sig ndgon vilja att godkidnna dessa villkor eller
formdga att formulera om frigor och svar och dirmed koppla ihop konstellationen pa
annat sitt. “Processen” visar sig alltsd vara inte fullt s linjir som vintat, eller sd

kanske det dr s& att den inte utspelar sig precis dir man trodde.

Mitt tredje besok pd Litting skedde under jobbiga former. En matférgiftning (tror
jag att det var; hotellet jag bodde pa serverade en horribel minestronesoppa som jag
vid min ankomst kl. 22 pd kvillen slafsade i mig trots att den da varmhallits i dver tre
timmar. Det kan forstds ha varit influensa ocksi, men jag tror inte det.) kastade sin
morka skugga over hela besoket, vilket kan ha inverkat pd min aktivitetsgrad. Under
det fjirde besoket klarar jag mig (och dirmed idven kulturféreningen Litting, sig)
undan dylika formérkelser, och jag fick gjort yteerligare lite saker. Jag var forst med pa
ett av foreningens planeringsmoten och fick senare en kortare intervju med Stefan
och Arvin.

Jag uppticker dock en rorelse i hela kulturféreningens verksamhet mellan det tredje
och den fjirde besoket; det verkar som om, dels de respektive grupperna konvergerar
mot den gemensamma uppgiften; utstillningen, och dels som om de respektive
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individerna i grupperna ocksi gér det. Aven om mitt 6mkliga tillstind under det
tredje besoket kunde fitt mig att uppfatta saker som mer kaotiska in vad de egentligen
var, sd 4r min uppfattning att gruppernas kontakt med varandra 6kat under det fjirde
besoket. Det kan ha att gora med att man nu har bestimt sig for en deadline for
utstillningen, en deadline som ir satt till ndgra veckor in i framtiden. Plats 4r ocksa
bestimd; det verkar som om det blir lite f6r mycket material f6r atct man skall kunna
turnera runt med det i olika skolor, si man har bestimt sig f6r att ha det i den egna
fastigheten istillet, nimligen i fingarnas gamla gymnastiksal, som ir byggnadens
storsta 6ppna yta. Nu mdste man finna gemensamma former for sina anstringningar,
hur skilda dessa in md ha tett sig under insamlandet. Mdtena har blivit mer frekventa.
Oftast ir det handledarna som 4r med pd métena, och arbetet gir mer och mer mot
att rent praktiske fordela uppgifterna infor utstillningen bland de grupper som kommit
att bli de inblandade. Dessa grupper utgors av teatergruppen och teaterverkstaden,
som forutom mycket av det rent praktiska — att bygga viggar, att stilla iordning
utstillningssalen — ocksé har producerat sin film firdigt; den internationella gruppen,
som samlat material frimst om multinationella storféretag, men dven om barns
mottaglighet infér reklam; mediagruppen, vars inblandning jag inte riktigt ir siker
pa, ocksd reklamgruppen, som frimst arbetat med frigor som angir skuldsittnings-
problematik och kénsroller.

D4 jag deltar i ett mote runt den anstundande utstillningen tinker jag att det kanske
hade varit smartare att koncentrera mig pa dessa verksamheter istillet for pd upprepade
intervjuer. Det dr hir processen blir synlig och dynamiken finns. Inte for att det finns
nigra meningar eller &sikter om reklam hir vars utveckling jag borde ha varit med
och kartlagt, utan snarare just pa grund av frinvaron av sddana meningar eller sikeer.
Jag tror att de flesta i av de sju (eller dtta, mig inkluderad) som nirvarar dr av ungefir
samma asikt vad reklampaverkan betriffar. Men det som diskuteras ir inte detta;
snarare sd dr det hir som oversittningarna blir synliga. Det dr hir som arbetet med
byggandet av sjilva utstillningen dryftas, vad som skall tas med och vad som skall
uteslutas, hur planlésningarna i rummet skall se ut, vad som dr mojligt att gora och

vad som ir omdjligt; det som finns i de mellanrum som ir utstillningens eget blivande.

Med dirinne finns, férutom mig sjilv, samtliga handledare och i deltagare, Kalle
fran reklamgruppen och Sylvia frén den internationella gruppen. Métet har ingen
ledare. Susanne fungerar som informell ordférande och fordelar ordet d det behovs,
men pid ett sitt si otvunget att det inte kinns for hogtidligt ate siga nigot. (Arvin
bekriftar senare att det 4r sd det brukar funka; ingen bestimmer, men Susanne fir/tar
rollen att fordela ordet.) Man visar vad man gjort sedan det senaste métet, kiinner pa
det frin olika hall; vad skall vi géra med de citat vi laddat ned frén konsument-
ombudsmannens hemsida? Passar de p& ndt sitt in i utstillningen? Kan de t.ex.

utformas som slogans, som skulle kunna anvindas under nigot av de teman vi kommer
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att anvinda? Eller funkar de ihop med filmen? Sylvia har gjort en teknisk plan dver
“overloadrummet” och féretagsrummet, tvd av de olika specifika rum man planerat
infér utstillningen. Byggmaterial, fog- och fistmaterial, kartong och plywood till
montrarna, elektronik, kablar och sladdar... Hon visar material hon gjort tillsammans
med barn: hon har férst gjort en sida med ett antal okommenterade logotyper av
olika slag pd, sidana som forekommer hirochvar och 6verallt. Mercedesloggan,
Disneyloggan, socialdemokraternas ros, judendomens davidsstjirna, osv. Barnen har
fate skriva vad de tror att det ir eller fritt associera frén det. Sedan ocksa en sida med
motsvarande namn pa foretag och institutioner, men utan loggor, och dir har barnen
istillet fitt rita loggorna. Sylvia visar att alla barn som gjort sidan har klarat McDonald’s
— kristendomens kors hade kanske hilften klarat. Ytterligare ett prov pd de kompetenser
som fostras i ett konsumtionssamhille. Diskussionen gir vidare; vad skall vi géra
viggarna och taken till utstillningen av? Vem skall bygga dem? Har vi en plan over
rummet Kklar, sd att vi vet hur mycket vi behver? Vem designar dem? Férslag liggs
fram pé tidsplan och arbetsdelning fram till deadlinedatum.

Sist denna dag har jag bokat ett méte med Arvin och Stefan i ett konferensrum. Jag
har sagt till dem att jag vill samla ihop négra trédar och uppdatera mig om négra av
idéerna utifrén vilket man jobbar, och att fi deras syn pa projektets utveckling fram
till idag. Arvin berittar om tanken bakom méotesformen; att samordna hela projektet,
men undvika att gd in i grupperna och styra. Stefan tar vid och papekar vikten av att
lata var och en av grupperna fi utveckla sin egen individualitet. Stefan nimner &terigen
ordet “process” vid flera tillfillen, och jag borjar ana att dessa processer kanske avsetts
fullt sd determinerade som jag forst fte intrycket av. D3 jag vid vrt forsta mote hore
ordet som om det skulle pavisa ett specifikt férlopp hos var och en av de deltagande,
fran oskuldsfull omedvetenhet (dvs. stor paverkbarhet) till kritisk medvetenhet (dvs.
stor motstdndskraft), sd hor jag det nu snarare som om det skulle handla om de

respektive gruppernas olika vigar mot utstillningen.
Femte besoket: Utstillningen

Nista ging jag hilsar p& Litting har det bara gitt ndgra veckor. Det ir ett kortare
intervall 4n vad jag haft innan, vilket har en orsak. Det ir att utstillningen har blivit
firdig och visas nu fér inbjudna gister. Allt 4r byggt, allt 4r iordning och tvd besok
finns inbokade denna dag. Det ir tvd gymnasieklasser, en frin det individuella
programmet och en frn det samhillsvetenskapliga. L-O tar med mig pé en tur genom
utstillningslokalen.

Utstillningen bestdr av fem rum, som haft arbetsnamnen overloadrummet, biograf-
rummet, kénsrummet, féretagsrummet och skuldrummet. De 4r férbundna med

varandra pd ett sddant sitt att de bildar en bana; frin overloadrummet kommer man
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till biorummet, frin vilket man kommer till konsrummet, osv. Viggarna mellan rum-
men ir kanske tre meter hdga. Taket i salen ir betydligt hogre, vilket ger en kinsla av
rymd di takbelysningen dr slicke. Alla rummen innehéller, visar det sig, bdde trycke
information och nigon form av aktivitet eller multimediekomponent. Man skall som
dskddare inte bara titta pd. Man skall delta ocks3.

Frén hallen intill overloadrummet kommer man via en ljussluss av svarta skynken,
som skapar kinslan av att man verkligen gér ett byte av en tillvaro till en annan.
Overloadrummet ir en lingsmal ging dir viggarna dversallats av reklambudskap ur
tidningar, broschyrer, alla méjliga typer av media, nigra TV-apparater flimrar fram
reklamfilmer man kinner igen eller inte kiinner igen, reklam projiceras pa en stor duk
man madste passera for att ta sig vidare. Rummet funkar som en pidminnelse om hur
genomsyrat vér vardag 4r av dessa budskap till oss, men genom sin mingd och intensitet
driver de dem ett steg lingre; det ir s& mycket att man pltsligt blir medveten om att
man inte kan ta in dem alla, att det 4r svirt att ens singulera ut ett enda ur bruset.

Séllar vi verkligen bort alla dessa budskap? Eller paverkas vi 4nd4, utan att vi mirker
det?

Nista rum, biografen, har inga budskap. Det ir tinke att tas i bruk f6rst nir askddarna
vimlat runt en stund inne i utstillningslokalen. Istillet gdr man in i kénsrummet,
som har desto fler. Hir finns budskap som producerats av Littingsmedlemmarna
blandat med reklammaterial — bilder, annonser, helsidesreklam ur diverse livsstils-
magasin. En viigg pryds av en snabb men effektiv historik éver reklamens korta historia.
I ett horn en bit upp pd viggen har man satt upp en monter i form av en liten lada
utan front. Dirinne stir en Action Man-docka och en Barbiedocka. Detta fir sitt

fortydligande senare.

Féretagsrummet innehéller samtliga de teckningar och logoassociationer Sylvia ltit
barn gora. Vissa av dem ir forstorade. Det finns dven en blidderbar viggfast broschyr
(i den ungefirliga storleken 75x50 c¢cm) med information om ndgra av de stdrsta
multinationella foretag som lanserar sig som birare av ungdomskultur — Nike, H&M,
Coca-Cola Company. Det ir information om var de tillverkar sina produkter, vem
som gor det, under vilka forhillanden. Det dr skakande lisning. Data om skogs-
avverkning varvas med citat av arbetare frin tredje virlden. Rummet innehéller ocksa
en virldskarta med markeringar dir foretagen har sina fabriker, skoter produktionen
av de varor som sedan skeppas tillbaka till virldssystemets ekonomiska centrum for
dyr avyttring.

Skuldrummet ir det sista rummet. Hir finns det information om hur man undviker
att skuldsitta sig, men forst och frimst om hur man gor nir man redan har gjort det.
P& viggarna finns affischer med text och loggor; konsumentombudsmannen,
kronofogdemyndigheten, familjeslanten, hur jag tar kontakt med dessa myndigheter,
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vad de kan gora f6r mig. En film visas pd en stor TV-skirm mitt i rummet. Den

handlar om, just, skuldsittning.

Jag passar pd att delta i vimlandet d& den forsta gymnasieklassen kommer in. Det
travas runt, tittas pa affischer och videos under viss blyg tystnad. Aven om det hela
tiden finns bakgrundsljud (i form av musiken och ljuden frin reklamfilmerna som
visas i overloadrummet) sd ir det inte helt otvunget, och de flesta gdr omkring i sma
kompisgrupper som samlas runt affischer och TV-apparater. Efter en stund s& hinder
ninting; Action Man och Barbie, i naturlig storlek och levande livet, dyker upp
nanstans ifrdn och borjar gd runt och besvira de forst avvaktande och generat fnittrande,
sedan mer oblyga och aktiva utstillningsbesokarna. Barbie och Action Man har forstés
fate sina kottsliga inkarnationer genom tvé skddespelare frén teatergruppen. De ger
inte sina tvd roller ndgot vidare minskliga egenskaper; forst stir de bara stilla, som tvd
skyltdockor. D4 de bérjar réra pé sig dr det sedan inte ndgon speciellt elastisk aktivitet
de forlinas; istillet ror de sig som man kan tinka sig att Barbie och Action Man
faktiskt skulle gora om de, med sina kroppars hdgst begrinsade rérelseapparatur ifriga
om ledning och vighet, pldtsligt hade mojligheten att rora sig utan assistans. Jag
kommer att tinka pa robotdansen, denna spin-off av electric boogie som aldrig blev
sadir sirdeles stor efter att den dék upp pa 80-talet. Fast Barbie och Action Man rér
sig bade stelare och lingsammare. Forst ir utstillningsbesokarna lite ridda for dem.
Efter en stund, di Action Man varit framme och puffat och knuffat pa en och annan
av dem — allt med samma glasartat stirrande, stint framdtriktade blick — s& lossnar
det och besokarna bérjar skratta och leka med dem. Populirast verkar vara att f8 dem
att begd osedligheter med varandra. F& Action Man att ta Barbie pa brosten, och si
vidare. (Senare forskning har visat att den grandiosa oberérdhet under vilken skade-
spelarna bakom Barbie och Action Man it dessa osedligheter fortgd hade att géra
med att de, som privatpersoner, faktisket var ihop.)

Sedan binkar alla sig framfér filmduken i biografrummet, och vi tittar pa den film
som producerats av teatergruppen. Den ir inte s& l&ng, kanske en kvart, och har
formen av spelfilm. Skddespelarna kommer ur teatergruppen. Filmen handlar om en
flicka som fir ett betalkort i fodelsedagspresent. Vi fir folja med henne ut och shoppa,
vilket hon glatt och girna gér, utrustad med den nya frihet som ett betalkort kan ge.
Hon blir forstas skuldsatt, och i slutet av filmen ges vi en fingervisning om vem som
girna hjilper den som shoppat alltfér frivolt; Kronofogdemyndigheten. Efter filmen
blir det helgruppsdiskussion, ledd av Susanne. Diskussionen blir inte sidir jittevild,
eleverna héller sig lite pa sin kant.

Som sista station fir man ta en extra titt pd utstillningen, om nigra nya frigor dyke

upp under diskussionen som man girna vill veta nigot om eller si. Man kan iven
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gora Cola-blindtestet sjilv, all nédvindig utrustning (bord, muggar, fyra colasorter,
domare) finns i Overloadrummet, dir ocksd Colablindtestfilmen — vars produktion
jag delvis dsett! — visas.

Nista grupp som ser utstillningen kommer frin samhillsvetenskapliga programmet.
Allvarliga unga som gir runt och tittar kritiske pd allt som finns dirinne. Vissa ser
glada och intresserade ut, men en liten grupp stannar framfor en affisch med ett citat
pa engelska. Ar inte det dir en felstavning? Vad stir det dir... yoy? Vad betyder det?
De diskuterar huruvida det skall std “you” eller “joy” och bestimmer sig for att “joy”
nog passar bist in. (Vilket 4r fel. Jag noterar att jag sjilv fakeiske blir lite sur for att de
liksom viljer att missforstd, som om en felstavning vore bortom deras formiga att
forldta for att kunna sitta sig 6ver. Om det nu ir viktigare att veta hur saker och ting
stavas dn att forstd vad det stdr, sd varsigoda.)

Denna grupp ir ivrigare vid diskussionen. Uppenbarligen har de talat om dmnet
tidigare. Flera personer ricker upp hinder och héller linga anforanden, insiktsfulla
som bara den. Jag noterar att deras lirare allt som oftast ler stolt, och hér honom

efterdt siga till Susanne att “ja, den hir klassen har koll, kan du tro”.

En ung man ger sig pd colatestet. Han fixar Coca-Cola men tar sedan fel, vilket gor
honom missnéjd. Han hade uppenbarligen tinkt sig att triumfera.

Jag tinker efterdt att det kanske hade varit d4nnu bittre att visa filmen antingen allra
forst eller allra sist, sd att man fick gd direke frin Action Man och Barbie till diskussion.
Den eventuella flamsigheten kanske skulle kunna vigas upp av att man just aktiverats
och liksom idr lite varm i kliderna, och filmen kanske snarare lade locket pa dn att
oppna upp for goda diskussioner. Sjilv tinkte jag nir jag sig filmen att det nog var
forsta gingen jag sett en film av och fér ungdomar dir kronofogdemyndigheten
representerar virldens goda, vinnen i néden och den som riddar en d& man sitter i
ekonomiskt traingmal (istillet for tvirtom). Inget fel i detta, forstds — snarare onskar
jag att produktionsgruppen lagt dnnu stérre vike vid att visa att kronofogden fakriske
dr snill och inte vill mig nét ont. For jag mirker att jag inda tror pa filmen — den har
inte mycket av det moraliserande tonfall som en sidan produktion skulle kunna ha,
vilket mdsta vara viktigt om det skall kunna finnas ndgon form av jimlikhet i utbytet.
Syftet med hela projektet var ju att lita ungdomar sprida den information de tycker
ir adekvat om ett angelidget dmne till andra ungdomar, och jag betvivlar att det skulle
kints trovirdigt om produktionerna haft ett tlltal uppifrén. Dessvirre kunde jag ju,
som i situationen dir eleverna diskuterade felstavningen pé affischen, ocksd konstatera
att trovirdigheten funkar diligt ocksd om tilltalet upplevs som om det kommer

nedifrin.
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Sista besoket: Efter sommaren

Négra ménader har gitt sedan vad jag hade tinkt skulle bli mitt sista besok. Intervjuer
ir gjorda, utstillningen klar och filmen visad, jag har vart med overallt och triffat
alla. And3 kinner jag mig inte firdig. Jag bestimmer mig for att dka till Givle dnnu
en ging och se om jag kan hitta ndgot som kan gora det klarare f6r mig hur jag skall
angripa min uppgift. Jag maste ju pd ndgot sitt indra min vinkel, nu nir det inte
blev den dir processen som ju hade varit s& vilkommen. Nir jag tar kontakt med
Arvin dnnu en ging siger han att, jovisst kan jag komma, men reklamprojektet ir ju
fiardigt och avvecklat och filmen ir det enda som egentligen finns kvar, Kalle har
slutat pa Litting och Arvin sjilv 4r numera handledare i den nyinrittade TV-gruppen
ddr L-O 4r med.

Detta sista besok blir for min del det mest avspinda. D& mitt arbete egentligen ir
(=skall vara) “klart” sd kan jag bara gi omkring och heja pa folk jag numera kinner
lite grann, kolla in vad folk gor, ta tag i den som ser ut att ha lite tid f6r mig, ta en fika
i kaféet eller bara hinga runt. Jag kiinner ingen press att se sidir forskarmissigt klyftig

ut den hir gingen. Det miste betyda ndgot bra.

Arvin har lite tid f6r mig dd jag kommer pid morgonen. Han tar med mig runt i
fingelset, visar mig de nya verksamheterna som eftertritt reklamprojektet. Sedan
bjuder han mig pa en fika i kaféet, som nu fitt riktigt hyfsat kaffe och faktiskt ganska
s schyssta kakor (av vilket jag dr en stor vin). Vi pratar om vad som hint sedan sist.
Arvin berittar att reguljira TV-sindningar kommit igdng, att LTV (Litting Television)
sinder varannan vecka och att deras produktionstid f6r ett program siledes dr de i
veckorna som hinner g& mellan programmen. Man har ocksa visat reklamfilmen, den
med kronofogden som de fattigas ridderliga behjilpare. Annars verkar mycket av
verksamheten just nu rikta sig antingen mot barn (teatergruppen har ett projekt med
“upplevelseceller” som heter “Du blir vad du iter”, tidningsgruppen har bérjat gora
en tidning som rikear sig speciellt till barn).

Jag tycker att det dr kul att L-O fortfarande 4r kvar. Efter fikan tar jag och han en cigg
pa trappen utanfor. Forst talar vi om snabbmat, sedan om kryddor, till slut om
reklamprojektet. Han visar mig sedan uppe i TV-gruppens rum lite filmat material
fran utstillningen. Tydligen haller Arvin pa att sitta ihop en film av resterande material,
men detta material har han hemma hos sig, si det fir jag inte se. Arvin ansluter sig
till lunch och vi pratar vidare dver en dagens hos en asiat nigra kvarter dirifran.
Eftermiddagen bestdr for min del i att jag driver runt inne pd det gamla fingelset,
inspekterar resultatet av den nu nistan firdiga renoveringen, hilsar pd de jag kinner,
tar en kaffe med nigon, pratar med folk i fikarummet, pratar lite om reklamprojektet

och var de som var inblandade men inte ir kvar tagit vigen. Susanne dyker plotsligt
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upp. Hon har varit nere pd stadsbiblioteket och gjort nigonting, i anslutning till
nigot av hennes eller teatergruppens olika projekt. Vi tar en cigg pa trappen. Hon
berittar att skirmarna frin utstillningen faktiske visst finns kvar och kan sittas upp
om det skulle behévas dven om viggarna numera var ramponerade, men att Litting
gatt vidare frin reklamprojektet. D4 utstillningen blev si pass stor att den inte kunde
ambulera i skolorna stroks ocksa planerna att dka runt med den och ha liveperformances
pa temat, vilket skulle kints ganska lamt utan utstillningen. Till slut sitter jag ensam
en stund pd en stol mitt pa ljusgirden och for lite anteckningar 6ver vad dagen gett,
samlar ihop lite trddar och kollar pd vad jag fitt reda pd om projektet som jag inte
lyckats komma &t innan. Bandspelaren har varit med men inte pd en enda ging
under dagen, och konstigt nog kinner jag mig ganska néjd med det.

Férst nu inser jag att det funnits konflikter under uppbyggnaden mot utstillningen.
Detta ir konflikter som spelats upp p& samordningsmétena, men ocksd funnits i
andra sammanhang, som resultat av bristande kommunikation eller for sent kommen
dito. Kanske har jag till viss del ocksd missbedémt den 6ppenhet jag sett in i det
entusiastiska mote jag deltog i — i varje sidant méte mellan personer finns ju alltid de
som har litt for ate hivda sig sjilv och sina idéer, liksom det finns de som drojer
lingre med det och tar/fir en mer nedtonad position. Sylvia frin den internationella
gruppen, t.ex., hade jag uppfattat som en mycket driven person, ganska fiordig men
uppbirande stor respekt hos de ovriga. Jag fattade att hon i viss man korde sitt eget
race och hade egna intressen som var det som hon lade mest tid med, men Zven att
hon var slingd i teknik och administration, dvs. sjilva produktionsarbetet till
utstillningen som helhet. Vad jag missat var att det fanns meningsskiljaktigheter
mellan henne och den 6vriga gruppen angdende projektets sjilva inriktning. D3
diskussionerna dnda frin bérjan gille reklamens paverkan pd individen hade Sylvia
velat fortsitta ett steg ifrdn individen och iaktta de politiska dterverkningarna av
livsstilskonsumtionen. Litting ville: vi paverkas (av reklamen; péverkas i riktning mot
osunda ideal, paverkas att tro att vi miste ha den ena eller andra konsumtionsvaran,
paverkas att slinga ut véra surt forvirvade pengar). Sylvia ville: vi pdverkar (till foljd
av reklamen; paverkar virlden, ekonomin, pdverkar asymmetrin i det ridande
virldssystemet). Detta fick ju nu ett ganska tydligt uttryck pa utstillningen dnda,
men hade redan frén bérjan varit mot projektets uttalade syfte. Nigot som didremot
inte gavs plats var en av de andra forslag hon haft och velat driva; temat “Kéte ir
mord”. De andra deltagarna tyckte att detta lag for ldngt ifrén projektets malsittning
och skulle dessutom kunna uppfattas som att stilla vil héga moraliska krav pa
utstillningsbesokarna. Blir man allefér hért angripen, som t.ex. kottitare, s hamnar
man i férsvarsposition, ungefir. Och en publik i férsvarsposition ir en svir uppforsbacke
att jobba i. En annan stdtesten hade varit sjilva urvalet till utstillningen, som slutligen
kommit att goras av teatergruppen i och med att det fallit pd deras lott att bygga den
och sitta upp den. Det hade dir uppstdtt diskrepanser mellan vad t.ex. reklamgruppen
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sjilv hade velat ha dir och vad som faktiskc hamnade dir, blandat med vissa rena
missforstind — t.ex. hade en bild ur ett utvik frin grabblaskan Slitz fitt hamna som
exempel pd livsstilsreklam bland bilder tagna direkt ur tidningsannonser.

Den allminna kinslan p& Litting verkar sihir ndgra manader efterdt var att
reklamprojektet tagits emot ganska vil den tid utstillningen visats upp (i tvd veckor,
med ett ungefirligt medel av en ging om dagen), men att man nu var nigon annan
stans. De flesta besokare hade uttrycke sig positivt, men en lirare hade tycke att det
var for stor tyngdpunke pd reklamen och det politiska, men alldeles fér lite pa
skuldproblematiken. Susanne berittade att hon hade tycke sig mirka att de lirare
som nappat och kommit med sina klasser (f6rst hir fick jag en hint om att man gitt
via liraren di man salufért sig, eller dtminstone att liraren fict ha sista ordet) var
sddana som haft med Litting att gora tidigare. Vilket ju kindes positivt, men vad
som kinns mera trikigt dr vil att s§ pass fi lirare hade ville prova pa ndgot nytt. I
ovrigt hade Barbie och Action Man funkat ganska bra. Action Man var populir,
frimst bland killarna. F6r Barbie verkade de flesta ha blivit lite ridda, bade killar och
tjejer, och jag minns sjilv med en viss rysning hur vertygande skidespelerskan bakom
Barbie faktiskt varit. Jag hade sjilv haft svart att avgéra om det var en person eller
faktiskt en vilgjord skyltdocka, i alla fall tills hon borjade réra pa sig, och da blev det

liksom bara dnnu mer skrimmande 4n innan.

Det behovdes alltsd lite distans till hela projektet f6r att jag skulle fi slippas in i de
mer laddade sammanhangen, sévil distans i tid som distans i engagemang. D4 jag
gar tillbaka till projekeskissen, som jag knappt list sedan projektets borjan, ser jag att
man faktiske till punkt och pricka uppfyllt de idéer som formuleras dir; produktion
av utstillning och film, ungdomar sprida information till andra ungdomar om
angeliget mne. Négonstans inuti mig vixer nu kinslan av att ha fokuserat pa fel sak,
och di jag &terigen ldser igenom den projektansckan genom vilken mitt f6ljeprojeke
beviljats uppticker jag vad som kan ha hjilpt mig till detta. Fokuset p& djupintervjuer
med ett antal speciellt utvalda kontakepersoner finns ju faktiske uttryckligen formulerat
dir, och jag antar att mina kontaktpersoner pa Litting tagit del av dven denna offentliga
handling och utgdtt frin den di de designat projektets utformning gentemot mitt
och Jespers foljeprojekt. D3 de bestimt sig for att ha en specifik reklamgrupp med
sarskild inrikening pd projektet maste detta tett sig som en ideal losning; dels finns
det tvd personer som inte slipper projektet ur sikte heller under en rérig flytt av hela
verksamheten, dels kan dessa tvd utgdra min kontaktyta mot Litting d& det kanske
skulle vara svdrare att samordna om jag hade haft kontakt med nigon ur t.ex.
teatergruppen, som ju ir runt och far pd alla méjliga forestillningar och upptridanden
runt om i kommunen. Fér min del blev ju tyvirr en del av resultatet att intervjuerna
hélls samtidigt som handledarna hade planeringsméten, och att jag siledes (sikert

ofrivilligt frin handledarnas sida) utesléts frin dessa och andra sammanhang som
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kunde varit relevanta f6r min undersokning. Jag sokte s& att siga ett djup i mina
informanter, da det jag sokte kanske inte fanns just dir utan snarare pa den plana yta
som de hade gemensam med de andra deltagarna och handledarna. Kom ihdg till

nista projekt, jag sjilv: Sok pé ytan, inte p& djupet.
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Verklighetsforstaelser

S& hur sbker man pa ytan? Och vad “ar” ytan?

D4 jag nu i efterhand betraktar mitt material blir det alltsd tydligt att det har uppstate
en mingd nya frigor, sidana som rér savil metod som material, och som verkar peka
pa det som konstruerar deras relation till varandra, nimligen frigan: “Med vilken
teoretisk forstdelse har jag greppat filtet?” vilken kopplar direkt vidare till frgan:
“Vilken teoretisk forstdelse hade varit limplig i konstruktionen av filtet?”. Jag har
funderat pd dessa frigor dels f6r att komma vidare med mitt material, dels for att ha
en idé om hur jag skulle kunna ligga upp framtida undersskningar. De frigor som
vid denna punkt i skrivandet leder in mot dessa omriden berér forst och frimst
intervjun som metod, och kanske kan sammanfattas i frigan: “Vilken typ av

information kan intervjuer egentligen ge?”

Inom fysiken finns det en klassisk dualism, mycket gammal, som har varit svir att
overbygga: dr verkligheten bist betraktad som molekyler eller som vigrorelser? Grovt
forenklat kan man sammanfatta den s hir:

Ser vi verkligheten som bestdende av interagerande molekyler blir den tidsliga
dimensionen svir att fatta. Ser vi den diremot som vagrérelser si foljer vi snarare med
denna tidsliga dimension, men d& blir det i stillet svart att se molekylerna; de byter
form, funktion och plats pd sitt som gor det svirt att tala om dem som samman-
hingande enheter i verkligheten. Och detta dr en dualism som har varit svar att
overbygga — den ligger centralt i hela virt tinkande. Ser vi flodena s& ser vi inte
punkterna. Ser vi punkterna si ser vi inte flddena. Hur finner man en nivd dir
verkligheten inte behover vara antingen bara rumsliga, odelbara enheter (atomer)
eller bara tidsliga, morfande férlopp?

S4, vilket kommer férst dd en kultur- eller samhillsvetare betraktar verkligheten? Det
sociala eller det individuella? Ar kanske humanismens antagande att “alla minniskor
i grunden ir lika” 4r ett sdtt att, via en sorts universalism, klara sig undan denna
dualism?

Jag tror inte riktigt att man gor det. Man kan i vdra respektive vetenskaper urskilja
tvé sdte att forhdlla sig till dessa frigor, tva olika sitt som dock finns nirvarande i savil
samhills- som humanvetenskaper. Det forsta av dessa perspektiv vill jag i detta
sammanhang kalla f6r humanistiskt eller interaktionistiskt, det andra for struktu-
ralistiskt eller diskursanalytiskt. Bdda dessa linjer forekommer i en mingd olika
varianter, och det har dven gjorts manga forsok act blanda dem, ndgot som dock ofta
visar sig svart dd deras ontologiska utgdngspunkter dr mycket svira att gora kompatibla.?
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Det humanistiska subjektet dr mer eller mindre medvetet och handlar rationellg,
utifrdn sitt eget bista eller d&tminstone vad som uppfattas som det bista for den egna
gruppen eller personen. Aven om man alltid ir situerad i sin kunskap, dvs. ser den
fran en speciell plats, s& ir detta ett subjekt en frén virlden fristdende individ som via
interaktion med sin omvirld har kraft att férindra denna virld. Individerna har sina

egna respektive historier och sina egna djup.’

Det strukturalistiska subjektet ddremot ir sekundirt gentemot de betydelseordningar
som tillfdlligtvis dominerar det sociala filt pé vilket hon vistas. Dessa betydelseordningar
dr vad som kallas diskurser: Diskursen kan tinkas som ett nitverk av positioner dir
allt dr rérlige och hela tiden finns pa ytan. Den kunskap som konstitueras av diskursen
har egentligen ingenting med den virld till vilken den utger sig for att referera till att
gora; diskursen, kunskapssystemet, ir i sig frikopplat frén virlden. De meningar som
uppstér i diskursen relateras hela tiden till hur andra meningar positionerar sig och
forindras siledes d& de forindras. Det strukturalistiska subjektet upplever hela tiden
virlden genom diskurserna; diskursen blir s& att siga subjektets grinssnitt mot
verkligheten. D4 ménga diskurser stindigt finns nirvarande och konkurrerar om
tolkningsforetride, s ir siledes subjektet decenterat: det utgdr inte, sisom det
humanistiska subjektet, frin ett inre sammanhingande jag, utan uppstir snarare
som en effeke av diskursernas glidande éver varandra. Det ir aldrig sammanhingande
utan splittrat, hingande i sprickan mellan de olika sanningsanspriken. For diskursen
ir inte sann, eller den dr sin egen sanning. Dock lever vi den som om den vore sann: vi
“repeterar” den®. I och med detta uppstdr i stillet sanningseffekter. Ju mer diskursen

repeteras, desto “sannare” blir den.

I det humanistiska perspektivet blir problemet nigot som har med transcendensen
att gora. Om ndgot sa att siiga “finns fore diskursen” — vad skulle d& det vara? Vad ir
det “inre” som alla minniskor har gemensamt, och hur kommer det sig att minniskan
uppfattar sig som om hon “stdr utanfér” resten av skapelsen? Att varje minniska
skulle vara fristiende, med ett artikulerat inre, implicerar ocksd en syn pd kom-
munikation dir detta inre ir vad som kommuniceras, dvs. fors 6ver frin en individ
till en annan. P4 vigen mellan “sindare” och “mottagare” kan storningar uppstd och
missuppfattningar forvrida budskapet. Subjekten ir atomer — odelbara enheter som
genom (bland annat) verbal kommunikation interagerar med varandra. Man kanske
skulle kunna tala om diskurser ocksi utifrin en humanistisk horisont, men hir blir
perspektivet ett dir diskurserna har en kommunikativ funktion — det medvetna
subjektet anvinder en speciell diskursivt formulerad artikulation for att ett annat,
likaledes medvetet, subjeke skall forsta eller paverkas. Aven om man skulle kunna tala
om betydelseordningar hir ocksd, sd blir detta ett perspektiv som siger: Utan

minniskorna skulle inte diskurserna finnas.’
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Det strukeuralistiska perspektivet dr genuint anti- eller posthumanistiskt. Jag uppfattar
det som problematiskt att strukturalismen ger det rent sprikliga ett foretride framfor
alla andra register — fysiska, det biologiska, det psykologiska. Aven om det diskursiva
griper in i och formar om dessa sfirer finns det ingen anledning att anta att spraket ir
det som 4r den “riktiga” verkligheten, har foretriden 6ver alla andra register. En effekt
av detta dr dven att kommunikationen fir en annan funktion hos strukturalismen in
hos humanismen. For strukturalismens decentrerade subjekt ir inte sidana som
kommunicerar — de ir istillet de som reproducerar diskurserna, vilka ir fldden som
glider fram och tar allting annat med sig. Subjekten uppstar allts i diskurserna, man

kunde siga: Om inte diskurserna fanns, s skulle inte minniskorna finnas.®

Det ironiska ir att diskursanalysen blir precis lika antropocentrisk som humanismen
— den sitter minniskan, eller dtminstone de meningar minniskan re/producerar,
som centrum i virlden. Dessa tillfilliga meningar har kraft att bestimma — “konstituera”
— denna virld, dven om detta sker genom en dubbel rérelse dir subjektet s& att siga
“lurar sig sjdlv” att tro att det ir sammanhéllet och enhetligt. Virldens centrum finns
alltsa fortfarande nirvarande i minniskans sfir, men inte i form av ett inre medvetande

utan av ett yttre diskursive flode.

S4 vad innebir detta for intervjun som metod i ett filtarbete? Hur betraktas den
information man fir genom intervjun betraktad utifrdn dels ett humanistiske, dels
ett strukeuralistiskt perspektiv?

Humanismen skulle girna betrakta mig, Kalle och L-O som rationella personer
som satt och upprepade sidant vi visste att man skall siga for att det pa ena eller
andra sittet skulle komma att ge oss fordelar pa andra arenor. Kalle och L-O ville visa
for mig, sig sjilva och Kulturforeningen Litting att de var virdiga uppgiften de alagts/
tagit pa sig. Jag sjilv ville visa f6r mig sjilv, Kalle och J-O, projektledningen och mina
handledare att jag var virdig den uppgift jag blivit &lagd/tagit pd mig. Vi ir alla
viljande individer. Humanistisk teori skulle alltsd kunna se intervjuerna som uttryck
for kommunikation mellan viljande subjekt, och som ett fonster mot négot inre —
nigot inre hos deltagarna i intervjun, ndgot inre i den individ eller organism Kultur-
foreningen Litting utgdr.

Strukreuralistisk teori skulle di snarare se intervjuerna som exempel pd eller fallstudier
av hur diskurser artikuleras om, hur knutarna i det nitverk av meningar som diskursen
utgor knyts upp och knyts ihop pa nya site i sitt kontinuerliga omstrukeurerande av
det sociala’. Min, Kalles och L-O:s obekvima kinsla® skulle kanske ha att géra med
decentrering: som individer vill vi hemskt giirna att vi skall ha “ridtt” &sike. Men “ritt”
finns inte, och det ir inte “vi” som har dsikten — det 4r diskursen. Och dirute, pd det
“diskursiva filtet”, finns det en mingd andra diskursiva artikulationer som skiljer sig

fran den vi sitter och f6rsoker ha. Decentreringen giller bade sjilva idén om reklamens
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skadlighet (som ju 4r omdiskuterad, och som oftast stéder sig mot idén att individer
“péverkas” av krafter utifrdn) och de subjekt som jag, Kalle och L-O i situationen
utgor (vdra respektive individualiteter hotas; har vi verkligen den &sike vi utger oss
for? Varfor kinns det dd s& tradigt att sitta och tugga den om och om igen? Borde vi
inte t.ex. bli helt uppeldade och agitatoriska?). Och om diskursen blir sannare ju mer
den repeteras — varfor blev den d& inte sannare for oss, utan snarare alltmer genom-
skinlig — vad var det vi upprepade egentligen?

Intervjuer som metod har alltsi relevans inom sdvil humanistisk som strukeuralistisk
teori. Men dessa teorier ger intervjun en sirskild rikening, var och en frin sitt hall.
Humanistisk teori ser intervjuer som uttryck for viljande individer — punkter eller
atomer som interagerar med varandra. Strukeuralistisk teori ser dem som punktnedslag
i de processer i vilka individerna “uppstdr” — diskursen betraktad som en tillvarons
primat, ett flode som reproducerar sig sjilv och omformar virlden i sina rérelser.

Jag kan inte tycka att ndgot av dessa perspektiv kinns sirdeles tilltalande, kanske for
att jag sjilv inte finner mig bekvim i ndgot av dem. Att jag inte gor det kan ju forstés
ocksa forklaras utifrin vilket som av dessa tvd perspektiv, och sa vidare, in i absurditeten.
Det bryr jag mig inte om. Men jag skall forklara vad det ir jag har svirt att forlata de
respektive —ismerna for:

De universalistiska ansprak humanismen har sammantaget med idén om att det
m3iste finnas ett sammanhillet, koherent inre, samt att detta inre ir vad som
kommuniceras i tal och rérelser implicerar for mig en virldsbild dir minniskan ir
alltings centrum och skapelsens krona, som jag tycker dr osympatisk. Dessutom rakar
humanismen i problem s fort nigonting hinder som motsiger att det finns nigot
sidant “allminminskligt” — allting som kommer till korta mot den idealmodell man
anvint (och som oftast visar sig vara den vite, heterosexuelle, visterlindske mannen’)
blir anomalier och avvikelser, ndgot som ir “fel” gentemot vad en “riktig” minniska
skall motsvara. (Och tro mig — efter att ha arbetat som vérdbitride i nigra ar, med
bland annat “funktionshindrade” — bara benimningen! — s& har jag sett en hel del av
hur man kidmpar med att forséka inkludera det som faller bort frin denna norm inom
humanismen, som ju har anspraket pa att vara virt samhilles skydd mot orittvisor.)
Strukturalismen 4 sin sida stiller inga normalitetskrav pd minniskan. Dock ger den
fullstindig frihet till de meningsfléden i vilka hon uppstr, som om det inte fanns
nigon fysisk verklighet eller som om denna pd ndgot sitt bestims helt av diskursen —
pa site sdce dr detta, som papekats, ocksd ett antropocentriskt perspektiv.

Jag har hir framhivt interaktionism kontra strukturalism som ett sorts antingen-
eller, diir verkligheten antingen betraktas som bestiende av distinkta partiklar eller av
obestimda floden. Vad jag séker ir ett perspektiv som istillet kan se en verklighet
som om, i stillet fr antingen-eller, den dr bdde-och. Jag menar att ett sddant perspektiv
inte kan komma frén vare sig det ena eller det andra hallet, vare sig frén strukcuralismen
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eller interaktsionismen — det maste komma ndgon annanstans ifrén. I moderna
organisationsstudier har man hittat ett sitt att anvinda sig av intervjuer utanfér den
dualism mellan agent och struktur som genomsyrar sévil strukturalismen som
interaktionismen. Barbara Czarniawska har tagit fram en teori om “Action Nets™',
handlingsnit, som ett sitt att forstd minniskors berittelser om projekt sdsom detta.
I sina studier har Czarniawska blandat deltagande/medféljande observation med
intervjuer med manga aktorer, dvs. inte ett begriinsat antal sirskilt utvalda. Historiernas
méngfald pavisar inte frimst, som man kunnat tro, vad som “egentligen” hinde, hur
det faktiske gick till d& saker och ting blev som de ir idag. Inte heller handlar det om
en diskursanalys i strukturalistisk mening. Istillet pavisar mangfalden av berittelser
hur allting som ser ut att vara beskaffat pa ett speciellt sitt idag har mingder med
starter och begynnelser, sillan enkla att hirleda till en och samma hindelse eller ett
enskilt initiativ. Ett handlingsnit bestdr av de kopplingar som upptrider mellan
individer, grupper, artefakter, berittelser, faktorer av ekonomisk, politisk, social eller
vadsombhelst for roll — kopplingar som inte behover manifesteras direkt och framskapa
linjira skeenden, men som kommit att resultera i framkommandet av den verklighet
vi ser omkring oss. Aven om vissa historier ibland kommer att fi dominanta positioner
i historieberittandet sd blir komplexiteten tydlig — det finns inga enkla orsak-
verkansammanhang, utan varje verkan kan ha en mingd orsaker. Historien uppstar si
att siga baklinges: inte forridn vi vet hur det blev, sd vet vi hur vi kom dit. Det blir
ocksé tydligt hur alla aktorer dr situerade; iven om ett ledande narrativ efterhand

framstdr, sd har alla upplevt det frin sin egen position i handlingsnitet."

Dessa idéer talar ju uppenbarligen till de idéer med vilka jag och Jesper Olesen gitt
in i detta projekt. Idén med ett fital “nyckelinformanter” som skall ge inblick i
handlingsnitets tridiga, sndriga och flytande virld framstir med en ging som lite
naiv; det 4r ett oerhért stort ansvar att ligga pd tva personer att forvinta sig att kunna
ge en rittvis bild av ett handlingsnit, som ju de upplever frin sina egna, situerade
positioner — liksom jag gér, sd kinner ju ocksd de endast till sina egna méten,
kopplingar och kontakter. Och av dessa méten, kopplingar och kontakter har man ju
faktiskt ingen aning om vilka som kommer att ha betydelse fér projektet som helhet
(om man nu skall tala om nigot sidant, det skall man vil férmodligen inte) — man
kan inte veta det, for det visar sig forst i efterhand. S& tyckte jag ju ocksé att det var
det sista besoket p& Litting som var det mest givande, det di jag ju bara liksom
flanerade runt, antecknade lite alltmgjligt utan att leta efter ndgot som skulle vara
mer viktigt 4n ndgot annat, pratade med lite vem som helst och pd ett sitt som
egentligen inte tvingade ndgon (inklusive mig sjilv) att tvunget vara speciellt smart
eller stringent.

Aven den berittelse jag sjilv just skrivit om mina besok pa kulturforeningen ir ju
en historia skriven baklinges — utifrin mina anteckningar, bandade och icke bandade

intervjuer, minnen, samtal och upplevelser. Dessa har utgjort ett material utifrin
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vilket jag rekonstruerat ett sammanhingande narrativ — jag har tagit med de samtal
och upplevelser jag tyckt varit betydelsefulla, och négra som jag tycke bara varit
roande, och utelimnat de flesta som jag tror inte hade nigot att gora i det narrativ
som slutar i och med utstillningen, vilken fitt bli det som organiserat narrativets
element gentemot varandra. Jag har forsoke att vara uppmirksam pa dven sddant som
inte kommit med, som t.ex. Sylvias antipatier mot kéttitande. Men i och med att jag
i efterhand upptickte att man inte varit s§ dverens som jag tidigare trott si insdg jag
dven att det kan ha funnits ménga fler sddana situationer eller konflikter som ocksd
undgitt mig da jag eller min informant i stunden sorterat bort dem som “oviktiga” —
bidde som informant och som etnograf letar man hela tiden efter sammanhang, som
om virlden faktiskt var linjirt ordnad och allting som hinder av en orsak. Ett
handlingsniit ser inga sddana linjirt kausala orsaker, eller sd ser det si manga s att
orsakernas “verkan” snarare framstdr som mer eller mindre spontana effekzer av aktivitet
i handlingsnitet. Men f6r att nd ndgot som jag ansett har en narrativ koherens har jag
varit tvungen att skala bort oidndligt mycket av de upplevelser/dokumentationer som
varit det ursprungliga materialet och dirmed, i nigon mén, bestimma vad som ledde
till vad och hur det interagerade med det ena och det andra.

Sociologen Elspeth Probyn talar om processer som dessa i termer av surfacing — att nd
ytan'2. Hos Probyn finns det ingen motsittning mellan “agent” och “struktur”, eller
mellan “djup” och “yta” — Probyn talar istillet om insida respektive utsida, men inte
som motsittningar. Insidan finns istillet hela tiden immanent i utsidan, i form av alla
de relationer, kopplingar och potentialer till relationer och kopplingar som finns
mojliga i varje situation. Surfacing upptrider di sidana relationer pltsligt aktualiseras
— dvs. blir synliga pd ytan, pa utsidan. Fér att 6versitta tillbaka till Czarniawskas
vokabulir upptrider de di handlingsnitet fir synliga effekter — da vi inser vilka
konsekvenser ndgot har fitt, och méjligtvis ocksd da vi forsoker finna vad eller vilket
detta ndgot var. I fallet Litting blev ju denna konsekvens utstillningen och det siitt
den kommit att se ut pd — allt det som valdes att tas med da utstillningen slutligen
byggdes. Alla de relationer, kopplingar, spinningar, konflikter och allianser som funnits
med i processen fram till utstillningen som di visar sig som utstillningens immanenta

insida, varav vissa aktualiserats och andra fortringts'.

Att tala om insida och utsida pd detta vis idr en historieskrivning som inte blott
berittar om interagerande partiklar, inte heller enkom om superindividuella flsden
som gor vad de vill med materien. Snarare ir det en forstdelse av verkligheten som
frakral — superindividuella fldden blir plstsligt synliga d& de aktualiseras, men de
objekt som framtrider (sdsom, i detta fall, Littings utstillning) ir inte enhetliga och
sjilvklara individer, och inte heller ir de fullstindigt flytande och formlssa'®. Med
John Laws ord ir de “fler 4n en, men firre in ménga”. For att tervinda till en

tidigare bild: jag siger ovan att ett interaktionistiskt perspektiv ser minniskor som
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fristdende, kommunicerande individer med individuella 4jup; “Utan minniskorna
skulle inte diskurserna finnas”. Strukturalismens korresponderande hivdande skulle
vara att allting finns pd yran, att det 4r i diskursernas brytningspunkter minniskan
uppstdr bide som subjekt och som enhetlig varelse; “Utan diskurserna skulle inte
minniskorna finnas”. Ett hivdande utifrin det perspektiv jag anfért senast kunde
kanske vara: “Utan diskurserna och minniskorna skulle vi f2 vi leta efter en annan
beslutsnivd”. Insidan (djupet) finns immanent i utsidan (ytan). Detta skulle i sidana
fall betyda att besluten, dvs. de punkter dir nya saker och ting fir uppstd, den kreativa
zonen, de platser och tillfillen dir diskurser dndrar rikening och verkligheten pé
nigot vis forindras, sker i en zon som inte ir diskursiv och inte avhingig medvetna
autonoma subjekt utan just bdde och. Subjektet dr inte som i strukturalismen
decentrerat eller splittrat, och inte som i humanismen fristdende och fullt medvetet
utan uppstdr som en utsida med en immanent insida i en stindigt pdgdende process
av omvandling. “Vi” ir inte fristiende frén verkligheten. Nir “vi” tinker, sd dr det
“verkligheten” som tinker, “verkligheten” som tiinker i oss. Och hir ir det kanske dags
att ta bort citationstecknen, att dntligen befria oss och lita oss fi vara en del av
verkligheten!
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Att bli kritisk

S4 hur mojliggér dessa idéer ett annat sitt att tinka runt de frigor jag antyder i
introduktionen? Genom att hitta en “fraktal” nivd mellan det individuella och det
sociala, en nivd som alltsd dr bdde-och istillet for antingen-eller, si kanske vi, dels kan
f3 frid med tanken att intervjuer inte behover vara det sjilvklara sittet att inforskaffa
information om vad det nu kan vara. vilket ju kan bli problematiskt att hivda, di
detta dr en mycket vanlig och uppskattad metod inom t.ex. etnologin, min del av det
humanvetenskapliga filtet. Men vi kanske inte behdver hinfalla till kvantitativa
metoder, till tabeller och mitbarheter, bara for att denna metod inte var den ideala
just hir?

Jag tinker i det foljande forsoka halla mig kvar vid den “fraktala” nivd jag velat
formulera, stanna kvar i det didr bide-och:et, undersoka vad denna teoretiska ansats
kan siga om Litting, om utstillningen, om att “bli kritisk” och de forstdelser med
vilka vi férser ett sidant “blivande kritisk”. Alltsd: Hur tinker verkligheten i oss i
detta specifika fall?

Projektets idé var ju att lta unga minniskor sjilva ta fram och férmedla det de ansig
vara viktig information vad reklam och reklampéverkan anbelangar. S& mycket av den
process som leder till utstillningen (eller vad resultatet nu skulle komma att bli)
skulle finnas hos ungdomarna sjilva. De handledare som Litting tillhandahall skulle
inte fungera som arbetsledare enligt gammal industrimodell, utan som samordnare,
som ndgon som hjilper idéer att mota andra idéer och omsittas i verklighet. Processen
skall helst finnas hos ungdomarna sjilva, eller si mycket som majligt av den skall det.
Men projektet omfattar ju nu inte bara de individuella deltagarna och deras tinkta
utveckling frin “omedveten” till “kritisk” — det omfattar ju alla delar av Litting ifriga
om de kompetenser som finns tillgingliga dir bide bland handledare och deltagare,
dessa deltagares intressen, asikter och passioner, de teknologier man anvint sig av, det
material man samlat ihop och anviint sig av ifriga om mediematerial och information,
sist men inte minst de mélsittningar man frdn borjan haft, som fungerat som en
riktning i vilken dessa olika aktorer arbetat. Denna riktning har ocksd just angivit
tonen for pa vilket vis de olika aktdrerna — tekniken, deltagarna, handledarna, deras
respektive kompetenser, intressen och passioner — skall interagera med varandra.
Projektet har ju heller inte skett i nigon form av tomrum. Aven om just reklam-
projektet samlat ett antal aktorer av vitt skilda slag i en gemensam rérelse, s& har
dessa aktorer historier kopplade till virlden utanfor projektet. De minniskor som
ingdr har sina liv utanfor Litting och sina individuella historier som utgor deras
referensramar, den tekniska hirdvara de anvint har sina specifika méjligheter och
begrinsningar och dess mjukvara ocksg, likasd den analoga teknik man anvint. Som
handlingsnit betraktat kan man se samtliga dessa egenskaper som angivande hur

kopplingarna formodligen kommer att ske. Vissa av dessa kopplingar sker mellan
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minniskor och teknologier, andra mellan minniskor och minniskor, ytterligare mellan
teknologier och teknologier... i sjilva den rorelse dir aktorerna samverkar, samverkar
ocksd dessa egenskaper — kopplar till varandra, korsbefruktas och skapar nya
méojligheter for varandra eller utesluter varandra. D4 aktdrerna dras samman i nitverket
har de sina egna historier och egenskaper. D3 nitverket uppldses har de fortfarande
egna historier och egenskaper, men nigot forindrade. Alla har de ocksd olika
uppfattningar om vad det egentligen var som hinde'.

Det 4r ju inte det att det inte har funnits ngon “process”, som jag kunde vara ridd
for d& det inte kiindes som om intervjuerna gav vad de “borde”. Problemet var ju att
processen fanns nigon annanstans in i sjilva de historier som berittades och de asikter
som ventilerades mig och deltagarna emellan. Dessa var ungefir likadana hela vigen
och genomgick inga storre forindringar, snarare ldg ju forindringen i nitverkets
materiella uteryck.

Viktigt att tinka pd ir ju ocksd att Litting varit segmenterat i grupper, dvs. aktérer
som arbetat i speciellt nira relation till varandra gentemot 6vriga aktdrer. For att se
dynamiken grupperna emellan ir det fé6rmodligen inte helt ovesintligt att
reklamgruppen, den grupp varmed vilken jag arbetat mest, ocksd ir den grupp som
haft en mest tydligt artikulerad idé redan frén bérjan: sjilva den projektansokan som
beviljades av allminna arvsfonden, dir det tydligt stdr saker om skuldfrdgan, kénsroller,
utstillning och film. Detta dokument skapades ju redan innan reklamgruppen sattes
ihop, och kom ju ocksj att realiseras i ungefir de former som angavs. De som kom att
ingd i min grupp, Kalle och L-O, besatt redan den speciella kompetensen att kunna
tala och resonera om reklam och reklampéverkan som man kanske tinks skulle kunna
framtrida under sjilva arbetets ging. Likasd gjorde jag. Vi var ena verkligt medvetna
killar alla tre. Om ndgra &sikter forindrades drastiskt si var det inget som kom till
uttryck under vdra samtal.

Idén om en individuell utvecklingsprocess har férmodligen funnits med sedan den
tid d& projektet paborjades. Jag tinker pd de tvd unga tjejerna som jag aldrig hann
triffa och all deras ilska, pd de oslipade men uppriktiga frigelistor de hade skrivit.
Efter det forsta besoket fick jag inte hora talas om tjejerna mer, men formodligen blev
de en del av den projektets tysta skapelseberittelse som funnits med under projektets
gang, dtminstone hos de som var med redan vid denna tid. Jag tror att den utvecklings-
process man tinkt sig dr analog med en forstdelse av stark affeks som artikuleras
dikotomt till distans; forst blir man forbannad, och da finns det ingen direke distans
till det pé vilket man blir arg. Det kritiska 6gat vixer fram samtidigt som distansen
okar och ilskan avtar, eller kanske i stillet ligger sig pa ett annat plan, som drivkraft
eller understrom till ens handlingar. Bilden av intellektet som motsats till emotionerna
ir mycket utbredd, och den knyts ofta till adolescensen som determinerad fas i

livscykeln; i ungdomen — nirmare emotionerna, med aldern — nirmare intellektet.
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Inget konstigt med det. Denna forstdelse av minniskan hinger ihop med en psykologisk
forstdelse av det processuella, dir utvecklingen framtrider som ett inre forlopp, dgande
rum inuti subjektet. Enligt den uppstillning jag gjort dir det humanistiska eller
interaktionistiska kontrasteras mot det strukturalistiska eller diskursanalytiska, s& skulle
en sddan hir uppfattning om utvecklingsprocesser héra till den tidigare riktningen.
Man skulle ocksd kunna tinka sig en motsvarande diskursanalytisk variant, dir det
processuella istillet 4r ndgot som upptrider i form av en mindre “diskursiv
intervention”, en férindring i hur tecknen hinger ihop i den meningsbirande strukeur
som ger tal och idéer sina inneborder. D4 ir det istillet en process som #ger rum i det

diskursiva — utanfor subjektet, i det sociala.

D4 ett kritiskt forhallningssitt redan fanns, s blev det knappast inuti subjektet dramat
utspelade sig. Man kan till och med tinka sig att man, genom att séka personer till
projektet som var villiga att arbeta med denna typ av frigor — reklampavekan och dess
konsekvenser i friga om skuldsittning och konsrollskonstruktioner — just ocksa fatt
tag i tvd personer som redan hade kompetens att tala om dem pd et kritiskt — men/
och distantierat — sitt. De helt nya idéer som introducerades kom siledes nigon

annanstans ifrn, som dé t.ex. frin den internationella gruppen.

Namnet pd detta foljeprojeke dr “Frin konsument till kritisk konsument”. Jag har
valt att inkludera detta namn i titeln till denna rapport dven om jag faktiske gitt ifrén
det perspektiv utifrin vilket titeln formulerats — detta for att jag inda tinker forsoka
hitta en forstdelse av vad en “kritisk konsument” innebir som istillet formuleras
utifrdn den forstdelse av subjektet som frakealt, en forstdelse jag forsokt formulera hir
ovan. Jag tror nimligen att det kan vara viss poing vunnen med att behilla ordet
“kritisk”; den kanske inte med nédvindighet maste forstds som en process som handlar

om mognad, frin “mindre mogen” till “mer mogen”?

Att leva idag dr att, hela dygnet, veckan runt, exponeras f6r kommersiella budskap.
Ofta ir de svdra att skilja ut frdn andra typer av budskap. Att dessa budskap ir
mycket starka akedrer i hur virlden konstrueras stir forstds utom tvivel. Men att det
finns en kritik mot dessa kommersiella budskap ir inte heller ndgon hemlighet —
kompetensen att kinna igen och forhélla sig till budskapen dr ndgot vi lir oss allt
tidigare'’. Ju mer genomsyrad tillvaron blir av reklam, desto fler olika arenor hérs
ocksd kritiken pd. Men i och med att kritiken vare sig har lika stort utrymme eller lika
patringande medel, si blir denna kritik nigot de allra flesta kinner till finns, men
den blir ocksd ndgot som det krivs att minniskor faktiske aksive siker sig till for att de
skall kunna bli just sidir kritiska. Kritiken konkurrerar ju om utrymmet med just
det som den kritiserar. Kritiken befinner sig p& en nivd som ir “dirute”, en diskursiv
niva, och de flesta kiinner till att den finns diir. Men det finns ingenting som siger att
man, dven om man nu kinner till den, ocksd maste ta till sig den och bry sig om den.

35



CFK-rapport 2003:02¢

Att bli kritisk. En studie av informationsprojektet
“Reklamen péaverkar den mig?”

Jakob Wenzer

Man kan tala om en specifik lingvistisk niva, eller ett diskursivt register, dir olika mer
eller mindre sammanhingande diskurser konkurrerar om utrymmet. Dessa skulle
kunna kallas diskursiva regimer, och ir det som jag, istillet f6r kommunikation (mellan
enskilda individer), ser som ett av alla de register som aktualiseras i en individuation,
sasom ett subjekt eller en hindelse. Diskurser uppstr for att det finns méjlighet for
meningar att skapas och vice versa; diskursen gér det mojligt f6r meningar att uppsta.
Det diskursiva registret uppstar inte av sig sjilvt; det upptrider for att det finns ett
konsistensplan, att det finns en materiell verklighet som gor det mojligt for oss att
agera, reproducera och/eller forindra diskurserna'®. Detta kan ske medvetet eller
omedvetet, och huruvida det ir det ena eller det andra 4r av underordnad betydelse.
Medvetandet dr nimligen ett annat register med ett annat — om dock éverlappande
- konsistensplan, som kan interferera med det diskursiva, men de sammanfaller inte.
Féljer av detta gor att sd fort det finns ett konsistensplan, s& kan saker akrualiseras i
det register som hor det specifika konsistensplanet till.

Mening uppstar da skillnader och likheter uppstir i ett diskursivt register. Men d
det diskursiva, som sagt, inte nédvindigtvis behover ges foretride gentemot alla andra
register skall man ocksd soka efter andra regimer, i andra register. Ett annat sidant
register hor till vir formédga ate delta i, agera och reproducera olika typer av seenden
— vad vi kan kalla olika visualiteter. Aven hir sker organisationen av regimen till stor
del i det sociala, dvs. i det intersubjektiva skapandet av skillnader och likheter, av
kopplingar och frinkopplingar. Det finns ocksd tvirkopplingar mellan diskursiva och
visuella register i det att specifika meningar knyts till olika typer av seenden™. I det
visuella registret uppstdr vi som positionerade tittare och det betraktade som ordnat
pa specifika sitt, med olika inre (itminstone #// synes inre) sammanhang. Reklamens
bild- och formsprak, alltsd dess specifika visualitet, brukar ofta av sina belackare
kritiseras snarare utifrdn sina diskursiva konnotationer — dess konsrollsskapande,
livsstilssiljande eller annorledes “vilseledande” innehall — 4n utifrdn det vis pé vilket
de visuellt organiserats. Ofta har det inte heller uppmirksammats att det visuella och
det diskursiva dr olika regimer, kanske for att man nyttjat ett teoretiskt ramverk som
gjort denna skillnad otydlig. Och poingen jag forsoker gora ir inte heller att det gir
vattentita skott mellan det diskursiva och det visuella — olika teoretiker anvinder ju
tex. termen diskurs pa olika sitt, och de flesta foljer nog férgrundsfiguren Michel
Foucault i dennes syn pd diskursen snarare som nigot som samlar olika register, drar
dem mot varandra och skapar skillnader och likheter som snarast 16per tvirs dver
dem?®. Vad jag vill hivda ir dock att de opererar i olika register, vilket betyder att en
speciell estetisk uttrycksform inte per automatik implicerar ndgor innebdll. Det som
kan uppfattas som innehdll kommer istillet frin ett helt annat register; ett diskursivt,
som skiir over, men inte ir identiskt med det visuella registret.

P4 70-talet kritiserades ofta reklam och kommersialism utifrdn synen att kritiken
skulle komma frin ett helt annat hill och dirmed utgora ett alternativ till det

kommersiella. Institutionernas roll var att motverka kommersiell korrumpering och
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exploatering, vilket miste goras med medel artskilda frin de som dessa krafter sjilva
anvinder sig av. Synen ir naturligtvis idldre 4dn sd och finns fortfarande kvar inom
mdnga institutioner, men jag vill for argumentets skull i detta sammanhang girna
markera 70-talet och dess “progressiva” ansprik som en period dé strémningar i denna
riktning var speciellt starka. Problemet med en sddan kritik, formulerad frin en
position som presumtivt befinner sig “utanfor” det den kritiserar, formulerad uppifrén
av institutioner for att foras in i unga oskyddade sinnen, ofta fir en moraliserande
Pappa Fornuftig-ton. En sidan kanske har legitimitet utifrin en minniskosyn som
betraktar den dnnu inte vuxne som “ofirdig”, en dnnu inte verklig medborgare/vuxen/
minniska?', och ir besliktad med denna tids pedagogiska diskurs. Jag vill vidare
mena att dessa diskursiva minniskobilder och estetiska ideal samt de teoretiska
forstdelser av verkligheten utifran vilka de formulerats férmedlar en “djup/yta”-forstielse
av verkligheten, dir reklamens estetiska uttryck inte kan ses som opererande i ett eget
register. En sddan “djup/yta”-forstelse ser istillet ett ideologiskt innehall i ett specifikt
formsprak: reklamens enkla slogansprik och tydliga bildsprak innebiir i sig en forenklad,
overdriven och vulgariserad minniskobild. Det “kritiska” i detta perspektiv blir att
tillgodogora sig formégan att avticka det dolda budskapet, se det egentliga budskap

som finns “under” den begirliga ytan.

Och det ir hir jag menar att det blir ett problem: reklamens bildsprék har visat sig
overlevnadskraftigt och mycket starkt, konkurrensen om det visuella utrymmet 4r sd
pass stor att det ineffektiva rensas bort illa kvickt och férindringen dr mycket snabb
till f5ljd av att det ekonomiskt vinstgivande blir det som viljer ut vinnaren. Det
reklamsprak som visat sig undermaligt 4r det som inte genererat tillrickligt med
pengar; ekonomisk profit blir urvalskriteriet enligt vilket vissa visualiteter viljs bort
och andra blir framgingsrika. Detta kan man enligt en humanistisk ontologi forstd
som att det mest framgédngsrika reklamspraket talar till omedvetna drifter och begir
som finns nedlagda i oss, att reklamen “ger oss vad vi vill ha” men lurar oss att slinga
ut stora summor pengar pd det och forvrider vira bilder av oss sjilva. De ideal vi
moter i reklamen skulle di tala till vra redan formulerade begir men férvrida och
forvanska dem. En strukeuralistisk syn pd samma sak skulle snarare siga att det ir
reklamen som skapar begiren, att de formuleras helt i diskurserna och konstruerar
oss som begirande subjekt och kommer att konstituera virlden inifrén de representa-
tioner vi moter i reklamen. D3 blir vira uppfattningar om virlden starke forenklade
och vi ldr oss att jimf6ra verkligheten mot de stereotyper vi fir oss till livs i reklamen,
mot vilka virlden kommer till korta. Bide strukturalism och humanism formulerar,
pa sina respektive sitt, en forstdelse av reklamen som havande ett innehill som far ett
speciellt wuztryck: reklamens visualiteter och det vis pd vilket budskapen formuleras.
Jag menar att man ocksd kan se det pd ett annat vis: som vad Deleuze och Guattari

kallar for ett territorium.
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Den diskursivt artikulerade formuleringen av reklamslogans — alltsd dessa slogans
sjilva form — har inget med det tinkta innehall jag pavisat ovan att gora. I stillet finns
denna form i ett eget register, och det som kommer att visa sig som dess “innehdll”
kan variera beroende pa i vilken situation, vilken ekologi, vilket meningssammanhang
och pé vilket sprik de upptrider — det finns ingen given relation mellan vad som ir
uttryck och vad som ir innehdll. De neomaterialistiska filosoferna Gilles Deleuze och
Félix Guattari har visat hur dikotomin mellan innehdll och uttryck aldrig har linjira
kausala orsaksrelationer och hur det som ir innehdll i ett register dr uttryck i ett
annat*. Med begreppet rerritorium visar de ocksd hur disparata regimer i vitt skilda
register dras mot varandra och samverkar i rérelser av deterritorialisering och
reterritorialisering. Med begreppet territorium kan vi se hur reklamen, via ett vildigt
livskraftigt bruk av visualiteter, diskurser, audiella refringer, skrivna och talade ord,
allt det som anvinds och de vis pd vilket de anvinds, dras samman och konstitueras
som ett sammanhingande filt. Hir produceras begir, men inte pa ett sddant sitt
som en humanistisk eller en strukturalistisk forstielse kunde greppa, utan i ett “och”
som finns i akrualiseringen av det konsistensplan de tillsamman urgor (alltsd det Probyn
kallar surfacing) och som férindras i varje situation de aktualiseras. Med detta menar
jag ocksa att det begir som produceras ocksd produceras tillsammans med den som,
pd ena eller andra sittet, ingdr ett férbund med detta territoriet: d& reklamen (eller
vad det nu dr) méter sin mottagare si dr mottagaren redan en del av territoriet och
det som aktualiseras blir ocksd de preferenser, onskningar etc. som denne mottagare
har med sig. Tillsammans formar de vad Deleuze och Guattari kallar ett assemblage,
eller en sammansittning?.

Reklamen skapar en vildig aktivering — ett vildigt begir. Det ir inte reklamens “objekt”
eller ett “innehdll” som skapar detta begir — det ir dess form som aktiverar och skapar
kopplingar mellan denna “aktivitet” och den aktuella varan. Att anvinda detta sitt
att aktivera, denna form, kan ocksd kopplas till annat 4n en vara eller en
konsumtionspreferens; det kan anviindas i lika stor grad for att skapa aktiviteter eller
rorelser i andra riktningar. Deleuze och Guattari talar om ett becoming-active, ett
blivande-aktiv, en rorelse som handlar om att 6ppna konnektioner mot virlden och
mdjliggéra och multiplicera viigar for begir, som alltsd i Deleuze och Guattaris
teoretiska konstruktioner ir befriat frin den minskliga individens sexualitet/
undermedvetna och istillet ses som en kraft som spontant mangfaldigar sig sjilv sa
fort det finns en mojlighet f6r det att gora sa.

Reklamen 4r ett sammanhéllet territorium. Den pedagogiska kritik som ofta anférts
mot reklamen ir ett helt annat territorium, med en annan argumentationsteknik och
en annan estetisk konsistens. Den producerar siledes ocksd en helt annan typ av
begir. Frigan dr om det “kritiska” territorium som skall vara ett alternativ till “reklamen”

kan anvindas mot den: kan det kopplas in i det begir som skapas i detta reklamens
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territorium? For enligt denna logik ir det just detta som mdste hinda: kan de inte tvd
assemblages kopplas ihop, s& kommer ingenting att hinda. Visst kan dven det
alternativa territoriet skapa ett assemblage med en person, men jag tror snarare att
det i sidana fall sker med en person som redan uppfattar sig sjilv som i ndgon man
“alternativ’. Och d har man ju missat mélet. Det begir som uppstdr ir frikopplat
fran reklamen, vilket betyder att reklamen och kritiken av reklamen aldrig kommer i
nirheten av varandra. I stillet f6r ett mangfaldigande har man slutit till

konnektionsvigarna.

Vad man gjort pd Litting 4r i mycket att man, genom att ldta den som berérs av
reklamen ocksd utforma kritiken mot den, latit kritiken vixa fram ur dess eget
territorium, att man skapat ett nytt konsistensplan som skiljer sig bide frin reklamens
och den gingse reklamkritiken. Litting har extraherat den visualitet som varit en del
av reklamens territorium — man har deterritorialiserat dess visuella uttryck och
reterritorialiserat den som kritiskt medel, eller som en del av en ny typ av assemblage.
Det sprak man anvint sig av i utstillningen ir snabbt, klatschigt, sloganartat och
kirnfullt. Detta ir inte en kritik som pavisar nigot som finns dirunder, ett reklamens
daliga budskap, utan istillet en som fungerar genom att multiplicera, att koppla
samman, att ldta ett assemblage uppstd som inte utesluter det som “kritiseras”. En
sidan hillning dr bra mycket lingre ifrin den ton av moraliserande och uppifrintilltal
som lite blir effekten av en kritik formulerad “utifrdn”. Metoden handlar inte om att
papeka att nigon annan har fel utan om att skapa ett begir tillsammans med denne
andre, att delta i ett gemensamt assemblage dir fler kopplingar dr méjliga och 4n fler

hela tiden gors mojliga.

Samma rérelser dr det man anviinder sig av i bruket av bilder som man satt flera olika
texter till, texter som forindrar bildernas innebord; rérelser av deterritorialisering.
Detta ir ju inte att pdpeka linjira kausala férhallanden mellan ett speciellc budskap
och en uttrycksform och sedan férdéma alltihop. Snarare faktiskt tvirsom — att gora
virlden mer multipel, att skapa multiplicitet. Regimer ur olika register extraheras
och korsas pd nya sitt. En annan typ av kopplingar som uppstdr, i detta fall under
sjalva utstillningen, dr de typer av aktiveringar som iger rum — besokarna gir iging
pa de levande Barbie och Ken eller pd colatestet. Vad som didremot inte riktigt for
mig kindes som om det lyckades aktivera var faktiskt det man annars kunde tinka sig
skulle vara det mest aktiverande, nimligen diskussionerna. Det birande intryck jag
har med mig frin de tvi diskussionerna jag bevittnade ir att det var tvd klasser med
helt olika karaktir. I den ena diskuterade man — samhillsklassen, som ocksi hade en
lirare som ju uppenbarligen uppmuntrade denna typ av diskussioner och var stolt
over att det fanns en sddan férmdga i klassen. Och dessa diskuterade och var duktiga
pa det — de argument som kom fram i denna diskussion var vil genomtinkta och
utforda, i enlighet med diskussionskonstens alla skrivna och oskrivna regler osv. Detta
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var personer som redan visste hur man skall forhlla sig till reklam. Den andra klassen,
som kom frin det Individuella programmet, var mer trevande d& nigon uttalade sig,
argumenten var mer pd kinn, den vilartikulerade tvirsikerhet som kinnetecknade
den andra klassens unga min och kvinnor lyste hir med sin frinvaro. Jag piminner
mig sjilv dterigen om situationen med Kalle, L-O, mig sjilv och bandspelaren: det
var inte i diskussionen vi lyckades aktiveras, utan detta skedde forst di bandspelaren
var avstingd. Att kiinna till hur argument skall formuleras #r frvisso anvindbart och
en kompetens som pd manga hall premieras, men en automatisk aktivering innebir

det inte.

For att avslutningsvis aterviinda till frigan om vad det innebir att “bli kritisk” s vill
jag alltsa fjirma det frin den syn som ser det som en determinerad syn i det individuella
subjektet och istillet artikulera en teoretisk forstdelse som gor “bli kritisk” analogt
med “bli aktiv”, eller dnnu hellre: att “bli kritisk” 4r en av ménga rérelser som ett
“blivande-aktiv” kan ta. Att “bli kritisk” handlar siledes om att ge sig ut i det sociala,
ut i det visuella, det diskursiva, det teknologiska osv, och bérja med att skapa kopp-
lingar, att medelst de kompetenser, preferenser och idéer man redan besitter stricka
sig vidare ut, bygga ett nitverk ur ett handlingsnit, smida ihop t.ex. bildreklamens
visualitet med reklamkritikens argumentation med slogansprékets kirnfullhet, dra
dessa mot varandra och léta sig sjilv f6lja med. Det ir skapande av ett nytt territorium
och en deterritorialisering av hierarkiska ordningar som redan finns dirute. Det ir att
vilja en vig och sedan skapa den vigen. For det finns just ingenting som siger att
man som minniska, ungdom eller konsument bir en kritisk potential inom sig, som
liksom ligger dir och vintar pd att kultiveras fram och sdsmaningom realiseras. Men
ndr man valt en sidan vig och sedan borjat skapa den i och med att man gir den, s
kommer man att uppticka att man sjilv blir en del av den, liksom vigen pa ena eller
andra sittet blir en del av en sjilv. At “bli kritisk” dr en nitverksbyggande och
aktiverande verksamhet, och for att kunna aktivera ocksi andra minniskor si har man
nog en stor fordel av att kinna till och vara en del av det vis pd vilket begir produceras
i ett specifikt territorium, dven om det ir just detta territorium man vill férindra.
Och det enda sittet att f ndgot att rora sig dr vil ocksd just — att méngfaldiga de vis

pa vilket det skulle kunna rora sig?
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Rekapitulering och konklusion

S&, dterigen: ir detta ett bra sdtt att tinka i denna typ av projeke? Och/eller: vad
produceras i detta specifika sammanhang? Detta var ju frigor jag inledde denna rapport
med, som funnits med i arbetet och som angivit en riktning i vilken jag arbetat, bide
i min empiriska konstruktion av filtet och i mitt sékande efter en begreppslighet som
kan presentera den. Jag angav i inledningen ocks& tvd riktningar som denna
fragestillning skulle ges: en dir den bersér Kulturféreningen Litting, utstillningen
och vigen fram dit, en annan dir den berdr mitt eget foljeprojekt och de vis pa vilka
jag arbetat. Jag tar dem nu i denna min konkluderande diskussion i tur och ordning.

Vad har man alltsi uppnitt genom att utforma reklamprojektet pa det vis man gjort?
Vad ir vunnet med att, som projektmedelansskan formulerar saken, lita ungdomar
sjilva sprida information till andra ungdomar om ett angeliget imne? Och: har man
lyckats gora kritiska konsumenter av de ungdomar som férst “bara” hade rollen som

konsumenter?

For att borja med den senare frigan, s ir jag inte riktigt siker pd den uppdelning
mellan “icke kritisk” och “kritisk” som impliceras av ett perspektiv som forutsitter en
sddan linjir process. Att det finns en kritisk diskussion mot reklamen ute i samhillet
dr ngot de allra flesta kiinner till. Konsumtionsforskaren Barbro Johansson har visat
att en kritisk hallning mot reklamen ir en kompetens man lir sig mycket tidigt d&
man ju redan som liten ocksd trider in i ett konsumtionssamhille. Det finns inget
skyddat sagoland dir “barn fir vara barn” — vi fods till konsumenter®. Jag tror ju nu
inte att detta behdver betyda att alla verkligen tillidignar sig en sddan kritisk formaga
— poidngen ir snarare att vi vet att diskussionerna finns dirute, att reklamen inte dr
oproblematisk, att man helst skall h& &sikter om den. Detta betyder inte att alla
ocksd ger sig ut dir och hidmtar in en massa sddana argument och inférlivar dem med
sitt sdtt att leva. Dessutom behéver inte en kompetens att kunna tala om reklam pa
ett kritiske sitt innebira att man lever efter denna kritik. Den humanistiska idén att
dsikter dr uttryck for minniskors inre befinner sig séhir i 2000-talets skilvande bérjan
i uppldsning: betydelseordningar sdsom asikter dr ndgot som formuleras ute i det
sociala, och att kunna argumentera for en dsikt forskjuts allemer till att snarare vara
en speciell teknik som kan tillimpas pd i stort sett vilket material som helst. Ett
exempel pa detta kan vara retorikimnet, som idag finns som tillvalsimne pa de flesta
av landets gymnasieskolor. Unga minniskor lir sig att argumentera for olika
staindpunkter, vare sig de str for dessa eller ¢j. Innehdllet i argumenteringen fir en
underordnad betydelse medan tekniken i sig fir ett alltmer avancerat uttryck. Detta
innebir en deterritorialisering av talets innebdrd — talets tekniker och strategier kopplas
allemer loss frén dess referentiella innehall och bérjar cirkulera pd en annan nivé.

Eller om man vill: innehallet (olika betydelseordningar eller diskursiva forstaelser av
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referentiell verklighet) och uttrycket (retoriska tekniker) glider 6ver varandra och
mot varandra men artikuleras alltmer sillan som sjilvklara delar av varandra. Retoriken
som uttryck har ett hogst skiftande innehdll och som tendensen verkar finns det
ingen orsak att tro att de kommer att byggas ihop igen. Aven om vi fir en hel generation
med unga viltaliga som alla kan forklara for oss varfor reklamen ir skadlig behéver
inte detta betyda att samma generation inte pumpar in lika mycket pengar i det
storkommersiella maskineriet som tidigare generationer har gjort. Snarare tror jag att
det innebir en distansering frin talets innehall — talet “ir” liksom inte hela verkligheten,
det dr inte ens en representation av den. Men det ir en aspekt av den, en som blir allc
viktigare som kompetens betraktad, men en aspekt som ocksa distanseras alltmer frén

sin referent.

S& hur vill jag istillet tinka pa detta “kritisk”? D4 jag kom till Litting fick jag ju hora
talas om tvd tondrstjejer vars 6gon bdrjat dppnas for problematiken runt reklam,
vilket genererat en hel massa ilska hos dem, ilska mot reklamvirldens forljugenhet
och lurendrejerier. De hade redan producerat en hel del material pd dmnet och satte
sig mer in i det for varje dag som gick; slipade sina argument, undersékte hur de
kunde ta problemen vidare, utforskade potentialer och kopplingar i virlden. Siger
jag att det material de producerade och den ilska som drev var frikopplade frén varandra?
Inte alls. Jag menar inte heller att det inte var ilska som drev dem eller att de var
distanserade. Istillet vill jag belysa det som uppstod, den kraftutveckling som
paborjades nigonstans med de tvd tjejerna, utvidgades med projektets forankring
tvirs over Littings olika grupper, fortsatte att expandera i form av diskussioner,
informationssokningar och nitverksbyggen pa manga nivier, fick sitt slutgiltiga uttryck
i utstillningen. Det som skedde var att ndgot helt nytt skapades: ett nytt territorium,
ett nytt sitt att halla samman en mingd uttryck — visuella, estetiska, diskursiva,
materiella, ekonomiska, politiska. Jag vill mena att storheten med detta inte ligger i
att sirdeles stringenta argument mot reklamen formuleras, att det viktiga ligger hos
den retoriska utvecklingen hos ett antal i projektet ingdende individer. Istillet vill jag
belysa den intensitet, den aktiviter med potential att aktivera andra, som detta
territorium skapade. Och f3 saker ir sd aktiverande som ilska.

Att de som sokte informationen, valde ut det som skulle vara relevant, gjorde filmen,
planerade och byggde utstillningen osv., var just unga minniskor som vixt upp under
en tid da olika teckenregimer var pd vig isir, det tror jag var fullstindigt avgorande.
D4 tidigare generationer forsoke skapa alternativ till de krafter som exploaterar, de
kommersiella egenintressena, si har man pd Litting tagit en helt annan vig och
istillet arbetat inifrdn det territorium som dessa kommersiella krafter format. Att
man ldttare kan aktivera andra med samma upplevelser pd detta vis torde framstd som
givet. For det 4r enligt min mening vad det méste forstds som: att skapa en aktivitet,
ett “blivande-aktiv”, att deterritorialiserat de kraftformationer som begrinsar vira liv
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och styr in vira viljor mot en intringd position dir vira enda méjligheter stdr i att
pumpa in vilket virt ekonomiska éverskott nu méinde vara i att forséka uppnd det
ideal som ir aktuellt for dagen.

Det handlar alltsd inte om idealism, om att skapa en ny ideell plats och sedan
forsska uppné denna ideella plats — detta skulle vara en reaktiv metod, en som fungerar
enligt samma logik som reklamen sjilv, mot vilken vi bara kan komma till korta.
Istillet handlar det om en materialism, i ordets bista bemirkelse — att utgd frin det

som verkligen finns, att forsoka forindra den plats man ir pa.

Sélunda stér vi vid den andra frigan: den om hur man med férdel designar den typ av
foljeprojekt som det jag just nu skriver slutorden till. Siklart kan ju inte jag heller
framvisa ett ideal som jag tycker att man méste hélla sig till. Man vill ju inte vara
reaktiv. Istillet kan jag bara pavisa min egen metod: att ta vad som finns, utgd frin en
fragestillning och se vart den tar viigen. Den teori jag anvint mig av ir forvisso en
som jag redan haft sympatier for. Men det har inte rért sig om en rak tillimpning
utan snarare ett experimenterande i kopplingar mellan mitt empiriska material, egna
idéer och upplevelser, teoretiska begrepp (snarare dn teorier): forsok att vidga filtet
istillet for att kontrollera det och kategorisera det; forsok att utéka materialets

immanens.

Dirmed vill jag ocksd foresld ett svar pd frigan om vad ett sddant hir fsljeprojeke kan
ge. Hade jag t.ex. skrivit en rapport som fokuserade pa att forklara en tinkt psykologisk
utveckling hos deltagarna s& hade detta, ur mitt perspektiv, varit ett sitt att skaffa sig
maket dver deltagarna i projektet, ett sitt att utnyttja min forskarsubjekdivitet ill att
kontrollera. Jag har istillet velat skapa ndgot zllsammans med mina informanter och
mitt filt; introducera begrepp i arbetet som de kanske inte gjort sjilva, undersoka
vad som hinder om man kopplar begrepp till verkligheten pd sitt de inte kopplats
utan detta specifika sammanhang, och inte minst att sjilv stanna kvar i texten och
koppla in mig i den genom att ha ett nirvarande “jag” i den. For tro mig — det hade
varit enkelt att inte ha ett enda “jag” efter introduktionen och dirmed fitt texten att
framstd som mer objektiv. Men det finns inget som ir objektivt. Eller s3 dr det si att
allting ir objektivt — ocksd min forskarsubjektivitet. Men denna kan jag i sa fall aldrig
stilla mig utanfor, lika lite som nigon annan kan stilla sig utanfér verkligheten. Och
detta kanske faller nirmare den “fraktalitet” jag i detta papper forsokt skriva in i min
subjektssyn, och som jag ocksd tillskrivit Littings arbetssitt: att utsidan skapar sin
insida, att en ny insida kan uppstd som en effekt av kopplingar pé utsidan, att sidana
kopplingar kan kombineras pd sitt som skapar ndgot alldeles nytt i virlden, som i

goda fall fir effekter av ytterligare ckade energiutvecklingar: 6kad aktivering.
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Noter

" All information himtad frin Littings hemsida (http://www.latting.se) och de
respektive projektansékningsdokumenten (“Reklamen — paverkar den mig?” och
Olesen, Jesper “Fra forbruger til kritisk forbruger: folgeforskningsprojeke til projektet

reklamen — péverkar den mig?™”

2 Att de 4r svdra att gora kompatibla idr forstds min egen &sikt. Det finns de som
tycker att det i ndgon mén skulle vara méjligt att gora det och arbetar med olika sitt
att kombinera perspektiven. Inom etnologin arbetar t.ex. Lena Gerholm och Birgitta
Svensson pa detta vis. Ett aktuellt exempel pd humanistiska perspektiv inom etnologin
ir Frykman/Gilje (2003).

3 En sofistikerad introduktion till humanistiskt antropologiskt tinkande, formulerat
i viss polemik mot det jag hir kallat strukturalism eller diskursanalys, ges i Rapport

(1997).

* For en diskussion av repetition och materialisering i termer av

performance
, se Butler (1993).

> Ett sddant perspektiv anfors t.ex. av Jorun Solheim i dennes arbete om kroppslighet.
(Solheim 2001)

¢ Hos Foucault, i mycket diskursanalysens stora forgrundsfigur, kommer en sidan idé

som tydligast till uttryck i dennes bok om humanvetenskaperna (Foucault 1989).

7 Se t.ex. Winther Jérgensen/Phillips (1999).

% Egentligen s3 talar jag ju inte for Kalle och L-O, men tar mig friheten att gora det
just hir. For ordningens skull alltsa: jag fick efter hand en ndgot obekvim kinsla, och
jag tror att den delades av Kalle och L-O.

% For kritik mot etnocentrisk humanism: se Fanon (1967). For kritik mot androcentrisk
humanism: se Irigaray (1985). Fér kritik mot antropocentrisk humanism: not ill
Latour (1993).

19 Se Czarniawska (2000).

1 Se Czarniawska (1999).

46



CFK-rapport 2003:02¢

Att bli kritisk. En studie av informationsprojektet
“Reklamen péaverkar den mig?”

Jakob Wenzer

12 Se Probyn (1996).
13 Se dven Deleuze (2001).

' Jag dr ju nu inte den forste humanisten/samhillsvetaren som talar om fraktaler och
frakealitet.
Se Law (1999), Massumi (1992) eller Strathern (1991).

5 Law 1999: 11-2.
16 Se t.ex. Latour (1996).
17 Se Johansson (2003)

'8 Figuren “konsistensplan” (plane of consistency, Brian Massumis 6versittning frin
franskan) har jag l&nat av Deleuze och Guattari, och betecknar fér dem det tillstdnd
som kidnnetecknar en rhizomatisk multipliciter: “All muldiplicities are flat, in the
sense they fill or occupy all of their dimensions: we will therefore speak of a plane of
consistency of multiplicities, even though the dimensions of this ’plane’ increase

with the number of connections that are made on it.” (Deleuze/Guattari 1987:9)

' Ett psykoanalytiskt men vil genomfért exempel torde vara Laura Mulveys begrepp
“the male gaze” (Mulvey 1989); hur en visualitet gér kvinnan synlig och mannen till
blickens birare. Gillian Rose visar hur Mulveys psykoanalytiska perspektiv faktiskt
kan kombineras med en diskursteoretisk ansats.

Enligt Rose kan visualiteten betraktas som en typ av diskurs: “A specific visuality will
make certain things visible in particular ways, and other unseeable, for example, and
subjects will be produced and act within that field of vision”.

(Rose 2001:137)

20 Foucaults idéer om synlighet och visualiteter kommer inte minst till uttryck i hans
analyser av institutionerna, t.ex. dd han talar om hur panopticonprincipen i och med
det panoptiska fingelsets inférande producerar alla minniskor som om de hela tiden
var sedda, i och med vilket man bérjar 6vervaka sig sjilv. Visualiteten blir ett grinssnitt
mellan ett specifikt samhillssystem och minskliga kroppars rorelser i rummet.
(Foucault 1977)

*! Sociologen Nick Lee talar om denna syn pd minniskan som en rérelse mellan
synen pd minniskan (eller, i Lee’s fall, barnet) som varande respektive som blivande.
Det perspektiv jag ovan tillskriver 70-talet korresponderar med en syn pd barnet som
blivande-vuxen, efter vilket en rérelse skett mot ett perspektiv som istillet betraktar
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barnet som varande-barn. Lee menar att man kommer lingst med en syn pi alla
minniskor — barn som vuxen — som blivande, stindigt stadda i férindring och
utveckling. (Lee 2001)

22 Om problemet innehill-uttryck, se “The geology of morals” Deleuze/Guattari
1987:39-74) eller Massumi (1992/2002); om territoriet som social produktion av
begir, se Anti-Oedipus (Deleuze/Guattari 1980).

2 Sammansittning ir Sven-Olov Wallensteins dversittning av assemblage (Deleuze/
Guattari 1998), som ir samma ord i Massumis dversittning av “A Thousand Plateaus”

som i den franska orginaltexten.

24 Se Johansson (2003).
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