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INTRODUKTION

Vad konsumerar de svenska hushéllen och hur har den privata konsumtionen férindrats? I rap-
portserien Konsumtionsrapporten som ges ut av Centrum for Konsumtionsvetenskap (CFK), Han-
delshogskolan vid Goteborgs universitet, sammanstills statistik och analys 6ver den svenska pri-
vatkonsumtionen. Den forsta rapporten i serien kom ut 2007. Konsumtionsrapporten ger en bild
over konsumtionens forindring 6ver tid och de storre forindringarna tas upp for vidare reflektion.
Aktiva konsumtionsforskare med anknytning till CFK bidrar med férdjupningsanalyser utifrin
sina specialomriden for att sprida ljus 6ver nya konsumtionstrender.

Konsumtionen bidrar inte enbart till samhéllets tillviixt, utan ir ocksd en viktig aspekt av foreta-
gens, de statliga myndigheternas och hushillens verksamheter. Handel utgor en vixande del av
Sveriges BNP, vilket placerar Konsumtionsrapporten i fokus for dem som vill bilda sig en god 6ver-
blick 6ver hur de svenska hushillen viljer att spendera sina pengar, vilka konsumtionsvaror som

Okar respektive minskar sina andelar, samt hur konsumtionen férindras 6ver tid.

Konsumtionsrapporten 2010 ir baserad pa aktuell statistik fran 2009. Rapporten dr sammanstélld
av fil dr John Magnus Roos. Forsta delen av rapporten innehdller basfakta dir de viktigaste kon-
sumtionsmonstren beskrivs. Vid sidan om statistik 6ver utgifter for t ex livsmedel, bostad och
transporter visar Konsumtionsrapporten hur ngjda konsumenterna dr med sina liv. For att ge en
bakgrund till konsumtionsutvecklingen sedan 1999 presenterar denna rapport hur priserna forin-
drats under samma period.

Andra delen av rapporten innehéller en fordjupningsdel dir olika teman analyseras av utvalda kon-
sumtionsforskare som pa olika sitt samarbetar med CFK. I foreliggande rapport belyses den sven-
ska alkoholkonsumtionen samt svarigheter med att mita denna konsumtion, de svenska hushéllens
konsumtion av férbrukningsvaror och hushillens 6kade utgifter for elektricitet. Denna analysdel
dr unik 1 och med att forskare frin olika discipliner gor sina egna tolkningar och beskrivningar uti-
frin akctuell statistik. Sist i rapporten finns en bilaga med detaljerade tabeller och kompletterande
information.

Den forsta rapporten i serien publicerades 1 juni 2007 (Konsumtionsrapporten — konsumtionen
2005) och tog sin utgangspunkt i statistik frin 2005 och jaimfér med aren 1995 och 2000. Ur inne-
hallet kan nimnas att den privata konsumtionen 6kade med nidrmare 30 procent mellan 1995 och
2005. Sedan dess har ytterligare tva rapporter kommit. Konsumtionsrapporten finns tillginglig for
nedladdning pd nitet, www.cfk.gu.se

Var forhoppning dr att Konsumtionsrapporten kommer foretag, konsumentorganisationer,

myndigheter och konsumenter till godo.

John Magnus Roos | Centrum fér konsumtionsvetenskap
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SAMMANFATTNING

I Konsumtionsrapporten 2010 sammanfattas och analyseras hushdllens privata konsumtion i
Sverige under 2009. Rapporten inleds med en éversikt av offentlig statistik om hushdllens utgifter
och vilbefinnande. Direfter analyseras tre omrdden djupare av forskare knutna till CFK. Sist i
rapporten finns bilagor med detaljerad statistik.

Basfakta
o Hushillens totala konsumtion uppgick till 1 477 miljarder kronor under 2009
¢ Hushidllen konsumerade 0,6 % mindre jimfort med 2008 och 24 % mer jamfort med 1999
« Ar 2009 ir forsta dret som den totala konsumtionen minskade mellan tva ar sedan 1993.
o Under perioden 2005 till 2009 har hushéllens utgifter for el och férbrukningsvaror 6kat anmérkn-
ingsvirt.
e Under perioden 2005 till 2009 har hushallens totala utgifter for telefonsamtal och abonnemang
minskat.
e Priserna minskade med 0,3 % mellan 2008 och 2009. Under perioden 1999-2009 har priserna
o6kat med 15,9 %.
¢ De konsumtionsomriden som 6kat mest sedan 2008 ir:
- Hilso- och sjukvird, 5,7%
- Alkohol och tobak, 5,1 %
- Utlindsk konsumtion i Sverige 4,9%
e De konsumtionsomriaden som tkat mest mellan 1999 och 2009 ir:
- Kommunikationstjinster, 132%
- Utlindsk konsumtion i Sverige 104%
- Mobler, hushéllsartiklar och underhall, 76 %
- Fritid, underhallning och kultur, 66 %
- Kldder och skor, 53 %
e Det konsumtionsomrdde som minskat mest sedan 2008 ir:
- Hushallens konsumtion i utlandet, -13,8 %
o Ensamstidende med barn har ldgst totala utgifter. De omrdden diir de spenderar mindre 4n andra
konsumtionsenheter ér alkoholhaltiga drycker, uteméltider, mébler, transporter och fritid.
e Sambor utan barn har hogst totala utgifter. De har hogst utgifter for utemaltider, alkoholhaltiga
drycker, transporter och fritid.
e Min spenderar mer dn kvinnor pd alkoholhaltiga drycker, tobak samt lek, sport, hobby.
e Min spenderar mindre dn kvinnor pa personlig hygien, underkldder, skor och 6vriga tjinster.
e Ar 2009 var det fler svenskar in tidigare som uppgav att de var mycket ndjda med sina liv. Oknin-
gen frin tidigare ar var sirskilt stor hos kvinnor.
o Miljomarkta livsmedel ligger pa 3,5 % av alla livsmedel hushéllen képer.

1 Fasta priser, d v s konstant penningvérde/inflationsjusterat
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Fordjupningar

¢ Svenskarnas alkoholkonsumtion minskar trots att systembolagets forsiljningsstatistik 6kar. Det-
ta beror pa att legal och illegal inf6rsel fran utlandet minskar.

e Fran 2007 till 2009 har de svenska hushdllens konsumtion av férbrukningsvaror (ex. toalett pap-
per och hygienartiklar) 6kat. Detta beror bland annat pd att konsumenter i tuffare tider avstar fran
investeringar och konsumtion med hogre finansiella risker och istillet konsumerar produkter som
de kortsiktigt anser sig ha rdd med.

e Min blir allt mer intresserade av skonhetsprodukter vilket ér ytterligare en forklaring till att kon-
sumtionen av forbrukningsvaror har dkat.

e De svenska hushéllens utgifter for el har okat vilket frimst forklaras av stigande elpriser men
ocksd av att antalet eldrivna apparater har 6kat i de svenska hushaéllen.
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SUMMARY

In the Consumption Report 2010 (Konsumtionsrapporten 2010) Swedish households’ expenditures
in 2008 are summarized and analysed. It is based on statistics from Statistics Sweden and from the
SOM institute at the University of Gothenburg. The report is published by Centre for Consumer
Science at School of Business, Economics and Law, University of Gothenburg.

Basic facts
« The Swedish households had expenditures of SEK 1477 billions in 2009.
¢ The households’ expenditures decreased with 0.6 percent compared to 2008 and increased 24
percent compared to 1999.
« For the first time since 1993 the total consumption in Sweden decreased between two years, from
2008 to 20009.
¢ During the period 2005- 2009 the households’ expenditures for electricity and consumables/con-
sumer goods (e.g. toilet paper and hygiene articles) increased by more than 20%.
e During the period 2005-2009 total expenditures for Swedish households related to phone calls
and telephone subscriptions decreased.
« Prices decreased with 0.6 percent from 2008 to 2009. 1999-2009 prices increased with 15,9 per-
cent.
« Expenditure groups that increased the most compared to 2008 were:

- Health and hospital services, 5.7 percent

- Alcohol and tobacco, 5.1 percent

- Purchases by non-resident households in Sweden, 4.9 percent
« Expenditure groups that had high increases between 1999 and 2009:

- Communication services, 132 percent

- Purchases by non-resident households in Sweden, 104 percent

- Furnishings, household equipment and routine maintenance of the house, 76 percent

- Leisure time and culture, 66 percent

- Clothing and footwear, 53 percent
« The expenditure group that decreased the most compared to 2008:

- Purchases by non-resident households in Sweden, -13.8 percent
« Single persons with children had the lowest total expenditures. They consume less than other
housekeeping units regarding alcoholic beverages, dinner out, furniture, transports and leisure ac-
tivities.
¢ Cohabiting without children had the highest total expenditures. They consume more than other
housekeeping units regarding alcoholic beverages, dinner out, transports and leisure activities.
e Men spent more money than women on alcoholic beverages, tobacco, sport and hobby.
e Men spent less money than women on personal hygiene, underwear, footwear, other services.
¢ In 2009, more Swedish people than ever were very satisfied with their life. The increase from
2008 to 2009 was especially large among women.
¢ T'he share of consumption of ecological and environmental goods was 3.5 percent.
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In-depth articles

e The Swedish consumption of alcohol decreases despite the fact that the Swedish Alcohol Retail-
ing Monopoly sells more. The reason is that legal and illegal direct purchases abroad by Swedish
residents have decreased.

e From 2007 to 2009 the Swedish household’s expenditures for consumables/consumer goods in-
creased. One reason is that consumers in a recession consume less durable goods and high-risk
investments and instead use their money for more short term expenditures.

e Men become more and more interested in beauty articles and cosmetics which also explain the
increases in consumption related to consumables/consumer goods.

e The Swedish households’ expenditures of electricity have increased. The main reason is in-
creases in the price of electricity. Another reason is increases in number of devices that needs
electricity.
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BASFAKTA

Basfaktablocket beskriver den privata konsumtionen i Sverige 2009 och visar utvecklingen de se-
naste tio dren med fokus pd hur konsumtionen férdndrats sedan 2008. Forst presenteras den totala
konsumtionen i kronor inom hushéllets primira konsumtionsomraden, foljt av utgifternas férdeln-
ing mellan olika hushallskategorier. Direfter foljer ett avsnitt om vilbefinnande, som ér en viktig
referenspunkt till konsumtionsutvecklingen. Sist i basfaktablocket ges en 6versikt 6ver konsum-

tionen av miljomirkta livsmedel.

KONSUMTIONEN | KRONOR

Hushallens totala konsumtion uppgick till 1 477 miljarder kronor 2009, tabell 1. Bostaden star for
den storsta delen av den privata konsumtionen, 27 procent, och omfattar bland annat hyra, line-
kostnader och uppvirmning. Andra stora poster ir livsmedel och alkoholfria drycker, 13 procent,
transporter, 12 procent, och fritid, underhéllning och kultur, 11 procent. I bilaga 5 finns en forteck-
ning 6ver vilka varor och tjinster som ingér i respektive konsumtionsomride.

Tabell 1 Hushallens totala konsumtion i Sverige 2009
miljarder kronor forandring férandring genomshnittl
andel 2009 sedan 1999 sedan 2008 forandr
Konsumtionsomraden 2009 |6pande priser fasta priser fasta priser sedan 1999
01 livsmedel och alkoholfria drycker 13% 188 25% 1,6% 2,3%
02 alkohol och tobak 4% 56 5% 51% 0,5%
03 klader och skor 5% 75 53% 2.1% 4.4%
04 bostad 27% 401 8% 0,4% 0,7%
05 mobler, hushallsartiklar, underhall 5% 80 76% 0,9% 5,8%
06 hélso- och sjukvard 3% 51 44% 5,7% 3,7%
07 transporter 12% 181 2% -5,4% 0,2%
08 kommunikation 3% 48 132% 4% 8,8%
09 fritid, underhalining, kultur 11% 172 66% 1,0% 5,2%
10 utbildning 5 . 3,9% ..
11 hotell, café, restaurang 5% 79 19% -4% 1,7%
12 Gvriga varor och tjénster 156 .. 1,7% .
Delsumma 100% 1491 27% 0,3% 24%
15 hushallens konsumtion i utlandet 66 14% -13,8% 1,3%
16 utl&ndsk konsumtion i Sverige -80 104% 4,9% 7,4%
Summa 1477 24% -0,6% 2,2%

Kélla: SCB, Nationalrakenskaperna, Hushallens konsumtionsutgifter fordelade efter andamal

(FN:s klassificering COICOP). Beloppen galler hushallens egna utgifter och skattas med hjalp av den arliga hushallsundersokningen (HUT) och
omsattningssiffror fran handeln. Konsumtion som finansieras av ideella organisationer (COICOP 13) och offentlig sektor (COICOP 14) t ex skola och
sjukvard ingar ej. Beloppen ar uppdaterade enligt publicering 2010-11-29
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Konsumtionen avtar

Pi en tiodrsperiod (1999-2009) har konsumtionsvolymen ¢kat med 24 procent'. Det innebir att vi
kopte 24 procent mer och/eller dyrare varor och tjinster under 2009 jimfort med 1999. Priserna
okade under dessa dr med sammanlagt 16 procent, bilaga 1 - tabell 1.3.

Jimf6re med 2008 har konsumtionen minskat med 0,6 procent. Den érliga 6kningen de senaste
10 aren har legat pi 2,2 procent i snitt?. Fran 2005 till 2008 steg inflationstakten i Sverige kontinu-
erligt medan den minskade frdn 2008 till 2009. I 16pande priser, det vill siga utan inflationsjuster-
ing, 6kade hushdllens utgifter med 1,4 procent mellan 2008 och 2009, fran 1457 miljarder kr till
1477 miljarder kr.3

Om penningvirdet skulle ha konstanthallits sd skulle den totala konsumtionen ha minskat fran
2008 till 2009. Det idr virt att notera att detta dr den forsta gangen som den totala konsumtionen
(i fasta priser) minskat mellan tvd dr sedan SCB:s f6rsta (via internet tillgingliga) métning ar 1993
(Figur 1).4
Figur 1 Hushallens totala konsumtion i miljoner kronor under perioden 1993-2009,

fasta priser

1600 000
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Kalla: SCB, Nationalrakenskaperna, Hushallens konsumtionsutgifter 2010-11-29

Livsmedel och alkoholfria drycker

Konsumtionen av livsmedel och alkoholfria drycker 6kade 1,6 procent mellan 2008 och 2009, tabell
1. Den genomsnittliga 6kningen har varit 2,3 procent per ar sedan 1999. Under tiodrsperioden 1999
till 2009 6kade konsumtionen av livsmedel och alkoholfria drycker 25 procent, tabell 1 och figur 2.
Priserna 6kade med 2,9 procent fran 2008 till 2009 och 15,8 procent frin 1999 till 2009, bilaga 1.

Alkohol och tobak

Hushéllens kop av alkohol och tobak i Sverige 6kade 5,1 procent mellan 2008 och 2009, tabell 1.
Sedan 1999 har konsumtionen 6kat med i snitt 0,5 procent per ar. Mellan 1999 och 2009 6kade kon-
sumtionen med sammanlagt 5,0 procent, tabell 1 och figur 2. Konsumtionsomradet “alkohol och
tobak” i tabell 1 giller ink&p 1 Sverige. Inkop 1 utlandet ingér i kategorin "hushéillens konsumtion

1 Métt i fasta priser. Fasta priser innebar att penningvardet halls konstant. Okning i fasta priser innebar att konsumenterna kdpt mer och/eller exklu-
sivare produkter/tjanster.

2Den genomsnittliga arliga 6kningen ar mindre &n 1/10 av den totala dkningen pa 10 &r. Om nagot 6kar med 10% per &r sé blir den totala dkningen 10
ar senare 159%. Genomsnittlig arlig forandring pa 10 ar beraknas genom att ta 10:e roten ur kvoten av konsumtionen ar 10 och konsumtionen &r 0.

3 Enligt Konsumtionsrapporten 2009 var den totala konsumtionen ar 2008 1417 miljarder kr. Mer uppdaterad statistik visar dock att konsumtionen var
1457 miljarder.

4 Enligt Konsumtionsrapporten 2009 minskade konsumtionen 0,3 procent fran 2007 till 2008. Sedan rapporten publicerades har dock statistiken
justerats till en 6kning pa 0,05 procent.
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i utlandet”. Priserna pa alkoholhaltiga drycker och tobak i Sverige kade 2,8 procent fran 2008 till
2009 och 24,9 procent fran 1999 till 2009, bilaga 1. For att fa en rittvisande bild av den svenska alk-
holkonsumtionen maste hinsyn tas till oregistrerade delmingder som inte redovisas i SCB:s statis-
tik (Mats Ramstedt, docent vid Centrum for Socialvetenskaplig alkhol- och drogforskning, So-
RAD, personlig kommunikation 101021). Vi dgnar didrfor en av arets fordjupningar till att diskutera
problematiken att miita alkoholkonsumtion och betydelsen av att beakta hela alkoholmarknaden.

Klader och skor

Konsumtionen av klidder och skor 6kade 2,1 procent mellan 2008 och 2009, tabell 1. Den genom-
snittliga 6kningen mellan 1999 och 2009 var 4,4 procent per dr. Hushallen konsumerade 53 procent
mer klidder och skor under 2009 jimfort med 1999, tabell 1 och figur 2. Priserna pd klider och skor
6kade med 1,5 procent mellan 2008 och 2009. Mellan 1999 och 2009 6kade priserna 5,4 procent i
denna kategori, bilaga 1 - tabell 1.3.

Figur 2 Foérandring i hushallens konsumtion per konsumtionsomrade 1999-2009
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—— Transporter —&— Kommunikation
—— Fritid, underhallning och kultur ——Hotell, caféer och restauranger
Hushallens konsumtion i utlandet Utlandsk konsumtion i Sverige
Hushallens totala konsumtionsutgifter —— Linear (Hushallens totala konsumtionsutgifter)

Kélla: SCB, Nationalrakenskaperna, Hushallens konsumtionsutgifter fordelade efter andamal (FN:s klassificering COICOP)
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Bostad

Den sammanlagda bostadskonsumtionen har knappt fordndrats sedan 2008, en marginell 6kning
pa 0,4 procent, tabell 1. Den genomsnittliga férindringen mellan 1999 och 2009 var 0,7 procent.
Den totala konsumtionsékningen var 8 procent under 10-drsperioden, tabell 1 och figur 2. Priserna
1 boendekategorin har minskat med 4,6 procent mellan 2008 och 2009. Fran 1999 till 2009 var
prisokningen 29,8 procent, bilaga 1.

Mobler, textilier, hushallsartiklar och underhall

Konsumtionskategorin mébler, textilier, hushallsartiklar och underhill kade med 0,9 procent mel-
lan 2008 och 2009, tabell 1. Den genomsnittliga 6kningen per ar under 10-arsperioden 1999-2009
var 5,8 procent. Totalt 6kade kategorin 76 procent mellan 1999 och 2009, tabell 1 och figur 2. Pris-
erna pd mobler och andra hushéllsvaror 6kade med 1,7 procent mellan 2008 och 2009. Jimforet med
1999 ligger priserna 1,0 procent hogre 2009, bilaga 1.

Halso- och sjukvard

De hiilso- och sjukvardskostnader som hushéllen betalar direkt (ej via skattsedeln)® uppgér till 3
procent av den totala konsumtionen, tabell 1. Dessa kostnader visar pa en 6kning av konsumtionen
av hilso- och sjukvéird med 5,7 procent mellan 2008 och 2009, vilket ligger 6ver den érliga genom-
snittliga 6kningen pa 3,7 procent mellan 1999 och 2009. Den totala 6kningen under hela 10-arspe-
rioden dr 44 procent, tabell 1 och figur 2. Mellan 2008 och 2009 var prisékningen 0,8 procent i denna
kategori medan priserna 6kade med 29,3 procent under 10-drsperioden 1999 till 2009, bilaga 1.

Transporter

Transportkonsumtionen bestar av inkop och drift av fordon och kép av transporttjinster som lokal-
resor. Konsumtionen minskade 5,4 procent mellan 2008 och 2009, tabell 1. Under 10-drsperioden
1999-2009 ser vi dock en 6kning pé i genomsnitt 0,2 procent per dr. Sammantaget innebir det en
Okning pa 2 procent under hela perioden, tabell 1 och figur 2. Priserna i transportkategorin 6kade
0,6 procent fran 2008 till 2009 och 24,6 procent fran 1999 till 2009, bilaga 1.

Kommunikation

Hushéllens konsumtion av kommunikationsrelaterade varor och tjdnster (t ex posttjinster, telefoni
och telefoner) kade 4,0 procent mellan 2008 och 2009, tabell 1. Den genomsnittliga drliga 6knin-
gen under perioden 1999 till 2009 var 8,8 procent. Konsumtionen 6kade med 132 procent mellan
1999 och 2009, tabell 1 och figur 2. En viktig anledning till 6kningen ir att priserna sjunkit mycket
pa mobiltelefoner och mobilsamtal vilket gér kommunikationssektorn konkurrenskraftig gentemot
andra sektorer. Prissdnkningen i hela kategorin post- och telekommunikation var 3,1 procent fran
2008 till 2009 och 32,5 procent mellan 1999 och 2009, bilaga 1.

Fritid, underhallning och kultur

Hela fritidsomridet har 6kat med 1,0 procent mellan 2008 och 2009, tabell 1. Den genomsnittliga
okningen per dar ligger pa 5,2 procent under perioden 1999 till 2009. Den sammanlagda 6kningen
under denna 10-drsperiod var 66 procent, tabell 1 och figur 2. Priserna 6kade med 0,5 procent
mellan 2008 och 2009. Under 10-drsperioden, fran 1999 till 2009, sjénk priserna med 7,5 procent,
bilaga 1.

5T ex egenavgifter for medicin och patientavgifter.
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Utbildning

Hushéllens kostnader for utbildning ér en liten kategori, mindre #én 1 procent av hushillets

totala konsumtion, tabell 1. 2003 flyttades avgifter for forskolan fran ”6vriga varor och tjanster” till
“utbildning”. Utbildningskategorin var si liten att dndringen fick mycket stor effekt, déarfor berik-
nas inte utvecklingen pa 10 4r.

Hotell, caféer och restauranger
Hushallens konsumtion pd restauranger och caféer minskade med 4 procent mellan 2008 och 2009,
tabell 1. T genomsnitt 6kade konsumtionen med 1,7 procent per ar mellan 1999 och 2009 vilket

motsvarar en sammanlagd 6kning pd 19 procent, tabell 1 och figur 2. Priserna steg med 3,0 procent
mellan 2008 och 2009. Pris6kningen var 30,1 procent mellan 1999 och 2009, bilaga 1.

Ovriga varor och tjanster

Personlig service, personliga artiklar och samhillsservice ingér i kategorin 6vriga varor och tjinster
liksom forsikrings- och finansiella tjinster. Konsumtionen 6kade med 1,7 procent frin 2008 till
2009, tabell 1. Priserna okade 2,3 procent fran 2008 till 2009 och 34,9 procent fran 1999 till 2009,
bilaga 1.

Konsumtion i utlandet

Hushéllens konsumtion i utlandet minskade med 13,8 procent mellan 2008 och 2009, tabell 1. Un-
der perioden 1999-2009 har hushillens konsumtion 1 utlandet 6kat med 1 genomsnitt 1,3 procent
per dr vilket motsvarar en sammanlagd 6kning pa 14 procent, tabell 1 och figur 2.

Utlandsk konsumtion i Sverige

Turisters konsumtion i Sverige var 4,9 procent storre 2008 jimfort med 2009, tabell 1. Den genom-
snittliga 6kningen dr 7,4 procent per ar mellan 1999 och 2009, tabell 1 och figur 2. Turisternas
konsumtion 6kade sd mycket som 104 procent dessa 10 ir, tabell 1 och figur 2.
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UTGIFTER PER HUSHALL

Utgifterna ir cirka 280 000 kronor per ér i ett genomsnittligt hushdll, tabell 2. Bostaden dr den
storsta utgiften och star for 72 350 kronor, 25,8 procenté. Dirtill kommer inredning med 16 070
kronor, 5,7 procent. Andra stora utgiftsposter ér transporter med 42 650 kronor, 15,2 procent och
kopta livsmedel” 37 460 kronor, 12,4 procent. Alkoholhaltiga drycker, tobak och utemadltider star
tillsammans for knappt 16 470 kronor per hushill, 5,9 procent?.

Forandring Over tiden

De genomsnittliga utgifterna per hushdll minskade fran 2008 till 2009. Framforallt var det kat-
egorin transporter som svarade for den storsta skillnaden mellan dren. Den stérsta procentuella
okningen sedan 2005 har skett inom kategorin férbrukningsvaror. Sarskilt intressant dr hushallens
kraftiga 6kning av forbrukningsvaror sedan ar 2007. Att utgifterna for forbrukningsvaror har dkat
med 20 procent (eller 6ver 1 000 kronor per hushéll) under perioden 2007-2009 kan tyckas ga emot
sambhiillsidealet om en héallbar utveckling. Vad denna 6kning kan tinkas bero pd diskuteras i en av
arets fordjupningar.

Tabell 2 Utgifter i kronor per hushall - 6ver en femarsperiod

2005 2006 2007 2008 2009
Antal medverkande 2079 1972 2254 2120 2047
Genomsnittligt antal personer 2.1 2.1 2.1 21 21
Konsumtionsenheter 1,57 1,59 1,57 1,58 1,57
Berdknad populationsstorlek 3883910 3988 100 3977510 3984 880 4002530
Totala utgifter 265 920 267 740 267 600 295040 280610
Kopta livsmedel 29130 30420 30750 34130 34780
Alkoholfria drycker 2420 2500 2400 2660 2680
Utemaltider 9780 10 250 10230 10 470 10 450
Alkoholhaltiga drycker (aven lattol) 3750 3560 3730 3930 4000
Tobak 2010 1860 1800 2210 2020
Férbrukningsvaror 5240 5560 5220 5890 6290
Hushallstjénster 13200 12 390 8 520 10 250 13530
Klader och skor 13 760 13380 14 450 14 900 13710
Bostad 65680 65800 66 950 73 340 72 350
Mabler, invent., textil, hush. utr. 16 340 14 790 15 950 17 300 16 070
Halso- och sjukvard 6910 6000 6430 6580 6400
Transport 45870 48 850 47 280 50 250 42 650
Fritid och kultur 50070 49 280 49720 55120 53970
Skattepliktiga formaner 1280 1530 1770 2060 1840

Kélla: SCB, Hushallens utgifter (HUT) publicerad 2010-12-08

6 Bostadsutgifterna i SCB:s undersdkning Hushallens utgifter (HUT) géller faktiska utgifter.

HUT bygger pa kassabdcker under tva veckor fran ett urval av ca 2000 hushall. Vissa uppgifter samlas via telefonintervjuer (sallankdp) och register
(t ex a-kassa). Utgifternas indelning i kategorier skiljer sig nagot fran nationalrakenskaperna (NR), tabell 1.

71nkl. alkoholfria drycker

8 | tabell 2.1 i bilaga 2 redovisas utgifterna fran tabell 2 med ett 95%-igt konfidensintervall.
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Under 1990-talet omreglerades ett antal marknader i Sverige som tidigare karaktiiriserats av ett
statligt monopol, exempelvis marknaderna for telekommunikation, elektricitet och forsikring. An-
ledningar till omregleringarna var att 6ka konsumenternas tillfredsstillelse genom valmgjlighet
och att 6ka marknadernas effektivitet genom konkurrensutsittning. En rapport av Konsumentver-
ket (2010:25) visar att konsumenter som upplever nojdhet efter leverantorsbyte gor detta fraimst
eftersom de lyckats forhandla sig till bittre priser. Pa elmarknaden dr dock missnéjet storre dn pa
ovriga marknader, vilket frimst beror pd 6kade elpriser (Konsumentverket, rapport 2010:25). Detta
tycks overensstimma med statistik frin SCB som visar att hushallens utgifter for el har 6kat kraft-
igt under perioden 2005-2009. Vad dessa 6kade utgifter kan tidnkas bero pd, samt elmarknadens
funktionssitt, diskuteras i en av drets fordjupningar. Intressant att notera att utgifterna inte dkat
sdrskilt anmirkningsvirt pd marknaden for hem-och villa forsikring. Betriiffande marknaden for
telekommunikation sd har de totala utgifterna for telefon minskat under perioden 2005-2009. Det
ar framforalle utgifter for fasttelefoni som minskat medan utgifterna fér mobiltelefoni har varit
relativt konstanta (tabell 3).

Tabell 3 Utgifter i kronor per hushall éver tiden pa nyligen omreglerade marknader
2005 2006 2007 2008 2009
Elektricitet, gas och andra branslen 9130 9330 9760 10 340 11 350
Hem-och villa forsakring 1970 1940 1960 2030 2030
Mobiltelefon (samtal och abonnemang) 2480 2370 2670 2430 2600
Fast telefon (samtal och abonnemang) 3730 3590 3430 3150 2810
Telefon (totalt) 6210 5960 6100 5580 5410

Kalla: SCB, Hushallens utgifter (HUT) publicerad 2010-12-08. SCB korrigerade vissa utgifter 2010-12-08

Stora skillnader mellan ensamstdende och sammanboende

Utgifterna varierar mycket mellan olika typer av hushdll. Det beror delvis pd hushéllets samman-
sittning avseende antal vuxna och barn som lever tillsammans, men ocksd pa de ekonomiska forut-
sdttningarna.

For att kunna jimféra konsumtionen mellan olika hushéllstyper har SCB konstruerat
ett mdtt pd hur médnga konsumtionsenheter ett hushill bestdr av. Att berikna hushillets
konsumtion per konsumtionsenhet i stillet for per person gors pd grund av antagandena att
barn kostar mindre #n vuxna och att det finns stordriftsfordelar med att vara fler personer 1 ett
hushéll. Dirfor ges olika personer olika “vikt”. Om man jimfor utgift per person riknas vuxna
lika mycket som barn och sammanboende personer lika mycket som ensamboende. Enligt
konsumtionsenhetsskalan rdknas en ensamboende vuxen som en konsumtionsenhet. 'Tva
sammanboende vuxna utan barn ir 1,51 konsumtionsenheter. Gruppen ensamstdende med barn
har ett snitt pd 1,77 konsumtionsenheter och gruppen sammanboende med barn 2,39. (tabell 4)

Konsumtionsenhetsskala (fr.o.m. 2004)

- Forsta vuxen (ensamboende eller sammanboende) 1,00
- Andra vuxen (sammanboende) 0,51
- Ytterligare vuxen 0,60
—Barn1,0-19 ar 0,52
-Barn2,3,..,0-19 ar 0,42
Kélla: SCB
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Tabell 4 Utgifter i kronor per hushall &r 2009 — hushallsgrupper
Ensam- Ensam- Samman- Samman- | Ovriga sam-

staende | staende utan boende| boende utan| manboende i Samtliga

med barn barn med barn barn med barn Ovriga hushall

Antal_hushall 116 352 765 596 89 129 2047
Antal personer, snitt 26 1,0 39 2.0 4,6 2,9 2,1
Konsumtionsenheter 1,77 1,00 2,39 1,51 2,92 2,08 1,57
Beréknad populationsstorlek 218 430 1515210 802 530 1160 050 94 690 211630 4002530
TOTALA UTGIFTER 254 080 169 010 406 910 304 950 456 110 334920 276 320
Képta livsmedel 35910 19 370 52770 37 980 62 050 45940 34780
Alkoholfria drycker 3240 1 650 3960 2720 4750 3550 2680
Utemaltider 7580 7190 15 500 11030 14 220 12810 10 450
Alkoholhaltiga drycker 1840 2610 4120 5930 4020 5210 4000
Tobak 2620 1860 1870 2050 3430 2190 2020
Forbrukningsvaror 8300 3420 9960 6650 10 300 7130 6290
Hushéllstjanster 11490 7000 24730 13 950 19 710 14910 13530
Klader och skor 16 780 7390 23600 13 550 26 300 13 600 13710
Bostad 73530 55 210 96 750 67 540 84 940 81640 70 210
Mébler, invent., textil, hush.utr. 10 430 6890 23950 20 970 47 350 16 890 16 070
Halso- och sjukvard 4870 3320 8990 8350 16 270 5060 6400
Transport 29 360 20 150 65510 52 720 77 960 59 770 42 650
Fritid och kultur 45790 32650 76 830 61880 84 320 64 870 53620

Kalla: SCB, Hushallens utgifter (HUT) publicerad 2010-06-15. SCB korrigerade vissa utgifter 2010-12-08, darav vissa skillnader mellan tabell 2 och 4.
Obs! Delvis annan indelning av utgiftsposter, jamfort med uppgifterna ur nationalrakenskaperna i tabell 1 9. * Barnen &r bade éver och under 19 ar **
Familier med barn éver 19 ar + ensamst. m barn 6ver & under 19

Sambor utan barn konsumerar mest per person

Konsumtionen per person med hinsyn till hushillets sammansittning kan skattas genom berikning
av hushallens utgifter dividerat med antal konsumtionsenheter per hushall. Sammanboende utan
barn konsumerar mest per konsumtionsenhet med knappt 202 000 kronor, medan ensamstiende
med barn konsumerar minst med ca 144 000 kronor, tabell 5. Det innebir att sammanboende
utan barn 1 genomsnitt har 40 procent hégre utgifter per konsumtionsenhet. Sammanboende
utan barn har 1 genomsnitt hoga inkomster vilket dr forklaringen till att de har méjlighet att ha
storre utgifter dn till exempel ensamstiende med barn som i allminhet har en tuffare ekonomisk
situation. Dessutom har sammanboende oftast tvd inkomster vilket gor att de kan ha storre utgifter
in ensamboende (Daniel Kruse, analytiker SCB, personlig kommunikation 101203).

Sammanboende utan barn ligger hogst nir det giller utgifter for kopta livsmedel, utemaltider
alkoholhaltiga drycker, transporter samt fritid och kultur, tabell 5. Ensamstdende utan barn ligger
mer pengar per konsumtionsenhet dn personer 1 6vriga hushéllskategorier pd bostad och tobak.
Sammanboende med barn har de hogsta utgifterna per konsumtionsenhet for hushillstjinster
samt klidder och skor. De enda omrdden dir ensamstiende med barn har hogre utgifter per
konsumtionsenhet jimfort med o6vriga hushdllsgrupper dr forbrukningsvaror och alkoholfria
drycker. Intressant att notera dr att sammanboende generellt har hogre utgifter for hilso- och
sjukvird dn ensamstdende.

Ensamstdende med barn har de lidgsta utgifterna per konsumtionsenhet for utemadltider,
alkoholhaltiga drycker, hushéllstjinster, mobler/inventarier/textilier/hushillsutrustning, trans-
porter samt fritid och kultur. Ssammanboende utan barn spenderar mer dn dubbelt sd@ mycket per
konsumtionsenhet jaimfort med ensamstidende med barn pd alkoholhaltiga drycker, mébler, hiilso-
och sjukvérd samt transporter, tabell 6. Aven inom kultur och fritid #r utgifterna fér ssmmanboende

9 Utemaltider tillnor hotell, caféer och restauranger (COICOP 11). Forbrukningsvaror (t ex personlig hygien, rengéring, papper) tillhér

bade 6vriga varor och tjénster (12) och mébler, hushallsartiklar och underhall (05). Hushallstjanster (t ex barntillsyn, forsakringar, frisor, hem-
tianst, bankavgifter) tilhor framst dvriga varor och tjanster (12). Fritid och kultur tillhér framst fritid, underhalining och kultur (09), men innehaller
aven kommunikation (COICOP 08), hotell, caféer och restauranger (11) och dvriga varor och tjanster (12), bilaga 8.
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utan barn betydligt storre dn for ensamstdende med barn. Skillnaderna inom kategorin kultur och
fritid dr storst inom fritidsbostdder, resor, hotell, underhallning och tjinster relaterade till klockor,
kameror och foton, se bilaga 2, tabell 2.4 for detaljerad information och fler utgiftsslag.

Tabell 5 Utgifter per konsumtionsenhet 2009 per hushall
Ensam- Ensam- Samman- Samman-| Ovriga sam-
staende | staende utan | boende med boende| manboende . Samtliga
med barn barn barn utan barn med barn Ovriga hushall
Totala utgifter 143 548 169 010 170 255 201954 156 202 161019 176 000
| Kopta livsmedel 20 288 19 370 22079 25 152 21250 22087 22153
Alkoholfria drycker 1831 1650 1657 1801 1627 1707 1707
Utemaltider 4282 7190 6 485 7305 4870 6159 6 656
Alkoholhaltiga drycker 1040 2610 1724 3927 1377 2505 2548
Tobak 1480 1860 782 1358 1175 1053 1287
Forbrukningsvaror 4689 3420 4167 4 404 3527 3428 4006
Hushallstjanster 6492 7000 10 347 9238 6750 7168 8618
Klader och skor 9480 7390 9874 8974 9007 6538 8732
Bostad 41542 55210 40481 44 728 29 089 39250 44720
Mébler m m 5893 6890 10 021 13 887 16 216 8120 10 236
Halso- och sjukvard 2751 3320 3762 5530 5572 2433 4076
Transport 16 588 20 150 27 410 34914 26 699 28736 27 166
Fritid och kultur 25 870 32650 32146 40 980 28 877 31188 34 153
Anmarkning: Alkohol och tobaksutgifterna ar endast fordelade pa de vuxna i familjer med barn under 20 ar
Kélla: SCB, hushallens utgifter (HUT) publicerad 2010-06-15
Tabell 6 Utgift per konsumtionsenhet 2009. Ensamstdende med barn och
sammanboende utan barn
Ensamstaende med Sammanboende utan
barn barn Skillnad
Totala utgifter 143 548 201954 41%
Kopta livsmedel 20288 25152 30% |
Alkoholfria drycker 1831 1801 -44%
Utemaltider 4282 7305 -4%
Alkoholhaltiga drycker 1040 3927 113%
Tobak 1480 1358 -48% |
Forbrukningsvaror 4689 4404 -47%
Hushallstjanster 6492 9238 -20%
Klader och skor 9480 8974 -41%
Bostad 41542 44728 -39% |
Mébler m m 5893 13887 136%
Halso- och sjukvard 2751 5530 101%
Transport 16 588 34914 110%
Inkdp av bil 2102 10629 406% |
Drift av bil 9186 17 649 92%
Fritid och kultur 25870 40980 58% |
Resor, hotell 0088 11669 T09%

Kélla: SCB, hushallens utgifter (HUT) publicerad 2010-06-15

Bostaden — 36% av utgifterna for ensamstaende utan barn

Genom att studera hur stora andelar de olika utgiftsomrddena har av hushaéllens totala utgifter far
man ytterligare en bild av hur olika hushdll prioriterar, tabell 7. I gruppen ensamstiende utan barn
star bostaden for drygt 36 procent av utgifterna, vilket dr en storre andel dn for 6vriga hushéllsgrup-
per. Kopta livsmedel édr en utgift som star for en férhallandevis stor andel av utgifterna bland en-
samstdende med barn, 15 procent. Nir konsumtionsutrymmet idr begrinsat fir de mest nédviandiga
utgifterna en storre andel av de totala utgifterna.
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Tabell 7 Andelar av totala utgifter per hushallsgrupp 2009

Ensam- Ensam- Samman- Samman-|  Ovriga sam-
staende| staende utan | boende med boende utan|  manboende Samtliga
med barn barn barn barn med barn Ovriga hushall
% % % % % % %
Totala utgifter 100 100 100 100 100 100 100
Kdpta livsmedel 15,2 12,9 13,7 14,0 16,0 15,4 13,7
Alkoholfria drycker 1,4 11 1,0 1,0 1,3 1,2 11
Utemaltider 2,8 3,9 3,6 3,2 2,9 3,7 3,6
Alkoholhaltiga drycker 0,9 1,6 0,9 1,9 0,9 14 1,5
Tobak 14 1,2 0,5 0,7 1,0 0,7 0,9
Férbrukningsvaror 3,3 2,3 2,5 2.4 25 2,3 2,4
Hushallstjanster 47 4,0 6,2 43 4.8 44 46
Klader och skor 58 3,6 54 3,9 5,8 3,9 42
Bostad 317 35,9 24,8 254 20,9 27,0 29,6
Maobler mm 3,5 3,6 53 58 58 41 46
Halso- och sjukvard 1,9 19 2,0 2,8 2,3 1,5 21
Transport 11,2 9,2 15,6 14,6 16,9 16,2 12,7
Fritid och kultur 15,9 18,7 17,8 19,7 18,9 18,1 18,7

Kélla: SCB, hushallens utgifter (HUT) publicerad 2010-06-15

Det utgiftsomriade som skiljer sig mest mellan olika hushallstypers fordelning av utgifterna dr hyra
och avgifter for hyresritter och bostadsritter. For ensamstdende utan barn stir denna utgift for 25,6
procent av hushillets utgifter. Utgiftsposten ir stor dven for ensamstdende med barn, 21,7 procent.
For sammanboende ligger denna hyresutgift pa mellan 3,8 och 10,4 procent av de totala utgifterna,
bilaga 2, tabell 2.5.

Kvinnor och méan

Inom vissa konsumtionsomriden ir skillnaderna stora mellan kvinnor och mins utgifter, tabell 8.
Variationen inom grupperna dr dock mycket stor, varfor skillnaderna mellan kvinnor och mén skall
tolkas med stor forsiktighet. Heterogeniteten ir sirskilt stor inom transportkategorin. Overlag ér
heterogeniteten avseende konsumtionsutgifter storre bland min 4n kvinnor, se tabell 2.7 och 2.8
1 bilaga 2. I genomsnitt spenderar midn nédstan dubbelt s mycket som kvinnor pa alkholhaltiga
drycker. Andra utgifter som dr mycket storre dn kvinnornas dr tobak 71 procent samt lek, sport,
hobby 54 procent.

Miin spenderar 76 procent mindre dn kvinnor pa personlig hygien. Min spenderar 42 procent
mindre pd klider och skor. Den storsta skillnaden i klidkategorin finns i underklider dir min
spenderar 63 procent mindre dn kvinnor. Klidkonsumtionen ir sirskilt stor for kvinnor 1 dldern
20-49 dr. Inom omradet 6vriga tjanster som bl. a. innehéller fris6r, gdvor, utbildningsavgifter, privat
och kommunal hemtjinst, bankavgifter m.m. (se bilaga 8) ir midnnens utgifter inte ens hilften sa
stora som kvinnors, 57 procent mindre. Mins utgifter for bocker och tidningar dr 63 procent mindre
in kvinnors, tabell 2.6 1 bilaga 2.

Jimfort med 2005 har skillnaderna mellan kvinnors och mins utgifter minskat i nistan alla
kategorier (bilaga 2, tabell 2.9 och 2.10). P4 s vis kan vi tala om ett mer jamstiillt samhille dven om
minnen fortfarande dter mer ute och konsumerar mer alkohol och tobak medan kvinnor konsumerar
mer forbrukningsvaror och kldder. Inom transportsektorn har samhillet blivit mer jamstillt under
perioden 2005-2009. Kvinnors utgifter for drift av bil har 6kat och nirmat sig minnens, medan
deras utgifter for lokalresor och transporttjinster (kollektivtrafik) har minskat och nirmat sig
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minnens niva. Betriffande fritid och kultur fanns det inga skillnader i konsumtionsutgifter ar 2009

medan kvinnorna spenderade ndgot mer 2005. Det dr dock intressant att notera att skillnaderna

1 konsumtionsmonstren i denna kategori var stérre 2009 dn 2005. Minnen gdr allt mer dt att

konsumera aktiviteter relaterade till sport och lek medan kvinnorna gir allt mer at att konsumera

bécker och tidningar.

Tabell 8 Utgifter per person 2009, kvinnor och man 0-79 ar
méans konsumtion
jamfort med kvinnors

Kvinnor Mén skillnad i skillnad i
Antal medverkande personer 2893 2864 kronor procent

Beraknad populationsstorlek 4381740 4177 890
UTEMALTIDER 1820 2320 500 27%
ALKOHOLHALTIGA DRYCKER, inkl Iattol 130 240 110 85%
TOBAK 310 530 220 71%
FORBRUKNINGSVAROR 1250 300 -950 -716%
dérav Personlig hygien 1200 290 -910 -76%
HUSHALLSTJANSTER 1800 770 -1030 -57%
dérav Ovriga tjéinster 1750 760 -990 -57%
KLADER OCH SKOR 6850 3960 -2890 -42%
Klader 5470 3210 -2260 -41%
darav Uteklader 1170 670 -500 -43%
Ovriga klader 3110 1980 -1130 -36%
Underklader 760 280 -480 -63%
Accessoarer, hattar, mossor, vantar etc. 210 160 -50 -24%
Skor 1390 750 -640 -46%
HALSO- OCH SJUKVARD 2340 1800 -540 -23%
TRANSPORT 1050 1080 30 3%
darav Drift av bil 500 520 20 4%
Lokalresor, transporttjanster 490 400 -90 -18%
FRITID OCH KULTUR 3010 3010 0 0%
darav Lek, sport, hobby 1110 1710 600 54%
Underhallning 260 280 20 8%
Bdcker, tidningar, TV-licens etc. 640 240 -400 -63%

Kélla: SCB, hushallens utgifter (HUT) publicerad 2010-06-15

Tabellen innehaller alla utgiftsomraden for vilka SCB har beraknat skillnader mellan kvinnor och mén
Utgifterna &r berdknade per person och ar och omfattar alla aldrar fran 0-79 ar. Vissa utgifter som exempelvis alkohol, tobak och drift av bil blir darmed

lagre an om de bara omfattat vuxna personer.
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VALBEFINNANDE

Subjektivt vilbefinnande ir ett mact pd hur ménniskor upplever sina levnadsbetingelser som hel-
het. Det dr viktigt att relatera konsumtionsutvecklingen till konsumenters upplevelser av hur bra
de har det, det vill siga hur néjda de 4r med sina liv.

De allra flesta konsumenter' i Sverige dr n6jda med sina liv, tabell 9. Det finns en tendens att
andelen mycket nojda 6kar medan andelen ganska néjda minskar under perioden 1999 till 20009.
Mer in hilften av alla konsumenter uppger att de ir ganska néjda med det liv de lever och drygt

en tredjedel att de dr mycket ngjda.

Tabell 9 Hur n6jd ar du pa det hela taget med det liv du lever?

1999 2006 2007 2008 2009
Mycket nojd 29.4% 35.2% 34,6% 33.7% 35.8%
Ganska nojd _ 62.1% 57.4% 57.5% 57.8% 56,5%
Inte sarskilt ndjd 7.6% 6.6% 6.9% 6.9% 6.6%
Inte alls n6jd 1,0% 0.8% 0.9% 1,5% 1,0%
Total 100% 100% 100% 100% 100%
Antal svarande 3402 3204 1627 3169 4822

Kalla: Riks-SOM-undersokningen 1999 & 2009 (andelarna galler de som svarat pa fragan)

Kvinnor och man

Ménstret ser ungefir likadant ut bland bade kvinnor och min, dven om kvinnor dr 2009 var nigot
mer ndjda med sina liv 4n min, tabell 10. Sett pé en tio-drsperiod har andelen mycket njda min
okat ndgot 1 jimforelse med andelen mycket néjda kvinnor. Fran 2008 till 2009 6kade ddremot
vilbefinnandet foér kvinnor i en betydligt storre utstrickning 4n fér min vilket innebar att andelen
mycket ngjda kvinnor passerade andelen mycket ndjda min, se tabell 10.

Tabell 10 Valbefinnande bland kvinnor och man, 1999, 2008 och 2009
1999 2008 2009

kvinnor man kvinnor méan kvinnor méan
Mycket ndjd 31,3% 27,4% 32,6% 35,0% 36,0% 35,6%
Ganska nojd 59,9% 64,3% 59,2% 56,3% 57,0% 56,0%
Inte sarskilt ndjd 8.2% 6,9% 71% 6,6% 59% 7,4%
Inte alls ndjd 0,6% 1,4% 11% 2,0% 1,1% 1,0%
Total 100,% 100% 100% 100% 100% 100%.
Antal svarande 1751 1651 1685 1484 2544 2278

Kélla: Riks-SOM-undersdkningen 1999 & 2009 (andelarna géller de som svarat pa fragan)

10 Statistiken bygger pa Riks-SOM-unders6kningen som vander sig till ett slumpméssigt urval av den svenska befolkningen mellan 15 och
85 ar (bade svenska och utlandska medborgare ingar). | Konsumtionsrapporten anvénds termen konsument.
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Inkomst och valbefinnande

Hushéllets drsinkomst har ett tydligt samband med konsumentens subjektiva vilbefinnande, ta-

bell 11. Av konsumenter som bor 1 hushdll dir inkomsten #r 200 000 kronor eller mindre uppger

27 procent att de ir mycket néjda och 4 procent att de inte idr ndjda. De som bor i hushdll med

en arsinkomst 6ver 600 000 dr mycket mer ndjda med sina liv, 45 procent dr mycket ngjda och 0

procent uppger att de inte alls dr nojda. L.on ir en faktor som tenderar att gd hand i1 hand med

andra faktorer som péverkar livstillfredsstillelsen, som exempelvis ett storre inflytande éver den

egna arbetssituationen och storre mojlighet till sjalvforverkligande genom bland annat en rik fritid

(Briilde & Nilsson, 2010)

Tabell 11 Valbefinnande bland lag- respektive hdginkomsttagare 2009

Hushallsinkomst

Mycket ndjd med livet

Inte alls néjd med livet

upp till 200 000 kronor

27%

4%

601 000 kronor eller mer

45%

0%

Kélla: Riks-SOM, 2009
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EKOLOGISKA LIVSMEDEL

Andelen miljdmirkta livsmedel har 6kat till 3,5 procent (2009) av utgifterna foér de livsmedel som
svenska hushéll képer, se tabell 10. Ar 2005 var andelen 2,2 procent. Den kategori som ligger hogst
ar mjolk, ost och dgg (tabell 12). Intressant att notera dr att konsumenter som viljer mjolk med
mindre fett ocksa konsumerar ekologisk mjolk 1 storre utstrickning jimfort med konsumenter som
viljer standardmjolk.

Ar 2009 var konsumtionen av miljomirkta livsmedel och férbrukningsvaror liten, 3,5 respektive
3,6 procent av total konsumtion, tabell 12. Betriiffande livsmedel 6kade andelen for den miljomirk-
ta konsumtionen under perioden 2005 till 2009 medan den diremot minskade nagot for forbrukn-
ingsvaror.

Det finns tendenser till savil dverskattning som underskattning av konsumenters miljohidnsyn
vid kop av livsmedel i denna statistik. Konsumenter som rikar képa miljomérkta varor utan att ta
ett aktivt beslut ingdr i statistiken. Prissinkningar som gor att man kan konsumera fler miljomirkta
varor till samma pris sldr inte igenom hir. Utgiftsandelarna kan alltsd dolja en faktisk konsum-
tions6kning. Miljohinsyn dir konsumenten t ex viljer att kopa ndgot nirproducerat istillet fér en
kravmirkt produkt som transporterats langt syns inte heller i denna statistik.

Tabell 12 Andel miljdmarkta livsmedel och férbrukningsvaror 2005-2009 i procent
Miljdmarkta livsmedel och férbrukningsvaror 2005 2006 2007 2008 2009
KOPTA LIVSMEDEL - totalt 2,2 2,2 2,7 34 3,5
Brod, spannmalsprodukter 1,8 2,0 2,2 23 2,2
Kott 11 1,0 11 1,2 14
Miolk, ost och &gg 5,0 58 6,4 7.0 7,6
Standardmjolk (fett >=1,5%) 6,7 6,0 55 8,8 10,8
ellan- och Iattmjolk (fett <1,5%) 11,9 11,2 14,9 16,3 16,8
Filmjolk och yoghurt 7,6 9,8 8,0 71 9,9
Agg 14,4 12,5 14,1 177 18,5
Oljor och fetter 2.1 1,4 2,0 4.0 3,4
Frukt och bar 2,3 2,3 4,3 56 4,9
Bananer 6,3 6,0 11,4 17.0 11,8
Gronsaker 2,3 2,6 3,0 43 4,2
Soppor, sallader, gronsaksratter 2,0 2,3 1,9 3.3 34
Rotfrukter 94 74 10,3 13,5 8,0
Potatis 2,1 1,6 1,9 35 3,0
FORBRUKNINGSVAROR - totalt 41 46 3,3 35 3,6
Personlig hygien 0,8 0,8 0,4 0,6 14
C")vriga forbrukningsvaror 6,9 7,5 5,6 57 5,4

Anmérkning: Konsumtionsenheterna andrades efter 2004. 1,57 i enligt den nya berakningsmetoden motsvarar 1,62 i den aldre.

Kalla: SCB, hushallens utgifter (HUT)
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FORDJUPNINGAR

I foljande avsnitt analyseras tre omriaden av fem forskare som finns pa eller samarbetar med Cen-
trum for konsumtionsvetenskap. Det forsta avsnittet handlar om den svenska alkoholkonsum-
tionen samt svarigheter med att mita denna konsumtion. Det andra avsnittet tar upp de svenska
hushéllens konsumtion av férbrukningsvaror och diskuterar varfér konsumtionen tycks 6ka. Det
tredje och sista avsnittet diskuterar hushallens 6kade utgifter for elektricitet och vad denna 6kning
kan tinkas bero pa. 'Tva forskare med olika perspektiv gor analyser 1 avsnitten om forbruknings-
varor respektive el.

e Hur mycket dricker vi? Om svirigheter att mita svenskarnas alkoholkonsumtion.

e Varfor 6kar vir konsumtion av férbrukningsvaror?
- Vid ekonomisk oro undviks risker
- Nya grupper 6kar sin konsumtion

e  Varfor 6kar de svenska hushdllens utgifter for el?
- Prissittning, styrmedel och marknadsfrigor — En inblick i hur den svenska el-
marknaden fungerar
- Hog konsumtion och stigande priser
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HUR MYCKET DRICKER VI?
OM SVARIGHETER ATT MATA SVENSKARNAS ALKOHOLKONSUMTION

Enligt SCB:s Nationalrikenskaper spenderade svenskarna mer pengar péd alkohol 2009 jaimfort
med 2008 — 32 556 miljoner! jimfort med 29 885. Aven resultat frin SCB:s HU'T-undersokning
(Undersokning om hushéllens utgifter) tyder pa att svenskarna képte mer alkohol 2009 in 2008(
tabell 2 Basfakta). Kan man utifrin dessa undersokningar dra slutsatsen att svenskarna ocksé drack
mer alkohol under 20097 Med utgingspunkt ifrdn begrinsningarna i dessa tva studier ska jag hir
belysa och diskutera komplexiteten i dagens svenska alkoholmarknad och vilken betydelse det har
for var kunskap om férindringar i svenskarnas alkoholkonsumtion.

SCB:s matningar
Nationalrikenskapernas data om alkoholutgifter himtas frin Systembolagets hemsida och utgdr
ifrin viirdet pd Systembolagets forsdljning. Dirutover ldigger man till ett skattat virde pd konsum-
tion av smugglad alkohol med utgingspunkt frin surveydata som samlats in pd Centrum fo6r so-
cialvetenskaplig alkohol- och drogforskning (SORAD) vid Stockholms universitet. Det finns en del
mindre begridnsningar i dessa killor sdsom att det inte bara dr svenskar som handlar pd Systembola-
get samt osiikerheten om tillforlitligheten i surveydata om smuggling och vilket virde smugglad al-
kohol har. En mer avgorande svaghet ér dock att stora delar av den svenska alkoholmarknaden inte
ingdr 1 statistiken. Det giller bade s.k. registrerade delmingder som forsiljning pd restauranger och
folkolsforsiljning 1 livsmedelshandeln men inte minst oregistrerade delmingder som legal resand-
einforsel och hemtillverkning av alkohol. Sannolikt ticker sidledes Nationalrikenskaperna endast
in ca tvé tredjedelar av den faktiska alkoholkonsumtionen i Sverige (Ramstedt m.fl. kommande).
HUT-undersokningen baseras pa ett urval av 4 000 hushall (varav 2040 deltog 2009) och publi-
ceras 1 juni varje dr. Huvudsyftet dr att mita hushiéllens genomsnittliga utgifter under ett 4r med
fokus pa ett antal olika varugrupper varav alkoholdrycker ir en. Utgifterna himtas frin kassabok-
foring under en tvaveckors period da respondenterna fér i uppgift att fora in sina inkép av bl.a.
alkohol 1 en dagbok (samt att spara kvitton). Perioden pa tva veckor dr jimnt fordelad 6ver aret. De
sjdlvrapporterade utgifterna ir inte begrinsade till kép av alkohol pa Systembolaget utan inkluder-
ar dven kop 1 utlandet liksom 61 inképt i livsmedelshandeln. Diarmed ingir dven ldttsl i underlaget
vilket inte dr praxis i svenska alkoholvaneundersékningar. En begrinsning med undersékningen
dr det hoga bortfallet samt att man har en kraftig underskattning av de faktiska alkoholutgifterna.
En enkel berikning ger en antydan om underrapporteringens omfattning: i Sverige finns enligt
SCB 4 002 530 hushall och Systembolagets forsiljningsvirde for 2009 uppgick till 32 556 000 000
kr. Det ger 8 134 kr per hushall medan konsumtionen enligt HUT endast motsvarar 4 000 kronor
per hushadll, alltsd knappt hilften av Systembolagets forsiljningsvirde. Ligger man till det faktum
att Systembolaget endast har 62 procent av alkoholmarknaden exklusive l4tt6l s dr det uppenbart

att man fiangar in mindre 4dn 30 procent av de faktiska utgifterna.

SoRADs alkoholméatningar
Centrum for socialvetenskaplig alkohol- och drogforskning (SoORAD) vid Stockholms universitet
kartldgger svenskarnas alkoholvanor sedan ar 2000 pa uppdrag av Socialdepartementet. Man gor

" Tabell 1 (Basfakta) redovisar Alkohol och tobak som ett konsumtionsomrade. Alkohol separat utgér 2,3 % av hushallens totala konsumtion i
Sverige 2009. Forandringen av alkohol sedan 1999 ar en 6kning pa 35,8 % i fasta priser. Forandringen av alkohol sedan 2008 &r en okning pa 10 %
i fasta priser. (Birgitta Magnusson Wérmark, analytiker SCB, personlig kommunikation 2010-12-14.)

28 | KONSUMTIONSRAPPORTEN



tvd mitningar av alkoholkonsumtionen 1 Sverige som bygger pa statistik som samlas in varje manad
inom ramen for ett projekt benimnt Monitorprojektet (Ramstedt m.fl., 2009). Den primira métnin-
gen inleddes i juni ar 2000 och utgdr ifrdn forsdljningsstatistik, s.k. registrerad alkoholkonsumtion
vilken inkluderar forsiljning pa Systembolaget, restauranger samt av folkol 1 livsmedelshandeln.
Till denna statistik adderas sedan data om alkohol som inte registreras s.k. oregistrerad alkohol-
konsumtion, vilken samlas in i en manatlig telefonintervjuundersékning med 1500 slumpmissigt
utvalda svenskar i dldern 16-80 dr dvs. med totalt 18 000 svenskar varje dr. Respondenterna far
besvara frigor om sina inkop av alkohol fran utlandet (inférsel, smuggling och internetbestillnin-
gar) samt om anskaffning av hemtillverkad alkohol. De sjilvrapporterade uppgifterna riknas upp
med mellan 15 och 25 procent utifrdn olika antaganden om hur representativa urvalen ir och hur
sanningsenligt respondenterna svarar. For att finga in sdsongsvariationer éver dret samt underldtta
for intervjupersonerna att minnas och ge en korrekt beskrivning av sina vanor giller de flesta fragor
de senaste 30 dagarna.

Den andra mitningen baseras enbart pa sjdlvrapporterade uppgifter om hur mycket man dricker
oberoende av anskaffning och inleddes 2002. Uppgifterna baseras pa fragor stillda i samma ménat-
liga intervjuundersokning om hur ofta och hur mycket man druckit av de olika dryckesslagen un-
der de senaste 30 dagarna. For varje dryckesslag (sprit, vin, starkvin, folkol, starkol och cider) stills
forst frigan hur ofta man druckit och direfter hur mycket man brukar dricka nir man druckit
(under de senaste 30 dagarna). Denna skala har anvints sdvil i Sverige som internationellt under
manga decennier och brukar benimnas kvantitets*frekvensskalan (férkortat KF-skalan eller pa
engelska QF-skalan). For att en jimforelse mellan olika alkoholdrycker med olika alkoholstyrka
skall vara meningsfull ir konsumtionen av dryckerna i tabellerna nedan omriknade till ren (100
%) alkohol. Detta krivs ocksd vid berikning av den totala alkoholkonsumtionen, som ju bestar av
summan av konsumtionen av de olika dryckerna. Det dr viirt att notera att konsumtionsvolymerna
enligt detta matt dr betydligt ldgre (mindre dn hilften) dn det forsta eftersom konsumtion av alko-
hol underrapporteras i intervjuundersékningar.

Enligt den indikator pa alkoholkonsumtionen i Sverige som baseras pd uppgifter som adderar
skattningar av oregistrerad alkoholkonsumtion till forsiljningsstatistik minskade den totala alko-
holkonsumtionen marginellt mellan 2008 och 2009 fran 94 till 9,3 liter ren alkohol per invanare
15 ar och dldre. Denna minskning sker trots att Systembolagets forsdljning 6kar och beror pd att
resandeinforseln gick ned med 23 procent. Under de senaste aren har bdde resandeinférsel och
smuggling minskat enligt SORADs mitning och har lett till en minskad totalkonsumtion frdn 10,5

Tabell 1. Alkoholkonsumtionen i Sverige 2004-2009 enligt skattad totalkonsumtion och
sjalvrapporterade uppgifter i liter 100% alkohol

Forandring
2004-2009
2004 2005 2006 2007 2008 2009 procent Absolut

Estimerad totalkonsumtion
Per invanare 15+ 10,5 10,1 9,8 9,8 9,4 9,3 -11% -1,2

Sjalvrapporterad konsumtion (16-80 ar)

Total 4,3 41 4,2 3,9 3,9 3,7 -14% -0,6
Man 6,2 58 59 5,6 5,6 52 -16% -1
Kvinnor 2,6 2,5 2,6 2,4 2,5 2,4 -8% -0,2

Kalla: Ramstedt m.fl. kommande
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liter under toppéret 2004 till 9,3 liter 2009 (Tabell 1). Denna nedging beror sdledes frimst pa att
den oregistrerade alkoholkonsumtionen minskar, en trend som i huvudsak beror att en ldgre andel
av de intervjuade uppger att de tagit med alkohol frin utlandet och képt smugglad alkohol.

Att alkoholkonsumtionen minskade far ocksa stod i sjidlvrapporterade konsumtionsuppgifter som
inte gor skillnad mellan registrerad och oregistrerad alkohol. En viss minskning sker mellan 2008
och 2009 men idven sett 6ver den senaste 6-drsperioden sker en nedging enligt denna indikator
fran 4,3 till 3,7 liter per invdnare. Nedgdngen idr ndgot storre bland mén (frin 6,2 till 5,2 liter) dn
bland kvinnor (frdn 2,6 till 2,4 liter) under perioden 2004-2009.

Kan man lita pa resultaten?

Att tvd olika indikatorer frin SORAD &ver svenskarnas alkoholkonsumtion visar samma utveckling
okar tillforlitligheten i resultaten dven om de delvis baseras pa samma undersokning. Ndimnas kan
ocksd att Monitorundersékningens metodik var utgdngspunkten for ett forskarméte som holls 1
Sigtuna 1 februari 2009 och som handlade om olika metoder for att f6lja alkoholkonsumtionen.
Den bedomning som flera internationella experter gjorde var, i korthet, att det inte finns nigon
avgorande kritik mot det svenska sittet att mita alkoholanskaffning/alkoholkonsumtion och att
det var svart att se ndgot alternativ som var bittre (Ramstedt, m.fl. 2009).

Detta innebir inte att det saknas problem och potentiella forbittringsméjligheter. Trots att man
gor upp till 30 kontaktforsok fordelade vid olika tidpunkter sé fir man ett betydande bortfall, ndgot
som dessutom 6kat under senare r — fran ca 40-45 procent 2004 till ca 55-60 procent 2009. Detta
dr en internationell trend nir det giller frigeundersokningar och utgor en killa till osdkerhet om re-
sultatens tillforlitlighet eftersom bortfallet kan vara selektivt med avseende t.ex. alkoholvanor. En-
ligt preliminira bortfallsanalyser genomférda inom ramen for Monitorprojektet, sd forefaller dock
inte variationer inom detta intervall dvs. bortfall mellan 45 och 55 procent, att ha ndgon avgérande
betydelse for de konsumtionsskattningar som fis (Wennberg, Svensson & Ramstedt, kommande).
Ett relaterat problem ir den 6kade mobilanvindningen som kan minska representativiteten i ur-
val som baseras pa fasta telefonnummer (som Monitormitningen). Ar 2008 uppgick personer som
endast har mobil och didrmed inte ingdr i Monitorstudiens urvalsram till 7 procent (L.andstrom &
Rojdén Thyberg, 2008) och det iir sannolikt att denna andel har 6kat och kommer att oka. Aven
om det hittills inte har pavisats att resultat vad giller levnadsvanor i allminhet skulle paverkas
nimnvirt om mobiltelefonerna ingick i urvalet dr det mycket angeldget att effekterna av denna
forindring foljs upp. Inom ramen fér Monitorprojektet har ddrfor ett specialurval av hushall som
bara har mobiltelefon lagts in 1 undersékningen sedan oktober 2010 vilket kommer att mojliggora
en uppfoljning av representativiteten i urval baserade pd fasta telefonnummer. Andra dtgirder som
vidtagits dr att ldgga in fragor i Monitorundersékningen som ger en mojlighet till jimforelse med
ett "sant” virde. Ett exempel ér att fragor stélls om hur mycket alkohol respondenterna handlar pa
Systembolaget dir svaren sedan kan jimforas med Systembolagets faktiska forséiljning. For 2008
framkom att i genomsnitt ca 87 procent av all alkohol fingas in men att stora skillnader foreligger
mellan olika drycker. Medan i stort all forséljning av vin och cider/blanddrycker rapporterades av
respondenterna fingades endast 60 procent av spritforséljningen in och 70 procent av 61forséljnin-
gen (Ramstedt, 2010).

Ett annat exempel dr att utnyttja statistiken 6ver svenska bryggeriers leveranser av svenskt 6l till
den tyska grinshandeln vilken rapporteras manadsvis av Sveriges Bryggerier. Sedan i mars 2009
stills dirfor fragor 1 Monitormétningen om hur mycket av det 6l som fors in legalt respektive kops
1 form av smuggelol frin Tyskland som bestod av svenska 6lmirken vilket kan jamféras med Bryg-
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geriernas statistik. For 2009 visade det sig att Monitormidtningen fingade in 86 procent av lever-
anserna och att de manatliga forindringarna samspelade mycket vil (Ramstedt m.fl. kommande).
Sammantaget visar dessa specialanalyser att det kan finnas anledning att revidera viktningen av de
sjdlvrapporterade uppgifterna i SORADs undersokning men att kvaliteten trots allt forefaller vara
relativt god.

Statistik 6ver oregistrerad alkohol dr en nddvindighet for att fd kunskap om den alltmer komplexa
svenska alkoholmarknaden och inte minst for att belysa alkoholutvecklingen i Sverige. Det ir in-
gen ldtt uppgift att fa fram en sddan heltdckande alkoholstatistik och kritik mot den metodik som
anvind av SORAD framfors regelbundet av framforallt representanter alkoholindustrin men édven
frin Tullverket (t.ex. Ramstedt & Svensson, 2007). Négon realistisk alternativ metodik som kan
ersitta den kombination av forsiljningsstatistik och frigeundersokning som utmirker SORADs
modell har dock dnnu inte presenteras. Dirfor blir min slutsats att den svenska alkoholkonsum-

Mats Ramstedt | docent | Centrum fér socialvetenskaplig alkhol- och drogforskning, SoRAD,

Stockholms universitet
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VARFOR OKAR VAR KONSUMTION AV FORBRUKNINGSVAROR?

Statistik fran SCB visar att hushallens utgifter for forbrukningsvaror kat mycket fran 2007 ill
2009 (tabell 2). Forbrukningsvaror indelas i tva olika kategorier:

e Personlig hygien: Skonhetsprodukter, kosmetika, parfym, deodorant, mensskydd, blojor, pap-
persniisdukar, bomull.

e Ovriga forbrukningsvaror: Toalettpapper, rengorings och underhillsprodukter, pésar, folie,
bakplatspapper, formar, hushéllspapper.

Okningen av férbrukningsvaror kan tyckas gd emot samhillsidealet om en héllbar utveckling, I
detta avsnitt kommer tva forskare diskutera vad denna 6kning kan tidnkas bero pa utifrdn olika
perspektiv.

Vid ekonomisk oro undviks risker
Under perioden 2007-2009 6kade den disponibla inkomsten med 9 % medan konsumtionen av for-
brukningsvaror 6kade betydligt mer, med 20 %. Att vi svenskar konsumerat och férbrukat mer sa
kallade forbrukningsvaror, dvs skonhets-/ hygienprodukter samt férbrukningsvaror for koket som
folie och bakplitspapper ir intressant att diskutera frin ett monetirt perspektiv kopplat till risk.
For det forsta dr det forvinande att konsumtionen av forbrukningsvaror stigit samtidigt som
konsumtion av klider och skor sjunkit under perioden. Denna automatiska konsumtionsékning
som enligt teorin foljer pd inkomstokningar (Linder, 1970; Schor, 1991) kallas for “the non-satiety
requirement” och forklarar varfor vi som konsumenter sillan dr néjda med det vi har utan var
konsumtion ses som en funktion av var disponibla inkomst (Dake och Thompson, 1999). Silunda
borde konsumtionen av forbrukningsvaror ligga mer 1 linje med inkomstkningen under perioden
dven om teorin 1 sig inte sdger ndgot om fordelningen av konsumtionen p4 olika kategorier. For
att forsoka forstd varfor svenskar spenderat mindre pengar pa kldder och skor men mer pengar pa
skonhets-/ hygienprodukter samt forbrukningsvaror for koket dr det viktigt att sdtta in dessa siffror
1 ett sammanhang av ekonomisk kris som priglade den senare delen av perioden. Hushallens kon-
fidensindikator, CCI, (Konjunkturbarometern) som miter hur optimistiska de svenska hushallen

Figur 1 Hushallens konfidensindikator (CCI) under perioden januari 2006 — december 2009
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Not: CCI beraknas som genomsnittet av nettotalen for fem fragor: (1) Ar den egna ekonomin béttre eller samre &n for ett ar sedan? (2) Tror du att
den egna ekonomin om 12 ménader &r béttre eller samre &n din ekonomi i dag? (3) Ar Sveriges ekonomi béttre eller sémre &n for ett &r sedan? (4)
Tror du att Sveriges ekonomi om 12 manader ar béttre eller sémre &n Sveriges ekonomi i dag? (5) Tycker du att det &r ratt eller fel tidpunkt att kopa
kapitalvaror nu? (M=manad, samtliga 12 manaderna finns med i figuren. )

Kalla: Konjunkturinstitutet, 2010.
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dr vad giller det ekonomiska lidget visar tydligt att svenska hushdlls syn pd sin egen samt landets
ckonomiska situation blivit mindre optimistisk under perioden jimfért med ar 2006.

Under det andra kvartalet 2007 borjade hushéllens syn pa ekonomin bli mindre optimistisk for
att lagga sig pd en bottenniva i slutet pa 2008 och sedan stadigt stiga fr.o.m andra kvartalet 2009.
Dessa siffror visar att hushdllen blivit oroade av (och 1 manga fall 4ven naturligtvis paverkade rent
monetirt av) den ekonomiska krisen. Det dr kanske dérfor inte sd konstigt att manga konsument-
er avstitt frin lite dyrare inkop som t. ex klider och skor under perioden. Man brukar ju sdga att
i tider av kris haller vi igen pd investeringar eftersom vi inte dr siikra pa hur framtiden skall te sig.
Pd samma sitt dr det rimligt att anta att konsumenter avstér att kopa klider som dr forhdllandevis
dyra. Dock har ju de svenska hushdllens finansiella utrymme under perioden medgett en alter-
nativ konsumtion. I enlighet med vad Schor (2005) foreslér i sin “getting what they want” modell
(Schor, 2005, sida 46) sd anpassar konsumenter sina utgifter till de inkomster som finns till f6r-
fogande. Man kan tinka sig att konsumenter i tider av ekonomisk oro spenderar lika mycket pen-
gar som vid goda tider men ldgger en storre andel av sina pengar pd ldttrorliga konsumtionsvaror
som inte tecknar in en sddan stor andel av budgeten och dirmed innebir ett storre risktagande.

Fran ett hallbart perspektiv kan man fundera pa, om teorin att vi alltid sétter spritt pd de pengar
vi har stimmer, vilken typ av konsumtion som #r hallbar. Det dr svirt att siga vilken typ av kon-
sumtion som ir mest hdllbar, klider och skor eller férbrukningsvaror. Det vi dock med storre siker-
het kan hivda dr att konsumtion av upplevelser som teater och vissa typer av gjanster som massage
dr att foredra framfor materiell konsumtion. Dock finner vi den storsta utmaningen i att fundera
pa hur vi skall bryta sambandet mellan inkomst och konsumtion speciellt dd det konstaterats att
svenska hushills koldioxidutslidpp stér i direkt samband med inkomst (Carlsson-Kanyama, 2010).

Cecilia Solér |ekon dr| Foretagsekonomiska institutionen vid Handelshdgskolan, Géteborgs universitet

Nya grupper okar sin konsumtion
En forklaring till de 6kade utgifterna for forbrukningsvaror édr att mén, framfor allt unga mén,
idag ligger mer pengar pé personlig hygien in tidigare. Utbudet av produkter vars marknadsforing
och paketering riktar sig till mén har 6kat kraftigt under den understkta perioden. Hudvérd- och
hygienartiklar med médn som malgrupp har blivit mer synliga i butikshyllorna. Samtidigt har tv-
program, tidningsartiklar och bocker som handlar om mins skénhetsvard blivit vanligare. Hygien-
foretag har satsat pd manliga konsumenter eftersom det setts som en marknad med stor poten-
tial att 6ka yteerligare. P4 damsidan har utrymmet for 6kad forsdljning setts som mer begrinsat.
Att foretag riktar sig till specifika grupper pé det viset ir del av en process som av branschen
kallas marknadssegmentering. Marknaden delas in 1 segment som analyseras utifrdn de specifika
Oonskemadl den gruppen kan tinkas ha. Specifika konsumtionsvaror riktas sedan mot dem. Sedan
1950-talet har marknadssegmentering varit den vanligaste metod som marknadsfoéringen anvint
sig av. Den har uppfattats som en siker modell for att 6ka forsiljning (Sparke 2004). Att hud-
vard till médn och hudvard till kvinnor marknadsfors som olika produkter ér saledes del av denna
utveckling som handlar om att identifiera nya mdjliga grupper for att 6ka forsiljningen. Hudvard
dr nagot som tidigare forknippats med kvinnor och idag ser vi en vixande andel produkter, allti-
frin 6gon-krim till rynkreducering didr mién ir den tilltdnkta anvindargruppen. Foretagen invest-
erar stora belopp for att forpacka dessa varor pa ett sitt som inte stdr i1 strid med hur maskulin-
itet uppfattas 1 vart samhille. Forpackningsindustrin utgar ofta ifrdn ett formsprak som betonar
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funktionalitet i firger och dekor. Tuffa skddespelare och sportstjirnor syns i kampanjer och an-
nonser. Det dr tinkt att 6vertyga konsumenten om att maskuliniteten inte hotas vid konsum-
tion av hudvard- eller skonhetsprodukter, utan att den snarare forstirks (Classen med flera 1994).

Denna utveckling ér ett intressant exempel pa att kulturella forestillningar om genus har en stor
betydelse for hur var konsumtion ser ut och hur den férindras. Det ér ocksa ett exempel pd att kon-
sumtionsvaror dr del 1 processer som utmanar véart samhilles syn pa vad som dr manligt respektive
kvinnligt. I forlingningen ir det ett uttryck for att genus inte har sin grund i inre egenskaper utan
skapas och omskapas i samspel med bland annat marknaden och konsumtionsvaror (Partington
1996).

Magdalena Petersson Mclintyre| docent etnologi |Centrum fér konsumtionsvetenskap
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VARFOR OKAR DE SVENSKA HUSHALLENS UTGIFTER FOR EL?

De svenska hushillens utgifter for elektricitet, gas och andra brinslen har 6kat med nistan 25
procent under perioden 2005 — 2009, fran 9130 kronor per ar till 11350 kronor per ar (tabell 3). Den
storsta okningen skedde frdn 2008 till 2009. Vad beror denna 6kning pa? Frigan kommer att be-

svaras av tva personer fran olika dmnesdiscipliner.

Prissattning, styrmedel och marknadsfragor

- En inblick i den svenska marknadens funktionssatt

De svenska hushdllens konsumtion av elektricitet har kontinuerligt 6kat under perioden 2005 —
2009 (tabell 3, Basfakta). Fran 2008 till 2009 6kade utgifterna med 1010 kronor (nédstan 10%), frin
10340 kronor till 11350 kronor. For att forsta varfor denna 6kning har skett behover vi veta mer om
hur elmarknaden fungerar.

Elmarknaden

Den svenska elmarknaden avreglerades 1996, och under de féljande dren byggdes en gemen-
sam nordisk elmarknad upp. Elmarknaden lyder under samma ekonomiska spelregler som andra
marknader, det krivs utbud och efterfrigan pd energi for att den ska fungera, och det méste fin-
nas siljare och kopare. Priset pa elenergin i Norden (nir vi bortser frin nitkostnader och skatter)
paverkas frimst av vattentillgdngen i1 de stora vattenmagasinen i1 Norge och Sverige, kdrnkraftens
tillgidnglighet 1 Sverige och Finland och det internationella priset pa olika brinslen, som ocksd
paverkar priset pa den el som importeras fran kontinenten. Alla linder i Norden, utom Island, del-
tar 1 handel med el pa den nordiska elborsen, Nord Pool. Pa Nord Pool siljs elen till kopare 1 hela
norra Europa, Ryssland och Baltikum. Képare dr elhandelsbolag och siljare idr elproducenterna. Ett
elhandelsbolag koper el frin elproducenterna direkt eller pa elbérsen och siljer till elkonsumen-
terna. En elproducent tillverkar el i olika produktionsanliggningar. Den viktigaste marknaden pa
Nord Pool for elpriset édr elspot, som dr en 24-timmars marknad for kortsiktig handel med fysiska
elkontrakt. Pa elspot faststills systempriset (spotpriset) ett dag i forvig for varje timme pd dygnet.
Utbud och efterfrigan pa el styr priset, och betalningsviljan fér den produktion som ir nédvindig
for att tidcka efterfrigan pa el sitter priset for just den timman. Det dr dirfor som elpriset dr hogt
pa dagen och ldgre pa natten nir efterfrigan ir som ldgst. Systempriset faststills som ett jaimvikt-
spris, baserat pa de samlade kop- och siljbuden i hela Nord Pool-omridet. Pd grund av fysiska
overforingsbegrinsningar mellan de nordiska linderna bildas periodvis olika prisomriden p4 spot-
marknaden. Sverige dr, och har hela tiden varit, ett enda prisomrdade, men frin den 1 november
2011 kommer Sverige att uppdelas 1 fyra prisomraden.

Ett hushdll kan vilja mellan olika typer av elkontrakt. Elmarknaden fungerar i viss min som
bolinemarknaden, dir kunden viljer lanemodell utifrdn riskbenigenhet. En elkonsument kan
vilja mellan rorligt pris, kontrakt med fast pris eller att inte gora ndgot alls (s.k. tillsvidareavtal).
Men dven om man har fast pris pa el, pdverkas manadskostnaden av den faktiska férbrukningen.
Ovanligt kalla manader ger en hogre elrikning d4ven om man har ett lagt fast pris. Virt att nimna
ar ocksa att rorligt pris innebir att ett manadsmedelvirde beridknas efter manadens slut. Enstaka

timmar med hoga priser slar alltséd inte sa hdart mot kunden som ofta framstills 1 debatten.
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Det elpris slutkonsumenten betalar bestar av:

e Pris for elenergi (inklusive elcertifikat)

e Pris for nittjinsten (6verforing av elen via elnitet, nitavgift och abonnemang)
* Energiskatt

e  Moms

e Elhandelsbolagets avgifter/péslag

Hur stora de olika delarna utgor av det slutpriset gir inte att siga generellt. Priset pa elenergi beror
pa kundtyp, volym anvind el, elhandlare men framférallt vilket avtal kunden har med elhandels-
bolaget. Priset varierar beroende pa om det dr ett fastprisavtal, tillsvidareavtal eller avtal om rorligt
pris. Elskatten dr dessutom geografiskt beroende. I figur 1 nedan visas fordelningen av kostnaderna
2009 for tva typkunder®.

Figur 1. Férdelning i procent av arsférbrukningen 2009.
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Den vénstra figuren visar férdelningen for en ldgenhetskund i sédra Sverige med en arsforbrukning pa 2 000 kWh och 1-arsavtal. Hogra figuren visar
fordelningen for en villakund med elvarme i sodra Sverige med en arsférbrukning pa 20 000 kWh och 1-arsavtal. (Energimyndigheten, 2010)

Den vanligaste avtalsformen ér avtal om rorligt pris, ca 30% av de svenska hushéllen hade i
december 2009 rorligt avtal. Denna grupp har 6kat frin 22% 1 december 2008. I december 2009
har 38% av hushdllen fasta avtal, uppdelat pa 1-ars avtal (14%), 2 drs-avtal (4%) och 3 drs-avtal
(19%). Samma siffror december 2008 var, 36%, 15%, 3% respektive 19%. Om konsumenten inte
gor ndgot aktive val tillskrivs man ett tillsvidareavtal, vilket som regel idr det fér konsumenten dy-
raste alternativet. Andelen som har tillsvidareavtal minskar hela tiden, men fortfarande ir det ca
26% som har tillsvidareavtal. Samma siffra december 2008 var 35%. (Energimyndigheten, 2010).
Det verkar som att utvecklingen gdr mot fasta avtal, troligtvis mycket beroende pd debatten om
forra vinterns timvisa toppar 1 elspotpriset. Av de som bytte avtal under oktober 2010, valde 90%
ndgon form av fast avtal (Sveriges Radio, 2010-11-10).

En f6rindring i1 elkostnaden for hushdllen kan siledes komma fran fordndringar i samtliga kom-
ponenter ovan, men paverkas ocksd av forskjutningar i kontraktsstrukturen. Om t ex andelen tills-
vidareavtal sjunker kan vi férvinta oss (allting annat oférindrat) en ligre elkostnad for hushdllen.
Eftersom elhandlare som erbjuder ett- eller flerdriga fastpriskontrakt som regel forsdkrar sig mot
prisférindringar genom att kdpa och silja elkontrakt pa den finansiella marknaden, pdverkas ocksa
elpriset i fastpriskontrakten av férvintningar om utbud och efterfrigan pa el i framtiden.

1 Elhandelsbolagets avgifter/paslag ar tyvrr inte sarredovisade i denna statistik, utan finns i kategorierna "elnatspris” och
"elenergipris”.
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Hogre elkonsumtion under 2009 jamfort med 2008

De svenska hushillen spenderade i snitt 10% mer pa elkonsumtion 2009 jimfort med 2008. Det ér
ldte act tro att hela denna 6kning beror pd stigande elpriser, men 1 detta fall visar det sig att analysen
inte dr sd litt. Prisutvecklingen pd NordPool visar faktiskt motsatsen, spotpriset pa el ir ligre under
2009 dn 2008, se figur 2.

Figur 2 Medelvarde per manad av systempriset pa Nord Pool, 6re/Kwh.
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Det dr tva faktorer som paverkar hur mycket ett hushéll spenderar pd elkonsumtion, nimligen
priset pa el och elanvindningens storlek.

Priset pa el

Som vi sett hdr ovan har spotpriset pa el varit ligre under 2009 jimfért med 2008, dock har
en hog andel av de svenska hushdllen fastprisavtal och péaverkas inte direkt av spotpriset. Om
man studerar priset (exklusive skatter och nitavgifter) sd visar det sig att konsumenterna med
1-drsavtal har fitt betala ett hogre pris under 2009 jimfort med 2008. Diremot har konsumen-
terna med 2-drsavtal haft ett oférindrat pris, medan priset fér konsumenterna med 3-arsavtal
har minskat. Priset pa tillsvidareavtalen har 6kat drastiskt med hela 25%. Enligt Energima-
rknadsinspektionen 6kade medianpriset for en villa som foérbrukar 20 000 Kwh/ar med 5,5 %
under perioden 2008 - 2009. Vidare sa bestdr det elpris som konsumenten betalar av olika de-
lar, mellan 2008 och 2009 har elskatten 6kat med 4,4 %, vilket ocksd bidrar till att hushillets
utgifter for el har 6kat (Energimyndigheten, 2010). Dessutom har elnittjinstkostnaden dkat med
7-10 % vilket formodligen kan hirledas till de 6kade kraven pd leveranssikerhet (SCB 2010:1).

Elanvandningens storlek

Den totala elanvindningen 1 Sverige beror i forsta hand pa tvd parametrar, utomhustemperaturen
och den ekonomiska utvecklingen. Den ekonomiska utvecklingen paverkar framfor alle de stora
industriernas elanvindning, medan utomhustemperaturen paverkar hushdllens energianvindning.
Det som frimst kinnetecknade utvecklingen pd elmarknaden under 2009 (och senhésten 2008)
var effekterna av den ridande ldgkonjunkturen. Det var frimst de stora elférbrukarna som till f6ljd
av minskad produktion reducerade sin elanvindning, vilket ledde till att den totala elanvindnin-
gen var ligre 2009 dn 2008. For hushéllens elanvindning ddremot var det en motsatt riktning under
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2009. Hushéllens elanvindning har haft en uppétgdende trend under de senaste artiondena och
okade fran 2008 till 2009. Den sammanlagda elanvindningen i hushallen har 6kat med 356 GWh,
vilket motsvarar 1,1% (SCB, 2010:2). Denna uppging kan delvis hinforas till 6kningen av olika ap-
parater och teknisk utrustning i hemmen, vilket egentligen borde haft motsatt effekt pa elanvind-
ningen. Utvecklingen gir mot energieffektivare apparater som ersitter gamla och omoderna ener-
gikrivande apparater. Samtidigt 6kar dock bade antalet apparater och antalet funktioner pd manga
apparater, vilket innebér att mdnga hushall anvinder lika mycket eller till och med mer energi
dn tidigare. Den storsta delen av den dkade elanvindningen kan dock hirledas till uppvirmning
som sin tur paverkas av utomhustemperaturen. Figur 3 illustrerar darsmedeltemperaturen baserat
pd 37 stationer spridda 6ver landet. Figuren visar att &rsmedeltemperaturen varit ligre under 2009
dan 2008. Skillnaden idr @nnu stérre om man bara studerar vintermdnaderna, det dr under dessa
mdanader som behovet av uppvirmning ir som allra storst.

Figur 3 Medeltemperaturen (°C) baserat pa 37 stationer spridda éver landet per ar
och vintersasongen (december, januari och februari).
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Vad beror 6kningen pa?

Okningen i hushéllens utgifter for el beror pa 6kad forbrukning och hdjningar av elpriset. Den
okade forbrukningen beror frimst pa kallare utomhustemperatur men ocksd pa att hushdllens ap-
parater forbrukar allt mer el. Fordndringar 1 slutpriset dr den frimsta forklaringen till hushallens
okade utgifter for el. Det ir frimst skatter och nitavgifter som har 6kat kraftigt men édven elener-
gipriser till konsumenter med tillsvidareavtal. Forindringarna i hushdllens utgifter kan vidare de-
las upp 1 tvd delar, en del som konsumenterna sjilva kan paverka (den 6kade forbrukningen inom
hemmet, samt prisavtal) och en del som ligger utom konsumenternas kontroll (de 6kade skatterna
och nitavgifterna samt utomhustemperaturen).
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Har vi en fungerande elmarknad?

“Avreglering fungerade inte!” skriker allminheten ut. ”Priset har bara stigit sedan avregleringen,
vi konsumenter har blivit lurade.” Kinns argumenten igen? Aven forskningen visar att en stor
skara konsumenter verkar missnéjda med elmarknaden (Gamble, Juliusson & Girling, 2009; Kon-
sumentverket, 2010). Enligt min uppfattning ligger en stor del av besvikelsen i misstolkningen av
avregleringens mal. Lagt elpris var ingen uttalad malsittning, utan snarare hog leveranssikerhet
samt en effektiv och vilfungerande elmarknad. Forskare, sakkunniga, myndigheter och statliga
verk dr eniga om att vi har en fungerande elmarknad. Sedan finns det ett missnéje runt om i landet,
bland t.ex. debattérer, men missnéjet grundar sig egentligen inte i marknadens funktion utan sna-
rare 1 att elmarknaden tillimpar marknadsprissittning. Det dr samma prissidttningsmodell som pa
alla andra marknader virlden runt. Det som skiljer elen frin andra varor dr att den maste forbrukas
i samma stund som den produceras. Didrfor inférdes 1 december 2009 mdjligheten till att sitta ett
negativt elpris, vilket enbart utnyttjats vid enstaka tillfidllen i Danmark. Negativt elpris innebir
att elhandlare far betalt for att "kdpa” (eller snarare ta emot) el. Detta intriffar vildigt sillan och
beror pd att det under vissa korta perioder (ndgra timmar) produceras mer el dn det finns behov
av. I Danmark var anledningen goda vindférhéllanden i kombination med begrinsade 6verforings-
forbindelser till Tyskland och Sverige. Vindkraften ér relativt oreglerbar vilket innebir att det ér
billigare for elproducenterna att lata vindkraftverken snurra och silja den elen till negativt pris dn
att stinga av verket. Det samma giiller i norra Sverige och Norge dir en stor del av elen produceras i
vattenkraftverk. Stiger vattennivan mer dn vintat kan vattenkraftverken vara tvungna att slippa pa
vatten till verken och producera mer el dn som efterfrigas. Sannolikheten for negativa priser i Sver-
ige dr dock fortfarande ldg och priset har som lidgst varit noll. Emellertid kommer sannolikheten for
negativa priser att 6ka, frimst 1 norra Sverige, da Svenska Kraftnit delar in Sverige 1 fyra elomrdden
den 1 november 2011. Uppdelningen i elomrdden betyder att vissa elhandlare inte lingre kommer
att sdlja el 1 hela landet eller att de har olika priser for de olika omrddena. Generellt sett innebir
elomraden att elen blir billigare dir resurserna finns tillgingliga. For Sveriges hushdll innebir det
att elen kommer att bli billigare norr och dyrare i séder.

Anna Widerberg | doktorand | Institutionen fér nationalekonomi med statistik vid Handelshégskolan

Hoég konsumtion och stigande priser

Den langsiktiga utvecklingen av elkonsumtionen ér av stor betydelse for mojligheterna till en
global klimatomstillning. Den svenska elproduktionen ir idag i det ndrmaste koldioxidneutral,
men en 6kande sammankoppling av elniten mellan olika linder gor att minskningar av elkonsum-
tionen 1 Sverige kan leda till minskade utsldpp 1 andra linder. Pé lingre sikt kan ocksd en minskad
elkonsumtion frigéra begridnsade resurser som t ex biomassa, fér minskningar av utsldppen i andra
sektorer.

I ett internationellt perspektiv dr den svenska elkonsumtionen per capita mycket hog; ca 6 gdnger
sd hog som det globala genomsnittet, 2,5 gdnger sd hog som snittet 1 EU-27, och 15 % hogre dn
1 USA (EEA, 2010). Detta beror dels pd en elintensiv industri, men ocksd pa t ex en hég andel
elvirme. De svenska hushéllens direkta inkép av el utgjorde 26 % av anvindningen inom landet
2009, men dven ovrig elkonsumtion dr indirekt beroende av hushdllens konsumtionsménster via
produktionen av de varor och tjdnster som hushdllen koper in. I det hir kapitlet gors en enklare
analys av elkonsumtionens utveckling pa kort sikt, 2005 till 2009.
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Utgifter for el okade med 24 % mellan 2005 och 2009 varav den storsta 6kningen skedde under
det sista aret. Elutgifternas andel av hushéllens totala utgifter steg ocksa fran 3,4 % 2005 till 4,1 %
2009. Denna utveckling kan i1 huvudsak forklaras av stigande elpriser. Mellan 2005 och 2009 steg
konsumentprisindex for el pd heldrsbasis med 28 % vilket kan jimforas med en 6kning pd 7 % for
hela den privata konsumtionen. Med oférindrade elpriser hade alltsd utgifterna férindrats mycket
lite under perioden (Tabell 1).

Tabell 1. De svenska hushallens elkonsumtion 2005-2009

2005 2006 2007 2008 2009
Utgifter, I6pande priser (kr/hushall) 9130 9330 9760 10340 11350
KPI el (index 2005=1) 1 1,14 1,13 1,26 1,28
Utgifter, 2005 ars elpris (kr/hushall) 9130 8198 8661 8218 8890
Leveransstatistik GWh 34423 34807 33457 33470 33826
Graddagar (normalar 3716) 3428 3310 3307 3127 n/a
Normalarskorrigering GWh 35006 35652 34275 34680

For att gd vidare med analysen av elkonsumtionen ir det rimligt att jimfora HUT-datan som
anvinds i denna rapport med leveransstatistiken f6r el (SCB, 2010). Trenderna for utgiftsstatis-
tiken 1 fasta priser och leveransstatistiken liknar varandra men ér inte identiska (se Tabell 1).
Framforallt 4r fluktuationerna betydligt storre fran ar till ar 1 utgiftsstatistiken vilket kan bero pa
det forhédllandevis begrinsade urvalet 1 denna undersékning. Till skillnad fran HU'T baseras den
fysiska elstatistiken pd en sd kallad totalundersokning, varfor den bor vara mer tillforlitlig. Nedan
kommer vi dirfor att luta oss mot leveransstatistiken.

En potentiellt viktig parameter for forindringar pa kort sikt dr de arliga temperaturvariation-
erna. Kalla vintrar medfér ett storre uppvirmningsbehov vilket dven péaverkar elkonsumtionen.
Statistiken mojliggor inte en exakt uppdelning av hushéllens elkonsumtionen 1 elvirme och 6vrig
anvindning men Energimyndigheten gor skattningen att elvirmen utgér 42 % av konsumtionen
(STEM 2010). Denna del ir alltsd beroende av vidret, framforallt under de kalla manaderna. For
att isolera betydelsen av vidret frin 6vriga trender anvinder SCB metoden normalérskorrigering
baserat pa graddagar? dir energianvindningen korrigeras med 50 procent av graddagstalets relativa

avvikelse frin ett normaldr:

E [ (1+0,5(G-G

korrigerad ~ uppmitt normalar

)/G )

normalar’

Dir E ir energianvindningen och G ir antalet graddagar.

Denna metod har hir anviints for 42 % av elkonsumtionen mellan 2005 och 2008 och visas i raden
normaldrskorrigering i Tabell 1. Graddagsdata for 2009 dr dnnu inte publicerad (2009 var dock
varmare dn ett normaldr men kallare dn de féregdende fem dren). Denna korrigering medfor ingen
storre fordndring, men trenden blir 4n mer utslitad och bilden stirks att hushéllens elkonsumtion
varit i stort sett of6rindrad under den analyserade perioden. Férmodligen déljer dock denna trend
en viss teknisk energieffektivisering som motverkats i motsvarande grad av att hushdllen anvinder
mer elektriska apparater. Enligt energistatistiken for sméahus installerades det till exempel ca 200 000
virmepumpar 1 Sverige mellan 2005 och 2008 (frimst luftvirmepumpar) vilka borde kunna spara

2 Antal graddagar beréknas av SMHI som skillnaden mellan +17°C och aktuell dygnsmedeltemperatur (td)
summerad dver jan-mar samt november-december, de dygn i april da td<+12°, de dygn i maj-juli da td
<+10°, de dygn i augusti da td <+11°, de dygn i september da td <+12°, de dygn i oktober da td <+13°.
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1 storleksordningen 1 GWh energi. Indikatorer fér den europeiska elkonsumtionen visar ocksa att
stora vitvaror blivit avseviirt energieffektivare, men att de ocksd utgor en allt mindre del av hush-
allselen. Istillet 6kar konsumtionen frin andra apparater som t ex datorer (OECD/TEA, 2008).
Det bor dven noteras att tidsserien som analyserats hir dr mycket kort. Om trenden av stigande
elpriser haller i sig dr det troligt att detta ocksd kommer att avspegla sig i fordndrade konsumtions-
och investeringsmonster pa lite lingre sikt. Analyser av ldngre tidsserier for energianvindningen i
bostdder aterfinns i t ex Nissén & Holmberg (2005) och Nissén et al (2008).

Jonas Nassén | forskare | avdelningen for Fysisk resursteori, Chalmers
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SLUTSATSER OCH BLICKAR FRAMAT

Ar 2009 var forsta aret som hushéllens totala konsumtion vid konstant penningvirdeminskade i
Sverige sedan bérjan av 1990-talet.! En starkt bidragande orsak var minskad konsumtion inom
transportsektorn, framfarallt av bilar. Aven om den svenska ekonomin historiskt sett varit beroende
av produktion och konsumtion av bilar s kan minskningen tyckas ligga i linje med en héllbar sam-
hillsutveckling. Den svenska befolkningen har dock inte prioriterat kollektivtrafik i ndgon storre
utstrickning under dr 2009 dn under dr 2008. Historiskt sett har min haft stérre utgifter for drift av
bil dn vad kvinnor har haft. Under senare ar har dock kvinnors utgifter for bil 6kat och nidrmat sig
minnens medan deras utgifter for kollektivtrafik har minskat och dirmed ocksd nirmat sig minn-
ens. Kanske uppndr vi genom denna utveckling ett mer jimlikt samhille mellan kénen men frigan
dr hur héllbar denna samhillsutveckling ér?

Under senare dr har det skett en 6kad konsumtion av férbrukningsvaror, vilket ocksd gar emot
samhillsidealet om en héllbar konsumtion. Dessutom har andelen miljovinliga férbrukningsvaror
minskat under den senaste femdrsperioden, d4ven om minskningen dr marginell. For att forklara
den tkade konsumtionen av férbrukningsvaror har vi latit Magdalena Petersson Mclntyre, docent i
etnologi, Goteborgs universitet, och Cecilia Solér, doktor i foretagsekonomi, Géteborgs universitet,
ge sitt perspektiv pd utvecklingen. Enligt Magdalena Petersson Mclntyre ir en viktig orsak till
hushallens 6kade utgifter for forbrukningsvaror att min har fact 6kat intresse for skonhetsproduk-
ter och att foretag differentierat sig mot detta nya segment. Enligt Cecilia Solér dr utvecklingen
snarare relaterad till ligkonjunkturen i samhillet. Enligt hennes resonemang 6kar konsumtionen
av forbrukningsvaror dd vi inte har resurser att konsumera varaktiga produkter. Detta kan ocksa
forklara varfér ensamboende med barn har hogst utgifter per konsumtionsenhet for forbruknings-
varor nir de har ldgst utgifter for total konsumtion (tabell 5 Basfakta). Oavsett forklaring tycks
okningen inte ligga i1 linje med en héllbar samhillsutveckling utan snarare individuella intressen
for skonhet och littsinnig konsumtion utan ekonomiskt risktagande.

Under senare ar har det varit mycket diskussioner om marknader som omreglerades under

1990-talet fungerar. Betriffande hushdllens utgifter sd kan vi konstatera att dessa har minskat pa
telekommunikationsmarknaden medan de varit relativt oférindrade pa forsikringsmarknaden
(hemforsikringen). Diremot har utgifterna pa elmarknaden 6kat markant under perioden 2005-
2009, med sirskilt stor 6kning fran 2008 till 2009. Enligt Jonas Nissén, doktor 1 fysisk resursteori,
och Anna Widerberg, doktorand i nationalekonomi, beror 6kningen under femdrsperioden frimst
pa att elpriset har stigit. En annan orsak till de 6kade utgifterna for el ir att antalet eldrivna appa-
rater har 6kat 1 de svenska hushallen och dirmed konsumtionen av el.
Hushallens konsumtion av alkoholhaltiga drycker 6kar enligt SCBs statistik. Enligt Mats Ram-
stedt, docent 1 sociologi, dr dock denna statistik missvisande dd den inte beaktar hela alkohol-
marknaden. Om hinsyn tas till oregistrerad alkoholkonsumtion, som exempelvis resandeinforsel
och smuggelsprit, dr trenden faktiskt den motsatta — att svenska folkets konsumtion av alkohol
istillet minskar. Detta ligger 1 linje med att svenskarnas konsumtion i utlandet minskade med 13,8
procent fran 2008 till 2009 (tabell 1, Basfakta)

11 férra arets Konsumtionsrapport visade vi att hushallens totala konsumtion minskat med 0,3 procent fran 2007 till 2008. Sedan dess har statis-
tiken dock justerats till en 6kning pa 0,05 procent.
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Under édr 2008 stagnerade de svenska hushéllens konsumtion och under 2009 si f6ll konsumtionen
1 jamforelse med foregdende ar for forsta gdngen sedan tidigt 1990-tal. Detta tycks dock inte paver-
kat hur tillfreds den svenska befolkningen dr med sina liv da tillfredsstillelsen var bittre 2009 dn
2007 (tabell 9 Basfakta). Konsumtionens avtagande kan tyckas orovickande och dr givetvis inte
bra fér den svenska ekonomin. Kanske dr detta dock inte den viktigaste konsumtionsfragan att
diskutera. Kanske dr det av dn storre betydelse att {3 till stind ett mer miljovinligt beteende som
genomsyrar alla aktiviteter i midnniskors liv - frin shoppingcentrats i6gonfallande konsumtion till
hushallets dolda vrd, dir forbrukningen av el och forbrukningsvaror sker.

John Magnus Roos | fil dr psykologi |Centrum for konsumtionsvetenskap
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BILAGOR

| bilagorna finns detaljerad statistik till de olika omradena:

Bilaga 1
Bilaga 2
Bilaga 3
Bilaga 4
Bilaga 5
Bilaga 6

Konsumtionen i kronor

Utgifter per hushall

Valbefinnande

Ekologiska livsmedel

Kategorisering av hushallens konsumtion i NR
Kategorisering av hushallens utgifter i HUT-undersdkningen
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KONSUMTIONEN | KRONOR

BILAGA 1
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Figur 1.1 Hushallens konsumtion i Sverige efter andamal 2009
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Figur 1.2 Hushallens konsumtion efter andamal 1999-2009

Miljoner kronor i fasta priser, referensar 2009
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Tabell 1.3 Konsumentprisindex

Konsumtionsomraden

01 livsmedel och alkoholfria drycker
02 alkoholhaltiga drycker och tobak
03 klader och skor

04 boende

05 inventarier och hushallsvaror

06 halso- och sjukvard

07 transport

08 post och telekommunikationer
09 rekreation och kultur

10 utbildning

11 restauranger och logi

12 diverse varor och tjanster

KPI totalt, skuggindextal

Kalla: SCB Konsumentprisindex. Arsmedeltalen ar beréknade pa indextal med tva decimaler.

KPI 1999

226
330
158
290
220
590
310
257
197

0
340
247

259

KP1 2008

262
412
167
376
222
763
387
173
182

0
443
333

301

KP1 2009

269
424
169
359
226
769
389
168
183

0
456
341

300

jmf 08-09

2,9%
2,8%
1,5%
-4,6%
1,7%
0,8%
0,6%
-3,1%
0,5%
0,0%
3,0%
2,3%

-0,3%

jmf 99-09

15,8%
24,9%
5,4%
29,8%
1,0%
29,3%
24,6%
-32,5%
-7,5%
0,0%
30,1%
34,9%

15,9%
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Figur 1.3 Konsumentprisindex 1999-2009
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52 |

KONSUMTIONSRAPPORTEN

—o— 01 livsmedel och
alkoholfria drycker

—#— 02 alkoholhaltiga drycker
och tobak

—&— 03 klader och skor

—— (04 boende

—¥— 05 inventarier och
hushallsvaror

—o— 06 halso- och sjukvard

—+— (07 transport

- (08 post och
telekommunikationer

—— (09 rekreation och kultur

—o— 11 restauranger och logi

—— 12 diverse varor och

tjianster

—— KP] totalt, skuggindextal




BILAGA 2 UTGIFTER PER HUSHALL

Tabell 2.1. Utgifter i kronor per hushall — 6ver en femarsperiod.

Genomshnittliga utgifter i kronor per hushall, 2003 - 2009 (L6pande priser)

2005 2006 2007 2008 2009
Antal medverkande hushall 2079 1972 2254 2120 2047
Genomsnittligt antal

personer 2,1 2,1 2,1 2,1 2,1
konsumtionsenheter 1,57 1,59 1,57 1,58 1,57
Beréknad populations- 3883910 3988100 3977510 3984880 4002530
storlek +68 480 +74 600 +68310 +72 960 +75760
TOTALA UTGIFTERNA 265 920 267 740 267 600 295 040 280 610
+6 570 +6310 +6 450 +8410 +6 700
KOPTA LIVSMEDEL 29 130 30420 30 750 34130 34780
+700 +850 +740 + 880 +890
ALKOHOLFRIA DRYCKER 2420 2500 2400 2 660 2 680
+£90 £100 +90 +110 £110
UTEMALTIDER 9780 10 250 10 230 10 470 10 450
+£610 +£810 + 620 + 820 +£720
ALKOHOLHALTIGA DRYCKER 3750 3 560 3730 3930 4 000
(dven lattol) +320 +390 +320 +320 +340
TOBAK 2010 1860 1800 2210 2020
+220 £210 +200 +270 +250
FORBRUKNINGSVAROR 5240 5 560 5220 5890 6 290
+260 £290 + 250 +320 +320
HUSHALLSTJANSTER 13 200 12 390 8 520 10 250 13 530
+1290 +840 + 630 +970 £740
KLADER OCH SKOR 13 760 13 380 14 450 14 900 13710
+1040 +1080 +1060 +1550 +1080
BOSTAD 65 680 65 800 66 950 73 340 72 350
+1620 +1650 +1350 +1800 +1690
MOBLER, INVENTARIER, TEXTI- 16 340 14 790 15 950 17 300 16 070
LIER , HUSHALLSUTRUSTNING +1500 +1140 +1180 +1930 +1740
HALSO- OCH SJUKVARD 6910 6 000 6 430 6 580 6 400
+1110 +780 +770 +810 + 880
TRANSPORT 45 870 48 850 47 280 50 250 42 650
+2760 +3110 +3370 +3100 +2540
FRITID OCH KULTUR 50 070 49 280 49 720 55120 53 970
+£2210 +1910 +2 590 +£2750 +2140
SKATTEPLIKTIGA FORMANER 1280 1530 1770 2 060 1840
+200 +220 +230 +480 +240

Kalla: SCB, Hushallens utgifter (HUT) enligt publicering 2010-12-08
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Tabell 2.2 Utgifter i kronor per hushall 6ver tiden pa nyligen omreglerade marknader

Elektricitet, gas och andra branslen

Hem-och villa férsakring

Mobiltelefon (samtal och abonnemang)

Fast telefon (samtal och abonnemang)

Telefon (totalt)

Kalla: SCB, Hushallens utgifter (HUT) 2010-12-08
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2005

9130
+420

1970
+70

2480
+ 160

3730
+120

6210

2006

9330
+410

1940
+80

2370
+ 160

3590
+110

5960

2007

9760
+ 440

1960
+70

2670
+ 180

3430
+110

6100

2008

10 340
+460

2030
+90

2430
+ 160

3150
+110

5580

2009

11 350
+ 560

2030
+80

2600
+170

2810
+ 100

5410



Tabell 2.3 Utgifter i kronor per hushall ar 2009 - hushallsgrupp med 95% konfidensintervall

Ensam- Ensam- Samman- Samman- Ovriga sam-

stdende med staende utan boende med boende utan manboende Samtliga

barn barn barn barn med barn Ovriga hushall

Antal medverkande hushall 116 352 765 596 89 129 2047
Genomshnittligt antal

personer 2,6 1,0 3,9 2,0 4,6 29 21

konsumtionsenheter 1,77 1,00 2,39 1,51 2,92 2,08 1,57

Beridknad populations- 218430 1515210 802 530 1160 050 94 690 211630 4002 530

storlek +26 600 +111 620 +33 140 +62 250 +18740 +32810 +75760

TOTALA UTGIFTERNA 254 080 169 010 406 910 304 950 456 110 334920 276 320

+22 560 +8 060 +13080 +12030 +65720 +31320 +6610

KOPTA LIVSMEDEL 35910 19 370 52 770 37980 62 050 45940 34780

+3690 £1170 +1690 +1400 +£4 970 +4 400 +890

Brod, spannmalsprodukter 6310 3360 9130 5710 10 830 7630 5760

+830 +290 +360 +320 +1170 +1110 +200

Kott 7010 3610 10 590 8 090 12 590 10 000 7 040

+1110 +390 +530 +730 +1480 +1270 +310

Fisk och skaldjur 1430 1380 2730 3070 2720 2970 2260

+ 350 + 200 + 260 + 300 + 650 +670 +140

Mijolk, ost och &gg 5970 3270 8950 6 260 10 950 7 580 5830

+690 +250 +350 +270 +1090 +780 +170

Oljor och fetter 980 510 1340 1270 2030 1400 1010

£170 +70 +80 +90 +350 +240 £50

Frukt och bar 2900 1770 4310 3350 5390 3470 2970

£530 £210 +£230 +£230 +780 +590 +130

Gronsaker 3720 2290 5880 4510 6 870 5970 4030

+ 560 + 260 +270 +250 +950 +750 +150

Sétsaker, socker 3950 1760 5120 3120 6 480 3930 3170

+ 650 +230 +270 +200 +1020 +600 +130

Saser, dressingar, 680 270 1080 630 1190 710 610

kryddsaser +140 +50 +90 +70 +200 +140 +40

Salt och kryddor 410 210 590 490 600 530 400

+100 +50 +60 +60 +140 +160 +30

Bakpulver, évriga hushalls- 240 210 340 390 480 340 300

tillsatser, buljong +80 +50 +60 +50 +140 +90 +30

Snacks 570 250 740 320 950 560 420

+120 +70 +60 +50 +290 +190 +40

Ospec livsmedel 1730 480 1950 760 980 830 950

+1370 +320 +700 +320 + 580 +530 +220

ALKOHOLFRIA DRYCKER 3240 1650 3960 2720 4750 3550 2680

+430 +180 +200 +180 +680 +450 +110

Frukt- och grénsaksjuice, 670 310 790 430 790 590 490

nektar +140 +70 +80 +50 +200 +160 +40

Laskedrycker 1520 610 1760 970 2130 1360 1070

+260 £120 +£130 £110 +440 +280 £70

Mineral- o. sodavatten 220 160 270 240 340 360 220

+150 +50 +40 +80 +210 +140 +30

Kaffe 610 470 840 840 1120 1000 700

+180 +80 +90 +90 +220 +190 +50

Te 130 100 210 180 250 170 150

+70 +40 +30 +40 +110 +70 +20

Kakao 90 . 90 60 110 60 50

+40 . +20 +20 +70 +40 +£10

Forts.
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Forts. Tabell 2.3 Utgifter i kronor per hushall ar 2009 - hushallsgrupp med 95% konfidensintervall

UTEMALTIDER
ALKOHOLHALTIGA DRYCKER
(aven lattol)
TOBAK
FORBRUKNINGSVAROR
Personlig hygien
Ovriga férbrukningsvaror
HUSHALLSTJANSTER
Barntillsyn
Fackavgift, dvriga férsakringar
Ovriga tjanster
KLADER OCH SKOR
Klader
darav Uteklader
Ovriga klader
Underklader
Accessoarer, hattar,
mossor, vantar etc.
Skor
BOSTAD
Hyra/avgift for hyres-/boratt
(inkl garage)
Reparationer
Hem- och villaférsakring
Tjanster férknippade med

bostaden

Elektricitet, gas och andra
branslen

Rantor (brutto)

Forts.

Ensam-
staende med

barn
7 580
+1820
1840
+ 680
2620
+1120
8300
+ 1680
4820
+1310

3480
+1080

11 490
+2600

1840
+610

5450
+800

4200
£2400

16 780
+4 080

14120
£3510

2190
+1170

8890
+2710

1640
+630

700
+ 380

2660
+1190

73 530
+4760

48 740
+5870

1420
+860

1450
+260

2330
+880

9360
+2 140

9460
+ 3460
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Ensam-
staende utan
barn
7190
+1200
2610

+ 540
1860
+510
3420

+ 470
2000
+400
1420

+ 200

7000
+1110

3150
+350

3850
+1060

7390
+1 840

6 080
+1530

1650
+1020

3320
+850

680
+£190

320
+150

1310
+£750

55210
+2 660

37 800
+2460

2490
+1 340

1330
+140

1550
+380

6450
+1030

5270
+1310

Samman-
boende med
barn
15 500
+1750
4120
+ 480
1870
+ 360

9 960
+ 630
6010
+ 500
3950
+ 310
24730
+ 1480
7180
+570
10420
+ 580
7130
+1180

23 600
+2090

18770
£1740

3270
+710

10 990
+£1240

2520
£330

860
+180

4830
£770

96 750
+3880

22 880
+2900

11 870
+2390

2880
+180

7270
+550

17 180
+1050

33 080
+2390

Samman-
boende utan
barn

11 030
+1380
5930
+770
2050
+420

6 650
+600
3550
+510
3100
+270

13 950
+1570

5520
+ 550

8430
+1460

13 550
+2 160

11 440
+£1990

2900
+1320

6210
+1170

1220
+300

460
+210

2110
+670

67 540
+2910

25820
+2570

6010
+1660

2300
+130

5460
+620

12 650
+940

13 540
+1730

Ovriga sam-
manboende
med barn
14 220
+3950
4020
+1650

3430
+1490

10 300
+2320

6 350
+2150

3950
+730

19710
+3250

1750
+990

11260
+1530

6690
+2490

26 300
+7 350

19 400
+5230

3590
+2470

11530
+3680

2660
+960

810
+430

6900
+3760

84940
+9130

13 820
+7480

10 290
+6 460

3080
+480

9110
+ 1860

19770
+2670

25970
+5110

Ovriga
12 810
+3260

5210
+1360

2190
+870

7130
+1110

3530
+790

3600
+570

14910
+3210

320
+270

8420
+1870

6 180
+2590

13 600
+3 450

11 300
+3030

3110
+1460

6 250
+1990

1350
+ 550

280
+220

2310
+1170

81640
+8140

25920
+6 100

8 150
+5270

2410
+ 360

5890
+1280

15510
+2 960

21890
+4720

Samtliga
hushall
10 450
+720
4000
+340
2020

+ 250

6290
+320

3590
+260

2700
+ 150

13 530
+740

1600
+120

5890
+270

6 040
+660

13710
+ 1080

11210
+930

2490
+570

6 350
+570

1340
+140

500
+90

2510
+400

70 210
+1670

30 740
+1360

5820
+910

2030
+80

4280
+280

11350
+560

14 840
+930



Forts. Tabell 2.3 Utgifter i kronor per hushall ar 2009 - hushallsgrupp med 95% konfidensintervall

Ensam-

staende med

barn

MOBLER, INVENTARIER, TEXTI- 10 430
LIER , HUSHALLSUTRUSTNING +3030
Mébler och inventarier, mattor och 3470
andra golvbelaggningar +1190
Textilier 700
+510

Hushallsutrustning 6 250
+ 2460

HALSO- OCH SJUKVARD 4870
+1630

TRANSPORT 29 360
+5610

Inkép av bil 3720
+3 140

Inkdp av 6vriga persontransport- 2490
medel +1320
Drift av bil 16 260
+3620

Ranta (bil - brutto), bilskatt 1280
+ 270

Drift av 6vriga persontransport- 1120
medel +590
Ranta (ej bil - brutto), fordonskatt 60
(ej bil) +50
Lokalresor, transporttjanster 4430
+2590

FRITID OCH KULTUR 45790
+9190

Fritidsbostad 1000
+930

Radio och TV 2650
+ 800

Lek, sport, hobby 6 930
+5010

Ur, kamera, fototjanster 1150
+ 520

Resor, hotell 9890
+3 840

Ovrig fritid 7750
+3730

Underhallning 1070
+ 960

Bdcker, tidningar, TV-licens etc. 8800
+1470

Mobiltelefon (samtal och 3440
abonnemang) £710
Fast telefon (samtal och 3120
abonnemang) +460

Kalla: SCB, Hushallens utgifter (HUT) 2010-06-15

Ensam-
staende utan
barn

6 890

+1320

3410
+830

690
+480

2800
+ 660

3320
+770

20 150
+3 050

2370
+1650

1660
+ 1050

11290
+1920

930
+110

410
+180

3480
+930

32 650
+3280

2620
+1180

1610
+370

3450
+1680

720
+410

6 980
+1330

5760
+1300

950
+420

6730
+700

1720
+270

2110
+210

Samman-
boende med
barn

23 950
+2510

9780
+1570

2180
+870

11990
+1470

8990
+2790

65 510
+ 5880

18 840
+4 090

4500
+1370

32680
+3070

2620
+190

1760
+ 850

90
+60

5020
+1070

76 830
+4 690

2490
+730

5110
+540

15 200
+2900

2550
+670

17 570
+ 1860

11720
+1610

2310
+460

12 160
+780

4020
£330

3690
+160

Samman-
boende utan
barn

20970
+3640

7910
+1690

1740
+ 660

11320
+2 950

8 350
+ 1660

52720
+5570

16 050
+3990

2540
+ 1550

26 650
£3190

2230
+180

980
+380

120
+100

4150
+1030

61880
+3870

3470
+730

2840
+410

6 660
+1760

2200
+670

17 620
+1950

11730
£1610

1720
+480

10 520
+730

2210
+ 320

2900
+160

Ovriga sam-
manboende
med barn
47 350

+46 250

2080
+1420

12 950
+5310

16 270
+14 750

77 960
+15 100

19 130
+10 100

6900
+5240

36 390
+7970

4160
+2 560

1990
+760

9320
+4 530

84 320
+13 950

1280
+900

5760
+1950

13 580
+5 860

1960
+ 850

23 900
+8 540

11810
+2230

3770
+1630

12 890
+2 040

5060
+1670

4310
+550

Ovriga
16 890
+5900

5870
+1870

1360
+ 690

9660
+5240

5060
+1670

59 770
£10 560

14730
+6 800

3480
+2770

32010
+6410

2440
+530

1090
+570

5910
+2570

64 870
12320

2110
+910

4050
+1000

10 310
+9210

2140
+1120

15100
+4 300

11 560
+3 460

2700
+1930

10 150
+1260

3710
+ 820

3040
+400
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Samtliga
hushall

16 070
+1740
6810
+1280
1360
+320
7900
+1010
6 400
+ 880
42 650
+2 540
10 760
+ 1660
2750
+690
21990
+ 1450
1820
+100
960
+220
70
+30
4300
+540
53 620
+2130
2690
+520
2950
+230
7 530
+1140
1650
+290
13 180
+920
9240
+800
1610
+260
9360
+400
2600
£170

2810
+£100
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Tabell 2.4 Utgifter i kronor per konsumtionsenhet ar 2009 - hushallsgrupper med 95% konfidensintervall

Ensam- Samman- Samman- Ovriga sam-

stdende utan boende med boende utan manboende Samtliga

barn barn barn med barn Ovriga hushall

Antal medverkande hushall 116 352 765 596 89 129 2047
Genomsnittligt antal

personer 2,6 1,0 3,9 2,0 4,6 2,9 21

konsumtionsenheter 1,77 1,00 2,39 1,51 2,92 2,08 1,57

Berdknad populations- 218430 1515210 802 530 1160 050 94 690 211630 4002 530

storlek + 26 600 +111 620 +33 140 +62 250 +18 740 +32810 +75760

TOTALA UTGIFTERNA 143548 169 010 170255 201954 156202 161019 176000

12746 +8 060 5473 7967 22507 15058 4210

KOPTA LIVSMEDEL 20288 19370 22079 25152 21250 22087 22153

2085 +1170 707 927 1702 2115 567

Brod, spannmalsprodukter 3565 3 360 3820 3781 3709 3668 3669

469 +290 151 212 401 534 127

Kott 3960 3610 4431 5358 4312 4808 4484

627 +390 222 483 507 611 197

Fisk och skaldjur 808 1380 1142 2033 932 1428 1439

198 +200 109 199 223 322 89

Mijolk, ost och agg 3373 3270 3745 4146 3750 3644 3713

390 +250 146 179 373 375 108

Oljor och fetter 554 510 561 841 695 673 643

96 +70 33 60 120 115 32

Frukt och bar 1638 1770 1803 2219 1846 1668 1892

299 +210 96 152 267 284 83

Gronsaker 2102 2290 2460 2987 2353 2870 2567

316 +260 113 166 325 361 96

Sétsaker, socker 2232 1760 2142 2066 2219 1889 2019

367 +230 113 132 349 288 83

Saser, dressingar, 384 270 452 417 408 341 389

kryddsaser 79 +50 38 46 68 67 25

Salt och kryddor 232 210 247 325 205 255 255

56 +50 25 40 48 77 19

Bakpulver, 6vriga hushalls- 136 210 142 258 164 163 191

tillsatser, buljong 45 +50 25 33 48 43 19

Snacks 322 250 310 212 325 269 268

68 +70 25 33 99 91 25

Ospec livsmedel 977 480 816 503 336 399 605

774 +320 293 212 199 255 140

ALKOHOLFRIA DRYCKER 1831 1650 1657 1801 1627 1707 1707

243 +180 84 119 233 216 70

Frukt- och grénsaksjuice, 379 310 331 285 271 284 312

nektar 79 +70 33 33 68 77 25

Laskedrycker 859 610 736 642 729 654 682

147 +120 54 73 151 135 45

Mineral- 0. sodavatten 124 160 113 159 116 173 140

85 +50 17 53 72 67 19

Kaffe 345 470 351 556 384 481 446

102 +80 38 60 75 91 32

Te 73 100 88 119 86 82 96

40 +40 13 26 38 34 13

Kakao 51 . 38 40 38 29 32

23 . 8 13 24 19 6

Forts.
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Forts Tabell 2.4 Utgifter i kronor per konsumtionsenhet &r 2009 - hushallsgrupper med 95% konfidensintervall

Ensam- Ensam- Samman- Samman- Ovriga sam-
staende med staende utan boende med boende utan manboende Samtliga
barn barn barn barn med barn Ovriga hushall
UTEMALTIDER 4282 7190 6485 7305 4870 6159 6656
1028 +1200 732 914 1353 1567 459
ALKOHOLHALTIGA DRYCKER 1040 2610 1724 3927 1377 2505 2548
(aven lattol) 384 +540 201 510 565 654 217
TOBAK 1480 1860 782 1358 1175 1053 1287
633 +510 151 278 510 418 159
FORBRUKNINGSVAROR 4689 3420 4167 4404 3527 3428 4006
949 +470 264 397 795 534 204
Personlig hygien 2723 2000 2515 2351 2175 1697 2287
740 +400 209 338 736 380 166
Ovriga férbrukningsvaror 1966 1420 1653 2053 1353 1731 1720
610 +200 130 179 250 274 96
HUSHALLSTJANSTER 6492 7 000 10347 9238 6750 7168 8618
1469 +1110 619 1040 1113 1543 471
Barntillsyn 1040 . 3004 . 599 154 1019
345 . 238 . 339 130 76
Fackavgift, 6vriga forsékringar 3079 3150 4360 3656 3856 4048 3752
452 + 350 243 364 524 899 172
Ovriga tjanster 2373 3850 2983 5583 2291 2971 3847
1356 +1060 494 967 853 1245 420
KLADER OCH SKOR 9480 7 390 9874 8974 9007 6538 8732
2305 +1840 874 1430 2517 1659 688
Klader 7977 6 080 7854 7576 6644 5433 7140
1983 +1530 728 1318 1791 1457 592
darav Uteklader 1237 1650 1368 1921 1229 1495 1586
661 +1020 297 874 846 702 363
Ovriga klader 5023 3320 4598 4113 3949 3005 4045
1531 +850 519 775 1260 957 363
Underklader 927 680 1054 808 911 649 854
356 +190 138 199 329 264 89
Accessoarer, hattar, 395 320 360 305 277 135 318
mdssor, vantar etc. 215 + 150 75 139 147 106 57
Skor 1503 1310 2021 1397 2363 1111 1599
672 + 750 322 444 1288 563 255
BOSTAD 41542 55210 40481 44728 29089 39250 44720
2689 +2660 1623 1927 3127 3913 1064
Hyra/avgift for hyres-/boratt 27537 37 800 9573 17099 4733 12462 19580
(inkl garage) 3316 +2460 1213 1702 2562 2933 866
Reparationer 802 2490 4967 3980 3524 3918 3707
486 + 1340 1000 1099 2212 2534 580
Hem- och villaférsékring 819 1330 1205 1523 1055 1159 1293
147 +140 75 86 164 173 51
Tjanster forknippade med 1316 1550 3042 3616 3120 2832 2726
bostaden 497 +380 230 411 637 615 178
Elektricitet, gas och andra 5288 6 450 7188 8377 6771 7457 7229
brénslen 1209 +1030 439 623 914 1423 357
Réntor (brutto) 5345 5270 13841 8967 8894 10524 9452
1955 +1310 1000 1146 1750 2269 592

Forts.
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Forts. Tabell 2.4 Utgifter i kronor per konsumtionsenhet &r 2009 - hushallsgrupper med 95% konfidensintervall

Ensam- Ensam- Samman- Samman- Ovriga sam-
stadende med staende utan boende med boende utan manboende Samtliga
barn barn barn barn med barn Ovriga hushall
MOBLER, INVENTARIER, TEXTI- 5893 6 890 10021 13887 16216 8120 10236
LIER , HUSHALLSUTRUSTNING 1712 + 1320 1050 2411 15839 2837 1108
Mébler och inventarier, mattor och 1960 3410 4092 5238 . 2822 4338
andra golvbelaggningar 672 + 830 657 1119 X 899 815
Textilier 395 690 912 1152 712 654 866
288 +480 364 437 486 332 204
Hushallsutrustning 3531 2800 5017 7497 4435 4644 5032
1390 +660 615 1954 1818 2519 643
HALSO- OCH SJUKVARD 2751 3320 3762 5530 5572 2433 4076
921 +770 1167 1099 5051 803 561
TRANSPORT 16588 20 150 27410 34914 26699 28736 27166
3169 +3050 2460 3689 5171 5077 1618
Inkdp av bil 2102 2370 7883 10629 6551 7082 6854
1774 + 1650 1711 2642 3459 3269 1057
Inkdp av dvriga persontransport- 1407 1660 1883 1682 2363 1673 1752
medel 746 +1050 573 1026 1795 1332 439
Drift av bil 9186 11290 13674 17649 12462 15389 14006
2045 +1920 1285 2113 2729 3082 924
Rénta (bil - brutto), bilskatt 723 930 1096 1477 1425 1173 1159
153 +110 79 119 877 255 64
Drift av 6vriga persontransport- 633 410 736 649 682 524 611
medel 333 +180 356 252 260 274 140
Rénta (ej bil - brutto), fordonskatt 34 . 38 79 . . 45
(ej bil) 28 . 25 66 . . 19
Lokalresor, transporttjanster 2503 3480 2100 2748 3192 2841 2739
1463 +930 448 682 1551 1236 344
FRITID OCH KULTUR 25870 32650 32146 40980 28877 31188 34153
5192 +3280 1962 2563 4777 5923 1357
Fritidsbostad 565 2620 1042 2298 438 1014 1713
525 +1180 305 483 308 438 331
Radio och TV 1497 1610 2138 1881 1973 1947 1879
452 + 370 226 272 668 481 146
Lek, sport, hobby 3915 3450 6360 4411 4651 4957 4796
2831 +1680 1213 1166 2007 4428 726
Ur, kamera, fototjanster 650 720 1067 1457 671 1029 1051
294 +410 280 444 291 538 185
Resor, hotell 5588 6 980 7351 11669 8185 7260 8395
2169 +1330 778 1291 2925 2067 586
Ovrig fritid 4379 5760 4904 7768 4045 5558 5885
2107 +1 300 674 1066 764 1663 510
Underhallning 605 950 967 1139 1291 1298 1025
542 +420 192 318 558 928 166
Bdcker, tidningar, TV-licens etc. 4972 6 730 5088 6967 4414 4880 5962
831 +700 326 483 699 606 255
Mobiltelefon (samtal och 1944 1720 1682 1464 1733 1784 1656
abonnemang) 401 +270 138 212 572 394 108
Fast telefon (samtal och 1763 2110 1544 1921 1476 1462 1790
abonnemang) 260 +210 67 106 188 192 64

Kalla: SCB, Hushallens utgifter (HUT) 2010-06-15
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Tabell 2.5 Hushallsgrupp - andel av totala utgifter per hushall ar 2009, 95 % konfidensintervall

Ensam- Ensam- Samman- Samman- Ovriga sam-
staende med staende utan boende med boende utan manboende Samtliga
barn barn barn barn med barn Ovriga hushall
Antal medverkande hushall 116 352 765 596 89 129 2047
Genomsnittligt antal
personer 2,6 1,0 3,9 2,0 4.6 2,9 2,1
konsumtionsenheter 1,77 1,00 2,39 1,51 2,92 2,08 1,57
Berdknad populations- 218 430 1515210 802 530 1160 050 94 690 211630 4002 530
storlek +26 600 +111 620 +33 140 +62 250 +18 740 +32810 +75760
TOTALA UTGIFTERNA 254 080 169 010 406 910 304 950 456 110 334920 276 320
+ 22 560 +8 060 +13 080 +12 030 +65 720 + 31320 +6610
KOPTA LIVSMEDEL 15,2 12,9 13,7 14,0 16,0 15,4 13,7
+1,6 +0,8 +0,6 +0,8 +16 +14 +04
ALKOHOLFRIA DRYCKER 1,4 1,1 1,0 1,0 1,3 1,2 1,1
+0,2 +0,1 +0,1 +0,1 +0,2 +0,2 +0,1
UTEMALTIDER 2,8 3,9 3,6 3,2 2,9 3,7 3,6
+0,6 +0,6 +0,3 +0,4 +0,7 +0,9 +0,3
ALKOHOLHALTIGA DRYCKER 0,9 1,6 0,9 1,9 0,9 1,4 1,5
(aven lattol) +0,5 +0,3 +0,1 +0,2 +04 +04 +0,2
TOBAK 1,4 1,2 0,5 0,7 1,0 0,7 0,9
+0,7 +04 +0,1 +0,2 +0,5 +0,3 +0,2
FORBRUKNINGSVAROR 3,3 2,3 2,5 2,4 2,5 2,3 2,4
+0,7 +0,4 +0,2 +0,2 +0,5 +0,4 +0,2
Personlig hygien 1,7 1,3 1,5 1,3 1,5 1,1 1,4
+0,4 +0,3 +0,1 +0,2 +0,4 +0,3 +0,1
Ovriga férbrukningsvaror 1,5 0,9 1,0 1,1 1,0 1,2 1,0
+0,6 +0,2 +0,1 +0,1 +0,2 +0,2 +0,1
HUSHALLSTJANSTER 4,7 4,0 6,2 4,3 4,8 4,4 4,6
+1,0 +0,6 +0,3 +0,6 +0,7 +0,8 +0,3
Barntillsyn 0,8 . 1,9 . 0,4 . 0,4
+0,3 . +0,2 . +0,3 . +0,0
Fackavgift, 6vriga forsakringar 23 2,0 2,8 1,9 3,0 2,7 2,2
+04 +0,3 +0,2 +0,3 +05 +0,6 +0,1
Ovriga tjanster 1,6 2,0 1,5 2,3 1,4 1,5 1,9
+0,9 +0,5 +0,2 +0,5 +0,5 +0,6 +0,3
KLADER OCH SKOR 5,8 3,6 5,4 3,9 5,8 3,9 4,2
+1,2 +0,7 +0,5 +0,5 +15 +0,9 +0,3
Klader 4,9 3,0 4,2 3,3 4,4 3,3 3,5
+1,1 +0,7 +04 +05 +1,2 +08 +0,3
darav Uteklader 0,8 0,7 0,8 0,7 0,8 1,0 0,7
+0,5 +04 +0,2 +0,3 +0,6 +0,5 +0,2
Ovriga klader 3,0 1,7 2,4 1,9 2,6 1,6 2,0
+0,9 +0,4 +0,3 +0,4 +0,9 +0,4 +0,2
Underklader 0,6 0,4 0,6 0,4 0,6 0,5 0,5
+0,2 +0,1 +0,1 +0,1 +0,2 +0,2 +0,1
Accessoarer, hattar, 0,3 0,2 0,2 . 0,2 . 0,2
maossor, vantar etc. +0,2 +0,1 +0,1 . +0,1 . +0,0
Skor 0,8 0,6 1,1 0,7 1,4 0,6 0,7
+0,3 +0,3 +0,2 +0,2 +0,7 +0,3 +0,1
MOBLER, INVENTARIER, TEXTI- 3,5 3,6 53 58 5,8 41 4,6
LIER , HUSHALLSUTRUSTNING +0,8 +0,7 +0,5 +0,7 +1,9 +1,0 +0,3
Mabler och inventarier, mattor och 1,2 1,8 2,2 2,2 2,8 1,5 2,0
andra golvbeléggningar +0,4 +0,5 +0,3 +0,3 +1,8 +04 +0,2
Textilier . 0,3 0,5 0,5 0,4 0,4 0,4
+0,2 +0,2 +0,2 +0,3
Hushallsutrustning 2,0 1,5 2,6 31 2,6
+0,6 +0,3 +0,3 +0,5 +0,7

Forts.
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Forts. Tabell 2.5 Hushallsgrupp - andel av totala utgifter per hushall ar 2009, 95 % konfidensintervall

Ensam- Ensam- Samman- Samman- Ovriga sam-
staende med staende utan boende med boende utan manboende

barn barn barn barn med barn Ovriga

BOSTAD 31,7 35,9 24,8 25,4 20,9 27,0
+2,1 +23 +1,0 +29 +2/1 +2,6

Hyra/avgift for hyres-/boratt 21,7 25,6 6,9 10,4 3,8 10,8
(inkl garage) +28 +24 +0,9 +15 +22 +3,2
Reparationer 0,5 1,1 2,3 1,6 2,0 1,9
+0,4 +0,6 +0,4 +0,4 +1,0 +1,1

Hem- och villaférsakring 0,6 0,9 0,7 0,9 0,8 0,8
+0,1 +0,1 +0,1 +0,1 +0,2 +0,1

Tjanster forknippade med 1,0 1,1 1,9 2,0 2,3 21
bostaden +0,4 +0,3 +0,2 +0,2 +0,5 +0,6
Elektricitet, gas och andra 3,8 4,2 4,5 4,7 51 5,0
brénslen +0,7 +0,7 +0,4 +0,4 +0,8 +0,9
Réntor (brutto) 3,7 2,9 8,0 5,2 6,0 57
+1,3 +0,7 +0,6 +1,8 +1,2 +1,2

HALSO- OCH SJUKVARD 1,9 1,9 2,0 2,8 2,3 1,5
+0,6 +04 +0,4 +0,5 +1,2 +0,5

TRANSPORT 11,2 9,2 15,6 14,6 16,9 16,2
17 +4,5 +1,9 +5,1 +23 +25

Inkdp av bil 1,2 . 4,5 . 3,6 3,3
+0,9 . +2,0 . +1,9 +17

Inkdp av dvriga persontransport- 1,0 0,9 1,0 . 1,6 1,0
medel +0,5 +0,5 +0,2 . +1,1 +0,7
Drift av bil 6,6 6,4 7,9 8,7 8,3 9,1
+1,3 +0,8 +0,5 +0,8 +1,2 +1,7

Rénta (bil - brutto), bilskatt 0,6 0,6 0,7 0,8 1,0 0,8
+0,2 +0,1 +0,1 +0,1 +0,4 +0,2

Drift av 6vriga persontransport- 0,5 0,2 0,4 0,3 0,4 0,3
medel +0,3 +0,1 +0,1 +0,1 +0,2 +0,2
Rénta (ej bil - brutto), fordonskatt 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
(ej bil) +0,0 +0,0 +0,0 +0,0 +0,0 +0,0
Lokalresor, transporttjanster 1,4 21 1,2 1,5 2,0 1,7
+0,6 +0,5 +0,2 +0,5 +0,7 +0,5

FRITID OCH KULTUR 15,9 18,7 17,8 19,7 18,9 18,1
+1,9 +1,9 +0,8 +1,5 +1,8 +1,6

Fritidsbostad . 1,5 0,5 1,1 0,3 0,5
+0,9 +0,2 +0,2 +0,2 +0,2

Radio och TV 0,9 0,9 1,3 1,0 1,4 1,3
+0,2 +0,2 +0,1 +0,2 +0,4 +0,4

Lek, sport, hobby 1,9 1,7 3,0 1,7 2,6 1,9
+1,0 +0,6 +0,4 +0,4 +0,8 +0,9

Ur, kamera, fototjanster 0,4 0,3 0,6 0,6 0,5 0,5
+0,2 +0,2 +0,2 +0,2 +0,2 +0,2

Resor, hotell 3,3 3,7 4,0 5,2 5,2 4.1
+1,2 +0,6 +04 +0,9 +1,5 +1,1

Ovrig fritid 2,3 3,3 2,7 3,7 2,8 3,3
+0,8 +0,7 +0,4 +0,4 +0,5 +0,8

Underhallning . 0,5 0,5 0,5 0,7 0,7
+0,2 +0,1 +0,1 +0,3 +0,4

Bocker, tidningar, TV-licens etc. 3,7 4,2 3,0 3,7 31 3,5
+0,5 +04 +0,2 +0,3 +0,4 +0,5

Mobiltelefon (samtal och 1,5 1,1 1,0 0,9 1,2 1,2
abonnemang) 0,3 0,2 +0,1 +0,3 +04 +0,3
Fast telefon (samtal och 1,3 1,5 1,0 1,1 1,1 1,0
abonnemang) +0,2 +0,2 +0,1 +0,1 +0,2 +0,2

Kalla: SCB, Hushallens utgifter (HUT) 2010-06-15
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Samtliga
hushall

29,6
£12
15,9
+1,1
1,5
+03
0,8
+0,1
1,6
+0,1
44
+03
4,8
+0,6
21
+02
12,7
+23

1,3
+08
7,5
+04
0,7
+0,0
0,3
+0,1
0,0
+0,0
1,7
+0,3
18,7
+0,9
1,1
+0,3
1,0
+0,1
2,0
+0,3
0,5
+0,1
4,2
+04
3,3
+0,3
0,5
+0,1
3,7
+0,2
1,1
+0,1
1,3
+0,1



Tabell 2.6 Utgifter i kronor per person 2009, kvinnor och méan 0 - 79 ar

Antal medverkande personer

Berdknad populationsstorlek

UTEMALTIDER
ALKOHOLHALTIGA DRYCKER
TOBAK
FORBRUKNINGSVAROR
dérav Personlig hygien
HUSHALLSTJANSTER
darav Ovriga tjanster
KLADER OCH SKOR
Klader
déarav Uteklader
Ovriga klader
Underklader
Accessoarer, hattar,
Skor
HALSO- OCH SJUKVARD
TRANSPORT
darav Drift av bil
Lokalresor, transporttjanster
FRITID OCH KULTUR
darav Lek, sport, hobby
Underhalining

Bocker, tidningar, TV-licens

Kvinnor
2893
4 381 740

1820
130
310

1250

1200

1800

1750

6850

5470

1170

3110
760
210

1390

2340

1050
500
490

3010

1110
260
640

Man
2864
4 177 890

2320
240
530
300
290
770
760

3960

3210
670

1980
280
160
750

1800

1080
520
400

3010

1710
280
240

skillnad
kronor andel
mans konsumtion

jamfért med kvinnors

500
110
220
-950
-910
-1030
-990
-2890
-2260
-500
-1130
-480

-640
-540
30
20
-90

600
20
-400

27%
85%
71%
-76%
-76%
-57%
-57%
-42%
-41%
-43%
-36%
-63%
-24%
-46%
-23%
3%
4%
-18%
0%
54%
8%
-63%

Anmarkning: Tabellen innehaller alla utgiftsomraden for vilka SCB har beréknat skillnader mellan kvinnor och man
Kalla: SCB Hushallens utgifter (HUT) 2010-06-15
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Tabell 2.7 Kvinnor och alder - utgifter i kronor per person ar 2009

Kvinnor
0-12 13-19 20-29 30-49 50-64 65- Alla
Antal medverkande personer 581 361 266 906 464 315 2893
Berdknad populations- 582 820 434 170 581 430 1224740 882 550 676 030 4381740
storlek +45 510 +47 310 +60 270 +64 210 +71310 + 59 340 + 102 540
UTEMALTIDER 240 2010 2360 2800 1890 710 1820
+80 +1760 +600 +410 +420 +280 + 240
ALKOHOLHALTIGA DRYCKER 360 140 110 130
(aven lattol) +220 +70 +80 +50
TOBAK 290 590 480 310
+ 160 +210 + 200 +70
FORBRUKNINGSVAROR 660 1170 1970 1580 1160 680 1250
+ 150 +430 +610 +290 + 340 +310 + 150
darav Personlig hygien 640 1130 1900 1510 1130 670 1200
+ 140 +420 + 600 + 280 + 340 +310 + 150
HUSHALLSTJANSTER 240 1110 1850 2760 2030 1510 1800
+ 140 +490 + 1090 + 770 + 600 +430 + 300
darav Ovriga tjanster 240 1070 1730 2650 2030 1510 1750
+ 140 +490 +1070 + 740 + 600 +430 +290
KLADER OCH SKOR 4230 5930 8100 9090 6390 5190 6850
+ 680 +1190 +2170 +1870 + 1240 +1180 + 690
Klader 3260 4560 6540 7200 5220 4210 5470
+ 590 +900 +1780 +1520 + 1000 +1020 + 560
darav Uteklader 460 610 950 2090 1010 890 1170
+180 + 300 + 870 +1110 +490 +490 + 360
Ovriga klader 1670 3110 3820 3740 3300 2340 3110
+ 390 + 750 +1350 +640 + 750 +670 +330
Underklader 330 620 1060 1040 550 730 760
+110 + 190 + 370 +210 + 220 +230 +100
Accessoarer, hattar, 200 190 410 190 170 150 210
mossor, vantar etc. +80 +110 + 350 +80 +90 +100 +60
Skor 960 1370 1550 1890 1180 980 1390
+ 280 + 590 +1180 + 760 + 580 + 460 +310
HALSO- OCH SJUKVARD 270 680 860 3430 3600 2840 2340
+110 + 300 + 330 +1720 +1250 + 1080 + 570
TRANSPORT 90 1430 1380 1140 1770 1050
+60 +910 +710 + 440 +1250 +310
darav Drift av bil 470 390 500
+ 400 + 350 + 280
Lokalresor, transporttjénster 70 660 910 610 540 120 490
+ 50 + 370 + 590 +200 + 280 +70 +120
FRITID OCH KULTUR 2710 4440 3520 3750 2660 1050 3010
+ 520 +2 330 + 1540 + 900 + 760 +410 + 440
darav Lek, sport, hobby 1710 1480 1460 1240 830 1110
+410 + 650 + 1140 + 380 + 500 + 230
Underhalining 150 510 300 240 280 200 260
+110 +230 + 160 + 80 +170 + 150 + 60
Bocker, tidningar, TV-licens 470 390 710 1010 570 300 640
etc. + 160 + 150 + 350 + 530 +190 + 200 + 160

Anmarkning: Tabellen innehaller alla utgiftsomraden for vilkka SCB har beraknat skillnader mellan kvinnor och mén

Kalla: SCB; Hushallens utgifter (HUT) 2010-06-15
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Tabell 2.8 Man och alder - utgifter i kronor per person ar 2009, 95 % konfidensintervall

Man

0-12 13-19 20-29 30-49 50-64 65- Alla
Antal medverkande personer 611 394 239 805 499 316 2864
Berdknad populations- 605 080 455610 498 270 1152780 863 490 602660 4 177 890
storlek +44 750 +43 880 + 58 820 +71730 +71310 + 53 670 +102 430
UTEMALTIDER 290 1050 3620 4120 2370 740 2320
+ 140 + 350 + 1340 + 650 +430 + 250 + 270
ALKOHOLHALTIGA DRYCKER 430 340 330 120 240
(aven lattol) +240 +130 +150 +70 +60
TOBAK 650 900 730 330 530
+ 250 + 240 + 250 +210 +90
FORBRUKNINGSVAROR 580 220 620 270 120 140 300
+ 140 +110 + 520 +80 + 60 + 80 +70
darav Personlig hygien 580 210 590 250 110 120 290
+ 140 +110 +520 +80 +60 +80 +70
HUSHALLSTJANSTER 290 350 1610 1130 460 630 770
+130 +190 +1350 +480 +190 +270 +220
darav Ovriga tjénster 290 350 1610 1110 460 630 760
+130 +190 +1 350 + 480 +190 + 270 + 220
KLADER OCH SKOR 3600 5090 5520 4160 3740 2070 3960
+ 650 +1260 + 2440 +1150 +1110 + 640 + 530
Klader 2790 4120 4810 3280 3030 1710 3210
+570 +1 090 +2200 +1020 +1020 +570 +470
darav Uteklader 420 1010 770 790 780 670
+220 +670 + 740 + 690 + 500 + 250
Ovriga klader 1470 2490 3540 1980 1850 990 1980
+ 360 + 740 +1910 + 540 +720 +310 + 330
Underklader 200 260 380 380 220 160 280
+70 +190 + 300 +130 +120 +100 +60
Accessoarer, hattar, 180 210 130 170 140 160
maossor, vantar etc. +70 +120 +80 + 150 +110 +50
Skor 810 970 710 880 710 360 750
+ 270 +510 + 660 + 390 + 320 +230 +170
HALSO- OCH SJUKVARD 360 650 810 2130 1960 4070 1800
+ 330 +520 +640 +1280 +660 + 1560 +450
TRANSPORT 120 1210 2250 1590 740 460 1080
+90 + 600 +1220 +1130 + 540 +290 + 380
darav Drift av bil 690 1480 520
+ 520 +1140 +290
Lokalresor, transporttjanster 480 620 680 190 320 400
+ 300 + 330 + 620 + 140 +190 +180
FRITID OCH KULTUR 2820 3170 3820 1790 2570 3010
+ 660 +910 +2030 + 600 +1720 +790
darav Lek, sport, hobby 2060 1840 2480 610 1710
+ 580 + 620 +2000 +310 + 640
Underhalining 150 290 610 320 170 200 280
+90 + 180 +430 +110 +90 + 150 +70
Bocker, tidningar, TV-licens 270 390 190 220 240 180 240
etc. +100 +190 +110 +80 +100 +110 +50

Anmarkning. Tabellen innehaller alla utgiftsomraden for vilkka SCB har beraknat skillnader mellan kvinnor och méan.

Kalla: SCB, Hushallens utgifter (HUT) 2010-06-15
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Tabell 2.9 Utgifter for kvinnor 0-79 ar, 2005-2009

2005 2006 2007 2008 2009
Utemaltider 1280 1920 1880 1960 1820
ALKOHOLHALTIGA DRYCKER (aven lattol) 150 160 150 130 130
TOBAK 320 400 290 390 310
FORBRUKNINGSVAROR 970 1000 910 1240 1250
Personlig hygien 940 980 870 1190 1200
HUSHALLSTJANSTER 2180 1620 1750 1820 1800
Ovriga tjanster 2160 1590 1720 1780 1750
KLADER OCH SKOR 6600 5680 6 980 6 940 6 860
Klader 5570 4620 5710 5730 5470
Uteklader 620 490 600 1200 1170
Ovriga klader 3340 2740 3340 3370 3110
Underklader 760 590 630 710 760
Accessoarer, hattar, méssor, vantar etc. 180 120 210 260 210
Skor 1030 1040 1270 1210 1390
HALSO- OCH SJUKVARD 2330 2500 2460 2500 2340
TRANSPORT 910 1350 840 1160 1050
Drift av bil 240 520 240 440 500
Lokalresor, transporttjanster 580 800 550 670 490
FRITID OCH KULTUR 2780 2950 2410 2870 3010
Lek, sport, hobby 1080 1060 990 1100 1110
Underhallning 190 180 190 240 260
Bocker, tidningar, TV-licens etc. 580 770 470 570 640

Kalla: Hushallens utgifter (HUT) publicering 2010-12-08

66 KONSUMTIONSRAPPORTEN



Tabell 2.10 Utgifter f6r man 0-79 ar, 2005-2009

2005 2006 2007 2008 2009
Utemaltider 2150 2190 2170 2830 2320
ALKOHOLHALTIGA DRYCKER (aven lattol) 400 340 260 280 240
TOBAK 660 540 530 530 530
FORBRUKNINGSVAROR 220 270 220 300 300
Personlig hygien 190 240 210 270 290
HUSHALLSTJANSTER 880 710 790 940 770
Ovriga tjanster 870 700 770 920 760
KLADER OCH SKOR 3620 2710 3680 4 950 3960
Klader 3040 2320 3000 4230 3210
Uteklader 380 320 430 1090 670
Ovriga klader 1950 1520 1820 2570 1980
Underklader 210 170 220 290 280
Accessoarer, hattar, méssor, vantar etc. 150 130 170 130 160
Skor 570 390 680 720 750
HALSO- OCH SJUKVARD 2060 1370 1600 1790 1800
TRANSPORT 1550 1560 1640 1100 1080
Drift av bil 980 840 1130 550 520
Lokalresor, transporttjanster 340 400 380 420 400
FRITID OCH KULTUR 2590 2870 2430 3150 3010
Lek, sport, hobby 1100 1420 1230 1620 1710
Underhallning 200 170 170 240 280
Bocker, tidningar, TV-licens etc. 420 480 400 520 240

Kalla: Hushallens utgifter (HUT) publicering 2010-12-08
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BILAGA 3

VALBEFINNANDE

Figur 3.1. Tillfredstéllelse med livet 1999-2009. Andel mycket, ganska och inte néjda
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== Mycket nojd
== Ganska nojd

Inte nojd*

* Sammanslagning av alternativen "inte sarskilt n6jd" och "inte alls n6jd"
Kalla: SOM-institutet, Goteborgs universitet

Tabell 3.1. Tillfredstéllelse med livet 1999-2009. Andel mycket, ganska och inte néjda (procent)

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
Mycket néjd 29 31 32 29 33 33 32 35
Ganska ndjd 62 61 60 62 58 59 59 57
Inte nojd* 9 8 9 9 9 8 8 7

* sammanslagning av alternativen "inte sarskilt néjd" och "inte alls n6jd"
Kalla: SOM-institutet, Goteborgs universitet
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BILAGA 4

EKOLOGISKA LIVSMEDEL

Tabell 4.1 Andel miljomarkta livsmedel och forbrukningsvaror 2005-2009, 95% konf.intervall

2005 2006 2007 2008 2009

Antal medverkande hushall 2079 1972 2254 2120 2047
Genomshittligt antal

personer 2,1 2,1 2,1 21 2,1

konsumtionsenheter 1,57 1,59 1,57 1,58 1,57

Berdknad populations- 3883910 3988 100 3977 510 3984880 4002530

+ +68 310

storlek 68 480 +174600 £72960 75760

TOTALA UTGIFTERNA 261 310 263 310 338 800 355 280 276 320

+6 500 +6 240 +10 160 +14 010 +6610

KOPTA LIVSMEDEL 2,2 2,2 2,7 3,4 3,5

0,3 +0,3 +0,3 +0,4 +0,4

Brod, spannmalsprodukter 1,8 2,0 2,2 2,3 2,2

0,4 +0,5 +0,5 +0,5 +04

Kott 1,1 1,0 1,1 1,2 1,4

+0,4 +0,4 +0,4 +0,4 +0,4

Mjolk, ost och dgg 5 5,8 6,4 7 7,6

0,7 +0,8 +0,8 +0,9 +0,9

Standardmjélk (fett >=1,5%) 6,7 6,0 5,5 8,8 10,8

+1,7 +1,7 +1,5 +2,1 +25

Mellan- och lattmjolk (fett <1,5%) 11,9 11,2 14,9 16,3 16,8

+1,8 +1,7 +1,8 +2,0 +2,1

Filmj6lk och yoghurt 7,6 9,8 8,0 71 9,9

+1,4 +1,6 +14 +1,2 +15

Agg 14,4 12,5 14,1 17,7 18,5

23 £22 £2,1 2,4 £24

Oljor och fetter 21 1,4 2,0 4 3,4

+0,9 +0,6 +0,7 +1,1 +1,0

Frukt och béar 2,3 2,3 4,3 5,6 4,9

0,6 +0,6 +0,8 +0,8 +0,8

Bananer 6,3 6,0 11,4 17 11,8

+1,6 +13 +17 +2,2 +1,9

Gronsaker 2,3 2,6 3,0 4,3 4,2

0,5 +0,5 +0,6 +0,7 +0,7

Soppor, sallader, gronsaksratter 2 2,3 1,9 3,3 3,4

0,8 +0,9 +0,6 +1,1 +1,1

Rotfrukter 9,4 7.4 10,3 13,5 8,0

2,2 +1,8 +2,0 +2,2 +1,8

Potatis 2,1 1,6 1,9 3,5 3,0

+0,9 +0,8 +0,6 +1,2 +1,1

FORBRUKNINGSVAROR 41 4,6 3,3 3,5 3,6

0,7 +0,9 +0,7 +0,7 +0,7

Personlig hygien 0,8 0,8 0,4 0,6 1,4

+0,4 +0,4 +0,3 +0,4 +0,6

Ovriga férbrukningsvaror 6,9 75 5,6 57 54

+1,1 +1,1 +1,0 +0,9 +0,9

Kalla: SCB, Hushallens utgifter (HUT)
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BILAGA 5 KATEGORISERING AV
HUSHALLENS KONSUMTION | NATIONALRAKENSKAPERNA

Kategorisering av hushallenskonsumtionsutgifter enligt FN:s klassificeringssystem COICOP

LIVSMEDEL OCH ALKOHOLFRIA DRYCKER 01
Livsmedel 011
Bréd och 6vriga spannmalsprodukter 0111
Kott 0112
Fisk och skaldjur 0113
Mjolk, ost och agg 0114
Oljor och fetter 0115
Frukt och bar 0116
Gronsaker 0117
Sotsaker, socker 0118
Saser, kryddor, jast, soppor, snacks m m 0119
Alkoholfria drycker 012
Kaffe, te och choklad 0121
Mineralvatten, laskedrycker, frukt- & gronsaksjuicer 0122
ALKOHOLHALTIGA DRYCKER, TOBAK OCH NARKOTIKA 02
Alkoholhaltiga drycker 021
Spritdrycker 0211
Vin 0212
o] 0213
Tobak 022
Narkotika 023
KLADER OCH SKOR 03
Klader 031
Material for kladesplagg 0311
Ekipering (herr- dam- och barnklader) 0312
Ovriga kladesplagg och tillbehdr 0313
Skradderiarbeten, tvatt & uthyrning av klader 0314
Skor 032
Herr-, dam- och barnskor och stévlar 0321
Lagning och uthyrning av skor 0322
BOSTAD 04
Faktiskt betalda hyror for bostader 041
Anvénds ej 042
Underhall och reparationer av bostaden 043
Vatten, renhallning och andra tjanster fér bostaden 044
Elektricitet, gas och andra branslen 045
INVENTARIER, HUSHALLSUTRUSTNING OCH RUTINUNDERHALL AV BOSTADEN 05
Mébler och inventarier, mattor och andra golvbelaggningar 051
Hushallstextilier 052
Hushallsutrustning (kylskap, element, brédrost m m) 053
Glas, porslin och bestick samt vrigt husgerad 054
Verktyg och redskap for hus och tradgard 055
Varor och tjanster for rutinmassigt underhall 056
HALSOVARD 06
Medicinska produkter och utrustning (mediciner, halsokost, glaségon m m) 061
Oppen sjukvard (Iékarvard, tandvard m m) 062
Sjukhusvard 063
Kalla: SCB
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TRANSPORT

Inkop av fordon

Inkdp av bil

Ink&p av Ovriga persontransportmedel

Drift av persontransportmedel
Reservdelar och tillbehér

Branslen och smdérjmedel

Underhall och reparationer for persontransportmedel
Andra tjanster (hyrbil, parkering, besiktning mm)
Transporttjanster

Passagerartransport med jarnvag
Passagerartransport pa landsvag (buss & taxi)
Passagerartransport med flyg

Passagerartransport pa hav och inre vattenvagar
Kombinerad passagerartransport

Andra transporttjanster (frakt, bilrdddning)
KOMMUNIKATIONER

Posttjanster

Fast och mobil telefoni & internet - utrustning

Fast och mobil telefoni & internet - tjanster
REKREATION OCH KULTUR

Radio, TV, CD, DVD, Dator, Kamera, UR mm
Varaktiga konsumtionsvaror for rekreation och kultur
Husvagn, bat, sportflygplan, djur (far, hdns, hast)
Musikinstrument och andra varor fér innomhusbruk
Varor och utrustning for rekration, trédgard & husdjur
Tjanster for rekreation och kultur (idrottsevenemang, bio m m)
Tidningar, bocker och skrivmaterial

Paketresor

UTBILDNING

Forskole-, lag och mellanstadieutbildning
Hoégstadie- och gymnasieutbildning

Eftergymnasial utbildning

Grund- och forskarutbildning inom hégre utbildning
Ej nivaknuten utbildning

RESTAURANG OCH HOTELL

Catering (restaurang, café, servering)
Inkvarteringstjénster (hotell, camping, vandrarhem)
DIVERSE VAROR OCH TJANSTER

Personlig vard (frisér, solarium, rakapparat, toalettpapper m m)
Anvénds ej

Personliga tillhérigheter (smycken, klocka, paraply m m)
Social trygghet (hemtjanst, barnomsorg m m)
Forsakringar

Finansiella tjanster (bank och giro)

Ovriga tjanster (begravning, deklaration, béter m m)

Kalla: SCB

07
071
0711
0712-0714
072
0721
0722
0723
0724
073
0731
0732
0733
0734
0735
0736
08
081
082
083
09
091
092
0921
0922
093
094
095
096
10
101
102
103
104
105
1
111
112
12
121
122
123
124
125
126
127
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BILAGA 6 KATEGORISERING AV
HUSHALLENS UTGIFTER | HUT-UNDERSOKNINGEN

SCB:s undersdkning av hushallens utgifter:

I: Utgifterna ar hamtade fran telefonintervju

K: Utgifterna ar hamtade fran kassabokforing
I,K:  Utgifterna ar hamtade fran bade telefonintervju och kassabokféring
R: Utgifterna ar hamtade fran register

COICOP-koder som borjar pa 01-12 ingar i den ordinarie COICOP-koden. COICOP-koder utéver dessa
ingar enbart i denna undersokning.

K KOPTA LIVSMEDEL

K Brod, spannmalsprodukter

K Ris och produkter av ris 01111 Ris och produkter av ris

K Darav Ris 0111101 Ris

K Risprodukter 0111102 Risprodukter

K Pasta och produkter av pasta 01113 Pastaprodukter

K Mjél, gryn 01115 Mjél, gryn

K Matbrod 01112 Matbrod

K Darav Hart bréd 01112 Hart brod

K Mjukt vitt matbrod 011120403 Mjukt vitt brod

K Mjukt grovt/mérkt matbréd 011120401 Mijukt grovt/mérkt brod

K Mjukt ljust matbréd 011120402 Mjukt ljust brod

K Matbrdd ospec 011120400 Mjukt bréd ospec

K Bakverk 01114 Bakverk

K Kott

K Farskt, kylt eller fryst nét- och kalvkott 01121 Farskt, kylt eller fryst kott fran notkreatur

K Farskt, kylt eller fryst griskott 01122 Farskt, kylt eller fryst kott fran svin

K Farskt, kylt eller fryst ovrigt kott 01123 Farskt, kylt eller fryst kott fran far och get
01127 Annat farskt, kylt eller fryst atligt kott

K Farskt, kylt eller fryst fagel 01124 Farskt, kylt eller fryst kott fran fijaderfa

K Torkat, saltat eller rokt n6t- och kalvkott 0112501 Torkat, saltat eller rokt kott fran nétkreatur

K Torkat, saltat eller rokt griskott 0112502 Torkat, saltat eller rokt kott fran svin

K Torkat, saltat eller rokt 6vrigt kott 0112503 Torkat, saltat eller rokt kétt fran fijaderfa

K Kott, korv och korvpalagg 0112506 Korv och korvpalagg

K Sylta, pastej, paté, charkvaror 0112505 Sylta
0112507 Pastej och paté
0112508 Charkvaror och Ovrigt ospec

K Kéttratter o. 6vr kottprod. 0112601 Fardiga ratter av kétt, halvfabrikat av kott - ej barnmat
0112602 Barnmat med koétt (fardigratter, halvfabrikat)

K Kott - ospec 0112xXXXX Kott

01125xxxx Torkat, saltat eller rokt kott och atliga slaktbiprodukter
Annat konserverad eller beredd kétt samt
01126xxxx beredningar av kott

0112504 Torkat, saltat eller rokt kott fran vilt

72 KONSUMTIONSRAPPORTEN



X XXX XX

A~ X

~ X X X

Fisk och skaldjur
Farsk, kyld eller fryst fisk
Darav Torskfisk
Laxfisk
Sill, strdomming
Ovrig fisk
Skaldjur
Kaviar, rom, andra fiskprodukter

Fisk och skaldjursratter o. dvriga fisk och
skaldjursprodukter

Fisk och skaldjur - ospec

Mjolk, ost och dgg
Standardmjolk (fett >=1,5%)
Mellan- och lattmjolk (fett <1,5%)

Mjolkpulver, konserverad mjolk

Fil och yoghurt

Gradde, graddfil, créme fraiche (fett>=29%)
Gradde, graddfil, créme fraiche (fett<29%)

Ost (fett >=17%)
Ost (fett <17%)

Agg

Mjolk, ost och &gg - ospec

Oljor och fetter
Darav Smor

01131

0113102
0113103
0113101
0113104
0113105
01132

0113403
0113404

0113405
01133
0113401
0113402
0113406
01131xxxx

01134xxxx

01141
01142

0114602
0114603
01143

0114401
0114402

011460102
011460101
011460103
011450102
011450101
0114502
0114503
0114504
0114505
0114701
0114702
0114703
0114xxxxX
01146xxxx

0115101
0115102
0115103

Farsk, kyld eller fryst fisk

Torsk

Lax

Sill, stromming

Flatfisk

Ovrig farsk, kyld eller fryst fisk
Farska, kylda eller frysta skaldjur
Kaviar, rom, fiskpastej
Fardigratter/halvfabrikat av fisk

Barnmat (fardigratter, halvfabrikat) av fisk
Torkad, rokt eller saltad fisk och skaldjur
Konserverad och inlagd fisk
Konserverade och inlagda skaldjur
Fardigratter/halvfabrikat av skaldjur
Farsk, kyld eller fryst fisk

Annan konserverad eller beredd fisk och skaldjur
samt beredningar av fisk och skaldjur

Mislk >= 1,5 %

Mjolk < 1,5 %
Mjélkpulver, graddpulver (ej efterratter,
mjolkersattning)

Mjolkbaserade efterratter, sétade mjolkpulver
Konserverad mjolk

Yoghurt/ filmjolk sétad/med frukt
Yoghurt/filmjolk os6tad/naturell

Gradde, graddfil, créme fraiche > 29 %
Gradde, graddfil, créme fraiche 10 - 29 %
Gradde, graddfil, créme fraiche 0 - 9 %
Hardost > 17 %

Hardost <17 %

Kvarg

Dessertost

Smaltost, mesost, messmor

Ostkaka, ostpaj

Agg

Aggpulver

Aggprodukt uteslutande av &gg

Mjélk, ost och &gg - ospec

Andra mjélkprodukter - ospec

Smor

Bregott mellan
Kryddsmor
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K Oljor och fetter forts.

K Margarin (fett>=40%) 0115201 Margarin, ej flytande
0115202 Flytande margarin
0115203 Bordsmargarin, ej lattmargarin
K Margarin (fett<40%) 0115204 Bordsmargarin 1att
K Olivolja, matolja, majonnas 01153 Olivolja
01154 Olja (egj olivolja), majonnas
K Frukt och bar
K Applen 01163 Applen (farska, kylda eller frysta)
K Péron 01164 Paron (farska, kylda eller frysta)
K Bananer 01162 Bananer (férska, kylda eller frysta)
K Citrusfrukter 01161 Citrusfrukter (farska, kylda eller frysta)
K Ovrig farsk frukt 01165 Stenfrukter (farska, kylda eller frysta), fikon farska
01167 Annan farsk frukt (farska, kylda eller frysta)
K Torkad frukt o. bar, notter 0116801 Torkad frukt
0116802 Frén och nétter
K Bar 0116601 Bar, ej vindruvor
0116602 Druvor
K Frukt o. barkonserv, soppor 01169 Konserverad frukt och fruktbaserade produkter
K Frukt och bar - ospec 0116XxxXXX Frukt - ospec
K Gronsaker
K Darav Sallad, olika sorter 01171 Blad- och stamgrénsaker (farska, kylda el frysta)
K Kal 01172 Kal (Farsk eller kyld)
K Gronsaker som odlas for frukten 01173 Gronsaker som odlas for fruktens
K Lok, purjolok 0117402 Lokgronsaker
K Svamp 0117403 Svamp
K Soppor, sallader, gronsaksratter 0117601 Andra konserv. eller behandl. grénsaker - ej barnmat
0117602 Barnmat grénsaker
K Rotfrukter 0117401 Rotfrukter
0117801 Andra rotkndlar och varor fran rotknélar
K Potatis 01177 Potatis
K Potatisprodukter (pommes frites mm) 0117802 Friterad potatis ej chips
0117804 Potatismos, rotmos etc.
0117805 Potatismjol
0117806 Beredningar av potatis
K Gronsaker - ospec 0117xxxXX Gronsaker
K Sotsaker, socker
K Socker, sirap, honung, sétningsmedel 01181 Socker
K Sylt, marmelad, mos 01182 Sylter och marmelader
K Glass 01185 Glass
K Ovriga sétsaker, godis, choklad 01186 Andra sockerprodukter
01183 Choklad
01184 Godis
0119302 Dessertberedningar (ej av choklad)
0119304 Barnmat dessert
K Saser, dressingar, kryddsaser 01191 Saser och smaksattningsmedel
K Salt och kryddor 01192 Salt, kryddor och kryddvaxter
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K Bakpulver, ovr. hushallstillsatser, bulj. 0119301 Jast, bakpulver etc.
011930301 Soppor
011930302 Buljong

0119402 Askorbinsyra
0119403 Gelatin
0119404 Karamellfarg
K Snacks 0119401 Snacks
0117803 Potatischips
K Ospec livsmedel 011XXXXXX Livsmedel ospecificerat
K ALKOHOLFRIA DRYCKER 012 Alkoholfria drycker
K Frukt- och gronsaksjuice, nektar 01223 Fruktjuicer, nektar
01224 Gronsaksjuicer
K Laskedrycker 01222 Laskedrycker och saft
K Mineral- och sodavatten 01221 Bordsvatten
K Kaffe 01211 Kaffe
K Te 01212 Te
K Kakao 01213 Kakao och chokladpulver
K UTEMALTIDER 1111101 Middag restaurang
1111102 Avhamtning, hdmtmat
1111201 Mat kopt pa disco, pub, dans, fest etc.
1111202 Fika, kafé, kondis
1111203 Mat kopt pa tivoli, kafé, bar mm (ej intrade: 0941104)
11121 Serveringar pa skolor, arbetsplatser etc.
K ALKOHOLHALTIGA DRYCKER 021 Alkoholhaltiga drycker (éven lattol)
K TOBAK 022 Tobak
K FORBRUKNINGSVAROR
K Personlig hygien 1213101 Icke-elektriska redskap for personlig vard
1213102 Personlig hygien
1213103 Skoénhetsprodukter, kosmetika, parfym, deodor.
1213105 Mensskydd
1213106 Blojor
121310401 Pappersnasdukar
121310402 Bomull
K Ovriga férbrukningsvaror 121310403 Toalettpapper
056xxxxXX Varor och tjanster for rutinmassigt underhall
0561xxxXX Icke varaktiga hushallsvaror
05611 Rengorings- och underhallsprodukter (ej personlig)
05612xxxx Andra icke varaktiga hushallsartiklar
0561201 Pasar, folie, bakplatspapper, formar, hushallspapper..
0561202 Artiklar fér rengoring - ej personlig rengdéring
0561203 Ovriga icke varaktiga hushallsartiklar
K HUSHALLSTJANSTER
I, K Barntillsyn 1241201 Privat barnomsorg
1241202 Kommunal barnomsorg
1241203 Privat barntillsyn/barnvakt
1241204 Korttidshem
1241205 Kyrkans férskola
1241206 Kooperativ barnomsorg
1241207 Lekpark
1241208 Montessori
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I, K HUSHALLSTJANSTER, forts.

K, R Fackavgift, évriga forsakringar 211 Arbetsloshetskassa, fackféreningsavgift
(ej fordons-, hem-, villa- och 213 Intyg till forsakringskassan
Sjuk- och olycksfallsférsakring, inkl grupp- och
fritidshusférsékring) 12531 barnférsakring
1255101 Allriskforsakring
1255102 Husdjursforsakring
1255103 Sakforsakring
1255104 Reseférsakring
1255105 Pensionsforsakring
1255106 Fritidsférsakring
212 Medlemsavgifter (ej fackférening, ej idrottsforening)
I, K Ovriga tjanster 1211101 Hudbehandling
1211102 Frisor
1211103 Solarium
1211104 Medium
1211105 Tatuering
223 Ranteutgifter, csn
224 Ranteutgifter, dvrigt
241 Gavor, privatpersoner
242 Gavor, organisationer/kollekt etc.
10111 Forskole-, 1ag- och mellanstadieutbildning
10211 Hogstadie- och gymnasieutbildning
1031101 Karavgift
1031102 Hoégskoleprovet
10511 Ej nivaknuten utbildning
1241101 Privat hemtjanst/hemhjalp
1241102 Kommunal hemtjanst/hemhjalp
1241103 Tolk
1241104 Dagvard
1262101 Bankavgift
1262102 Bankfack
1262103 Kontokort/betalkortsavg
1262104 Postgiroavgift
1271101 Begravning
1271102 Adressandring
1271103 Advokat
1271104 Deklarationshjalp
1271105 Byggnadslov
1271106 Aviseringsavgift
1271107 ID-kortsavg
1271108 Kronofogden
1271109 Catering, ej mat
1271111 Legavgift, passavgift
1271112 Boter
1271113 Toalettbesok, skapforvaring, dusch camping etc.
1271114 Annons
1271115 Vardering av hus, antikviteter etc.
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K KLADER OCH SKOR
K Klader 0312 Jackor, kappor, rockar, éverrockar
K Darav Uteklader 0312 Pals- och skinnklader
0312 Regnplagg, 6verdragsklader
0312 Drakter, klanningar, kjolar
K Ovriga klader, ej underklader 0312 Kavajer, kostymer
0312 Jeans, 6vriga byxor
0312 Barnklader, babyklader
0312 Idrotts- och badklader
0312 Morgonrockar, nattklader
0312 Blusar, skjortor
0312 Tréjor
0312 Underklader
K Underklader 0312 Stumpor
031310101 Handskar, vantar - ej skinn/gummi
K Accessoarer, mossor, handskar 031310102 Skarp, livrem - ej skinn
vantar, halsdukar etc. 031310103 Hattar, mdssor, kepsar
031310104 Accessoarer, halsdukar
031310201 Handskar, vantar - skinn
031310202 Skarp, livrem - skinn
03 Tyger, skrddderiarbeten
Ovriga beklédnadsartiklar (redovisas inte
fér sig, men ingér i totalsumma f6r kldder) 03 Sybehér
03 Klader ospec
K Skor 032 Skodon
032 Pjaxor, stovlar
032 Sportskor
032 Lagskor
032 Sandaler, tofflor
032 Gummistdvlar
032 Sulor, lagning
I,K,R BOSTAD
Faktiskt betalda hyror fran hyresgaster, boratter (inkl
| Hyra/avgift for hyres-/boratt 0411 garage)

(inkl garage) 0412 Ovriga faktiskt betalda hyror fér bostéader
| Reparationer 043 Underhall och reparationer av bostaden
| Hem- och villaférsakring 1252101 Hemforsakring boratt/hyresratt

1252103 Hem- och villaférsakring
I, K Vattenforsorjning och diverse andra tjanster 0562203 slamsugning
férknippade med bostaden 0441 Vattenforsoérjning
0442 Sophamtning
0443 Avloppsrensning
Andra tjanster forknippade med bostaden, ej tidigare
0444 namnda
| Elektricitet, gas och andra branslen 045 Elektricitet, gas och andra branslen
| Rantor (brutto) 221 Ranteutgifter, boende
R Fastighetsskatt 266000000 Fastighetsskatt egna hem
R Tomtrattsavgald 041210100 Tomtrattsavgald
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MOBLER OCH INVENTARIER, MATTOR Mabler och inventarier, mattor och andra

K OCH ANDRA GOLVBELAGGNINGAR 051xxxXXX golvbelaggningar -ospec
I, K Mébler och inventarier, mattor och andra 05111xxxx Méobler och inventarier - ospec
golvbelaggningar 0511101 Soffa
0511102 Fatolj

051110301 Stol
051110302 Pall, sittdyna

0511104 Bord
0511105 Séng
0511106 Hylla
0511107 Forvaringsmaobler
0511108 Tradgardsmabel
0511109 Lampa
051111 Tavla
0511111 Persienn
Prydnadssaker, blomkrukor, inredningsartiklar, ej
0511112 konstglas/keramik
0511113 Spegel
0511114 Darr, vikdorr, skjutdorr
0512xxxxx Mattor och andra golvbeladggningar - ospec
05121 Matta
0513xxxxx Reparationer av mobler och golvbelaggningar - ospec
0513101 Reparation mébler
0513102 Reparation golvbelaggningar
K Textilier 052XxXXXX Hushallstextilen - ospec
0521101 Paslakan, érngott, underlakan
0521102 Tacken, kuddar, filtar, 6verkast
0521103 Madrasser
0521104 Dukar, gardiner
0521105 Handdukar
0521106 Ovriga textiler
I, K Hushallsutrustning 053xxxXXXX Hushallsutrustning - ospec

Stérre hushallsutrustning, bade elektrisk och 6vrig -
0531xxxxx ospec

05311 Kylskap, frysar och kombinerad kyl/frys
05312xxxx Tvattmaskiner, frysar och kombinerad kyl/frys
0531201 Diskmaskin

0531202 Tvattmaskin

0531203 Torktumlare/torkskap

0531204 handdukstork el

05313xxxx Spisar och mikrovagsugnar

0531301 Spis

0531302 Mikrovagsugn

05314xxxx Varmeelement och luftkonditioneringsapparater
0531401 Flakt

0531402 Element

0531403 infravarme

05315xxxx Stadmaskiner

0531501 Dammsugare

0531502 Dammsugartillbehor - dock ej dammsugarpasar
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I, K

I, K

Hushéllsutrustning, forts.

HALSO- OCH SJUKVARD
TRANSPORT
Inkép av bil

Ink6p av 6évriga persontransportmedel

05316
05317
0532xxxxx
05321xxxx
0532101
0532102
0532103
0532104
0532105
0532106
0532107
0532108
0532109
0533xxxxx
05331
0541 1xxxx
0541101
0541102
0541103
0541104
05412xxxx
0541201
0541202

05413

05414
0541
055
0562
0562201
0562202
1212101
1212102
1212103
1212104
1212105
12321
06

07 11XxXxXXXX
07111
07112
07122
0712xxxxx
07121
0921101
0713
0714

Sy- och stickmaskiner

Annan stérre hushallsutrustning
Mindre elektriska hushallsapparater
Mindre elektriska hushallsapparater
Brodrost

Elvisp

Kaffebryggare

Konservoppnare el

Vaffeljarn

Smorgasgrill

Vattenkokare

Strykjarn

Matberedare

Reparation av hushallsapparater
Reparation av hushallsapparater
Artiklar av glas och kristall samt porslin och bestick
Bestick

Glas

Koppar, muggar

Upplaggningsfat, skalar, vaser, porslin
Bestick, tallrikar, fat och silverbestick
Silverbestick

Tallrik

Koksutensilier/matlagningsredskap och
hushallsartiklar

Lagning av glas, porslin och bestick samt 6vrigt
husgerad

Glas, porslin och bestick samt 6vriga husgerad
Verktyg och redskap for hus och tradgard
Hushallstjanster och tjanster for skétsel av hemmet
Hyra maébler

Omkladsel mobler

Hartork

Ladyshave

Rakapparat

Locktang, plattang

Eltandborste

Reseffekter och andra vaskor och etuier
Halsovard

Ink6p av bil - ospec

Ny bil

Begagnad bil

Sald bil

Motorcyklar - ospec
Motorcykel, moped, skoter
Husvagn/slapvagn

Cyklar

Fordon som dras av djur
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I, K TRANSPORT, forts.
I, K Drift av bil

I, K Ranta (bil - brutto), bilskatt

K Drift av Ovriga persontransportmedel

K Ranta (egj bil - brutto), fordonskatt (ej bil)

I, K Lokalresor, transporttjanster
LK,R FRITID OCH KULTUR
Fritidsbostad

I, K Radio och TV
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0721101
0721102
072210101
072210201
0722103
0722104
0723101
072410101
072410102
072410103
072410104
072410105
072410106
1254101
2221

231
0721103
072210102
072210202
0723102
0723103
0724102
0724103
0724104
0724105
0724106
1254102
1254103
1254104
1254105
1254106
1254107
2222

232

233

073

25
1252104
256000000
225

08211

09111
0911201
0911203

Bildack

Bildelar, biltillbehor

Bensin bil

Diesel bil

Smorjmedel, oljor, kylvatskor och tillsatser
Ovrigt bransle till fordon, tex metanol, el
Reparation bil

Besiktning (bil), bilprovning
Hyrbil

Parkeringsavgift

Sjalvrisk bil

Korkortsutbildning

Broavgift

Bilférsakring

Rénteutgifter, billan

Bilskatt, vagskatt

Ovriga tillbehér till persontransportmedel, ej bil
Bensin ej bil

Diesel ej bil

Reparation MC, moped, skoter
Reparation cykel

Hyra husvagn

Hyra slapkarra

Besiktning, ej bil

Hyra av cykel

Flygplanshyra

Batforsakring
MC/moped-férsakring
Husvagnsférsakring
Skoterférsakring
Slapvagnsfoérsakring
Husbilsforsakring
Ranteutgifter, batlan

Skatt pa skoter

Skatt pa husvagn
Transporttjanster

Arrende, hyra, varme etc. for fritidshus
Fritidshusforsakring

Fastighetsskatt fritidshus
Ranteutgifter, fritidshus

Telefon- och telefaxutrustning

Utrustning for mottagning, inspelning och atergivning
av ljud

TV

Video/DVD



LK,R FRITID OCH KULTUR, forts.

I, K Lek, sport, hobby 0921105 Storre idrottsartiklar
09221 Musikinstrument
09222 Storre varaktiga konsumtionsvaror fér inomhusbruk
Underhall och reparation av 6vriga storre varaktiga
09231 konsumtionsvaror for rekreation och kultur
0931101 TV-spel/playstation/dataspel
0931102 Leksaker och hobby
0932101 Skor som ar sarkilt avsedda for en viss sport
0932102 Skyddsutrustning som ar avsedd for en viss sport
0932103 Ovrig utrustning fér sport, ej fiske
0932104 Fiskeredskap
0914101 CD-skiva, dvd-skiva
0914102 LPskiva
0914103 Kassettbocker
0914104 Kassettband
0914105 Videoband kopt
0914106 Diskett
0941102 Avgift for idrottsutévande (inkl medl.avg. till idrottsfor.)
0941103 Avgift for utévande av musik och teckning etc.
0932105 Ovrig utrustning fér camping och friluftsliv
0932106 Grill
0932107 Girillkol etc.
I, K Ur, kamera, fototjanster 0912101 Kamera, filmkamera
0912102 Kameratillbehor
0912201 Kikare
1231101 Smycke
1231102 Klocka
I, K Resor, hotell 096110101 Skolresa

096110102 Inrikesresa
096610201 Utrikesresa, del betald i Sverige
096610202 Utrikesresa, del betald utomlands

1121101 Hotell
1121102 Camping
1121103 Vandrarhem
I, K Ovrig fritid 09131 Informationsbehandlingsutrustning

092110201 Bat, batmotor

092110202 Battillbehor

092110203 Batplats, batreparation, hamnavgift, hyrbat
0921103 Flygplan

092110401 Far, hons, hast, ponny

092110402 Tillbehor till djur - ej husdjur

092110403 Veterinartjanster - ej husdjur

0934101 Husdjur

0934102 Husdjurstillbehor

0935101 Hundvakt, kattvakt etc.

0935102 Veterinar - husdjur

09431 Hasardspel

0911202 Parabolantenn och parabolabonnemang
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I, K

I, K

Ovrig fritid, forts.

Underhallning

I,K,R Bdcker, tidningar, TV-licens etc.

I, K

I, K

Mobiltelefon (samtal och abonnemang)

Fast telefon (samtal och abonnemang)

Kélla: SCB, Hushallens utgifter
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09151
1232201
1232202
1232203
1232204
1232205
1232206
1232207
1232208
1232209
1232210
1232211
1232212
1232213
1232214
1232215
1232217
09331
0941101
0941104
0942101
0942102
0942103
0942104
0942105
0942106
0942201
0942202
0942203
08111
083110103
083110104
0942204
0942301
0942302
0942303
0942304
0942305
0942401
09511
0952101
0952102
09531
09541
083110102
0831102
083110101
0831103

Reparation av audiovisuell, fotografisk och
informationsbehandlingsutrustning

Solfjader

Solglasdgon

Babyartiklar

Tandare

Fickkniv

Samlarbilder

Majblomma

Nyckelring

Paraply

Reflex

Paskagg

Simmarke, scoutmarke etc.
Smyckeskrin

Sparbossa

Studentdjur

Varmedyna

Tradgard, vaxter och blommor
Avgift for idrottsevenemang mm
Avgift for tivoli, ndjesfalt, marknad etc.
Bio

Opera, revy, teater, musikal
Intrade konsert

Cirkus

Massa

Intrade ospec

Djurpark

Intrdde museum

Zoologisk tradgard

Posttjanster
Internetabonnemang
Internetcafe

Bibliotek

Tv-avg

Kabel-tv, satelit-tv

Hyra tv, video/dvd

Hyra film

Hyra tv-spel

Fototjanster

Bocker

Dagstidning

Veckotidning, manadstidning
Diverse trycksaker

Skriv- och ritmaterial
Abonnemang och samtalskostnad mobiltelefon
Telefonkort, mobil
Abonnemang och samtalskostnad fast telefon
Ovriga telefon- och telefaxtjanster



KONSUMTIONSRAPPORTEN 2010 presenterar statistik om den privata konsum-
tionen i Sverige under 2009 samt analyser av tre omraden. | rapporten finns éversikter
Over konsumenters utgifter inom olika omraden och hur de férédndrats sedan 1999. Rap-
porten visar ocksa utvecklingen av priserna och valbefinnande under perioden. Forskare
som samarbetar med CFK har i foérdjupningsavsnitten analyserat den svenska alkohol-
konsumtionen och svarigheter att mata denna, hushallens konsumtion av férbruknings-
varor samt hushallens 6kande utgifter for elektricitet. Denna Konsumtionsrapport ar
sammanstalld av fil dr John Magnus Roos vid CFK.

Centrum fér konsumtionsvetenskap (CFK) ar Sveriges ledande tvarvetenskapliga for-
skningscentrum pa konsumtionsomradet. CFK grundades 2001 och finns vid Han-
delshogskolan, Goéteborgs Universitet. Vid CFK mots forskare fran olika omraden for
att bedriva tvarvetenskaplig forskning om konsumtion och konsumtionsmoénster. Under
perioden 2008-2010 far CFK ekonomiskt stéd fér administration, kommunikation och
forskningsinitiering fran Miljonamnden och Regionutvecklingsnamnden i Vastra Goéta-
landsregionen.

Mer information om CFK finns pa

www.cfk.gu.se



