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Abstract

Titel: Nyhetsbegreppet i fordndrat medielandskap - En kvalitativ studie om unga vuxnas uppfattning
om vad en nyhet dr och var den finns.
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Syfte: Att undersoka unga vuxna svenskars uppfattningar om vad en nyhet dr och var den finns.

Metodval: Djupintervjuer med 9 personer (20-25 ar)

Huvudresultat

Studiens resultat ska ses som olika svarsinriktningar som bidrar till att nyansera hur unga
vuxna, 20-25 ar, definierar begreppet nyhet och till vilka nyhetsbirare de vénder sig till. En
nyhet dr for de flesta respondenter ndgot som &r néra i tid, rum och kultur. Nérhet vad géller
dessa faktorer skapar ett hogre intresse for en hiandelse hos respondenten. Vissa respondenter
reflekterar dock over det faktum att en héndelse kan intressera andra dn dem sjdlva, och kan
da dnda uppfattas som en nyhet.

Konvergensen i dagens mediesamhélle aterspeglas i respondenternas svar om var de soker
nyheter. Nyheter gar numera att finna i mer icke traditionella kanaler, som t.ex. bloggar och
forum. De traditionella nyhetsbédrarna star sig dock starka. Morgontidningen och nationell
morgon-tv tillgodoser till stor del respondenternas basbehov vad géller nyheter.
Nyhetspabyggnad sker genom Internet och nyhetsforetagens nétbilagor. Det vill séga,
resultatet visar att respondenterna soker till de traditionella nyhetsforetagen, men i nya
plattformar.

Fortroendet for nyhetsbiraren har en betydande roll. Innehdll som publiceras 1 medier med
hogt fortroende uppfattas generellt som nyheter. Innehall med nyhetsmaéssig potential som
publicerats i de nya sociala medierna behover verifieras i nyhetsmedier med hogre fortroende.
Detta for att uppfattas som en nyhet av respondenten. En héndelses formodade intressesfar ar
ocksa av betydelse for vad som anses vara en nyhet. Vissa respondenter reflekterar dver att en
nyhet ska vara av samhillskaraktdr. En privat nyhet intresserar en mindre sfar bor da kanske
inte ses som en nyhet. Dock finns det de respondenter som kunde se privata nyheter som en
del i ett enhetligt nyhetsbegrepp. Flera respondenter menar att en nyhets innehall ska vara sant
och att det dr avgdrande for vad man ser som en nyhet. Innehall dér sanningshalten uppfattas
som lag, tenderar att ses som skvaller eller rykten.



Executive summary

Denna undersdkning dr gjord pd uppdrag av Dagspresskollegiet, ett forskningsprojekt vid
Goteborgs universitet, vid institutionen for journalistik, medier och kommunikation. Det var
mot bakgrund av de senaste arens fordndringar i medie- och nyhetslandskapet, bl.a. vad géller
konvergens och genomslag av sociala medier, som vi och uppdragsgivaren ville genomfora
denna studie. Genom studien dnskade vi att kunna nyansera bilden av vad som &r nyheter och
var dessa soks av unga vuxna svenskar, 20-25 ar.

Studien kan ge forstaelse och infallsvinklar till hela den utveckling som har skett vad det
géller nyhetskonsumtion, bland unga vuxna svenskar. Denna malgrupp &r sdrskilt intressant
for nyhetsdistributoérerna, da det dr en grupp man har svart attrahera och de dr framtidens
mediekonsumenter. Studien kan ocksd ge nytt sken till tidigare teorier inom medie- och
kommunikationsdmnet, vad géller nyhetsbegreppet.

Undersokningens syfte formulerades som att underséka unga vuxna svenskars uppfattningar
om vad en nyhet dr och var den finns. Syftet brots sedan ner i ett antal mindre
forskningsfragor, formulerade utifran teoretiska perspektiv.

Vad giller frigan “Hur definierar unga vuxna nyhetsbegreppet?” har vi utgatt ifrdn ett
sandarperspektiv utifran Henk Prakkes nyhetsvarderingsteori. Vi har undersokt om
mottagarens nyhetsbegrepp innehaller samma faktorer vad géller nérhet i tid, rum och kultur.
Forskningsfragan Var finns nyheten?” har styrts av Hadenius, Weibulls och Wadbrings
typologi dver det svenska mediesystemet. Den avslutande fragan ™ Vad dr det som avgor vad
en nyhet dr?” summerar fragorna vad géiller innehéll kontra nyhetsbarare, men fragan belyses
ocksa utifrdn Oscar Westlunds tes om mediers olika fortroende, media priming.

Vid insamling av det empiriska materialet har vi anvédnt oss av nio stycken kvalitativa
djupintervjuer med unga vuxna svenskar, aldrarna 20-25 ar. I syfte att ndra nog garantera en
variation i urvalet har vi anvént oss av en metod som kallas for strategiskt urval. Metoden gar
1 korthet ut pd att man véljer ut ett antal variabler eller karakteristika som &r av teoretisk
betydelse. I det hdr fallet har vi av teoretisk betydelse valt att fokusera pd kon,
hushéllssammansittning (om respondenten bor ensam eller har sambo/familj), utbildning och
tjénstestdllning (om respondenten dr student eller yrkesverksam). Hushéllssammansattning
och utbildning/tjanstestéillning paverkar i sin ekonomi, vilket 4r en viktig faktor vid medie-
och nyhetsanvindning.

En nyhet ér for det flesta respondenter ndgot som dr nira i tid, rum och kultur. Néirhet vad
giller dessa faktorer skapar ett hogre intresse for en hédndelse hos respondenten. Vissa
respondenter reflekterar dock Over det faktum att en héndelse kan intressera andra @n dem
sjdlva, och kan da dnda uppfattas som en nyhet.

Konvergensen i dagens mediesamhille aterspeglas 1 respondenternas svar om var de soker
nyheter. Nyheter gar numera att finna i mer icke traditionella kanaler, som t.ex. bloggar och
forum. De traditionella nyhetsbirarna star sig dock starka. Morgontidningen och nationell
morgon-tv tillgodoser till stor del respondenternas basbehov vad géller nyheter.
Nyhetspabyggnad sker genom Internet och nyhetsforetagens nétbilagor. Det vill séga,



resultatet visar att respondenterna soker till de traditionella nyhetsforetagen, men i1 nya
plattformar.

Fortroendet for nyhetsbéraren ar betydande faktor. Innehall som publiceras i medier med hogt
fortroende uppfattas generellt som nyheter. Innehall med nyhetsméssig potential som
publicerats i de nya sociala medierna behdver verifieras i nyhetsmedier med hogre fortroende.
Detta for att uppfattas som en nyhet av respondenten. En héndelses formodade intressesfar ar
ocksé av betydelse for vad som anses vara en nyhet. Vissa respondenter reflekterar Gver att en
nyhet ska vara av samhillskaraktir. En privat nyhet intresserar en mindre sfar bor da kanske
inte ses som en nyhet. Dock finns det de respondenter som kunde se privata nyheter som en
del i ett enhetligt nyhetsbegrepp. Flera respondenter menar att en nyhets innehéll ska vara sant
och att det dr avgdrande for vad man ser som en nyhet. Innehall dér sanningshalten uppfattas
som lag, tenderar att ses som skvaller eller rykten.
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1. Nytt medielandskap

Mainniskan har alltid orienterat sig i sin vardag genom nyheter. Genom tiden har synen pa
nyheter givetvis fordndrats. Nyheterna har bytt karaktdr, innehdll och form. Séttet hur de har
presenterats och formedlats har ocksé fordndrats med tiden. Dagstidningen gjorde sitt intag pa
1600-talet, radion pa 1920-talet och televisionen tillkom under 1950-talet.!

Liange hade Sverige ett enhetligt medieutbud. Det fanns tvd tv-kanaler att vélja pa, inga
kommersiella radio- eller tv-kanaler och man ldste den dominerande dagstidningen pa sin ort.
Idag har mediesituationen forandrats.> Nu bestér det foranderliga svenska medielandskapet av
flera olika typer av nyhetsmedier som erbjuder svenskarna nyheter i pappersform, pa internet,
men ocksd genom radio, tv och mobil> Den nya tekniken har gjort att den gamla
masspubliken inte ldngre existerar.

P& 1990-talet startade en expansion i Sverige vad géller etermedier.* Fran att ha haft public-
service kanalerna att vilja mellan tillkom nu dven kommersiella kanaler som tv4 och tv3.
1995 tillkom dessutom gratistidningen Metro pa nyhetsmarknaden och foridndrade
forutsdttningarna ytterligare for producent och konsument. Dagens unga vixer upp 1 ett
medielandskap dir de kan vélja mellan gratistidningar och betaltidningar, kommersiella radio-
och tv- kanaler och public service. Forutom etermedia och tryckta medier har man ocksa hela
utbudet pé internet att vélja mellan. I och med den nya digitala tekniken kan medieinnehill
produceras utifrdn en och samma tekniska plattform och distribueras digitalt dver samma
kanaler. De traditionella medierna har givetvis utnyttjat dessa tekniska mojligheter och finns
idag 1 savél traditionell- som digital form som till exempel nittidningar. Idag dr sa gott som
alla svenska nyhetsmedier representerade pa internet i ndgon utstrackning.’

Den nya tekniken och internet har ocksd inneburit att nyhetsjournalistiken har fordndrats.
Tekniken ldmpar sig vél for snabba och aktuella nyhetsuppdateringar.® Idag &r det korta
deadlines och for att behdlla sin konkurrenskraft som nyhetsformedlare krdvs en nédrvaro pé
internet med snabba och uppdaterade nyheter om aktuella hindelser.

Under de senaste aren har de sé kallade sociala medierna fatt ett stort genomslag nationellt
och internationellt. I de sociala medierna dger anvindarskapandet rum 1 olika miljoer och

! Bergstrom 2005:11

2 Hvitfelt och Nygren 2008:24

3 Westlund 2008:2

4 Bergstrom 2005:11

5 Andersson och Wadbring 2008:91
6 Hadenius et al 2008:396



deltagandet inkluderar text, ljud och bild: videos, foton, bloggar, podcasting, wikis,
presentationer, forum. De nya sociala medierna gor det mojligt att samverka med andra och
att utbyta och dela digitalt material. Till de populédraste anvindargenererade medierna hor
Facebook, Twitter, Youtube, Wikipedia, MySpace, Flickr och bloggar.”

I och med internet och de sociala medierna har det skett en omdefiniering av medieroller. Det
som tidigare var exklusivt for journalisterna, som tillgang till kdllor och till offentligheten, &r
idag inte lika sjdlvklart. Svenskarna kan idag sjélva soka information och nyheter och ga till
killorna. Dessutom kan de sjdlva producera och publicera sina nyheter av bade samhélls och
privat karaktér i de nya sociala medierna.® De traditionella medierna styrs av etiska regler. Till
exempel etiska regler vad géller respekt for personliga integriteten genom att i vissa
sammanhang undvika att nimna namn pa personer vid publicering.® De sociala medierna styrs
inte av samma etiska regelsystem som de traditionella nyhetsaktorerna.

Vi kan konstatera att det svenska medielandskapet har fordandrats snabbt och att spelreglerna
idag ser helt annorlunda ut. Vilka konsekvenser har dd dessa fordndringar medfort vad det
géller olika gruppers syn pd nyheter?

1.1 Unga vuxna - en férlorad nyhetsgeneration?

Nyhetsvanor hos de yngre generationerna fordndras 1 mycket storre utstrackning &n bland de
dldre. Detta ér en utveckling som har skett de senaste artiondena och som borjade i borjan av
90-talet i och med den fordndrade mediemarknaden. Det som i stora drag har fordndrats &r att
konsumtion av traditionella nyhetsprogram men ocksa dagstidningsldsandet har minskat bland
sarskilt de yngre, men dven bland éldre.!”

Tydligt ar att den samlade dagspressen, det vill siga morgon-, kvills- och gratistidningar
tappar ldsare, och da sdrskilt bland personer mellan 15-29 éar, enligt SOM-unders6kningen
2009. Vad giller denna aldersgrupp har andelen regelbundna ldsare fallit till 35 % é&r 2009,
fran 68 % 1986 dd man inledde métningarna. Tidigare har nedgangen forklarats med en
mindre regelbunden ldsning, men sedan nagra ar tillbaka dr det ocksa tydligt att andelen som
uppger sig inte l4sa alls 6kar. Har de unga forlorat sitt nyhetsintresse?!!

Medianvéindningen totalt bland svenska folket dr klart aldersbestdmd. Den yngre generationen
overger édldre distributionsformer och soker sig till nya. Dock verkar det som om att de yngres
mindre intresse for de dldre medieformerna inte innebér att man véljer nyheter i andra medier.
Utan att man snarare, rent generellt, har ett mindre intresse for allménna nyheter. Den yngre

7 Bergstrom 2010:435

8 Hvitfelt och Nygren 2008:27

9 Hadenius et al 2008:29

10 Sternvik 2010:369f

' Holmberg och Weibull 2010:22f



generationens engagemang ligger istéllet 1 de nya sociala medierna som till exempel
Facebook och Youtube.!?

Vad ér det da som lockar 1 de nya medierna? I de nya medierna kan man ta del av allménna
nyheter, men skapandet och anvindandet sker kanske framst for den privata sfiaren. Det vill
sdga inom de sociala medierna skapar man och tar del av nyheter av privat karaktér, snarare
dn samhéllsnyheter. Kan det vara s att den unga generationen har en syn pd nyheter som
nagot som lika gérna kan vara av privat karaktdr och som gar att finna i de nya medierna?
Eller 4r nyheter ndgot som kan vara av bade samhéllelig och privat karaktir? Hur definierar
de unga vuxna nyhetsbegreppet och var soker de sina nyheter? Har finner vi undersdkningens
utomvetenskapliga relevans. Kan svaret 1 varfor de traditionella nyhetsdistributdrerna tappar
bland unga ldsare finnas i de ungas syn pa vad en nyhet dr? Behdver nyhetsmedierna anpassa
sig till en fordndrad syn pa nyheter hos unga? Med ett fordndrat medielandskap foréndras
ocksé begrepp, granserna for vad som &r en nyhet &r inte lika klara ldngre.

1.2 Inomvetenskaplig relevans

Det 0kade nyhetsutbudet har tillfort nya mdjligheter till nyhetskonsumtion och ser man till
undersokningar minskar medieanvéndningen av traditionella medier bland yngre. Men ér det
verkligen sd att unga vuxna dr mindre intresserade av nyheter?

Tillkomsten av nyheter via nya former som dator och mobiltelefon och det Okade
nyhetsutbudet generellt i de gamla medieformerna kan sdgas ha tagit anvindare frdn de
traditionella nyhetsprogrammen. Men ldgger man samman den totala nyhetskonsumtionen,
och bortser frin mediekanal, sa skiljer sig ungas konsumtion inte speciellt mycket jamfort
med for 25 ar sedan. Man kan snarare se att nyhetskonsumtionen foréndrats én forsvagats.

Ett problem med undersokningar inom nyhetsanvéndning ar att man idag inte ar lika sdker pa
vad som avses med en nyhet. Utbudet &r numera enormt och utgdrs inte bara av svenska
medier som det gjorde for 20 ar sedan. Detta stiller till problem nidr man undersoker
anvindning av medier och nyheter. Frigar man den dldre generationen som véxt upp i ett
medielandskap da public service television och morgontidningar dominerade nyhetssfaren sa
far man antagligen ett tydligt svar. Det vill sdga, en nyhet &r ndgot som publicerats i dessa
ndmnda kanaler. De dldres medieanvdndning kan man ocksa se som ett bevis och ett tecken pa
detta, da den skiljer sig fran yngre generationer.

Att unga vuxna soker information och nyheter i en annan form av medier och plattformar ar
ingen ny foreteelse. Yngre har historiskt inte haft lika fasta medievanor. Men var gér gransen
for vad som ska anses vara nyhetskonsumtion? Och vad dr egentligen en nyhet? Mot
bakgrund av de senaste drens fordndringar i medie- och nyhetslandskapet dr det av stor vikt

12 Tbid



att nyansera bilden av vad som ar nyheter for att kunna forsta hela den utveckling som har
skett vad det giller nyhetskonsumtion. '3

Forskare har genom aren forsokt att definiera nyhetsbegreppet utifran ett sdndarperspektiv.
Genom nyhetsvérderingsteorier har vi fatt en bild av det visterlandska nyhetsbegreppet, vad
medierna tror médnniskor vill ha for nyheter. Forskarna har presenterat teorier om kriterier for
nyheter. Men giller dessa kriterier dven utifrdn ett mottagarperspektiv? Hur ser mottagarnas
uppfattningar ut vad en nyhet dr? Som tidigare ndmnt, med ett storre utbud och mojligheter att
soka nyheter av bade privat och offentlig karaktir, &r det inte lika latt att definiera
nyhetsbegreppet. Denna undersdkning vill bringa svar i hur mottagarna uppfattar vad en nyhet
ar och var man finner den. Vad dr en egentligen en nyhet? Har det betydelse vilket innehéll
det dr och var man finner nyheten?

13 Sternvik 2010:378
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2. Syfte och fragestallningar

Ovanstédende bakgrund leder oss till syftet att undersoka unga vuxna svenskars uppfattningar
om vad en nyhet dr och var den finns.

Med unga vuxna avses kvinnor och min 1 é&ldrarna 20-25 ar. De ar framtidens
mediekonsumenter och har vuxit upp i det fordndrade medielandskapet med internets och de
sociala mediernas genomslag, gratistidningens intdg pa tidningsmarknaden, nyheter i mobilen
och 0kad konkurrens inom etermedierna. Detta gor dem sirskilt intressanta att studera.

Vi avser att besvara undersokningens syfte med foljande frigestillningar:

1. Hur definierar unga vuxna nyhetsbegreppet?

Hiar avser vi att undersdka unga vuxnas uppfattningar vad en nyhet innehéller. Hur ser
nyheten ut om man ser till avstdnd 1 tid, rum och kultur? Kan en nyhet lika gérna vara av
privat karaktir som offentlig?

2. Var finns nyheten?

Hér avser vi att undersoka var unga vuxna soker sina nyheter. Till vilka nyhetsbarare vander
man sig? Vilka nyhetsbirare fungerar som bas for information? Vilka fungerar som
pabyggnad? Kan en nyhet lika girna finnas i de nya sociala medierna?

3. Vad dr det som avgor vad en nyhet dr?

Har avser vi att undersoka unga vuxnas uppfattning om det &r innehéllet eller nyhetsbararen
som avgdr vad som ir en nyhet. Ar det per definition en nyhet for att ett innehall publiceras i
traditionella medier? Om samma innehdll publiceras 1 de nya kanalerna, dr det da fortfarande
en nyhet? Ar det innehdll eller nyhetsbirare som styr, vilken betydelse har de olika delarna?
Har fortroendet for nyhetsbarare betydelse for vad som ses som en nyhet?

Pa uppdrag av Dagspresskollegiet

Denna studie utférs pa uppdrag av Dagspresskollegiet. Dagspresskollegiet ar ett
forskningsprojekt vid Goteborgs universitet, vid institutionen for journalistik, medier och
kommunikation. Sedan 1979 har man bedrivit forskning om medieanvéindning med fokus pa
dagstidningar och dess publik. Basen i verksamheten &r att folja vad som hénder med
minniskors mediekonsumtion dver tid. Dagspresskollegiet sysslar primart med forskning om
mediernas publik, den faktiska och den potentiella.!

14 Dagspresskollegiet 2010
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3. Teoretisk ram

Vi inleder teorikapitlet med att definiera vad en generation dr och hur generationsbegreppet
kan kopplas till medier. Vi beskriver unga vuxna som mediegeneration och ger en bakgrund
till deras nyhetsanvdndning utifran samhaéllssituation, mediesituation och social situation.
Direfter belyser vi vara tre forskningsfragor utifran olika teoretiska perspektiv. Vi inleder med
nyhetens innehdll, gér vidare till nyhetsbarare for avslutningsvis beskriva hypotesen om
media priming. Avslutningsvis ger vi ocksé en sammanfattning.

3.1 Vad ar en generation?

Anthony Giddens beskriver 1 boken Sociology Karl Mannheims teorier kring generationer.
Mannheim menar att en generation dr individer som fotts under samma tidsperiod och som
delar samma livserfarenheter. Ménniskorna delar helt enkelt samma historiska och sociala
livserfarenheter och detta kan forma dem och ge individerna i generationen liknande
vérderingar och attityder.'>

Inom olika forskningstraditioner har man gjort studier kring generationer och de olika
indelningarna efter &lderskategorier har varit ménga. Generationsbegrepp som dock ofta
aterkommer &r: “dldre” (fodda fore andra virldskriget), baby boomers” (fodda 1946-1964),
generation X (fodda efter 1967) och generation Y (fodda efter 1980)!6. Dessa olika
generationer anses alltsd ha formats av “’sin tid” och kommer béra pa olika karaktirsdrag for
respektive generation.

For att komma nérmare var egen studie bor vi ocksé koppla generationsbegreppet till medier.
Har olika generationer olika mediererfarenheter? Och kan detta tinkas péverka deras
uppfattning kring vad som ar en nyhet och var gruppen soker sina nyheter?

3.2 Mediegenerationer

De tva medieforskarna, Piermarco Aroldi och Fausto Colombo, diskuterar i ”Generational
belonging and mediascape in Europe” generationsbegreppet kopplat till medier. De menar att
alder ar en viktig faktor som forklarar anvindning av medier. Olika generationer viaxer upp
under olika medieforutséttningar som sedan paverkar de vanor man skapar senare i livet.!”

15 Giddens 2009:296
16 Aroldi och Colombo 2007:34f
17 Tbid

12



Utifrén ett medieperspektiv, beroende pa nir du dr fodd, vilken generation du tillhér, kommer
du ha olika medieerfarenheter. Exempelvis en dldre generation har vuxit upp enbart med
radio, medan en yngre generation vdxer upp med internet och de nya sociala medierna. De
medier man véxer upp med blir en naturlig del 1 ens vardag och kommer till stor del piverka
medieanviandningen. '8

Att man kan tala om olika mediegenerationer blir extra tydligt d4 man studerar
medieutveckling over tid. Forskning visar att till exempel 40-talisterna har sina preferenser
framfor allt pd dagspress och public service, det vill siga medier som var de dominerande nir
de var barn och ungdom och véxte upp under 1950- och 1960-talen. Yngre individer, de som
véaxt upp under 1990-talets kommersialisering i radio och tv dr dverrepresenterade i statistiken
over dessa mediers publik. Och just nu kan man tala om att det vixer upp en “nétgeneration”.
Priaglingen under uppvéxten kan inte ses som helt avgorande faktor for framtida
medieanvindning, men det dr &ndd troligt att vi rent generellt kommer se ett annat
mediebeteende ndr 40-talistgeneration inte dr lika dominerande i den svenska befolkningen.
En f6]jd av nuvarande utveckling dr att den yngre generationens vanor inte dr lika fasta som
de éldre generationernas. Visserligen har de yngre generationerna alltid haft mindre fasta
vanor dn de dldre. Men i och med det utdkade medieutbudet i samhéllet har dessa tendenser
stirkts.!

Sammanfattningsvis kan vi alltsd tala om olika mediegenerationer. I var undersdkning viljer
vi att rikta in oss pd den grupp som vi kommer att bendmna unga vuxna. Med unga vuxna
avses svenska kvinnor och mén 1 aldrarna 20-25 ar. Vi viljer att gora denna avgransning dels
beroende pé undersdkningens tidsram. Aven om det hade varit intressant att undersoka fler
generationers uppfattning kring nyheter och var de finner dessa, anser vi det mer lampligt att
fokusera pd en generationsgrupp. Utifrdn studiens bakgrund dr denna generation mest
intressant.

3.3 Mediegenerationen unga vuxna — samhallssituation, mediesituation och
social situation

For att forstd unga vuxnas uppfattning om vad en nyhet dr och var den finns, borde detta
rimligtvis kunna analyseras mot en bakgrund av ménniskors vanor och livssituation. Men
undersokningens resultat bor ocksa analyseras med bakgrund till individers olika tillgdng av
medier, de enskilda mediernas egenskaper och mojligheter, och radande samhdllssituation. I
foljande kapiteldel kommer vi diskutera mediegenerationen unga vuxna utifrn
samhillssituation, mediesituation och social position. Detta sitt att se pd medieanvindning
och nyhetsanvéndning introducerades 1983 av medieforskaren Lennart Weibull.2

18 Bergstrom och Wadbring 2010:407
19 Hadenius et al 2008:395
20 Weibull 1983
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Weibull menar att det finns tre stycken storre faktorer som bestimmer en ménniskas
medievanor. Dessa dr samhallssituation, social situation och mediesituation.2! Modellen ser ut
enligt f6ljande och vi kommer att forklara de olika situationerna ndrmare hir nedan, hur dessa
faktorer paverkar medievanor.

Sambhalls-
situation

Social Medie-
situation situation

Den enskildes
medievanor en
enskild dag

Figur 1. Faktorer som bestammer
en manniskas medievanor.
Kalla: Weibull 1985:128

3.3.1 Samhiéllssituation

Hur samhillet dr uppbyggt och vad som hédnder i detsamma har betydelse for den enskilde
individens medievanor och dirmed ocksd dennes uppfattning kring nyheter. Samhaéllets
uppbyggnad sitter ramarna for medieutbudet, till exempel genom lagar och forordningar om
sdndningstillstind for radio och tv och presstdd for dagspress. Fordndringar 1 samhéllet
péaverkar méanniskors nyhetsanvandning.??> Till exempel en stor hindelse i omvérlden kan fa
ménniskor att soka sig till ett nytt medium eller plattform. Konjunkturfordndringar inom
ekonomi och politik kan ocksé fa konsekvenser for manniskors medieanvédndning i stort.??
Oversatt till var forskningsfriga, forindringar i samhillet torde kunna férindra méanniskors
syn pa vad en nyhet dr, men ocksd inom vilken plattform de finner den. Utifran studiens
generationsperspektiv, vilka viktiga fordndringar i svenska samhéllet har da skett som skulle
kunna tdankas paverka unga vuxnas uppfattningar kring nyheters innehéll och var man séker
sina nyheter?

21 Weibull 1995:12f
22 Bergstrom 2005:34
23 Andersson 2007:62
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Man kan tala om tre stycken storre fordndringar 1 det svenska samhillet som har paverkat
méinniskors medieanvdndning, och i lingden ocksé skulle kunna forklara eventuella resultat i
hur unga vuxna ser pd vad en nyhet dr och var de finner den. Fordndringarna ror
sysselsdttningen, rorlighet i samhaéllet och hushéllens struktur. Det som fordndrats inom dessa
omrdaden har sarskilt fatt konsekvenser pa de ungas ekonomiska situation. Fordandrad
ekonomisk situation har i sin tur resulterat i olika konsekvenser for ungas mojlighet och vilja
att nyttja olika medier. Livet bestir av olika faser som i sin tur har olika utmérkande drag.
Faserna ar sérskilt kopplade till alder. De Overgangar som normalt sker mellan de olika
faserna har 1 det moderna samhéllet kommit att forskjutas. Den period som kallas for
ungdomstiden har forléngts och unga vuxna etablerar sig allt senare pd arbetsmarknaden.
Foljden har blivit att de yngre etablerar vanor och strukturer allt senare i livet.?*

De unga viljer att studera allt 1dngre och konsekvenserna bli ett fordndrat mediebeteende. For
att exemplifiera; en ung person som inte far jobb véljer att studera, ekonomin &r ddrmed mer
anstringd 4n om vederborande hade haft en fast anstdllning. Prioriteringarna vad géller
medieval blir annorlunda.?> Studenten viljer da hellre en snabb internetuppkoppling &n en
prenumeration pd en morgontidning. Kopplat till vér forskningsfrdga skulle detta rimligtvis
ocksa paverka vad personen i fraga anser dr en nyhet och var den finns. De ekonomiska
effekterna far individen att soka sina nyheter pd nétet istdllet for en prenumererad
morgontidning.

En Okad rorlighet i samhéllet har ocksa fatt konsekvenser. Dels kan man tala om en 6kad
invandring till Sverige. Denna grupp har tagit med sig sina influenser och sitt intresse for
nyhetsmedier som inte dr pa svenska. Svarigheter att beméstra det nya spréket kan gora att
man prioriterar kortfattade nyheter, vilka man ofta finner i gratistidningarna. Dessutom har vi
fatt en okad rorlighet inom landet. Studenter och unga som soker arbete flyttar mellan olika
orter.26 Konsekvenserna av detta kan bli att intresset for lokala medier inte &r sa stort niar man
flyttar in som ny pa en ort. Dock skulle man kunna anta att intresset kan dndras desto mer
hemma man blir pa sin nya ort.

Den senare etableringen pd arbetsmarknaden har fatt konsekvenser pd familjebildning. De
unga skaffar familj och barn allt senare. Aterigen kan denna foriindring ocksd kopplas till
ekonomiska effekter, vilket i sin tur paverkar medie- och nyhetsanvindning. Exempelvis bor
man sjdlv, har en egen inkomst, gér man andra prioriteringar. Det blir svérare att betala till
exempel en morgontidningsprenumeration eller tv-licens, &n om man haft en partner. Snarare
kommer individen att prioritera andra nyhetsplattformer som till exempel gratis- och
nattidningar.?’” Sammantaget leder dessa forandringar till fordndrat mediebeteende, vilket i
langden ocksa bor paverka de ungas uppfattning kring begreppet nyhet.

24 Bergstrom 2005:38

25 Andersson och Wadbring 2008:98
26 Andersson och Wadbring 2008:97
27 Andersson och Wadbring 2008:94ff
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Utover de ndmnda ekonomiska fordndringarna talar forskare ocksd om att det skett en
véarderingsforskjutning i det svenska samhillet. Dar det i den unga befolkningen skett en
forskjutning fran kollektivistiska virden mot mer individualistiska sddana. Detta har resulterat
1 att individers medvetna anvdndning av medier som en ram for gemenskap och samvaro har
minskat.?® De nya sociala medierna och det utdkade nyhetsutbudet skulle kunna oOka
individualiseringsgraden i medieanvdndningen. Dessa tendenser skulle kunna forklara ett
eventuellt resultat i undersdkningen som visar pa att de unga soker till de nya medierna for att
finna sina nyheter.

3.3.2 Mediesituation

Nar Weibull talar om mediesituation innefattar han dels mediestrukturen, men ocksa
medieutbudet. Med mediestruktur avses strukturella faktorer i mediesystemet. For att
exemplifiera, ndr public service fick konkurrens av kommersiella kanaler innebar detta en
forandring som péaverkade ménniskors konsumtion av television. Med medieutbud avses helt
enkelt det utbud som finns tillgingligt for anvindarna. Mediers olika tillgénglighet och utbud
satter ddrmed ramarna for medieval och medieanvdndning. Fordndringar i mediernas
egenskaper kan leda till fordndringar i ménniskors anvéndning.?®

Det tal att upprepas att de unga vuxna har till skillnad fran dldre generationer vuxit upp med
ett stort medieutbud. Detta storre utbud har varit en naturlig del 1 de ungas vardag. De har fran
tidig alder kunnat vélja mellan nyhetsmedier som savil innehélls-, distributions- och
kostnadsmissigt har skilt sig fran det traditionella nyhetsutbudet. De unga har tidigt etablerat
vanorna att kunna vilja mellan olika nyhetsformer och &r likt de dldre generationerna inte lika
trogna till de traditionella medierna. De unga har vuxit upp under monopolets forfall inom
etermedierna, gratistidningens inférande och internet har varit en naturlig del i vardagen.
SVT har till exempel sett manga av sina yngre tittare forsvinna till de kommersiella kanalerna
och som tidigare ndmnt, morgontidningen tappar unga ldsare till gratistidningar och
nyhetssajterna pa nétet.30

I vilken mediestruktur man véxer upp i och vilket medieutbud som finns tillgdngligt borde
ocksa vara intressanta aspekter for vara forskningsfragor. Att de unga, frén tidig alder, haft en
rad olika nyhetskillor att vélja bland borde kunna sudda ut grianserna for vad en nyhet en
egentligen dr. Kanske kan en nyhet lika girna vara nagot som man finner i en blogg? Eller en
facebook-status av mer privat karaktir? Med ett fordndrat nyhetsutbud behdver en nyhet inte
vara nagot som kommer fran de traditionella medierna.

28 Bergstrom 2005:39
29 Weibull 1995:12f
30 Andersson 2007:63
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3.3.3 Social situation

Den sista och mest, enligt Weibull, betydande faktorn for medieanvandning &r social situation.
Sambhillssituation och mediesituation sitter ramarna for medieanvdndning, men i slutet av
kedjan ar det &nda alltid den enskilde individen som avgér vad som blir hort, sett eller last.
Individer kommer ha olika intressen och behov av de olika medierna. Dessa intressen och
behov kommer sjdlvklart se véldigt olika ut for de olika individerna. Men de bestdms av ett
antal bakgrundsfaktorer. Weibull talar om livssituation som é&r kopplat till alder,
hushallssammanséttning och kon. En annan faktor &r social position. Med social position
avses individens stillning 1 samhéllet, vilken 1 sin tur paverkar intresseriktning och kognitiv
forméga. Individens sociala position 1 samhéllet ar starkt kopplat till utbildningsnivd och
tjanstestéllning.3!

For att exemplifiera, om individen &r yrkesverksam eller inte bor paverka dennes
nyhetskonsumtion. En student har inte samma social situation som en yrkesverksam. Deras
mediedag kommer se olika ut. Den yrkesverksamma har antagligen fastare rutiner, ldser
morgontidningen pd morgonen och uppdaterar sig via nyhetssdndning pa tv pad kvillen.
Studenten kanske istéllet uppdaterar sig via gratistidningen pé végen till skolan och fo6ljer
sedan nyheter via internet resten av dagen.

Aven om vi ldgger ett generationsperspektiv pa studien bor vi ha social situation i atanke vid
analys av resultat. De unga vuxna kan ses som en mediegeneration som pa manga sitt formats
pa liknande sétt utifran samhéllssituation och mediesituation. Men man kan inte se dem som
en homogen grupp. I slutdndan dr de individer med olika sociala situationer. Social situation
ar darfor en viktig aspekt vid urval. Men vi aterkommer till detta i metoddelen.

3.4 Vad innehaller en nyhet?

Vad ér egentligen en nyhet, vad innehaller den? Den amerikanska journalisten Walter
Lippman var en utav de forsta som forsokte sig pa att gora en generell definition av det
visterlindska nyhetsbegreppet. Utifrdn ett journalistiskt perspektiv menade han att det
viktigaste 1 en nyhets innehdll var att den skulle vicka respons hos allménheten. Med respons
menade han att en nyhet var ndgot som véckte kénslor hos mottagaren och erbjod densamma
en mojlighet till identifikation.??

Kommunikationsforskaren Henk Prakke har forskat kring varfor vissa héindelser tar sig
igenom nyhetsprocessen och blir till en nyhet. P4 ett grafiskt sidtt sammanfattar han tre
faktorer som han tycker har inverkan pa olika nivaer i nyhetsprocessen. Modellen visar att
publikens tidsméssiga-, kulturella- och rumsliga avstind till en hidndelse har betydelse for
vilka hindelser som kommer att rdknas som en nyhet. Medierna kommer finna ett storre

31 Bergstrom 2005:36
32 Hadenius et al 2008:302
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intresse for en hindelse ju ndrmre den sker i tid, rum och kulturell identifikation for publiken.

Kulturell identifikation handlar om hur néira vi identifierar oss med en eventuell hiandelse. For

att exemplifiera: En tgolycka i Finland med fyra stycken omkomna kommer i regel bli mer

uppmédrksammad 4n en tdgolycka i Indien med fler antal omkomna. Men om nagra av de

omkomna 1 olyckan i Indien skulle vara svenskar skulle detta troligtvis fa stérre utrymme i

svensk press, utifrdn nyhetsvirderingsteorin. Det vill sdga en hindelse som for mottagaren ar
néra i tid, rum eller kulturell identifikation kommer utifran séndarperspektivet klassas som en

nyhet.33

Tidsmassigt avstand

A

Perfekt

Imperfekt

Presens

Engagemang

Handelse

Intresse

Kulturellt avstand

Kannedom

Figur 2. Aspekter inom nyhetsvardering
enligt Henk Prakke.
Kélla: Hadenius et al 2008:304

33 Hadenius et al 2008:304f
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For ytterligare komma narmare forskningsfragan ”Vad innehaller en nyhet?”” kan man dé se

till den forskning som gjorts vad géller vilket nyhetsinnehdll manniskor tar del av i medierna.

Kanske kan detta vara en fingervisning for vad de tycker en nyhet ska innehdlla och vad de

tycker &r intressant, men ocksd vad som &r viktiga nyheter? 1 2007 ars SOM-undersékning
stidlldes bland annat frigan vilka nyhetskategorier ménniskor tar del av 1 svenska
morgontidningar. Vad géller var aldersgrupp, med andel som lést respektive &mnen med allt/

néstan allt samt ganska mycket 2007 (procent av dem som ldst en morgontidning minst en

géing per vecka), s hamnar foljande nyhetsdmnen i topp.3*

Andel 20-29 ar som list respektive imnen med allt/néstan allt samt ganska
mycket 2007 (procent av dem som léist en morgontidning minst en

ging per vecka)

Lokala nyheter 58%
Olyckor och brott 58%
Nojesartiklar 53%
Radio- och TV-material 45%

Utrikes nyheter

43%

Figur 3.
Kalla: Strid 2007:334

34 Strid 2007:334
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I samma undersokning stélldes ocksa fragan vilket innehall i morgontidningarna man anser &r
viktigt. Viktigheten undersoktes genom att svarspersonerna fick ta stillning till &mnenas
viktighet pa en sjugradig skala. Dér 7 stod for "mycket viktigt” och 1 for "mycket oviktigt”.
De viktigaste nyhetskategorierna for de unga vuxna (20-29 ar) ser ut enligt foljande:

20-29 ar medelvirde dver de olika innehallskategorierna

Lokala nyheter 6,35
Inrikes nyheter 6,22
Utrikes nyheter 5,80
Olyckor och brott 5,64
Bostadsannonser 5,28
Figur 4.

Killa: Strid 2007:339

Trots att man verkar tycka att ett innehall 4r viktigt s betyder inte det att man tar del av det.
Men statistiken kan dnda vara av intresse for var studie. Siffrorna visar pa att det verkar finnas
en samsyn vad giller sindare och mottagare, vilka &mnen som anses ha nyhetskaraktir och
intresserar ménniskor. Utifran Prakkes modell bér ménniskor vara intresserade av lokala
nyheter, och SOM-undersokningen 2007 visar ocksa pa detta.

Prakkes teorimodell leder in oss pa var forskningsfraga ”Vad innehaller en nyhet?”. Det tal att
papekas ytterligare en ging att Prakkes teori dr utifrdn vad sdndaren tror att mottagaren
upplever dr en nyhet, vad mottagaren vill ha. Frdgan vi stiller oss &r om denna modell &r
tillimpbar utifrén ett mottagarperspektiv. Innehéller mottagargruppens nyhetsbegrepp samma
parametrar eller ser nyhetsbegreppet annorlunda ut for var malgrupp? Ar en nyhet for
mottagargruppen ocksa nagot som &r ndra tid, rum och kulturell identifikation? Kan det vara
sé att en nyhet lika girna kan vara av en privat karaktdr? Och bor da kanske Prakkes modell
omdefinieras utifran det nya medielandskapet, som med de sociala medierna snarare
presenterar nyheter av en privat karaktar.
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3.5 Var finns nyheten? — Svenska nyhetsbérare, en typologi 6ver det svenska
mediesystemet

Man kan tala om att det skett en funktionsspecialisering i det svenska mediesystemet. De
olika medierna i systemet har utvecklat sina egenskaper i konkurrens om publikens tid.
Samtidigt forsoker publiken att prioritera de medier och de innehdll som de anser passa bist
for de egna behoven. Vi kan alltsd tala om att det skett en innehallsprofilering vad géller
utbudet och en funktionsspecialisering vad giller anvindning. Publiken kommer vilja medier
efter sina behov.®

Medieforskarna Stig Hadenius, Ingela Wadbring och Lennart Weibull har utvecklat en
typologi 6ver mediers funktioner for anviandarna och den bygger pa den klassiska tudelningen
av hur ménniskor ser pad medier som antingen informations- eller forstroelsekéllor. De menar
att vissa medier har en basfunktion i form av bevakning och/eller avkoppling. Andra medier
fyller istdllet en pdbyggnadsfunktion i form av férdjupning och/eller underhallning. Ser man
till nyhetsmedierna sd ar det i forsta hand den lokala morgontidningen, gratistidningen, TV4
och public service etermedierna som fyller basbehovet av information. Kvéllstidningen kan
fungera som bade bas och pabyggnad, internet likasa. Till funktioner for pabyggnad hor ocksa
storstadsmorgontidning, nyheter i mobilen och public service radio.’® Man skulle kunna séga
att vi i det svenska mediesystemet har olika nyhetsbérare.

VECKAN Mandag Sondag

Underhalinjng

PABYGGNAD
(individuellt val)

Kanal' 5

gratis-

BAS tidnin:
(del av dagliga 9
rutiner)
Public-
Lokal morgon- service-tv
}\tidning
akning / Avkoppli
INFORMATION FORSTROELSE
DYGNET 6.00 24.00

Figur 5. En typologi for det svenska massmediesystemet fran ett publikperspektiv.
Kalla: Hadenius et al 2008:393

35 Hadenius et al 2008:329
36 Hadenius et al 2008:393f

21



Lat oss exemplifiera utifrin modellen. Med utgdngspunkt i den lokala morgonpressen kan vi
se till den horisontella axeln att denna i forsta hand ar ett informationsmedium. Utifran den
vertikala axeln kan vi dven tyda att morgonpressen framst fungerar som basbehov, men den
kan ocksd vara en del 1 pdbyggnad. Det vill sdga, morgontidningen bade bevakar och
fordjupar.’’

Fragan ar hur typologin ser ut om man stéller den mot var malgrupp? Till vilka nyhetsbérare
vinder de unga vuxna sig till? Ar det morgontidningen som frimst fungerar som bas, eller kan
det lika gérna vara nyheter i mobilen? Foljer mélgruppen typologin eller har nyhetsmdnstret
fordndrats 1 och med det forindrade medielandskapet? I och med att medietekniken smalt
samman dr kanske inte svaren fullt sd tydliga.

3.6 Konvergens och fortroende fér nyhetsbarare

Kan man tala om en typologi i dagens svenska mediesystem? Den utveckling som vi har sett i
medievdrlden har ett uttryck, det vill sdga konvergens. Med konvergens menas att
medieformer ndrmar sig varandra. Grinserna mellan de olika medierna blir otydliga eller
forsvinner helt. Det som ligger bakom konvergensen ér dels den tekniska utvecklingen, men
ocksa de forandrade ekonomiska villkoren inom medierna. Som tidigare ndmnt, den digitala
tekniken har inneburit att allt medieinnehdll kan produceras utifrdin samma tekniska
plattform.3® For att exemplifiera utifrdn var forskningsinriktning: tidigare kanske du enbart
tog del av dina nyheter i morgontidningen. Nu kan du ldsa samma morgontidning i mobilen
eller pa nétet. Eller du kanske till och med tagit del av nyheterna i de sociala medierna via en
lank. Helt enkelt, nyhetsinnehdll sammansmalter i1 olika kanaler. Idag finns nyheter 6verallt.

En annan aspekt som bor vara av intresse for var studie d4r minniskors fortroende for de olika
nyhetsbdrarna. Fortroendeaspekten kan ha betydelse for var tredje forskningsfraga ”Vad dr det
som avgor vad en nyhet dr?”. Att en nyhetsbéarare upplevs som trovérdig av individen kanske
ocksé far densamma att uppleva innehallet som sant och dérefter uppfattar att detta &r just en
nyhet. Vice versa, en nyhetsbiarare med mindre trovirdighet kommer mojligtvis fa innehéllet
att verka mindre troligt och kanske uppfattas ddrmed inte innehdllet som en nyhet av
individen.

Oscar Westlund har utvecklat en hypotes kring ménniskors fortroende for svenska medier.
Mediefortroende handlar om huruvida méanniskor kénner att de kan lita pa medierna eller inte.
I de flesta situationer har inte individer egen erfarenhet eller information om en hiandelse, en
nyhet. Dérfor méste man i olika grad lita pd mediernas rapportering. Betydelsen for
ménniskors fortroende for medierna 6kar samtidigt som méanniskors egen kunskap och egna
erfarenheter minskar.?”

37 Ibid
38 Hyvitfelt och Nygren 2008:21
39 Westlund 2006a:423
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Westlund kallar sin hypotes for media priming. Han skiljer pa tre olika nivder av media
priming: first, second and third order media priming. First order media priming innebér att ett
medium har sa hog trovdrdighet att det anvdnds som ett facit till 6vriga mediers innehall (och
dess trovirdighet). Second order media priming 1 sin tur innebidr att ett medium har ett
innehdll som maste bekriftas av ett medium frdn “first order”. Forst ndr innehéllet blivit
bekriftat infinner sig en kinsla av fortroende hos individen. Third order media priming
handlar om den intermediala nivin av fortroende. Nivan handlar om hur innehallet i ett visst
medium paverkas av det fortroende som mediet som sadant atnjuter. Individen viger in och
jamfor olika dimensioner av fortroende. Exempelvis fortroende for om nyheten ligger inom
ramen for det specifika mediet men ocksé fortroende for textproducent. 4

3.7 Sammanfattning

Vi kan konstatera att det finns en rad olika faktorer som bor péverka studiens resultat. De
unga vuxna har vixt upp under liknande medieférhallanden, men ocksd gemensamma
fordndringar pa samhéllsnivd. Dessa faktorer bor ha inverkan pa studiens forskningsfrégor.
Unga vuxna 20-25 ar kan ses som en mediegeneration. Samtidigt far det inte glommas bort att
social situation kommer ha inverkan pa resultat. Inom social situation finns ett antal variabler
som livssituation (&lder, hushdllssammanséttning och kon) och social position
(utbildningsnivé och tjinstestéllning).

Vad giller nyhetens innehéll verkar det finnas en samforstaelse mellan sdndare och mottagare
vad en nyhet ér, vad den innehéller. Det sdndaren tror att mottagaren uppfattar som en nyhet
verkar ocksd stimma Overrens vad mottagaren vill ha. Darmed kan vi kanske forvinta oss att
fa liknande svar 1 var egen undersokning. Studien far visa om dessa forvantningar stimmer.

Det har skett en konvergens 1 mediesamhaéllet. Granserna mellan olika medieformer blir allt
otydligare eller forsvinner helt. Darmed kan vi kanske ocksa forvénta oss att respondenterna
finner sina eventuella nyheter i nya plattformar. I och med konvergens ar kanske inte
typologin vad géller nyhetsbérare langre lika tydlig?

A andra sidan kan vi konstatera att de traditionella nyhetsbérarna enligt tesen media priming
bor ha ett hogt fortroende. Darfor kan vi kanske forvinta oss att manga av respondenterna
fortfarande vénder sig till etablerade nyhetsforetag, med hogt fortroende. Men for att
aterkoppla till konvergens, det 4r mojligt att de vénder sig till de etablerade nyhetsforetagen i
“nyare” former som internet och mobil. Snarare &n “dldre” tidning, radio och tv-form.

40 Westlund 2006b:35
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4. Metod

4.1 Val av metod

Négot forenklat skulle man kunna sdga att om en studies fragestillning géller hur ofta, hur
manga eller hur vanligt sa lampar sig bist en kvantitativ studie. Om fragestillningen daremot
giller att forstd eller att finna monster sd lampar sig en kvalitativ metod allra bast.#! Syftet
med en kvalitativ metod dr att uppticka och identifiera egenskaper och beskaffenheter om ett
studieobjekt. Darfor kan vi inte i forvag formulera fardiga svarsalternativ for respondenten. Vi
som forskare ska inte avgora vad som &r det ”sanna” svaret.*> I vart fall handlar syftet och
fragestéllningarna om unga vuxnas mentala uppfattningar om vad en nyhet dr och var den
finns. For detta syfte lampar sig helt enkelt kvalitativa intervjuer bést.

4.2 Val av intervjuform

Valet av intervjuform stod mellan tvé alternativ, djupintervjuer eller fokusgrupper? Vi har végt
de olika intervjuformernas for- och nackdelar mot varandra och kommit fram till att
djupintervjuer ar mest fordelaktig utifran vart studieimne.

En nackdel med fokusgrupper ér att det i intervjusammanhanget kan ske sd kallat “group
think”. Det finns en risk att respondenterna dndrar sin dsikt efter gruppens normer. Vilket vi
tror kan ha en negativ paverkan pé vart resultat. Nar man for intervjuer i sméagrupper finns
ocksa risken att svaren blir mer svarta eller vita i sin form, 4n om man har en enskild
djupintervju d& man léttare far mer nyanserade svar.*?

En annan nackdel med fokusgrupper dr att tystldtna personer inte kommer sé l4tt till tals. Det
blir ofta att de sprdksamma latt tar dver samtalet. Grupprocessen kan leda till synpunkter och
beteenden som egentligen ingen av de enskilda deltagarna sympatiserar med, men de haller

med den “’starke” i samtalet.**

Vi tror att olika nyhetskdllor kan ha olika status. Att d& som ensam individ i en grupp
“erkdnna” att man ldser en nyhetskilla som inte har lika hog status kan vara svart. Kanske
anpassar sig istdllet individen efter raddande normer i gruppen och anger istillet svar som
stimmer Overens med Ovriga. Det kan helt enkelt finnas normer kring nyheter. Risken finns

41 Trost 2005:14

42 Patel och Davidson 2003:78
43 Trost 2005:27f

44 Trost 2005:46
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ocksa att gruppmedlemmar héller tillbaka sina egentliga tankar kring nyheter och anpassar sig
efter en stark talford person i gruppen. Vi vill {4 nyanserade svar och inte riskera att fa resultat
som bygger pa “group think™. Till exempel, tycker individen att en nyhet kan vara av privat
karaktér ska han eller hon kunna véga uttrycka detta, utan att d4 ga emot en Gvrig grupp som
snarare kvalificerar det som “skvaller”.

4.3 Urval

Viktigt vid en kvalitativ studie av denna typ dr att man vill {4 en sa stor variation som majligt
och inte ett antal likartade respondenter. Vi vill inte att urvalet ska ge oss alltfor manga
”vanliga” ménniskor och ett for litet antal ”ovanliga”. Urvalet ska vara heterogent, dock inom
en given ram. Forhoppningen é&r att det ska finnas en variation, men inte sa att mer 4n nagon
enstaka dr “avvikande”. Man skulle kunna sédga att urvalet helst ska vara heterogent inom den

givna homogeniteten.*

Homogeniteten 1 var studie handlar om att malgruppen unga vuxna har liknande
medieerfarenheter. De har formats under samma medielandskap. Men sedan tidigare vet vi
ocksd att det finns ett antal variabler som kommer ha betydelse for undersdkningens resultat,
sarskilt om man tdnker utifrdn social situation. Inom social situation finns ett antal variabler
som livssituation (&lder, hushdllssammansédttning och kon) och social position
(utbildningsniva och tjénstestéllning).

I syfte att néra nog garantera en variation i urvalet har vi anvéint oss av en metod som kallas
for strategiskt urval. Metoden gér i korthet ut pd att man viljer ut ett antal variabler eller
karakteristika som &r av teoretisk betydelse.*® T det hér fallet har vi valt att fokusera pa kon,
hushallssammanséttning (om respondenten bor ensam eller har sambo/familj), utbildning och
tjénstestdllning (om respondenten dr student eller yrkesverksam). Hushéllssammansittning
och utbildning/tjanstestillning péverkar ekonomi. Den ekonomiska fragan har i1 sin tur
inverkan pd exempelvis var man soker sina nyheter. Om vi bara hade valt att intervjua
studenter skulle resultatet verka missvisande. Troligt &r att manga studenter inte har rdd med
en prenumeration pd morgontidning och anger gratistidningar eller nitet som en killa for
nyheter. Vi skulle di fa en illusion om teoretisk mattnad. Darfor har vi strdvat att fa ett sé
heterogent urval som mdjligt. Vi har strévat efter en jamvikt vad giller de nimnda faktorerna.

Hur har vi da tinkt kring urvalets storlek? Viktigt att komma ihdg vad géller antalet intervjuer
ar att ett fatal vél utforda intervjuer dr mycket mera vérda dn ett flertal mindre vil utforda.
Kvalitet ska std i fokus. Ett mindre antal intervjuer kan vara att foredra om de haller hog
kvalitet. Som forskare far du en lattare dverblick dver materialet. Det blir lattare att urskilja
detaljer som forenare eller skiljer. Om man sedan kdnner att materialet ar for litet dr det bara
att komplettera med ytterligare intervjuer.#’

45 Trost 2005:117f
46 Tbid
47 Tbid
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Vi valde att frén borjan bestimma att vi skulle utfora tre intervjuer vardera, det vill sédga nio
stycken intervjuer sammanlagt. Detta bestimda antal intervjuer kindes ldmpligt utifran
studiens tidsramar. Nio stycken intervjuer skulle ge oss ett lagom stort material, med vilket vi
kunde hantera studiens fragestillningar, komma at respondenternas tankar och uppfattningar
kring nyheter. Darefter kunde vi komplettera materialet med ytterligare intervjuer om vi inte
redan dé uppnaétt teoretisk mittnad efter de forsta nio intervjuerna.

Vi fick kontakt med vara intervjupersoner genom folk i var egen bekantskapskrets. Vi ville
inte intervjua véra narstdende da detta kunde tinkas paverka intervjusituationen och studiens
tillforlitlighet. Men vi utnyttjade deras kontaktndt for att fa ldmpliga intervjupersoner.
Intervjupersoner som staimde dverrens med de variabler vi satt upp vad giller urval.

4.3.1 Ett lyckat urval?

Hur har vi da lyckats med vért urval efter de kriterier vi satt upp? Vad géller fordelning av kon
4r urvalet bra. Aven vad giller fordelning av arbetande och studenter ir vi ndjda med urvalet.
Dock hade vi 6nskat en battre fordelning vad géller respondenternas familjesituation. Forvisso
har vi intervjuat personer som har en sambosituation. Men det hade ocksa varit onskvért att ha
med personer med “stabilare” familjesituation, personer med maka/make och barn. Detta for
att tydligare kunna se vinklar hur ett stérre familjehushéll spelar roll 1 véra forskningsfragor.
Svarigheterna att finna denna typ av respondent gar givetvis att hérleda till de fakta vi
redovisade 1 teoridelen. Det vill sdga att den &ldersgrupp vi undersdker pa grund av
samhillsméssiga fordndringar etableras allt senare pd arbetsmarknaden, vilken 1 sin tur
fordrojer familjebildande. Men huvudfokus vid vart urval var dndé de ekonomiska aspekterna
och hér kénner vi dnda att vi fatt ett fullgott heterogent urval.

4.3.2 Presentation av respondenter

For att trygga respondenternas anonymitet &r alla namn 1 studien fingerade.

Namn Kon Alder Student/yrkes- Hushallssaman-

verksam sattninng
Anna Kv. 24 Student Bor ensam
Josefine Kv. 23 Student Sambo
Christian Man 23 Student Bor ensam
Martin Man 25 Yrkesverksam Sambo
Karl Man 25 Yrkesverksam Bor ensam
Therese Kv. 23 Student Bor ensam
Sandra Kv. 24 Student Sambo
Mikael  Man 25 Yrkesverksam Sambo
Tobias  Man 24 Yrkesverksam Bor ensam
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4.4 Intervjuguide

Innan intervjuerna utformade vi en semistrukturerad intervjuguide.*® Intervjuguiden byggde
pa fyra stycken olika teman. Det forsta temat var av informativ karaktir, dar vi upplyste
respondenten om anonymitet, inspelning och poédngterade att respondenten skulle kénna sig
fri att uttrycka sina tankar. De Ovriga tre teman var uppbyggda kring vara forskningsfragor.
Detta hjélpte oss att halla fokus sa alla forskningsomraden blev berorda.*® Vi formulerade ett
antal fardiga frdgor under varje tema. Detta sidkerstdllde att vi olika intervjumoderatorer
belyste centrala teoretiska delar, sa att vi efter intervjuerna inte skulle forfoga over ett material
déir ndgon av moderatorerna glomt ndgon central del i studien.

De olika teman i intervjuguiden har fatt “angripas” pa olika sétt. Grundtanken vad giller alla
teman har dndd varit att vi som moderatorer inte ska styra samtalet alltfér mycket. Vi har
forsokt att ha en Oppen fraga i borjan och om intervjupersonen i sitt svar tickt av de fardiga
foljdfragorna sa har vi som intervjuare forsokt att undvika att avbryta och stilla dessa.>® Att
for tidigt stédlla foljdfragorna hade inneburit att vi som moderatorer styrt samtalet och
”tvingat” fram svar som passat in i studiens teoretiska delar.

Det forsta temat handlar om “nyhetens innehdll”, dar Prakkes teorier legat till grund frdgorna.
Haér har vi forsokt att inleda med en 6ppen fraga for att sedan ta intervjun vidare beroende pa
den intervjuades svar, och belysa nyheter vad géller tid, rum, kultur och privat/offentlig
karaktdr.

Det andra temat behandlar “nyhetsbirare”, var respondenten finner sina nyheter. Aven hir har
vi inlett med en Oppen fraga och tagit intervjun vidare beroende pé vad den intervjuade svarat.
Typologin 6ver mediesystemet har legat till grund for temat. Vissa teoretiska begrepp har vi
upplevt som alltfér akademiska, vilket skulle kunna forsvara forstaelsen hos respondenten.
Darfor har vi forsokt att “Oversitta” dessa i nya fragor. Till exempel, for att fa reda pa vilka
nyhetsbdrare som fungerar som basbehov och pabyggnad av nyheter for respondenten har vi
fragat "Kan du beridtta om din nyhetsdag?”. P4 sa sitt har respondenten pa ett enkelt sitt
kunnat beskriva sin nyhetsdag i1 kronologisk foljd och vi har kunnat tolka deras olika
nyhetsbérare.

Det tredje och sista temat behandlar studiens fragestéllning vad giller ”Vad ér det som avgor
vad en nyhet 4r?”. Denna fraga knyter samman de 6vriga teman, vad giller nyhetens innehéll
och nyhetsbidrare. Fragorna &r ocksa konstruerade for att belysa Westlunds hypotes om media
priming. Hér har den intervjuade fatt ta stéllning till olika péstdenden.

Avslutningsvis, for att sdkerstilla att intervjuguiden varit utformad pa ett s& bra sitt som
mojligt genomforde vi ocksd tva stycken provintervjuer. Dessa provintervjuer rdknas inte in
som empiriskt underlag. Men genomforandet av dessa hjélpte oss att korrigera vissa fragor.

48 Se intervjuguide i bilaga 1
49 Patel och Davidson 2003:80
50 Tbid
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4.5 Genomfdrande av intervjuer

Vad giller val av intervjuplats har vi efterstrdvat att genomfora intervjuerna pa platser dir
respondenterna har kunnat kénna sig s bekvdma som mojligt. Intervjuplatserna har varierat,
alltifran grupprum pa bibliotek, till respondenternas egen bostad. Viktigt har varit att finna
platser ddr vi kunnat fora intervjuerna i lugn och ro, utan stdrande moment. I lugna
intervjumiljéer har vi sluppit brus och andra stérningsmoment, vilket underléttat eftersom vi
anvént oss av bandinspelning under intervjusituationen.

Det finns for och nackdelar med att anvinda sig av bandinspelning. Vi har varit medvetna om
att anvindande av saddan teknik kan skapa ett obehag hos den intervjuade, ett obehag av att bli
inspelad.®! For att reducera den risken har vi i inledningen av intervjun fortydligat for
respondenten att han eller hon &r helt anonyma i studien, och att det bara &r vi som intervjuar
som kommer att ta del av inspelningen. Att anvédnda oss av bandspelare har underlattat for
vidarearbetet med studiens resultat- och analysdel. Om nagot varit oklart i transkribering har
vi 1 efterhand kunnat atervinda och lyssna pa inspelningen igen. Nagot som inte hade varit
mdjligt om vi bara haft tillgdng till anteckningsmaterial. Darmed minimerade vi risker for
personliga tolkningar av intervjumaterialet, da alla moderatorer har kunnat ta del av varandras
intervjuer vid oklarheter. Genom att anvinda oss av bandinspelning har det ocksé varit littare
for oss moderatorer att koncentrera oss och uppehalla fokus under intervjun. Vi har inte varit

tvungna att skriva ner den intervjuades svar, utan har istéllet kunna fokusera pé respondenten
fullt ut.>

For tidsoptimering valde vi att ha en intervjuare per intervjutillfille. Det finns en risk att med
tva intervjuare skapa ett slags maktovertag 6ver den intervjuade. Att individen kdnner att den
kommer 1 underldge och upplever situationen som hotfull. Detta ville vi undvika da det kunde
fa en negativ inverkan pé intervjumaterialet.>3

4.6 Efter intervjuer
4.6.1 Transkribering

Efter intervjuerna har vi enskilt satt oss ner och transkriberat vart intervjumaterial. Sedan har
vi skickat runt materialet mellan oss i1 gruppen, sé att alla har fatt ta del av alla intervjuer. Vad
géller transkriberingarna har vi till viss del skrivit om citat frén talsprak till skriftsprak, detta
for att underlatta lasning. I fall dér talsprdk har varit av vikt for att 6ka forstdelsen av ett
sammanhang har vi valt att behdlla citatet i sin ursprungsform. Aven i situationer dr
respondenten skrattat eller haft ett visst annat tonfall har vi valt att markera detta 1 texten, om

51 Esaiasson 2010:302
52 Trost 2005: 53f
53 Trost 2005:46
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det haft betydelse for forstaelsen i sammanhanget. Det samlade intervjumaterialet har sedan
legat till grund for det kommande analyssteget.

4.6.2 ECA-modellen

For att sedan systematiskt kunna analysera och dra slutsatser utifrdn vart transkriberade
intervjumaterial har vi anvint oss av den sd kallade ECA-modellen. ECA star for etnographic
content analysis och skaparen av modellen var David L Altheide. ECA-modellen ar ett
verktyg for textanalys och modellen innefattar 12 olika steg, fordelade pd fem moment.

De forsta stegen handlar om att bli inldst péd sitt studieomrdde, skapa sig en teoretisk
forstaelse. Detta steg klarades av i studiens tidigare delar, det vill sdga bakgrund och teori. |
modellens andra moment skapas protokoll med olika teman och fragor som ska stillas till
textmaterialet. Protokollet skulle kunna ses som en teoretisk ram utifran studiens syfte och de
frégestdllningar man som forskare avser att besvara. De dterstdende momenten 1 modellen
handlar om att koda textmaterialet, fora in 1 protokoll och kategorisera och analysera
materialet. Efter analys gar det att pa ett Gverskddligt sétt att utlédsa det typiska, det extrema,
det avvikande men ocksé spannvidden av svaren i textmaterialet.>*

Vara protokoll>> utformades efter véra tre forskningsteman fran intervjuguiden. Som
underfrdgor hade vi sedan de mer teoretiska fragorna fran intervjuguiden. Till exempel, for
det forsta protokollet hade vi “Hur definierar unga vuxna nyhetsbegreppet?”, som
overgripande fraga/tema. Som underfragor hade vi sedan de teoretiska fragor vi ville stélla till
texten, det vill sédga fragor utifran tid, rum och kulturell identifikation. Sedan stéllde vi dessa
fragor till texten och forde in respektive intervjuperson i de olika protokollfilten. Detta gav
oss en storre overblick Over det stora textmaterialet vi hade och vi kunde sedan jamfora de
olika intervjupersonerna vad géller teman och underfragor, for att komma fram till jimforelser
och slutsatser.

Alla de senare modellstegen genomfordes gemensamt i gruppen. Vi ville att kodningen
(analysen) och jamforelser och slutsatser skulle ske genom gemensam diskussion och
bearbetning. Givetvis hade vi kunnat dela upp de olika teman mellan oss i gruppen, for att 6ka
tidsoptimering. Men vi kénde att det var béttre att jobba igenom materialet gemensamt, hora
olika tolkningar och synpunkter. Att tolka olika materialdelar enskilt hade kunna leda till
alltfor subjektiva bedomningar. Att vi da istdllet beslutade att genomféra analysstegen
gemensamt menar vi okar studiens tillforlitlighet.>

54 Altheide 1996:15
55 Se bilaga 2-4
56 Kvale 1997:188
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4.7 Validitets- och reliabilitetsdiskussion

4.7.1 Validitet

Validitet dr det begrepp som anvénds for att beskriva en studies giltighet, det vill siga om man
undersoker det man avser att undersoka. I vart fall har syftet handlat om att undersoka unga
vuxna svenskars uppfattningar om vad en nyhet dr och var den finns.’” Vi menar att den
teoretiska grund vi lagt 1 studien kan besvara de forskningsfragor vi formulerat. Inom
forskningen finns fa definitioner av nyhetsbegreppet. De teorier och definitioner som finns &r
utifrdn ett sdndarperspektiv. Trots att vi velat ha mottagargruppens uppfattningar om
nyhetsbegreppet har vi fitt anvdnda oss av dessa teorier. Vi har undersokt om
mottagargruppen har samma definitionsparametrar. Sdledes dr det mottagargruppens egen
tankevarld vi vill & och darfor har ockséd ett kvalitativt angreppssitt, genom kvalitativa
intervjuer, varit det mest ldmpliga metodalternativet. Samtidigt &ar intervjuguiden,
mitinstrumentet, utformat efter teorin. Frdgorna utgér ifran relevanta teorier. Utifrén detta
resonemang anser vi att studiens validitet dr god.

4.7.2 Reliabilitet

Néar man talar om en studies reliabilitet s& avses tillforlitlighet. En kvalitativ studies
tillforlitlighet handlar mycket om intervjutillfdllet, men ocksa de senare arbetsstegen. En risk
vid intervjutillfillet &r att man som intervjuare stéller alltfor ledande eller otydliga fragor.
Sjalvklart sdnker detta en studies reliabilitet. Vi har forsokt att minimera dessa risker pé olika
satt, for att oka tillforlitligheten. Vi utforde provintervjuer for att testa att intervjuguiden var
utformat pa ett fungerande sétt. Frdgor som respondenten ansdg otydliga kunde vi korrigera.
Samtidigt fick vi ocksé tillfille att trdna pa att undvika att stdlla ledande fragor. Genom
bandinspelning kunde vi ocksa ga tillbaks till intervjusituationerna. Detta underldttade vid
analysstegen, om vi i gruppen var oense om ndgon innebord i intervjumaterialet.

Sjalvklart ska det papekas att vi saknar erfarenheter vad giller rollen som intervjuare. Det
vore naivt att tro att vi genomfOrt dessa intervjuer helt perfekt, utan olika typer av
intervjuareffekter pd respondenten. Men vi har varit medvetna om dessa paverkansfaktorer
och har sa gott det gar forsokt att minimera dem. Med tanke pé detta och med bakgrund av
studiens yttre forutséttningar, bland annat vad géller tidsram, s& anser vi 1 gruppen att studiens
reliabilitet ar rimlig.>3

57 Kvale 1997:215
58 Esaisson et al. 2010:63ff
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5. Resultat och analys

Sa ar vi framme vid studiens resultat- och analysdel. Detta kapitel dr uppdelat efter studiens
tre stycken forskningsfragor. Vi inleder med att redogdra for resultat och analys for “Hur
definierar unga vuxna nyhetsbegreppet?”’, gar vidare till ”Var finns nyheten?”, for att
avslutningsvis presentera ”Vad dr det som avgor vad en nyhet dr?”. Slutligen gors dven en
sammanfattning av resultat och analys.

5.1 Hur definierar unga vuxna nyhetsbegreppet?

Respondenterna hade en ndgorlunda samstdmmig uppfattning kring definitionen av
nyhetsbegreppet. Det typiska var att se en nyhet som ett innehéll, som &r nytt f6r mottagaren
och som personen tar del av i ett traditionellt medium (press, radio och tv). De flesta
respondenterna uppfattade dven nyheter som nagot som rorde en samhéllssfar. En nyhet &r
ndgot som kan intressera méanga ménniskor 1 samhéllet. Men det fanns ocksd en viss
spannvidd vad géller respondenternas uppfattningar kring begreppet.

Vad giller respondenternas uppfattningar kring tidsaspekter kopplat till nyhetsbegreppet,
kunde vi utrona tva stycken huvudsakliga svarsinriktningar. Det fanns de som hade en klar
uppfattning om att en nyhet var ett vildigt aktuellt innehéll. Ett aterkommande svar var att en
nyhet var ndgot publicerats i medier inom det senaste dygnet. Denna svarsinriktning
tydliggors sérskilt genom Martin 25 ar:

"Den (nyheten) ska ha skett inom 24 timmar. Efter 24 timmar dr det
snarare historia. En nyhet har nyligen skett.” Martin 25

Négra andra respondenter hade mer reflekterande svar. Personer i denna svarsinriktning
menade att det centrala vad géller tidsaspekten var att innehéllet var nytt for mottagaren, ett
innehéll som inte varit kdnt sen tidigare. Darfér menade de ocksa att sjdlva innehéllet/
hindelsen kunde ha skett tillbaka i tiden. Men att nar det sedan presenteras for mottagaren blir
det en nyhet eftersom innehallet sedan tidigare varit okdnt. Karl 25 &r uttrycker det pé
foljande sitt:

”..en nyhet kan lika gdrna ha skett for ett dr sedan, som igar. Att
ndgonting har skett dr en nyhet. Och att man rapporterar om
héindelsen. En journalist kan ju fdr for sig att skriva om ndgot som
hdnde for sju ar sedan, och det vil ocksa en nyhet. Om innehdllet dar
nytt for mottagaren, det vill sdga.” Karl 25

31



Alla respondenter ténkte pa nyheter som nagot som kan ha skett varsomhelst 1 virlden. Négra
av svarspersonerna uttryckte dock att deras intresse for en nyhet kunde paverkas av rumsligt
avstidnd. Josefine 23 ar exemplifierar dessa tankegangar:

”En nyhet kan ha skett borta i Afrika. Men den dr inte lika intressant
for mig. En nyhet for mig dr mer intressant om den dr lokal, om det dr
ndgot i min ndrhet.” Josefine 23

Aven Peter 25 ir inne p4 samma spar:

“"Den (nyheten) kan ske overallt i hela vdirlden. Fast ju ndrmre den
sker desto mer aktuell dr den for mig. Sker det langt bort sd avtar
intresset, den blir inte lika intressant. Desto mer det pdverkar en sjdlv,
desto mer intresserad av nyheten blir jag ju. Jag skulle gdrna sdga att
jag bryr mig lika mycket om vad som sker i Paris, som jag bryr mig
om min hemstad. Men det gor jag ju inte.” Peter 25

Dessa tankegangar hos respondenterna gar tydligt att koppla till Henk Prakkes
nyhetsvérderingsteori. Hir menar vi dock att man far stélla sig fragan om intresset sjunker pa
grund av det rumsliga avstidndet, eller snarare det faktum att det ar ett uttryck for upplevt
avstdnd 1 kulturell identifikation? Att forsoka tyda svaren blir ldtt en diskussion kring “vad
kom forst, honan eller dgget?”. Ett rumsligt avstdnd 1 sig kan paverka hur nidra man upplever
kulturellt avstdnd. Samtidigt finns det hdndelser som sker ldngt bort, men som intresserar
mycket pa grund av just kulturell identifikation. Det blir létt en cirkeldiskussion kring vilken
av faktorerna som paverkar mest. Samtidigt dr det ménga personliga parametrar som spelar in.
Det som jag upplever ndra kulturellt, behover inte du uppleva nédra. Vi kan i alla fall
konstatera att det tvd parametrarna nérhet i avstdnd och kultur samverkar med varandra. Och
det verkar anda ocksd finnas en samsyn vad giller parametrarna for nyhetsbegreppet. En
nyhet som dr néra i tid, rum och kultur verkar skapa ett hogre intresse hos mottagaren.

Detta leder ocksé in oss pa respondenternas svar kring nyhetsbegreppet kopplat till kulturellt
avstdnd. Aven hir fanns en gemensam svarsinriktning. Svarspersonerna menade att en nyhet
fortfarande var en nyhet, &ven om den lag langt ifran dem kulturellt. Men som tidigare ndmnt,
nyheter som hade en nérhet i kulturellt avstdnd intresserade dem mer. Likvél uppfattade de
fortfarande innehall med lidngre kulturellt avstdnd som nyheter. Innehallet kunde ju faktiskt
berodra och intressera ndgon annan dn dem sjilva. Som Martin séger:

"Att man ldgger ner en vardcentral i Tynnered ddr jag bor dr ju en
nyhet. Att man dppnar en vdardcentral i Amdl dr en bra nyhet, men den

beror ju dnda inte mig lika mycket. Men det dr ju likvdil en nyhet!”
Martin 25
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Men dven Tobias 24 ar, star for samma svarsinriktning:

“Alltsa, det finns ju vissa dmnen som inte dr nyheter for mig. Men
dterigen, det dr vil personligt? Jag liser inte SE&HOR, men finns ju
folk som gor det. Antar att de tycker det dr nyheter.” Tobias 24

En person som avvek fran dvriga respondenter var just Martin. Han tog diskussionen kring
intresse och nyheter lingre och menade att nyheter for honom var tvungna att skapa ett
intresse. Kunde innehallet inte leva upp till dessa intresseméssiga forvéntningar, riknade han
det heller inte som en nyhet:

“"Man skulle kunna dra det sa ldngt som att nyheter dr bara saker som
intresserar mig. Allt annat dr bara ointressant. I framtiden kommer
Sdkert unga tinka sd.” Martin 25

Kring definitionen av nyhetsbegreppet ville vi ocksa undersoka vilka &mnesomraden som
forknippades med nyheter. Négra respondenter menade att alla &mnen kunde vara nyheter.
Men de forknippade sérskilt begreppet nyhet med de dmnesomraden som aterfinns i de
traditionella medierna och &mnen som har en samhallskaraktér:

“Alla dmnen tycker jag kan vara nyheter. Men ndr jag tinker pd ordet
nyhet sa forknippar jag det nog mest med det jag tar del av i
tidningen, typ inrikes, utrikes. Samhdllsnyheter skulle man kunna
sdga.” Josefine 23

En del respondenter reflekterade kring att en nyhet alltid ska ha ett sant innehdll. De menade
att om en nyhet inte var sann sé skulle de snarare klassificera det som skvaller. Darfor ansag
de ocksd att vissa nyhetsdmnen ofta tenderade att tippa Over &t skvallerhdllet, da
sanningshalten 1 vissa &mnesinnehall ofta ansags vara 1ag. Som Karl sidger:

"Nyheter kan réra i princip vilka omraden som helst. Vissa nyheter
som kallas nyheter, skulle jag snarare kalla for skvaller. Det finns ju
till och med nyheter om Brad Pitts skostorlek. Men man kan skilja pa
nyheter och skvaller. Skvaller har ingen direkt kdilla, utan saknar
sanning. Vid en nyhet vet man att kdllan dr tillforlitlig.” Bjorn 25

En annan del i undersdkningen kring unga vuxnas uppfattningar av nyhetsbegreppet, var att se
om de var av tanken att en nyhet lika gdrna kan ha privat karaktdr. Om till exempel en
uppdatering for den privata sfaren pd Facebook kunde ses som en nyhet? Likt 6vriga punkter
vi berdrt 1 denna forskningsfraga delade sig dven hir svaren i olika riktningar. Den ena delen
menade direkt att de inte kopplade privata nyheter som en del av nyhetsbegreppet. Privata

nyheter menade man istéllet var skvaller:
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“Facebook ser jag som en social community. Likt fikarummet pa en

kafferast. Det bli mer information som utbyts mellan privatpersoner,
likt skvaller.” Christian 23

Vissa var mer osidkra hur de skulle klassificera nyheten for privat sfér. Deras tankegangar kom
in pa en nyhetens viarde for en potentiell mottagargrupp. Den privata nyheten, eller skvallret
som vissa uttryckte det, menade de kanske inte hade samma virde, eftersom den inte
intresserade ménga:

“Igar till exempel, ldste jag pa Facebook att Anders Andersson skulle
steka falukorv till middag. Och det dr ju en nyhet i sig. Aven om den
kanske inte har sd hogt nyhetsvirde. Ah, vettetusan om det ska ses
som en nyhet. Kanske. Eller jo.” Martin 25

Trots viss osdkerhet menade dnda vissa respondenter att de kunde se privata nyheter som en
del i ett enhetligt nyhetsbegrepp. For dem behdvde inte begreppet nyhet vara nagot som per
definition var av samhillskaraktdr. Utan en nyhet kunde lika girna vara av mer privat
karaktér. I deras reflektioner kring nyhetsbegreppet och privat karaktar aterkom de dock ofta
till det faktum att innehdllet kanske inte intresserar sd méinga. Vi tolkar detta som att en viktig
del i hur man ser p4 om en nyhet kan vara av privat karaktér eller inte, 4r nyhetens formodade
intressesfar. Det vill sidga detta tydliggjordes genom att respondenterna reflekterade 6ver om
ett 14gt intresse gor att de inte blir en nyhet. Som Josefine séger:

“Sociala medier? Nej det dr skvaller. Fast, man skulle ju kunna sdga
att det dr nyheter, men for en sluten krets. En nyhet for en vdildigt,
vdldigt sluten krets. Men det dr ingen nyhet som har ndgon storre vikt.
Det dr ingen viktig nyhet. Den intresserar inte manga.” Josefine 23

Aven Mikael 25 &r, tydliggér den ambivalenta stillningen till om en nyhet kan vara privat,
eller om detta innehdll dr skvaller. Han diskuterar nyhetens formodade virde och intresse:

"Om mottagaren uppfattar att “Fredagsmys, idol och
tacos” (statusrad) har nyhetsvdrde, sa visst kan det vara en nyhet.
Men det beror ju mottagarens uppfattning.” Mikael 25

5.2 Var finns nyheten?

Till vilka nyhetsbédrare vinder sig dd respondenterna i undersdkningen? Vad géller val av
nyhetsbérare for basbehov stimmer svaren ganska si bra 6verens med de nyhetsbirare som
enligt Weibulls typologi tillgodoser basbehov. Det dr just genom morgontidningen och
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nationell morgon- tv som respondenterna fér sitt basbehov. Martin 25 ar, beskriver hur han
anvénder morgontidningen:

“Jag liser alltid GP pd morgonen. Bldddrar i princip igenom hela
tidningen.” Martin 25

Christian berattar hur han uppdaterar sig pd morgonen:

”Pa morgonen sdtter jag pd tv:n och tittar pd nyheterna pa SVT och
sedan mellansnacket pa 4:an. Pa vdg till skolan tar jag en Metro och
skummar igenom den ocksa.” Christian 23

Resultatet vad giller basbehov aterspeglar ocksa det konvergerade mediesamhille vi i
teorikapitlet berort. Aven om det 4r de traditionella mediefretagen man vinder sig till for
basbehov, s& kan man idag ta del av samma innehéll i nya distributionskanaler. Till exempel
Anna 24 ar laser sin morgontidning i mobilen, istillet for 1 pappersform.

“Jag borjar med att ldsa GP och Aftonbladet i mobilen. Sedan kollar
jag pd nyhetsmorgon pd tv:n” Anna 24

Vad giller basbehov kan vi ocksa se hur social situation spelar in for val av nyhetsbérare.
Genom véra olika urvalskriterier fick vi ocksd olika svarsinriktningar. Till exempel, beroende
pa om respondenten var student eller arbetande fick detta konsekvenser for ekonomi, vilket i
sin tur paverkade nyhetsanvindningen. Till exempel Josefine forklarar hur frdgan kring
ekonomisk situation far henne att vilja gratistidning framfor en morgontidning:

“"Min nyhetsdag borjar alltid med nyhetsmorgon. Nyhetsmorgon, om
det sd dr antingen fem minuter eller en timme. Sen, om jag har
tillgang till en morgontidning sd ldser jag sjdlvklart den. Oftast har
jag inte rad med morgontidning, sd dd tar jag en metro.” Josefine 23

Vi tolkar dven resultatet vad géller basbehov som att familjesituation har en inverkan pa valet
av nyhetsbérare. De respondenter som hade sambo verkade ocksd ha mdjligheten att vilja att
prenumerera pd en morgontidning. Aven hér tenderar den ekonomiska faktorn att ha
betydelse. De respondenter som hade fler personer i sitt hushdll hade en prenumererad
morgontidning. Givetvis géar det inte att dra nagra generella slutsatser kring detta resultat.
Men vi finner det dnda rimligt att tro att genom att dessa personer ingdr i gemensamma
hushall s& 6kar kopkraften och ddrmed ocksd mojligheten for tidningsprenumeration.

Hur se resultatet ut vad géller vilka nyhetsbérare respondenterna véljer for nyhetspabyggnad?
Har d4r den gemensamma ndmnaren internet. Alla svarspersoner, oavsett de olika
urvalskriterierna, ticker behovet for pabyggnad genom olika plattformar pa internet. Flera
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respondenter tar del av nyheter genom kvillspress pa nitet. Till exempel Christian 23
beskriver hur han under dagen uppdaterar sig genom Aftonbladets och Expressens
néttidningar.

”..under resten av dagen ldser jag Aftonbladet och Expressen, ndr jag
sitter vid datorn.” Christian 23

Aven Sandra 24 ar, vinder sig till ssmma nyhetsbérare:

"Sen under dagen, sitter jag vid en dator gar jag alltid in pd
Aftonbladet.se och nagon gang under dagen gar jag nog ocksa in pd
iPhonen och kollar Aftonbladet.se.” Sandra 24

Vad giller nittidningsanvéindandet menar vi dock att det dr svért att tyda respondenternas
svar. Det dr svart att se om dessa nyhetsbérare fungerar som padbyggnad eller basbehov. Enligt
typologin kan kvéllstidningarna fylla en funktion for bdda behoven och kanske kan dérfor
respondenternas svar tolkas enligt detta. Det vill sdga att anvindandet av kvillstidningarna pé
nétet kan vara ett basbehov, men lika girna en pabyggnad.

Kan en nyhet da lika finnas i de sociala medierna? Resultatet visar ocksa att for vissa
kategorier av nyheter sa vinder sig en del av de intervjuade till andra medieformer &n de
traditionella. Till exempel for nyheter som ror respondenternas olika personliga intressen
soker sig vissa till mindre professionella medier, inte séllan skrivna av privatpersoner inom
bloggosfaren. Karl beskriver hur han finner nyheter kring sitt fotbollsintresse.

”Om det handlar om fotboll sa soker jag mig till bloggar. Vill jag ha
nyheter om IFK Géteborg sa ldiser jag baraben.com. (nyhetsblogg for
fotboll, driven av privatpersoner)” Karl 25

Att vi ser dessa svar torde ha att gora med de traditionella mediernas mdjligheter till olika
nyhetsinnehall. De traditionella medierna har en bred malgrupp och maste givetvis darfor
ocksa ha ett bredare innehall. Till exempel, vad giller sportnyheter kan man inte bara skriva
om fotboll eller ett specifikt lag. Det skulle inte vara ekonomiskt hallbart och ligger inte inom
malgruppens forvintningar pa nyhetsbiararen. Man maste kunna presentera nyheter som kan
intressera manga. Men genom nya medieplattformar som exempelvis bloggen kan
privatpersoner pa ideell basis skriva om sérintressen. Karl kan dérfor enkelt finna nyheter om
sin favoritsport och sitt favoritlag genom en mer nischad kanal.

Aven vid andra typer av nyhetsinnehdll soker sig respondenter till icke-traditionella kanaler.
Som vi tolkar det, vid nyheter som ror vissa etiska- och moraliska dimensioner soker sig en
del respondenter till internetforumet Flasback.org. Sandra beskriver hur hon forst tar del av ett
nyhetsinnehall i en traditionell nyhetsbarare men sedan soker sig till icke traditionella kanaler
for padbyggnad av samma innehall.
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“Ja, fast om jag vill fordjupa mig sa kan jag ju Googla, ibland har jag
suttit pd Flashback och kollat. Om man vill ha lite “snaskiga
detaljer”. Men dd kan jag ju Googla och komma vidare till bloggar
och andra saker. Till exempel Flashback. Om man vill griva ner sig
lite i ndgot som man dr extra intresserad av.” Sandra 24

Vid nyhetsrapportering styrs de traditionella medierna av olika regelverk. Till exempel, en
misstankt brottslings namn offentliggdrs oftast inte. Man bor enligt etiska regler vara
forsiktiga med namnpublicering. Men genom att g& in pad forum likt Flashback kan
respondenten f4 svar pd den misstdnktes namn genom privatpersoner som har insyn i
hindelsen. Forumen styrs inte av samma etiska och moraliska principer. Har ser vi den
tendens vi ndmnde i1 bakgrunden, det vill séga att grinser mellan det offentliga och privata
suddas ut. Med nya mojligheter till nyhetsdistribution har inte journalisterna samma exklusiva
tillgang till kéllor och publiceringsmojligheter. Ett nyhetsinnehall gér lika girna att finna i de
sociala medierna.

5.3 Vad éar det som avgor vad en nyhet ar?

Den sista forskningsfragan viver samman de tva tidigare delarna i undersokningen, det vill
siiga innehdll och nyhetsbiérare. Ar det innehallet eller nyhetsbiraren som avgér vad som ir en
nyhet? Ar det per definition en nyhet for att ett innehall publiceras i traditionella medier? Om
samma innehall publiceras i de nya kanalerna, #r det d fortfarande en nyhet? Ar det innehéll
eller nyhetsbirare som styr, vilken betydelse har de olika delarna? Dessa fragor har varit
centrala vid besvarandet av denna 6vergripande forskningsfraga.

Resultatet visar att bdde innehéll och nyhetsbarare har betydelse for hur respondenterna ser pa
begreppet nyhet. Ser vi forst till innehall, bor en nyhet leva upp till vissa innehéllsmissiga
forviantningar hos respondenten. Som tidigare ndmnt, informationen ska vara ny for
mottagaren. Informationen i en nyhet ska vara sann, annars tenderar den att uppfattas som
“skvaller” eller “rykten”. En del respondenter menar ocksd att ett nyhetsinnehall bor
intressera ménga ménniskor, annars saknar innehdllet virde. Det vill sdga dven nyhetens
formodade intressesfar dr en komponent 1 definitionen av nyhetsbegreppet.

En nyhets innehdll kan vara av privat karaktir. Dock delar sig hir respondenternas
uppfattningar 1 tva riktningar. Dér vissa menar att detta innehéll snarare dr “skvaller” och
“rykten”. Den andra delen dr mer reflekterande och menar att de kan se det som en nyhet.
Men den privata nyheten dr som det lter, skiljd frdn samhillsnyheten och producerad for en
mindre sfér.

Sammanlidnkning mellan innehall och nyhetsbéarare péaverkar respondenternas syn pa
nyhetsbegreppet. Alla respondenter var av uppfattningen att ett innehdll, som lever upp till
innehéllsmissiga forviantningar, och som publicerats i ett traditionellt medium skulle ses som
en nyhet. Nér respondenterna istéllet fick ta stillning till om samma innehdll publicerat 1 de
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nya sociala medierna fortfarande var en nyhet, blev svaren mer osdkra. Respondenterna
menade att de mojligtvis kunde se det som en nyhet. Men de ville forst fa innehallet bekréftat
fran ndgon annan mer trovérdig kalla.

Dessa intervjusvar menar vi gar att hirleda till tesen kring media priming. Att de uppfattar det
forsta som en nyhet &r dels pa grund av innehallet. Innehallet lever upp till de tidigare ndmnda
forviantningarna. Men man ser ocksé hur fortroendet for killan/nyhetsbéraren viger in. Att de
sé snabbt klassificerar det som en nyhet beror sidkerligen pa att de traditionella medierna kan
kopplas till den forsta gruppen i media priming. Det vill séga dessa nyhetsbérare har sd hog
trovérdighet att de kan anvidndas som facit till 6vriga mediers innehall.

Respondenten har fortroende for dessa aktorer och darfor uppfattas innehdllet som en nyhet.
Man ser ddrmed hur innehall och nyhetsbérare samverkar. Innehéllet ska vara sant. Ett starkt
fortroende for kéllan okar uppfattningen av innehallets sanningshalt. Christian forklarar hur
han skulle uppfatta ett innehall i SR:s nyhetsprogram ekot som en nyhet:

“Eftersom kontexten Sveriges radio dr en serios nyhetsformedlare och
att de formedlar nyheter for allmdnheten sa skulle jag definitivt
uppfatta det som en nyhet.” Christian 23

Aven Anna beskriver hur hon har ett stdrre fortroende for etablerade nyhetsbérare:

“Jag tror mer pd det om jag ldser det i Aftonbladet. Det kidnns mer
trovardigt, jag har mer tillforlitlighet om jag ldser det pa Aftonbladet.
Det kan vara ganska sa vinklat, beroende pd vem som uppdaterat om
det (nyheter) pd exempelvis Facebook.” Anna 24

Samma tes gir sedan att applicera pad det omvédnda forhallandet. Respondenterna &r mer
skeptiska till innehdllet i en icke-traditionell kanal. Innehéllets sanningshalt ifragasétts pa
grund av ldgre fortroende for kéllan. Respondenten vill verifiera innehéllet i en annan kélla
forst, innan han/hon kan ta till sig innehéllet. Detta tolkar vi som att de icke-traditionella
nyhetsbdararna kan kopplas till den andra gruppen i media priming. Innehdll i de sociala
medierna maste bekréftas av ett medium frin “first order”. Forst nédr innehallet blivit bekriftat
infinner sig en kinsla av fortroende hos individen. Josefines tankegangar tydliggor detta. Pa
frigan ’Om du far reda pd samma nyhetsinnehdll i de nya medierna (Facebook, Twitter,
bloggar osv), skulle du uppleva det som en nyhet?”, svarar hon:

"Njaa.. jag hade garanterat sokt mig vidare till ndgon annan kdlla i

alla fall. T.ex. en morgontidnings hemsida. Alltid ndr det dr sociala
medier dr det en fortroendefraga.” Josefine 23
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5.4 Sammanfattning

Lat oss nu summera undersokningens resultat. Men vi borjar med att gora en kort aterblick till
studiens utgangspunkter. Undersokningens syfte formulerades som att undersoka unga vuxna
svenskars uppfattningar om vad en nyhet dr och var den finns. Detta overgripande syfte brots
sedan ner 1 ett antal mindre forskningsfrigor, formulerade utifran centrala teoretiska
utgangspunkter.

Vi markte tidigt att det skulle vara oerhort problematiskt att angripa detta syfte och dess
fragestéllningar genom en kvantitativ metodansats. Mer lampligt utefter studiens syfte riktade
vi istdllet in oss pa genomforande av kvalitativa intervjuer. Vi ville komma at respondenternas
tankar kring definitionen av begreppet nyhet och att pd forhand bestimma férdiga,
standardiserade svarsdefinitioner hade inneburit att vi sjdlva paverkat resultatet alltfor
mycket.

Det tal att upprepas att undersokningens resultat inte ska generaliseras. Med vart
svarsunderlag kan vi givetvis inte uttala oss om hela malgruppen unga vuxna 20-25 ar. Men
genom det intervjuunderlag vi har kan vi dnda lyfta och presentera olika svarsinriktningar och
tankegéngar hos respondenterna vad géller vara forskningsfragor.

Studien visar att det verkar finnas en samsyn mellan sédndare och mottagare vad en nyhet
innehaller. En nyhet dr for det flesta ndgot som &r néra i tid, rum och kultur. Néirhet vad géller
dessa parametrar skapar ocksa ett hogre intresse for en hindelse hos respondenten. Vissa
respondenter reflekterar dock dver det faktum att en héndelse kan intressera andra dn dem
sjdlva, och kan dé &andé uppfattas som en nyhet.

En hindelses formodade intressesfar dr ocksa av betydelse, for vad som anses vara en nyhet.
Vissa respondenter reflekterar Gver att en nyhet ska vara av samhéillskaraktir. En privat nyhet
intresserar en mindre sfar och bor da kanske inte ses som en nyhet, enligt vissa respondenter.
Dock fanns det de respondenter som kunde se privata nyheter som en del i ett enhetligt
nyhetsbegrepp. Flera respondenter menar att en nyhets innehéll ska vara sant. Innehall dér
sanningshalten uppfattas som 14g, tenderar att ses som skvaller eller rykten.

Var finner respondenterna sina nyheter? Vad giller basbehov vénder sig flera respondenter till
de nyhetsbérare som enligt typologin tillgodoser detta behov, det vill sdga morgontidning och
nationell morgon- tv. Nyhetspabyggnad sker genom de etablerade nyhetsforetagens
nétbilagor. Didrmed ser man hur konvergens péverkar nyhetskonsumtionen. Exempelvis,
istillet for att ta del av de etablerade nyhetsforetagens nyheter i pappersform, kan
respondenten lika gérna ldsa samma nyheter i nitbilagan.

Fortroende for nyhetsbérare har en central betydelse. Innehll som publiceras 1 medier med
hogt fortroende uppfattas som nyheter. Innehall med nyhetsméssig potential som publicerats 1
de nya sociala medierna behover verifieras i medier med hogre fortroende. Detta for att
uppfattas som en nyhet av respondenten.
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6. Slutdiskussion

Det var mot bakgrund av de senaste arens fordndringar i medie- och nyhetslandskapet som vi
och uppdragsgivaren Dagspresskollegiet ville genomféra denna studie. Genom studien
Onskade vi att kunna nyansera bilden av vad som &r nyheter, detta for att kunna forsta och ge
nya infallsvinklar till hela den utveckling som har skett vad det giller nyhetskonsumtion
bland unga vuxna svenskar.

I detta avslutande kapitel inleder vi med att reflektera och diskutera kring undersékningens
resultat och hur detta paverkar dagens nyhetsforetag. Vi ger rekommendationer till hur
nyhetsforetagen bor arbeta for att nd vir malgrupp. Kapitlet avslutas med forslag pé vidare
forskning.

6.1 Nyhet, ett reviderat begrepp? - Rekommendationer till framtidens
nyhetsdistributorer

I vanliga fall 1 denna typ av examensarbete sd ges slutligen rekommendationer till
uppdragsgivaren. Till exempel hur foretaget eller organisationen bor arbeta vidare med ett
kommunikativt problem. I wvart fall blir det svart att presentera forslag till just
Dagspresskollegiet. Vi viljer att istdllet diskutera och belysa hur vi anser att dagens
nyhetsdistributorer bor agera i det nya medie- och nyhetsklimatet. Efter den inblick vi nu fatt i
unga vuxnas tankar kring nyheter, dr de verkligen en forlorad generation for de traditionella
nyhetsbdrarna? Vilken syn pa nyheter behdver foretagen anpassa sig efter?

En fraga som uppstod 1 gruppen under arbetsprocessen var om det fortfarande, i1 det
konvergerade mediesamhéllet, gar att tala om en typologi av det svenska mediesystemet?
Aven om det visade sig att de flesta av respondenterna kunde “prickas in” enligt typologin
vad giller basbehov och pibyggnad av nyheter, sa var det en svértolkad frdga. For var gar
egentligen griansen for vad som &r basbehov och vad som ar pabyggnad? Ponera att en person
fir reda pa ett nyhetsinnehdll pa kvillen. Till exempel han/hon kollar alltid nyheterna pa
kvéllen pa Aftonbladet.se, innan personen gér och lagger sig. Ska detta da ses som basbehov?
Och nir personen sedan ldser vidare om en nyhet i morgontidningen, kanske till och med pa
mobilen, dr detta da pabyggnad?

Vad vill belysa med dessa tankegingar, dr att i och med internets och nya medieformers intdg,
ar det oerhort svart att tolka ménniskors basbehov och pabyggnad av information. Och da
sarskilt vad det giller unga vuxna. Nyhetsdygnet ser idag helt annorlunda ut, det dr snabbt och
uppdaterat och det finns flera olika nyhetsbarare som konsumenten kan vilja bland. Kanske &r

40



det léttare att tala om en typologi vad giller en dldre malgrupp, som mdjligtvis har fastare
vanor @n var yngre? Svarigheter att tolka resultatet beror sékerligen pé att de unga vuxna inte
har sérskilt fasta vanor, deras dagar styrs inte av samma fasta tidslinjer. Samtidigt dr det
sakerligen mojligt att malgruppen med tiden kommer fi mer fasta vanor. Bara for att en
person inte prenumererar pa en morgontidning just nu, behdver detta inte betyda att denne
langre in i framtiden véljer att gora detta.

Utover tolkningssvarigheter vad giller tidsaspekten dr mdgjligtvis dven sd att typologin
fungerar béttre om man bortser fran de tekniska plattformarna. For att exemplifiera; i
modellen riknas nyheter i mobilen frimst som pabyggnad av information. Men vart resultat
visar att en del respondenter fyller sitt basbehov genom morgontidning i just mobilen.
Morgontidningen finns nu 1 alla tekniska plattformar. Det vill sdga basbehov behdver inte vara
bunden till en traditionell tryckt tidning. Men fortfarande &r det samma nyhetsforetag
malgruppen vénder sig till, men i ny teknisk form.

En annan central del i denna studie var att se om malgruppen var av uppfattningen att en
nyhet kan vara av privat karaktir? Som tidigare ndmnt delades svaren i tva riktningar. Det
fanns de som tyckte man kunde tala om privata nyheter, medan andra ténkte pa det som
skvaller/rykten. I gruppen spekulerade vi 1 hur begreppet nyhet kan komma att uppfattas som i
framtiden. Kommer framtidens ungdomar snarare forknippa begreppet nyheter med
uppdateringar pa till exempel Facebook och Twitter? Kommer Prakkes nyhetsvérderingsteori
dérmed att utdkas fran samhéllsnyheter och gélla for ett mer privat omfang? Rent spekulativt
malade vi upp en modell hur mojligtvis Prakkes modell skulle kunna se ut ldngre in 1
framtiden (se figur 6). Givetvis dr detta att harddra diskussionen kring privat och offentliga
nyheter. Men vi tycker att det &r en intressant tanke. Kanske kan samma parametrar vad géller
nérhet i tid, rum och kultur gilla for en hindelse av privat karaktér.

Tidsmaéssigt avstand Kulturellt avstand

A

Perfekt

Kannedom

Imperfekt

Intresse

Presens

Engagemang

Handelse i | | Rumsligt

samhills- T T avstand
sfar Centrum Omgivning Periferi

Héndels?
privatsfar | Eigur 6. Aspekter inom nyhetsvardering
enligt Henk Prakke.

Kalla: Hadenius et al 2008:304

41



Uppenbarligen finns det ndgot som starkt lockar de unga vuxna till de sociala plattformarna
pa nitet. Men samtidigt tycker vi att det vore naivt att tro att malgruppen helt kommer overge
det mer offentliga innehéllet i de traditionella plattformarna, for det privata innehallet 1
exempelvis bloggar och communities. Madnniskan bor ha ett behov av bdda innehéllstyperna,
vilket vi kan hirleda till teorier som inte tagits upp 1 denna studie. Exempelvis Dennis
McQuail menar att ménniskor anvinder medier for att orientera sig och kéinna social
gemenskap och tillhorighet. Medier bidrar till sammanhallning av samhéllet.>® Detta behov
menar vi ocksa bor finnas i alla olika typer av mediegenerationer, oavsett vad som hander 1
framtiden.

Men behdver da nyhetsforetagen i framtiden anpassa sig till ett reviderat nyhetsbegrepp? Ja,
mojligtvis. Men vi dr av uppfattningen att det kommer dr6ja manga ar forrédn begreppet nyhet
ir lika starkt associerat med sociala medier, som de traditionella medierna. Om det ens
kommer ske. De flesta som hor ordet nyhet tanker nog frimst pa négot nytt som presenteras i
tidning, radio eller tv”’. Samtidigt ska vi inte gldomma att vi har en generation som vixer upp
med helt andra medieforutsittningar, och det dr ingen omdjlighet att de 1 framtiden kommer
att se pa begreppet nyhet med andra ”glasdgon”. Vér undersokning visar dnd4 att det finns de
som tidnker pd nyheter som ett privat innehdll, i viss bemirkelse. Detta dr en intressant
svarsinriktning, dven om det givetvis inte gér att generalisera for hela malgruppen da
svarsunderlaget ar for litet.

Hur bor da nyhetsforetagen agera i dagens ldge? Vi menar att det dr av stor betydelse att
nyhetsforetagen fortsitter att anpassa sig efter den konvergens som har skett. Gransen mellan
privat och offentlighet blir allt mer otydlig. Likasa &ar det inte lika tydligt vad som &r en
nyhetsbdrare. Idag kan maélgruppen lika gidrna finna sina samhéllsnyheter i en blogg eller pa
ett forum. S& védra rekommendationer ar att nyhetsdistributdrerna ocksé visar sina nérvaro i
dessa nya rum. Foretagen ska fortsdtta pa den inslagna végen att integrera journalistiskt
innehéll i nya kanalerna, exempelvis i bloggar, pa Youtube, Facebook och sa vidare.

Det giller att genom ldnkning och andra tekniska mgjligheter kunna driva tillbaks trafik till
sina hemsidor. Med hoga anvandningssiffror p4 hemsidorna boér man ocksé bli mer attraktiva
for annonsorer. Man ska utnyttja det hoga fortroende som ménniskor har for dem. Det ér till
de traditionella medierna ménniskor ska vinda sig till om de vill ha ”sann information”. De
traditionella nyhetsbirarna tillhor den forsta gruppen 1 “media priming” och detta ar givetvis
en stark konkurrensfordel.

6.2 Forslag pa vidare forskning

Denna studie har haft ett kvalitativt perspektiv och vi ser att man skulle kunna utveckla
studien 1 samma riktlinjer. Det vore sérskilt intressant att fa veta hur de unga vuxna ténker
kring sitt framtida nyhetsanvindande. De som inte har en morgontidning, tror de att de

3 McQuail 2005:427f
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kommer skaffa en ndr de har familj? Eller kommer de hellre ligga kostnader pa en snabb
internetuppkoppling? Detta torde vara av betydelse bade inomvetenskapligt, men ocksa viktig
kunskap for nyhetsforetagen.

Intressant hade ocksd varit att rikta in studien mot en &nnu yngre malgrupp. Det vore
spidnnande att ldngre in i framtiden studera de som nu vixer upp med sociala medierna, som
inte reflekterar dver det som ett fenomen, utan som en naturlig del i medievardagen. Deras
samhallssituation, mediesituation och social situation kommer se helt annorlunda ut och det
bor forma en ny generations syn pa begreppet nyhet.

Det skulle dven vara mdjligt att byta perspektiv pé studien och rikta in sig mot nyhetsbérarna.
Hur tror nyhetsforetagen att deras arbete kommer se ut i framtiden? Vad far det for
konsekvenser for journalistikens roll i samhéllet ndr en person istéllet soker sig till Flashback
for att hitta ”snaskiga nyheter”? Kan journalistiken fa slédppa pa viktiga ideal som moral och
etik ndr man allt mer konkurrerar med den privata sfiaren som inte styrs av samma ramar?
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Bilagor

Bilaga 1.

Intervjuguide

Introduktion (Information och ”’Social position’)

Information om intervjun:
- Anonymitet

- Inspelning

- "Téank fritt”

Social situation

- Ko6n och alder?
- Yrke? Studerande?
- Familj?

Nvhetens innehall (Vad innehaller en nyhet?)

Inledning — 6ppen friaga
Vad dr en nyhet for dig? (Beroende pa svar — ga vidare utifrén tid, rum, kultur eller privat VS
offentlig)

Tid

Nir ska en nyhet ha skett for att rdknas som en nyhet?

Ar en nyhet en hindelse som nyligen skett?

Ar det en nyhet om det héindelsen skedde for en vecka sen?

Rum

Var ska en nyhet ha skett {or att radknas som en nyhet?

Ar det viktigt vart en hiindelse skett?

Ar en nyhet ndgot som sker lokalt? Eller kan en nyhet lika géirna vara ndgot som hiint "lingre
bort”, eller nirmare (nationellt, internationellt, privat sfar)?

Kultur

Ska en nyhet vara ndgot som beror for att rdknas som en nyhet?

Ar det viktigt att nyheten dr nagot som berdr?

Viktigt att det #r en intressant nyhet? Ar det inte en nyhet annars, om den inte skapar ett
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intresse?
Foljer man nyheter dven fast innehallet inte intresserar? Varfor? Kan det bero pé plikt?

Amneskategori
Uppfattar du att vissa &mnen dr nyheter? Kan en nyhet rora vilka omrdden som helst? Kan det
handla om vad som helst? Hur skiljer du pa skvaller och nyheter?

Privat VS offentlig sfir

Kan en nyhet lika gérna vara av privat karaktir? Eller dr en nyhet ndgot som per definition dr
av samhéllskaraktir?

Skulle du sdga att t.ex. en uppdatering pa facebook eller twitter kan vara en nyhet? Varfor?
Varfor inte?

Nyhetsbérare (Var finns nyheten?)

Nyheter for offentlig sfir

Kan du berétta om din nyhetsdag?

Var soker du nyheter allra forst? (basbehov)

Om det finns vissa nyheter som intresserar dig mer, och du vill fordjupa dig i dessa, var soker
du dig di? (padbyggnad)

Nyheter for privat sfir

Var soker du dina nyheter for privat sfar?

Var soker du dina privata nyheter allra forst? (Facebook, Twitter, bloggar, personliga
kontakter osv)

Om det 4r ndgon privat nyhet som intresserar dig mer, och du vill fordjupa dig i dessa, var
saker du dig da? Privata flodet?

Innehall VS nvhetsbérare (Vad ar det som avgor vad som ir en nvhet?

Samhaillsnyheter i traditionella medierna
Om du tar del av en nyhet 1 de traditionella medierna (tidning, radio, tv), skulle du uppleva att
det dr en nyhet?

Samhillsnyheter i nya medier
Om du far reda pd samma nyhetsinnehéll i de nya medierna (Facebook, Twitter, bloggar osv),
skulle du uppleva det som en nyhet? Ar det fortfarande en nyhet? Varfor? Varfor inte?
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Bilaga 2.

Hur definerar unga
vuxna nyhetsbegreppet?

Text 1

Text 2

Text 3

Text 4

Text 5

Text 6

Text 7

Text 8

Text 9

Vad iir en nyhet for dig?

Hur ser nyheten ut vad
giller tid?

Hur ser nyheten ut vad
géller rum?

Hur ser nyheten ut vad
giiller kulturelltavstind?

Vilka dmnen forknippas
med nyhetsbegreppet?

Kan en nyhet vara av
privat karaktir?

48



Bilaga 3.

Var finns nyheten?

Text 1

Text 2

Text 3

Text 4

Text 5

Text 6

Text 7

Text 8

Text 9

Samhillsnyheter
(basbehov)

Sambhillsnyheter
(pibyggnad)

Privata nyheter
(basbehoy)

Privata nyheter
(pabyggnad)
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Bilaga 4.

Vad iir det som avgor vad
en nyhet dr?

Text 1

Text 2

Text 3

Text 4

Text 5

Text 6

Text 7

Text 8

Text 9

Samhiillsnyheter i
traditionella medierna
ses som nyhet?

Sambhillsnyheter i nya
medier ses som nyhet?
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