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SAMMANFATTNING

Ett av Storbritanniens stora kulturarv &r legenden om kung Arthur. De platser som kopplas
samman med honom far varje ar manga besok av turister som reser i legendens fotspar. Kung
Arthur &r for tillfallet véldigt aktuell i och med nya tv-serier bland annat och det ar &ven
kulturarvsturismen som &r en mycket stor del av turismen vérlden Gver. Syftet med studien &r
att undersoka hur kulturarvsdestinationer tillgangliggors for turister. Fyra fragestallningar har
formulerats. Hur formedlas platserna till turister? Alltsa hur besokaren guidas pa platsen med
hjalp av olika former av information etc. Vilka faciliteter finns pa platserna? Vilka synliga
atgarder har vidtagits for att skydda kulturarven? Vilken framkomlighet finns vid platserna?
Det vill saga hur latt det ar att ta sig dit och hur latt-/svarframkomligt det ar pa sjalva
platserna. Spanningen mellan bevarande och kommersialisering av kulturarv ar det centrala
temat i uppsatsen och detta speglas i det teoretiska ramverket dér ett antal viktiga faktorer som
har betydelse for utvecklingen av medveten kulturarvsturism diskuteras. FOr att skapa
medveten kulturarvsturism maste kulturarven kommersialiseras pa ett positivt satt. |
undersokningen gors en studieresa till ett antal platser i England som ar forknippade med
legenden om kung Arthur. Det ar alltsa legenden som &r det studerade kulturarvet och
uppsatsens fallstudie. Pa plats anvands observationer och de olika platserna studeras utifran
fragestéllningarna. Resultatet sammanfattas i en modell och det blir tydligt att graden av
kommersialisering skiljer sig mycket beroende pa typ av plats. Men det finns ocksa likheter
mellan flera av platserna. Utifran materialet kan ett antal slutsatser dras. Det verkar som att
besoksantalet speglar satsningarna pa kreativ formedling. Pa platser som har satsat mycket pa
formedling ges kung Arthurlegenden mycket stort utrymme. Ingen av platserna ar den andra
lik. Alla har sin egna, speciella utformning, men det finns forstas ocksa drag av viss
uniformitet. Antalet skyddsatgarder tycks 6ka i takt med 6kad kommersialisering, men en bra
balans tycks ha uppnatts mellan bevarande och kommersialisering. Framkomligheten utifran
pa de undersokta platserna Okar med narhet till populdra turistomraden eller andra
attraktioner, medan framkomligheten pa plats skiljer sig mycket och detta inte beroende pa
grad av kommersialisering. Néarhet till stora vagar/vélutvecklad infrastruktur ar uppenbarligen
inte alltid nodvandigt for att utveckla en kulturarvsattraktion om andra komponenter for
lyckad utveckling ar narvarande.
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1. INLEDNING

1.1 Inledning

Mitt 6vergripande tema ar turism i litteraturens och legendernas fotspar. Jag var redan fran
borjan relativt pa det klara med att det var kung Arthurlegenden jag ville studera da allt som
har med mytologi, legender och historia att gora intresserar mig véldigt mycket och speciellt
da i Storbritannien. Legenden &r relativt aktuell just nu, med exempelvis tv-serien Merlin som
borjar pa sin fjarde sasong till hosten och dven andra filmatiseringar. Och kulturarvsturismen
ar en form av turism som blir allt mer populdr och utévas av fler och fler manniskor (se
exempelvis Nyaupane 2009), mig sjalv inkluderad.

1.2 Bakgrund och problematisering

| den hér uppsatsen underséker jag pa vilket satt som kulturarv tillgangliggors® for turister och
detta gor jag genom en studieresa till ett antal platser dar observationer av faciliteter,
framkomlighet, skyddsatgéarder och férmedling gors. Storbritannien hyser ett enormt stort
antal kulturarv (Robb 1998). Manga av dessa ar icke-patagliga (det vill siga legender,
kulturer, litterdra platser etc.) och lockar en méangd turister varje ar. Ett av landets stora icke-
patagliga kulturarv ar legenden om kung Arthur som kopplas samman med ett stort antal
patagliga kulturarv och andra platser 6ver hela landet. Dessa platser besoks i sin tur av turister
som reser i legendens fotspar. | och med nya tv-serier och filmer ar kung Arthur hogaktuell
for tillfallet och det ar &ven kulturarvsturismen (Timothy & Boyd 2006). Relationen mellan
kulturarvsforvaltning och turistindustri blir manga ganger konfliktfylld nar den ena sidans
bevarandemal stélls mot den andra sidans stravan efter kommersialisering (Aas, Ladkin &
Fletcher 2005). For att ett kulturarv skall kunna fungera som en hallbar turistprodukt ar det
nodvandigt att det kommersialiseras pa ett langsiktigt hallbart satt som framjar bevarandet av
det (se exempelvis Millar 1989). Har spelar utformning och férmedling av platsen stora roller.
Men det ar inte enbart det patagliga arvet (exempelvis slottsruiner) som skall tas i beaktande
utan dven det icke-patagliga arvet sasom lokal kultur, litterara associationer och legender
(McKercher & du Cros 2002). Dessa kan ha oerhort stor betydelse for en plats och de
samspelar inte sallan med de patagliga kulturarven.

Moscardo (1996) pekar pa hur stor betydelse medvetna besokare har for kulturarvets
fortlevnad. Medvetna besokare har storre kunskap om och forstaelse for kulturarvet och visar
det darfor mer respekt och det finns en storre vilja att bevara det. Dessa sorters besdkare
skapas genom att platsen utformas pa ett satt som framjar 6kad kunskap och deltagande fran
besdkarnas sida. Om de far en chans att interagera med kulturarvet blir de mer engagerade.
Aven besokarnas egna egenskaper spelar in, sdsom vilja att lara, anledning till besoket etc.
men mycket av detta kan paverkas genom hur kulturarvet utformas och formedlas.
Utformning och férmedling ar en del av kommersialiseringen av platsen och den kan ge olika
resultat beroende pa hur det gors. Bra, medveten kommersialisering, som anpassas till platsen
(Millar 1989), kan ge ett kulturarv positiv uppmérksamhet och generera dkad kunskap,
samtidigt som dalig kommersialisering istallet kan leda till att kulturarvet blir Gverexploaterat
och forstort. | det senare fallet kan ytterligare en konsekvens bli franvaro av medvetna
turister. Det maste alltsd finnas en balans mellan bevarande och kommersialisering. For
mycket fokus pa bevarande ar heller inte bra da manniskor maste kunna fa tillgang till
kulturarven for att kunna uppskatta dem. Bra kommersialisering inkluderar individualitet, inte

! Tillgingliggdra = Att gora kulturarven atkomliga for besdkare.
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mer faciliteter &n nddvéndigt och kreativ utformning och formedling. Detta leder i sin tur till
medveten kulturarvsturism.

Min fallstudie for den har uppsatsen ar kung Arthurlegenden och hur ett fatal utvalda platser
relaterade till den tillgangliggérs for turister. Icke-patagliga kulturarv har inte
uppmérksammats ordentligt forran pa senare ar (Deacon 2004) och darfor &r det viktigt att
undersoka hur dessa utnyttjas och anvands av turistindustrin. Genom att titta pa detta
framtrader en bild av om dessa platser ar utformade och formedlade pa ett medvetet sétt eller
inte. Resultaten kan anvandas som grund for vidare forskning och dven som vagledning nar
nya turistattraktioner baserade pa myter och legender skall konstrueras. Vad som sker med
kung Arthurlegenden i Storbritannien ar pa intet satt begransat till dessa platser.
Hopslagningen av patagliga och icke-patagliga kulturarv sker 6ver hela varlden, pa en mangd
olika sétt.

1.3 Syfte och fragestéllningar

Sjalva problemet med kulturarvsturismen ar spanningen mellan bevarandet av kulturarvet och
kommersialiseringen av det for turister. Syftet med studien &r att undersoka hur
kulturarvsdestinationer tillgangliggérs for turister. Jag har, utifran syftet, formulerat féljande
fragestallningar.

1. Hur formedlas platserna till turister? (Hur besokaren guidas pa platsen med hjalp av
olika former av information etc.)

2. Vilka faciliteter finns pa platserna?

3. Vilka synliga atgarder har vidtagits for att skydda kulturarven?

4. Vilken framkomlighet finns vid platserna? (Hur latt det &r att ta sig dit och hur I4tt-
[svarframkomligt det &r pa sjalva platserna)

Jag studerar platsernas faciliteter, skyddsatgarder, framkomlighet och foérmedling genom
metoden observationer och far med hjalp av detta fram primardata. Denna ansats benamns i
fortsattningen som ett platsperspektiv. De olika undersokta platserna valdes ut utifran sina
kopplingar till Arthurlegenden och det ar alltsa legenden som ar min fallstudie. Jag gjorde en
studieresa till Glastonbury och Tintagel som var forutbestamda besoksorter och pa plats
upptackte jag de andra kulturarven som da inkluderades i studien.

1.4 Fallstudie: Kung Arthurlegenden i och omkring Glastonbury och Tintagel

Jag har valt att studera kung Arthurlegenden som kulturarv i de tva orterna Glastonbury och
Tintagel med omnejd. Nedan foljer en kort sammanfattning av legenden, dess ursprung och
historisk relevans. Darefter fortsétter jag med tva avsnitt om Glastonbury respektive Tintagel
(och aktuella intilliggande platser) rérande deras kopplingar till legenden, geografiska fakta
och orternas turistiska betydelse. Alla platser som undersdks i studien associeras med
legenden pa ett eller annat satt och utgor tillsammans en storre destination for den
Arthurintresserade turisten. En oversikt over var dessa platser ar beldagna finns att se i bilaga
1.



1.4.1 Legenden om kung Arthur

“Literary ’greats’, whose lives and works are well employed for commercial
purposes in tourism, are also lingeringly used in defining, presenting,
projecting and protecting national identities.”

(Robinson 2002 s. 61)

Legenden om kung Arthur &r en av vésterlandets storsta legender (Orange & Laviolette 2010)
och kan ndrmast jamforas med den om Robin Hood (Ashe 1995; Shackley 2001).
Sanningshalten ar svar att uttala sig om, men bada legenderna kan kopplas samman med ett
antal faktiska platser. 1 kung Arthurs fall valdigt manga (Lupack 2005). Popularkultur har
bidragit till intresset for saval Robin Hood som kung Arthur (Lupack 2005; Shackley 2001). |
bada fallen har olika komponenter av historien lagts till allt eftersom (Shackley 2001; Ashe
1995). Man kan saga att det hela borjade med tva latinska skrifter (Historia Brittonum,
troligtvis skriven av munken Nennius under tidigt 800-tal och Annales Cambriae, skriven
nagot senare) som refererar till kung Arthur (Ashe 1995). Walesiske Geoffrey of Monmouth
var dock den som pa 1130-talet skapade kung Arthurlegenden som den ser ut idag genom
skriften History of the Kings of Britain - Historia Regum Britanniae pa latin (Ashe 1995).
Darefter har en mangd olika skrifter tillagnats kung Arthur, varav nagra av de mest kdnda
exemplen ar Sir Thomas Malorys Le Morte D’Arthur fran 1485, Chrétien de Troyes skrifter
fran sent 1100-tal och Alfred Lord Tennysons ldylls of the King fran slutet pa 1800-talet
(Lupack 2005).

Om kung Arthur nagonsin har existerat mer an i legendernas varld & omajligt att veta och det
ar hogst troligt att sanningen aldrig kommer att komma fram (Ashe 1995; Robb 1998). Den
med Arthur samtida prasten Gildas namner ingenting om honom, men det behdver enligt
Ashe (1995) inte nddvandigtvis betyda att han inte existerade pa ett eller annat vis. Problemet
ar att Arthur hade behdvt ha haft ett omanskligt langt liv for att kunna utfora alla de bragder
som tillskrivs honom. Ashe (1995) menar att han skulle kunna vara en sammanséttning av
flera olika personer, vilket kan forklara det stora tidsspannet dver vilket hans stora bragder &r
utspridda. Vissa senare stordad kan &ven ha utforts av arméer eller enskilda personer som
hade anknytning till Arthur, genom exempelvis sléktskap, tagna namn etc. Ashe (1995), som
ar en framstaende expert pa kung Arthurlegenden, har en teori om att en viss Riothamus
(egentligen en titel och inget personnamn) som, precis som Arthur, titulerades “King of the
Britons” faktiskt skulle kunna vara samma person som kung Arthur. Mycket av Riothamus
och det han pastas ha gjort stammer val in aven pa Arthur. Men detta ar forstas an sa lange
enbart en teori bland manga. Det finns olika idéer om nar Arthur skall ha dott (Ashe 1995).
De tidiga skrifterna sager ar 539 da slaget vid Camlann skall ha statt mellan Arthur och
Mordred. Geoffrey of Monmouth talar om 542, medan Ashe (1995) anser att ar 470 &r
troligare.

Kung Arthurlegenden &r sa pass omfattande och komplex och ber6r sd manga geografiska
omraden att det ar svart att gora en kortfattad sammanfattning. Har nedan foljer dock en
mycket kort atergivning av nagra fundamentala delar som legenden brukar inkludera. Arthur
skall ha fotts pa ”6n” Tintagel, son till Uther Pendragon och Igraine. Trollkarlen Merlin tog
hand om Arthur och blev senare hans radgivare. Arthur gifte sig med drottning Guinevere
(som hade en affar med riddaren Lancelot), regerade i det stora slottet Camelot och fick det
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magiska svirdet Excalibur av “the Lady of the Lake” (en av legendens manga figurer). Under
sin tid skall han aven ha grundat Riddarna kring Runda Bordet, av vilka nagra av de mest
kanda var Sir Lancelot, Sir Gawaine, Sir Bedivere och Sir Percival. Onda figurer i legenden ar
ofta Morgan le Fay/Morgana som ar Arthur halvsyster och Mordred, hans utomaktenskaplige
son som forrdder honom. Arthur och Mordred utkdmpar en sista strid (“the Battle of
Camlann”) dir Arthur dédar Mordred, men sjilv séras dodligt. Den déende kungen beordrar
Sir Bedivere att slédnga tillbaka Excalibur till ”the Lady of the Lake” och dérefter fors han av
bland andra Morgana till the Isle of Avalon for att helas. Dar vilar han fortfarande i vantan pa
att landet ater skall behdva honom. (Se exempelvis Ashe 1995; Orange & Laviolette 2010;
Lupack 2005)

1.4.2 Glastonbury

Glastonbury &r en mindre by som ligger mitt i Somersets gréna, bdljande landskap.
Invanarantalet uppgick 2001 till strax under 8800 (Encyclopadia Britannica 2011). Storre
stader i narheten ar Bristol och Bath och avstand till London ar 207 kilometer (AA Route
Planner(a) 2011). Orten har varit och ar en vallfardsdestination for savél turister som
pilgrimer (Digance & Cusack 2002). Har samsas en mangd olika trosforestallningar som
exempelvis New Age, keltiskt, kristendom, hippiekultur, ockultism etc. Dessutom &r orten en
av de mer kanda platserna med kung Arthurkopplingar, &ven om de inte &nnu ar bevisade
(Ashe 1995; Digance & Cusack 2002) och refereras ofta till som Avalon — platsen dit kung
Arthur fordes, dodligt sarad, efter den sista striden (Digance & Cusack 2002). Alla dessa olika
inriktningar samsas pa ett forvanansvart bra satt i den lilla byn. Till och med klostrets
souvenirbutiker séljer en mangd olika foremal forknippade med haxkonst, ockultism, keltiska
trosforestallningar, kung Arthur etc. (Digance & Cusack 2002). Dock finns det 4nda en viss
ovilja mot New Age-anhangarna fran en del personer ur den kristna befolkningen. Eftersom
sa mycket som orten ar kand for manga ganger ar pahittat/troligtvis pahittat sa kan man enligt
Digance och Cusack (2002) hér tala om ”[a] genuine fake” (s. 266). Har finns dock ett stort
antal historiska byggnader som har bevarats mycket vél. Glastonbury ar aven kand for
Glastonbury Festival som funnits sedan 1970 (Digance & Cusack 2002).

De tva storsta “attraktionerna” i Glastonbury dr Glastonbury Tor och Glastonbury Abbey dit
mellan 130 000 - 150 000 besckare kommer varje ar (Digance & Cusack 2002). Glastonbury
Abbey &r inte ett komplett kloster, utan snarare ruinerna av ett, som en gang var ett av de
storsta klostren som funnits, enligt en av guiderna pa plats. Férutom associationer med tidig
kristendom och Joseph of Arimathea skall kung Arthur och hans drottning Guinevere ligga
begravda pa klosteromradet (Digance & Cusack 2002;). Munkar skall, ar 1191, ha funnit
deras gravar dar, tillsammans med en inskription som avsléjade de dddas identitet
(Glastonbury Abbey, hemsida 2011). Starka misstankar finns dock om att detta endast var ett
mycket tidigt PR-trick fran munkarnas sida, ett forsok att tjana pengar till ateruppbyggnaden
av klostret efter en omfattande brand ar 1184. Vilket lyckades eftersom turister har vallfardat
till platsen sedan dess. Ar 1278 flyttades kvarlevorna till en mer passande grav (i ndrvaro av
kung Edward 1) en bit ifran fyndplatsen. Fyndplatsen och gravplatsen markeras idag av tva
skyltar (Glastonbury Abbey, hemsida 2011). Glastonbury Tor har kopplingar med saval
kristendom som keltisk myt och kung Arthur (Digance & Cusack 2002). Det ar en hdg kulle
som reser sig over det omkringliggande landskapet och pa toppen star ett medeltida torn vid
namn St. Michael’s Tower. Det har dven hittats rester av 400 - 500-talsbyggnader pa kullens
sluttningar (Ashe 2003). Manga har av diverse skal vallfardat hit genom aren och gor det
fortfarande (Digance & Cusack 2002). Saval Glastonbury som Glastonbury Tor refereras till
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ofta som The Isle of Avalon” och den stora dalen nedanfér bar namnet The Vale of Avalon
(Ashe 2003). Faktum é&r att forr i tiden stod vattnet sa hogt att Glastonbury skulle kunna ha
varit en 0 eller atminstone nagot 6-liknande.

1.4.3 Cadbury Castle

Cadbury Castle ligger vid den lilla byn South Cadbury och &r ett sa kallat "hill fort” (Ashe
1995). Det finns inte langre nagra byggnader kvar, utan det man ser ar en hog kulle uppbyggd
i ett litet antal terrasser. Fran toppen gar det att se Glastonbury Tor. Platsen ar kdnd som kung
Arthurs Camelot och d&ven om Camelot hogst troligt aldrig har funnits sa ar det vetenskapligt
bevisat att Cadbury Castle anvandes av ratt person vid rétt tidpunkt for att det skall ha kunnat
vara Arthurs residens. En ovanligt omfattande forstarkning utfordes under 400-talet av nagon
som uppenbarligen var hogt uppsatt (exempelvis Riothamus). Enligt folktron sover kung
Arthur i en grotta under Cadbury Castle. (Ashe 1995)

1.4.4 Tintagel

Langt ut pa sodra Englands véstra spets ligger grevskapet Cornwall som kéannetecknas av
pittoreska byar, grona, vindsvepta landskap och en majestatisk kustlinje. Omradet har lange
associerats med keltisk folktro, dvernaturliga vasen, smugglare och kung Arthur (Andrew
1997; Kennedy & Kingcome 1998) och detta anvands frekvent i turistnaringen (Kennedy &
Kingcome 1998). Turismen till Cornwall védxte fram i samma takt som “’the Celtic Revival”
och &r nu en av Storbritanniens storsta turistdestinationer (Hale 2001; Kennedy & Kingcome
1998). Forutom vackra landskap och behagligt klimat finns det &ven gott om
kommersialiserade kulturarv (Kennedy & Kingcome 1998) eftersom kulturarvsturismen har
Okat pa senare tid (Hale 2001).

Det finns ett flertal platser i Cornwall som kopplas ihop med den legendariske kung Arthur,
men den som &r mest kand ar Tintagel, en mycket liten by som ligger alldeles vid kusten
(Ashe 1995). Ar 2001 bodde det 1822 personer i Tintagel, men denna siffra inkluderar &ven
sma intilliggande byar, alltsd hela ”Tintagel parish” (Census 2001). Byn hette tidigare
Trevena, men andrade namn till Tintagel pd grund av Arthurkopplingarna (Orange &
Laviolette 2010). Narmaste storre stader ar Plymouth, Torquay och Exeter och avstand till
London &r 417 kilometer via Bristol (AA Route Planner(b) 2011). Det var Geoffrey of
Monmouth som forst associerade kung Arthur med Tintagel och orten drar till sig ett stort
antal besokare varje ar, 180 000 mellan 2005-2006 (Orange & Laviolette 2010; Robb 1998).
Earl (2008) talar om 600 000 besOkare per ar. Det syns tydligt bland restauranger, butiker,
boende och souvenirer att Tintagel ar starkt influerat av kung Arthur enligt Robb (1998) som
gjorde en undersokning dar i mitten av 1990-talet. Orange och Laviolette (2010) haller i en
uppféljande undersokning med om att platsen ar mycket kommersialiserad.

Turismen till Tintagel kom igang i slutet av 1800-talet och dven da kom manga pa grund av
associationerna med kung Arthur (Orange & Laviolette 2010). Orange och Laviolette (2010)
gjorde en understkning 2006 dar besokare till orten intervjuades och det framgick att de flesta
kopplade samman Tintagel med Arthur. Vissa ansag byn vara alltfor kommersialiserad, men
aven att det kunde ha varit varre och de flesta var &nda nojda med sitt besok. Dock framgick
det att de som besokte Tintagel Island ansdg att det fanns alldeles for lite information om
platsen utdver den som behandlar Arthurkopplingen. Om man inte kdpte en guidebok fanns
det inte sarskilt mycket information att ta del av och detta gjorde att entréavgiften upplevdes
som alltfor hog for det man fick. (Orange & Laviolette 2010)
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De storsta turistattraktionerna ar Tintagel Island, Church of St. Materiana, the Old Post Office
och kommersiellt drivna King Arthur’s Great Halls (Orange & Laviolette 2010). Tintagel
Island forvaltas av English Heritage och har finns Tintagel Castle, vilket numera endast &ar
ruinerna av ett slott som uppférdes av Earl Richard of Cornwall ar 1230, troligtvis med
inspiration av platsens Arthurkopplingar (Orange & Laviolette 2010). Langre ut pa 6n fann
man dock rester av en 400-talsboséttning efter en brand 1983 (Ashe 1995; Robb 1998).
Slitage fran besdkarna &r enligt Robb (1998) ett hot mot dessa. Ar 1998 fann man en skérva
med en inskription, dar ett av orden skulle kunna tolkas som nagonting som paminner om
Arthur, vilket genererade mycket spekulationer (Orange & Laviolette 2010). N&r Robb (1998)
gjorde sin undersékning hade man annu inte gjort nagra fynd som skulle kunna kopplas
samman med Arthur och han papekar att forvaltningen av Tintagel Island upplevdes som
mycket skeptisk till att Arthur nagonsin skulle ha existerat utanfor myter och legender.
Déremot anvande man sig av legenden i stor utstrackning vid till exempel
souvenirforséljning. En liknande iakttagelse gjorde Orange och Laviolette (2010) ett flertal ar
senare.

1.4.5 Slaughter Bridge

Vid Slaughter Bridge och River Camel alldeles utanfér byn Camelford (cirka 10 minuters
bilvag fran Tintagel) menar Geoffrey of Monmouth att slaget vid Camlann skall ha statt (Ashe
1995). Utbver det formodade slagfaltet finns &ven en sten med en inskription som av vissa har
tolkats som en hyllning till kung Arthur (Ashe 2003). Dock har den troligtvis ingenting med
honom att gora.

1.4.6 Dozmary Pool

Det har ar en liten sjo som ligger mitt ute pA Bodmin Moor, cirka 46 kilometer fran Tintagel
(AA Route Planner(c) 2011). Det sags att sjon ar hemvist at ’the Lady of the Lake” och det
skulle da vara har som Arthur forst fick svardet Excalibur i gava av henne (Ashe 2003). Pa
samma plats lamnade dven Sir Bedivere svardet ater efter slaget vid Camlann.

1.5 Disposition av uppsatsen

Uppsatsen inleds med en teoretisk dversikt som behandlar kulturarv och kulturarvsturismen.
Dérefter foljer metodkapitlet dar jag beskriver hur jag gick tillvaga for att genomftra studien,
vilka avgrénsningar som gjordes etc. Efterféljande kapitel rymmer resultatdelen. Har beskrivs
forst resultatet av undersokningen pa de olika platserna och sedan analyseras detta utifran
teorin. Till sist kommer avsnittet som innehaller slutsatser, diskussion och forslag pa framtida
unders6kningsomraden.



2. TEORETISKT RAMVERK

2.1 Inledning

Syftet med kapitlet ar att definiera kulturarv och kulturarvsturism och att ga igenom de olika
faktorer som spelar in ndr medveten kulturarvsturism skapas. Dessa faktorer &r hur kulturarvet
formedlas, vilka hot och skyddsatgarder som forekommer, betydelsen av autenticitet, hur
faciliteter och framkomlighet brukar se ut, vikten av samarbete, kommunikation och lokal
forankring och aven olika ekonomiska fragor.

2.2 Vad ar ett kulturarv?

Det finns manga definitioner pa vad som éar ett kulturarv (Timothy & Boyd 2006). Smith
(2001) menar att “[h]eritage is not history” men att “[h]eritage makes history come alive” (s.
197). Man skulle kunna uttrycka det som att ett kulturarv & nagot som levandegdr och
aterberattar historien (Kennedy & Kingcome 1998; Nuryanti 1996; Smith 2001). Det ar en del
av ett samhélles historia och traditioner (Nuryanti 1996). En vanlig definition som ger
utrymme for saval patagliga som icke-pataliga arv ar vad Timothy och Boyd (2006) kallar
’the present-day use of the past” (s. 2). Goodey (1998) utvecklar det lite mer: "heritage [...] is
the material and non-material aspects of a culture which someone chooses to select from past
experience to be identified, contained and conserved for present or future use.” (s. 198). Har
tydliggors att ett kulturarv kan vara saval patagligt som icke-patagligt. Malpas (2008) talar om
ett kollektivt/gemensamt arv som handlar om saval naturligt och artificiellt som patagligt och
icke-patagligt.

Det finns ett otroligt stort antal kulturarv i varlden, speciellt manga sma, mindre kanda
(Grimwade & Carter 2000; Timothy & Boyd 2006) och det &r forstas inte enbart turister som
har gladje av dem. Andra intressenter & exempelvis studenter, olika etniska grupper etc. Alla
dessa kan tillskriva kulturarvet olika varden och har olika anvandningsomraden for det
(McKercher & du Cros 2002; Seale 1996). Allt eftersom tekniken har utvecklats har nya satt
att forvalta och presentera kulturarven introducerats (Harvey 2001). Manga talar om
konceptet kulturarv som nagonting nytt, men Harvey (2001) menar snarare att konceptet &r
mycket gammalt. Nyttan med ett kulturarv ar stor och det kan vara en vérdefull resurs for
samhéllet (Cossons 1989; Grimwade & Carter 2000; Millar 1989; Nyaupane 2009). Det
handlar om saval intdkter fran turism som forbattrad image, skapande av nationell/lokal
identitet, utbildning och aven rent psykologiska fordelar for enskilda individer (Millar 1989;
Nyaupane 2009). Olika kulturarv fokuserar olika mycket pa ovan namnda faktorer (Millar
1989). Nyaupane (2009) och dven Millar (1989) menar vidare att kulturarv handlar om datid,
nutid och framtid och att kopplingarna mellan dessa maste tas i beaktande nar kulturarvet
forvaltas. Det kan forklaras som att dagens besokare kommer for att se nagot fran forr i tiden
och det som bevaras ar saval det patagliga (exempelvis ruiner) som det icke-patagliga och
standigt foranderliga (kulturen).

Genom aren har det funnits en méangd olika riktlinjer for bevarande av kulturarv och naturarv
(Ahmad 2006). Det borjade 1964 med The International Charter for the Conservation and
Restoration of Monuments and Sites eller The Venice Charter 1964 som é&r ett vanligare
namn. | borjan inkluderades endast enskilda byggnader, men numera ingdr saval kulturella
som naturliga arv, patagliga som icke-patagliga. Det finns tvd stora internationella
organisationer: UNESCO (United Nations Educational, Scientific and Cultural Organisation)
och ICOMOS (International Council on Monuments and Sites). Det ar dessa som ger ut nya
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riktlinjer baserade pa The Venice Charter 1964. Icke-patagliga kulturarv inkluderades forst i
slutet av 1900-talet i definitionerna. Definitionen av vad som &r ett kulturarv a&r samma for
UNESCO och ICOMOS, men enskilda lander har fortfarande egna, skiljande definitioner.
(Ahmad 2006)

2.2.1 Patagliga och Icke-patagliga arv

Ett kulturarv kan, som namnts, vara patagligt eller icke-patagligt (Deacon 2004; McKercher
& du Cros 2002; Nuryanti 1996; Nyaupane 2009; Timothy & Boyd 2006; Turnpenny 2004).
Patagliga arv ar exempelvis ruiner, historiska hem, monument, arkeologiska och historiska
foremal, speciella typer av exempelvis jordbrukslandskap, platser dar historiska handelser
utspelat sig etc. Det finns dven linjara kulturarv som till exempel Sidenvégen, the
Appalachian Trail, Hadrian’s Wall National Trail, stadsvandringar etc. Icke-patagliga arv ar
istallet folktro, seder, festivaler, legender, litteratur, konst, olika livsstilar och vérden som
forknippas med en plats, men &ven kanda manniskor/religiosa figurer etc. Oavsett typ av
kulturarv finns det enligt McKercher och du Cros (2002) i princip alltid starka
platskopplingar. Man kan tala om konstruerade, materiella kulturarv, som alltsa ar skapade av
manniskor (Nuryanti 1996). Dessa kan delas in i monument, grupper av byggnader och
platser. De forsta inkluderar exempelvis byggnadsverk, skulpturer, boplatser, inskriptioner
etc. Grupper av byggnader ar just grupper av byggnader som tillsammans bildar nagot
signifikant. Platser kan vara sadant som manniskan skapat, sjalv eller i samarbete med naturen
(Nuryanti 1996). McKercher och du Cros (2002) papekar ocksa att patagliga kulturarv kan
vara saval ororliga (till exempel byggnader, stader etc.) som rorliga (exempelvis
museiféremal). Det &r lattare att ha att géra med patagliga arv eftersom de existerar i en fysisk
form, men detta gér dem samtidigt sarbara eftersom de kan ta fysisk skada. (McKercher & du
Cros 2002)

Icke-patagliga kulturarv maste ocksad skyddas (McKercher & du Cros 2002). De ar lika
viktiga som de patagliga kulturarven, men det tog ett tag innan detta erkandes i vastvarlden
(Deacon 2004). Manga ganger behover dock icke-patagliga kulturarv ett patagligt kulturarv
for att ”fa ett ansikte” utdt (McKercher & du Cros 2002). Just vad som ir ett icke-patagligt
kulturarv kan vara svart att bedoma, enligt McKercher och du Cros (2002). Man maste till
exempel fraga sig vilken kultur som kan kvalificeras som detta. Riley och Harvey (2005)
anser att ocksa de muntliga berattelserna om platser maste tas med i berakningarna nar man
utvecklar en plats, da dessa ger battre forstaelse for det forflutna. De ger djup at platsen.
Dessa muntliga beréattelser ar mycket mer vanliga dn patagliga, fysiska arv hos vad Seale
(1996) kallar for jagar- och samlarfolk. Ett exempel pa ett icke-patagligt kulturarv som
handlar mycket om associationer ar Robben Island, dar Nelson Mandela satt fangen (Deacon
2004). Platsen symboliserar darfor kampen mot apartheid. Ibland framkommer det dock efter
en tid att en plats som lange associerats med nagot faktiskt inte har med detta att gdra, men
turisterna fortsatter anda att komma eftersom associationerna ar sa pass fast forankrade i
platsen (Robinson 2002). Aven myter, legender och folktro maste tas pé& storre allvar i
forvaltningspolicies i exempelvis England eftersom de manga ganger ar viktiga for hur
kulturarv uppfattas, enligt Turnpenny (2004). | andra lander som till exempel Australien
anvander man sig av inhemska folkslags olika myter och legender nar kulturarv forvaltas.

Manga ganger forekommer dessa patagliga och icke-patagliga arv tillsammans (Turnpenny
2004). De kompletterar och behdver varandra och manga ganger gar de inte att skilja at
(Deacon 2004). En romans handling kan exempelvis utspela sig pa en faktisk historisk plats.
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Turnpenny (2004) anser att kulturarvssektorn i bland annat England lagger alltfor stor vikt vid
de patagliga kulturarven och fokuserar for lite pa det abstrakta, icke-patagliga, sasom breda
sociala, kulturella, spirituella och traditionella varden som tillskrivs de materiella kulturarven.
Utan dessa yttre, abstrakta faktorer kanske det patagliga arvet forlorar sitt varde. Vad som
menas ar alltsa att ett patagligt kulturarvs (exempelvis en forntida borg) vérde kanske inte
sitter i sjalva stenvaggarna utan snarare i sjalva platsen dar borgen befinner sig, i legenderna
som beréttas i det intilliggande samhéllet, kanslan av forntida stordad och “glansdagar”
(verkliga eller forestéllda), eventuella associationer till en viss regent, etc. Kanske har en kénd
kung eller drottning huserat i borgen en gang i tiden och det &r detta den associeras med. Vad
skulle da handa med platsens popularitet om dessa associationer férsvann? Timothy och Boyd
(2006) haller med om dessa externa vardens existens, men de kallar det for relativ autenticitet.
Turnpenny (2004) menar vidare att savél den rumsliga som den sociala miljon maste tas i
beaktande vid forvaltning av kulturarv. Deacon (2004) och Grimwade och Carter (2000) anser
att bevarandefokus maste ligga pa savil sjidlva den fysiska platsen som pa platsens “anda”.
Bade patagliga och icke-patagliga arv ar viktiga att bevara och det ar enligt Grimwade och
Carter (2000) problematiskt att det ofta laggs for stort fokus pa den fysiska platsen, medan
varderingar, associationer etc. utelamnas.

Lyckade turistsatsningar sker med bland annat unika, speciella produkter (Hughes & Carlsen
2010; Millar 1989). Man arbetar for att skapa dessa unika kulturarvsprodukter for att kunna
locka vissa typer av turister (Nyaupane 2009). Ibland kan kopplingar till kédnda personligheter
eller fiktiva personer kanda fran popularkulturen vara en stor fordel (Hughes & Carlsen
2010). Svenska Arn namns som ett exempel pa detta. Kanske ar Arnberattelsen inte autentisk,
men besokarna upplever den i manga fall som det och det ar det som &r huvudsaken. Det sker
relativt ofta att ett sadant har pahittat/fiktivt forflutet visas upp (Timothy & Boyd 2006).
Shackley (2001) papekar att grunden for en turistisk kulturarvsprodukt manga ganger &r just
myter och legender.

2.3 Kulturarvsturism

Kulturarvsindustrin ar enligt Richards (1996) ett modernt pafund. Forutom bevarande och
utbildning har kulturarv dven bérjat handla om att sélja en produkt och detta kan vara en
utmaning (Silberberg 1995). Alla vill dock inte ta sig an detta och det behdver inte heller vara
nodvandigt menar Silberberg (1995). Ett av de vanligaste satten att tjana pengar pa kulturarv
ar turism (Nyaupane 2009) och det &r en typ av turism som har 6kat i popularitet den senaste
tiden (Silberberg 1995). Det ar detta som uppsatsen handlar om och som jag nu skall komma
in pa.

Nuryanti (1996) menar att om kulturarv star for det gamla, traditionella, s& representerar
turismen det nya, moderna, eftersom den till stor del handlar om féréndring i olika former,
Sjalva kulturarvet forblir daremot detsamma genom aren. Turismen har forandrats mycket pa
senare tid. Intresset har flyttats bort fran massturism och charter till att istallet handla allt mer
om att uppleva nagot akta och genuint och intresset for det forflutna har blivit storre. Detta
har resulterat i nya sétt att aterberatta det forflutna for turister (Nuryanti 1996) och kulturarv
har blivit allt viktigare for turismen (Garrod & Fyall 2000). Utvecklingen av
kulturarvsturismen har dven inneburit att manniskor ur alla samhallsklasser far ta del av de
kulturarvs som finns. Tidigare var detta, enligt Lyth (2006) enbart forbehallet dverklassen.
Kulturarvsturismen har ett flertal anvandningsomraden (Timothy & Boyd 2006). Férutom att



locka turister och Oka forstaelsen for det forflutna kan den &ven anvandas for att sprida
propaganda, uppmuntra till patriotism etc.

Det finns en méangd olika typer av turism dar varje sort inkluderar olika typer av aktorer
(Timothy & Boyd 2006). Kulturarvsturism &r en del av det som kallas kulturturism (Nuryanti
1996; Timothy & Boyd 2006). Det &r svart att definiera kulturturism da det &r ett sa pass vitt
begrepp och har olika betydelser for olika ménniskor (McKercher & du Cros 2002). Det har
bland annat beskrivits som ”a manifestation of the commodification of culture” (Richards
1996 s. 262). Kulturarvsturism bottnar i saval patagliga som icke-patagliga kulturarv
(McKercher & du Cros 2002) och skulle, enligt Nuryanti (1996) kunna beskrivas som ett satt
att formedla nutida bilder av det forflutna till turister, pa en rad olika tolkningssatt. Det &r en
typ av turism som har existerat i artusenden (Aas, Ladkin & Fletcher 2005; McKercher & du
Cros 2002; Timothy & Boyd 2006) vaxer mycket fort (Aas, Ladkin & Fletcher 2005;
Nyaupane 2009; Poria, Butler & Airey 2003; Silberberg 1995) och som har utnyttjats mest av
allt i Europa, men anda ar spridd 6ver hela vérlden (Nuryanti 1996; Porter & Salazar 2005;
Timothy & Boyd 2006). I USA finns exempelvis en méngd olika industriella arv och i
Egypten finns de stora pyramiderna (Strauss & Lord 2001). Richards (1996) beréttar att efter
den Franska Revolutionen togs manga av de europeiska kungligheternas agodelar i beslag och
stalldes ut pa museum. Franska Le Louvre blev Europas forsta nationalmuseum. I mitten pa
1900-talet forandrades mycket i och med postmodernismens forandrade levnadssétt med dkad
livskvalitet och nya typer av turism och detta gjorde att kulturarvsindustrin fick en skjuts
framat. Pa 1980-talet 6kade antalet museum i Europa dramatiskt, men efter ett tag borjade
kulturarven bli fler an vad som efterfragades. Manga av de museer som &ppnade
specialiserade sig pa olika teman och detta var en orsak till att de blev s3 manga. Aven ett
Okat intresse for lokal kultur har bidragit till fler museum. (Richards 1996)

Flera hundra miljoner méanniskor engagerar sig arligen i denna typ av turistisk aktivitet och
det & darmed en av de storsta och viktigaste typerna av turism (Aas, Ladkin & Fletcher 2005;
McKercher & du Cros 2002; Timothy & Boyd 2006). Den storsta delen av kulturarvsturismen
sker i historiska stader (urbana landskap) dar det finns gott om kulturarv (Richards 1996).
Besokare kommer enligt Silberberg (1995) mestadels utifran och det &r personer som har ett
intresse for till exempel konst, historia etc. De ar aven till stor del hégutbildade, hog- eller
medelinkomsttagare, reser i grupp och spenderar mer &n medelturisten (Timothy & Boyd
2006). Samtidigt ar besokarna dock till storsta delen inhemska (Nuryanti 1996), alltsa fran
samma land dar kulturarvet finns, just pa grund av att det ar deras historia och kultur som
visas. Det ar fa kulturarv som drar till sig stora mangder internationella turister.

| en undersékning har Poria, Butler och Airey (2003) har i en undersékning kommit fram till
en ny definition av kulturarvsturister. Denna definition inkluderar endast personer som reser
till ett kulturarv for att se just det och for att de har personliga band till det. Det kan till
exempel vara mindre, lokala kulturarv som ar latta att identifiera sig med (Grimwade & Carter
2000). Besoker man ett kulturarv for att till exempel lara sig mer, eller utan en speciell
anledning skall inte detta bendmnas som kulturarvsturism. Detta gar dock emot radande
definitioner. Poria, Butler och Airey (2003) menar att deras definition Oppnar for 6kad
forstaelse for fenomenet kulturarvsturism, som i nulaget inte ar helt latt att definiera. De anser
att det skulle forenkla for dem som forvaltar kulturarv om turister delades in i tva grupper:
kulturarvsturister och turister som besoker kulturarv. Det handlar alltsd om personer som
kulturarvet har personlig signifikans for och om personer som endast kommer for att betrakta
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kulturarvet “utifran”. Dessa bada typer motiveras av skilda faktorer och beter sig saledes
olika. Richards (1996) talar om kulturturister och skiljer pa specifika sadana (nar den
kulturella attraktionen &r en orsak till att de reser dit) och generella kulturturister (som endast
rakar vara dar av andra orsaker).

Poria, Butler och Airey (2001) menar &ven att definitionen av hela konceptet kulturarvsturism
borde dndras. Den vanliga definitionen menar att det & nagot som har att géra med de
speciella egenskaper som platsen har — sjalva kulturarvet. Poria, Butler och Airey (2001)
anser istallet att kulturarvsturism baseras pa den motivation och de uppfattningar som turister
har om platsen. Detta skulle tydliggora skillnader mellan olika typer av turism. De gar sa
langt som att pésta att “the sites themselves are not directly at the core of the phenomenon”
(Poria, Butler & Airey 2001 s. 1048). Detta ar nagot som Garrod och Fyall (2001) inte haller
med om. De menar att ovanstaende definition ar gjord utifran ett konsumentperspektiv snarare
an ett producentperspektiv och dessutom att utan ett fysiskt kulturarv skulle det inte finnas
nagon motivation till att besoka det eller nagra uppfattningar om det. De haller heller inte med
om Poria, Butler och Aireys (2001) definition av kulturarvsturister som ndmns i ovanstaende
stycke. Oavsett vilken orsak som ligger bakom en persons besok vid ett kulturarv sa innebar
ju den besokaren en lika stor paverkan pa kulturarvet. Man kan heller inte enbart koncentrera
sig pa att gora de ndjda som har personliga kopplingar till kulturarvet. (Garrod & Fyall 2001)

Kulturarvsturism &r en viktig form av turism i exempelvis Storbritannien (Cossons 1989). Har
ar det staten, den privata sektorn och frivilliga (som tar sig an en stor del av forvaltandet av
speciellt monument och historiska byggnader) som till stérsta delen forvaltar de kulturarv som
vérderas hogt av exempelvis arkeologer och historiker och har hdg attraktionskraft ur
turistsynpunkt (Hodges & Watson 2001). Majoriteten ar dock offentligt &gda och forvaltade
(Cossons 1989). Det ar kulturarvets varde som avgor vilket erkannande det far och hur man
lagstiftar kring det (Nuryanti 1996). Frivilligt férvaltande av till exempel historiska hem
grundar sig inte séllan i slaktskap med husets tidigare dgare. | vissa fall kan staten ta dver
forvaltningen om kulturarvet bedéms vara alltfér vardefullt (Nyaupane 2009; Porter &
Salazar 2005). En aterkommande fraga ar vem som skall tillatas forvalta vardefulla kulturarv
(Porter & Salazar 2005). Hur mycket medel som kulturarvet beviljas av staten beror pa vilket
varde det har i samhallet (Hodges & Watson 2001). Staten ser dven till att allmanheten far
tilltrade till de kulturarv som finns i dess dgo. En stor del av kulturarven blir dock inte
uppmarksammade pa detta vis. Eftersom kulturarv har blivit allt mer eftertraktade
turistattraktioner har allt storre fokus kommit att fa laggas pa besokshantering i bland annat
Storbritannien (Cossons 1989). Tidigare var det sjalva bevarandet som var det absolut
viktigaste — numera handlar det om saval bevarande och presentation. Allt fler vill ta del av de
olika kulturarven och manga ganger anses det vara en rattighet da kulturarvet upplevs vara en
del av ens eget forflutna. Flera stora kulturarv, som till exempel Stonehenge i sédra England,
har blivit sa pass populdra och far ett sa pass stort antal besokare att de bidrar signifikant till
landets ekonomi. (Cossons 1989)

Nar det beddoms vilka kulturarv som &r varda att forvaltas valjs forstas en stor del av dem som
finns bort. Det ar de som beddéms som viktiga och vérdefulla som uppméarksammas, medan
andra, som kanske inte utmarker sig pa samma satt, gloms bort. Hodges och Watson (2001)
fortydligar: ”[r]elated to the low value attached to local and less important sites and buildings
is a tendency for communities to be detached from their local history.” (s. 232). Grimwade
och Carter (2000) pekar pa vikten av att bevara dven sma, mindre kanda kulturarv, eftersom
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dessa &r viktiga for de enskilda lokalsamhallena och ar lattare att identifiera sig med. (Detta
kan relateras till Poria, Butler och Aireys (2003) resonemang om vem som ar kulturarvsturist
respektive turist som besoker ett kulturarv.) Dessa sma kulturarv kan ge lokalsamhallen ett
uppsving om man vet att utnyttja dem korrekt (Grimwade & Carter 2000). Om de inte
forvaltas pa ett bra satt riskerar de att forfalla fysiskt och tappa i betydelse. McKercher och du
Cros (2002) anser att vad kulturarvet i sig sjalvt betyder for lokalsamhallet avgor dess vérde.
Ett satt att Oka attraktionskraften hos mindre signifikanta kulturarv &r att lanka samman flera
av dem med ett gemensamt tema som gor att de tillsammans bildar en storre turistattraktion
(McKercher & du Cros 2002).

2.3.1 Popularkulturens influenser - i litteraturens och filmens fotspar

Populérkulturens bilder av platser spelar in nér turister véljer vart de skall resa och vad de
forvantar sig att se pa plats och de bidrar aven till 6kat resande (Busby & Klug 2001; Iwashita
2006; Mansson 2008; 2010). Dessa bilder ar dock inte alltid rattvisande — i manga fall visas
bara sarskilda delar upp (lwashita 2006). Det kan &ven handla om rent fiktiva varldar som
projiceras pa vissa platser. TV, filmer, bocker etc. ar lattillgangliga och har stort inflytande
over hur olika destinationer framstélls och vilken image de far (Iwashita 2006). Iwashita
(2006) har formulerat samlingsnamnet “popular media-induced tourism” (s. 60) for dessa
olika typer av turistisk aktivitet. Popular media-induced tourism &r i sig en undergrupp till
kulturturismen.

Ménniskor har i allt storre utstrackning borjat resa till platser som de kommit i kontakt med
genom populérkulturen och darigenom har bland annat kulturarv med litterdra associationer
blivit allt mer populdra (Iwashita 2006; Smith 2003) och besoks av en méangd olika typer av
turister (Herbert 2001), med olika typer av motiv (Busby & Klug 2001). Det kan vara
exempelvis ett stalle som omnamnts i en bok, en forfattares hem eller inspelningsplatsen for
en film (Herbert 2001; Smith 2003). Litterdra platser kan delas in i verkliga och fiktiva platser
(Smith 2003). Verkliga platser & de som kopplas samman med forfattaren sjalv, medan
fiktiva platser ar de som kopplas samman med det som forfattaren skrivit om/platser som har
figurerat i romaner (Smith 2003). Dessa senare kan vara verkliga/delvis verkliga eller helt och
hallet pahittade. Litteratur kan alltsi kommersialiseras pa en rad olika satt (Robinson &
Andersen 2002). Det kan goras resor i en romanfigurs fotspar eller till platser associerade
med en viss forfattare. | manga fall ar det sjalva forestdllningarna om nagot som
kommersialiseras. Miller (2006) papekar att kommersialiseringen okar i takt med forfattarens
kéndisskap.

Turism i litteraturens fotspar bidrar till att skapa speciella geografiska omraden utifran olika
litterara verk (Robinson & Andersen 2002). Dessa omraden ar ofta bildskona och har pa sa
satt dubbel attraktionskraft. Robinson och Andersen (2002) namner bland annat
”Shakespeare’s Country” och ”Bronté Country” for att ta tvd exempel fran Storbritannien. Det
kan dock vara s att flera platser gor ansprak pa det litterara kulturarvet. Detta ar till exempel
fallet nar det galler platser associerade med Robin Hoodlegenden (Shackley 2001). Vissa
platser bevaras enbart pa grund av att de ar associerade med en forfattare eller en kand roman,
medan andra har andra orsaker att bevaras, som kanske egentligen &r viktigare &n den litterara
kopplingen (Busby & Klug 2001; Smith 2003). De litterdra attraktionerna inkluderar inte
langre enbart platser med associationer till de klassiska verken utan &ven med nyare forfattare
(Herbert 2001). Ett bra exempel pa en litterdr turistattraktion dr Sherlock Holmes hem” 221B
Baker Street i London. Mansson (2008) tar upp Rosslyn Chapel i Skottland som ytterligare ett
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exempel. Platsens bestksantal tkade dramatiskt efter att Dan Browns The Da Vinci Code
hade getts ut som bok och film. Men inte endast de litterdra verken sjdlva, utan &ven
filmatiseringar av dem bidrar till den litterara turismen (Robinson 2002). Detta pa grund av att
de nar ut till en bredare publik och hjilper till att skapa ”verkliga” bilder av fiktiva, litterdra
varldar och &ven att forstarka bilder av platser (Iwashita 2006; Muller 2006; Robinson 2002).
Filminfluerad turism har blivit en allt stérre och viktigare form av turism (Busby & Klug
2001). I manga fall finns det platser som har varit inspelningsplats for flera olika filmer (Frost
2004). Da kan det vara svart att veta vilken typ av bild som skall formedlas av platsen,
eftersom besokare forvantar sig att se olika saker beroende pa vilken film de har sett. Detta
kan, enligt Frost (2004) vara en orsak till konflikter eftersom platser ofta forsoker anpassa sig
for att passa in i den bilden som ges i filmer. Busby och Klug (2001) haller med om att hur en
plats framstélls i media kan avgora hur den forvaltas pa plats. Platser som figurerar i filmer
har dessutom fatt se ett 6kat besoksantal och ibland gar utvecklingen lite for snabbt (Miiller
2006). Detta kan bli ett problem om forberedelse for att ta emot dessa turister saknas.

2.4 Skapandet av medveten kulturarvsturism

”Cultural heritage places with tourism potential share a number of common
features. They are known beyond the local heritage community; they provide
experiences that can be consumed; they are interesting and unique; they are
robust; they can absorb visitation; and they are accessible. Most important,
they provide the tourist with some compelling reason to visit[.]”

(McKercher & du Cros 2002 s. 33)

Turism till kulturarv genererar okade intakter och dven en 6kad kunskap om och forstaelse for
kulturarvet och den tid som flytt (Nuryanti 1996; Nyaupane 2009; Silberberg 1995). Mer
individuella fordelar ar Okat utbyte mellan kulturer och forstarkt traditionell kultur
(McKercher & du Cros 2002). Nagra faktorer for en lyckad utveckling ar utbildad personal,
att man &r noga med sékerheten, finansiellt stod, tillgdnglighet, marknadsforing och korrekt
skotsel av kulturarvet (Grimwade & Carter 2000). Carter och Grimwade (1997) listar tre olika
“verktyg” som anvinds i forvaltandet av kulturarv: utveckling, kontroll och kommunikation.
Utveckling handlar om forbattrad teknologi, att ta fram nodvandiga faciliteter sasom butiker,
restaurang, toaletter etc. och dven om att gora platsen tillganglig for turisterna genom att
exempelvis konstruera gangvagar. Kontroll ror istallet utformandet av riktlinjer och stiftandet
av lagar och andra atgarder for att skydda platsen. Det kan installeras dvervakningskameror,
sarbara omraden och foremal kan hagnas eller glasas in och man kan anstélla sakerhetsvakter.
Det sista verktyget, kommunikation handlar om att formedla kulturarvet utat. Detta kan goras
genom bland annat utbildning, till exempel speciella aktiviteter for skolklasser. Carter och
Grimwade (1997) réknar dven upp konferenser, workshops, rollspel och olika typer av
aterskapande av historien, sa kallade re-enactments.

Moscardo (1996) poangterar hur viktigt det &r med medvetna bestkare och dven andra (se
kommande avsnitt) anser att forstaelsen for kulturarvet ar av otroligt stor betydelse. Medveten
kulturarvsturism skapar kunskap och forstaelse och ar darfor mycket viktigt. Nedan tar jag
upp nagra av de koncept som ges stort utrymme i litteraturen om kulturarv och
kulturarvsturism och som &r viktiga faktorer att ta i beaktande for att kunna skapa medveten
kulturarvsturism.
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2.5 Formedling av kulturarvet

Besok vid kulturarv innebér i de flesta fall att man inhdmtar ny kunskap (Lyth 2006). Det blir
som en lektion i historia och kan vara ett mycket bra satt for exempelvis barn att lara sig om
sin historia och sina forfader. Kreativ formedling? av kulturarvet till turister &r viktigt for att
uppna en okad forstaelse och darfor en mycket viktig del i forvaltningsarbetet (McKercher &
du Cros 2002; Nuryanti 1996). Det som maste goras for att ett kulturarv skall kunna anvandas
som turistprodukt ar att man ger liv at kulturarvet genom att exempelvis anvanda sig av
beréttelser — man beréttar en historia med turistprodukten (McKercher & du Cros 2002). Det
kan skapas myter runt kulturarvet eller sa kan man bygga pa de myter som redan existerar.
Turisterna far sjalva delta och upplevelsen anpassas efter vad turisten anser vara relevant. For
att produkten skall bli lattare for turisterna att ta till sig maste den goras mindre frammande.
(McKercher & du Cros 2002)

Lyckad formedling av kulturarvet ar ocksa en lank mellan turism och bevarande (Millar 1989;
Moscardo 1996). Nuryanti (1996) poéngterar att formedling inte enbart &r information, men
att det daremot alltid innehaller information. Olika satt att formedla kulturarvet kan anvandas
for att dirigera om besokare (Millar 1989; Moscardo 1996), vilket medfor jamnare spridning
av besokarna och det innebdr i sin tur minskad fysisk pafrestning pa kulturarvet. Den har
typen av dirigering av bestkare kan utforas genom att det finns kartor for turisterna att folja,
att man endast far besoka kulturarvet i sillskap av en guide och rekommendering av
narliggande kulturarv som inte &r lika vélk&dnda eller valbestkta (Moscardo 1996).
Undermalig formedling av platsen kan istallet leda till forlorad kunskap (Millar 1989).
McKercher och du Cros (2002) papekar dock att det heller inte far ga till dverdrift. Om detta
sker kommer besokare att fokusera mindre pa kulturarvet &n sattet att formedla det pa. Det
som koms ihag fran besoket ar da kanske inte sjalva platsen och dess historia utan istallet den
interaktiva filmen som visades eller skadespelarna som var med i en forestallning. Just att ha
skadespelare pa plats som aterberdttar historien for besokarna och levandegdr platsen ar nagot
som har blivit allt vanligare enligt Petford (1994).

Moscardo (1996) talar om vikten av vad hon bendmner som “mindful visitors”. Jag Gversitter
det har till medvetna besokare. Medvetna besdkare ar i en hogre grad involverade i det
kulturarv de besoker. De far ut mer néje av det, lar sig mer, blir mer intresserade och far en
okad forstaelse for platsens 6mtalighet och varde. Dessa typer av besokare &r alltsa mycket
viktiga for bevarandet av kulturarvet. Moscardo (1996) har i en typologi listat ett antal
faktorer som har betydelse for hur medvetna bestkarna ar och vad det leder till. For det forsta
finns det ett flertal krav pa sjalva kulturarvet som exempelvis anvandning av guider,
foranderliga, interaktiva, varierande och nyskapande typer av utstéllningar (exempelvis Millar
(1989) pekar pa vikten av individualitet), anvandning av media pa olika sorters vis, kontroll
av besokare och enkla satt for besokaren att orientera sig pd. Dessutom kravs det av besdkarna
att de ar intresserade av kulturarvet, att de inte &r trotta eller uttrakade och att det finns en vilja
att lara. Permanenta utstallningar utformade pa traditionellt vis utan nytdnkande och
omvaxling, franvaro av guider och kontrollmetoder for besokare i kombination med trétta,
ointresserade besokare som inte har nagon motivation att utoka sin kunskap ar daremot nagot
som snarare leder till icke-medvetna besokare (“mindless visitors”). Dessa tenderar att lira sig
mindre, fa mindre forstaelse for kulturarvet och &ven att inte vara lika néjda med upplevelsen

2 Formedling = att tillskriva en plats mening. | engelskan anvédnds ordet interpretation. Jag kommer i
fortsattningen att tala om férmedling.
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som medvetna besokare. Av detta drar Moscardo (1996) slutsatsen att kulturarv maste styra
bort fran de traditionella typerna av utstallningar och att det ar viktigt med utstallningar som
besokarna sjalva kan delta i. Aven guider och kognitivt designade sitt att orientera sig pa ar
nodvandigt (se aven du Cros 2007). Det kan ocksa vara fordelaktigt att erbjuda bestkarna
interaktiva upplevelser, men denna teknologi far inte bli for dyr i drift (Hughes & Carlsen
2010). Da riskerar man att bli beroende av entréavgifter for att fa det att ga ihop. Nyckelorden
ar kontroll och variation (Moscardo 1996).

Ett problem som Hughes och Carlsen (2010) tar upp é&r sa kallad “selective interpretation” (s.
18). Detta innebér att man valjer ut vad man vill formedla och da kanske endast vissa delar av
ett kulturarv uppméarksammas, medan negativa delar hamnar i skymundan. Detta kan enligt
Timothy och Boyd (2006) géras pa tva satt. Antingen till viss del oavsiktligt genom vad de
kallar social/kollektiv minnesforlust — med andra ord en typ av selektivt minne. Obekvam
historia gloms bort/slatas over. Speciellt olika skeenden i historien som man skams over
tenderar att ignoreras. Nagra exempel pa kansliga @mnen ar Nordamerikas indianer och
Australiens aboriginer. Ett annat exempel pa detta fenomen &r att fokus ofta koncentreras pa
overklassen (regenter, befalhavare etc.) och foremal/byggnader associerade med dessa.
Samtidigt som man utelamnar underklassen (exempelvis sma bondesamhallen och liknande),
som “vanligt folk” troligtvis har léttare att identifiera sig med (Grimwade & Carter 2000).
Detta har dock forbattrats pa senare tid nar krav pa korrekta atergivningar har borjat stéllas.
Den andra sortens selektiva formedling ar enligt Timothy och Boyd (2006) att delar av ett
forflutet eller hela utelamnas avsiktligt. Har kan anledningarna exempelvis haréra fran
politiska faktorer. Det kan ocksa vara sa att det finns en radsla for att den sanna eller hela
historien skall fungera som en avskréackande faktor, snarare an att locka turister (Timothy &
Boyd 2006). Nar man formedlar en beréttelse med turistprodukten ar det i manga fall en
forenklad beréttelse som ges (McKercher & du Cros 2002). Detta eftersom turister séllan
stannar lange vid ett kulturarv. Darfor ar det nodvandigt for turistindustrin att skapa sa kallade
”simplified messages” (s. 156). Sddana forenklingar gor visserligen det litt for turisten att ta
till sig budskapet, men denne far samtidigt en mycket mer ytlig bild av platsen och en inte
sarskilt stor forstaelse for och kunskap om den (McKercher & du Cros 2002).

2.6 Hot och skyddsatgarder

Ett kulturarv kan, som tidigare namnts, vara ett historiskt hem, ruiner, monument etc. och ar
alltsa inte fornybart eller utbytbart (Carter & Grimwade 1997; Millar 1989). Har en skada val
skett kan inte kulturarvet aterhamta sig och aterga till samma skick som innan skadan genom
att det stangs av for besokare under en tid. Kulturarv kan ta skada pa flera olika satt
(Nyaupane 2009). Det kan vara faror skapade av naturen som till exempel olika typer av
naturkatastrofer, eller faror som manniskan &r orsak till; krig och konflikter, avsiktlig
forstorelse, men dven vanvard och forsummelse ar vanliga faktorer. Aven turister som bar sig
oansvarigt at ar ett hot mot kulturarvet (McKercher & du Cros 2002). Modernisering och
industrialisering &r ocksa ett bekymmer (Timothy & Boyd 2006). | utvecklingslanderna ar
prioriteringarna ofta annorlunda och mer inriktade pa daglig 6verlevnad &n pa bevarande av
historiska platser. Krig &r, som tidigare namnts ett hot. Ibland forstors vardefulla
foremal/byggnader/platser avsiktligt, manga ganger av en politisk anledning (Timothy &
Boyd 2006).

Kulturarvsturism kan utgora ett hot mot sjalva kulturarven och darigenom &ven mot
lokalsamhallet (Aas, Ladkin & Fletcher 2005). Om ett kulturarv blir forstort paverkar det
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forstas dven det lokala samhéllet dar det finns. De turister som innan besokte kulturarvet
kanske forsvinner och med dem forsvinner i sa fall ocksa betydande ekonomiska intékter.
Aven kulturarvets mer abstrakta betydelse forsvinner om kunskapen om det gar forlorad
(McKercher & du Cros 2002). Det finns &ven en risk att man tappar kontrollen Gver
kulturarvet och hur det anvands. Att det blir fysiskt nedganget pa grund av dalig skotsel och
obefintlig kontroll av besokarna (McKercher & du Cros 2002). Overexploatering &r en av de
negativa konsekvenser som kulturarvsturism kan medfora och detta kan visa sig i exempelvis
trafikstockningar, trangsel etc. (Nuryanti 1996). Det senare orsakas av att det hogsta mojliga
antalet besokare som platsen kan ta emot Overskrids (du Cros 2007) och forbattras genom
samarbete mellan olika aktorer (Nuryanti 1996). Ett for stort antal turister kan dven orsaka
negativ pafrestning pa platsen som i sin tur kan orsaka fysiska skador (McKercher & du Cros
2002), eftersom 6kad anvéndning innebér 6kat slitage (Cossons 1989).

FOr att skydda ett kulturarv kan man exempelvis stifta lagar och utforma riktlinjer for hur det
far anvandas och maste skotas och for hur besokare far bete sig (Carter & Grimwade 1997).
Mer konkreta atgarder som kan vidtas &r installering av 6vervakningskameror och anstélining
av sakerhetsvakter som patrullerar omradet och ser till att bestkare upptrader korrekt etc. Om
vissa delar av kulturarvet ar mycket sarbara och inte klarar pafrestningen av alla besokare kan
man distansera dessa fran besokare till en viss grad genom exempelvis inhdgning eller
inglasning. (Carter & Grimwade 1997) Det ar ocksa sa att olika typer av kulturarv tal olika
stort antal besokare (McKercher & du Cros 2002). Vissa Klarar inte av att ta emot bestkare
overhuvudtaget och kan darfor inte vara 6ppna for allméanheten. Ett alternativ ar da att istallet
visa upp en kopia for turister. Nar bevarandeatgarder genomfors ar det av storsta vikt att
besokarna forstar varfor och darfor maste alltsa information om detta goras tillganglig for
dem (McKercher & du Cros 2002).

Ett kulturarv forvaltas genom saval bevarande som anvandning och det ar har svarigheter kan
dyka upp (Carter & Grimwade 1997). Hur mycket kan en plats utnyttjas utan att det gar ut
over de bevarandemal som finns? Utnyttjandet av kulturarvet kan leda till saval kortsiktiga
som langsiktiga, fysiska skador pa platsen (Carter & Grimwade 1997; McKercher & du Cros
2002). Ju mer en plats utnyttjas, desto mer skador adrar den sig alltsd. Dessa skador kan till
exempel vara slitage fran ett stort antal besokare eller olika typer av nedskrapning (Moscardo
1996; Timothy & Boyd 2006). Det finns aven folk som vill samla pa sig foremal fran
kulturarven — antingen for eget bruk eller for att sélja vidare svart — och da orsakar forstorelse.
En typ av vandalism alltsd (Moscardo 1996; Timothy & Boyd 2006). For att undvika eller
mildra dessa skador kan ett alternativ vara att stdnga av platsen helt eller delvis for alla eller
vissa bestkare. Ett annat alternativ kan vara att forflytta det som riskerar att skadas till en
annan plats dar det kan skyddas battre. Vill, kan eller behéver man inte vidta ovan ndmnda
atgarder kan man lata platsen fortsétta vara 6ppen for bestkare, men med vissa restriktioner
(Carter & Grimwade 1997). McKercher och du Cros (2002) menar att “[t]he tourist
experience must be controlled to control the actions of the tourist.” (S. 36)

2.7 Lokal férankring/integration i lokalsamhallet

Carter & Grimwade (1997) anser att stangning helt eller delvis for besokare inte ar ett
langsiktigt hallbart alternativ for att skydda ett kulturarv. Da riskerar kulturarvet att bli alltfor
distanserat fran samhallet dar det hor hemma. Det viktiga ar istallet information och aven
integration av kulturarvet i sitt historiska sammanhang och lokalsamhallet (Carter &
Grimwade 1997; Hodges & Watson 2001). Detta da det inte enbart ar direkt, fysisk skada som
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kan drabba ett kulturarv, utan aven forlorad kunskap (Carter & Grimwade 1997; McKercher
& du Cros 2002) som sedan i sin tur kan leda till fysisk skada. Det man forstar & man mindre
bendgen att upptrada respektlost mot och det ar pa grund av detta som Carter och Grimwade
(1997) anser det vara sa viktigt att kulturarven integreras i sina samhéllen och att
informationen om dem ges en betydande roll. Cossons (1989) haller med och menar att det &r
nddvéndigt att informera allménheten om just hur och varfor kulturarvet skyddas for att 6ka
forstaelsen, som i sin tur okar respekten for och omtanken om det. Hodges och Watson (2001)
papekar att den lokala befolkningen maste ses som ett stod - inte som ett hinder for fortsatt
utveckling. Deras deltagande &r viktigt och kan underlatta mycket (Nyaupane 2009). Att
anstalla personal fran det lokala samhallet kan exempelvis vara en stor fordel (Hughes &
Carlsen 2010). Speciellt i utvecklingslander tenderar kulturarv att finnas mitt ibland dar folk
bor och da ar det forstas extra viktigt med lokalbefolkningens stéd (Nuryanti 1996). Det ar
aven viktigt att kulturarvsturismen sker pa lokalsamhallets villkor (Seale 1996).

Ju storre klyftor som foreligger mellan lokalbefolkning och turister, desto stérre problem
riskerar att uppkomma (Nuryanti 1996). Poria och Ashworth (2009) anser att just
kulturarvsattraktioner tenderar att uppmuntra till ”vi och de”-tdnkandet eftersom kulturarv
ofta fokuserar pa skillnader mellan grupper. Man kan behdva anvanda sig av olika arbetssatt
beroende pa om det ar ett utvecklingsland eller ett rikt land (Nuryanti 1996). Kontroverser om
vem som &ger vilken mark (vid exempelvis linjara kulturarv (Timothy & Boyd 2006)),
konkurrenssituationer och aven framtvingade, forandrade satt att leva pa ar olika negativa
konsekvenser som kulturarvsturism kan vara orsaken till (Nuryanti 1996). Det kan ocksa vara
problematiskt att bestdmma vad som skall bevaras. Vad &r till exempel etiskt att bevara? Det
kan &ven bli nodvandigt att forflytta/kompensera manniskor, som &ven Timothy och Boyd
(2006) namner. Hur bar man sig till exempel at nar det upptacks viktiga arkeologiska
lamningar pa en plats dar en viss befolkning har levt i aratal (Nuryanti 1996)? Kulturarv
bevaras i forsta hand for lokalsamhallets skull och fér framtiden, inte for att fungera som
turistattraktion (McKercher & du Cros 2002). Man vill i forsta hand bevara platsens "heritage
values” som Grimwade och Carter (2000 s. 36) uttrycker det. Kulturarvet skall vara nagot
som lokalbefolkningen kan kénna stolthet 6ver. Detta &r lika viktigt som bevarandet. De
ekonomiska fordelarna skall vara ett sekundart mal (Grimwade & Carter 2000).

2.8 Ekonomiska fragor

Ekonomi &ar en extremt viktig faktor for kulturarven och kulturarvsturismen och
bevarandearbetet maste dven lona sig for lokalsamhéllet (om ej inte nddvandigtvis
ekonomiskt), speciellt om det ar dyra projekt som genomfors (Grimwade & Carter 2000).
Man maste kunna visa positiva resultat och det maste finnas en forstaelse i lokalsamhallet for
kulturarvet och bevarandearbetet. Kulturarvsturism kan leda till att historiskt vardefulla
omraden kan forbéattras vilket i sin tur kan innebéra att lokalbefolkningen far en forbattrad
levnadsstandard (Nuryanti 1996). Andra fordelar ar forstas 6kad ekonomisk tillvaxt, att nya
jobb skapas och att lokalsamhallen kan bli mer sjalvforsdrjande (Aas, Ladkin & Fletcher
2005; McKercher & du Cros 2002; Nuryanti 1996). Over hela varlden bidrar
kulturarvsturismen till att flera miljoner nya jobbtillfallen skapas, vilket bidrar starkt till
varldsekonomin (Timothy & Boyd 2006). Det kan dven vara sa att speciellt utvecklingslander
far en forbattrad nationell ekonomi (Nuryanti 1996). Aven den allmanna infrastrukturen kan
forbattras genom Okade satsningar pa turism (McKercher & du Cros 2002) och dessutom kan
turismen vara fordelaktig for det enskilda kulturarvet genom att turistintakter gar till
bevarandearbetet.
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Ett stort problem som kulturarv kan raka ut for ar brist pa ekonomiskt stod, vilket ar speciellt
vanligt i utvecklingslander (Timothy & Boyd 2006). Att erhalla ekonomiskt stod for
bevarandet av kulturarv har blivit allt svarare den senaste tiden. Intakterna kommer fran
exempelvis donationer, statligt stod, offentliga fonder, entréavgifter och forséljning pa plats.
En l6sning for att dra in mer pengar kan vara att hdja entréavgifterna, men detta riskerar att
minska antalet besok. Det kan ocksa upplevas som kontroversiellt att behdva betala for att fa
tillgang till sitt eget forflutna. (Timothy & Boyd 2006) Andra negativa konsekvenser av
kulturarvsturism kan vara att samhallet blir alltfor beroende av turismen, att den turistiska
infrastrukturen utvecklas okontrollerat och att fordelningen av inkomsterna inte balanseras pa
ett for de olika aktorerna réattvist satt (McKercher & du Cros 2002).

Hughes och Carlsen (2010) pekar pa att det av vissa anses att det finns ett storre antal
kulturarv an vad som efterfragas och detta ar forstas ett problem for dem som vill omvandla
ett kulturarv till turistprodukt. Manga ganger Overskattas efterfragan. Ibland kan det &ven
finnas for hoga forvantningar pa ett enskilt kulturarv (McKercher & du Cros 2002). Det finns
en tro pa att det skall kunna fungera som en bra turistprodukt och ta emot ett stort antal
besokare, nér det i sjalva verket kanske inte klarar av en sa pass stor pafrestning eller inte &r
tillréckligt attraktivt for besokarna. Kulturarv och kulturarvsattraktioner tenderar att vara dyra
i drift och dra in relativt lite intakter fran turisters besok i form av entréavgifter (Hughes &
Carlsen 2010; Poria & Ashworth 2009). Hughes och Carlsen (2010) har i en undersékning
kommit fram till att de turistsatsningar vid kulturarv som har lyckats bést ar de som ar
kommersialiserade i hog grad eller har ett starkt ekonomiskt stod fran exempelvis staten. Det
var ocksa viktigt med kunskap om marknaden, effektiv marknadsforing, produktutveckling
och ekonomisk planering. Det behdvs alltsa finansiellt stod for att kunna undvika
kommersialisering i allt for stor utstrackning. Eftersom man tjanar sa pass lite pa turistintakter
ar det oftast nddvandigt med offentligt &gda kulturarv (Hughes & Carlsen 2010). Eftersom
kulturarv &r sa pass kostsamma att bevara blir turismen i manga fall en oumbarlig
samarbetspartner (Aas, Ladkin & Fletcher 2005). Den blir ofta kulturarvets storsta
inkomstkalla. Ibland racker inte entréavgifterna till for att tacka kulturarvets utgifter och da
kan andra satt att oka inkomsterna vara att utveckla ytterligare faciliteter pa platsen,
exempelvis restaurang, butik och besokscentra. Nar turismen tjanar pa kulturarvet medfor det
forstas en vilja att hjalpa till med bevarandearbetet. Ett samarbete de bada sektorerna emellan
kan alltsa vara lIonsamt for alla berérda parter, inklusive det lokala samhallet. (Aas, Ladkin &
Fletcher 2005)

2.9 Samarbete och kommunikation

Kulturarvssidan brukar kannetecknas av breda, icke-vinstdrivande mal och forknippas med
den offentliga sektorn, medan kulturarvsturismen &r inriktad pa att vara vinstdrivande och
forknippas mest med den privata sektorn (McKercher & du Cros 2002). |
kulturarvsforvaltningen &ar det vanligt att det lokala samhéllet &r involverat, medan
kulturarvsturism involverar och bedrivs av utomstdende aktcrer. Vardet som tillskrivs ett
kulturarv &r olika beroende pa sektor. Turistsidan varderar kulturarv utefter deras turistiska
vérde, hur anvandarvanliga de ar, eftersom de skall konsumeras. Kulturarvssidan tittar snarare
pa vilket historiskt varde och samhéllsvarde som kulturarvet har och pa hur det bast skall
kunna bevaras. Aven vilka grupper som anvander kulturarvet skiljer sig at. Turismen handlar
mer om utomstaende anvandare medan kulturarvsforvaltningen forknippas med anvéandare ur
lokalbefolkningen. Till sist skiljer sig ocksa de olika sidornas organisationer at. Turismen
faller under exempelvis UNWTO, WTTC och andra typer av turismorganisationer.
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Forvaltningen ligger istéllet under ICOMOS, UNESCO och liknande organisationer som
koncentrerar sig pa bevarande. (McKercher & du Cros 2002) Aktdrer inom kulturarvsturism
ar exempelvis enskilda turister, markagare, lokalbefolkning, foretagare och platschefer och
det ar viktigt att alla dessa aktorer kan delta i, bidra till och ta del av foérdelarna av
kulturarvsturismen (Timothy & Boyd 2006).

Kulturarvsturism genererar 6kade intékter och 6kad kunskap, men det stora problemet ligger i
att kulturarvssektorn och turismsektorn har skiljda mal (Nuryanti 1996; Nyaupane 2009) som
synes ovan. Den ena sidan vill bevara, medan den andra sidan vill sdlja/tjana pengar. Det
finns alltsd en spanning mellan bevarande och kommersialisering/att ga med vinst (Aas,
Ladkin & Fletcher 2005; Hughes & Carlsen 2010). Det ar valként att relationen mellan turist-
och kulturarvssektorerna i mangt och mycket har praglats av stora motsattningar pa grund av
de olika malsattningarna (Aas, Ladkin & Fletcher 2005; Millar 1989; Porter & Salazar 2005).
Det finns en ovilja mot kulturarvsturismen hos manga av dem som forvaltar kulturarv
eftersom det upplevs som att turismen satter bevarandefragan i andra hand.

Né&r kulturarvsforvaltning har ett fungerande samarbete med turistsektorn kallar McKercher
och du Cros (2002) detta for hallbar kulturturism. Manga ganger ar det som namnts baddat for
konflikter ndr dessa skall samsas och dessa konflikter riskerar att eskalera. Kompromisser
maste goras for att bada parter skall bli ndjda. Det maste tas fasta pa det man har gemensamt
och en bra balans maste uppnas i de olika aktdrernas bestimmanderatt. Kommunikation maste
finnas mellan sektorerna och relationen maste praglas av forstaelse och acceptans fran bagge
sidor (McKercher & du Cros 2002). Hur val relationen mellan dessa tva sektorer fungerar ar
olika fran fall till fall (Nuryanti 1996; Nyaupane 2009) och Aas, Ladkin och Fletcher (2005)
papekar att hur ett samarbete fungerar varierar beroende pa land/kultur. Millar (1989) menar
att spanningarna tenderar att vara storre i utvecklingslander. Men i manga fall fungerar det har
samarbetet relativt val enligt Nyaupane (2009) eftersom kulturarvet ju ofta kan dra fordel av
turismen. Det ar vitalt att alla berérda aktorer fran bada sidorna &r involverade och samarbetar
med varandra for att fa en langsiktigt fungerande relation med farre spanningar (Aas, Ladkin
& Fletcher 2005; Millar 1989; Nyaupane 2009) och det maste dven finnas en 6msesidig vilja
att stodja varandra (Silberberg 1995). Pa detta vis kan en punkt nas da kulturarvsturismen blir
fordelaktig for kulturarvet.

| forvaltningsarbetet med kulturarv ar det enligt Nuryanti (1996) ocksa viktigt att det finns
specifika mal och metoder for genomforande — en bevarandeplan helt enkelt (Grimwade &
Carter 2000). Ofta far olika aktorer samarbeta for att uppna dessa mal. Timothy och Boyd
(2006) och Grimwade och Carter (2000) papekar att det ar viktigt med samarbete saval inom
som mellan sektorer och mellan dem som arbetar med kulturarvet och lokalsamhallet. Det &r
nodvandigt att ha liknande mal och planering. Det ar dven viktigt att bestimma sig for vad
som skall bevaras och hur platsen skall utvecklas (Nuryanti 1996). Problem kan uppsta nar
olika aktérer inte ar 6verens om vilken historia som skall aterberattas (Timothy & Boyd
2006). Man maste dven i storsta mojliga man forsoka nd ut aven till dem som inte &r
inblandade i kulturarvet, saval enskilda individer som samhallen (Turnpenny 2004). Dock kan
det, enligt McKercher och du Cros (2002) vara sa att aktérer som egentligen inte har nadgon
ratt till det, vill och forsoker fa inflytande i forvaltningsprocessen. Det handlar ofta om
utomstaende aktdrer med ett indirekt intresse i kulturarvet. Det &r viktigt att lata de som
verkligen har ratt till att vara delaktiga fa gora sin rost hord.
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For att kunna involvera alla berdrda aktorer ar det forstas forst nodvandigt att identifiera dem
alla, vilket inte alltid &r helt latt (Aas, Ladkin & Fletcher 2005). Berorda aktorer ar de som pa
nagot vis berdrs (positivt eller negativt) av utvecklingen av kulturarvsturism pa platsen. Det
handlar om exempelvis turister, lokalsamhéllen, stater och internationella organisationer och
samarbetsproblem dessa emellan rér enligt Nyaupane (2009) och Porter och Salazar (2005)
oftast omradena management, utveckling och tillganglighet. Det ar dock inte alltid mojligt for
vissa aktorer att vara involverade, vilket ar speciellt vanligt i utvecklingslander (Aas, Ladkin
& Fletcher 2005). En viktig faktor att komma ihdg ar att involvering inte racker utan alla
aktorer maste aven ges mdjlighet till inflytande och vara medvetna om vilka fordelar de far ut
av ett samarbete.

2.10 Vikten av autenticitet?

Nar satsningar pa kulturarvsturism gors innebar det att det forflutna aterberattas pa ett for
turisterna underhallande satt (Hughes & Carlsen 2010). Detta gérs genom kommersialisering i
olika hog grad. En produkt maste skapas som kan konsumeras av turister. Det ar alltsa inte
tillrackligt att endast fokusera pa bevarande om man vill satsa pa kulturarvsturism. Om for
stor del av fokus laggs pa bevarandedelen kommer turistsatsningen inte att lyckas. Inte alla
ser kommersialisering som nagot positivt, det ar tvartom nagot som ar relativt omdebatterat.
Det finns en radsla for att kulturarvets autenticitet skall paverkas negativt nar bevarandefokus
overgar i vinstdrivningsfokus. (Hughes & Carlsen 2010)

Autenticitet och kvalitet ar viktiga faktorer for en lyckad turistisk upplevelse (McKercher &
du Cros 2002). Vad som é&r autentiskt finns det dock inte nagra fasta kriterier for enligt
Hughes och Carlsen (2010), da det &r olika fran person till person. Denna uppfattning om
autenticitet ar relativt vanlig enligt Timothy och Boyd (2006). Autenticitet kan egentligen
benamnas som en typ av samhallskonstruktion och en foranderlig sadan (Hughes och Carlsen
2010). Detta ar en viktig faktor inom kulturarvsturismen. Vissa anser att turister soker efter
autenticitet, andra menar att malet med resan endast ar en trevlig upplevelse (Timothy &
Boyd 2006). Huvudsaken for turisten &r att kulturarvet kanns autentiskt for besdkaren —
huruvida det verkligen ar det & dock mindre viktigt, da aven nagot ickeautentiskt kan
upplevas som autentiskt (Hughes & Carlsen 2010; Timothy & Boyd 2006). Bestkarna skall
vara ndjda och de negativa konsekvenserna av deras besok skall hallas till ett minimum,
samtidigt som autenticiteten skall bevaras. Detta &r inte alltid helt latt. (Hughes & Carlsen
2010) Ibland visas ett ickeautentiskt kulturarv upp (Timothy & Boyd 2006). Detta kan
innebara att ett pahittat forflutet visas, att man har historiskt fel personer pa fel plats etc.
Nostalgi &r en betydande motivationsfaktor nar turister véljer att bestka ett kulturarv (Hughes
& Carlsen 2010). Det &r inte nodvandigt att det &r historiskt korrekt utan snarare att besdkaren
far en trevlig upplevelse som kanns personligt relevant for denne. Detta maste balanseras pa
ett bra satt for en lyckad forvandling av kulturarv till turistprodukt. Kommersialiseringen far
inte ga till overdrift dd det kan ge motsatt effekt och turisterna slutar att komma da
autenticiteten upplevs som forsamrad (Hughes & Carlsen 2010; Muller 2006).

Timothy och Boyd (2006) papekar att det inte far laggas sd mycket resurser pa
kommersialisering att bevarandearbetet av kulturarvet blir lidande eftersom det ju ar
bevarandet som dar det viktigaste egentligen. Utan kulturarv ingen Kkulturarvsturism:
kulturarvsturism &r inte en del av kulturarvsforvaltandet, men kulturarven &r forstas
nddvéandiga for kulturarvsturismen (McKercher & du Cros 2002; Timothy & Boyd 2006).
Men inte bara kommersialisering utan aven for mycket fokus pa bevarande kan vara ett hot

20



mot kulturarv. Grimwade och Carter (2000) (och dven Robb 1998) papekar att ibland blir
kulturarvets bevarandefokus sa starkt att det gar ut ver anvandningen av det. Detta kan leda
till att det blir alltfor distanserat fran lokalsamhéllet. Ovan ndmnda forfattare fragar sig vad
det ar for mening med att bevara nagot som &nda ingen far se. Grimwade och Carter (2000)
menar att saval bevarandeatgarder som presentation, information och formedling ar mycket
viktigt. Utan de tre senare faktorerna riskerar kulturarvet att tappa sin betydelse i samhéllet
dar det befinner sig (Grimwade & Carter 2000).

2.11 Faciliteter och framkomlighet

For att kunna tjana pengar pa ett kulturarv maste det géras om till en produkt som kan séljas
och man anvénder sig av kommersialisering for att kunna mota turisternas forvantningar
(Robb 1998). En del inom kulturarvssektorn ar helt emot att tjana pengar pa kulturarven. Dels
for att man vill att alla skall kunna ta del av det forflutna utan att betala for det — om
manniskor inte ges tillgang till kulturarven sa riskerar de att upphora att vara viktiga for dessa
manniskor. Dels for att man (med all ratta) ar radd for vad kommersialisering skall géra med
platsen. (Aas, Ladkin & Fletcher 2005; Garrod & Fyall 2000)

Det ar av storsta vikt att kulturarvsplatsen ar vacker eller pa annat satt tilltalande for
besokaren (McKercher & du Cros 2002). For att en plats skall bli attraktiv for turister maste
ofta ndédvandiga faciliteter tas fram for att det skall bli méjligt att ta emot besokare. Detta &r
vanligtvis souvenirbutiker, restauranger, toaletter och parkeringar etc. (Carter & Grimwade
1997). Millar (1989) anser att kulturarvets individualitet bor varnas om. Vissa faciliteter ar
nodvandiga, men i Gvrigt ar det bra att strava efter att gora platsen sa unik som mojligt.
McKercher och du Cros (2002) papekar att ju mer faciliteter som finns pa platsen, desto hogre
entréavgifter blir det i manga fall mojligt att ta ut. Kommersialisering och modifiering av en
kulturarvsattraktion kan gora besokstiden battre fordelad, dka framkomligheten och goéra
platsen attraktiv for fler malgrupper. Om besokstrycket upplevs vara alltfor stort kan ett satt
att minska det vara att borja ta betalt for de olika faciliteterna pa platsen och &ven gora
begransningar i framkomligheten (Carter & Grimwade 1997). Tillganglighet och narhet till
besokaren ar ocksa nagot som spelar stor roll nar det kommer till besoksantalet (McKercher &
du Cros 2002). Ju narmare ett tatbefolkat omrade kulturarvet ar belaget, desto fler besokare
tenderar det att fa. Aven narhet till andra turistomraden &r fordelaktigt. Ett mycket avlagset
belaget kulturarv far normalt farre besdkare da inte alla vill eller kan ta sig tiden att ge sig
ivag sa langt bort. Spontanbesokarna blir langt farre. Undantag finns forstas. Ibland kan det
vara det avlagsna laget, langt bort fran stadernas brus, som ar en stor del av attraktionskraften
med kulturarvet (McKercher & du Cros 2002). For att gora sjalva platsen mer lattillganglig
kan det vara nodvandigt att utforma promenadstigar eller andra typer av gangvagar (Carter &
Grimwade 1997).

2.12 Sammanfattning

Langsiktig planering och val utford formedling och presentation av kulturarvet ar nagra av
nycklarna till framgang (se bland andra Millar 1989). Den som forvaltar och “siljer” ett
kulturarv maste vara insatt i hur marknadens forvantningar ser ut, veta vilken potential platsen
har, ha konkreta mal for forvaltningen av platsen och det maste forstas finnas ett fungerande
samarbete mellan kulturarvsférvaltningen och turistsatsningen (Hughes & Carlsen 2010). Det
ar dven nodvandigt att vara insatt i turistisk produktutveckling och att ha val utbildad personal
anstalld, garna fran lokalsamhallet. Ett problem som kan uppkomma vid forvaltande av
kulturarv &r att de olika akttrerna har vitt skilda intressen och inte kan komma &verens
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(Nyaupane 2009). Ett val fungerande samarbete mellan kulturarv och turism grundar sig i
kommunikation och 6dmjukhet, involvering av det lokala samhéllet och en val balanserad
relation mellan anvéndning och bevarande (se bland andra Aas, Ladkin & Fletcher 2005). For
att skapa medveten kulturarvsturism maste alla faktorer som diskuterats i det har kapitlet tas i
beaktande. Min studie &r gjord ur ett platsperspektiv och det innebér att de punkter jag kan
studera begrénsas till fyra stycken. Det ar dessa som & mgjliga att studera genom att géra en
undersokning pa plats. De utvalda punkterna har definierats i tabell 1. Dessa definitioner har
gjorts med utgangspunkt i diskussionen i de ovanstaende avsnitten och med inspiration fran
bland andra Carter och Grimwade (1997), Millar (1989) och Garrod och Fyall (2000). Ovriga
punkter markeras med rétt. Denna modell kommer att anvandas da resultatet av
unders6kningen analyseras.

Tabell 1. Analysteman

Férmedling

Midrkta gdngvdgar, guider (audio, visuella, mdnskliga), utstéllningar, populdrkulturella
influenser, information, deltagande aktiviteter, referenser till icke-pdatagligt arv,
rekommendation av nérliggande attraktioner

Faciliteter

P-plats, souvenirbutik, café, restaurang, toaletter, bénkar

Skyddsatgdrder

Regler for besékare, bevarandeinformation, anvidndning av kopior, olika typer av distansering
Framkomlighet

Tillfartsvdgar, entréavgift, vagvisningsskyltar, gdngvdgar/trappor, handikappanpassning,
underlag, héjdskillnader, hinder, ndrhet till turistomrdden

Autenticitet

Lokal forankring

Samarbete och kommunikation

Ekonomi
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3. METOD

3.1 Inledning

Syftet med studien ar att undersoka pa vilket satt kulturarv tillgangliggors for turister. For att
fa svar pa detta har jag genomfort fallstudier pa plats i sydvastra England och den anvénda
metoden é&r till storsta delen observationer. Nedan foljer en redogdrelse om metodvalet, urval
och avgransningar, vilken forforstaelse som fanns, genomforande, bearbetning, alternativa
undersdkningsmetoder och validitet och begransningar.

3.2 Metodval

Jag gjorde en kort intervju via e-mail med Rebecca S. David, Visitor Services Manager pa
Tintagel Visitor Centre. Hennes svar var anvandbara for studien och anvénds darfor som
bakgrundsinformation. Till storsta delen har jag dock anvént mig av observationer.

3.2.1 Observationer

Fordelen med observationer & som Esaiasson, Gilljam, Oscarsson och Wéngnerud (2007)
papekar att jag inte behover grunda mina resultat pa andrahandsuppgifter utan det jag samlar
in ar sa kallad primardata. Undersékningsmetoden ar passande nar man vill titta mer pa
detaljer och till exempel sadant som eventuella intervjupersoner finner sa sjalvklart att de inte
anser det nodvandigt eller ens kommer ihdg att nidmna. Jag studerade som bekant hur
platserna ar utformade och hur de férmedlas och besokte da dessa platser pa samma sétt som
andra turister. Om jag istéllet hade stéllt fragor om detta till personer pa producentsidan
kanske jag inte hade fatt alla uppgifter. Saker man lagger marke till som turist &r kanske
ingenting som exempelvis en turistchef tanker pa att beratta om. Observationer ar ocksa bast
lampade att anvanda om det man vill studera finns i ett sammanhang som &r avskiljt
(Esaiasson et al 2007) och det stammer val in pa min studie. Det &r ett avskiljt fenomen
(Arthurlegenden) som studeras i nagra specifika omraden. Jag har dven avgransat studien till
att inkludera endast ett visst antal platser i dessa omraden for att minska risken att studien blir
for omfattande.

Metodbockerna (se exempelvis Denscombe 2009 och Esaiasson et al 2007) kopplar
observationer till studier av manniskor i férsta hand, men jag vill mena att mitt satt (studier av
utformning och férmedling) aven det passar sig val for metoden. Genom att studera det jag
gor undviker jag manga problem som dyker upp nar foremalen for forskningen ar manniskor.
Jag riskerar till exempel inte att omgivningen beter sig annorlunda mot vad de brukar pa
grund av min nérvaro, vilket annars kan vara ett bekymmer (Denscombe 2007). Observerar
man manniskor riskerar ocksa dessa observationer att bli, som Esaiasson et al (2007)
uttrycker det, distanserade i olika hog grad fran observationsobjekten i och med att forskaren
ar en utomstaende person. Detta problem ar ocksa nagot jag undviker. Esaiasson et al (2007)
menar att observationer ofta kombineras med exempelvis fotografering och det har aven jag
anvant mig av i min studie. Detta for att manniskans minne ar selektivt (Denscombe 2009)
och det &r inte en enkel uppgift att komma ihag allt man ser genom att endast minnas det.
Dérfor var kameran ett mycket viktigt hjalpmedel i studien.

Processen med observationerna pa plats var relativt 6ppen da jag under resans gang upptackte
nya saker som jag fann relevant att ta med. Till viss del var de dven deltagande (Esaiasson et
al 2007) da jag besokte kulturarvsattraktionerna pa samma satt som alla andra turister. Ett
stort problem som alltid maste tas i beaktande nar man anvéander sig av observationer ar
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fragan om vad det & man egentligen ser (Esaiasson et al 2007; Denscombe 2009). Jag
upplever mig ha dverkommit detta till stor del da det material jag tittade efter faktiskt ser
likadant ut for alla. En informationsskylt kan inte tolkas som sa mycket annat. Daremot kan
dock informationen den férmedlar tolkas pa en mangd olika satt. Darfor &r jag mycket noga
med att i den forsta delen av undersokningen endast beskriva vad som finns pa plats och vad
som star pa skyltarna. Inte forran i nasta del av undersokningen tolkar och analyserar jag det
jag beskrivit i den forsta delen, men da gor jag detta med stod av litteraturen och detta satt gor
det mojligt for lasaren att sjalv beddma hur dessa tolkningar gjorts.

3.3 Urval och avgransningar
Undersokningen utfordes ur ett platsperspektiv till skillnad fran ett konsument- eller
producentperspektiv. Detta innebar att det ar sjalva platserna som fokus ligger pa.

3.3.1 Fallstudier

Fallstudier kdnnetecknas enligt Denscombe (2009) av att man undersoker det speciella, det ar
naturliga miljéer och det ar majligt att anvénda flera olika undersékningsmetoder. De kan
anvandas for exempelvis beskrivande och jamforande studier. | mitt fall anvénder jag mig av
ett antal olika fall med gemensam ndmnare och studien &r beskrivande. De fordelar som finns
med fallstudier &r att en djupare kunskap uppnas och man kan upptiacka mer om det/de fall
som undersoks. Ett forfaringssatt &r att kombinera observationer med datainsamling och
intervjuer, vilket jag har anvant mig av, dock med betoning pa observationer. Nar man valjer
ett eller flera fall har man en avsikt med vilka man valjer, de slumpas alltsa inte fram utan
man utgar ifran vilka kannetecken som utmérker fallen och som de har gemensamt med andra
fall av samma typ. | mitt fall & den gemensamma ndmnaren kung Arthurkopplingen. Detta
gor att resultaten sedan kan generaliseras. De utvalda fallen maste alltsa vara typiska. Nar ett
eller flera fall valjs ut far bekvamlighet visserligen lov att spela en liten roll, men det far inte
resultera i att man valjer forsta basta fall. Intresse ar viktigt, men far inte bli det enda
argumentet for det val som gors. Det maste ocksa vara ett relevant val. Mina val av fallstudier
grundade sig i bade intresse och relevans.

3.3.2 Valet av tema

Jag har lange haft ett stort intresse for Storbritannien och dess myter och historia. Det &r ett
land som ar otroligt rikt pa historia, saval fiktiv som verklig. Storbritanniens kanske mest
valkande nationalhjalte, vid sidan av Robin Hood, &r forstas kung Arthur. Valet av kung
Arthurlegenden gjordes utifran intresse och det faktum att den & sa komplex och
sammankopplad med sa manga stallen. Det som &r sa fascinerande med just legenden om
kung Arthur &r att den, om an extremt forvanskad, troligtvis grundar sig i en verklig person.
Dessutom ar den gammal. Arthur sags ha levt pa 400- eller 500-talet och refereras till for
forsta gangen sa tidigt som pa 800-talet. Kung Arthur har dven haft stort inflytande pa
Storbritannien i stort. Manga ortsnamn kan exempelvis hérledas till legenden och ett otal
filmer, tv-serier och bdcker har gjorts pa temat. Turism till Arthurrelaterade platser ar heller
inget nytt pafund. Redan for 800 ar sedan reste folk for att se dessa stallen. Det &r dven sa att
legenden ér ett icke-patagligt kulturarv, men forknippas med ett flertal patagliga kulturarv och
denna blandning ar intressant.

3.3.3 Valet av platser
Hur valdes da de olika platserna ut? Tanken var fran borjan att titta pa enbart Glastonbury och
Tintagel och det var ocksd med den intentionen som jag reste dit. Att jag valde just
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Glastonbury och Tintagel beror pa att det &r tva platser som har mycket starka kopplingar till
Arthurlegenden. De figurerar ofta i tv-dokumentdrer etc. och efter viss efterforskning fick jag
klart for mig att dessa platser ar bland de mest kdnda av kung Arthurplatserna. Resan
planerades sa att det fanns tid for en fri dag pa varje plats och det innebar att jag fick tid att
bestka tre andra platser associerade med kung Arthur i nérheten av Glastonbury och Tintagel.
Jag fann dessa platser intressanta ur min studies synvinkel och tillsammans med Glastonbury
och Tintagel representerade de olika, men viktiga delar ur legenden. De representerade &ven
nagra av de mer kanda Arthurrelaterade platserna i dessa delar av England. Det &r ocksa sa att
studier av ett flertal platser innebér att det ar lattare att upptacka samband och fa en vidare
bild. Sammantaget studerades alltsa sex olika kulturarv/platser med kopplingar till kung
Arthurlegenden: Glastonbury Tor, Glastonbury Abbey, Cadbury Castle, Tintagel Island,
Slaughter Bridge och Dozmary Pool. Alla de studerade platserna &r kombinationer av
patagligt och icke-patagligt arv utom Dozmary Pool som associeras med ett icke-patagligt arv
(Arthurlegenden) endast. Jag ansdg anda att den var intressant och eftersom det fanns
information om den i Tintagel var det en relevant plats att bestka.

3.3.4 Avgréansningar

Jag besokte inte Chalice Well i Glastonbury da Arthurkopplingen upplevdes som alltfor vag.
Det finns dven en attraktion 1 Tintagel som heter King Arthur’s Great Halls, men jag édr osdker
pa om detta kan benamnas som kulturarv, da det ar ett hus dar man har byggt upp miljéerna ur
legenden. Det ar alltsa ingen plats som sedan lange &r associerad med kung Arthur, eller en
plats dar nagot skeende ur legenden skall ha utspelat sig. Jag besokte platsen under resan da
min intention var att inkludera den i studien, men eftersom den skiljer sig sa pass mycket fran
ovriga studieobjekt sa valdes den bort. Att enbart studera platsernas faciliteter, formedling,
framkomlighet och skyddsatgarder var ett val som gjordes praktiska skal. Autenticitet,
ekonomiska fragor, hur samarbete mellan sektorerna fungerar etc. ar nagot som inte ar mojligt
att undersoka genom enbart observationer. Vad jag gjorde var att titta pa vad jag kan studera i
min specifika studie. Jag kan till exempel inte titta pa hur autentiskt det upplevs, hur
samarbetet fungerar eller hur kulturarvet finansieras. Vad jag daremot kan titta pa ar hur
platsen &r utformad och hur den férmedlas.

3.4 Genomforande

Jag ville alltsa undersoka hur platserna tillgangliggors och det tog jag reda pa genom att titta
pa framkomlighet, faciliteter, skyddsatgarder och hur platserna formedlas. Jag anvande mig
av minnesanteckningar, ett sorts observationsschema och fotografering. De fotografier jag tog
anvandes inte enbart som ett hjalpmedel for att minnas, utan vissa av dem kommer aven att
anvandas i resultatdelen for att fortydliga och visa pa viktiga foreteelser. Jag anvander mig
alltsa av skapade bilder i undersokningen. Enligt Denscombe (2009) kan det ibland vara ett
problem att fotografera pa vissa platser. Detta var dock ingenting som jag upplevde da det for
det forsta var tillatet att fotografera Gverallt dar jag var och jag behovde heller inte tanka pa
hur jag uppfattades etc. eftersom det inte var manniskor som var huvudmotivet. Utover
fotografier forde jag aven loggbok under vistelsen. Detta ar mycket viktigt enligt Esaiasson et
al (2007). Varje kvall satte jag mig i lugn och ro och skrev ner allt jag sett under dagen, saker
jag tyckte var intressant eller forvanande och vilka helhetsintryck jag fick. Under vissa langa
dagar med mycket intryck hande det att jag aven gjorde minnesanteckningar mitt pa dagen.
Denscombe (2009) poangterar vikten av att anvanda sig av observationsscheman vilket
innebér att man har bestamt i forvdg vad man skall titta efter. Detta gjorde jag delvis i min
undersokning da jag hade listat ett visst antal faktorer som jag studerade. Det hjalpte avsevart
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da det annars kan vara relativt svart att minnas exakt vad som skall goras pa respektive plats,
speciellt nar hansyn maste tas till trétthet och liknande.

Det skall poangteras att tiden for mitt besok var i borjan av april, innan paskhelgen. Att inte
forlagga besoken Over pask var ett medvetet val fran min sida da denna helg automatiskt
innebar fullbokade boenden, hdgre priser och mer trangsel. Detta medforde forstas att antalet
turister pa de berdrda platserna var markbart farre an vid hégsasong. | Tintagel fick jag hora
att byn ar fullpackad med folk under paskveckan och sommarmanaderna och Glastonbury har
forstas sin festival pa sommaren. Bada platserna ar mycket populara turistorter. Jag sag alltsa
inte platserna som de ser ut nar dar ar som mest besokare. Det var dock &nda en passande tid
for mig da farre turister innebar att det ar lattare att ta in omgivningarna. Skyltar och
skyddsatgarder blir till exempel mycket synligare. Utifran det jag skulle studera och
tidsekonomiska skal sag jag det alltsa som en fordel att resa vid den tidpunkt som jag gjorde
och jag vill mena att det inte har paverkat studien pa ett negativt satt.

Jag reste tillsammans med en annan person som hjélpte mig att uppmarksamma saker. Alla
platser utom Glastonbury Tor besoktes under sen formiddag, tidig eftermiddag eller mitt pa
dagen. Glastonbury Tor besoktes endast sen eftermiddag och kvall (var dér tre ganger allt som
allt). Hit kom relativt manga bestkare da vi var dar och fler kom nar solen skulle till att ga
ned. Glastonbury Abbey besoktes pa formiddagen, en kort tid efter 6ppning och det var da
endast vi och ett par besokare till som var dar. Strax kom dock en forskoleklass och allt
eftersom dagen gick blev besokarna fler och fler. Mitt pa dagen var parkeringen full. Vid
Cadbury Castle motte vi tva besokare pa vagen upp och nagra stycken pa vagen tillbaka.
Dessa kom med hundar och liknade ndstan mer ortsbor &n turister. Desto fler bestkare hade
Tintagel Island nér vi var déar, men det var fortfarande inte ndgon trangsel. Frutom en tysk
skolklass var det inte alltfor manga turister. Jag hade vantat mig mer faktiskt. Vid Slaughter
Bridge traffade vi tva andra besokare under den tid vi var dar. Det skall dock papekas att det
var eftermiddag och gassande solsken och kanske en dag som man hellre spenderar vid havet.
Vid Dozmary Pool var vi helt ensamma, atminstone utifran vad jag kunde se.

3.5 Bearbetning

Fyra faktorer (framkomlighet, faciliteter, formedling och skyddsatgarder), baserade pa
litteraturen, har anvénts for att géra en sammanfattande beskrivning av mina observationer.
Dessa faktorer valdes ut darfor att de gar att studera genom observationer. Autenticitet och
samarbete till exempel, & ndgot som kraver intervjuer med producenter och konsumenter. Jag
konstruerade en tabell (tabell 1) innehéllande ett antal analysteman dar allting som har att
gora med ovanstaende fyra faktorer skrevs in. For att fa med alla delar anvande jag mig av
mina fotografier fran platserna, mina minnesanteckningar och forstas rena minnen. Efter att
alla relevanta punkter satts in i tabellen anvande jag mig av det teoretiska ramverket for att
analysera mina resultat. Med utgangspunkt i tidigare forskning analyserades hur de olika
faktorerna anvands pa varje plats och om detta gors pa ett bra eller daligt satt.

3.6 Validitet/begransningar

Nar man anvander sig av observationer innebéar det att man ser att nagot ar, men man kan inte
se varfor (Denscombe 2009). Det har skulle for vissa kunna ses som en svaghet med studien,
att den ar enbart beskrivande. Jag ar medveten om detta, men samtidigt ser jag inte detta som
ett problem i det hér fallet da studien ar tankt att anvandas som en grund for vidare forskning
och en deskriptiv ansats ar darfor fullt lamplig. Jag ville egentligen komplettera
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undersokningen med intervjuer, men detta kunde inte genomforas pa grund av avsaknad av
tillstand, kort tidsram och uteblivna svar. Jag gjorde dock en mailintervju med en person fran
Tintagel Visitor Centre och jag anvander dessa svar som bakgrundsinformation i
resultatdelen. Studien &r tdnkt som grund for vidare forskning och kan anvéndas som
bakgrund vid exempelvis en undersokning om hur man har arbetat nar de olika platserna har
utformats eller om hur lokalbefolkningen ser pa kommersialiseringen av platserna. Studien
blir &aven anvandbar om en undersokning skall utforas dar det tittas pa hur
kommersialiseringen av platser skiljer sig at beroende pa olika forutsattningar.

3.6.1 Forforstaelse

Jag gick in for den har undersékningen med en relativt 6ppen installning. Jag hade inte nagra
forutfattade meningar om ifall vad jag skulle fa se pa plats skulle vara negativt eller positivt.
Kommersialisering kan i manga fall ge stora negativa konsekvenser, men jag tog anda inte for
givet att det skulle vara s& pé platserna i min fallstudie da jag ju inte sett dem innan. Overlag
har jag en forestalining om att kommersialisering manga ganger &r synonymt med
overexploatering (vilket forstas inte alltid ar fallet), men samtidigt har jag en positiv syn pa
Arthurlegenden och platser relaterade till den. Dessa bada synsatt balanserade upp varandra
och min instéllning blev darfor relativt neutral, eventuellt ndgot mer lutande at det positiva
hallet. Eftersom jag &r intresserad av legenden kan jag uppleva kommersialisering associerad
till den som mer positivt an negativt. Jag har alltid varit fascinerad av myter och legender och
Arthurlegenden ar inget undantag. Intresset for den har dock 6kat pa senare ar tack vare en
populdr tv-serie. Innan jag satte igang med uppsatsen hade jag endast ytlig kunskap om
legenden och darfor forsokte jag satta mig in i den mer. Under studieresan till de undersokta
platserna inhamtade jag ocksa mycket kunskap om legenden, historisk relevans etc. Jag fick
aven mycket kunskap om den tid under vilken Arthur skall ha levt. Min forforstaelse gjorde
darfor att jag inte betraktade de undersokta platserna som en ”vanlig” turist utan med ”Arthur-
glasdgonen” pd. Men man skall d& ha i tanke att de flesta som besoker exempelvis Tintagel
ocksa har kunskap om kopplingen med kung Arthur (Orange & Laviolette 2010) eftersom
legenden ju &r sa pass kand. Till sist skall det aven namnas att jag har besokt Storbritannien
tidigare, dock inte dessa platser eller den héar delen av landet. Jag hade déarfor ingen
information om de bestkta platserna grundad pa tidigare besok.

3.7 Alternativa metoder

Andra satt att utfora undersokningen pa hade kunnat vara att studera de olika attraktionernas
och orternas hemsidor. Pa detta satt hade det varit mojligt att undersdka hur platserna
formedlas via internet, men kanske inte hur detta gors just pa plats. Faciliteter och
framkomlighet gar aven det att undersoka via internet till en viss grad, men det ar forstas
andrahandsuppgifter man da far tillgang till. Skyddsatgarder ar svart att fa en uppfattning om
via en hemsida. Ett annat sétt att underséka hur framkomligheten ser ut i och omkring
platserna hade kunnat vara att anvanda sig av en av de manga webbaserade Kkarttjanster som
finns tillgangliga, varav ett flertal tillhandahaller satellitbilder. Problemet med dessa &r att de
inte alltid &r uppdaterade. En tredje variant hade varit att gora intervjuer med olika personer
som pa ett eller annat satt har kopplingar till platserna, men detta innebar dock att
undersokningen baseras pa andrahandsuppgifter. Alla de ovan namnda metoderna brister pa
ett eller annat vis och det &r &ven darfér som dessa har valts bort.
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4. RESULTAT - REDOVISNING AV EMPIRISKT MATERIAL

4.1 Inledning

| det har kapitlet redovisar jag hur framkomlighet, faciliteter, formedling och skyddsatgarder
ser ut plats for plats. | tabellen nedan &r alla de undersokta platserna listade med beskrivning
av platstyp, geografiskt lage och koppling till legenden. Resultatet sammanfattas i Tabell 3
och darefter foljer en analysdel dar resultatet analyseras utifran den teoretiska delen.

Tabell 2. Undersékta platser

Tintagel Island Ruiner, Tintagel Fodelseplats
fornlamningar, grotta

Cadbury Castle "Hill fort”? South Cadbury Camelot

Dozmary Pool Liten sjo Bodmin Moor Excalibur

Slaughter Bridge Falt, inristad sten Camelford Sista striden och
ev. gravplats

Glastonbury Abbey Klosterruin Glastonbury Gravplats

Glastonbury Tor Kulle Glastonbury Avalon

4.2 Framkomlighet

Har beskrivs hur framkomligheten ser ut pa plats och dven hur latt/svart det &r att ta sig dit.
Parkeringsmojligheter ar visserligen en del av framkomlighetsfragan, men jag har valt att
istallet lagga detta till storsta delen under faciliteter. Daremot inkluderar jag entréavgifter i
framkomlighet trots att detta dven skulle kunna ligga underskyddsatgarder. Mitt resonemang
har ar att entréavgifter inte alltid existerar for att skydda en plats, men de paverkar alltid
framkomligheten da priset for att komma in tas med i bedomningen da man avgér om en plats
skall besokas. | framkomligheten inkluderas dven skyltar som endast ar till for att visa vagen
for besokarna.

4.2.1 Tintagel Island

For att ta sig till byn Tintagel ar det nddvandigt att kora pa sma, smala, krokiga vagar. Dessa
ar dock skyltade. Narmaste motorvag mot oster startar inte forran i Exeter. Byn har en enda
lang huvudgata och foljer man den hamnar man automatiskt vid vagen som leder ner till
Tintagel Island. Det ar alltsa latt att hitta dit medvetet och dven att komma dit av en slump.
Vid bdrjan av véagen ner till attraktionen finns en skylt som talar om vart végen leder och det
finns dven en skylt som visar hur stigarna gar 6ver 6n och vad som ar belaget var. Tintagel
Island &r egentligen inte en 6 utan snarare en halvd som forbinds med fastlandet med hjalp av
en mycket smal klipphylla. Jag kommer dock i fortsattningen att bendmna den som 6n for
enkelhetens skull. Ruinerna av ett slott fran 1200-talet stracker sig fran fastlandet, over
klipphyllan och en bit in pd 6n. Dessutom finns rester av bosattningar fran 400 - 500-talet
langre ut pa 6n. Det patagliga kulturarvet &r slottsruinerna och bosattningsresterna och for att

*Enkulle uppbyggd i terrasser som har hyst ett forntida fort. Det finns gott om sadana platser i Storbritannien.
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se allt & det nodvandigt att ta sig ut pa on. Det gar att enbart besoka ruinerna som &r pa
fastlandssidan och hit tar man sig da via antingen en smal stig fran byn eller fran
kustpromenadstigen som é&r lika liten. Det finns ingen handikappanpassning pa dessa stigar,
dock en och annan bank. Normalt tar man sig dock till attraktionen via den “’stora” végen. Det
gar tva parallella vagar fran byns huvudgata, ner till entrébyggnaderna. Den ena r till for de
som promenerar och den andra trafikeras av en Land Rover som transporterar besokare fram
och tillbaka for en mindre summa (£2 for vuxna och £1 for minderariga). Land Rover-
servicen finns dar av den orsaken att entrébyggnaderna ligger nastan dnda nere vid vattnet,
medan sjalva byn ar mycket hogre belagen. Kortet nedan (bild 1) &r taget fran 6n och uppe pa
sluttningen till vanster syns Tintagel Village. Bestkscentret ar de vita husen nere till vanster i
bild. Narmast syns de olika stigarna som léper langs 6ns sluttningar. De branta sluttningarna,
smala stigarna och hojdskillnaderna blir mycket tydliga.

Bild 1.

Backen som forbinder de bada platserna ar valdigt lang och relativt brant pa sina stallen. Vill
man inte betala for att bli kord upp nar man skall tillbaka igen sa tar det sin lilla tid att ga.
Entréavgifter till 6n &r £5.50 for vuxna och £3.30 for barn. Hogsésong ar 6ppettiderna 10:00-
18:00 varje dag. Enligt Rebecca S. David pa Tintagel Visitor Centre kommer dock andringar
att ske som innebér att on &r stangd pa vardagar under vinterhalvaret (intervju, 2011-04-19).

Vil framme vantar langa, branta trappor for att ta sig upp pa on, da den ar lika hdg som
fastlandet. Trappan gar éver klipphyllan som forbinder 6n med fastlandet. Det papekas redan
vid entrébyggnaderna att platsen inte & handikappanpassad pa nagot sétt och detta stammer
mycket val. Inte heller ar det nagot for den hojdradde. Den forsta biten ar trapporna breda,
men nar man tagit sig over klipphyllan smalnar de av och blir mycket branta. Jag kan
forestalla mig att det blir trangselproblem har under hdgsasong. Det ar pa sina stallen sa trangt
att man maste stanna for att slappa forbi motande och trappstegen ar dessutom valdigt hoga.
Jag skall aven ndmna att det & samma véag nar man skall tillbaka till fastlandet. Récken att
halla sig i finns pa ena sidan nar trappan loper langs bergsvaggen och det finns dven en extra
metallstang (en liten handikappanpassning anda kanske?) som loper langs med hela réacket.
Uppe pa 6n finns det sma stigar och grusade vagar att folja, men det &r dven majligt att
promenera runt som man 6nskar, aven att ga anda fram till klippstupen som omgardar 6n. Det
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finns dven en liten tunnel mitt uppe pa toppen som det ar tillatet att ga igenom. Toppen pa én
ar relativt slat och bestar mest av gras och platta klippor som lampar sig val att sitta pa.
Sluttningarna (déar en stor del av 400 — 500-talsboséttningarna &r belagna) &r dock mer
svartillgangliga. Stigarna som loper har & mycket smala och man far se upp med var man
satter fotterna da det ar hoga, branta sluttningar ner mot havet. Uppe pa 6n finns inte nagra
vagvisningsskyltar, men det behdvs heller inte. Mjligtvis kanske vid de &ldre bosattningarna
pa ons sluttningar. Jag foljde en stig dar som blev mindre och mindre tills den var néstan
obefintlig och jag var till slut tvungen att vanda tillbaka. Nagon risk att ga vilse finns dock
inte. En del av “attraktionen” ar Merlin’s Cave, som i sjdlva verket dr en tunnel som leder
under klipphyllan. Denna nas via en inte alltfor brant trappa ner till havet. Det skall papekas
att entréavgiften inte betalas forran man har kommit uppfor de forsta trapporna och den trappa
som gér ner till Merlin’s Cave dr beldgen innan dessa och ar alltséd 6ppen for alla. Grottan ar
mojlig att besoka nar tidvattnet ar lagt. Vid ebb bildas det en stor strand i bukten. Mellan
trappan och stranden &r det dock mycket stora stenar och det ar inte helt latt att ta sig fram.

4.2.2 Cadbury Castle

Cadbury Castle ar egentligen en stor kulle, uppbyggd i terrasser. Vid foten &r den
skogbekladd och toppen &r grastackt. Fran toppen syns Glastonbury Tor. Det ar inte helt latt
att hitta till den har platsen. Landskapet ar sa pass kuperat att man inte kan anvanda kullen
som riktmarke nar man kor fran Glastonbury. Det finns dven andra hoga kullar runt omkring
som den kan forvaxlas med. Végarna dit gar genom relativt tatbefolkad landsbygd och
vagarna, som inte ar stora, l6per delvis genom sma byar och bostadsomraden. Cadbury Castle
ligger vid den lilla byn South Cadbury och skyltningen till Cadbury Castle borjar inte forran
man kort en bra bit in i byn. Vid ett tillfalle blev det nodvandigt att stanna och fraga om
vagen. Néar skyltarna vél dok upp var det dock mycket latt att hitta. VVal framme finns en
parkering dar ett antal bilar far plats. Man far ga genom en grind eller éver en farist for att
komma ut fran parkeringen och darefter foljer man bilvagen en bit enligt vagvisningsskyltar.
Det finns inte nagra entréavgifter. Nar vi kom till ett vagskal en kort bit darifran var vi
tvungna att fraga en man i traktor om végen. Senare upptackte vi dock att traktorn hade
blockerat skylten sa i vanliga fall hade den varit synlig, dock ar den nagot dvervéxt. Hade
man inte vetat att det var ratt vag ar det troligt att man gatt forbi da det endast ar en liten stig
som gar in mellan baksidan av tva hus. Detta syns i bild 2 nedan. Stigen fortsatter in i
buskarna mellan huset och den bla bilen.

Bild 2.




Stigen borjar strax stiga uppat och underlaget &r ojamnt och ndgot halt da det bestar av packad
lera och stenar. Halvvags upp finns en grind som ér till for traktorer att kdra igenom. Den ar
dock last och besokare som kommer till fots far ga igenom en trang roterande grind. Den ar sa
pass trang att storre ryggsackar maste tas av och lyftas 6ver. Man kan alltsa inte siga att
platsen ar handikappanpassad pa nagot satt. VVagen fortsatter sedan uppat ut ur skogen. Dér
blir den en liten stig och det &r majligt att promenera runt som man énskar pa toppen. Toppen
ar relativt platt, men kanterna &r branta och stigen som gar langs dem &r mycket smal och lite
svar att ta sig fram langs pa minst ett stalle.

4.2.3 Dozmary Pool

Dozmary Pool ar belagen mitt ute pa Bodmin Moor, cirka fem minuters bilvag fran det
populéra, enligt ryktet hemsokta vérdshuset Jamaica Inn, associerat med forfattaren Daphne
du Maurier. En motorvég passerar alldeles forbi véardshuset dar man kér av och in pa en
mindre vég. Det finns en liten vagskylt som visar med en pil at vilket hall som Dozmary Pool
ligger. Harifran slingrar sig en smal vag ut pa heden. Den verkar mest trafikeras av traktorer
mellan de nérliggande bondgardarna. Det finns inga fler skyltar, men sjon ar val synlig fran
vagen. Dock finns en annan storre sjo pa andra sidan av vagen och den enda anledningen till
att jag visste vilken av dem som var Dozmary Pool var en medtagen karta och att jag sett
bilder tidigare. Parkeringsplats finns inte utan man far antingen stalla bilen pa nagon av de
sma sidovagarna eller pa en plats vid sidan av vagen dar lite mer utrymme finns. Det finns
heller inte nagra anvisade utsiktsplatser och for att kunna ta ett kort av sjon var jag tvungen att
kliva dver ett traktorspar och klattra upp pa en dikeskant, samtidigt som jag var forsiktig for
att inte snarja in mig i gammal taggtrad. Nagra entréavgifter eller dylikt fanns forstas inte.

4.2.4 Slaughter Bridge

Denna plats ar beldgen tio minuter inat land fran Tintagel vid River Camel och River Alan.
Végen dit ar relativt liten, men det finns skyltar som gor det lattare att hitta. Man kor upp pa
en grusparkering alldeles invid vagen och gar genom ett litet besokscenter (The Arthurian
Centre) dar man betalar en entréavgift pa £3. Darefter fortsatter man ut fran baksidan av
centret och foljer en liten promenadstig 6ver en dng, genom en farhage och ner i en liten skog
genom vilken ett vattendrag flyter. Man korsar vattendraget och en vag och kommer fram till
en liten ang. Det ar har som slaget vid Camlann skall ha statt och nagra hundra ar senare stod
det faktiskt ett slag har ocksa, vilket ar vetenskapligt dokumenterat. Stigen foljer d&ngen en bit.
Man kan valja om man vill ga raka vagen ner till King Arthur’s Stone (stenen med
inskriptionen fran 500-talet) eller att ga en lite langre véag déar resterna av en gammal tradgard
finns att se. Nar stigen viker av fran faltet Gvergar den i en trdbro som leder langs med
vattendraget, en bit ovanfor marken. Val framme vid slutet pa bron ser man ner pa stenen
nagra meter nedanfor den lilla trabalkongen dar man star. Det & samma vég dit som tillbaka,
men da uppforsbacke storre delen av vagen. Slingan ar anda relativt kort och att ga hela i rask
takt tar kanske 30-45 minuter. Det finns ett par grindar att passera vilka skall stangas efterat.
Trappor finns pa ett stalle, men om man valjer att ga den lite langre vagen slipper man detta.
Terréangen ar visserligen kuperad, men backarna ar inte alltfér branta. Att kdra bil fram till
stenen ar inte mojligt. Det gar en liten vag fram till slagfaltet, men denna leder till ett privat
omrade och anvands alltsa inte av turister.

4.2.5 Glastonbury Abbey
Glastonbury ar inte en stor by och det ar skyltat till klostret som ligger alldeles bredvid byns
centrum. Sa det &r inte sarskilt svart att hitta. Man kan kora bil eller promenera fran nagot av
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alla de B&B’s som finns i omradet. Man kan dven éka med “’the Tor Bus” som dven gar till
Glastonbury Tor, darav namnet. Val framme vid klostret kommer man forst in i en byggnad
dar man betalar en entréavgift pa £6 och sedan kan man vélja pa att forst se en utstallning
eller ga direkt ut till ruinerna. Det finns en karta att fa éver omradet som visar var allting
finns. Klosteromradet ar mycket stort och det gar en grusad vég i en slinga kring omradet,
man kan vélja att ga en kortare eller langre vag. Det ar ocksa mojligt och tillatet att ga pa
grasmattan och mellan ruinerna. Hela omradet &r valdigt oppet och tillgangligt och det ar inte
nagra problem eller forbud mot att ga runt dverallt eller att réra vid ruinerna. Pa omradet &r
det fullt mojligt att ta sig fram for de flesta, d&ven de som exempelvis sitter i rullstol. P4 ett
stalle kan man ga ner i en av ruinerna via en trappa, men sjalva omradet ar annars platt.

4.2.6 Glastonbury Tor

Det finns flera satt att ta sig upp pa toppen av Glastonbury Tor, den stora kullen som reser sig
over Glastonbury Village. Det finns en promenadvég fran ytterkanten av byn pa ena sidan av
kullen och en hilvég fran ett villaomrade pa andra sidan (baksidan). Bilvagen gar endast fram
till en viss punkt, darefter ar det en iordningstalld gangvég upp till toppen pa vardera sidan.
Det finns dock inte nagon parkering dér bilvagen slutar och gangvagen tar vid. Alltsa kan man
inte ta bilen upp. Parkering finns inte heller pa bysidan. Vill man ta sig upp pa Glastonbury
Tor ar det parkering nere i byn som géller och sedan antingen promenad till toppen eller sa
aker man med the Tor Bus” som kar turister upp till borjan pa gangvagen pa baksidan av
kullen och tillbaka ett flertal ganger per dag under sommarhalvaret. Priset for detta ar £3 och
hélften for minderariga och bussen gar flera ganger per dag. Nagon entréavgift till sjalva
kullen eller tornet pa toppen férekommer dock inte, det ar fritt tilltrade for allmanheten aret
runt, dygnet runt. For att komma till gangvagen pa baksidan passerar man forst en grind och
sedan en till langre upp. Det ar trappor pa stora delar av vagen och den sista biten &r det smalt
och mycket brant. Ett felsteg kan resultera i ett fall nerfor en lang, brant sluttning. Det finns
heller inte nagra racken att halla sig i. Vagen upp fran bysidan ar dock inte lika brant. St.
Michael’s Tower heter tornet som star pa toppen av kullen och hir kan man ga ut och in som
man vill. Marken runt tornet ar asfalterad. Eftersom kullen ar sa pass hog syns den tydligt pa
langt hall och kan alltsa anvandas som riktmarke nar man skall till Glastonbury.

4.3 Faciliteter
Har inkluderas restauranger, toaletter, butiker, parkering etc. Allt sadant som ar konstruerat
for att 6ka bekvamligheten for bestkarna.

4.3.1 Tintagel Island

Det finns ett litet antal stérre parkeringar uppe i byn som ar avgiftsbelagda. Déar finns dven
plats for bussar. Parkering vid entrébyggnaderna finns inte. Entrébyggnaderna bestar av tva
storre hus. | det ena ryms en souvenirbutik och ett utrymme déar en introduktionsvideo och ett
mindre antal utstallningsforemal visas. Framfor introduktionsvideon finns en bank for dem
som vill titta. I hus nummer tva finns ett café med plats for relativt manga personer. Det finns
plats att sitta saval ute som inne. Har séljs bakelser, scones, te, smorgasar etc. Toaletter finns
ocksa. | souvenirbutiken saljs en guidebok och en mangd olika Arthurinspirerade foremal. Det
ar leksaker och bocker, men daven souvenirer av lite finare kvalitet, inklusive olika typer av
godis. Bockerna ar bade faktabocker och skonlitterara verk, bland annat en upplaga av
Malorys klassiska Morte D’ Arthur, ett av de kdnda verken om Arthur. Sjélva biljettkontrollen
ar som tidigare namnts beldgen en bit uppfor de forsta trapporna och detta ar endast en liten
stuga utan Ovriga faciliteter. Uppe pa 6n finns inte nagra byggnader eller ens bankar att sitta
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pd. Inte nagra bekvamligheter for besokaren alltsd. Dock &r bergshéllarna fullt dugliga att
anvanda som sittplats.

4.3.2 Cadbury Castle

Parkeringen som finns &r grusad och antalet bilar som far plats &r inte sarskilt manga. Det &r
en grusad parkering som ligger alldeles intill en storre bondgard. Honor och tuppar spatserar
darfor omkring runt bilarna. L&ngs med stigen upp till toppen finns en skylt som gor reklam
for ”The Camelot” dar det uppenbarligen finns en restaurang, men det handlar snarare om
bybor som vill passa pa att gora sig en fortjanst pa kulturarvet. Nagra andra faciliteter finns
inte pa platsen och det finns 6verhuvudtaget inte mycket indikationer pa att det finns en
attraktion har. Bild 3 visar det mycket lantliga parkeringsomradet. Den stora byggnaden &r
bondgarden och en hona &ar ute och gar. Parkeringen ar i det lilla gronomradet till hoger i
bilden.

Bild 3.

4.3.3 Dozmary Pool

Det fanns ingen kommersialisering alls. Inga faciliteter for turister utan enbart bondgardar och
hagar for djur. Det enda som antydde att har fanns nagot vart att se var den lilla skylten vid
Jamaica Inn. Det skall dock namnas att Jamaica Inn far ett stort antal besokare dagligen och
har finns alltsa alla faciliteter som en besokare till Dozmary Pool kan tankas behdva.

4.3.4 Slaughter Bridge

Langs med stigen finns en bank med bord, men ingenting annat. Besokscentret bestar av tva
rum. | det forsta séljs souvenirer och entrébiljetter. Souvenirerna ar saval bocker som
riddarstatyer och andra typer av prydnadsforemal etc. | nasta rum finns en utstéallning med
Arthurrelaterade foremal, annan info och deltagande aktiviteter for besokarna. Nar man
kommer ut pa baksidan av centret ser det nistan ut som om man hamnat i nagons tradgard.
Runt omkring ar dven vanliga hus. Forséaljning av mat och dryck férekommer till viss del. Det
finns ocksa ett lekstalle for barn. Parkeringen har plats for ett flertal bilar och bestar av en
grusad plan.

4.3.5 Glastonbury Abbey

Det finns en stor, avgiftsbelagd parkering vid ingangen. Tva stycken separata souvenirbutiker
finns, varav den ena &r strre an den andra. Har saljs ett stort antal Arthurrelaterade foremal,
men aven saker relaterade till New Age, kristendom, anglar etc. Det ar mycket bocker, saval
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fakta som fiktion, en stor del barnbocker och &ven planscher, statyer, brevoppnare, vykort,
dukar, t-shirts etc. Aven om manga av bockerna &ar vetenskapliga sd upplevs alla dessa
produkter som mycket turistiska. Det finns ocksa en karta som markerar ut de olika platserna
med Arthurkopplingar i Storbritannien. Man kan s&ga att souvenirerna speglar den stora
blandning av trosforestéallningar som finns i Glastonbury. Det séljs ocksa mycket bocker pa
olika teman och da valdigt manga som pa ett eller annat satt behandlar Arthurlegenden.
Utover detta finns biljettluckor och en lite storre utstéllning (mer om denna under avsnittet
formedling). Pa klosteromradet finns bankar och aven ett litet naturomrade som ar hemvist at
gravlingar. Genom detta I6per en mindre stig. Under sommarmanaderna och tidig var och
host finns ett litet café pa platsen. Det kommersialiserade omradet utanfor sjalva
klosteromradet syns nedan i bild 4. Till hoger ar den storsta souveniraffaren och till véanster
gar vagen ut till byns lilla torg och bilvagen.

Bild 4.

4.3.6 Glastonbury Tor

Det finns en bank halvvégs upp for kullen, men den ser sa pass ranglig ut att man inte garna
satter sig pa den. Ytterligare faciliteter finns inte, utom mdjlighet att sitta inne i St. Michael’s
Tower.

4.4 Formedling
Formedling inkluderar informationstavlor, deltagande aktiviteter, guider etc. Alltsa hur man
ger en bild av och beréttar historien om kulturarvet.

4.4.1 Tintagel Island

Vid saval borjan av vagen ner till 6n som vid entrébyggnaderna star en skylt med texten
“Tintagel Castle, Castel Dyntagell, Legendary birthplace of King Arthur”. Under detta star
Oppettider och faciliteter listade samt Ovrig information som jag skall aterkomma till i
avsnittet om skyddsatgarder. Den korta introduktionsfilmen som visas i den ena
entrébyggnaden ar frivillig att se pa och bir titeln ”Searching for Arthur”. Filmen behandlar
platsens kopplingar till Arthurlegenden (vilket &r huvudtemat), men inkluderar &ven
information om hur det verkligen kan ha sett ut har en gang i tiden. Den avslutas med ett
konstaterande som ar i stil med att det & omdjligt att veta huruvida en kung Arthur har varit
har eller inte och att det ar upp till besokaren att bilda sig en egen uppfattning. Det finns en
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glasmonter i vilken man visar upp en replika av stenskdrvan med inskriptionen tillsammans
med en kruka. En texttavla berattar hur stenskéarvan hittades och fragar sig vad inskriptionen
skulle kunna betyda. ”Evidence of a king?” lyder en del av rubriken. Texten talar ocksa om att
detta inte ar originalskarvan, men namner ingen anledning till varfor sa ar fallet. Tonen i
denna text avspeglar introduktionsfilmen; det faktum att man inte vet betonas. Utdver denna
glasmonter finns dven en ringbrynja som besokare kan kanna pa for att kunna se hur tung den
ar. 1 souvenirbutiken finns kénda, skonlitterara bocker om kung Arthur och aven en sésong av
tv-serien Merlin finns att kopa. Det finns dven nagra gratisbroschyrer om Cornwall och
England generellt.

Om man vill ha information om de olika platserna pa 6n samtidigt som man ar dar sa ar det
nodvandigt att kopa en guidebok i souvenirbutiken. Alla olika omraden och ruiner pa 6n
markeras med numrerade skyltar. Det finns ingen information utan endast ett nummer pa
dessa skyltar. Detta nummer motsvaras av nummer i guideboken vid vilka man finner en text
om det som skyltarna markerar. Det &r alltsa nodvandigt att sjalv ga runt och lasa under
besoket. 1 bild 5 visas ett exempel pa hur formedlingen ser ut pa stérre delen av Tintagel
Island. Det enda som markerar ruinerna ar nummerskylten.

Bild 5.

Guideboken bdrjar med en introduktion till 6ns Arthurkopplingar, men fortsatter sedan att
beratta det man vet om de numrerade platserna. Dessa varvas dock med sma noteringar om
Arthurlegenden. Det finns dven en faktaruta som behandlar stenskdrvan med den formodade
Arthurrelaterade inskriptionen, som hittades 1998. Har berattar man om bade vad som talar
for och emot en koppling till kung Arthur. Mot slutet av boken finns ett helt kapitel tillagnat
kung Arthur och hur han har kopplats ihop med 6n. Till sist skall det ndmnas att det finns en
faktaruta om hur storfilmen Knights of the Round Table (med Robert Taylor och Ava
Gardner) spelades in pa platsen, med fokus pa en av de lokala statisterna. Aven om man kan
saga att boken fokuserar till storsta delen pa det patagliga arvet, det vill sdga ruinerna och
bosattningarna, sa praglas den anda mycket av Arthurlegenden och om de delar som beror
legenden skulle tas bort sa skulle boken bli vasentligt mycket mindre.

Pa ett fatal platser pa on finns storre skyltar med mer information och malade bilder. En av
dessa skyltar berattar om hur troligt det ar att Arthur en gang i tiden var dér, vilka som har
varit dar vid samma tid och senare etc. Ytterligare en skylt finns vid ruinerna av slottet fran
1200-talet och har far besokaren veta lite mer om denna tid. P& en tredje skylt finns en
malning av hur det kan ha sett ut pa 6n pa 1200-talet och under den finns féljande text:
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The history of Tintagel spans nearly 2000 years and i still shrouded in mystery.
What is known provides little basis for the Arthurian legend. However, when
the mists come swirling through Merlin’s cave it is easy to see how the myth
has survived to this day.

Andra skyltar berdttar om hur platsen har bildats genom olika naturkrafter och &ven om hur
den har utnyttjats av manniskor genom tiderna. En skylt vid tunneln pa 6ns topp beréttar lite
mer om den, men det finns inte nagra bilder hér. Bilderna pa ovanstaende skyltar har inte
nagon koppling till kung Arthur, vare sig texten behandlar legenden eller ej.

4.4.2 Cadbury Castle

Formedlingen av Cadbury Castle bestar i en skylt pa parkeringsplatsen och en likadan en bit
upp langs stigen, invid grinden. P& dessa skyltar beskrivs platsens historia, vad fortet kan ha
anvants till och varfor det associeras med kung Arthur. Det finns dven ett par ritningar 6ver
omradet. Cirka en fjardedel av utrymmet tillagnas Arthur. Pa toppen av kullen finns en rund
riktningsvisare i sten som visar avstandet till olika platser varav flera ar associerade med kung
Arthur, bland annat Glastonbury Tor. Nagra informationsskyltar uppe pa kullen finns
Overhuvudtaget inte.

4.4.3 Dozmary Pool

Ingenting mer &n en liten skylt marker ut platsen och den férmedlas inte pa nagot satt till
besokare. Det faktum att skylten &r dar skulle visserligen kunna tas som en referens till
legenden. Varfor annars méarka ut en liten sjo nar en mycket storre alldeles bredvid inte marks
ut? Inga informationsskyltar, guider eller besokscenter. Har finns dock heller inte nagot
patagligt arv sasom ruiner eller dylikt att berdtta om eller luta legenden mot. Daremot skall
det ndmnas att i en broschyr med en karta 6ver Arthurrelaterade platser i Cornwall (King
Arthur’s Cornwall — Discovery Trail) sa ar Dozmary Pool utmarkt med bade bild och
information om dess betydelse for legenden.

4.4.4 Slaughter Bridge

Inne i besdkscentret finns broschyrer och information om lokal arkeologi bland annat.
Utstéaliningen ("Land of Arthur”) visar bland annat foremal som hittats vid arkeologiska
utgravningar, men den visar ocksa upp rekvisita fran filmen Excalibur. Det finns dven en
bildutstallning om denna film. En deltagande aktivitet finns dar man kan gora egna tryck pa
papper med hjalp av kritor utifran framlagda maonster (“brass rubbing”). Det framgar inte
riktigt om detta ar for barn eller vuxna eller bada delar. Man uppmuntras i alla fall att gora en
egen souvenir att ta med sig. Nar entréavgiften ar betald delas tva informationsblad ut som
behandlar Arthurkopplingarna, platsens historia och steninskriptionen och visar en karta 6ver
omradet tillsammans med beskrivningar av vad man ser langs vagen. Det finns fyra
informationsskyltar langs med hela stigen. Det finns dven vissa foremal som barnen kan titta
efter ldngs med viagen och fylla i en lista allt eftersom de hittar fler (”Grail Trail”).

Informationsskyltarna innehdller néstan enbart text och & mycket omfattande. Den forsta
behandlar slagfaltet och borjar med ett citat ur Geoffrey of Monmouths skrifter, foljt av en
kort beskrivning av en tidningsartikel angaende upphittandet av gamla foremal pa platsen pa
1800-talet. Nasta skylt fortsatter med ett citat av ytterligare en forfattare och darefter foljer
information (taget ur en senare skrift) om hur Arthur bedrev krigféring och aven information
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om det verkliga slag som faktiskt tog plats har, dock ett par hundra ar efter Arthurs tid. Vid
King Arthur’s Stone fortsitter skyltarna i samma stil med citat av kiinda forfattare. Man
berattar ocksa historien om hur stenen upphittades och om hur inskriptionen har tolkats av
olika forskare. Information om sjalva inskriptionen ges stort utrymme. Bild 6 visar ett
exempel pa den stora mangd information som besokarna tillhandahalls pa varje skylt. Att lasa
allt som star pa skylten tar relativt 1ang tid for besdkarna och det finns som synes inte nagra
bilder som bryter av texten.

4.4.5 Glastonbury Abbey

Vid entrén tilldelas besokarna en karta 6ver omradet med lite kort information och dar namns
aven Arthur och Guinevere och grav- och fyndplatsen pekas ut. Det finns ocksa en broschyr
om vad som finns att gora i Somerset och dari &r en liten del dedikerad till Arthur. I en annan
broschyr om Glastonbury Abbey har man tillagnat Arthur (med text och bild) 1/12 av
broschyrens utrymme, men denna broschyr finns inte i Kklostret. I souvenirbutiken finns
skonlitterdra bocker om kung Arthur. Guidebdcker och ljudguider finns. Det finns en
utstallning om platsen inomhus som till storsta delen handlar om klostrets historia, gamla
arkeologiska fynd etc. En liten del av utstallningen behandlar dock kung Arthur. Hér berattar
man om hans kopplingar till Glastonbury och historien om hur graven hittades. Det ndmns att
fyndet skulle kunna vara ett pahitt, men man sager ingenting om att det verkligen var sa, utan
enbart att det har debatterats om detta. Man visar dven upp en del av ett foremal som enligt en
arkeolog skulle kunna vara en del av den grav som restes 6ver Arthur och Guinevere efter att
de skulle ha hittats. All denna information aterberéttas tillsammans med olika malningar och
ritningar. En guide pa plats finns till hands for att besvara eventuella fragor. Informationen
som finns handlar om historiska fakta och om hur bevarandet av platsen gar till. I samma rum
som utstallningen har man iordningstéllt samma deltagande aktivitet som i The Arthurian
Centre vid Slaughter Bridge, det vill sdga sd kallad brass rubbing”. Det finns ocksd en
modell av omradet. Utomhus markeras Arthurs och Guineveres formodade grav och tidigare
gravplats med tva sma skyltar. Bild 7 visar texten pa en av skyltarna. Som synes &r rubriken
pa skylten “Site of King Arthur’s Tomb”. Potentiella tvivel angdende gravarnas dkthet syns
forst senare i texten.
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Dessa tva platser ar det enda som &r relaterat till Arthur i utomhusomradet. Det finns ett stort
antal skyltar som berattar vad som forr i tiden var placerat var, men det finns inte nagon
ytterligare information pa dessa skyltar. En annan typ av skylt visar hur hela omradet en gang
i tiden sag ut. Den enda byggnaden som fortfarande &r intakt & munkarnas kok och detta har
aterskapats sa som det troligen en gang sag ut. Har inne finns flera rader med stolar for
besdkare som anvands vid exempelvis de guidade turer som ges.

4.4.6 Glastonbury Tor

Det finns en skylt som hédnvisar besdkare till “the Tor” att dven forldgga ett besok 1
Glastonbury Abbey. Har har dven information om och bilder pa klostret inkluderats. Pa
ytterligare en skylt finns mer information om platsen, tillsammans med bilder. Har ges
besdkaren en bild av vad det ar for en plats, hur den skéts om, hur pilgrimer har vallfardat hit,
tornets historia och av National Trust som forvaltar platsen. Pa toppen, bredvid St. Michael’s
Tower finns en riktningsvisare i sten som liknar den pa Cadbury Castle. Inne i St. Michael’s
Tower finns en platta pa vaggen dar det star om platsens geografi och vilka arkeologiska fynd
som gjorts. Det gors inte nagra referenser till kung Arthur pa nagon av informationstavlorna.

4.5 Skyddsatgarder

Detta kan vara restriktioner for vart besokarna far ga eller vad de far gora, i form av
exempelvis skyltar. Det kan aven vara inhagnader, inglasade foremal eller andra typer av
avsparrningar. Jag inkluderar aven den information om bevarandeatgarder som ges till
bestkarna.

4.5.1 Tintagel Island

Inte nagra delar av 6n ar avsparrade for bestkare utom en brunn, men detta ar snarare for
besokarnas sikerhet. Likasa finns ett racke runt ena delen av en tunnel uppe pa 6n. Detta
fungerar enbart som ett sétt att forhindra att besokare ramlar ner i tunneln. Oppningen i den
andra anden ar utformad pa ett synligare satt och har finns saledes inte nagot stangsel.
Besokare ombedes via skyltar att inte klattra pa ruinerna, men det finns inte nagra vakter eller
andra atgarder for att sakerstélla att denna uppmaning efterlevs. Detta syns mycket tydligt i
bild 8, dar besokare sitter pa ruinerna av ett gammalt kapell och beundrar utsikten. Inga
skyltar eller avspérrningar finns att se.
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Bild 8.

Det ar alltsa egentligen relativt fritt fram for icke-laglydiga besokare att klattra bland ruinerna
som de behagar. Det gors dock tydligt pa skyltar vid entrén och borjan pa vagen ner att det ar
olagligt att med flit skada platsen. Det &r heller inte tillatet att roka eller anvanda
metalldetektorer. Barn maste hallas under kontroll och hundar i koppel. Varningsskyltar for
bland annat stup, ojamnt underlag, inkommande tidvatten och branta trappor finns pa ett
flertal platser pa on och aven redan pa vagen dit. Det finns ocksa en skylt pa 6n som varnar
for brandrisken. Den patalar att en brand pa on riskerar att skada kulturarvet och pa sa satt kan
platsens historia ga upp i rok. De flesta varningsskyltarna upplevs anda vara dar for
besdkarnas sékerhet och inte av bevarandeskal. Vissa (som de om att inte klattra pa ruinerna)
tjanar forstas dubbla syften. Utstéllningsforemalen som finns i den ena entrébyggnaden &r
inglasade i en monter och stenskérvan som visas upp déar ar en replika.

4.5.2 Cadbury Castle

Det finns en grind, men den ér till for boskap och har alltsd ingen bevarandefunktion. Pa
informationsskyltarna vid parkeringen och langs stigen upplyses besokaren om att platsen ar
att betrakta som ett Ancient Monument och skyddas dérefter. Utgravningar och anvéndning
av metalldetektorer ar darfor strangt forbjudet. Hundar maste kopplas nar det ar boskap pa
omradet. Det finns dven en skylt vid borjan av stigen som talar om att bestkare maste halla
sig till stigen och halla hundar kopplade. Det star ocksa att man skall tanka pa hur man
parkerar och att bilar inte far kdra in dar. Ytterligare restriktioner eller dylikt for besokare
finns inte.

4.5.3 Dozmary Pool
Det finns inte nagra skyddsatgarder, som exempelvis restriktioner, som ar synliga for
besokare.

4.5.4 Slaughter Bridge

Det finns grindar, men de &r snarare till for att halla faren inne. Langs med stigen och pa
slagfaltet finns ett antal arkeologiska utgravningar varav nagra ar avsparrade med mycket laga
rep och &r relativt latta for besokare att komma at om de skulle vilja. En skylt talar om att man
inte far kliva i vattendraget. King Arthur’s Stone ar skyddad pa sa vis att det endast ar mojligt
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att betrakta den fran trabalkongen och det ar forbjudet att klattra ner till den. Dock verkar
detta forbudet endast galla for att skydda flodbanken. Den information som finns om lokal
arkeologi far nastan betraktas som en form av bevarandeinformation, dock inte konkret sadan.

4.5.5 Glastonbury Abbey

Det gors mycket tydligt att de pengar som betalas vid intrade gar till restaurering/bevarande
av byggnaderna. Det finns dven mojlighet att lamna extra bidrag och detta uppmuntras till
flera ganger. Det finns inte nagra direkta restriktioner for turisterna vid ruinerna utan det &r
majligt att ga i princip Overallt. Nagra fa omraden &r inhagnade med en lag kedja. De enda
tydligt skyltade restriktionerna &r ovidkommande fér undersokningen da det ena ar att man
inte skall avvika fran stigen i det lilla naturomradet dar gravlingarna bor och det andra att man
inte skall 4ta av den mat som placerats ut i ett aterskapat kok i den enda byggnaden pa
omradet som fortfarande &r intakt. Det finns inga avsparrningar vid de platser dar Arthur och
Guinevere skall ha hittats och begravts.

4.5.6 Glastonbury Tor

Det finns skyltar om att man inte skall kliva pa gréaset och detta ar for att forhindra erosion.
Grindarna som finns (tva stycken) ar till for att halla boskap inne/ute snarare an att utgora ett
hinder for turister. Anstélld personal finns inte pa plats. En donationslada for bidrag finns. Pa
den har en skylt satts upp dér bestkarna informeras om varfor: It takes a great deal of time
and effort to maintain the Tor for visitors. Please help the National Trust in its work. All
donations go to the Tor.” En skylt har ocksa satts upp som uppmanar bestkare att respektera
den har speciella platsen och patalar att det ar forbjudet att géra upp eld och att campa har.

4.6 Resultat

| tabell 3 sammanfattas resultatet av ovanstdende beskrivningar. Har kan man se vilka
faciliteter och skyddsatgarder som finns pa varje plats, hur platserna férmedlas och hur latt-
eller svarframkomliga de &r. Tabellen tydliggor dven vilka skillnader som finns.

40



Tabell 3. Resultat

Tintagel Island

Cadbury Castle

Dozmary Pool

Slaughter Bridge

Glastonbury
Abbey

Glastonbury Tor

Framkomlighet

Faciliteter

Formedling

Skyddsatgarder

Skyltat

Land Rover-service
Ej handikappanp.
Branta trappor
Entréavgift

Betyd. hojdskillnader
Narhet t. turistomr.
Narhet till p-plats
Souvenirbutik

Café

Toaletter

Markt gangvag
Film

Ref. till legenden
Popularkult. infl.
Utstallning
Information

Regler for besdkare
Bevarandeinfo.
Anv. av kopior
Inglasad monter
Viss avsparrning

Viss skyltning
Fritt tilltrade
Hojdskillnader
Ojamnt underlag
Ej handikappanp.
Sma tillfartsvagar
Boskapsgrindar
P-plats

Markt gangvag
Ref. till legenden
Information

Regler for besokare
Bevarandeinfo.
Inga avsparrningar

Fritt tilltrade
En skylt
Sma tillfartsvagar
Forvaxlingsrisk
Narhet t. turistattr.
Narhet t. motorvag

Ingen besokskontroll

Inga avsparrningar

Skyltat
Entréavgift
Narhet t. turistomr.
Promenadstig
Viss hojdskillnad
Boskapsgrindar

P-plats
Souvenirbutik
Viss fortaring

Bank

Delt. aktiviteter
Markt gangvag
Information
Ref. till legenden
Popularkult. infl.
Utstallning

Regler for besdkare
Bevarandeinfo.
Viss avsparrning

Skyltat
Entréavgift
Grusad vag

Ej hojdskillnader
Lattframkomligt

Narhet t. turistomr.

Busservice
P-plats
Souvenirbutiker
Bankar

Delt. aktiviteter
Markt gangvag
Information
Ref. till legenden
Popularkult. infl.
Utstallning
Guider, ljudguider
Bevarandeinfo.
Viss avsparrning

Betyd. hojdskillnader
Branta trappor
Asfalterad gangvag
Fritt tilltrade

Narhet t. turistomr.
Busservice
Boskapsgrindar

Bank

Information
Markt gangvag
Rek. narliggande attr.

Regler for besdkare
Bevarandeinfo.
Inga avsparrningar
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5. RESULTAT - ANALYS

5.1 Inledning

Hér analyseras resultaten av studien. Vilken betydelse har de olika faktorerna for medveten
kulturarvsturism? Kan ndagra sarskilda monster urskiljas? Jag har har anvant mig av
litteraturen och da bland annat Moscardos (1996) typologi om vad som leder till medvetna
bestkare eftersom dessa &r en del av positiv kommersialisering.

5.2 Faciliteter

Kulturarvet maste goras om till en saljoar produkt for att turister skall lockas att komma dit
(Robb 1998). Detta har gjorts till stérre del i Glastonbury Abbey, vid Tintagel Island och
Slaughter Bridge. Vid de tva forsta platserna speglades dven detta i bestksantalet under den
tid som jag var dar. Motsatsen var Dozmary Pool som helt saknade kommersialisering. Har
lyste dven besokarna med sin franvaro. Dock finns Jamaica Inn i narheten och dar finns alla
tankbara faciliteter. Landskapet runt omkring sjon lampar sig kanske inte heller sa bra for
turistisk utveckling da den ligger mitt ute pa heden med mycket jordbruk runt omkring. Ju
mer faciliteter som finns desto hdgre entréavgifter & det mojligt att ta ut enligt McKercher
och du Cros (2002) och detta speglas i de undersokta platserna. De tre som har mest faciliteter
ar ocksa de enda tre som tar ut entréavgifter. McKercher och du Cros (2002) menar vidare att
kulturarv som blir lyckade attraktioner ofta &r belagna pa naturskona platser och detta
stammer mycket vél in pa speciellt Tintagel Island som ligger vid en otroligt vacker
kuststracka. Rebecca S. David pa Tintagel Visitor Centre anser till exempel att Tintagel har
manga kvaliteter utdver Arthurlegenden som lockar turister och da bland annat det vackra
landskapet (intervju, 2011-04-14).

Det racker dock inte med att ha en naturskon plats utan vissa nddvéandiga faciliteter maste tas
fram (Carter & Grimwade 1997), vilket har gjorts pa majoriteten av de bestkta platserna. Pa
dessa har mestadels endast nddvéndiga faciliteter tagits fram. P& exempelvis Glastonbury Tor
finns en bank att sitta pa, men inte sa mycket mer da sjalva platsen har varnats om. Detta &r
mycket bra (Millar 1989). Det ar egentligen ingen av platserna som upplevs som direkt
overexploaterad. Vid Glastonbury Abbey finns tva souvenirbutiker, kanske hade det rackt
med en, men det ar inget som paverkar intrycket av platsen. Bada souvenirbutikerna ar dock
mycket kommersialiserade. Vad &r da egentligen en bra souvenirbutik? Detta beror forstas pa
vad den innehaller. Okad kunskap och forstaelse ger medvetna besdkare (Moscardo 1996;
Nuryanti 1996) och da maste man fraga sig om forutsattningar for detta finns i butikerna. |
Glastonbury Abbeys souvenirbutiker finns ett stort antal bocker. Flera av dem ar inte baserade
pa vetenskapliga fakta, utan ar snarare skonlitterara, alternativt behandlar vetenskapligt
tvivelaktiga amnen. Det & som McKercher och du Cros (2002) sager, att det byggs pa myter
nar kommersialisering sker och det behdver inte vara historiskt korrekt for att attrahera
besokare (Hughes & Carlsen 2010). | Tintagel Islands souvenirbutik finns ocksa ett stort antal
bocker vilket innebar 6kad kunskap for besokarna, men aven har blandas fakta med fiktion.
Det finns till exempel en sédsong av tv-serien Merlin som varken bottnar i historiska fakta eller
liknet med legenden. Vid Slaughter Bridge saljs inte nagon stérre mangd bocker
dverhuvudtaget, utan det ar mer souvenirartiklar och prydnader varvat med utstallningsobjekt
och broschyrer. Dock kan inte detta stélle anklagas for att inte bidra till 6kad kunskap, det &r
bara sa att den kunskapen finns pa andra stéllen &n i souvenirbutiken.
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5.3 Framkomlighet

Det ar viktigt att kulturarvet inte blir for distanserat fran det samhélle dar det hor hemma
(Carter & Grimwade 1997). En iakttagelse &r att de undersokta platserna har lyckats med detta
I relativt stor utstrdckning. Glastonbury Tor, Cadbury Castle och Dozmary Pool &r alla
tillgangliga for allménheten och ar integrerade i landskapet. De &r till och med en del av
landskapet pa olika satt. Aven om intrade maste betalas vid Slaughter Bridge & omrédet inte
avsparrat utan snarare en naturlig del av landskapet. Tintagel Island &r den plats som &r mest
distanserad fran lokalsamhéllet, men samtidigt ar delar av kulturarvet mojliga att besoka utan
entréavgift. Det kan rada oenighet om entréavgifter eftersom kulturarvssektorn ofta anser att
alla skall kunna ta del av kulturarvet (Garrod & Fyall 2000). | Tintagel &r det entréavgift till
On, men inte for att komma ner till stranden och Merlin’s Cave. Dessutom kan stora delar av
on ses fran land och slottsruinerna fran landsidan ar méjliga att besoka for alla, utan betalning.
Pa detta satt har en balans uppnatts. Platsen ingar dven i den grupp av attraktioner som man
kan bestka med ett English Heritage Pass. Vid Slaughter Bridge ar det daremot betala eller
inget se som géller. Men troligtvis undrar lokalbefolkningen varfor man vill betala for att se
en dng och en sten. Integration i lokalsamhéllet &r extra viktigt pa de platser dar kulturarvet
befinner sig mitt ibland dar folk bor (Nuryanti 1996). Glastonbury Abbey &r det kulturarv som
mest utmarker sig som en sadan plats. Platsen ar delvis avskarmad fran byn med hjalp av en
stenmur, men samtidigt ar den ocksa en integrerad del av Glastonbury och ruinerna passar val
ihop med byns dvriga gamla byggnader. Det &r for lokalbefolkningen mgjligt att se ruinerna
utifran och alltsa da utan att betala. Dock syns de forstas inte lika bra som om man hade varit
inne pa omradet.

Narhet till ett tatbefolkat omrade eller ett turistomrade betyder storre antal besokare enligt
McKercher och du Cros (2002). Tintagel Island ar beldgen i Cornwall som &r en av
Storbritanniens stora turistdestinationer. Dessutom ligger byn alldeles i ndrheten och &ven om
det & en mycket liten by sa finns det dnda en befolkning. Dozmary Pool ar, som jamforelse,
lantligt belaget mitt ute pa Bodmin Moor, med nagra mindre bondgardar som narmaste
grannar. Glastonbury Tor och Glastonbury Abbey ligger i ett relativt tatbefolkat turistomrade.
Hit vallfardar manga varje ar for att besoka Glastonbury Festival bland annat. Slaughter
Bridge ligger mera lantligt, men har samtidigt narheten till Tintagel och havet. Cadbury Castle
ligger langre bort fran turistattraktioner och tatorter och det var heller inte sérskilt manga
besokare dar da platsen besoktes.

Stigar och gangvagar kan konstrueras for att 6ka framkomligheten (Carter & Grimwade 1997)
och detta har gjorts pa alla platser utom Dozmary Pool, vilken som bekant inte har modifierats
pa nagot synligt satt. Tintagel Island &r den attraktion som kan rdaknas som storst av de jag
besokte, men framkomligheten &r pa intet satt bast har. Platsen & mycket svartillganglig.
Glastonbury Abbey ar den nast storsta attraktionen och har finns stora, fina gangvagar.
Platsen har gjorts mer attraktiv genom att 6ka framkomligheten (McKercher & du Cros 2002).
Tintagel Island &r istéllet attraktiv av andra skal och da bland annat det svartillgangliga och
spektakulara laget. Hade attraktionen istéllet befunnit sig pa en platt aker hade den antagligen
inte dragit lika manga besokare (McKercher & du Cros 2002).

5.4 Formedling

Kulturarven far heller inte distanseras fran lokalsamhillet i formedlingen, da 6kad forstaelse
bidrar till dkad respekt och forlorad kunskap kan leda till fysisk skada (Cossons 1989;
McKercher & du Cros 2002). Kulturarvet maste ocksa integreras i sitt historiska sammanhang
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(Hodges & Watson 2001). Detta tycker jag sker pa alla de undersékta platserna som har
nagon typ av formedling. Pa Glastonbury Tor talas det inte om kung Arthur, men val om att
det ar en speciell plats och det finns en stor mangd information om de geografiska
egenskaperna och historiska fakta. Glastonbury Abbey vaver samman Arthurlegenden med
klostrets vetenskapligt bevisade historia. Man anvander sig av forenklade budskap
(McKercher & du Cros 2002) ute pa klosteromradet, men utstallningen kan dock inte
anklagas for detta. Vid Slaughter Bridge integreras Arthurlegenden pa ett mycket ambitiost
satt i det historiska landskapet och besokaren far veta bade vad som verkligen har hant har
och hur Arthur forknippas med platsen och varfor. Cadbury Castle och Tintagel Island varvar
ocksa de verklig historia med legenden. | guideboken som kan kopas vid Tintagel Island
integreras legenden i lokalsamhallet pa ett konkret satt da man fokuserar pa lokala statister
istallet for beromda skadespelare nar man berattar om en film med Arthurtema som spelats in
dar. Vid Dozmary Pool saknade jag information om hur platsen anvants genom historien och
hur lange sjon kan tankas ha funnits dar. De fakta som aterges behdver inte vara historiskt
korrekta for att besokarna skall uppleva platsen som autentisk (Hughes & Carlsen 2010) och
ett exempel pa detta ar skyltarna som markerar gravplatserna vid Glastonbury Abbey.

Lyth (2006) menar att kulturarvsbesdkare i de flesta fall inhdmtar ny kunskap under sitt bes6k
och detta stammer i olika hog grad pa de fall som jag har studerat. Glastonbury Abbey,
Cadbury Castle, Glastonbury Tor, Tintagel Island och Slaughter Bridge tillhandahaller alla
mycket information for besokarna. Av dessa fem platser ger alla utom Glastonbury Tor
information om Arthurlegenden. Vid Dozmary Pool finns dock inte nagon information
Overhuvudtaget utom en skylt som pekar ut platsen. McKercher och du Cros (2002) menar att
det &r vanligt att kulturarvsattraktioner bygger pa myter som redan existerar och det gor dven
mina fall. Glastonbury Tor namner kanske inte just Arthur, men dock att det har varit en
vallfardsplats sedan mycket langt tillbaka.

Det skiljer sig mycket fran plats till plats hur mycket information som ges. The Arthurian
Centre vid Slaughter Bridge satsar stort pa information om savél kung Arthur som om sjélva
platsens historia och lokal arkeologi. Av alla besokta platser sa ar det den har som har mest
konkret information, vilket innebdr att man antingen inhdmtar en stor méngd ny kunskap eller
att man trottnar for att det blir for mycket text. Det finns ocksa en risk, enligt McKercher och
du Cros (2002), att for mycket av besokarens fokus faller pa informationstavlorna istéllet for
pa det faktiska kulturarvet. Bild 6 &r ett exempel pa en av flera liknande skyltar vid Slaughter
Bridge. En jamforelse kan goras med den information som &r finns utsatt pa Tintagel Island,
som syns pa bild 5. Slaughter Bridge och Tintagel Island &r varandras motsatser nar det galler
detta. Det finns visserligen en guidebok att kopa vid entren till Tintagel Island, men den
kostar och inte alla kdper den. Vid entrén till The Arthurian Centre far besokarna tillsammans
med biljetten tva valfyllda informationsblad dar bada sidor ar utnyttjade. | fallet med Tintagel
Island kan det tvartom finnas risk for att kunskap gar forlorad pd grund av undermalig
formedling (Millar 1989). | en undersokning som gjordes i Tintagel av Orange och Laviolette
(2010) framgick det att flera besokare saknade information om det patagliga kulturarvet och
jag maste saga att jag sjalv upplevde samma sak. | introduktionsfilmen betonas det att man
inte vet vad som ar sant eller inte i legenden och detta &r ndgot som uppenbarligen har andrats
sedan Robb (1998) gjorde sin undersokning pa 1990-talet. D& var man mycket tydlig med att
det inte fanns nagon sanning i Arthurkopplingarna. Besokarna tillats nu istéllet anvanda sin
egen fantasi mer.
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Deltagande aktiviteter ar en viktig faktor for att uppnd medvetna besokare enligt Moscardo
(1996) och detta finns i Glastonbury Abbey och vid Slaughter Bridge. Man skulle &ven kunna
séga att Tintagel Island har en till viss del deltagande aktivitet i och med att det & mdjligt att
kopa en guidebok och med hjélp av den folja de numrerade platserna som finns ute pa on.
Besokaren maste alltsa sjélv leta reda pa de olika platserna och sedan ta reda pa information
om dem med hjalp av boken. Detta kan d&ven medfora att de ror sig enligt ett visst monster
(efter hur platserna ar numrerade) vilket kan vara utraknat for att fa en jamnare spridning av
besokarna (Millar 1989; Moscardo 1996).

Alla studerade platser, utom Dozmary Pool, anvander sig av en blandning mellan patagligt
och icke-patagligt arv i sin formedling till turister. | Glastonbury Abbey ar legenden endast en
liten del av kulturarvet och inne pa utstallningen berattas historien om hur Arthurs och
Guineveres grav skall ha hittats och vilka tveksamheter som finns kring detta. Samtidigt
uttrycker man sig pa skylten vid graven som om det &r relativt sakert att de fanns. Timothy
och Boyd (2006) talar om hur man bygger upp fiktiva vérldar kring ett kulturarv for att locka
turister och det kan mest troligt sigas vara det som skett har. Dock satte processen igang
mycket tidigt, langt fore den nutida kulturarvsturismen hade sett dagens ljus. Det hander
ibland att kulturarv blir kdnda for en specifik foreteelse, men att det sedan dyker upp bevis for
att dessa kopplingar var felaktiga, men turister fortsatter anda att komma till platsen
(Robinson 2002). Detta skulle kunna séagas vara fallet med Glastonbury Abbey. Det &r hégst
troligt att fyndet av Arthurs grav endast var ett forntida PR-trick, men &nda fortsatter
turisterna att komma da kopplingarna har blivit sa pass starka.

Vid Slaughter Bridge ldaggs stort fokus pa Arthurlegenden och det ar uppenbart fér besokaren
att denna anses som viktig for platsen. Aven vid Tintagel Island &r legenden en viktig del av
attraktionen. Rebecca S. David, Visitor Services Manager pa byns besokscenter menar dock
att det ar viktigare att bevara det patagliga arvet an det icke-patagliga for utan det forstnamnda
skulle det inte finnas nagot att koppla ihop legenden med (intervju, 2011-04-14). Detta gar
stick i stadv med vad Turnpenny (2004) anser. Han menar att utan de icke-patagliga arven
skulle kanske de patagliga arv som kopplas ihop med dessa tappa sitt varde. Som exempel kan
man fraga sig hur stor attraktion Tintagel Island hade varit om det inte varit for
Arthurkopplingarna. Kanske &r det sa att de bada behdver varandra, sasom Deacon (2004)
anser ar fallet manga ganger?

Pa Glastonbury Tor finns en skylt som rekommenderar ett annat Arthurrelaterat kulturarv.
Bade har och i Cornwall anvander man sig av legenden for att koppla samman ett antal olika
attraktioner och detta &r ett relativt vanligt forfaringssatt enligt McKercher och du Cros
(2002). | Tintagel finns pa flera stallen kartor dar de olika nérliggande Arthurrelaterade
platserna finns utsatta. |1 Glastonbury, bland annat i klostret, séljs en karta Over
Arthurrelaterade platser i hela Storbritannien.

5.5 Skyddsatgarder

Ingen av de undersokta platserna har nagra sarskilt omfattande skyddsatgéarder som ar synliga
for turisterna. Flest varningsskyltar/skyltar med riktlinjer star Glastonbury Tor och Tintagel
Island for. Skylten pa Tintagel Island som varnar for brandrisken ger dven en bra forklaring
till varfor det vore s katastrofalt for det patagliga kulturarvet med en brand. Detta &r enligt
McKercher och du Cros (2002) mycket viktigt. BesOkarna maste forstd varfor
bevarandeatgarder genomfors for att kunna visa respekt for dessa atgarder. Kulturarven maste
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ocksa skyddas fran oansvariga besokare (McKercher & du Cros 2002) och detta sker till
valdigt liten del pa de undersokta platserna. 1 bild 8 fran Tintagel syns snarare franvaron av
skyddsatgarder. Aven om vissa atgarder har vidtagits ldggs mycket ansvar pa och tillit till
besokaren. Dock fungerar det svartillgangliga laget som en skyddsatgard i sig sjalvt, da det
hindrar en stor mangd manniskor (exempelvis dldre och handikappade) att ta sig dit, vilket i
sin tur minskar besokstrycket nagot. Glastonbury Abbey och Slaughter Bridge har heller inte
mycket skyddsatgarder. Glastonbury Tor och Cadbury Castles relativt stora hojdskillnader har
samma funktion som Tintagel Islands lage — det forsvarar for vissa grupper av manniskor att
ta sig dit. Inglasning och avsparrning, som ar en typ av skyddsatgard (Carter & Grimwade
1997), forekommer till viss del pa de olika platserna. Vid Dozmary Pool finns inte nagra
skyddsatgarder, men med tanke pa hur besokstrycket sag ut under mitt besok verkar det heller
inte behovas. Olika problem som kan forekomma vid kulturarv &r trdngsel och
trafikstockningar (Nuryanti 1996). Detta upplevdes dock inte under mina besok, i de flesta fall
mest troligt beroende pa arstiden. Trangsel &r dock troligtvis nagot som blir vanligt under
sommarmanaderna vid framst Tintagel Island och Glastonbury Abbey.
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6. SAMMANFATTNING, SLUTSATSER OCH DISKUSSION

6.1 Sammanfattning

Syftet med studien var att underska hur kulturarvsdestinationer tillgdngliggors for turister
och fragestallningarna rérde hur formedling, faciliteter, framkomlighet och skyddsatgarder
sdg ut pa ett antal platser associerade med kung Arthurlegenden. For att kunna genomfora
detta gjordes en studieresa till de aktuella platserna under vilken observationsmetoden
anvandes for att beskriva fynden. Ett antal analysteman utarbetades med hjalp av det
teoretiska ramverket och med hjalp av denna kunde en redovisning av resultatet goras.
Skillnaderna mellan de olika platserna var mycket tydliga och olika monster kunde urskiljas.
Formedling finns inte pa alla platser, framkomligheten ar mycket olika beroende pa plats och
skyddsatgarder forekommer i viss, begransad grad och fungerar mestadels som hjalpmedel for
att skydda besokarna sjalva. Faciliteter finns i olika hog grad: fran inte nagra alls till butiker,
parkeringar och caféer. Alla platserna refererar inte till Arthurlegenden, men majoriteten gor
det, direkt eller indirekt. Det finns alltsa saval skillnader som likheter.

6.2 Slutsatser
Har presenteras svaren pa fragestallningarna i tur och ordning och de slutsatser som har
kunnat dras utifran dessa.

6.2.1 Hur férmedlas platserna till turister?

Slaughter Bridge och Tintagel Island satsar stort pa formedling av kung Arthurlegenden. Har
ligger alltsa fokus snarare pa det icke-patagliga arvet an pa det patagliga. Information
tillhandahalls for turisten att sjalv fordjupa sig i under rundturen. Introduktionsfilm finns pa
Tintagel Island medan Slaughter Bridge istdllet har lagt resurserna pa utstallning och
deltagande aktiviteter. Detta finns dven vid Glastonbury Abbey, men har ar Arthurlegenden
endast en liten, om &n betydelsefull, del av formedlingen. Mycket information ror klostrets
historia och alla de kristna kopplingar som finns. Det finns alltsa tva icke-patagliga arv som
samsas om utrymmet. Har finns en omfattande utstillning och adven en guide pa plats.
Glastonbury Tor och Dozmary Pool har inte nagon formedling kopplat till Arthurlegenden.
Dozmary Pool har forvisso en skylt som visar vagen till sjon, vilket framstar som totalt
irrelevant om det inte vore for att den kopplas samman med legenden. Den stérre sjon som
ligger alldeles intill mérks inte ut med namn. Glastonbury Tor har informationsskyltar, men
dessa refererar inte specifikt till Arthur. En av skyltarna rekommenderar ett besok i
Glastonbury Abbey. Cadbury Castle har mycket bristande férmedling. Det enda som finns &r
en informationsskylt som &r uppsatt pa tva stallen. Denna berattar dock mycket om Arthur och
hur han kopplas till platsen. De av platserna som refererar till Arthurlegenden tar en relativt
neutral stéllning till om han existerade eller inte. Populdrkulturella influenser finns vid
Glastonbury Abbey (skonlitterara bocker och filmer), Tintagel Island (skonlitterara bocker
och tv-serie, referens till filminspelning i guidebok) och Slaughter Bridge (bildutstalining om
kand film). Alla besokta platser utom Dozmary Pool har gangvagar/stigar for besokarna.

6.2.2 Slutsats

Medvetna besdkare uppnas enligt Moscardo (1996) genom interaktiva upplevelser, deltagande
aktiviteter, kognitivt designade satt att orientera sig pa, guider och omvaxlande, nyskapande
utstaliningar. Allt detta forekommer till olika stor del pa de undersokta platserna, men inte
allting pa varje enskild plats. Narmast kommer Tintagel Island, Glastonbury Abbey och
Slaughter Bridge. Sammanlagt finns har deltagande aktiviteter, introduktionsfilm, specifikt
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utméarkta gangvagar/stigar och utstallningar. Minst kriterier uppfyller Glastonbury Tor,
Cadbury Castle och Dozmary Pool. Alla platserna utom Dozmary Pool bidrar till 6kad
kunskap i mer eller mindre grad. Det verkar som att besoksantalet speglar satsningarna pa
kreativ formedling. Det verkar ocksa som om de kulturarv som anvander Arthur i sin
formedling aktivt véljer att inte skylta alltfér 6ppet med sin tveksamhet till legendens
sanningshalt. Istéllet véljer man att inte ta stallning utan lata det vara upp till besékaren sjalv
att bedoma. Antagligen for att turisternas intresse skall hallas uppe sa att kulturarven kan
fortsatta anvanda sig av legenden. Man bygger alltsa pa den myt som redan finns (McKercher
& du Cros 2002). Grimwade och Carter (2000) anser att det ofta laggs alltfor stort fokus pa
den fysiska platsen och att det icke-patagliga kulturarvet hamnar i skymundan. Detta kan dock
inte sdgas om de platser som har undersokts for den hér studien. Legenden har getts mycket
stort utrymme. En intervjuad person pa Tintagel Visitor Centre anser dock att det fysiska
kulturarvet ar mer viktigt att bevara och att Tintagel ar sa mycket mer &n bara
Arthurlegenden.

6.2.3 Vilka faciliteter finns pa platserna?

De tva storsta attraktionerna, Glastonbury Abbey och Tintagel Island, ar kommersialiserade i
hdgre grad an de andra undersokta platserna. Har finns mer faciliteter och mer service.
Faciliteterna ar i formen av souvenirbutiker och toaletter pa bagge platserna. Café finns vid
Tintagel Island och vissa delar av aret dven vid Glastonbury Abbey. Dylika faciliteter, utover
bankar, saknas pa Glastonbury Tor. Parkering finns i anslutning till Cadbury Castle.
Faciliteter vid Slaughter Bridge ar The Arthurian Centre som tillhandahaller parkering,
souvenirer, viss fortaring och sittplatser. Parkering saknas vid Dozmary Pool och likasa
ovriga faciliteter.

6.2.4 Slutsats

Hughes och Carlsen (2010), Millar (1989) och Moscardo (1996) betonar vikten av unika,
nyskapande produkter och &ven om jag inte kan jamféra mina undersokta platser med alla
andra Arthurrelaterade platser i Storbritannien sa kan jag dndock konstatera att ingen av dem
var den andra lik. Alla hade sin egna, speciella utformning, men det fanns forstas ocksa drag
av viss uniformitet, som ju ar nédvandigt for att hysa turister (McKercher & du Cros 2002).

6.2.5 Vilka synliga atgarder har vidtagits for att skydda kulturarven?

Ingen av de undersokta platserna har nagra omfattande skyddsatgarder. Det handlar mestadels
om skyltar med diverse uppmaningar till besokare och viss distansering av mindre delar av
kulturarven. Det skall noteras att de platser dar viss avsparrning forekom ocksa var de som
var mest kommersialiserade. Dock fungerar vissa platsers svartillgangliga lage som en
skyddsatgard i sig.

6.2.6 Slutsats

Antalet skyddsétgarder tycktes Oka i takt med okad kommersialisering. Aven om det inte
tycktes ha vidtagits allt for stora skyddsatgarder sa upplevdes alla platserna som mycket
valbevarade. Stor tillit sétts till besokarnas vilja att folja de uppmaningar som finns pa diverse
skyltar. Pa ett satt verkar det som att bestkarna har fatt ga fore bevarandet av platserna da det
ar mojligt att rora vid det mesta och ga dverallt. Samtidigt tycks bevarandet ha fétt ga fore vid
exempelvis Tintagel Island, Cadbury Castle och Glastonbury Tor dd dessa inte har
tillgangliggjorts for alla typer av manniskor, utan endast de som klarar av att ga uppfor branta
trappor och ldnga backar. Det hade inte varit omajligt att tillgangliggéra dessa platser for alla,
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men detta hade da skett pa kulturarvens bekostnad. Det verkar alltsa som att en bra balans har
uppnatts nar det galler bevarande och kommersialisering.

6.2.7 Vilken framkomlighet finns vid platserna?

Bade Tintagel Island och Glastonbury Abbey ar relativt lattillgangliga utifran, men det skiljer
sig dock i hur det ser ut pa plats. Glastonbury Abbey ar mycket lattframkomlig; omradet
saknar hojdskillnader och fina promenadvégar har konstruerats. Tintagel Island &r langt mer
svaratkomlig och saknar handikappanpassning. Hojdskillnaderna ar mycket stora och de
manga trapporna ar smala och valdigt branta. Glastonbury Tor &r, precis som Tintagel Island,
en plats som kraver god kondition for att na, pa grund av de branta sluttningarna. Det finns
dock busservice halva vagen. Cadbury Castle kan vara lite svart att hitta fram till och det ar
aven hdar markanta hojdskillnader. Slaughter Bridge ar latt att hitta till och ligger i néra
anslutning till Tintagel. Till sist har vi Dozmary Pool som &r relativt lattillganglig da den &r
belagen cirka fem minuter fran en motorvéag och det populara turisttillhallet Jamaica Inn.

6.2.8 Slutsats

Framkomligheten utifrain pa de undersokta platserna Okar med narhet till populara
turistomraden eller andra attraktioner. Ett intressant faktum var att den minst
kommersialiserade platsen var den enda som lag i narheten av en stor motorvég. Alla de andra
kravde att man kor pa sma slingriga vagar for att ta sig dit. Detta visar att narhet till stora
vagar/valutvecklad infrastruktur inte & nédvéndigt for att utveckla en kulturarvsattraktion om
andra komponenter for lyckad utveckling ar narvarande. Sadana dr exempelvis naturskdna
omraden, narhet till tatbefolkade omraden, narvaro av myter och legender. Framkomligheten
pa plats skiljde sig mycket och detta var inte beroende pa grad av kommersialisering.

6.3 Diskussion

Det finns enligt McKercher och du Cros (2002) ofta starka platskopplingar till icke-patagliga
kulturarv och detta stdimmer verkligen nér det galler fallet kung Arthur. Det finns ett otroligt
stort antal platser kopplade till denna legend 6ver hela Storbritannien och jag har studerat
nagra av dem. De som forvaltar dessa platser verkar ta for givet att besokarna redan vet en hel
del om Arthurlegenden, vilka platser som ar associerade med den och pa vilket sétt och bara
kommer for att se i verkligheten det de last om. Detta géller speciellt Dozmary Pool, Cadbury
Castle och Glastonbury Tor. Patagliga kulturarv ar sarbara (McKercher & du Cros 2002), men
anda ar det sa pass fa skyddsatgarder pa de platser jag undersokt. Detta &r forvanande, da
manga av dessa omraden packas fulla med turister under hdgsasong. Hur kan man till
exempel vara sdker pa att besokarna foljer uppsatta regler? Samtidigt ar det forstas viktigt att
tillgangliggora kulturarven for besokarna for hur skall de annars kunna bevaras for framtiden
om ingen vet nagonting om dem eller har en relation till dem? Detta ar speciellt viktigt nar det
galler det icke-patagliga kulturarvet, det vill sidga kung Arthurlegenden. Detta ar nagot
abstrakt och kopplingarna med de fysiska platserna ar inte alltid skrivna i sten utan baserar sig
ofta pa exempelvis folktro och popularkultur. Kulturarv handlar om datid, nutid och framtid
(Millar 1989) och detta ar viktigt att komma ihdg nar dessa kommersialiseras. Det &r historia
som skall visas upp for dagens manniskor, men samtidigt skall den bevaras for framtiden. Min
studie visar pa hur detta genomfors pa ett antal olika platser med Arthurlegenden som
gemensam namnare.
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6.3.1 Framtida undersokningsfragor

Denna studie &r tankt som grund for ytterligare forskning. Néasta steg skulle kunna vara att
genomfdéra en storre undersokning pa plats som inkluderar omfattande intervjuer med
ansvariga personer fran producentsidan, men dven konsumentundersokningar. Vad har storst
betydelse for turisten nér denne valjer Arthurrelaterade platser att resa till? VVager exempelvis
grad av turistisk utveckling tyngre an vetenskaplig relevans? Denna fragestallning kan forstas
tillampas pa en mangd olika icke-patagliga kulturarv. Ytterligare en intressant studie skulle
kunna vara att intervjua lokalbefolkningen och undersoka deras installning till kulturarven,
legenden och turismen.
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