UNGAS NYHETSKONSUMTION -
I EN FORANDERLIG NYHETSVARLD

JOSEFINE STERNVIK

yhetsvanor hos dagens unga har forindrats dramatiske bide om vi jimfér med

dldres nyhetskonsumtion och tidigare generationer ungas nyhetsanvindning.
Denna omdaning har kunnat skénjas de senaste drtiondena och hiinger bl.a. samman
med de stora forindringarna pad mediemarknaden som #gt rum sedan bérjan av
1990-talet. Det handlar d& inte bara om att nyhetsmedierna bade blivit fler och
utdkat sitt utbud, utan ocksd om det faktum att tidning, tv och radio numera kon-
vergerat och pd olika sitt flyter samman i sivil medvetande som praktik (se t.ex.
Kairos Future, 2008).

Det som framférallt kiinnetecknar de ungas nyhetskonsumtion i ett tidsperspek-
tiv 4r en generell férsvagning av anvindandet av traditionella nyhetsprogram och
dagtidningar (se t.ex. Sternvik, 2009). SOM-institutet har kunnat félja denna for-
svagning, d de sedan starten 1986 mitt i vilken utstrickning vi tittar och lyssnar
pd olika nyhetsprogram samt liser olika dagstidningar. P& senare &r har emellertid
frdgan om medieformens betydelse i sammanhanget blivit all mer aktuell — sir-
skilt i friga om de ungas nyhetsanvindning, eftersom det dr dessa som framforallc
nyttjar de nya medieformerna. Férsvagningen i konsumtionen av de uppmitta
nyhetsprogrammen/tidningarna bland yngre skulle t.ex. kunna vara ett tecken pa
ett generellt minskat nyhetsintresse hos denna del av befolkningen, men det skulle
lika giirna exempelvis kunna vara ett resultat av att de traditionella nyhetsprogram-
men forlorar publik till andra nyhetstérmedlare. Unga viljer kanske bort Rapport
till formén for exempelvis Nyheter24 eller avslutar sin DN-prenumeration och
istillet prioriterar en daglig gratistidning. A andra sidan det kan ocksa forhalla sig
s att de traditionella nyhetsprogrammen eller de enskilda tidningstitlarna faktiske
inte tappar tittare/lyssnare/lisare utan att tappet snarare kan hiréras de traditionella
medieformerna. Unga viljer inte bort Rapportsindningarna — de tar bara inte del av
dess sindningar i tv-apparaten lingre, utan i datorn eller i mobilen.

Mot denna bakgrund stilldes en kompletterande friga i SOM-undersskningen
2009 — utover de traditionella nyhetsfrigorna. Avsikten var just att forsska bringa
klarhet i ungas nyhetskonsumtion; i vilken utstrickning och pé vilket site tar de
del av nyheter. Detta kapitel avser ge svar pd dessa frigor.

Sternvik, J (2010) Ungas nyhetskonsumtion —i en féranderlig nyhetsvérld
i Séren Holmberg & Lennart Weibull (red) Nordiskt ljus. Géteborg: SOM-institutet, Géteborgs universitet. 369
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Nyhetskonsumtion i olika medier

Den allminna trenden betriffande nyhetskonsumtionen i Sverige idag 4r att de
traditionella nyhetsprogrammen generellt sett fortfarande 4r timligen starka péd
nyhetsmarknaden, men att de sakta tappar i styrka f6r varje ar. Savil dagstidningar-
nas pappersutgiva, Rapport och Aktuellts vanliga nyhetssindningar i tv-apparaten
samt Ekots sedvanliga radiosindningar har férlorat publikandelar successivt sedan
1990-talet. Samtidigt blir andelen som konsumerar nyheter i “"nya!” kanaler s3
som mobiltelefonen eller pd internet allt fler (se figur i Holmberg och Weibulls
inledningskapitel i féreliggande volym). Den regelbundna nyhetsanvindningen ser
givetvis olika ut i olika grupper av nyhetskonsumenter. I vissa avseenden har min-
niskors klassposition visat sig ha betydelse f6r om, hur och pa vilket sitt nyheter
konsumeras. Lika sa idr utbildningsnivd och boende ort visentliga i sammanhanget.
Overligset viktigaste skiljelinje hittar vi emellertid om vi se till minniskor i olika
aldrar (Sternvik & Wadbring, 2010; Sternvik, 2009). Nigot férenklat kan man siga
att den svenska befolkningen delar sig i tva liger om vi ser till nyhetskonsumtionen
i relation till alder (figur 1a och 1b).

En jimf6relse mellan den yngre och den ildre delen av befolkningen visar olika
utvecklingsmonster i nyhetsanvindningen. Medan de ildre har timligen stabila
nyhetsvanor betriffande de traditionella nyhetsformerna, visar den yngre befolk-
ningen forsvagade vanor i detta avseende. Vidare har den yngre befolkningen snab-
bare och i stérre utstrickning tagit till sig de nya nyhetsmedierna in de idldre. Den
generella tendensen ir dessutom att ju storre aldersskillnad som foreligger, desto
storre ir skillnaden i nyhetskonsumtionen.

Figur 1a Regelbunden nyhetsanvéndning i olika medier
1986-2009 bland 15-49 aringar (procent)
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Figur 1b Regelbunden nyhetsanvédndning i olika medier
1986-2009 bland 50-85-aringar aringar(procent)
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Fraga: (1): Hur ofta brukar du titta pa eller lyssna till féljande nyhetsprogram | radio och TV? (2):
Laser eller tittar du i nagon eller nagra morgontidningar/gratistidningar regelbundet? (3): Laser
eller tittar du regelbundet i nagon eller nagra morgontidningar pa internet? (4) Laser eller tittar du
i féljande tidningar [Aftonbladet, Expressen, GT eller Kvéllsposten] pa papper ... pa internet? (5)
Hur ofta brukar du anvanda mobiltelefonen till féljande: anvanda nyhetstjanster?

Kommentar: Regelbunden nyhetsanvandning innefattar fér dagstidningslédsning de som laser
en morgontidning minst 5 dagar i veckan och/eller en gratistidning minst 3 dagar i veckan och/
eller en kvallstidning minst 3 dagar i veckan; for de som ser pa en specifik nyhetskanal i tv/radio
(nyheter fran SVT, TV4-nyheter samt Eko-nyheter) minst 5 dagar i veckan; for de som tar del av
nétnyheter minst 3 dagar veckan samt fér de som tar del av mobilnyheter minst 1 dag i veckan.

Kalla: Den nationella SOM-unders6kningen for respektive ar. For 2009 ingar endast Riks-SOM 1 & 2.

Nya eller gamla medieformer

Nyhetsanvindning ir, och har visserligen i princip alltid varit, en friga om alder
sé tillvida att dldre har mer etablerade vanor samt dr mer socialiserade i samhillet
och dirmed mer intresserade av nyheter generellt sett. Dirfor tar de foljakdigen
ocksd del av nyheter i betydligt storre utstrickning in yngre. Men tillkomsten av
nya nyhetskanaler har inneburit ytterligare en dldersskiktning i ssammanhanget dir
de traditionella nyhetsmedierna har en publik som 6kar med &ldern medan de nya
nyhetsmedierna: gratistidningar, nit- och mobilnyheter, i princip har en publik
som minskar med dldern (Sternvik, 2009). Yngre och ildre tar allesd del av nyheter
i olika medier och/eller medieformer (tabell 1).
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Tabell 1 De fem vanligaste nyhetskanalerna som yngre och &ldre regelbundet
tar del av 2009 (procent)

15-29 ar 65-85 ar
1 Morgontidningar pa papper 50 1 Rapport/Aktuellti SVT 89
2 Kvallstidningar pa néatet 39 2 Morgontidningar pa papper 85
3  Nyheternai TV4 34 3 Regionala nyheter i SVT 81
4  Dagliga gratistidningar 28 4 P4SR 59
5 Lokala nyheter i TV4 28 5 Nyheternai TV4 57

Fraga: se figur 1.

Kommentar: Regelbunden nyhetsanvandning innefattar innebar att respektive nyhetsmedium
nyttjas minst 3 dagar i veckan.

Kalla: Den nationella SOM-undersdkningen 1 & 2, 2009.

Unga vuxna har inte samma vana som ildre att separera olika medieformer. Tv-
tittande 4r for dem inte pd samma sitt knuten till tv-apparaten hemma i vardags-
rummet, liksom dagstidningslisning inte med nédvindighet innebir atc fysiske hélla
i en papperstidning. Detta idr en utveckling som inte i samma utstrickning gar att
identifiera bland dem ildre och som framférallt tagit fart under det senaste decen-
nietioch med den tekniska utvecklingen. Utvecklingen har dessutom kommit olika
langt om vi ser till olika medier och giller sévil medieanvindning generellt som
nyhetskonsumtion mer specifikt — d4ven om nivderna ser nigot olika ut beroende
pa innehéllets karakeir.

Man kan emellertid ganska snabbt konstatera att nyheter, 4ven bland unga, fram-
forallt konsumeras i de traditionella medieformerna (figur 2). De nya medieformerna
knappar dock in — speciellt tv-nyhetskonsumtion och dagstidningslidsning i datorn.
Tendensen ir vidare att ju dldre nyhetspubliken ir, desto stérre dr skillnaderna i
nyhetskonsumtion av nya och traditionella medieformer, med férdel for de senare.
95 procent av pensionirerna tar exempelvis del av tv-nyheter i tv-apparaten minst
tre dagar i veckan, medan endast 7 procent tar del av tv-nyheter i datorn och ingen
i mobiltelefonen.

Observera dock att de olika medieformerna redovisade i figur 2 inte utesluter
varandra. Det dr exempelvis inte s& att 33 procent av de unga bara tar del av tv-
nyheter i datorn eller att 57 procent bara ser p& nyheterna i tv-apparaten. Det finns
en stor vertickning i konsumtionen av nyheter i olika medieformer och generellt
giller att de som i4r intresserade av att ta del av nyheter, gor det i flera olika kanaler
och medieformer. Detta giller emellertid framfér allt dldre. For de yngre ser forhél-
landet ndgot annorlunda ut.
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Figur 2 Regelbunden nyhetsanvédndning bland unga vuxna i olika
medieformer 2009 (procent)
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Fraga: | vilken utstrackning brukar du ta del av nyheter pa féljande satt?

Kommentar: Regelbunden nyhetsanvéndning innefattar innebér att respektive nyhetsmedium
nyttjas minst 3 dagar i veckan. Unga vuxna avser personer mellan 16 och 29 ar. Observera att de
olika svarsalternativen inte utesluter varandra. Du kan ha tagit del av dagstidningar, radionyheter
och tv-nyheter i flera olika medieformer. N=285

Kaiilla: Den nationella SOM-undersdkningen 1 & 2, 2009.

Ersittning eller komplement?

En relativt stor andel av de yngre tenderar visserligen, precis som manga ildre, att
komplettera de gamla nyhetsmedierna med de nya — man tar alltsd del av bada.
Men utmirkande f6r yngre nyhetskonsumenter ir ocksa att de i forhallandevis stor
utstrickning ersitter de gamla medieformerna med nya (se figur 3). Detta dr dessutom
en trend som blivit allt starkare med &ren i takt med att de nya medieformerna blir
mer etablerade. Dagstidningar pd internet ersatte exempelvis inte de traditionella
papperstidningarna, ens for de yngre, da de introducerades pd marknaden. Men med
tiden har de allt mer kommit att gora detta f6r denna ldsargrupp (jfr Bergstrom och
Woadbring kapitel i foreliggande volym). En forklaring bland flera ir troligtvis att
manga av dagens unga (i férhallande till tidigare generationer unga) aldrig etablerat
en papperstidningsvana och dirmed inte ersazt denna medieform med en ny — de
har introducerats in i den nya medieformen direkt. I den bemirkelsen ir det kanske
felaktigt att tala om de nya medieformerna som ersittare. Dessutom vet vi inte om
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det forhéller sig sd att de unga som idag endast tar del av dagstidningarna pé internet,
faktiskt hade list papperstidningen istillet om webbpubliceringen inte hade varit
mdjlig. Men en sviktande nyhetskonsumtion bland unga fanns redan innan dessa
nya medieformer uppstod. Detta kan tolkas som att de traditionella nyhetsmedierna
inte lingre formadde att férmedla nyheter som var ackommoderade med den yngre
generationens nya livsstil och virderingar. I ett sddant perspektiv har de nya nyhets-
kanalerna lyckats finga upp de unga just genom att anpassa nyhetsférmedlingen
bade sett till innehéll och tillimpning. Mot den bakgrunden borde vi kanske snarare
tala om zillskort in ersiittare i friga om de nya medieformerna.

Nir vi talar om att de nya medierna ersitter eller ger ett tillskott dill de gamla
sd dr det emellertid bara nyhetskonsumtion i datorn som fungerar pé detta sitt.
Mobiltelefonen fungerar 4n sd linge endast som ett komplement oavsett om vi
pratar om tv-/radionyheter eller dagstidningar, vilket ska ses mot bakgrund av att
mobiltelefonen som nyhetsmedium fitt sitt stora genombrott 2009 (se Westlunds
kapitel i foreliggande volym).

Figur 3 Nya medieformers tilldgg till traditionella nyhetsmedieformer 2009 —
regelbunden nyhetskonsumtion bland unga vuxna (procent)
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Fraga: | vilken utstrackning brukar du ta del av nyheter pa féljande satt?

Kommentar: Regelbunden nyhetsanvandning innefattar innebar att respektive nyhetsmedium
nyttjas minst 3 dagar i veckan. Unga vuxna avser personer mellan 16 och 29 ar. N=285

Kdélla: Den nationella SOM-undersékningen 1 & 2, 2009.
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Nistan en femtedel (19 procent) av de unga mellan 16 och 29 ar tar regelbundet
del av en dagstidning endast via datorn. Knappt en fjirdedel liser dagstidningen
minst tre dagar i veckan bdde p& papper och i datorn och 27 procent av de unga
liser endast papperstidningen. De fem procent som i figur 2 visade sig ta del av
dagstidningen regelbundet i mobiltelefonen, tar ocksd del av dagstidningen antingen
pa papper och/eller i datorn och redovisas saledes inte i figuren ovan. Dagstidnings-
lisning via mobilen innebir alltsd endast ett komplement i sammanhanget, medan
dagstidningslisning via datorn utgér ett tilligg for knappt 20 procent av de unga
(jfr Bergstrom och Wadbrings kapitel i foreliggande volym). Detsamma giller for
nyhetskonsumtion av tv-nyheter, men datorn utgor inte hir ett lika starke tillskott.
Endast tio procent tar bara del av tv-nyheterna via datorn. Betriffande radionyheter
utgdr de nya medieformerna si gott som enbart ett komplement. Endast nigon
procent tar del av radionyheter i annan form #n via ndgon radioapparat.

I friga om nyhetsanvindning rider det allts en skillnad i huruvida de nya medie-
formerna utgor ett tillskott/ersitter eller fungerar som ett komplement till de gamla,
beroende pa vilken medieform vi talar om. Samtidigt finns det dven differenser inom
de enskilda medierna som ir intressanta i sammanhanget.

Gamla nyheter i nya former?

Nyhetsformedling via dator och mobiltelefon har kommitatt paverka de traditionella
medieformerna olika i friga om andelen unga nyhetskonsumenter om vi ser till
enskilda tidningstitlar eller specifika tv- och radionyhetsprogram. Fér Aftonbladet
4r det exempelvis en storre andel som liser tidningen i datorn 4n pa papper, vilket
inte ir fallet om vi ser till nigon lokal morgontidning (se vidare Bergstrom och
Wadbrings kapitel i foreliggande volym). Generellt sett behdller emellertid s&vil
tv- och radioapparaten sin stillning som den centrala medieformen fér de flesta
traditionella nyhetsprogram, men nivderna ir ndgot olika om vi exempelvis jimfor
TV4 Nyheterna med SVT:s nyheter (figur 4).

Av dem som regelbundet tar del av nyheter ifrén SVT, s& som till exempel Rapport
eller Aktuellt, 4r det endast 3 procent som 7nze (ocksd) gor deti tv-apparaten. Fér TV4
drandelen nyhetskonsumenter som regelbundet tar del av kanalens nyhetssindningar
i andra medieformer 4n tv-apparaten fyra ginger sé stor. Detta innebir att de nya
medieformerna for en storre andel unga nyhetskonsumenter har kommit att ersitta
TV4:as nyhetssindningar i tv-apparaten 4n for SVT, dven om det ska poingteras att
de nya medieformerna till absolut storsta delen utgér ett komplement till de gamla
for bida kanalerna. Férklaringar till skillnaderna mellan de olika nyhetsprogrammen
kan finnas i hur kanalerna valt att ligga upp och publicera nyhetssindningarna pd
internet och hur tillgingliga de ddirmed har varit f6r konsumenterna. Hir har dill
exempel SVT och TV4 haft ganska olika strategier. TV4 har exempelvis satsat pd
en egen kanal pa internet (Nyhetskanalen) for sina nyheter, medan SVT:s nyhets-
program finns integrerade pa SVT:s hemsida.
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Figur 4 Ungas regelbundna konsumtion av enskilda nyhetsprogram i tv
i férhallande till i vilken medieform programmen konsumerats
(procent)
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Fraga: (1) | vilken utstrackning brukar du ta del av nyheter pa féljande satt? (2) Hur ofta brukar
du titta pa eller lyssna till foljande nyhetsprogram | radio och TV?

Kommentar: Regelbunden nyhetsanvandning innefattar innebér att respektive nyhetsmedium
nyttjas minst 3 dagar i veckan. Unga vuxna avser personer mellan 16 och 29 ar.

Kiilla: Den nationella SOM-undersokningen 1 & 2, 2009.

Det ska ocksd noteras att antalet svarspersoner i de olika grupperna ir timligen sma,
vilket gor resultaten ndgot osikra. Fér konsumtionen av enskilda radioprogram
blev antalet svarande till och med s sma att de blir poingldst att redovisas. Men
det begrinsade antalet svarspersoner for de olika nyhetsprogrammen, i jimférelse
med nyhetskonsumtionen generellt bland unga, ger samtidigt en indikation p4 att
en viss andel unga faktiske tar del av andra nyhetsprogram in de studerade. Ana-
lyserar man nyhetskonsumtionen i olika medieformer i relation till de uppmitta
nyhetsprogrammen blir detta tydligt. Nir vi siger att unga konsumerar nyheter i
nya medieformer ir det inte samma sak som att siga att de konsumerar nya nybeter.

Gamla nyhetsprogram — eller nya?

De nya medieformerna (dator och mobiltelefon) ger idag alltsd méjligheter att ta
del av de traditionella nyhetsprogrammen (Rapport, Aktuellt, Nyheterna, Ekot,
lokalnyheterna i P4, Expressen, Helsingborgs Dagblad etc) pa ett nytt sitt, men
de har ocksa skapat utrymme f6r konsumtion av nya nyhetsprogram (till exempel
Nyheter24, Nyheter Online). Samtidigt 4r det ocksa ett faktum att det idag dven
gar att ta del av flera nya nyhetsprogram/tidningar i traditionella medieformer
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(tv-/radioapparat och papperstidning). Gratistidningar dr hir ett utmirke exempel
liksom alla nyhetssindningar i de privata lokalradiokanalerna som startade under
1990-talet. Mot denna bakgrund blir det intressant att se hur stor andel av de ungas
nyhetskonsumtion i de olika medieformerna som gér att tillskrivas de traditionella
nyhetsprogrammen.

Figur 5 Ungas regelbundna konsumtion av nyheter i olika medieformer
férdelat pa traditionella och "nya” nyhetsprogram i tv respektive
radio 2009 (procent)
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Fraga: (1) | vilken utstrackning brukar du ta del av nyheter pa féljande sé&tt? (2) Hur ofta brukar
du titta pa eller lyssna till féljande nyhetsprogram | radio och TV?

Kommentar: Regelbunden nyhetsanvéndning innefattar innebar att nyhetsmediet nyttjas minst 3
dagar i veckan. Unga vuxna avser personer mellan 16 och 29 ar. n=285.

Kaiilla: Den nationella SOM-undersdkningen 1 & 2, 2009.

Bland dem som regelbundet konsumerar tv- respektive radionyheter i olika medie-
former kan noteras att majoriteten kommer ifrdn de traditionella nyhetsférmedlarna,
det vill siga SVT eller TV4 respektive P4 eller Ekot. Men nistan en tredjedel av de
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unga som tar del av nyheter i tv-apparaten minst tre dagar i veckan, tar emellertid
del av andra tv-nyheter i denna medieform 4n dem som SVT eller TV4 sinder. Av
dem som tar del av tv-nyheter i datorn ir det endast drygt hilften som kommer
frén SVT eller TV4 och 67 procent av tv-nyhetskonsumtionen frin mobiltelefo-
nen ir ifrdin SVT/TV4. Men hir finns det ocksd stora skillnader mellan de olika
nyhetskanalerna. TV4:s nyheter utgdr exempelvis en storre andel av den totala
tv-nyhetskonsumtionen i datorn och mobilen dn vad SVT:s nyhetssindningar gér,
medan forhéllandet ir tvirtom d4 vi ser till nyhetskonsumtionen i tv-apparaten.

Man kan ocksd konstatera att nya nyhetsmedier inte nédvindigtvis formedlar nya
nyheter samt att detta ser mycket olika ut om vi ser till olika medieformer. Mobilte-
lefonen anvinds exempelvis till stérsta del att ta del av traditionella tv-nyheter (67
procent), medan de radionyheter man tar del av i huvudsak kommer ifrin andra
nyhetsformedlare dn de traditionella.

Forindrad nyhetskonsumtion forindrar nyheterna?

Tillkomsten av nyheter via dator och mobiltelefon och det 6kade nyhetsutbudet
generellt i de traditionella medieformerna, kan visserligen sigas ha tagit nyhetsan-
vindare ifrdn de traditionella nyhetsprogrammen men de har uppenbarligen ocksa
tillfort nya majligheter till nyhetskonsumtion. Mot denna bakgrund #r det kanske
inte helt rdtevisande att tala om den unga generationen som mindre nyhetsintresse-
rad. Lagger vi sammans ungas nyhetskonsumtion och bortser ifrén sdvil medieform
som medietyp sd ir nivierna kanske inte desamma som for tjugofem ar sedan, men
dtminstone inte ldngt ddrifrin. Ungas nyhetskonsumtion karakeiriseras snarast av
forindring 4n forsvagning under denna tidsrymd.

Ett problem ir dock att vi inte lingre vet vad som avses med en nyhet. Ar en nyhet
idag det samma som det var f6r tjugo &r sedan och talar dldre och yngre generationers
nyhetsanvindare samma sprk da de talar om nyheter? Nir SOM-institutet startade
sina mitningar av svenskars nyhetskonsumtion 1986 var det méjligt att ge en ganska
klar bild av denna genom att friga om samdliga nyhetsprogram/tidningar man tog
del av. Detta gjorde ocksd att vi hade kunskap om synen pd vad som var en nyhet
eftersom vi till stor del var bekanta med innehéllet i nyhetsprogrammen/tidningarna.
S& idr emellertid inte lingre fallet. D3 utbudet nyhetsprogram/tidningar numera ir
odndligt stort och inte bara innefattar svenska nyhetsfsrmedlare, dr det en smirre
omdjlighet att mita dessa enskilt. Detta forsvarar givetvis ocksd var mojlighet ace fa
en bild av vad som avses med en nyhet.

Mot bakgrund av de senaste &rens forindringar pa nyhetsmarknaden ir det emel-
lertid av stor vikt att nyansera bilden av vad som ir nyheter for att kunna forsté hela
den utveckling som dgt rum betriffande nyhetskonsumtionen. Hiri ligger sdledes
en utmaning i en helt annan studie.
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Not

Att benimna mobiltelefon och datorer som nya medieformer kan givetvis
diskuteras eftersom de nu funnits pd marknaden f6r gemene man i omkring
tvd decennier. I jimf3relse med tv- och radioapparater samt dagstidningar dr
emellertid dessa medieformer timligen nya, varfér dessa begrepp anvinds for
att sirskilja de olika medieformerna at.
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