NYA TIDNINGSFORMER
— KONKURRENTER ELLER KOMPLEMENT?

ANNIKA BERGSTROM OCH INGELA WADBRING

Nyhetsutbudet har aldrig varit si stort och méngfacetterat som nu. Sett ur ett
samhillsperspektiv dr det positivt eftersom det dr 6nskvirt att minniskor tar
del av nyheter f6r att vara informerade om sambhillsrelevanta frigor. Flera studier
visar att framf6r allt konsumtion av nyheter i tidningar samspelar med ett stort
politiskt intresse, kunskap och deltagande (t.ex. Lauf 2001, McLeod et al. 1999,
Shah 2001). I den hir studien fokuserar vi just tidningar i olika former.

Tidningsmarknaden har férindrats radikalt de senaste decennierna precis som den
ovriga mediemarknaden. Over hela vistvirlden minskar de tryckta tidningsupp-
lagorna. Det giller ocksd Sverige, dven om nedgingen inte ir lika stor hir som pa
manga andra hll (World Press Trends 2009). Det ir framfor allt yngre minniskor
som ratar de tryckta, betalda tidningarna i Sverige precis som i évriga vistvirlden
(Bakker 2007, Lauf 2001, Nilsson et al. 2008).

Ofta har starten av nya medier eller nya former av gamla medier setts som orsaken
till nedgingen hos gamla medier och det har funnits en ridsla for att det nya ska
inkrikta pa och ta 6ver det gamla (t.ex. Fidler 1997). Och det ir onekligen sd att det
finns en uppging for lisning av tidningar online och lisning av dagliga gratistidningar
som sammanfaller med nedgdngen av traditionell press (t.ex. Bakker 2008, Bergstrom
2005, Pew Research Center for the People and the Press 2000, Wadbring 2003).
Forskare 4r ddremot inte 6verens om huruvida de nya formerna ska karaktiriseras
som i huvudsak komplement eller konkurrenter till de traditionella medier; en
diskussion som har gamla anor (t.ex. Dutta-Bergman 2004, Laswell 1948). Frigan
om konkurrens eller komplement dr det vi avser att diskutera i det hir kapitlet. Det
empiriska syftet med studien #r att analysera utvecklingen av tidningsldsning under
2000-talets forsta decennium f6r ace kunna diskutera i termer av konkurrens och
komplement. Fér att kunna gora det inkluderar vi alla slags tryckea dagstidningar
samt deras digitala motsvarigheter i analysen.

Mediestrukturen har betydelse for mediekonsumtionen, i bemirkelsen vilket utbud
som finns: ju stérre utbud, desto fler valméjligheter. Det giller savil tidningar som
exempelvis tv (t.ex. Bjur 2010; Weibull 1985). Men ocksa individuella karaktiristika
spelar roll for ace forklara hur mediekonsumtionen forindrats (t.ex. McQuail 2005).
Alder — eller generationstillhorighet — ir den enskilda faktor som spelar storst roll
for hur vi konsumerar medier.! Beroende p3 nir man ir f6dd 4r man uppvuxen i
olika mediesystem och det spelar roll f6r hur man sedan kommer att konsumera
medier (jfr Andersson & Wadbring 2008, Aroldi & Colombo 2007). Alder ir en
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viktigare forklaringsfakeor i vissa linder 4n i andra, och Sverige hér till de linder dir
alder spelar stor roll (Elvestad & Blekesaune 2008, Gustafsson & Weibull 2007).

Tv& empiriska frigestillningar stdr i fokus infér ambitionen att diskutera konkur-
rent- eller komplementférhéllande mellan tidningar i olika former:

e Hur ser ldsningen av olika tidningar ut i olika dldersgrupper?
* Hur ser kombinationen av tidningar ut i olika dldersgrupper?

Vir hypotes ir den totala tidningslisningen troligen inte minskat sirskilt mycket
over tid, inte ens bland de unga, om de dagliga gratistidningarna och de betalda
tidningarnas webbutgavor tas med i analysen. Sedan kan man naturligtvis diskutera
huruvida det 4r rimligt att i en analys ta med samtliga tidningstyper eftersom de
har en olikartad karaktir. Vi menar dock att det dr majligt — men att det forstds fir
vissa konsekvenser. Vi dterkommer till det nedan nir vi diskuterar hur vir analys 4r
gjord samt i slutsatserna. I slutsatserna kommer vi ocksa att resa frigan om det inte
dr dags att omdefiniera begreppet “dagstidning” (jfr Franklin 2008).

Dagstidningar och tidningsformer i Sverige ar 2010

Man brukar tala om fem typer av tidningar i Sverige. Det 4r de morgontidningar
som ges ut i storstiderna och i huvudsak sprids dir, och det ir kvillstidningarna
som ocksd ges ut i storstiderna men som sprids nationellt. Landsortspressen ir den
storsta gruppen dir alla medel- och hégfrekventa morgontidningar ingdr. Dirtill
finns lagfrekventa dagstidningar som vanligen utkommer en ging i veckan. Den
femte gruppen ir gratistidningar, och dir ingér bdde veckoutgivna och dagligen
utgivna gratistidningar. En grupp tidningar som alls inte brukar riknas in i en
tidningskarakeiristik 4r webbtidningar. Vanligen ges dessa ut av utgivare som ocksé
ger ut papperstidningar, men de ir onekligen 4nd en distinkt annorlunda grupp
(Hadenius et al 2008). De nya tidningsformer som vi ska fokusera i detta kapitel
ir nyheter pd webben och dagliga gratistidningar medan betalda morgontidningar
fortfarande antas utgéra basen i tidningssambhillet oavsett utgivningsort.

De allra flesta dagstidningar i Sverige har en webbutgdva, men hur lik denna ir
papperstidningen skiljer sig &t mellan olika féretag. Det dr dock sliende att ingen
annan akeor lyckats ta sig in p& den svenska marknaden for webbnyheter, ndgot
som forekommer utomlands (t.ex. Downie & Schudson 2009). Ocksi de flesta
dagliga gratistidningar ir dgda av traditionella tidningsféretag; det giller samtliga
dagliga gratistidningar utom Kinneviksigda Metro. Sammantaget gor detta att ett
tidningsforetag med sin prenumererade morgontidning, sin webbutgdva och sin
dagliga gratistidning (i de fall en sidan finns) kan nd en stor andel av befolkningen
i ett geografiskt omride (Wadbring 2009).

Innan vi gir dver till sjilva analysen ska vi titta pd utvecklingen dver tid av de
traditionella dagstidningarna, de betalda morgon- och kvillstidningarna (figur 1).
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Figur 1 Regelbunden ldsning av morgon- och/eller kviillstidningar, 1986-2009
(procent)
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Kommentar: Med regelbunden lasning avses fér morgontidningar lasning minst 5 dagar/vecka,
for kvallstidningar I1&sning minst 3 dagar/vecka.

Morgontidningarna toppade i slutet av 1980-talet med en lisekrets om cirka 80
procent av befolkningen. Kvillspressen ldg d& pad ungefir hilften med cirka 40
procent regelbundna lisare. Den sammantagna lisningen var dd runt 90 procent
vilket innebar att endast en av tio svenskar inte regelbundet liste ndgon tidning.

Idag dr det fler som stir utanfor den betalda tidningsmarknaden; 75 procent
liser antingen en morgon- eller en kvillstidning regelbundet, men 25 procent gor
inte det. Andelen regelbundna kvillstidningsldsare har mer dn halverats och den
regelbundna morgontidningslisningen ligger kring 65 procent.

Atminstone tvi saker ir viktiga att pipeka nir man betraktar den entydiga utveck-
lingen mot en mindre andel regelbundna ldsare. For det forsta den relativa stabilitet
som 4nda fir sigas rida, framfér allt f6r morgontidningarna, trots att si mycket har
hint i medievirlden och omvirlden i 6vrigt. For det andra kan man konstatera att
nedgdngen startade innan dagliga gratistidningar och webbtidningar fanns. Dessa
startade 1995 men det dréjde dtminstone ndgra &r innan nigon stdrre spridning
kunde noteras (Bergstrom 2005, Wadbring 2003).

Efter atc ha gett denna korta bakgrund ska vi dirmed g vidare till var forsta frige-
stillning och studera hur lisningen av olika tidningar utvecklats i olika dldersgrupper.
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Olika tidningar i olika aldersgrupper

Nir vi nu studerar lisning av olika slags tidningar i olika aldersgrupper s finns inte
data tillgingliga for alla typer dnda sedan deras respektive start. Vi har dérfor valt
att redovisa de 4r da jaimfdrbara data finns, 2000, 2003 och 2007-2009 samt tva
referensir bakdt i tiden for de traditionella medierna, 1990 och 1995. I den forsta
tabellen finns en dversike dels for alla, dels for olika &ldersgrupper.

Tabell 1 Regelbunden ldsning av olika slags dagstidningar i olika
aldersgrupper 1990-2009 (procent)

1990 1995 2000 2003 2007 2008 2009 Diff
Alla
Tryckta morgontidningar (betalda) 81 75 73 68 67 63 61 -20
Morgontidningar online (gratis) - - 2 3 14 17 18 +18
Tryckta dagliga gratistidningar (gratis) - - 14 15 21 19 18 +18
Tryckta kvallstidningar (betalda) 35 28 26 27 19 17 16 -19
Kvallstidningar online (gratis) - - 8 17 25 27 28 +28
15-29 ar
Tryckta morgontidningar (betalda) 69 59 55 46 36 31 28 -41
Morgontidningar online (gratis) - - 3 3 16 19 23 +23
Tryckta dagliga gratistidningar (gratis) - - 22 21 27 26 28 +28
Tryckta kvallstidningar (betalda) 38 31 30 29 14 12 10 -28
Kvéllstidningar online (gratis) - - 16 26 34 41 39 +39
30-49 ar
Tryckta morgontidningar (betalda) 83 76 69 65 62 58 55 -28
Morgontidningar online (gratis) - - 2 2 12 23 25 +25
Tryckta dagliga gratistidningar (gratis) - - 15 15 23 19 20 +20
Tryckta kvallstidningar (betalda) 35 30 27 25 17 14 13 -22
Kvallstidningar online (gratis) - - 11 22 36 38 38 +38
50-75 ar
Tryckta morgontidningar (betalda) 86 85 84 82 81 77 75 -1
Morgontidningar online (gratis) - - 2 1 6 13 14 +14
Tryckta dagliga gratistidningar (gratis) - - 10 12 18 18 14 +14
Tryckta kvallstidningar (betalda) 33 27 25 29 23 19 20 -13
Kvéllstidningar online (gratis) - - 4 10 17 19 21 +21

Kommentar: Med regelbunden l&sning avses for tryckta, betalda morgontidningar lasning minst
5 dagar/vecka, for Gvriga tidningar lasning minst 3 dagar/vecka. Fragor om dagliga gratistidningar
och webbtidningar &r inte stallda forréan ar 2000. Observera att tryckta morgontidningar i tabell 1
respektive figur 1 inte ar helt jamforbara. Skélet ar att i frageformularet far man kryssa i hur ofta
man l&ser en morgontidning och pa en 6ppen fraga skriva vilken titel man laser. De fall manniskor
angett en daglig gratistidning som sin morgontidning ar medraknade i figur 1 medan de ar bort-
raknade i tabell 1 (differensen &r nagra procentenheter). For att vi ska kunna arbeta med ett index
senare ar det nédvandigt att varje tidningstyp halls ren” fran andra tidningstyper.
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Nedgingen som visades i figur 1 f6r morgon- och kvillstidningar blir naturligtvis
tydligt ocksd i tabell 1. Den tredje formen av tryckt tidning 4r dagliga gratistid-
ningar, och lisningen av dessa ir forhdllandevis stabil: runt 20 procent. De finns i
stora delar av landet, men inte 6verallt. Lisningen av dagstidningar pa nitet, bade
morgon- och kvillstidningar, har 6kat dramatiskt.

Vad giller den yngre delen av befolkningen ir utvecklingen tydligare dn bland
dldre. Unga vuxna har 6vergett de traditionella betalda tidningarna for gratisversioner
pa papper eller i digital form. Lisningen av betalda morgontidningar har mer 4n
halverats sedan 1990. Dagliga gratistidningar pd papper ir i princip lika stora som
betalda morgontidningar — medan kvillstidningar online dr de ungas forstatidning.
En likartad utveckling kan ses bland medelélders, men inte alls lika tydligt. Nir
50-arsstrecket ir passerat dr det dock en mindre andel som édndrar sina vanor. En
viss frindring kan ses, men en mer méttlig sddan.

Fératt sammanfatta svaret pa forsta frigestillningen si finns det en tydlig nedging
i ldsning av traditionella tidningar medan lidsningen av nya tidningsformer okar.
Framfor allt giller det de unga. Aven om tillging och anvindning inte ir samma
sak, dr det uppenbart att utbudet i form av en forindrad mediestruktur har spelat
roll f6r hur medickonsumtionens férindrats. Man kan dirfor anta act konkurrens
mellan olika tidningsformer i hég grad existerar bland unga medan ett komplementirt
forhéllande mellan olika tidningsformer snarare rider bland de 4ldre. Men hur det
egentligen stdr till med den saken ir en empirisk friga som vi nu ska gi over dill.

Kombinationer av tidningar i befolkningen

For att kunna analysera kombinationer av tidningar i syfte att utréna hur konkur-
rens- och komplementférhéllanden ser ut dem emellan har vi konstruerat ett addi-
tivt index som bygger pa befolkningens lisvanor som helhet. Basen {6r indexet ir
lisningen av betalda morgontidningar, oavsett personens dvriga lidsvanor. Till basen
dr sedan adderat i tur och ordning de som lidser 1) morgontidningar online (men inte
betalda morgontidningar), 2) dagliga gratistidningar (men inte morgontidningar pa
papper och webb), 3) betalda kvillstidningar pd papper (men inte morgontidningar
pa papper eller webb eller dagliga gratistidningar) samt 4) kvillstidningar online
(men inte morgontidningar p& papper eller webb, dagliga gratistidningar eller betalda
kvillstidningar pd papper). Varje ny niva exkluderar alla tidigare nivéer och visar
varje enskild tidningstyps bidrag till den totala lisningen.

Idén bakom ordningen i indexet 4r att de olika tidningarna har olika informations-
tithet. De tryckta morgontidningarna betraktar vi som de mest informationstita
och dirfor viktigast utifrin det samhillsperspektiv som inledningsvis diskuterades.
Direfter f6ljer deras webbupplaga f6ljt av dagliga gratistidningar som i sin tur f6ljs
av kvillstidningar pd papper respektive nit. Det sitt indexet byggts upp pé far kon-
sekvenser for resultaten; hade det byggts i en annan ordning hade resultaten blivit
annorlunda — men diremot skulle den totala lisnivan bli densamma.
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S&, vad visar d& ett sddant additivt index? For att tydligt illustrera ett lite kom-
plicerat resonemang har vi valt att redovisa befolkningen som helhet i figur 2 som
tydligt visar hur de olika tidningstyperna bygger pa varandra.

Figur 2 Adderad ldsning till basen betald morgontidning: morgontidning
online, daglig gratistidning, betalda kvillstidning pa papper samt
kviéllstidning pa nétet, 2000-2009 (procent)
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Kommentar: For definitionen av regelbunden lasning, se figur 1. For indexkonstruktion, se text
ovanfor figuren. Data &r estimerade for aren 2001-2002 och 2004-2006. Den mérka basen i figuren
ar befolkningens regelbundna lasning av tryckta, betalda morgontidningar (&r 2009 61 procent).
Darefter adderas varje enskild tidningstyp tills all tidningslasning finns med i figuren, ar 2009 85
procent.

For att borja med den totala nivén, si dr den nistan osannolike stabil. Det finns
allesd inget som helst fog att pastd att minniskor ldser tidningar i mindre utstrick-
ning idag 4n for tio ar sedan — det vill siga, om man accepterar att alla tidningar
riknas in i tidningsbegreppet.

Men kompositionen av tidningar ser delvis annorlunda utidag jimfért med for tio
ar sedan. Morgontidningen ir fortfarande att betrakta som en bas, och nedgingen
dir ir dryga tio procentenheter pi tio ir. Ovriga tidningstyper okar i betydelse, och
virt att notera idr framfor allc den kade betydelse av tidningsldsning pd webben.

Sett ur ett informationsperspektiv ir utvecklingen sdledes glidjande; minniskor
liser tidningar i samma utstrickning som for tio ar sedan. Ur ett utgivarperspektiv
ir utvecklingen inte lika positiv eftersom det 4r svart act skapa intikeer frin webb-
utgdvorna.
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Tidningskombinationer i olika aldrar

Det finns naturligtvis skil att anta att sammansittningen av tidningar ser helt
olikartade ut bland unga och ildre. I tabell 2 visas motsvarande data som i figur 2,
men for olika &ldersgrupper.

Tabell 2 Adderad ldsning till basen betald morgontidning i olika
aldersgrupper, 2000- 2009 (procent)

15-29 ar 30-49 ar 50-75 ar

00 03 07 08 09 00 03 07 08 09 00 03 07 08 09
Tryckt morgontidning (betald) 55 46 36 31 28 69 65 62 58 55 84 82 81 77 75
+ Morgontidningar online (gratis) +4 42 +11 +13 +17 +4  +2 48 +10 +12 0 +1 +2 +4 45
+ Dagliga gratistidningar (gratis) +13 +14 +14 +17 +15 +7 46 +11 49 +9 +4 +5 +5 +6 +4
+ Tryckt kvallstidning (betald) 49 +11 +4 +4 43 +7 +6 +3 43 43 +5 + +3 +3 +3
+ Kvdllstidning online (gratis) +2 +4 +10 +11 +10 +1 +3 +4 +6 +6 0 0 +1 +2 +2
Total l&sniva 83 77 75 76 73 88 82 88 86 8 | 93 92 92 92 89

Totalt tillskott fran andra tidningar +28 +31 +39 +45 +45 | +19 +17 +26 +28 +30 | +9 +10 +11 +15 +14

~ © o - 0 O
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Kommentar: For definition av regelbunden lasning, se tabell 1. Fér konstruktion av index, se
texten i anslutning till figur 2.

Nedgangen i lidsning av betalda, tryckta morgontidningar f6r dem upp till 30 4r
radikal. Ligger vi till 6vriga tidningstyper dr nedgingen pd intet sitt lika dramatisk —
men det finns en nedgidng ocksd da, pa tio procentenheter. Morgontidningar online
ger 2009 ett stort tillskott (+17 procentenheter), en ganska stor 6kning frén 2008.
Sammantaget ligger lisningen fortfarande p& en hdg nivé dven bland unga, men
ind4 betydligt lidgre dn for tio ar sedan. Unga ir fortfarande relativt intresserade av
tidningsnyheter, och ocksd 6ppna f6r nya former av tidningar. Det giller f6r évrigt
inte bara tidningar utan dven andra nyhetsmedier (Sternvik 2009).

Ocksd bland de medelalders ir tillskottet frin andra tidningar till den traditionella
morgontidningen relativt stort och bland de ildsta finns idag ett tydlige tillskott
frdn andra tidningsformer, nigot som inte fanns alls &r 2000. Det innebir att
forhallandet mellan tidningar &r 2000 i stort sett var komplementirt men att ett
konkurrensférhéllande mellan tidningarna numera finns dven bland de allra ildsta
lisarna. Monstret 4r sdledes likartat mellan de olika dldersgrupperna, men bezydelsen
av nya medier ir mycket storre bland yngre 4n bland ildre. Virt att pdpeka dr ocksa
att ldsning pd webben 6kar som angivet skil bland de som funderar pé att siga upp
sin morgontidningsprenumeration (Hedman 2009).
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Virt att terigen nimna ir att nedgingen f6r morgontidningarna bérjade innan
nya medieformer bérjade spridas. Det finns dirfor skil att anta att om tidningar
pd webben och dagliga gratistidningar inte hade utvecklats, sd hade lidsningen av
betalda, trycka morgontidningar fortsatt att gd ned, om in kanske i ett lingsammare
tempo (jfr Bakker 2008, Franklin 2008, Wadbring 2003).

Fran komplement till konkurrens

Tre saker vill vi lyfta fram i detta avslutande avsnitt. Det forsta handlar om nivin
pa tidningsldsning, det andra om konkurrens och komplement mellan tidningar
och det tredje om begreppet tidningar.

Vi kan konstatera att nivan ifrdga om tidningslidsning ir relative stabil sett dill
befolkningen som helhet, men i den yngsta aldersgruppen finns en genomsnittlig
nedging om cirka en procent per &r — dven om alla former av tidningar tas med.
Bland de unga har ocksd nya tidningsformer i ganska stor utstrickning ersatt gamla.
Det finns flera forklaringar som kan foras fram till sivil den allminna stabiliteten
som den nedging som ocksé finns. Den férsta och viktigaste har vi redan nimnt
ovan: olika generationer dr uppvuxna i olika medielandskap vilket fir konsekven-
ser for hur mediekonsumtionen ser ut. En ytterligare férklaring till den 6kande
anvindningen av nyheter online ir utbyggnaden av bredband (Bergstrom 2007).
En tredje forklaring dr atc minniskor vant sig vid den nya mediestrukturen och nya
medier har blivit integrerade i vardaggslivet. Framfér allt giller det bland unga som
inte hunnit etablera si starka vanor, men ocksi i viss min bland ildre (Andersson
& Wadbring 2008).

Vad giller tidningslisning i komplement- och konkurrenstermer, si gir utveck-
lingen fran att olika tidningar har varit komplement till varandra att bli mer av
konkurrenter, framfér allt bland de unga. Flera tidningsformer 4r ungefir lika stora
bland de unga, och de tycks vara helt otrogna mot tidningsformen (jfr Sternvik
2009). Det ir betydelsefullt i flera avseenden. For det férsta for tidningshusen som
fortfarande bara har fungerande betalningsmodeller f6r tryckea tidningar. For det
andra for samhillet och lisaren sjilv, eftersom innehallet i tidningarna ir olikartat
och har olika samhillelig tyngd, betydelse och bredd vilket torde kunna leda till att
minniskor i storre utstrickning dn tidigare fir olika kunskapsbaser. Vilken samhil-
lelig betydelse detta kan f3, behovs fler studier f6r att kunna beligga.

Den stabilitet som vi talar om pé befolkningsniva, bygger pa hur vart tidningsbe-
grepp ir definierat (jfr Franklin 2008). Om vi exkluderar de nya tidningsformerna
gér tidningsldsning drastiskt neddt, men vi har hir valt att géra motsatsen och istillet
inkludera alla tidningar. Aven om tidningars virde i informationstermer ir olikartat
och indexet ir byggt utifrén det, sd innebir det ind4 att vi accepterar alla tidningar
som informationsbirare. Man kan diskutera tidningsformer i termer av relativ fordel
(de nya medierna ir gratis) och uzbytbarbet (de liknar tidigare erfarenheter och behov)
som Rogers (1995) gor. Att lisa tidningar dr ndgot mycket vilbekant och avsaknaden
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av pris gor den nya typen av tidningar attraktiva for vissa grupper — och de nya blir
konkurrenter till de gamla, men fyller ocksd &tminstone delvis samma funktioner.

Detvikrigaste skilet till atc vi ser alla tidningsformer som just tidningar dr uzbytbar-
heten samt att det fortfarande 4r tidningsforetag — numera ibland kallade medichus
— bakom alla de tidningsformer som ingr i analysen; morgon- och kvillstidningar,
pd webb och papper, gratis och betalda. I samtliga tidningar fir man ocks veta —
och kan faktiske inte ens undvika — de storsta nyheter, de nyheter som gor att vi vet
att virlden ser ungefir likadan ut idag som igdr. Men dirutéver kan och bér man
diskutera deras olikartade informationsvirde och samhilleliga betydelse.

Noter

' Se Nilsson (2005) for en diskussion om hur &lder och generationstillhsrighet

hinger samman.

Jimfor man olika métt ser utvecklingen lite olikartad ut. Nordicoms Medie-
barometer 2009 (2010) redovisar rickviddsdata, och nigot hégre nivéer pa
samtliga medier. Den storsta skillnaden giller kvillstidningar, men dir riknar
Mediebarometern numera in dven webbversionerna. Ifriga om morgontidning
eller “dagstidning” visar Mediebarometern ndgot storre stabilitet in SOM-data.
Upplagedata visar & andra sidan en stor nedging éver tid for bide morgon- och
kvillstidningar (www.ts.se).
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