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2009 var ett genombrottsdr f6r mobilen som nit- och nyhetsmedium. Den dagliga
anvindningen har bland allminheten férdubblats, och bland vissa grupper ser vi 4n
storre 6kningar. Genombrottet kan delvis forstds utifrén den tekniska utvecklingen
av mobilzelefonen frin kommunikationsmedium till ect multimedium. I bérjan av
2000-talet utvecklades sirskilt majligheterna att ta del av internetrelaterade tjinster
i mobilen. Savil internationella (Wilson 2006., Church, Smyth, Cotter & Bradley
2007) som svenska undersskningar (Bohlin & Westlund 2008., Westlund 2008a,
Westlund 2008b) har emellertid visat att anvindningen av sddana tjinster varit
begrinsad. Endast i Japan och Sydkorea har anvindningen av nittjidnster i mobilen
face ece tidigt och brett genomslag (Ito et al 2005, World Association of Newspapers
2007., NTT DoCoMo 2007., Nakano & Watanabe 2009).

Det har linge sagts att de tekniska forutsittningarna haft en alltfor 1ag kvalitet,
t.ex. anvindarvinligheten vad giller skirm, bandbredd och navigation (Jung et.al,
2009., Jiang 2009). Det har dven framhallits att nyheter f6r mobilen bér utformas
som summeringar for att vara anvindarvinliga (Otterbacher et.al, 2006). Anvindar-
vinligheten dterkommer ocksd i andra studier, vilka dven betonar den roll kostnader
och abonnemangsformer har (Westlund 2007., Verkasalo 2008., Kolmonen 2008).
Aven osikerheten kring kostnaderna for anvindning har utgjort ett hinder (Westlund
2007). Hosten 2008 lanserades iPhone i Sverige, en smartphone som med sin pek-
skirm lanserade ett nytt anvindargrinssnitt och Apple visade dirigenom vigen f6r en
ny standard i mobilbranschen. Att denna dessutom har &tféljts av abonnemang for
fast pris av mobilt surf har ocksa haft stor betydelse, liksom att man framgdngsrike
lanserat en internetbaserad butik f6r mobila applikationer (Goggin 2009., West
& Mace 2010). Studier frin andra linder har visat att anvindningen av mobilt
Internet ocksa varit klart hdgre bland iPhone anvindare dn andra mobilanvindare
(Pascu 2008., Ling & Sundsgy 2009). De olika mobiloperatérerna har dessutom
lagt fram nya och prisvinligare abonnemang och internationellt pekar studier pd
ett 8kat intresse. En studie frin USA pekar pd att i april 2009 hade 32 procent av
den amerikanska befolkningen ndgon ging anvint mobilt internet, jimfért med
24 procent i december 2007( Horrigan 2009).

I ljuset av dessa studier och forindringar ir det ett rimligt antagande att anvind-
ningen av Internet och nyheter i mobilen ska ha 6kat kraftigt sedan foregiende ar.
Denna artikel syftar till att nirmare studera férindringar 6ver tid vad giller anam-
mande och anvindning av nyheter med mobilen.! I de senaste redovisningarna frin
SOM-undersskningarna har analysen fokuserats till fyra specifika dimensioner som
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tydligt urskiljer tidiga anammare frdn 6vriga samhillsgrupper: socio-demografi,
nyhetsorientering, livsstil och teknikorientering (Westlund 2008c., Westlund 2009).
I de inledande analyserna f6r 2009 konstaterades att betydelsen av teknikdimen-
sionen, s& som bredbandsinnehav och regelbunden Internetanvindning, i princip
har suddats ut. Dirfér kommer 4rets analys endast att fokusera de tre férstnimnda
dimensionerna. Inledningsvis gors dock en analys av longitudinella forindringar i
anvindningen av mobilt Internet, bland socio-demografiska grupper.

Genombrott i svenskars anvindning av mobilt internet

I de nationella SOM-undersékningarna har svenskar i dldern 15-85 ar tillfrigats
om de anvinder internet via mobilen, allesd mobilt internet. Detta gjordes forsta
gingen ar 2003, och har direfter gjorts i undersdkningarna under dren 2006 till
2009. Frigan ingdr i ett storre batteri om frigor kring ny teknik och sirskilt olika
funktioner hos en mobil. Vid den f6rsta mitningen &r 2003 var det endast 6 procent
av allminheten som tog del av Internet med mobilen éverhuvudtaget, d.v.s. ndgon
ging i ménaden eller oftare, &r 2006 hade andelen 6kat till 10 procent, de fljande
drens noteringar var 17 respektive 20 procent, och f6r &r 2009 har andelen stigit «ill
26 procent (tabell 1). Under de inledande dren skedde det i synnerhet en 6kning av
andelen sillan-anvindare, och sedan har vi vittnat en stigande skara av mer frekventa
anvindare. Under 2009 4r det i synnerhet den dagliga anvindningen som har 6kat,
till 10 procent i jimforelse med 4 procent foregiende r. Det vi ser idr siledes att
bade antalet anvindare och regelbundenheten i anvindningen har 6kat éver tid.

Vad giller anvindning hos olika grupper har det 6ver tid blivit tydligt act min i
hégre utstrickning dn kvinnor anammat mobilen som internetredskap. Under de
foregdende dren har den totala andelen anvindare varit i princip den dubbla bland
min jimfére med kvinnor. Ar 2009 har dessa skillnader minskat nigot for manads-
och veckovis anvindning, men kvarstir vad giller den dagliga anvindningen. Sam-
tidigt kan sigas att bland de kvinnor som faktiskt anvinder mobilen f6r Internet si
ir andelen dagliga anviindare forhéllandevis hog.

Det finns ocksd en differentiering i anvindningen mellan olika dldersgrupper,
dven om denna faktiskt avtagit nigot under 2009. Vid de forsta mittillfillena s&
utmirkte sig svenskar i 8ldern 15-39 4r genom en mer omfattande anvindning.
Under 2008 skedde en markant 6kning ocksa bland 40-49 aringar och under
2009 har dven 50-59 dringar anammat sina mobiler f6r Internetanvindning. Vi
kan fortfarande &r 2009 se att den totala andelen anviindare av Internet i mobilen
ir hogst bland 15-39 dringar (41%) jimf6rt med 40-49 aringar (35%) och 50-59
dringar (25%). Diremot ir dessa skillnader forsumbara vad giller daglig anvindning
eftersom andelen anvindare bland samtliga &ldersgrupper dr 11-14 procent. Hos
60-75 &ringar dr anvindningen visentligt ligre, men vi kan dven hir iaktta samma
okningsménster som hos dvriga. Resultaten visar attanvindningen 4r timligen jimnt

fordelad mellan olika utbildningsgrupper 6ver tid. Undantaget 4r de ligutbildade,
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bland vilka anvindningen dr mer begrinsad. Det hér ihop med att pensionirer idr
overrepresenterade bland de ldgutbildade.

Tabell 1 Anvédndning av mobilt internet i olika grupper 2003-2009 (procent)

Varje manad Varje vecka Dagligen
2003 2006 2007 2008 2009 | 2003 2006 2007 2008 2009 | 2003 2006 2007 2008 2009

Samtliga 3 7 9 11 9 2 3 4 5 7 1 1 3 4 13
Kon
Man 3 8 10 13 12 3 5 7 8 9 1 2 4 7 17
Kvinna 2 5 7 9 6 1 2 2 3 6 i 0 2 2 9
Alder

15-19 ar 7 14 16 13 17 5 6 8 7 12 1 2 6 6 15
20-29 ar 5 12 18 26 14 5 2 7 6 11 2 2 4 8 18
30-39 ar 4 16 17 17 14 2 5 6 9 9 0o 2 6 7 17
40-49 ar 5 7 8 12 13 2 2 7 7 6 1 1 1 5 16
50-59 ar 1 3 6 9 8 i 2 3 5 6 0o 1 1 4 16
60-75 ar 1 1 2 2 4 o 1 1 3 6 i1 1 2 7
Utbildning
Lag 1 2 6 4 4 1 2 3 3 5 o 1t 1 3 5
Medellag 3 9 10 12 10 3 4 5 6 7 i 1 3 5 15
Medelhdg 4 6 11 15 2 4 3 6 8 1 1 1 4 13
Hog 4 10 13 2 3 4 6 8 1 1 5 6 18
Betalform
Privat

kontantkort 3 5 5 6 8 1 2 3 4 5 1 1 2 4 10
Privat

abonnemang 3 9 12 16 M 2 5 5 6 9 1 2 83 4 15
| tjansten 5 9 13 17 14 6 6 7 10 10 1 2 5 12 22

Kdélla: Riks-SOM undersdkningen 2003 samt 2006-2009

Antal svar: antalet svar varierar mellan de olika fragorna och aren. Allméanheten (1685-1775), kén
(773-925), alder (100-465), utbildning (343-600) samt betalform (366-864) .

Kommentar: Med allménheten avses samtliga svenskar i aldern 15-85 ar fér aren 2005-2008.
For ar 2009 avser det 16-85. Mobilfragans formulering ar "Hur ofta brukar du anvanda din mobil
till féljande” och svarsalternativet “anvanda Internet” innehéller en rad alternativ av for olika
frekvenser. Vad avser betalform ar det 6kande andelar som har flera mobiler, och darmed ocksa
kombinationer av abonnemang.
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Anvindningsmonster skiljer sig dven efter betalform. Sirskilt innehavare av foretag-
sabonnemang anvinder mobilt Internet i klart stérre och mer frekvent utstrickning
in kontantkortsinnehavare. Ar 2009 har det skett en pataglig kning i anvindningen
av mobilt internet i samtliga grupper, men dven om det dr 10 procent av kontant-
kortsanvindarna som anvinder detta dagligen sd dr andelen den dubbla bland
foretagsabonnenter. Till denna analys ska tilliggas att en 6kande andel individer
har flera mobiler, och dirfér dven abonnemangsformer.

Vad ir det dd svenskarna anvinder f6r internetrelaterade tjdnster och funktioner
via sina mobiler? I tidigare studier har det konstaterats att svenskarna framforallc
anvinder mobilen till e-post, séka information och for att ta del av nyheter (Westlund
& Bohlin 2008). Under 2009 kan man iven notera att alltfler anvinder ocksa sin
mobil for att engagera sig i sociala medier, via exempelvis Twitter (Fox et al 2009).
Medan mobilen har blivit birare av en kontinuerligt 6kande skara informations- och
kommunikationsorienterade tjdnster sa skall den foljande analysen fokusera endast
anvindning av nyheter. P4 s8 vis knyter studien an till den forskning Dagspresskol-
legiet bedrivit de senaste tre decennierna kring pressens roll och forindring i det
svenska sambhiillet.

Mobil nyhetsanvindning — i snabb forindring

Nir frigan om anvindning av nyheter i mobilen stilldes forsta gingen ar 2005 var
det sju procent bland allminheten som dtminstone nigon ging per méinad anvinde
mobilen som nyhetsmedium. 2006 hade andelen okat till tio procent, och under
2007 samt 2008 l8g andelen anvindare stilla kring denna nivd. Under 2009 har det
diremot skett ett genombrott. Den totala andelen ménatliga anvindare har 6kat till
sexton procent och andelen dagliga anvindare utgsér nu fem procent.

Vid en analys av hur anvindningen forindrats bland olika grupper framerider
dessutom en rad visentliga skillnader. Under samtliga ar har andelen anvindare av
nyheter i mobilen varit dubbelt s& stor bland min som kvinnor, vilket dr ett monster
som dterkommer dven under 2009. Vad giller anvindning hos olika 8ldersgrupper
var det under 2005-2008 i synnerhet 20-39 aringar som anammat denna méjlig-
het, f6ljt av 15-19 samt 40-49 &ringar. Ar 2009 visar det sig att dven 50-59 aringar
i visentlig utstrickning har anammat mobilen f6r nyhetsanvindning. Bland 60-75
dringar har andelen ménatliga anvindare visserligen 6kat till dtta procent, vilket dr
en fordubbling jimfért med foregdende r, men andelen dagliga anvindare kvarstar
som marginell.

Nir det kommer till anviindningsménster utifrin utbildningsnivé kvarstdr foregd-
ende drs monster; de ligutbildade 4r de minst regelbundna anvindarna. Skillnaden
ijimforelse med de medelldg-, medelhdg- och hgutbildade accentueras i synnerhet
vad giller den mer regelbundna anvindningen. P4 liknande sitt aterser vi tidigare ars
mdnster om att nyhetsanvindning via mobilen 4r mer omfattande bland personer
med abonnemang 4n dem som anvinder kontantkort.
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Det forklaras av att abonnemangsinnehavare vanligen har mer avancerade mobiler
samt 4r mindre priskinsliga in de som anvinder kontantkort. En trolig férklaring till
att nyhetsanvindning i mobilen ir sirskile hogt bland féretagsabonnenter handlar
om att de inte upplever samma osikerhet kring kostnaderna som &vriga grupper
(Westlund 2007., Westlund 2010).

Tabell 2 Anvéndning av nyheter i mobilen i olika grupper 2005-2009 (procent)

Varje manad Varje vecka Dagligen
2005 2006 2007 2008 2009 | 2005 2006 2007 2008 2009 | 2005 2006 2007 2008 2009

Samtliga 4 6 6 6 7 2 3 4 3 4 i 1 1 2 5
Kon
Man 5 9 7 9 10 3 5 6 5 6 1 1 3 7
Kvinna 3 4 5 4 5 2 1 1 1 38 i 0 1 1 3
Aider
15-19 ar 5 10 12 3 8 2 4 6 6 7 2 1 8 2 8
20-29 ar 7 8 12 12 8 5 10 5 4 7 1 2 2 5 9
30-39 ar 6 12 10 11 N 4 4 6 5 6 1 1 5 4 8
40-49 ar 7 8 7 8 8 4 3 7 3 5 o 1 2 38 7
50-59 ar 2 4 5 5 9 1 2 2 2 4 o 1 1t 1 3
60-75 ar 1 3 2 2 4 11 1 2 3 0 0 0 0 1
Utbildning
Lag 2 3 383 2 4 1 1 1 3 3 o 1t 1 1 A1
Medellag 4 7 7 6 8 3 4 4 3 4 1 1 2 2 6
Medelhdg 5 6 8 8 9 7 5 4 4 4 i 0 1 3 5
Hog 4 10 7 9 8 2 3 5 2 6 1 1 3 2 6
Betalform
Privat

kontantkort 3 3 4 4 5 1 2 2 3 3 1 0 1 2 4
Privat

abonnemang 5 10 9 8 9 3 5 4 4 5 1 2 2 2 5
| tignsten 7 11 9 13 12 5 6 9 5 7 1 2 3 5 8

Kaiilla: Riks-SOM undersbdkningen 2005-2009

Antal svar: antalet svar varierar mellan de olika fragorna och aren. Det lagsta och hogsta antalet
svar for respektive fraga for samtliga ar ar; allménheten (1685-1775), kon (773-925), alder (100-
465), utbildning (343-600) samt betalform (366-864)

Kommentar: Allmanheten avses samtliga svenskar i aldern 15-85 ar for aren 2005-2008. For ar
2009 avser det 16-85. Mobilfragans formulering &r "Hur ofta brukar du anvanda din mobil till féljande”
och svarsalternativet "anvanda nyhetstjanster” innehaller en rad alternativ av for olika frekvenser.
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I jimforelse med de tidigare drens analyser av mobil nyhetsanvindning r det tydligt
att det skett ett genombrott i spridningen, ndgot som inte hindrar att flertalet grupp-
skillnader kvarstdr. P4 det hela taget 4r nyhetsanvindning med mobilen vanligast
bland manliga 15-39 aringar med abonnemang och medelldg till hég utbildning.
Aldersgruppen 50-59 ir skiljer dock ut sig i jimférelse med 2008 genom att det i
den skett en sirskilt kraftig 6kning i nyhetsanvindning.

Nyhetsorienteringen blir viktigare

En hypotes som bekriftats i manga tidigare studier 4r att en omfattande anvindning
av nyheter i ett nyhetsmedium innebir omfattande exponering fér nyheter ocksa i
andra medier (se tex Weibull 1983:332fF). Det har dock inte bekriftats i tidigare ars
studier, dir det snarast visat sig att mobil nyhetsanvindning ir hégre bland personer
som har en digital orientering i sin nyhetsanvindning. Anvindning av nyheter i
mobilen har s8ledes varit sirskilt vanligt bland regelbundna nittidningsanvindare,
men mindre vanligt bland personer som regelbundet tar del av dagstidningar i pap-
persform (Westlund 2009). Mobil nyhetsanvindning hér samman med anvindning
av andra specifika nyhetsmedier 4n en generellt utbredd nyhetsanvindning,.

Det finns flera forklaringar till att hypotesen inte har bekriftas vad giller nyheter i
mobilen. P4 en évergripande nivd handlar det om att medielandskapet blivit alltmer
fragmentiserat, och medieanvindning alltmer individualiserad (Hadenius, Weibull
& Wadbring, 2008., Bjur 2009). En mer konkret férklaring dr att majoriteten
regelbundna anvindare av nyheter i pappersform (samt tv och radio) féretridelsevis
4r dldre personer med vil inarbetade medievanor — utom f6r digitala nyhetsmedier.
Det dr ddrfér vintat att mobil nyhetsanvindning har ett samband med en digitalt
orienterad nyhetsanvindning. I figur 1 redovisas anvindningen av nyheter i mobilen
4r 2009 bland regelbundnaanvindare av gratistidningar, samt regelbundna anvindare
av morgon- och kvillstidningar bdde pd papper och pé nit.

Resultatet bekriftar tidigare drs ménster att de mobila nyhetsanvindarna i férsta
hand har en digital orientering i sin évriga nyhetsanvindning. Under 2007 var ande-
len mobila nyhetsanvindare nigot hégre bland regelbundna kvillspressanvindare
pa Internet (24) in morgonpressanvindare pd Internet (18), men fér 2009 hamnar
bdda anvindartyperna kring trettio procent. Bland dessa idr det 11 respekeive 12
procent som tar del av nyheter i mobilen dagligen.

Att anvindningen av nyheter i mobilen 4r markant hogre bland de digitalt orien-
terade jimfort med de analogt inriktade ska forstés utifran act dessa har utvecklat en
kompetens och ett behov f6r en stindigt uppdaterad nyhetskonsumtion. Intressant
ir att nyhetsanvindning med mobilen nu ir vanligare bland regelbundna morgon-
pressanvindare pé Internet 4n f6r motsvarande inom kvillspressen. Tva forklaringar
framstdr som sirskile viktiga till detta. Den forsta dr att morgontidningarna satsat
alltmer pa utveckling av innehdll och tjinster for den mobila kanalen, se exem-
pelvis MktMedias satsningar genom projekcet MktMobil. P& detta vis samordnas
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kompetens och resurser vad giller att utveckla forutsittningarna att skapa mobilt
innehdll och funktionalitet for de tidningsforetag som ingér i nitverket. En andra
forklaring handlar om att gruppernas sammansittning har férindrats éver tid, i
takt med att digital nyhetsanvindning blivit vanligare i fler grupper, exempelvis att
anvindningen 6kat uppat i dldrarna.

Figur 1  Anvédndning av nyheter i mobilen bland olika grupper av hég-
frekventa anvédndare av andra nyhetsmedier 2007-2009 (procent)

Morgontidningsnyheter pa papper 1
2007 I ]
2009 |

Kvallstidningsnyheter pa papper
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2008 I T
2009 |
Gratisstidningsnyheter

2007
2008
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Morgontidningsnyheter pa internet
2007
2008
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Kvallstidningsnyheter pa internet

2007
2008
2009

20 25 30 35

m Varje manad o Varje vecka = Dagligen

Kaiilla: Den nationella SOM-undersdkningen 2007-2009

Antal svar; morgontidningsnyheter pa papper: 1143 (2007) 1221 (2008) och 1083 (2009), mor-
gontidningsnyheter pa internet 150 (2007) 233 (2008)och 180 (2009), kvallstidningsnyheter pa
papper 133 (2007) 153 (2008) och 134 (2009), kvallstidningsnyheter pa internet 223 (2007) och
246 (2008), 243 (2009), gratistidningsnyheter 168 (2007) 142 (2008) och 142 (2009).

Kommentar; med anvéndning av gratistidning och morgontidning (papper & internet) avses minst
fem dagariveckan och fér kvallstidningslasning (papper & internet) avses minst sex dagari veckan.
Det innebar att skillnaderna for kvéllspressens anvéandare kan férmodas vara nagot forstarkta.
Mobilfragans formulering &r "Hur ofta brukar du anvénda din mobil till féljande” och svarsalternativet
"anvanda nyhetstjanster” innehaller en rad alternativ av for olika frekvenser.

Siffrorna f6r de digitalt orienterade ska jimforas med den mobila nyhetsanvindningen
bland dem som ir regelbundna lisare av en papperstidning. Andelen anvindare
bland regelbundna gratistidningslisare dr 21 procent, varav 4 procent dagliga.
Fér morgonpress ir siffrorna 15 respektive 4 procent, medan de 4r 11 respektive
2 procent bland kvillspresslisare. Trots att det dven bland morgontidningslisarna
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pé papper har skett en uppgéing i anvindningen av nyheter i mobilen ligger de
dnd4 klart ligre in de som liser morgontidningen i digital form. Férklaringen 4r
den relativt stora andelen ildre, dir digitala medier generellt stdr svagt (se Annika
Bergstréoms kapitel i denna volym). Det senare giller i 4nnu storre utstrickning
kvillspressen, vars pappersversioner idag domineras av dldre (jfr Mathias Firdighs
och Oscar Westlunds kapitel i denna volym), dir det knappast skett nigon 6kning
i mobilnyhetsanvindning. De regelbundna gratistidningslisarna skiljer sig frén
kvills- och morgonpresslisarna genom att vara yngre storstadsminniskor vana vid
nyheter nir man ir i rorelse.

Mobilens roll i den aktiva livsstilen

Det har visat sig att samhillssituationen, individens sociala situation och mediesitua-
tionen utgor centrala komponenterna for att forklara sdvil tidningsldsning (Weibull
1985) som nittidningsanvindning (Bergstrom 2005).

Tabell 3 Andel anvéndare av nyheter i mobilen atminstone nagon gang per
vecka efter hur ofta man utéver olika aktiviteter 2005-2009 (procent)

Aldrig Varje manad Varje vecka

2005 2006 2007 2008 2009 2005 2006 2007 2008 2009 2005 2006 2007 2008 2009

Gétt pa restaurang/

bar/pub pa kvallstid 1 1 3 2 5 3 4 5 5 8 7 9 12 9 25
Atit snabbmat

(hamburgare/pizza/

kebab) 2 1 2 2 4 3 4 5 5 9 4 7 13 9 16
Arbetat dvertid 1 2 2 3 6 5 5 6 6 13 4 6 1 9 10
Rest i tjansten - 3 3 3 7 - 5 8 7 1 - 8 11 21 27
Antal svar 273- 276- 239- 213- 380- 546- 450- 461- 472- 498- 152- 143- 151- 62- 138-

859 1056 990 1002 782 1224 1197 1166 1088 1167 790 1197 758 298 1136

Kiilla: De nationella SOM-undersokningarna 2005-2009

Antal svar: antalet svar varierar mellan de olika fragorna och aren. Det angivna antalet avser
intervallet mellan det lagsta och hogsta antalet svar for samtliga fragor for respektive ar.

Kommentar; med andel anvandare av nyheter i mobilen avses dem som anvéander detta minst
nagon gang per manad. Fragan om resande i tjanst stélldes inte 2005. Mobilfragans formulering &r
"Hur ofta brukar du anvanda din mobil till féljande” och svarsalternativet "anvanda nyhetstjanster”
innehaller en rad alternativ av for olika frekvenser.
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Vad giller de férsta komponenterna kan vi konstatera att svenskarnas arbetssituation
sedan 4ttiotalet blivit mer flexibel, men ocksa att medieanvindningen har blivit mer
utspridd 6ver tid och rum. Dessutom har livsfaser och familjeetablering forskjutits,
med f6ljden att andelen ensamhushall har 6kat (Bergstrom 2005., Ahrne etal 2008).
Man kan ocksi tala om en okad rorlighet genom sdvil urbanisering och att min-
niskor forflytear sig lingre strickor inom s&vil yrkes- som privadiv. Traditionella
nyhetsmedier och internet utgdr f6r manga basen f6r nyheter vid specifika platser
s& som hemmet och arbetsplatsen. Dessa nyhetsmedier har vil etablerade rums- och
tidsstruketurer i vardagen, t.ex. har vi i Sverige en tradition av att f& den prenume-
rerade morgontidningen hemburen lagom till frukost. I jimférelse 4r mobilen ett
individualiserat nyhetsmedium som saknar sddana ramar f6r tid och rum (Anders-
son 2006). Mobilen kan dirfor formodas passa f6r minniskor i rérelse, men ocksa
for anvindning i hemmet.

Nir det kommer till nyhetsanvindning av mobilen har tvd livsstilar visat sig
vara sirskilt betydelsefulla, en kopplad till rorlighet i allminhet och en kopplad
till arbetet (Westlund 2009). Med allmin rérlighet avses aktiviteter som innebir
att man limnat hemmets domin och dess tillgéng till olika nyhetsmedier, och kan
ha ett behov av att nyttja mobilen for nyheter. I tabell 3 gérs en jimforelse utifrin
dessa livsstilsdimensioner.

De variabler vi inkluderar inom dimensionen fér allmin rorlighet handlar om
huruvida man regelbundet dter snabbmat eller gir pé restaurang/bar/pub pa kvills-
tid. Bland de regelbundna snabbmatskonsumenterna ir det 16 procent som tar del
av nyheter i mobilen varje vecka, jimfort med fyra procent bland dem som aldrig
4ter snabbmat. Motsvarande siffror for de som besdker restauranger/pubar/barer
pa kvillstid dr 25 respektive 5 procent. Det skall noteras att det 4r just bland res-
taurangbesdkarna vi ser den kraftigaste 6kningen jimfért med tidigare &r. Nir det
kommer till dimensionen knuten till arbetet framgir detattanvindningen av mobilen
for nyheter bland de regelbundna tjinsteresenirerna dr markant hogre (27%) in
bland de som aldrig reser i tjinsten (7%). Trots att det skett stora 6kningar i denna
grupp tidigare ar, 4r den relativa 6kningen fortfarande hégre 4n bland dem som ofta
arbetar vertid. I jimforelse med den mobila nyhetsanvindningen hos allminheten
framgar det dock tydligt att allmin rérlighet och Gvertidsarbete samt tjinsteresande
hér samman med 6kad anvindning. Vi kan se att regelbundna tjidnsteresenirer i
relativt stor omfattning borjat integrera nyhetsanvindning via mobilen i sina vanor.

De mobilt uppkopplade svenskarna

Genom framgingsrik spridning av mobilt bredband till birbara datorer bérjade
svenskarna for ndgra ar sen act bli mobilt uppkopplade. Nu har denna stindiga
uppkoppling ocksa bérjat ta sig uttryck genom mobilen. Ur ett tekniskt perspektiv
har mobilen sedan flera ar gétt frdn att vara ett interpersonellt kommunikations-
medium till ate bli ett multimedium. Det dr dock forst &r 2009 man kan tala om
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att mobilen pa nigorlunda bred front bérjat anvindas som ett multimedium, for
uppkoppling till Internet och nyheter. Mobilens personliga egenskaper, tillsammans
med att den mojliggor stindig uppkoppling och orientering av nyheter, lir bidra till
nya och individualiserade sitt att utbyta information i framtiden. Den betydelse som
dessa framvixande anvindarménster fir f6r hur vart svenska samhille och industri
fungerar dr mycket stor. Vi har endast sett bérjan av dessa omfactande f6rindringar,
vilka inte minst, kommer att paverka hur vi tar del av nyheter.

Ett intressant perspektiv pa den pdgdende férindringen ir att den 6kade anvind-
ningen ir att mobila nyheter efter hand 4r pa vig att integreras i vardagslivet. Det
som tidigare var frimst en teknikintresserad grupp som ville préva pd ett nytt
medium har blivit mer av nyhetsintresserad grupp som funnit ett nytt sitt att till-
dgna sig nyheterna. Det ir inte lingre bara en friga om s8 kallade "early adopters”,
utan kretsen av anvindare har vidgats. Visserligen idr 6kningen fortsatt storst bland
hégutbildade, som 2009 4r omkring en tredjedel av de mobila nyhetsanvindarna,
men bland dem som dtminstone ndgon ging anvinder mobilnyheter har kvinnorna
okat sin andel fran en fjirdedel till en tredjedel.

Allt talar f6r att breddningen bland anvindarna kommer att fortsitta. Genom nya
mobiler med webblisare som ger tillging till hela Internet, same att allefler aktdrer
etablerar sig med mobilt anpassade tjinster och applikationer, har det i 6kande grad
blivit majligt for svenskarna att nyttja mobilen f6r samma saker pé Internet som
de gor med sina datorer. Det skall poingteras att det finns en viss efterslipning i
anammande som hér thop med att minga svenskar har last sig till ett abonnemang
for 18 till 24 ménader. Fram t.o.m 2008 hade dessa mobiler och abonnemang, med
undantag f6r de iPhone-abonnemang via Telia och Tre som kom i slutet av det dret,
varken pekskirm eller fast pris for mobil surf. Under 2009 och 2010 har de som
blivit kvitt sina gamla abonnemang haft méjlighet att képa ny mobil, och i dagsli-
get finns et relative brett utbud av abonnemang for fast pris vad giller mobil surf
(Hessel, 2010). Det finns nu flera aktdrer inom sivil telekom- som mediebranschen
som driver pé en fortsatt utveckling av mobilen som birare av Internetrelaterade
gdnster. Parallellt driver man ocksé pd Internetanvindning bortom tid och rum via
andra mobila teknologier, si som iPad och andra lisplattor.

P4 det hela taget 4r det en rad faktorer som pekar mot att alltfler kommer att
anamma mobiler och abonnemang som méjliggér anvindning av internet och
nyheter i mobilen. Resultaten frin undersokningen under hésten 2009 som analy-
serats i detta kapitel visar att var femte svensk dr uppkopplad via mobilen vaje vecka.
Nir denna bok trycktes under sommaren 2010 kan vi vinta oss att den andelen
okat yteerligare ngot. Hur mycket denna 6kning blev fir resultaten frén 2010 ars
SOM-undersokning visa.
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Noter

' Mobilen kan anvindas som nyhetsmedium p4 en rad olika sitt — via nyhetssajter,

applikationer, RSS podcasts, radio eller genom meddelanden i form av e-post,
SMS och MMS. I SOM-undersskningen bes respondenterna att ta stillning
till om de anvinder mobilen for att ta del av nyheter, vilket allts3 kan innefatta
samtliga olika distributionstekniker. En studie frin 2007 pekar motattdeti forsta
hand #r via Internet- eller radiofunktionerna man tar del av nyheter i mobilen
(Westlund, 2008d)

i Former info se http://www.mkemedia.se/kade-int-kter-med-mkemobil/ . Under
bérjanav 2011 kommer de utvecklingar som skett inom MktMobil att redogdras
for mer grundligt i forfactarens doktorsavhandling.
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