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Titel:
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Syfte:

Att undersoka ungdomsforbundens attityd till- och anvandning av sociala medier. Samt
avgora huruvida sociala medier som ett nytt kommunikationsmedel underléttat deltagandet i
de politiska ungdomsforbunden och darmed paverkat antalet nya medlemmar.

Metod:
Kvantitativ webbenkétsundersékning

Material:
Respons fran 65 (av 170) partidistrikt

Huvudresultat:

De distrikt som deltog hade 6verlag en mycket positiv installning till sociala medier; de ansag
att sociala medier var viktiga for deras verksamhet och anvandes i stor utstrackning. De flesta
instamde ocksa med pastaendet att sociala medier kommer att fa storre betydelse for den
politiska diskursen och distrikten var benagna att satsa mer pa sociala medier.

Jag kunde konstatera att det fanns en korrelation mellan sociala medier och andelen nya
medlemmar; de distrikt som i hdg grad anvande sig utav sociala medier hade ocksa fatt en
markant storre andel nya medlemmar. Aven om man tog hansyn till partitillhérighet,
distriktens storlek och hur viktigt distrikten tyckte rekrytering var. Vidare forskning inom
omradet anser jag vara angelaget.
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1. Inledning

Inledningsviss vill jag redogora for studiens utgangspunkt och forklara hur jag patraffade mitt
forskningsproblem. Jag beskriver kortfattat min ursprungliga inblick i forskningsfaltet och

vad som vackte mitt intresse for fragan.

1.1 Sociala medier och ungdomars partipolitiska deltagande

| den man jag foljt partipolitik i dagstidningar och annan media har jag under en lang tid fatt
intrycket att medlemsantalet hos de svenska riksdagspartierna sjunkit drastiskt och att trenden
blivit alltmer tydlig. Detta &r en upplevelse jag delar med manga andra. Hanna Hallin utryckte
sitt missnoje i en artikel i Svenska dagbladet dér hon havdar att partierna saknar insikt om
nedgangen i medlemsantalen. Hon papekar att partimedlemmar har en mycket samhallsviktig
funktion i och med att de faktiskt véljer vilka som skall fa foretradda oss i folkvalda
forsamlingar och avgor vilka alternativ vi har att rosta pa i val. Darfor anser hon, och jag
haller med, att vi star infor nagot av en kris da 5 av 6 partimedlemmar forsvunnit de senaste
30 aren. 1979 var 19 % av befolkningen med och paverkade politiken genom
partiorganisationerna, 2011 var det 3 %.*

Darfor blev jag mycket forvanad nar jag fick hora att de politiska ungdomsforbunden de
senaste ren gjort anmarkningsvarda 6kningar i medlemsantalen.? Enligt ett reportage i SVT
hade samtliga av riksdagspartiernas ungdomsforbund gjort en medlemsékning med mellan
19-83 %.* Hur kunde detta stamma éverrens med det annars s tydliga raset i politiskt
engagemang? Vilka faktorer kunde tankas ligga bakom ¢kningen? Fanns det nagot nytt
fenomen som motiverade ungdomar att ga med i ungdomsforbunden? Istéllet for att vanda
mig till de vanliga teserna om socioekonomiska forandringar eller politiska omsténdigheter
som berér personerna i fraga ville jag leta efter en tamligen oprévad forklaring. En mycket
aktuell foreteelse ar sociala medier som fatt ett enormt genomslag i Sverige, inte minst bland
ungdomar och en betydande andel Svenskar anvander sig dagligen av sociala medier s som
Facebook.* Jag bestamde mig for att ta reda p& huruvida sociala medier kan ha spelat en roll i
den avsevérda 6kningen av medlemmar bland de politiska ungdomsférbunden. Hypotesen

ursprung kommer fran min egen upplevelse att underlattat kommunikationen mellan
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partimedlemmar som numera kan halla sig uppdaterade och mobiliseras utan storre bekymmer
tack vare sociala natverk. Man kan ocksa tanka sig att sociala medier ar ett nytt anvandbart
PR verktyg. Skulle det kunna vara sa att de mycket uppmarksammade sociala medierna kan

ha fatt en tidigare oengagerad grupp ungdomar att ga med i ungdomsférbund?

2. Teori och tidigare studier

Eftersom sociala medier ar ett sa pass nytt fenomen och i konstant utveckling ar det
akademiska utbudet mycket begransat jamfort med andra forsknings falt och det rader nagot
av en brist pa svenska studier. Det finns stora outforskade omraden inom omradet social
medier och langvariga, interdisciplinara och experimentella undersokningar lyser med sin
franvaro. Valdigt fa studier om social medier har ett tydligt samhallsvetenskapligt perspektiv
och undersékningar om ungdomars politiska deltagande utreder inte huruvida sociala medier
ar en faktor som kan paverka. Men nyligen har vissa undersokningar faktiskt genomforts och
dessa tar jag hjalp av for att fa en dversikt av forsknings laget och relatera till i mitt eget
arbete det rader dock ingen konsensus om hur sociala medier paverkat politiskt deltagande.

2.1 Teoretisk ansats

For att ordentligt kunna besvara fragor om de sociala mediernas effekt pa ungdomars vilja och
formaga att delta i partipolitik behdver jag forst redogora och definiera vissa vanligt
forekommande begrepp, en del mer komplexa &n andra. Man har i nulaget tdmligen sannolika
teorier om hur ungdomar anvander sociala medier och varfor de engagerar sig politiskt, men

jag kanner anda att min studie ar befogad da jag bygger vidare pa experternas resonemang.

2.1.1 Hur definierar man sociala medier?

Sedan sociala mediers stora genomslag pa 2000-talet har Internet forandrats markant. Tidigare
liknade innehallet pa webben det material som fanns tillgangligt i 6vrig media; ett fatal
personer publicerade en stor del av innehallet pa natet. Men i takt med sociala mediers
framvéxt har situationen foréndrats och allt fler personer bidrar med allt mer material. Ibland

benamns utvecklingen som “webben 2.0”. Den nuvarande trenden &r alltsa att



anvandargenererat innehall 6kar i popularitet och forskare blir tvungna att forhalla sig till
foreteelsen.”

Att definiera sociala medier ar problematiskt da det ar ett tamligen nytt och mangsidigt
fenomen. Nationalencyklopedin beskriver sociala medier som ett "samlingsnamn pa
kommunikationskanaler som tillater anvandare att kommunicera direkt med varandra genom
exempelvis text, bild eller ljud.”® Faltet ar dock inte outforskat, tvartom har det genomforts
manga undersokningar under de senaste aren och omradet far alltmer uppmarksamhet, men
samtidigt studerar forskarna nagonting som standigt forandras och jamfort med andra aldre,
mer etablerade forskningsfalt ar det svart att utlasa vilka teorier och studier som &r géllande
och ansenliga. Sociala medier skiljer sig alltsa fran andra medier eftersom det framforallt ar
enskilda anvandare som genererar innehall och variationen ar darmed stor. Men det ar inte
bara amnen véxlar, dven formen skiftar beroende pa tjansten i fraga; sociala medier
forekommer i olika format sa som natverks sidor, bloggar, forum, media delnings sidor.
Danah m. Boyd ar en av dem som bedrivit mycket forskning inom omradet och hon har
undersokt vilka, hur och varfor personer anvander sociala medier. Jag tar hjalp av hennes
resonemang da hon forsoker definiera sociala medier, i synnerhet sociala nétverks sidor.
Tillsammans med Nicole B. Ellison publicerade Boyd en artikel om sociala natverks sidors
definition, historia och vetenskapliga signifikans. De hévdar i sin inledningsviss att sociala
medier och natverks sidor borjar dra till sig alltmer akademisk uppmarksamhet, men &n sa
lange forblivit jamforelseviss outforskat. De resonerar eftersom sociala natverks sidor ar ett
synnerligen mangfacetterat fenomen ar en analys dar begreppet socialt natverk definieras och
forklaras berattigad. Det finns webbsidor som riktar sig till sarskilda grupper sa som personer
med gemensamma intressen, politiska sympatier, sexuell laggning, nationell tillhérighet eller
etnisk bakgrund. Natverken varierar ocksa i hur man kommunicerar och vissa sidor tillater
medlemmar att chatta, blogga eller dela med sig av media sa som bilder, musik eller videos.
Nar forskarna definierar sociala natverk som en webbaserad tjanst valde man att fokusera pa
tre stycken punkter; (1) sidan utgar ifran att medlemmarna konstruerar en egen offentlig, eller
semioffentlig, profil. (2) Medlemmarna tillnandahalls en lista med vilka anvéandare de har en
forbindelse. (3) Anvandarna kan 6verblicka sina egna och andra kontakter, hur detta sker
varierar dock som sagt mellan de olika webbsidorna. Boyd pastar att det som gor sociala
natverks sidor unika ar inte att de later folk ta kontakt med framlingar utan snarare att skildra

anvandarnas kontakter vilket kan resultera i att en ny relation uppstar, men detta ar inte syftet

> Agichtein, E. m.fl. 2008:1-2
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utan ofta bestar en medlems kontakter av sedan tidigare bekanta personer och det finns latenta
forbindelser.’

Boyd och Ellison utformade med hjélp utav ett flertal kallor en tidslinje Gver de storsta
natverken dar man utgar ifran 1997, som man argumenterar for var genombrottet for sociala
medier, och jobbar sig fram till 2006 da arbetet publicerades. Den SNS kom att sla igenom
ordentligt gick under namnet Six Degrees.com och lanserades som en sida dar medlemmarna
fick designa sin profil och lista véanner. Darefter utvecklades en mangd olika natverks sidor,
den ena mer populér &n den andra. LiveJournal tillat sina anvandare att fora dagboksliknande
bloggar, med tjansten Flickr kunde medlemmar ladda upp och dela bilder och pa Last.FM
gick det att lyssna pa musik och fa musiktips fran vanner och personer med liknande smak.
De beskriver ganska utforligt hur de atskilliga sidorna uppstatt och vad som utmarker dem.
Sociala medier nadde enlig Boyd och Ellison en ny héjdpunkt med Friendster och sedan
MySpace som pa kort tid fick miljontals anvéndare varlden 6ver. Den senaste trenden da
artikeln skrevs var att tjansterna Facebook och Twitter fick allt mer uppmarksamhet ifran
allmanheten. Bada natverken byggde pa ett sa kallat "nyhetsflode” som skapades av
medlemmarnas “vanner” pa natverket. ® Med hjalp av Boyd och Ellisons studie far jag ett
tidsperspektiv och jag kan konstatera att om sociala medier har paverkat ungdomars politiska
vanor sa borde man se en effekt nu. Vart att notera &r att sociala natverk inte nddvandigtviss
ar detsamma som sociala medier, men eftersom jag inte uteslutande kommer att studera

sociala nétverk foredrar jag att anvanda den bredare beteckningen sociala medier.

2.1.2 Vilka faktorer paverkar ungdomars politiska engagemang?

Det andra faltet jag gor ansprak pa att uttala mig om ar politisk deltagande, vilket jag
uppfattar som nagot mer kartlagt an sociala medier. Enligt William Cross och Lisa Youngs
har man kunnat utlasa en distinkt nedgang i de kanadensiska ungdomarnas partipolitiska
deltagande och utvecklingen tycks vara ar den samma i andra vésterlandska demokratier.
Denna tendens maste betraktas som olycklig med tanke pa att partiernas uppgift ar att
foretrada folket och alltfler ifrdgasatter partiernas funktion som en bro mellan det civila
samhaéllet och staten. Cross och Young menar att bristen pa unga partimedlemmar gor att
partierna blir alltmer avskilda fran de medborgare de skall representera och om partierna vill
forbli vitala, mangfaldiga organisationer maste de locka yngre véljare som ar

underrepresenterade. Medborgarna har ett fortsatt hogt fortroende for det demokratiska

! Boyd, D. & Ellison, N. 2007:210-214
8 Boyd, D. & Ellison, N. 2007:214-219



styrelseskicket, men valjer att inte engagera sig i de organisationer som demokratin bygger
pa.° Statsvetaren Olof Petersson bekraftar att utvecklingen ar den samma i Sverige dé han
redan 2005 antydde i en rapport till demokratiradet att de svenska politiska partierna skulle
forsvinna inom loppet av ett artionde. Petersson menade att partierna hade allvarliga
rekryteringsproblem. Nedgangen av partimedlemmar i Sverige har varit mycket tydlig och de
senaste 10 aren har medlemsantalet halverats fran 625 000 medlemmar 1991 till endast
329 000 medlemmar 2004.*°

For att atervanda till Cross och Youngs studie, varfor vissa ungdomar valjer att
engagera sig i partipolitik medan andra later bli. Forskarna utgick ifran tidigare litteratur inom
omradet for att reda ut vilka faktorer som antagligen skulle ligga bakom ungdomars politiska
intresse och som darmed behdvde undersokas. De forvantade sig att sociodemografiska
variabler antagligen skulle ha betydelse; flickor och ungdomar som kom ifran valbargade
familjer skulle i storre utstrackning vara partimedlemmar eller benagna att ga med i partier.
Likasa trodde Cross och Young att politiskt aktiva foraldrar skulle paverka sina barn att ga
med. Det fanns ocksa indikatorer som tydde pa att politiska mojligheter, som att till exempel
bli tillfrdgad om medlemskap, kunde paverka medlemskap darfor studerade de ocksa
rekryterings mekanismer hos partierna. Slutligen ville forskarna soka efter samband mellan
nyhetskonsumtion och politiskt deltagande.™

Nar de utifran dessa variabler betraktade vilka som gatt med i partier kunde man utlasa
en del utméarkande drag som gjorde unga partimedlemmar till en valdigt distinkt grupp.
Vildigt manga partipolitiska ungdomar hade utsatts for politisk information och “dragits in” i
politiska aktiviteter av sina foraldrar redan som unga, vilket antyder att man socialiseras in i
partipolitisk verksamhet; hélften av de tillfragade hade blivit rekryterade utav en
familjemedlem. Partimedlemmar hade ocks3, inte helt ovéntat, en positivare syn pa
partipolitik &n 6vriga medborgare. De foredrog ocksa i storre utstrackning “traditionella”
nyhetsmedier. Denna studie paminner om vad jag férsoker astadkomma med mitt arbete, fast i
mycket storre utstrackning, och forskarna bekréftar vanliga uppfattningar om vilka och varfér
ungdomar gar med i partier. Jag kan alltsa konstatera att man redan kanner till mycket om
vilka avgorande faktorer som paverkar ungdomars beslut att engagera sig i partipolitik och
utifran denna studie resonerar jag att sociala medier rimligtviss inte kan ha mer an en

marginell effekt, som jag dock fortfarande tycker &r vard att studera. Fastédn Cross och Young

® Cross, W. & Young, L. 2008:345-346
19 petersson, O. 2005:9-11
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tittar pA media konsumtion bland partimedlemmar underséker de inte hur partierna anvander

sig av sociala medier vilket innebér att min studie alltjamt ar relevant.*?

2.2 Tidigare studier

Nar jag laste in mig pa mitt forskningsomrade upptéckte jag ett antal studier som liknande
mitt arbete och som jag darmed var tvungen att forhalla mig till, men fastan temat Internet,
ungdomar och politiskt deltagande ar véldigt aktuellt kunde jag inte hitta ndgon som

undersokte exakt samma samband som jag.

2.2.1 Studier om ungdomars forhallande till sociala medier och
politisktdeltagande

| rapporten ”Svenskarna och Internet 2011 har Olle Findahl kartlagt de svenska
Internetanvandarnas beteende och aktiviteter. | sin undersokning tillagnar han ett kapitel at de
sociala medierna dar man bland annat kan utlasa att drygt tva tredjedelar av dem som anvéande
Internet besokte sociala medier 2011, jamfort med en tiondel 2005. Intresset for sociala
medier har alltsa okat markant och sociala natverk sa som Facebook ar storst, men dven
traditionella communities forblir populéra. Knappt hélften laser bloggar och en relativt liten
andel anvander sig av Twitter. Findahl tar ocksa upp en del punkter som relaterar till mitt eget
arbete; han konstaterar att bland de yngre deltagarna har néstan samtliga besokt sociala
medier. Statistiken sager att 14 % diskuterade politik pa facebook, 10 % uttryckte politiska
asikter pa Internet och 8 % sokte upp politiker pa t.ex. Facebook eller Twitter. Infor
riksdagsvalet 2010 sokte nastan halften av befolkningen politisk information pa néatet och
Findahl uttryckte det som att utvecklingen de senaste aren inneburit ”inget genombrott men en
okad roll for politik pa Internet”.*® Findahls studie bekraftade min uppfattning att Facebook,
twitter och politiska bloggar av allt att doma &r de storsta, och av de svenska politiska
ungdomsforbunden mest anvénda, sociala medierna vilket forstarker mitt beslut att fokusera
pa dem i min undersokning.

2008 publicerades en intressant artikel som dar forskarna precis som jag ville undersdka
sociala natverkssidor och ungdomars politiska beteende. Baumgartner och Morris utgar
liksom manga andra ifran att problemet att det politiska deltagandet, bade sett till
rostdeltagande men &ven intresse, debatt och direkt deltagande, har minskat for samtliga

samhallsgrupper. Den stdrsta minskningen har dock skett bland unga vilket &r varfor

12 Cross, W. & Young, L. 2008:365
¥ Findahl, 0. 2011:18-21



undersokningen fokuserar pa kategorin 18-24. De menar att tidigare forskning har varit snabb
med att diskutera och spekulera om sociala natverks potential som kanal for att na unga,
informera dessa om politiska fragor samt forenkla deras politiska deltagande. Baumgartner
och Morris valde "uses and gratifications” teorin som sin utgangspunkt for studien. Detta
betyder att de fokuserar pa motivationen bakom mediekonsumtion och att denna motivation ar
individuell och varierar. Detta ar mycket viktigt for undersokningen och dess resultat da
forfattarna lagger stor vikt vid fragan varfor ungdomar anvander sociala natverk vilket jag
anser starkt paverkar de slutsatser som dras.

For att besvara sina fragor genomfarde forskarna en enkatundersokning med 3500
deltagare i aldern 18-24. Fastan undersokningen visade att Internet var en vanligt
forekommande nyhetskalla for 70% av de tillfrdgade och 48% anvénde sociala natverk som
kélla for politiska nyheter och information landade studien tillslut i en skeptisk standpunkt dar
man argumenterar for att unga vuxna som anvander sig av Internet for politisk
nyhetskonsumtion inte har mer eller béattre kunskap om politik &n andra. De avfardar saledes
den vaxande optimismen om sociala narverkssidors potential att involvera fler unga i
samhallsfragor och politik. Studien motsager saledes min uppfattning att sociala medier har
stort potential att mobilisera ungdomar och fa dem att delta i politiken. Da jag &ven fann en
del brister i studien kan det ocksa ge mycket inspiration for framtida undersokningar.

For det forsta ar undersokningen ganska “snav” med tanke pa de avfardande slutsatser
man drar. Man fragar sig inte hur situationen sett ut om maéjligheten att konsumera nyheter via
sociala natverk inte funnits eller att nyhetskonsumtion bara en aspekt av relationen mellan
unga, sociala natverk och politik. Nyhetskonsumtion &r som sagt bara en aspekt och det sager
inget om sociala natverk som potentiellt forum for politisk debatt. Ett annat problem med
studien &r att den enbart fokuserar pa anvandarsidan och inte avsandarsidan. Jag tror mycket
kan vinnas genom att undersoka detta i relation till hur t.ex. politiska partier eller
organisationer anvéander sig av sociala natverk for att informera och vécka intresse. Vidare
bedomer forfattarna de utvalda ungdomarnas politiska kunskaper genom att fokusera pa
kunskap om de respektive presidentkandidaterna. Fragor som "vilken av kandidaterna ar
Mormon?” séger kanske inte nddvandigtvis sd mycket om politisk kunskap. Aven om
ungdomar inte far markbart storre kunskap kan sociala medier fortfarande géra dem mer

bendgna att g& med i férbund.**

4 Baumgartner, J. & Morris, J. 2010
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3. Fragestallning och syfte

| detta kapitel fortydligar jag min studies problemformulering och lagger fram skal till varfor
faltet fordrar forskning. Jag motiverar ocksa uppsatsen genom att forklara syftet och avsikten

med mitt arbete. Slutligen defilerar jag tydligt den fragestallning jag forsoker besvara.

3.1 Problemformulering

Att kanna till de till de bakomliggande orsakerna till varfor ungdomar engagerar sig politiskt
brukar betraktas som ett viktigt forskningsfélt, men jag pastar att forstaelse kring hur
ungdomar véljer att engagera sig politiskt ocksa ar av stort, allmannyttigt intresse. Fenomenet
blir sarskilt beaktansvart med hansyn till den plotsliga fordndringen i den annars valdigt
tydliga nedgangen i de politiska partiernas medlemsantal. | ett samhalle dar
kommunikationsmedlen gjort enorma framsteg det senaste decenniet borde detta rimligtviss
underlatta mojligheterna for uppslutning och organisering. Mitt antagande ar alltsa att forbund
som utnyttjar sociala medier fangar upp en grupp ungdomar som annars, av praktiska skal,
inte skulle engagera sig i nagot av ungdomsférbunden.

3.2 Syfte

Minskningen av medlemmar i partipolitiska ungdomsférbund maste ur ett
deltagardemokratiskt perspektiv betraktas som mycket dyster, da allt farre personer ar med
och aktivt paverkar processen som avgor vilka beslut som fattas utav makthavarna. Man
skulle kunna utrycka det som att allt farre & med och bestammer vad resten av invanarna har
for alternativ att rosta pa. Eftersom det darmed handlar om beslutsfattning i gemensamma
fragor anser jag att min studie ar mycket angelagen. Visserligen spelar inte
ungdomsforbunden en stor roll i den reella politiken, men deras uppgift att rekrytera och
utbilda potentiella makthavare samt vacka intresse for samhéllsfragor bor enligt mig inte
underskattas. Min studie motiveras darfor av att om sociala medier har férmagan att
mobilisera ungdomar maste foreteelsen studeras vidare. Jag soker dven svar om huruvida
sociala medier kan vara en bidragande faktor till medlemsokningen vilket i sadant fall skulle
stdrka min hypotes. | vilket fall kommer min undersokning troligtviss inte att ge slutgiltiga
besked i fragan, men férhoppningsviss kan arbetet avgora huruvida omradet kraver ytligare
forskning och om vidare studier kan vara aktuella. Jag vill podngtera att jag &r mycket
medveten om att sociala medier knappast ar den enda, eller ens en avgérande, faktor till att

11



ungdomar engagerar sig i politik. Syftet med min studie ar som sagt att undersoka huruvida
social medier har nagon effekt alls eller om vissa férbunds tamligen stora satsning pa sociala

medier &r dverdriven.
3.3 Fragestallning
1. Finns det en attitydmaéssig skillnad till sociala medier bland ungdomsférbunden?

2. Har sociala medier fatt fler ungdomar att engagera sig i partipolitik?

4. Metod design

| detta kapitel redogor jag for hur jag gick till vaga for att besvara min fragestallning och
argumenterar for mitt val av metod. Min forskningsdesign beskrivs i detalj och jag resonerar

ocksa kring undersokningens urval samt de fragor som uppstod kring validitet och reliabilitet.

4.1 Forsknings design
For att kunna utldsa huruvida min hypotes om att sociala medier férandrat forutsattningarna
for deltagandet i partipolitik ansag jag att en kvantitativ undersokning var bast lampad da det
kvantitativa tillvagagangssattet ar att féredra nar man studerar statistik och 6vergripande
monster. Min fragestallning innebar att min studie storre delen blir beskrivande, om an med
forklarande inslag. Det ar den andra delen av min fragestallning som hamnar inom ramen for
teoriprévande studier.™ Det blev snart klart for mig att en statistisk design passade bast for
mim studie, vilket innebdr att jag samlar in en méngd analysenheter och fall och sedan
jamfora dessa for att dra slutsatser och férhoppningsviss besvara min fragestalining. *°

Det &r synnerligen svart att bedoma effekten av sociala medier pa ungdomars deltagande
i ungdomsforbund da vad som skall métas inte &r helt sjalvklart. Informationen som fanns
tillganglig nér det gallde ungdomsférbundens medlemmar och deras anvéndning av sociala
medier var ytterst begransad och som jag namnt tidigare finns det inte savitt jag vet nagon
som tidigare undersokt detta samband. Darfor beslutade jag mig for att genomfdrda en ny,

unik empirisk undersdkning som kunde ge mig den data som jag behdvde for att kunna dra

15 Esaiasson, P. m.fl. 2011:101
16 Esaiasson, P. m.fl. 2011:96-7
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slutsatser om ungdomsférbundens anvandning av sociala medier och om de férandrat
forutsattningarna fér ungdomar att delta i partipolitik.’

Till sist bestamde jag mig for att undersdka forbundens attityd till sociala medier och
antalet nya medlemmar. Jag resonerar att om min hypotes om att sociala natverk forenklat
mojligheterna att medverka i ett politiskt ungdomsforbund stammer sa borde detta i langden
ledda till att fler ungdomar valjer att engagera sig och det skulle kunna forklara 6kningen i
medlemsantalet. Detta innebér att min oberoende variabel, eller forklaringsvariabeln, blir
ungdomsforbundens anvéndning av sociala medier och den beroende variabeln &r forbundens
medlemsantal. Om min hypotes stammer skall alltsa de ungdomsférbund som i storre
utstrackning anvander sig av sociala medier ha fatt en storre 6kning an de som sallan eller

aldrig utnyttjar sociala natverkstjanster. '8

sociala medier |::> Medlemsantalet i
distriktet

Oberoende variabel Beroende variabel

Figur 1.

Jag utgar ifran att det finns en naturlig variation i ungdomsférbundens anvandning av
sociala medier och genom att kontrollera sambandet for effekten av storlek, partitillhérighet,
region och viljan att rekrytera hoppas jag kunna utldsa huruvida skillnaderna mellan de olika
forbundens tillampning av sociala medier paverkar medlemsantalet (se figur 2). Jag resonerar
att storleken pa distrikt rimligtviss paverkar andelen nya medlemmar. Likasa spelar det
kanske roll vilken del av landsdel distriktet ar i med tanke pa landsbygd och storstad. Det
skulle dven kunna vara sa att vissa partier har en tillfallig 6kning i popularitet vilket inte beror
pa sociala medier. Sjalvfallet borde ocksa distrikt som anser att rekrytering ar viktigt, och

foljaktligen mer aktivt rekryterar, f& en hogre andel nya medlemmar. *°

17 Esaiasson, P. m.fl. 2011:54-56
18 Esaiasson, P. m.fl. 2011:50-52
19 Esaiasson, P. m.fl. 2011:101-104
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Distriktets Storlek Patrtitillnérighet

Region Attityd till rekrytering

Bakomliggande forklaringsvariabler
Figur 2.

4.2 Metod

For att fa insikt i hur ungdomsfoérbunden férhaller sig till sociala natverk, om det finns en
skillnad mellan dem och hur detta paverkat medlemsantalen utformade jag en enkat bestaende
av 15 fragor som mater distriktens attityd till- och anvandning av sociala medier, samt
distriktens storlek och férandring i medlemsantal (se bilaga 1). Eftersom jag riktade mig till
ett stort antal enheter och ville uttala mig om hur fenomenet forhaller sig i allmanhet ansag
jag att den statistik man far ut av en enkatundersokning var att foredra framfor till exempel
intervjuer eller innehallsanalyser da jag tycker den datan ar lattare att analysera. For att
konstruera och distribuera enkaten anvéande jag mig av programmet Websurvey. Samtliga
deltagare fick enkaten skickad till sin e-mail adress och kunde via en lank besvara
frageformularet. Varfor jag valde distrikt aterkommer jag till i diskussionen om urval.

For det forsta ville jag ta reda pa hur distrikten sag pa rekrytering; ett distrikt som anser
att rekrytering ar mycket viktigt borde ju rimligtvis fa mer medlemmar &n de som inte satsar
pa rekrytering och da spelar det sannolikt inte sarskilt stor roll huruvida de anvander sociala
medier eller inte. Jag ville ocksa ta reda pa hur de olika forbunden gick tillvaga for att
rekrytera nya medlemmar, framforallt for att avgéra om de betraktade sociala medier som en
metod for att varva nya medlemmar. Darefter fragade jag om sociala medier anvandes i 6vrig
verksamhet, om sociala medier anséags viktigt for verksamheten och i vilken utstrackning de
anvande sociala medier. Som jag tagit upp i tidigare forskning finns det generella drag som
utmérker sociala medier, men det finns ocksa skillnader mellan tjansterna och jag ville ta reda
pa vilka slags medier distrikten anvande sig av. For att fa lite mer bredd pa fragestallningen
undrade jag om forbunden trodde att sociala medier skulle fa storre betydelse for den politiska

diskursen, samt om de tankte satsa mer pa sociala medier i framtiden. Slutligen fragade jag
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om distriktens medlemsantal och hur manga medlemmar de fatt under 2011 samt om de hade
nagra ovriga uppfattningar om enkaten i sin helhet.

Jag utgick till stor del ifran en 5-gradig skala vilket har for och nackdelar, det ger till
exempelviss inte sa exakta matt som mojligen hade varit 6nskvért, men a andra sidan &r det
jag mater svart att vardera. Anledningen till att jag valde en 5-gradig skala berodde alltsa pa
att det underlattade min analys, men framforallt kdnde jag att jag inte kunde begara mer &n en
uppskattning av forbundets instéllning till sociala medier. Likasa resonerade jag att en
omfattande enkat som undersokte alltifran distriktets verksamhet till egenskaper hos
medlemmarna skulle innebara manga osakra besked eller ge avskracka vissa fran att svara
helt. Jag ansag att det var for svart for de enskilda personer jag vande mig till att kunna uttala
sig om t.ex. medlemsutveckling eller nar man bérjade anvénda sig av sociala medier.

Svaren som lagras i Websurveys nattjanst importerar jag sedan for att med hjéalp av
programmet SPSS (Statistical Package for the Social Sciences) analysera. Min datamatris
analysenheter blir ddrmed ungdomsforbundens distrikt, variablerna utgors utav anvandningen

av sociala medier, distrikt storlek, partitillndrighet attityden till rekrytering och region.?

4.3 Urval
Jag insag snart att jag var tvungen att avgransa min studie och valja vilken niva av
ungdomsforbundens partiorganisation jag ville understka. Det finns flera alternativ och de
skiljer sig markant. Att iaktta alla de lokala féreningarna var for mig orimligt med tanke pa
tidsbegransningen och jag forvantar mig inte heller att sa sma enheter har ett behov av eller
kan utnyttja sociala mediers fulla potential. Att jamfora de olika ungdomsforbunden i helhet
pa en nationellniva skulle ocksa vara intressant, men eftersom jag uppfattat det som att alla
forbund anvénder sig av sociala medier i likartad utstrackning skulle det antagligen inte vara
sarskilt givande i mitt forsok besvara hur sociala paverkar ungdomars deltagande. Darfor
bestamde jag mig slutligen for att regional distrikts- eller avdelningsniva lampade sig béast for
min undersokning. Jag resonerade att distrikten rimligtviss var véldigt lika varandra i de flesta
bemarkelser, men jag forvantade mig samtidigt en naturlig variation i anvédndandet utav
sociala natverkstjanster.*

Jag véljer att begransa mig till de atta riksdagspartiernas ungdomsférbund, dels av

praktiska orsaker, men framforallt darfor att de i storre utstrackning ar jamforbara och

2 Esajasson, P. m.fl. 2011:44-50
21 Esaiasson, P. m.fl. 2011:154-161
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relevanta for min undersokning. Alltsa utelamnar jag till exempelviss Revolutionar
Kommunistisk ungdom, Ung Pirat och Unga feminister.

De totalt 170 distrikten/avdelningarna (se bilaga 2) borde ge mig ett mer &n tillforlitligt
underlag for att kunna dra slutsatser om de olika férbundens attityd till sociala medier. | och
med att jag tog med samtliga av de befintliga distrikten vander jag mig till nastan hela
populationen jag undersoker vilket ger mig goda generaliseringsmdjligheter om responsen ar
hog. Jag vande mig i forsta hand till distriktets officiella e-mail adress, men om en sadan inte
fanns tillgénglig tog jag istéllet kontakt med distriktsordféranden, ombudsman eller
administrator, i min enkét utrycker jag att den person som tar emot enkaten garna far
vidarebefordra den till nagon som é&r villig eller anses battre lampad att besvara fragorna. Vem
som besvarar enkaten och om det paverkar resultatet kvarstar, men jag ar av asikten att det
inte borde spela nagon storre roll eftersom en lamplig foretradare duger och svaren borde bli
snarlika oberoende av om det &r en administrator eller politisk representant som ger svar pa
frageformularet. | tekniska termer blir kontaktpersonerna en sorts blandning mellan informant
och respondent eftersom jag dels begéar sanningsenliga uppgifter som bara de kan uppge, men

jag ar aven intresserad av deras personliga asikter i vissa fragor.

4.4 Reliabilitet och validitet

Arbetets reliabilitet avgors utav hur tillforlitlig min forskning &r och eftersom mina slutsatsers
trovardighet hanger pa reliabiliteten &r det avgorande att jag reflekterar 6ver eventuella brister
och svagheter i min undersokning. Jag vagar havda att jag varit mycket noggrann och exakt i
mina méatningar och min undersékning ar savitt jag vet fri fran systematiska fel. Hog validitet
forutsatter givetvis hog reliabilitet. 2 Eftersom jag vander mig till fértroendevalda
representanter forvantar jag mig att de besvarar min enkét uppriktigt och jag tycker likasa att
det &r ett rimligt antagande att foretradarna skall kunna yttra sig sakkunnigt.

En faktor jag inte kommer att ta i beaktelse &r att ungdomsforbunden har olika Gvre
aldergranser, vilket kan innebdra att vissa har ett hogre medlemsantal. Pa respektive forbunds
Internet hemsida kan man lasa att KDU har en aldersgrans pa 32 ar, LUF 35 ar medan CUF
uttryckligen saknar 6vre aldersgrans. |1 SSU raknas medlem éver 35 ar som stodmedlem och

ovriga forbund uppger ingen aldersgrans.

22 Esaiasson, P. m.fl. 2011: 57-58
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Jag ser vissa brister i min operationalisering och ar medveten om dem, men med tanke
pa forutsattningarna anser jag anda att mitt tillvagagangssétt ar acceptabelt, inte minst i

avseendet att min forskning sker i ett explorerande syfte. 2

4.5 Etiska riktlinjer

Att jag foljer de allmant erkanda forskningsetiska principerna ar av yttersta vikt for att min
studie skall ga att betrakta som god forskning. | enlighet med vetenskapsradets
rekommendationer ser jag till att uppfylla de grundldggande kraven. Informationskravet; i
samband med att jag skickar ut enk&ten ser jag till att noggrant uppge vem jag &r, vad min
undersokning gar ut pa och vad forskningens syfte dr. Samtyckeskravet; sjalvfallet forklarar

jag att medverkan ar helt frivillig och att de medverkande nar som helst far dra sig ur.

Konfidentialitetskravet; mina svarspersoner far storst méjliga anonymitet och jag ansvarar for

att uppgifterna som utlamnas far storsta mojliga konfidentialitet. Nyttjandekravet; jag
garanterar att informationen som insamlas endast kommer att anvandas i forskningssyfte.*
De personer jag vander mig till ar nastintill offentliga personer da de faktiskt ar

representanter for sin organisation och jag utgar fran att de & medvetna om vad en enkat

undersokning innebéar. Eftersom fragorna inte berér nagon enstaka individs personliga asikter

och amnesomradet inte ar sarskilt kontroversiellt vill jag pasta att risken att jag krankt nagons

personliga integritet maste betraktas som ytterst liten.

% Esaiasson, P. m.fl. 2011: 63-65
2 Humanistisk-samhallsvetenskapliga forskningsradet 1990:7-14
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5. Resultat och analys

5.1 Reflekteringar kring enkatens respons

Av de 170 distrikt som blev informerade och ombedda att delta i min enk&tundersokning
svarade 65 stycken (38 %). Jag hade hoppats och forvéntat mig ett storre deltagande, men jag
gjorde beddmningen att svarsfrekvensen &r tillrackligt hog for att kunna dra slutsatser med
relativt goda generaliseringsmajligheter och gick darfor vidare med min studie. Att antalet
respondenter blev sapass lagt kan till viss del skyllas pa mig da jag bara gav
kontaktpersonerna tva veckor att besvara mitt frageformular, men som jag argumenterar i min
metod del gjorde jag mitt basta for att i mitt e-mail fa med kontaktpersonerna och holl enkaten
sa kort som majligt for att framja deltagande, efter en veckas tid skickade jag ocksa en
paminnelse till dem som inte redan svarat.?

Av dem som svarade var variationen av partitillhérighet mycket representativ for hur
fordelningen ser ut i verkligheten, sett till antalet distrikt (se bilaga 1). Likasa fick jag en
ansenlig geografisk och storleksméssig blandning av distrikt; alltifran det minsta distriktet GU
Helsingborg med sin 11 medlemmar till MUF Stockholm som angav 3188 medlemmar. Jag
menar dock att det finns anledning till att hysa misstankar om att responsen pa min enkat inte
helt rattvist speglar verkligheten. Distrikten hade en, utifran min uppfattning, ovantat positiv
attityd till sociala medier och anség sig i forvanansvart stor utstrackning anvéanda sociala
medier i sin verksamhet, men mer om detta i ndsta avsnitt. Jag spekulerar att det rimligtviss ar
sa att de distrikt som inte eller i valdigt liten utstrackning utnyttjar sociala medier finns bland
de 105 distrikt som inte svarade pa enkaten. Det skulle kunna bero pa att kontaktpersonerna
inte regelbundet kollar sin e-post eller for att de avsiktligt valde att inte svara pa enkaten.
Likasa ar det mojligt att respondenterna uppgett dverdrivet bekraftande svar pa mina fragor
eller angett for hdga medlemsantal. Jag hade forvantat mig specifikare och palitligare statistik
da det gallde medlemsantal och medlemsokning och i manga fall gjorde kontaktpersonerna
ganska grova uppskattningar. Man kan till exempel konstatera att andelen nya medlemmar i
ungdomsforbunden ar mycket hog. Allt detta ser jag till att ha i dtanke da jag drar slutsatser av

min undersokning och analys.

% Esaiasson, P. m.fl. 2011:239
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5.2 Ungdomsférbundens attityd till sociala medier

Till en borjan vill jag papeka att jag ar val medveten om att opinionsmatningen som sadan

inte sager sa mycket om hur ungdomsférbunden

faktiskt forhaller sig till social medier och att
jag helst skulle méat eventuella
attitydférandringar.?® Men eftersom det inte
finns ndgon tidigare forskning att tillga far
man betrakta denna redogdrelse som en slags
upptakt till vidare studier. Som jag
konstaterade inledningsviss var distrikten
overlag mycket positiva till social medier.
Inte mindre &n 98,5% av distrikten anvande

sig av sociala medier och 93,9% ansag att

Graf 1. histogram éver enkat fraga 6
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Delar ni dsikten att sociala medier kommer att fa en allt
stérre betydelse fér den politiska diskursen?

overlagset populéraste mediet da alla utom ett
distrikt anvéande sig utav natverket. Twitter
anvandes av nagon foretradare i 84,6% av
distrikten och tva tredjedelar av distrikten angav
att en foretradare sysslade med en politisk
blogg. Vad jag tyckte var sérskilt intressant var
att sapass manga trodde att sociala medier
skulle fa storre betydelse for den politiska
diskursen och att ungefar lika manga ville satsa

mer pa sociala medier. Det maste tolkas som ett

tecken pa att partidistrikten uppskattar sociala medierna och betraktar dem som mer &n bara

ett tillfalligt pahitt.

Som jag redan forklarat har jag svart att uttala mig om hur utbredd tillampningen av

sociala medier &r bland forbunden, da jag misstanker att de som inte nyttjar social medier

uteblev fran undersokningen. Jag vill anda héavda att det inom partierna finns en viss skillnad

bland distrikten, men jag betraktar skillnaden mellan de olika partierna som ringa. Dock kan

man visserligen uttyda att distrikt som tillhérde Moderata ungdomsférbundet i genomsnitt var

nagot mer positiva till och benagna att anvanda sociala medier an 6vriga forbund. Likasa var

% Esaiasson, P. m.fl. 2011:242
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de distrikt som svarade for det Kristdemokratiska ungdomsforbundets rakning mer skeptiskt
installda. Exakt hur partitillnorighet paverkade anvandningen av social medier aterkommer

jag till senare.

5.3 Sociala mediers paverkan av nyforvarvandet i ungdomsforbund

For att undersoka huruvida sociala medier haft en effekt pa antalet rekryterade medlemmar
2011 utgick jag ifran fraga 7 i min enkat samt de medlemsantal som angivits av distrikten. |
vilken utstrackning anvénder ni er av sociala medier? Jag ansag att den fragan lampade sig
bast for min analys och det fanns dessutom en nagorlunda god variation i svaren. Darmed
blev fraga 7 alltsa indikatorn for min oberoende variabel; sociala medier. Nar det gallde min
beroende variabel raknade jag med hjalp av medlemsantal och medlemsdkningen och angav
andelen nya medlemmar i procentenheter. Medlemsantalen som distrikten uppgett saknades
det som sagt en del och vissa siffror var uppskattningar som jag var tvungen att avrunda. |
slutdandan hade 56 distrikt angett bade medlemsantal och antalet nya medlemmar.

Jag valde att mata andelen nya medlemmar snarare &n antalet nya medlemmar i de olika
distrikten da det ger mig mojligheten att jamfora olika stora regioner. Dock misstankte jag att
storleken pa distrikten majligtviss kunde paverka medlemstillvaxten och darfor tog jag detta i
beaktelse. Jag delade in distrikten i tre kategorier utifran storleken mat i antalet medlemmar,
vilket jag redogjort for i min metod del. Jag vill fa en nagorlunda jamn fordelning mellan
kategorierna och samtidigt satta rimliga indelningar sa jag bestamde att stora distrikt innebar
300 eller fler medlemmar, mellan distrikt bestar utav 101-299 medlemmar och de sma
distrikten utgors av 100 eller farre medlemmar.

Sma distrikt Mellan distrikt Stort distrikt
<100 101-299 >300

Storleken pé kategorierna
Figur 3.

Jag gjorde bedémningen att det inte blev aktuellt att jamféra andelen nya medlemmar
utifran en regional storstad-landsbygd skala da det visade sig att de stora distrikten néstan
uteslutande tillhérde regioner sa som Stockholms, Goteborg och Skane medan de sma
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distrikten utgjordes av mer glesbefolkade regioner som Norrbotten, Dalarna och Gotland.
Alltsa anser jag att distrikt storlek duger som kontrollvariabel i min regressionsanalys.

For att mata vilka distrikt som bedrev en mycket aktiv rekryteringsverksamhet vande jag
mig till Fraga 3 i min enkat; Betraktar ni (distriktet/avdelningen) rekrytering som en viktig
uppgift for forbundet?. Jag tyckte att om ett distrikt ansag att rekrytering var viktigt borde de
rimligtviss ldgga ner mer tid pa att rekrytera nya medlemmar &n ett distrikt som inte ansag att
det var lika viktigt. All statistik for de variabler jag anvander mig av i analysen redovisar jag i
tabell 1.

Tabell 1. Beskrivande statistik

Variabel N Medelvarde Standard- Min Max
awvikelse

Anvandningav 57 4,35 0,834 2 5

sociala medier

Ar rekrytering 57 4,16 0,526 3 5

viktigt?

Antalet tidigare 57 296,47 464,737 11 3188

medlemmar

Antalet nya 57 53,79 72,932 3 400

medlemmar

Distriktens 57 1,93 0,799 1 3

storlek

Andelen nya 57 20,734 10,778 4,39 62,96

medlemmar

Hur jag skulle stalla mig till partitillhérighet var nagot besvarligare da variabeln saknar
intervallskaleniva och kunde darmed inte inga i min multivariata regressionsanalys. Jag gjorde
darfor en regressionsanalys med dummyvariabler (se tabell 2). Referensgrupp blev de 11 SSU

distrikten som utnyttjade sociala medier i ganska genomsnittlig grad.

21



Genomsnittlig andel nya medlemmar

Tabell 2. Resultat av regressionsanalys med dummyvariabler.
Ostandardiserade b-koefficienter, standard fel inom parenteser

N Anvandning av SM
GU 6 0,267 (0,190)
SDU 2 0,117 (0,095)
MUF 11 0,090 (0,063)
uv 4 0,056 (0,055)
LUF 8 0,019 (0,087)
KDU 8 -0,267 (0,117)*
CUF 7 -0,443 (0,364)

Kommentar: *p<0,05

Vad man kan fastsla av analysen &r att anvandningen av sociala medier i min uppfattning inte
varierar markant; skillnaderna ar tamligen sma och saknar signifikans. | den utstrackning det
forekommer divergenser stammer de dessutom vél 6verrens med andelen nya medlemmar sa jag
go6r beddémningen att partitillnérighet i det har fallet inte behover tas i vidare beaktelse. For att
fortydliga korrelationen inkluderar jag tva grafer i form av histogram som illustrerar sambanden.

Graf 3. Histogram over partitillhdrighet Graf 4. Histogram Over partitillhdrighet
och andelen nya medlemmar och anvandningen av sociala medier
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Andel nya medlemmar

Graf 6. Enkel linjar regression
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Anvindning av sociala medier

Nér jag med hjalp av SPSS genomfdrde en
bivariat regressionsanalys blev sambandet
mellan i vilken utstrdckning distrikten anvénde
sig av sociala medier och medlemstkning tydlig
(se tabell 2). Man kan genom att folja
regressionslinjen utlasa att for varje steg upp pa
skalan dkar andelen nya medlemmar med 5,304
procentenheter. Korrelationen var signifikant
vilket innebar att sambandet med god
sannolikheten stdmmer dven i stOrre grupper och

ett tamligen lagt R2-varde (0,153) innebar att

regressionsanalysen har en stark forklaringskraft. Eftersom det uppenbarligen fanns ett

nagorlunda starkt samband mellan i vilken utstrackning distrikten anvande sociala medier och

deras andel nya medlemmar valde jag att ga vidare till nasta test vilket var den multivariata

regressionsanalysen.

Tabell 4. Resultat av regressionsanalysen. Ostandardiserade t
koefficienter, standardfel inom parenteser

Variabel Modell 1 Modell 2 Modell 3
Anvéndning av  *5.304 *4,755 *5,090
sociala medier  (1,588) (1,617) (1.593)
Ar rekrytering 3,743 4,899
viktigt? (2,563) (2588)
Distriktens -3,075
storlek (1.684)
N 57 57 57

R2 (justerat) 0,153 0,170 0,205

Kommentar: *p<0,05

Det man kan konstatera av min analys ar att anvandningen av sociala medier fortfarande har

en betydelsefull effekt pa andelen nya medlemmar fastan man tar synen pa rekrytering och

storleken pa distriktet. Effekten av storlek och installningen till rekrytering var inte heller

signifikant, till skillnad fran anvandningen de sociala medierna vilket gor mig benéagen att tro

att sociala medier faktiskt kan ha fatt ungdomar att ga med i partipolitiska ungdomsforbund.
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5.4 Diskussion kring resultatet

Min avsikt med studien var att i den man det var mojligt besvara mina fragestéllningar och ge
vissa vélbehovliga besked inom forskningsfaltet och darfor tycker jag det &r beklagligt att min
undersokning fick ett sapass lagt deltagande och vaga besked; jag anser personligen att om
min studie tyder pa nagot sa &r det att vidare forskning inom faltet mycket angelaget. Det gar
dock inte att forneka att min studie stérker hypotesen att sociala medier frdmjat politiskt
engagemang och ungdomsforbunden tycks instimma, da de uttryckligen uppskattar de tjanster
som t.ex. Facebook erbjuder.

Manga fragor kvarstar och om man med sakerhet skall kunna avgora vilken effekt
sociala medier har pa politiskt deltagande krévs vidare forskning. Undersékningar som ar mer
omfattande &n min studie kommer forhoppningsviss kunna ta hansyn till fler faktorer och
dessutom ge insikt i hur utvecklingen fordndras med tiden. Forhoppningsviss kan andra
forskare hitta en béttre metod att méata i vilken grad partipolitiska férbund utnyttjar sociala
medier i sin verksamhet och med mer specifik statistik bekrafta eller bestrida min studie. |
vilket fall vagar jag pasta att sociala medier inom de narmsta aren kommer att fa tilltagande
akademisk uppmaérksamhet och jag missténker att det redan i detta 6gonblick bedrivs

forskning inom omradet.

6. Sammanfattning

Da jag fick hora att ungdomsforbunden 2009-2010 fatt en stor andel nya medlemmar blev jag
mycket forvanad. Jag var av uppfattningen att medlemsantalet och engagemanget inom de
politiska partierna var pa nedgang och blev darfor nyfiken pa vad som kan ha lett till denna
plotsliga och drastiska 6kning. Jag utgick ifran min egen upplevelse att sociala medier och
natverk underlattat mojligheterna att kommunicera med, uppdatera och mobilisera
medlemmar sa till den grad att fler ungdomar blivit benagna att ga med och forbli
medlemmar.

Da partipolitiskt deltagande ar ett mycket samhallsviktigt forskningsfélt ansag jag att
min studie var befogad. Jag var framfor allt nyfiken pa hur ungdomsforbunden forholl sig till
sociala medier och om det haft en effekt pa andelen nya medlemmar.

For att besvara fragorna bestamde jag mig for att vanda mig till de olika partidistrikten
dar jag forvantade mig en viss variation i synen pa sociala medier. Med hjalp av en 15 fragor
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lang webbenkat undersokte jag hur viktigt man tyckte sociala medier var, i vilken
utstrdckning man anvande dem och vilka medier som var vanligast férekommande. Jag
efterfragade ocksa uppgifter om medlemsantal och andel nya medlemmar.

Av de 170 distrikten jag kontaktade svarade 65 pa min enkat. Variationen i form av
partitillhorighet, storlek och region var ansenlig. Daremot misstankte jag att nér det gallde
instéliningen till sociala medier var statistiken inte representativ och de distrikt som inte
nyttjade sociala medier i lika hog vidd uteblev. En enkel regressions analys visade pa ett
tamligen starkt samband mellan sociala medier och andelen nya medlemmar. Aven efter att ha
uteslutit partitillhoérighet som en betydande faktor och kontrollerat sambandet med andra
variabler i en regressionsanalys forblev korrelationen signifikant. De resultat man darmed

kom fram till gar att samman fatta med foljande punkter:

e Ungdomsforbundens distrikt ansag att sociala medier tillampades i stor omfattning och
var betydande for verksamheten

e Distriktens anvandning av sociala medier hade en paverkan pa andelen nya
medlemmar

e For varje steg pa intervallskalan i enkatfraga 7 forandrades andelen nya medlemmar
med 5,304%

e Jag anser att vidare forskning ar bade befogad och angelagen
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8. Bilagor
8.1 Bilaga 1

Information till deltagare via e-post

Hej! Mitt namn &r Emil Eriksson, student vid Géteborgs Universitet. Jag skriver for tillfallet
mitt examensarbete | samhallskunskap och undersoker hur sociala medier paverkar
ungdomars politiska engagemang. Det tamligen nya fenomenet &r spannande att studera da en
stor andel ungdomar lagger ner mycket tid pa facebook, twitter, bloggar osv. Jag &r
intresserad av hur ungdomsfaérbunden ser pa foreteelsen och skulle vilja be om att en lamplig
foretradare besvarar mitt frageformular.

Informationen fran enkatundersokningen kommer enbart att anvandas i min studie vars
andamal ar att forklara sambandet mellan sociala medier och ungdomars politiska beteende. |
enlighet med forskningsetiska principer forsakrar jag att informationen endast kommer att
anvandas i forskningssyfte, samt att uppgifter som anges far storsta mojliga konfidentialitet.
Enkaten som bestar av 13 fragor borde inte ta mer &n 10 minuter att besvara. Tack pa forhand!

Du kommer till enkéten genom nedanstaende lank.
$FULLURL
Om du inte kommer in pa lanken ovan, logga in med foljande anvandarnamn och losenord:

Anvéandarnamn: SNAME
Losenord: $PASS

Med vénliga hélsningar,
Emil Eriksson

eeriksson@gmail.com

(forts. nasta sida)
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Kopia av Sociala Medier och Partipolitiskt Deltagande

il 1.

Vilket ungdomsférbund tillhor ert |

distriktZavdelning?

il 2.

Oon0n0neE

Oooon0o0noeE

e

Bedriver ert distrikt/avdelning en aktiv rekrytering av nya medlemmar?
Ja e Nej

. Betraktar ni rekrytering som en viktig uppgift for forbundet?

Inte alls viktigt
Inte sarskilt viktig
Varken eller
Viktigt

Mycket viktig

. Vilket/vilka tillvagagangssatt anvander ni er av nar ni rekryterar?

Annonsering | Flygbladsutdelning ! Evenemang | Dérrknackning | Annat

. Anvander ni er av sociala medier i 6vrig verksamhet?

Ja e Nej

. Anser ni att sociala medier ar viktiga for er verksamhet?

Inte alls viktiga
Inte sarskilt viktiga
Varken eller
Viktiga

Mycket viktiga

. 1 vilken utstrackning anvander ni er av sociala medier?

Valdig sallan
Sallan
Ibland

Ofta

Valdig ofta

. Har ert distrikt en Facebookgrupp?

Ja e Nej

=~
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il 9. Anvander nagon av distriktets foretradare av Twitter?

[ Ja - Nej

il 10. Har nagon av distriktets foretradare en politisk blogg?

C Ja e Nej

ill 11. Delar ni &sikten att sociala medier kommer att fa en allt storre betydelse for den
politiska diskursen?

[Z Instammer inte alls
[Z Insammer inte sarskilt
[Z Instammer till viss del
[ Instammer

[ Instammer helt

ili 12. Tror ni att ni kommer satsa pa sociala medier i framtiden?

[C Intealls

E Mycket lite

[C Endel

[Z Ganska mycket
C Mycket

il 13. Hur manga medlemmar har ert distrikt?

il 14. Hur ma&nga nya medlemmar uppskattar ni att ni fatt under 2011?

15, Ovriga kommentarer angdende enkaten?

=]

1 of
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8.2 Bilaga 2
Lista éver medverkande distrikt
Deltagare som svarat: (65)

Centerpartiets Ungdomsforbund
Dalarna

Goteborg

Jamtland/Harjedalen

Jonkoping

Nordvastra Gotaland

Norrbotten

Skaraborg

Skane

Uppsala

Gron Ungdom
Helsingborg
Landskrona
Mélarslagen
Stockholmsregionen
Sédermanland
Orebro

Kristdemokratiska Ungdomsférbundet

Bohuslan
Goteborg
Norrbotten
Skane
Stockholm léan
Stockholms stad
Sormanland
Uppsala lan

Liberala Ungdomsférbundet
Dalarna

Gavleborg

Kalmar

Kronoberg

Skane

Uppsala

Orebro

Ostergotland

Moderata Ungdomsforbundet
Dalarna

Gotland
Jonkdping
Kronoberg
Norrbotten
Stockholm
Sodra Alvsborg
Uppsala
Vasterbotten
Vasternorrland
Véstmanland
Orebro
Ostergotland

Sverigedemokratisk Ungdom
Blekinge

Syd

Uppland

Sveriges Socialdemokratiska
Ungdomsférbund
Dalarna

Gotland

Halland
Jonkdpings lan
Kalmar lan
Stockholm
Sormanland
Uppland
Vérmland
Vasternorrland
Véstmanland

Ung Vanster
Blekinge
Dalarna
Gavleborg
Halland
Jonkdpings lan
Storstockholm
Alvsborg
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Deltagare som inte svarat: (105)

Centerpartiets ungdomsférbund
Blekinge
Gévleborg
Gotland
Halland
Kalmar
Kronoberg
Storstockholm
Sodermanland
Varmland
Véstmanland
Vasterbotten
Vésternorrland
Orebro
Ostergdtland

Gron ungdom
Dalarna
Eskilstuna
Gotland
Gavle
Goteborg
Jonkoping
Linkdping
Norrbotten
Norrképing
Sundsvall
Syd

Trestad
Uppsala
Véstmanland
Vaést
Vasterbotten

Kristdemokratisk ungdom
Ostergotland
Jonkdpings lan
Kalmar lan
Halland
Alvsborg, norra
Alvsborg, sodra
Véarmland
Orebro lan
Véastmanland
Gévleborg
Vasternorrland
Jamtland
Vasterbotten

Liberala ungdomsférbundet
Blekinge

Gotland

Halland
Jamtland/Harjedalen
Jonkoping
Norrbotten
Stockholm
Sodermanland
Varmland

Vast

Vasterbotten
Vasternorrland
Vastmanland

Moderata ungdomsforbundet
Blekinge
Bohuslén
Gavleborg
Goteborg
Halland
Jamtland
Kalmar

Norra Alvsborg
Skaraborg
Skane
Sédermanland
Varmland

Sverigedemokratisk ungdom
Stockholm

Sédermanland

Uppsala

Véarmland

Vast

Vasternorrland

Ostergotland

Sveriges socialdemokratiska
ungdomsférbund

Blekinge

Bohusléan

Gavleborg

Goteborg

Jamtlands lan

Kronoberg

Norra Alvsborg
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Norrbotten
Skaraborg
Skane
Stockholms lan
Sodra Alvsborg
Vasterbotten
Orebro lan
Ostergétland

Ung vanster
Goteborg/ Bohusléan
Halland
Jamtland
Jonkdpings lan
Kalmar lan
Kronoberg
Norrbotten
Skaraborg
Skane
Sodermanland
Uppsala lan
Vérmland
Vasternorrland
Véstmanland
Orebro l&n
Ostergotland
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