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analysens resultat. Vi fann att ledarsidorna i stort har blivit mer personifierade, sensationssdkande
och anvénder sig mer av pathosargument én tidigare. Debattklimatet pd ledaren har inte blivit

mérkbart hirdare, &ven om vi fann en 6kning av personkritik som argumentationsteknik.
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Executive summary

Purpose: The purpose of this essay is to study the development of argumentation on the editorial
pages of the two Swedish newspapers Aftonbladet and Dagens Nyheter over the past 45 years.

We have chosen two questions to focus on in our survey.

- How has the argumentation of the writers of Aftonbladet and Dagens Nyheter's editorial pages
changed in the last 45 years?

- Which indicators of the social development may have affected the editorials in their medial role
and journalistic form?

Hypothesis: The editorials have to a large extent become more personified and sensation seeking,
the debate atmosphere in the editorials has in turn become harsher and criticism of individual
people and mudslinging is increasingly common techniques of arguing. We find that the reason for
this has its origin in changes in society such as the depoliticization of the editorials and the writers
increased personification.

Background: The media landscape has changed a lot over the last 50 years. The changes have led
the editorial pages into a competition facing the new advocacy arena - social media - in the role of
being the political advocacy. This means that the conditions of journalism have changed drastically.

Apart from the competition of political advocacy, the once strong bond between the press and
political parties is broken. The newspapers are depoliticized and the journalists in general prefer to
not be associated with a particular party. These changes put the editorial pages in what one could
refer to as an identity crisis. A professionalization of the papers began, where they were more
autonomous and less ideologically founded.

However, in recent years, this independence has weakened among the journalists and a
discussion of a de-professionalization has started. The newspapers have begun to place emphasis on
economic self-interests and on being more commercially viable. It also affects the journalistic
content - sensational and dramatic news with entertainment value are given priority aiming at
capturing an increasingly segregated audience’s interest. Today it is also possible to discern an
increased personalization, most apparently in the way that the journalist’s own views are in focus
more than ever and by the fact that the journalist becomes a trademark for the newspaper.

It is widely debated today that the media has become harsher. Since the Internet took its place in
the households, this indicates that the climate of the debate has not only become more transparent,

but also changed and a rougher tone has become a norm.



Theory: We found that there was a lack of previous research on the subject in Sweden. However,
Lars Nord wrote his dissertation, Var tids ledare, about the editorial pages. Theories applied in
Nord’s dissertation make the foundation of this thesis, in spite of the fact that the dissertation and
this thesis have different approaches toward the subject.

Besides Nord’s dissertation there are other theories used in the thesis. There are two
perspectives in the book Tyckandets tid (Nord and Stur) concerning the role of political comments
in society. The first perspective is the market model, explaining that the purpose of the
commentative journalism is to attract a larger audience. The other perspective, the public service
model, puts the authors democratic role in center. The main function of news analysis, editorials
and political commentaries should be to raise political awareness and the public understanding of
society.

The Uses and Gratifications theory is also applied in this thesis. In brief, the theory focuses on
what people do with media and not what media do with people, i.e. people get specific needs
satisfied by using various media.

Method: A qualitative method was chosen for this study. Our selection consists of 40 editorial
articles, 10 articles every fifteenth year. A coding chart from the ECA-model and a composition of
a rhetorical and argumentation analysis was used to analyze the 40 editorial pages. The coding
charts were later compared, adding all the editorials from the same year to provide an answer for
each question. Since the selection is relatively limited which hampers generalization of findings, it
is still possible to discern tendencies and patterns.

Analysis: Our analysis displayed several results. There was still a connection to a political party in
the editorials in 1967 and to some extent also in 1982. In 1997 and 2012 the editorials targeted a
wider audience. The political ideology was no longer as obvious and writers begun criticizing
parties with similar ideological stance as their newspaper. There was also a linguistic difference. In
1967 a formal language was used, 1982 and 1997 a relatively formal language and in 2012, it was
just as common to use a formal language as an informal language.

Arguments in 1967 were usually based on ethos and logos, which changed in 1982. Logos was
still the dominating way of arguing but instead of using ethos, as in 1967, pathos became second
most common way of argumentation. The emphasis on logos and pathos arguments continued in
1997 and 2012, although in 2012 factors such as personal opinions are given more room than during

previous years. An unexpected result was the lack of mudslinging in editorials. Our study revealed



no occurrence of any kind of mudslinging among the analyzed articles, in contradiction to what we
predicted in our hypothesis.

Discussion: Our main conclusion indicates tendencies of a change in the way of argumentation on
the editorial pages. There is also a personalization - the majority of the editorials from 1997 and
2012 contain pathos arguments with no clear source but rather based on the author’s own personal
opinion. In 2012 Aftonbladet published the author’s name and picture next to the editorial.

Our analysis shows signs of that the media is more market oriented today. The increased market
orientation and commercialism is manifested in e.g. a more politically liberated party agenda. The
articles from 1997 and especially those of 2012 are striving towards a journalism that is sensational.
This is a major difference compared with the editorials from 1967 that attempted to reason with the
reader and enhance the credibility of the newspapers.

The results also indicate that the editorials are not considerably harsher today than they were in
1967 and that there were no signs of mudslinging. However there is one phenomenon that contrasts
our earlier results and suggests a harder debate climate - personal criticism appears more frequently
in todays’ newspapers. This might be a consequence of the commercially viable journalism since
personal criticism may capture the readers’ interest.

Finally, the results show clear tendencies and patterns of a change over time, from how the
editors are written, the authors’ role and how the tools to capture the audience have changed. The
results also suggest that the increased market orientation has had a major impact on the journalistic
quality.

Recommendations for further research: The subject of editorials in Sweden is an under-
researched area. We suggest a study over an extended period of time than this thesis including a
more thorough analysis of the argumentation. The coverage of newspapers should be expanded
allowing for a comparison between different ideological standpoints coupled with interviews of
authors of editorial pages. We also suggest conducting research on the relations between editorial
pages and the new forum of opinion, social media, as well as an examination of changes of the

layout of editorial pages over time.
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1. Inledning

“Mediesamhdillet dr i hogsta grad ocksd ett opinionssamhdlle. Allt fler tycker ndgot i medierna. Pa

9 1

debatt- och insdndarsidor, i radio- och TV-program och kanske framforallt pa internet.

Att medielandskapet omformats pé ett sa fundamentalt sdtt har lett till att ledarsidorna fatt
konkurrens och 1 allt hogre utstrackning forlorat sitt monopol pé rollen som politiska
opinionsbildare.” Efter lanseringen av bloggar, sociala medier och webbtidningar med
lasarkommentarer har en helt ny arena for samtal och opinionsbildning skapats och villkoren for

journalistiken saledes fordndrats drastiskt.’

Forutom denna 6kade konkurrens ses det en gang mycket starka bandet mellan pressen och
politiska partier idag i stort sett som brutet. [dag omnédmns tidningarna som mer eller mindre
avpolitiserade och journalister vill ogérna forknippas med ett specifikt parti.* Medieforskaren Stig
Hadenius menar att det tidigare fanns ett dmsesidigt beroende mellan hdngivna ledarsidor och
starka partier, men att det idag kan konstateras att partier bAde kan komma in i riksdagen och halla
sig kvar dir utan stdd i nagon ledarsida. Hadenius anser att debattsidorna och kolumnisterna idag &r

avsevirt mycket viktigare for opinionsbildningen 4n ledarsidorna.’

De fordndrade forutsittningarna har fatt foljden att ledarsidan numera befinner sig i vad som skulle
kunna kallas for en identitetskris.® Ur denna identitetskris har en rad forandringar inom pressen
uppkommit. Nir partipressen borjade avvecklas skedde inledningsvis en professionalisering av
tidningarna, vilken innebar en 6kad satsning pd mer sjdlvstdndiga och mindre ideologiskt grundade

kommentarer i pressen.’

' Nord, Lars och Stir, Elisabeth. (2009) Tyckandets tid: den journalistiska kommentaren i tre svenska valrorelser. s.5
? Hvitfeldt, Hikan och Nygren, Gunnar. (2008) P4 vig mot medievérlden 2020: journalistik, teknik, marknad. s.77

? Flew, Terry. (2008) New Media: an introduction. s.27

* Nord, Lars. (2001) Vér tids ledare: en studie av den svenska dagspressens politiska opinionsbildning. 5.9

> Hadenius, Stig. (2001-02-24) Medieprofessor démer ut ledarsidorna: Forlegad tidningsform. Dagens Nyheter.

% Nord, Lars och Stir, Elisabeth. (2009) Tyckandets tid. s.10

7 1bid. 5.10



Under senare ar har det diremot borjat talas om en de-professionalisering®, en forsvagning av
journalistiken som ett sjalvstindigt profession.” Denna forsvagning beror till stor del pa mediers
okade marknadsorientering och kommersialisering. Det 6kade marknadstinkandet resulterar i bade
politiska och samhilleliga dilemman. Privatigda medier har historiskt sett prioriterat sin roll som
bevakare av allminhetens intressen. Denna roll har under senare ar fétt std at sidan da tidningarna
borjat ldgga vikt vid ekonomiska egenintressen och pd att vara kommersiellt gangbara for att sticka

ut i mediebruset.

Idag &r rosterna 1 medierna inte bara fler utan det dr ocksa vida omdiskuterat att de dessutom blivit
hérdare. Sedan internet tog sin plats i hushéllen i form av bland annat bloggar och sociala forum é&r
det mycket som tyder pa att debattklimatet inte bara har blivit 6ppnare, utan ocksa fordndrats och

satt en hardare och rare ton som norm.'’

Fragan ar om det pastddda hérda debattklimatet ocksa syns pa ledarsidorna och om ovan nimnda
fordndringar, sa som personifiering och kommersialisering, tar sig uttryck i form av en urskiljbar

retorisk fordndring 1 argumentationstekniken hos ledaren?

Detta leder oss in pé studiens syfte vilken presenteras nedan.

1.1 Syfte

Studiens syfte dr att undersoka utvecklingen av argumentation pa ledarsidorna i Aftonbladet och

Dagens Nyheter under de senaste 45 aren.

1.2 Hypotes

Ledarsidorna har i stor utstrackning blivit mer personifierade och sensationssdkande, debattklimatet
pa ledarsidan har i sin tur blivit hardare och personkritik alltmer vanligt forekommande som
argumentationsteknik. Anledningen till att vi tror detta bottnar dels i mediala fordndringar s som
tidningarnas kommersialisering, avpolitisering och skribenternas dkade personifiering och dels 1

fordndringar pé en politisk och samhaillelig niva, s& som den svenska politikens pastadda

¥ Nygren, Gunnar. (2008) Yrke pé glid: om journalistrollens de-professionalisering. s.15

? Hvitfeldt, Hikan och Nygren, Gunnar. Pa vig mot medievirlden 2020. s.167

"Hvitfeldt Hakan och Nygren, Gunnar. (2008) P4 vig mot medievirlden 2020. s.60

i http://www.skanskan.se/article/20130217/OPINION/70217991 1/-/nathat--vanmaktens-sprak




amerikanisering. For mer djupgdende inblick i foreteelserna som ligger till grund for denna

hypotes, se kapitel 2, Bakgrund, dér samtliga faktorer diskuteras ingéende.

1.3 Fragestallningar

- Hur har sittet att argumentera pa Aftonbladets och Dagens Nyheters ledarsidor forindrats
under de senaste 45 dren?

Det rader en diskussion kring huruvida svenskt debattklimat idag har hardnat. Samtidigt talas det
om en amerikanisering av svensk politik, som innebér ett storre personfokus och en mer aggressiv
politik i valrorelser. Vi avser genom vér studie att, ur ett retorikanalytiskt perspektiv, undersoka om
det fordndrade debattklimatet dven kan ha péverkat ledarsidorna och i sé fall, pé vilket sétt detta gar
att urskilja i argumentationen. Anas en forskjutning av de retoriska ramarna i utformningen av
ledarartikeln som genre? Har tonfall sdsom ironi och aggressivitet blivit en allt vanligare stilistik?
Kort sagt ligger fokus pa vilka retoriska och argumentativa medel som anvénds for att fainga

publiken under den undersokta tidsperioden.

- Vilka faktorer i samhiillsutvecklingen kan ha paverkat ledarsidornas mediala roll och
journalistiska form?

For ett antal r sedan hade samtliga dags- och kvillstidningar en stark partikoppling, vilket var
sarskilt tydligt pa ledarsidorna. Idag dr ledarsidorna i stort avpolitiserade. Fragan dr vad som har
skett med ledarnas mediala roll och journalistiska form nér den partipolitiska lojaliteten inte &r lika
tydlig. Under den undersdkta tidsperioden har d&ven den mediala utvecklingen gatt framat och nya
arenor for opinionsbildning och debatt resulterar i en alltmer fragmenterad publik. Ledarna &r inte
lingre ensamma om verklighetsskildringarna och kopplingen mellan ledare och parti har forsvagats.
Fragan ar om det gér att urskilja indikatorer pa att dessa forandringar paverkat ledarskrivandet som

journalistisk genre?



1.4 Problematisering

Sambhiillelig relevans

Ur ett utomvetenskapligt perspektiv ligger studiens virde i att se hur samhéllets forandringar och
medialisering har paverkat vilken typ av argumentationsmedel som anvénds pé ledarsidorna. Under
de 45 &r som undersdkningen avser omfatta, har nya medier sa som Facebook, Twitter och bloggar
skapat nya arenor for opinionsbildning. Denna mediesegmentering har paverkat tidningarna genom
att de inte ldngre &r ensam kdlla till informationen som sprids. I och med de nya mediernas
frammarsch kan de traditionella massmediernas gamla roll som opinionsbildare och inflytelserik
aktor i samhillet idag forefalla omodern. Ar det s3 att det i dagens medieklimat kriivs en mer

sensationssOkande ton for att behalla ldsarnas intresse?

Vetenskaplig relevans

Gillande studiens inomvetenskapliga relevans dr opinionsjournalistik ett forhallandevis outforskat
omrdde inom medieforskning. Tidigare forskning inom dmnet ledarsidor har visserligen bedrivits,
men da ur ett mer samhéllsvetenskapligt perspektiv med ledarens fordndrade opinionsbildande
funktion i fokus. Att undersoka hur ledarskrivandet som journalistisk genre paverkats av dessa
fordndringar upplevs som ett naturlig steg for att tillféra &nnu en dimension till tidigare bedriven
forskning. Denna studie som dmnar undersdka argumentation pa ledarsidor dr i nulédget ensam i sitt
slag. Uppsatsen avser utgora en del i projektet Med hjdrta och hjdrna - En studie av ledarsidor over
tid som har syftet att undersoka specifikt hur ton och argumentation forandrats pa svenska

ledarsidor. Projektet har redan pabdrjats av medieforskaren Jenny Wiik.



2. Bakgrund

For att frimja en rdd trad 1 arbetet har vi valt att presentera och belysa medieteorier som
personifiering, marknadsorientering och avpolitisering 1 bakgrunden. Detta resulterar i en nagot

fylligare bakgrund och en aningen kortare teoridel.

2.1 Om ledarsidor

For att djupare kunna diskutera ledarsidors roll, form och funktion krédvs inledningsvis en definition
av begreppet ledare. Enkelt beskrivet dr en ledarartikel en vanligen osignerad text dér tidningens
politiska dsikter kommer till uttryck. Innehéllet pd en ledarsida bestar med fa undantag av en
huvudledare och vid sidan av denna néstan alltid en eller flera kortare texter, sa kallade underledare.
Dessutom kan det forekomma en signerad text skriven av en medarbetare eller gastkronikor. Dessa
texter brukar vara ndgot friare nir det kommer till &mnesval och asikter. Avslutningsvis syns
vanligen en, ofta satirisk, illustration som belyser det politiska skeendet som diskuteras, pa
ledarsidan. Intentionen med ledaren &r att ldsaren ska dterfinna tidningens innehéllsmassigt

viktigaste och kanske mest genomarbetade texter.'?

2.2 Ledarens Historia: partipressen tar form

Ledarens uppkomst

Ledaren fann tidigt sin plats i tidningskolumnerna och stora tidningar som Svenska Dagbladet och
GHT (Géteborgs Handels- och Sjofartstidning) publicerade ledarartiklar s& gott som dagligen fran
slutet av 1800-talet." De tidiga liberala tidningarna agerade padrivande kraft till en rad av de
reformer som genomfordes under mitten av 1800-talet. Att driva opinion var for de liberala
redaktorerna minst lika stor prioritet som att tjina pengar. Dagens politiska partier fanns dnnu inte.
Den tidens politiskt obundna och opinionsbildande tidningar brukar medieforskarna referera till
som ideépress. Nir de politiska partierna grundades under 1800-talets slut och 1900-talets borjan
kom manga av de opinionsbildande tidningarna att kopplas samman med ett parti. Pressen borjade

ideologiskt samleva med partierna.'*

"2 Nord, Lars. (2001) Var tids ledare. s.53-54
" Nordensson, Magdalena. (2008) Opinionsjournalistik: att skriva ledare, kolumner och recensioner. s.37
14+

ibid. .38



Ledaren som politiskt verktyg

Manga tidningsredaktdrer som t.ex. Hjalmar Branting (S) var under 1900-talets forsta halva aktiva
inom partipolitiken. Under andra virldskriget hade var tionde riksdagsledamot titeln redaktor.” Pa
den tiden var det varken ovanligt eller kontroversiellt att sitta pa dubbla uppdrag. Ett exempel pa
detta &r Ingrid Segerstedt (FP) som under tolv ar skrev ledare medan hon satt i riksdagen. I sin

intervjubok uttalar hon sig angdende dmnet pa foljande vis.'°

“Det var manga i riksdagen som gjorde det. Ddr satt vi en hel drés i ett rum i riksdagshuset och
skrev dripande ledare om varandra for publicering i vdra tidningar dagen ddrpa. [...] det var

ingen som tyckte att det var konstigt.”"’

Till och med sé sent som &r 1970 hade majoriteten av alla chefredaktdrer ndgon form av
partipolitiskt uppdrag. Runt 40 procent satt i kommunfullméktige och mer &n hélften hade nigot
lokalt uppdrag i det parti som tidningen foretradde.'® Aven de tidningar som var privatigda hade
som regel en tydlig partifarg. Oavsett dgarform sdgs tidningarna som partipolitiska verktyg och

kunde spela en avgorande roll vid kritiska tidpunkter."

2.3 Partipressens fall

Ledare som arena for opinionsbildning

Sa har uttalade sig Stig Hadenius, professor i journalistik, i en debattartikel publicerad ar 2001:

”Mycket talar for att ledarsidornas historia snart dr slut. Gemensamt for tidningarnas ledarsidor dr
att de blivit mer isolerade fran det évriga tidningsarbetet. Forsvagningen hdnger ocksd samman
med att partisystemet forlorat i styrka. Asikter pd ledarsidorna anses inte lingre intressanta. ldag

krévs ndgonting mer personligt for att ta plats i samhdllsdebatten.”*

Stimmer det da att ledarsidorna forlorat sin roll som opinionsbildare? En ofta forekommande

uppfattning av ledare &r att de brukade spela en betydligt storre politisk roll an vad de faktiskt gor 1

" ibid. 5.38

" Tbid. .39

7 1bid. .39

" Ibid. 5.39

;(9) Hadenius, Stig. (2001-02-24) Medieprofessor domer ut ledarsidorna: Forlegad tidningsform.
Ibid.



nulédget - detta genom att faststilla den politiska dagordningen eller agera opinionsbildande for ett

specifikt parti.*'

Medieforskaren Lars Nord menar att ledarsidornas opinionsbildande kraft idag kraftigt tonats ner
och att ledare idag till skillnad for ett antal ar sedan néstan inte fyller ndgon funktion alls som arena
for allmian medborgerlig opinionsbildning i samhillet.** Enligt Nord 4r det bara i ovanligt
dramatiska politiska situationer, som vid val eller krispaket, som pressen fortfarande fungerar
opinionsbildningsmaéssigt i 6verensstimmelse med pressmonstren. Férutom i dessa undantagsfall &r
det dock tydligt att den partistyrda pressen forlorat stora delar av sin ursprungliga roll som central

aktor i dagspressens opinionsbildning.”

Hadenius delar Nords asikt och menar att det tidigare fanns ett delat beroende mellan hangivna
ledarsidor och starka partier, men att det idag dr létt att konstatera att partier bade kan komma in i
riksdagen och hélla sig kvar dir utan stod av nagon ledarsida. Enligt Hadenius &r debattsidorna och

kolumnisterna idag betydligt viktigare for opinionsbildningen 4n ledarsidorna.”*

Tittar man pa fordelningen av kon och dlder som ldser ledarsidor kan det konstateras enligt en
undersdkning gjord av Mediebarometern 2011 (se figur 1 nedan) att det &r ndgot fler kvinnor dn
mén som tar del av ledar- och debattartiklar samt att en klar majoritet av lasarna dr mellan 65 och

79 ar. Den yngre publiken under 25 ar liser ledar- och debattartiklar i minst utstrickning.>

Lisare av ledar- och debattsidor i befolkningen 9-79 ar 2011:

innehéllskategorier (procent)

KON ALDER INKOMST
Min  Kvinnor 9-14 14-24  25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
32 35 5 15 25 43 57 42 31 43

Figur 1. Statistik fran Mediebarometern 2011 over ldsare av ledar- och debattsidor, i dldrarna 9-

79 ar.

*I'Nord, Lars. (2001) Vir tids ledare. s.3

2 Ibid. 5.3, 213

> Ibid. 5.216

** Hadenius, Stig. (2001-02-24) Medieprofessor domer ut ledarsidorna: Forlegad tidningsform.
** Nordicom-Sveriges mediebarometer. (2011). 5.80-81



Ledarnas konkurrenter, professionalisering och politiskt oberoende tidningar

Ledarsidorna har som tidigare ndmnt fitt konkurrens inom det egna mediet i form av kronikor och
debattsidor som alla tévlar om ldsarna. Idag har samtliga dagstidningar nadgon typ av debattsida dar
enskilda personer eller organisationer skriver om mycket varierande &mnen. P& nyhetssidorna
forekommer ocksé 1 allt hogre utstrackning en form av pseudoledare, sa kallade nyhetsanalyser,

som konkurrerar och fir en mer framtridande plats 4n de traditionella ledarna.*

Det tidigare dmsesidiga beroendet mellan press och partier &r mer eller mindre brutet och det &r
idag viktigt for tidningarna att framsta som politisk oberoende. Detta, forklarar Nord, &r politiskt
motiverat da farre ménniskor idag dr engagerade i partipolitiskt arbete och lojala till ett parti. Det
finns ocksé ekonomiska skél, av den enkla anledningen att gora tidningen mer kommersiell och
locka en bredare publik.*’ Nord och Stir forklarar att i samband med att kopplingen mellan
partierna och pressen forsvagades under andra halvan av 1900-talet har den kommenterande och
analyserande journalistiken blivit mer och mer professionell.*® Denna professionalisering innebir i
korthet att det bland journalisterna kan urskdnjas en 6kad sjélvstandighet i uttryck av politiska
ideologier, det vill sdga att det i storre utstrackning dr journalisterna som styr dagordningen och

nyhetsvirderingen.”

2.4 Dagens ledare

Det nya medielandskapet

Nya medier har bidragit till att fordndra de journalistiska villkoren och omforma medielandskapet. I
och med lanseringen av anvindargenererat material saisom bloggar, sociala medier,
anvindarkommentarer pa webbtidningar och debattinldgg menar Nord och Stur att
opinionsjournalisternas ensamritt pa att kommentera politiska hdndelser &r bruten. Allménheten har
aterigen sldppts in i det offentliga samtalet och alla har mojligheten att agera opinionsbildare genom
att kunna ge sin synpunkt pa aktuella hindelser och direkt na en bred publik.’* McQuail har studerat

publikens fordandrade roll i mediesamhéllet. Han menar pé att publikens mojlighet till flexibilitet

*% Hadenius, Stig. (2001-02-24) Medieprofessor domer ut ledarsidorna: Forlegad tidningsform.
*"Nord, Lars. (2001) Vir tids ledare. 5.9

¥ Nord, Lars och Stir, Elisabeth. (2009) Tyckandets tid. s.10

* Nord, Lars. (2001) Vir tids ledare. s.21

3 Nord, Lars och Stir, Elisabeth. (2009) Tyckandets tid. s.160



och deltagande gor att hela forestdllningen av publiken som “dskddare” eller en “massa” som mottar

i stort sett samma innehall vid samma tid och pa samma plats kénns mindre realistisk 4n ndgonsin.’'

Medieforskaren Hakan Hvitfeldt uttrycker samma sak och konstaterar att journalisternas roll har
omdefinierats. Att medieinnehallet idag inte handlar om envigskommunikation utan en stindigt
pagaende dialog mellan redaktionerna och ldsarna som bade agerar mottagare och

innehallsproducenter.

Kommersialisering - dramatiska nyheter och marknadsorienterade medier
"Politisk journalistik har i vissa fall ocksa overgdtt till att bli berdttelser om den politiska
verkligheten. De politiska hdndelserna som fdr utrymme i medierna dr de som kan dramatiseras

. 33
och berdttas som en story.”

Under 2000-talet har medieforetag borjat visa tendenser pé att agera mer likt foretag 1 andra
branscher och borjat lagga vikt vid att skydda ekonomiska egenintressen. Den 6kade
marknadsorienteringen och kommersialiseringen forandrar inte bara mediernas organisation eller
ekonomi utan ocksa nyhetsvirderingen, dir kommersiellt gangbara nyheter far hog prioritet.>
Denna prioritet hamnar pa manga sétt i klim med de publicistiska idealen som ser det som

journalistens plikt att bevaka allménhetens intressen och foretriada folket.”

Mediestrukturens fordndring paverkar all journalistik, inklusive ledarsidorna. I ett medieklimat som
priglas mer och mer av marknadsstyrning och kampen om publikens uppmérksamhet formas ocksa
den politiska journalistiken av de nya frutséttningarna. Ledarsidorna méste locka en storre publik

for att 6verleva och det &r inte tillrdckligt att som forr producera politisk journalistik som

136

skribenterna sjilva ser som betydelsefull.” Medieforskaren Gunnar Nygren menar pa att detta

okade marknadsténkande har lett till en de-professionalisering av medierna eftersom “den altruism

. . . . . . . 3
som kinnetecknar en profession blir svagare nér ekonomiska drivkrafter dominerar” >’

! McQuail, Dentis. (1984) Masskommunikationsteori: en introduktion. s.147
*? Hvitfeldt, Hikan och Nygren, Gunnar. Pa vig mot medievirlden 2020. s.27
“Ibid. .37

** Ibid. 5.60

* Ibid. 5.73

**Ibid. 5.242

7 Ibid. 5.168



De marknadsméssiga beddmningarna far dven storre tyngd nu nir webbtidningar mojliggjort for
redaktionerna att gonblickligen se vad som fangar publikens intresse och vad som vicker debatt.*®
Detta stéller stora krav pé ledarskribenterna - innehallet blir mer dramatiskt och sensationssdkande,
inte sillan pa bekostnad av sakligheten.’®Att journalisterna kan skriva kan skriva sa spekulativt utan
sarskilt allvarliga foljder beror enligt Nygren pa att medieforetagens maktutdvning séllan granskas
och att konsekvenserna av maktmissbruk och daliga presentationer &r fa. Vidare aterspeglas
marknadsorienteringen ocksa i ett forandrat satt att tilltala mottagaren, tonfallet blir exempelvis mer

personligt och folkligt i syfte att vinna publikens sympati.*’

Amerikanisering

En annan samhillsfaktor att ha i atanke &r att det successivt sker en amerikanisering av svensk
politik. En konsekvens av detta innebir ett 6kat personfokus pa politiker samt att svenska
valrorelser anammat en sé kallad negative campaigning, vilken kan oversittas till aggressiv politik i
valrérelser.*" Negative campaigning kan refereras till politikers retorik dér det forekommer
smutskastning av sina motstandare for att locka véljare.*” Férutom det harda debattklimatet i media
stdller vi oss frdgande till om denna amerikanisering eventuellt har, utover svensk politik, ocksé

influerat den svenska ledarsidans karaktér nar det kommer till argumentationen.

Personifiering och informalisering

Introduktionen av nya medier och publikens 6kade mojlighet att delta innebdr som tidigare ndmnt
att ledarskribenter inte lingre har monopol pé rollen som professionella kommentatorer. Dagens
ledarskribenter far istillet agera navigatdrer eller provokatorer i samhillsdebatten.* Idag, till
skillnad frén ett antal ar sedan nér ledartexter antingen var osignerade eller forfattarens signatur
reducerades till initialer i kanten, ar ofta skribenterna i fokus. De blir kinda namn och vilbekanta
ansikten for lisaren dér skribenterna blir sitt eget varumirke eller utmirks som medieprofiler.** En
tidning som dragit denna personifiering till sin spets &r tidningen Metro. De har helt dvergett den

traditionella ledarsidan och ersatt denna med kronikorer. Kronikeformen erbjuder Metros skribenter

** Ibid. s.161
*Ibid. 5.35
* Ibid. 5.45, 243
* Peterson, Olof. (2006) Mediernas valmakt. s.100
*2 Mark, David. (2009) Going dirty: the art of negative campaigning. s.2
* Nord, Lars och Stir, Elisabeth. (2009) Tyckandets tid. s.160
* Ibid. 5.73
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en chans att lagga mer fokus pé personliga och kdnslomissiga asikter istéllet for politiskt fargade

. . 45
vérderingar.

Den 6kade personifiering kan vidare ocksa ha sin forklaring i att samhillet i stort har
informaliserats. Sedan 70-talet har tilltalet ”ni” blivit ”du” dar myndigheternas kommunikation rent
sprakligt har tagit sig en familjar ton. Informaliseringen i sig &r ett intressant fenomen som vi inte
véljer att lagga ett storre fokus pé i var uppsats, men som man bor ha i dtanke nar det géller de

sprakliga forandringarna och samhallsforandringar i stort.*®

* Hadenius, Stig, Weibull, Lennart och Wadbring, Ingela. (2011) Massmedier: press, radio och tv i den digitala
tidsaldern. s.143
46 Lofgren, Orvar. (1988) Hej, det ér fran forsdkringskassan!: informaliseringen av Sverige. s.123
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3. Teori

I detta kapitel presenteras inledningsvis tidigare forskning i &mnet, dérefter introduceras de teorier

som anvénts 1 studien.

3.1 Tidigare svensk forskning

Lars Nord

Lars Nord ér professor i politisk kommunikation vid Mittuniversitet i Sundsvall. Han har tidigare
varit verksam som journalist och ledarskribent pa bland annat Dagens Nyheter och Sydsvenska
Dagbladet. Nords avhandling Var tids ledare, en studie av den svenska dagspressens politiska
opinionsbildning kom 2001 och behandlar ledarsidor under perioden 1981-1991. Fokus stér pa hur
ledarsidorna fungerar i opinionsbildningen, vilka ledarskribenterna dr och vad som styr deras
arbete, vad som stdr i ledarna och hur partilojalitet ser ut samt vilka ldsarna &r och vilka

forvantningar de har pa innehallet.*’

Nords avhandling ar en av fa studier som undersoker ledartexter. Avhandlingen star som grund for
denna studie, trots att Nords studie har ett annorlunda fokus @n vér uppsats. Nords inriktning ligger
pa opinionsbildning ur ett samhéllsvetenskapligt och politiskt perspektiv, medan denna studie
behandlar retorikanalytiska faktorer. Det &r argumentationen som studeras, vilket &r ett perspektiv
som helt saknas i Nords avhandling. Vér studie kan dérfor ses som en vidareutveckling inom dmnet

ledare.

Nord har @ven forfattat boken I Tyckandets tid (2009) tillsammans med Elisabeth Stur. I denna bok
studerades den politiska dsiktsjournalistiken infor riksdagsvalen ar 1998, 2002 och 2006. Denna

bok har varit till stor hjédlp och gett oss en 6kad insikt i den politiska kommentarens roll idag.

Lars Anders Johansson
Lars Anders Johansson dr forfattare till Hatets och illviljans kolportorer: om mediebilden av
ndringslivets opinionsbildning 1970-2012. Boken skildrar debatt och dess ton under en lang

tidsperiod, men da det handlar om en debatt i mycket specifika sakfragor dr inte studien applicerbar

" Nord, Lars. (2001) Vér tids ledare.
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pa var egen undersokning. Johanssons slutsats dr dock intressant, i synnerhet med tanke péd vér egen

hypotes om ett hirdare debattklimat. I ett pressmeddelande om boken forklarar han:

“Den hatretorik som i dag brukas av ett fdtal radikala skribenter pd kultur- och ledarredaktioner
och som fa tar pa allvar betraktades for bara trettio dar sedan som helt normal bland ledande

politiker och samhillsdebattorer.” **

Johanson menar, motsédgelsefullt nog, att debattklimat inte alls dr hardare idag &n for ett antal ar

sedan, snarare tvartom.

Camilla Buch och Sanna Hdikansson

Camilla Buch och Sanna Hakansson har skrivit kandidatuppsatsen Oberoendets tid — En kvalitativ
studie av sprak och argumentation pd fyra svenska ledarsidor under september 2012. Buch och
Hakansson undersokte till synes ett liknande amne men under en kortare tidsperiod samt anvénde
sig av fler tidningar. Resultatet av denna uppsats var bland annat att de till skillnad fran Nord fann
den politiska anknytningen i1 dagens tidningar som mycket tydlig. De sag dven tendenser till en
okad personifiering och professionalisering bland journalisterna. Vid granskning gjordes
beddmningen att uppsatsen endast var relevant i den man att fungera som inspiration inom dgmnet
sasom Lars Nords avhandling. Uppsatsens metodval ansdgs inte lampa sig for denna studie,

eftersom metoden inte skulle besvara de frdgor &mnade undersokas till fullo.

3.2 Teoretisk utgangspunkt

Det finns ménga teorier att ta avstamp i som ror opinionsjournalistik. Daremot mycket f4 som ror
debattklimatet eller ledarsidor i synnerhet. Nedan beskrivs ett antal teorier som vi tillsammans med
faktorer 1 bakgrunden kommer att ta hinsyn till under vart analysarbete och aterkoppla till i vér
diskussion. Detta for att ge studien en teoretisk forankring och kunna sdtta undersokningen i ett

storre sammanhang.

8 http://www.presskontakt.se/pressreleaser/visa/pressrelease/467590/ny-bok-hatets-och/6DED026F-C9EA-79E5-
D246-B871378F1C6A
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3.3 Marknadsmodellen och Public service-modellen

I Tyckandets tid &terfinns tva perspektiv av den politiska kommentarens roll 1 samhallet.

Enligt Marknadsmodellen &r den kommenterande journalistikens syfte att medverka till att locka en
storre publik. Av detta skél blir journalistiken i denna modell bidde férenklad och dramatiserad 1
syfte att maximera publiken likvél som reklamunderlaget. Intressevdckande skribenter av populdra
dmnen far ta storst plats och de viktigaste skribenterna blir varumirken for sina mediaorganisationer
och far ofta framtrdda i offentliga sammanhang. Ledarens innehall maste i denna modell vara bade
tydligt och oreserverat for att skapa uppmérksamhet och kunna utmairka sig bland 6vrigt

medieutbud.”’

I Public service-modellen ir istéllet skribenternas demokratiska roll det centrala. Nyhetsanalyser,
ledare och politiska kommentarer bor ha som frimsta funktion att 6ka den politiska medvetenheten
och medborgarnas forstaelse for samhillet. Med anledning av detta bor kommentarer och egna
asikter vara ldtta att identifiera som just detta - utgdngspunkterna for resonemangen méste vara
tydligt redovisade och olika infallsvinklar och &sikter i fragan belysta. Malet med public service-
modellen &r att forbéttra det offentliga samtalets kvalitet. Detta genom att féra in nya och vl

avvigda argument i debatten eller lyfta hittills mindre vélkdnda standpunkter eller perspektiv pa en

fraga.”
Marknadsmodellen Public service-modellen
Identifikation Dold Oppen
Nyhetsnorm Excentrism Proportionalism
Opinionsnorm Populism Alternativ
Virdegrund Dold Oppen
Debattkultur Argumenterande definitiv.  Resonerande deliberativ

Figur 2. En modell som tydliggor och kontrasterar Marknadsmodellens respektive Public service-

modellens virdegrund, debattkultur, nyhetsnorm etcetera.”’

* Nord, Lars och Stir, Elisabeth. (2009) Tyckandets tid. s.152
% Ibid. 5.153
! Nord, Lars och Stir, Elisabeth. (2009) Tyckandets tid. s.152-153
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Teorins relevans
Denna teori dr vésentlig for var studie da vi finner det intressant att undersdka om det i séttet att
skriva och argumentera gér att urskilja tydligare drag av Marknadsmodellens marknadsorientering

pa ledarsidorna idag i jamforelse med under andra perioder.

3.4 Uses and Gratifications

Uses and Gratifications-teorin introducerades ursprungligen av Harold Lasswell pa 1940-talet, men

1.2 Uses

fornyades pa 70- och 80-talet av medieforskare som Michael Gurevich och Denis McQuai
and Gratifications-teorin eller “anvindningsteorin” dr en medieteori som ldgger fokus pa varfor
ménniskor anvénder en viss media, istéllet for det som mycket annan medieforskning inriktar sig pa
- vilka effekter medieanvéndningen har pd publiken. Enklare formulerat dr teorin en del i den
forskning som légger storst vikt vid vad manniskor gor med media, snarare &n vad media gor med

ménniskor.

Teorin utgér fran att méanniskor far specifika behov sa som information eller forstroelse
tillgodosedda genom att anvénda bestimda medier. Effekten och resultatet av en medieanvéndning
ir beroende pa hur anvindbart och betydelsefullt anvéndaren anser att mediets innehall 4r.”* Olika
individer kan vdrdera samma medieinnehall helt olika beroende pa personlighet, alder, bakgrund

och social kontext.>*

Teorins relevans

Uses and Gratification-teorin dr synnerligen intressant att anvianda i denna studie eftersom den
forklarar olika mediers funktion och av den anledningen kan vara en intressant utgangpunkt i
diskussionen om ledarsidornas forsvagade stéllning som opinionsbildare. Mer specifikt kan teorin
belysa hur ledarskribenterna forhaller sig till mottagare som virderar ledarsidorna allt mindre, samt
vilka metoder de anvénder for att finga deras intresse. Uses och Gratifications-teorin kan dven vara
till hjélp for att forklara varfor séttet att skriva och argumentera foréndrats dver tid, speciellt med

tanke pa trenden som visar pa allt mer sensationssokande medier.

>2 McQuail, Denis. (1984) Masskommunikationsteori. s.156
>? Larsson, Larsake. (2008) Tillimpad kommunikationsvetenskap. s.51
>* McQuail, Denis. (1984) Masskommunikationsteori. .73
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3.5 Retorisk analys

Retoriken utvecklades redan under antiken av ldrda greker och romare. Den kénde filosofen
Aristoteles dr en av grundarna till den klassiska retoriken - att dvertyga och paverka i tal och

skrift.>

Retorikanalysen omfattar idag ett tvirvetenskapligt falt dar olika modeller kan anvéndas for
specifika andamél.’® >’ Det gemensamma syftet for samtliga modeller ir att genom analysen forsoka
forsta och forklara vilken funktion och verkan kommunikativa handlingar har. Detta genom att titta
pa texten i samband med en talare eller forfattare, en situation och en publik. Enligt Aristoteles har

sandaren tillgang till tre olika medel for att dvertyga sin publik: ethos, pathos och logos.”®

Ethos ar kopplat till den karaktér eller personlighet séndaren vill tillskriva sig sjdlv for att vinna
ldsarens intresse, vilvilja och fortroende. Pathos ér de kdnslor som en séndare forsoker vicka hos
sina mottagare och utnyttja for att overtala dem. En pathostext framstir som kédnsloladdad och
véirdeorden star tétt. Logos anvinds till att forsoka tala till mottagarens intellekt och rationella

formaga.>

3.6 Argumentationsanalys

Skillnader mellan retorikanalys och argumentationsanalys kan uppfattas som diffusa da larobocker
tenderar att kombinera inslag av dem béda. Det som idag kallas argumentationsanalys ror framst
logos. Foregéngsidéer till modern argumentationsanalys aterfinns inom den klassiska retoriken,
men den retoriska analysen och argumentationsanalysen kommer senare i vetenskapshistorien att
skiljas at.°° Det som sérskiljer de olika analyserna kan beskrivas som att argumentationsanalysen
syftar pa den logiska synen pa relationen mellan sprakliga satser som anvénds for att beskriva, eller

stdlla upp modeller for det argumentativa inslaget i en text.

> Bergstrom, Goran och Boréus, Kristina. (2012) Textens mening och makt: en metodbok i samhillsvetenskaplig text-
och diskursanalys. S.91
°% Renberg, Bo. (2007) Retorikanalys: en introduktion. 5.9
> Hellspong, Lennart. (2001) Metoder for brukstextanalys. s.99
>¥ Renberg, Bo. (2007) Retorikanalys. .26
> Ibid. 5.26
%9 Bergstrom, Goran och Boréus, Kristina. (2012) Textens mening och makt. s.92
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Teoriernas relevans

Inom sprékvetenskapen finns grundliga argumentationsteorier som toulmin’s schema och pro et
contra-analysen vilka utgor praktiska redskap for analys. Dessa teorier lampar sig dock bittre till
den som Onskar en fordjupning av argumentationen i en text. I var studie bedomer vi det relevant att
avgransa oss till att endast anvinda argumentativa inslag i var analysmetod som skall komplettera

den retoriska analysen.

Sammantaget undersoker argumentationsanalysen kritiskt vilka argument och medel som ger texten
stod och hur dessa forstirker eller forsvagar varandra samt vad de grundar sig pa.®’ Vad som
analyseras dr med andra ord innebordsaspekten i en text, dir en stor vikt 1ggs pa textens &mne och
innehill. Inom retorik betraktas argumentationen som ett sétt att dvertyga med de medel som &r
mest effektiva anpassat till situationen. Retoriken &r darmed tydligare inriktad mot den

interpersonella aspekten dir skribentens kommunikation till mottagaren star i fokus.”

I praktiken utgdr ethos, pathos och logos en gemensam strategi i en text: tankar, ord och argument
(logos) har en séndare som mottagarna méaste forhélla sig till (ethos) och ett innehéll som péverkar
lasarens stdllningstagande genom virderingar och kénslor (pathos).”’ Likasa som en ledare ér
strategiskt uppbyggd av dessa tre argumentationsmedel kan den ocksé dekonstrueras for att
undersdka varje argumentationsmedel separat. P4 sé sdtt kan vi ndrmare urskilja deras enskilda

inverkan pa helheten av ledarartikeln.

%! Hellspong, Lennart. (2001) Metoder for brukstextanalys. s.108
62 Bergstrom, Goran och Boréus, Kristina. (2012) Textens mening och makt. s.92
%3 Renberg, Bo. (2007) Retorikanalys. .26
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4. Metod

Inom forskningen finns flera tillvigagangssatt att tillgd sdsom kvantitativ och kvalitativ metod. Den
kvantitativa metoden analyserar och drar slutsatser av en storre miangd data med hjilp av kodning
och statistik, medan den kvalitativa metoden behandlar och tolkar en begrinsad textmassa genom
att utforma relevanta frigor och se om svaren finns i analysmaterialet.** Nedan beskrivs den metod

som anvéndes for att genomfora vér analys.

Kvalitativ analys

Med béde studiens syfte och véra fragestéllningar i dtanke var en kvalitativ metod att foredra
framfOr en kvantitativ metod. Detta eftersom den kvalitativa metoden, till skillnad fran en
kvantitativ metod, erbjuder mojligheten till att studera texterna pé djupet for att pa bésta sétt kunna
urskilja samband och avvikelser och upptdcka sméd nyanser i hur argumentationen foridndrats dver

tid.

Val av analysmetod

Vart val av metod &r en retorisk analys som kompletterades av en argumentationsanalys. Pé sa sitt
kunde fragorna skriaddarsys for att ge oss bist mojlighet att besvara véra fragestallningar.
Analysfrdgorna strukturerades sedan med hjilp av ECA-modellens matris, vilken forklaras ndrmare

nedan.

Inledningsvis 6vervégdes andra typer av kompletterande metoder och modeller, men vi kom fram
till att den kombinerade retorik- och argumentationsanalysen var tillracklig for att kunna uppfylla
syftet med studien. Magdalena Nordensons SPADER-modell, som ursprungligen dr en metod for att
skriva ledarartiklar, men som ocksé lampar sig att anvdndas som analytiskt verktyg, provades men
lyckades inte bidra till att besvara fragestillningarna p4 ett tillfredstillande sitt.*> Vidare
diskuterades ett flertal kompletterande analyser sdsom semiotisk analys och diskursanalys, dock
framkom vid nidrmare granskning att dessa analyser utgick fran ett sprakvetenskapligt perspektiv,

vilket inte dr relevant for att besvara syfte och hypotes.

6 Watt Boolsen, Merete. (2007) Kvalitativa analyser: [forskningsprocess, méinniska, samhille] s. 52, 88
% Nordenson, Magdalena. (2008) Opinionsjournalistik. s.99
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4.1 ECA-modellen

For att & en dverblick av materialet och systematisera innehéllet tillimpades modellen
Ethnographic content analysis, forkortat ECA. ECA-modellen, som bestar av 12 steg, 4r en mycket
fordelaktig och anvindbar metod vid kvalitativ textanalys eftersom den hjélper till att strukturera
och systematisera analysmaterialet. Brist pa dverskadlighet i en kvalitativ metod riskerar annars att

bli ett problem i sammanstéllningen av resultatet.

Huvudstommen i modellen som é&r vasentlig for att logiskt ordna vart analysmaterial dr ett
kodschema som vi har valt att beteckna som en matris. Matrisen innehaller forhandsdefinierade
kategorier dér de tinkbara frgestillningarna redan &r forutbestimda. Fordelen med detta
analysredskap &r att svarsalternativen hittas tidigt i studien och risken att bortledas frdn huvudspéret
minimeras. Matrisen har dven funktionen att ge en kontinuitet i analysen av ledarartiklarna och
foljaktligen ett mer trovérdigt resultat. Nackdelen ligger dédremot i att det finns en viss risk att, da
fragorna pa forhand &r definierade, missa intressanta infallsvinklar som eventuellt varit ldttare att

urskilja med ett mer Gppet synsétt.*

4.2 Tillvagagangssatt

Vi har utgétt frin ECA-modellens kvalitativa angreppssitt. Utifrén studiens fragestillningar och de
teorier och den bakgrund som presenteras i det tidigare utformades fragor till ECA-modellens

kodschema - matrisen. Frdgorna konstruerades utifran en retorik- och argumentationsanalys.

ECA-modellen ir flexibel och fordnderlig. Det betyder att de 12 stegen inte behover foljas
minutidst i foreslagen ordning utan kan bearbetas parallellt och anpassas efter relevans. For att

forenkla arbetsprocessen har stegen delats in 1 fyra Gvergripande faser.

Fas 1; steg1-3

Grunden for en kvalitativ analys utgér fran forskningsfragan, dir problemformulering och
fragestéllningar definieras. Dessa presenterades i bakgrundskapitlet.

Efter att ha faststéllt urvalet av ledarartiklar samlas materialet in med hjdlp av databasen Retrievers

mediearkiv samt Kurs- och tidningsbiblioteket.

% Esaiasson, Peter. (2012) Metodpraktikan: konsten att studera samhille, individ och marknad. $.217
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Sedan pdborjas inldsning av de analyser som skall appliceras pd studien, retorikanalys med en
kompletterande argumentationsanalys, samt kunskapsinhimtning géllande relevanta teorier och

tidigare forskning.

Fas 2; steg 4-8

Hair paborjades ett forsta utkast till matrisen dér teman och fragor utformades och strukturerades
med hjdlp av element fran retorik- och argumentationsanalys. Begreppen som anvinds i matrisen
definierades och finns som bilaga for att underldtta forstdelsen av studien samt for att underlatta en
eventuell upprepning av samma studie. Efter diskussion ansags det ldttast om forhandsdefinierande
svarsalternativ anvindes for samtliga analyser, da det underléttar tolkningen av analysarbetet samt

gor det mer strukturerat.

Ett par artiklar ldstes igenom dér relevanta stycken och citat stroks under och anteckningar gjordes 1
marginalen. En forsta provanalys for att visa pa om matrisen forefoll tillrdcklig for att kunna
uppfylla studiens syfte. Dérefter bearbetades matrisen ytterligare dir de frdgor som inte upplevs
som relevanta togs bort eller bearbetades. Efter att matrisen reviderats analyserades samtliga

ledarartiklar p4 samma sétt som i provanalysen.

Fas 3; steg 9-11
For att underlétta analysarbetet skrevs samtliga matriser ut vilket vi upplevde gav en konkret
helhetsbild. Utifrdn matrisens frdgestillningar kunde vi systematiskt analysera och koda

materialet.

I ndsta steg gjordes en kategorisering och jimforelse mellan de olika svaren. Vi valde att inte
atskilja Aftonbladet och Dagens Nyheter utan artiklarna analyserades arsvis. For att géra den
gemensamma uppfattningen mer 6verskddlig gjordes sammanfattningar for respektive fraga for
varje dr inom den valda tidsperioden. Sedan jimfordes samtliga tidsperioder for att pa sa sétt se hur
argumentationen utvecklats och kunna utldsa eventuella gemensamma ndmnare och monster. Med

dessa resultat kunde olika exempel tas fram som blev grunden for ett utkast av resultat och analys.®’

67 Altheide, David. (1996) Qualitative media analysis. s.37-44
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Fas 4; steg 12
Ett utkast till resultat och analys gjordes dir materialet presenterades kortfattat med utvalda citat.

Med hjélp av teorier och tidigare forskning fordes en diskussion som starktes med killor.

4.3 Matrisen

Nedan presenteras och redogors matrisens forutbestimda kategorier. Matrisen i sin helhet &r
tillgénglig som bilaga dér fragorna ér konstruerade for att ge oss mojlighet att besvara
fragestéllningar och hypotes. Utdver detta finns dven en ordlista som definierar de olika begreppen i
matrisen tillgdnglig som bilaga. Férutom frdgorna som syns nedan noteras dven artikelns &mne och
skribent under analysarbetet. Da analysens syfte dr sdndarorienterat forsoker vi konstruera det
tankande som ligger till grund for skribentens textsammanstéllning, det vill siga om det gér att

skonja skribentens motiv och avsikter med texten.”®

Anas ett tydligt partipolitisk budskap i texten?

Ar det partipolitiska budskapet som framfGrs i artikeln explicit eller rentav franvarande? Med tanke
pa tidningens sagda avpolitisering som successivt sker under den undersdkta perioden, dr det
intressant att se om det gar att ana denna avveckling genom att undersdka huruvida det
partipolitiska budskapet och partitillhdrigheten &r tydlig, eller om det parti-politiska
stallningstagandet &r diffust eller dolt.

Vilken éir den huvudsakliga tesen?

Har forsoker vi urskilja vad tesen, alltsd den dsikt som sdndaren vill att mottagaren skall gora till
sin, gar ut pa.%” Utifran Hellspongs argumentationsanalys ér det intressant att undersoka huruvida
budskapet och texten i sin helhet dr konstaterande (“Sé hir forhéller det sig”), virderande (“Det
har 4r bra/daligt”), eller foreskrivande (“Gor s& hir!”).”® Ar tesen foreskrivande ricker fakta som
argument, men dr den virderande eller foreskrivande krévs ockséd virdeomdomen sdsom personlig
asikt, normativa definitioner eller handlingsnormer. Tesen utmérker sig inte alltid explicit utan den
kan vara indirekt eller framstd som sjilvklar med outtalad slutsats.”' Texten kan t.ex. uppfattas som
bade viarderande och konstaterande. Det som &r intressant att titta pa dr om det gar att urskilja

ndgra fordndringar over tid, med grund 1 avpolitiseringen och personifieringen. Kan vi se utifall

%% Renberg, Bo. (2007) Retorikanalys. s.15
“ Ibid. 5.30
% Hellspong, Lennart. (2001) Metoder for brukstextanalys. s.110
"I Renberg, Bo. (2007) Retoriskanalys. .31
21



budskapet var mer konstaterande forr med stod av logiska argument och mer konstaterande idag

underbyggt av fler personliga asikter?

Hur argumenterar avsindaren?

Vi dr intresserade av att se hur anvéndningen av ethos, pathos och logos eventuellt har fordndrats
over den valda tidsperioden ur ett flertal aspekter. Da dessa tre element dr de mest overgripande i
retorik- och argumentationsanalysen fungerar de som stottepelare for matrisens dvriga
fragestéllningar. Genom att forsoka urskilja vilket eller vilka argumentationssétt som dominerar
artiklarna kan de dven séiga nagot om textens ton och hur budskapet trdder fram, samt ge stod for
vér hypotes. Forhoppningsvis kan vi urskilja en tendens till personifiering och
uppmaérksamhetssdkande om vi méarker av ett allt starkare pathos som stods av ethosargument.
Genom att undersoka texternas utveckling av logos finns en chans att vi kan utrona partipressens

betydelse och paverkan av ledarsidor fran 1967 fram till nutid.

Vi forsokte dven se om smutskastning forekommer som argumentationsteknik. Med smutskastning
syftar vi pa en foroldmpning mot nagon som é&r irrelevant i forhdllande till dennes offentliga

yrkesroll.”” Med tanke p4 debatten om de personangrepp och aggressivitet som har urartat i sociala
medier samt 6kade inslag av negative campaigning 1 svenska valrorelser dr det intressant att se ifall

smutskastning dven forekommer allt mer i ledaren.

Vilken typ av sprak anvinds?

Ton och kénsla paverkas beroende pa vilken typ av sprik som skribenten véljer att framfora sin tes
med. Spréket kan vara formellt och opersonligt eller tvirtom upplevas som informellt och ledigt,
likt en kronika. For att kunna definiera vad som tolkas som formellt respektive informellt har vi
dels utgatt fran tvd diagram med synonymer ur Jean-Jacques Berthouts text publicerad i “Hej, det
ar fran forsakringskassan”.” Texten beror visserligen begreppet etikett, men vi anser trots detta att

de motsatspar som utgér frdn formell/informell var applicerbara for var analys.

Sprakets utformning paverkar graden av ethos, pathos och logos, vilka &r huvudelementen som
genomsyrar samtliga kategorier i matrisen. Pa sé vis kan vi undersdka om ledarens sprakstil har

fordndrats under arens lopp.

7 http://www.ne.se/lang/f%C3%B6rol%C3%A4mpning
7 Lofgren, Orvar. (1988) Hej, det hir ér fran forsékringskassan! s.130
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Anvinds liknelser/metaforer?

Troper ér stilfigurer som ger orden en innebord som avviker fran den bokstavliga.”* Liknelser och
metaforer dr exempel pd troper som har en retorisk inverkan. Med hjélp av dessa kan texten goras
mer levande och uttrycksfull eller s& kan forfattaren linda in textens budskap i metaforer istéllet for
att explicit g rakt pa sak. Om ledaren utsmyckas med mélande formuleringar ger ocksd en mer
nyanserad text. Det ér intressant att titta pd om det gér att urskilja ndgra fordndringar av
anvindningen av metaforer over tid - kan det vara sa att ledarskribenten idag dr mer rakt pa sak for
att konkurrera med ett hdrdnande debattklimat som rader i andra forum som bloggar och sociala

medier?

Vilken ton anvinds?

Ton édr ett svardefinierat begrepp dédr vi har valt att sammanstélla och kategorisera ett antal mycket
vanligt forekommande tonfall inom argumentationsteknik: Upplevs tonen som saklig eller osaklig?
Ar tonen aggressiv och férekommer inslag av hard kritik och framf@rallt personkritik? Ar tonen
istdllet mjuk och resonerande dér forfattaren istéllet forlitar sig pa logiska argument? Finns det

inslag av ironi och cynism? Har forfattaren en informativ ton eller uppfattas den som dvertalande?

Dessa forutbestdimda alternativ méter graden av ethos, pathos och logos och bidrar till att se hur
detta har utvecklats under tid. Som tidigare ndmnt tror vi att debatten i exempelvis bloggar och
kronikor hardnat och tenderar att vara mer personkritisk. Kan vi genom att studera tonen skonja

om &dven ledarsidor paverkats av och anpassats sig till dagens pastadda tuffa debattklimat?

4.4 Urval

Tidsramen for var studie omfattar 45 &r under perioden 1967-2012. Antalet artiklar dr 40 stycken
under den faststéllda tidsperioden. Analysmaterialet som bestér av huvudledare frén Aftonbladet
och Dagens Nyheter himtades i elektronisk form via databasen Retriever samt som inskannad

mikrofilm frén Goteborgs universitets Kurs- och tidningsbibliotek.

Aren som undersdktes var 1967, 1982, 1997 och 2012 och antalet artiklar frdelades jimt mellan
tidningarna. Ledare frdn samtliga 45 ar undersoktes inte, utan urvalet begrénsades till nedslag a 10
artiklar vart femtonde ar under den valda tidsperioden. Skélet till att 1967 valdes som startar for

studien var mojligheten till att undersdka artiklar som skrevs da pressen fortfarande hade en tydlig

™ Renberg, Bo. (2007) Retoriskanalys. .37
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partikoppling, utan att behdva stricka oss langre @n ett halvt sekel. Frekvensen pa 15 ars mellanrum
valdes da ambitionen var att finga upp de fordndringar som skett i samhaéllet och media mellan
varje nedslag. Detta dr intressant for oss, med anledning av att undersdkningen dven avser att

forsoka urskilja hur medieutvecklingen kan ha paverkat ledarskribenternas argumentationsteknik.

Som tidigare ndmns véljer vi att analysera 10 artiklar per vald period, det vill sdga 10 artiklar under
en vecka, exklusive helger. Innan valet av datum faststélldes sags kalendern 6ver for att undvika att
den valda veckan sammanfoll med exempelvis en hogtid eller stort &terkommande evenemang, da
det mojligen skulle kunna paverka sittet att argumentera. Valet f6ll pa artiklar publicerade vecka
10, vilken infaller i mars, under respektive tidsperiod. Detta minskar dven paverkan av ett eventuellt

riksdagsval.

De valda aren ér ocksd jamnt fordelade mellan hdger- och vénsterregeringar. Vid 1967 och 1997
bestod regeringen av en rod majoritet och vid 1982 och 2012 en bla. 1982 ér ett valar och att den
valda veckan for analys intrédffar cirka ett halvér fore riksdagsvalet har tagits i beaktning, da vi ar
medvetna om att detta kan ha haft en paverkan pa sittet att argumentera. Vi upplevde att ar 1982

trots detta dr en representativt och intressant tidsperiod.

For att ge studien en storre bredd valdes en morgontidning, Dagens Nyheter, och en kvéllstidning,
Aftonbladet. Tidningarna har dven olika politisk ideologi. Det tva till synes vildigt olika tidningar
valdes med forhoppning om att de kan pévisa generella tendenser eller monster for
tidningsbranschen i stort. Det &r inte bara deras olikhet som motiverade vart val, utan &ven med
deras likheter i dtanke - de bdda tidningarna har en lang historia, d4gs av stora mediekoncerner och &r
rikstidckande. Vi anser dérfor att de ar de tva viktigaste tidningarna att basera denna studie pa da de
bada tidningarna utgor eliten i opinionsbildningen i svensk press sedan en lang tid. Det har
sjdlvfallet inte forbisetts att tidningarnas olikheter kan vara faktorer som paverkar studiens utfall,
men detta upplevs snarare kunna vara till studiens fordel, eftersom undersokningen &r ute efter att

se nadgon form av generella monster i séttet att argumentera.

Da studien &r kvalitativ innebér det att materialméngden behover begrinsas. Det kan tyckas
otillrackligt att endast analysera ledare fran tva tidningar, men i och med att analyserna &r grundligt
utforda upplevdes det rimligt att 14ta endast tva tidningar representera olika typer av svensk press.

Att endast vilja 40 artiklar kan uppfattas som ett litet urval, men med studiens kvalitativa natur i
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atanke upplevde antalet som tillrdcklig for att nd en méttnad och kunna dra eventuella slutsatser om

. 5
tendenser och ménster.’

Ytterligare avgrinsningar for studien &r att fokus inte har lagts pd @mnesval eller skribentens kon.
Detta ses som faktorer likt tidningens politiska ideologi, som mojligen kan fdrga argumentationen
pa ledarsidorna. Vi d&r medvetna om och diskuterar dessa faktorer, men de ses inte som centrala for

studien.

Kort om de valda tidningarna

Dagens Nyheter

Dagens Nyheter utkom forsta gangen ar 1864 och ingar i Bonnierkoncernen. DN &r oberoende
liberal och enligt egen utsago stér de fria frin partier, organisationer och ekonomiska maktsférer.
Deras politiska hallning pé ledarplats &r liberal. DN:s papperstidning lases av drygt 800 000

personer och DN.se har cirka 1,5 miljoner webblisare varje vecka.’®

Aftonbladet

Sveriges storsta kvillstidning Aftonbladet grundades ar 1830 och édgs idag av mediekoncernen
Schibsted med 91 procent av aktierna, medan Landsorganisationen i Sverige (LO) innehar
resterande 9 procent. Tidningen har under sin l&nga historia varit bade liberal, konservativ och
socialdemokratisk och har numera den politiska beteckningen "obunden socialdemokratisk".
Aftonbladet ndr varje dag drygt 2,5 miljoner ldsare genom sina kanaler. Aftonbladet.se &r sedan

1994 tidningens nitupplaga.”’

4.5 Generalisering av studien

Da studien behandlar ett relativt litet antal artiklar och tidningar under den valda perioden ér vi
medvetna om att det inte dr mdjligt att generalisera argumentationsteknikens fordndring pé alla
ledarsidor i svensk press under samtliga 45 &r enbart grundat pa denna studie. Ddremot 4r materialet
sannolikt tillrackligt for att ana tendenser eller monster hos Dagens Nyheter och Aftonbladet som ér
tillrackligt olika som tidningar for att kunna bidra till att dven dra vissa slutsatser nér det gillande

andra tidningar under respektive tidsperioder.”

5 Ekstrom, Mats och Larsson, Larsike. (2010) Metoder i kommunikationsvetenskap. s.76,129-130
7® www.dn.se

7" www.aftonbladet.se

8 Ekstrom, Mats och Larsson, Larsike. (2010) Metoder i kommunikationsvetenskap. s.17-18
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4.6 Reliabilitet och validitet

For att oka studiens reliabilitet har flera frigor tagits i tanke under arbetets ging; Ar uppgifterna
som anges riktiga? Ar studien utford pé ritt sitt? Finns det tillforlitliga kéllor? Har frigorna

besvarats érligt?

For att uppnd en intersubjektivitet har vi 14st samtliga ledare och analyserat dem individuellt med
hjélp av matrisen. Dessutom rdder en konsensus dver hur vi definierar matrisens begrepp genom att
ha sammanstillt en ordlista. Resultaten av analysen har sedan jdmforts och diskuterats. Pa s sétt
hoppas vi pa att minimera risken av en ojimn och alltfor subjektiv analys.”” Detta arbetssitt tror vi
dven bidrog till att frdgorna i studien grundades i och besvarades pé ett drligt och korrekt sétt.
Risken for stor subjektivitet dr dock inte eliminerad. En gemensam uppfattning om nagot kan ha
skapats med tanke pa att vi har arbetat sa tétt tillsammans och d& mdjligen undgétt att se pa studien
fran en utomstaendes perspektiv. En variation och legitimitet bland kdllorna har darfor efterstravats

for att viiga upp denna faktor.*

Vidare har studiens validitet begrundats. Vi anser att studiens metod &r giltig och utformad pa ett
sadant sitt att den kunde hjélpa oss att méta det som avsig att undersokas ur ett kvalitativt och
djupgiende perspektiv. Aven de fragor som utformades till matrisen ér relevanta for studien som
helhet och hjélper oss besvara vara fragestillningar och uppfylla vért syfte pa ett omfattande sétt.
Under arbetets gdng har vi genomgdaende utgatt fran uppsatsens syfte och haft fragestillningarna i

atanke for att frimja studiens relevans.®’

4.7 Metodkritik

Kritik mot kvalitativ metod
Det forekommer kritik mot att kvalitativa studier tenderar att vara alltfor subjektiva och brista 1

transparens, vilket vi har haft i atanke under uppsatsskrivandet.

For att pavisa transparensen finns fragestdllningarna tillgéingliga, de analyserade ledarna har
redovisats och matrisen som anvéndes vid analysen har i sin tur ocksé forklarats. Samtliga

ledarartiklar och matrisen bifogas i bilaga 4 och 1.

7 Bergstrom, Goran och Boréus, Kristina. (2012) Textens mening och makt. s.34
%0 Ekstrom, Mats och Larsson, Larsake. (2010) Metoder i kommunikationsvetenskap. s.14-15
*' Ibid. 5.14-15
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Ledarartiklarna valdes ut systematiskt vilket i sin tur har gett studiens format en viss struktur som
kan underlédtta om man 6nskar reproducera undersokningen. Pa sa sétt minskar risken for kritik mot
subjektivitet. Vidare starks matrisens frdgor med kéllor och det ges en forklaring och relevans till

varfor fragorna kan bidra till studiens syfte.

Kritik mot analysmetod

Niér det gédller den retoriska analysen tillsammans med delar av en argumentationsanalys gér det inte
att helt undvika den subjektiva aspekten av den valda analysmetoden. Eftersom teorier och begrepp
ar sprékliga tankestrukturer finns ett matt av godtycklighet bade i sjdlva analysmodellen och i dess
praktiska tillampning, med andra ord kommer bade utformning och tolkning att paverkas av tankar,

kénslor och virderingar.®

Vidare ligger det sjédlvfallet en problematik i att vi behdvde konstruera en egen matris da vi inte
fann ndgon fardig mall som direkt kunde appliceras pa var undersdkning. Matrisen dr sammanstélld
av olika kurslitteratur och pé sé sitt teoretiskt forankrad. Daremot kan matrisen framstd som
inkonsekvent dé& den bestar av en retorikanalys med inslag av en argumentationsanalys istéllet for

att gora en separat och fullstaindig argumentationsanalys.

%2 Renberg, Bo. (2007) Retoriskanalys. s.15
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5. Resultat och analys

Nedan redovisas en sammanfattning av analysen. Citat illustrerar exempel for varje resultat. For

begreppsdefinitioner se bilaga 2.

5.1 Ledarens budskap och tes

Politisk polarisering mellan tidningarna

Det finns ett monster i artiklarna frdn 1967 géllande hur tydlig skribenten &r med sitt partipolitiska
budskap dir skribenten ofta omisstagligt riktar kritik mot ett specifikt politiskt block. Detta
fortsitter vara tydligt dven i ndsta nedslag, 1982, dér polariseringen mellan de tva tidningarnas

politiska dsikter &r mycket létta att urskilja.

“De borgerliga har varit snabba i sitt stdllningstagande - for ovanlighets skull.
Socialdemokraterna ddremot har intagit den enda rimliga standpunkten” (Aftonbladet 10/3 1982,

Om kriget kommer)

Mot en bredare publik

I artiklarna frén 1997 och 2012 anas en fordandring i skribenternas partipolitiska tradition.
Budskapet dr givetvis fortfarande politiskt, men artiklarna borjar till synes rikta sig till en bredare
publik. Detta framforallt genom att allt oftare vélja &mnen som inte &r inrikespolitiska, samt att
tidningarnas politiska farg inte ldnge &r lika tydlig. Det forekommer nu som i exemplet nedan att en

Dagens nyheter som dr obunden liberal kritiserar hdgerregeringen.

“Det dr nu Jan Bjérklund och regeringen griper in. Inte genom att krdva en tydligare definition av
dndamadlet, utan genom att slappa till lagstiftningen sd man kringgdr kraven pa att forskarna i
forvig ska ha ndagon idé om hur man dmnar anvinda alla kinsliga insamlade uppgifter” (Dagens
Nyheter 5/3-2012, Mdal utan debatt om medel- Integritet. Regeringen ser med ett 6ga och talar for

ett ora)

En viirderande tes vanligast bade nu och da
Initialt trodde vi att 1960 ars ledare, av deras pragmatiska och referatliknande sprék att doma (se
definition av referat i bilaga 3), skulle visa sig vara mer konstaterande i sin natur 4n nutidens

ledare, vilka vi inledningsvis trodde skulle var mer foreskrivande och virderande. Efter genomford
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analys visade sig dock att detta séledes inte var fallet. Faktum dr att var analys visade pa att det
kontinuerligt genom aren har varit vanligast med ledare som &r vérderande i sin natur. Darefter
foljer artiklar skrivna pa ett konstaterande vis. Balansen mellan antalet virderande och
konstaterande artiklar har inte fordndrats alls under den undersdkta tidsperioden. Foreskrivande
artiklar forekommer dverraskande nog inte alls 1 materialet, enligt matrisens definition.

Fortydligande exempel pa en vdarderande och en konstaterande tes presenteras nedan.

Konstaterande tes

“Pd alla marknader vi har undersékt (generalindex, skogsindustri, kraftindustri och el) har
effekterna av energiuppgorelsen varit smd, eller positiva, skrev foretrddare for
Naturskyddsforeningen pa debattplats i Dagens Nyheter i lordags.” (Dagens Nyheter 3/3-1997,
Marknaden tror inte pa kdrnkraft)

Viirderande tes
“Pd samma sdtt som kommittén inte ldtsas om ndgra negativa foljder av att forligga
narkomanvdrden till de psykiatriska sjukhusen, fortiger den de positiva virdena man kan fa ut av

alternativa vardformer.” (Aftonbladet 8/3-1967, Tveksamt grepp mot narkotikan)

5.2 Ledarens sprak

En frangang fran det formella sprdket

Det samlade intrycket vi fick av att jamfora ledarartiklar fran 1967 med de skrivna 2012 &r dem rent
sprakligt skiljer sig avsevart at. Denna utveckling har dock skett gradvis 6ver den granskade
tidsperioden. Det formella spriket var utan undantag dominerande ar 1967. Ar 1982 har det
formella spraket vikt undan till forméan for ett aningen mindre hogtravande och formellt sdtt att
skriva. Artiklar med ett informellt sprakbruk forekommer &nnu inte. 15 ar senare, 1997, ar det
fortfarande den relativt formella stilen som dominerar pa ledarsidorna. Dock borjar ocksa
informella texter att synas till skillnad frén tidigare undersokta ar. Under ar 2012 &r skillnaden i
jdmforelse med tidigare &r markant. Spraket pé ledarsidorna har genomgétt en utveckling fran att
utan undantag vara formellt skrivna till att det 45 ar senare &r lika vanligt att anvénda sig av ett

forenklat, informellt sprék for att uttrycka en asikt, som att anvénda den relativt formella stilen.
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Informellt sprikbruk

“Sedan dess har dementierna och lognerna haglat frdn regering och myndigheter. Och Gustav
Fridolin har rasat. Socialdemokraterna och Vinsterpartiet rasade ocksa, fast lite ldgre. Va,
vapenfabrik? Det har jag aldrig hort talas om ... (Aftonbladet 9/3- 2012, Vad visste Reinfeldt om
vapenfabriken)

Formellt sprikbruk

“En ensidig och ovillkorlig deklaration lir knappast mana till efterfoljd [...] Pdfallande var hur tva
centerpartister, Herr Berglund och Bengtsson, stdllde befrielsefronten (FNL) i forgrunden som
forhandlingspartner till USA” (Dagens Nyheter 9/3-1967, Virlden och vi)

5.3 Liknelser och metaforer i ledare

Att anvinda liknelser och metaforer for att illustrera eller fortydliga en foreteelse eller skeende &r
ett vanligt forekommande stilistiskt grepp pé ledarsidorna under hela den analyserade tidsperioden.
En intressant aspekt av detta som har patréffats under analyseringsprocessen édr dock att formen

eller sjélva sittet att anvdnda liknelser och metaforer tycks ha forandrats genom aren.

1967 anvinds metaforer eller liknelser frimst for att illustrera ett skeende pa ett médlande sitt. Detta
blir tydligt i exemplet nedan fran artikeln Vdrlden och Vi publicerad i Dagens Nyheter den nionde
mars 1967 diar metaforen anvénd for att illustrera varfor det behovs ett forbud mot kérnvapenprov

och ytterligare tillverkning av kdrnvapen.

“Skall de smd lammen inte ens brdka, sd mdste huggtinderna dras ut pa de stora vargarna”

1982 &r monstret detsamma, liknelsernas och metaforernas funktion pé ledarsidorna anvénds framst
for att spetsa till och ge ldsaren en mer mélande bild av en hindelse eller ett fenomen. Exemplet
frén artikeln Langtidsutredning: Fortsatt utfor publicerad i Aftonbladet den dttonde mars 1982 ar

typiskt for tidsperioden.

“Inflationen var virre, underskotten storre och arbetsloshetens spoke borjade visa sitt fula tryne”
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1997 anas en fordndring i metaforernas och liknelsernas funktion. De anvinds nu i storre
utstrdckning som medel for att kritisera ett politiskt parti eller en organisation istéllet for att
illustrera en hidndelse. Detta blir tydligt i nedanstdende exempel fran artikeln Varfor tiger Erik

Asbrink? publicerad i Dagens Nyheter den sjunde mars 1997.

“Centern var, sin senare vana trogen, med och stod utanfér pa samma gang, med fingrarna i

syltburken men med ryggen fri.”

2012 har metaforernas och liknelsernas karaktér foréndrats ytterligare. De anvédnds nu allt oftare
som instrument for att fora fram personkritik. Som i citatet fran artikeln Reinfeldt dlskar Borg, men
det rdcker inte publicerad i Aftonbladet den sjétte mars 2012 ddr Fredrik Reinfeldt och Anders Borg
forminskas till de tecknade figurerna Tom och Jerry.

“Fredrik Reinfeldt behover Anders Borg. Och det dr vil fint. I gar dterforenades de. Ett gemensamt
besok pd ett ventilationsforetag i Enkoping lyftes fram i media som vore det dterféreningen av

Lennon och McCartney, Batman och Robin - eller dtminstone Tom och Jerry.”

5.4 Ledarens ton

Ton dr som tidigare nimnt ett mycket svarfingat begrepp. Dock har vi lyckats urskilja vissa

tendenser och aterkommande monster gillande vilken ton ledarskribenterna nyttjat genom aren.

1967: En mjuk och resonerande ton
“Hr Edelman kunde hdnvisa till experiment i andra ldnder, som visar att kabel- och
elburen undervisning inte ger samre resultat dn de konventionella pedagogiska metoderna.

Tvdrtom dr de for vissa dndamdl klart overldgsna.” (Aftonbladet 6/3-1967, Radio och TV i skolan)

Ar 1967 tolkar vi artiklarna som sakligt skrivna (for definition av ordet saklig, se bilaga 3) Tonen ir
oftast mjuk och resonerande, &ven om den i négra fall ocksa visar tendenser pa hardhet. Personkritik
ar ovanligt och ironi syns inte alls i analysmaterialet. Det rdder en jimvikt mellan rent informativa
artiklar och de som &r av dvertalande karaktir. Sammantaget for tidsperioden &r att det dr mest
forekommande att anvidnda ethos tillsammans med logos som argumentationsteknik. Artiklarna ar
oftast mycket fornuftigt skrivna, de skildrar ofta problemet fran olika synvinklar samt stddjer sin tes

pa auktoriteter. Pathos, att spela pa ldsarens kénslor, syns med fa undantag inte alls i de granskade
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artiklarna frin perioden. Ytterligare ett tidstypiskt exempel dér forfattaren anvinder ett mycket

resonerande sitt att argumentera syns nedan.

“Men en framsynt lokaliseringspolitik, kanske med forbdttrade och forfinande instrument, bor
genom en koncentration av stodet ha méjlighet att fanga upp forskjutningarna i arbetsliv och
befolkning och inrikta dem mot ett litet antal centralorter in i landet- tillrdckligt fa for att kunna
vdxa till sjdlvbdrande format och tillrdckligt stora fora att halla inlandet vid liv, med stod av

tdttortskoncentrationen i kustomradena.” (Dagens Nyheter 10/3-1967, Bort frdn glesbygden?)

1982: Cynism och kritik

1982 &r artiklarna i hogre utstrackning mer 6vertalande &n informativa. Artiklarna &r oftast vad vi
beddmer som sakligt skrivna, men majoritet har hér till skillnad fran 1960 &rs mjuka majoritet en
hérd och ibland rent aggressiv ton med mycket person- och partipolitisk kritik. Ibland upplevs tonen

som mycket anklagande och cynisk.

“Det dr stora ord och sddana har Jan-Erik Wikstrom fallenhet for”. (Aftonbladet 8/3-1982,

Wikstrom dr stor i orden)

“Anklagelserna fran Feldt och Palme dr begripliga frdn taktisk synpunkt - men obegripliga fran
saklig. Feldt kompletterande sin hemmagjorda tes [...] med pdstdendet att regeringen for en
medveten arbetsloshetspolitik” (Dagens Nyheter 11/3-1982, Ena eller andra halvan?)

Helhetsintrycket som ges av materialet fran 1982 &r att argumentationstekniken forédndrats mycket
bara pa dessa 15 ar. Logos dominerar fortfarande, med nu ofta tillsammans med pathos. 60-talets
ethos, fortydligat att skapa trovirdighet genom att anvédnda sig av auktoriteter och citat, tycks ha
vikit undan for att ge plats at pathos. Till skillnad fran 1967 dr argumenten ofta forfattarens egna,
utan att denne finner stod i vare sig fakta eller auktoriteter. Vidare dr det vanligt att vicka opinion

genom att tala till 14sarnas kénslor.
1997: Att spela pd mottagarens kinslor

“Sjuka och forsvagade mdnniskor, kvinnor och barn, bringas om livet av bevipnade himnare. Hur

madnga mdste do innan tragedin far ett slut?” (Aftonbladet 6/3-97 Hur mdanga maste do?)
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I ndsta nedslag, 1997, dr den argumentationstekniken som réder, precis som 1982, logos 1
kombination med pathos. En fordndring som skett sedan foregaende tidsperiod &r att
kdnsloargument tycks fa dnnu stérre utrymme. Att en sé stor del av argumenten underbyggs med
pathos ledde till att vi generellt uppfattade tonen i artiklarna som mindre saklig 4n under tidigare
nedslag. Tonen &r vidare mjukare an 1982, men betydligt hardare dn 1967. Det &r hér lika vanligt att
skriva mjukt och resonerande som att anvinda en hérd och kritisk ton. Den ironiska undertonen ar
nédrvarade 1 ungefér hilften av de analyserade artiklarna och den dvertalande tonen fortsitter att vara

vanligare &n den informativa. Exempel pé artiklar med starkt pathos syns nedan.

“Hur illa det kan gd mellan sodra Albaniens bevdipnade, plundrande hopar och regimens
sdkerhetsstyrkor? [...] Desperationen skrdmmer. Bedragna medborgare, ett helt folk, behover
erbjudas bdttre mojligheter dn hittills att 6vervinna det forflutna och etablera borjan till

en fungerande demokrati. Europa har ett ansvar for Albanien. Det ligger i allas intresse att axla

det.” (Dagens Nyheter 4/3-1997 Sent ute ocksa i Albanien.)

2012: Personliga dsikter i fokus

I den sista undersokta tidsperioden, 2012, forekommer osakligt skrivna artiklar i lika hog
utstrdckning som 1 analysmaterialet fran 1997. Rorande tonen ar hilften av artiklarna mjuka och
resonerande i sitt uttryckssétt medan den resterande hilften dr harda. Ironi och cynism forekommer
ofta i de harda artiklarna och nu rider det precis som under 1967 en jamvikt mellan 6vertalande och
informativa ledare. Ar 2012 har argumentationsteknik som vilar pé personliga &sikter blivit mer
framtradande. Kombinationen pathos och logos ar visserligen fortfarande vanligast, men personliga
asikter och kénsloargument far betydligt mer utrymme én tidigare undersokta &r. Detta i sa hog
utstrackning att forfattarnas ethos ofta upplevs som vagt. Tidstypiska exempel frdn bada tidningarna

syns nedan.
“Vildigt manga mdnniskor riskerar do i sjukdomar som mdnskligheten redan har bot for, ddrfor att
de inte ldngre har rad med medicin. Det dr svart att se hur dnnu hégre vinster i

ldkemedelsindustrin dr virda det priset. ” (Aftonbladet 5/3-2012, Acta riskerar mdnniskors liv)

“Sdrskilt formuleringen om “personers hdlsa i 6vrigt” ter sig som ndstan en lika vidéppen dorr

som den om ‘‘framtida forskning”. For vad dr “hdlsa i 6vrigt”? Motionsvanor? Sexliv? Sjdlsligt
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stamningsldge? Karaktdrsdrag?” (Dagens Nyheter 5/3-2012, Mdl utan debatt om medel -

Integritet. Regeringen ser med ett 6ga och talar for ett 6ra)

5.5 Smutskastning

Vid undersdkningen av frdgan om smutskastning framkom ett icke forvéntat resultat. Det som
forefoll sig intressant var att det i analysmaterialet inte en enda géng syntes ndgon form av
smutskastning, vilket vi i var hypotes forutspddde skulle vara mycket vanligt i artiklarna frén den
senare perioden. D4 personkritik forekommer forvintade vi oss ocksd av den anledningen att det

dven skulle pétraffas mer irrelevant kritik i form av smutskastning.
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6. Diskussion

Efter att ha genomfort analysen och granskat resultatet kan vi konstatera att det gér att urskilja
tendenser till att argumentationstekniken har fordndrats pd bade Aftonbladet och Dagens Nyheters
ledarsidor under de senaste 45 dren. Det finns ett flertal faktorer som stddjer vér hypotes, men dven
resultat som avviker frin vara antaganden. Nedan diskuteras de indikatorer som kan bidra till att
svara pa studiens syfte och fragestéllningar, med utgangspunkt i och aterkoppling till bakgrund,

teorier och tidigare forskning.

Inledningsvis 16d vér hypotes att ledarsidorna i stor utstrackning blivit mer personifierade och
sensationssokande, att debattklimatet i sin tur har blivit hirdare, samt att personkritik och

smutskastning dr ett allt vanligare forekommande.

En folklig ton och fokus pd personliga dsikter

Som vi forutspadde i hypotesen upplevs det genom aren ha skett en utveckling mot att ledaren
omfattar ett allt storre personfokus. I de granskade ledartexterna frdn 1997 och framforallt 2012
hade en stor andel av argumentationen sin grund i personliga dsikter med ett starkt pathos, utan
synligt stdd sig av vare auktoriteter eller andra kéllor. I Aftonbladet 4r skribenten idag i &nnu storre
fokus #n i Dagens Nyheter. Nir vér studie tog sin borjan 1967 varit samtliga ledare osignerade. Ar
2012 borjade Aftonbladet att publicera artiklar med ledarskribentens namn och foto (DN ar 1982
var signerad med initialer men hade dterigen osignerade ledare ar 1997). Detta ser vi som en del i
utvecklingen dir tidningarna forsoker efterstriva kommersiell gangbarhet och framsta som folkliga
och informaliserade i linje med Stig Hadenius tes om att det idag krdvs nagot personligare for att ta

del i samhillsdebatten.®

Att journalisterna tycks, av vér analys att doma, vaga spekulera mer och vila en storre del av sin
argumentation pa egna antaganden tror vi dven har sin grund i ansvarsfragan. I och med att
tidningarna idag framhaller sig sjdlva som oberoende riskerar journalisterna inte samma typ av
konsekvenser pa grund av ogenomtéinkta uttalanden. Detta da det endast blir skribenten i friga eller
den ansvariga utgivaren, i motsats till ett politiskt parti, som riskerar negativ publicitet om en artikel

visar sig baseras pé felaktiga kéllor. Journalisten eller tidningen befrias sjédlvfallet inte fran risken

%3 Hadenius, Stig. (2001-02-24) Medieprofessor domer ut ledarsidorna: Forlegad tidningsform.
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for dalig publicitet, men som tidigare ndmnt dr medieforetags maktutovande ndgot som séllan

granskas.™

En frangang frdan Public service-modellen

Var analys aterspeglar det som manga medieforskare, ddribland Lars Nord, har gett uttryck for -
medierna dr mer marknadsorienterade idag én for bara ett drygt decennium sedan. De tecken som
visar pd 2000-talets 6kade marknadsorientering och kommersialism ser vi exempelvis i kontrasterna
1 hur skribenterna pa 60-talet och 80-talet tydligt argumenterade for en bestimd politisk ideologi till
att de ar 1997 tycktes inrikta sig pa en mindre sndv publik, bade i avseende pd en mindre tydlig
politisk agenda samt genom att anvénda ett forenklat sprak. Skillnaden ar som tydligast &r 2012 dér
spraket ar mycket forenklat och artiklarna dessutom ér till synes politiskt frigjorda. Svaret pé frdgan
varfor denna typ av tilltalssétt skulle gynna tidningarna ekonomiskt dr ganska enkel - mer politiskt
neutrala artiklar skrivna pé ett forenklat och forklarande sétt bor rimligen tilltala en bredare massa

och séledes gynna tidningens forsdljningssiffror.

Det ér inte bara hur mottagaren tilltalas som verkar ha foréndrats. Artiklarna fran 2000-talet tycks
ha gatt alltmer ifrdn Public service-modellens folkbildande och professionaliserade journalistik mot
att priglas av en marknadsmodell. For att exemplifiera dr det som kunnat urskiljas i
analysmaterialet som framforallt tyder pd en efterstravan av kommersiellt gdngbar journalistik att
ledarna fran 2012 oftare dr mycket tillspetsade och uppseendevéckande i sin karaktédr samt spelar pa
starkare kénsloargument. Det dr uppenbart att dessa ledare avser att finga lasarens uppmérksamhet
och skapa opinion genom att upprora och vicka medkénsla. Det granskade materialet frén &r 1967
upplevs i1 jimforelse som mer diskret i sitt opinionsvéickande syfte, kdnsloargumenten dr nedtonade
och det ar mer forekommande att tala resonerande till lasarens fornuft och lagga fokus pa sin egen

trovirdighet, det villa sédga sitt ethos.

Att dagens ledarskribenter tycks forsoka hitta den mest sensationella vinkeln av en nyhet tror vi har
en stark koppling till en mer splittrad och alltmer politiskt ointresserad ldsekrets. Det géller helt
enkelt att i ett konkurrerande medieklimat gora sin rost hord genom det alltmer tilltagande
mediebruset. Ar 1967, startaret for var studie, fanns det ett begriinsat medieutbud. Genom aren har
medielandskapet i det ndrmaste exploderat och tidningslésningen till f61jd blivit mindre allmin och

en det har skett en individualisering av publiken. Ledarskribenter méste inte bara sticka ut bland

% Hvitfeldt, Hikan och Nygren, Gunnar. (2008) P4 vig mot medievirlden 2020. s.45
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bloggar och annat anvidndargenererat innehdll pa nitet utan har idag ocksa konkurrenter i form av
nyhetsanalyser, debattsidor och kronikor att ta i beaktning i kampen om publiken. Dessutom gar det
att via tidningens webbplats se statistiken av antalet klick och pa sé sétt urskilja vilken typ av &mne
som lockar mest ldsare. Den tryckta versionen av huvudledaren ér oftast densamma som

nédtupplagan och pa sa sitt sker en anpassad nyhetsvérdering av ledaren.

For att illustrera detta tydligare anvéndes Uses and Gratifications-modellen. Enligt denna teori finns
det ett antagande om att anvéndaren betraktar ett medium som mer betydelsefullt om mediets
innehall upplevs som mer eller mindre unikt. Det dr heller inte orimligt att anta att publiken till f61jd
av detta ser innehéllet pd en ledarsida som mindre viktigt eller betydelsefullt idag, nér internet
erbjuder ett ndstan obegransat antal kéllor for politiskt tyckande. Det &r darfor sannolikt att anta att
publiken och deras intressen i allt hogre utstrackning tas i beaktning idag &n &r 1967, 1982 eller till

och med 1997. Detta tror vi inte bara syns i nyhetsurvalet utan ocksé i sittet att argumentera.

En sammansmaltning, sa kallad konvergens, mellan olika medier och genrer 4r en trend inom
medieutvecklingen. Vi har under analyseringsarbetet sett tendenser hos framforallt Aftonbladet att
véva in drag av kronikeformen i sina ledare, vilket & ena sidan kan ses som positivt d4 ledaren kan
tyckas mindre rigid och mer fingslande for ldsaren. A andra sidan blir det i dessa ledare svérare att
skilja mellan etablerad fakta, skribentens egna &sikter och spekulationer, vilket i sin tur sjélvfallet
minskar ledarens trovéirdighet. Med detta sagt véicks frigan hur detta pdverkar tidningarnas

publicistiska ideal?

Aven spraket i vdra analyserade ledarsidor tyder pa en 6kad hinsyn till marknaden. Utvecklingen
som har skett dr markant; 1967 var spraket mycket formellt och aterhallsamt, 1982 &r sprakbruket
mindre hogtravande, men fortfarande relativt formellt, 1997 borjar forutom relativt formellt skrivna
texter ocksd informella ledare synas och 2012 dr den informella och forenklade, néstan talsprakliga,
stilen lika vanlig som den relativt formella. Dessutom dr cynism och ironi mycket vanligt 1
artiklarna frdn 2012, medan dessa retoriska grepp med fi undantag forekom 6verhuvudtaget i
analysmaterialet frdn 1967. Denna utveckling 6verensstimmer med medieforskaren Hakan
Hvitfeldts tes om att mediernas tonfall idag dr mer folkligt och argumentationstekniken aningen
tillspetsad for att kunna fanga och vécka sympati hos en stdrre och bredare publik. Dock ér vi
sjdlvfallet medvetna om att spréket genomgétt en informalisering under tidsperioden och att det

ocksa ér av den anledningen som det dr sdpass stora sprakliga skillnader mellan 1967 och 2012.
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Ett hardare debattklimat?

Att debattklimatet generellt har blivit hardare med &ren har blivit ett allmént ként fenomen och
“debatten om debatten” diskuteras flitigt i media. Med detta 1 atanke hade vi forhoppningar om att
det skulle gé att urskilja betydande skillnader i hur ofta smutskastning forekommer, eller andra
tydliga indikatorer pa att argumentationstekniken blivit allt mer aggressiv under drens lopp. Vi blev
darfor ndgot overraskade av vart analysresultat. Debattklimatet pa ledarsidorna tycks inte ha
fordndrats ndmnvért under den undersokta tidsperioden. Debattartiklarna &r inte mycket hardare
skrivna idag och smutskastning, i enlighet med var definition, som vi enligt véar hypotes trodde
skulle vara mer en regel dn undantag idag patridffades 6verhuvudtaget inte i materialet, varken nu
som da. Vi har dérfor svart att dra ndgon slutsats angédende paverkan av amerikaniseringens

negative campaigning pa dagens ledare.

Att det rimligen existerar ett hardare debattklimat i andra forum sdsom pa bloggar eller i samhillet i
stort dr fortfarande inte nagot vi betvivlar. Daremot tycks ledarsidan som genre, av vart begriansade
analysmaterial att doma, inte ha foréndrats pa den punkten. Det verkar som om att smutskastning,
trots tendenserna till ett allt mer sensationssokande sétt att skriva fortfarande inte &r en del av
ledarsidans publicistiska tradition. For att aterkomma till véra resultat dr faktum att den hardaste
tonen aterfanns i artiklarna frén 1982. Detta orsakade till en borjan forvirring fran var part, men
sedan det konstaterats att 1982 var ett valar, kéindes det rimligt med en ndgot hetsigare debatt med
storre fokus pa partikritik d4n under de andra undersdkta tidsperioderna. Vara resultat stods ddrav av
Johansons slutsats i sin studie Hatets och illviljans kolportorer (se kap. tidigare svensk forskning)

dér han hévdar att dagens debattklimat inte alls &r mycket hardare &dn den var fo6r 30 ar sedan.

Med allt detta sagt finns det dock en fordandring som skett i argumentationen over tid som i motsats
med véra Ovriga resultat faktiska talar for ett debattklimat som &r hérdare och raare. Personkritik,
icke att forvixla med smutskastning, tycks ha blivit allt vanligare (vért att nimna &r att personkritik
med f& undantag dr valunderbyggd och saklig). Kritik har sjdlvklart forekommit under alla de
undersokta perioderna, men pa 1960- och 1980-talet var denna kritik allt som oftast riktat mot ett
helt parti, inte en enskild individ. Detta forklaras lattast genom att sétta ledaren i ett storre
sammanhang. Ledarens identitetskris kan hérledas till att tidningarna inte langre ar partipolitiskt
bundna samt idag inte har monopol pd politisk opinionsbildning. Detta, satt i relation till att vicka

uppmaérksambhet ér ett maste for tidningarnas och da dven ledarsidornas 6verlevnad, tror vi gor att
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det idag dr mer gangbart att spela pé kénslor och att anvénda personkritik som

argumentationsteknik.

Skillnader mellan Aftonbladet och Dagens Nyheter

Niér det giller urvalet hade vi inte for avsikt att jimfora de tva undersokta tidningarna med varandra
utan istdllet vdlja tva politiskt olikfargade tidningar for att ge resultatet en bredd for att pd sé sitt
forhoppningsvis kunna dra en slutsats om tendenser hos ledarartiklar i allménhet.

Vi anser det inda viktigt att uppmérksamma de viktigaste faktorerna som skiljer tidningarna at. Ar
1967 &r tidningarna emellan till synes véldigt lika, bdde till argumentationen och rent sprakligt. 15
ar senare, ar 1982, mérks en stor skillnad dar Aftonbladet dr mer réttfram dn Dagens Nyheter nér
det kommer till person- och partikritik. Detta kan som tidigare ndmnts bero pd att den sittande
regeringen under perioden var borgerlig och att det i och med att 1982 var ett valdr krdvdes en mer
dramatisk journalistik for att viicka opinion. Ar 1997 upplevs tidningarna relativt lika igen bade
sprékligt och i sdttet att argumentera. Daremot syntes ar 2012 aterigen en tydligare skillnad mellan
tidningarna, dar Dagens Nyheter upplevs ha atergétt till en mer resonerande argumentationsteknik,
medan Aftonbladet har sokt sig mot en mer sensationssdkande journalistik, som for tankarna till
1982 &rs vassa argumentationstekniker och som paminner om kronikan i sin utformning. Att
Dagens Nyheter dr en morgontidning och forlitar sig pd prenumeranter, medan Aftonbladet 4r en
kvillstidning som maéste fanga ldsarens uppmérksambhet i tidningsstéllet pd daglig basis, tror vi
absolut pdverkar tidningarnas utformning och innehdll. Dock dr det inte orimligt att anta att
ledarsidorna i respektive tidningar inte paverkas av detta faktum i lika hog utstrackning som
framsidor eller 6vrigt innehall. Det gér vidare att spekulera i om den partikritiska framtoning vi sag

i Aftonbladet 2012 kan bero pé att vi dterigen har en borgerlig regering.

Ar det majligt att évervinna krisen?

For att summera kan det konstateras att det skett en fordndring 6ver tid som ror vilka verktyg
skribenterna anvénder for att fanga sin publik. I bakgrunden ndmnde vi att Lars Nord menade pa att
intentionen med ledarsidan dr att ldsaren ska aterfinna tidningens innehallsméssigt viktigaste och
kanske mest genomarbetade texter. Om detta ocksé dr fallet idag stdller vi oss mycket tveksamma
till. Vi upplever att den 6kade marknadsorienteringen har fétt stora konsekvenser bade pa den
journalistiska kvalitén och tidningarnas trovérdighet. Det dr vidare intressant att spekulera i om det
ar mojligt for ledarsidan att dvervinna sin identitetskris. Att svara pé vilken roll ledaren kommer att

spela i framtiden dr ingen latt uppgift. Det dr inte sannolikt att den ndgonsin kommer att aterfa
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samma opinionsbildande makt som under partipressens glansdagar, men det kanske finns ett sétt att
utvecklas i symbios med de nya mediala villkoren? Det finns som tidigare nimnt en trend pa
ledarsidorna idag som gér ut pé att ge 14saren vad denne vill ha, att dramatisera och underhélla - att
skapa uppmaérksamhet. Emellertid vore det inte orimligt att ldsaren en dag trottnar pd att standigt
underhéllas och kénner ett behov av den gamla skolans nyheter, dér politik och demokratiska
beslutsprocesser var viktiga och ndgot som angick alla och dér kultursidorna innebar mer 4n ett
referat av melodifestivalen. Detta dr atminstone var egen dnskan och forhoppning for framtidens

ledarsidor.

Fler faktorer som spelar in

Vi vill understryka svarigheten i att avgdra nyanser av ett hardare debattklimat idag genom att
endast analysera ett 40-tal ledartexter fran olika tidsperioder. D4 d&mnet gar att studera ur ett flertal
olika infallsvinklar kan badde undersékning och resultat utvecklas och diskuteras ur andra aspekter

dn de som vi ndmner i studien, vilka vi presenterar i kommande kapitel vidare forskning.

6.1 Forslag pa vidare forskning

Da dmnet ledare bestar av endast ett begrinsat antal studier var det ménga olika typer av
fragestéllningar och perspektiv som fattade vért intresse och som vi gérna ser vidare forskning
inom. Denna studie avgransades kraftigt och ir ett bidrag till Jenny Wiiks projekt Med hjdrta och
hjdrna - studie av ledarsidor over tid. Vi finner att en storre studie inom samma omrade, likt det
projekt som Jenny Wiik &mnar gora, skulle vara mycket intressant ur bade ett inomvetenskapligt
och utomvetenskapligt perspektiv. Denna vidareutvecklade studie skulle méjligen kunna omfatta
fler tidningar samt en ldngre tidsperiod. Ytterligare perspektiv pa studien skulle vara intressant, som
exempelvis en jamforelse mellan storstads-och landsortspress, fokus pé tidningarnas politiska

ideologier eller en storre tonvikt pd de &mnen som ledarsidorna diskuterar.

En annan intressant studie att gora dver tid skulle vara att intervjua ledarskribenter. En sddan
intervjustudie skulle kunna upprepas flera ganger med jdmna tidsintervaller och pa sa sétt utgora en
jamforelse av exempelvis ledarskribenters attityd gentemot ledaren och ledarens roll dver tid.
Antalet skribenter som varit yrkesverksamma under hela var undersokta tidsperiod dr mdojligen
véldigt fa vilket gjorde att detta tyvirr inte var nagot alternativ for oss. Ddremot kan man i en
kompletterande studie undersoka journalisters attityder till opinionsjournalistik och publicistiska

ideal da det fanns en partipress jamforelsevis med dagens avpolitisering.
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Ur ett sprakvetenskapligt perspektiv vore det intressant att géra en grundlig analys av tonen i
ledarna. Vi upplevde att var studies avgridnsningar forhindrade detta ndgot dd fokus framst l1ag pa
den retoriska formégan att argumentera ur ett samhallsvetenskapligt perspektiv. En mer djupgéende
argumentationsanalys sdsom en pro et contra-analys eller ett toulminschema vore intressant att
applicera pa ett urval ledarartiklar for att undersoka ytterligare hur argument i en ledare forhaller sig
till varandra fOr att pa sé sitt undersdka den strategiska uppbyggnaden av argumentationen. En
analys av metaforer, grammatik och ordval enligt Bergstrom och Boréus metodbok Textens mening
och makt kan goras for att ytterligare undersoka innebdrden av en ledartext. Aven andra analyser
sasom diskursanalys och idé-och ideologianalys kan vara relevanta att komplettera den

sprakvetenskapliga studien med.

En annan spdnnande infallsvinkel att studera &r relationen mellan ledare och webben. D4 det ér
mdjligt idag att kommentera ledare publicerade pa tidningarnas nitupplaga finner vi det intressant
att undersoka hur interaktionen mellan ledarskribenten och kommentarer av ledare skots. Vidare
kan man undersdka vilka ledare som publiceras pi webben. Ar det samma som i tidningen? D4
sociala medier har véxt sig allt starkare de senaste tio aren kinns det dven relevant att undersoka om
dessa “opinionsmedium” har en relation till ledaren. Paverkar de varandra? Tar sociala medier

ledarens plats pa den opinionsbildande mediearenan?

Slutligen anser vi att det vore intressant att undersoka ett element som inte tas upp i var studie men
som fidngade vért intresse, ndmligen ledarens layout. Under arbetets gang fann vi stora skillnader
mellan Aftonbladets och Dagens Nyheters layout for respektive ledare samt vilken typ av bilder
som publicerades med den. Exempelvis har Aftonbladet ibland satiriska tecknade bilder ithop med
ledaren, vilken vi inte sett bland ledarna frdn Dagens Nyheter i denna studies urval. Genom att gora
en visuell textanalys eller en semiotisk bildanalys skulle relationen mellan typen av bilder i

forhallande till texten i ledaren kunna undersdkas.
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Bilagor

Bilaga 1

Matris

Detta dr matrisen som anvéndes till att analysera alla ledare.

Tidning:

Avsandare:

Rubrik/amne:

Datum:

Anas ett tydligt partipolitisk budskap i

texten?

Ar det partipolitiska budskapet som framfors i
artikeln explicit, diffust, dolt eller

franvarande?

Vilken ér den huvudsakliga tesen?
(kdrnbudskapet - vad gar tesen ut pa dr den:
1. konstaterande (sa hdr forhdller det sig)
2. virderande (detta dr bra/daligt-
vdrdeomdomen/virdeord, handlingsnormer)
3. foreskrivande (gor sd hdr -

vdardeomdomen / handlingsnormer)

Hur argumenterar avsindaren?
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a) Hur ser anvdndningen av ethos, pathos och
logos (citerat av ndgon annan,
auktoriteter/experter, statistik for att stirka
argument) ut? Vilket/vilka argumentationssitt

forekommer mest 1 artikeln?

b) Anvinds ’smutskastning” som
argumentationsteknik? (kritik som ar

irrelevant for den offentliga rollen)

Hur ar artikeln skriven?

a) Vilken typ av sprak anvénds och vilka
ordval forekommer?

1. formellt sprak

2. informellt sprik

3. mélande sprak

b) Anvénds liknelser/metaforer?

c¢) Vilken ton anvinds?
1. saklig eller osaklig
2. hard/aggressiv - forekommer

kritik/personkritik, mjuk/resonerande -

forsoker forfattaren forlita sig pa logiska

argument
3. ironisk/cynisk

4. gvertalande eller informativ
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Bilaga 2

Ordlista — definition av analytiska begrepp

Nedan foljer en lista av olika begrepp som anvénds i var analys av ledarna. Litteratur som har
anvénts till dessa dr Retorikanalys av Bo Renberg, Nyheter - att 14sa tidningstext av Kristina

Lundgren, Birgitta Ney och Torsten Thurén samt NE.se

- Argument

Ett pastaende som stdder ett annat pastaende. (Retorikanalys)

- Tes
Ett pastaende som far stdd av ett annat pastdende. Stir ofta i imperativ eller konstrueras med

modala verb som bor, méste, ska, vill etc. (Retorikanalys)

- Liknelse
En foreteelse frén ett omrdde liknas vid en foreteelse fran ett annat omrade: Under moétet gick han

fram som en buffel. (Retorikanalys)

- Metafor
Jamforelsen bygger pa dverforing av betydelsen hos ett ord till ett annat dir det inte naturligen hor
hemma. En liknelse “som” (det ena jdmforelseledet &r alltsd utelimnat): Han 4r en buffel som

krossar allt som hotar hans maktposition. (Retorikanalys, och Nyheter — att ldsa tidningstext, s.77)

- Ethos
Den karaktédr eller personlighet en talare vill tillskriva sig sjélv for att vinna ldsarens intresse,

vélvilja och fortroende (Retorikanalys, s. 26)

- Pathos
De kinslor som en séndare forsoker vicka hos sina mottagare och utnyttja for att dvertala dem. En

pathostext framstar som kénsloladdad och virdeorden stér tétt. (Retorikanalys, s. 26)

- Logos
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Forsoka tala till mottagarens intellekt och rationella formaga. (Retorikanalys, s. 26)

- Ton
Den typ av ton, vilket typ av sprik, avsdndaren anvinder for att f4 igenom sitt budskap. Tonen

kan exempelvis vara formell, informell, saklig eller osaklig.

informell ton: kdnnetecknas av ett minimum av yttre former (som etikett, konventioner etc.);
(speciellt &ven om vetenskapliga resonemang o.d.) (latt) begriplig men inte helt stringent. (ne.se)
formell ton: som uppfyller vissa krav pa den yttre formen; som (skenbart) fyller en angiven
funktion; som (i umgénget) betonar en viss yttre form. (ne.se)

saklig: inriktad pd fakta och inte pa virderingar, kénslor el. oviktiga detaljer; om muntlig och
skriftlig framstdllning (ne.se)

osaklig: tar inte tar hdnsyn till fakta och lagger vikt vid irrelevanta argument; om muntlig och

skriftlig framstéllning (ne.se)

- Smutskastning
Kritik mot individ som dr irrelevant for dennes offentliga roll och arbetsuppgifter (ne.se, sokord:

forolampning)

Referat
En vanlig form av nyhetsartikel. I referatet aterberéttar reportern en dagsaktuell hdndelse. (Nyheter

— att ldsa tidningstext, s. 33)

Ironi
Om vi jamfor med engelskans “understatement” kommer vi nira olika uttryck for att mena

ndgonting annat eller motsatsen till det sagda. (Nyheter — att l4sa tidningstext, s.82)
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Bilaga 3

Ifylld matris

Nedan foljer ett exempel pa hur en ifylld matris kunde se ut vid analysen.

Tidning: Dagens Nyheter

Avsindare: Osignerad - DN

Rubrik: Virlden och vi

Datum: 9/3- 1967

Anas ett tydligt partipolitisk budskap i
texten?

Ar det partipolitiska budskapet som
framfors 1 artikeln explicit, diffust, dolt
eller frinvarande?

Man kan ana ett partipolitiskt budskap, dock
inte utskrivet. Det mérks genom vilka som
kommer till tals (citeras) och hur skribenten
resonerar.

Vilken éir den huvudsakliga tesen?
(kdrnbudskapet - vad gar tesen ut pa ar
den:

1. konstaterande (sa hdr forhdller det
Sig)

2. virderande (detta dr bra/daligt-
vdrdeomdomen/virdeord,
handlingsnormer)

3. foreskrivande (gér sa hdr —
vdardeomdomen / handlingsnormer)

Huvudsaklig tes: Utrikesdebatten domineras av
Vietnam och kérnvapen, hur Sverige stir
gentemot dem samt hur de resterande FN-
medlemmarna star.

Texten dr véldigt konstaterande. Den bdrjar
med en kort introduktion med hur laget &r just
nu och vad som diskuteras. Flera olika
synpunkter redovisas for referera debatten. I
och med de valda citaten fran debatten kan man
ana vérdering i texten. Vad ledarskribenten
anser vara bra/déligt men detta dr inget som
sdgs rakt ut.

Hur argumenterar avsindaren?

a) Hur ser anvdndningen av ethos, pathos
och logos (citerat av ndgon annan,
auktoriteter/experter, statistik for att
starka argument) ut? Vilket/vilka
argumentationssitt forekommer mest i
artikeln?

Logos ar det sétt som anvidnds mest. Syns
tydligt s& argumenten framstélls resonerande
men ocksd genom mycket citat frén politiker.
Genom citaten fran politikerna starks textens
ethos.
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b) Anvinds “smutskastning” som
argumentationsteknik? (kritik som ar
irrelevant for den offentliga rollen)

Nej, ingen smutskastning kan urskiljas i texten

Hur ar artikeln skriven?

a) Vilken typ av sprak forekommer?
1. formellt sprak
2. informellt sprik

3. mélande sprak

Formellt sprak med tanke pa ordvalen i texten
och att man anvénder titlar s som: Hr och Fru.
Malande genom de metaforer och liknelser
som anvéinds men texten i stort dr formellt
skriven.

b) Anvénds liknelser/metaforer?

Ja, flertal ginger i texten. Aven ett citat frén en
politiker faller in; ”Skall de sma lammen inte
ens brédka, sd maste huggtinderna dras ut pd de
stora vargarna”.

c¢) Vilken ton anvinds?

1. saklig eller osaklig

2. hard/aggressiv - forekommer
kritik/personkritik, mjuk/resonerande -
forsoker forfattaren forlita sig pa logiska
argument

3. ironisk/cynisk

4. dvertalande eller informativ

1. Saklig. Texten haller sig till &amnet och
svévar inte ut, tar upp det som den sdger att den
ska ta upp.

2. Resonerande. Texten dr resonerande, man
lagger fram logiska argument for att stodja sin
tes. Det forekommer ingen direkt kritik.

3. Inget av dem forekommer i texten

4. informativ. Texten &r informativ snarare dn
overtalande. Argumenten som ldggs fram
upplevs vara dér for att stodja texten i sitt
berdttande om vad som pagér, snarare én att
forsoka Overtyga ldsaren.
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Bilaga 4

Referenslista over de analyserade artiklarna

1967

Osignerad. Radio och TV i skolan. Aftonbladet. 1967-03-06

Osignerad. Debattera pressetik. Aftonbladet. 1967-03-07

Osignerad. Tveksamt grepp mot narkotikan. Aftonbladet. 1967-03-08
Osignerad. Hela riksdagen fordomer bombningarna. Aftonbladet. 1967-03-09
Osignerad. Internationell seger for grundskolan. Aftonbladet. 1967-03-10

Osignerad. Jdrvastaden. Dagens Nyheter. 1967-03-06
Osignerad. Pressetik for var tid. Dagens Nyheter. 1967-03-07
Osignerad. Knark i fogarna? Dagens Nyheter. 1967-03-08
Osignerad. Virlden och vi. Dagens Nyheter. 1967-03-09
Osignerad. Bort frdn glesbygden? Dagens Nyheter. 1967-03-10

1982

Osignerad. Langtidsutredningen: Fortsatt utfor. Aftonbladet. 1982-03-08
Osignerad. Wikstrom dr stor i orden. Aftonbladet. 1982-03-09

Osignerad. Om kriget kommer. Aftonbladet. 1982-03-10

Osignerad. Den ekonomiska krisen dr politisk. Aftonbladet. 1982-03-11
Osignerad. Borgerligt drapslag mot kommunerna. Aftonbladet. 1982-03-12

PJ. Makten 6ver virldsarvet. Dagens Nyheter. 1982-03-08
AMN. Det nya filmavtalet. Dagens Nyheter. 1982-03-09
SN. Ett forsvar i tiden. Dagens Nyheter. 1982-03-10

OK. Ena eller andra halvan? Dagens Nyheter. 1982-03-11
NES. Inflation i rdntan. Dagens Nyheter. 1982-03-12

1997

Osignerad. LO:s gréna offensiv. Aftonbladet. 1997-03-07

Osignerad. Hur mdanga mdste do? Aftonbladet. 1997-03-06

Osignerad. EU madste ingripa - nu. Aftonbladet. 1997-03-05
Osignerad. Direktorernas retrdtt. Aftonbladet. 1997-03-04

Osignerad. Marknaden tror inte pd kdrnkraft. Aftonbladet. 1997-03-03

Osignerad. Varfor tiger Erik Asbrink? Arhundradets skattereform urholkas i rask takt... medan
reformmakarna sitter passiva. Dagens Nyheter. 1997-03-07

Osignerad. Glad nyhet fran skolministern. Dagens Nyheter. 1997-03-06

Osignerad. Etappforlust for Sverige. Betydande restriktivitet bor kunna upprdtthallas...dven om
Systembolaget forsvinner. Dagens Nyheter. 1997-03-05



Osignerad. Sent ute ocksa i Albanien. Omvdrlden fdr inte fastna i handfallenhet...infor Balkans
kriser. Dagens Nyheter. 1997-03-04

Osignerad. En Europas flygande humla. Politiskt krdver EMU mer dn vad trevande... reservplaner
erbjuder. Dagens Nyheter. 1997-03-03

2012

Lindberg, Anders. Acta riskerar mdnniskors liv. Aftonbladet. 2012-03-05

Kielos, Katrin. Reinfeldt dlskar Borg, men det rdcker inte. Aftonbladet. 2012-03-06

Lindberg, Anders. Skrota vapenfabriken till diktaturens Saudi. Aftonbladet. 2012-03-07 Persson,
Ingvar. Klyftan kommer inte att forsvinna av sig sjdlv. Aftonbladet. 2012-03-08

Lindberg, Anders. Vad visste Reinfeldt om vapenfabriken?. Aftonbladet. 2012-03-09

Osignerad. Mdl utan debatt om medel- Integritet. Regeringen ser med ett oga och talar for ett ora.
Dagens Nyheter. 2012-03-05

Osignerad. En svag stark man - Ryska presidentvalet. Dagens Nyheter. 2012-03-06

Osignerad. Stoppa samarbetet - Vapenexport. Omoraliska forbindelser med diktaturer. Dagens
Nyheter. 2012-03-07

Osignerad. Uppfor hela vigen - Republikanerna. Romney vinner med far det svart i presidentvalet.
Dagens Nyheter. 2012-03-08

Osignerad. Domar bdittre dn planer - DO. Gdrna hjdlp till diskriminerade, men precisionen mdste
bli biittre. Dagens Nyheter. 2012-03-09
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