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Abstract

Titel: Vigen till ldraryrket - en kvantativ studie om forbdittrade informationsvégar fran Ld-
rarutbildningsndmnden.

Forfattare: Malin Lundahl
Uppdragsgivare: Lirarutbildningsndmden, LUN.

Kurs: Examensarbete i Medie- och kommunikationsvetenskap vid institutionen for journalistik,
medier och kommunikation.

Termin: Hostterminen 2013

Handledare: Jan Strid

Sidantal: 48 s. exklusive bilagor. (75 s. inklusive bilagor)
Antal ord: 11 831 (exklusive executive summary)

Syfte: Att forklara hur ldrarstudenterna uppfattade informationen fran LUN innan de ansokte till
Lérarprogrammet vid Goteborgs Universitet.

Metod: Kvantitativ enkit som gick ut till de elever som antogs till Lararprogrammet pa Goteborgs
Universitet hostterminen 2011 samt varterminen 2012. Sammantaget skickades enkiten ut till 954
respondenter, varav 130 svarade.

Material: Digitalt forvarande enkétintervjuer fran 130 studenter som antogs till Lararprogrammet
pa Goteborgs Universitet hostterminen 2011 samt varterminen 2012.

Huvudresultat:

Studien visade att merparten av de ldararstudenter som besvarade enkiten dr mellan 19-24 &r. Déarutover
ir majoriteten utav de manliga ldrarstudenterna antagna vid d@mnesldrarprogrammet, medan exempel-
vis det inte finns ndgra manliga forskoleldrare. Bland de kvinnliga respondenterna sag fordelningen ut
mer jamn ut. Utefter de resultat som framkommit vid denna studie bor Lararutbildningsndmnden i
framtiden l4gga sina resurser pa personlig marknadsforing, exempelvis i form av foreldsare vid skolor,
men dven personer med makt i samhillet som foreldser vid olika skolor och papekar yrkets relevans.
Ytterligare behovs fler manliga marknadsforare for att 6ka antalet mén vid utbildningen. Om tidigare
forskning har rétt, skulle alltfler mén leda till en okad status och pé sé vis fler som sokte in. Vidare
borde LUN lédgga resurser p4 marknadsforing online, exempelvis genom sidor sdsom www.studera.nu.
Utefter studiens resultat framgar att exempelvis Facebook inte dr en god marknadsforare dé det ar fa
som uppmérksammar informationen. Detta skulle kunna forklaras i att Facebook huvudsakligen till-
godoser andra behov fore information. Vidare foresléas att LUN, genom redan existerade lararstudenter,
utfor fokusgrupper for att fa information kring vad som lockade de nuvarande lararstudenterna, for att
sedan spela pa dessa behov.

Nyckelord: lirarstudenter, marknadsforingsinsats, genus, status, uses- and gratifications.



Executive Summary
Lararyrket innebdr nya moten med nya individer, nya tankar samt nya perspektiv. De elever som du i

egenskap av ldrare moter utgdrs av de individer som kommer att forma framtiden. Lararforbundet pub-
licerade den 18e november 2011 en artikel som handlade om att intresset for att soka till lararpro-
grammet var alarmerande 1agt. Andelen forstahandssokande var nere pa extremt 1ag niva, enligt Hog-
skoleverket samt SCB:s statistik. Lararkrisen hotar hela utbildningssystemet och det kriavs direkta at-

girder av regering och kommuner for att hoja 16nerna.!

Min arbetsgivare, Lararutbildningsndmnden, vill gora lararyrket attraktivt igen genom att 6ka antalet
sokande. Malet ska uppnés genom en forbattrad marknadsforingsstrategi, de vill ha svar pa hur pa hur
lararstudenterna, som antogs hostterminen 2011 samt varterminen 2012, fick information om utbild-
ningen samt hur de uppfattade informationskanalernas budskap. Vidare vill de fé reda pa vem lararstu-

denten som antogs vid dessa terminer 4r.

Studien bygger pa en analysmodell ddr Uses and gratifications ligger i centrum, men dven finns tva
stodjande teorier i form av genussocialisation samt Evans teori om varfor vi tar del av medier samt
varfor de paverkar oss. Metoden for denna studie ér kvantitativ metod genom en enkait vilken skicka-

des ut till 954 studenter, varav 130 besvarade enkéten.

Studien visade att merparten av de ldrarstudenter som besvarade enkiten dr mellan 19-24 ar. Déarut6ver
ir majoriteten av de manliga ldrarstudenterna antagna vid dmneslararprogrammet, medan exempelvis
det inte finns ndgra manliga forskolelédrare. Bland de kvinnliga respondenterna sag férdelningen ut mer
jamn ut. Utefter de resultat som framkommit vid denna studie bor Lararutbildningsndmnden i framti-
den ldgga sina resurser pa personlig marknadsforing, exempelvis 1 form av foreldsare vid skolor, men
dven personer med makt i samhdéllet som foreldser vid olika skolor och pépekar yrkets relevans. Ytter-
ligare behovs fler manliga marknadsforare for att 6ka antalet mén vid utbildningen. Om tidigare forsk-
ning har rétt, skulle alltfler mén leda till en 6kad status och pa sa vis fler som sokte in. Vidare borde
LUN lagga resurser pd marknadsforing online, exempelvis genom sidor sésom www.studera.nu. Utef-
ter studiens resultat framgar att exempelvis Facebook inte dr en god marknadsforare da det ar fi som
uppmaérksammar informationen. Detta skulle kunna forklaras i att Facebook huvudsakligen tillgodoser
andra behov fore information. Vidare foreslds att LUN, genom redan existerade lararstudenter, utfor
fokusgrupper for att fa information kring vad som lockade de nuvarande ldrarstudenterna, for att sedan

spela pa dessa behov.

Thttp://www.lararforbundet.se/web/ws.nsf/documents/710D528D2D8C1FOBC125794C003EF 15B?0OpenDocu-
ment&menuid=00326A1C — Artikel fran Lararforbundet. Fungerade den 27 mars 2012.
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1 Inledning

De bdista och svagaste eleverna i grundskolan och gymnasiet bor och skall
ha ldrare som arbetar i glddje och lust 6ver att de har samhdllets viktigaste
yrke bredvid ldkarna och sjukskoterskorna. [...] Alla uppfinnare, veten-
skapsmdn och forskare har gatt i skolan. [...] Hog lon, prestige och respekt
fran omgivning och makthavare mdste samlas i ldraryrket.?

Ovanstdende citat kommer fran Bjorn Ranelids kronika Olikheten dr mdnsklighetens framtid
vilken problematiserar ldraryrket, vikten av en bra ldrare och lirarkdrens plats i samhillet.
Ofta mots jag av méanniskor som fragar varfor jag vill bli ldrare, ett yrke som ofta forknippas
med dalig status, 1ag 16n och ’slitjobb’. For mig &r lararyrket ett givande yrke dir du standigt
moter individer med nya perspektiv. Dessa tankar kommer fran dem som formar framtiden,
det dr en mojlighet och formén att fa chansen att fa utveckla deras intressen. De forsta skolor-
na i Sverige grundades under medeltiden?, skolans funktion och betydelse har fordndrats ge-
nom historien i takt med samhallsstrukturens forandringar.*

Lararforbundet publicerade den 18e november 2011 en artikel som lyfte att intresset for
att soka till lararprogrammet dr alarmerande lagt, andelen forstahandssdokande var nere pé ex-
tremt 14g nivad enligt Hogskoleverket samt SCB:s statistik. Léirarforbundets ordforande Eva-
Lis Sirén lyfte i artikeln att fa soker sig till lararyrket pa grund av de laga lonerna, ska yrket
bli intressant for de basta studenterna méste manadslonen 6ka med 10 000 kronor. Annars vil-
jer unga andra yrken. Lararkrisen hotar hela utbildningssystemet och det kravs direkta atgér-
der av regering och kommuner for att hoja lonerna.> Vid Goéteborgs universitet ansvarar La-
rarutbildningsndmnden, LUN, for ldrarutbildningen.® LUN rapporterar att stora pensionsav-

gangar och ett dkat antal yngre elever kommer att leda till att Sverige behover drygt 50 000

2 Skolvirlden, Lérarnas riksforbund. #5 Juni 2012. s.9. Kronika “Olikheten dr mdinsklighetens framtid” Bjérn
Ranelid

3 Giddens, Anthony. (2007). Sociologi. Lund: Studentlitteratur. 4e uppl, s. 521.
4 Richardson, Gunnar. (2010). Svensk utbildningshistoria. Lund: Studentlitteratur AB. Upplaga 8. s. 11.

> Alarmerande ldagt intresse for att bli ldrare. Artikel fran Lararforbundet. Fungerade den 27 mars 2012.
Tillgénglig: http://www.lararforbundet.se/web/ws.nsf/documents/710D528D2D8C1F0BC125794C003EF15B?
OpenDocument&menuid=00326A1C

6 Lararutbildningsndmndens hemsida, Om utbildning. Fungerade den 27 mars 2012. Tillginglig: http://lun.gu.se/
utbildning/
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nya ldrare till grund- och gymnasieskolan fram till ar 2020.7 D4 antalet sokande till ldraryrket
sjunker, bor kommunikationsvidgarna hos LUN utvecklas. Ett intresse bor skapas for utbild-
ningen, for att na ut till presumtiva studenter och finga upp dem. LUN vill nu granska vilka
budskap och kanaler som nér fram till presumtiva studenter. Genom att utfora studien ar for-
hoppningen att en bredare publik fér ta del av information fran ldrarutbildningen och att anta-
let sokande Okar, och pd sd vis dven lararyrkets status. Genom en mer utvecklad marknadsfo-
ring, vilken blir produkten av denna uppsats, dr det forhoppningen att fler manniskor blir pa-
verkade och inser att lararyrket &r ett viktigt yrke. Tidigare forskning pavisar att exempelvis
ldakar- och socionomstudenter papekar att de valt bort ldraryrket pa grund av den daliga I6nen,

dven om de haft yrket i atanke.?

1.2 Problematisering

1.2.1 Lararutbildningensnamndens perspektiv
Lérarutbildningsndmnden vill forbittra kommunikationen mellan den egna organisationen och

presumtiva studenter. Genom foreliggande studie vill organisationen f& information om vilka
budskap och kanaler som ldmpar sig bast for att marknadsfora lararutbildningen. Vidare vill
LUN fa reda pé hur de som antogs vid lararprogrammet hosten 2011 samt varterminen 2012.
Betriffande marknadsforingsinsatser vill organisationen ta reda pd vilka informationskanaler
studenterna tog del av samt hur studenterna uppfattade budskapen fran i organisationens
marknadsforing. Vad ansdg de om de kanalernas budskap? Finns det skillnader mellan larar-
programmen, uppfattas budskapen olika beroende pd program? Finns det bakgrundsfaktorer
som visar skillnader mellan olika studentgruppers vég till utbildning, exempelvis medievanor
eller bostadsort? En 6kad kunskap om informationsvigarna samt hur de uppfattas ér av intres-

se for LUN, for att skaffa forstaelse for var de ska lagga sina resurser.

1.2.2 Inomvetenskapligt perspektiv
Foreliggande studie avser att undersdka och finna monster kring vem individen &r som soker

sig till lararutbildningen, men &dven hur de som antogs uppfattade kommunikationen de tog del
av. Tidigare forskning har fokuserat vid ett storre perspektiv, 1 Hogskoleverkets (2009) rapport

framhalls ett nationellt perspektiv som belyser varfor konsfordelningen vid lirarutbildningen

7 Cecilia Ihse, Kerstin Eiman och Maria Lofstedt, Lararutbildningsndmden. Géteborgs universitet (2012) Bli
ldrare! Paverka framtiden! Tryck: Litorapid Media AB, Goteborg 2012, s. 6.

8 Hogskoleverket (2009) Hogskoleverkets rapportserie 2009:7 R - Man ska bli ldrare! Den ojdmna kénsfordel-

ningen inom ldrarutbildningen — beskrivning och analys. s. 27-28. Utgiven av Hogskoleverket. http://www.hsv.-
se/download/18.7b18d0f311f4a3995d57{fe3919/0907R.pdf Stockholm.
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ar ojamn vid Sveriges larositen.’ Studentbarometern 2010 undersoker samtliga fakulteter vid
Goteborgs universitet!?, men malet med min studie &r att fa en djupare och mer nyanserad in-
blick kring vem ldrarstudenten dr, hur lirarstudenterna ser pa sin utbildning samt hur de upp-
fattade den information de fick da de sokte, och antogs, till lirarutbildningen vid GU under
hostterminen 2011 samt varterminen 2012. Vidare dmnar studien att ytterligare fylla luckan
betrdffande lararstudentens relation till lararyrket samt hur lararstudenter ser pa mediers speg-
ling av yrket. Ytterligare framgér inte vid tidigare forskning vem som har paverkat lararstu-
denten att soka sig till ldrarutbildningen. Vid foreliggande studie undersoks vem lararstuden-

ten &r utifrdn valda variabler!! med fokus pa lararstudenterna vid Goteborgs universitet.

1. 3 Syfte

Utefter presenterad problematisering sd blir mitt syfte foljande:

Syftet med studien dr att ta reda pa hur ldrarstudenter, som antogs hostterminen 2011
samt vdrterminen 2012, fick information om utbildningen samt hur de uppfattade in-
formationskanalernas budskap.

Det huvudsakliga syftet dr att ta reda pd hur lararstudenterna fick information om lararutbild-
ningen, samt vad de eventuellt ansdg om den. Dartill blir ett delsyfte att beskriva vilka dessa

lararstudenter som antogs var under hostterminen 2011 samt virterminen 2012.

1.4 Fragestallning

Utifran mitt syfte har jag formulerat min frigestillning pa foljande vis:

1. Vem var studenten som antogs vid hostterminen 2011 samt varterminen 2012?
Lérarutbildningsndmnden (LUN) vill dven kartligga vem som mottog marknadsforingen, mer speci-
fikt: vem &r lararstudenten som antogs? Att undersoka vem lararstudenten var som antogs vid dessa
tva terminer &r stodjande for studien, da det ger en bild av vem respondenten ar.

2. Vilka informationskanaler tog lirarstudenterna, som antogs hostterminen 2011 samt vartermi-
nen 2012, del av innan pdborjade studier?
Infor hostterminen 2011 samt varterminen 2012 skickade LUN ut budskap genom flertalet informa-
tionskanaler. Nu vill de veta vilken marknadsforing studenterna del av for att forsta vilka informa-
tionskanaler som fungerar.

3. Hur uppfattade studenterna informationskanalernas budskap?
LUN vill veta vad studenterna som mottog informationen ansdg om informationskanalernas bud-
skap. Hur uppfattades den information som spreds exempelvis via Spotify?

? ibid. s. 5-8.

10 T effler, Marianne; Schaller, Joseph; Weibull, Lennart (2010) Goteborgs universitets Studentbarometer 2010 -
Resultat frdan en undersokning av studenternas arbetsmiljé. Utgiven av Goteborgs universitet., s. 23-27.

11 Variablerna som jag valt att undersoka ar f6ljande: kon, program, varfor de sékte, hur de uppfattade informa-
tionen de kom i kontakt med, fordldrars utbildningsgrad, relation till ldraryrket, vad som paverkade dem till att
soka sig till lararlinjen lédrare, dlder da de sokte, vart de tog del av informationen samt termin.
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1.5 Avgransningar och fokus

Min studie har fokus vid att undersoka vilka informationskanaler studenterna, som antogs
hostterminen 2011 samt virterminen 2012, tog del av innan pabdrjade studier samt vad de an-
sdg om den information de métte. Vidare kommer jag att undersdka vem studenten var for att
f4 en bild av vem som soker sig till ldrarutbildningen. Det ar viktigt att fa fram detta, da det
kan vara av nytta vid framtida marknadsfoéring vid LUN. Anledningen till att savél studera de
studenter som antogs hostterminen 2011 samt varterminen 2012, &r att vissa kurser ej paborjas

pa hosten och for 6kad representativitet onskade uppdragsgivaren denna breddning i urvalet.

2 Bakgrund

2.1 Goteborgs universitet

Goteborgs universitet (GU) har cirka 39 000 studenter och ir ett av de storsta universiteten i
Nordeuropa. Vidare bedriver GU forskning och utbildning inom de flesta vetenskapsomraden,
vilket gor universitetet till ett av landets bredaste och mest mangsidiga ldrositen. Forskningen
frdn GU fér studenterna ta del av, dé all utbildning vid universitetet bygger pa vetenskaplig
forskning. Ett av manga profilomraden vid universitetet dr kunskapsbildning och ldrande.
Samarbetet mellan GU och Chalmers Tekniska Hogskola, néringslivet samt dvriga samhallet
har fordjupats under senare &r. Aven de internationella kontakterna har fordjupats, vilket gor
det mojligt for GUs studenter att ldsa delar av sin utbildning utomlands och vidga sina vyer.

Fortsatt 4r GU miljocertifierat och arbetar aktivt for att miljéanpassa sin verksamhet.!?

2.2 Lararutbildningen vid Goteborgs universitet

Vid Goteborgs universitet dr Lararutbildningen den storsta utbildningen, den berér trettiotal
institutioner vid sju fakulteter. Utbildningen har ca 4 000 heldrsstudenter och omfattar drygt
15 procent av universitetets totala utbildningsuppdrag. Lararutbildningsnimnden, LUN é&r an-
svarig for all lararutbildning vid Goteborgs universitet. Dartill ansvarar LUN {or Regionalt
utbildningscentrum (RUC) som samverkar med skolverksamheten och har ansvar for olika
fortbildningsinsatser, exempelvis Ldrarlyftet, forskningscirklar och nétverk. Ytterligare finns
en forskarskola i utbildningsvetenskap; Centrum for utbildningsvetenskap och ldrarforskning

(CUL), dir fortsatta studier till licentiat- eller doktorsexamen finns. Léirarutbildningsndmnden

12 Cecilia Thse, Kerstin Eiman och Maria Lofstedt, Lararutbildningsndmden. Géteborgs universitet (2012) Bli
ldrare! Paverka framtiden! Tryck: Litorapid Media AB, Goteborg 2012, s. 4 .
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uppskattar att cirka 500 universitetsldrare arbetar inom utbildningens hogskoleforlagda del,
den verksamhetsforlagda delen av utbildningen engagerar mellan 2 000 och 3 000 lokala 14-
rarutbildare och annan personal.!® Lérarutbildningen vid GU é&r Sveriges bredaste med flest
amnen och inriktningar, och erbjuder foljande: ldrare inom forskola, forskoleklass, fritidshem,
grundskola, gymnasieskola, sirskola samt inom vuxenutbildningen.!# Lararutbildningen av tre
delar: utbildningsvetenskaplig kéirna, studier inom det forskolepedagogiska omradet/imnes-
studier’> samt verksamhetsforlagd utbildning.'®'’7 Under VFU har studenten en lokal ldrarut-

bildare (LLU) som végleder och fungerar som en mentor. '3

2.3 Tidigare marknadsforingsinsatser vid Lararutbildningsnamnden

Fran &r 2011 ser lararprogrammet vid Goteborgs universitet annorlunda ut och bestér av fem
lararprogram.'® Det gamla ldrarprogrammet, LPO1, hade sin sista antagningsomgéing véren
2011. Det som skiljer sig, forutom uppdelningen till fem lararprogram, ar uppldgget.?® Infor
omstOpningen av ldrarprogrammet, utfordes under varen 2011 en omfattande marknadsfo-
ringssatsning infor starten av det nya ldrarprogrammet. Dessforinnan sdg marknadsforingen
annorlunda ut, da det var ett annat ldrarprogram man marknadsforde.?! Under aren 2010-2011

marknadsforde Lérarutbildningsndmnden lararutbildningen genom att annonsera genom fol-

13 L irarutbildningsndmnden, Goteborgs universitet (2012) Arsberittelse 2011 Léirarutbildningsnimnden, Géte-
borgs universitet, Goteborg. Tryck: Billes Tryckeri AB 2012, s. 3.

14 Cecilia Ihse, Kerstin Eiman och Maria Lofstedt (2012) s. 5.

15 Cecilia Thse, Kerstin Eiman och Maria Lofstedt, (2012). s. 10-14. - Studenter vid forskolldrarprogrammet 13-
ser studier inom forskolepedagogiska omrddet, medan Svriga studenter laser dmnesstudier. Verksamhetsforlagd
utbildning, VFU, kan likstillas med praktik.

16 jbid.

17 Lararutbildningsndmndens hemsida, Grundldrarprogrammet - VFU. Fungerade den 27 mars 2012. Tillgéing-

lig: http://www.lun.gu.se/utbildning/grundlararprogrammet/vfu/

Lararutbildningsndmnden forklarar lararprogrammets uppbyggnad pa foljande vis: “Den hégskoleforlagda ut-
bildningen och den verksamhetsforlagda utbildningen skall komplettera varandra och bilda en innehallsmdssigt
integrerad helhet. VFU ska ge tillfille att utveckla handlingskompetens och formdgan att veflektera over gjorda
handlingar och erfarenheter, med mdlet att utveckla forhallningssdtt.”

18 ibid.

19 Lararutbildningsndmndens hemsida, Utbildning. Fungerade den 27 mars 2012. Tillginglig: http://www.lun.-
gu.se/utbildning/

20 Lgrarutbildningsndmndens hemsida, Utbildning - lirarprogrammet. Fungerade den 27 mars 2012. Tillginglig:

http://www.lun.gu.se/utbildning/lararprogrammet/

21 Kerstin Eiman, informator Lirarutbildningsnamnden. Telefonintervju om ldrarutbildningens marknadsforing.
Den 15 januari 2013.
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jande informationskanaler. Inledande marknadsfordes utbildningen via webben, mer precist
genom foljande webbsidor: www.lun.gu.se, www.gu.se, www.eduway.com, www.studera.nu .
Dartill marknadsfordes utbildningen genom trycksaker i form av GU:s programkatalog,
Ldrarbroschyr, Utbildningsplaner. Fortsatt aterfanns annonseringen med sitt budskap 1 tid-
ningar, utomhus samt genom sociala medier. De tidningar som valdes for annonsering var
foljande: gymnasietidningen Piraja, Studentbilaga Metro, Studentbilaga GP 'Studera 2012’
samt Temabilaga 1 Sydsvenska dagbladet. Utomhus forekom att annonser pd sparvagnar samt
genom utomhusreklam pa reklampelare fran JC Decaux. De sociala medier vilka Lararutbild-

ningsndmnden valde var annonsering pa Facebook samt Spotify i form av ljudreklam.?

3 Referensram

I foljande kapitel behandlas den kunskap som finns inom forskningsomradet, men dven de
teoretiska utgangspunkter som utgoér en analysmodell for empirin. Inledningsvis foljer delka-

pitlet tidigare forskning, dérefter presenteras teoretiska utgdngspunkter.

3.1 Tidigare forskning

I foreliggande undersokning tar tidigare forskning avstamp vid studier av medier, mediean-
véindning samt vilka dr ldrarstudenterna. Inledande forklaras hur Hadenius mfl. ser pa mass-
medier och de centrala begreppen distribution, exponering, anvindning samt virderingen be-
triffande studier av mediekonsumtion. Dérefter presenteras trender kring medieanvindning
for att forsta hur publiken nyttjar medier, foljt av hur individer nyttjar medier ur ett genera-
tionsperspektiv. Avslutande foljer Hogskoleverkets rapport (2009) Man ska bli ldrare! Den
ojdmna konsfordelningen inom ldrarutbildningen — beskrivning och analys samt Studentba-
rometern 2010. Hogskoleverkets rapport forklarar hur konsférdelningen ser ut pa lararutbild-
ningen vid Sveriges ldrosdten, men dven atgirder kring hur fordelningen kan utjamnas. Stu-
dentbarometern 2010 ger en mer fokuserad och uppdaterad bild av hur bland annat kénsfor-
delning samt bakgrund ser ut for ldrarstudenterna ser ut vid Goteborgs universitet. Forelig-
gande studie blir saledes, utefter syftet, ett komplement till Hogskoleverkets rapport samt
Studentbarometern 2010. Dartill ger studien dven en mer fokuserad och uppdaterad bild av

vilka ldrarstudenterna &r vid Goteborgs universitet.

22 ibid.
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3.1.1 Massmediernas funktion i samhallet och medieanvandande
Stig Hadenius, Lennart Weibull och Ingela Wadbring &r forskare som undersokt hur samhallet

och medierna samspelar. | Massmedier - Press, radio och tv i den digitala tidsaldern lyfter
Hadenius mfl. att medierna ar “sammanflitade med en rad samhdlleliga institutioner — poli-
tik, ekonomi och kultur”. Ytterligare brottas Hadenius mfl. med frigan kring hur mediernas
publik dr sammansatt. De menar att det dr av vikt for savdl medierna samt annonsdrer att fa
reda pé hur publiken ser ut, exempelvis &lder, samt publikens medievanor. Det handlar om att
fa reda pa vilket medium som nar flest eller ratt malgrupp.??

Betriaffande att mita och forstd mediekonsumtion lyfter Hadenius mfl. fram fyra centra-
la begrepp nér det giller att utfora studier: distribution, exponering, anvdindning samt virde-
ringen. Med distribution menas spridning och innehav, exempelvis hur manga har tillgang till
Goteborgs-Posten pd daglig basis. Exponering handlar om 1 vilken utstrickning ménniskor
exponeras for medierna, det vill sdga med vilken regelbundenhet allménheten tar del av
massmedierna. Genom kunskap kring ett mediums exponering forstir sindaren vilken rdck-
vidd ett medium har. Med anvdndning avses ménniskors anvindning av mediernas innehll,
vilken del av ett medium véljer minniskorna att ta del av. Det fjirde sittet att utfora studier,
vdrderingen, avser hur anvdndarna tolkar och beddmer medierna samt deras innehall, en sa-
dan virdering ger en fingervisning om det aktuella mediets stéllning i dagens samhélle.?*

Vidare presenterar Hadenius mfl. en framstillning av siffror fran sammanstilld med
forskning frdn den nationella SOM-undersdkningen (Dagspresskollegiet) samt Nordicoms
Mediebarometer.”> De huvudsakliga tendenserna som pévisas ér att innehav av en radio och
TV-apparat har hallit en jamn procentuell niva mellan 2006-2010. Internet har efter &r 2007
haft en uppatgéende kurva, nirmare 87 procent menar att de har internet hemma. Ytterligare
anger 60 procent av de svarande vid undersdkningen att de har en prenumeration av morgon-

tidning.?6 Dartill framgér att 22 procent ldser morgontidning via Internet. Vidare pavisar Ha-

23 Hadenius, Stig; Weibull, Lennart; Wadbring, Ingela (2011) Massmedier. Press, radio och tv i den digitala tids-
dldern. Institutionen for journalistik, medier och kommunikation (JMG). Stockholm: Ekerlids forlag. s. 355.

24 ibid. s. 356.

25 Hadenius, Stig; Weibull, Lennart; Wadbring, Ingela (2011) s. 362. Vid framstillningen framgar att innehav av
radioapparat, Tv-apparat har héllit en jamn niv4, fran ar 2006 till 2010 sker knappt en procentuell férandring.
Betraffande innehav av Internet i hemmet utléses en procentuell nedgang under ar 2006- 2007, men dérefter fol-
jer en procentuellt uppatgéende kurva dir ca 87 procent uppger att de har Internet hemma. Fortsatt har antalet
morgontidningsprenumeranter minskat, fran ar 2000 till ar 2010 har antalet prenumeranter minskat med 10 pro-
cent, endast 60 procent av de svarande angav att de hade en morgontidningsprenumeration.

26 ibid. s. 362.
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denius mfl., genom SOM-undersokningen 2010, att det finns ett monster ldsandet av betald
morgontidning. Ju dldre respondenterna, desto hogre dr andelen ldsare som betalar for
morgontidning. Den aldersgrupp som i hogst utstrackning laser betald morgontidning &r 50-64
ar (71 procent) foljt av aldersgruppen 30-49 ar (54 procent). Inom éldersgruppen 16-29 ar
svarade 30 procent att de tog del av morgontidningen.?’” Ytterligare menar Hadenius mfl. att
radio har storst rackvidd till aldersgruppen 50-64 ar, minst rickvidd i undersokningen har
gruppen 20-34 ér (65 procent).?® 2° Ytterligare lyfter Hadenius mfl. resultatet kring interne-
tanvindande frdin SOM-undersokningen 2010. Till de huvudsakliga linjerna hor att kvinnor
framst dgnar sig at att soka information foljt av ldsa nyheter. Ménnens aktiviteter ligger i linje
med kvinnornas anvéndande, men de viljer 1 nagot hogre procentuell andel véljer att ta del av
nyheter. Ett huvudsakligt resultat, betrdffande vad respondenterna gor pé internet, r att samt-
liga respondenter 1 hogst utstrickning soker information/fakta. Vidare véljer savél &ldersgrup-
pen 30-49 ar samt 50-64 ar att ta del av nyheter fore sociala medier, medan aldersgruppen 16-

29 viljer att ta del av sociala medier fore ta del av nyheter.3°

Tabell 1. Anvandningsomraden for Internet (minst ndgon géang per)
Aktivitet Kén Alder
Kvinna Man 16-29 ar 3049 ar  50-64 ar
Soker information/ fakta 66% 68% 88 % 84% 68%
Tar del av nyheter 51% 59% 2% 2% 55%
Anvander sociala medier 43% 35% 87% 54% 27%

Kalla: Den nationella SOM-undersdkningen 2010 (Dagspresskollegiet).
Har: ett utdrag ur ” Tabell 10:4 Anvédndningsomréden for Internet minst ndgon géng per vecka i
olika grupper” Hadenius, Stig; Weibull, Lennart; Wadbring, Ingela (2011).31

27 ibid. s. 367.
28 ibid. s. 376.

29 Hadenius, Stig; Weibull, Lennart; Wadbring, Ingela (2011) s. 376. I denna framstéllning &r de procentuella
skillnaderna endast stora om man jamfor de respondenter i dldrarna 20-34 ar med de tva éldre aldersgrupperna
35-49 ar samt 50-64 &r. I den forsta gruppen, 20-34 ar, uppger 65 procent att de nds av radio. Om man istéllet ser
till de tva senare aldersgrupperna framgér att 75 procent, aldersgrupp 35-49, lyssnar pé radio medan 79 procent i
aldersgruppen 50 -64 ar lyssnar pa radio.

30 ibid. s. 389.

31 ibid.
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Ytterligare har cirka 73 procent gott fortroende for Sveriges Radio. Hogst fortroende bland de
tryckta medierna har Dagens Nyheter, 42 procent, medan Metro hamnar sist pa 13 procent.*
Avslutande upplever cirka 78 procent av de svarande att de har ett stort eller ganska stort for-
troende for SVT, medan 55 procent har ett stort eller ganska stort fortroende for TV4.33

Kent Asp forklarar i forskningséversikten De allsmdktiga medierna (1986) teorin
“the hypodermic needle theory” (eller injektionsndlsmodellen) (Larsen i Asp, 1964) att mass-
mediernas effekter, de allsmdktiga medierna, kan delas upp 1 tre huvudsakliga drag. Den fors-
ta dr att stimulifaktorerna 1 medieinnehallet har en “central plats i paverkansprocessen.” Det
andra draget avser att publiken, som exponeras for innehéllet, antas att reagera pa ett likartat
vis. Asp menar att nagra individualpsykologiska skillnader antas inte existera utan samma
innehall ger upphov till samma effekt hos olika individer.” Det tredje draget menar att indivi-
der pdverkas direkt, ett inflytande frén social omgivning sker inte eftersom individer ses som

”socialt isolerade”. Teorin har dock métts i litteraturen som naiv och enfaldig.3*

3.1.2 Mediers varde i olika generationer
I antologin Nordiskt ljus har Annika Bergstrom och Ingela Wadbring skrivit kapitlet Mediers

vdrde i olika generationer. Syftet med kapitlet Mediers virde for olika generationer &r att uti-
fran ett generationsperspektiv analysera mediers varde.>> Wadbring och Bergstrom for inled-
ningsvis fram att ha ett medium 1 sitt hem innebar alltid en kostnad, savil tidningar som Inter-
net och tv. Ett medium som finns i ett hushall har inte hamnat dér slumpmassigt, utan ar pa ett
eller annat sitt ett aktivt val. Olika medier har olika betydelser for oss minniskor och medier-
na fyller olika funktioner. En av de viktigaste faktorerna som forklarar innehav och anvdind-

ning av medier &r alder. Individer har olika medieerfarenheter beroende pé 1 vilken tid man &r

32 Hadenius, Stig; Weibull, Lennart; Wadbring, Ingela (2011) Figur 10:12 Andel av befolkningen som har mycket
eller ganska stort fortroende for olika medier 2010 (procent). s. 392.

Betriffande ett gott fortoende eller ganska gott fortroendet for de tryckta medierna, Aftonbladet, Expressen, Da-
gens Nyheter samt Metro, ser det olika ut utefter tidning. Ett intressant resultat vid undersékningen é&r att efter
Dagens Nyheter f6ljs av Aftonbladet, cirka 22 procent. Pa tredje plats hamnar Expressen pa 16 procent, medan
Metro hamnar sist pa 13 procent.

33 ibid.

34 Asp, Kent (1986) "Massmediernas effekter - en forskningsoversikt” ur Mdktiga Massmedier. Akademisk av-
handling for filosofie doktorsexamen vid Goteborgs universitet, Statsvetenskapliga institutionen. Avhandlingen
ingér i serien Goteborg Studies in Politics, nr 13. Forlag: Akademilitteratur AB. Stockholm. s. 32 -33.

35 Bergstrom, Annika; Wadbring, Ingela (2010) Mediers virde for olika generationer i Holmberg, Séren & Wei-
bull, Lennart (red.)

Red: Holmberg, Séren & Weibull, Lennart, (2010) Nordiskt [jus. Utgivningsort: Goteborg Forlag: SOM-institu-
tet. 2010.
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uppvixt. Aldre dr uppvuxna med enbart radio, medan personer som ir uppvixta under tidigt
90-tal tar datorer och Internet for givet. Paverkande faktorer &r den fas i livet du befinner dig
1, vilka forutsittningar du dr uppvéxt med samt hur uppvixten priglat de vanor individen se-
dan etablerat i livet.3® Fortsatt lyfter Wadbring och Bergstrom att viljan att betala for teknik
och/eller abonnemang ir ett sétt att visa att individen vdrderar innehéllet. Det finns ménga
skal till inférskaffa medier till hushéllet, exempelvis vana eller tradition dr en forklaring.’’
Under 2009 hade 65 procent av de svarande vid en SOM-undersokning en premenumeration
pé en morgontidning, medan 82 procent hade tillgéng till Internet.3® De generationer som till
storst del har en tillgang till tidningsprenumunmeration ar 30- och 40-talisterna foljt av 60-
talisterna. Langst ned 1 denna undersdkning, fran 2009, hamnar 80-talisterna. Betrdffande in-
nehav av Internet i hushallet, i en undersokning fran 2008, hamnar 70-talisterna hogst upp
foljt av 80- talisterna.’® Fortsatt menar Wadbring och Bergstrom att yngre generationer &r mer
bendgna att premenerara pa digitala nyheter dn dldre generationer, dven anvandandet &r hogre

bland yngre.40

3.1.3 Forskning kring lararstudenter vid Sveriges larosaten

Hogskoleverket fick 1 uppdrag av regeringen att analysera konsfordelningen inom lédrarutbild-
ningen, och foresla dtgirder for en jamnare konsfordelning.#! For att utveckla jamstéilldheten®
i skolan vill regeringen arbeta for en mer jamn konsfordelning i lararutbildningen.# Resultatet

av studien blev Hogskoleverkets rapport Man ska bli lirare! Den ojimna kénsfordelningen

36 ibid. s. 407.
37 ibid. s. 413.
38 ibid. s. 408.
3% ibid. s. 409.
40 ibid. s. 411.
41 Hogskoleverket (2009) s 5-6.

42 Hogskoleverket (2009) s. 8 Regeringen motiverar undersokningen med att det ér av vikt att lyfta fram och
utveckla kunskap om jamstélldhet i skolan (dir. 2008:75). Ytterligare motiverar regeringen att med de atgérder,
for att jamna ut konsfordelningen lararutbildningen, som faststélls i rapporten i forsta hand handlar om jamn-
stélldhet. Forfattarna menar att idealet i skolan &r att savél pojkar som flickor ska "uppleva att utbildningsvalet
dr fritt och obundet av konventioner och forestdllningar om manliga och kvinnliga yrkesomraden.”

# ibid. s. 7.
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inom ldrarutbildningen — beskrivning och analys blev svaret pa regeringens uppdrag.** Ett
forsta steg mot en jimnare konsfordelning bland studenten vid ldrarutbildningen ”dr att kart-
ldgga vilka faktorer som ligger bakom mdnnens normgivande studieval.”* Materialet vid un-
dersokningen dr specialbestilld statistik fran SCB, resultat fran ett uppdrag frdn forsknings-
gruppen for utbildnings- och kultursociologi (SEC) vid Uppsala universitet samt den arliga
undersdkningen Ungdomsbarometern. Studien riktar sig till att beskriva och ge forslag pa
lampliga atgarder for att utveckla utbildningsvisendet.4¢

Det framhalls att det &r en komplex uppgift att paverka konsfordelningen vid lararut-
bildningen eftersom den till stor del paverkas av status och 16nenivéer — och inte minst av sy-
nen pa vad som dr manliga respektive kvinnliga arbetsomraden. For att kunna paverka kons-
fordelningen pa allvar, menar Hogskoleverket, kommer det krévas insatser samt vilja inom ett
brett politiskt register och samverkan mellan olika aktdrer i samhillet. Atgirder som foreslés
ar att “fortsdtta utveckla kvaliteten i ldrarutbildningen” samt att man bor “kombinera olika
typer av dtgdrder, bade inom utbildningssystemet och i ett vidare politiskt perspektiv”’. Forfat-
tarna beskriver att médn och kvinnor &r véldigt olika fordelade 6ver lararutbildningarnas in-
riktningar och dmnen.#’ Sedan 1993 har, relativt konstant, riksgenomsnitt 75 procent av de
nya ldrarstudenterna varit kvinnor.*® 4° Forskolan &r den inriktningen vars konsfordelning har
varit mest stabil’® Andelen médn &dr hogst vid inriktningen mot senare ar och
gymnasieskolan.’! En slutsats som hogskoleverket drar ér att ”ju mindre barn, desto storre
overvikt av kvinnor bland Ildrarna.”, ménnen finns 1 hogst grad representerade pd inriktning-

arna mot dldre dldrarna i skolan.> Ytterligare skiljer sig studenternas bakgrund ofta mellan

44 ibid. s 5-6.
45 ibid. s. 7.
46 ibid. s. 8.

47 ibid. s 5-6.

48 Hogskoleverket (2009) s. 11. Det finns ett ménster som pekar pa att utbildningarna som riktar sig &t yngre
aldrar har en betydligt hogre andel kvinnor, dock har det under 2000-talet skett en viss 6kning av mén med in-
riktning mot dldre &ldrar inom grundskola och gymnasium.

4 ibid. s. 11.
0ibid. s. 12.
Slibid. s. 15.

32 ibid. s. 24.
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kvinnliga och manliga lararstudenter.”> De manliga ldrarstudenterna i hogre utstriackning har
genomsnittligt hdgre utbildningsniva.>* > Studenter vid lararutbildningen &r nigot dldre &n
andra studenter di de pabdrjar sina studier, mer precist mellan 27-29 &r. Angaende studenter-
nas relation till ldraryrket har 10 procent av ménnen (&r 2007) en mor som &r ldrare, medan 6
procent har en far som é&r ldrare. Bland kvinnorna & andra sidan finns en fallande tendens
(2001 kontra 2007) bland dem som har en mor som é&r larare (fallande fran 13 procent till 7
procent) medan 7 procent angav att de hade en far som utévade lararyrket.>6>’

I rapporten fran Hogskoleverket lyfts en forklaringsmodell betréffande varfér mén véljer
bort lararyrket, de bendmns externa och interna faktorer. Till de externa faktorerna réknas
lararyrkets status och 16nevillkor. Forfattarna menar att “mdn tenderar att vara mindre vanli-
ga inom yrken med ldg status och ldga loner.””8 > Det finns en tendens till att andelen rekry-
terade mén vid de olika ldrarutbildningarna &r hogre desto hogre upp i utbildningssystemet

och 16nen ar.%0 6! Till interna faktorer hor exempelvis lararutbildningens organisation, hur den

33 ibid. s. 5-6.
>4 ibid. s.13.

35 Hogskoleverket (2009) s. 17. Det framgér att, ur ett nationellt perspektiv, samtliga lararstudenter under de
forsta tio dren pa 2000-talet har 47 procent av médnnen jamfort med 37 procent av kvinnorna haft hogutbildade
fordldrar. Aven denna trend har varit relativt stabil 6ver perioden.

%6 ibid. s. 13

37 ibid. s. 13. Det ska tilldggas att dessa procent &r en sénkning frén 2000 talets borjan, da 17 procent hade en
mor som var lérare respektive 10 procent hade en far.

38 ibid. s. 27-28.

39 Hogskoleverket (2009) s. 27-28. Lararyrkets 1oneniva har sjunkit éver tid i jimforelse med manga andra yr-
kesgrupper som ldraryrket kan sittas i jimforelse med. Sdnkningen av I6nen vid lararyrket forstirktes under
1990-talet da skolan kommunaliserades och i samma tid drabbades av harda besparingar. Vért att podngtera &r att
andelen kvinnor har okat parallellt med allt lagre 16n. Forfattarna papekar att en betydande dkning av lérarnas
16ner samt forbéttrade anstédllningsvillkor skulle resultera i att fler mén valde yrket.

Ulfsdotter Eriksson, Ylva. (20006). Yrke, Status & Genus - En sociologisk studie om yrken pd en segregerad ar-
betsmarknad. (Doktorsavhandling/Doctoral Dissertation at the Department of Sociology, Géteborg University,
No 29) Tryck: Intellecta DocuSys Goteborg. Andra bearbetade upplagan. Tillgidnglig: https://gupea.ub.gu.se/bit-
stream/2077/16843/4/gupea_2077_16843 4.pdf's. 24-25. Ylva Ulfsdotter Eriksson papekar i sin doktorsavhand-
ling att ett yrkes status definieras utifran faktorer sdsom utbildning och kompetenskrav. Desto hogre utbildnings-
och kompetenskrav ett yrke kréver, desto hogre status &tnjuter yrket. I linje med Hogskoleverket papekar Ulfs-
dotter Eriksson att yrkets fysiska, psykiska och sociala arbetsvillkor avgor yrkets status. Avslutande spelar de
beldningar och den prestige som yrket innehar roll.

%0 ibid. s. 27-28.

61 Hogskoleverket (2009) s. 55. Dock papekar Hogskoleverket i sin rapport att det inte gér att ’dra i en spak for
att i ett svep reglera upp Iénerna for hela ldrarkdren.” utan menar att detta skulle innebdra en enorm 6kad kost-
nad for skolan per kommun. Dartill &r 16nefragan inte ndgot som utbildningsvisendet kan paverka, utan att man
istéllet ska vara aktiv vid lararutbildningen och utveckla dess kvalitet.
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ar upplagd, vilken status utbildningen tillméts samt hur hég intagning det 4r.%> Dartill kan den
generella kvinnodominansen vid léraryrket forklaras i utbildningens anda, manga forskare
menar att ldrarutbildningen &r baserad péd “en social omsorgskultur, dir mdnskliga relationer
star i centrum.”®® Denna syn triader i viss man fram vid ldrarstudenternas resonemang kring
sitt yrkesval, mén betonar ofta att intresset har lockat dem medan kvinnorna menar att intres-
set av att arbeta med barn lockar.%*

For att motverka denna bild arbetar flertalet ldrosdten aktivt med olika rekryterings-
kampanjer®® riktade 4t mén, exempelvis med manliga informationsmaterial eller manliga stu-
dentambassadorer vid utbildningsméssor och besok i gymnasieklasser.®® 1 det avslutande de-
len av rapporten lyfts atta dtgirder®’ for att rekrytera nya studenter, exempelvis “rekryterings-
insatser utifran ett konsperspektiv”, manliga — och kvinnliga — forebilder bland sdvdl stu-
denter som ldrare och handledare” samt “uppmuntran och stod av manliga nétverk och men-
torer i anslutning till ldrarutbildningen .58

Marianne Leffler, Joseph Schaller och Lennart Weibull &r forskare brottats med fragan

om vilka studenterna dr vid Goteborgs universitet, vilket presenteras i undersdokningen Stu-

2 ibid. s. 28.

63 Hogskoleverket (2009) s. 30-31. Forfattarna menar att amnesstudierna vid ldrarutbildningen har minskat till
formén for andra delar, exempelvis de sociala relationerna. Denna prioritering vid utformningen av utbildningen
kan ha negativ effekt, menar Hogskoleverket, for rekryteringen av manliga lérarstudenter d& de menar att de sokt
sig till ldrarutbildningen pa grund av intresset till &mnena de véljer att undervisa i och lagger storre vikt vid 4m-
nesstudierna. Ytterligare framhalls att Sverige, utifran ett arbetsmarknadsperspektiv, har den storsta konssegrege-
ringen. Denna foreteelse géller savél yrken som positioner som innehas av mén respektive kvinnor. Forskningen
kring detta fenomen forklarar att det beror pa att yrken konsmdrks (vad kvinnor eller mén forvéintas att arbeta
med). Yrken inom vard, omsorg och skola &r exempel pad omraden vilka &r tydligt feminint stimplade vilket in-
nebdr att mdnnen utestéings fran dessa yrken pd grund av konstillhorighet, kanske subtilt och outtalat. Dértill
papekar Hogskoleverket att den kvinnliga dominansen dr en bidragande faktor till att fa man soker sig till yrket,
vid utbildningen éterfinns en dominans av bade kvinnliga ldrare och kvinnliga studenter.

4 ibid. s. 30.

%5 Hogskoleverket (2009) s. 45. Ytterligare har flera laroséten haft sdrskilda rekryteringskampanjer riktade till
mén, dock framgéar det att dessa insatser haft 1ag eller ingen effekt for rekryteringen av manliga studenter till
lararutbildningen men vissa anger att de ej vet om atgirderna haft nagon effekt.

% ibid. s. 45.

67 Hogskoleverket (2009) s. 5. Fotnot dtta dtgdrder. [...] rekryteringsinsatser utifran ett konsperspektiv, studie-
forberedande insatser, studentstodjande insatser genom hela utbildningen, och &vriga insatser for att minska ris-
ken for avhopp, manliga — och kvinnliga — férebilder bland sévil studenter som ldrare och handledare, jamstélld-
hets- och genusperspektiv i utbildningen, en storre mangfald av undervisnings- och examinationsformer, upp-
muntran och stod av manliga nétverk och mentorer i anslutning till ldrarutbildningen, 6kat samarbete — istéllet
for konkurrens — sé att olika larosdten erbjuder olika inriktningar och specialiseringar av lararutbildning.”
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dentbarometern 2010.%° Vid Go6teborgs universitet genomfors undersékningar om séavél per-
sonal som studenters arbetsmiljo. Syftet ér att 6ka kunskapen om personalens arbetsmiljé och
studenternas studieforhéllanden. Undersdkningen behandlar det studenterna ansag betrdffande
olika omréden under hostterminen 2009. Urvalet bestod av 10 000 personer’® varav totalt 3
391 studenter besvarade enkéten.”! Studentbarometerns innehéll omfattar exempelvis variab-
ler sdsom kon vid olika utbildningar.”> Fokus vid foreliggande framstéllning ligger pa de stu-
denter vid Utbildningsvetenskapliga fakulteten. Vid undersokningen bestod svarsgruppen till-
horande den Utbildningsvetenskapliga fakulteten 13 procent mén, totalt 61 studenter, medan
87 procent, totalt 406 studenter, var kvinnor.”3 Betrdffande alder framkom att majoriteten av
de svarande, 43 procent, var 38 ar och dldre. 25 procent av de svarande var 27-37 ar, medan
19 procent var 19-23 é&r. Slutligen framkom att 13 procent av de svarande inom den utbild-
ningsvetenskapliga fakulteten var 24-26 ar. Inom utbildningsfakutlten uppgav 62 procent att
de forvarvsarbetade innan paborjade studier.”* Det vanligaste svaret darefter var studerade pa
komvux/folkhdgskola, 8 procent, foljt av studerade pa gymnasium, 7 procent.”> Betraffande
uppvixtort framkom att majoriteten, 33 procent, hade vixt upp i Goteborgsregionen, lika stor
procentuell andel svarade att de hade vuxit upp i Halland eller Vistra gotaland.”® Bland larar-
studenterna hade majoriteten av studenterna, 36 procent, en mor vars hogsta utbilningsniva
var grundskola, realskola, folkskola eller motsvarande (lag utbildning). Det &r dock vért att
poéngtera att 34 procent av studenterna hade en mor vars hogsta utbildningsniva var univeris-
tet, hogskola eller motsvarande (hog utbildning).”” Betraffande studenternas fader och deras

hogsta utbildningsniva finns en skillnad, 41 procent har en lagutbildad far, medan 30 procent

% Leffler, Marianne; Schaller, Joseph; Weibull, Lennart (2010) Studentbarometern 2010 -Resultat fran en under-
sokning av studenternas  arbetsmiljo. Utgiven av Goteborgs universitet. Fungerade den 7 januari 2014. Till-
géinglig: http://www.gu.se/digital Assets/1329/1329049 _studentbarometern2010.pdf

70 ibid. s. 3.
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har en hogutbildad far.”® Fortsatt angav 54 procent anvinde sociala medier flera ganger i vec-
kan, medan 11 procent angav att de endast besokte sociala medier ndgon ging i veckan. Slut-

ligen angav 22 procent aldrig.”

3.2 Teoretiska utgangspunkter

I foreliggande studie undersoks vilka ldrarstudenterna var som antogs till ldrarprogrammet
under hostterminen 2011 samt varterminen 2012. Det huvudsakliga syftet ar att ta reda pa hur
lararstudenterna fick information om utbildningen innan de sdkte samt hur de uppfattade in-
formationskanalernas budskap. Undersdkningen &r utford ur ett mottagarperspektiv, dé syftet
ar att se hur studenterna fick information om utbildningen.

For att tolka mitt empiriska material kommer jag anvénda foljande analysmodell. Da det
huvudsakliga syftet r att undersoka var LUN ska ldgga sina resurser betrdffande marknadsfo-
ring, utgdr teorin uses and gratifications samt marknadsforing huvudsakliga teorier. Det mo-
tiveras med att uses and gratifications®’ forklarar varfor vi tar del, och fér ut av, medier me-
dan marknadsféring och Evans mfl. forklarar de olika stadierna av marknadsforing, fran ex-
ponering till attitydstadiet.5! Den avslutande teorin, genussocialisation,?? blir en forklarings-

modell 6ver varfor individer véljer yrke utefter de normer som ligger i linje med deras kon.

78 ibid. s. 272.

7 ibid. s. 306.

80 Gripsrud Jostein (2011), Mediekultur, mediesamhdille, Goteborg: Diadalos. s. 82.

8! BEvans, Martin; Jamal, Ahmad; Foxall, Gordon (2008) Konsumentbeteende. Liber AB. s. 40.

82 Giddens, Anthony. (2007) Sociologi. Lund: Studentlitteratur, s. 371.
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3.2.1 Teoretiskt perspektiv pa medieanvandning
Uses and gratifications ar en medieteori vars utgdngspunkt ligger i vad publiken anvinder

medierna till. Teorin bygger pa psykologi, en av de framsta inspirationskillorna & Maslows
behovshierarki.?3 Maslow presenterade pa 1950-talet en motivationsteori dar méanniskans be-
hov 4r ordnade i fem olika nivaer, grundbehov.3* Maslow hévdar i sin motivationsteori att alla

manniskor har fem grundbehov:

[...11) fysiologiska behov som hunger, torst, somn etc.,

2) trygghetsbehov, som omfattar bade fysisk och kénslomassig trygghet,

3) sociala behov, till exempel behov av vénskap, tillhdrighet i sociala grupper och
kanslomissiga band till andra ménniskor,

4) behov av erkdnnande, till exempel i form av status och prestige, samt

5) behov av sjdlvforverkligande, vilket handlar om i vad mén individen kan utnyttja sina
formagor och realisera sin potential.®3

Dessa behov driver fram en handling for att kunna tillfredsstéllas. Langst ned i pyramiden
finns de fysiologiska behoven, dérefter allteftersom individen uppndr mal efter mal, flyttas
man uppat for att slutligen nd pyramidens topp vilket utgors av sjalvforverkligande. Logiken
inom hierarkin ser ut pd foljande vis: ett behov pa en hogre niva paverkar inte beteendet innan
behov pé lagre nivaer tillfredstéllts.8® Behovspsykologi kan sammanlidnkas med marknadsfo-
ring, medier och mottagare av anledningen att man inom marknadsféring har nytta av be-
hovspsykologi for att utveckla information som kan anspela pa méanniskors olika behov.3” For
att atergd till uses and gratifications utgér vart medieanvindande ar sjilvvalt for att uppfylla
behov av nytta och noje. Exempel pa dessa behov dr information, avkoppling, underhdllning,
flykt fran vardagen eller sdllskap. Vidare bygger 'uses and gratifications’ pa att medieanvin-
dandet beror pa hur mottagarna uppfattar behov, onskningar eller motiv. Publiken &r ofta for-
mad utefter samma bas, de har liknande individuella behov, intressen och smak.5® Denna teori

har kritiserats d& kritiker menar att det dr naivt optimistiskt att tro att publiken kénner till sina

83 Gripsrud, Jostein (2011) s. 82.

84 Nationalencyklopedin, sokord: Abraham Maslow. Fungerade den 15 augusti 2012. Tillganglig: http://www.-
ne.se/abraham-h-maslow.

85 Jacobsen, Dag Ingvar; Thorsvik, Jan. (2008) Hur moderna organisationer fungerar. Lund: Studentlitteratur. s.
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88 McQuail, Denis (2005) McQuail s Mass Communication Theory. Oxford: SAGE Publications, tryckt av The
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behov och forsoker tillfredsstilla dem genom ett medvetet forhéallningssétt till medieutbudet.®
Inom sociologin samt den funktionalistiska skolan fyller media en tjinande funktion och gyn-
nar de olika behov som finns i samhdéllet, exempelvis ge rdd men dérutéver kan tidningar vara
mer dn kéllor till betydelsefull information. Lasarna finner sékerhet 1 ldsandet, att det skapar
amnen for konversation samt ger struktur till daglig rutin.””

Eftersom mottagarperspektivet stér i fokus ar det relevant att ha Uses and Gratifications
som forklaringsmodell, for att forsta varfor respondenterna tog del av de olika medierna. Vil-
ka huvudsakliga motiv ligger bakom medieanvindadet? Syns det en tendens till att respon-
denterna har anvént sig av exempelvis programblad for radgivning, eller att de i hogst ut-
strackning tagit del av annonsering via exempelvis tidningar i syfte att fi information, nytta
och noje? Det dr av vikt att se till teorier om behov dé vi tar del av olika medier for att till-
fredsstilla vissa behov, exempelvis kan vart behov av det sociala nitverket forklaras med be-
hovet av trygghet men dven det sociala behovet. Det dr det relevant att se vilka behov (jmf.
Tamm 2002: 82.) ett visst medium eller reklam viéljer att anspela pd da man utformar rekom-
mendationer kring en ny marknadsforingsstrategi. Det kan exempelvis vara en strategi till att

spela pa den samhorighet som det innebér att tillhora lararkéren vid en reklamkampan;.

3.2.2 Marknadsforing
Ordet marknadsforing har sitt ursprung i det engelska ordet marketing och betyder

2

att fora
ut nagot pa marknaden”.°' °> Meningen med kommunikation &r att meddela ett budskap, att
forsoka paverka befintliga och potentiella kunder. En kommunikationsmodell (jmf. Schramm,
1955; Shannon & Weaver, 1963) brukar innehalla en sdndare och en mottagare. Mottagaren
tar emot budskapet och omvandlar eller tolkar budskapet till eget tankeinnehéll. Da mottaga-
ren omvandlat eller tolkat budskapet, agerar individen pa ett eller annat sétt.”> Evans mfl. me-
nar att for att kunna forstd hur mottagarna reagerar pd marknadsforingsaktivitet bor flertalet

begrepp tas i1 beaktning. Inledningsvis foljer exponering. Mottagarna kan vilja bort vissa in-

89 Gripsrud, Jostein (2011) s. 82.

90 McQuail, Denis (2005) s. 242.
1 Albertsson, Sten; Lundqvist, Olof (1997) Marknadsforing. Stockholm: Bonnier utbildning. s. 16.

92 Albertsson, Sten; Lundqvist, Olof (1997) s. 16. Albertsson och Lundqvist menar att det inte enbart handlar om
att fora ut en produkt, men “ocksda budskapet om den, reklam och annan s.k marknadsforingskommunikation.”

93 Mossberg, Lena; Sundstrom, Malin (2011) Marknadsforingsboken. Studentlitteratur AB: Lund. s. 274.
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formationskanaler da de inte intresserar dem, dédrav dr konsumenternas exponering av selek-
tivt slag. Om en individ tar del av en reklamfilm exponeras konsumenten av budskapet. Dér-
emot innebdr utebliven exponering att mottagaren ej kommer reagera pa en marknadsforings-
aktivitet. Evans mfl. podngterar att &ven om marknadsbudskapet dr pé rétt plats, innebér det ej
en garanti for att malgruppen kommer notera det. Uppmdrksamhet innebér att konsumenten
noterar eller ser budskapet. D4 konsumenten uppmérksammat budskapet foljer perceptions-
stadium, vilket innebér att konsumenten noterar, viljer, organiserar och tolkar budskapet.
Direfter foljer stadiet ldrande som innebér att konsumenten ldgger budskapet pa minnet.
Nista steg innebir att konsumenten reagerar pa budskapet och antar en mer eller mindre posi-
tiv stdndpunkt. Detta stadium kallas attitydstadiet. De fem stadierna, eller hierarkin, bestam-
mer huruvida en handling sker eller ¢j, exempelvis kopa eller fraga om mer information.®’

Inom marknadsforing finns en marknadsféringsmetod som heter word of mouth. Genom
metoden vill man sprida ett gott rykte om exempelvis en organisation, det dr en sa kallad refe-
rensmarknadsforing.’® Méanniskor gédrna sprider egna erfarenheter vidare till en nira omgiv-
ning. Vi litar mer pd ménniskor ménniskor omkring oss jamfort med vanlig reklam och mark-
nadsforing. Vid  denna metod blir méinniskor marknadsforare dd vi informerar var
omgivning.”” Dé en individ ska utfora ett aktivt val, exempelvis soka till en utbildning, base-
rar denne helst sitt beslut utifrdn personliga referenser istéllet for opersonlig marknadsforing.
En person som ska utfora ett aktivt val ser slutligen inte enbart till en annons utan efterfragar
girna personliga referenser.”®

Resultaten granskas utifrdn hierarkin som presenteras av Evans mfl. for att forstd hur
och varfor respondenterna tar del av medier. Bland informationskanalerna som Lirarutbild-
ningsndmnden valde for att nd fram med sitt budskap fanns exempelvis: studera.nu, annonse-
ring i Metro samt Gd&teborgsposten, reklam pa sparvagnar samt annonsering pa sociala nét-
verket Facebook. Gemensam faktor for de fem ar att samtliga kanaler har spar av personlig

referens eller talar till emotionella sidor hos individen. Hur ser genomslagskraften ut bland

94 Evans, Martin; Jamal, Ahmad; Foxall, Gordon (2008) Konsumentbeteende. Liber AB. s. 40.
95 ibid. s. 41.
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dessa informationskanaler? Ar personlig marknadsforing, likt Misner beskriver, en fungeran-
de marknadsforingsmetod sett till denna studie? Av den anledningen dr det av vikt att se till en
teori som behandlar vikten av personlig marknadsforing for att forklara varfor vi ser till dessa

informationskanaler likt vi gor.

3.2.3 Socialisation och genus
Socialisation innebdr att en individ, ett barn eller nya medlemmar 1 ett samhélle, 14r sig den

livsstil som hor till samhallet och till sig kunskaper och fardigheter vilka hor till den kultur
dér eleven lever. Exempel péd sidana kunskaper och fardigheter dr normer, vérderingar och
uppfattningar vilka utgér monster inom den aktuella kulturen. Socialisationen dr en livslang
process som skapas genom det sociala samspelet.”® Ett sitt att forklara orsakerna till genus-
skillnader terfinns 1 begreppet genussocialisation. Med genussocialisation menas inldrningen
av konsroller, vilken sker genom socialisationsagenter som familj och massmedia. Denna
syn, menar Giddens “innebdr en distinktion mellan biologiskt kén och social kénsroll (genus)
— ett barn fods med det forsta och utvecklar efter hand det andra.”. Genom kontakter med
primdra och sekundéra socialisationsagenter internaliserar barn gradvis sociala normer och
forvantningar som verkar éverensstimma med det egna konet. De genus- eller konsskillnader
som finns &r inte biologiskt bestamda utan kulturellt skapade. Utifran detta synsétt &r de oratt-
visor som finns mellan mén och kvinnor en produkt av att de socialiseras in i skilda roller.!
Giddens menar istéllet att kvinnans sociala position och identitet huvudsakligen formas av att
kvinnorna dr inbegripna i reproduktion och uppfostran av barn. Mén & andra sidan befinner
sig i den offentliga sfaren och dgnar sig at exempelvis politik, arbete eller krig.!%!

Att ta socialisation 1 beaktning vid en analys av det empiriska materialet kan vara till
fordel da man vill forklara hur det kommer sig att exempelvis antalet mén skiljer sig gentemot
kvinnor vid ldrarutbildningen. Hur stéller sig tidigare forskning till det empiriska materialet

utifran konsroller, skiljer sig tidigare forskning fran det som framkommer vid denna studie?

9 Giddens, Anthony (2003) s. 43.
100 jbid. s. 371.
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4 Metod

Felmarginalen vid studien ar 6-8 procent procentenheter.!?? T foreliggande studie anvénds en
kvantitativ metod och datainsamling genom en enkit.!®® Syftet med studien &r att kartlagga!®
vem ldrarstudenten, som sokte till ldsaret hosttermin 2011 respektive vartermin 2012, var
samt vilka informationskanaler respondenten!® méttes av samt hur budskapen uppfattades.
Hirefter foljer en motivering kring valet av en kvantitativ metod. Utifran mitt syfte 1am-
par sig kvantitativ metod bést, da min studie ska méita bredden!%® av uppfattningen angdende
lararutbildningens marknadsforing, det vill sdga se tendenser och mdnster till var Lararutbild-
ningsndmnden bor ldgga sina resurser for att effektivisera sin marknadsforing. Da populatio-
nen vid studien bestar av 130 respondenter av vilka jag vill se samband mellan olika faktorer,
lampar sig en kvantitativ metod bést.!%7 Ytterligare dr det en fordel att anvénda en kvantitativ
metod dd den ger mojligheten att ticka in flera omrdden, med en enkdtundersdkning finns
mojligheten att stilla frigor om ménga olika forhdllanden som kan vara av vikt f6r undersok-
ningen. Vidare utgors en positiv aspekt av att anvinda kvantitativ metod &r att den &r bra for
att fa fram en uppfattning om stora grupper.'® En nackdel med att vilja kvantitativ metod ar
att den inte ger samma mojlighet som kvalitativ metod kring att gé in pd djupet. En svérighet
med att vélja en kvantitativ metod ar att intervjuerna bor vara ordentligt forberedda da en en-
kédtundersokning inte gér att komplettera efterat.'” Dérfor dr det av vikt att strukturera!'? en-
kéten s& mycket som mojligt och ta mélgruppen i beaktning da man stéller fragor. Vidare kan

kvantitativ metod ses som mer utmanande och anstringande da den kriaver mer tid och resur-

102 Esajasson, Peter; Gilljam, Mikael; Oscarsson, Henrik; Wiangnerud, Lena. (2010) Metodpraktikan — konsten
att studera samhdille, individ och marknad, Villingby: Nordsteds Juridik AB, s. 259.
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105 Esajasson, Peter; Gilljam, Mikael; Oscarsson, Henrik; Wingnerud, Lena. (2010) s. 259.
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ser!!! dn en kvalitativ undersdkning. Dértill ar en risk med kvantitativ undersokning inte blir
representativ,'!> da det inte ar sékert att alla svarar. Betrdffande representativitet beméstrades
det genom att jag, forfattaren, vid upprepade tillfdllen skickade ut pdminnelser, men dven be-
sOk vid foreldsningar, till respondenterna for att pAminna om ett deltagande och 6ka represen-
tativiteten och svar. Angdende alternativa metodval tog jag fokusgrupper!!3 men pa grund av
populationen, 954 ldrarstudenter, samt att studien avser att undersdka bredden av nigot valde
jag bort denna metod. Ytterligare motiverar jag att inte anvidnda en kvalitativ studie med
samma argument, da det denna metod ej Gverensstimmer med syftet'!'# da jag ej vill ga in pa
djupet!!S utan mer se bredd i svaren for att forstd hur en storre grupp tinker kring marknadsfo-
ring. Dartill valde jag bort fokusgrupp dé enskilda respondenter, eller 1 det fallet informan-
ter''%, mahdnda kan influera de andras svar och pé sé vis skulle validiteten!!” sédnkas likasa
paverkan vid svaren. For att 6ka validiteten vid undersdkningen anvinde jag mig av flera kon-
trollfragor. Ytterligare en fordel med enkéter &r att reliabiliteten!'® 6kar dé svaren finns ned-
tecknade och undersokningen blir pa si vis tillforlitlig eftersom man far samma svar vid upp-

repande av undersdkningen.

4.1 Population, urval, och malgrupp

Populationen!!® vid foreliggande studie ar samtliga studenter som valde att soka in till larar-
programmet efter att ha tagit del av Lararutbildningsndmndens informationskanaler och sedan
tagit stillning till dem. Analysenheterna!?? blir samtliga fall, ett totalurval!?! i form av de stu-

denter som antogs inledde studier vid lararutbildningen pa Goteborgs universitet hostterminen
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2011 samt varterminen 2012. Utefter studiens syfte anser jag att urvalet dr representativt.!?
Enkétens malgrupp dr dem som sokte och kom in pd ldrarutbildningen vid Géteborgs univer-
sitet vid de valda ldsaren hostterminen 2011 samt varterminen 2012. Anledningen till att inte
enbart fokusera vid exempelvis varterminen 2012 aligger 1 att alla inriktningar inom den 1a-
rarutbildning som ges vid Goteborgs universitet, inte har antagning till varterminen. Genom
att enbart vilja att se till de studenter som sokte in till varterminen skulle pé sa vis en hel in-

riktning inom ldrarprogrammet falla bort.

4.2 Material

For att besvara syftet har jag anviant mig av foljande material. Mitt kéllmaterial bestar av re-
spondenternas svar som inkom vid enkéten, vilka finns digitalt forvarad pa webbverktyget
Webropol survey.'?? Totalt besvarade 130 respondenten enkéten av urvalet som bestod av 954
respondenter. Materialet bestar av ett stort underlag av primérdata'?*, ndrmare bestamt 130
enkétintervjuer. Variablerna som jag valt att undersoka dr foljande: kon, program, varfor de
sokte ldrarlinjen, hur de uppfattade informationen de kom i kontakt med, forédldrars utbild-
ningsgrad, relation till lararyrket, vad som péverkade dem till att soka sig till lararlinjen léra-
re, alder da de sokte, vart de tog del av informationen, termin da de antogs samt hur de upp-
fattar lararyrkets spegling inom medierna.

Ur ett kallkritiskt perspektiv, kring undersokningens trovardighet,'?’ kan foljande sdgas.
Betréiffande respondenternas svar och deras dkthet'?¢ och samtidighet!?” bedémer jag att den
ar hog da intervjuerna gjordes enskilt och ej i fokusgrupp. Intervjuerna utfordes vid kursstar-
ten for informanterna, vilket var ndgra ménader efter att de hade mott marknadsforing. Dock
bedomer jag att fragekonstruktionen var uppbyggd pé ett vis vilket 6kade undersdkningens

tillforlitlighet, den oberoende!?® aspekten, och dkthet da det exempelvis fanns bilder vid fra-
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123 Webropol surveys. Himtad 2014-01-10. Tillgidnglig: http://www.webropol.se. u.4.

124 Bi6rklund, Maria & Paulsson, Ulf. (2003) s. 70.

125 Esaiasson, Peter; Gilljam, Mikael; Oscarsson, Henrik; Wéngnerud, Lena. (2010) s. 279.
126 ibid. s. 282.

127 ibid. s. 284.

128 ibid. s. 283
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gorna om attityd mot informantionskanalen. En svarighet med enkdter &r att risken for miss-
tolkningar ar hog och svarsfrekvensen kan bli lag vid enkétstudier.!?

Betriffande i vilken méan svaren &r av tendentios'3? natur upplever jag att det dr kom-
plext att bedoma da jag efterfragar deras attityder kring exempelvis marknadsforingskanaler.
Angaende uppgifter om respondenterna, exempelvis mor eller fars hogsta utbildningsgrad,
anser jag att frigorna vid enkéten inte var av kénslig natur och att ett intresse av att vrida in-

formation inte fanns. Sammantaget bedomer jag att undersdkningens trovirdighet ar god.

4.3 Tillvagagangssatt

Inledningsvis triffade jag min uppdragsgivare, LUN, for att diskutera det hon ansag borde
finnas med 1 studien samt hur hon ville utforma den. Hon forde fram en 6nskan om en kvanti-
tativ metod genom en enkét. Darutdver faststidllde vi urval {for studien och vilka respondenter-
na skulle vara. Enkédten utformades for att tillgodose det som skulle besvaras utifran studiens
syfte och fragestillningar. Dartill var enkéten dr utformad med slutna fragor.!3! Vidare ar
svarsalternativen &r olika utefter den fraga som stills, ibland efterfragas endast ett svar och
ibland far respondenten vilja flera svar. Aven frigor med angrinsande 6ppna filt, dir vidare
resonemang fors fram, forekommer. Ytterligare gav denna fragekonstruktion, med slutna fra-
gor, kontroll Gver svarssituationen.!3?

Vid utformandet av enkéten 1ag syftet samt fragestillningarna i bakgrunden. Uppligget
av enkéten var systematiskt och strukturerad!3? efter olika teman, exempelvis hur uppfattade
du annonseringen fran Ldrarutbildningsndmnden och dina medievanor. Angéende validitet!3
och fragekonstruktion anser jag att validiteten dr god, dé jag via tematiseringen har strukture-
rat upp fragorna utefter fragestéllning och kontrollfragor for att generera det efterfragade sva-
ret. Dartill upplever jag att objektiviteten!3 vid studien ar god da fragekonstruktionen var tyd-

lig och dartill hade stodjande bilder dd exempelvis attityder efterfrdgades. Dartill kontrollera-

129 Bjorklund, Maria & Paulsson, Ulf. (2003) s. 70.

130 Esajasson, Peter; Gilljam, Mikael; Oscarsson, Henrik; Wangnerud, Lena. (2010) s. 285

131 Gillham, Bill. (2008). Forskningsintervjun — tekniker & genomforande. Lund: Studentlitteratur, s. 157.
132 Esaiasson, Peter; Gilljam, Mikael; Oscarsson, Henrik; Wéngnerud, Lena. (2010) s. 235.

133 Eliasson, Annika. (2006) s. 30.

134 Esajasson, Peter; Gilljam, Mikael; Oscarsson, Henrik; Wangnerud, Lena. (2010) s. 59.

135 Bj6érklund, Maria; Paulsson, UIf (2003) s. 61.
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des fragornas kvalitet genom att tre personer fick genomfora pilotintervjuer for att se vart
eventuella “fédllor” fanns och var felbedomningar kring fragor kunde finnas. Efter dessa pi-
lotintervjuer fick jag mdjligheten att utfora négra korrigeringar innan enkéten skickades ut till
respondenterna.

Da enkiten var utformad skickades den ivig till respondenterna. Enkéten utformades i
webbverktyget Webropol. Webropol ér ett foretag som startades 2002 och anvénds vérldsom-
spannande. Webropol dr skaparen och distributdoren utav Webropol survey och dess analys
program (Webropol Analytics). Webropol erbjuder support och hjilper foretag och organisa-
tioner att samla in information frdn exempelvis kunder, for att sedan fa fram data for att forsta
och fa kunskap om ett omrade.'3¢ Verktyget har en rad funktioner och gér undersokningspro-
cessen enklare. I detta verktyg gar det darutdver att infoga bilder, i detta fall reklambilder, och
en rad andra funktioner. En vecka efter att enkiten hade distribuerats skickade jag ivig det
forsta paminnelse-mailet, dir jag informerade vikten av att delta 1 enkdten och paminde dem
om att delta. D& enkéten varit tillganglig for respondenterna i drygt 1 'z vecka, kontaktade jag
foreldsare vid pedagogiska institutionen och gick ut till foreldsningssalarna och informerade
valda klasser om att delta i undersokningen. Samma dag skickade jag dessutom ut den andra
paminnelsen om att delta vid undersokningen. Efter tvd veckor stingdes undersdkningen och
jag paborjade processen med att sammanstélla data samt fora in dem 1 SPSS {6]jt av analysera
materialet. Angdende intervjuetik!3” informerades respondenterna vid undersékningens borjan
(men dven vid pdminnelser och besok) om informerat samtycke, om graden av konfidentialtet,
undersdkningens syfte samt undersdkningens stdrre sammanhang (var den kommer publiceras

et cetera). (se bilaga 3 Missivbrev)

136 » The company” — foretaget. Fungerade den 14-08-2012. Tillginglig: http://www.webropol.com/

137 Kvale, Steinar; Brinkmann, Svend (1997) Den kvalitativa forskningsintervjun. Lund: Studentlitteratur. 1
Uppl. s. 142ft.
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5 Resultat och analys

Enkiten besvarades av 130 studenter, med ett urval pa totalt 954 respondenter. I foreliggande
kapitel presenteras inledningsvis vem studenten som antogs, host- 2011 samt varterminen
2012, till lararutbildningen vid Goteborgs Universitet var. Darefter presenteras vilka infor-

mantionskanaler respondenterna tog del av samt hur de uppfattade dem.

5.1 Vem var studenten som sokte in till lararutbildningen

5.1.1 Geografisk bakgrund

Betriffande respondenternas fodelseort finns en pafallande majoritet av svenskfodda respon-
denter, mer precist 123 respondenter (94 procent). Bland dem som inte var fodda i Sverige var
respondenterna i hogst utstrickning fodda i ett land inom Europa eller Asien.!3® Ytterligare
framkom foljande kring respondenternas uppvéxtort, vilket undersoktes for att utldsa geogra-
fiskt ursprung. Bland dem som var uppvéxta i Sverige framkom att majoriteten, ndrmare be-
staimt 51 respondenter eller 42 procent, var fodd 1 Goteborgsregionen. Den nést vanligaste
uppvéxtorten var Halland eller Vistra Gotaland, vilket 35 personer uppgav var deras upp-
véxtort. Ur Tabell 2 utldses pd sé& vis en tendens till att majoriteten av studenterna har Gote-
borgsregionen eller Halland samt Vistra Gotalandsregionen som uppvéxtort.'3°

Jamforelsevis med tidigare forskning, mer specifikt den forskning som redovisas i Stu-
dentbarometern 2010, utldses vissa skillnader. Vid Studentbarometern 2010 framkom att 33
procent av de svarande huvudsakligen var uppvéxta inom Goéteborgsregionen. Vid denna stu-
die & andra sidan har siffrorna pd antal studenter uppvéxta inom Goteborgsregionen dkat till
41 procent. Antal studenter som &r uppvixta i Halland eller Vidstra Gotalandsregionen skiljer
sig ddremot inte till lika stor procentuell andel, utan har enbart minskat fran 33 procent till 28
procent. I dvrigt ser jag i min studie tendenser till likhet gentemot Studentbarometern 2010,
da studenternas vanligaste uppvéxtort dr lika procentuellt.!4 Nagot som sérskiljer min studie
frdn Studentbarometern &r att den ger en fingervisning, och kunskapsbidrag, betréffande léarar-
studenternas fodelseort dé detta ej framkommer vid tidigare studier av vem lararstudenten vid

Goteborgs universitet &r.

138 Tabell 2. Uppvixtort bland respondenter fodda i Sverige.

139 Tabell 3. Samtliga respondenters uppvixtort.

140 T effler, Marianne; Schaller, Joseph; Weibull, Lennart.(2010) s. 270.
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En aspekt angdende ldrarstudenten vilken ej framkommer vid Studentbarometern 2010 &r
studentens boendeforhdllanden, mer specifikt hur omradet dér student bor sadg ut innan pabor-
jade studier. Vid denna studie framkom att majoriteten av studenterna bodde 1 en storstad i ett
ytteromrdde/forort, ndrmare bestimt cirka 33 procent av de svarande. Direfter var det vanli-
gaste att bo 1 en stortstad centralt. Utifrén detta resultat angédende studentens bostadsort, ser
jag ett monster av att de flesta respondenterna levde centralt eller relativt centralt innan pabor-

jade studier.!4!

5.1.2 Konsfordelning mellan programmen inom lararutbildningen
Bland respondenterna sag konsfordelningen inom lararutbildningen ut pa féljande vis. Vid

lararprogrammet i sin helhet var fordelningen 24 min, 18 procent, och 106 kvinnor, 82 pro-
cent.'* Om fokus istillet flyttas till konsfordelning ordnat efter program framkommer att
bland de manliga respondenterna finns en pafallande hog andel &mneslarare, mer precist 75
procent av samtliga respondenter. Den nést vanligaste inriktningen bland mén ar grundlérar-
programmet, 21 procent anger att de studerar till denna inriktning. Bland de kvinnliga respon-
denterna synliggors ett intressant monster. [ Tabell 6 framgar att det skiljer mellan 2-4 procent
mellan programmen forskolldrarprogrammet, grundskolldrarprogrammet samt yrkesldrar-
programmet. Detta monster &r intressant da respondenterna bland de tre programmen ér rela-
tivt jaimnt fordelade. Ytterligare dr tva intressanta monster att bade manliga och kvinnliga re-
spondenter vilka antogs vid yrkesldrarprogrammet, uppnar 4 procent inom respektive kons-
grupp. En pafallande skillnad 4r antalet forskoleldrare inom respektive konsgrupp. Inga av de
manliga respondenterna angav att de studerade vid forskollararprogrammet, medan 34 procent
bland kvinnor angav att de var antagna vid forskollararprogrammet.!'** Vid dmneslérarpro-
grammet utgdr skillnaden mellan konen 14 procent, eller 18 personer. Kortfattat utldses en
tendens till en 6kad manlig kvot desto lidngre upp i1 skolsystemet, eller ldsdren, man
kommer.'#

Vid denna undersokning framkom att 82 procent av respondenterna var kvinnor, medan

18 procent var midn. Om man stiller detta resultat mot det som presenteras vid Studentbaro-

141 Tabell 4. Respondenternas bostadsort innan pabérjade studier.
142 Tabell 5. K6nsfordelning inom lararutbildningen fordelat efter termin.

143 Tabell 6. Konsfordelning inom lararutbildningens program.

144 Tabell 6. Konsfordelning inom ldrarutbildningens program.
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metern 2010, finns det en viss procentuell 6kning. Mer precist utldses att 87 procent av de
svarande vid Studentbarometern var kvinnor.'* Ur dessa tva procentsatser fran Studentbaro-
metern 2010 jdmfort med denna undersdkning, ser jag en tendens till att andelen manliga stu-
denter har 6kat vid lararutbildningen. Pa sa vis, da attityden till lararyrket har foréndrats, tyc-
ker jag mig se en tendens till att de atgirder vilka hogskoleverket utforde for att jimna ut
konsfordelningen har fatt effekt 1 form av en minskad klyfta mellan kdnen pé lararutbildning-
en.'4® Ur denna unders6kning utldser jag dock att ett faktum kvarstar: en ojamn fordelning av
konen inom samtliga inriktningar vid lararprogrammet. Ur Tabell 6 ser jag en tendens till att
antalet antagna vid de olika inriktningarna fortfarande skiljer sig at utifrdn respondenternas
kon. Vid unders6kningen finns en klar majoritet kvinnliga forskolepedagoger medan det ej
aterfinns nagra manliga'¥’, vilket jag ser som ett uttryck for det laga antalet manliga forsko-
lepedagoger vid Goteborgs universitet. Vid Hogskoleverkets rapport framkom att andelen
manliga och kvinnliga studenter skiljer sig mellan de olika inriktningarna'4®, dock utlaser jag
en viss likhet mellan konen, dd majoriteten av respondenterna inom bada konen ldser vid
Amneslirarprogrammet.!4® I linje med Hogskoleverkets rapport (2009) dterfinns fler min
desto hogre upp 1 aldrarna man kommer. Pa sd vis ses tendenser i denna studie som ligger i
linje med Hogskoleverkets slutsats ju mindre barn, desto stérre overvikt av kvinnor bland
ldrarna.”, ménnen finns 1 hogst grad representerade pa inriktningarna mot dldre aldrarna i
skolan.!30

Vidare kan det ldga antalet mén vid lararutbildningen forklaras utifrdn Ylva Ulfsdotter
Erikssons teori om yrke, status samt genus. Fortsatt ser jag likheter betréffande hur ett yrke, 1
hennes mening, far hog status. Hon framhaéller att ett yrke far hog status utefter de utbild-
nings- och kompetenskrav som krévs for att utféra yrket. Darutover framhaller Ulfsdotter Er-

iksson att yrkets fysiska, psykiska och sociala arbetsvillkor en viktig faktor.!>! Med denna teo-

145 Leffler, Marianne; Schaller, Joseph; Weibull, Lennart.(2010) s. 15.

146 Hogskoleverket (2009) s. 51f.

147 Tabell 6. K6nsfordelning inom ldrarutbildningens program
148 Hogskoleverket (2009) s. 5-6.

149 Tabell 6. Kénsfordelning inom lararutbildningens program
150 ibid. s. 24.

151 Eriksson Ulfsdotter, Ylva (2011) s. 25.
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retiska forklaringsmodell, forefaller antalet fa mén vid forskollararutbildningen dé det, i min
mening, ofta forknippas med déliga sociala arbetsvillkor. Darutdver ér forskolldrarprogram-
met kortare dn dmnesldrarprogrammet vilket utefter Ulfsdotter Erikssons teori skulle forklara
antalet fd manliga respondenter vid forskolldrarprogrammet.'>? Vidare skulle det laga antalet
manliga respondenter i 6verlag!>® kunna forklaras genom Giddens teori om konsroller dér han
forklarar kvinnans plats i samhillet utgdrs av reproduktion samt uppfostran av barn. Enligt
denna syn hor lararyrket inte till mdnnen, da lararyrket inbegriper fostrande av barn och ung-
domar. Det hor inte till mannens sfér att hora till lararyrket.!>* Vidare skulle minoriteten av
antgna manliga studenter vid forskolldrarprogrammet, i min mening, ha en forklaring 1 socia-
lisation. Mer precist menar jag att individerna genom socialisation léart sig vad som kénne-
tecknar en “dagisfroken”. I den kultur dir de antagna studenterna ir uppvéxta finns méhénda
en kultur dir “dagisfroken”, eller mer korrekt forskolepedagogen, ér en tjej. P sa vis lér sig
individen att detta yrke ar hor till kvinnor'> di deras arena &r uppfostran av barn, enligt Gid-
dens forklaring av konsroller.!>® Vi lar oss genom genussocialisation hur sociala normer och
forvantningar ser ut for respektive kon,'” och da socialisation vandrar fran generation till ge-
neration har jag en teori om att synen pa forskolepedagogen méahédnda hénger kvar an idag.
Denna syn om att man véljer bort lararyrket till formén for mer “maskulina” doméner ligger i
linje med Hogskoleverkets (2009) forklaring om att traditionella monster ligger kvar, om att
kvinnor i hogre grad arbetar inom vird och omsorg. Det pipekas dartill att mén skrdms bort
frén yrket da de finns majoritet av kvinnor savél bland de som undervisar samt undervisas vid

lararprogrammen. >3

5.1.3 Aldersfordelning

Aldersfordelningen bland respondenterna sig ut pa foljande vis. Majoriteten av respondenter-

na var 19-24 ar, ndrmare bestdmt 81 personer, vilket foljdes av att 31 personer angav att de

152 Eriksson Ulfsdotter, Ylva (2011) s. 25.

153 Tabell 6. Kénsfordelning inom ldrarutbildningens program
154 Giddens, Anthony (2007) s. 113.

155 Giddens, Anthony (2003) s. 42.

156 Giddens, Anthony (2007) s. 113.

157 Giddens, Anthony (2007) s. 371.

158 Hogskoleverket (2009) s. 30-31.
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var 25-30 ar. Majoriten av de som antogs under horsterminen 2011 samt vartermninen 2012
var mellan 19-30 ar.'>°

Vid en jamfGrelse av som framkommit vid tidigare studier pétraffas foljande skillna-
der. I Studentbarometern 2010 for Leffler mfl. fram att majoriteten av de svarande vid lérarut-
bildningen var 38 &r och &ldre. Den grupp vilken utgdr en majoritet vid min studie, alders-
gruppen 19-24 hor istillet till en minoritet vid Studentbarometern 2010.!%° Ur denna skillnad,
Studentbarometern 2010 kontra min studie, ser jag tendenser till att populationen vid ldrarut-
bildningen har blivit yngre da majoriteten av de studerande idag dr 19-24 ar.

Hogskoleverkets rapport menar istéllet tvdartom kontra de monster betrdffande élder
som framhélls savil 1 denna studie som 1 Studentbarometern 2010 av Leftler mfl. (2010).
Istéllet menar Hogskoleverket att studenterna vid lararprogrammet ar dldre &n dvriga studen-

ter och att ldrarstudenterna mellan 27-29 ar da de paboérjar sina studier.'®!

5.1.4 Foraldrarnas utbildningsbakgrund

Vid unders6kningen undersoktes fordldrarnas hogsta utbildningsniva, for att ska en forstéelse
av hur studenternas bakgrund sdg ut. Med grundutbildning avses: grundskola, realskola, folk-
skola eller motsvarande. Med gymnasial niva avses: gymnasium, folkhogskola eller motsva-
rande. Med eftergymnasial avses universitet, hogskola eller motsvarande.

Vid studien framgick att en majoritet av kvinnorna, 40 procent, hade en mor vars hogsta
utbildningsgrad var gymnasial, vilket &ven majoriteten av minnen angav att de hade (42 pro-
cent). Det ska dock poédngteras att procentuellt utldses en viss likhet mellan kdnen betriaffande
moderns hogsta utbildningsgrad.'%> Angéende respondenternas fader framkom foljande. Savél
bland de kvinnliga samt manliga respondenterna svarade en majortitet av respondenterna
inom konen att deras far hade eftergymnasial nivd som hogsta utbildningsgrad, dock har méan-
nen procentuellt sett fler hogutbildade fader &dn de kvinnliga respondenterna (54 procent kont-

ra 51)'93 Kopplat till tidigare forskning gér de tendenser i denna studie i linje med tidigare

159 Tabell 7. Respondenternas alder vid tidpunkten dé de antogs vid lararutbildningen

160 1 effler, Marianne; Schaller, J oseph; Weibull, Lennart (2010) s. 16.
161 Hogskoleverket (2009) 13.
162 Tabell 15. Respondenternas modrars hogsta utbildningsgrad.

163 Tabell 16. Respondenternas fiaders hogsta utbildningsgrad.
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forskning, da savil Leffler mfl samt Hogskoleverkets rapport menar att de manliga lararstu-

denternas fordldrar i hogre utstriackning har genomsnittligt hogre utbildningsniva.!64 165

5.1.5 Studenternas sysselséttning innan paborjade studier
Harefter foljer respondenternas sysselsdttning innan paborjade studier. Den vanligaste syssel-

sattningen bland informanterna var att forvirvsarbeta, vilket 55 personer angav att de gjorde.
Diérefter var den vanligaste sysselséttningen studerade pa gymnasiet foljt av Var utomlands
(resa/studier/jobb etc.)./% Aven tidigare forskning, Leffler mfl., papekar att en majoritet i
Studentbarometern (2010) anger att de forvarvsarbetade innan pabérjade studier. '
Betriffande respondenternas gymnasiala bakgrund urskiljs en tendens till majoritet
bland respondenterna, 47 personer eller 36 procent, anger att de studerade vid Samhillsveten-
skapliga programmet. Dérefter framkommer att bland respondenterna ir estetiska programmet
ar ndst vanligast foljt av naturvetenskapliga programmet. En intressant foreteelse ar att foru-
tom de fyra vanligaste programtillhdrigheterna, finns urskiljs en tendens till spridning ur ta-

bell xx Respondenternas gymnasiala utbildning till en spridning bland ldrarstudenterna.!®

5.1.6 Relation till lararyrket samt paverkan vid framtida yrkesval
Vid denna undersokning ville jag fa en bild av hur lararstudenternas relation till lararyrket ytt-

rade sig. Det framkom att den vanligaste relationen lararstudenten hade till ldraryrket innan
paborjade studier var att en bekant, 60 personer eller 46 procent, utovade lararyrket. Darefter
angav lararstudenterna att ingen av ovanstdende (se Ovriga svarsalternativ i tabell 10) var lara-
re, detta svar angav 42 personer eller 32 procent. Anmérkningsvért dr att 23 personer, 18 pro-
cent, av lararstudenterna angav att deras mor var larare medan 11 personer, 8 procent, angav
att deras far var larare.'® De procent som redovisas vid denna studie ligger i linje med Hog-
skoleverkets rapport som framhéller att i1 viss grad aterfinns lararstudenter med mddrar och

fader vilka utovar yrket.!”0

164 Hogskoleverket (2009) s.13.

165 ibid. s. 272.

166 Tabell 8. Respondenternas sysselséttning innan paborjade studier
167 T effler, Marianne; Schaller, Joseph; Weibull, Lennart (2010) s. 16.

168 Tabell 9. Respondenternas gymnasiala utbildning.

169 Tabell 10. Respondenternas relation till liraryrket.

170 Hogskoleverket (2009) s. 13
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I foregdende stycke utldser vi en hogre tendens betréffande att antalet respondenter med mdd-
rar som dr ldrare uppnér 23 personer, medan antalet fdder med léraryrke dr 11. Detta kan for-
klaras med socialisation, vilket beskrivs i kapitel 3.2.3 Genus och socialisation. Som barn lér
man sig hur en mor ska vara enligt samhéllet'”!; exempelvis varm, fostrande, vénlig och pryd-
lig. Dessa virden ligger ndra den syn utav konsroller som presenteras utav Giddens. Kvinnans
roll aligger inom reproduktion samt fostran av barn.!’> Féregaende forklaring mé forklara var-
for antalet modrar som utdvar lararyrket dr fler, men tdnkvirt ar att 11 respondenter av 130
har en far som ér ldrare!”® da detta motsager Giddens syn av konsroller.

Betriffande vem eller vad som utgjorde en paverkande faktor vid ldrarstudentens val av
utbildning framkom f6ljande. Den storsta paverkande faktorn var svarsalternativet annan, vil-
ket innebar att ingen av de tidigare presenterade faktorerna avgjorde. Dock var det ingen som
angav 1 fritext vad sddan faktor utgjorde. Efter annan angav 50 respondenter, eller 38 procent
av de svarande, att tidigare ldrare hade paverkat dem betridffande framtida yrkesval. Darefter
foljde faktorerna ndra vinner samt min mor. Vidare anser jag att det r anmirkningsvért att
nést sist hamnar ndgon av Ldrarutbildningens informationskanaler men dven SYO-konsulent.
Att lararutbildningens marknadsforingskanaler hamnar ldngst ned &r intressant da denna un-
dersokning, 1 ett senare kapitel, &mnar att undersoka vilka kanaler lararstudenterna tog del av
samt pa sd vis dess genomslagskraft.!7*

En forklaring till att tidigare ldrare, néira vinner samt mor hamnar ndst hogst upp be-
traffande péverkande faktorer, kan vara det som Ivan Misner bendmner som marknadsfo-
ringsmetoden Word of Mouth.'’> Vi individer paverkas mer av personliga kontakter och deras
erfarenheter da vi vill ha rdd om ndgot'’¢, exempelvis framtida yrkesval. Tidigare ldrare blir,

likt det Misner anger, marknadsforare!”” d& de sprider sina erfarenheter av ldraryrket. Fortsatt

171 Giddens, Anthony (2003) s. 42.

172 Giddens, Anthony (2007) s. 113.

173 Tabell 10. Respondenternas relation till liraryrket.

174 Tabell 11. Paverkande faktorer vid studentens utbildningsval.
175 Misner, Ivan R; Selheden, Gunnar (2010) s. 7ff.

176 ibid s. 25ff.

177 Albertsson, Sten; Lundqvist, Olof (1997) s. 12.
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menar Misner att vi ménniskor gérna sprider véra erfarenheter till manniskor omkring oss!’®,
vilket man i min mening kan se en tendens till vid min studie eftersom faktorn tidigare lérare
utgjorde den nist vanligaste faktorn betrdffande paverkan. De blir personliga marknadsforing-
spelar och pa sa vis dven sdndare utav ett budskap!”. Tidigare framlade jag att det var intres-
sant att svaren ndgon av Ldrarutbildningens informationskanaler samt SYO-konsulent ham-
nade ldngst ned da paverkande faktorer undersoktes. Detta dr intressant utifran Misners teori
angdende att vi vardesétter personliga referenser fore opersonlig marknadsforing. Péa sa vis

anser jag att detta resultat siger emot sig sjdlvt i relation till den teori Misner framlagger.!8°

5.2 Respondenternas medievanor samt syn pa mediers skildring av
lararyrket

Inledande presenteras hur respondenterna betraktar mediers skildring av lararyrket. En majo-
ritet inom forskolldrarprogrammet, 16 personer, anser att yrket skildras negativt medan endast
5 personer anser att programmet skildras positivt. Pa si vis syns ett monster till att lararyrket
ur forskollararstudenterna upplever en negativ skildring. Ytterligare sticker studenterna vid
grundldrarprogrammet ut dd 26 personer, eller 72 procent inom grundldrarprogrammet, ir av
asikten att yrket skildras negativt. Aven vid dmnesldrarprogrammet anser pafallande ménga
lararstudenter att yrket skildras negativt. Som avslutande kommentar kan tilliggas att det
finns ett monster bland lararstudenterna da det utldses ur Tabell 13 att en majoritet vilka anser
att yrket skildras negativt.'8!

Harefter foljer vilka medier respondenterna tar del av. Ur Tabell 12 utldses att re-
spondenterna i hogst grad tar del av Internet foljt av Facebook samt TV pa daglig basis. Bland
tryckta medier tar 26 av respondenterna del av GP varje dag, medan 10 respondenter tar del
av Metro. Det kan utldsas en stor skillnad 1 ldsandet av Metro jamfort med GP, da det géller
exponeringen av tryckta medier 2-4 ganger i veckan samt 5-6 ginger i veckan. Jimfort med
GP ldses Metro av 14 respondenter kontra tre GP 5-6 ganger i veckan, dérutdver ldser 45 per-

soner Metro 2-4 ganger i veckan, medan 17 laser GP lika frekvent.!8?

178 ibid.

179 ibid.

180 Misner, Ivan R; Selheden, Gunnar (2010) s. 25ff.

181 Tabell 13. Hur lararprogram betraktar skildringen av ldraryrket i svenska medier.

182 Tabell 12. Hur ofta tar studenterna tar del av medier.
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Kopplat till tidigare forskning betriffande medieanvindande framhéller Leffler mfl. att 54
procent, en majoritet anviander sociala medier flera ganger i veckan.!®? Ytterligare ligger
monstret kring ett hogt anvdndande 1 linje med Hadenius mfl. teori om att ménniskor 1 hog
utstrackning tar del av sociala medier, speciellt i dldrarna 16-29.'%* Ytterligare ligger lasning-
en av tidningar i linje med Bergstrom och Wadbrings teori om att det hoga anvdndandet av GP

kan forklaras i att tidningen ar en betaltidning och pé s vis virderas hogre.!8>

5.3 Vilka informationskanaler tog respondenterna del av?

Hiarmed foljer 1 vilken utstrackning respondenterna tog del av informationskanalerna fran Li-
rarutbildningsndmnden. Inledande foljer de informationskanaler som aterfanns pa webben. I

hogst utsrackning fick respondenterna information om lararutbildningen via www.studera.nu,

ndrmare bestdmt 64 procent av respondenterna. Den nést vanligaste sidan bland informations-
kanalerna var www.gu.se foljt av www.lun.gu.se. Betriffande den hoga andelen respondenter

som angivit att de fatt information av www.studera.nu, kan mahénda forklaras 1 att sidan moj-

liggor navigering mellan olika utbildningar och jamfora dem. Pa s vis blir kanske www.stu-
dera.nu en plattform for informationssok och radgivning betrdffande studier pd hogskola och
universitet.!'86

Vidare foljer informationskanaler i form av annonseringen pa foljande plattformar.
gymnasietidningen Piraja, Studentbilaga Metro, Studentbilaga GP "Studera 2012’ samt Tema-
bilaga i Sydsvenska dagbladet. Utomhus forekom att annonser péd sparvagnar samt genom ut-
omhusreklam péd reklampelare frdn JC Decaux. De sociala medier vilka Lérarutbildnings-
namnden valde var annonsering pa Facebook samt Spotify i form av ljudreklam.!®7 T tabell xx

utldses att respondenterna i hogst utstrdckning tog del av annonsering via sparvagnsreklam,

183 ibid. s. 306.
184 Hadenius, Stig; Weibull, Lennart; Wadbring, Ingela (2011) s. 389.
185 Red: Holmberg, Soren & Weibull, Lennart, (2010) s. 413.

186 Tabell 18. I vilken utstrickning respondenterna tog del av Lérarutbildningsndmndens informationskanaler
utifrén alder.

187 Cecilia Ihse, Kerstin Eiman och Maria Lofstedt, (2012). s. 10-14. - Studenter vid forskolldrarprogrammet
laser studier inom forskolepedagogiska omrddet, medan Gvriga studenter liser dmnesstudier. Verksamhetsforlagd
utbildning, VFU, kan likstéllas med praktik.
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ndrmare bestimt 5 personer. Dérefter utldses att de nast vanligaste var annonseringen 1 Metro,
tva respondenter, samt annonsering i Géteborgs-Posten. !38

Hiarmed foljer i vilken utstrickning samtliga respondenter tog del av information i form
av trycksaker. Ur Tabell 18 utldses ett monster till majoritet i form av Goteborgs universitets
programkatalog, mer precist anger 42 respondenter att de tog del av denna informationskanal.
Dérefter framkom vid undersdkningen att den nést vanligaste informationskanalen bland
trycksakerna var lararbrochyren Bli ldrare!. Fragan om vilken informationskanal responden-
terna hade tagit del av var dértill en 6ppen fraga, vilket innebar att respondenterna kunde fylla
1 egna svar. Fyra av de 15 respondenterna vilka angivit ‘annat’ menade att de hade fatt infor-
mation via internet, bland annat www.antagning.se. I 6vrigt papekade tva respondenter att de
fatt information om ldrarutbildningen genom ’'nyheterna pa tv’ samt tidning och tv’. Avslu-
tande ska tilldggas att tre av de femton pdpekade att de fétt information genom *kompis’, *be-
sok hos LUNs studievigledare’ samt ’pappa dr utbildad fritidspedagog, och jag har linge
velat ldsa’. Ur de tre senaste svaren utldses ett monster om att personliga kontakter inte har en
helt obetydlig roll.'®°

Nagot som ir intressant dr det hoga antalet som tagit del av exempelvis programkatalo-
ger, vilket innebér att studenterna utfort ett aktivt val. Dartill dr det intressant att ménga re-
spondenter svarar att de tagit del av denna informationskanal di den inte &r roligt formulerad.
Detta skulle kunna forklaras i teorin Uses and gratifications och ett behov av att hélla sig
vilinformerad.!'*°

Héarmed f6ljer 1 vilken utstrackning respondenterna tog del av de olika informations-

kanalerna utefter alder. Respondenterna &r kategoriserade pa foljande vis: 194r — 24 ar utgor
kategori 1, 25 ar — 30 ar utgor kategori 2 och slutligen 31ar — 50 ar utgor kategori 3. Inom ka-
tegorin 194ar — 24 ar finns en pédfallande majoritet betrdffande vanligaste informationskanaler,
dé respondenterna i hogst utstrackning fitt information via internet. 63 procent, eller 51 re-

spondenter, inom kategorin har angett att de har tagit del av information via www.studera.nu

vilket dr den vanligaste informationskanalen inom gruppen f6ljt av www.gu.se. P4 tredje plats

inom gruppen hamnar Goteborgs universitets programkatalog. Bland de respondenter som

188 Tabell 18. I vilken utstrdckning respondenterna tog del av Lérarutbildningsndmndens informationskanaler
utifran &lder.

189 ibid.

190 McQuail, Denis (2005) s. 423.
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angav att de var mellan 25-30 ar framgick att en tydlig majoritet, 72 procent, hade tagit del av
informationskanalen www.studera.nu. I likhet med kategori 1, 194r — 24 ar, var www.gu.se

den nist vanligaste informationskanalen. Aven i den avslutande gruppen anger en majoritet

att de tagit del av www.studera.nu foljt av www.gu.se, utefter detta utldses ett monster vilket
pavisar att lararstudenterna i storst utstrackning aterfinns online. Ytterligare ett monster ar att
ingen bland de tre grupperna fatt inspiration till att soka till lirarprogrammet via exempelvis
Facebook.!°!

Om man stéller studiens resultat mot tidigare forskning och Hadenius mfl. (2011),
ses ett monster, dé i likhet med tidigare forskning anvinder man internet for att soka informa-
tion.!”? Ytterligare en likhet mellan de resultat Hadenius mfl. lyfter, har flest respondenter
inom samtliga aldrar fatt information om lararutbildningen via internet. Att fi rddgivning om
sina studier genom exempelvis www.studera.nu ligger i linje med teorin Uses and gratifica-

tions dar ett av de huvudsakliga behoven med medier ér att fa information.'?3

5.4 Hur uppfattade respondenten informationskanalerna

5.4.1 Webbbaserade informationskanaler
Bland informationskanalerna pa webben framgick foljande. Inledande uppfattade de respon-

denter som tog del av webbsidan www.lun.gu.se i storst utstrickning den som informativ (43
procent) foljt av relevant (33 procent) och givande (18 procent). Ytterligare ska tilliggas att
det urskiljs ett monster kring en svérighet att ta in informationen da 11 procent papekade att
de hade svart att forankra till informationen och 18 procent angav att den var
svarbegriplig. 1%

Betriffande informationskanalen www.gu.se angav en pafallande majoritet, 52 pro-
cent, att de uppfattade informationskanalen informativ foljt av relevant, 40 procent. Dérefter

angav 23 procent av de som tagit del av www.gu.se att de ansdg att informationen var givande

men dven att den okade intresset for utbildningen (19 procent).!%

191 Tabell 18. I vilken utstrickning respondenterna tog del av Lararutbildningsndmndens informationskanaler
utifrén alder.

192 Hadenius, Stig; Weibull, Lennart; Wadbring, Ingela (2011) s. 389.
193 McQuail, Denis (2005) s. 423.

194 Tabell 19. Hur respondenterna uppfattade informationskanalerna pé internet.

195 ibid.
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Informationskanalen www.eduway.com sticker ut dd 101 av respondenterna anger att de ¢j

tagit del av denna informationskanal. En intressant foreteelse kring denna informationskanal
ar att samma antal (2 respondenter) som angett att den var informativ, har papekat att den var
irrelevant. Ur Tabell 19 utldses ett monster om att denna informationskanal som varit minst
lyckad bland de webbbaserade.!%

Avslutande presenteras vad de respondenter som tog del av informationskanalen

www.studera.nu ansdg om dess budskap. Ur Tabell 19 utldses att en majoritet bland de sva-

rande, 56 procent, menade att budskapet uppfattades relevant foljt av att 52 procent menade
att dess budskap var informativt. Den tredje dsikten betrdffande informationskanalens bud-
skap var att den var givande, vilket 26 procent ansdg. Dartill utldses ur Tabell 19 att 18 pro-

cent av de som tagit del av www.studera.nu ansag att informationskanalen okade intresset for

utbildningen.'’

5.4.2 Informationskanal i form av trycksaker
Harefter foljer hur de respondenter som tog del av informationskanaler i form av trycksaker

uppfattade dess budskap. Inledande ska det tilldggas att 55 av respondenterna anger att de tog
del av Goteborgs universitets programkatalog. Betriffande informationskanalens budskap ut-
lases foljande monster. Inledande papekade 49 procent att de uppfattade katalogen som infor-
mativ medan 29 procent angav att informationen okade intresset for utbildningen. Avslutande
papekade 25 procent att budskapet kéndes relevant och 24 procent ansag att budskapet var
intressant. Avslutande ska tilliggas att 15 procent av dem som svarat att de tagit del av pro-
gramkatalogen ansag att budskapet var svarbegripligt.’*

Angédende trycksaken programblad fran Lararutbildningsndmnden framgér inled-
ningsvis att 87 av de 130 respondenterna inte tog del av denna kanal, vilket innebar att endast
43 personer tog del av programbladet. Bland dessa 43 utldses foljande svar. Den vanligaste
asikten kring trycksakens budskap var att den var informativ, vilket 42 procent uppgav. Déref-
ter var den vanligaste dsikten, 21 procent av de som angett att de tog del av programblad, att

budskapet upplevdes som relevant.?’

19 ibid.
197 ibid

198 Tabell 21. Hur respondenterna uppfattade informationskanalerna i form av trycksaker fran Lirarutbildnings-
namnden.

199 ibid.
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Vidare foljer vad respondenterna ansag om informationskanalen Utbildningsplaner. Inledande
ska tilldggas att 54 av 130 ej tog del av denna kanal. En péfallande majoritet av de svarande,
74 procent, angav att budskapet var informativt, medan 61 procent menade att budskapet upp-
fattades relevant. Avslutande ska tilldggas att 44 procent av de som tog del av utbildningspla-
ner ansag att budskapet var givande medan 30 procent ansdg att budskapet 6kade intresset for
utbildningen. Nagot som dr vért att tilldgga ar att ur tabell ses ett monster till att {4 responden-
ter ansdg nigot negativt om utbildningsplanerna.?%°

Trycksaken informationsblad tog 76 respondenter del av. Den &sikt som flest respon-
denter, 34 procent, framhdll om informationsblad var att budskapet var informativt. Dérefter
var relevant den asikt som var ndst vanligast bland dem som tog del av informationsbladet,
mer precist 20 procent. I likhet med utbildningplaner ansig fa nagot negativt om denna in-

formationskanal.20!

5.4.4 Hur respondenterna uppfattade annonseringen fran Lararutbild-
ningsnamnden
I stort ska tillaggas att i Tabell 20 utldses att annonseringen om ldrarutbildningen inte upp-

mirksammades i lika stor grad som exempelvis den webbbaserade marknadsforingen. Inle-
dande beskrivs hur respondenterna uppfattade de budskap som framholls 1 annonseringen 1
tidningarna som anvéndes for marknadsforing frdn Lérarutbildningsndmnden. 20 av de 130
respondenterna tog del av annonsen i Goteborgs-Posten. Den vanligaste asikten betrédffande
budskapet var att det var roligt, vilket angavs av sex respondenter, dérefter angav 4 respon-
denter att budskapet var givande.?0?

Négot fler respondenter tog del av annonseringen i tidningen Metro, 29 lararstuden-
ter av 130. Den vanligaste dsikten var att budskapet var roligt, vilket 38 procent av de som
sett annonsen svarade. P4 andra plats kom asikten relevant och intressant, vilket 24 procent

vardera anség.?03

200 ibid.
201 ibid.

202 Tabell 20. Hur respondenterna uppfattade annonseringen i informationskanalerna frén Lararutbildningsndmn-
den.

203 ibid.
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Betriaffande annonseringen i gymnasietidningen Piraja tog endast 12 del av annonseringen
varav sex av dem angav att de hade ingen dsikt om budskapet. I ovrigt utldses 1 Tabell 20 att
respondenterna inte ansdg mycket av budskapet, varken negativt eller positivt.2%4

Annonseringen som pdtraffades utomhus pa reklampelare frdn JcDecaux mottes av
20 respondenter, men ingen framtrddande asikt framkom vid undersdkningen. Utefter det
monstret kan en slutsats dras om att &ven om denna annonsering motte respondenterna, men
var inte i6gonfallande nog for att skapa en opinion om annonsen.?%>

Annonseringen pé sparvagnar var den annonsering som uppmérksammades i hogst
grad bland de informationskanaler som anges i Tabell 20, mer precist angav 32 procent av re-
spondenterna att de tog del av denna annons. I storst utstrickning angav dessa respondenter
att budskapet var roligt (38 procent) f0ljt av okade intresset for utbildningen (24 procent). Det
ska dock podngteras att bland dem som angav att de tog del av budskapet, anség lika ménga
(17 procent) att budskapet var givande och relevant som dem som ansag att det var
irrelevant.?%

Annonseringen fran Facebook var den informationskanal som efter gymnasietid-
ningen Piraja som blev nédst minst uppméarksammad, 113 respondenter menar att de ej tog del
av denna informationskanal. Bland dem som tog del av informationskanalen framkom f6ljan-
de dsikter betrdffande dess budskap. Den vanligaste tanken om annonsen att den var modern
(28 procent). Dirtill ska tilldggas att utifran Tabell 20 utldses att dsikterna om denna annons
var laga, savil negativa som positiva.2?’

Avslutande presenteras vad respondenterna ansdg om annonseringen i form av ljud-
reklam frén Spotify. Bland respondenterna tog 26 av de 130 del av denna ljudreklam, 10 av
dem pépekade att de inte hade ndgon asikt om dess budskap. Ur Tabell 20 utldses att den van-
ligaste asikten av annonseringen var att den var rolig, vilket sju respondenter angav. Dérefter

pépekade fyra respondenter att annonsens budskap dkade intresset for utbildningen.?%

204 ibid.
205 ibid.
206 ibid.
207 ibid.

208 ibid.
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eskosk

Haérefter framhalls sammanfattande kommentar kring detta avsnittet dir respondenternas upp-
fattning av budskapen fran lararutbildningsndmnden. Vid detta avsnitt har respondenterna i
huvudsak menat att informationen har varit informativ och relevant, samt i viss mén skapat ett
okat intresse for att soka sig till utbildningen. Forvisso har dven budskapen betraktats som
svarbegriplig och irrelevant. Den foregdende, svarbegriplig, kan vara ett uttryck for att infor-
mationens inte ligger linje med respondentens smak, vilket ligger i linje med den kritik som
riktats mot uses and gratifications. Teoretiker menar att det dr naivt att betrakta publiken som
en enhet, och att alla har en egen smak.2%° Monstret kring att respondenterna reagerar sa olika,
eller inte alls, ligger i motpol till Asp och hans asikt kring att publiken ar likartad och reagerar
pé medier som en homogen grupp.?!? Ytterligare kan faktumet att sa fa respondenter anser sig
att ej ha paverkats forklaras i Evans teori om exponering. Respondenterna har enligt denna
teori sett marknadsforingen, men da ménniskan &r selektiv, ”valt bort” marknadsforingen. Yt-
terligare ett huvudsakligt reslutat vid studien dr att flera respondenter fatt information om ut-
bildningen via personliga kontakter, vilket ligger i linje med Misners teori om att personliga

kontakter virderas hogre dn ”opersonlig marknadsforing” 2!

209 Gripsrud, Jostein (2011) s. 82.

210 Agp, Kent (1986) "Massmediernas effekter - en forskningsoversikt” ur Mdktiga Massmedier. Akademisk av-
handling for filosofie doktorsexamen vid Goteborgs universitet, Statsvetenskapliga institutionen. Avhandlingen
ingér 1 serien Goteborg Studies in Politics, nr 13. Forlag: Akademilitteratur AB. Stockholm. s. 32 -33.

211 Misner, Ivan: Selheden, Gunnar (2010) 25ff.
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6 Slutsats

I denna del kommer jag att dra slutsatser utifrdn det empiriska material som framkommit vid
studien. Studiens syfte var att ta reda péd vilka informationskanaler ldrarstudenterna, som an-
togs hostterminen 2011 samt varterminen 2012, tog del av innan pabdrjade studier. Utdver
detta ville Léararutbildningsndmnden (LUN) fa reda pa hur deras marknadsforing uppfattades,
for att fa reda pa hur informationskanalernas budskap gick fram. Vidare ville LUN kartldgga
vem studenten som sokte in till ldrarutbildningen var. Inledningsvis presenteras vem studenten
som sokt in till lararutbildningen vid Goteborgs Universitet, host- 2011 samt vérterminen
2012, ar. Dérefter foljer en presentation kring varfor studenten sokte in till lararutbildningen.
Slutligen kommer jag att presentera hur studenten uppfattade LUNs informationskanaler som

individen tog del av.

Vem dr studenten som sokte in tll lirarutbildningen
Lararstudenten som antogs till host- 2011 samt virterminen 2012 levde 1 huvudsak 1 Géteborg

innan pabdrjade studier, antingen centralt eller 1 nirheten av Goteborg stad. Vid lédrarpro-
grammet 1 sin helhet var fordelningen 24 mén, 18 procent, och 106 kvinnor, 82 procent. Dér-
till ar konsfordelningen i linje med det som Hogskoleverket i sin rapport fran 2009, desto hog-
re upp 1 dldrarna du kommer desto fler mén. Pa sa vis ses tendenser i denna studie som ligger i
linje med Hogskoleverkets slutsats ju mindre barn, desto storre overvikt av kvinnor bland
ldrarna.” Detta forklaras 1 tidigare forskning med att mén soker sig till befattningar vilka in-
nebér en hogre 16n. Vidare dr den genomsnittlige lararstudenten mellan 19-24 ar da individen
soker sig till lararprogrammet. I huvudsak arbetade eller reste ldrarstudenten innan pabdrjade
studier. Ytterligare framgar det vid studien en tendens till att majoriteten bland sévél de kvinn-
liga som manliga lararstudenterna har fordldrar med en eftergymnasial utbildning. Betrdffande
relation till yrket utldses ett monster till att flertalet ldrarstudenter har ndgon i sin omgivning

vilken éar larare.

Informationskanaler
Vid studien framgar att flertalet informationsinsatser inte nétt respondenterna. Utifrdn de

monster som framkommit vid denna studie bor en vérdering av informationskanalerna utforas
d& marknadsforingen i regel inte nér dnda fram till mottagaren, och vél da den gor det ldmnar
den inte tillrackligt med avtryck. Vad det kan bero pd dr mahénda ndgot som skulle kunna ut-

redas via exempelvis en fokusgrupp av redan existerade lararstudenter. Den informationskanal
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som framtridde mest var www.studera.nu. Lérarstudenterna soker 1 storst utstrackning infor-

mation online. Ytterligare ett intressant monster dr att ingen fatt inspiration till att soka till

lararprogrammet via exempelvis Facebook.

Hur studenterna uppfattade informationen fran Léirarutbildningsndmnden.
Kring budskapen fran LUN framgar 1 huvudsak att respondenterna menat att informationen

har varit informativ och relevant, samt i viss man skapat ett dkat intresse for att soka sig till
utbildningen. Forvisso har d4ven budskapen betraktats som svarbegriplig och irrelevant. Den
foregaende, svarbegriplig, kan vara ett uttryck for att informationens inte ligger linje med re-
spondentens smak, vilket ligger i linje med den kritik som riktats mot uses and gratifications.
Teoretiker menar att det dr naivt att betrakta publiken som en enhet, och att alla har en egen
smak. Monstret kring att respondenterna reagerar sa olika, eller inte alls, ligger 1 motpol till
Asp och hans asikt kring att publiken &r likartad och reagerar pa medier som en homogen
grupp. Ytterligare kan faktumet att sa fa respondenter anser sig att ej ha paverkats forklaras 1
Evans teori om exponering. Respondenterna har enligt denna teori sett marknadsféringen,
men d& minniskan dr selektiv, ’valt bort” marknadsforingen. Ytterligare ett huvudsakligt re-
slutat vid studien dr att flera respondenter fétt information om utbildningen via personliga
kontakter, vilket ligger i1 linje med Misners teori om att personliga kontakter virderas hogre dn

“opersonlig marknadsforing”.

6.1 Avslutande metodologisk diskussion

Betrédffande frdgornas konstruktion och opernationalisering skulle vid en framtida studie fré-
gorna mahédnda kunna vara mer slutna for en 6kad validitet. Angdende den laga svarsfrekven-
sen pa 130 av 955 betyder detta foljande for studiens tolkning. Studien ger uttryck for de
monster som finns, en fingervisning om lérarstudenternas syn pa exempelvis skildring av lira-
ryrket. Vidare kan den l4ga svarsfrekvensen vara en motivation till ytterligare en studie. Ett
resultat vilket har forvanat mig &r andelen respondenter som menar att de ej sttt pa annonse-
ring pd Facebook, vilket dr intressant da studien pavisar att respondenterna i hog utstrickning
anvinder denna plattform. En forklaring till detta skulle kunna vara att Lérarutbildnings-

nidmndens annons kanske inte &r tydlig nog, och svér att navigera till.
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6.2 Rekommendationer till Lararutbildningsnamnden

Utefter de resultat som framkommit vid denna studie bor Lararutbildningsndmnden i framti-
den ldgga sina resurser pa personlig marknadsforing, exempelvis i form av foreldsare vid sko-
lor, men dven personer med makt i samhéllet som f6reldser vid olika skolor och pdpekar yr-
kets relevans. Ytterligare behovs fler manliga marknadsforare for att 6ka antalet méin vid ut-
bildningen. Om tidigare forskning har ritt, skulle alltfler mén leda till en 6kad status och pé s
vis fler som sokte in. Vidare borde LUN ldgga resurser pa marknadsforing online, exempelvis

genom sidor sdsom www.studera.nu. Utefter studiens resultat framgar att exempelvis Face-

book inte dr en god marknadsforare dd det dr f& som uppmirksammar informationen. Detta
skulle kunna forklaras i att Facebook huvudsakligen tillgodoser andra behov fore information.
Vidare foreslds att LUN, genom redan existerade lararstudenter, utfor fokusgrupper for att fa
information kring vad som lockade de nuvarande lararstudenterna, for att sedan spela pa dessa

behov.

6.3 Vidare forskning

Betréiffande vidare forskning anser jag att det vore intressant att se mer till hur studenter mo-
tiveras angdende deras yrkesval. I min mening hade det varit intressant att utfora detta ur ett
storre perspektiv och se till flertalet olika institutioner inom GU, for att fa en bild av hur skil-
da arbetsgrupper motiveras till ett framtida yrke. Med grund i Maslows behovspsykologi hade
det varit intressant att titta pd om deras motivering av yrkesval ligger i linje med hogskolever-
kets (2009) teori om inre och externa faktorer sdsom lonenivé och organisatoriska delar vid

institutionen.
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Bilagor

Bilaga 1. Tabellforteckning

Tabell 1. Anvandningsomraden for Internet minst
nagon gang per vecka i olika grupper

Aktivitet Kén Alder

Kvinna Man 16-29 ar 30-49 ar 50-64 ar
Soker information/ fakta 66% 68% 88 % 84% 68%
Tar del av nyheter 51% 59% 72% 72% 55%
Anvander sociala medier | 43% 35% 87% 54% 27%

Kalla: Den nationella SOM-undersdkningen 2010 (Dagspresskollegiet).
Har: ett utdrag ur ” Tabell 10:4 Anvindningsomrdden for Internet minst ndgon gdang per vecka
i olika grupper” Hadenius, Stig; Weibull, Lennart; Wadbring, Ingela (2011).212

Tabell 2. Uppvaxtort bland respondenter fodda i Sverige.

Studentens uppvaxtort Antal Procent
Goteborgsregionen 51 41%
Halland eller Vastra Goétaland 35 28%

(Ej Goteborgsregionen)

Malmaoregionen 9 7%
Stockholmsregionen 6 5%
Ovriga Gétaland 15 12%
Ovriga Svealand 5 4%
Norrland 4 3%
Totalt antal studenter 123 100 %

212 Hadenius, Stig; Weibull, Lennart; Wadbring, Ingela (2011) s. 389.
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Tabell 3. Samtliga respondenters uppvaxtort.

Studentens uppvaxtort Antal Procent
Sverige 123 94%

Land inom Norden 1 1%

Land inom Europa 2 1,5%
Land inom Asien 2 1,5%
Land inom Afrika 0 0%
Nordamerika 1 1%

Land inom Syd-och centralamerika 1 1%
Oceanien 0 0%
Totalt antal studenter 130 100 %

Tabell 4. Respondenternas bostadsort innan pabérjade studier.

Studentens bostadsort innan paboérja- Andel Procent
de studier

| storstad centralt 31 24%

| en storstad i ytteromrade/foérort 43 33%

| en stad eller storre tatort centralt 11 8,5%

| en storre tatort, men i ytteromrade 11 8,5%
| mindre tatort 24 18%
Pa landsbygden 10 8%
Totalt 130 100%

Tabell 5. Konsfordelning inom lararutbildningen fordelat efter termin

Termin Total
Hosttermin | Vartermin
2011 2012
Kon Man Antal 12 12 24
% av totalt antal responden- 9% 9% 18 %
ter
% inom termin 18,5% 18,5% | 100 %
Kvinnor | Antal 53 53 106
% av totalt antal responden- 41% 41% 82 %
ter
Total Antal svarande per termin 65 65 130
% inom termin 81,5% 81,5 100 %
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Tabell 6. Konsfordelnina bland respondenter inom proaram

Program
Kon Forskollarar Grundlarar Yrkeslarar Amneslarar | Total
programmet | programmet | programmet | programmet
Antal studenter 0 5 1 18 24
Main % av andel manliga |0 % 21 % 4% 75 % 100 %
studenter
Antal studenter 34 32 4 36 106
Kvinnor % avandel kvinnliga |32 % 30 % 4% 34 % 100 %
studenter
Antal studenter 34 37 5 54 130
Totalt
% av totala antalet 26% 28% 4% 42% 100%
studenter

Tabell 7. Respondenternas alder vid tidpunkten da de antogs vid lararprogrammet

19-24 ar

25- 30 ar

31-40 ar

43-52 ar

82
63 %

30
23 %

10
8%

6%

Tabell 8. Respondenternas sysselsattning innan pabdrjade studier

Respondentens sysselsattning
Antal

Studerade pa gymnasium 24
Forvarvsarbetade 55
Studerade pa komvux/folkhégskola 15
Studerade pa annat universitet/hdgskola 16
Var utomlands (resa/studier/jobb etc.) 19
Gjorde varnplikt 5
Var arbetslds 11
Var foéraldraledig 4
Var sjukskriven 2
Annat 5

Kommentar: "Totalt” anges ej, da flertal respondenter
angav exempelvis arbete samt studier som syssla
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Tabell 9. Respondenternas gymnasiala utbildning.

Linje som respondenten studerade vid Antal
Naturvetenskapligt program 14
Hantverksprogrammet 1
Samhallsvetenskapliga programmet 46
Estetiska programmet 16
Frisor 2
Ekonomniska programmet 1
Omvardnadsprogrammet 4
Barn-och fritidsprogrammet 12
Teknikprogrammet 4
Medieprogrammet 7
Hotell- & Restaurang programmet 1
Handel- & administrationsprogrammet 1
Naturbruk 1
Sarskrivnings programmet 1
Livsmedelprogrammet 1
Distributions och kontorsprogrammet 1
Humanistisk linje 1
Waldorfprogrammet 1
Fordon/transport 1
Foretagar programmet 1
Affarsprogrammet 1
Livsmedelsteknisk linje 1
Byggprogrammet 1
Halsa & Idrottsprogrammet 1
Annat: 9

« “Liste vid ett gymnasium i Finland och vi har inga speciella program”

« Estetiska programmet 2 4r, Barn och fritid 1 &r”

» ”Jag har inte ldst gymnasiet. Jag har kompletterat medd komvux och har

inget slutbetyg men har annat som gor mig behdrig till hdgskola”

« ”Beklidnadsteknisk linje, 24rig utbildning”

* ”International Baccalaureate”

+ “Folkhdgskola”

+ Statsvetenskap”

* ”Teori”

* ”Motsvarande bokforingslinje”
Total 130
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Tabell 10. Respondenternas relation till lararyrket

Relation Antal | Procent
Min mor &r larare 23 18%

Min far &r larare 11 8%

Jag har nara vanner som ar larare 34 26%

Jag har bekanta som ar larare 60 46%
Ingen av ovanstadende 42 32%
Total 130 100%

Kommentar: Betraffande lararstudentens relation till lararyrket, fick respondenten ange fler svar.

Tabell 11. Paverkande faktorer vid studentens utbildningsval.

Paverkande faktor Antal | Procent
Min mor 20 15 %

Min far 9 7%

Nara vanner 33 25%
Bekanta 13 10 %
Nagon av Lararutbildningsnadmndens informationskanaler 5 4%
SYO- konsulent 4 3%
Tidigare larare 50 38 %
Annan 53 41 %

Kommentar: Da det fragades om paverkan, fick respondenten ange multipla svar.

Tabell 12. Hur ofta tar studenterna tar del av medier

Aldrig Siéllan 1gang 2-4 ganger 5-6 ganger Dagli- | Antal | Total
Ivecka Ivecka Ivecka gen

Goteborgs 28 43 10 17 3 26 127 130
- posten

Metro 8 37 15 45 14 10 129 130
TV 11 19 8 23 17 50 128 130
Radio 14 30 18 22 21 22 127 130
Internet 0 0 1 4 10 114 129 130
Facebook 8 0 2 12 12 95 129 130
Spotify 20 21 17 20 13 35 126 130

Kommentar: Da det fragades om vilket medium respondenten tog del av tillats flersvar.
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Tabell 13. Respondentens syn betraffande hur lararyrket skildras i

svenska medier

Respondentens syn Antal
Positivt 12
Neutralt 23
Negativt 85
Vet ej/ingen asikt 10
Totalt 130

Tabell 14. Hur lararprogram betraktar skildringen

av lararyrket i svenska medier

Asikt
: Ingen
Negativ o
3 Neutra g asikt/
Positivt It t vetej | Total
Program Forskollararprogrammet  Antal 5 9 17 4 35
% inom 15% 26% 47% 12% | 100%
program
Grundlararprogrammet  Antal 2 4 26 4 36
% inom 6% 11% 72% 11% | 100%
program
Yrkeslararprogrammet  Antal 1 2 1 1 5
% inom 20% 40% 20% 20% | 100%
program
Amnesléararprogrammet  Antal 4 7 43 0 54
% inom 7% 13% 80% 0% | 100%
program

Tabell 15. Lararstudenternas modrars hogsta utbildningsgrad

Grund
Utbildningsniva grundskola, realsko- Gymnasial Eftergymnasial
bland responden- la, folkskola eller  gymnasium, folkhégsko-  universitet, hégskola
ternas médrar motsvarande la eller motsvarande eller motsvarande. Total
Kon Man 6 5 13 24
o 25% 21% 54% 100%
Kvinna 18 34 54 106
17% 32% 51% 100%
Total 24 39 67 130
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Tabell 16. Lararstudenternas faders hogsta utbildningsgrad

Utbildningsniva

bland respondenter-

Grund
grundskola, realskola, folk-

Gymnasial
gymnasium, folkhdgskola

Eftergymnasial
universitet, hégskola

nas fader skola eller motsvarande eller motsvarande eller motsvarande. Total
KO n Man 5 10 9 24
21% 42% 37% 100%
Kvinna 25 42 39 106
23% 40% 37% 100%
Total 29 52 48 130
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Tabell 17. | vilken utstrackning respondenterna tog del av
Lararutbildningsnamndens informationskanaler.

Informationskanal Samtliga
respondenter

Goteborgs universitets programkatalog 42
Lararbroschyr 8
Utbildninsplaner 3
Sparvagnar 5
Utomhusreklam i form av JcDecaux 1

Spotify 0
Facebook 0
Sydsvenskan 0
Goteborgs-Posten 2

Metro 2
www.lun.gu.se 23
www.gu.se 67
www.studera.nu 83
www.eduway.com 0

Annat: 15

"visste sedan tidigare att lararutbildning i gbg ar battre an
pa manga andra stallen”

"antagningen.se”
"www.hsm.gu.se”

"Tidning och Tv”

"kompis”

"besok hos LUNs studievagledare”

"pappa ar utbildad fritidspedagog, och jag sjalv har lange
velat lasa”

"Visste att Gbg Universitet hade utbildningen sedan innan
da jag redan vart inne pa att vidareutbilda mig nar jag tog
studenten -08 men valde att géra det forst nu”

"komvux mélndal”
"antagning.se”

"Genom en broschyr fran antagningsprowv till
skadespelarutbildningen”

"Nyheterna pa tv”
”ingen, valde sjalv”
“internet”

"Visste som sagt redan efter min student -08 att Gbg
universitet hade den utbildningen jag ville lara vidare pa.
Valde bara forst nu att vidareutbilda mig.”

Kommentar: Da det frdgades om respondenten hade tagit del av informationskanalen, fick re-
spondenten ange multipla svar.
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Tabell 18. Vilka informationskanaler respondenterna
tog del av utifran alder.

Informationskanal

Respondenternas alder

Kategori 1
19ar — 24 ar

Kategori 2
25ar-30ar

Kategori 3
31ar — 60+

Goteborgs
universitets
programkatalog

28

Lararbroschyr

Utbildninsplaner

Sparvagnar

a N O

Utomhusreklam i
form av JcDecaux

o/ oo N

o o o| o

Spotify

Facebook

Sydsvenskan

o Oo| ©

Goteborgs-Posten

Metro

www.lun.gu.se

15

|l o]l oO| o o] o

www.gu.se

41

18

www.studera.nu

51

23

www.eduway.com

0

0

W O |l W ol oo o o

Antal respondenter
inom kategori

81/130

32/130

17/130

Kommentar: Da det fragades om respondenten hade tagit del av informationskanalen, fick re-

spondenten ange multipla svar.
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Tabell 19. Hur respondenterna uppfattade
informationskanalerna pa internet.

Informationskanal
Respondentens
uppfattning www.lun.gu.se = www.qu.se | www.eduway.com & www.studera.nu
Rolig 3 3 1 6
Givande 18 28 0 30
Informationskanal |7 23 0 21
en Okade intresset
for utbildningen
Informativ 42 64 2 61
Relevant 32 49 1 65
Intressant 14 23 0 13
Modern 10 11 0 13
Tog del av 3 1 0 3
kanalen, men
upplevde €]
paverkan
Irrelevant 3 1 2 0
Hade svart att 11 10 0 1
forankra till
informationen
Kanslolost 5 7 1 3
framstalld
Svarbegriplig 17 22 0 3
Vilseledande 7 9 1 4
Ej andamalsenlig |3 1 1 2
Tog ejdelavden |33 7 101 14
Ingen asikt 18 13 30 19

Kommentar: Da det frdgades om respondentens uppfattning av informationskanalen, fick responden-
ten ange multipla svar.
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Tabell 20. Hur respondernterna uppfattade
annonsering i informationskanaler

Respondenten
s
uppfattning

Annonsering

Spotify

Facebook

Sparvagnsreklam

Utomhusreklam
JcDecaux

Piraja

Metro

Goteborgs-
Posten

Rolig

16

11

Givande

Informationskan
alen 6kade
intresset for
utbildningen

10

Informativ

Relevant

Intressant

o | O

w NN

Modern

Upplevde att de
ej paverkades

N A NN O

N OV N | N | W

Irrelevant

o

o

Hade svart att
forankra till
informationen

Kanslolost
framstalld

Svarbegriplig

Vilseledande

Ej
andamalsenlig

Tog ej del av
den

104

113

88

110

118

101

110

Ingen asikt

10

7

7

19

6

8

7

Kommentar: Da det fragades om respondentens uppfattning av informationskanalen, fick responden-
ten ange multipla svar.
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Tabell 21. Hur respondenterna uppfattade informationskanalerna i form
av trycksaker fran Lararutbildningsnamnden.

Informationskanal

Goteborgs
Respondentens universitets | Programblad | Utbildningsplaner | Informationsblad
uppfattning programkatalog
Rolig 3 1 2 2
Givande 9 5 24 13
Informationskanal | 16 3 16 13
en okade intresset
for utbildningen
Informativ 27 18 40 26
Relevant 14 9 33 15
Intressant 13 6 16 9
Modern 0 3 7 4
Tog del av 3 2 4 2
kanalen, men
upplevde ej
paverkan
Irrelevant 1 1 1 1
Hade svart att 0 0 1 3
forankra till
informationen
Kanslolost 3 1 2 2
framstalld
Svarbegriplig 8 0 4 1
Vilseledande 5 0 2 1
Ej andamalsenlig |2 0 1 2
Tog ejdelavden |75 87 54 76
Ingen asikt 1 19 11 9

Kommentar: Da det fragades om respondentens uppfattning av informationskanalen, fick re-
spondenten ange multipla svar.
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Bilaga 2. Missivbrev

GOTEBORGS UNIVERSITET
LARARUTBILDNINGSNAMNDEN

Lararstudenternas vag till utbildning

En undersdkning av lararstudenters syn pa informationskanaler
vid Goéteborgs universitet

Den som ger ut denna enkat ar jag, Malin Lundahl. Jag laser for narvarande medievetenskap som en del av
min lararutbildning vid Goteborgs universitet, med inriktning mot grundskolans senare aldrar samt gymna-
sieskolan. Min uppdragsgivare som star bakom understkningen ar Lararutbildningsndmnden, som ansvarar
for samtliga lararutbildningar vid Goteborgs universitet.

Syftet med enkaten ar att kartlagga hur informationskanalerna fran Lararutbildningsnéamnden, LUN, nadde
ut till de studenter som antogs vid lararprogrammet vid Géteborgs universitet under héstterminen 2011 samt
varterminen 2012. Genom denna undersokning vill LUN skapa en forstaelse for hur studenter uppfattade
informationskanalerna fran LUN samt vilka studenterna ar. Lararutbildningsnamnden vill na ut till flera pre-
sumtiva studenter och pa sa vis gora lararyrket mer attraktivt. Och ge yrket en hégre status.

Du som har fatt denna enkat inledde dina studier vid lararutbildningen vid Géteborgs universitet under var-
terminen 2011 alternativt hdsten 2011. Undersdkningen ar beraknad att ta 5-10 minuter att utféra. Delta-
gandet ar frivilligt, men det betyder mycket foér undersokningens resultat och kvalitet om du besvarar enka-
ten. Genom att delta i enkaten har du méjligheten att vara med i en utlottning av 18 biobiljetter dar de 18
vinnarna far var sin biljett. Vi hoppas att du vill medverka i undersdékningen och ar intresserad av att ge dina
synpunkter pa de informationskanaler du métte innan du sokte till lararutbildningen.

Resultatet frdn denna undersékning, Ditt bidrag, kommer att anvandas for att férbattra informationsvagarna
fran GU till er studenter. De inkomna resultaten kommer att behandlas med konfidentialitet, om Du vill vara
med i en utlottning av biobiljetter far Du daremot uppge e-mailadress samt mobilnummer i slutet av enka-
ten. Dina svar behandlas sa att den personliga integriteten skyddas och ingen obehérig kommer ta del av
svaren. Ingen kommer att kunna utlédsa vad enskilda personer har svarat. Svaren kodas anonymt och an-
vandas enbart for studien. Svaren kommer att sammanstallas och presenteras i en rapport.

Varfor ar det da av intresse for Dig att utféra denna enkat? Som framtida larare vill Du forbattra skolvarlden
och dagligen inspirera ungdomar till att se de har mojligheten paverka sin framtid. Lararutbildningsndmnden
vill att antalet sdkande till 1ararutbildningen ska 6ka, och att pa sa vis utbildningens anseende hos allmanhe-
ten okar och att lararyrket far hogre status. En forutsattning for antalet sékande till 1ararutbildningen utgoérs
av en forbattring av kommunikation fran LUN till studenterna. Ta chansen att paverka framtiden nu!

Vi ber dig att fylla i enkédten inom en vecka.

Med vanliga halsningar,
Malin Lundahl

Kontakt

Vid fragor eller synpunkter pa enkaten kan jag nas pa foljande:

Malin Lundahl
Mobilnummer: 0739722043

E-mail: guslunmaaf(@student.gu.se
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Bilaga 3. Enkat
Fraga:

1. Varfor vill du bli Lirare?

v1 —jag ér intresserad av de &mnen jag valt att undervisa i

v2- jag dr intresserad av ldraryrket

v3- studierna leder till en examen

v4- studierna leder till ett yrke jag r intresserad av ochvill 4gna mig &t
v5 —jag ville bli behorig till andra universitets/hdgskolestudier

v6 - Jag ville orientera mig inom hdgskolestudier.

v7- Jag anser att utbildningen vidgar mina vyer.

v8- Studierna gor mig mer attraktiv pa arbetsmarknaden.

v9- Jag studerar for att minska risken att bli arbetslds i framtiden.
v10- Alternativet till studier ar for mig arbetsloshet.

V 11- Utbildningen 6kar mina mojligheter att 4 arbete utomlands.
V 12- Jag vill fortsétta med forskarutbildning efter lararutbildningen
V 13 — jag har erfarenhet av arbetsomradet

V 14 — jag ville studera i Goteborg.

V 15 — jag visste att jag skulle komma in pa utbildningen

V 16 —jag kom inte in pa det &mne/program jag ville studera.

V 17 - hamnade hér av en tillféllighet.

V 18 - Arbetet som lédrare har hogt anseende bland ménniskor.

V 19 - Arbetet som ldrare verkar givande for mig som person.

V 20 — arbetet som lérare dr personligt utvecklande.

V 21- annat

2. Till vilken av foljande terminer antogs du?
V1 -ht2011
V2-vt 2012

3. Till vilket program sokte du?
V1- Forskolldrarprogrammet

V2 -Grundlérarprogrammet

V3 - Yrkeslararprogrammet

V4 - Amneslirarprogrammet

4. Vilken inriktning liser du? (fritext)

5. Fick du informatyion om utbildningenen genom webben?
V1. www.lun.gu.se

V2. www.gu.se

V3. www.eduway.com

V4. www.studera.nu

V5. ingen av ovanstaende

V6. annan

6. Fick du informatyion om utbildningenen genom annonsering?
V1 — studentbilaga Metro

V2 — Studentbilaga GP ’ studera 2012’

V3 —temabilaga Sydsvenska dagbladet

V4 — sparvagnsannons

V5- utomhusreklam

V6 — facebook

V7 — spotify ljudreklam
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V8 —inget av ovnstdende
V9 —annan

7. Fick du informatyion om utbildningenen genom trycksaker?
V1- Goteborgs universitetsprogramkatalog

V2- lérarbroschyr

V3- utbildningsplaner

V4 — ingen av ovanstiende

8. Vad ansig du om det budskap som fanns pa www.lun.gu.se?
V1- Rolig

V2- Givande

V3- Informationskanalen 6kade intresset for utbildningen
V4- Informativ

V5- Relevant

V6- Intressant

V7- Modern

V8- Tog del av kanalen, men upplevde ej paverkan

VO- Irrelevant

V10- Hade svért att forankra till informationen

V11- Kénslolost framstalld

V12- Svérbegriplig

V13- Vilseledande

V14- Ej déndamalsenlig

V15- Tog ¢j del av den

V16- Ingen asikt

9. Vad ansag du om det budskap som fanns pa www.gu.se?
V1- Rolig

V2- Givande

V3- Informationskanalen dkade intresset for utbildningen
V4- Informativ

V5- Relevant

V6- Intressant

V7- Modern

V8- Tog del av kanalen, men upplevde ej paverkan

VO9- Irrelevant

V10- Hade svért att forankra till informationen

V11- Kénslolost framstélld

V12- Svérbegriplig

V13- Vilseledande

V14- Ej éndamalsenlig

V15- Tog ej del av den

V16- Ingen &sikt

10. Vad ansag du om det budskap som fanns pA www.eduway.com?
V1- Rolig

V2- Givande

V3- Informationskanalen 6kade intresset for utbildningen
V4- Informativ

V5- Relevant

V6- Intressant

V7- Modern

V8- Tog del av kanalen, men upplevde ej paverkan

VO- Irrelevant

V10- Hade svért att forankra till informationen

V11- Kénslolost framstalld

V12- Svérbegriplig
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V13- Vilseledande
V14- Ej éndamalsenlig
V15- Tog ¢j del av den
V16- Ingen asikt

11. Vad ansiag du om det budskap som fanns pa www.studera.nu?
V1- Rolig

V2- Givande

V3- Informationskanalen 6kade intresset for utbildningen
V4- Informativ

V5- Relevant

V6- Intressant

V7- Modern

V8- Tog del av kanalen, men upplevde ej paverkan

VO- Irrelevant

V10- Hade svért att forankra till informationen

V11- Kénslolost framstalld

V12- Svérbegriplig

V13- Vilseledande

V14- Ej éndamalsenlig

V15- Tog ¢j del av den

V16- Ingen asikt

12. Vad ansig du om det budskap som fanns i annonseringen i tidningen Metro och dess stu-
dentbilaga?

V1- Rolig

V2- Givande

V3- Informationskanalen 6kade intresset for utbildningen
V4- Informativ

V5- Relevant

V6- Intressant

V7- Modern

V8- Tog del av kanalen, men upplevde ej paverkan

VO- Irrelevant

V10- Hade svért att forankra till informationen

V11- Kénslolost framstalld

V12- Svérbegriplig

V13- Vilseledande

V14- Ej éndamalsenlig

V15- Tog ¢j del av den

V16- Ingen asikt

13. Vad ansig du om det budskap som fanns i annonseringen i Studentbilaga GP ’ studera 2012°?
V1- Rolig

V2- Givande

V3- Informationskanalen 6kade intresset for utbildningen
V4- Informativ

V5- Relevant

V6- Intressant

V7- Modern

V8- Tog del av kanalen, men upplevde ej paverkan

VO- Irrelevant

V10- Hade svért att forankra till informationen

V11- Kénslolost framstalld

V12- Svérbegriplig

V13- Vilseledande

V14- Ej éndamalsenlig

V15- Tog ¢j del av den

V16- Ingen asikt
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14. Vad ansig du om det budskap som fanns i annonseringen i temabilaga Sydsvenska dagbladet?
V1- Rolig

V2- Givande

V3- Informationskanalen 6kade intresset for utbildningen
V4- Informativ

V5- Relevant

V6- Intressant

V7- Modern

V8- Tog del av kanalen, men upplevde ej paverkan

VO- Irrelevant

V10- Hade svért att forankra till informationen

V11- Kénslolost framstalld

V12- Svérbegriplig

V13- Vilseledande

V14- Ej éndamalsenlig

V15- Tog ¢j del av den

V16- Ingen asikt

15. Vad ansig du om det budskap som fanns i annonseringen pa sparvagnar i Goteborg?
V1- Rolig

V2- Givande

V3- Informationskanalen 6kade intresset for utbildningen
V4- Informativ

V5- Relevant

V6- Intressant

V7- Modern

V8- Tog del av kanalen, men upplevde ej paverkan

VO- Irrelevant

V10- Hade svért att forankra till informationen

V11- Kénslolost framstalld

V12- Svérbegriplig

V13- Vilseledande

V14- Ej déndamalsenlig

V15- Tog ¢j del av den

V16- Ingen asikt

16. Vad ansag du om det budskap som fanns pa reklampelare utomhus i Géteborg?
V1- Rolig

V2- Givande

V3- Informationskanalen dkade intresset for utbildningen
V4- Informativ

V5- Relevant

V6- Intressant

V7- Modern

V8- Tog del av kanalen, men upplevde ej paverkan

VO- Irrelevant

V10- Hade svért att forankra till informationen

V11- Kénslolost framstalld

V12- Svérbegriplig

V13- Vilseledande

V14- Ej éndamalsenlig

V15- Tog ¢j del av den

V16- Ingen asikt

17. Vad ansag du om det budskap som fanns pa webbsidan Facebook?
V1- Rolig

V2- Givande

V3- Informationskanalen 6kade intresset for utbildningen

V4- Informativ

V5- Relevant
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V6- Intressant

V7- Modern

V8- Tog del av kanalen, men upplevde ej paverkan
VO- Irrelevant

V10- Hade svart att forankra till informationen
V11- Kénslolost framstélld

V12- Svérbegriplig

V13- Vilseledande

V14- Ej éndamalsenlig

V15- Tog ¢j del av den

V16- Ingen asikt

18. Vad ansig du om det budskap som fanns i form av ljudreklam i Spotify?
V1- Rolig

V2- Givande

V3- Informationskanalen 6kade intresset for utbildningen
V4- Informativ

V5- Relevant

V6- Intressant

V7- Modern

V8- Tog del av kanalen, men upplevde ej paverkan

VO- Irrelevant

V10- Hade svért att forankra till informationen

V11- Kénslolost framstalld

V12- Svérbegriplig

V13- Vilseledande

V14- Ej déndamalsenlig

V15- Tog ¢j del av den

V16- Ingen asikt

19. Vad ansag du om det budskap som fanns i Géteborgs universitets programkatalog?
V1- Rolig

V2- Givande

V3- Informationskanalen 6kade intresset for utbildningen
V4- Informativ

V5- Relevant

V6- Intressant

V7- Modern

V8- Tog del av kanalen, men upplevde ej paverkan

VO- Irrelevant

V10- Hade svért att forankra till informationen

V11- Kénslolost framstalld

V12- Svérbegriplig

V13- Vilseledande

V14- Ej éndamalsenlig

V15- Tog ¢j del av den

V16- Ingen &sikt

20. Vad ansiag du om det budskap som fanns i lararbrochyren ’Bli lirare!’?
V1- Rolig

V2- Givande

V3- Informationskanalen 6kade intresset for utbildningen
V4- Informativ

V5- Relevant

V6- Intressant

V7- Modern

V8- Tog del av kanalen, men upplevde ej paverkan

VO- Irrelevant

V10- Hade svért att forankra till informationen

V11- Kénslolost framstalld
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V12- Svérbegriplig
V13- Vilseledande
V14- Ej éndamalsenlig
V15- Tog ¢j del av den
V16- Ingen asikt

21. Vad ansag du om det budskap som fanns i Goteborgs universitets utbildningsplaner?
V1- Rolig

V2- Givande

V3- Informationskanalen 6kade intresset for utbildningen
V4- Informativ

V5- Relevant

V6- Intressant

V7- Modern

V8- Tog del av kanalen, men upplevde ej paverkan

VO- Irrelevant

V10- Hade svért att forankra till informationen

V11- Kénslolost framstalld

V12- Svérbegriplig

V13- Vilseledande

V14- Ej éndamalsenlig

V15- Tog ¢j del av den

V16- Ingen asikt

22. hur ofta tar du del av foljande medier?

a)

GP

V1 — aldrig
V2 —sillan

V3 -1 géng/vecka

V4 — 2-4 ganger/vecka
V5 — 5-6 ganger/vecka
V6 — dagligen

b)

Metro

V1 — aldrig
V2 —sillan

V3 -1 géng/vecka

V4 — 2-4 ganger/vecka
V5 — 5-6 ganger/vecka
V6 - dagligen

¢)

TV

V1 — aldrig
V2 —sillan

V3 -1 géng/vecka

V4 — 2-4 ganger/vecka
V5 — 5-6 ganger/vecka
V6 - dagligen

d)

Radio

V1 — aldrig
V2 —sillan

V3 -1 géng/vecka
V4 —2-4 ganger/vecka
V5 — 5-6 ganger/vecka
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V6 - dagligen

e)

Internet

V1 — aldrig
V2 —séllan

V3 — 1 géng/vecka

V4 — 2-4 ginger/vecka
V5 — 5-6 génger/vecka
V6 - dagligen

f)
Facebook
V1 — aldrig
V2 —séllan

V3 — 1 géng/vecka

V4 — 2-4 ginger/vecka
V5 — 5-6 ginger/vecka
V6 - dagligen

g

Spotify

V1 — aldrig
V2 —sillan

V3 — 1 géng/vecka

V4 — 2-4 ginger/vecka
V5 — 5-6 génger/vecka
V6 - dagligen

23. Hur tycker du att innehéllet i svenska medier, i huvudsak, skildrar liraryrket?
V1- positivt

V2- neutralt

V3-negativt

V4- ingen asikt/ vet ¢j

24. Ar nigon av nedanstiende inom din omgivning liirare?
v1- mor

V2- far

V3- néra vanner

V4 bekanta

V5 ingen av ovanstdende

25. Vad paverkade dig att bli lirare?
V1 —mor

V2 — far

V3 —néra vinner

V4- bekanta

V5 —tidigare angivna informationskanaler
V6- Tidigre lérare

V7-syo

V8- annan

26. Var ir du fodd?V1 — Sverige
V2 — Land inom norden

V3- land inom Europa

V4- land inom Asien

V5-Land inom Afrika

V6- land inom Nordamerika
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V7- land inom syd och centralamerika
V8- land inom oceanien

27. Var har du huvudsakligen vixt upp?
V1- Goteborgsregionen

V2 -Halland eller véstra gotaland

V3- Malméregionen

V4 — Stockholmsregionen

V5 — Ovriga Gétaland

V6- Ovriga Svealand

V7- Norrland

V8 — Land inom norden

VO- land inom Europa

V10- land inom Asien

V1l-Land inom Afrika

V12- land inom Nordamerika

V13- land inom syd och centralamerika
V14- land inom oceanien

28. Var bodde du innan pabérjad utbildning?
V1- Storstad, centralt

V2 — storstad, i ytteromrade/forort

V3- stad eller storre titort, centralt

V4- stad eller storre téitort, ytteromrade

V5- mindre tatort

V6- ren landsbygd

29. Vilken ér din foridldrars hogsta utbildningsniva?
a) Mor

v1- Grund grundskola, realskola, folkskola eller motsvarande.
V2- Gymnasial gymnasium, folkhdgskola eller motsvarande.
V3- Eftergymnasial universitet, hogskola eller motsvarande.

b) Far

v1- Grund grundskola, realskola, folkskola eller motsvarande.
V2- Gymnasial gymnasium, folkhdgskola eller motsvarande.
V3- Eftergymnasial universitet, hogskola eller motsvarande.

30. Vilket program liiste du pa gymnasiet?
(fritext)

31. Vad gjorde du innan du borjade studera vid GU? (huvudsaklig syssla)
V1 - Studerade p& gymnasium

V2- Forvirvsarbetade

V3- Studerade pa komvux/folkhdgskola
V4- Studerade pa annat universitet/hogskola
V5- Var utomlands (resa/studier/jobb etc.)
V6- Viarnplikt

V7- arbetslos

V8- foréldraledig

VO9-sjukskriven

V10- annat
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32. Hur gammal ér du?

V1-19 V25-43
V2-20 V26-44
V3-21 V27-45
V4-22 V28-46
V5-23 V29-47
Vé6-24 V30-48
V7-25 V31-49
V8-26 V32-50
V9-27 V33-51
V10- 28 V34-52
V11-29 V35-53
V12-30 V36-54
V13-31 V37-55
V14-32 V38-56
V15-33 V39-57
V16- 34 V40-58
V17-35 V41-59
V18-36 V42-60
V19-37 V42-ildre dn 60
V20-38

V21-39

V22-40

V23-41

V24-42

33. Kon

V1 -Man

V2- Kvinna
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