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Sammandrag

| denna uppsats undersoks nagra sprakliga aspekter pa texter fran tva av
de mest populdra svenska degtingsajterna hosten 2010. Syftet med
uppsatsen & att genom en kvantitativ undersokning faststalla négra
sprékliga drag i de utvalda texterna, att jamfora dem med en forskning
av en liknande sorts text (kontaktannons), samt att faststalla drag av sa
kallat Netspeak, skrivet sprak pa Internet.

Undersokningen har tagit sin utgang i 200 presentationstexter fran de
tva utvalda sidorna. Texterna & indelade i fem jamnt fordelade
Aldersgrupper samt efter kon.

Texternas innehdll och nagra utvalda drag har faststéllts genom en
kvantitativ undersbkning. Paralellt har en en kvalitativ komparativ
undersbkning genomfdrts dar texterna jamforts med forskning av
kontaktannonser vad galler innehdll och struktur.

Undersokningen visar att texterna har stora innehdlsliga likheter med
varandra, men aven likheter med kontaktannonser vad géller struktur
och innehall. Exempelvis géller detta att mén i kontaktannonserna oftare
an kvinnor understryker socia status, samt att kvinnor beskriver sig
séva med adjektivet glad. Texterna innehdller ocksa flera drag av sa
kallat Netspeak, bland annat anvandes extralingvistiska funktioner som
smileys, som:), i 72 av 200 texter.

Nyckelord: Dejtingsajter, kontaktannonser, Netspeak, sprakvetenskap
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1. Inledning

1.1 Bakgrund

Ar 2010 kan vi gora det mesta via Internet — vi shoppar, héller kontakten
med vara vanner, soker jobb och tittar pa TV. Négra klick bort erbjuds
ocksa mdjligheten att traffa var idealpartner. Annonser for sa kallade
dejtingsajter dyker upp i reklampauser pa TV, i tidningar och &ven i
sbkmotorn Google'.

Den som bestker tidningen Aftonbladets webbplats i december 2010
mots av en annons for sajten métesplatsen.se med en bild av ett ungt,
leende par och den blinkande reklambannern Hitta din dejt i vinter!
Langre ner pa webbplatsen dyker ytterligare en annons upp, sgjten
match.com kan hjalpatill med att Hitta din drémpartner redan idag!.

Att motas via Internet & idag langt ifran tabubelagt eller ovanligt.
Enligt en ny SIFO-understkning, dar 1111 svenskar mellan 25 och 70 ar
fétt ange hur de tréffat sin partner, uppger 23% att de traffat ratt tack
vare en dgtingsajt’>. Saterna & det mest populdra alternativet och
konkurrerar ut forslag som att motas pa krogen eller att tréffas genom
vanner. ldag betalar hundratusentals svenskar upp till 300 kronor i
manaden for ett medlemskap pa en dejtingsajt3. Langst ner pa listan i
SIFO-undersbkningen  hamnar att mdtas via traditionella
kontaktannonser i dags- och veckotidningar — 0% anger detta alternativ.

Pa de olika dejtingsgjterna uppmanas varje medlem att kortfattat
presentera sig gav och vad det & de soker hos en partner. Det &
sddana presentationstexter som & amnet for denna uppsats.
Presentationstexterna ska spegla skribentens egenskaper och samtidigt
ge en sa nyanserad bild som mojligt av honom eller henne. | reklamen
for sgjterna framstér nétdejting som enkelt och l&ttillgangligt — men &r
det sd enkelt att beskriva sig salv pa de har sajterna? Ar skillnaden

1 Frén engelskans datingsite, urspr. fr date (tr&ff) och site (webbsida), den
"forsvenskade” varianten anvands i enlighet med svenska sprakradets
rekommendation om att ett svenskt nyord blir till férst nér anvandarna brukar det.

2 http://www.aftonbladet.se/wendela/relationer/article6960892.ab

3 http://www.svd.se/naringsliv/nyheter/allt-fler-betal ar-for-natromans 5797577.svd
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mellan dessa texter och de numera inte sdrdeles populdra
kontaktannonserna egentligen sarskilt stor?

| en nyligen publicerad artikel i Spraktidningen beskriver Lars Melin
nagra av de sprakliga utmaningar som skribenter pa dejtingsajter stélls
infor. Melin menar att dejtingsajterna & nagot av ett tjugohundratalets
spraktest, dar skribenterna stélls infor problem som att med ett korrekt
ordval lyckas utmérka sig galva med "ratt” egenskaper i ett hav av
glada tjgjer och positiva killar (Méelin 2010).

1.2 Syfte och fréagestallningar

Som exempelvis Melin (2010) pdpekar & dejtingsajterna intressanta ur
ett sprakvetenskapligt perspektiv. Texterna skrivs av manniskor i "ala
ddrar": pa sgjterna finns skribenter som & mellan 18 och 70 &,
Texterna & skrivna pa Internet, i ett s kallat socialt medium, vilket
medfor sarskilda utmaningar for skribenterna jamfort med et
traditionellt medium. Hur goér skribenterna sig horda for att inte
forsvinna i méangden? Hamtar man inspiration fran sprakbruk som
anvands i andra sociala medier, eller tar man sin utgangspunkt i den
klassiska kontaktannonsen?

Syftet med min uppsats ar att analysera, undersoka och beskriva ndgra
sprakliga aspekter patvaav defor tillfalet mest populéra dejtingsajterna
i Sverige. Baserat pa ett urval av 200 presentationstexter kommer jag att
jamfora texterna med en liknande textgenre (kontaktannons), faststélla
vilka innehdllsliga drag som praglar dem, hur manliga respektive
kvinnliga skribenter pa tva dejtingsajter beskriver sig sélva och den de
soker, samt om texterna & paverkade av det sociala medium de
forekommer i. Min undersokning ska besvara foljande fragestallningar:

* Finns det nagra likheter och skillnader mellan de aktuella
presentationstexterna och kontaktannonser i dagspress vad gdller
struktur och innehdl?

* Hur omfattande &r skribenternas beskrivningar av sig gédva
respektive av den de soker?

 Innehdller de aktuella texterna nagra de drag som anses
typiska for kommunikation via Internet — s kallat Netspeak?



1.3 Disposition

| kapitel 2 ges en Oversikt av tidigare relevant forskning. | kapitel 3
introduceras material och metod. | kapitel 4 inleds analysdelen, och i
detta kapitel redovisas texternas struktur och huvudsakliga innehall samt
om sandaren; substantiv, adjektiv och intressen och om mottagaren; hur
sandaren mottagaren och sig galv, mottagarens 6nskade egenskaper och
hur mottagaren uppmanas att ta kontakt. Kapitlet avslutas med att jag
understker och faststéller eventuella drag av sd kallat Netspeak.
Uppsatsen sammanfattas i kapitel 5, dér jag ocksa for en avslutande
diskussion och ger forslag pa eventuell fortsatt forskning.



2. Tidigareforskning

Hittills har det inte genomforts nagon svensk forskning pa hogre
akademisk niva av spraket pa dejtingsajter. Artiklar som Melins (2010)
visar emellertid att amnet & intressant och relevant for sprakforskare. |
detta avsnitt diskuteras och presenteras presentationstexternas
forhallande till genrebegreppet, kontaktannonser, minilekter och
Netspeak. En inledande aspekt for att kunna undersdka texterna, ar att
klargbra om de tillhér en viss genre, eller om de har egenskaper som
paminner om andra genrer vad gdller huvudsakligt syfte och innehall.
En genre ar:

en socialt forankrad textsort, som har fatt sina anvandare och som &r
rotad i en viss verksamhet. Den spirar upp vid en viss historisk tidpunkt,
utvecklas och forandras och faller kanske sa smaningom ur bruk eller
uppgar i en annan genre (Hellspong & Ledin 1996:24)

Johnsson & Sander (1989) konstaterar att vissa aterkommande ord,
fraser och formuleringar, som mysiga hemmakvallar, forknippas med
kontaktannonsen och placerar den i en egen litterér genre. (Johnsson &
Sander 1989:5) Mgjligtvis kan texterna pa dejtingsajten ses som
kontaktannonsens " eftertrédare”. Vid en forsta anblick har
presentationstexterna flera egenskaper gemensamt med
kontaktannonserna, framst vad géller funktion, som far antas vara att
presentera en sandare och/eller pa ndgot sétt locka en mottagare till att ta
kontakt — men &ven vad gdller innehdll. Huruvida presentationsexterna
ska eller bor placeras i en egen genre kommer inte att behandlas
ytterligare. Emellertid & en komparativ analys dér vissa strukturella och
innehdlsliga drag hos texterna jamfors mellan kontaktannonser och
presentationsexterna relevant.

Intressant i sammanhanget & aven kontaktannonsens minskade
popularitet jamte den vaxande dgjtingsgjtens (se avsnitt 1 ovan).

Vad gdler innehdldliga kriterier i kontaktannonser har Dackholt
(1982) faststéllt ett antal sddana, bland annat att kvinnor & mer bendgna



an man att uppge om de har barn, och méan i hégre grad an kvinnor
uppger yrkesstatus. Galaasen (2003) kom bland annat fram till att man i
hogre grad an kvinnor understryker sitt ekonomiska kapital och sin
yrkesstatus.

Nordman (1994) diskuterar begreppet 'minilekt’. Minilekten, menar
Nordman, & en "liten sprékvariant” eller en "sprékvariant av litet
format” (Nordman 1993:12). Den ddinieras utifran sitt begrénsade
innehdll, sina specialiserade textfunktioner och faktorerna i den
kommunikationssituation dér den anvands och har manga likheter med
facktext. Nagra texttyper som presenteras som minilekter &r
gymnastikprogram, recept och vaderrapporter.

Landgvist (1996) faststéller nagra innehdllsiga drag hos
kontaktannonser och konstaterar att de innehdller manga av de
egenskaper som utmarker minilekter — bland har de en relativt fast
makrostruktur, vilket delvis beror pa att sandaren och mottagaren har
gemensam kunskap om kontexten.

Dejtingsajten ingar i gruppen sociala medier, tillsammans med
bloggar, communities och sidor som Facebook. Att kommunicera via
sociala medier kan innebéra en viss spraklig anpassning for skribenten,
vilket bl a Melin (2010) pdpekar. Darfor ar det &ven relevant att
understka om texterna innehdller drag som anses utméarkande for
kommunikation via Internet.

Crystal (2001) vdjer att bendmna skriftlig Internetbaserad
kommunikation som Netspeak. Netspeak kallas @en written speach
(eller skrivet talspradk, min Oversittning). Crysta menar &ven att
"nordspraket” har influerat Netspeak, vilket innebar att dess typiska
jargong héarstammar fran en yngre generation manniskor, som kan
mycket om teknik (Crystal 2001:25).

Forfattaren listar ett antal punkter som utmérker tal- respektive
skriftsprak (Crystal 2001:25 — 28, min dversattning).



Tabell 1.  Utmérkande drag for talsprak respektive skriftsprak enligt
Crystal (2001)

Talsprak Skriftsprak
Bundet till tidpunkt, dynamiskt, flyktigt | Bundet till plats, statiskt, permanent

Direkt, utan tidsfordrojning Tar visstid, visstidsfordrojning

Kan &en bygga pa extralingvistiska Avsaknad av visuella faktorer, skribenten
funktioner kan inte lita pa att kontexten medfor att
en eventuell poang nar fram

Vissa ord och formuleringar & typiska|Vissa foreteelser &r typiska for skriften,
for talet, sdsom slang och obsceniteter  |som  bisatsradning och vissa langre
meningskonstruktioner

Kandlor uttrycks genom intonation, | Kéanslor uttrycks genom utropstecken,
skillnader i ljudniva, tempo etc, vilka g |stor bokstav mm. Fa aternativ finns for
kan dtergesi skrift att uttrycka kanslor

Crystal menar att Netspeak béar spar av bade talsprak och skriftsprak,
men att det framst skiljer sig fran talspraket nar det géller den direkta
kontakten. Vid kommunikation via Internet férekommer ofta sérskilda
faktorer som paverkar kontakten mellan de kommunicerande parterna,
som exempelvis en langsam uppkoppling, distraktion fran andra element
pa skarmen eller att mottagaren helt enkelt missar hela eller delar av ett
skrivet meddelande (Crystal 2001:31).

Att l3sa en text pa Internet stéller enligt Crystal ett visst krav pa
mottagaren och i viss man &ven pa texten: dess innehall — hur den &r
strukturerad for att halla kvar lasaren.

FOr en lasare pa en dejtingsajt innebér detta att vissa storande element
pa sidan, som exempelvis en skribents foto eller andra tilldragande
element pa skarmen, kan ta fokus fran lasningen. For att en skribent ska
lyckas fanga en lasare, kan en text dar vissa faktorer & bekanta for bade
skribent och |asare vara att foredra. Dessa kan exempelvis vara vissa ord
eller formuleringar.

Gustafsson har faststallt nagra sprakliga drag pa sagjten Lunarstorm,
dar 80% av skribenterna & tondringar. Texterna pa sajten praglas av de
typiska sprakliga drag man brukar hanfora till muntligheten. Dessa drag
ar bland annat ofullstandiga meningar, ofta med ellips av subjektet i
form av personligt pronomen i fundamentet som att jag utelamnas i Ar
entrevlig tjg. (Gustafsson 2004:190).



Gustafsson menar, i likhet med Crystal, att dessa sprékliga drag
formodligen harstammar fran bruket av chatt, sms-sprak och talsprak —
att anvandande av andra sa kallade " snabba” medier helt enkelt gjort ett
avtryck i ungdomarnas skriftsprék pa den offentliga arenan. Ett exempel
pa det "tidssparande” sms-spraket & forkortningar som ah just d d e ju
karate imorgon, goot! (Gustafsson 2004:191)

Min undersdkning kan forhoppningsvis ge en antydan om i vilken
utstrackning spraket pa dejtingsajterna tycks ha paverkats av de drag
Crystal och Gustafsson beskriver.

De variabler jag utgér ifran &r deltagarnas alder och kon. Dessa syftar
till att avtécka snarare an att anta eventuella skillnader mellan manliga
och kvinnliga respektive ddre och yngre skribenter. Inom
sociolingvistiken & kon och dlder vanliga variabler nar det géler att
spara spraklig variation (Einarsson 2009:143). Dessa & dessutom de tva
variabler som varje skribent pa dejtingsajterna anger. Att setill variabler
som samhdllsklass eller yrkestillhorighet & en omajlighet da dessa inte
forekommer i tillrackligt manga presentationstexter for att maéjliggora
ett representativt underlag.

4 Ordet " chatta” kommer fran engelskans " chat” som betyder smaprata. Chattspraket
anvands i program som Windows Live Messenger eller Ichat, program som tillater
anvandares datorer att kommunicera online.



3 Material och metod

3.1 Material

En sokning pa ordet dejtingsajt med sokmotorn Google 38 000 traffars. |
Sverige uppstod nétdejting kring ar 2000° och pa den svenska
marknaden finns ett antal populéra dejtingsajter”’. Nagra av dem &r
<www.match.com>, <www.ekontakt.se> <www.spraydate.com>,
<www.motesplatsen.se> och <www.parship.se>.

Dessa sgter & virtuella motesplatser for personer som soker flirt,
sdllskap €eller en langvarig relation och via dem mots dagligen tusentals
singlar. Pa marknaden finns aven sgjter for den som tillhor en viss
religion, har en sarskild sexuell laggning eller nagot specifikt intresse.
Pa sgjterna hdller man kontakt genom att chatta eller maila med
varandra. Den genomsnittlige medlemmen pa en dejtingsajt bor i en
storstad, & hogskoleutbildad och mellan 20 — 50 ar8. Pa sajterna gar det
att l1agga upp foton och mgjligheten finns aven att genom att fyllai olika
listor ndrmare beskriva sin personlighet, sinaintressen, sitt yrke etc. Det
gar ocksa att vara helt anonym. Ett medlemskap dar man kan légga upp
en bild och en presentationstext & som regel gratis, medan funktioner
som att chatta, att se alla anvandares bilder med mera oftast &r
avgiftsbelagda

Undersokningen kommer att ta sin  utgangspunkt i 200
presentationstexter fran tvaav av de mest populéra svenska sgjterna, 100
texter frén vardera sajt. De utvalda sajterna uppger att de har minst 500
000 anvandare vardera. P& de bada sgjterna uppmanas skribenterna att
berdtta om sig gava, i presentationstexter, for att pa sa sétt tréffa rétt
partner. FOr att sdkerstélla anvandarnas anonymitet skriver jag inte ut
sgjternas namn, utan kommer hadanefter att benamna dem som Sda A

5 Sokning genomford i oktober 2010

6 <http://www.wikipedia.org> sokning " dejtingsajt”

7 <http://www.idg.se/2.1085/1.151607/sa-traffar-du-ratt-pa-natet>

8 <http://www.svd.se/naringsliv/nyheter/allt-fler-betalar-for -natromans 579 757
7.svd>
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och Sida B. P4 Sida A far anvandarna fylla i faltet Nagra ord om mig
salv och pa Sida B Personlig beskrivning samt en kort rubrik. PasidaA
finns tips om vad anvandarna kan fylla i (favoritmat, intressen med
mera), och de far anvanda minst 70 och max 2000 tecken. Texterna
granskas av ansvariga for respektive sidainnan de publiceras.

For att fa ett representativt material vad géler dder och kon &
texterna utval da efter foljande kriterier:

Tabell 2 Urval av skribenter fran Sda A+ B

Alders- SidaA Kvinnor|SidaA Man | SidaB kvinnor |Sida B méan
indelning antal texter Antal texter Antal texter Antal texter
20-29 10 10 10 10

30-39 10 10 10 10

40-49 10 10 10 10

50-59 10 10 10 10

60-70 10 10 10 10

Totalt Antal texter SidaA: 100 texter varav 50 kvinnor, 50 mén
Sida B: 100 texter varav 50 kvinnor, 50 man

Min undersdkning syftar till att faststalla hur skribenter av olika kon och
alder uttrycker sig och darfor ar antalet texter jamnt fordelade i antal
over ddersgrupperna. Jag bortser altsda harmed fran att vissa
Aldersgrupper® & 6ver- eller underrepresenterade, se avsnitt 3.1 ovan.

Skribenterna kommer hadanefter kallas sdndar e respektive mottagare,
beroende pa deras deltagande roll i texterna.

3.2Metod

Uppsatsen har en kvantitativ utgangspunkt i de foéljande
innehdllsliga dragen hos de utvalda presentationstexterna:

* Texternas struktur

* Hur stor andel text som handlar om séndaren/mottagaren,

* Om sandaren: De vanligaste orden (substantiv, adjektiv,
pronomen) med vilka sdndaren beskriver sig §dlv samt sandarens
intressen

9 | aldersgruppen 60-70 finns en skribent dver 69. Att texten anvandes beror pa att
det pa sidorna fanns farre texter av skribenter dver 60 ar.
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* Om mottagaren: De mest oOnskade egenskaperna hos
mottagaren samt hur mottagaren beskrivs och uppmanas ait ta
kontakt

* Drag av Netspeak

Resultaten presenterasi tabellform for att de ska bli sa dverskadliga som
mojligt.

Syftet med den kvantitativa resultatredovisningen & att ge en
overskadlig bild av texternas primarainnehall, samt vilka formuleringar,
ordval och struktur som &r vanligai presentationstexterna.

Valet av vilka aspekter pa texterna som ska undersokas narmare har
sin grund i de resultat som framgatt i tidigare forskning om
kontaktannonser och Netspeak (se kapitel 3.1 ovan). De kvantitativa
resultaten jamfors parallellt med resultat fran tidigare forskning. Genom
detta blir de kvantitativa resultaten en del av en komparativ kvalitativ
analys.

Att placera presentationstexterna i en tankbar genre & inte ett av
uppsatsens huvudsakliga mal, men en eventuell genretillhorighet och
likheter med kontaktannonsen sammanfattas i uppsatsens avslutande del
(kapitel 7. Sammanfattning och diskussion). Mgjligtvis kan min analys
bidra till att visa om texterna kan ses som en modern variant av
kontaktannonsen.
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4. Resultat och analys

Detta kapitel &r indelat i 4 delar:

4.1, Texternas struktur och innehdl; 4.2 om sindaren: substantiv,
adjektiv, intressen, 4.3 om mottagaren: Mest eftersokta egenskaper och
hur denne beskrivs/uppmanas att ta kontakt, samt 4.4, Netspeak.

4.1 Struktur och innehall
4.1.1 Struktur

Landqvist har faststéllt att kontaktannonser har en relativt fast
makrostruktur, dvs komposition, som ofta anvands (Landqvist
1996:128). Aven mikrostrukturen, alltsi ordningen mellan textavsnitt, &r
som regel fast. Landgvist foredar foljande makrostruktur for
kontaktannonser:

(1) Inledning (h&lsningsfras, fraga, uppmaning)

(2) Séandaren om sig gév

(3) Sandaren om mottagaren

(4) Sandarens speciella dnskemd och kommentarer (adress,
foto, telefonnummer, frégor eller uppmaningar till mottagaren,
forhoppningar infor framtiden, garantier om diskretion osv.)
(5) Sandarens signatur

Mjligheten att anvanda upp till 2000 tecken & bade ett krav och en
mojlighet for skribenterna pa dejtingsajterna, som inte nodvandigtvis
behbver anvanda ett fullt lika karnfullt sprék som forfattare av
kontaktannonser. De sistnamnda begransasi regel av ett omfang av 600
orde, Aven presentationstexterna uppvisar en relativt innehallslig enhet.
De flesta av annonsernainnehdller en eller fleraav foljande innehdlisiga
komponenter:

10 Dn kontakten - http://kontakten.dn.se/index.php?pg=help& helpl D=11
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a. Sandarens egenskaper b. Sandarens intressen c. Héasningsfras. d.
Sandaren om mottagaren e. Uppmaning till sandaren att ta kontakt.
f. Yrke g. Bostadsort/boplats (ex. Géteborg eller egen 1agenhet) h. Alder
I. Familjeroll j. Om en ev gemensam framtid (ofta implicit, t ex Jag ar
klar med det 'gamla’ och jag soker seriost) k. Ovrigt ( t ex jaha da ska vi
se om det har med dejtingsajter kan vara nagot)

| en del texter derkommer vissa komponenter flera ganger. De alra
flesta texter innehdller a. Sandarens egenskaper eller b. Sandarens
intressen. Inom parentes anges i turordning de komponenter som ocksa
forekom pa samma plats.

Texternas & sammanréknade for att visa pa den mest vanliga
konstruktionen.  Foljande  makrostruktur ~ kunde  sparas i
presentationstexterna:

Struktur, kvinnor, samtliga aldrar, sida A+B
(1) a. Sandarens egenskaper ( eller c. Hasningsfras)
(2) d. Sandaren om mottagaren (eller b. Intressen/ a
Egenskaper/ i. Familjeliv/ h. Alder/ g. Boplats/ f. Yrke)
(3) b. Intressen/ c. Yrke/ i. Familjeliv/ a. egenskaper/ h. Alder/
0. Boplats
(4) d. Om mottagaren (eller b. Intressen/ c. Yrke/ i. Familjeliv)
(5) e. Uppmaning/avskedshélsning till mottagaren

Struktur, méan, samtliga aldrar, sida A+B
(1) a. Sandarens egenskaper (eller c. Halsningsfras)
(2) b. Sandarens intressen
(3 d. Sandaren om mottagaren (eller b. Intressen/
a. Egenskaper/ f. Yrke)
(4) d. Sandaren om mottagaren (eller b. Intressen/
a. Egenskaper/ f. Yrke)
(5) e. Uppmaning/avskedshélsning till mottagaren

Bade méan och kvinnor inleder oftast med a. Egenskaper och avsutar
med e. Uppmaning/avskedshélsning till mottagaren. Ungefar 50% av
texterna inleds med att sdndaren listar sina egna intressen och
egenskaper. Ca 30% av texternainleds med en ha sningsfras.

Den inbdrdes ordningen & inte lika regelbunden, dock tenderar
kvinnor generellt att inleda med att berétta om nagra av sina egenskaper,
for att sedan namna nagot kortare om mottagaren som punkt (2), eller
ndmna nagra av sina egna egenskaper. De flesta kvinnor véjer att
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presentera sina egna sidor narmare som punkt (3). Som punkt (4) gar
kvinnorna garnain och fortydligar hur mottagaren ska vara, for att sedan
avsluta med en avskedsfras eller en uppmaning till mottagaren att héra
av sig.

Mannen tenderar oftare att beskriva mottagaren nagot senare i texten,
som punkt (3) eler punkt (4), och som regel bara en gang. Mannen
namner ungefar samma saker vid punkt (3) och (4) medan kvinnorna &r
mer varierade.

Kategorin yrke forekommer i 23 av 100 texter av manliga skribenter
och 10 kvinnliga. Galaasen (2003:121) visade att méan oftare &n kvinnor
signalerar ekonomisk status samt yrke i kontaktannonser — detta ses
altsa dven i presentationstexterna.

Nagra skillnader inom materialet kunde ocksa sparas, som regel var
dessa Aldersrelaterade. Méan i aldern 60-70 anvander den mest enhetliga
strukturen, drygt hélften av texterna foljer monstret (1) a. SAndarens
egenskaper, (2) b. Sandaren intressen (3) d. Sandaren om mottagaren.
Dock & & man 60-70 den enda gruppen som inte avslutar med en
hél sningsfras/uppmaning till mottagaren. Kvinnor 60+ &r till skillnad
fran man 60-70 battre pd att avsluta med en hélsningsfras eller
uppmaning, 7/20 skribenter gor detta.

Att namna sin roll som férdder, i. Familjeliv, & vanligast bland
kvinnor 40-49 (8/20). Hos kvinnor 50-59 och 60-70 forekommer 1.
Familjeliv i 5/20 texter vardera. Bland ménnen & de i ddern 40-49
mest frekventa med detta, deras roll som fordlder ndmns i 7/20 texter.
Detta & dock inte vanligt i nagra av de 6vriga ddersgrupperna. Den
grupp dar i. Familjeliv forekommer 0 ganger hos manliga skribenter i
gruppen 20-29. Aven vissa avvikelser forekom — Texter i vilka det &
svart att peka paen makro- eller mikrostruktur:

*kultur *affdrsutveckling *fikor*bio *trdning *resor*chef*gldidje*
*6dmjukhet*ambition* (man 32)

Trdnar: Rdknas det d hdva 61??? *moooohahaha™
Ndrmsta viannerna: Vad dr vinner...? *asg*
Lyssnar pd.: Rosterna i mitt huvud...! *huuummmmm?™* (kvinna, 27)

Som regel g& dock en makrostruktur att spara aven |
presentationstexterna, men den & inte lika enhetlig som den Landqvist
foresdr. Méan tenderar oftare an kvinnor att ndmna yrkesstatus, och man
i ddrarna 60+ har en mer enhetlig struktur &n Ovriga texter —
sammanfattningsvis har mans texter fler likheter med kontaktannonser
an kvinnors vad géller struktur.
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4.1.2 Innehall

| detta avsnitt redovisas texternas genomsnittliga langd, samt hur stor
del av dem som som handlar om sindaren respektive mottagaren.
Resultaten syftar till att ge lasaren en ungeférlig uppfattning om hur
sandaren valt att disponera sina ord. Texterna har delats in i
formuleringar (innefattar grafiska meningar, satser och fraser) som
handlar om s&ndaren eller mottagaren. Sedan har graforden, dvs ord som
omges av mellandlag, i dessa formuleringar réknats. Dessa redovisas i
tabellerna nedan som ord. Anledningen till att denna metod anvands i
stéllet for att exempelvis hela meningar om sandare/mottagare raknats,
ar att texterna exempelvis kan vara formulerade som féljande: Viktigast
i ett forhallande ar nog att kunna prata om allt och jag soker kille som
kan prata och visa kanslor. Ar en rétt kramig person sa ska du sta ut ar
det nog bra att du ar likadan. :) (kvinna 34)

Formuleringar som den ovan gor det nast intill omgjligt att dela in
texterna i hela meningar, fraser eller satser som enbart handlar om
sandare/mottagare. Resultaten ska darfor ses som ungefarliga.

Kategorin Om mottagaren innehdller bade formuleringar som du ska
garna vara lang, men aven lagar garna mat med min partner. Kategorin
O stér for Ovrigt (t ex halsningsfraser, en rad ur en |&ttext, ett citat etc.)

Resultaten redovisas i absoluta tal och procenttal. De senare &r
avrundade med en decimal. Sida A redovisas fére sida B, kvinnor fore
man.

Tabell 2. Innehall, kvinnor, Sda A

Sammanlagt Genomsnitt Om siandaren | Om mottagaren | Ovrigt

5731 ord 114 ord 4184 ord 1426 ord =121 ord=2%
73% 25%

Tabell 3. Innehall, mén, Sda A

Sammanlagt | Genomsnitt Om sindaren | Om mottagaren  Ovrigt

5590 ord 112 ord 4209 ord 1190 ord =199 ord =4%
75% 21%
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Tabell 4. Innehall, kvinnor, Sda B

Sammanlagt | Genomsnitt Om sandaren | Om mottagaren | Ovrigt

6583 ord 132 ord 4627 ord =1453 ord =503 ord=8%
70% 22%

Tabell 5. Innehall, mén, Sda B

Sammanlagt | Genomsnitt Om sindaren | Om mottagaren  Ovrigt

5387 ord 107 ord 3878 ord =|1224 ord =|2750rd=5%
72% 23%

Totalt: Om sandaren = 73,3% Om mottagaren = 22,3% Ovrigt = 2,4%

Resultaten visar att en Overvidgande andel formuleringar i texterna
handlar om sandaren, samt att den innehalsliga fordelningen var i stort
sett likadan pa bada sidorna hos bade man och kvinnor. Mannens texter
var ndgot kortare an kvinnornas, framfor alt pa sida B. Kvinnor pa sida
B har ocksa hogst andel graford i kategorin ovrigt, alltsa dikter, citat och
liknande.

Resultat som framkom men som g visas | tabellerna, &r att méngden
formuleringar om/till mottagaren Okar allteftersom sandaren blir ddre,
och andelen ord om sandaren minskar. Texterna & i genomsnitt ungefar
lika langa i samtliga ddersgrupper, men de blir ndgra ord kortare allt
eftersom skribenterna blir @dre.

Pastaenden/beskrivningar (meningar, satser, fraser) dominerar nar
sandaren beskriver sig gélv. De yngre skribenterna tycks sarskilt
skickliga pa beskriva sig sélva och att pasta ndgot om sina positiva
egenskaper. En mgjlig forklaring till detta & att den yngre generationen
& mer van vid sociala medier — ménniskor fodda pa 1970- 1980- och
1990-talet har storre vana vid att skriva om sig gélva i exempelvis en
blogg eller pd Facebook an 6vriga aldersgrupper. En annan mdjlig
forklaring & att skillnaderna kan kopplas en ddersrelaterad
attitydskillnad — intresset for att beskriva sig gav minskar helt enkelt
allt eftersom skribenterna blir &ldre.
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4.2 Sandaren om sig galv

4.2.1 Om sandaren: substantiv

| kontaktannonser & det vanligt att séndarna presenterar sig galva med
ett substantiv som avdljar deras sociala tillhorighet: akademiker,
husmor, arbetare osv. (Jonsson & Sander 1988:12). Landgvist
(1996:133) papekar att det framst & manliga skribenter som beskriva sig
gav med substantiv som indikerar yrke. Landgvist menar ocksa att
kontaktannonsskribenter ofta valjer vissa substantiv nar de vill sdnda ut
en viss bild av sig galv, da tjg resp. kille kan téankas signalera en mer
ungdomlig personlighet &n man och kvinna (Landgvist 1996:132).

| presentationstexterna har jag undersokt vilka substantiv séndarna
anvander for att beskriva sig gélva. Jag valde att utesluta bestamningar i
nominalfraser och enbart se pa vilket substantiv sandarna foredrar att
beskriva sig gava med, detta for att underlatta jamforelsen med tidigare
studier av kontaktannonser. Sandarens valda substantiv réknades i
samtliga texter, en gang per text. Vissatexter innehdll mer an en variant,
t ex bade tjgj och varmlanning. De olika varianterna raéknades ocksa. De
tre vanligaste substantiven per dldersgrupp redovisas, indelat efter kon.

Resultaten visade att det fanns en ganska stor variation ord.
Variationen var ofta sa stor att inget ord kunde konkurrera om en andra-
eller tredjeplats't. Déarfor visas sidornas sammanlagda resultat.

Tabell 6. Om sandaren, substantiv, kvinnor, Sda A+B
Aldersgrupp Plats 1 Plats 2 Plats 3
20-29 Tjgj 5/20 - -

30-39 Tjg 7/20 Person 1/20 -

40-49 Kvinna 6/20 Tjej 5/20 Person 1/20
50-59 Kvinna 10/20 Person 4/20 Tjg 2/20
60-70 Kvinna 11/10 Pensionar 2/20 Person 1/20

Det sammanlagda resultatet fran sidorna visar att 27 av de 100 kvinnliga
skribenterna beskriver sig gélva med substantivet kvinna och 19 med
substantivet tjg. Det tredje vanligaste alternativet, att beskriva sig som

11 Resultaten raknades ocksa samman utan adersférdelningen, och om ett visst ord
var mycket vanligt i 6vriga aldersgrupper redovisas det i tabellen trots att det bara
haft 1 traff hos andra adersgrupper.
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nagon form av person kombinerat med ett adjektiv (sndl, omténksam,
glad osv.), forekom i 7 av texterna. Bland kvinnorna &r det vanligast att
beskriva sig salv som tjej i ddersgrupperna 20-29 och 30-39. Bland
kvinnor 50-59 och 60-70 & kvinna det mest vanliga substantivet. De
yngsta séndarna & alltsa i storst utstréckning tjgjer och de adsta
kvinnor, undantaget kvinnor 40-49 som beskriver sig §élva som tjgjer i
lika hog grad som de & kvinnor. Mgjligtvis & detta en dder da kvinnor
vill betona sin ungdomlighet en aning extra.

Tabell 7. Om sandaren, substantiv, man, Sda A+B
Aldersgrupp Plats 1 Plats 2 Plats 3
20-29 Kille 14/20 Man 1/20
30-39 Kille 7/20 Chef/konsult 4/20 | Egenforetagare
1/20
40-49 Kille 5/20 Person 2/20 Man 1/20
Egenforetagare
1/20
50-59 Man 6/20 Kille 2/20 Person 1/20
Egenforetagare
2/20
60-70 Man 5/20 Kille 2/20
Singel 2/20

Det sammanlagda resultatet for de vanligaste substantiven bland
manliga skribenter visar att 30 av de 100 mannen vdjer substantivet
kille och 13 védjer man. Det tredje vanligaste substantivet anger yrke
och da anvands egenforetagare (4/20) eller chef/konsult (4/20).

FOr mannen &r det vanligast att beskrivasig §dlv som en kille upp till
och med dldrarna 40-49, men de kallar sig inte man forran i dldrarna 50-
59. Om vissa substantiv, som kille eler tjg antas signalera
"ungdomlighet”, gor man i hogre utstréckning detta an kvinnor. Mannen
& ocksd de som signderar social status med chef respektive
egenforetagare.

Vad som inte visas i tabellerna &r att allt eftersom skribenternas ader
forekommer en storre variation av substantiv. Som mest varierade bland
mannen & grupperna 50-59 och 60-70 dar anvandarna i hogre grad
beskriver sig gadva med substantiv. som exempelvis goéteborgare,
tvabarnspappa, pensionar, livsnjutare och hobbykock. Bland kvinnorna
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&r det dock i aldersgruppen 20-29 som flest varianter férekommer, som t
ex sormlanning och drémmare.

Sammanfattningsvis & man, kvinna, kille och tjg de vanligaste
substantiven som anvands. Att ange sin sociala status genom substantiv
som t ex §ukgymnastissa, pensiondr, akademiker och chef forekommer i
samtliga adersgrupper, men de & frekvent forekommande som
substantiv som inte gor detta, som t ex skorpion, romantiker, P3-kille
och kaffedrickare. Att uppge sin sociala status ar vanligare bland mén an
kvinnor vilket &ven Dackholt (1982) och Galaasen (2003) konstaterar.

4.2.2 Om sandaren: adjektiv

Att beskriva sig galv med personliga egenskaper har altid varit en
viktig bestandsdel i kontaktannonser, &ven om intressen ocksa blivit allt
vanligare fran och med 1970-talet och framat. Under 1970-talet borjade
skribenterna ocksa beskriva sig géva i mer komplexa ordalag, genom
att blanda negativa egenskaper med positiva. Det blev samtidigt
vanligare bland man att beskriva sig gdlva med "mjukare” egenskaper
som snéll. Arliga méan och glada kvinnor & ocksa dterkommande i
annonser (Johnsson & Sander 1988:37)

Aven enligt Dackholt var det vanligaste adjektivet med vilket kvinnor
beskrev sig gédva gladiynt, medan det for mannen var arlig (Dackholt
1982:1)

Ocksa skribenterna pa dejtingsajterna beskriver sig sig gava med
egenskaper (och/eller intressen, se avsnitt 4.2.3). Nedan visas en
sammanstallining av de vanligaste enkla adjektiven med vilka séndarna
beskriver sina egenskaper.

Det fanns en ganska stor variation av olika adjektiv i det utvalda
materialet, varfor resultaten fran de olika sidorna & sammanraknade.
Nedan redovisas i hur stor del av texterna som vissa ord férekommer,
indelade efter skribenternas kon och aldersgrupp. Resultatet redovisas i
absoluta tal och i relation till antalet texter per aldersgrupp. De ord som
kom pa forsta, andra och tredje plats visas. Vissa av orden hade lika hog
frekvens och placerades da pa sammaplatsi respektive tabell.
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Tabell 8. Om sandaren, adjektiv kvinnor sida A+B
Aldersgrupp Plats 1 Plats 2 Plats 3
20-29 Glad 4/20 Sprallig 3/20 Arlig/rastls 2/20
Omtanksam 3/20
Spontan 3/20
30-39 Glad 7/20 Positiv 5/20 Trevlig 4/20
Arlig 5/20
Omtéanksam 5/20
40-49 Glad 5/20 Positiv 4/20 Sjavstandig 3/20
omténksam 3/20
socia 3/20
50-59 Glad 7/20 Positiv 3/20 Nyfiken 3/20
Social 3/20
Rolig 3/20
60-70 Glad 4/20 Positiv 3/20 Serids 2/20
Social 2/20
Odmijuk 2/20

Det sammanlagda resultatet for samtliga kvinnor visar att de vanligaste
egenskaperna &r glad, som forekom i 27 av 100 texter. Positiv forekom i
15 texter och omtanksami 11. Sammanlagt anvandes 160 olika adjektiv.
Exempel pa mindre vanliga aternativ var lattlurad, sprudlande och
sansad*2.

12 Till resultaten réknas aven particip med adjektivistisk funktion
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Tabell 9. Om sindaren, adjektiv, mdn Sda A+B
Aldersgrupp Plats 1 Plats 2 Plats 3
20-29 Glad 4/20 Positiv 3/20 Social 2/20
Omténksam 4/20 Trevlig 2/20
Sndll 4/20 Spontan 2/20
Lugn 2/20
30-39 Lugn 2/20
Omtéanksam 2/20
Sndll 2/20
Trygg 2/20 - -
40-49 Positiv 3/20 Trevlig 2/20 Lugn 1/20
Arlig 3/20 Rolig 2/20 Trevlig /20
Envis 2/20
Glad 2/20
50-59 Trevlig 3/20 Léattsam 2/20 Lugn /20
Positiv 3/20 Arlig 2/20
Omtanksam 3/20 | Nyfiken 2/20
Glad 2/20
Sndll 2/20
60-70 Glad 3/20 Romantisk 2/20
Lugn 2/20
Omtéanksam 2/20
Vétranad 2/20 -

Det sammanlagda resultatet for man visar att omtanksam och glad &r de
vanligaste egenskaperna, som forekommer 11 ganger vardera. Pa andra
plats kommer positiv som forekommer 9 ganger, och dutligen snéll,
trevlig och lugn som samtliga forekommer 8 ganger vardera.

Sammanlagt anvandes 112 olika adjektiv. Exempel pa mindre vanliga
adjektiv som anvandes var cendréférgad, morgontr 6tt och normal.

Det & framfor allt inre egenskaper som redovisas. Vissa adjektiv
aterkommer i ala ddersgrupper. Glad & mycket vanligt i alla ddrar hos
kvinnorna och positiv kommer paen stark andraplatsi alla grupper utom
20-29. Medan de yngre kvinnorna betonar att de & spralliga och
rastlésa, blir det i samtliga aldersgrupper fran 40-49 viktigt for
kvinnorna att papeka att de & sociala. Detta star ocksa i kontrast till att
manga av mannen beskriver sig salva som lugna.

Nagot som inte redovisas i tabellerna &r att sandare, framst kvinnor, i
aldersgrupperna 20-29, 30-39 och 40-49 garna radar upp en méangd
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adjektiv for att beskriva sig gélva. | grupperna 50-59 och 60-70 minskar
mangden adjektiv som beskriver sandaren och istéllet blir det vanligare
med beskrivningar som langre an de flesta och som folk i allménhet. Att
de &ldre skribenterna inte beskriver sig gélva lika utforligt kan tolkas
som en ovana vid att skriva om sig gdv, eler helt enkelt en
Adersrelaterad skillnad i attityd.

Det & inte sarskilt vanligt att beskriva sig §alv med langd och vikt.
Relevant att namna & dock att bland mannen var langdangivelse relativt
vanligt, det forekom i 9% av texterna. Langderna var mellan 170-189
cm. Forekomsten av adjektiv som slank, sot eller 182 cm férekommer
nastan uteslutande i ddersgrupperna 50-59 och 60-70. Detta géller bade
sidaA och B och aven bada kénen.

Sammanfattningsvis visade presentationstexterna  innehdllsliga
likheter med kontaktannonser vad gdller adjektiv som beskriver
sandaren. | likhet med den tidigare forskningen pa kontaktannonser
tycks glad vara ett dterkommande adjektiv nar det géller att beskriva sig
gav. Aven snall aterkommer i presentationstexterna. Arlig tycks till
skillnad fran i kontaktannonserna inte léngre vara en egenskap som ar
viktig att betona for varken kvinnor eller mén.

Resultaten visade ocksd att kvinnor tycks anvanda ett bredare
spektrum av ord an man for att beskriva sig sava pa dejtingsajterna.
Hos de kvinnliga skribenterna forekom 160 olika adjektiv medan det
hos ménnen fanns 112 varianter. Medan kvinnorna garna radar upp
mangder av adjektiv ndr de beskriver vilka de &r, tenderar mannen i
hogre grad att beskriva sig sé8lva genom andra typer av formuleringar,
som exempelvis
Har har du killen pa 189 cm som gillar att halla igang (man 25).

4.2.3 Om sindaren: intressen

Sedan 1970-talet och framét &r intressen ett lika vanligt sétt for sandaren
att beskriva sig galv som egenskaper i kontaktannonser (Johnsson &
Sander 1988:37). Formuleringar som mysiga hemmakvéllar har blivit sa
etablerade att de flesta haleder dem till kontaktannonser
(Johnsson& Sander 1988:5) Aven Dackholt listar mysiga hemmakvallar
som mannens andra mest vanliga intresse. Foljande intressen var mest
vanliga i kontaktannonser 1982: Dans, naturen och resor (kvinnor) och
naturen, mysiga hemmakvéllar och musik (man) (Dackholt 1982:43).
Jag har sammanstéllt de mest populdra intressena i
presentationstexterna.  Viss variation kunde spdras, men generellt
tycktes samma intressen dominera pa de bada sidorna. For att ge en mer
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overskadlig bild redovisar jag det sammanlagda resultatet for de tva
sidorna. De tre mest populdra intressena redovisas. Resultaten &ar
indel ade efter dlder och kon. Om tvaintressen &r lika populéra, sa har de
givits en delad placering. Till intressen réknas bade formuleringar som
I ntressen: Resa och spenderar mycket tid pa gymmet.

Intresset for mat i olika former var stort. Dérfor har intressen som god
mat, matlagning och middagar placerats under samma kategori, mat
/matlagning.

Tabdll 10. Om sandaren, intressen, kvinnor, Sda A+B

Aldersgrupp Plats 1 Plats 2 Plats 3
20-29 Resa 8/20 Trana7/20 Mat/matlagning
6/20
30-39 Tréna 9/20 Promenader 6/20 | Resa 5/20
Mat/matlagning
5/20
Mysa hemma 5/20
40-49 Resa 10/20 Mat/matlagning Musik 5/20
6/20
Trana 6/20
50-59 Resa 7/20 Mat/matlagning Tréna5/20
6/20
60-70 Resa 7/20 Kultur/kulturella | Mysahemma4/20
evenemang 5/20 Dansa 4/20
Promenader 4/20
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Tabell 11. Om sandaren, intressen, man, Sda A+B
Aldersgrupp Plats 1 Plats 2 Plats 3
20-29 Resa 6/20 Trana6/20 Olika sporter 5/20
30-39 Resa 7/20 Tréna 5/20 Mat/matlagning
5/20
40-49 Olika sporter 7/20 | Resa 6/20 Mat/matlagning
Trana 6/20 5/20
50-59 Mat/matlagning Hus och hem 3/20 | Bioffilm 2/20
5/20 Golf 3/20 Plocka svamp 2/20
Resa 5/20 Trana 3/20
Taen 6l 3/20
Mysa hemma 3/20
60-70 Resa 9/20 Mat/matlagning Dansa 5/20
7120

Resor, traning och matlagning ar de tre vanligaste intressena bland bade
méan och kvinnor. 37 av 100 kvinnor och 33 av 100 mén listar resa som
ett intresse. Emellertid &r det inte lika vanligt att beskriva vart man vill
resa. Detta kan tolkas som att reslusten signalerar eller antas medfora
vissa egenskaper hos sandaren, som Oppenhet for forandringar och
aventyrlighet.

En stor del av bade manliga och kvinnliga skribenter tycks vilja
papeka att de & mana om att hdlla sig i form. Att trana kommer pa
andra plats hos kvinnorna, 27 av 100 har detta som intresse respektive
20 av 100 mén. Framst &r det kvinnor 20-29 och 30-39 som tycks mest
intresserade av tréning. Bland mannen & verbet tréana nagot mindre
vanligt an vad det & hos kvinnorna. Mannen & mer benagna att
beskriva konkreta fysiska aktiviteter — kampsport, bandy, hockey med
mera. Hos mannen far darfor denna foreteelse en egen kategori (olika
sporter3). Ett intresse for en sport maste inte nédvandigtvis innebéra att
den utovas. Hos kvinnorna & detta inte vanligt, &ven om segling och
skidakning forekommer.

Matlagning, att &ta god mat och middagar & ocksa mycket populéra
intressen hos bada konen, 30 av kvinnorna och 22 av mannen anger
detta. | likhet med det destinationslsa resandet &r det ovanligt att man
beskriver vad som ska lagas. Manga skribenter vaver in matintresset i en
fras som inkluderar mottagaren, och i synnerhet mannen kombinerar

13 Under trana ingdr ocksa alternativ som styrketraning, fysisk aktivitet, gym och
gympa. Déaremot ingdr inte golf, segling och skidakning da dessa & specifikt
uttalade sporter och alltsa ingar under olika sporter.
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matlagningsintresset med formuleringar som men det &r ju roligare om
man ar tva eller lagar garna supé for kvinnlig lackergom (man 61).
Intresset for gemensam matlagning skulle kunna ténkas vara ett sétt for i
synnerhet méan att visa att de &r intresserade av jamstalldhet i hemmet,
men ocksa att man & hjadpsam och omtanksam. Man i ddrarna 40-49
hade de mest varierade intressena, darav att ndgot mer ovanliga
intressen med fa tréffar, som plocka svamp, synsi tabellen.

Ett intresse som inte & vanligt & hos ndgot av konen &r politik, som
forekom 1 1 av 200 texter. Andra mindre vanliga intressen &r
affarsutveckling, formel 1 och att sy.

Sammanfattningsvis & man och kvinnor pa dejtingsajter intresserade
av att hdlla sig i form, ge sig ut pa resor samt njuta av god mat.
Formodligen vill man &ven signalera vissa egenskaper med dessa
intressen. Aven att mysa hemma & ett relativt vanligt intresse.
Formuleringen mysiga hemmakvallar dyker upp nagra ganger och den &r
vanligare bland mén, vilket &en var falet enligt Dackholt (1982).
Ménnen anvander sig hér alltsa i hdgre grad av en formulering som kan
forknippas med kontaktannonser.

Intressenai presentationstexterna dverensstammer till viss del med de
som visats i forskning om kontaktannonser, som exempelvis resa. Detta
kan formodligen kopplastill att vissaintressen skiftar genom aren.

4.3 Sandaren om mottagaren

Presentationstexternas  huvudsakliga funktion antas vara att fa
mottagaren att bli intresserad och ta kontakt med séndaren, vilket &ven
gdler kontaktannonser. | den sistnamnda genren ar verb och verbfraser
som Onskar tréaffa, soker, 6nska méta och vilja traffa vanliga (Landqvist
1996:132). En sammanrakning visade att soker férekommer i 33 texter
pa sida A och 32 texter pa sida B vilket gor det till det mest vanliga
verbet i texterna. Jag var dock intresserad av att undersoka hur sandaren
uppmanar mottagaren att ta kontakt — alltsd om sindaren anvander
uppmaningar, pastéenden/beskrivningar eller fragor nar mottagaren
namns. Jag har &en undersokt i hur manga texter som mottagaren
uppmanas eller omnadmns implicit eller "mellan raderna’, som
exempelvis i den som vill kan ju hora av sig eller visst ar det gott med
hemmakvallar ocksa...i rétt sillskap!;)
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4.3.1 Sandaren om mottagaren — uppmaningar, beskrivningar, fragor

Meningar, satser och fraser om mottagaren har delats in i uppmaningar
som hor garna av dig!, beskrivning/pastéende du far géarna vara lang
och fragor som Ar du somjag?

Inom parentes | tabellen anges antadet implicita/indirekta
uppmaningar eller beskrivningar/pastaenden. Resultaten redovisas i
absoluta tal och i forha@lande till antalet texter per aldersgrupp, dvs 20.
De bada sidornas sammanlagda resultat redovisas eftersom inte nagra
storre skillnader visade sig mellan de tva sidorna. Kvinnor redovisas
fore man.

Tabell 12. Sandaren om mottagaren, kvinnor, Sda A+B
Uppmaningar Pastdenden/beskr. | Fragor

20-29 8(2) 8 3

30-39 4 14 2

40-49 4 11(2) 1

50-59 8 14 (1)

60-70 8 8(1) 3

Totalt: Uppmaningar: 32 (2) Pastdenden/beskr: 55 (4) Fragor: 9

Tabell 13. SAndaren om mottagaren, man, Sda A+B
Uppmaningar Pastéenden/beskr. | Fragor

20-29 10 (1) 11 (1)

30-39 9(1) 8

40-49 7 (1) 18 (1) 1

50-59 4(3) 12 (2) 1

60-70 1(1) 15 (1) 1(1)

Totalt: Uppmaningar: 30 (7) Pastdenden/beskr: 64 (5) Fragor: 3 (1)

Resultaten visar att bade man och kvinnor oftast beskriver/pastar hur
mottagaren ska vara, t ex sndll, 1ang, eller omtanksam. Det &r relativt
vanligt hos bada kénen att uppmana mottagaren att héra av sig, men inte
als lika vanligt som att beskriva den man soker. Fragor av exempelvis
denna typ: Har ar jag!!! Vad ar dina tvad andra onskningar?! ;) ar
mindre vanliga, och férekommer i 12 av 100 texter. De & vanligare hos
kvinnor @n man.

Bada konen tycks ha en ganskaklar bild av hur den téankta mottagaren
ska vara. De implicita formuleringarna dér mottagaren uppmanas
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"mellan raderna’, som Ar valdigt allménbildad och full med kunskap sa
har du nagot kul att diskutera sa ....;) eller men om nan vill bestiga
kebnekaise med mig igen sa ar jag med!! & dock klart mer vanligt bland
mannen, 7 gentemot kvinnornas 2.

Mén i dldern 60-70 & minst bendgna att uppmana en mottagare att ta
kontakt. Detta & kvinnorna i samma aldersgrupp daremot lika bra pa
som ovriga ddersgrupper. Bada kénen har ett 6kande antal fraser dar de
beskriver/pdstar ndgot om mottagaren allt eftersom de blir adre,
undantaget kvinnor 60-70. Detta kan antingen tolkas som att de har
trottnat pa att vanta pa att mottagaren ska htra av sig, eller att de har en
tydligare bild av hur mottagaren ska vara an vad yngre sdndare har.

4.3.2 S&ndaren om mottagaren: Substantiv/pronomen

| kontaktannonser & det vanligt att sandaren beskriver sig §éalv pa ett
sétt som "matchar” mottagaren — tjger soker killar, man soker kvinnor
husse sbker matte och liknande (Landgvist 1996:133-134).

Jag har undersokt med vilka ord séndaren beskriver mottagaren och
samtidigt hur sandaren beskriver sig galv i presentationstexterna — ar
sandaren en tjg som soker en kille éler finns det ett jag som soker ett
du? Det visade sig vara svart att identifiera ett tydligt monster da det
forekom valdigt manga olika varianter. Jag beslutade mig for att bade se
till substantiv och pronomen da dessa tva varianter var lika vanliga.

Tabellerna ar ett forsok till att visa nagra av de mest frekvent
forekommande varianterna och skalasas enligt foljande:

Alternativen dar det exempelvis stér jag (sandaren) — du (mottagaren)
ska lasas som att enbart dessa varianter forekom i texten. Om det star
exempelvis jag/en kille — en tjg som... har sdndaren beskrivit sig gélv
och/eller mottagaren med mer an ett ord.
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Tabell 14. Sandaren om sig galv och mottagaren, kvinnor, sida
A+B

Aldersgrupp Sandaren om sig gav Sandaren om mottagaren
20-29 Jag Du 3/20
Jag En man/kille som é&r... 3/20
Mig Dig 2/20
30-39 Jag/en tjg Likasinnad kille, du, dig,
en man/kille som & ... 9/20
Jag Du 5/20
Entje) Du/dig/kille 4/20
40-49 Jag/kvinna Du 2/20
Jag/kvinna Du/man 2/20
Jag/tje Du/kille 2/20
50-59 Jag/kvinna Dig/man 5/20
Jag Du 4/20
Glad person/jag/tjej En livkamrat/du 3/20
60-70 Kvinna Man 2/20
Jag/kvinna Du/man/livskamrat 2/20
Jag/pensionéar/singla Du/dig/man 2/20

Kvinnor véljer i 48 av 100 texter ett direkt tilltal n&r mottagaren namns,
och anvander ett jag/en tjg nar de soker ett du eller en man/kille med
vissa egenskaper — det direkta tilltalet berdr antingen séndaren eller
mottagaren. Detta ses i samtliga dldersgrupper. Ett omtal som i kvinna
soker man, kan endast sparas i aldersgruppen 60-70. Att beskriva
mottagaren som en livskamrat & vanligare bland kvinnor i aldrarna 50-
59 och 60-70.
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Tabell 15. Sandaren om sig jélv och mottagaren, man sida A+B
Aldersgrupp Sandaren om sig jélv Sandaren om mottagaren
20-29 Jag Du (4/20)
Jag/en kille Dig, en sot tjg, vénskap
(4/20)
Enkille En tjg/livskamrat/mm
(2/20)
30-39 Jag Du (6/20)
Jag/en kille Nan med koll pa musik,
nan att dela med (3/20)
Enkille Dig, du, tjgjen (3/20)
40-49 Jag Kérleken, en likasinnad,
ndgon man trivs med
(1/20)
Jag Du (3/20)
En kille Likasinnad tjgj, en ftig
(2/20)
50-59 Jag Kvinna (4/20)
Jag Du (2/20)
Man Kvinna (2/20)
60-70 Man Kvinna (4)
Jag Du (2)

Det direkta tilltalet dar antingen sandaren eller mottagaren tilltalas som
jag/mig eller du/dig & vanligt aen bland mannen, vanligast i
Aldersgrupperna 20-29 och 30-39. Lika vanligt & dock att man omtalar
snarare an tilltalar mottagaren, och beskriver sig §av som en man som
soker en kvinna, en kille som stker en tjgj eller det mycket vanliga nan
eller nagon som...

Mottagaren beskrivs da bland annat som nan med koll pa musik, en
livskamrat och vanskap. Nan/nagon anvands om mottagaren i 11 av 100
texter.

Bland man i ddrarna 40-49, 50-59 och 60-70 & &r det vanligare att
beskriva mottagaren som en livskamrat, en kvinna, min basta van eller
nadn man kan dela med. Vissa av texterna inneholl enbart alternativen
tjg soker kille, eler det vanligaste bland kvinnor, ett jag som tilltalade
ett du. Vanligast a dock att man varierar sig. En mangd olika varianter
forekom, som att Jag ar en tjg — dig, Metodist — kvinna, mogen dam —
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yngre man osv. Detta stammer alltsa inte 6verens med Landgvists
(1996) undersbkning om kontaktannonser. Mannen anvander oftare an
kvinnorna ett omtal och beskriver i mer allménna ordalag mottagaren an
kvinnorna. Detta stémmer 6verens med Dackholt (1982), som faststéllde
att kvinnor @& mer explicita ah mén vad gdller att beskriva mottagaren
(Dackholt 1982:1)

4.3.3 Sandaren om mottagaren: Egenskaper

| kontaktannonser papekar som regel sindaren att han eller hon Gnskar
vissa egenskaper hos mottagaren. Bland annat efterfragar man ofta
kvinnor som & arliga, snélla och treviiga medan kvinnor efterfragar
man som & éarliga, trevliga och har humor (Dackholt 1982:43) De
kvinnliga annonsorerna var mer explicita och stéllde hogre krav pa
ader, utseende och status hos den sokta partnern an vad mannen gjorde
(Dackholt 1982:1)

Aven i presentationstexterna pd dejtingsajterna efterfrégas vissa
egenskaper hos mottagaren — emellertid var det vanligare att man
beskrev mottagaren med en hel fras an att lista egenskaper med hjélp av
enkla adjektiv som snéll och arlig. Framst var detta vanligt bland
kvinnliga skribenter. Samma 6nskema aterkom, dven om de formuleras
nagot olika hos olika sandare. Exempelvis placeras formuleringar om
séndaren som &ar kér i mig, har tid over for en tjej, bara vill ha mej, 110
% trogen, fardiglekt, som vill satsa pa ett seriost forhallande och ar
beredd att satsa helhjartat pa din partner samtliga i kategorin redo for
ett forhallandeffinns dar bara for mig. De bada sidornas gemensamma
resultat presenteras da det forekom en relativt stor mangd olika
formuleringar. Kvinnornas resultat presenteras fore mannens.

Onskade (inre) egenskaper hos mottagaren, kvinnor sida A+B:
Kan f& mig att skratta/rolig kille/har humor: 16/100

Redo for ett forhallandeffinns dar bara fér mig: 9/100

Trygg i sig galv/vet vad han vill/kommunikativ: 8/100

Onskade yttre egenskaper hos mottagaren kvinnor sida A+B:
L angdangivelse (6ver 1,70, lang mfl) 4/100

Kvinnorna uppvisar stor variation vad gédller formuleringar, men dnskar
i stort sett liknande egenskaper hos mottagaren. Framst ska han fa henne
att skratta, men hans ska ocksa vara redo for ett forhallande, vara
kommunikativ och veta vad han vill i livet. Vad géller hans utseende far
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han gérna vara lang. Egenskaper som inte sa ofta efterfragas hos man &ar
handig, sprallig och sportig.

Onskade inre egenskaperna hos mottagaren, man sida A+B:
Salvstandig/egna intressen/vet vad hon vill: 9/100

Trevlig 5/100

Humor, &rlig 4/100

Onskade yttre egenskaper hos mottagaren man sida A+B:
Vacker, inte allt for stor, smal; 10/100

Ménnen sbker en galvstandig kvinna som vet vad hon vill. Hon ska
dartill géarna vara en slank skonhet. Hos manga avméannen var som
tidigare namnts vanligt att omnamna séndaren som nan eller ndgon och
detta blir tydligt nér det géller att faststdlla vad mannen soker. De &r
mindre explicita an kvinnorna och tonen & ofta annorlunda
formuleringar som nan som inte bara tanker pa sig sialv aerfinns hos
mannen. Nagra exempel pa egenskaper som inte efterfrégas ofta hos
kvinnor &r lite smapysslig, passionerad och talfor.

Hos samtliga adersgrupper och hos bada konen & det vanligast att
beskrivalefterfraga inre egenskaper. Hos kvinnor i ddrarna 60-70
forekommer flest onskemd gallande yttre egenskaper av samtliga
Aldersgrupper. Bland annat ska den sokta partnern helst vara vara lang
(1/20) mellan 55-68 ar (1/20) och nagorlunda valtranad (1/20).

Denna aldersgrupp efterfragar samtidigt yttre attribut som smal,
vacker och frasch (samtliga 1/20 vardera) Man i adersgruppen 60-70
efterfragar en partner som & oppensinnad och har lagt fordomarna pa
hyllan (3/20).

Hos kvinnor 20-29 finns det angivet vad mottagaren inte ska goéra
Bland annat ska han inte roka (1/20) skriva tontiga meddelanden (2/20)
och han ska inte skryta om sina suparresor och hur mycket han kan
dricka (1/20)

Sammanfattningsvis ar kvinnor mer explicita &n mannen i sitt uttryck
nar det galler att beskriva mottagaren, vilket Overensstammer med
Dackholt (1982). Kvinnorna anvander ett mer varierat ordval och kan i
detalj beskriva specifika egenskaper en tilltankt partner bor och inte bor
ha. For ménnen beskrivs den tilltankta partnern i mer allmanna ordalag
och & oftai stallet nan man kan trivas med, ndn som star ut med mig
och mina barn eller nAgon som ler nar du laser denna prdfilen.
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4.4 Netspeak

Slutligen har jag undersokt om texterna ar praglade av det som kallas
Netspeak (se avsnitt 3.1 ovan). Nedan redovisas hur manga av texterna
som innehdller ndgra av de drag som kan klassas som Netspeak enligt
Crystal (2001) och Gustafsson (2004). Nér texterna undersokts visade
Sig vissa drag vara mer vanliga, och dessa redovisas. Dragen har bara
réknats en gang per text, da undersokningen syftar till att ge en
uppfattning om hur manga av skribenterna som anvander dem.
Foljande drag var mest frekventai presentationstexterna:
» Forekomsten av smileys som ;-) (skamtsam) eller :) (glad/ler)
eller emoticonssom *ler*

* Ellips av subjektet i form av personligt pronomen i fundamentet,
som Ar en snéll och go tjej

*Drag av sms-sprak eller chattsprdk med forkortningar och
utlamning av punkter, stor bokstav m m som i Tja jag gillar allt
som e skoj............. men men.

Tabell 16. Netspeak, kvinnor, sida A

Aldersgrupp Smiley/emoticon | Ellips av ”Sms-sprak”
subjekt/pers.
Pron. 1 fundamentet

20-29 6 9 1

30-39 2 5 1

40-49 3 8 2

50-59 6 7 -

60 1 8 -

Totalt: Smiley/emoticon 18, ellips av pers. pron 37, Sms-sprak 4

14 Andra typer av ofullstandiga satser forekom i materialet, som t. ex uteldmning av
predikat, dennavar dock den klart vanligaste.
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Tabell 17. Netspeak, man, Sda A
Aldersgrupp Smiley/emoticon | Ellips av subjekt ”Sms-sprak”
1 fundamentet

20-29 6 8 -

30-39 3 8 3

40-49 2 7 4

50-59 2 9 -

60-70 0 8 -

Totalt: Smiley/emoticon 13, ellips av subjekt 40, sms-sprak 7

Tabell 18. Netspeak, kvinnor, Sda B
Aldersgrupp Smiley/emoticon | Ellips av subjekt ”Sms-sprak”
1 fundamentet

20-29 7 9 2

30-39 6 6 1

40-49 5 7 -

50-59 5 4 5

60-70 3 8 4

Totalt: Smiley/emoticon 26, Ellips av subjekt 34, Sms-sprak 12

Tabell 19. Netspeak, man, Sda B
Aldersgrupp Smiley/ Ellips av subjekt ”sms-sprak”
emoticon 1 fundamentet

20-29 4 7 1

30-39 6 8 2

40-49 3 6 4

50-59 2 8 6

60-70 0 8 1

Totalt: Smiley/emoticon 15, ellips av subj. 37, sms-sprék 14

Tabell 20. Netspeak, man och kvinnor, Sda A+B

Smiley/emoticon Ellips av subjekt i|”Sms-sprak”
fundamentet

72/200 148/200 33/200
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Flera av de drag som anses typiska for Netspeak forekommer i
materialet, vilket innebar att texterna praglas av manga av de drag som
normalt tillskrivs talsprakligheten. Framforallt ar det férekomsten av sa
kallade icke-verbala sprékliga medel — sammanlagt & det 72 av 200
texter som innehdler négon form av smiley eller emoticon. De &r
vanligare bland kvinnor 8n méan, 28 av 100 man anvander dem jamfort
med 44 av 100 kvinnor.

Smileys och emoticons férekommer i samtliga &l dersgrupper &ven om
de & nagot mer vanligai dldersgrupperna 20-29 och 30-39. Vanligast &r
de hos kvinnor pa sida B. Smileys av typen =) och ;-) & vanligare i
Aldersgrupperna 20-29, 30-39 och 40-49 medan emoticons av typen
*L* och *S* (ler och skrattar) forekommer nastan uteslutande i
grupperna 50-59 och 60+. | de sistndmnda aldersgrupperna finns ocksa
vissavarianter dar anvandaren skrivit ut en kansla utan asterisker, ler.

Den ursprungliga” chatt” -funktionen for smileys antas vara ett sétt att
kompensera for talets paralingvistiska signaler (Gustafsson 2004:190),
dvs. att en skribent skriver *skrattar* eller :D som svar panagot roligt. |
presentationstexterna anvands smileys emellertid inte ndédvandigtvis nér
skribenten beréttat ndgonting roligt eller glatt. | ett flerta texter anvands
smileys/emoticons snarare for att tona ner pastdenden eller som
gardering somii

Oj jag har ju glomt alla fel och brister, det blir en lang historia, o oj
*ler*, men det far vi ta en annan gang! (man 48) eller Har ar jag!!! Vad
ar dina tva andra onskningar?! ;) (kvinna 32)

Kvinnorna & dock de som anvander flest extralingvistiska signaler.
Detta kan tolkas som att de vill visa pa sitt kansloregister eller att de ar
mer osékra som skribenter och darfor vill tona ner pastaenden.

Kvinnors talsprak kannetecknas ofta av en en mer engagerad
samtalsstil och de & me bendgna an méan att anvanda
tveksamhetsmarkorer som kanske, tror jag, verkar det som (Einarsson
2009:188) — kanske &r det dessa tendenser som visar sig nér kvinnornai
Sina presentationsexter anvander extralingvistiska funktioner.

Aven ljudhiarmande drag som *Moahahahahaha* forekommer i
texterna pa dejtingsgjterna, @ven om de inte & lika vanliga som
smileys/emoticons. Rent generellt darvas det inte med stor bokstav,
mellanslag mellan ord och punkter.

Formuleringar med ellips av subjektet i form av personligt pronomen
i fundamentet, som Ar en sndll kille eller Foredrar smala tjgjer &r
mycket vanliga och kan enligt Gustafsson tillskrivas talspraket (se
avsnitt 2 ovan). Denna typ av formulering kan emellertid &ven sparas i
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kontaktannonser, dar ofullstandiga satser som Bor pa landet och Barn
inget hinder & mycket frekventa (Landqvist 1996:130)

Ett drag som & utmarkande for skribenter pa sida B, men framst
kvinnor i aldrarna 50-59 och 60-70, & ett "6verdrivet” eller ovanligt
anvandande av punkter. Har &r ett exempel:

Ar Du trygg,,glad viljestark ,och kinner som jag att det finns sd
mycket kvar att uppleva,stort som smditt..

och ldangtar ...!!
efter en ldttsam,glad och amorés kvinna med stor livslust och som
satsar allt!!.

Hon finns hdr.........!! (kvinna 59)

Denna funktion férekommer hos 9 av 50 kvinnliga skribenter pa sida B
— samtliga i aldersgrupperna 50-59 och 60-70. Bland dessa
Aldersgrupper ar forekomsten av smileys/emoticons lagre — kanske har
punktanvandningen en extralingvistisk funktion och kan ocksa ses som
en kvinnlig gardering eller ” osakerhetsmarkor” enligt Einarsson (2009)

Texterna har i hog grad spar av Netspeak och anvandare i alla ddrar
utnyttjar smileys och emoticons for att ge sina presentationstexter liv
och variation. Att utesluta subjektet i formuleringar formedlar en kénsla
av talsprak och forekommer aven i kontaktannonser — men kanske ar det
egentligen bara ett sétt for anvandarna att inleda allt for manga meningar
med ordet jag.

Né&r denna undersdokning genomfors har med storsta sannolikhet en
stor del av deltagarnai aldersgrupperna 20-29 och 30-39 vuxit upp med
Internet i hemmet. Manga av dem har formodligen kommunicerat via
nagon natbaserad form (chatt, forum, hemsida, blogg etc.). Detta
formodas déaremot inte vara fallet for skribenterna i dldersgrupperna i
40-49, 50-59 och i synnerhet inte i gruppen 60-70, dar ala heller inte
formodas ha fatt mojligheten att bekanta sig med Internet via
exempelvis en arbetsplats'® . De skilda internetvanorna antas till viss del
paverka anvandarnas skriftbruk.

15 <http://www.internetstati stik.se/content/1435-stora-skillnader-i-
i nternetanvandningen-mellan-olika-generati oner.html>
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5. Sammanfattning och avdutande diskussion

5.1 Sammanfattning

| denna uppsats har 200 presentationstexter fran tva av Sveriges just nu
mest populéra dejtingsajter undersokts. Syftet med uppsatsen var ait
faststalla nagra sprakliga drag och tendenser i de utvalda texterna. |
uppsatsen besvaras foljande fragesta Iningar:

*Finns det ndgra likheter och skillnader mellan
presentationstexterna och kontaktannonser i dagspress, vad
gdller struktur och innehal?

* Hur omfattande & skribenternas beskrivningar av sig gélva
respektive av den de soker?

* Innehdller de aktuella texterna ndgra de drag som anses
typiska for kommunikation via Internet — sa kallat Netspeak?

De tva utvalda sajterna beskrivs i uppsatsen som Sida A och Sida B.
Materialet bestod av 200 texter, 100 fran respektive sida. Av
skribenterna var 100 man och 100 kvinnor. Skribenterna delades in i
jamt fordel ade grupper om man och kvinnor samt i aldersgrupperna 20-
29, 30-39, 40-49, 50-59 och 60-70. | texterna har undersokts med vilka
substantiv respektive adjektiv sandaren beskriver sig galv samt vilka
intressen som & vanligast, vilka egenskaper som efterfrdgas hos
mottagaren, hur mottagaren uppmanas att ta kontakt samt hur sandaren
beskriver sig gév och mottagaren. Resultaten har jamférts med
forskning av kontaktannonser ur dagspress. Eventuella drag av Netspeak
i texterna har ocksa undersokts.

Resultaten visar att presentationstexterna har flera likheter med
traditionella kontaktannonser. Detta galler strukturen som dock inte ar
lika enhetlig som kontaktannonsernas, emellertid gar en relativt enhetlig
struktur att spara. Skribenterna anvander ca 70% av texten for att
beskriva sig gdlva — liknande resultat finns dock inte gallande
kontaktannonser. | kontaktannonser anvands traditionellt ofta substantiv
som indikerar sdndarens sociala status, som arbetare. Detta & inte
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vanligt i presentationstexterna, dar substantiven kvinna respektive kille
ar vanligast. De skribenter som listar sin yrkestillhorighet & dock nastn
uteslutande méan — vilket 6verensstdmmer med Galaasen (2001) som
visade att man i hdgre grad signalerar social status.

Vad gdler texternas innehdl spd&ras manga likheter med
kontaktannonser. Né& sdndarna  ska beskriva sig gélva i
presentationstexterna anvander kvinnor oftast adjektivet glad, vilket
aven & gdllande for kontaktannonser. Daremot beskriver sig mannen
inte som arliga, vilket var vanligt i kontaktannonser enligt Dackholt
(1982). Aven i frédga om sindarnas intressen finns likheter med
kontaktannonser, sarskilt galler dettaintresset for att resa.

Sandarna beskriver snarare an fragar eller uppmanar mottagaren att
ta kontakt. Kvinnor & mer explicita &n man pa denna punkt, och de
anvénder ett mer varierat ordval. Detta visar sig ocskd i
kontaktannonser. Skillnader sags daremot nér det gélde hur sandaren
beskrev sig gélv och mottagaren. | kontaktannonser anvénds
formuleringar som husse soker matte och tjg soker kille. Dessa visade
sig inte var lika vanliga i presentationstexterna. | stéllet anvands ett
direkt tilltal déar séndaren anvander ord som jag, du, mig och dig.
Kvinnor gor detta i hogre grad ah man. De egenskaper som eftersoktes
hos det motsatta kdnet var inte de egenskaper som anvandarna valde att
beskriva sig §élva med.

Texterna innehdller drag av det som kallas Netspeak. Att anvanda
smileys och emoticons var vanligt frAmst bland yngre anvéndare men
forekom i alla dldersgrupper. Kvinnorna var mer bendgna an mannen att
anvanda dessa kénsobeskrivande medel. Formuleringar som kan ses
som talsprakliga, som ellips av subjektet i fundamentet, var vanliga.
Dessa kan vara en effekt av att man inte vill anvanda ordet jag allt for
manga ganger — eller att man inspirerats av kontaktannonser.

Aldre skribenter anvander ocksa farre ord om sig sjdva och fler om
mottagaren, och de anvander i hogre grad ett omtal an ett tilltal nar
mottagaren namns.

5.2 Diskussion

Det gar att konstatera att presentationstexterna paminner mycket om
kontaktannonser. Om de & kontaktannonsernas " eftertrédare”, eller att
ett led i en genre & pa vag att erséttas av en annan &r i nuléget svart att
avgora. Det visade sig emellertid att skribenterna pa dejtingsajterna mer
eller mindre medvetet tycks hdmta inspiration fran eller anvénda
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formuleringar som &r typiska for kontaktannonser. Kanske &r det just att
kontakten sker via Internet, och att texterna blandas med symboler som
konnoterar till talsprak och i viss man ungdomars sprak, som bidrar till
att dgjtingsajternas 6kade popularitet. Att de aldre skribenterna anvander
farre ord for att beskriva sig galv kan mgjligtvis kopplas till en ovana
vid sociala medier, eller ett minskat intresse for att beskrivasig gélv. En
annan mojlig ténkbar orsak &r att adre skribenter oftare an yngre hamtar
inspiration fran kontaktannonser.

En tydlig trend under nittonhundratalets senare decennier var att
kontaktannonsorerna ville beskriva sig galva som sa unika individer
som mgjligt (Johnsson & Sander 1988:29), och detta mal formodas
gdlla aven pa dejtingsajterna. Intressant nog beskriver skribenterna pa
dgjtingsajterna sig gjélva med intressen, egenskaper och formuleringar
som gor att presentationstexterna paminner starkt om varandra.

Undersokningen har visat att detta "enkla” sétt att tréffas tycks vara
en storre skriftlig utmaning 8n vad som utlovas — den genomsnittlige
skribenten pa dejtingsajterna framst&r som en glad, véltranad,
matintresserad och reslysten individ — precis som alla andra. Har uppstar
ocksa en komplexitet: De egenskaper som sandaren beskriver hos sig
gdv & inte de som efterfrdgas hos den potentielle mottagaren, vilket
indikerar att skribenterna i hogre grad tycks forsoka efterlikna andra
skribenter pa sidorna snarare an att faktiskt presentera de sidor som den
potentielle mottagaren efterfragar.

5.3 Fordag till fortsatt forskning

Flera av mina resultat hade med fordel kunnat fordjupas ytterligare.
Bland annat hade det var intressant att mer grundligt undersoka vilken
typ av pastadenden, fragor och uppmaningar som oftast kombineras med
smileys, och hur pass medvetna skribenterna & om den eventuella
garderande funktionen hos dem. Extralingvistiska funktioner som
smileys och "sms-sprak” sammankopplas i den tidigare forskningen
med ungdomars samtalsstil (se avsnitt 2 ovan). Mitt resultat visar att
exempelvis smileys aven ar vanliga bland aldre skribenter. Att jamféra
mitt resultat med aldre skribenters bruk av extralingvistiska funktioner i
ett annat skriftligt sammanhang hade ocksa varit intressant.

Att jamfora presentationstexterna med exempelvis andra typer av
annonser (t. ex. platsannonser) hade ocksa varit intressant da det skulle
kunna kopplas till mitt antagande om att yngre skribenter har en stérre
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vana vid att "marknadsféra’ sig géava skriftligt genom exempelvis
bloggar.

Kontaktannonser kan enligt Landqvist (1996) gora ansprak pa att vara
minilekter och mgjligtvis kan detsamma ségas om presentationsexterna.
Aven hér kan vidare forskning vara relevant.

Texterna pa detingsgterna kan i viss man anses vara
tjugohundratalets kontaktannonser — och synen pa dessa tva olika
texttyper eller genrer tycks skilja sig & markant. Det hade ocksa varit
spannande att undersdka hur skribenterna pa dejtingsajterna forhaller sig
till presentationstexternas och kontaktannonsernas manga gemensamma
namnare.

Jag vill avsluta med ett citat fran sida B:

Har finnssinglarna, ja det &r val sa.
Da kan vi som ar har inte vara perfekta?
Alla malar upp en stor bild omsig sjalv hur perfekta dom &r, hur mycket
pengar dom har mm.
Klart man vill ge en bra bild om sig §élv, men det gar en grans.
Men ar man medlem har maste det val finnas nagot fel, eller?
(kvinna 23)
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