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INTRODUKTION

Vad konsumerar de svenska hushéllen och hur har den privata konsumtionen férindrats? I rap-
portserien Konsumtionsrapporten som ges ut av Centrum fér Konsumtionsvetenskap (CFK),
Handelshogskolan vid Goéteborgs universitet, sammanstills statistik 6ver den svenska privat-
konsumtionen. Konsumtionsrapporten ger en bild 6ver konsumtionens férindring 6ver tid och
storre forindringar och upptickter tas upp for vidare reflektion. Aktiva forskare bidrar med
férdjupningsanalyser utifrin sina specialomraden fOr att sprida ljus Gver nya konsumtionstrender.

Konsumtionen bidrar inte enbart till samhillets tillvixt, utan dr ocksa en viktig aspekt av foreta-
gens, de statliga myndigheternas och hushallens verksamheter. Handel utgér en vixande del av
Sveriges BNP, vilket placerar Konsumtionsrapporten 1 fokus f6r dem som vill bilda sig en god
overblick 6ver hur de svenska hushéllen viljer att spendera sina pengar, vilka konsumtionsom-
raden som 6kar respektive minskar sina andelar, samt hur konsumtionen férindras 6ver tid.

Konsumtionsrapporten 2014 ir baserad pi aktuell statistik med jimforelser 6ver tiden. John
Magnus Roos ir rapportens redaktor. Forsta delen av rapporten innehiller basfakta. Denna del
ir uppdelad pd fyra avsnitt. Det forsta avsnittet utgdr frain SCB:s statistik (Nationalrikenskaper-
na, 2013) och beskriver de viktigaste konsumtionsmonstren med fokus pd perioden 2003—-2013.
For att ge en bakgrund till konsumtionsutvecklingen presenterar detta avsnitt dven hur priserna
forindrats under denna period. Det andra avsnittet utgar fran SCB:s statistik (Hushallens ut-
gifter HUT, 2012) och beskriver hushallens utgifter samt hur konsumtionen skiljer sig at mellan
olika hushallskategorier. Det tredje avsnittet utgar frin Konsumentverkets Konsumentrapport
(2014) som beskriver hur olika marknader i Sverige fungerar. Det fjirde avsnittet utgir fran
SOM-institutets statistik fran 2013 ars rikstickande undersékning om vilbefinnande.

Andra delen av rapporten innehaller en férdjupningsdel dir olika teman analyseras av utvalda
forskare. I foreliggande rapport belyses den kontinuerligt vixande konsumtionen i Sverige och
hur 6kningen ir relaterad till strukturella, kulturella, politiska och sociologiska aspekter. Denna
analysdel dr unik i och med att forskare fran olika discipliner gbr sina egna tolkningar och
beskrivningar utifrin aktuell statistik. Sist i rapporten finns en bilaga med detaljerade tabeller
och kompletterande information.

Detta ir den dttonde Konsumtionsrapporten. Den f6rsta rapporten i serien publicerades 2007.
Konsumtionsrapporterna finns tillgidngliga f6r nedladdning pa nitet, www.cfk.gu.se

Var férhoppning ér att Konsumtionsrapporten ir till nytta for studenter, forskare, féretag, kon-
sumentorganisationer, myndigheter, politiker och konsumenter.
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SAMMANFATTNING

I Konsumtionsrapporten 2014 sammanfattas och analyseras hushallens privata konsumtion i

Sverige under 2013. Rapporten bestar av tva delar. I den forsta delen, ”Basfakta”, ges en hel-

hetsbild av hushéllens konsumtion som baseras pd statistik fran Statistiska centralbyran (SCB),

Konsumentverket och SOM-institutet vid G6teborgs universitet. I denna del analyseras konsum-

tionsmonster, hur olika marknader fungerar och hur néjda svenska konsumenter dr med sina

liv. Den andra delen, “Fordjupningar”, belyser nagra konsumtionsomraden av sirskilt intresse. 1

slutet presenteras detaljerad statistik i bilagor. Rapporten dr publicerad av Centrum f6r konsum-

tionsvetenskap, Handelshogskolan vid Géteborgs universitet.

BASFAKTA

Hushallens totala konsumtion uppgick till 1707 miljarder kronor under 2013

Hushallen konsumerade 2,2% mer jamfort med 2012 och 24% mer jamfort med 2003
Mellan 2012 och 2013 6kade konsumtionen 1 stort sett pd alla omriden.

Priserna var stabila fran 2012 till 2013. Under perioden 2003-2013 har priserna 6kat med
15,1%.

De konsumtionsomriden som okat mest sedan 2012 ir:
*  Hushallens konsumtion i utlandet 7,8%
e Mobler, hushillsartiklar och underhall 5,5%
* Hilso-och sjukvird 4,7%
* Hotell, caféer och restauranger 3,7%

De konsumtionsomriden som okat mest mellan 2003 och 2013 ir:
e Hushallens konsumtion i utlandet 66 %
» Utlindsk konsumtion i Sverige 60%
e Mobler, hushillsartiklar och underhall 60%
*  Kommunikation 58%
* Tritid, underhéllning och kultur 53%

Konsumenter uppgav att de ar 2013 var mer néjda med sina liv 4n 2003.

Under 2013 6kade andelen konsumenter som var “mycket ndjda” med sina liv och andelen
som inte var ndjda, medan andelen “ganska n6jd” minskade.

Kvinnor uppgav ar 2013 att de var ndgot mer ndjda med sina liv 4n min.
Hoginkomsttagare uppgav att de var mer ndjda med sina liv dn laginkomsttagare.

De som konsumerar mycket uppgav av de var mer njda med sina liv 4n de som konsumerar lite.

FORDJUPNINGAR

Den 6kade konsumtionen kan férklaras av strukturella och sociala faktorer och inte enbart
genom individens konsumentbeteende.
En viktig aspekt i stadsplaneringen 4r att skapa miljéer som frimjar konsumtionen, for att
bade individ och samhalle skall m3 bra.

1

Fasta priser, d v s konstant penningvéarde/inflationsjusterat
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* Finansialiseringen av konsumtionen innebir ett perspektiv som grundar sig i hushillens
linemdjigheter. Finansialiseringen kan forklara savil 6kad konsumtionen som 6kade skill-
nader mellan rika och fattiga.
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SUMMARY

The Consumption Report 2014 (Konsumtionsrapporten 2014) provides an overview of the con-

sumption of Swedish households and how it has evolved over the past decade. The report con-

sists of two parts. The first part, “Basic facts”, gives an overview of households’ expenditures

based on statistics from Statistics Sweden, the Swedish Consumer Agency and the SOM-institute

at University of Gothenburg. The first part analyzes national consumption patterns, the func-

tionality of different markets and consumer’s life satisfaction. The second part, “In-depth ar-

ticles”, highlights some consumption areas of certain interest. Detailed statistics are presented

in appendixes. The report is published by Centre for Consumer Science at School of Business,

Economics and Law, University of Gothenburg,

BASIC FACTS

The Swedish households had expenditures of SEK 1707 billions in 2013.
The households’ expenditures increased with 2.2 percent compared to 2012 and increased
24 percent compared to 2003.
Between 2012 and 2013 the households’ expenditures increased in almost every category.
The prices were stable from 2012 to 2013. During the period 2003-2013 prices increased
with 15.1 percent.
Expenditure groups that increased the most compared to 2012 were:

* Direct purchases abroad by residents, 7.8 percent

* Furnishings, household equipment and routine maintenance of the house, 5.5

percent

* Health and hospital services, 4.7 percent

* Leisure time and culture, 3.4 percent

* Restaurants and hotel, 3.6 percent

Expenditure groups that increased the most between 2003 and 2013 were:
* Direct purchases abroad by residents 66 percent
* Purchases by non-resident households in Sweden 60 percent
* TFurnishings, household equipment and routine maintenance of the house,
60 percent
* Communication services, 58 percent
* Leisure time and culture, 53 percent

Consumers reported a higher degree of life satisfaction in 2013 compared to 2003.

During 2013, both the proportions of consumers that were “very satisfied” with their life
and “not satisfied” increased, while the proportion of consumers that were fairly satisfied
decreased.

Women reported a slightly higher degree of life satisfaction compared to men.

People with high income reported a higher degree of life satisfaction compared to people
with lower income.

People with high consumption reported a higher degree of life satisfaction compared to
people with low consumption.
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IN-DEPTH ARTICLES

12

The increased consumption in Sweden is explained through structural and social factors, not
only through individual factors.

An environment that favours consumption is an important goal in city planning, both for
the wellbeing of the individual and for the success of the society.

The financialization of the consumption is related to debt-financed private consumption.
The financialization of the consumption can be used to explain the increased consumption
in Sweden, as well as the growth between rich and poor.
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BASFAKTA

Basfaktablocket beskriver den privata konsumtionen i Sverige 2013 och visar utvecklingen de
senaste tio dren med fokus pd hur konsumtionen férindrats sedan 2012. Forst presenteras ut-
vecklingen av den totala konsumtionen mer generellt, foljt av en mer detaljerad beskrivning
av utvecklingen inom primira konsumtionsomraden. Efter detta avsnitt ges en beskrivning av
hushiéllens férdelning mellan olika hushallskategorier samt utveckling 6ver tiden. Direfter foljer
ett avsnitt om olika marknaders funktionssitt. I slutet av blocket Basfakta analyseras konsument-
ers vilbefinnande, som dr en viktig referenspunkt till konsumtionsutvecklingen.

KONSUMTIONEN | KRONOR

Hushallens totala konsumtion uppgick till 1 707 miljarder kronor 2013, tabell 1. Bostaden stir
tor den storsta delen av den privata konsumtionen, 26,7 procent, och omfattar bland annat hyra,
linekostnader och uppvirmning. Andra stora poster dr transporter, 12,4 procent, livsmedel och
alkoholfria drycker, 12,4 procent samt fritid, underhéllning och kultur, 11,2 procent. I bilaga 3

finns en forteckning Gver vilka varor och tjinster som ingar i respektive konsumtionsomrade.

Tabell 1: Hushallens totala konsumtion i Sverige 2013

) andel miljarder kronor foérandring foérandring gen?_n'-l.snitflig
Konsumtionsomrade 2013 ) 2_013 sedan 2_003 sedan 2_012 forandring
I6pande priser fasta priser fasta priser sedan 2003
Livsmedel och alkoholfria drycker 12,4% 211 17% 0,8% 1,6%
Alkohol och tobak 3,7% 62 -1% 0,3% -0,1%
Klader och skor 4,7% 79 31% -0,1% 2,7%
Bostad, el, gas och uppvarmning 26,7% 453 9% 1,2% 0,9%
Mabler, hushallsartiklar och underhall 5,0% 85 60% 5,5% 4,8%
Halso- och sjukvard 3,5% 60 35% 4,7% 3,1%
Transporter 12,4% 210 7% -0,1% 0,6%
Kommunikation 3,2% 54 58% 2,0% 4,7%
Fritid, underhallning, kultur 11,2% 190 53% 2,5% 4,3%
Utbildning 0,3% 5 0% 1,5%
Hotell, caféer och restauranger 5,9% 100 30% 3,6% 2,7%
Ovriga varor och tjanster 11,2% 190 0% 3,8%
Delsumma 100,0% 1699 24% 1,8% 2,1%
Hushallens konsumtion i utlandet 84 66% 7,8% 5,2%
Utlandsk konsumtion i Sverige -76 60% 2,8% 4,8%
Total konsumtion 1707 24% 2,0% 2,2%

Kalla: SCB, Nationalrdkenskaperna. Hushallens konsumtionsutgifter férdelade efter andamal (FN:s klassificering COICOP).

Beloppen ar uppdaterade enligt publicering 2014-11-28
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Konsumtionen okar allt mer

Under den senaste tioarspetioden (2003—2013) har konsumtionsvolymen 6kat med 24 procent®.
Det innebir att vi kopte 24 procent mer och/eller dyrare varor och tjinster under 2013 jamfort
med 2003. Priserna 6kade under dessa ar med sammanlagt 17 procent, bilaga 1 - tabell 1.3.
Jamfort med 2012 har konsumtionen 6kat med 2 procent. Den érliga 6kningen de senaste tio
dren har legat pd 2,2 procent i snitt’. I I6pande priser, det vill siga utan inflationsjustering,
Okade hushillens utgifter med 2 procent mellan 2012 och 2013, fran 1 673 miljarder kronor till
1 707 miljarder kronor. Under 2013 har svenska folkets konsumtion fortsatt att 6ka inom i stort
sett alla omraden, tabell 1 a.

Sedan krisen i bérjan av 1990-talet har konsumtionen Gkat i stort sett varje 4r, figur 1 a.
Eftersom 4ven den svenska befolkningen 6kat under denna period har vi valt att redovisa kon-
sumtionsokningen per capita, figur 1 b. Bade den totala konsumtionen och konsumtionen per
capita har 6kat kontinuerligt, med undantag av dren 2008 och 2009. Trots den ekonomiska krisen
minskade konsumtionen ytterst mattligt under 2008 och 2009, for att dterigen 6ka under 2010.
Under 2008 och 2009 upplevde svenska folket att bide den svenska ekonomin och den egna
ekonomin hade férsimrats (Weibull, Oscarsson & Bergstrém, 2013). Aven fértroendet fér bank-
erna forsimrades rejilt under 2008 och 2009.

Under 2010, d4 konsumtionen 6kade igen, forbittrades fortroendet f6r bankerna (Holm-
berg & Weibull, 2014). Under 2010 blev svenska folket ocksd mer optimistiska till sdvil Sveriges
ekonomi som till sin privata ekonomi (Weibull, Oscarsson & Bergstrém, 2013). Sedan 2010 har
tortroendet t6r banker dalat och svenska folket har blivit mer pessimistiska till bade Sveriges
ckonomi och till sin egen privata ekonomi (Holmberg & Weibull, 2014; Weibull, Oscarsson &
Bergstrom, 2013). Trots detta har alltsi den svenska konsumtionen ékat. Arets tvé férdjupnings-
delar ger oss ett makroperspektiv pd orsakerna till det.

Figur 1a: Hushallens totala konsumtion i miljoner kronor under perioden 1993-2013
i fasta priser
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Kélla: SCB, Nationalrakenskaperna, Hushallens konsumtionsutgifter 2014-12-01, referensar 2013

Matt i fasta priser.

Den genomsnittliga arliga 6kningen &r mindre &n 1/10 av den totala 6kningen pa 10 ar. Om nagot 6kar med 10% per
ar sa blir den totala 6kningen 10 ar senare 159%. Genomsnittlig arlig férandring pa 10 ar beraknas genom att ta 10:e
roten ur kvoten av konsumtionen ar 10 och konsumtionen ar 0.

w N
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Figur 1b: Hushallens totala konsumtion i kronor per capita under perioden 1993-2013
i fasta priser
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Kalla: SCB, Nationalrdkenskaperna, Hushallens konsumtionsutgifter, fasta priser, referensar 2013 och befolkningsstatistik
(2014).

Livsmedel och alkoholfria drycker

Konsumtionen av livsmedel och alkoholfria drycker 6kade 0,8 procent mellan 2012 och 2013,
tabell 1. Den genomsnittliga 6kningen av kategorin (livsmedel och alkoholfria drycker) har varit
1,6 procent per ir sedan 2003. Under tioarsperioden 2003 till 2013 6kade konsumtionen av livs-
medel och alkoholfria drycker 17 procent, tabell 1 och figur 2. Priserna ékade med 2,2 procent
fran 2012 till 2013 och 19,2 procent fran 2003 till 2013, bilaga 1.

Alkohol och tobak

Hushillens kép av alkohol och tobak uppgick ar 2013 till 62 miljarder kronor. Detta innebir en
okning med 0,3 procent jamfért med ar 2012, tabell 1. Sedan 2003 har konsumtionen av alkohol
och tobak minskat med i snitt 0,1 procent per dr. Mellan 2003 och 2013 minskade konsumtionen
med sammanlagt 1,0 procent, tabell 1 och figur 2. Aven statistik frin SORAD (Centrum fér so-
cialvetenskaplig alkohol- och drogforskning) tyder pa att alkoholkonsumtionen 1 Sverige minskar
(Ramstedt, Lindell & Rainanen, 2012). Svenskar tycks dock dricka alkohol oftare 4n for tio ar
sedan (Holmberg & Weibull, 2013).

Klader och skor

Konsumtionen av kldder och skor minskade med 0,1 procent mellan 2012 och 2013, tabell 1. Den
genomsnittliga 6kningen mellan 2003 och 2013 var 2,7 procent per dr. Hushéllen konsumerade
31 procent mer klider och skor under 2013 jimfért med 2003, tabell 1 och figur 2. Priserna pé
klider och skor 6kade med 0,7 procent mellan 2012 och 2013. Mellan 2003 och 2013 dkade pri-
serna med 7,3 procent i denna kategori, bilaga 1.
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Bostad

Den sammanlagda bostadskonsumtionen 6kade med 1,2 procent fran 2012 till 2013, tabell 1.
Den genomsnittliga férdndringen mellan 2003 och 2013 var 0,9 procent. Den totala konsum-
tionsékningen var 9 procent under tiodrsperioden, tabell 1 och figur 2. Priserna i bostadskat-
egorin har minskat med 0,8 procent mellan 2012 och 2013. Fran 2003 till 2013 var prisdkningen
19,5 procent, bilaga 1.

Figur 2: Forandring i hushallens konsumtion per konsumtionsomrade 2003-2013

70%

60% —A

50%

40%

30%

20%

10%

0%

00_4 2005 2006 2007 2008

-10%

-20%

—&— Livsmedel och icke alkoholhaltiga drycker
=== Alkoholhaltiga drycker och tobak

=3 Bekladnadsartiklar och skor

~=O- Bostad, elektricitet, gas och uppvarmning
=== M0bler, hushallsartiklar och rutinunderhall
=== Halso- och sjukvard

Transporter

==& Kommunikation

== Fritid, underhallning och kultur
~=»=Hotell, caféer och restauranger
Hushallens konsumtion i utlandet
Utlandsk konsumtion i Sverige
Hushallens totala konsumtionsutgifter
Linjar (Hushallens totala konsumtionsutgifter)

Kélla: SCB, Nationalrdkenskaperna, Hushallens konsumtionsutgifter fordelade efter andamal (FN:s klassificering COICOP),
2014-12-01
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Mobler, hushallsartiklar och underhall

Konsumtionskategorin mébler, hushillsartiklar och underhill 6kade med 5,5 procent mellan
2012 och 2013, tabell 1. Den genomsnittliga 6kningen per ar under tioarsperioden 2003—2013
var 4,8 procent. Totalt 6kade kategorin 60 procent mellan 2003 och 2013, tabell 1 och figur 2.
Priserna pd mébler och andra hushallsvaror minskade med 2,4 procent mellan 2012 och 2013.
Jamftort med 2003 ligger priserna 6,7 procent ligre 2013, bilaga 1.

Halso- och sjukvard

De hilso- och sjukvardskostnader som hushillen betalar direkt (¢j via skattsedeln, exempel medicin
och patientavgifter) uppgir till 3,5 procent av den totala konsumtionen, tabell 1. Dessa kostnader
visar pa en 6kning av konsumtionen av hilso- och sjukvird med 4,7 procent mellan 2012 och 2013.
Den genomsnittliga 6kningen per ar under tiodrsperioden 2003—2013 var 3,1 procent. Den totala
okningen under hela tiodrsperioden dr 35 procent, tabell 1 och figur 2. Mellan 2012 och 2013 var
prisckningen 1,9 procent i denna kategori medan priserna 6kade med 20 procent under tiodrsperi-
oden 2003 till 2013, bilaga 1.

Transporter

Transportkonsumtionen bestar av inkép och drift av fordon och kép av transporttjinster som
lokalresor. Konsumtionen minskade med 0,1 procent mellan 2012 och 2013, tabell 1. Under
tiodrs-perioden 2003-2013 ser vi en 6kning i konsumtionen av transportet pa i genomsnitt 0,6
procent per ar. Sammantaget innebédr det en 6kning pa 7 procent under perioden 2003—-2013,
tabell 1 och figur 2. Priserna i transportkategorin minskade med 1 procent frin 2012 till 2013
och 6kade med 26 procent fran 2003 till 2013, bilaga 1.

Kommunikation

Hushillens konsumtion av kommunikationstelaterade varor och tjinster (t ex posttjinster, tele-
utrustning och teletjanster) 6kade 2 procent mellan 2012 och 2013, tabell 1. Den genomsnit-
tliga arliga 6kningen under perioden 2003—2013 var 4,7 procent. Konsumtionen 6kade med 58
procent mellan 2003 och 2013, tabell 1 och figur 2. Svenskarnas utgifter f6r kommunikation
fortsitter att 6ka, men vi ser en betydligt mindre 6kning sedan 2011. Det tycks som att den
stora omstillningen till kommunikationssamhillet/informationssamhillet skedde fore ar 2011,
dé svenskarna investerade mycket for att stilla om till den mobila livsféringen (Roos, 2012;
Westlund, 2011; Persson & Eriksson Bjérling, 2011). A andra sidan vet vi inte vad framtiden har
i sitt skdte, 1 form av innovationer och utvecklingsblock inom kommunikationsomridet. Att
6kningen sedan 2011 varit mindre pataglig beror ocksd pa att konkurrensen mellan operatérer
pressat priserna samt att utfasningen av den fasta telefonin har fortsatt (Bolin, 2014; PTS, 2013;
Westlund, 2013). Utfasningen av den fasta telefonin dr delvis framkallad av operatorerna sjilva
(Bolin, 2014). Priserna i kommunikationskategorin (post och telekommunikationer) minskade
med 2,3 procent fran 2012 till 2013 och minskade med 30,8 procent fran 2003 till 2013, bilaga 1.

Fritid, underhallning och kultur

Fritidsomradet 6kade med 2,5 procent mellan 2012 och 2013, tabell 1. Den genomsnittliga &k-
ningen per dr ligger pd 4,3 procent under perioden 2003 till 2013. Den sammanlagda dkningen
under denna tiodrsperiod var 53 procent, tabell 1 och figur 2. Priserna minskade med 0,8 pro-
cent mellan 2012 och 2013. Under tiodrsperioden, frin 2003 till 2013, sjénk priserna med 11,6
procent, bilaga 1.
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Utbildning

Hushallens kostnader f6r utbildning dr en liten kategori, 0,3 procent av hushillets totala konsum-
tion, tabell 1.

Hotell, caféer och restauranger

Hushallens konsumtion pé hotell, catéer och restauranger 6kade med 3,6 procent mellan 2012
och 2013, tabell 1. I genomsnitt 6kade konsumtionen med 2,7 procent per dr mellan 2003 och
2013, vilket motsvarar en sammanlagd 6kning pd 30 procent, tabell 1 och figur 2. Priserna steg
med 1,9 procent mellan 2012 och 2013. Prisdkningen var 72,7 procent mellan 2003 och 2013,
bilaga 1.

Ovriga varor och tjanster

Personlig service, personliga artiklar och samhillsservice ingar i kategorin 6vriga varor och
tjanster liksom forsikrings- och finansiella tjinster. Konsumtionen 6kade med 3,8 procent frin
2012 till 2013, tabell 1. Priserna 6kade 1 procent frin 2012 till 2013 och 31,4 procent fran 2003
till 2013, bilaga 1.

Konsumtion i utlandet

Hushillens konsumtion i utlandet 6kade med 7,8 procent mellan 2012 och 2013, tabell 1. Kat-
egorin dr det konsumtionsomrade som Okat mest sedan 2012. Under perioden 2003—2013 har
hushéllens konsumtion i utlandet 6kat med i genomsnitt 5,2 procent per ar, vilket motsvarar en
sammanlagd 6kning pd 66 procent, tabell 1 och figur 2.

Utlandsk konsumtion i Sverige

Utlindsk konsumtion i Sverige var 2,8 procent stérre 2013 jaimfért med 2012, tabell 1. Den
genomsnittliga 6kningen ér 4,8 procent per ar mellan 2003 och 2013, tabell 1 och figur 2. Ut-
lindsk konsumtion i Sverige 6kade med 60 procent under dessa tio ar, tabell 1 och figur 2.
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UTGIFTER PER HUSHALL

Utgifterna dr 311 320 kronor per ar i ett genomsnittligt hushall, tabell 2. Bostaden ir den storsta
utgiften och star f6r 77 750 kronor, 25 procent’. Dirtill kommer mébler med 16 170 kronor. Den
nist storsta utgiftsposten dr fritid och kultur med 61 170 kronor, 20 procent. Andra stora utgifts-
poster ér transporter med 49 940, 16 procent, och kopta livsmedel 37 450, 12 procent.

Tabell 2: Utgifter i kronor per hushall efter hushallsgrupper 2012

Ovriga
Ensam- Ensam- | Samman- | Samman- | samman-
staende staende boende boende boende . Samtliga
med barn | utanbarn | med barn | utan barn | med barn Ovriga hushall
Antal medverkande hushall 526 620 548 795 77 305 2871
Genomsnittligt antal
personer 2,6 1,0 3,8 2,0 4.4 2,7 2,1
konsumtionsenheter 1,77 1,00 2,37 1,51 2,82 1,98 1,57
Beréknad populationsstorlek 219050 | 1562730 842200 | 1111240 104 740 283850 | 4 123800
Hushallets genomsnittliga 302 970 211210 552610 448 300 717 280 509 110 383 050
disponibla inkomst
TOTALAUTGIFTER 277 260 207 010 435 230 340 510 526 220 350 640 311 320
KOPTA LIVSMEDEL 33740 19 580 52710 37090 63 690 43 270 34 570
ALKOHOLFRIA DRYCKER 2880 1960 3810 3120 4930 3480 2880
UTEMALTIDER 9 860 7670 13 870 11 700 15 330 10 900 10 550
ALKOHOLHALTIGA
DRYCKER 3080 2780 3930 4 550 . 4 550 3700
TOBAK 1960 1890 1900 2270 . 2750 2090
FORBRUKNINGSVAROR 6 290 3970 9120 6 220 9670 7 050 6 110
HUSHALLSTJANSTER 17 140 12 310 37 440 26 370 32 460 25420 22900
KLADER OCH SKOR 14 260 7 680 24 330 12 460 30 040 14 230 13740
BOSTAD 81820 61090 100 980 78 510 100 580 86 020 77 750
MOBLER, INVENTARIER,
TEXTILIER, HUS
HALLSUTRUSTNING 13 040 10 200 23110 19470 24 300 14 980 16 170
HALSO- OCH SJUKVARD 4960 5930 6 740 7 670 9750 5570 6 590
TRANSPORT 34 890 28 800 71340 59 360 98 660 59 630 49940
FRITID OCH KULTUR 51 000 41770 81180 68 400 116 020 67 920 61170
SKATTEPLIKTIGA
FORMANER 1210 620 3500 1870 . 2490 1860

Kalla: SCB, Hushallens utgifter (HUT) Obs! Delvis annan indelning av utgiftsposter, jamfért med uppgifterna ur national-
rakenskaperna i tabell 15. * Barnen &r bade éver och under 19 ar. ** Familjer med barn dver 19 ar + ensamstaende med
barn éver och under 19.

4 Bostadsutgifterna i SCB:s understkning Hushallens utgifter (HUT) galler faktiska utgifter. HUT bygger pa kassabdcker
under tva veckor fran ett urval av ca 2 000 hushall. Vissa uppgifter samlas via telefonintervjuer (séllankdp) och register
(t ex a-kassa). Utgifternas indelning i kategorier skiljer sig nagot fran nationalrédkenskaperna (NR), tabell 1.

5 Utemaltider tillhér hotell, caféer och restauranger (COICOP 11). Forbrukningsvaror (t ex personlig hygien, rengéring,
papper) tillnoér bade 6évriga varor och tjanster (12) och mdbler, hushallsartiklar och underhall (05). Hushallstjanster (t
ex barntillsyn, férsakringar, frisor, hemtjanst, bankavgifter) tillhér framst évriga varor och tjanster (12). Fritid och kultur
tillhor framst fritid, underhallning och kultur (09), men innehaller &ven kommunikation (COICOP 08), hotell, caféer och
restauranger (11) och évriga varor och tjanster (12), bilaga 8.
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Forandring Gver tiden

Under perioden 2009—2012 har hushillens totala utgifter 6kat med 5,8 procent. De kategorier som
Okade mest var hushillstjanster (61,4 procent), transporter (11,7 procent) och fritid och kultur (8,1
procent). (Berdkningar frin tabell 3). Utgifterna f6r hushallstjanster 6kade fran 14 190 kronor till
22 900 kronor. Denna kategori it bred och inkluderar bland annat barntillsyn, frisr, hemhjilp/
husarbete och utgifter till Kronofogden (bilaga 3). Hiri ingar dven givor mellan privatpersoner.
I 2012 drs undersdkning har givor i hdgre grad dn tidigare placerats i kategorin hushallstjinster
och forklarar den stérsta delen av 6kningen. Den 1 juli 2007 inférdes RUT-avdraget och den 8
december 2008 inférdes ROT-avdraget vilket ocksa bidragit till en 6kad konsumtion av dessa tjin-
ster. Avdragen innebar skattereduktion f6r privatpersoner da de anlitade hjilp f6r hushallstjanster
respektive renoveringsarbete pa bostaden. Avdragen for hushillsarbete fick genomslag redan 2009,
men 6kade markant under 2010. Skattereduktionen medférde framfor allt att hushallen anlitade
utomstiende f6r att utféra husarbete som de sjilva tidigare utfort (Skatteverket, 2011).

Tabell 3: Genomshittliga utgifter i kronor per hushall, 2003-2012 (fasta priser 2012 ars priser)

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2012
Antal medverkande hushall 2273 2317 2079 1972 2254 2120 2047 2871
Genomsnittligt antal
personer 2,1 2,1 2,1 2.1 2,1 2.1 2,1 2,1
konsumtionsenheter 1,62 1,62 1,57 1,59 1,57 1,58 1,57 1,57
Beraknad population, 1000 tal 3914 3929 3884 3988 3978 3985 4003 4124
TOTALA UTGIFTER 278870 | 278390 | 297970 | 295980 | 289420 | 308380 | 294 230 | 311 320
KOPTA LIVSMEDEL 32110 33760 32640 33630 33260 35670 36470 | 34570
ALKOHOLFRIA DRYCKER 3010 2900 2710 2760 2 600 2780 2810 2 880
UTEMALTIDER 9640 9 880 10 960 11 330 11 060 10 940 10960 | 10550
ALKOHOLHALTIGA DRYCKER 4620 4 060 4 200 3940 4030 4110 4190 3700
TOBAK 2490 2240 2250 2060 1950 2310 2120 2090
FORBRUKNINGSVAROR 5650 5570 5870 6 150 5650 6 160 6 600 6 110
HUSHALLSTJANSTER 12 830 13 540 14 790 13700 9210 10710 14190 | 22900
KLADER OCH SKOR 14 850 13820 15420 14 790 15630 15570 14380 | 13740
BOSTAD 69 860 69 600 73600 72740 72 410 76 660 75860 | 77750
MOBLER, INREDNING M M 15750 15 870 18 310 16 350 17 250 18 080 16850 | 16170
HALSO- OCH SJUKVARD 6 450 7610 7740 6 630 6 950 6 880 6710 6 590
TRANSPORT 47 370 45 500 51400 54 000 51 140 52 520 44720 | 49940
FRITID OCH KULTUR 51 000 51920 56 110 54 480 53770 57 610 56590 | 61170
SKATTEPLIKTIGA FORMANER 1840 1640 1430 1690 1910 2150 1930 1860

Noter: Undersokningen avseende ar 2012 baseras pa ett urval om 7 500 hushall varav ca 2 900, eller ca 38 procent, svarade. Det hoga bort-
fallet gor att resultaten méste tolkas med férsiktighet. Vissa grupper har deltagit i undersokningen i hogre grad &n andra grupper. | kategorin
Hushallstjanster ingar bland annat gavor mellan privatpersoner. Hushallstjanster har dkat 2009-2012. Okningen beror pa att gavor i hogre
grad an tidigare placerats i denna kategori.
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Utgifterna f6r fritid och kultur 6kade fran 56 590 till 61 170. Denna kategori dr bred och inklud-
erar bland annat mobiltelefoni, sport, resor och underhillning (bilaga 3). Okningen inom dessa
omraden stimmer vil med 6kningarna i Nationalrikenskaperna (tabell 1). Att hushallen viljer
att spendera mer pengar inom fritid och kultur reflekterar de virdeférindringar som skett 1 det
svenska samhillet under perioden 1988-2011. De virden som bedéms som allt viktigare dr “ett
liv fullt av njutning”, “ett behagligt liv’” och “ett spinnande liv’, medan virden som “en ren
virld”, en vacker virld”, “en virld i fred”, “sann vinskap” och “irlighet” har minskat i betydelse
(Oscarsson, 2012). Den virdefoérindring som har skett kan ocksé forklara varfor kategorin hush-
allstjanster okar, da svenskar prioriteterar att frigora tid fran sitt eget husarbete genom att kon-
sultera utomstiende (Skatteverket, 2011). Det dr intressant att notera att 6kningarna i hushall-
stjanster genomsyrar alla typer av hushallskategorier, men att avdrag f6r husarbete framfor allt
sker bland sammanboende dir bdda parterna arbetar mycket (Skatteverket, 2011; Roos, 2010;
tabell 4).

Skillnad mellan olika hushallskategorier

Utgifterna varierar mycket mellan olika typer av hushall. Det beror delvis pa hushallets samman-
sittning avseende antal vuxna och barn som lever tillsammans, men ocksi pa de ekonomiska
forutsittningarna.

For att kunna jaimféra konsumtionen mellan olika hushallstyper har SCB konstruerat ett matt
pa hur méinga konsumtionsenheter ett hushall bestar av. Alla kostnader 6kar inte proportionellt
med antal hushédllsmedlemmar (till exempel bostad). Dirfér anvinds konsumtionsenheter som
ett viktsystem som skall spegla hushéllets sammansittning (antal barn och vuxna). En ensam-
boende vuxen riknas som en konsumtionsenhet. Tvd sammanboende vuxna utan barn ar 1,51
konsumtionsenheter. Ar 2012 hade gruppen ensamstiende med barn ett snitt pa 1,77 konsum-
tionsenheter och gruppen sammanboende med barn 2,37.

Faktaruta
Konsumtionsenhetsskala Galler fr.o.m. 2004
— Forsta vuxen (ensamboende eller sammanboende) 1,00
— Andra vuxen (sammanboende) 0,51
— Ytterligare vuxen 0,60
—Barn 1, 0-19 ar 0,52
—-Barn 2,3, ...,0-19 ar 0,42

Kalla: SCB

Konsumtionen per person med héinsyn till hushéllets sammansattning kan skattas genom berikn-
ing av hushillens utgifter dividerat med antal konsumtionsenheter per hushall. Sammanboende
utan barn konsumerar mest per konsumtionsenhet med 225 503 kronor, medan ensamstiende
med barn konsumerar minst med 156 640 kronor, tabell 4. Det ér en skillnad pa 44 procent. Det
innebir att sammanboende utan barn i genomsnitt har 44 procent hogre utgifter per konsum-
tionsenhet.
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Tabell 4: Utgifter per konsumtionsenhet 2012 per hushall

Ovriga

Ensam- Ensam- | Samman- | Samman- | samman- Samt-

staende staende boende boende boende . liga

med barn | utan barn | med barn | utan barn | med barn Ovriga | hushall

TOTALA UTGIFTERNA 156 644 207 010 183 641 225503 186 603 177 091 | 198 293
KOPTA LIVSMEDEL 19 062 19 580 22 241 24 563 22 585 21854 | 22019
ALKOHOLFRIA DRYCKER 1627 1960 1608 2 066 1748 1758 1834
UTEMALTIDER 5571 7670 5852 7748 5436 5505 6720
ALKOHOLHALTIGA DRYCKER 1740 2780 1658 3013 2298 2 357
TOBAK 1107 1890 802 1503 1389 1331
FORBRUKNINGSVAROR 3554 3970 3848 4119 3429 3561 3892
HUSHALLSTJANSTER 9684 12 310 15797 17 464 1151 12838 | 14 586
KLADER OCH SKOR 8 056 7 680 10 266 8252 10 652 7187 8752
BOSTAD 46 226 61090 42 608 51993 35667 43444 | 49522
MOBLER, INREDNING M M 7 367 10 200 9751 12 894 8617 7566 | 10299
HALSO- OCH SJUKVARD 2802 5930 2844 5079 3457 2813 | 4197
TRANSPORT 19712 28 800 30 101 39 311 34 986 30116 | 31809
FRITID OCH KULTUR 28 814 41770 34 253 45 298 41142 34 303 | 38962

Kalla: SCB, Hushallens utgifter (HUT)

Sammanboende utan barn ligger hdgst nir det giller utgifter f6r kdpta livsmedel, alkoholfria
drycker, utemaltider, alkoholhaltiga drycker, férbrukningsvaror, hushallstjanster, mobler, trans-
porter och fritid och kultur, tabell 4. Ensamstiaende utan barn ligger mer pengar per konsum-
tionsenhet 4n personer i 6vriga hushéllskategorier pa bostad, tobak och hilso- och sjukvard.
Sammanboende med barn har de hogsta utgifterna per konsumtionsenhet f6r klider och skor.

Ensamstiende med barn har de ligsta utgifterna per konsumtionsenhet £6r képta livsmedel,
hushallstjinster, mébler, transporter och fritid och kultur. Med undantag av képta livsmedel har
dock ensamstaendes utgifter (rorliga priser) inom dessa kategorier 6kat sedan 2009 (Roos, 2010;
tabell 4). Trots att sammanboende utan barn fortfarande spenderar betydligt mer dn ensam-
stdende med barn pa alkoholhaltiga drycker, mébler och transporter, sa har skillnaderna minskat
(tabell 5).

Betriffande kategorin klider och skor spenderar ensamstiaende med barn ungefir lika mycket
pengar per konsumtionsenhet som sammanboende utan barn. Detta gillde dock inte f6r dren
2007 och 2008. Under dessa ar var utgifterna fér kldder och skor hos sammanboende utan barn
torst 49 procent hogre per konsumtionsenhet och sedan 20 procent ligre dn utgifterna fér en-
samstdende med barn (tabell 5).

Att skillnaderna i klidkonsumtion i regel 4r smé mellan olika hushallskategorier kan férklaras
av att intresse for kldder inte har nadgot samband med hushéllstyp. Tidigare forskning har visat att
det inte finns sa stora skillnader i intresse f6r mode, klider och shopping mellan olika samhall-
sklasser (Holmberg, Hansson och Roos, 2010). Tidigare forskning har ocksa visat att vi dr villiga
att konsumera sd fort vi har méjlighet. Under dren 2007 och 2008 rddde ekonomisk oro i Sverige,
vilket paverkade klidkonsumtionen (Solér, 2010). Att ensamstiende med barn hade ligre kép-
kraft samt upplevde en hogre grad av oro kan férklara varfor de drog ned pa klidkonsumtionen
mer dn sammanboende utan barn under 2007. Varfér ensamstiende med barn Skade klidkon-
sumtionen under 2008 dr svart att siga. Som tidigare nimnts si har det ocksa skett en utjimning
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av mobelkonsumtion mellan ensamstiende med barn och sammanboende utan barn, 4ven om
sammanboende utan barn fortfarande konsumerar betydligt mer. Mobelkonsumtionen ir in-
tressant att studera, da detta dr det konsumtionsomrade som Okat nést mest i Sverige, gillande for
det senaste aret och det senaste decenniet. Att mébelkonsumtionen har 6kat har flera férklarin-
gar, exempelvis ROT och RUT och att priserna har minskat. I drets férdjupningsdelar diskuteras
“konsumtionsstaden” och ”konsumtionens finansialiering” som tva tinkbara forklaringar till att
den svenska konsumtionen 6kar inom alla omriden och hos samtliga hushallskategorier.

Skillnaderna mellan hushéllskategorier har vuxit i Sverige fran 2009 till 2012 (Roos, 2010;
tabell 4; tabell 5). Det dr dock viktigt att notera att konsumtionen 6kar hos samtliga hushall-
skategorier, dven om konsumtionsékningen dr kraftigare hos sammanboende utan barn dn hos
ensamstiaende med barn.

Tabell 5: Utgift per konsumtionsenhet 2012. Ensamstaende med barn och sammanboende

utan barn.
Ensam- Samman-
staende boende

med barn utan barn Skillnad mellan grupperna

2012 2012 2012 2009 2008 2007 2006

TOTALA UTGIFTERNA 156 644 225503 44% 41% 47% 47% 39%
KOPTA LIVSMEDEL 19 062 24 563 29% 24% 30% 36% 32%
ALKOHOLFRIA DRYCKER 1627 2 066 27% -2% -2% 19% 1%
UTEMALTIDER 5571 7748 39% 71% 56% 47% 70%
ALKOHOLHALTIGA DRYCKER 1740 3013 73% 278% 154% 135% 226%
TOBAK 1107 1503 36% -8% 28% 6% -22%
FORBRUKNINGSVAROR 3554 4119 16% -6% -8% 13% 16%
HUSHALLSTJANSTER 9684 17 464 80% 42% 32% 34% 65%
KLADER OCH SKOR 8 056 8252 2% -5% -20% 49% -3%
BOSTAD 46 226 51993 12% 8% 16% 5% -5%
MOBLER, INREDNING M M 7367 12894 75% 136% 97% 147% 135%
HALSO- OCH SJUKVARD 2802 5079 81% 101% 217% 145% 35%
TRANSPORT 19712 39311 99% 110% 108% 112% 136%
FRITID OCH KULTUR 28 814 45298 57% 58% 68% 48% 42%
SKATTEPLIKTIGA FORMANER 684 1238 81% 158% 146% 199% 74%

Kalla: SCB, Hushallens utgifter (HUT)

Aven ensamstaende med barn prioriterar fritid och utemaltider

Inom vissa konsumtionsomriden har 6kningen varit storre hos ensamstiende med barn dn hos
sammanboende utan barn, exempelvis uteméltider och alkoholhaltiga drycker. Det dr intressant
att notera att ensamstdende med barn enbart spenderade hilften sa mycket per konsumtionsen-
het pd utemaltider som sammanboende utan barn ar 2005 (Ekstrém, 2005), medan andelen ar
2012 hade stigit till ndstan tre fjirdedelar (tabell 6).
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Tabell 6: Andel av totala utgifter per hushall ar 2012

Ovriga

Ensam- Ensam- | Samman- | Samman- | samman-
staende staende boende boende boende . Samtliga
med barn | utan barn | med barn | utan barn | med barn Ovriga hushall
TOTALA UTGIFTERNA, KR 156 644 207 010 183 641 225503 186 603 | 177 091 198 293
KOPTA LIVSMEDEL 13,4 11,2 13,4 12,7 13,3 13,8 12,4
ALKOHOLFRIA DRYCKER 1,2 1,1 1,0 1,1 1,1 1,2 1,1
UTEMALTIDER 3,5 3,5 3,2 3,2 2,8 2,7 3,3
ALKOHOLHALTIGA DRYCKER 1,0 14 0,9 1,3 . 1,3 1,2
TOBAK 0,8 1.1 0,5 0,7 . 1,0 0,8
FORBRUKNINGSVAROR 2,4 2,0 2,3 2,0 2,2 2,2 2,1
HUSHALLSTJANSTER 5,8 54 7,8 6,3 54 6,4 6,2
KLADER OCH SKOR 4,6 3,0 53 33 53 3,9 3,8
BOSTAD 32,2 34,6 253 25,9 23,2 28,3 29,5
MOBLER, INREDNING M M 4,3 39 5,0 53 4,6 3,9 4,5
HALSO- OCH SJUKVARD 1,5 2,5 1,5 2,2 1,7 1,5 2,1
TRANSPORT 10,7 10,7 15,2 15,0 16,8 15,5 13,3
FRITID OCH KULTUR 17,8 19,0 17,6 19,6 19,9 17,5 18,7

Kalla: SCB, Hushallens utgifter (HUT)

Genom att studera hur stora andelar olika utgiftsomraden har av hushéllens totala utgifter, fir man
ytterligare en bild av hur olika hushall prioriterar, tabell 6. I konsumtionsrapporten 2013 beskrevs hur
svenska folket blivit allt mer kontinentala i sin livsforing, bland annat genom ett 6kat antal restaurang-
besck (Roos, 2013). Samtliga hushéllskategorier prioriterar att spendera en mindre andel av den totala
hushallsbudgeten pa inkép av livsmedel (Roos, 2010; tabell 6). Jamfoért med 2009 dr det framfor allt
hushdll med barn som spenderar en stérre andel av den totala hushadllsbudgeten pa utemaltider (Roos,
2010; tabell 5). Detta innebir att de ndrmar sig den 6vriga populationen nir det giller utemdltider,
bade prioritetsmissigt och i faktiska utgifter. Prioritetsférindringen mirks allra tydligast bland en-
samstidende med barn, de minst kdpstarka. Jamfoért med 2009 spenderade ensamstiende med barn
2012 ocksa en stérre andel av sin hushéllsbudget p4 fritid och kultur. Om vi tittar pd ensamstiende
med barn 6ver tid sa hade de en relativt h6g andel konsumtion av utemaltider, fritid och kultur ar
2007 (Ekstrém, 2008). Under 2008, di konsumtionen stagnerade i Sverige spenderade denna grupp
en mindre andel av den totala hushéllsbudgeten pd utemaltider, fritid och kultur (Holmberg & Hans-
son, 2009). D4 konsumtionen minskade négot i Sverige under 2009, prioriterade ensamstdende med
barn att spendera en betydligt mindre andel av sin hushallsbudget pa utemiltider, fritid och kultur
(Roos, 2010). Ar 2012 har prioriteringen (eller méjligheterna) forindrats och ensamstiende med barn
spenderar en hogre andel av den totala hushallsbudgeten pa utemaltider, fritid och kultur. Det ér
ocksd intressant att notera att samtliga hushallskategorier spenderar en storre andel av den totala
hushallsbudgeten pa hushallstjanster, dir barntillsyn och hemhyjilp ingér. Detta ligger i linje med bade
den kontinentala livstéringen och den mobila livstéringen som beskrivits 1 tidigare konsumtionsrap-
porter (Roos, 2011; Roos, 2013). For att f6rstd varfér mindre kpstarka hushdll spenderar mer pengar
pa utemaltider, fritid och kultur sa ér det viktigt att se hela konsumtionskulturen som skapats bland
annat av det som Ola Thufvesson bendmner ”Konsumtionsstaden” (férdjupningsdel 1) och det som
Erik Andersson m.fl. bendmner “konsumtionens finansialisering” (férdjupningsdel 2).

24 | KONSUMTIONSRAPPORTEN



HUR VAL FUNGERAR KONSUMENTMARKNADERNA?

1 féregdende avsnitt har vi valt att beskriva konsumtion utifrin konsumtionsutgifter. Ett an-
nat perspektiv som 4r intressant att belysa da konsumtion studeras i Sverige dr hur vil olika
marknader fungerar ur konsumentens perspektiv. Konsumentverket berdknar hur vil 45 olika
marknader/képomriden fungerar genom att analysera:

*  Konsumenters férutsittningar (transparens, valméijligheter, tillit och agerande)

e Misslyckade val

*  Marknadens hushillsekonomiska betydelse

Tabell 7: Redovisar de tio mest problematiska marknaderna 2013 och 2014.

2013

2014

Telekommunikationstjanster
(Kommunikation)

Telekommunikationstjanster
(Kommunikation)

Forsakringar
(Gvriga varor och tjanster)

Forsakringar
(Ovriga varor och tjanster)

Bank och finanstjanster
(Ovriga varor och tjanster)

Bank och finanstjanster
(6vriga varor och tjanster)

Tagresor och kollektivtrafik
(Transporter)

Hantverkare
(Ovriga varor och tjanster)

El

Bilverkstader

(Bostad, el, gas och uppvarmning) (Transporter)
Hantverkare Begagnad bil
(Ovriga varor och tjanster) (Transporter)

Bilverkstader
(Transporter)

Tagresor och kollektivtrafik
(Transporter)

Fastighetsméklare
(Ovriga varor och tjanster)

Juridiska tjanster
(Ovriga varor och tjanster)

Klader och skor
(Klader och skor)

El
(Bostad, el, gas och uppvarmning)

Begagnade bilar
(Transporter)

Fastighetsmaklare
(Ovriga varor och tjanster)

Kalla: Konsumentrapporten 2013; Konsumentrapporten 2014.
Kommentar: Konsumtionsomraden enligt COICOP i parentes

Utifran tabell 7 kan vi konstatera att tjinstemarknader upplevs som mer problematiska dn varu-
marknader. De tjinster som upplevs problematiska dr sidana som tidigare varit reglerade (ex-
empelvis telekommunikation, forsikringar, banker) och/eller sidana dir informationen dr skev
mellan siljare och kopare (exempelvis bank och finanstjinster, forsikringar, hantverkare, bil-
verkstider, fastighetsmiklare och begagnade bilar).

Pa sikt 6nskar vi 1 Konsumtionsrapporten jimfora marknadernas funktionssitt med faktisk
konsumtion. De 45 marknader som Konsumentverket dr intresserade av att jimféra motsvarar
inte till fullo SCB:s indelning i olika konsumtionskategorier. Detta innebir att vi fitt omstruk-
turera SCB:s data sa att de, si gott det gar, ticker de 45 marknaderna (Konsumtionsrapporten
2013).
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VALBEFINNANDE

Det ir viktigt att relatera konsumtionsutvecklingen till konsumenters upplevelser av hur bra de
har det, det vill sdga hur n6jda de dr med sina liv. De allra flesta konsumenter i Sverige dr ndjda
med sina liv, tabell 8. Jimfort med ar 2012 var det fler personer ar 2013 som uppgav att de ar
mycket néjda med sina liv. Hela 35,9 procent av de tillfrigade uppgav att de var “Mycket ndjda”
pa frigan ”"Hur n6jd dr du pd det hela taget med det liv du lever? (Svarsalternativen var ”Mycket
n6jd”, ”Ganska n6jd”, ”Inte sirskilt n6jd” och ”Inte alls n6jd”). Det dr anmirkningsvirt att det
ar betydligt fler som uppger att de ir mycket néjda med sina liv idag dn f6r tio 4r sedan, tabell
8. Samtidigt som allt fler svenskar uppger att de 4r mycket néjda med sina liv, tycks andelen
svenskar som inte dr n6jda vara relativt stabil 6ver tid. Detta innebir att vilbefinnandet f&r den
svenska befolkningen som helhet har férbittrats. (Bilaga 2). Om vi jaimfér med 2011 uppgav
emellertid fler svenskar 4r 2013 att de inte var n6jda med sina liv, tabell 8.

Tabell 8: Hur nojd ar du pa det hela taget med det liv du lever?

2003 2010 2011 2012 2013
Mycket ndjd 33,2 35,6 36,9 354 35,9
Ganska néjd 57,9 57,2 56,2 57,8 56,5
Inte sarskilt nojd 7,7 6,1 6 5,7 6,4
Inte alls nojd 1,2 1,1 0,9 1,1 1,2
Total 100% 100% 100% 100% 100%
Antal svarande 3466 4889 3060 6 090 8199

Kalla: Riks-SOM-unders6kningen 2003, 2010, 2011, 2012 och 2013

Kvinnor och man

Idag, liksom de senaste tio aren, har kvinnor uppgivit att de 4r mer ndjda med sina liv in vad méin
har gjort. Jimfért med 2012 minskade andelen “’ganska ndjda” £6r bade kvinnor och min. Bland
bdde kvinnor och min 6kade andelen som inte var ndjda. For bade kvinnor och min 6kade ocksa
andelen som var mycket néjda, dven om Skningen f6r kvinnor var ytterst marginell, tabell 9. 1
jimforelse med 2012 kan detta tolkas som att skillnaderna dkar i Sverige mellan de som 4r mest
néjda och de som dr minst néjda med sina liv, bland bdde kvinnor och mién. Sedan 2003 ser vi
dock att bade kvinnor och min allt oftare uppger att det dr mycket néjda samtidigt som allt farre
uppger att de inte ir ndjda.

Tabell 9: Vélbefinnande bland kvinnor och méan 2003, 2012 och 2013

2003 2012 2013

Kvinnor Man Kvinnor Man Kvinnor Man

Mycket nojd 34,3% 32,1% 36,7% 34,1% 36,8% 34,9%
Ganska nojd 57,4% 58,4% 57,2% 58,4% 56,1% 56,9%
Inte sarskilt néjd 7,2% 8,2% 5% 6,5% 6,1% 6,9%
Inte alls n6jd 1,1% 1,3% 1,1% 1,0% 1,0% 1,3%
Total 100% 100% 100% 100% 100% 100%
Antal svarande 1860 1711 3160 2930 4 296 3912

Kalla: Riks-SOM-undersokningen 2003, 2012 och 2013
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Inkomst och vélbefinnande

Hushallets arsinkomst har ett tydligt samband med konsumentens subjektiva vilbefinnande, ta-
bell 10. Av konsumenter som bor i hushall dir inkomsten dr 200 000 kronor eller mindre, uppger
17 procent att de dr mycket néjda och 2 procent att de inte alls dr ndjda med sina liv. Konsu-
menter som bor i hushall med en drsinkomst 6ver 600 000 kronor dr i mycket hégre grad néjda:
43 procent uppger att de dr mycket néjda och 0 procent uppger att de inte alls dr néjda med sina
liv.

Tabell 10: Vilbefinnande bland lag- respektive hoginkomsttagare 2013 (Hushallsinkomst)

Hushallsinkomst

Mycket n6jd med livet

Inte alls n6jd med livet

Upp till 200 000 kronor

17%

2%

601 000 kronor eller mer

43%

0%

Kalla: Riks-SOM-undersokningen 2013

Individens egen inkomst har ocksa ett tydligt samband med konsumenters subjektiva vilbe-
finnande, tabell 11. Av konsumenter som har en bruttoinkomst pa mindre 4n 15 000 kronor i
manaden uppger 24 procent att de dr mycket néjda och 3 procent att de inte alls dr n6jda med
sina liv. Av dem som har en bruttoinkomst pa éver 35 000 kronor i manaden uppger 41 procent
att de dr mycket n6jda och 0 procent att de inte alls 4r néjda med sina liv.

Tabell 11: Vélbefinnande bland lag- respektive hoginkomsttagare 2013 (Individens egen

inkomst)

Individens egen inkomst

Mycket ndjd med livet

Inte alls n6jd med livet

Upp till 15 000 kronor

24%

3%

35 000 kronor eller mer

41%

0%

Kélla: Riks-SOM-undersokningen 2013

Konsumtion och valbefinnande
Pengar som spenderas pa konsumtion har ett samband med konsumentens subjektiva vilbefin-
nande, tabell 12. Ju mer pengar en konsument spenderar pd mat, kldder, hemelektronik och

mobler, desto ndjdare tycks hen vara. Detta samband har diskuterats i tidigare konsumtionsrap-
porter (Roos, 2011; Roos 2012 och Roos, 2013).

Tabell 12: Valbefinnande och konsumtion

Mycket nojd Ganska nojd Inte sarskilt nojd Inte alls n6jd
Konsumtion med livet med livet med livet med livet
Mycket stor konsumtion 42% 51% 7% 0%
Ganska stor konsumtion 38% 56% 6% 0%
Ganska liten konsumtion 28% 61% 9% 2%
Mycket liten konsumtion 29% 50% 17% 4%

Kalla: Riks-SOM-undersokningen 2013
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Vira analyser tyder pa att hushéllets inkomst, individens inkomst och individens konsumtion
samvarierar med subjektivt vilbefinnande. Hur inkomst och konsumtion hinger samman med
andra faktorer som péaverkar vilbefinnandet diskuteras 1 Konsumtionsrapporten 2012 (Briilde &
Fors, 2012).
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FORDJUPNINGAR

I f6ljande avsnitt belyses tva makroperspektiv pa varfér konsumtionen 6kar i Sverige. Det forsta
avsnittet 4r forfattat av Ola Thuvesson, Doktor i kulturgeografi vid Institutionen f6r Service
Management, Lunds universitet. Hans avsnitt ”Konsumtionsstaden” relaterar den ¢kade kon-
sumtionen till ekonomiska och sociala incitament i stadsplaneringen, som bygger in konsum-
tionen i kulturen och folklivet. Det andra avsnittet ”Konsumtionens finansialisering” dr forfattat
av en tvirvetenskaplig forskargrupp bestdende av Erik Andersson (Doktor i Globala studier vid
Goteborgs universitet), Oskar Broberg (Docent i ekonomisk historia vid Géteborgs universitet),
Marcus Gianneschi (Doktor i féretagsekonomi vid Hégskolan 1 Boras), Bengt Larsson (Professor
i sociologi) och Janne Pettersson (Adjunkt i sociologi). I detta avsnitt forklaras hur skuldfinan-
sierad konsumtion ir relaterad till en strukturell och social ordning, som genererar ekonomiska
klyftor.

KONSUMTIONSSTADEN
Okad konsumtion — inte bara i féretagens intresse

For inte sa linge sedan var storre delen av privatkonsumtionen i linder som Sverige kopplad
till tydliga fysiska behov. I takt med ett 6kat vilstind under andra halvan av 1900-talet har
marknadskrafterna dock sett mojligheter till 6kad konsumtion. Nya prylar, varianter, modeller,
varumirken, trender och sisongsmoden gor det svart f6r minniskor att sidga att de nu har 7allt
de behover”. 1 ”Consuming Life” frin 2007 menar Zygmunt Bauman att marknadskrafterna
ir sa effektiva att konsumtionen har blivit den dominerade killan f6r gemenskap och identitet
i samhillet. Bauman ér inte bara kritisk till 6kad konsumtion i storsta allminhet utan dven till
dess biverkningar, som att saker kastas i fortid fOr att vi ska kunna kdpa nytt och att mycket
konsumtion gors for linade pengar.

Vad Bauman (2007) ddremot inte lyfter fram som en férklaring till 6kad privat konsumtion dr
att det inte enbart dr privata marknadskrafter som driver pa. Bland de offentliga aktérerna mirks
bdde stat och kommun. Ur ett statligt perspektiv framhaélls ofta privat konsumtion som ett sitt
att driva efterfragan och ”halla hjulen igang”. ROT och RUT ir exempel pa sidana riktade upp-
muntrande insatser till 6kad konsumtion. Att byta kok med allt kortare mellanrum ir till exempel
ett intressant fenomen, vars praktiska nédvindighet kan ifrdgasittas.

Denna text ska emellertid fokusera pd kommunalt engagemang f6r att 6ka minniskors kon-
sumtion. Kommuner har, i likhet med privata féretag och stat, ett intresse av att minniskor
konsumerar, men skillnaden dr att denna konsumtion ska ske inom de egna geografiska grin-
serna. Bakgrunden till detta dr att stider som forr frimst konkurrerade om storre industrier och
statliga investeringar nu alltmer inriktat sig pa att attrahera flyttningsbendgna individer, affirs-
bestkare och turister (Kotler et al, 1999; Thufvesson, 2009). Under de allra senaste decennierna
har konkurrensen pi allvar 4ven borjat inkludera dagsbestkare och shoppare. Detaljhandeln har
i manga stidder blivit den starkaste motorn i ekonomin och stider marknadsfors allt oftare som
just shoppingsdestinationer (Warnaby et al 2002; Cachinho, 2014).

Forskning om hur butiksmiljer paverkar kunders képbeteende £61s nu upp pa en niva dir den
bérjar férenas med forskning om platsmarknadsféring, destinationsutveckling och stadsmiljéer
(De Nisco & Warnaby, 2014). Det giller krasst att dra manga méinniskor till vissa miljéer och om-
vandla dessa till kunder. Ett mitt pa miljons kvaliteter ar att studera om besokarna/shopparna
vill stanna lingre och atervinda ofta (Teller et al, 2010). Fler och fler stadskidrnor anvinder sig nu
av mitutrustning som tidigare férknippades med képcentrum for att mita sina kundfléden. I en
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virld ddr kontanter snart dr ett marginellt fenomen och dir stindigt paslagna mobiltelefoner lig-
ger i fickorna kommer vi snart att ha en évervakningsteknik som George Orwell knappt kunde
drémma om 171984”.

Precis som i fallet med varumirken och butiker kan dven gator, distrikt och hela stider f6rm-
edla en kinsla av identitet och tillh6righet (Cahinho, 2014; Kotval, 2012; Pappalepore et al, 2014).
Sarskilt i stora stider med manga sorters invanare och besokare dr det tydligt hur olika distrikt
utkristalliserar sig, eller konstrueras av marknadsférare. Férutom utbudet av verksamheter och
den fysiska yttre milj6n, spelar de andra minniskorna en stor roll fér den ritta upplevelsen. Et-
niskt, alternativt, bohemiskt, lyxigt, ungdomligt, internationellt, kindisar, designers och rustikt
ir exempel pa begrepp som anvinds for att finga gator och distrikt i stider. Ofta sker denna typ
av etiketterande i resehandbdcker, livsstilsmagasin och dagstidningarnas resebilagor.

Incitamenten fo6r att 6ka konsumtionen handlar primirt om att butiker, krogar, fastighetsi-
gare och andra aktérer vill uppna hogre I6nsamhet och att kommuner vill gynna sitt ndringsliv
i storsta allmidnhet. Dessutom finns idéer om att ett bra utbud och ett spinnande gaturum ir
anvindbart i marknadsféringen till bade invanare och bes6kare. Tomma skyltfénster signalerar
diremot direkt att detta dr en plats som har tappat greppet om utvecklingen. Minga besokare
démer ofta en hel kommun utifrin vad de ser i dess centrum.

Mer folkliv ger mer konsumtion som ger mer folkliv som ger mer konsumtion...

Det kan lata cyniskt att stadsmiljer bérjar ses som “f6rmiljéer” till butiker och restauranger,
eftersom gaturum dr till f6r alla och mestadels finansieras med skattemedel. Satsningen pi
stadskirnor kriver emellertid ofta att grinser dras for vilka zoner som det ska satsas pa. I minga
stider kan 6verpyntade gagator med starka profilbutiker relativt snabbt avlsas av miljéer med
helt annan karaktir.

Forutom att det finns en allméint merkantilistisk tanke om att “det dr bittre att folk gor av
med pengar hir 4n ndgon annanstans, eftersom det ger jobb och skattepengar”, uppfyller idéer
om attraktivare stadsmiljber dven flera syften med ddel klang. Folkliv pa stadens gator anses till
exempel bidra till allméin trivsel, kreativa méten, social samhorighet och 6kad trygghet (Jacobs,
2010/1961; Gehl, 2010). Darfor kan kommuner med gott samvete engagera sig i att gora “den
yttre shoppingmiljon” attraktivare. Bittre stadsliv bidrar till bittre utbud som i sin tur bidrar till
bittre stadsliv. I de flesta kulturgeografiska och idéhistoriska grundbdcker kan vi ldsa att “utbyte
av varor ir sjilva grundidén med stdder, och med utbytet av varor fdljer utbyte av tankar”.

Arbetet med att forbittra stadskirnor i riktning mot att bli besdksmal 4r dock inte en reno-
dlad kommunal angelidgenhet. I framgangsrika stadskidrnor samverkar ofta kommunala tjin-
stemin med fastighetsdgare, butiksdgare, centrumsamordnare, cityféreningar, etableringskon-
sulter och eventbyraer. P4 nationell nivé i Sverige kan dessa aktdrer och konstellationer fa stéd
av till exempel organisationen Svenska Stadskirnor, som bland annat tillhandahéller kurser och
utser “Arets stadskirna”,

Att bade kommuner och andra aktérer i stadskdrnorna har blivit mer offensiva under de
senaste decennierna dr en direkt reaktion pa de vixande handelsomriden som finns utanfoér
stidernas centrum. Sverige anses vara ett land som har haft vildigt svirt att begridnsa externhan-
deln vilket lett till en mycket intensiv handelskonkurrens mellan kommuner. Bristande regional
planering gbr att varje kommun agerar for sitt eget basta (Kdrrholm & Nylund, 2011). Detta
gOr att vissa kommuner satsar pa stadskdrnor medan andra (ofta férortskommuner i storstadsre-
gioner) satsar pa sina externa etableringar. Kommuner som ir nagorlunda stora bade till yta och
till folkmingd uppticker att de gynnat sina externa etableringar lite vil mycket och férséker nu
kompensera detta genom att satsa pa stadskirnan, som till exempel Orebro, Jonkoping och Hels-
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ingborg. Det hela kompliceras av att kdpcentrum och externa anliggningar maste bygga om och
bygga ut med jimna mellanrum f6r att vara attraktiva. Dessutom soker sig stora aktdrer inom
till exempel byggvaror, hemelektronik och fritid till attraktiva handelsregioner. I likhet med
moderna externa livsmedelshallar beh&ver dessa aktorer ofta lokaler och parkeringsytor som mer
paminner om industrins skalor 4dn traditionella butikers.

Alltid en konsumtionsmajlighet framfér nasan

Med 6kad konkurrens tvingas fler aktérer bli bittre pa att fanga sina malgrupper och geografiska
segment (Kérrholm et al, 2014). Det finns nu butiksmiljer f6r veckoinkép som marknadsférs
som utflyktsmal att umgas i, att flanera i, att uppticka och att kinna tillhérighet till. Dessutom
dyker allt fler inrdttningar upp som fangar oss 1 farten; pa flygplatser, vid jirnvigsationer och vid
utfartsvigar (Heiberg, 2012). Kunder kan dven lockas med utékade 6ppettider. Képcentrum har
ofta oppet till klockan 20 och det gir att handla basvaror fram till klockan 21 eller 22 pa stora
halvexterna livsmedelshallar. P4 internet dr det 6ppet dygnet runt varhelst det finns en nitanslut-
ning. Men det 4r inte bara varor som dr storsiljare nir det morknar. I takt med att manga butiker
limnat innerstdderna till f6rmén for externa ligen har foéretag med inriktning mot tjinster, ut-
skdnkning och upplevelser flyttat in. Betydelsen av kvillsekonomi och nattekonomi lyfts fram
som viktiga inslag i den kompletta stadskdrnan (Kotval, 2014).

En forklaring till den 6kade svenska privatkonsumtionen stir saledes att finna i att marknad-
skrafterna blivit in bittre pa att konkurrera nir de fatt kommunal uppbackning. Aven om butiks-
fonster gapar tomma i smaorter och i folkhemmens stadsdelscentrum, vixer det totala utbudet
av konsumtionsmojligheter dir manga minniskor ror sig, tvingas vara och vill vara. Sirskilt i
regioner med korta avstind och stor befolkning finns alltid nagot att konsumera; f6r alla behov,
tillfallen, avbrott, planer, infall, sinnestimningar, sammanhang, livsstilar, rorelsemonster och
dygnsrytmer.

Exemplet Helsingborg

Helsingborg dr sedan 1000-talet en viktig handelsstad med bdde ett befolkningsrikt omland och
en transportstrategisk placering. Helsingborg var forst bide med gagata i Sverige (Kullagatan
Sodra 1961) och med landets storsta externa képcentrum (Vila 1974). I olika omgangar har sedan
Vila vuxit bade som képcentrumanliggning med sma butiker och som malpunkt tillsammans
med allt fler andra handelsaktérer. En bieffekt av denna expansion ér att stadens befolkning och
kopkraft inte 6kat 1 samma takt, varvid innerstadens handelszon krympt ihop. Etniska butiker,
kaféer, frisorer, vixlingskontor, bildningstérbund med mera fyller ut bottenvaningarna i de zon-
er (framforallt i stadsdelen Séder) som 6vergivits av den traditionella handeln. Aven inne i sjilva
gamla stadskidrnan — det absoluta “city” — har manga lokaler statt tomma. Men nu rapporteras ett
trendbrott dir de tomma lokalerna fylls med ritt sorts” hyresgister och omsittningssiffrorna
tor handeln 1 Helsingborgs stadskdrna borjar peka uppat igen. Mellan 2012 och 2013 6kade
omsittningen fér handel med 0,8%. I enlighet med de nationella trenderna Skade samtidigt
omsittning fér hotell och restauranger i stadskdrnan med 10,6% (Helsingborgs Dagblad 2014-
09-00).

Bakom trendbrottet finns en tydlig kraftanstringning under framfoérallt det senaste
aret. Flera aktorer som Citysamverkan, fastighetsigarna och kommunen (stadsledningen,
stadsbyggnads—forvaltningen, stadens turism- och evenemangsenhet) borjade kartligga situa-
tionen och inrikta sig pa gemensamma mal. Arbetsgrupper, miljépsykologiska stadsvandringar,
workshops, inventeringar, studieresor och konsultrapporter dr nigra av medlen. En tydlig atgird
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ir att gbra gaturummet attraktivare (till exempel med ny markbeliggning, blomsterarrangemang,
skyltar och bittre toaletter) f6r att locka fler mianniskor att vistas i stadskdrnan. Detta ger i sin tur
signaler till fastighetsigare och verksamheter att stadskdrnan utvecklas i ritt riktning,

Ett exempel pa en sidan stadsmiljéatgird har varit att anligga estetiskt intressanta lekplatser
pa tvd av stadskdrnans sma torg. Lekplatserna drar snabbt till sig barn och barnfamiljer. Pa en
av platserna (Konsul Olssons plats) har dessutom en liten servering fatt vixa till sig sa att den
slagkraftiga kombinationen fikapaus och lekande barn stirkt platsens attraktivitet, och dé sirskilt
for barnfamiljer. Som ett resultat av detta Sppnar nu (2014) en leksaksaffir i gallerian vid platsen.
Ett annat exempel dr torgbildningen runt den medeltida kyrkan, Mariatorget, som linge varit en
ndgot otydlig zon mellan tvd gagator. Nu renodlas platsen mot att bli ett krogtorg vars funktion
ir att verka som en tydlig pauspunkt och stark folklivsmagnet i butikszonen. Vi kidnner igen det
fran Sydeuropa, Lilla Torg i Malmé, flera torg i Képenhamn och fran de stora kdpcentrumens
”food courts” (mattorg).

Bdda exemplen som nimns ovan kommer att gynna handeln eftersom de gynnar folklivet.
Det ir samtidigt svart att pastd att kommunen kommersialiserar stadskdrnan. Flera tjinstemin
pé stadsbyggnadskontoret ir relativt kritiska till att vara med och “’6ka konsumtion och kom-
mersialism” i staden, men dr samtidigt positiva till att “rddda stadskdrnan” och kan férenas med
bade féretagare och politiker i idén om stadskirnan som ”vart gemensamma vardagsrum”. Att
innerstider blir trevligare for fotgingare, besékare, invinare, barn och barnfamiljer kan mo-
tiveras som nagot gott oavsett om yrket r tjansteman, foretagare eller politiker. Likasd dr moéten
pé krogtorg och den allmiént 6kade konsumtionen av ickeprylar” pa méinga sitt en tendens som
ir héllbar bade f6r samhille och milj6. Vi behéver dock inte ga sirskilt langt tillbaka i tiden f6r
att hitta helt andra ideal. Krogar, caféer, alkohol, uteservering och folkliv sigs da som o6nskade
konsekvenser av diliga boendemiljéer och bristande féreningsliv.

Ola Thufvesson « Doktor i kulturgeografi « Institutionen fér Service management < Lunds universitet
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KONSUMTIONENS FINANSIALISERING

Den privata konsumtionen i Sverige har 6kat kontinuerligt sedan mitten av 1990-talet i form
av att vi koper allt mer kldder, resor, inredning och datorbaserad kommunikationsteknologi (se
Basfakta i denna volym). Under samma period har den svenska ekonomin vuxit kraftigt och
hushéllens konsumtion har utgjort loket i denna tillvixt (SCB, 2014). Utifran denna bakgrund
diskuterar vi i detta kapitel hur minniskors vardag — i form av hushéllens konsumtion, skulder
och tillgdngar — alltmer flitas samman med globala finansmarknader. Vi kommer att tala om
denna utveckling som “konsumtionens finansialisering” och vi argumenterar fér att den har
bdde kulturella och férdelningspolitiska konsekvenser. En argumentation som inledningsvis
kriver en beskrivande bakgrund i tvé viktiga dimensioner.

Den forsta dimensionen relaterar till de svenska hushillens vixande férmégenheter. Under
de senaste tjugo aren har detta skapat ett stérre genomsnittligt konsumtionsutrymme, samtidigt
som skillnaderna i képkraft mellan hég- och laginkomsthushiéll har vuxit (Socialstyrelsen, 2010).
Den genomsnittliga férmégenhetsékningen kan férklaras av savil stigande fastighetspriser som
stigande kurser pa virldens finansiella marknader, da ett storre privat sparande kanaliserats till
investeringar i virdepapper. Férindringar i de sociala trygghetssystemen har forstirkt skillnad-
erna 1 levnadsférhdllande mellan hég- och liginkomsthushall, till exempel genom den stora pen-
sionsreformen i mitten av 1990-talet samt 6kningen av privata sjuk- och inkomstférsikringar
(Persson et al, 2013; Belfrage, 2008).

Den andra bakgrundsdimensionen ir att de svenska hushillens skulder har dubblerats, mitt
som andel av BNP sedan 1990-talet (figur 3). Vid en internationell jimforelse dr svenska hushall
idag hogt belinade i férhallande till hushéllens inkomster (Persson et al, 2013; SOU, 2013:78).
Skuldékningen hinger frimst samman med en expanderande bolinemarknad och stigande
fastighetspriser. Nérmare 70 procent av svenska hushdll dger idag sina bostidder och ungefir 80
procent av hushillens totala skulder dr bolanerelaterade (Persson et al, 2013). Stigande fastighet-
spriser i kombination med laga rintor och amorteringsfrihet har alltsa skapat ett skuldfinansierat
konsumtionsutrymme — inte minst f6r bostadstelaterad konsumtion i form av varaktiga konsum-
tionsvaror, inredning, renoveringar och utbyggnader. Under samma period har vi dven sett ett
vixande utbud av andra konsumtionskrediter, dir ocksa hushall med sma marginaler fatt storre
tillgang till képkraft i form av sms-lan, blancolin och detaljhandelns avbetalningskép (SOU,
2013; Finansinspektionen, 2014).

Overgripande kan man tala om ett omstrukturerat riskférhallande, dir enskilda hushalls
vardagspraktiker mer direkt dn tidigare i historien har kopplats samman med den globala finans-
marknaden. I den samhillsvetenskapliga forskningen omtalas de ovan beskrivna processerna
ibland med begreppet finansialisering (Langley, 2008). Med de svenska hushallens konsumtion
som exempel vill vi sdrskilt peka pé tre dimensioner av finansialisering — institutionell omvan-
dling, finansiell f6rdjupning och konsumtionskulturella férindringar.

Finansialisering i tre dimensioner

Institutionel] omvandlinghandlar frimst om av- och omregleringen av nationella finansiella marknad-
er. Sverige var ett av mdnga linder som under 1980- och 1990-talen genomf6rde genomgripande
térindringar av finansiella regelverk, till exempel genom att upphiva de lagstadgade skillnaderna
mellan affirsbanker, sparbanker och féreningsbanker. Sverige tog ocksa bort restriktioner for
kreditgivning och hur kapital fick réra sig Gver nationsgrinserna. Sammantaget utgjorde avregler-
ingarna grundvalen f6r den paféljande globaliseringen av tidigare svenska finansmarknader.
Mellan 1980 och 2005 vixte virdet av virldens finansmarknader fran 109 till 316 procent av
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Figur 3: Hushallens totala skulder i procent av bruttonationalprodukten 1975-2011.
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den globala bruttonationalprodukten. Samtidigt som virldens produktion 6kade kraftigt, vixte
alltsa finansmarknaderna dnnu snabbare (Broberg, 2014). I och med detta har enskilda hushall,
banker, féretag och stater knutits samman i allt mer komplexa nitverk pa savil global som lokal
nivd (Strange, 1987; Seabrooke, 2007; Stiglitz, 2010), vilket exempelvis medforde att férfallna
bolan i USA kunde orsaka savil arbetsloshet som statsfinansiella problem 1 Europa under den
senaste globala finanskrisen (Fligstein & Habinek, 2014; IMF, 2013).

Med finansiell fordiupning avses en annan aspekt av finansialiseringen, nimligen att finansiella
logiker blir allt mer nirvarande 1 ménniskors vardag och att medborgare som tidigare inte be-
traktats som intressanta kunder nu erbjuds nya typer av finansiella tjdnster, biade pd kredit- och
investeringssidan.

Ett forsta exempel pa denna utveckling dr hur bankernas affirsmodeller har blivit mer
orienterade mot kreditgivning och fondsparande, snarare 4n kontanthantering och bank-
sparande. Ett annat exempel dr det 6kade inslaget av finansiella tjanster i detaljhandelns
affirsmodeller, som ger 6kad flexibilitet i betalningen av varor och tjinster: detaljhandelns
kreditgivning, nya former av snabbldn, allt fler former av kreditkort och sammanlinkade
lojalitetsprogram. Detaljhandelns 6kande inslag av finans har ocksd lett till en vixande
marknad fOr tjdnster sisom factoring, inkasso och kreditupplysningar. Finansiell férdjupn-
ing kommer ocksa till uttryck i dolda avbetalningskép, di exempelvis kbpet av en mobiltele-
fon bakas in ndr man tecknar ett nytt abonnemang (Finansinspektionen, 2014). Men den
tekniska utvecklingen har dessutom gjort det méjligt att ta lin och genomféra kép och in-
vesteringar direkt i vira telefoner, vilket ockséd linkar konsumenters vardag och den globala
finansmarknaden allt titare samman.

Med konsumtionskulturella forandringar avses hur identitetsskapande och interaktionsmonster i
samhillet paverkas av finansialiseringen. Hushéllens titare sammanlinkning med de finansiella
marknaderna dr inte enbart av ekonomisk natur utan ocksa kulturell, genom att exempelvis det
offentliga samtalet omformats och bidragit till att finansiella motiv och logiker har blivit vik-
tigare i minniskors vardag (Belfrage, 2008; Ohlsson, 2007). Detta kan illustreras med hur rap-
porter och nyheter ifran finansvirlden har fatt ett stérre genomslag i mediers nyhetsvirdering
(Viscovi, 2006). Det kan ocksd handla om férindringar i hur mianniskor tinker om exempelvis
sitt hem. Forstaelser av hemmet hinger idag ofta samman med erfarenheter av och forestilln-
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ingar om bostadens marknadsvirde (Fuentes, 2011). Hemmet har blivit en finansiell resurs och
via bostaden knyts var sjalvuppfattning samman med prisutvecklingen pa fastigheter och finan-
siella tillgdngar 1 stort. En lyckad bostadsaffir blir hirigenom inte bara ekonomiskt berikande
utan ocksa en del av personens sjilvbild och sociala status. Denna typ av kulturella férindringar
beskrivs av vissa forfattare som nya former av “finansiella identiteter” och det talas ibland om
en allt mer dominerande subjektsposition i vistvirlden — “det investerande subjektet” (Langley,
2008). Detta kan exemplifieras vardagligt av nya sprikbruk, sdsom att minniskor idag kan tala
om behovet av att “investera i sina relationer”. Det kan ocksd handla om hur ungdomar talar om
sina klider och sin kropp som investeringar for att lyckas socialt och ekonomiskt (Gianneschi,
2012).

Lan pa olika villkor

Detta leder oss till férdelningspolitiska konsekvenser av konsumtionens finansialisering. Stag-
nerande realinkomstutveckling f6r liginkomsttagare i kombination med 6kade kapitalinkomster
for hoginkomsttagare har bidragit till kraftigt 6kade inkomstklyftor sedan 1990-talets mitt (So-
cialstyrelsen, 2010). De med trygga anstillningar, goda inkomster och beldningsbara tillgangar
far hoga kreditbetyg. Detta gbr att de kan finansiera sin konsumtion med billiga ldn, prissatta
utifran den laga risk de utgér som lantagare. I dessa grupper har det blivit normalt och ekono-
miskt rationellt att anvinda krediter f6r att finansiera savil konsumtion som storre investeringar
(Winstrand & Olcer, 2014). De med mindre tillgangar och osikrare inkomster har en annan
relation till de finansiella marknaderna. I och med att dessa gruppers dterbetalningsférmaga ér
béade ligre och mer osiker hinvisas de till andra kreditformer, exempelvis kortfristiga sms-lan.
Dessa lineformer ir ofta dyrare pa grund av den hogre risken. Konsumentkrediter av detta
slag bidrar till att personer och hushdll med lig inkomst hamnar 1 aterbetalningsproblem och
overskuldsittning (Persson et al, 2013). Ockerridntor kopplade till si kallade sms-ldn ir forstas
ett ibgonenfallande exempel, men det som verkligen gor skillnad mellan rika och fattiga hushall
ar individuellt férhandlade bostadslan — hir kan det réra sig om tusentals kronor per ménad i
skillnad f6r samma ldnebelopp (Svenska Dagbladet, 2014). Ett gott kreditbetyg blir pa sd sitt
avgorande for vilka hushdll som kan ta del av den konsumtionsékning vi ser i statistiken.

Kreditvirdigheten har en sirskiljande funktion bade i ekonomisk och i symbolisk mening.
Under 2000-talet har allt fler individer hamnat i betalningssvarigheter och tvingats soka skuldsa-
nering. De som férlorat kreditvirdigheten genom 6verskuldsittning betraktas av det omgivande
samhillet som ekonomisk slarviga och moraliskt bristfilliga. Moraliserande tongdngar dr vanliga
nir 6verskuldsittning diskuteras, inte minst i media, och de som sjilva hamnat i dessa bekymmer
upplever ofta skam och social isolering (Sandvall, 2011; Poppe, 2008).

Finansialiseringens betydelse

Sammanfattningsvis menar vi att konsumtionens finansialisering innebir ett perspektiv som
inte bara erbjuder en viktig férklaring till den genomsnittliga konsumtionsékningen som vi sett
de senaste decennierna. Perspektivet erbjuder dessutom en mer nyanserad bild av den statistiskt
genomsnittliga konsumtionen, eftersom finansialiseringen fungerar som en forstirkare av be-
fintliga tillgangar och hirigenom bidrar till vidgade ekonomiska klyftor. Ansatsen hjilper oss
dven att se strukturella och sociala férklaringar till konsumtionsbeteenden som gar bortom indi-
vidualiserade férklaringsmodeller.

Utifran vir diskussion om konsumtionens finansialisering vill vi 6ppna upp for en mer prin-
cipiell diskussion om de finansiella marknadernas betydelse £6r samhillet i stort. Finansmarknader
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betraktas alltfér ofta som nagonting skilt frin samhillsekonomin 1 6vrigt. Detta dr olyckligt och
begrinsar mojligheterna att f6rstd samspelet mellan ekonomi och sambhille. De senaste tjugo drens
konsumtionsdrivna tillvaxt visar tydligt pa betydelsen av att forstd finansiella mekanismers effekter
pa manniskors konsumtionsbeteenden. Dirmed kan perspektivet dven ge nya ingangar till frigor
om ekonomiskt, socialt och miljdmissigt hallbar konsumtion (Broberg 2007; Roos 2010).
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SLUTSATSER OCH BLICKAR FRAMAT

Under 2013 6kade den totala konsumtionen i Sverige med 2,2 procent jaimfort med ar 2012.
Okningen fanns i stort sett inom samtliga konsumtionsomraden. Med undantag av dren 2008
och 2009 har den totala konsumtionen i Sverige vuxit konstant sedan 1993 (dd SCB:s nuvarande
tidsserie borjade).

Forenklat skulle man kunna siga att konsumtionsékningen i Sverige beror pa att konsumenter-
na har viljan och méjligheten att konsumera. Konsumentens vilja dr kopplad till att tillfredsstilla
behov, uppfylla 6nskningar, férverkliga drémmar och skapa en identitet. Konsumentens méj-
lighet dr frimst kopplad till képkraften. Konsumentens vilja och méjlighet att konsumera dr bet-
oende av samhillskulturen och paverkas dirfoér av politiker och statstjansteman. Konsumenten
ir inbdddad i ett system dir olika aktSrer vill 6ka konsumtionen; konsumenten fér sitt eget vil-
befinnande, tjinstemannen fér kommunens bista, statsministern for landets vilstind etcetera.

Nir det giller samhillets paverkan pa konsumtionen (och konsumtionens péaverkan pd sam-
hillet) gar det inte att enkelt sirskilja konsumentens vilja frin konsumentens méjlighet. Genom
krediter och stadsplanering (till exempel kvillsekonomi och nattekonomi) skapar samhaillet méj-
ligheter f6r olika konsumenter att uppna sina mal. I férlingningen férindras viljan att konsum-
era genom att den yttre miljon férindras och genom att var, och andras, kopkraft férindras.
Kreditbeviljande och stadsplanering dr tva exempel pa hur konsumtionen har byggts in i den
svenska kulturen och de svenska stidernas folkliv. Konsumtionen har inférlivats i samhillets
normer, virderingar och reflekteras i konsumenternas sjilvbild och ideal.

Ola Thuvesson framhdller i férdjupningen om konsumtionsstaden i denna rapport att det
idag dr svart f6r minniskor att siga att de har allt de behover, sirskilt nir staden planeras for att
stindigt vicka nya begir och behov. Det finns alltid nagot att konsumera, f6r alla behov, tillfdl-
len, avbrott, planer, infall, sinnestimningar, sammanhang, livsstilar, rérelseménster, dygnsryt-
mer etcetera. Enligt Ola Thufvesson dr mdnga tjdnstemin pa stadsbyggnadskontoren kritiska till
att uppmuntra konsumtionen, men de vill samtidigt ridda stadskidrnan.

Parallellt med att svenskarnas behov och begir tycks 6ka, visar Erik Andersson med flera i
avsnittet om finansialisering att dven svenskarnas képkraft (och ddrmed mdjlighet) har stirkts
genom vixande formogenheter och stérre skuldsittning. Att 6ka den skuldfinansierade konsum-
tionen genom ldga rintor och amorteringsfrihet var den politik som férdes for att raidda Sverige
ur den senaste globala finanskrisen. Vi vet att arbetslésheten steg under den globala finanskrisen
och att per capitakonsumtionen minskade marginellt under perioden 2008-2009. Under dessa
tvéd ar 6kade den ekonomiska oron i Sverige och fortroendet f6r bankerna minskade. Under 2010
steg den svenska konsumtionen igen, betydligt tidigare och snabbare dn pa andra hall i Europa.
Under 2010 blev svenska folket ocksd mer optimistiskt bade till Sveriges ekonomi och till sin
egen. Dessutom 6kade, om 4n tillfdlligt, svenskarnas fortroende f6r bankerna. Samma ar steg
hushéllens skulder i procent av BNP och den skuldfinansierade konsumtionen bidrog till att
Sverige klarade sig relativt bra i den globala finanskrisen. Skuldsittningen hinger frimst sam-
man med en expanderande bolinemarknad och stigande fastighetspriser. Enligt Erik Andersson
med flera bidrar detta till vixande ekonomiska klyftor, dd kreditvirdiga konsumenter har kunnat
Oka sina férmogenheter genom att beldna sig och dirmed ta del av stigande fastighetspriser och
stigande kurser pa virldens finansmarknader. Den 6kade skuldsittningen hinger ocksd samman
med ett vaxande utbud av konsumtionskrediter, vilket har inneburit att 4ven mindre kreditvar-
diga konsumenter har kunnat 6ka sin képkraft, men till betydligt simre lanevillkor.

Konsumtionstkningen i Sverige sker inom alla hushéllskategorier, oavsett om hushéllet
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bestir av ensamstiende med barn eller sammanboende utan barn. Aven om skillnaden mellan
olika hushiéllskategorier pa vissa omriden idr relativt stor, dr det intressant att notera att den to-
tala konsumtionen 6kar hos samtliga kategorier och att skillnaderna till och med tycks minska
pa flera omriden. Betriffande konsumtionskategorierna kultur, fritid och restaurangbesok (som
Okat kraftigt i Sverige under det senaste decenniet) foreligger det fortfarande stora skillnader
mellan ensamstiende med barn och sammanboende utan barn. Det centrala dr dock att alla
hushallskategorier har fitt mojlighet att konsumera mer och att de skillnader som finns snarare
tycks krympa dn vixa.

Samtidigt som konsumtionen, skuldsittningen och képkraften har ¢kat i det svenska sam-
hillet, har ocksi livstillfredsstillelsen forbittrats. Det dr allt fler svenskar som uppger att de édr
mycket n6jda med sina liv idag jimfort med for tio ar sedan, medan andelen som inte ir ndjda
ar stabil.

Det finns dock anledning till oro, inte minst pd grund av konsumenternas frustration Sver
hur bank- och finanstjinster fungerar. Bankmarknaden ir en av de simst fungerande marknad-
erna i Sverige och fortroendet for bankerna fortsitter att minska. Méanga klagomal hinger sam-
man med dilig tillit och avsaknad av transparens, som féranleder misslyckade val — framfor allt
relaterade till kortfristiga krediter och avbetalningar (Konsumentrapporten, 2014). Det ir troligt
att konsumtionsékningen hos mindre kreditvirdiga hushall har skett genom diliga lanevillkor,
i linje med Andersson m.fl. I sa fall borde vi skymta ett Skat missndje dven i vilbefinnande hos
denna grupp. Visst stdd ges i den senaste SOM-mitningen, som visade att grupperna “mycket
n6jd med livet” och ”inte n6jd med livet” blev stérre, medan gruppen “ganska n6jd med livet”
blev mindre. Det 4r dock vanskligt att dra f6r stora vixlar pa férindringen frin ett ar till ett an-
nat. Vi dterkommer till dessa mitningar i framtida rapporter. Vi ndjer oss hir med att konstatera
att samhillet bor ta klagomalen pa bank- och finanstjidnster pa allvar. Annars finns en risk f6r
Okat missnéje hos dem som har simst ekonomi. Pa sikt finns alltsd en uppenbar risk att klyftorna
kommer att vixa 1 enighet med det som Andersson m.fl. benimner som konsumtionens finan-
sialisering. Vi vet att lanevillkoren f6r konsumenter som inte r kreditvirdiga har varit och ér
betydligt simre dn fér konsumenter med god kreditvdrdighet. Det finns en risk att samhillet
framGver maste vidta fordelningspolitiska dtgirder fOr att undvika klyftor eller att missgynnade
konsumenter avviker frin samhillets normer, om de anser att samhillets tillgingliga medel och
mdl inte 4r till f6r dem i samma utstrickning som f6r andra.

John Magnus Roos ¢ doktor i psykologi « Centrum fér konsumtionsvetenskap vid Handelshégskolan
vid Goteborgs universitet

Referenser

Konsumentrapporten (2014). Konsumentrapporten 2014. Ldget for Sveriges konsumenter. Karlstad: Konsument-
verket
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BILAGOR

| bilagorna finns detaljerad statistik till de olika omradena:

Bilaga 1
Bilaga 2
Bilaga 3

Konsumtionen i kronor
Valbefinnande

Kategorisering av hushallens konsumtion i Nationalrédkenskaperna
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Figur 1.1 Hushallens konsumtion i Sverige efter andamal 2013
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Figur 1.2 Hushallens konsumtion efter andamal 2003-2013
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Tabell 1.3 Konsumentprisindex

Konsumtionsomraden

01 livsmedel och alkoholfria drycker
02 alkoholhaltiga drycker och tobak
03 klader och skor

04 boende

05 inventarier och hushallsvaror

06 halso- och sjukvard

07 transport

08 post och telekommunikationer
09 rekreation och kultur

10 utbildning

11 restauranger och logi

12 diverse varor och tjanster

KPI totalt, skuggindextal

KPI12003

241
347
165
326
232
705
335
225
197
381
287
278

273

KPI 2012

281
453
175
392
222
830
426
159
176

486
362

314

KPI 2013

287
459
176
389
216
846
422
155
174

495
365

314

Kalla: SCB Konsumentprisindex. Arsmedeltalen ar beraknade pa indextal med tva decimaler. 1980 = 100
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jmf 1213

2,2%
1,4%
0,7%
-0,8%
-2,4%
1,9%
-1,0%
2,3%
0,8%

1,9%
1,0%

0,0%

jmf 03-13

19,2%
32,2%
7,3%
19,5%
6,7%
20,0%
26,0%
-30,8%
-11,6%

72,7%
31,4%

15,1%



Figur 1.3 Prisutveckling per konsumtionsomrade, Konsumentprisindex 2003-2013
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BILAGA 2 VALBEFINNANDE

Figur 2.1 Tillfredstéllelse med livet 2003-2013. Andel mycket, ganska och inte néjda
(procent).
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Kalla: SOM-insitutet, Goteborgs universitet. Inte néjd ar en sammanslagning av alternativen "inte sarskilt n6jd” och "inte
alls ngjd”.

Tabell 3.1 Tillfredsstéllelse med livet 2003 — 2013. Andel mycket, ganska och inte
nojda (procent).

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Mycket ngjd 33,2 32,7 32,3 35,2 34,6 33,7 35,8 35,6 36,9 35,4 35,9

Ganska
nojd 57,9 59,2 59,5 57,4 57,5 57,8 56,5 57,2 56,2 57,8 56,5

Inte nojd 8.9 8,1 8,2 7,4 7,9 8,4 7,6 7.2 6,9 6,8 7,6

Kalla: SOM-insitutet, Goteborgs universitet. Inte néjd ar en sammanslagning av alternativen "inte sarskilt néjd” och "inte
alls nojd”.
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Forklaring och underlag till tabell 5 i avsnittet om valbefinnande

Analysen baseras pa 1485 respondenter som besvarat fyra delfrdgor (a-d nedan) betriffande olika
konsumtionsomraden, samt frigan hur n6jda de dr med livet.

Huvudfriagan om konsumtion var ”En genomsnittlig méanad, ungefdr hur mycket pengar
konsumerar du pa foljande varor?” Delfrigorna om de olika konsumtionsomradena var (a) mat/
livsmedel, (b) klider/skor, () hemelektronik och (d) inredning/mobler. For respektive delfriga
har respondenten fitt anvinda sig av en sjugradig skala med féljande svarsalternativ; (1) inga pen-
gar alls, kodat som 1, (2) upp till 500 kronor, (3) 501-1000 kronor, (4) 1001-2000 kronor, (5) 2001-
4000 kronor, (6) 4001-6000 kronor, (7) Mer dn 6000 kronor, kodat som 7. I var analys sd bidrar
det forsta alternativet med 1 och det sjunde alternativet med 7 per konsumtionsomrade. Detta
innebir att den totala konsumtionen per individ varierar mellan 4 — 28, dir 4 utg6r det minsta en
person kan konsumera inom de fyra omradena och 28 utgdr det mesta en person kan konsumera.

De konsumenter vars summa av de fyra konsumtionskategorierna ar 7 eller mindre tillhér
gruppen ”Mycket liten konsumtion”. ”Ganska liten konsumtion” innebér en summa mellan 8 —
10. ”Ganska stor konsumtion” innebér en summa mellan 11 — 14. De konsumenter vars summa
av de fyra kategorierna dr 15 eller storre hor till gruppen ”Mycket stor konsumtion”.

Hur detta beridknas for en person som konsumerar mycket lite framgar av féljande exempel:

*  Konsumenten koper mat/livsmedel f6r 2000 kronor och fir da en 4:a for denna kategori.
*  Konsumenten koper klider/skor for 0 kronor och fir da en 1:a for denna kategori.

*  Konsumenten képer hemelektronik f6r 0 kronor och far da en 1:a f6r denna kategori,

*  Konsumenten képer inredning/mobler £6r 0 kronor och fir dd en 1:a f6r denna kategori.

Enligt premisserna ovan blir personens totala summa 7 (4+1+1+1) och personen tillhér ddrfor
gruppen “mycket liten konsumtion”.

De fyra kategorierna av ndjdhet ("Hur n6jd dr du pd det hela taget med det liv du lever”) i
tabell 5 dr de samma som svarsalternativen i SOM-enkiten.

KONSUMTIONSRAPPORTEN 51



BILAGA 3 KATEGORISERING AV HUSHALLENS KONSUMTION
| NATIONALRAKENSKAPERNA

Kategorisering av hushallenskonsumtionsutgifter enligt FN:s klassificeringssystem COICOP

LIVSMEDEL OCH ALKOHOLFRIA DRYCKER 01
Livsmedel 011
Bréd och 6vriga spannmalsprodukter 0111
Kott 0112
Fisk och skaldjur 0113
Mjolk, ost och agg 0114
Oljor och fetter 0115
Frukt och bar 0116
Grénsaker 0117
Sétsaker, socker 0118
Saser, kryddor, jast, soppor, snacks m m 0119
Alkoholfria drycker 012
Kaffe, te och choklad 0121
Mineralvatten, laskedrycker, frukt- & gronsaksjuicer 0122
ALKOHOLHALTIGA DRYCKER, TOBAK OCH NARKOTIKA 02
Alkoholhaltiga drycker 021
Spritdrycker 0211
Vin 0212
(o] 0213
Tobak 022
Narkotika 023
KLADER OCH SKOR 03
Klader 031
Material for kladesplagg 0311
Ekipering (herr- dam- och barnklader) 0312
Ovriga kladesplagg och tillbehdr 0313
Skradderiarbeten, tvatt & uthyrning av klader 0314
Skor 032
Herr-, dam- och barnskor och stovlar 0321
Lagning och uthyrning av skor 0322
BOSTAD 04
Faktiskt betalda hyror fér bostader 041
Anvénds ej 042
Underhall och reparationer av bostaden 043
Vatten, renhallning och andra tjanster for bostaden 044
Elektricitet, gas och andra branslen 045
INVENTARIER, HUSHALLSUTRUSTNING OCH RUTINUNDERHALL AV BOSTADEN 05
Mabler och inventarier, mattor och andra golvbelaggningar 051
Hushallstextilier 052
Hushallsutrustning (kylskap, element, brodrost m m) 053
Glas, porslin och bestick samt dvrigt husgerad 054
Verktyg och redskap foér hus och tradgard 055
Varor och tjanster for rutinmassigt underhall 056
HALSOVARD 06
Medicinska produkter och utrustning (mediciner, halsokost, glaségon m m) 061
Oppen sjukvard (l4karvard, tandvard m m) 062
Sjukhusvard 063
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TRANSPORT

Inkop av fordon

Ink6p av bil

Inkdp av 6vriga persontransportmedel

Drift av persontransportmedel

Reservdelar och tillbehor

Branslen och smoérjmedel

Underhall och reparationer for persontransportmedel
Andra tjanster (hyrbil, parkering, besiktning mm)
Transporttjanster
Passagerartransport med jarnvag
Passagerartransport pa landsvag (buss & taxi)
Passagerartransport med flyg

Passagerartransport pa hav och inre vattenvagar
Kombinerad passagerartransport

Andra transporttjanster (frakt, bilréddning)
KOMMUNIKATIONER

Posttjanster

Fast och mobil telefoni & internet - utrustning

Fast och mobil telefoni & internet - tjianster
REKREATION OCH KULTUR

Radio, TV, CD, DVD, Dator, Kamera, UR mm
Varaktiga konsumtionsvaror for rekreation och kultur
Husvagn, bat, sportflygplan, djur (far, hons, hast)
Musikinstrument och andra varor fér innomhusbruk
Varor och utrustning for rekration, tradgard & husdjur
Tjanster for rekreation och kultur (idrottsevenemang, bio m m)
Tidningar, bocker och skrivmaterial

Paketresor

UTBILDNING

Forskole-, lag och mellanstadieutbildning

Hogstadie- och gymnasieutbildning

Eftergymnasial utbildning

Grund- och forskarutbildning inom hégre utbildning
Ej nivaknuten utbildning

RESTAURANG OCH HOTELL

Catering (restaurang, café, servering)
Inkvarteringstjanster (hotell, camping, vandrarhem)
DIVERSE VAROR OCH TJANSTER

Personlig vard (frisor, solarium, rakapparat, toalettpapper m m)
Anvénds ej

Personliga tillhdrigheter (smycken, klocka, paraply m m)
Social trygghet (hemtjanst, barnomsorg m m)
Forsakringar

Finansiella tjanster (bank och giro)

Ovriga tjanster (begravning, deklaration, béter m m)

Kalla: SCB

07
071
0711
0712-0714
072
0721
0722
0723
0724
073
0731
0732
0733
0734
0735
0736
08
081
082
083
09
091
092
0921
0922
093
094
095
096
10
101
102
103
104
105
1
111
112
12
121
122
123
124
125
126
127
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KONSUMTIONSRAPPORTEN 2014 presenterar statistik éver den privata
konsumtionen i Sverige under 2013 och analyserar utvecklingen av konsum-
tionsstaden och finansmarknadernas betydelse for den privata konsumtionens
storlek. | rapporten finns dversikter éver konsumenters utgifter inom olika om-
raden och hur de forandrats sedan 2003. Rapporten visar ocksa utvecklingen
av priserna och valbefinnande under perioden. Denna Konsumtionsrapport ar
sammanstalld av fil dr John Magnus Roos vid CFK.

Centrum for konsumtionsvetenskap (CFK) ar Sveriges ledande tvarvetenskap-
liga forskningscentrum pa konsumtionsomradet. CFK grundades 2001 och finns
vid Handelshdgskolan, Géteborgs Universitet. Vid CFK mots forskare fran olika
omraden for att bedriva tvarvetenskaplig forskning om konsumtion och konsum-
tionsmdnster.

Mer information om CFK finns pa
www.cfk.gu.se




