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- Abstract -

Today most people are in agreement that the media industry is in crisis. Many newsrooms
cut down on staff. At the same time the PR industry is growing. We wanted to research if
this could affect the unbiased and independent news in our news media today. Today’s
newsrooms receive a lot of press releases every day. How many of these reach the published
news? Our main purpose was to study the origin of the news published in four different
media. To study how many of the news that came from press releases and learn the opinion
about press releases of each news editor, and if they treat different senders in different

ways.

We examined four different media: one daily newspaper, one tabloid, one local radio sta-
tion and one regional television newscast. This we did by examine two days of their news.
To find out the source in a reliable way we called the people appearing in the article and

not just the reporter. We also interviewed the news editor of each media.

Our results show that our theory on cutting down staff would affect the use of press releas-
es did not correlate with the reality. According to our study the news editors and news-
rooms are mostly positive towards press releases. They use them as any other tip or source.
However they all agree that, since they get so many, it takes a lot of their time to sort them
all out. Although all editors also agree that they don’t rely on getting news from press re-
leases, the result shows otherwise. Press releases seem to be a daily part of the newsrooms,
at least the two days we examined. Our result also shows that there is a difference in usage
of press releases between the different media organizations, and the press releases that are
mostly used come from authorities and not from profit-driven companies. Our study ex-
cludes sports and culture, because we wanted to focus on the most unbiased part of the

news. If these had not been excluded the result would probably have been very different.
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- Inledning -

De allra flesta dr idag 6verens om att mediebranschen ar en bransch i kris. Nedskarningar
gors pa manga redaktioner 6ver hela landet. Som en f6ljd av det hér kidnns det som att det
inte finns tillrackligt mycket resurser for att bedriva en oberoende, granskande och infor-
merande journalistik. Samtidigt vixer PR- och informatorsbranschen. Hans Petersson

Hammer, nyhetschef pd Viastnytt, siger att det de senaste aren har skett en kraftig utveck-
ling i bdde utskick och anvindande av pressmeddelanden. Hur paverkar det har det jour-

nalistiska nyhetsmaterialet?

Enligt tidigare forskning skadas den objektiva och granskande journalistiken ndr man gor
nedskdrningar pa redaktioner (Davies, 2009). Har man resurserna att kolla upp de press-
meddelanden som anvénds i nyhetsmedierna? Kan det i kombination med en kraftig 6k-

ning av informatorer och pressmeddelanden skapa problem?

Ett exempel pé vad resursbrist pa en redaktion och 6kade krav pa stindig uppdatering av
ett nyhetsflode kan leda till &r ”chili i Twistpasar-kuppen”. Hans Peterson Hammer sdger
att Véstnytt sdg nyheten om att det fanns chili i Marabous godispase Twistblandningi en
etablerad tidning men nér de forsokte fa nyheten bekriftad visade det sig vara en bluff som
bottnade i ett falskt pressmeddelande. Har har alltsd avsandaren lyckats fi igenom sitt bud-

skap utan att det har granskats av redaktionen.

Problematiken i det hdr gor att en undersokning av nyhetsmediers instdllning till press-
meddelanden kénns ritt, men dven aktuellt, att gora. Eftersom det enligt Davies (2009)
verkar som att journalistiken blir undermalig da avsindare med en egen agenda far ta plats

i medier utan att nagon ifragasatter varfor.



- Tidigare forskning -

2.1 Bakgrund

Undersokningen genomfordes med hjilp av fyra Goteborgsmedier som alla intervjuades
angdende PR, informationsbranschen och pressmeddelanden. I dag finns det cirka 6000
kommunikatérer som dr medlemmar i Sveriges Kommunikatérer, en yrkesforening for
informatorer och kommunikatérer, jamfort med for 20 ar sedan da det fanns 2000 med-
lemmar. Sedan tillkommer det dven en del informatorer som ar fackligt anslutna till
SACO-facket DIK. Nér papperstidningen var i sitt esse ar 1920 fanns det 189 tidningar

registrerade. Ar 2006 gavs 94 tidningar ut i Sverige.

Goteborgs-Posten sdger sig vara Vistsveriges storsta morgontidning med en publik pé 600
000 lasare om dagen fordelat pa papperstidningen och e-tidningen. GP ska rapportera om
nyheter fran hela virlden men alltid ha Géteborg och Vistsverige i fokus. Tidningen grun-
dades 1859 och ir liberal. I dag har de 107 medarbetare mot de tidigare cirka 300 for fyra

ar sedan.

Sedan 1872 har GP varit en regelbundet utgiven tidning. 1860 kom den ut sex dagar i veck-
an och 1873 6vergick tidningen fran Bonnierfamiljen till ett aktiebolag. Forst 1939 borjade
tidningen ges ut dagligen och 1995 lanserades GP pa internet. Goteborgs-Posten har under
2000-talet utvecklats till mediekoncernen Stampen Media Group. Idag har koncernen

spridning i hela Vistkusten och i stora delar av Milardalen.

GT kallar sig Vistsveriges kvillstidning och kommer ut sju dagar i veckan. Tidningen kom
ut férsta gangen 1902, och 1928 utdkades redaktionen till totalt sex personer. I dag har GT
cirka 20 journalister, en del av dem &r anstillda i bemanningsforetag. For 25 ar sedan 6ver-
steg antalet fast anstillda journalister 150 stycken. Sedan dess har medarbetare kopts ut

eller sagts upp.



Sedan 1998 dr GT en del av Expressen och fungerar i praktiken som denna tidnings lo-
kalupplaga. Enligt tidningens webbplats ligger den salda upplagan pé ungefir 63 ooo ex-
emplar varje dag, mot 10 ooo for hela det forsta aret. Under 1930-talet nadde GT 6ver 100
ooo exemplar. Nir lokalkonkurrenten Aftonposten lades ner 1956 6kade GT:s upplaga

stort.

Vistnytt ar sedan hosten 1972 SVT:s regionala nyhetsprogram for Viastsverige och bevakar
55 olika kommuner i Vdstra Gotalands lan och Hallands lan med sammanlagt nastan 1,9
miljoner invénare. Det finns dven lokalredaktioner i Uddevalla och Varberg. Totalt har
nyhetsprogrammet cirka 40 anstillda spridda pa de tre orterna. Véstnytt har dtta sindning-
ar om dagen och samtliga nyhetssdndningar utom den klockan 21.45, som sinds pd SVT2,

gdr att se pa SVT1.

Sveriges Radio &r ett public service-féretag som sander reklamfri radio. De har tre rikstack-
ande radiokanaler, P1, P2 och P3. P4 bestar av 25 lokala radiokanaler, bland annat P4 G6-
teborg, som sander lokalt under dagtid pa vardagar. De presenterar nyheter, aktualiteter,
kultur och livsstilsfragor tillsammans med underhéllning. P4 dr ocksa kris- och bered-
skapskanal som ska forse allmanheten med viktig information géllande bland annat trafi-

ken.

Den svenska PR- och informationsbranschen etablerades i mitten av 1900-talet och bort-
sett fran nagra lagkonjunkturer har branschen haft en stadig utveckling. De senaste 15 - 20
aren har den véxt betydligt och sdrskilt PR-branschen utvecklades kraftigt under 1990-talet.
Enligt Larsson (2005) finns det flera anledningar till PR-industrins tillvixt och 6kade om-
fattning. En av dem dr ett 6kat behov av kommunikativ kompetens hos foretag och organi-
sationer, nagot som hinger samman med en ny marknadskultur i samhéllet. En annan an-
ledning 4r de manga nedskdrningarna som har resulterat i behovet att fi tillgang till exper-
ter inom omrédet. I borjan av 1990-talet berdknades antalet anstillda i PR-foretag till 130

personer. Ar 2001 lig samma siffra pd 925 anstéllda. (Larsson, 2005).



PR-foretagen bestar av en stor variation av firmor med allt fran féretag med 150 anstéllda
till enmansforetag. I perioder nér branschen gar bra startas ménga nya foretag och i saimre
tider forsvinner nagra fran marknaden. Larsson (2005) beskriver en PR-konsults arbete

med bland annat strategi- och relationsfrigor och for vissa foretag organisations- och ma-
nagementfragor. Enligt Larsson (2005) finns en principiell grains men med en bred grédzon

mellan PR och marknadskommunikation da de mer och mer har samma arbetsuppgifter.

2.2 Tidigare forskning

Enligt tidigare forskning ar den 6kande mangden pressmeddelanden ett hot mot den ob-
jektiva journalistiken. Detta eftersom journalister inte ldngre sjdlva tar reda pa nyheter utan
blir matade med information fran olika myndigheter och foretag (Davies, 2009). Han kallar
journalism for churnalism. Med det menar han att det maste g fort att fa ut nyheter och att
man darfor inte har tid att kontrollera sanningsgraden. I inledningen av sin bok Flat earth
news beskriver Davies (2009) nagra incidenter ddr en reporter pratar med 26 personer for
att kontrollera 48 olika hindelser. Ingen reporter kan pa det hér sittet kolla om alla héndel-
serna stimmer. I Sverige finns forskning som sager samma sak. Att det ar taimligen enkelt
att fa in material i tidningarna, speciellt landsortstidningar upplevs ha begransad gransk-
ning av tillsant material; man saknar ofta grindvakter med ett annat uttryck (Larsson,

2005).

Mycket i Davies bok handlar om tidsbristen och nedskdrningarna pa redaktionerna. Farre
reportrar forvintas ha samma arbetsuppgifter och arbetsbelastning under en arbetsdag

vilket gor att reportrarna inte lingre har tid for att gora research och kolla att allt stimmer.

“This is journalists failing to perform the simple basic functions of their profession;
quite unable to tell their readers the truth about what is happening on their patch. This
is journalists who are no longer outgathering news but who are reduced instead to pas-
sive processors of whatever material comes their way, churning out stories, whether real
event or PR artifice, important or trivial, true or false.” (Davies, 2009. s. 59).

Aven Larsson (2005) stéder den hir teorin och skriver om krympande redaktioner. Det har

skapat 6kad stress och resulterat i mindre tid for eget journalistiskt faltarbete och sarskilt



for undersokande insatser. Det har i sin tur skapat ett 6kat behov av att fa tillgang till rama-

terial fran andra kéllor utanfor redaktionen (Larsson, 2005).

Alla brittiska nyhetsmedier bevakar Press Association, en brittisk nyhetsbyra, som beskrivs
som en hjirteorganisation som alla nyhetsmedier finns runt, och anviander sig av deras
material. Hit skickas en mangd olika pressmeddelanden och skriftliga offentliggéranden.
Nyhetsmedierna i sig kollar dock inte upp bakgrunden i nyheterna som PA levererar. 30
procent av alla nyheter i fem av de storsta brittiska tidningarna inneh6ll material som var
taget direkt fran pressmeddelanden. Enligt Davies (2009) har PA sa pass mycket fortroende
hos tidningarna att uppgifter fran dem inte behéver kollas upp och bekriftas. Nyhetskana-
len BBC:s interna riktlinjer sager att journalisterna maste ha minst tva kéllor som bekréftar

varje nyhet, men samma riktlinjer géller inte f6r PA, dé far den publiceras direkt.

I boken uttrycker Davies (2009) sina asikter om tilliten till PA och att detta ér direkt
olampligt. Trots att manga tidningar vinder sig till PA f6r information ar det inte en till-
racklig kdlla for att ta fram det viktigaste och mest intressanta som hénder i landet. Det ar
heller inte lampligt att lita blint pa. Fran att ha 20 reportrar, har PA okat till 7o for att kun-
na leverera nyheter. De hir 7o skulle ticka for de tusentals lokalreportrar som forsvunnit i
och med redaktioners nedskiarningar. Enligt Davies (2009) har inte landets tidningar till-
rackligt med resurser for att fylla sina sidor. De maste darfor forlita sig pa PA. PA har dar-
emot visat exempel pa nationella missar. Under 1998 lit PA prins Williams presskontakt
redigera och ta bort sa mycket som 600 ord i en intervju innan den publiceras. Samma ar
kommer det ut genom prins Andrew att kungahuset misslett allmanheten under ménga ar,

ndgot som méanga andra medier rapporterat om, diremot inte PA.

Zvi Reich (2010) undersoker i sin studie Measuring the impact of PR on published news in
increasingly fragmented news environments i vilken utstrackning talespersoner och PR-
utovare paverkar publicerade nyheter. Enligt honom finns det fyra priméara anledningar till
varfor detta dr intressant. PR:s paverkan pa allmdnhetens asikter, den professionella aspek-
ten, trovardighet samt tillgdnglighet. Reich (2010) genomfoér sin studie genom intervjuer.

Reportrar fran nio av de ledande israeliska nationella nyhetsmedierna blev tillfragade att



detaljerat berdtta huruvida PR har varit inblandade med information, och i sa fall hur
mycket information, i de 841 nyheter som blev publicerade under den perioden Reich un-
dersokte. Under intervjun kategoriserades svaren, bland annat om reportern hade fatt in-
formationen muntligt, i text, inne i redaktionsrummet eller utanfor och sa vidare. Isin
studie kom Reich (2010) fram till att PR-utdvare i allra hogsta grad var inblandade. I det
totala antalet kontakter reportrar hade haft med kéllor, 2032 kontakter, hade PR varit in-
blandade i 38 procent av fallen. Av de 1812 nyhetskillor som fanns med i publicerat mate-
rial, hade PR i nagon form varit inblandad i 36 procent av killorna. PR bidrog med olika
mycket material till 73 procent av nyheterna. I de fallen dar PR lyckades med att fa igenom
allt sitt material, 1ag siffran pa 22 procent av nyheterna. Studien visar alltsa att nyheter dér

PR inte har varit inblandade ar i minoritet.

Reich (2010) kom éven fram till att storsta delen av kontakten mellan PR och reportrarna
inte var via text, utan via telefon eller utanfor redaktionsrummet. Journalister ar villiga att
outsourca viktiga delar av sin professionella roll som nyhetsférmedlare. PR har fatt allt
storre tillgdng till allmdnhetens asikter pa ett satt som inte dr helt okej, enligt Reich. Genom
att halla sina PR-killor anonyma, till skillnad fran andra kéllor, d&ventyrar journalister sin
etik. Ndr allménheten inte kidnner till att PR har varit inblandade i nyheter, kan de inte ha

med den variabeln nér de dr kritiska eller vdarderar nyheten.

I Sverige far redaktionerna in mer och mer material. Den forskningen som gjorts kan be-
krafta att inflodet av pressmeddelanden har 6kat extremt kraftigt pa senare ar (Larsson,
2005). De som skickar pressmeddelanden till redaktionerna vet att de har mojlighet att
komma igenom det redaktionella filtret och pé s vis fa gratis reklam om de hamnar pa
nyhetssidorna istillet for att sjdlva behova betala fér annonsutrymme - sidor som @nda inte
ldses av lika manga (Larsson, 2005). Leveransen fran utomstaende parter hjilper dven re-
daktionerna att klara sin pressade arbetstakt och fungerar som ett stod. Men enligt de un-
dersokningar Larsson (2005) har gjort i &mnet kommer han fram till att redaktionerna
dven skulle kunna bli beroende av denna informationsstrom och materialférsorjning. De

journalister han har pratat med menar att en reporter sillan hinner skaffa sig tillrackliga



kunskaper i amnet for stunden, di uppstér en risk att han eller hon blir beroende av olika

paverkansexperter.

I Medierna och demokratin skriver Marina Ghersetti (2012) att nyhetsproduktion handlar
om att vissa hdndelser blir nyheter och andra inte. Den nyhetsvirdering som sker pd en
redaktion behandlar handelser likt gatekeepingteorin, det vill siga tar de beslut som be-
staimmer vilka hindelser som blir nyheter och vilka som inte blir det. Ghersetti refererar till
Shoemakers forskning ddr hon menar att det finns fem olika nivéer dar gatekeeping sker:
hos den enskilde journalisten och aktéren, i de rutiner och den praxis som tillimpas i ny-
hetsproduktionen, i nyhetsorganisationen, pd medienivd samt pa samhallelig niva (Gher-
setti 2012). De hir olika nivaerna bestaimmer vilken mix innehéllet pd nyhetssidorna alter-

nativt nyhetssandningen har.

Det som ar virt att notera nir man pratar om kommunikatorer, informatorer och PR-
konsulter ar att kommunikationen allt som oftast ar ensidig. Det dr ndstan alltid dessa
ménniskor som hor av sig till journalisterna och inte tvirtom. Journalisterna verkar dven

tycka att de kan vara utan dessa kontakter i de allra flesta fall (Larsson, 2005).
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- Teoretisk inramning -

Journalister bor representera allmianhetens intresse medan PR-konsulter, informatorer och
kommunikatorer arbetar for olika sarintressen (Nord & Strombéck, 2012). Varken i verk-
ligheten eller i forskningen ar gransen sa tydlig. Men da och da dyker det upp exempel i
media, till exempel en artikel i Dagens Nyheter (21 juni, 2011) med rubriken Uppdrag: for-
klara budgeten. I artikeln konstaterades att finansdepartementet anlitat PR-konsulter for

287 500 kronor for att beskriva det nya finanspolitiska ramverket.

Ett annat exempel 4r att PR-byraer ofta anlitas for att skriva debattartiklar i svenska medi-
er, det skriver bland annat tidningen Journalisten i en artikel med rubriken PR-byrder:
“Debattartiklar skrivs mot betalning” (25 september, 2013). Dér har tidningen Journalisten
varit i kontakt med ett 30-tal PR-byréer, och dér endast tre av byrderna uppger att de aldrig
skriver debattartiklar for kunder. Det PR-konsulterna berittar for Journalisten ar att det
inte alltid dr den uppdragsgivare som betalar PR-byran for att skriva debattartikeln som
finns med bland underskrifterna av artikelns forfattare. En orsak till det ér att byran i sa fall
skulle vara for mycket "part i malet”. Ett fortydligande exempel 4r om Vd:n for ett kidrn-
kraftsbolag anlitar en PR-byra for att skriva en positiv debattartikel om kédrnkraft. Det kan
da handa att de dven far i uppdrag att hitta nagon betydelsefull person som kan st som

forfattare av artikeln.

Att forsoka paverka medier och journalister &r numera nagot som manga, kanske i stort
sett alla aktorer och institutioner som finns i samhallet arbetar med (Nord & Stromback,
2012). Yrkesforeningar for informatdrer, kommunikatorer och PR-konsulter har starkt
sina positioner, och dven de har forfattat etiska koder. Hogre utbildning och forskning
inom public relations har etablerats. Parallellt med professionaliseringen av PR-branschen
sd menar en del forskare att journalistiken har de-professionaliserats (Nord & Strombick,
2012). Det hir som en f6ljd av samre arbetsvillkor, som i sin tur bland annat orsakas av
struktur- och teknikforandringar inom mediebranschen. Den starka samhéllsposition som

journalistiken successivt fick under 1900-talet utmanas alltmer. Ur ett samhallsperspektiv
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sd ar fragan om vem som styr eller formar de forestdllningar som formedlas i medierna av

stor demokratisk betydelse.

I grunden ska journalistiken fungera som en viktig pelare i en demokrati (Nord & Strom-
béck, 2012. 5.16). For att en demokrati ska kunna fungera kravs det namligen att det finns
ett system for debatt och for en dubbelriktad informationsférmedling: medborgarna beho-
ver information om vad de valda politikerna har for asikter och vad de gor, och de behéver
information om aktuella samhallsskeenden. Samtidigt behover ocksa de valda politikerna
information om aktuella samhallsskeenden och problem, vid sidan av att de behover in-
formation om medborgarnas ésikter och virderingar. Informationen bor dessutom vara sa
offentlig som majligt, for att den ska kunna ligga till grund f6r debatt, diskussion och dia-
log (Nord & Strombéck, 2012. 5.16). Trots att medielandskapet har férdndrats under de
senaste decennierna kvarstar de hiar demokratiska behoven. For att den fria asiktsbildning-
en ska kunna fungera kravs det dock att medierna tillhandahéller mer &n underhéllning,

reklam eller propaganda. Den svenska pressutredningen fran 1994 séger:

“massmedierna fullgér tre uppgifter som dr sdrskilt angeligna for den fria dsiktsbildning-
en, ndmligen uppgiften att forse medborgarna med sddan information att de fritt och
sjdlvstindigt kan ta stillning i samhdllsfragor, uppgiften att granska de inflytelserika i

sambhdillet och uppgiften att ldta de olika dsikter och kulturyttringar komma till tals”

(SOU 1995:37, $s156)

Det man kallar "mediernas demokratiska uppgifter” ar att informera, granska och vara ett
forum for debatt. Medierna ska bidra till en fungerande asiktsbildning och i forlingningen
en fungerande demokrati. Det hér har betydelse for diskussionen om journalistikens inne-
bord, eftersom det framfor allt 4r genom att tillhandahalla journalistik som medierna lever
upp till de moraliska krav som demokratin stdller pd medierna. Underhallning, reklam och
konsumentinformation kan man éven hitta i medier i icke-demokratiska linder. En obero-
ende journalistik som informerar, granskar och ger utrymme for en kritisk debatt hittar

man bara i demokratier (Nord & Stromback, 2012)

12



For att journalistiken ska kunna informera och granska pa ett sitt som gor det mojligt for
manniskor att fritt och sjdlvstandigt kunna ta stillning i samhallsfragor, kravs det emeller-
tid att journalistiken stravar efter att ge sa allsidiga och sanningsenliga bilder av verklighe-
ten som mojligt. Annars 6vergar informationen till att bli desinformation. Ett likartat tin-
kande dterfinns ocksa i de svenska etiska reglerna for press, radio och tv (Svenska journa-
listférbundet). Ett regelverk som ska f6ljas av svenska journalister. Ddr skriver man bland
annat att "massmediernas roll i samhidillet och fortroendet for dessa medier krdver korrekt och
allsidig nyhetsformedling”. Man skriver aven “var kritisk mot nyhetskdllorna. Kontrollera
sakuppgifter sa noggrant som omstindigheterna medger, dven om de tidigare har publicerats.
Ge ldsaren/mottagaren mojlighet att skilja mellan faktaredovisning och kommentarer.” Un-
der yrkesregler for journalister kan man dven ldsa “ta inte emot journalistiska uppdrag av

» »

personer utanfor en redaktionell ledning.”, “ge inte efter for patryckningar fran utomstdende i
avsikt att hindra eller inskrinka berdttigad publicitet eller i avsikt att skapa publicitet som
inte dr journalistiskt motiverad.”, samt “ange kdllan ndr en framstdllning huvudsakligen
bygger pd annans sakuppgifter.” (Etiska reglerna for press, radio och tv. Svenska journalist-

forbundet).

Det finns sju krav som kan anses vara rimliga att stilla pa ett medieinnehall som kallas
journalistiskt och vars syfte ér att informera (Nord & Strombéck, 2002). De dr: 1) att till-
lampa principen om tvé av varandra oberoende kéllor och lita olika sidor komma till tals,
2) att i huvudsak vara beskrivande, och i den man tolkningar forekommer, 3) att tydligt
skilja mellan fakta a ena sidan och tolkningar och spekulationer a den andra, 4) att tydligt
skilja mellan bekriftade och obekriftade uppgifter, 5) att vara tydlig med vilka kéllor som
anvants, 6) att inte dramatisera pd ett sitt som suddar ut gransen mellan fakta och fiktion,
7) att inte anspela pé allmént hallna stereotyper och fordomar pa ett séitt som bidrar till att

de sprids och forstarks (Kovach & Rosentiel, 2001;2010. Nord & Strombick, 2002).

Genom att tillhandahélla en journalistik som lever upp till bland annat de kraven bidrar
medierna till en fungerande asiktsbildning och en fungerande demokrati och dé fir med-
borgarna tillgang till den information de behéver for att fritt och sjdlvstandigt kunna ta

stallning i samhallsfragor.
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I verkligheten formas inte journalistiken utifrdn de abstrakta idealen som finns, d&ven om
manga journalister drivs av ambitionen att producera en si god journalistik som majligt. I
verkligheten formas journalistiken i ett staindigt samspel mellan olika faktorer, bade inom
och utom medierna (Nord & Strombéck, 2012. s.23). Dessa faktorer paverkar bide medi-

ernas makt och journalistikens innehall. Se figur 1.

P(}E'lcalizl;:lk(;ch Ekor_lomiska Kallor Ifultul_‘ella Tekn_ologiska
villkor villkor varderingar villkor

LT

Medieforetag

Medieforetag

Nyhetsredaktion Nyhetsredaktion

Journalistikens Journalistikens

innehall

innehall

Mediepublikerna

Figur 1. Faktorer med betydelse for mediernas innehall. Kélla: Nord & Strémbaéck, 2012. Kapitel 1.

Det kan dock goras en skillnad mellan externa och interna faktorer, det vill siga faktorer
utom respektive inom medierna (Nord & Strombéck, 2012. s.25). Det innehéll som medi-
erna producerar &r ett resultat av en process diar medierna och nyhetschefernas egna 6ver-
vaganden, varderingar och omstandigheter spelar en roll. Darfor kan man eventuellt be-
skriva det innehall som finns i medierna som ett resultat av en byteshandel mellan medier-
na och aktorerna utanfér medierna, dar de senare erbjuds uppmarksamhet i utbyte mot

information (Nord & Strombéck, 2012).
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Medierna ar dock inte bara beroende av lagar och politikens goda vilja. All medieverksam-
het kostar pengar och de kommersiella forutsittningarna ar darfor valdigt betydelsefull
(Nord & Stromback, 2012). Medierna har i princip alltid varit beroende av lonsamhet, men
over tid och i takt med en hidrdnande konkurrens om sévil publiken som annonsdrernas
pengar har ekonomiska malsattningar fatt storre tyngd pa bekostnad av publicistiska ambi-
tioner (Nord & Strombéck, 2012). Stora dagstidningar och etermedieforetag som forr fun-
gerande pa mycket stabila marknader dr idag omgardade av nya konkurrenter, vilket i
grunden fordndrat de ekonomiska forutsittningarna f6r medieféretagen (Nord & Strom-

back, 2012).

Den 6kade konkurrensen har skapat strukturférandringar av mediebranschen med ett allt
mer koncentrerat dgande och integration mellan olika medieforetag och olika typer av me-
dieverksamheter. Agandet ir emellertid inte bara en fréga om hur mycket som ags av vem,
utan ocksd om vilka dgarna dr och vad som ar deras mal med dgandet (McManus, 1994). I
Sverige har det funnits en tradition av dgare med uttalade publicistiska viarderingar, men
utvecklingen béde hir och i omvéarlden visar att nya aktorer pa medieomradet ofta styrs av

mer vinstdrivande motiv (Nord & Stromback, 2012).

Det dr den teknologiska utvecklingen som har varit en drivkraft f6r bade politiska och
marknadsmassiga forandringar i mediebranschen. Det 6kade medieutbudet och den 6kade
tillgdngligheten har gjort det till en betydligt svarare uppgift att genom en aktiv mediepoli-
tik stimulera mangfald och bedriva en journalistik som informerar, granskar och debatterar

(Nord & Stromback, 2012).

Ett mycket stort inflytande 6ver mediernas innehall utovas av kéllorna, alla de institutio-
ner, organisationer och individer som finns utanfoér medierna, och som har ett mycket stort
intresse av att medierna formedlar en god bild av dem. Det &r sérskilt viktigt i en stark me-
dieberoende demokrati, dir andra eller alternativa kommunikationsvagar inte ér lika bety-

delsefulla 4n vad de var tidigare.
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Kaillornas inflytande 6ver innehallet i medierna dr inte givet, utan varierar med en rad olika
faktorer. I de flesta studier av omradet kan ett stort genomslag konstateras for olika typer
av elitkéllor, alltsa stora foretag, hoga politiska ledare, viktiga opinionsbildare och experter
(Nord & Stromback, 2012. s.29). Delvis hanger elitkillornas starka stallning samman med
deras samhallsposition, delvis ocksa med att det vanligen ar elitkdllorna som har de bésta
resurserna for att pdverka medierna. Det kan gilla allt fran generella mediestrategier till
bearbetning av enskilda reportrar och tillhandahéllandet av olika typer av nyhetsdramatur-

giskt anpassade utspel och hindelser.

Kaillornas betydelse handlar till en stor del om vilka resurser de har for att paverka nyhets-
och informationsférmedlingen, jaimfoért med de resurser som medierna har. Det rader ett
maktspel mellan redaktioner och professionella kéillorganisationer (Nord & Stromback,

2012.5.29).

Stora redaktioner med publicistiska ambitioner och specialkunskaper stiller sig i manga
fall mer kritiska till forsok till yttre nyhetsstyrning, medan personalglesa redaktioner tack-
samt publicerar ett vélskrivet pressmeddelande eller sdnder ut ett karnfullt citat. Generellt
kan dock konstateras att public relations (PR), och "news management” dr verksamheter i
snabb kunskapsutveckling, medan motsvarande inte kan séigas om medierna i allmanhet

(Nord & Stromback, 2012).

De skarpta kraven pa god lonsamhet paverkar hela organisationen i medieforetaget. Nar
det giller det journalistiska utbudet stdlls krav pa att detta ska attrahera en tillrackligt stor
del av den potentiella publiken (Englund & Wormbs, 2007) (Croteau & Hoynes, 2001). Ddr
hansyn tidigare togs till vad som var politiskt eller journalistiskt motiverat att berdtta gors
ocksa en bedomning av om denna berittelse dr publikt intressant. Forestdllningar om vad
publiken vill ha spelar en stor roll for marknadsstyrda medier, f6r om man inte levererar
detta medieinnehall riskerar publiken att gi forlorad till ett konkurrerande medieforetag

(Nord & Stromback, 2012).
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Den expansionen av PR-branschen som skedde under 1990-talet, mellan 1992 och 1996,
var valdigt stor (Falkheimer, 2012). Det var da myndigheter, féretag och andra organisa-
tioner anstéllde allt fler informatérer. Med framvaxten av nya och sociala medier har den
maktbalans som tidigare fanns mellan journalistiken och PR-branschen rubbats, och kan-
ske dven yrkesrollerna, fortsétter Falkheimer (2012). Gransen mellan de olika yrkesrollerna
ar inte lingre lika tydliga. Med sociala medier och ny teknik har dven nya kommunika-
tionskanaler tillkommit som informatdrer och PR-konsulter kan anvinda sig av. Dock an-
vands fortfarande de traditionella verktygen f6r medierelationer och news management,
pressmeddelanden och presskonferenser, ofta. Men de borjar utmanas av nya kommunika-

tionsformer (Falkheimer, 2012).

Denis McQuail tar é&ven upp de olika roller som media har idag i McQuail’s Mass Commu-
nication. Media har flera olika roller, vissa dr tamligen lika och vissa skiljer sig fran var-
andra. Media kan fungera som: 1) ett fonster till handelser. Som breddar vér syn och som
gor det mojligt for oss att se for oss sjédlva vad som hiander, utan nagon inbladning fran
andra, 2) en spegling av handelser i samhillet och varlden, den kan dock vara snedvriden.
Dessutom bestams vinkeln och riktningen av spegeln av andra och darfér ar vi mindre fria
att se vad vi vill, 3) ett filter eller en grindvakt som véljer vilka delar av en héndelse som ska
fa sdrskild uppmarksamhet och som stanger av vissa synsitt och roster, vare sig det dr av-
siktligt eller inte, 4) en végvisare, guide eller tolk som visar vigen och gor det som annars
kan vara svart att forstd, forstaeligt, 5) ett forum eller en plattform for presentation av in-
formation och idéer till en publik, oftast med mojligheter till reaktioner och feedback, 6) en
samtalspartner eller informerande partner i en konversation som inte bara gar ut pa att

informera utan &ven med respons pa ett interaktivt satt (McQuail, 2000).

I Sverige ar mediabranschen idag en bransch i kris. Det gors stindiga nedskirningar i lo-

kaljournalistiken, 13 av TV 4s lokalredaktioner har lagts ner, Metros redaktioner i Goteborg
och Malmo har forsvunnit och nedskarningar gors bade pa GP och GT. Davies (2009) skri-
ver om Press Association som en otillracklig killa for brittiska nyhetsmedier och ger exem-
pel pa nationella missar som gjorts pa grund av bristen pa tid och resurser. Det hér ar nagot

som skulle kunna hénda éven i Sverige ndr redaktionerna minskar och men samma arbets-
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belastning pa reportrarna bestar. Reich (2010) har i sin forskning kommit fram till att en
stor del av alla nyheter som publiceras i Israelska nyhetsmedier tar delar av eller hela sitt

innehall fran pressmeddelanden. Nyheter dar PR inte var inblandat var i minoritet.

En hypotes som uppsatsmakarna har dr att nedskdrningarna skadar kvalitén pé journalisti-
ken dé det inte finns tid och resurser till att sjdlv, som oberoende reporter, leta upp relevan-
ta och intressanta nyheter samt egna kéllor. Fortsatta nedskdrningar skulle kunna innebdra
en risk att inte bara reportrarnas jobb tar skada utan dven de som varderar nyheterna, ny-
hetscheferna, far mindre tid till nyhetsvirderingen. En sddan nedskarning skulle kunna
leda till att gatekeeping, en teori om att hindelser ska passera flera “grindar” innan de pub-
liceras som nyheter, inte lingre appliceras pa nyhetsredaktioner i Sverige. En hypotes ar att
det hdr, tillsammans med den kraftiga 6kning av informatdrer, kommunikatérer och PR-
byraer, skulle kunna gora att det blir lattare for pressmeddelanden att komma igenom

“grindarna” och publiceras som nyheter.

Journalistiken ska vara en pelare i demokratiska lander. Sverige ar ett demokratiskt land
och dirmed ska den svenska journalistiken bidra till demokratin. Det genom att bidra till
den fria &siktsbildningen genom att informera, granska och vara ett forum f6r debatt. For-
utsattningarna for de har kraven ér inte de samma som de var for nagra decennier, eller
endast ndgra dr, sedan. For att journalistiken ska klara av de har uppgifterna kravs det att
man stréavar efter att ge en sé allsidig och sanningsenlig bild av verkligheten som méjligt,
annars 6vergar informationen till desinformation. Men idag péverkas det journalistiska
innehallet allt mer av yttre faktorer. En av de faktorerna som har blivit central och betydel-
sefull ar den kommersiella och ekonomiska faktorn. Nar det tidigare framst gjordes en be-
domning om ett material var journalistiskt intressant, gors det nu en kommersiell bedom-
ning. I takt med att jakten pd klick, visningar, ldsare och kopta exemplar 6kar, och journa-
listerna pa redaktionerna blir firre, kan dven killornas inflytande 6ver innehéllet i medier-
na oka. Nar kommunikatérer, informatorer och framfor allt PR-byraer ar verksamheter
som utvecklas och blir allt skickligare, samtidigt som vi har en mediebransch i kris, kan det

journalistiska innehéllet paverkas.
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- Syfte och fragestillningar -

Syftet med den hér uppsatsen ar att undersoka hur manga nyheter som bottnar i press-
meddelanden. Kan nedskdrningar i journalistbranschen leda till ett 6kat anvindande av
pressmeddelanden? Hur ser nagra av Vistsveriges nyhetsredaktioner pé saken och hur ar-
betar de med det? Hénder det att pressmeddelanden gér rakt igenom redaktionens grans-
kande 6gon? Uppsatsen dmnar ocksa undersoka huruvida nyhetsmedier gor skillnad pa
pressmeddelanden frén olika avsidndare, exempelvis fran myndigheter och mer kommersi-
ella foretag. Kan man dela in avsdndare i tva olika grupper och gora skillnad pa deras tro-

vardighet?

Fragestillningar
* Hur manga nyheter kommer fran pressmeddelanden?
* Vad dr vastsvenska nyhetsmediers instéllning till pressmeddelanden och hur
anvéinds pressmeddelanden i nyhetsjournalistiken?
+ Kan man dela in avsdndare i olika grupper - vissa viktigare dn andra?
* Vad tycker medierna om den vixande informatdrs-, kommunikatérs- och PR-

branschen och dess paverkan pa journalistiken?
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- Urval och metod -

5.1 Urval

Uppsatsens urval bestar av fyra intervjuer med nyhetscheferna for fyra stora Viastsvenska
nyhetsmedier. Valet har fallit pd Goteborgs-Posten (GP), GT, Vidstnytt samt P4 Goteborg.
Urvalet dr avgransat till de har medierna da de har ungefir samma tackningsomrade och
kan nd samma publik. De dr de storsta nyhetsmedierna i Goteborgsomradet. Medierna gér

aven att dela upp i fyra kategorier: dagstidning, kvillstidning, tv och radio.

Eftersom att det ar nyhetssidorna alternativt nyhetssindningarna som undersokningen
behandlar har valet av intervjupersoner fallit pd4 mediernas respektive nyhetschefer. Un-
dantaget d4r GT dar nyhetscheferna var otillgingliga, ddrfor gjordes den intervjun med re-
daktionschefen. Valet beror dven pa att det ofta dr nyhetschefernas arbetsuppgift att ga ige-
nom inkommen korrespondens. Det dr 4ven de som nyhetsvarderar materialet som kom-
mer in till redaktionen och bestimmer vilka pressmeddelanden som kommer med i tid-
ningen eller sindningen. Pa sa sétt fungerar nyhetscheferna som en av de grindar som ma-

terial enligt gatekeepingteorin maste ga igenom for att bli nyheter.

For att fa mer underlag och material till uppsatsen har vi aven undersokt de fyra medierna
och deras nyhetsrapportering under tvd dagar. Undersokningen gjordes tisdagen den 4
november 2014 och fredagen den 21 november 2014. De tvd dagarna édr slumpmassigt ut-

valda och tvd andra dagar hade kanske kunnat ge ett annat resultat.

Undersokningen innefattar en kartliggning 6ver var nyheterna kommer ifrdn — hur manga
nyheter som bottnade eller helt kom fran pressmeddelanden. Analysen &r begrinsad till
tidningarnas pappersutgavor samt etermediernas huvudsandning for dagarna. For P4 G6-
teborg innebdr det tvd huvudsédndningar, 07.30 och 16.30. Vistnytts huvudsindning sdnds
19.15. Urvalet dr begréinsat till tidningarnas nyhetssidor och exkluderat dr férutom sport-

och kultursidorna dven notiser da de ar sé pass sma.
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Notiserna exkluderas av olika anledningar, bland annat for att begransa méngden material
fran papperstidningarna, men aven for att fa en balans mellan de olika medierna eftersom
Vistnytt och P4 Goteborg inte har lika stort utrymme i sina nyhetssindningar som GP och
GT har i sina pappersutgavor. De artiklar i GP och GT som dr av det storre slaget kan dven
jamforas med nyheterna i Vastnytt och P4 Goteborgs sindningar. Sport- och kulturnyhe-
terna har valts bort eftersom uppsatsens fokus ligger i att granska pressmeddelandens fore-
komst i nyhetsjournalistiken. Detta d& kravet pd objektivitet och oberoende dr som hogst
inom nyhetsjournalistiken och den dessutom syftar till att rapportera och informera all-
ménheten pa ett annat sitt d4n sport- och kulturnyheter. I bada Vistnytts sindningar fore-
kommer dock ett sporttelegram och ett kulturrelaterat inslag. De dr medridknade eftersom

de ndmns i nyhetssindningen och inte i den efterkommande sport- eller kultursindningen.

Hade vi valt att inte exkludera notiser, sport och kultur hade vi fatt ett storre underlag och
resultatet hade antagligen sett annorlunda ut. Resultatet hade dock inte svarat pa det upp-

satsen amnar undersoka.

5.2 Metod

Uppsatsens syfte ar att ta reda pa hur manga pressmeddelanden som kommer in i Vést-
svenska nyhetsmedier. For att fa svar pa det var var forsta tanke att undersoka P4 Gote-
borgs nyhetssindningar och ta del av samtliga inkomna pressmeddelanden for att kunna se
hur manga av dem som anvindes som nyheter. Om vi kunde fa ta del av inkomna press-
meddelanden under en manad och sedan jamfora med vilka handelser det rapporterades
om i nyhetssiandningarna skulle vi fd fram exakt hur stor del av inkomna pressmeddelan-
den som blev nyheter. Efter att ha tagit kontakt med P4 Goteborg och fétt avslag pa forfra-

gan om att ta del av de inkomna pressmeddelandena inség vi att det inte gick.

Istéllet ville vi da under en veckas tid undersoka nyhetsinnehallet i fyra Vastsvenska ny-
hetsmedier for att ta reda pa hur stor del av de publicerade nyheterna som bottnade i
pressmeddelanden. Vi valde fyra olika typer av nyhetsmedier: Goteborgsposten som &r en
morgontidning, GT som &r en kvillstidning, Véstnytt som &r tv samt P4 Goteborg som ér

radio. Efter att ha haft kontakt med samtliga medier och fétt veta att resurser inte fanns for
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att forse oss med information om de publicerade nyheterna valde vi att sjélva ta reda pa
ursprunget. Detta ville vi gora genom att ringa upp berorda aktorer i de artiklar och inslag
som publicerats den veckan. Hér bestdamde vi oss for att endast undersoka en dag da det
forefoll mycket tidskravande att sjdlva kartldgga en hel veckas nyheter genom att ringa upp
samtliga aktorer. Efter den dagen valde vi att ldgga till en dag for att fa lite mer data att ana-
lysera samt att ha ndgot att jimfora med. Hade vi undersokt en hel vecka som vi forst ville

hade den kénts mer trovirdig och haft mer tyngd.

For att fa mer insyn och forstéelse for hur redaktionerna arbetar intervjuade vi nyhetsche-
ferna pa de valda medierna. For att fa svar pa vara fragestdllningar arbetade vi fram ett an-
tal intervjufragor som vi anvinde till samtliga intervjuer. Med undersokningen som under-
lag stdllde vi fragor om arbetet med och synen pé pressmeddelanden. Vi valde att intervjua
nyhetscheferna da det ar de som mer eller mindre bestimmer vilka handelser som ska bli
nyheter. Vi besokte redaktionerna och intervjuade cheferna pé plats. Pa GT intervjuade vi
dock redaktionschefen dé nyhetschefen inte hade tid att traffa oss. Intervjufragorna gjordes

utifran fragestdllningarna och bidrog alla till att ge svar pa uppsatsens syfte. Se bilaga 1.

Forutom de tidigare bestimda intervjufragorna fick intervjupersonerna dven kommentera
resultatet hos respektive medium frdn innehallsgranskningen. Ytterligare en intervju gjor-
des sedan med Hans Peterson Hammer pé telefon dir dven han fick kommentera Vistnytts
resultat eftersom att den forsta intervjun med honom dgde rum innan undersokningarna.
Intervjuerna tog mellan 20 och 40 minuter och transkriberades sedan. Intervjuerna ihop
med data fran analysen av nyhetsmedierna har sedan anvints som underlag for att besvara

fragestdllningarna.
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- Resultat och analys -

Resultatet for den har uppsatsen bygger pa en granskning av ursprunget av nyheter - hu-
ruvida de mer eller mindre bygger pa ett pressmeddelande eller inte. Granskningen gjordes
av nyhetssidorna i Goteborgs Posten och GT samt nyhetssindningarna i P4 Goteborg och
Vistnytt under tisdagen 4 november 2014 och fredagen 21 november 2014. Uppsatsen
bygger dven pa intervjuer gjorda med; Sofia Dahlstrom, nyhetschef pd Goteborgs Posten,
tisdagen 18 november 2014 klockan 10.00. Bjorn Lindsten, redaktionschef pa GT, onsda-
gen 19 november 2014 klockan 14.30. Andreas Kron, nyhetschef pd P4 Géteborg, onsda-
gen 19 november 2014 klockan 9.00. Samt tvé intervjuer med Hans Peterson Hammer,
nyhetschef pa Vistnytt, tisdagen 4 november 2014 klockan 13.00 och en telefonintervju

torsdagen 27 november 2014 klockan 10.15.

6.1 Hur manga nyheter kommer fran pressmeddelanden?

Undersokningen har visat att de olika nyhetsmedierna i olika hog grad anvéinder sig av
pressmeddelanden. Det som ar gemensamt for alla ér att de inte later pressmeddelandena

ga rakt igenom utan att man skriver om och gor informationen till sin egen nyhet.

I GP bottnade sex av 14 inrikesnyheter under tisdagen den 4 november i pressmeddelan-
den. Inget av pressmeddelandena hade gétt rakt in i tidningen utan anvandes som vilket
tips som helst. Man gjorde sin egen nyhetsvinkling med pressmeddelandet som grund. En-
ligt nyhetschef Sofia Dahlstrom ér det en hyfsat rattvisande bild 6ver hur det brukar se ut i
tidningen. Fredagen den 21 november bottnade endast tvd av 14 nyheter i pressmeddelan-
den. Aven d& anvindes pressmeddelandena endast som grund i artiklarna. Av de &tta nyhe-
ter som bottnade i pressmeddelanden sa kom sex av dem fran olika myndigheter; EU-
kommissionen, skolinspektionen, Partille kommun, Lerums kommun, jordbruksverket. Av
de 6vriga tva kommer ett pressmeddelande fran féretaget Volvo Cars och ett fran projektet
Foretagsamma Vistra Hisingen, som &dgs av Vidstra Hisingens stadsdelsforvaltning. Av de

ovriga 20 nyheterna var sex egna nyheter, sju kom fran TT och fem stycken handlar om



aktuella handelser, exempelvis Goran Johanssons begravning och Bergsjon-rittegangen.

Tva nyheter kategoriseras under 6vrigt, de kom i detta fall frain SMHI och Ttela.

GT hade vildigt fa pressmeddelanden med pé sina nyhetssidor. Tisdagen den 4 november
kom ingen nyhet frin ett pressmeddelande och fredagen den 21 november bottnade endast
en av 14 nyheter i pressmeddelanden. Enligt GT:s redaktionschef Bjorn Lindsten anvinder
de sig valdigt sdllan av pressmeddelanden vilket stimmer 6verens med undersékningen.
Han séger att fler pressmeddelanden aterfinns pa ndjessidorna. De nyheter de rapporterar
om dr mer av kriminalslaget och kommer fran samtal med polisen eller fran domar. Han
tror att det ser ut sd da de inte har samma redovisningsplikt som de 6vriga nyhetsmedierna
i undersokningen. GTs enda pressmeddelandenyhet kommer fran Passion for Business
som dr ett magasin och medlemsnétverk for kvinnor. Manga av GT's nyheter handlar om
kriminalhéndelser och olyckor, ddrfor ar sju av de publicerade nyheterna aktuella hdndel-
ser. 13 nyheter ar egna och tva kommer fran TT. Tio kategoriseras som ovrigt, exempelvis

fran en kinesisk nyhetsbyra och sociala medier.

P4 Goteborg hade tisdagen 4 november i sin morgonsandning tre inslag, inget av de bott-
nade i pressmeddelanden. I eftermiddagssindningen hade de fyra inslag, varav tva defini-
tivt bottnade i pressmeddelanden och ett delvis fanns som pressmeddelande men enligt
nyhetschef Anderas Kron hade de dven haft egen koll péa det. Fredagen 21 november hade
de inga pressmeddelanden i morgonsiandningen och i eftermiddagssindningen bottnade en
av nyheterna i ett pressmeddelande. Andreas Kron séger att de ska ha mer egna nyheter i
sin morgonsandning eftersom de da har sin storsta publik, och da behover beritta sina bas-
ta nyheter. Pa eftermiddagen dr det reaktioner pa andras nyheter, presstriffar eller press-
meddelanden, eller ndgon fortsattning pa inslag som varit pd morgonen. Det som Andreas
Kron sdger stimmer 6verens med den undersokningen vi har gjort. Pressmeddelandenyhe-
terna som det rapporterades om kommer fran SMHI samt Regionpolitikerna, som ar en del
av Vistragotalandsregionen. P4 hade toltalt 15 nyheter under de tva dagarna. Fem var egna
nyheter, en kom fran TT och sju nyheter var aktuella hiandelser, dven har rapporterades det

om Goéran Johanssons begravning.
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Vistnytt hade atta inslag och telegram i sin huvudsdndning tisdagen den 4 november, var-
av tre var fran pressmeddelanden. Pa fredagen den 21 november bottnade tva av atta inslag
i pressmeddelanden. Tvé av de fem pressmeddelandena ér skickade fran Socialdemokra-
terna och landstingspolitikerna. Ovriga kommer fran SMHI, Géteborgsoperan samt en
miljoorganisation. Av Viéstnytts 16 nyheter var sex egna nyheter, inga kom fran TT och tre

var aktuella hindelser, exempelvis ett 6verklagande fran Halmstads tingsrétt.

Resultatet tyder pé att det dr pressmeddelanden frin myndigheter och kommuner som an-
vands mest av medierna och blir nyheter. Pressmeddelanden frian kommersiella aktorer far
inget stort utrymme. Aven intervjupersonerna ir av samma uppfattning nar det giller vilka
aktorer som far ta plats i nyhetsmedierna. Av de 6vriga nyheterna ar ursprunget blandat, i
vissa fall hade medierna egen bevakning, i vissa fall ar det tips till redaktionerna eller jour-
nalisterna och ibland kom nyheten direkt fran TT. Nagot som var anmérkningsvirt i GP
fredagen den 21 november var att fem av 14 nyheter kom fran TT. Nyheter som gar ritt in
i tidningen utan att man sjdlv skriver om eller kollar upp nyheten. Sofia Dahlstr6m, ny-
hetschef pa GP sager att de har stort fértroende f6r TT och betalar dyra pengar for deras
avtal med dem. Det dr meningen att T'Ts material ska kunna gé rakt in i tidningen. Enligt

Sofia Dahlstrom ar det hir de koper sig luften att kunna gora eget, férdjupande material.

Nyheternas ursprung
14

12

10

GP GT P4 GBG Vistnytt

® Egna nyheter ® Pressmeddelanden =TT = Aktuella hindelser = Ovrigt

Figur 2. Nyheternas ursprung under 4 november och 21 november sammanlagt.
Resultaten bygger pa uppsatsens undersokning.
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Undersokningen visade ocksd hur stor del av nyheterna, rent procentuellt, som bottnade i
pressmeddelanden. Under de tva dagar vi har undersokt sig det ut som foljande:
* GP hade 42 procent respektive 14 procent.
*  GT hade noll procent respektive sju procent.
* P4 Goteborg hade noll procent respektive 25 procent den 4 november och noll
procent respektive 25 procent den 21 november.

» Vistnytt hade 37 procent respektive 25 procent.

Efter att ha tittat pd procentsatserna anser vi att det ar till viss del missvisande att jamfora
de olika medierna mot varandra. Det eftersom de har olika manga inslag och artiklar. Till
exempel har GP plats fér manga fler nyheter och dé dven egna nyheter én till exempel
Vistnytt som har ett mer begransat utrymme. Anmérkningsvart dr dndé skillnaden mellan
GP och GT, som har ungefiar motsvarande utrymme for sina nyhetsartiklar. Dar GP har
anvént sig av betydligt fler pressmeddelanden én vad GT har gjort. En forklaring till det
kan enligt Bjorn Lindsten, redaktionschef pa GT, vara att de inte har samma redovisnings-
plikt som GP. Han menar att om exempelvis socialdemokraterna skickar ut ett pressmed-
delande som berdr Goteborg sa kan det vara sa att GP kdnner en press att formedla det till
sina ldsare. GT 4 andra sidan gor en 6vervigning om det dr nagot deras lasare gir igang pa,
det vill siga om pressmeddelandet ar mer kommersiellt och kvillstidningsmassigt. De tar
med nyheter som de tror att deras publik och l6snummerképare vill ldsa — inte de som de
nodvandigtvis behover ldsa. Bjorn Lindsten sager att de ofta valjer bort liknande

pressmeddelanden och att de férsoker skapa egna nyheter.

6.2 Vad ar vastsvenska nyhetsmediers instillning till pressmeddelanden och

hur anvinds de i nyhetsjournalistiken?

Genom undersokningen och de intervjuer som gjorts med nyhetschefer och redaktionschef
verkar nyhetsmedierna i stort vara positivt instéllda till pressmeddelanden. De behandlar
pressmeddelanden som vilket tips som helst, som de kollar upp och sedan anvénder som

grund i en artikel eller i ett inslag.
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GP:s nyhetschef Sofia Dahlstrom sager att de behandlar pressmeddelanden som vilket
kallmaterial som helst, om det kdnns relevant och intressant. Dd beaktar de &ven vem som
ar avsandaren. Hon menar att det nédvandigtvis inte ar ndgot déligt med pressmeddelan-
den, men att de inte dr beroende av pressmeddelanden utan skulle hitta nyheter 4nda. Sofia

Dahlstrom menar dven att GP ar mer beroende av tips dn av pressmeddelanden.

Andreas Kron, nyhetschef pd P4 Goteborg, sdger att pressmeddelanden kan vara ganska
okej "mellanmj6lk”. Med det menar han att P4 inte bara kan ha toppnyheter i varje sdnd-
ning och da behovs bland annat pressmeddelanden for att fylla ut. Morgonsandningen
klockan 07.30 dr sju minuter lang och dr nyhetssandningen med storst publik. Da kan de
enligt Andreas Kron inte ha sju minuter jattebra material, utan dd maste man blanda hogt
och lagt. Han menar ocksa att vissa pressmeddelanden dr mer nddvéndiga 4n andra. Ex-
empelvis ett pressmeddelande om att den svenska Dj:n Avicii hade blivit bokad till musik-
festivalen Summerburst och att han skulle ha en konsert i Goteborg. Det dr en saidan nyhet
som de vill berétta, men som de i de flesta fall bara far information om via pressmeddelan-

den.

Hans Peterson Hammer pd Viéstnytt dr tveksam till att de dr beroende av pressmeddelan-
den. Eftersom de 4r en renodlad nyhetsredaktion och nyhetsférmedlare med liten fokus pa
sport- och nojesjournalistik dr det valdigt & kommersiella pressmeddelanden som de an-
vander sig av. Daremot ér de beroende av att fa pressmeddelanden fran myndigheter. Han
berittar att for trettio ar sedan hade redaktionerna rundor dér reportrarna gick till de olika
myndigheterna for att fa information. I dag kommer informationen i pressmeddelanden,

utskick eller genom tjanster som redaktionerna prenumererar pa.

Alla fyra medierna dr 6verens om att det dr nyhetsvarderingen som ar viktigast. Vad som
kanns aktuellt och ér intressant just nu. Om informationen kommer frin ett tips, ett
pressmeddelande eller dr en egen nyhet spelar dé inte sa stor roll. P4 Vistnytt har man som
malsattning att man ska bedriva egen journalistik och att initiativen inte ska komma ge-
nom pressmeddelanden utan att de sjdlva star for det. Den installningen stimmer 6verens

med de 6vriga redaktionerna. Andreas Kron pa P4 Goteborg forklarar den installningen
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genom att det dr den egna journalistiken man vill gora. De vill inte berdtta det som star i
pressmeddelanden utan det som kommer till redaktionen i sociala medier. De vill plocka
upp det som ménniskor pratar om, inte det nagot foretag eller PR-byra tycker att man bor-
de prata om. I det har fallet skiljer sig GT frdn de 6vriga medierna. De gor bade en journa-
listik och en kommersiell vardering av allt material som de fér in, oavsett om det kommer
fran en politisk avsandare, nojesarrangor eller en idrottsforening. Bjorn Lindsten beréttar
att det dr sa eftersom de ar en kommersiell produkt, de har inte samma finansiella trygghet
som etermedia som dr statligt finansierad och licensfinansierad, utan de dr beroende av att
skriva artiklar som far manniskor att kopa deras tidning. Han fortsatter med att det dar-
emot dr viktigt att hitta en journalistisk balans mellan det som ar kommersiellt och viktigt.
De kan inte bara vara kommersiella, da blir det for ytligt och litt utan de maste dven bedri-

va tung journalistik och ha egna stora avslojanden.

En annan gemensam ndmnare for redaktionerna ér att de tycker att det inkommer alldeles
for ménga pressmeddelanden. Sofia Dahlstrom far personligen 20-30 pressmeddelanden
per dag, vilken ér en liten del av alla som kommer in till Goteborgs-Postens redaktion.
Samma giller for Andreas Kron, som personligen ocksa fér cirka 20 pressmeddelanden om
dagen, vilket dven hir dr en liten del av alla pressmeddelanden som kommer till nyhetsdes-
ken pd P4 Goteborg. Pa Vistnytt ser det annorlunda ut, Hans Peterson Hammer gissar pa
att redaktionen far hundra till tvahundra pressmeddelanden om dagen. Lite annorlunda ser
det dven ut pa GT. Dir berdttar Bjorn Lindsten att de far in hundratals mejl, uppat tusen pé
en dag, som man kan kalla for pressmeddelanden. D4 ar det bade lobbyister och personer
inom media som vill fa GT att skriva om olika &mnen som hor av sig skriftligt. Nagot annat
som dr valdigt vanligt dr att det rings valdigt mycket till redaktionen. Det tar vildigt mycket
tid att gd igenom mejl och sortera in vilka som ér vdrda att spara och gora en nyhet pa.
Bade Sofia Dahlstrom pa GP, P4 Goteborgs nyhetschef Andreas Kron och GT:s Bjorn
Lindsten dr 6verens om att de har borjat trottna pa det 6verflod av pressmeddelanden som
inkommer till redaktionerna. Bjorn Lindsten menar att det tar véildigt mycket tid att ta sig

igenom det enorma flédet som kommer in, och tid ar vardefullt.
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GP:s Sofia Dahlstrom menar dven att forutom de ménga mailen kommer pressmeddelan-
den in via telefonsamtal. Detta sker mest pa fredagar da ménga PR-agenter ringer for att
f6lja upp ett pressmeddelande de skickat via mail under veckans gang. Sofia Dahlstrom
sager att detta leder ibland till att mer tid 4gnas 4t PR-agenter och samtal om pressmedde-
landen én sjdlva journalistiken. Nédgot som for henne som journalist kidnns véldigt frustre-
rande. Aven Andreas Kron har ként av att PR-ménniskor ringer mer och att de vill f6lja

upp pressmeddelanden de har mejlat till P4 Goteborgs redaktion.

Hans Peterson Hammer betonar vikten av att gora en gedigen research pa de pressmedde-
landen som verkar intressanta. P4 Vastnytt har de en policy om att man ska motringa de
pressmeddelanden som verkar intressanta for att undersdoka om informationen stimmer.
Ett exempel han gav var Goran Johanssons dod, vilket kom som ett pressmeddelande. I det
fallet kunde de inte publicera nagot utan att ringa och se om informationen stimde. Men
det kan dven hianda att man inte kollar upp informationen. I sina morgonsédndningar har
Vistnytt en skylt om vad som hénder i Vistsverige under den dagen. Och dé kan det finnas
en risk att man inte alltid har kollat upp de hiandelser man har med, eftersom det oftast dr
en kalendarieuppgift. Hans Peterson Hammer sager dock att ju viktigare och kinsligare ett
damne ir, desto mindre 4r sannolikheten att de inte ringer och underséker om informatio-

nen staimmer. Han kan dock inte garantera att det hér systemet alltid fungerar.

Det verkar dven ha blivit vanligt att redaktioner far falska pressmeddelanden. Hans Peter-
son Hammer beréttar om ett exempel som skedde dagen innan var intervju. D4 hade ndgot
kapat IFK Goteborgs presschefs mejlkonto och skickat ut ett pressmeddelande om att Pia
Sundhage nu var klar som chef f6r IFK Goteborg. Hans Peterson Hammer tror dock att
ingen gick pa det. Men han tar d4ven upp ett annat, relativt nytt exempel som media gick pa.
Dé hade Coop eller Ica, blivit utsatt for en kupp om att det fanns chili i Marabous Twist-
pase. Nér Viastnytt ringde visade det sig att ingen kdnde till det har. Da hade informationen
redan gatt ut pd radion och dven en tidning hade tagit upp det. Men det visade sig da att

det var ett kapat pressmeddelande som inte stimde.
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Andreas Kron kan tdnka sig att deras anvandning av pressmeddelanden har 6kat. De byg-
ger mer av sitt material pd andras uppgifter och lagger mer kraft pé att forsoka fa egna en-
skilda nyheter, och da kan fler pressmeddelanden é&ka in. Trots att P4 Goteborg har ungefar
samma bemanning som man hade for fem ar sedan tror inte Andreas Kron att det 6kade
anviandandet av pressmeddelanden beror pa personalbrist. Idag har de samma bemanning,
men andra yrkesroller. De har till exempel en webbredaktor och en publikredaktor som
inte fanns for négra ar sedan, och reportrarna fotografer och publicerar pa webben, forut-
om de andra traditionella arbetsuppgifterna som en radioreporter har. P4 ett sitt dr det en
slags resursbrist, men inte firre huvuden berdttar Andreas Kron. Hade han daremot haft
fler medarbetare s hade han satt de pa mer granskning. Ge reportrarna mer tid at att grava
och kunna fokusera pa ett reportage under en langre period. Det édr den originaljournalisti-
ken man vill at, beréttar han. Och ur den extra tiden som reportern ligger pa en nyhet kan
man eventuellt fa fem olika vinklar, det vill sdga fem olika inslag, ur det jobbet, och da

minskar beroendet av andra nyhetskéllor ddr pressmeddelanden ingar.

Pa GP hade man en personalstyrka pa 300 personer for tre-fyra ar sedan, en siffra som idag
ligger pé 107 stycken. Men nedskdrningen pa personal har inte paverkat anvindandet av
pressmeddelanden tycker Sofia Dahlstrom. De har fortfarande resurser varje dag att hitta
egna nyheter. Aven pa GT har man haft nedskirningar pé personalen. Nir Bjorn Lindsten
borjade arbeta pa GT var de manga fler an vad de dr idag. Men trots nedskidrningarna kan
han inte sdga om det har blivit enklare for pressmeddelanden att anviandas i tidningen. Det
hander att de anvander pressmeddelanden som en av tva oberoende kéllor i en artikel. Men
pressmeddelanden ir inte sé kontroversiella, tycker Bjorn Lindsten. Oftast handlar de om

att man vill berdtta nagot som kommer hdnda, men sjalvklart finns det undantag.

6.3 Kan man dela in avsandare i olika grupper - vissa viktigare 4n andra?

Tre av de fyra medierna verkar vara 6verens om att det dr innehallet i sig sjdlvt som nyhets-
varderas och att ingen avsidndare gar att lita blint pa. Redaktionens material behandlas pa
samma sitt och gir igenom samma nyhetsvérdering, oavsett om det ar en egen nyhet, ett
tips eller ett pressmeddelande. Daremot dr de ocksa dverens om att vissa avsandare viger

tyngre dn andra for en nyhetsredaktion.

30



Trots att det dr innehallet som avgér vad som blir nyhet och inte s& menar Sofia Dahlstrom
att man pa GP gor skillnad pa pressmeddelanden fran olika avsidndare. Ett pressmeddelan-
de som kommer frin en myndighet eller offentlig organisation har en lite storre tyngd bak-
om sig dn ett pressmeddelande fran ett kommersiellt féretag. Hon menar ocksa att man ar
forsiktig med pressmeddelanden fran oetablerade avsidndare. Exempelvis kommer det
ibland in resultat fran egengjorda undersokningar. Hér kan det visa sig att svarskvoten var
for liten for att kunna dra en allmén slutsats. Ndgot man inte behover oroa sig for lika
mycket med en etablerad avsidndare eller myndighet. Diremot menar Sofia Dahlstrom att
det dr den grundldggande nyhetsvirderingen som gar 6ver det hela och att det dr hindelsen

som kdnns spannande och ligger i tiden som blir nyhet, oavsett avsidndare.

Hans Peterson Hammer sager detsamma om arbetet pa véstnytt. De haller sig skeptiska till
det som kommer in och goér genom nyhetsvirdering ett eget urval. Han sidger dock att vissa
avsiandare ar viktiga for nyhetsredaktionerna och syftar dd pa myndigheter. Vastnytt pre-
numererar pé olika tjanster for att snabbt fa tag i relevanta nyheter, exempelvis ett utskick
fran tingsrétterna. Pressmeddelanden fran myndigheter ér enligt Hans Peterson Hammer
sd viktiga att han menar att redaktionen ar beroende av dem. Ett utskick fran en myndighet
som beror ménga vastsvenskar kommer alltid med i sindningen. Det forekommer dock
dven pressmeddelanden frdn andra avsdndare &n myndigheter i nyhetssaindningarna. Dessa
nyheter kallar Hans Peterson Hammer f6r "runda nyheter”, alltsé nyheter som inte gér att
toppa en sindning med, men som dnda kan vara av intresse. Detta visar pa en klar uppdel-

ning av avsdndare.

Andreas Kron pa P4 Géteborg menar att avsindaren dr A och O. Aven pa P4 ér det ny-
hetsvirdering som géller men Andreas Kron uttrycker att pressmeddelanden fran myndig-
heter dr mer pélitliga d&@ myndigheter har hogre trovirdighet &n kommersiella foretag med
syfte att sélja nagot. Aven d& det forekommer att myndigheter si som exempelvis skatte-
myndigheten vill silja ndgot har de ofta allméin information som har ett sa kallat allménin-
tresse enligt Andreas Kron. Han vill plocka upp det folk pratar om, inte det som nagot {6-

retag eller PR-byra vill att de ska prata om. Men @ven om vissa avsdndare har hogre trovar-
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dighet sa kan andra avsiandare ocksa fa stort utrymme. Exempelvis édr det tidigare nimnda
pressmeddelandet om att Avicii kommer till Goteborg nagot som P4 vill berdtta om, dven
om nyheten bottnar i ett pressmeddelande med kommersiellt syfte. Andreas Kroon menar
att dessa pressmeddelanden till och med dr noédvandiga, da de ar det enda sittet for P4 att

fa reda pd liknande handelser.

Bjorn Lindsten, redaktionschef pa GT, menar att tidningen ar en kommersiell produkt i
storre avseende dn de Gvriga tre medierna och sager att det ar viktigt att hitta en journalis-
tisk balans mellan vad han kallar kommersiellt innehéll och viktigt innehall. Det finns alltsa
en skillnad pa olika avsindare men som GT inte nodvédndigtvis behover se till i nyhetsvar-
deringen dé de enligt Bjorn Lindsten inte har den redovisningsplikt som de 6vriga nyhets-
medierna har. Trots det dr trovardigheten hos avsidndaren viktig, oavsett om det ror sig om

en myndighet eller ett kommersiellt féretag.

Det som syns i undersokningen som skulle kunna svara pa den har fragan ar att de press-
meddelanden som kommer in i tidningen och blir nyheter oftast inte kommer frén en
kommersiell aktor. Overgripande ir det samhillsorgan s& som kommuner, landsting och
statliga myndigheter vars pressmeddelanden som blir nyheter. Undantagsfallet ar GT dar
deras enda pressmeddelande kom frin ett magasin och medlemsnitverk fran kvinnor, allt-
s& ingen myndighet. Aven detta forklaras troligen med att GT inte anser sig ha ndgon redo-

visningsplikt s& som de 6vriga medierna menar sig ha.

6.4 Vad tycker medierna om den vixande informators-, kommunikators-

och PR-branschen och dess paverkan pa journalistiken?

De medier vi har undersokt; GP, GT, P4 Goéteborg och Vistnytt verkar inte tycka att den
vixande branschen paverkar den oberoende och objektiva journalistiken i sig. Aven om
man tar idéer till artiklar och inslag sa anvinds de som vilka tips som helst. Man dubbel-
kollar och gor sin egen nyhet av informationen man far. Det som pé ett sitt paverkar arbe-
tet pa redaktionerna dr att miangden pressmeddelanden som inkommer till redaktionerna

har 6kat extremt mycket de senaste aren. Det blir da valdigt manga fler mail att ldsa och
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sortera. Manga fler telefonsamtal att svara pa och bemoéta. Den har tiden hade man istallet

kunnat ldgga pa att bedriva annat journalistiskt arbete.

Sofia Dahlstrom pd GP menar att de har blivit trotta pé att fi en sé stor mangd pressmed-
delanden och samtal till redaktionen. Hon tror éven att det var lattare for PR-folk att fa
igenom sina pressmeddelanden férut dn vad det dr idag — just for att man inte fick in lika
ménga da. Hon tycker att hanteringen av pressmeddelanden dter f6r mycket tid som hon
hellre hade lagt pa annat. Hon menar éven att det nu har blivit en slags boom for press-
branschen da den har vixt mycket pa kort tid. Hon tanker att det kanske dr manga av da-
gens foretag inom PR som inte finns kvar om néagra ar. Hon sager ocksé att hon 6nskar att
de pengarna som fanns dér skulle finnas inom journalistiken - vilken 4r en bransch som
gar at andra hallet. Hon anser inte att pressmeddelanden bara ér av ondo och inte bara be-
hover vara nagot daligt. Utan menar att det daliga 4r om man inte har gjort ndgot journa-

listiskt jobb av pressmeddelandet.

Hans Peterson Hammer pé Viéstnytt pratar om hur informationsbranschen idag pa ett vis
ar nodvandig eftersom det inte finns resurser pa redaktionerna att till exempel bevaka
kommunen. Han berittar att man forr hade flera kommunreportrar som hade koll pé
kommunen - allt som hdnde ddr och alla besluts som togs. Han tycker dven att det dr mer
komplicerat nu, fér om ingen bevakar kommunen sé betyder det att kommunen maste ta
eget ansvar att informera allmanheten. Han tanker att man forutsatter att i ett demokra-
tiskt samhalle sa ska en opartisk instans finnas och informera om till exempel kommunen.
Han tycker att det dr djupt oroande att vissa kommuner inte granskas alls. Han séger att
parallellt med nedldggningarna av redaktioner och bantning av den journalistiska narvaron
sd dr det en massiv uppbyggnad av informationsstaber. Dér journalisterna inte lingre finns
kvar, tar det 6kande antalet informatérer och dylikt vid och informerar. Han menar dnda
att den stora mangden kommersiella pressmeddelanden som kommer ar ganska létt att

sortera bort.

Andreas Kron pa P4 Goteborg tycker precis som Sofia Dahlstrom att PR-méanniskor, in-

formatorer och kommunikatorer tar for mycket av hans tid. Han berittar att de kan ringa
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for att kolla om han fatt ett visst pressmeddelande till sin mejl. Nér de da ringer har de all-
deles for langa anforanden om vad drendet och dmnet giller istéllet for att bara berétta vid
vilken tidpunkt mailet skickades. Aven han ér av &sikten att det nog var littare forr att f&
igenom ett pressmeddelande - att bli sedd av redaktionen. Han tror att de behover ligga pé
mer for att f4 igenom sina budskap eftersom de idag konkurrerar med manga fler och éven
hela sociala medier sfiren. Han menar dven att det inte dr den typen journalistik man vill
gora, utan man vill hitta sina egna nyheter. Om de ar beroende av pressmeddelanden pa P4
Goteborg svarar Andreas Kron inte helt pa, men han sticker inte heller under stolen med
att de anvander pressmeddelanden. Han sdger att vissa grejer ér bra att fylla ut med, efter-

som det alltid ska vara en bra mix i en nyhetssdndning.

Bjorn Lindsten sdger att de pa GT lagger mellan 95 och 99 procent av alla pressmeddelan-
den at sidan. Han dr dnda lite kluven och tycker att det finns bade for- och nackdelar med
pressmeddelanden. Han menar att de far reda pa mer saker nu dn de fick forr, nér de fick
ringa runt och ta reda pa allt — saker som nu kommer via mejl. Han tycker att det ar bra pd
det sittet, men att det tar vildigt mycket tid att ta sig igenom flodet. Tid som han menar ér
vardefull. Han tror att det kan vara ett problem med den vixande PR-branschen, men att
det samtidigt inte behdver vara sa. Han pratar om hur den journalistiska branschen dr en
krisbransch och att det ar tufft for papperstidningar, da redaktionerna blir mer och mer
slimmade. Han sdger att det ndgonstans finns en smértgrans dar man inte orkar vara kri-
tiskt aktiv hela vigen. Att det dé ar latt hdnt att man sldnger in uppgifter fran pressmedde-
landen utan att kolla andra kallor. Han tror att det finns en fara med nedskérningar och

ifragasatter hur tiden ska finnas for att vara kritisk och kolla all fakta.

6.5 Analys

I var undersokning har vi kommit fram till olika resultat for de olika medierna om hur
ménga pressmeddelanden de anvinder. Det har dven varit tvetydigt pa vissa stéllen, nér vi
fragat journalisten, huruvida ursprungskallan till vissa artiklar och inslag dr ett pressmed-
delande eller inte. Det som énda &r virt att notera ar att pressmeddelanden finns med i alla
medier under bada de undersokta dagarna, bortsett frin GT dar det bara fanns med en dag.

Redaktionerna havdar att de anvinder pressmeddelanden som vilket tips som helst men de
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verkar anda beroende av att fé in tips och pressmeddelanden. Det gar att koppla det bero-
endet till de teorier som vi haft om att nedskarningar pa redaktioner gor sa att det inte

finns resurser att hela tiden leta egna nyheter.

Den teori om att man inte har tid att kolla upp och ifragasitta pressmeddelanden pa grund
av nedskdrningar far vi inget stod av i var undersokning. De pressmeddelanden som har
anvants har arbetats om, och i ménga fall har man gjort en helt egen nyhet och vinkel av
det. Nords och Strombacks (2012) teori om att de ekonomiska kraven paverkar den jour-
nalistiska kvalitén har vi inte mérkt av under de tvd dagar som undersokts. Atminstone inte
i den man att det egna arbetet ersitts med pressmeddelanden. Daremot har vi markt av att
GP anvinder sig en hel del av material fran TT. Den 21 november var fem av 14 artiklar i
tidningen tagna fran TT, vi har dock inte undersokt TT-materialet vidare. Inte heller inter-
vjupersonerna anser att nedskdrningarna har paverkat det journalistiska materialet. Har
ska tillaggas att tva av de fyra intervjuade redaktionerna, P4 Goteborg och Vistnytt, inte

behovt gora samma nedskédrningar déa de ingar i public service och ér statligt finansierade.

Resultatet av undersokningen visar att totalt 11 av 16 pressmeddelanden kommer frén né-
gon slags myndighet eller politiskt beslut. Resterande fem pressmeddelanden kommer frén
kommersiella foretag och organisationer. Nord och Strémbéck (2012) diskuterar om elit-
kallornas starka stéllning hanger ssmman med deras samhallsposition och delvis med att
det vanligen édr de som har de bésta resurserna for att paverka medierna. Exempelvis hand-
lar det enda pressmeddelande som kom fran en organisation om en klimatutbildning som
skulle hallas i Rio de Janeiro av Al Gore, fore detta vicepresident i USA och miljoaktivist.
Vi kan hir anta att nyheten fick storre tyngd pa grund av Al Gore och darfér nyhetsvérde-
rades hogre. Enligt reportern for inslaget uppmarksammades istéllet handelsen for att en
lokal person, det vill sdga en goteborgare, medverkar i utbildningen samt att klimatfragan

ar av allménintresse.
Ytterligare en nyhet som bottnar i ett pressmeddelande dr den om att EU-kommisionéren

Cecilia Malmstrom. Genom pressmeddelandet tipsades redaktionen om att hon skulle

komma till Géteborg och ha en foreldsning. Dé tog GP, enligt reportern, tillféllet i akt att
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traffa henne for en intervju, dock om négot annat én det pressmeddelandet handlade om.

Aven den hir nyheten kan kopplas till teorin om elitkéllor.

A andra slidan kan det hoga antalet nyheter som baseras pa pressmeddelanden fran myn-
digheter och politiska beslut ha att géra med att en av journalistikens demokratiska uppgit-
ter dr att informera om viktiga samhallshandelser. Nord och Strombéck (2012) menar att
redaktioner idag inte har samma resurser som tidigare. Enligt Davies (2009) har dven
specialistreportrar paverkats av nedskiarningarna och bevakningen av vissa omréden har
férsvunnit helt. Detta stoder d&ven Hans Peterson Hammer pa Viastnytt som pratar om for-
svinnandet av kommunreportrar. Nér tiden inte racker till for journalisterna att informera
allménheten om vad som hinder i kommunen blir det kommunens uppgift att sjdlv infor-
mera om bland annat beslut som tas. Samtidigt finns det inte lingre, till skillnad fran f6r 20
— 30 ar sedan, tidningar i alla svenska kommuner. Det hir leder till att vissa kommuners
olika informationskanaler lamnas helt obevakade, d& ingen ifragasitter eller granskar den

partiska informationen som laimnas ut, ndgot som Peterson Hammer finner djupt oroande.

Intervjupersonerna menar att journalistiken inte paverkas av en vixande PR-bransch, na-
got som utvecklingen ddremot inte tyder pa i och med att journalistbranschen enligt Lars-
son (2005) samtidigt krymper. Det som enligt resultatet stor mest med den vixande bran-
schen dr tiden det tar att ga igenom de inkomna pressmeddelandena. Tid som annars kun-
de lagts pd journalistiken och tid som behovs med tanke pé att nedskdrningarna ger firre
journalister mer arbete. I och med att internet och e-post har blivit sa pass etablerat i Sveri-
ge ar detta en latt vag for PR-méanniskor att formedla sina uppdrag genom. Enkelheten har
lett till standigt fulla mejlkorgar hos journalisterna. Trots uppkomsten av sociala medier
anvands fortfarande de traditionella verktygen for medierelationer, som pressmeddelanden
och presskonferenser framst. Daremot borjar de utmanas av de nya kommunikationsfor-

merna (Falkheimer 2012).
Vi har tidigare talat om att journalistiken ska fungera som en pelare i en demokrati, som

Nord och Strombick (2012) diskuterar. En av anledningarna till det ér att det behovs ett

system for debatt och dubbelriktad informationsférmedling. Allménheten behover veta vad
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som sker i samhillet och vad landets folkvalda politiker har for &sikter i olika fragor och
vad de arbetar med. P4 samma sitt behover politikerna information om vad som sker i
landet och vad medborgarna har for asikter och varderingar. Hir kommer media in och
ska fungera som den kanalen. Dessutom ska den informationen vara s offentlig som moj-
ligt. Det dr en av anledningarna till att public service finns i Sverige, for att alla medborgare
i ett demokratiskt land ska fa tillgang till opartisk och méngsidig information inom olika
omraden (Sveriges Radio Forening, 2014). Men det giller d&ven f6r andra medier som inte

ingdr i public service.

Trots att medielandskapet har forandrats de senaste decennierna kvarstar fortfarande den
hir demokratiska uppgiften, vilket intervjupersonerna bekréftar. Nyhetsredaktionerna har
som malsattning att bedriva egen journalistik och att initiativen till nyheterna ska komma
fran de sjdlva. Andreas Kron beréttar att det dr den egna journalistiken man vill géra och
att man vill plocka upp det méanniskor pratar om. Hér skiljer sig GT fran de 6vriga medier-
na da de siger sig vara en kommersiell produkt och i motsats till public service-medierna &r
ett vinstdrivande foretag. Aven GP ir ett vinstdrivande foretag men undersékningens re-
sultat tyder pa att de kdnner en storre redovisningsplikt én GT. Det innebdr att de kdnner
ett storre ansvar att vara mer informerande om olika aktuella samhallsskeenden och frégor.
Trots att GT kan kategoriseras som en kommersiell produkt uppfyller de anda kraven for
att bedriva god journalistik. Ekonomiska villkor ér en av de viktiga variablerna for att detta

ska fungera, dd medierna alltid varit beroende av Ionsamhet (Nord & Strombéck 2012).
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- Slutdiskussion -

Resultaten visar att det finns en delvis positiv instéllning till pressmeddelanden. Samtidigt
liter man inte pressmeddelanden bli nyheter som de dr utan omarbetas innan nyheten
publiceras. Enligt vara resultat, bade genom den empiriska undersékningen och intervju-
erna, har vi kommit fram till att pressmeddelanden ér ett accepterat om dn tidskravande

inslag i det dagliga journalistiska nyhetsarbetet.

Uppsatsens urval av savil dagar for undersokning som for valet att undersoka endast ny-
hetssidorna péverkar sjalvklart resultatet. Hade vi valt att undersoka hela tidningen hade vi
hogst troligen fatt ett annorlunda resultat, nagot som flera av de fyra intervjupersonerna
kommenterat efter att ha fatt se resultatet under intervjun. For att fa en hogre validitet hade
vi behovt undersoka fler dagar én tvd. Det vi har gjort for att uppna en hog validitet ar istél-
let att vara tydliga med att resultatet géiller de hiar dagarna och medierna och inte bor gene-

raliseras pa hur det ser ut 6ver lag i svenska nyhetsmedier.

Da vi valde det tidskrdavande alternativet att sjdlva séka upp de publicerade nyheternas ur-
sprung tror vi oss ha en hog reliabilitet. Hade vi istéllet latit medierna sjélva lista var nyhe-
terna kommer ifrdn hade vi kunnat stillas infor en rad olika problem. Dels hade risken
funnits att medierna skulle ha gjort en annorlunda bedémning av vad som exempelvis ar
en egen nyhet dn vad vi gjorde. Dels skulle de fyra medierna d@ven kunna ha haft olika upp-
fattningar om vad som ér ett pressmeddelande och inte. I uppsatsen ar nu en likvirdig be-

domning gjord av samtliga nyheter vilket ger ett réttvist resultat hos de olika medierna.

En tes vi hade var att det dr nedskdrningar pé redaktionerna som leder till brist pa resurser
som i sin tur bidrar till ett 6kat anvindande av pressmeddelanden. I resultatet far vi inget
stod for var tes. Vi tror dock fortfarande att det kan ha en inverkan pa hur man jobbar pé
redaktionerna. For att forenkla med ett exempel: om du redan har tre grona jackor gér du
antagligen inte runt och tanker att du verkligen behéver kopa en fjarde gron jacka, men nér

du ser den pa tv eller i skyltfonstret kinner du att du behover den, och képer den. Pé sam-
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ma sdtt sdger sig intervjupersonerna inte pa nigot sitt vara beroende av pressmeddelanden,
alltsa behova de. Vi tror dock att anledningen till att de anda anvéands i relativt stor ut-
strackning dr att de finns dér, framfor nasan pa alla redaktorer, via mail och telefon. Likhe-
ten dr alltsa att man anvinder sig av pressmeddelanden, trots att man sédger sig inte behova
dem. Anledning till att nyheter bottnar i pressmeddelanden kan ocksé vara att det inkom-
mer en otrolig mangd till redaktionerna. Om vi istllet hade matt hur ménga av de press-
meddelanden som kommer in till redaktionen som faktiskt blir nyheter kanske vi skulle fa

fram en valdigt lag siffra.

Resultatet tyder pa att nyhetsmedierna mer anviander sig av pressmeddelanden fran olika
samhillsinstitutioner. Exempelvis om nya kommunpolitiker har utsetts, om skolinspektio-
nen tagit ett beslut eller om Vistragotalandsregionen har presenterat en ny budget. De hér
tre avsdndarna kategoriserar vi som nagon slags myndighet och att de inte har en kommer-
siell agenda. Flertalet av de pressmeddelanden som anvandes under de tva undersokta da-
garna var av det har slaget. Enligt intervjupersonerna skulle de hir pressmeddelandena inte
behovas dd de menar att redaktionerna har en bevakning pé liknande handelser. Vi tror att
pressmeddelandet fungerar som ett "kom-ihag” och en snabb och lattillganglig kélla for
information om nagot redaktionen redan bestamt att de ska rapportera om. Vi har alltsa
markt bade genom undersokningen och intervjuerna att man gor skillnad pa avsdndare.
Intervjupersonerna ér ganska tydliga med att olika myndigheter vager tyngre nir man ny-
hetsvirderar vad som publiceras. Dessutom verkar det som att manga av de pressmedde-

lande som dr ren reklam hamnar i papperskorgen direkt.

En av uppsatsens svagheter dr dock att den empiriska undersokningen ér liten och inte om-
fattande nog for att dra s& manga slutsatser av. Vi kan exempelvis inte uttala oss om hur det
ser ut generellt gillande vilka pressmeddelanden som far ta plats i nyhetsmedierna. Dér-
emot kan vi uttala oss om just de hér fyra Vistsvenska nyhetsmediernas syn pa pressmed-
delanden och hur de siger sig anvinda dem. Vi kan dven séklart uttala oss om hur det sag

ut de hér tva dagarna och bygga var uppsats pa det.
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Under de dagar vi undersokte, som ar slumpmassigt utvalda, hinde nagra oférutsedda
héndelser som fick stort utrymme i nyheterna. Exempelvis dgde Goéran Johanssons begrav-
ning rum den 21 november vilket togs upp i samtliga medier. P4 Goteborg hade dessutom
nyheten i bdda sina sindningar den dagen, ett infor-inslag pa morgonen och en rapporte-
ring fran och om begravningen pa kvillen. En annan handelse som tog stor plats ar att La-
leh utseddes till drets Goteborgare. Det hdr dr inte en oforutsedd handelse, ddremot nagot
vi inte tog hdnsyn till ndr undersékningsdagarna valdes. Vi kan aldrig veta vad redaktio-
nerna valt att fylla det har utrymmet med istéllet om begravningen och tévlingen inte agt
rum. Om redaktionerna hade egna nyheter eller andra handelser att skriva om, eller om
pressmeddelanden hade fétt fylla ut. Klart dr i alla fall att hade vi undersokt tva andra dagar

hade resultatet kunnat bli mycket annorlunda.

Resultatet visar dven att GT har en annan typ av innehall &n GP, Vistnytt och P4 Géteborg.
Det syns inte bara i undersékningen utan ocksa tydligt i intervjusvaren. Den typen av
pressmeddelanden som de 6vriga medierna anviander sig av dr en typ av nyheter som i
mycket liten grad forekommer i GT. Det eftersom de gor en mer kommersiell produkt én
de andra. GT séger sig sjdlva inte ha samma redovisningsplikt som till exempel GP och an-
vande sig under de tva dagarna bara av ett enda pressmeddelande. Vi tycker att det hér var
en intressant del av var undersokning da vi snarare trodde att ett mer kommersiellt medi-

um skulle anvénda sig mer av pressmeddelanden.

Valet av de fyra nyhetsmedierna gjordes pa grund av att vi ville kunna jamfora resultatet
mellan olika medier. Huruvida det var bra eller daligt att ta med GT &r svart att sdga, just
for att tidningen skiljer sig fran de 6vriga medierna. A ena sidan skulle GT troligen ryka i
den klassiska “tre hor ihop, en ska bort”. Det pa grund av att det dr en kvillstidning med
delvis andra intressen 4n de 6vriga nyhetsmedierna. A andra sidan fick vi fram ett resultat
som vi fann mycket intressant dd GT var det mediet som anvént sig av minst antal press-

meddelanden.
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Vi anser att det inte finns s& manga olika sdtt att tolka vart resultat pa. Mojligtvis skulle
man kunna dra andra slutsatser om varfor det dr just de pressmeddelanden som undersok-

ningen visar som blir nyheter.

7.1 Forslag pa vidare forskning

Om ett utskickat pressmeddelande leder till en nyhet dér avsindaren omnamns skulle det
kunna ses som att avsindaren far gratisreklam. Aven om redaktionen har arbetat om
pressmeddelandet till en egen nyhet med en ny vinkel ndmns avsdndaren och troligen bud-
skapet som fanns i pressmeddelandet. I nyhetssammanhang ddr man ska vara objektiv och
oberoende anser vi att detta kan vara ett problem. En vidare forskning skulle kunna under-
soka om all publicitet faktiskt ar bra publicitet och om journalistiken nagonsin kan vinna

over den vaxande PR-branschen?
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- Definitioner -

Allménintresse — de generella intressen och behov som berdr alla medborgare i ett samhal-

le.

Elitkallor - stora foretag, hoga politiska ledare, viktiga opinionsbildare och experter.
Informationskanaler — en kommuns informationskanaler dr de medel de anvander sig av
for att informera allménheten. Exempelvis en webbsida, sociala medier eller utskick av mail

och pressmeddelanden.

Informatdr — en person som yrkesmissigt arbetar med kommunikationsverksamhet i of-

fentliga och privata foretag eller organisationer, samt myndigheter.

Intressanta och relevanta nyheter — hindelser och dmnen som har allménintresse.

Kommunikator — se ”informator”.

Kommunreporter — en reporter vars arbetsuppgift dr att bevaka vad som hiander och beslu-

tas i kommunen.

Killa - ndgon som forser journalister med information.

Notis - en kortare nyhet, oftast bara nagra meningar. Ger oftast den viktigaste information

om en héndelse, till exempel var, nér, varfor, hur vad och vem.

Outsourca - att flytta ut det journalistiska arbetet fran redaktionen till en utomstaende

aktor.

Press Association - en brittisk nyhetsbyra, liknande svenska TT.
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Pressmeddelande - en text, ofta med nyhetsvirde, som skickas ut till media, journalister,

redaktioner och nyhetsbyrder, med syfte att skapa god PR.

PR - forkortning for public relations, ett engelskt lineord som innebar frimjande atgérder

som syftat till att hantera anseendet av en person eller en organisation.

PR-byra - ett féretag dir PR-konsulter arbetar.

PR-konsult — en person som arbetar yrkesmissigt med att hjélpa sina kunder med att for-

mulera och né fram med information och budskap till malgrupper.

Oberoende journalistik — journalistik som inte later sig paverkas av makthavare eller poli-

tiska asikter.

Telegram - en notis (for notis, se ovan), fast i radio- eller TV-sandningar.
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- Bilagor -

Bilaga 1

Intervjufragor

Har ni ndgon uttalad policy om hur ni behandlar pressmeddelanden?

Hur arbetar ni med inkomna pressmeddelanden?

Gor ni skillnad pé pressmeddelanden fran olika avsidndare?

Finns det nagon avsandare som far mer utrymme &n nagon annan?

Hur ménga pressmeddelanden far ni in pa en vecka?

Hur ménga av dem anvidnder ni?

Hur anviander ni pressmeddelanden?

Hur behandlar ni pressmeddelanden? I vilken grad skriver ni om dem?

Hur arbetar man om pressmeddelanden och hur mycket?

Hur gér den processen till?

Hur har det varit tidigare, har det skett ndgon forandring over tid?

Finns det nagon tidpunkt eller exakt tillfille da fordndringen skedde?

Varfor ser det ut som det gor?

Vilka faktorer kan spela in?

Hur tinker du kring en vixande bransch hos de som forfattar pressmeddelanden?

Vad kan det leda till?

Hur tanker du kring att de som skickar ut pressmeddelanden har ett syfte eller ett budskap?
Ar ni beroende av att f in pressmeddelanden?

Under tisdagen 4 november hade ni X antal pressmeddelanden. Ar det representativt fér
hur det brukar se ut?

Kollar ni nyheter ni anvinder fran TT eller géir de rdtt in i tidningen? Litar man pé att TT

kollar upp alla de nyheter de far in?
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Bilaga 2

Tabeller fran undersokningen

Goteborgs-Posten tisdagen den 4 november och fredagen den 21 november:

Datum Medie |Artikel/inslag Rubrik/handling PM | Ursprung/killa
2014-11-04 GP (M)-ledare gor uppror Martin Wannholt har blivit petad som kommunalrad NEJ egen koll, GP-reportrar
2014-11-04 GP Bostad buggades i gangjakten Telefonavlyssning har anvants for att reda ut gangkonflikten NEJ rattegangsrapportering
2014-11-04 GP Intervju Cecilia Malmstrom Vill skapa forstaelse for frihandelsavtal JA EU-kommissionen
2014-11-04 GP Campus Nackrosdammen De boende 6ster om nackrosdammen ar upprorda NEJ egen grej
2014-11-04 GP Friskoleansdkningar Skolinspektionen har gett klartecken till nya friskolor JA Skolinspektionen
2014-11-04 GP Butikschef domd for ofredande Dom mot mannen som kastade vatten pa tiggare NEJ TT + tingsratten
2014-11-04 GP Hundar bra for aldre Partille har fatt sina forsta utbildade hundar inom varden JA Partille kommun
2014-11-04 GP Koalition ska styra Lerum S+MP+FP+C ska styra Lerums kommun de kommande fyra aren JA Lerums kommun
2014-11-04 GP Rekordvarm novemberdag Rekordvarm dag i Géteborg NEJ SMHI
2014-11-04 GP Romson hopp om nytt klimatavtal Nytt globalt klimatavtal - toppmote i Paris NEJ TT
2014-11-04 GP Projektet gav naring till nya foretag Utvardering av projektet Foretagsamma Vastra Hisingen JA
2014-11-04 GP Trafikverket Trafikverket préovar modell for rena jobb NEJ egen nyhet
2014-11-04 GP Byggbranschen Propostion om personalliggare dven inom byggbranschen NEJ egen nyhet
2014-11-04 GP Volvo cars pa vag mot nytt rekord Volvo 6kade sin forsaljning pa alla marknader under oktober JA Volvo cars
2014-11-04 GP Angela Merkel pressar Cameron Angela Merkel pressar James Cameron NEJ T
2014-11-04 GP Republikansk storslam trolig Republikansk storslam trolig NEJ kronika?
2014-11-04 GP Barn drunknade i Bosporen Barn drunknade i Bosporen NEJ T
2014-11-04 GP Fastspand 85-aring dog Fastspand 85-aring dog NEJ T
2014-11-04 GP Militar vill inte behalla makten Militar vill inte behalla makten NEJ T

Kanada flygbombar IS efter
2014-11-04 GP massmord Kanada flygbombar IS efter massmord NEJ T
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2014-11-21 GP Importen av gris minskar Importen av gris minskar JA/NEJ | osdkert
2014-11-21 GP Ny chef rikspolisen Ny chef hos rikspolisen NEJ T
2014-11-21 GP Begravning for Goran Johansson Begravning for Géran Johansson (infér begravningen) NEJ héndelse
2014-11-21 GP Konvention i lag ska starka barns ratt | Konvention i lag ska starka barns ratt NEJ T
2014-11-21 GP "Fel rata barnskotare pa forskolorna" | "Fel rata barnskotare pa forskolorna™ NEJ egen nyhet
2014-11-21 GP Arthur (hunden) kom hem med laget | Arthur (hunden) kom hem med laget NEJ T
Regeringen driver pa om Hammar-
2014-11-21 GP skjold Regeringen driver pa om Hammarskjold NEJ T
2014-11-21 GP Krystat bakverk Krystat bakverk - med stark underton (bajsbakelser) NEJ ttela
2014-11-21 GP Sex ar for ekobrott Sex ar for ekobrott NEJ domslut
2014-11-21 GP Widding - Sveriges brakigaste kvinna | Widding - Sveriges brakigaste kvinna JA
2014-11-21 GP Motvilligt vittne i Bergsjorattegangen | Motvilligt vittne i Bergsjorattegangen NEJ rattegang
Vaxande julmarknad viktig for Tjolo-
2014-11-21 GP holm Vaxande julmarknad viktig for Tjoloholm NEJ egen nyhet
Chalmerister att hyra till mattelektio-
2014-11-21 GP nen Chalmerister att hyra till mattelektionen NEJ
Flera lastbilarsjattar riskerar miljard-
2014-11-21 GP boter Flera lastbilarsjattar riskerar miljardboter NEJ TT

GT tisdagen den 4 november och fredagen den 21 november:

Datum Medie |Artikel/inslag Rubrik/handling PM Ursprung/killa
2014-11-04 GT Carlssons order: sank ubaten Ny bok avsl6jar gamla planer pa bombanfall NEJ

2014-11-04 GT Dement kvinna kvavd till dods Kvinna spandes fast i tygsele pa vardhem NEJ

2014-11-04 GT Gay-protesten: statyn tas ner Iphone-staty tas ner i Ryssland NEJ

2014-11-04 GT "Plotsligt var han valdigt hangig" Hund dog av glykolforgiftning NEJ egen

2014-11-04 GT Bahias riktigt goda garning Caféagare gav tarta och smorgas till tiggare NEJ egen

2014-11-04 GT Karleksfull trafikskylt i Masthugget Karleksfullt skylt i Majorna NEJ egen
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2014-11-04 GT Kjells fru dog av lugnande medicin Kvinna fick lugnande medel och lamnades NEJ egen

2014-11-04 GT Yxkvinnan i Varmland Kvinna hotade man med yxa NEJ krim

2014-11-04 GT "Jag vill att det ska ta slut" Kvinna valdtogs tills hon var nara doden NEJ egen

2014-11-04 GT Waneholt blev petad Martin Waneholt petas som kommunalrad NEJ handelsekoll
2014-11-04 GT Chef hallde vatten pa tiggare Butikschefen nu démd for ofredande NEJ dom

2014-11-04 GT Annie L66fs comeback Fortroendet for Lo6f har dubblats sedan i juni NEJ IPSOS bestélld av DN
2014-11-04 GT Kvinna i selfie-olycka i Spanien Turist tog selfie nar hon ramlade ner for en bro NEJ

2014-11-04 GT "Jag ar otroligt imponerad av dem." Sophie Stenback hyllar Silvia for valgdrenhet NEJ egen

2014-11-04 GT Tjuvarna utnyttjar sdkerhetsluckorna Malin blev stulen pa sin identitet NEJ egen

2014-11-04 GT Israel skickar tillbaka sin ambassador Israel skickar tillbaka sin ambassador NEJ Utlandskorrespondent
2014-11-04 GT Malmstréom pa nya jobbet: nervost Cecilia Malmstréom (FP) ar ny EU-kommisionar NEJ TT

2014-11-04 GT Kinesiskt vapen ska skjuta dronare Kinesiska forskare har utvecklat ett vapen NEJ Xinhua

2014-11-04 GT Eklund flyttad i smyg Dubbelmordaren flyttas fran Norrtéljefangelet NEJ

2014-11-21 GT Goteborg tar farval Goran Johanssons begravning NEJ koll

2014-11-21 GT Nevs vd far miljoner Hundratals lamnar Nevs, ledningen far miljoner NEJ eget avsl6jande
2014-11-21 GT Oron for hamnde Bandidosledare skjuten, polisen orolig hamnd NEJ egna kallor
2014-11-21 GT Skepp lastat med svanar Svanar blir omhandertagna i vinter i Hamburg NEJ arlig grej

2014-11-21 GT Blodproppar vanligt i Sverige 10 000 svenskar behandlas varje ar NEJ grej som redan finns
2014-11-21 GT Brakigast i Sverige Foretag har utsett Sveriges brakigaste kvinnor JA Passion for Business
2014-11-21 GT Rebecca blev lovad modelljobb Rebecca blev sexuellt utnyttjad NEJ egen + blogginlagg
2014-11-21 GT Polisen utsatts for stenkastning Vad som har hant senaste 24h NEJ polisen + koll
2014-11-21 GT Vem ar landets basta journalist Stor enkat m journalister. Dagens efter priset NEJ event

2014-11-21 GT Vintern blir iskall Meterologerna varnar att vintern blir iskall NEJ EU och USA vaderinstitut
2014-11-21 GT Klickraket, elevers protest mot SD Klassfoto"Jimmie skickade hem resten" NEJ sociala medier
2014-11-21 GT Arets Goteborgare Intervju med Laleh Pourkarim NEJ eget

2014-11-21 GT Vastsverige runt Vad som hander runt om i Vastsverige NEJ lokaltidningar och lokala kallor
2014-11-21 GT Aldreboende i Malmé mkt bra Vilka dldreboenden som ar bast NEJ egen grej
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Vastnytt tisdagen den 4 november och fredagen den 21 november:

Datum Medie Artikel/inslag Rubrik/handling PM Ursprung/kalla
2014-11-04 Vastnytt VG presenterar budget Mer pengar at psykiatrin JA landstingspolitikerna
2014-11-04 Vastnytt (S) foreslar kommunalrad Telegram JA socialdemokraterna
2014-11-04 Vastnytt Gynekologbrist VG-region gor 6versikt av gynekologer efter motion i varas | NEJ koll

2014-11-04 Vastnytt Rumanienval Vastsvenskar hindras att rosta NEJ tips

2014-11-04 Vastnytt Mordatalad 6verklagar Mordatalad i Halmstad 6verklagar dom (telegram) NEJ tingsratten
2014-11-04 Vastnytt Klimatutbildning i Rio En goteborgare med pa utbildningen JA organisation
2014-11-04 Vastnytt Joe Labero besoker skola Besok pa Svartedalsskolan NEJ tips

2014-11-04 Vastnytt Skarjovallen redo for spel Skarsjovallen inte skadat av allt regn (telegram) NEJ hemsida
2014-11-21 Vastnytt Brott mot tiggare Brott mot tiggare anmals sallan. NEJ Crossroads
2014-11-21 Vastnytt Kartlaggning brott tiggare Anders Ygeman vdlkomnar kartlaggningen NEJ TT Stockholm
2014-11-21 Vastnytt Begravning Goran Johansson Ceremoni i Eriksbergshallen NEJ koll

2014-11-21 Vastnytt Manga pa begravningen Manga vanner till Goran Johansson pa begravningen NEJ koll

2014-11-21 Vastnytt Matte-SM i Goteborg Matte-SM avgors. Lisa fran Gbg ar en av favoriterna NEJ lararen

2014-11-21 Vastnytt Atal i Vanersborg Man atalad, sokte sex med 11-aring via natet (telegram) NEJ P4 Vast

2014-11-21 Vastnytt Hans och Greta pa operan Premiar pa l6rdag pa Goteborgsoperan JA Goteborgsoperan
2014-11-21 Vastnytt Varmt i havet for arstiden Havsvattnet ar varmare an normalt runt Sverige (telegram) | JA SMHI

50




P4 Goteborg tisdagen den 4 november och fredagen den 21 november:

Datum Medie Artikel/inslag Rubrik/handling PM Ursprung/kalla
2014-11-04 P4 GBG 07.30 8 av 12 tjanster bort pa sjofartstillsynen Inspektorer radda for att inte klara av tillsynen NEJ Brev+transportstyrelsen
2014-11-04 P4 GBG 07.30 Moderat far inte plats i kommunstyrelse Wannholt far inte plats i kommunstyrelsen NEJ egen koll
2014-11-04 P4 GBG 07.30 1000 nya foretag i vastra hisingen EU-projekt har skapat 1000 nya foretag NEJ egen

2014-11-04 P4 GBG 16.30 (S) foreslar kommunalrad (S) foreslar kommunalrad, tva nya personer NEJ koll+(S)
2014-11-04 P4 GBG 16.30 VG-region presenterar budget skatt hojs bl.a. sjukhusen far mer pengar JA regionpolitikerna
2014-11-04 P4 GBG 16.30 Kvinnor fick MRSA p& OS Tre kvinnor p& OS fick MRSA av samma lkare NEJ T

2014-11-04 P4 GBG 16.30 DO beslutar om diskriminering Diskriminering att inte lata romsk kvinna NEJ egen koll
2014-11-21 P4 GBG 07.30 Program for forebygg av brott & droger Omfattande program NEJ egen nyhet
2014-11-21 P4 GBG 07.30 Laleh utsett till arets goteborgare Arets goteborgare NEJ egen nyhet
2014-11-21 P4 GBG 07.30 GOran Johanssons begravning Infér begravningen NEJ handelse
2014-11-21 P4 GBG 07.30 Stenkastning mot polisbilar Stenkastning mot polisbilar i Rannebergen NEJ polisen
2014-11-21 P4 GBG 16.30 Goran Johanssons begravning Om och fran Goran Johansson begravning NEJ handelse
2014-11-21 P4 GBG 16.30 Arets goteborgare Laleh Pourkarim arets ghgare NEJ egen nyhet
2014-11-21 P4 GBG 16.30 Milt vader, varmare vatten Milt vader och vattentemp hogre an normalt JA SMHI

2014-11-21 P4 GBG 16.30 Restaurangagare skattefuskade Dom mot skattefusk NEJ dom
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