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Med den har uppsatsen vill vi titta ndrmare pa hur gymnasieskolorna i Goteborg marknadsfor sig. Vi vill se
vilken varld en niondeklassare méter pa sin vag att valja gymnasium. Vad tar avsandarna upp och hur forsoker
de fa lasaren att ta at sig av informationen?

Vi har valt att titta narmare pa broschyrer fran tva skolor i Goteborgsregionen: en friskola, Donnergymnasiet,
och en kommunal skola, Hulebdcksgymnasiet, broschyrer som skolorna anvénder i sin marknadsforing. Syftet
med uppsatsen ar foljaktligen att visa hur dessa tva skolor presenterar sig sjalva. For att undersoka skolornas
marknadsforing har vi valt att géra en multimodal analys. | en multimodal analys underséker man hur text och
visuella uttryck skapar sammanhang och kommunicerar med oss. Man tittar allts3 pa hela framstallningen och
hur elementen kombineras ihop for att skapa mening.

Den multimodala analysen har visat att skolor forsoker locka till sig elever pé liknande satt. Bada skolor
fokuserar mycket pa fenomen som ligger utanfor sjalva undervisningen: stimningen pé skolan ar viktig i bada
fallen, tillsammans med traditioner och idrott och halsa. En annan likhet &r att bada skolor trycker pa identitet,
men i olika grad. De vill utmérka sig och visa att de ar extraordinara.

Det &r av betydelse for lararyrket att vara medveten om hur profilering och marknadsforing paverkar arbetet
och arbetsplatsen. En tydlig profil fargar lararens vardag genom att denna visas upp utat och skapar
forvantningar. Det darfor viktigt att veta vilken bild skolans marknadsféringsmaterial malar upp och hur man
tilltalar de eventuella eleverna.
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1. Inledning

Ar 2002 blev valfriheten ett begrepp inom skolan. D& blev det méjligt for niondeklassare att
fritt sbka gymnasieskola inom sin region, vilket har medfort enorma valmajligheter. |
Goteborgsregionen finns det 60 gymnasieskolor, som tillsammans erbjuder mer &n 300
valmojligheter. | och med denna utveckling har konkurrensen 6kat och gymnasieskolan har
blivit en vara som maste marknadsforas (Clausson & Swanberg, 2005).

Det rader olika asikter om detta fenomen. Manga anser att marknadsforing inte hér hemma
i skolans vérld. Pengarna skulle kunna anvandas till att skapa en battre skola, genom till
exempel fler larare, mer material och béttre lokaler. Kritikerna menar ocksa att detta ger en
Okad segregation. Konkurrenssituationen och marknadsforingen har lett till att vissa skolor
har blivit elitskolor medan andra hamnar pa efterkalken.

Andra menar att marknadsféringen har positiva foljder genom att ge ett 6ppet system som
bryter segregationen. Elever behéver nodvandigtvis inte ga i de skolor som finns i
naromradet, utan far mojlighet att soka till andra skolor i regionen. Skolan blir darmed en
motesplats dar likasinnade kan motas oavsett bakgrund. Dessutom anser foresprakarna att
konkurrensen medfor ékad lyhordhet, effektivitet och darmed en battre kvalité.

Oavsett hur man staller sig i fragan, satsar Géteborgsregionens gymnasieskolor 10 miljoner
pa marknadsforing varje lasar. Men hur anvands pengarna? Pa vilket satt marknadsfor sig

skolorna? Dessa fragor ligger till grund for var uppsats.

1.1. Fragestallning och syfte

Med den har uppsatsen vill vi titta narmare pa hur gymnasieskolorna i Géteborg marknadsfor
sig. Vi vill se vilken varld en niondeklassare moter i materialet. Vad tar avsandaren upp och
hur forsoker de fa lasaren att ta at sig av informationen?

For att genomfora var analys har vi valt att titta narmare pa materialet fran tva skolor i
Goteborgsregionen: en friskola, Donnergymnasiet, och en kommunal skola,
Hulebécksgymnasiet.

Syftet med uppsatsen ar foljaktligen att visa hur dessa tva skolor presenterar sig sjélva. Vi

har for avsikt att beskriva vad de férmedlar och hur de formedlar information om skolan.



1.2. Metod och tidigare forskning

For att undersdka skolornas marknadsféring har vi valt att géra en multimodal analys. | en
multimodal analys underséks hur text' och bild skapar sammanhang och kommunicerar med
0ss. Man tittar alltsa pa hela framstéllningen och hur elementen kombineras ihop for att skapa
mening. Tva forskare inom detta omrade, Kress och van Leeuwen, kallar detta for visuell
grammatik, darfor att det som studeras ar strukturer och hur delar hénger ihop i en storre
komposition. De menar samtidigt att man inte ska stirra sig blind pa ordet grammatik och tro
att man har att géra med fasta regler. En multimodal analys baserar sig pa mottagarens
uppfattning och &r darfor svar att karakterisera. Med tanke pa de olika kulturella sammanhang
man kan inga i blir detta uppenbart; en farg kan ju till exempel ha olika betydelse i olika
kulturer. Istallet 1aggs fokus pa de tydligaste dragen, de drag som inte gar att ifragasatta
oavsett kulturell tillhérighet (Kress & van Leeuwen, 2006:1ff, 266).

Vi lever idag i ett utpraglat informationssamhalle och det multimodala utbudet blir storre
och strre. En metod som tar hansyn till bade text och visuella medel ar darfor av stor vikt
(Kress & van Leeuwen, 2001:1). Man skulle till och med kunna ga sa langt och saga att det ar
konstigt att multimodala analyser inte syns oftare, eftersom det &r séllan man moter en text
som inte &r illustrerad i dagens samhélle (O’Halloran, 2004:163).

Rent praktiskt har vi valt att dela upp analysen i tva delar; ideationell och interpersonell
struktur. Det ideationella ror innehallets framstéllning, medan det interpersonella galler hur
texten skapar sin relation till lasaren. Ur dessa perspektiv har vi tittat pa materialets alla
element, men valt att studera text och bild for sig for att sedan sammanfatta. Textanalysen &r
framfor allt baserad pa Hellspong och Ledins handbok i brukstextanalys Vagar genom texten
(1997). Vilka av handbokens begrepp vi anvant, och hur, forklaras under rubriken
analysmodell. Andra referenser har anvénts for att fordjupa speciella aspekter av analysen.

Bildanalysen bygger till stor del pa Bjorkvalls avhandling Svensk reklam och dess
modellasare (2003). Ocksa Bjorkvall undersoker reklamens multimodala aspekter utifran det
ideationella och det interpersonella perspektivet. Nar det galler det ideationella analyseras
bland annat vad de avbildade gor i bilderna, och det interpertionella fokuserar pa hur det
visuella uttrycket kommunicerar med l&saren.

Né&r man utformar en text gor man alltid vissa antaganden géllande textens mottagare.
Detta kallar Bjorkvall en modellasare, vilket just syftar pa textens forutsatta lasare (Bjorkvall,

2003:23). Med tanke pa syftet med vart material antar vi att modellasare ar en niondeklassare.

! Med text menar vi den verbala delen i materialet



For att begransa oss har vi valt att se pa en tankbar modellasare som ska valja
samhéllsvetenskapsprogrammet, inom Goéteborgsregionen. Det som intresserar lasaren &r
foljaktligen den allménna informationen om skolan och den specifika for

samhéllsvetenskapsprogrammet.

1.3. Material

For att undersoka var fragestallning har vi valt att titta pa det material gymnasieskolor i
Gateborgsregionen skickar ut till niondeklassare. Det ideala hade sjalvklart varit att titta pa
alla gymnasieskolor med samhallsvetenskapsinriktning, men pa grund av tidsbegransning har
vi begrénsat oss till tva: Donnergymnasiet och Hulebacksgymnasiet.

Dessa skolor &r tv& av regionens mest populéra skolor enligt Gymnasieintagningen.? Bada
har en hog status och manga sokande varje ar. Med detta som bakgrund har vi gjort vart
urval. Var modellasare ar ju som sagt en niondeklassare som ar bosatt i Géteborgsregionen
och som ska valja samhéllsvetenskapsprogrammet. Eftersom manga ser Donnergymnasiet och
Hulebéacksgymnasiet som ett attraktivt val ar det troligt att var modelldsare méter bada
broschyrerna.

Vidare har vi, som vi antytt innan, valt att bara se pa de tryckta marknadsforingsmaterial
skolorna har i broschyrform. Man skulle ha kunnat vélja att &ven analysera skolornas
hemsida, annonser och annat informationsmaterial, men en begrénsning var nédvandig for att
uppsatsen inte skulle bli for omfattande.

Donnergymnasiets material bestar av tva broschyrer och ett separat ark, alla i fyrfargstryck.
Den forsta broschyren (som fran och med nu kommer att kallas B1) innehaller allmén
information om Donnergymnasiets tre olika skolor och skolans grundsyn. Den andra
broschyren (B2) innehaller information om Donnergymnasiet i G6teborg, och B3 innehaller
information om samhallsvetenskapsprogrammet. B1 och B2 bestar av tolv sidor medan B3 ar
ett ark med fram- och baksida. B2 och B3 ar i liggande A5-format medan B1 &r lite mindre.
Hulebécksgymnasiets material (B4) innehaller allman information om skolan och dess olika
program. Den &r i fyrfarg och bestar av 48 sidor. Storleken ar betydligt stérre an

Donnergymnasiets, 31 x 25 cm.

2 pesonlig kommunikation, (2006-12-18), gymnasieintagningen@gr.to



Vi har valt att inkludera ett uppslag fran varje skola som bilagor for att visa hur de &r
utformade.

Eftersom var modellasare ska valja samhéllsvetenskapsprogrammet har vi exkluderat de
sidor som r@r andra inriktningar. Nar det galler Donnergymnasiet har vi darfor valt bort de
I6sa ark som informerar om skolans 6vriga program. Vi har &ven valt bort sidorna 4-7 i B1
eftersom de handlar om Donnergymnasiets skola pa Gotland. Sidorna som presenterar andra
program i Hulebacks broschyr, och som vi darfor valt att inte analysera i var undersékning, ar
sidorna 12-23, 26-39 samt 42-45.

2. Analysmodell

2.1. Ideationell struktur: text

For att undersdka vad en text handlar om, soker man efter textens ideationella struktur.
Begreppet syftar pa ett monster rorande innehall. Vad &r det for upplysningar texten ger, och
med vilka 6gon ser texten pa det som den uttalar sig om? Innehallet i en text &ar emellertid
aldrig absolut och obestridligt, vilket innebér att olika lasare kan ha olika asikter om vad som
ar textens huvudsakliga budskap. Sammanhanget &r viktigt for att forsta den ideationella
strukturen, speciellt situationskontexten som talar om i vilket sammanhang som texten
skrevs.

For att komma at huvuddragen i den ideationella strukturen har vi valt att analysera textens
tema och propositioner (Hellspong och Ledin, 1997:115).

2.1.1. Tema
Innehallet i en text kan grupperas i vissa amnen eller teman, som anger vad en text handlar
om. Det dvergripande temat kallas for makrotemat och utgér textens huvudsakliga
amnesinnehall. Ibland kréavs en tolkning av texten och en avvagning mellan potentiella
huvudamnen, i synnerhet da texten ar heterotematisk, det vill saga en fleramnestext, till
skillnad fran monotematiska texter som &ar koncentrerade pa ett amne (Hellspong och Ledin,
1997:118ff).

Det finns emellertid vissa indikationer pd vad som &r vasentligt i en text. Rubriksattningen
ger en tydlig antydan, likasa de fraser och ord som har blivit placerade pa andra framtradande
positioner i texten, t.ex. i inledningen pa stycken och meningar. Upprepningar av ett ord eller



en fras ger ocksa en fingervisning om viktiga delar av texten. Kring makrotemat utvecklas ett
antal mikroteman, som ar underordnade textens makrotema. Framforallt &r det relationen
mellan makro- och mikrotema som ar intressant. VVad séger textens mikroteman om
makrotemat? Har kan man saledes undersoka vad som sags och inte sdgs om det dverordnade
temat (Hellspong, 2001:121, 35).

2.1.2. Propositioner

Nasta steg i var analys &r att ta reda pa vilka pastaenden som gérs om textens tema. Detta
kallas for analys av propositioner. Textens olika teman beskrivs med nominalfraser, t.ex.
skolans personal. Propositioner beskrivs daremot med en grafisk mening, t.ex. skolans
personal ar omtyckt av eleverna. De ger ddrmed en tydligare anvisning om hur texten vinklar
olika amnen, vilket innebér att de klarlagger textens huvudsakliga budskap pa ett tydligare
sétt (Melin och Lange 1986:58).

Den proposition som ar mest intressant ar den som sager nagot 6vergripande om texten,
den sa kallade makropropositionen. Makropropositionen kan sammanfatta texten eller
atminstone stora delar av den. I likhet med makrotemat brukar man finna att
makropropositionen upprepas i texten, att den &r placerad som rubrik eller pa andra
framtradande platser och understéds av bildval. De propositioner som i hierarkisk ordning
hamnar under makropropositionen kallas for mikropropositioner (Hellspong och Ledin,
1997:122).

Precis som i fallet ovan ar det inte alltid som texter har en tydlig makroproposition, vilket
ibland kan krava en tolkning av texten for att hitta dess underforstadda, implicita, delar. Att
vara alltfor explicit i en text kan ibland verka ofint vilket ger anledning till en mer diskret
hallning. For att finna en texts verkliga utsagor ar det darfor betydelsefullt att sjalv dra
slutsatser med stod av textens olika delar; att gora sa kallade inferenser. Har har kannedomen
om situationskontexten stor betydelse (Hellspong och Ledin, 1997:19, 37f).

For att undersdka propositionernas sprakliga uttryck, kan man granska enskilda ord och
fraser. Nar det galler ordval, ar det sarskilt intressant att se pa de vardeladdade orden, d.v.s.
ord som inte &r neutrala, utan laddade med en positiv eller negativ kdnsla. Att granska ordens
betydelseomfang kan ocksa ge intressanta upplysningar om innehallet. Ar uttrycken
specificerande, eller har de stor extension? Vidare kan en analys av fraser ge information om
handlingar och tillstand i texten. Vem gér vad mot vem? Hur upplever textens olika aktorer
det som beskrivs? For att ta reda pa det ser man framférallt till verben i texten (Hellspong och
Ledin, 1997:115, 129, Malmgren, 1994:14, 17f).



2.2. ldeationell struktur: bild

Den ideationella bildanalysen undersoker innehallet i ett visuellt uttryck pa liknande satt som
den sprakliga ideationella analysen. Vid en bildanalys maste vi forsoka tranga in i bilden, for
att hitta dess budskap och mening. Det racker alltsa inte med att enbart kommentera
ytfenomen. Vi maste se hur de enskilda delarna relaterar till varandra, och hur dessa skapar en
helhet (Borgersen & Ellingsen 1994:19). Vilka visuella uttryck gar att finna i materialet? Vad
sdger dessa uttryck? Vad ar i fokus? Valet av personer och objekt i bilder har en stor betydelse
for att dels beratta om budskapet dels paverka mottagaren (Hansson, Karlsson & Nordstrom
1992:98). Vi har valt att koncentrera oss pa bildtema och bildproposition for att beskriva
innehallet i vart material.

En texts tema berattar vad en text handlar om. Ocksa i en bild signalerar olika element
olika meddelanden. Nar det galler skriftdominerande texter laser man vanligen uppifran och
ner, och fran vanster till hoger, vilket nddvandigtvis inte foljs i en bild. Ju synligare ett
element &r, desto mer troligt ar det, att lasaren forst guidas till detta an till ett annat. Detta kan
ske genom inramning, farg och avstandet mellan elementen i en bild. De motiv som &r mest
synliga i materialet ar sjalvklart de som har storst betydelse for innehallet (Bjérkvall,
2003:58f).

Med bildtema syftar vi mer allmant pa de bilder som materialet innehaller och deras
motivval medan materialets bildpropositioner beskriver vad dessa bilder uttrycker. For att
undersoka detta tittar man bland annat pa bildens farger och form och de avbildades
kroppssprak, ansiktsuttryck och rorelser (Bjorkvall, 2003:65).

Nagot som ar intressant i sasmmanhanget ar vad och varfor sandaren har valt att inkludera
vissa visuella uttryck. VVad ar det som sandaren vill att mottagaren ska se, och varfor? Vilken

information férmedlas genom bilderna?

2.3. Interpersonell struktur: text

Nar man laser en text vars syfte ar att évertyga, ar alla manniskor mer eller mindre pa sin
vakt. Nar en sadan text dessutom handlar om att paverka lasarens vanor och framtida val finns
en aspekt av intrang som gor mottagaren annu mer skeptisk. Da géller det for avsandaren att

fa lasaren att tro att han eller hon har att géra med bundsforvanter (Johannesson 2006:13f).



Detta gors inte bara genom trovardiga argument och vederhéftigt innehall utan ocksa genom
sprakliga val (Melin & Lange, 2000:56f). Avsandaren maste alltsa medvetet narma sig sina
lasare dven genom sprak och stil. Accepterar vi detta ”narmande”, och den roll texten ger oss,
sa fungerar texten som planerat; det har skapats en relation mellan avséandare och mottagare
(Hellspong & Ledin, 1997:158).

Denna sida av texten kallas for interpersonell struktur och ar den andra delen av den
multimodala analys vi kommer att gora. Det ideationella analyserar textens innehall och
varderingar, medan den interpersonella tittar pa hur detta innehall och dessa vérderingar
forankras hos lasaren.

Vi kommer att undersoka det interpersonella spelet genom att se pa perspektiv och

kontakttyper genom sprakhandlingar.

2.3.1. Perspektiv

Man skulle kunna séga att en text existerar i tva verkligheter. Forst och framst finns en yttre
varld som innefattar den verkliga avsédndaren och lasaren, men lika viktigt ar att det finns en
inre varld som bestar av ett text-jag, eller text-vi, och ett text-du. Det & namligen i den
sprakliga inre iscensattningen som det finns utrymme for att paverka samspelet, eller den
interpersonella relationen (Hellspong & Ledin 1997:172).

Dels kan man paverka genom tilltalet. Hur riktar man sig till lasaren? Vilket pronomen
anvander man? Om mottagaren vill vara tydlig och pa inget satt missa att skapa kontakt ska
han vénda sig till 1asaren genom ett direkt du. Detta signalerar fortroende, och goda vanner
ifrdgasatter man ju inte (O’Toole, 1994:8). Man kan ocksa valja att inte visa nagot direkt
tilltal om man vill hélla en storre distans till lasaren (Hellspong & Ledin, 1997:173).

Dels kan man paverka genom omtalet. Hur véljer man att bendamna sig sjalv som
avsandare? Ar det ett jag som berattar? Ar det kanske ett obestamt man? Eller ett vi? Ur vilket
perspektiv talar avsandaren? Beroende pa vilken effekt man vill uppna véljer man
utgangspunkt. Vill man t ex att referensen inte ska vara sa exakt och inte ange vem som sagt
vad eller vem som ska ta ansvar véljer avsandaren man. Ett jag pekar daremot pa ett direkt
ansvar. Vill man istéallet bygga upp en spraklig gemenskap passar vi béttre. Da kan man
dessutom vélja att omfatta text-duet, for att skapa en riktigt stark relation (Hellspong & Ledin
1997:173).

Ett annat begrepp for att konstruera textens perspektiv ar inbaddning. Det innebdr att
avsandaren later andras ord horas genom texten genom att utomstaende réster far komma in.

Ofta viljer man ett tredje text-jag som mottagaren kan identifiera sig med. Detta kan goras
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t.ex. genom citat. Inb&ddningens effekt &r att mottagaren inte ser den tredje rosten som
avsandarens, utan som en rost som skulle ha kunnat vara hennes egen. Den interpersonella
relationen blir pa sa sétt starkare. Inbaddningen ger ocksa avsandaren en chans att kunna
uttrycka en mer reservationslos positiv kritik, som avsandaren inte hade kunnat skriva sjélv
utan att tappa i trovardighet och forsvaga den interpersonella relationen (Hellspong & Ledin
1997:173ff).

2.3.2. Kontakttyper genom sprakhandlingar

Att anvanda sprak innebar att man utfor en handling. Nar vi sager eller skriver nagot forandrar
och paverkar vi situationen. Vi kan ju t ex anvanda ord till att fraga, svara, lova, forneka eller
erbjuda — spraket &r i detta val ett medel for handling (Hellspong & Ledin 1997:161).

Sprakhandlingar delas in i olika kategorier. Till att borja med kan man urskilja de
allméanna, eller grundlaggande, vilka &r pastaenden, fragor, uppmaningar och utrop. Dessa
kallas allménna for att de motsvarar en sérskild grammatisk konstruktion; man kan se genom
att bara titta pA meningens uppbyggnad vilken slags sprakhandling det &r. T.ex. kanner vi igen
en fraga genom att den antingen &r en ja/nej-fraga eller ar uppbyggd med frageord (Hellspong
& Ledin 1997:161f).

Till de allménna kan man lagga de speciella. Kategorierna utesluter dock inte varandra
utan de speciella fungerar som undergrupper. (Kress & Leeuwen, 2004:123). Jag lovar att jag
kommer i tid &r t.ex. ett pastaende, men det ar samtidigt ett 16fte. Genom pastaendet lovar vi
nagot pa samma satt som vi kan varna, déma eller forsékra (Hellspong & Ledin 1997:164).

De flesta texter bestar till storsta del av pastaenden (Hellspong & Ledin, 1997:163). Darfor
kommer vi inte att koncentrera oss pa dessa i denna analys. Istallet kommer vi att se pa hur
avsandaren anvander sig av fragor, utrop, uppmaningar och erbjudanden och vilken
interpersonell relation som byggs upp utifran dessa. Inbyggd i de sprakhandlingarna finns
namligen en mer direkt forvantan av respons; pastar man nagot behéver mottagaren bara
bekrafta passivt vad som sagts, men fragar man nagot t.ex. forvantar man sig ett svar och
erbjuder man nagot vill avsandaren veta om erbjudandet accepteras. Responsen behdver inte
vara verbal eller direkt men att mottagaren pa nagot satt ska reagera ar underforstatt
(Holmberg & Karlsson, 2006:28).
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2.4. Interpersonell struktur: bild

Den interpersonella bildanalysen behandlar, precis som pa det sprakliga planet, relationen
mellan avsandare och mottagare. For att kunna sélja en produkt eller en tjanst maste
avsandaren hitta en vag som mojliggor att skapa en god relation till kunden, som ger ett
sakligt och trovéardigt intryck och som visar att man insett hur kunden vill ha det. Bilder &r ett
bra satt att Gvertala och paverka manniskors kanslor. Darfor ar det vanligt att anvanda bilder i
reklam (Hansson, Karlsson & Nordstrom, 2006:95).

| bilder kan upplevelsen, tolkningen och hur lasaren bjuds in paverkas av olika medel. For
att beskriva hur relationen mellan avsandare och mottagare uppratthalls i den interpersonella
bildanalysen har vi valt att fokusera pa graden av narhet och distans och kontakttyper
genom bild. Dessa 6verrensstammer med underrubrikerna pa den sprakliga delen av
interpersonell struktur.

Pa samma satt som tilltal och omtal i en text kan skapa narhet eller distans mellan séandare
och mottagare, visualiseras social och fysisk distans i bilder symboliskt genom avstandet
mellan de avbildade personerna och betraktaren. Ur ett interpersonellt perspektiv ar avstandet
mellan de avbildade personerna och beskadaren av bilden intressant. Ju storre det fysiska
avstandet ar desto storre sociala skillnader formedlas genom bilderna. Man brukar tala om
narbild, medelavstandsbild och distanserad bild (Bjorkvall, 2003:72). Avbildade personer i
narbild formedlar kortare distans till betraktaren &n helfigur som uppfattas mer distanserade.

De huvudsakliga kontakttyperna genom bilder &r, liknande de inom spraket, pastaende,
fragor, uppmaningar samt utrop (Bjorkvall, 2003:68). | och med de olika kontakttyperna
forvantar sandaren ett specifikt gensvar fran mottagaren. Precis som i den sprakliga
interpersonella strukturen, ska exempelvis pastaenden leda till att mottagaren tar till sig
information, fragor ska leda till ett svar, och genom att anvanda uppmaningar forvantas
handling. Vidare vill man genom att visualisera ett erbjudande om varor och tjanster, att
lasaren ska acceptera ett mottagande. Jamfort med pastaende ar erbjudanden mer
kontaktskapande och fragor och uppmaningar skapar dnnu tydligare kontakt (Bjorkvall,
2003:70).

Om man utgar fran att det finns manniskor avbildade pa bilderna i en reklam, &r blicken en
avgorande faktor for det visuella kontaktskapandet. Far mottagaren 6gonkontakt med dem pa
bilderna? Om lasaren far det bjuds han eller hon in. Méts inte blickarna skapas ingen kontakt
utan betraktaren erbjuds istéllet att bara betrakta den avbildade. Tank t.ex. att man ser en bild
av pa en grupp manniskor som gar mot en kyrka, och som inte moter var blick. Bilden skapar
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da ingen kontakt genom blick och staller sig neutral till mottagaren. Den &r helt enkelt ett
pastaende som sager dessa manniskor gar till kyrkan (Bjorkvall, 2003:68f). Hade vi daremot
fatt 6gonkontakt med en i sallskapet hade vi bjudits in, och beroende pa sammanhanget kunde
det ha blivit t.ex. en fraga, vill du folja med?, eller en uppmaning folj med!

Pastaenden, fragor och uppmaningar uttrycks inte bara genom blick utan &ven genom
kroppssprak. Exempelvis kan en utstrackt hand uttrycka ett erbjudande och pa sa satt skapa
kontakt med betraktaren (Bjorkvall, 2003:69).

3. Resultat och analys

| det foljande redovisar vi vara resultat. Varje skolas material kommer att behandlas i fyra
avsnitt: den ideationella strukturen i text respektive bild samt den interpersonella strukturen i
dessa tva modaliteter. | kapitel fyra sammanstéller vi vart resultat och diskuterar viktiga
aspekter och slutsatser.

For att fortydliga vissa ord och fenomen har vi i citaten ibland gjort understrykningar. Vi
vill fortydliga att detta ar vara understrykningar och inte originalets.

3.1. Donnergymnasiet
3.1.1. Ideationell struktur: text

| det material som Donnergymnasiet anvander i marknadsfoéringssyfte ar makrotemat
sjalvklart Donnergymnasiet. Att det handlar om Donnergymnasiet och ingen annan skola,
fortydligas genom att begreppet framtrader pa betydande positioner i texten, bland annat i
rubriker pa omslag och inne i materialet och i inledningen pa avsnitt och meningar, men

framforallt genom upprepningar:

Donnergymnasiet startade i Klintehamn 1998. 2000 startade Donnergymnasiet i Slite
och Géteborg. | dag finns det 6ver 1000 Donnerelever! | Géteborg har
Donnergymnasiet blivit ett av de populéraste gymnasierna. Donnergymnasiet har
hamtat sitt namn fran slakten Donner som verkade i Klintehamn och Visby pa 1700-
och 1800-talet. Handelshuset Donner byggde skutor redan pa ostindiefararnas tid.
Seglen i Donnergymnasiets logotyp symboliserar var nérhet till havet och vart
intresse att resa ut i véarlden. Donnergymnasiet delar in lasaret i korta terminer for ett
flexibelt schema (B1:10).
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Den frekventa anvandningen av skolans namn gor att det hamras in som ett varunamn, vilket
naturligtvis hanger ihop med materialets syfte (Melin och Lange 1986:101).
Generellt sett ar Donnergymnasiets material homotematiskt, d.v.s. att makrotemat ar tydligt i
textens alla delar. Daremot &r textens olika stycken ofta osammanhangande, vilket innebér att
det &r svart att hitta tydliga teman for varje avsnitt. En mellanrubrik fran en av broschyrerna
kan exemplifiera detta: ”Luncher och 6vrig personal” (B2:10). Att redogéra for mat och
personal pa samma sida, ger ett ologiskt intryck (Hellspong & Ledin, 1997:148).

Det finns emellertid ett antal mikroteman som férekommer i flera olika avsnitt av texten.
Var bedémning av mikroteman har darfor baserats pa hur ofta dessa férekommer i texten.

Nedanstéende tabell redovisar vart resultat:

Tabell 1: Mikroteman i Donnergymnasiets material

Mikroteman Broschyr 1 Broschyr 2 Broschyr 3
stamningen pa skolan |s. 3, 10, 11 s.2,5,7,10

undervisning $.2,3,9,10,11 |s.2,4,6,8,9 s.1,2
traditioner s. 3,10 s.2,7,8,10

skolmiljo s. 8 s.3,5,10

idrott och halsa s.2,5,7,10

internationalisering s.2,3,10 s.8,9 s.1,2
personal s.2,3,8,10,11 |s.2,10,12

elever pa skolan s. 2,10, 11 s.2,6,7,8,9,10,11 |s.1,2

Vad ar det da for pastaenden som texten gor om sina olika teman? Eftersom materialet har ett
marknadsforingssyfte borde makropropositionen séga nagot positivt om skolan, vilket den
ocksa gor. Enkelt uttryckt sager texten att Donnergymnasiet ar den basta skola som du kan

valja. Som stod for det antagandet kan ndmnas att i stort sett allt som relaterar till skolan

beskrivs med positiva vardeord, till exempel: "Donnergymnasiet &r kant for kvalitet och
variation” och "Donnergymnasiet &r kant for fantastiska larare” (B1:3).

Vidare talar upprepningarna av det specificerade ordet Donnergymnasiet for att skolan ar
béattre &n andra. Ordet skulle namligen vid flera tillfallen kunna ersattas av de mer extensiva
orden skola och gymnasium, ord som har ett betydligt stérre betydelseomfang (Malmgren,
1994:14). Sandaren vill inpranta att materialet ror en speciell skola och att det som star i
broschyren géller just denna skola - inte vilken skola som helst. Detta blir tydligt i féljande

stycke:

Donnergymnasiet startade i Klintehamn 1998. 2000 startade Donnergymnasiet i Slite
och Géteborg. | dag finns det 6ver 1000 Donnerelever! | Géteborg har
Donnergymnasiet blivit ett av de populdraste gymnasierna (B1:10).
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Nagot som ocksa talar om att skolan &r speciell och annorlunda &r det ethos som skapas kring
skolan i en av broschyrerna (Johannesson, 2006:258). Lasaren far ta del av ursprunget till
skolans namn och den historia som namnet ar forknippat med: "Donnergymnasiet har hamtat
sitt namn fran slakten Donner som verkade i Klintehamn och Vishy pa 1700- och 1800-talet”
(B1:10). Forknippar man namnet Donner med skolan far man saledes en forstallning om att
Donnergymnasiet ar en skola med traditioner och historisk betydelse. Att det ar en skola med
ett gott anseende som man kan lita pa.

Nar materialet refererar till skolans elever, personal och traditioner gérs detta ocksa med
specificerande begrepp. Till de ord som har en relativt stor extension laggs det specificerande

forledet Donner: ldag finns det 6ver 1000 Donnerelever!”, "Donnerelever &ter lunch

tillsammans med personalen i vart trevliga Donnercafé” och ”Donnerelever har praktiserat pa
Folkteatern, pa reklambyraer, tidningar och advokatkontor” (B1:10, B2:10, 6). Pa sa satt
skapas uppfattningen om att det ror sig om speciella elever, att de har sarskilda formaner och
att skolan ar orsaken till detta. Vidare far man intrycket av att skolans elever dr ganska lika
och att de darmed utg6r en homogen grupp.

Forledet Donner satts dven framfor ndgra av skolans olika traditioner, exempelvis
”Donnerhajk’ och "DonnerOS” (B2:7). Intrycket blir det samma som i fallet med eleverna, att
det ar nagot speciellt med traditionerna.

Skolans personal omnamns pa liknande satt. Cafévarden omtalas som "Donners cafévard”,

skolskdterskan som ”Donnergymnasiets heltidsanstéllda sjukskoéterska™ och IT-teknikern

foregas av det possessiva pronomenet var (B2:10). Aven har ger de specificerande uttrycken
intrycket av att personalen pa Donnergymnasiet ar speciell.

Stamningen pa skolan omnamns ofta i texten och det &r tydligt att skolan anser det vara
mycket viktigt med god gemenskap och omtanksamhet, inte bara eleverna emellan, utan
ocksa mellan elever och personalen pa skolan. Detta framgar exempelvis genom att de tar upp
att elever och personal &ter tillsammans och att rektorns dorr alltid &r 6ppen for elever (B2:10,
B1:10). Framforallt synliggors gemenskapen med det indefinita pronomenet alla och det
personliga pronomenet vi: "Roligast brukar hajken vara, alla téltar, lagar mat, 6var forsta
hjélpen, tavlar och leker i naturen”, ”All personal bryr sig om alla elever” och "Donneranda -
vi bryr oss om varandra och stéller upp” (B2:2, B1:10, 3). Traditionerna framstélls som en
stark bidragande orsak till skolans pastadda goda stamning.

Donnergymnasiets undervisning beskrivs som intressant och varierande: ”Det individuella
valet erbjuder stor variation”, ”Vi har ett stort och varierat kursutbud, dér du kan valja efter
intresse” (B2:6, B3:2). Materialet lagger sarskild fokus pa skolans schemaupplégg och
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terminsindelning. De skriver att de har ett komprimerat schema med lektioner inplanerade
fyra dagar i veckan, nagot som inte ar vanligt pa andra skolor (B1:10). Terminsindelningen &r
aven den annorlunda jamfért med andra skolor (B1:2). Skolan séags ha "korta terminer”, vilket
maste tolkas som att de ar kortare an andra skolors (B1:10).

Internationaliseringen framhévs som ett viktigt inslag i undervisningen. Texten formedlar
det som att skolan vill ta in véarlden” genom olika projekt och temadagar (B1:8). Ett vidgat
synsatt verkar vara sarskilt betonat i undervisningen pa Samhéllsvetenskapsprogrammet. Det
star att eleverna studerar "omvarlden” och att fokus pa sprak skapar majligheter for kontakter
med "andra lander” B1:2,1. Nagot som ytterligare betonar vikten av internationalisering, ar
beskrivningen av skolans logotyp. Seglen i den ska enligt texten symbolisera nérheten till
havet och skolans intresse att resa ut i véarlden (B1:10).

En intressant iakttagelse &r att texten framstéller undervisning som nagot man kan ge

eleverna:

Utbildningen ger dig ett férsprang till véarldens snabbaste vixande marknad, som du
kanske jobbar i eller med i framtiden. Du far ocksa en bred modern
samhallsutbildning som pa intet satt snavar in dina kunskaper - utan utvidgar dem
(B3:2)

Det ar omojligt att rent konkret ge nagon ett férsprang till marknaden eller en bred utbildning.
| dagens kursplan fortydligas elevernas eget ansvar nar det géller skolarbetet, men
broschyrerna framstéaller det som att allt blir serverat pa fat.

Enligt texten har skolan en narhet till havet (B1:10). Ifall detta innebér att sjalva
skolbyggnaden ligger i narheten av havet, eller ifall narheten ar mer symbolisk framgar dock
inte. Daremot betonas det explicit att skolan har ett intresse fér resor och att gymnasiet ar ként
for att rora pa sig (B1:3). Lasaren far darmed uppfattningen av att eleverna ofta befinner sig i
andra miljoer an sjélva skolbyggnaden. Sjalva skolbyggnaden beskrivs som modern med
”vackra inglasade ytor och spannande arkitektur” (B2:3).

Vidare s&gs gymnasiet prioritera idrott och halsa. Trivsel, ett fysiskt valbefinnande och
studiemotivation anses hanga ihop (B2:5). Att rora pa sig anses uppenbarligen som nagot
viktigt, i varje fall for studierna. Eftersom ordet lunch férekommer i en rubrik, och genom att
beskrivningen av denna ges stort utrymme, forstar man att skolan ocksa anser att en bra kost
ar av stor vikt.

Att orden som anvénds for att beskriva textens olika teman manga ganger ar vardeladdade

innebar ocksa att de ar vaga. Vad som ar vackert, fantastiskt, spannande, stort etc. & namligen
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alltid relativt, och uttrycken ger ddrmed inga informativa upplysningar (Malmgren, 1994:17).

Utdraget nedan tydliggor detta:

Donnergymnasiet ar ett unikt frigymnasium i 6st och vast

omtyckta l&rare

4-dagarsvecka

L JER R ZNR JER R R 4

Det ar omgjligt att veta vad orden unikt, omtyckta, verkligt och annorlunda innebér utan

noggrannare information. Lasaren maste i sa fall ta reda pa vad orden innebar for den eller

dem som har uttryckt dem.

Tabellen nedan visar mikroteman och mikropropositioner i Donnergymnasiets material:

verkligt elevinflytande
stdndig pedagogisk utveckling
internationella kontakter och utbyten

komprimerade skoldagar utan haltimmar
annorlunda terminsindelning (B1:2)

Tabell 2: Teman och propositioner i Donnergymnasiets material

Mikroteman

Mikropropositioner

stamningen pa skolan

Donnergymnasiet préglas av god gemenskap och
omténksamhet

undervisning

Donnergymnasiets undervisning &r intressant och
varierande

traditioner Donnergymnasiet har traditioner som ar uppskattade
och som skapar gemenskap
skolmiljo Donnergymnasiets skolbyggnad &r modern och

omgivningen praglas av nérheten till havet

idrott och hélsa

Donnergymnasiet anser det vara viktigt med idrott och
halsa

internationalisering

Donnergymnasiet erbjuder mojligheter att studera
utomlands och tar in vérlden i skolan

personal

Donnergymnasiets personal ar kompetent och staller
alltid upp

elever pa skolan

Donnerelever &r speciella

3.1.2. Ideationell struktur: bild

Donnergymnasiets broschyrer har en enkel design.® Alla tre broschyrerna ser nastan likadana

ut. Pa varje uppslag i B1 och B2 presenteras skolan genom tva bilder och ett textstycke (med

undantag for uppslagen i B1:8 och B2:8 vilka innehaller fler &n tva bilder). Bilderna ar

placerade pa ytterkanterna i uppslaget och texten star i mitten. De flesta bilder i alla tre

broschyrer visar skolans personal och elever och &r tagna utomhus i solsken.

® Se bilaga 1
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Det 6vergripande temat & Donnergymnasiet. Namnet framhavs maximallt i broschyrerna. Att
skolans namn upprepas och tydligt sticker ut visar att det ar produkten Donnergymnasiet som
mottagaren ska lagga mérke till. Detta forstarks dven av att logon ar framskjuten pa flera
stéllen i materialet. Den Overlappar omslagsbilden i B2 och bilden i B1:10. Dessutom
aterkommer logon pa baksidan i alla tre bilagor och som tryck pa en T-shirt i B1:2. Andra
bildteman som fatt tydlig exponering i materialet ar stamningen, undervisningen pa skolan,
skolans traditioner, idrott och halsa, internationalisering och skolans elever.

Den Overgripande visuella bildpropositionen ar Donnergymnasiet ar en bra skola. Skolans
utméarkande egenskaper som ska fanga mottagarens uppmarksamhet presenteras genom en rad
olika element.

En viktig aspekt som lyfts fram i presentationen ar sammanhallningen, gemenskapen och
den glada stamningen som rader pa skolan, bade mellan elever och mellan elever och
personal. Néar det galler relationen mellan elever synliggdrs detta framfor allt i gruppbilderna i
B1 och B2. Visuellt syftar dessa bilder till att demonstrera hur goda vénner eleverna ar.
Kamratskapet som tycks leda till den goda stdmningen gestaltas i B1:3, 9 och 11 och i B2:3,
4,9, 11 och pa omslagsbilden. Pa dessa bilder uttrycker de avbildade ett kroppssprak som
uttrycker gladje, vilket bekréftar det trivsamma umgénget.

Pa sidan 8 i B2 far vi ta del av undervisningen pa Donnergymnasiets. Klassrummet anses
inte vara "en isolerad enhet utan en del av nagot mycket storre.” Detta visualiseras genom en
sparsam presentation av klassrumssituationer. Intrycket blir darfor att undervisningen till stor
del sker utomhus. Det finns sammanlagt 14 bilder i B2 och 10 av dem &r tagna i solskenet
utomhus i naturen. Bakgrunden bestar av bla himmel samt gréna tradtoppar, grasmatta och
vatten.

Aven temana skolmiljo och internationalisering kan uttolkas i dessa bilder. Betraktaren kan
koppla utomhusbilderna till skolmiljén som visualiserar en naturndra omgivning och en
positiv bild av skolmiljon. Nar det géller internationaliseringen kan vi fa intrycket av att
utomhusmiljon representerar ett vidgat synsétt, som texten anger - man vill ta in varlden i
skolan.

Andra bilder som har med undervisningen att géra finns i B1:11 och i B2: 6 och 7, vilka
visar avbildade personer som sitter framfor datorer och arbetar. En annan bild som kan réknas
som en undervisningsbild finns i B2: 8. Denna bild forestaller tva larare som pratar med
varandra och den ena haller i en kamera. Det som ar framskjutet i undervisningsbilderna ar
utrustningen, ndmligen de barbara datorerna och kameran, vilket betonar skolans moderna syn

pa undervisningen.
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Eftersom de flesta bilder &r tagna utomhus kan man anta att traditioner &r forknippade med
friluftsliv. Pa de flesta bilderna utfors nagon form av aktivitet. Det dr kroppsrorelserna och
ansiktsuttrycken som visar att personerna &r aktiva och att de har det roligt (B1:2, B2:3, 4, 5,
9, 11). Detta ger intrycket av att skolan vérdesatter en god hélsa. Bilder som férekommer ihop
med texter om idrott och halsa styrker var uppfattning. Att man ror pa sig och ar ute i naturen
forknippas med nagot positivt.

En tradition som fatt en betydande visuell plats i materialet &r studentfirandet. En tolkning
kan vara att sandaren vill tydliggora malet med studierna (B1:9 och B2:2).

Bildtemat internationalisering forekommer som sagt i skolans logo och forestéller tre segel.
De tankar som fods &r att Donnergymnasiet har nara relation till havet och att det &r viktigt att
se varlden. Detta visualiseras aven i B1:10 dar man ser en bild pa ett fotavtryck i sanden,
vilket latt kan forknippas med resor och internationalisering.

Skolans elever upptrader som en homogen grupp. Killarna ar prydliga och tjejerna ser
feminina ut pa ett traditionellt satt. De flesta har langt blont har och har samma kladstil. Man

far en kansla av att man tittar i ett familjealbum.

3.1.3. Interpersonell struktur: text

Donnergymnasiet utnyttjar du-tilltal genom alla delar av broschyrerna:

Donnergymnasiet borjar alltid med introduktionsveckor for att Du ska kanna dig
saker och trygg nar det vanliga schemat startar. D& far Du jobba med
vardegrundsfragor identitet, samarbetsévningar och studieteknik. (B2:2)

Ett annat exempel ar:

Onsdagarna planerar Du dina studier sjalv. Léararna finns pé& skolan om Du behover
extra hjalp. Du har ocksa en mentor som stddjer dig (B1:10).

Man kan ocksa se att pronomenet du anvéands pa ett sitt som pekar pa att det finns en plats pa
skolan for lasaren. Egentligen skulle ju avsdndaren kunnat beskriva schemaupplagget med att
sdga att Onsdagarna planerar vara elever sina studier sjalva, men Donnergymnasiet bjuder
verkligen in lasaren i texten. Det blir l&saren sjalv som ska planera.

En annan aspekt av du &r att det skrivs med stor bokstav, (med undantag for tre tillfallen,
vilka vi tolkar som rena slarvfel). Du med versal tillhor den offentliga sfaren och inte den
privata (Hellspong & Ledin, 181). Den narhet Donner skapar med direkt tilltal far darmed en
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lite seridsare nyans; de signalerar att de tar lasaren pa allvar och ger honom eller henne en
starkare position i den interpersonella strukturen.

Nér det kommer till omtal anvander Donnergymnasiet pronomenet vi, nar de inte skriver ut
”Donnergymnasiet”. Men detta vi har tre olika betydelseomfang. | vissa fall innefattar det
sjalva skolan som institution. Ett exempel pa det ar: "Vi har ett stort och varierat
kursutbud”(B3:2). Har ser man framfdrallt ledning och administration bakom uttalandet. Ifall
eleverna har haft nagot inflytande gallande dessa foreteelser framgar inte av texten.

| andra fall stracker omtalet ut sig pa sa satt att de omfattar alla pa skolan. Detta kan man
se i meningar som "Under de 7 ar Donnergymnasiet funnits har vi skapat traditioner” (B2:7).
Som lasare ser man en nu inte bara ledning utan &ven lérare, elever och annan skolpersonal

bakom vi. Vidare finns tillfallen dar vi stracks ut annu mer och dar dven lasaren far en plats:

I inriktning samhalle studerar och ifragasatter vi vart samhalle och véar omvarld.
Varfor ser det ut som det gor? Hur kan vi paverka och forandra samhéllet till det
battre? Fragan for oss in pa spannande omraden som historia, religion,
samhéllskunskap och internationella relationer. (B2:2)

| exemplets forsta vi innesluts skolan och framfor allt larare och elever. Men vid de possessiva
pronomenen darefter i “vart samhalle och var omvarld” tycks omtalet att &ven gélla lasaren.
Chansen att lasaren inkluderar sig sjalv i vi, och kdnner sig engagerad, &r stor. Detsamma
galler den fraga som foljer, "Hur kan vi paverka och forandra samhallet till det battre?”.

Denna inbjudan forstarks dessutom i vissa mer explicita uttalanden, som i ”Du kan sjalv
vara med och paverka vara traditioner — Donner uppmanar alla initiativ fran elever” (B2:7),
gor att relationen mellan du och vi blir &nnu starkare.

Eleverna sjalva omtalas ocksa i vissa fall som en egen grupp, men det finns inga direkta
anforingar eller citat. Istéllet erbjuds vissa elevers mejladress under rubriken ”Vad sager
eleverna om Donnergymnasiet?” (B2:11). Detta starker avsandarens trovardighet, och i sin tur
den interpersonella relationen, om lasaren ser detta som ett bevis pa vederhaftighet. Ar man
beredd att Iamna ut sina elevers adresser for direkta fragor maste man ju vara ratt saker pa att
de omdémen som utdelas ar positiva. Samtidigt tyder det pa att det inte ar sjalvklart att
eleverna star bakom de andra vi-uttalandena, eftersom mottagarna uppmanas att kontakta
eleverna for att fa information om skolan.

Nar det géller sprakhandlingarna i Donnergymnasiets broschyrer kan man se vissa
intressanta grepp som ger en starkt interpersonell relation. 1 B1 syns t.ex. fyra utrop:
"Donnergymnasiet ar kant for att vi ror pa oss!” (B1:3); ldag finns det éver 1000

Donnerelever!” (B1:10); "I receptionen kan du fraga om allt!” (B1:10); "Prov och

20



redovisningar kan se ut pA manga olika satt — sétt du kanske inte vantat dig!” (B1:11). Med
utrop signalerar man att har kommer nagot viktigt och intressant. Lasaren hajar till och
uppmarksamheten hojs (Hellspong & Ledin, 1997:163). Alla utropen aterfinns ocksa i den
forsta broschyren dar den allménna informationen finns. Redan i borjan av lasningen skapar
alltsd Donnergymnasiet en mer direkt kontakt med mottagaren an bara genom pastaenden.
Det finns ocksa ett exempel pa en uppmaning. Under ”Lokaler och kommunikationer”,
uppmanas lasaren att: “Ta snabba stombuss 16 eller Alvsnabben 6ver dlven” (B2:3). En
uppmaning pekar mot det som kommer, och later lasaren blicka framat (Hellspong & Ledin,
1997:163). Donnergymnasiet trycker alltsa pa en framtid dar lasaren ska ta denna buss. Den
vantade responsen &r ocksa valdigt konkret — efter en uppmaning forvantar man sig ju inte att
lasaren ska saga nagot utan géra nagot. Donnergymnasiet later alltsa lasaren visualisera en
aktivitet som bokstavligen tar henne till skolan.

Pa ett typiskt reklammassigt satt tilltalas lasaren ocksa genom fragor, t.ex. "Vill du bli en
person som LAR sig BRYR sig och AGERAR dérefter?” (B3:1). Den tankta responsen &r
saklart ett ja. Vem som ska borja pa gymnasiet vill inte lara sig nagot, bry sig om och agera
darefter? Lasaren blir pa sa satt indragen i texten, och tilltalas direkt i nasta mening: "Da &r
Donnergymnasiets Samhéllsvetenskapsprogram nagot for dig”. Genom fragan har
Donnergymnasiet pa sa satt gjort lasaren foljsam mot texten och visar pa att hon har hamnat
ratt. En stark relation har knutits. Fragan bli &nnu mer tydlig i sin interpersonella struktur i
och med att tre ord betonas genom val av versaler.

| samma broschyr stélls fragorna:

| framtiden har du méjlighet att anvanda dina kunskaper inom saval
journalistik/media och beteendevetenskap, som forvaltning och politik. Eller varfor
inte verka pa den internationella arenan med fragor som ror FN, EU eller
bistdndsverksamhet? (B3:2)

Vill du veta mera? (B3:2)

Dessa fragor riktar sig till lasaren och skapar pa sa satt kontakt. Avsandaren signalerar att de
bryr sig om sina elevers asikter och framtid, och att de vander sig direkt till mottagaren. Den
vantade responsen blir hennes asikter och det ar hennes framtid inom FN som kommenteras.
Mottagaren blir pa sa sétt berérd och engagemanget okar.

Men den sprakhandling som mest genomsyrar broschyrerna ar en av de speciella, namligen
erbjudandet. Allra tydligast blir detta, precis som med fragorna, i B3.

Vissa av erbjudandena ar véldigt tydliga genom att avsandaren valt just verbet erbjuda,
som i ”Darfor erbjuder vi olika former av idrott och friluftsliv” (B2:5) eller
”Donnergymnasiet erbjuder tre inriktningar” (B3:1) Genom erbjudanden gor
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Donnergymnasiet klart att l&sarens intressen kommer tillgodoses, samtidigt som den tankta
responsen ar att avsandaren vill veta om erbjudandet accepteras. En positiv interpersonell
relation skapas pa sa satt men med en forvantan — man vill att lasaren ska tanka vill jag ha det
har?, svara ja, och sedan agera dérefter. Men det &r inte alltid verbet erbjuda anvands. | vissa
fall har istallet modala hjalpverb valts for att uttrycka erbjudande: "1 receptionen kan Du fraga
om allt!” (B1:10), "Under arskurs 3 far Du gora arbetsplatsforlagt larande, APL” (B2:6), "
inriktning ekonomi far Du teoretiska grunder i bl.a. bokforing, kalkylering, marknadsforing
och budgetering” (B3:1). Allra vanligast ar att erbjudanden uttrycks med varianter av ordet

mojlighet. Vid sju tillfallen anvander man denna variant:

Efter skoltid har Du mdjlighet att trana till subventionerat pris pa Friskis och Svettis.
(B2:4)

| framtiden har du méjlighet att anvanda dina kunskaper inom saval
journalistik/media och beteendevetenskap, som férvaltning och politik. Eller varfor
inte verka pa den internationella arenan med fragor som rér FN, EU eller
bistandsverksamhet? Mojligheterna 4r manga. (B1:2)

Genom verbet erbjuda, genom modala hjalpverb och ordet méjlighet uttrycker alltsa
Donnergymnasiet sin tydliga installning till mottagaren. Det handlar om att skolan har nagot
att erbjuda och man vill fa lasaren att forsta att man jobbar efter deras intresse. Samtidigt
forvantas ett accepterande. Man vill att erbjudandet ska tas emot och att l&saren ska se

Donnergymnasiet som en attraktiv skola att stka.

3.1.4. Interpersonell struktur: bild
Nér det géller distansen i bilderna ar det framférallt i B2 som man kan gora intressanta
iakttagelser. I helfigurbilderna pa sidorna 3, 5, 8, 9, 10 och 11 uttrycks ett distanserat avstand
till mottagaren pa tre satt: for det forsta ar bilderna helfigurer, for det andra vander vissa av de
avbildade ryggen mot betraktaren, och for det tredje moter de avbildades blick inte
mottagarens. Det finns alltsa inget direkt visuellt tilltal. Lasaren, eller text-duet far ingen plats
mer an som betraktare. Daremot &r text-viet starkt betonat genom att bilderna visar pa hur vi
pa skolan har det.

Omslagsbilden i B2 har daremot en hog grad av interpersonalitet, vilket beror pa att de
avbildade moter mottagarens blick. Distansen mellan gruppen och betraktaren &r kort och

blickarna &r rakt riktade mot denne. Uppmarksamheten riktas mot l&saren och avsandarna
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visar pa att de vill ha en direkt kontakt. Betraktaren och de avbildade &r dessutom jamlika i
maktpositionen da kameran har ett vertikalt perspektiv och blickarna mots i samma hajd.
Att bilden har ett medelavstand som skapar kort distans till oss stors dock av resten av
omslaget; helhetsintrycket blir mer opersonligt an bilden i sig. Uppmarksamheten pa lasaren
splittras namligen genom att orden Donnergymnasiet och Goteborg upprepas och markeras
kraftigt med farg och stort typsnitt. I och med det forsvagas nagot bildens kraft.

Kontakttyperna i B2, med undantag for gruppbilden pa omslaget samt personalbilderna pa
baksidan, ar i pastaendeform och darmed uttrycks en lag grad av interpersonalitet. Detta beror
till stor del pa att de avbildade inte tittar in i kameran. Allméant kan man séga att bilderna i B2
(férutom gruppbilden och personalbilderna som namnt ovan) inte kraver nagot av oss och kan
betraktas som visuella pastdenden som: vi som gar pa Donnergymnasiet ar glada, lyckliga
och harmoniska , eller vi &r en grupp som uttrycker gemenskap och samhdrighet. Betraktaren
lamnas att se den vérld skolan har skapat for sina elever; bilderna presenterar produkten
Donnergymnasiet snarare an att skapa en relation till mottagaren.

Kontakttyperna i B1 och B3 liknar i stort satt B2. Pa omslaget i B1 ar det
Donnergymnasiets logo som far en tydlig exponering vilket representerar ett mindre
personligt kontaktskapande. Detta galler aven bilden i B1:2 d&r den avbildade personen
vander blicken bort fran kameran vilket gor att skolans logo pa hans T-shirt far fokus i bilden.
En hogre grad av interpersonalitet skapas daremot i B1:8 i bilderna pa personalen. Betraktaren

far 6gonkontakt med de avbildade och darmed skapas en direkt kontakt med personerna.

3.2. Hulebacksgymnasiet
3.2.1. Ideationell struktur: text

Makrotemat i materialet &r Huleb&cksgymnasiet. Aven har framgar det genom att skolans
namn forekommer ofta och pa framtradande platser i texten. En viktig skillnad ar emellertid
att Hulebéack inte gar lika langt i upprepandet av skolans namn. Orden skola och gymnasium,
som har relativt stor extension, upptrader pa flera stallen i texten:

Varje host arrangerar skolans religionslarare en religionsdag. Da bjuds representanter
fran manga olika trosuppfattningar in till en heldag med eleverna pa Hulebéck. De

olika religionerna presenteras runt om i skolans klassrum och eleverna gar pa
rundvandring. (B4:6)
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Materialet &r homotematiskt med ett tydligt 6vergripande makrotema. Generellt sett ar
materialet valordnat med mellanrubriker som anger tema for varje stycke. For att finna textens
olika mikroteman har man darfor stor hjélp av textens olika stycken och dess rubriker
(Hellspong & Ledin, 1997:148).

I materialet finner man samma nio mikroteman som Donnergymnasiet tar upp:

Tabell 3: Mikroteman i Huleb&cksgymnasiets material

Mikroteman Bilaga 4

stimningen pa skolan  |s.3,4,5,6,7,9,10, 11, 24, 25, 40, 41, 46 , 47
undervisning s.3,4,5,6,7,9,10, 11, 24, 25,40, 41, 46
traditioner s.6,7,9, 46, 47

skolmiljo s.4,8,9, 10, 25,41

idrott och hélsa s.7,8,9,10,11

internationalisering s.3,8,4

personal s.3,4,7,8,9,10,11, 24, 25, 41,

elever pa skolan s.3,4,6,7,9,11, 24, 25, 40, 41, 47

En tydlig likhet mellan de bada skolorna ar att de lagger stor fokus pa fenomen som ligger
utanfor sjalva undervisningen, framforallt stamningen pa skolan och de traditioner som skolan
har.

Nar det galler de pastdenden som goérs om textens tema finner man bade likheter och
skillnader. Sjalvklart framstalls &ven Huleb&cksgymnasiet som den bésta skola man kan valja.
I likhet med Donnergymnasiets material visas det genom att man beskriver skolan med

positiva véardeord. Sarskilt tydligt blir detta i ordleken pa sida fem i broschyren:

Helkul
Utvecklande
Livat
Engagerande
Bést

Arligt

Coolt
Karleksfullt
Studiero
Grymt
Ypperligt
Manskligt
Naturligt
Ansvarsfullt
Seriost
Intelligent
Enastdende
Trovardigt (B4:5)

Hulebacksgymnasiet séger sig ha en god stamning som praglas av omtanksamhet: ”Omtanke,
gemenskap, 6ppenhet, utmaningar och samarbete ar ledord som genomsyrar utbildningen”
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(B4:40). Precis som i Donnergymnasiets material framstalls traditionerna som en stark
bidragande orsak till den goda stdmningen: ”Hulesarken ar en tavling utformad for att
valkomna ettorna in i Hulebdacksgymnasiets anda och lokaler, samtidigt som man dkar
sammanhallningen mellan klasser och arskurser” (B4:6).

Materialet beskriver Hulebacksgymnasiets undervisning som nyskapande och varierande.
Detta kan bland annat exemplifieras med att skolans pedagoger sags ha varierande
arbetssétt” och att de ibland bryter helt ny mark” (B4:4, 40). Vad detta egentligen innebar ar
svart att saga, men det finns vissa inslag i undervisningen som framhavs som sarskilt viktiga,
exempelvis &mnesintegration, samarbete, informationssékning och sjalvstandigt arbete
(B4:40, 41). Precis som i Donnergymnasiets material ar internationalisering en viktig del av
undervisningen, om an inte lika tydligt markerad. En annan likhet &r att ocksa Hulebécks
material framstéller det som att utbildning dr nagot man kan ge eleven: ”SP ger sa mycket mer
an en teoretisk utbildning” (B4:41).

Skolbyggnaden ségs ligga i ett naturskont omrade och miljén framstéalls som ljus och
inbjudande” (B4:8, 41). Eftersom bade Donnergymnasiet och Hulebacksgymnasiet agnar
mycket text at att beskriva miljon pa och runt skolan, forstar man att séndaren maste tro att
det &r en viktig aspekt da niondeklassare véljer skola. Nar det galler sjalva byggnaden &r det i
synnerhet matsalen som ges sarskilt stort utrymme i Huleb&cks broschyr (B4:9).

Aven i Hulebacksgymnasiets material anvands specificerande uttryck for att fortydliga att
det ror sig om just den skolan, t.ex.”Hulebacksgymnasiets anda” och ”Hulesarken” (B4:6). En
intressant skillnad ar dock att de, till skillnad fran Donner, aldrig gor det nar skolans elever
omnamns. Eleverna ar darmed inte lika starkt sammankopplade med skolan som de &r i
Donners material. Sandaren uttrycker upprepande ganger att alla elever ar speciella och unika,
men man far inte intrycket av att det beror pa att de gar pa Hulebéck, utan att séndaren anser

att alla elever, oavsett vilken skola de gar pa, ar speciella:

Har p& Huleback ar vi mdna om dina studier och satter stort varde pa att just du ar
du. ”Var den du ar” handlar for oss om att du inte behdver latsas vara ndgon annan
for att studierna ska lyckas — du behéver bara vara dig sjalv! Vi ér valdigt nyfikna pa
dig och hela vart satt att arbeta bygger pa att du ska bli sedd! Vi erbjuder dig
nytankande och spannande undervisning med hég kvalitet, fin och frasch skolmiljo
och ménga sociala och manskliga moten (B4:4).

Skolan foresprakar ocksa mangfald som enligt dem ger en “harlig blandning av manniskor”
(B4:40). Eleverna pa Huleback framstalls darfor inte som lika homogena jamfort med

Donners material.
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Hulebacksgymnasiets personal beskrivs inte heller med specificerande uttryck, vilket skapar
intrycket av att det ror sig om skolpersonal i allménhet och att de inte ar sérskilt annorlunda
jamfort med dem som finns pa andra skolor.

Bade Hulebéck och Donner framhéaver idrott och hélsa som nagot viktigt: ”Pa
Hulebacksgymnasiet satsar vi mycket pa friskvard och trivsel” (B4:7). En skillnad ar
emellertid att Huleb&ck betonar det inre valbefinnandet tydligare &n Donner. De anser
exempelvis det vara viktigt med lektioner i Livskunskap och avsatter temadagar for fragor
som ror karlek och sex och samlevnad (B4:7). Ytterligare en skillnad &r att Donner framstaller
det som att anledningen till att de prioriterar idrott och halsa ar att eleverna da kan prestera
béattre i skolan, medan det for Huleback handlar om ungdomars liv i allméanhet.

Tabellen nedan visar mikroteman och mikropropositioner i Hulebacksgymnasiets material:

Tabell 4: Mikroteman och mikropropositioner i Hulebédcksgymnasiets material

Mikroteman Mikropropositioner

stimningen pé skolan Hulebacksgymnasiet praglas av god gemenskap och
omténksamhet

undervisning Hulebacksgymnasiet undervisning &r nyskapande
och varierande

tradition Hulebdcksgymnasiet har traditioner som ar
uppskattade och som skapar gemenskap

skolmiljo Hulebacksgymnasiet skolbyggnad & modern och
omgivningen praglas av nérheten till naturen

idrott och halsa Hulebacksgymnasiet anser det vara viktigt med
idrott och hélsa

internationalisering Hulebéacksgymnasiet gor resor ut i vérlden och
bjuder in utbytesstudenter att forelasa

personal Hulebacksgymnasiet personal ar kompetent och
stéller alltid upp

elever pa skolan Varje elev ar unik

3.2.2. Ideationell struktur: bild

Broschyrens visuella makrotema ar “Hulebéacksgymnasiet™. Till skillnad fran
Donnergymnasiets material, presenteras Hulebacksgymnasiet ingaende genom layouten som
guidar oss igenom skolans olika utrymmen. Betraktaren far information om bland annat hur
skolan ser ut, vad som hander pa skolan och vilka som gar och jobbar dar. Visuellt sker detta
framfor allt genom en varierande bildpresentation exempelvis i B4: 3, 7, 8, 9, 40. De flesta av
bilderna har dessutom stort format, &r detaljrika och berattande vilket gor det mojligt for

betraktaren att dven pa egen hand utforska bilderna och fa béattre uppfattning om skolan. De
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bildteman som framhéavs tydligare i materialet ar skolmiljon, eleverna och stamningen pa
skolan samt skolans traditioner.

Den 6vergripande visuella bildpropositionen ar att Hulebacksgymnasiet ar en bra skola.
Detta avspeglar sig pa olika satt. Som sagt tidigare presenteras en dverskadlig bild av skolan
for lasaren i skolans material. | presentationen visualiseras skolmiljon extra noga vilket
forvantas paverka betraktaren positivt. Exempelvis i B4: 5, 9 far vi se detaljrika bilder pa
skolans innemiljo. Med bilderna vill man visa ”en modern och studieanpassad arkitektur”
som framgar i skriftelementet pa sida 3 i broschyren. Aven skolans naturnara omgivning
poangteras pa sida 8 bade visuellt och textuellt.

Nagot annat som betraktaren forvantas lagga marke till ar eleverna pa skolan. Vilka de ér,
hur det har gatt for dem som avslutat sina studier och hur skolan bemdéter de nya eleverna.
Betraktaren far en bild av nuvarande elever bland annat pa omslagsbilden. Man kan tolka
bilden som att Hulebacksgymnasiet anser att varje individ &r unik och vérdesatter olikheten.
Vi far dven information om fore detta elever i B4: 24 och 25. Detta uppslag redogor for
elevernas framgang och att de har lyckats uppna malen. Pa sa satt formedlar skolan rollen som
betraktaren kommer att fa ifall om denne valjer just Hulebacksgymnasiet. Mottagaren i sin tur
kan se sig sjalv i denna roll och far en bekraftelse pa att det I6nar sig att ga pa
Hulebécksgymnasiet. Hur skolan ser pa framtida elever framgar i B4:2 dar personerna i bilden
via kroppssprak och ansiktsuttryck tydligt uttrycker att skolan tar hand om nykomlingar.

Genom bilderna pa skolmiljon i B4:5, 6, 7, 8, 9, 10 och genom de avbildade personernas
gester i B4:6, 47, 48 far betraktaren information om bade relationen mellan elever och
stamningen pa skolan. I dessa bilder uttrycks gladje, stillhet och en lugn kansla vilket innebéar
att det finns en trivsam stamning pa skolan samt samhérighet och gemenskap bland eleverna.

Nar det galler traditioner pa skolan far betraktaren en omfattande information i B4:6,7, 46,
47, 48. Helhetsintrycket av presentationen &r att skolan vardesatter aktiviteter som skapar
gemenskap och samhdrighet. Det visuella uttrycket formedlar dven att skolan har en
uppmuntrande arbetsmiljo. Som sagt finns en klar koppling mellan bilden och skriften

genomgaende i materialet vilket syns dven i dessa sidor.

3.2.3. Interpersonell struktur: text
| Hulebacks material finns ett tilltal genom du. Lasaren méts av ett ”Var den du ar” redan pa

framsidan, som forstarks av en forsta sida med starkt du-kontakt:
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EN PLATS FOR DIG
Till sommaren kommer eleverna i arskurs tre pa Hulebacksgymnasiet att fortsatta ut i
livet. De tar med sig manga erfarenheter men lamnar ocksa ett tomrum efter sig. Ett
tomrum som vi hoppas att du ska fylla. (B4:2)

Det rader ingen tvekan om att mottagaren forsoker skapa en interpersonell kontakt med
lasaren. Man visar direkt att det finns en ledig plats, och att den platsen ar till fér mottagaren
genom att skriva ut "for dig”. Man kan néstan kanna hur avsandaren pekar pa lasaren genom
spraket. Sedan fortsatter Huleback med att tala om ett “"tomrum” som de hoppas att ”du ska
fylla”. Det rader ingen tvekan om att den som bérjar lasa broschyren ska kanna sig traffad och
ta at sig av informationen.

Aven i den inledande texten under rubriken ”Det kan inte vara mycket enklare” ser vi ett

direkt tilltal till 1dsaren:

Har p& Huleback ar vi mana om dina studier och satter varde pd att just du ar du.
”Var den du ar” handlar for oss om att du inte behdver latsas vara nagon annan for
att studierna ska lyckas — du behdver bara vara dig sjalv. Vi ar valdigt nyfikna pa dig
och vart sitt att arbeta bygger pa att du ska bli sedd! (B4:4)

Ser man pa vara understrykningar ser man tydligt vad avsandaren vill uppna — att fa
mottagaren att se sig sjalv just som mottagare och aterigen kanna sig traffad av texten.

Men sedan hander nagot i textens tilltal. Det direkta du som forst anvands forsvinner och
far inte alls lika framtradande roll, med undantag for stycket om elevhélsa, dar du anvands sex
ganger i stycket:

Om du har nagot problem, ndgot som du funderar Gver eller bara vill prata finns det
alltid ndgon pa skolan som lyssnar. Du har tillfalle att reda ut dina tankar nar du vill
hos en av vara kuratorer.

- Hos oss kan du aven fa information om studieekonomi, samt rad om du behéver
vanda dig till nagon utanfor skolan, sager kuratorn Gunnel Petersson. (B4:10)

Onekligen anvands pronomenet manga ganger i detta stycke, men man ser anda en minskning
av anvandandet genom broschyren: Pa sidorna 5 — 8 och 11 finns t.ex. inte ett enda du eller
dig. Du-tilltalet ar alltsd mycket mer genomgaende i Donnergymnasiets broschyr.

Pa mittuppslaget finns dock ett grepp som &r talande for Huleback och som inte syns i
Donner, namligen citat. Har aterfinns fore detta elever med en kommentar om skolan och vad
de gjort och gor efter studenten, en klar inb&dddning. | Huleb&cksbroschyren &r citaten
dessutom tydligt uppdelade beroende pa vilket program de fore detta eleverna gatt. Var
modellasare skulle alltsa troligtvis koncentrera sig pa eleven som gatt
samhallsvetenskapsprogrammet, en person som lasaren latt kan identifiera sig med — det

skulle ju kunna vara hon sjélv om tre ar:
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Anna Lavén, SP
— Min uthildning pa Huleback gav stort utrymme for kreativitet och utveckling. Vi
hade en bra relation till 1ararna och mycket roligt 6ver programgranserna.
— ldag arbetar jag som gymnasielarare i Sv, Eng och SH i Boras. (B4:25)

Det ar ocksa tydligt att avsandaren tar chansen att genom citat fa fram positiv kritik.
Avsandaren later ett tredje text-jag lovorda, vilket ger en uppfattning av att det inte finns ett
egenintresse i det positiva omdomet.

Det finns ocksa citat i den Iopande texten fran elever som fortfarande gar pa skolan:

— Lararna &r suverana och miljon &r ljus och inbjudande, sager Liv Hallgren, som gar
andra aret pa SP. (B4:41)

Greppet med ett tredje text-jag, som textens du ska identifiera sig med, ar ocksa tydligt i
serien pa s 3. Serien aterger en elev pa Hulebéack och hennes ar pa skolan fran upprop till
student. Precis som med citaten pa mittuppslaget ska lasaren identifiera sig med seriens text-
jag och identifiera sig med stoffet. Repliker som; "Huleback! Skolan alla pratar om!”, och
"Lararlag som tar nya tag... Vad har jag gjort? Alla vill mig val?”, ger pa sa satt en starkt
kansla av identifikation och pa samma gang kan man prisa sin egen skola mer tydligt; det ar ju
inte avsandarens egen rost som séger att "Kulturhus med bibliotek! Gud vad underbart!”, utan
faktiskt en pahittad figur i en serie...

Samma kombination med ett explicit pronomen och inbaddning kan man se i Hulebécks
omtal. Ett vi forekommer vid ett flertal tillfallen i texten for att visa pa vem som talar, (nar
man inte omtalar skolan vid namn). Sa som t.ex. pa s 6: "Sjalvklart skriker vi in varen med ett
gemensamt varskrik ocksa! Vi uppmarksammar aven Dansens dag med upptradande pa
skolan”. Men som en forstarkning av omtalet anvands direkt anforing. Vid ett flertal tillfallen
far larare och annan skolpersonal komma till tals direkt pa samma séatt som eleverna gor
uttalanden. Avsandarens rost blandas pé sé satt upp och blir mangstdammig. Aterigen kan
Hulebé&ck tala varmt om skolan genom att inte tappa i trovérdighet. Snarare starks
trovardigheten om mottagaren valt att tro pa dem — de later ju experterna sjélva uttala sig.

Bl.a. finns skolskoterskan:

Né&r man kommer som ny elev till Huleback erbjuds man ett halsosamtal for att prata
om hur man mar, sager skolskéterskan Ingrid Ohlsson. (B4:10)

Awven larare far en rost, har angéende arbetslag:

— Man kan bolla idéer dver amnesgranserna. Det ar mycket battre &n att ha
amnesldrarrum, sager UIf Anagrius pa IT-Mediaprogrammet. (B4:11)
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Jamfort med Donnergymnasiet har Huleback ganska fa exempel pa sprakhandlingar som inte
ar neutrala pastaenden. Men som alltid finns det undantag och dessa ar framfor allt samlade i
borjan av broschyren. Har syns t.ex.utrop: ”Valkommen till Hulebdcksgymnasiet!” (B4:2),
Vi ar valdigt nyfikna pa dig och hela vart sétt att arbeta bygger pa att du ska bli sedd!”
(B4:4) och "Om du sjalv vill, ska vi hjalpa dig sa mycket vi bara kan! (B4:4). P& framsidan
finns ocksa en uppmaning: ”Var den du ar”, och pa mittuppslaget finns en fraga: ”Vad hande
sen?”.

Precis som i Donnergymnasiets broschyr finns det erbjudanden. Dessa ar dock oftast inte
direkt riktade till lasaren som i Donner utan mer opersonliga. Vi ska ta ndgra exempel for att

forklara narmare:

Det serveras frukost i matsalen, halsosam lunch, bade fysiska och mentala aktiviteter
och diskussion i klasserna om hur viktigt det &r att ta vara pa och vara radd om sig
sjélv. (B4:7)

Onskar man skog- eller parkmiljo ligger Wendelsbergsparken bara négra hundra
meter fran skolan. (B4:8)

P& Hulebacksskolan erbjuds aven alternativ kost som vegan- och vegetariankost for
dem med allergier. (B4:9)

Som man kan se i dessa exempel vander sig avsandaren inte till 1asaren i och med sitt
erbjudande, utan haller det pa ett neutralt plan. Man anvander sig av det opersonliga
pronomenet man och konstruktioner med det. P4 sa satt visar skolan mer upp vad som finns
att erbjuda snarare &n att ge direkta erbjudanden. Den interpersonella strukturen blir pa sa satt
mindre stark i och med att en forvantad respons inte blir lika omedelbar. Hade man t.ex.
skrivit Du serveras frukost i matsalen... hade ett vantat accepterande varit mycket mer
explicit &n i den formen man valt att skriva nu. Da hade lasaren mer eller mindre medvetet
varit tvungen att reagera utifran sig sjalv och tankt Det vill jag ha eller Det vill jag inte ha.
Responsen pa Det serveras frukost i matsalen... kan ju lika garna bli Jaha, trevligt for dem
som far det.

Det finns dock dven exempel pa mer klara erbjudanden. Dessa ofta i samband med de

partier med ett starkt du-tilltal, som t.ex:

Vi erbjuder dig nytdnkande och spannande undervisning med hdg kvalitet, fin och
frasch skolmiljo och manga sociala och manskliga méten. (B4:4)

Om du sjalv vill, ska vi hjélpa dig sa mycket vi kan! (B4:4)

| dessa sprakhandlingar syns viljan till en stark interpersonell relation mellan avsandare till

mottagare.

30



Broschyren i helhet ar alltsa mer neutral &n Donnergymnasiet nar det galler sprakhandlingar,

men det finns ett undantag, och det ar serien. | varje ruta finns utrop eller fragor. T.ex:

Vad pratar han om? Samarbete? Projekt? Att det skulle vara kul i skolan?/Syns min
finne? Var &r jag? Var ar mobilen?/Vilken snygg larare!!!/Inte slut! Borjan/ Fy fan
vad vi ar bra!/ Ja jippie!/ Jaaaaaaaaaa!!!/ Tre ar pa Huleback! Skitbra val for mig!
(B4:3)

Nu &r ju dessa utrop och fragor lite speciella eftersom de inte vander sig direkt till lasaren,
utan befinner sig i "serievarlden”. Man kan alltsa inte saga att avsandarens forvantade respons
ar att mottagaren direkt ska svara eller haja till, men samtidigt &r det valdigt klara fragor och

utrop till sin form, och formen i sig engagerar.

3.2.4. Interpersonell struktur: bild

Broschyren som helhet uttrycker en stark vilja till interpersonell kontakt. Det finns flera bilder
som representerar kort distans. Exempelvis finns medelavstandsbilder pa sidorna 4, 11, 24 och
25 som visar de avbildade fran midjan eller brostet och uppat. Kort distans syns dven pa
framsidan som bestar av en mangd smabilder av elever portratterade fran axlarna och uppat.
De avbildade eleverna pa framsidan och mittuppslaget representerar ocksa ett starkt vi. Pa
sidan 7 formedlar killen i forgrunden kort distans dven om han avbildas néstan i helfigur.
Bilden ar sa stor och tagen sa pass nara att lasaren nastan far kanslan av att sta bredvid.

De interpersonella kontakttyperna bestar av visuella pastaenden, erbjudanden och
uppmaningar vilka kompletteras och markeras pa den sprakliga nivan. Pa omslaget syns
uppmaningen ”Var den du ar”, som, vi redan sett, skapar en stark interpersonell relation.
Denna relation forstarks av portrattbildernas direkta kontakt med betraktaren. Variationen pa
utseenden och ansiktsyttryck gor att kopplingen mellan bilderna och rubriken &r stark.
Personerna &r alla olika och framstar som naturliga och ”sig sjalva”. Betraktaren uppmanas att
vara sig sjalv samtidigt som bilderna visar att eleverna pa Hulebacksgymnasiet vagar vara det.
Kombinationen mellan sprakhandlingen och det visuella gor att chansen &r stor att lasaren tar
at sig av budskapet och identifierar sig med de avbildade personerna.

Rubriken "Att fa vara i centrum” markeras genom en utskuren cirkel i mitten. Det uppstar
en lekfull effekt. Nar man bladdrar ser man att det blir ett tomrum bland eleverna pa
framsidan. Detta tomrum blir &nnu tydligare pa sida 2 dar det finns en bild pa tre elever och
dar det runda halet gor att ansiktet pa eleven i mitten inte finns. Rubriken ”En plats for dig”

gor det klart att 1asaren ska visualisera sitt eget ansikte i cirkeln. Om detta gors ar det ett
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framgangsrikt interpersonellt knep. Helt pl6tsligt ar ju lasaren med i broschyren; det tomrum
som ska fyllas, fylls av l&saren och en stark relation till avsandaren &r ett faktum.
Hela sida 3 &r en serie. Detta grepp kan mycket vél férstarka den interpersonella kontakten
genom att det &r en ungdomlig form. Antagligen &r serier en storre del av mottagarens varld
an avsandarens, men genom att latsas tillnora en grupp och na den pa deras vaglangd kan
paverkan bli effektiv (Andersson & Furberg 1984:42). Som visuell kontakttyp kan man se
serien som ett pastaende, s& har ar det pa gymnasiet, en kontakttyp som i sig sjalv inte &r en
sa stark, men i och med formen, och alla utrop och fragor som vi behandlade i forra avsnittet,
ar chansen &r stor att l&saren identifierar sig med stoffet och identifierar sig som blivande
student pa gymnasiet.

| mittuppslaget pa sidorna 24 och 25 presenteras personer som tidigare har studerat pa
Hulebacksgymnasiet och som idag antingen arbetar eller studerar vidare. De avbildade moter
avsandarens blick och det finns en hdg grad av interpersonalitet. Man kan se uppslaget som en
uppmaning. Rubrikerna ”Var den du &r... bli vad du vill” &r i sig sprakliga uppmaningar och
dessa forstarks genom att eleverna uttalat sig och syns pa bild. Vem ar lasaren? Vem vill han
eller hon bli? Hér finns en rad olika alternativ visualiserade; det ar bara att valja.

Helhetsintrycket av presentationen av samhallsprogrammet pa sida 40 ger en relativt hog
grad av interpersonalitet. Vi moter en bild pa nagra glada elever som rusar ut genom en dorr
mot betraktaren. Bilden, aven om alla de avbildade inte tittar pa oss, kan kopplas till
erbjudandet i rubriken P4 samhallsprogrammet 6ppnas nya dorrar” pa motstaende sida.*
Denna symboliska betydelse kompletteras ytterligare med en text som forklarar vilka
kunskaper programmet erbjuder samt information om programmets innehall och arbetssétt.

Arbetssattet visualiseras genom bilden pa elever som arbetar framfor datorer pa sidan 41.

4. Slutsatser

Vid en forsta anblick dr de multimodala varldar var modellasare moter i de bada skolornas
material ganska likvardiga. Nar det géller den ideationella strukturen fokuserar bade
Donnergymnasiet och Hulebacksgymnasiet mycket pa fenomen som ligger utanfor sjalva
undervisningen: stamningen pa skolan &r viktig i bada fallen, tillsammans med traditioner och

idrott och hélsa. I den interpersonella strukturen bjuder bade Donner och Hulebéck in

* Se bilaga 2
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modell&saren i gemenskapen. Donnergymnasiets material gor detta tydligast i skrift medan
Hulebécksgymnasiets material gor det tydligast i bilderna. Det rader inga tvivel om att
avsandarna vill att mottagaren ska kénna sig traffad och utvald.

Om vi tittar pa ett djupare plan ser vi att bada skolorna vill utmérka sig och skapa en egen
identitet, men gor det pa olika satt och i olika grad. | Donnergymnasiets material gors detta
framforallt genom upprepningar, logotyp och tillagget av attributet Donner framfor i stort sett
allt som ror skolan. Dessutom finns ett starkt vi, bade textuellt och visuellt. Donnergymnasiet
framstalls alltsa som speciellt och annorlunda jamfoért med andra skolor, vilket aven gor
eleverna extraordinara. I Hulebacksgymnasiets material upprepas ocksa skolans namn men
inte i samma utstrackning. Samma sak galler attributet Hule. Har skapas emellertid inte
uppfattningen om att eleverna ar speciella just darfor att de gar pa Hulebacksgymnasiet.
Istallet trycker skolan pa mangfald. Det &r just blandningen av elever som gor skolan speciell
och som skiljer den fran andra skolor. Denna skillnad ar dven tydlig i den visuella
presentationen. Bilderna i Donnergymnasiets material visar en homogen grupp elever, medan
bilderna i Hulebacksgymnasiets material visar elever som utseendemassigt skiljer sig at.

En forklaring till skillnaderna kan vara att Donner ar en friskola och darfor har en speciell
tanke till grund for dess uppkomst. Att ga pa skolan ska vara speciellt och annorlunda jamfort
med andra skolor.

5. Diskussion

Att fritt fa valja gymnasieskola och marknadsforingens roll i det valet har som sagt diskuterats
under de senaste aren. Man har talat om elitskolor och segregation, och fragat sig om
pengarna som laggs ner pa markandsforing &r val investerade pengar. Vissa har tryckt pa att
det inte borde vara ett alternativ for gymnasieskolorna att producera material for
niondeklassarna, utan att det faktiskt &r deras skyldighet att informera om sin verksamhet. |
och med att alla i regionen far vélja fritt ska alla ocksa fa chans att veta vad de har att vélja
mellan. Marknadsforingsmaterialet skulle alltsa vara en rattighet som alla elever skulle ha
tillgang till. Rekommendationer och rykten inom vissa grupper ska alltsa inte fa exkludera de
som inte “passar in”. Detta &r helt ratt. Sjalvklart ska alla ha samma mojligheter infor valet av
skola, men fragan ar vad modellasaren egentligen informeras om. Om man tittar pa

Donnergymnasiets och Huleb&cks material som vi analyserat finns sjalvklart rent informativa
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delar om kursutbud och profiler men broschyrerna &r, som vi sett, nagot mer. Skolorna malar
upp en bild av sig sjalva som den béasta skolan och forsoker med reklamens knep fa lasaren att
ta &t sig av informationen. Andamalet ar darfor virt att ifragasatta, bade utifran ett etiskt och
ett ekonomiskt perspektiv.

For att kunna granska markandsforingsmaterial krédvs kunskaper och en medvetenhet om
situationskontexten. Har kommer var roll som larare in, eftersom vi kan ge elever de redskap
som kravs for att méta multimodalt material, i synnerhet med tanke pa det informationstata
samhélle vi idag lever i. Att eleverna ar kapabla till att kritiskt granska den information som
dagligen strommar mot dem &r oerhort viktigt anser vi.

Som léarare bor man ocksa vara medveten om hur profilering och markandsféring paverkar
vart eget arbete och arbetsplats. En tydlig profil fargar lararens vardag genom att denna visas
upp utat och skapar férvantningar. Det ar darfor vitalt att veta vilken bild skolans
marknadsforingsmaterial malar upp och hur man tilltalar de eventuella eleverna. En mojlig
fortsattning pa var undersokning ar att just titta pa hur marknadsféringen paverkar lararyrket.
En annan ar att utga fran en verklig modellasare. Vad tycker niondeklassare om skolors
marknadsforingsmaterial? Vad styr valet av skola? Ar det kanske sa att skolans anda &r det

mest intressanta eller vill de ha mer utforlig information om undervisningen?
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Bilagal. Uppslag ur Donnergymnasiets broschyr (B2
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» Donnergymnasse!

Satnborg

Boria pd Donnergymnasiet

Aft lara kdnna klasskamroterna och ldrarma med en
gdng ér viktigt fér stémningen. Donnergymnasiet
bériar alltid med introduktionsveckor fér att Du skall
kanna dig séker och trygg nér det vanliga schemat
startar. Da far Du jobba med virdegrundsiragor,
identitet, samarbetsévningar och studieteknik.

Roligast brukar hajken varao, alla téltar, lagar mat,
dvar forsta hidlpen, taviar och leker i naturen

Lokaler och kommunikationer

Donnergymnasiet | Géteborg ligger mitt i det expan-
derande Norra Alvstranden, hégt beldget i klassiska
Eriksbergsgarden 15-20 minuter fran centrala Gote-
borg. Ta snabba stombuss 16 eller Alvsnabben éver
dlven. Lokalerna, som dgs ov Platzer Fastigheter, ar
ombyggda efter vara behov med vackra inglasade
ytor och spannande arkitektur.

Musikavdelningama, 500 m?, &r specialbyggda med
liudstudio och en blandning av ensemblerum och
smarum f6r enskild undervisning. Det finns Gven en
leatersalong for scenframtradanden

Donnergymnasiet har laborationslokaler dér vi arbe-
tar miljévanligt.

Infor lsdret 2007 tar skolan éver ytterligare ett om-
byggt vaningsplan i Eriksbergsgdrden
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Bilaga 2. Uppslag ur Huleb&cksgymnasiets broschyr (B4: 40,41)

P programmct 1r man sig hur sambalict fungerar och bur dot
i i lorva bide i Sverige och i andrs linder Man laser frimst
samhillsorienterande dmnen, ckonomi och sprik, men #ven
matemuiik och nstarkunskap. Det & vanligt sn do olika
fmnena samarbetar, efiersom helhotssyn i viktigt for bide
elever och Lirare pd programmet.

= SP ger o mycket mer i bars on worstisk uthildning. Vi
I oss tinks gilvstindigt och kan péverka viv utbildning,

~ For att eleverna ska trivas pl programmet fir de
Det Br viktigt att cloverna kan ta ogna initiativ, b ansvarsfulla
och kreativa, siger Petier Stangvik, lirsre pd Samhalls-
veton sk apsprogrammet

Han anser ait otf uitkst ansvar gor att clevema blir biitirs
(Drberedda fr sina framtida studier och yrken

Progmmmet forberoder dig fir studicr till yrken som ll
oupd » e
villjer o brskurs tvi.

siet finns inrikinngarna sprik och kultur, ckonomi och sam-
hillle Uthildningen frbereder dig vl infde fortsans studier.
b dker ofts ut pé shudicres
vilket inte bars ger en inblick i verklighoten, utan Sven Skar
ingen pd Den gods u
mellan clever pd programmect gor att sammanhillningen blir
b
~ Lararma i suverina och miljdn &r jus och inbjudande,
siiger Liv Hallgron, som gir andra bret pé SP.

w ”...l..lrl:!-lluﬂli:l!.l.
det ger en bred utbidning. Des & e bre.
progrem och men b tiinka mycket sjllv.
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