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Sammandrag

Denna undersokning handlar om hur sandare av kontaktannonser uttrycker sig om
en tankt mottagare. Syftet med analysen &r att se hur den sa kallade interpersonella
strukturen ser ut i kontaktannonser. Detta genomfors genom att undersoka
sprakhandlingar, tilltal och omtal, modalitet, garderingar och understrykningar.
Materialet bestar av 99 kontaktannonser fran Goteborgs-Posten som analyseras
genom en kvalitativ metod, med kvantitativa inslag. De satser dér en tdnkt mottagare
tilltalas, omtalas eller pa nagot annat satt namns &r det material som narmare
studeras i analysen.

Resultatet av analysen visar att sprakhandlingen pastaenden ar den vanligast
forekommande i kontaktannonserna, medan uppmaningar och fragor forekommer i
mindre grad. Det finns inga exempel pa varken utrop eller interjektioner i
annonserna. Tilltal &r vanligt i bade uppmanings- och fragesatserna, medan omtal &r
vanligare i pastdendesatserna.

Det finns ett flertal exempel pd modalitet, framforallt av typen villighet och
sannolikhet, saval garderingar som uttrycks med villkorssatser som inleds med om.
| materialet finns tre exempel pa understrykningar.

Sandarna uttrycker ocksa kravstallande genom andra konstruktioner. Bland annat
ar det vanligt att i pastaendesatser inleda med verbet soker foljt av inbaddade krav

pa mottagaren.

Nyckelord: kontaktannonser, sprakvetenskap, interpersonell struktur, makt,
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1. Inledning

”Soker en man, 40-50 ar, arlig och positiv som gillar promenader och mysiga
hemmakvillar”. Vi kénner alla igen denna typ av text, &ven om den idag allt mer far
ge utrymme for den etablerade natdejtingen. Det fiktiva men ocksa trovardiga citatet
syftar alltsa pa kontaktannonsen.

| dagstidningen Goteborgs-Posten  publiceras varje sondag ett 60-tal
kontaktannonser som ryms pa ungefar en sida. Rader av annonser spaltas upp som
innehdller beskrivningar och 6nskemal med det gemensamma syftet att hitta ett
sallskap som kan leda till allt mellan véanskap och giftemal. Annonserna vacker
nyfikenhet och fragor: vilka ar personerna bakom annonserna och vem &r det de
soker? Vad och vem som soks och eftertraktas i kontaktannonser dr spannande,
eftersom det vécker lasarens fantasi. Kanske skapar lasaren mentala bilder av vem
som skrivit annonsen, och bilder av vem som skulle kunna stimma in pa annonsens
krav och dnskemal. Att stélla krav eller 6nskemal i kontaktannonser far ses som ett
naturligt inslag. Framforallt hur detta uttrycks ar en intressant och viktig aspekt, da
det ocksd kan sdga nagot om relationen mellan sandare och mottagare. Vilka
sprakliga val gor sandarna for att salla ut den de letar efter?

Nagot som framforallt skiljer kontaktannonsen fran en profil pa en natdejtingsajt
ar textmangden. | kontaktannonser &r texten begransad till ett visst antal rader eller
tecken. Annonsernas koncentrerade text gor kontaktannonsen an mer intressant, da
de sokande, pa endast nagra rader ska framstalla sig sjalva sa bra som majligt och
beskriva “den rétta”. Kontaktannonsen kan vara ett forsta steg och en forsta kontakt
for att hitta en framtida partner. Man far darfér formoda att skribenterna valjer sina
ord med omsorg och eftertdanksamhet. Kontaktannonsen far ses som ett sétt skapa en
relation till en mottagare. Hur sandarna skapar denna relation genom olika sprakliga
val och hur relationen ser ut, med tanke pa begransningen av ord som finns i
annonser, ar det sarskilt intressant att undersoka dessa fragor ur ett
sprakvetenskapligt perspektiv. Hur ser den forsta kontakten ut och hur ser den

sprakliga relationen ut mellan sandare och mottagare?



Det vill sdga, hur ser den sa kallade interpersonella strukturen ut i

kontaktannonser?
1.1. Bakgrund

Lind Palicki undersoker Forsakringskassans broschyrer till blivande foréldrar och
menar att en del av konstruktionen av foraldrar ligger i hur myndigheten tilltalar
eller omtalar mottagarna av texten (2010:80). Darfor kan man ocksa tanka sig att
séndarnas tilltal och omtal i kontaktannonser kan belysa hur mottagarna konstrueras.

Helgesson (2010:230-235) undersoker platsannonser mellan ar 1955 och 2005,
dar en av fragestéllningarna ror konstruktionen av en idealstkande. Bland annat
undersoks tilltal och omtal och kravstillande pa de sokande. Precis som
platsannonser &r kontaktannonser vardagstexter, vilka Helgesson menar &r viktiga att
undersoka (2010:1). Dels finns det mojligheter att undersoka spraket inom en viss
genre och dels kan sprakbruket i texterna saga nagot om de varderingar som rader i
samhallet, séarskilt da dessa vardagliga texter med ett stort antal lasare kan tankas
influera manga manniskor.

Aven Lind Palicki (2010:31) understryker vikten av att undersdka vardagliga
praktiker. Bland annat tar hon upp hur ett abstrakt begrepp som makt kan
undersokas mer néra, eftersom makt forhandlas och utspelas i alla situationer.
Genom att studera makt i vardagliga situationer, kan begreppet bli mindre abstrakt.
Lind Palicki (2010:28) hénvisar till Foucaults (1995:105) tankar om att makt &r
nagot som sker och forhandlas i alla situationer, och inte en egenskap som kan
tillskrivas personer. Lind Palicki beskriver ocksa Sandmos idé (1999:85, 94) om att
makten dr produktiv, vilket innebdr att den fungerar i nat av institutioner och
relationer och kan paverka manniskors liv pd bade makro- och mikroniva. Pa detta
sitt etableras idéer, och forestallningar om samhéllet och manniskan kan
uppratthallas.

I denna undersokning behandlas vardagliga texter, skrivna av sdndare med en
onskan att traffa ndgon. Hur sandarna uttrycker sig om den de soker, kan darfor

bland annat sdga nagot om just den makt som finns pa individniva.
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Hellspong och Ledin redogor for hur makt kan undersokas ur ett sprakligt
perspektiv (1997:158). Genom att unders6ka hur sdndaren vill verka mot sin
omgivning, om hen talar om mottagaren som en jamlik eller uppifran och ner kan ett
maktperspektiv synliggoras.

Edlund, Erson & Milles (2007) papekar hur sprakhandlingar fungerar som
meningsskapande processer, och genom dem uttrycker vi var syn pa saker. Attityder
och forvantningar skapas och dessa fors latt vidare till andra. I fragor som rér makt
ar det darfor viktigt hur vi talar och skriver om andra individer, grupper eller
héndelser (ibid. 2007:24-25).

Sammanfattningsvis finns det goda skal till att undersdka dessa vardagliga texter,
som kontaktannonser ar. Forskningen som tidigare gjorts pa kontaktannonser, har
tackt andra omraden an de som rér mina fragestallningar. Trots att undersokningar
som liknar min har gjorts pa andra typer av texter, saknas det alltsd kring just
kontaktannonser. Med kontaktannonsens karakteristiska drag av beskrivningar och
onskemal av mottagaren ar det darfor en sarskilt spannande text att underséka nar
det kommer till hur sandare uttrycker sig om en tankt mottagare.

1.2. Syfte och fragestallningar

Syftet med denna undersokning ar att undersoka den sa kallade interpersonella
strukturen i kontaktannonser, med fokus pa hur sandarna uttrycker sig om och talar
till mottagarna. Hur ser den forsta kontakten ut mellan sandare och mottagare, och
med vilka medel skapar sandaren en relation till mottagaren? Detta undersoks

genom foljande fragestallningar:

a) Vilka sprakhandlingar anvénds i kontaktannonserna? Vilka funktioner har de
olika sprakhandlingarna?

b) Vilka funktioner har tilltal respektive omtal i kontaktannonser?

c) Hur uttrycks sakerhet och osakerhet, krav och oOnskningar i form av

modalitet, garderingar och understrykningar i kontaktannonser?



4
1.3. Disposition

| avsnitt 2 forklaras den teoriram som undersokningen utgar fran. Sedan foljer en
mer ingaende redogorelse for den tidigare forskning som ar aktuell for denna
undersokning. | avsnitt 3 redogérs for undersokningens material och metod.
Avsnittet avslutas med forklaringar kring de termer som anvands i analysen. |
avsnitt 4 presenteras resultatet av analysen, vilken sammanfattas i slutet av detta
avsnitt. | avsnitt 5 diskuteras resultaten och avslutningsvis ges forslag pa vidare

forskning.

2. Teoriram och tidigare forskning

2.1. Teoriram

Denna undersokning utgar fran ett konstruktivistiskt perspektiv, vilket innebar att
sprak ses som en aktiv handling (bl.a. Edlund et al. 2007:19). Néar vi anvander
spraket handlar vi aktivt i varlden. Vi manniskor ar medaktorer, och kan genom
olika sprakhandlingar antingen befasta eller forandra den vérld vi lever i. Sprak ar
dynamiskt, det kan aldrig vara statiskt utan foérandras hela tiden (ibid. 2007:12).
Sprak ar ocksa performativt, vilket handlar om att se till det som spraket gor istallet
for vad det betyder. Det & en syn som an mer lyfter fram den aktiva och
medskapande roll som individer har i sociala méten. Pa detta satt skapar vi
manniskor bilder av oss sjalva och forsoker formedla dem till var omgivning. Alltsa
har inte en person ett visst kén, en person ar inte en kvinna, utan handlandet betonas
— Vi gor kén. Med spraket forstarker eller undergraver vi de férestallningar som vi
och samhaéllet har av till exempel man och kvinnor (ibid. 2007:13).

For analysen av kontaktannonserna utgar jag fran den systemisk-funktionella
grammatiken (SFG). En grundlaggande hallning inom SFG é&r att spraket speglar
men framforallt skapar sammanhang (Holmberg, Karlsson & Nord 2011:9). Det som
skiljer SFG fran andra perspektiv ar framforallt omfattningen. SFG omfattar med sin

grammatiska beskrivning semantik, lexikon, grammatik, fonologi, pragmatik och
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informationsstruktur, samt i viss man textens kontext. Dessa fenomen sorteras dock
inte pd detta satt. SFG ar en sprakmodell som dels delar in texten i skikt, efter
textens kontext, semantik och lexikogrammatik, dels i olika metafunktioner som
fungerar tvars igenom skikten. De tre metafunktionerna ar den textuella (den
formella uppbyggnaden av texten), den ideationella (textens innehallsmonster) och
den interpersonella (textens sociala situation och relationen till lasaren). Fokus i
denna analys kommer att ligga pa den interpersonella, som handlar om relationen
mellan de inblandade. Centralt i SFG &r ocksa relationen mellan de sprakliga skikten
semantik och lexikogrammatik, vilka bada ses som innehallsskikt. Lexikogrammatik
handlar om ord och hur dessa gar samman till meningar, medan semantik handlar
om ord och satsers betydelse. Betydelse kan skapas bade genom semantiska val och
lexikogrammatiska, samt genom den friktion som kan uppsta daremellan. Nar vi
satter ord pa en betydelse, omformar vi dess betydelse genom séttet vi beskriver den
pa, nagot som kan forklaras med exemplet “Faglarna sldss om fréna vid
fagelbordet.”. Har har skribenten satt ord pa vad som hander vid fagelbordet, och
konstruerat handelsen som att frona ar foremal for ett slagsmal (Holmberg et al.
2011:12). | denna analys kommer satserna att kategoriseras utifran form, till
exempel sprakhandlingar, men ocksa betydelse och funktion (semantik) kommer att

namnas och diskuteras.

2.2 Tidigare forskning

Ett typiskt l&sartilltal &r att anvanda du-tilltal (bl.a. Hellspong & Ledin 1997:136,
Lind Palicki 2010:59). Ett tilltal med du pekar direkt ut mottagaren och mottagaren
satts i relation till sandaren (Lind Palicki 2010:59). Ett sadant tilltal kan liknas vid
en samtalssituation, dock maste du specificeras och bestammas i texten.

Ett du-tilltal drar in l&saren i texten och kan signalera fortrolighet och fortroende
mellan sandare och mottagare. P4 sa satt behdver inte mottagaren bli kritisk eller
misstdnksam mot sandaren (Hellspong & Ledin 1997:173). Helgesson menar att ett
du i platsannonser kan syfta pa antingen en idealsokande eller pa alla potentiella
sOkande (2011:134).



Lind Palicki undersoker forsédkringskassans broschyrer till blivande foréldrar, och
menar att dar &r du snarare ett kollektiv, det vill sdga alla blivande forédldrar. Vidare
menar Lind Palicki att anvandningen av ett du utg6r en sndv grupp av mottagare,
och darfor ocksa fungerar exkluderande (2010:80).

Nilsson (2010) har, i sin uppsats om 200 presentationstexter pa tva svenska
natdejtingsajter, bland annat undersokt hur sandaren skriver om mottagaren. Enligt
Nilsson anvénder sig kvinnor i hogre grad av ett tilltal i form av ett du (2010:29).
Mén anvander istéllet i hogre grad omtal genom till exempel en livskamrat eller en
kvinna. Ett resultat visade att det var vanligt bade bland man och kvinnor att
beskriva eller pasta hur mottagaren ska vara (Nilsson 2010:25).

Magnusson (2008) har undersokt alder i relation till olika fokusord i
tidningsartiklar, bland annat kvinna och tjej, man och kille. Ordet tjej tycks bli allt
vanligare och kan ses som ett mellanbegrepp mellan kvinna och flicka (2008:335).
Ordet kille har precis som tjej, 6kat, men har inte blivit positivt i samma
utstrdckning (2008:335). Ett sammanfattande resultat av studien visar dock att
fokusorden inte ar sa entydligt aldersrelaterade, vilket ar en vanlig uppfattning
(2008: 317).

Oberg har genom en pilotstudie undersokt hur personbeteckningarna tjej och
kvinna har anvants i kontaktannonser (2009:71). Undersokningen utgick fran vad
kvinnorna och tjejerna kallade sig sjalva i annonserna. Personbeteckningen kvinna
var da betydligt vanligare &n tjej. Oftast syftade tjej till en yngre person an en
kvinna, men liksom i Magnussons resultat var inte heller har resultatet entydigt.

Nilssons undersokning visar ocksa hur frekvent sandarna utesluter subjekt, vilket
kan tolkas som ett talsprakligt drag. Nilsson menar att formuleringar med ellips av
subjektet ar ett vanligt drag ocksa i kontaktannonsen (2010:33-34).

Helgesson (2011:127) diskuterar mojligheter och begransningar i SFG:s
modalitetsanalys. Hon undersoker kravstéllande i platsannonser, vilka pd manga séatt
kan liknas med kontaktannonser. Helgesson tar bland annat upp att mottagaren &r
okand och darfor praglas kommunikationen av en artighet. Att stalla krav pa en
okand person kan vara socialt kansligt. Sandaren maste vaga sina ord och uttrycka
Sig pa “rétt” sétt sa att tillrackligt manga soker, men samtidigt precisera sig sa att

inte mangder av s6kande hor av sig som inte har ratt kompetens (ibid 2011:127). |
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kontaktannonser handlar det snarare om egenskaper eller andra kvalifikationer an
kompetens, men i 6vrigt kan texterna liknas med varandra.

Helgessons resultat visar att forpliktelsemodalitet &r vanligt férekommande i
platsannonser, vilket uttrycks genom verb som vill, dnskar eller ser. Ett exempel &r
»vi vill att du dr en firdig siljare...”. Verb som bor, ska och maste ar ocksa vanliga.
Aven sannolikhetsmodalitet férekommer, genom bland annat verbet tror, till
exempel ”Vi tror att Du &r en relativt valutbildad man.”(2011:129-133). De olika
typerna av modalitet kommer att férklaras under rubriken Aterkommande termer.

Utover de typer av modalitet som Helgesson redogor for, finns ocksa andra
konstruktioner for att uttrycka krav. En sadan konstruktion ar att istallet for att
realisera modalitet genom verb, anvdnda substantivet krav for att uttrycka
kravstillande. Andra exempel pa kravstillande sker genom konstruktioner som vi

2

soker dig som...” eller ”vi soker en medarbetare med...” d&r egenskaper eller
kvalifikationer ar inbaddade i satsen. Kraven &r alltsa inte explicit uttryckta som
krav, men lasaren forstar att de egenskaper som foljer den inledande satsen ar det
som forvantas av mottagaren. Effekten av dessa uttryck menar Helgesson, blir att
egenskaperna och kvalifikationerna inte ar férhandlingsbara (2011:136). Hon menar
att en mojlig forklaring till denna typ av inbaddningar ar att annonser kraver
information som packats ihop pa grund av bristen pa utrymme.

Ett annat exempel pa en sats som inte fangas upp av modalitetsanalysen &r
pastaendesatser med finit i presens och ett du som subjekt. Helgesson ger exemplet
”Du dr sjdlvgdende, snabbtinkt och har jobbat med liknande uppgifter tidigare.” dar
kravnivan ar mycket hog. Eftersom sandaren har inte finns med i satsen, kan den
narmast likna en sanning eller ett sjalvklart pastdéende om den soékande (ibid
2011:137).

Den tidigare forskning som kan kopplas till denna undersékning har
sammanfattningsvis behandlat omtal och tilltal, dér ett du-tilltal kan ses som ett satt
for sandaren att skapa en relation till mottagaren. Olika uttryck for kravstallande och
onskemal kan bland annat ske dels genom modalitet, dels genom andra

konstruktioner som mer eller mindre explicit uttrycker krav.



3. Material och metod

| det hér avsnittet redogors inledningsvis for det material som ligger till grund for
analysen. Metodavsnittet bestar dels av en beskrivning av den metod som tillampats,

dels av en forklaring av de termer som anvands i undersékningen.
3.1. Material

Materialet for denna undersokning bestar av 99 kontaktannonser fran dagstidningen
Goteborgs-Posten. Annonserna ar tagna fran sondagsnumren den 15, 22 och 29
mars 2015. Kontaktannonser star under rubriken Meddelanden och foljs av en forsta
indelning i underrubrikerna Brevsvar och Telefonsvar, vilka talar om huruvida
sandaren vill ha mottagarens svar via brev eller telefon. Annonserna delas ocksa in
efter Kvinnor soker, Man soker och Vanner samt riktnummeromrade. Under
Kvinnor soker finns 32 annonser, under Man soker 66 annonser och under Vanner 1
annons. Det finns i materialet inga kvinnor som soker andra kvinnor. De annonser
dar mén soker mén, placeras sist under varje rubrik. Sammanlagt 10 man soker
andra man.

| Goteborgs-Posten finns det, pa samma sida som kontaktannonserna, en
informationsruta for hur du ska ga tillvaga om du vill skriva en annons. Féljande star

om vad annonsen ska innehalla:

Uppge foljande i din annons: om du & man/kvinna, hurdant séllskap du
soker och fran vilket riktnummeromrade. (Goteborgs-Posten 2015-03-
15,5 32))

Det finns tre olika sétt att skicka in en annons, genom att ringa, skicka sms eller
skriva brev. For telefonsamtal géller en samtalsgrans pa en minut. For sms galler en
grans pa 160 tecken. FOr brev avgor antalet rader vad annonsen kostar, har finns
ingen maxgrans pa hur lang texten far vara. Annonserna varierar i langd mellan 6
ord upp till 81 ord. Hur séndarna har skickat in sin annons kan ha paverkat spraket i

annonserna. Da det inte framkommer i annonserna huruvida texterna har ringts in,
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skickats via sms eller om annonsen skrivits per brev, dr det nadgot som jag inte har
kunnat ta hansyn till i min analys.

Jag valt att avgrdnsa undersokningen till hur séndaren uttrycker sig om
mottagaren, darfor undersoks de satser dar mottagaren tilltalas, omtalas eller pa
nagot annat satt namns. Satser som innehaller ett tilltal eller omtal valdes ut, baserat
pa om mottagaren namndes som subjekt till exempel ~Jag soker en kvinna, 35-45
ar.”, eller objekt, till exempel” Du &r empatisk och bor i Smaland.”. Det finns ocksé
exempel fran materialet som inte ar riktiga satser, de kan sakna antingen ett verb
eller ett subjekt, men riktar sig tydligt till en mottagare. Méjligen beror detta pa att
annonserna har ett begransat omfang. Om analysen uteslutande skulle behandla
satser skulle ett flertal annonser falla bort fran analysen. Jag har darfor valt att anda
ta med dessa exempel i analysen, det kommer dock att tydligg6ras under resultatet
om exemplen saknar verb eller subjekt. Ett exempel pa detta dr “Nyligen skild?
Anka?”, vilket tydligt syftar p4 mottagaren.

| vissa exempel ar det, pa grund av avsaknaden av subjekt, inte sjalvklart om det
handlar om mottagaren eller sdndaren: ”Ej rokare.”. | dessa fall har annonsens helhet
studerats for att pa sa satt kunna avgora vem satsen handlar om.

Eftersom undersokningen handlar om det interpersonella och hur séndaren skapar
en relation till mottagaren var det viktigt att bevara annonserna i sin helhet. Pa sa
satt var det majligt att undersoka hur manga sandare som uttryckt sig pa ett visst
sétt. Satserna markerades darfor i annonserna och varje annons studerades var for
sig under den fortsatta analysen. Nar en spraklig kategori, till exempel tilltal
undersoktes, analyserades alla annonser dar tilltal forekom. Det var da méjligt att
svara pa hur manga sandare som anvander tilltal. Hade satserna plockats ur sitt
sammanhang och studerats som enskilda enheter hade det varit mojligt att se i hur
manga satser som tilltal anvandes i hela materialet. Det hade da inte gatt att se hur
manga sandare som gjort det, vilket jag ansag vara en mer intressant aspekt. En och
samma sandare kan till exempel anvéanda tilltal i flera satser som ror mottagaren.
Snarare &n att se hur manga satser som innehaller tilltal, kunde jag istéllet se hur
manga sandare som anvander tilltal som medel for att skapa en relation till

mottagaren.
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3.2. Metod

Undersokningen ar i forsta hand kvalitativ, men nar jag har ansett att ndgot har
tillforts analysen har ocksa kvantitativa inslag utnyttjats. Analysarbetet och den
metod jag anvant har varit styrda av materialet. Det var alltsa forst nar jag satt mig
in i texterna som den aktuella analysmetoden valdes, séa kallad induktiv metod.

For att bli insatt i kontaktannonserna och for att fa en battre bild av de sprakliga
dragen, skrevs annonserna av pa dator. Nar syftet och fragestallningarna preciserats
markerades alla satser dar en mottagare tilltalades, omtalades eller pa nagot annat
séatt namndes, vilka senare analyserades.

For analysen valdes systemisk funktionell grammatik (SFG) dar jag har valt att
folja Hellspong & Ledins textmodell for brukstexter (1997). Textmodellen synliggor
tre olika sidor hos en text i sin omgivning: kontexten, strukturen och stilen (ibid.
1997:41). Kontexten har att gora med textens sammanhang och omgivning medan
stilen har att géra med framstallningssattet. Fokus i denna analys kommer dock att
ligga pa strukturen i texten, vilken i sin tur kan delas in i tre olika metafunktioner:
den textuella strukturen (den formella uppbyggnaden av texten), den ideationella
strukturen (textens innehallsmonster) och slutligen den interpersonella strukturen,
(textens sociala situation och relationen till lasaren) vilken utgér en grund i den har
undersdkningen (ibid. 1997:41-44).

Genom att analysera den interpersonella strukturen ges en bild av det sociala och
mellanmanskliga i texten (Hellspong & Ledin 1997:158). Analysen ger svar pa
fragor som hur texten inverkar pa sin omgivning och hur samspelet ser ut mellan
sandare och mottagare. Analysmetoden ger dven verktyg att studera hur texter bade
speglar och skapar sociala band. Hur analysen kan svara pd det mer konkret,
kommer att redogoras for under nasta rubrik. Metoden ger ocksa en bild av hur olika
former av motstand och makt skapas och aterges i texter.

| Hellspong & Ledins analys av den interpersonella strukturen &r
sprakhandlingar, attityder och ramar centrala inslag (1997:158). For foreliggande
studie valdes kategorierna sprakhandlingar, tilltal och omtal, garderingar,
understrykningar och modalitet till studieobjekt. Dessa termer kommer att forklaras

utférligare under rubriken Aterkommande termer.
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Kategorin sprakhandlingar undersoktes inledningsvis och varje sprakhandling
undersoktes var for sig. Dessa utgdor huvudrubriker under resultatet.
Sprakhandlingen uppmaning undersoktes forst. Till en borjan undersoktes alla de
annonser som inneholl uppmaningssatser for att se hur manga dessa var samt mer
generella drag. Darefter analyserades alla uppmaningssatser utifran de Ovriga
kategorierna tilltal och omtal, garderingar, understrykningar och modalitet. Samma
genomférande gjordes sedan for de 6vriga sprakhandlingarna. Da en och samma
annons kan innehalla olika satser som kan kopplas till flera kategorier, kan alltsa en
och samma annons aterkomma under flera kategorier. En sandare kan till exempel
anvénda omtal i en av satserna, och tilltal i en annan.

Det ska annu en gang tydliggoras att sprakhandlingar och modalitet kommer att
kategoriseras utifran form. Om satserna har en annan funktion &n den grammatiska

kommer detta att ndmnas och diskuteras.
3.3. Aterkommande termer

Nar vi anvander spraket, kan vi bade forandra och paverka andra manniskor, genom
att utfora sprakhandlingar (Hellspong & Ledin 1997:161). Sprakhandlingar kan
delas in i tva olika grupper: allmanna och specifika sprakhandlingar. De allménna &r
grundldggande och har en specifik grammatisk konstruktion. Till de allmanna hor
pastaenden, fragor, uppmaningar, interjektioner och utrop.

| pastdenden kommer satsens finita verb som pastdendesatsens andra del
(Hellspong & Ledin 1997:162). Ett exempel fran materialet dr ”Jag soker en man
med glimten i 6gat.”. Fragor inleds av ett verb eller ett frageord, till exempel ”Bor
du pé landet?”. Det som galler for uppmaningar ar att verbet star imperativ, till
exempel “Hor av dig.”. Interjektioner bestar av ord som ja, nej eller tack. Utrop
ké&nnetecknas av en ofullstdndig meningsform eller i skrift med ett utropstecken.
Interjektioners funktion kan vara reaktioner pa det nagon sager eller tanker. De ar
vanligast i spontant tal, men ocksa i skrift i dialoger. Utropens funktion kan vara att
ge uttryck for kanslor eller att fa nagon att lystra.

En text kan signalera en tillit, sékerhet eller auktoritet genom sa kallade

understrykningar (Hellspong & Ledin 1997:171). Ett exempel fran materialet &r
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satsen Vet att du finns nagonstans dar ute.”, dar verbet vet signalerar en sakerhet.
Motsatsen till detta kallas garderingar, vilket markerar en osdkerhet och ett
underldge. Det dar ett slags forsiktighetsstrategi som ger mottagaren ett
handlingsutrymme, till exempel “Hor av dig om du vill veta mera.” dir
villkorssatsen om du vill veta mera markerar en osékerhet.

En sprakhandling kan uttrycka nagot som ett faktiskt forhallande, genom en
onegerad sprakhandling, Holmberg & Karlsson (2006:58) ger exemplet “Din
ekonomi far sig en torn idag.”. Den kan ocksa uttrycka nagot som ett icke faktiskt
forhallande, genom en negerad sprikhandling: “Din ekonomi fir sig inte en torn
idag.”. Daremellan beskriver Holmberg & Karlsson att det finns en grazon mellan
svart och vitt, att utnyttja detta utrymme pa olika satt kallas modalitet (2006:58).
Modalitet uttrycker ett val pa nagon av fyra betydelseskalor: sannolikhet, vanlighet,
forpliktelse och villighet. Det finns olika metoder for att analysera modalitet, och da
Hellspong & Ledins modell inte tdcker modalitetstypen villighet, har jag valt att
istallet folja Holmberg & Karlsson (2006:58). Detta pa grund av att det i ett tidigt
skede av analysen var tydligt att typen villighet var vanligt férekommande i
kontaktannonser. Ett av de vanligaste satten att uttrycka modalitet & genom modala
verb, sd som kan, bor, ska och vill. Verbet kan &r ett exempel pa ett verb som
uttrycker modalitetstypen sannolikhet, vilket talar om hur séker skribenten ar.
Brukar &r ett exempel pa ett verb som uttrycker modalitetstypen vanlighet, vilket
talar om hur lange informationen som ges galler. Verbet ska uttrycker
modalitetstypen forpliktelse, vilket anvands for att fa mottagaren att bli forpliktigad
att mer eller mindre lyda. Vill &r ett exempel pa ett modalt verb som i satsen "Vill
mota en bildad man.” uttrycker modalitetstypen villighet. Det andra séttet att
uttrycka modalitet pd ar genom modala satsadverbial som kanske, garna eller
sakert. Det modala satsadverbialet gdrna kan i satsen ”Bo gdrna runt
Goteborgstrakten.” uttrycka bade typen villighet och forpliktelse. Gérna kan i detta
exempel signalera sandarens vilja — jag vill garna att du bor i géteborgstrakten, men
ocksa forpliktelse — du ska garna bo i goteborgstrakten. Svenskan har ocksa andra
satt att uttrycka modalitet, genom sa kallade modalitetsmetaforer. Genom att

framhéava att nagon gjort en bedémning eller att ndgon inte gjort det ar ocksa ett sétt
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att uttrycka modalitet (2006:69). Ett exempel fran materialet &r Jag tror att du
finns.”, ddr jag tror visar att en beddmning gjorts.

Garderingar och modalitet &r enligt Hellspong & Ledin ndra besléktade,
framforallt garderingar och sannolikhetsmodalitet (1997:171). Bade modalitet och
garderingar kan ge uttryck for forbehall eller osakerhet. Garderingar uttrycker en
osakerhet for ordvalet, innehallet eller sprakhandlingen, det finns en hake.
Garderingen i form av den avslutande bisatsen (om du vill veta mera) i ”Hor av dig
om du vill veta mera.” uttrycker ett forbehall for uppmaningen. Mottagaren behover
bara félja uppmaningen om hen vill veta mer om séndaren. Adverbial som kanske
och nog kan tolkas som bade garderingar och modalitet. For enkelhetens skull tolkas
satsadverbial som modalitet i undersokningen. Om séndare har uttryckt osakerhet i
form av till exempel en villkorssats tolkas det istéllet som en gardering.

4. Resultat

| detta avsnitt kommer analysen av kontaktannonserna att presenteras. | materialet
finns det 4 annonser som inte kommer att analyseras vidare. | 2 av dessa annonser
varken namns, tilltalas eller omtalas mottagaren, varav en av dessa aterfinns under
kategorin Vénner sokes. Ytterligare 2 sidndare anvinder uttrycket "Hoppas du &r
likasinnad”, respektive ... soker dig med liknande intressen.”. De tva sandare som
anvander dessa uttryck har enbart beskrivit sig sjalva i annonsen och sedan avslutat
med att uttrycka en dnskan om att mottagaren ska vara lik sandaren. For att ta reda
pa hur mottagaren ska vara, eller vilka intressen hen ska ha, hade alltsé satserna som
handlar om séndaren kunnat analyseras. Det hade indirekt ocksd beskrivit
mottagaren. Da jag inte ville analysera satser som egentligen rér sandaren, valdes
dessa satser bort for en vidare analys.

Sprakhandlingarna uppmaningar, pastaenden och fragor utgor resultatets
huvudrubriker. Under dessa rubriker redogors for dels hur manga sandare som
anvant respektive sprakhandling och dels for mer generella iakttagelser kring
satserna. Utifran de olika sprakhandlingarna presenteras sedan resultaten med

illustrerande exempel fran materialet for tilltal och omtal, modalitet, garderingar
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och understrykningar. Det fanns i materialet inga exempel pa varken interjektioner

eller utrop.
4.1. Uppmaningar

Uppmaningar finns i totalt 8 av annonserna. Majoriteten av uppmaningssatserna

handlar om hur mottagaren ska hora av sig till séndaren:

(1) Horavdig.

(2) Skriv och beratta om dig sjélv sa hor jag av mig.

Exemplen ovan &r direkta uppmaningar till mottagaren, som uppmanar till handling.
Ett annat exempel som inte direkt uppmanar till handling, utan som snarare handlar

om nagon slags valmening eller dnskan ar:

(3) Hadet gott!

Uppmaningssatsen ovan (3) kan fungera som en trevlig hélsning tills nasta gang
sédndaren och mottagaren hors av. Det som gor uppmaningssatsen speciell ar att
séndaren i ovrigt inte tilltalar eller omtalar mottagaren. Uppmaningssatsen ger en
bild av att séndaren och mottagaren har nagon slags relation, atminstone ar sandaren
medveten om mottagarens existens. Nar inget annat skrivs till eller om mottagaren,

faller valmeningen ganska platt nar mottagaren ar sa ospecificerad.
4.1.1. Tilltal i uppmaningssatser

| 6 av 8 uppmaningssatser anvands ett tilltal med du eller dig:

(4) Svaranu och du har en ny vén.
(5) Horav dig till delad gladje.

Séndarna vander sig direkt till mottagaren och tilltalar dessa med det personliga

pronomenet du eller dig. Sandarna tar pa sa satt med sig mottagaren in i texten, och
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uppmaningen riktar sig direkt till den som laser annonsen, och som i dvrigt stammer
in pa sandarens beskrivningar. De 6 uppmaningssatser som innehaller ett tilltal, &r
desamma 6 annonser som uppmanar mottagaren att hora av sig. | 5 av annonserna
med uppmaningssatser tydliggérs vem du &r i andra satser som handlar om
mottagaren. Det forstndmnda exemplet "Hor av dig.” (1) 4r en uppmaning dar
mottagaren inte pa nagot annat satt namns i annonsen. Dig ar alltsad ospecificerat,
och det ar svart att tolka hur mottagaren skulle kunna vara. Uppmaningen att héra av
sig, tas kanske darfor inte emot pa samma satt av mottagaren som i de fall dar

mottagaren ar tydligare beskriven.

4.1.2  Modalitet i uppmaningssats

Den enda uppmaningssats som innehaller modalitet ar:

(6) Bo gérna runt Goteborgstrakten.

Satsen innehaller ett exempel pa modalitet av typen villighet, vilket uttrycks med
det interpersonella satsadverbialet garna. Uppmaningen ar den enda som innehaller
nagon form av modalitet, och den skiljer sig aven &t i ett annat avseende. De Gvriga
uppmaningarna handlar om verb som ar dynamiska, som anger nagot slags
forandring. Har har vi istéllet ett exempel pa ett statiskt verb i uppmaningsform.
Rent sprakligt uppmanar alltsd sandaren mottagaren att bo i goteborgstrakten. |
och med verbets statiska form, ar det en ganska markligt sak att be nagon gora.
Troligen ar satsadverbialet garna ett satt att mildra uppmaningens annars harda

framstéllning.

4.1.3  Garderingar i uppmaningssatser

2 sandare uttrycker uppmaningar med villkoret att det ska finns ett fortsatt intresse

fran mottagaren:

(7) Hor av dig om du tycker att jag later intr.
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(8) Horav dig om du vill veta mera.

Det &r alltsa upp till mottagaren att hora av sig och ta kontakt, om mottagaren vill.
Dessa uppmaningssatser innehaller exempel pa garderingar, i form av villkorssatsen
om, som uttrycker ett férbehall. Uppmaningen ar darfor inte helt bindande, utan det
ar upp till mottagaren att avgéra om hen vill ta kontakt eller inte. Det kan darfor ses
som att dessa sédndare anvander garderingar som en forsiktighetsstrategi, vilket
signalerar ett visst underlage. Mottagaren ar den som far handlingsutrymme att gora

som hen vill.
4.2. Pastdenden

Det finns en klar majoritet av pastaenden i kontaktannonserna. Totalt finns det 92
annonser med olika pastaenden som handlar om eller riktar sig till en mottagare.

Ett verb som ofta inleder pastdendesatser ar soker, som anvénds i sammanlagt 67
annonser. Vanligt ar ocksa att subjektet utesluts i satserna, genom sa kallad ellips.
Troligtvis &r detta ett resultat av annonsernas begrénsade utrymme. Soker anvands i
kombination med ett objekt som beskrivs antingen med ett adjektiv eller en

prepositionsfras.
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Tabell 1: Vanliga konstruktioner i kombination med "séker”

Konstruktion:

Exempel:

1. Soker + adj + obj

2. Soker + adj + obj + med

3. Soker + obj + som

4. Soker + obj +i

5. Soker + obj + for

56-arig Kille soker yngre kille.”, ”Soker
en trevlig, romantisk, varm kvinna.”
”Kvinna, 66 ar, soker serids man med
hjértat pa rétta stallet.”

”Soker nagon som trivs pa landet och
som ocksa ér trott pa att vara ensam.”,
”Man, med ordnad ekonomi, Ssoker
kvinna som séllskap pa resor, kulturella
aktiviteter och restaurangbesok.”

”Soker en man i Gbg-omr.”, ”Séker en
man i min egen alder att tjéta med och
halla om.”

”Soker en tjej 45-55 ar, for trevligt
sdllskap.”, ”Pensionerad larare, 40-talist,
soker akademiker for en spannande
framtid med frisk luft, skridskor, dans,

resor och allt som man kan glddjas av.”

Pastaendesatserna uttrycker att sandarna soker efter en person som beskrivs pa nagot

av ovanstaende sétt, eller vilken funktion personen kommer att ha i sandaren och

mottagarens relation. Kraven som sandarna har pd mottagarna kan pa sa satt sagas

béddas in i satserna. Verbet i satserna uttrycker ett sokande, och olika substantiv,

adjektiv och prepositionsfraser preciserar vem den sokande ska vara, nagot som inte

kan forhandlas om. Darmed kan dessa typer av pastaendesatser ses som

konstruktioner for att uttrycka krav som stédlls pa mottagaren. Under den tredje

konstruktionen finns tva exempel med soker + obj + som, dar som har olika

funktioner. | det forsta exemplet beskrivs mottagaren “Séker ndgon som trivs pa
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landet och som ocksa ar trott pa att vara ensam.”. | det andra exemplet ar det snarare
mottagarens funktion som beskrivs, ”Man, med ordnad ekonomi, sdker kvinna som
sallskap pa resor, kulturella aktiviteter och restaurangbesck.” det beskriver alltsd
vilken roll mottagaren kommer att ha i den nya relationen.

Prepositionen i kan uttrycka krav om bostadsort ”’Soker en man i Gbg-omr.” saval
som alder ”Soker en man i min egen alder att tjota med och halla om.”.
Prepositionen for fungerar som en forklaring av den funktion som mottagaren
kommer att ha ”Soker en tjej 45-55 ar, for trevligt séllskap.”.

Andra sandare har anvént verbet sokes i passiv form, vilket har anvénts i 4

annonser. Ocksa dessa satser kan ses som konstruktioner for att uttrycka krav.

(9) KVINNA sokes 50-70 &r.
(10) Trevlig valutbildad, sét kvinna, 45-58 ar sokes.

3 pastaendesatser uttrycks med ett finit verb i presens och subjektet du:

(11) Du ar snéll och omtéanksam.

(12) Du &r empatisk och bor i Smaland.

Snarare an att efterfrdga bostadsort eller olika egenskaper uttrycks dessa som en
sanning om mottagaren. Det uttrycks pa ett sjalvklart satt, och ndgot annat godtas
inte av séndaren.

For att tydliggora vad som inte eftertraktas hos mottagaren anvénder 4 séndare
negerade uttryck. Eftersom uttrycken saknar verb (troligtvis pa grund av brist pa
utrymme) kan de inte kallas pastdenden, men da dessa uttryck sa tydligt visar krav

fran sandarens sida, har ocksa dessa tagits med i analysen:

(13) Ej sport och husdjur.
(14) Soker rokfri tjej, 50-60 ar, ej overviktig.

Séndarna av dessa uttryck anvéander har negationer for att utesluta vissa mottagare.

Istallet fOr att precisera vad de soker, uttrycker de vad de inte séker. Mottagaren kan
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alltsa stamma in pa sandarens onskemal eller krav i Gvrigt, men om mottagaren
exempelvis skulle vara intresserad av sport, ha hund eller vara Gverviktig ar hen

utesluten som mottagare av annonsen.
4.2.1.  Tilltal och omtal i pastdendesatser

| 17 av pastaendesatserna finns ett direkt tilltal genom ett du. | 3 av dessa annonser
anvéands endast du-tilltal. I andra annonser forekommer en kombination av ett du

och ndgon annan form av tilltal eller omtal, totalt 14 stycken.

(15) Jag soker en man med glimten i 6gat. Du &r snéll och omtéanksam.

| ovanstdende exempel finns alltsd omtal (man) och tilltal (du). Sandaren inleder
med omtal, genom att prata om en man for att sedan bli mer personlig med ett tilltal
av du. Satsen som foljer ”Du ar sndll och omtidnksam.” och det tidigare ndmnda
exemplet ”Du ar empatisk och bor i Smaland.” (12) uttryckte en sjalvklarhet och en
hog niva av krav. Kéanslan av krav blir an starkare i formuleringar som du ar.
Genom att anvanda ett direkt tilltal i dessa satser blir kravet riktat till just dig som
l&ser annonsen. En sats som ”SOker en man i Gbg-omr.” riktar sig till alla de mén
som bor i goteborgsomradet, och i Gvrigt stdammer Overrens med sandarens
onskemal. Det ar darfor rimligt att man som mottagare inte kanner sig lika traffad av
ett omtal som en man jamfort med ett du. | de satser dar du anvénds stélls istallet
kravet direkt pa dig som ldser annonsen att vara pa ett visst satt eller bo pa en viss
plats.

Det ar desto vanligare med ett omtal i pastaendesatser. Omtal genom kvinna eller
man &r frekvent anvant. Kvinna forekommer i 30 annonser och man i 29 annonser.

Dessa omtal férekommer i exempel som:

(16) Jag ar en ungdomlig, frasch man, 60 ar som soker en kvinna.
(17) Karleksfull och empatisk kvinna, 48 ar, mitt i livet, soker trygg, jordnara

man 48-55 ar.
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Trots de rubriker som annonserna satts under (Kvinnor séker och Man soker) ar det
alltsd manga som fortydligar vilket kon annonsen &r riktad till. Omtal i form av tjej
och kille forekommer ocksa. Tjej anvands 13 ganger medan kille férekommer 4
ganger.

Andra former av omtal som inte ar sa vanliga ar singelkvinna, tjej/kvinna, bs-
kille/man eller manligt sallskap. Tva av sandarna skiljer pa tjej och kvinna och kille
och man genom ett snedstreck. Det kan ha funktionen att sandarna soker en tjej eller
kvinna, kille eller man. Ingen av dessa uttrycker nagot onskemal om alder, vilket
skulle kunna signalera att orden har olika innebord sett till alder for sandarna.

Tva pastaendesatser innehaller mer vaga omtal av mottagaren, 2 sandare anvéande

ordet nagon, till exempel:

(18) Sdker nagon att ha mys med.

Sammanlagt 5 annonser innehaller omtal i form av substantiv. Méjligen ar detta ett
satt for sdndarna att 6nska olika egenskaper hos mottagaren, som &r forknippade

med det aktuella substantivet, nallebjorn eller alskarinna:

(19) 68-arig tjej soker kramig nallebjorn i Sthims lan.
(20) ALSKARINNA sokes av 51-arig man.

Det som majoriteten av annonserna har gemensamt ar att séndarna soker, tilltalar
eller omtalar en person i singular, oavsett om det kan tolkas vara en specifik person,
en idealsokande eller flera mojliga mottagare. Det finns endast en annons med ett
tilltal som riktar sig till flera personer. Det kan signalera att sandaren vill tacka in s
manga mottagare som majligt i sin annons, sarskilt med tanke pa det aldersspann

som sandaren ocksa anger:

(21) HEJ alla goa tjejer, 18-99, som gillar karlek, kramar och mysa i tv-

soffan.
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4.2.2.  Modalitet i pastaendesatser

Modalitet uttrycks vanligtvis i pastaendesatserna genom typen villighet. Totalt 17
annonser innehaller denna typ av modalitet. Sandarna uttycker en onskan om att
hitta en person som stammer in pa deras 6nskade egenskaper genom modala verb

som onskar eller vill:

(22) Kvinna, 65 +, utan inre och yttre defekter, dnskar méta bildad man, 58-
68 ar, rokfri, for en varaktig forhallande.
(23) Vill traffa en kvinna for ett bra forhallande.

Andra séndare uttrycker modala verb (vill eller vilja) tillsammans med adverbial

(gérna).

(24) Vill garna mota varen med dig.
(25) Skulle sa gérna vilja traffa en trevlig man i min egen alder att tjota med

och halla om.

Genom att uttrycka att sandaren onskar eller vill traffa ndgon som ér till exempel
bildad eller trevlig, ges en bild av att sandaren &r angelagen om sjalva motet. Onskan
handlar snarare om att sandaren vill traffa eller méta nagon, medan de egenskaper
som beskrivs kan ses som krav som stélls, som pa sa satt baddas in i satserna. | det
sistndmnda exemplet (25) vill sdndaren traffa en man och genom verbet vill kan
satsen tydligt kopplas till modalitetstypen villighet. Mojligen kan det som foljer
ocksa ses som en dnskan — helst ska mannen vara trevlig och i sandarens alder. Det
kan ocksa tolkas som att verbet vill syftar till motet, och det som foljer snarare &r
krav. Det kan darfor diskuteras om dessa uttryck istéllet ar exempel pa modalitet av
typen forpliktelse.

For ett par sandare ar det mottagarens vilja som star i centrum:

(26) Soker kvinna som ar bisexuell och vill ha ett serigst forhallande.

(27) Soker trevlig, proper gentleman som vill tréffa mig.
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| det forsta exemplet ar mottagarens vilja snarare ett krav, om kvinnan inte vill ha ett
seriost forhallande, &r hon inte relevant for annonsen. | det senare exemplet ar det
snarare upp till mottagagaren att bestimma om séndaren &r intressant, forutsatt att
mottagaren &r en trevlig, proper gentleman.

De ovan namnda satserna uttrycker nagon form av villighet, antingen fran eget
perspektiv eller fran mottagarens perspektiv. Det finns aven nagra exempel pa
séndare som istéllet uttrycker forpliktelse:

(28) Kanner mig trygg och det ska du ocksa gora.

(29) Hon skall vara 25 + och gérna ha humor.

Har uttrycks tydliga krav pa mottagaren, med verben ska eller skall som signalerar
modalitetstypen forpliktelse. Mottagaren av annonserna ska kénna sig trygg eller
skall vara 25 +. | det sista exemplet uttrycks bade formen forpliktelse och villighet.
Att mottagaren ska vara 25 + &r ett krav, men om hon har humor &r det en fordel.
Kénner sig mottagaren inte trygg, eller inte & 25 + ar hen alltsa utesluten som
mottagare.

Tva annonser handlar om vetskapen, eller osékerheten pa mottagarens existens:

(30) Jag tror att du finns.
(31) Du man, 60-70 ar, som letar efter lycka, du kanske finns bakom denna

annons.

Har uttrycks ett forbehall, det & majligt att du finns, men det &r inte sékert. Bada
dessa ar exempel pa modalitet av typen sannolikhet, det forsta exemplet i form av en
modalitetsmetafor (jag tror). | det andra exemplet i form av adverbet kanske. Att du
finns ar alltsa sannolikt utifran sandarens perspektiv.

Det finns 7 annonser dér sandarna endast anvénder satsadverbial, och har uteslutit
ett verb, troligen pa grund av brist pa utrymme. | dessa annonser anvands

satsadverbial som helst och garna. Eftersom verbet saknas ar det svart att
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kategorisera dessa pa nagon modalitetsskala, satsadverbialen kan stimma in pa

typerna sannolikhet, forpliktelse eller villighet.

(32) Garna nagot yngre.
(33) Saker en kvinna 45-55 ar, helst inte langre &n 165cm.

4.2.3.  Garderingar och understrykningar i pastdendesatser

Totalt uttrycks ndgon form av garderingar i 4 pastaendesatser. De garderingar som

forekommer ar villkorssatser som inleds med om.

(34) Ett plus om du aker mc.
(35) Detar bra om du har bil.

Genom dessa exempel pa garderingar (om du aker mc eller om du har bil) uttrycker
alltsa sandaren att de olika 6nskemalen ar att foredra, men de ar inte ett krav.
Som kontrast till garderingarna, finns hér ett exempel pa en understrykning, av

totalt 3 understrykningar bland annonserna:

(36) Vet att du finns ndgonstans déar ute.

Understrykningen fungerar har som ett tecken pa sakerhet. Jag vet” kan tolkas som
ett satt for sandaren att visa ett battre vetande — dven om du inte vet om det an, sa vet
jag att du finns. 1 sammanhanget kan satsen ocksa tolkas som ett satt att fanga
lasaren — nagonstans dar ute bland alla manniskor, vet jag att just du finns, darfor
ska just du svara pad den har annonsen. Exemplet ovan kan ocksa tolkas som en
modalitetsmetafor, da verbet vet signalerar att sandaren gjort en beddémning.

| annonserna dar mottagarens existens ndmns kan det tolkas som att du &r en
speciell person, en idealsékande som kan hittas bland alla andra manniskor, vilket
exemplet ovan tydliggor (36).

Pastaendesatser med negationer, som uttrycker att vissa egenskaper hos

mottagaren inte ar nagot hinder, anvands av 3 sandare. Exemplen innehaller inte
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nagot verb, och exemplen nedan kan darfor inte sdgas vara pastaendesatser. Da

dessa uttryck aterkom i 3 annonser analyserades ocksa dessa for en vidare analys.

(37) Ensamstaende mamma inget hinder.

(38) Lite mullig inget problem.

Séandaren uttrycker att det inte finns nagon problematik om mottagaren skulle vara
nagot av det ovanstaende. Genom att tydliggdra att det inte ar ett problem, &r det
mojligt att det finns en tro hos séndaren att andra sandare kan se detta som ett
problem eller hinder. Eftersom sandarna anda tydliggor detta, kan det ses som

tecken pa en sakerhet, och darmed en form av understrykning.

4.3. Fragor

Det finns totalt 9 annonser dar fragor forekommer. Tre av fragesatserna avslutas
med en punkt och inte ett fragetecken. Da satserna i dvrigt har samma form som en
fraga, med finit verb eller ett frageled som forsta led, ses ocksa dessa som

fragesatser.

(39) Vill du vara min véan och kanske min nya kérlek.
(40) FINNS Du éarliga, harliga rokfria man som vill utforska livet med mig.

Nagot som ar gemensamt for 8 av de 9 fragesatserna, och vilka de ovanstaende
citaten ar exempel pa, ar att de ar slutna fragor med ja och nejsvar som majliga svar.
Ett ja kan alltsa signalera att mottagaren ar relevant for annonsen. En fradga som

skiljer sig fran de Gvriga, och som &r svarare att svara pa ar:

(41) Vem vet vad som hénder.

| denna fraga tilltalas eller omtalas inte mottagaren, dock far fragan anda ses som

riktad till en mottagare. Fragan ar oppen och forvantas kanske heller inte att bli
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svarad pa. Dess funktion ar kanske snarare att vacka intresse for det som skulle
kunna h&dnda om séndaren och mottagaren tréaffades.

| 4 av annonserna inleder sandarna med en fraga, ndgot som kan ses som ett
grepp for att fanga lasaren. Om fragan &r traffande vécker det ett fortsatt intresse hos
mottagaren. Aven att stilla flera fragor pa rad kan ses som ett sitt att fanga
mottagaren, vilket forekom i 3 av annonserna. Det forsta exemplet nedan bestar inte
av satser, de saknar antingen subjekt eller verb. Eftersom ocksa dessa fragor sa
tydligt riktar sig till mottagaren har ocksa exempel 42 tagits med i analysen.

(42) Nyligen skild? Anka?
(43) Har du daliga erfarenheter av relationer? Har du blivit brand och
sviken? Vill du som jag bli dlskad for den du ar?

Att stélla flera fragor pa rad kan fylla olika funktioner. | det forsta exemplet soker
sandaren nagon som antingen ar nyligen skild eller dnka. Mottagaren behéver alltsa
endast svara ja pa en av fragorna for att vara aktuell for annonsen. | det andra
exemplet fungerar fragorna mer kompletterande. Svarar mottagaren ja pa “Har du
daliga erfarenheter av relationer?” och ytterligare ja pa bade fraga tva och tre

stammer mottagaren in an mer pa sandarens 6nskemal.
4.3.1. Tilltal i fragesatser

Bland fragesatserna innehaller 7 av 9 satser ett du-tilltal:

(44) Finns du?

(45) Bor du pa landet? Ar du omtianksam och snall?

Genom att anvanda ett du-tilltal i fragorna riktas fragorna till den som laser
annonsen. Om fragan ar relevant for lasaren och hen kan svara ja pa fragan eller

fragorna blir annonsen &n mer riktad till mottagaren.
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4.3.2.  Modalitet i fragesatser

Det finns exempel pa modalitet i tva av fragesatserna:

(46) Vill du vara min vén och kanske min nya kérlek?
(47) FINNS Du éarliga, harliga rokfria man som vill utforska livet med mig.

Bada exemplen har att géra med modalitetstypen villighet, genom verbet vill. | bada
fallen efterfragas mottagarens villighet att bli sandarens van, eller nya karlek eller
mottagarens villighet att utforska livet med sandaren.

| det forsta exemplet (46) anvander siandaren adverbialet kanske. Det far i
sammanhanget ses som att det hor ihop med verbet vara. Darfor tolkas kanske som

en typ av sannolikhetsmodalitet istéllet for en gardering.
4.4. Sammanfattande resultat

Resultatet av analysen visar att pastadende ar den sprakhandling som dverlagset flest
sédndare anvénder i sina kontakannonser. Flest séndare uttrycker krav genom att
bé&dda in beskrivningar av mottagaren i satser som inleds med verbet soker.

Det ar vanligare att anvanda omtal &n tilltal i pastdendesatserna. Omtal genom
kvinna eller man ar det mest forekommande. | pastdendesatserna tilltalas eller
omtalas mottagaren i singular, endast en séndare tilltalar mottagarna i plural.

Sett till modalitet i pastdendesatser, ar villighet den typ som anvands mest av
séndarna, som uttrycker antingen den egna viljan eller mottagarens. Garderingar i
pastaendesatser forekommer i villkorssatser som inleds med om. | hela materialet
finns endast tre exempel pa understrykningar.

Fragor och uppmaningar forekom i ungefir samma man, i bada dessa
sprakhandlingar var det vanligt med ett du-tilltal.

Uppmaningarna uttryckte framforallt krav om att mottagaren skulle hora av sig

till sandaren. Det fanns ett exempel pa modalitet och tva exempel pa garderingar.
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Det var vanligt att dels inleda annonserna med en fraga, dels att stalla flera fragor
pa rad. Modalitetstypen villighet samt sannolikhet var de typer som forekom i

fragesatserna. Varken utrop eller interjektioner forekom i nadgon av annonserna.

5. Diskussion och slutsatser

5.1. Diskussion

Denna undersdknings syfte har varit att se hur den interpersonella strukturen ser ut i
kontaktannonser. Fragor som rér sprakhandlingar, tilltal och omtal, modalitet,
garderingar och understrykningar har behandlats i analysen. Resultatet visar att
uppmaningarnas funktion framforallt tycks vara att uttrycka krav om att mottagaren
ska hora av sig. Fragorna fungerar istallet som ett satt att fanga lasaren. Med de
slutna fragor som stalls kan man tinka sig att sandarna vill lata mottagarna sjalva
svara pa om de &r relevanta mottagare. Nar mottagaren svarar ja pa sandarens fragor
kan det signalera att mottagaren ar relevant. Det som fragorna efterfragar kan pa sa
satt ses som krav som stalls pd mottagaren. Att kraven stalls som fragor, istéllet for
pastaenden, kan ge en kansla av forsiktighet eller artighet. Att det inte finns nagra
exempel pa utrop eller interjektioner i materialet kan bero pa att det snarare hor till
dialoger eller vardagligt tal eller skrift. Med kontaktannonsernas begransade
utrymme har séandarna troligen prioriterat andra sprakhandlingar for att beskriva sig
sjalva och sin mottagare.

Genom att anvanda ett du-tilltal vander sig sandarna direkt till en tankt
mottagare, mojligen for att skapa en kénsla av fortrogenhet. Lind Palicki (2011)
betonade att ett du i sddana fall maste preciseras eller bestimmas i den Gvriga texten,
vilket i materialet vanligtvis gors i form av beskrivningar av den tdnkta mottagaren.
| de annonser dar sédndaren anvénder du-tilltal utan att precisera vem du ar, blir
tilltalet saledes inte lika riktat till en viss mottagare.

Om du &r en idealsokande eller alla potentiella sokande till annonsen, ar en
intressant aspekt av tilltalet. Helgesson (2011) menade att du bade kunde fungera

som en idealsokande och alla potentiella sbkande. Det &r i sammanhanget troligt att
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ett du kan riktas till flera mottagare. De satser dar mottagarens existens ndmns, som
”Vet att du finns ndgonstans dir ute.” signalerar daremot att det finns en speciell
mottagare, en idealsokande.

Genom omtal uttrycker manga av sandarna mottagarens kén. Mojligen kan
omtalet vara ett satt att fortydliga vilket sallskap sandarna soker, da rubrikerna
endast talar om séndarens kon. Omtalet skulle darfor kunna vara ett sétt for séndarna
att tydliggora om de ar hetero- eller homosexuella. Uppseendevéackande ar att de
som soOker sallskap av samma kon konsekvent placeras sist bland annonserna.
Genom dess placering kan man som lasare urskilja en skillnad mellan annonserna,
en norm om vad som &r normalt och vad som &r avvikande.

Normer kunde ocksa tolkas i uttryck som “Ensamstaende mamma inget hinder.”.
Séandarna som pa liknande satt uttrycker sig om sadant som inte &r ett problem,
signalerar alltsa att det finns en outtalad norm i samhallet att det av manga ses som
ett problem.

Né&r sédndarna anvander omtal i form av man, kvinna, kille eller tjej kan det
mojligen ses som ett satt att signalera mottagarens alder. Detta var dock inget som
undersoktes narmare, till exempel i jamforelser av alder och val av substantiv. En
intressant iakttagelse ar att ett par sandare véljer att gora skillnad pa dessa ord, vilket
kan signalera att sandaren gor en skillnad pa dessa ord med avseende pa alder.
Varken Magnussons (2008) eller Obergs (2009) resultat visade att de olika orden
entydigt kunde relateras till olika aldrar, och for fa sandare uttryckte sig pa detta satt
for att nagra slutsatser ska kunna dras.

Samtidigt som det far ses naturligt att stalla krav eller dnskemal pa mottagaren av
kontaktannonser, kan det samtidigt vara socialt kansligt att stalla krav pa okanda
manniskor, nagot som ocksa Helgesson (2011) menade. De garderingar och typer
av modalitet som manga sandare anvander kan vara ett satt att med forsiktighet
stélla krav. Med annonsen som forsta kontakt med en eventuell framtida partner &r
det bade mojligt och troligt att sandarna vill inleda denna relation med en viss
forsiktighet och respekt. Samtidigt vill sandarna anda stalla krav, for att salla ut den
de soker. Garderingar och modalitet blir ett slags balans mellan att stalla krav och

att inleda relationen med mottagaren pa ett forsiktigt satt. Garderingar och
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modalitet som utryckte typen villighet och sannolikhet, visade att det finns just en
forsiktighet hos flera sandare.

De garderingar som finns i annonserna tycks vara ett uttryck for sandarens
underldge. Séandaren som skrev "Hor av dig om du tycker att jag later intr.” utgér
fran att det inte ar sjalvklart att sandaren verkar intressant i mottagarens égon. Men
om mottagaren skulle tycka det, kan hen hora av sig. Har syns ett underlége i form
av en gardering, och mojligen kan man sédga att séndaren Overlamnar makten att
bestdmma om séndaren dr intressant till mottagaren. Nar en annan sandare, med
modalitet, uttrycker ”Bo girna runt Géteborgstrakten.” fungerar det modala adverbet
som ett satt att med forsiktighet uttrycka krav. Det &r istallet sandaren som uttrycker
att hen har makt att bestdmma var mottagaren bor, men garna tonar ner det raka
framstallningssattet.

De annonser som innehaller modala verb som uttryckte en vilja eller 6nskan
kategoriseras i resultatet som modalitetstypen villighet, till exempel: ” Vill tréffa en
kvinna for ett bra forhallande.”. Enligt Helgesson (2008) skulle detta istallet vara
exempel pa modalitetstypen forpliktelse. Eftersom séndarna uttrycker en dnskan om
att traffa mottagaren, foljt av krav som baddats in i satsen, kan dessa satsers funktion
mycket vél ses som forpliktelse. Kraven stalls inte lika explicit, och i dessa satser ar
det mojligt att lasare istallet uppfattar de inbaddade kraven som énskemal. Enligt
Helgessons (2008) resultat var forpliktelsemodalitet vanligt i platsannonser, nagot
som inte var lika forekommande i kontaktannonser.

Aven om det endast finns tre exempel pa understrykningar i materialet, finns
ocksa andra satt for sandarna att uttrycka en sakerhet och ett kravstallande pa
mottagaren. Precis som Helgesson (2008) kommit fram till kan kravstéllande synas
aven i andra konstruktioner an modalitet. De pastaendesatser med finit i presens och
du som subjekt, till exempel i ”Du ér sympatisk och bor i Smaland.” ar egentligen
ett tydligt kravstéallande, eftersom det uttrycker en sanning om mottagaren.

Ocksd 1 de vanligt forekommande satserna uttryckta med verbet ’soker” finns ett
kravstallande eftersom de inbaddade 6nskemal som féljer inte ar forhandlingsbara,

vilket ocksa Helgesson kom fram till i sin undersékning.
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De satser som innehdller negationer om vad sandarna inte soker hos en
mottagare, far ses som ett tydliggérande som signalerar krav fran sandarens sida.
Negationerna fungerar pa sa satt exkluderande, och stanger ute mottagare.

I instruktionen ombeds sdndarna att “beskriva hurdant séllskap de soker”, och en
majoritet av sandarna beskriver den partner de soker, vilket ocksa Nilsson (2010)
fann i sitt resultat. | sammanhanget ar det intressant att vissa sandare helt utesluter
mottagaren i annonsen, och endast skriver om sig sjdlva. Det finns da ingen tankt
mottagare och man kan fraga sig om det beror pa att sandaren inte har nagra krav
eller onskemal. Det ar ocksa majligt att sandaren inte vill utesluta mottagare genom
att specificera vem hen soker, och att antalet mottagare pa sa vis blir fler. Eftersom
det star i instruktionerna att sandarna ska beskriva det onskade séllskapet &r det anda
intressant att nagra sandare valt att inte gora det. Varfor de inte gjort det gar det
dock bara att spekulera kring.

Materialet fér denna undersokning &r nagot litet for att nagra slutsatser ska kunna
dras om kontaktannonser i vidare mening. Daremot visar undersokningen att ocksa
kontaktannonser dr exempel pa vardagliga texter som kan ge information om

relationen mellan sdndare och mottagare.
5.2. Vidare forskning

Trots att denna undersokning fokuserat pa valda delar av kontaktannonserna, har det
funnits flera aspekter att undersdka, och intressanta resultat har redogjorts for.
Utover vad sandaren skrivit till eller om mottagaren, finns det sjalvklart ocksa en
annan sida av kontaktannonsen som ocksa ar intressant, det vill séga, vad sandaren
skriver om sig sjalv. Det hade varit spannande att undersoka och jamfora om det
séndaren skriver om sig sjalv ar kopplat till den partner de sdker. Séker sdndarna
nagon som ér lik eller olik sig sjalv?

Denna undersokning har fokuserat pa hur sandare uttrycker sig om mottagare.
Utrymme gavs inte att undersoka vad som efterfragas, onskas eller kravs av
mottagarna, vilket ar en spannande fraga i kontaktannonser.

En annan intressant iakttagelse &r att flera séndare skriver om sig sjélva i tredje

person. Det hade varit spdnnande att se om de sdndare som skriver om sig sjélva i
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tredje person ocksa uttrycker sig om en mottagare genom omtal. Anvénder sandarna

ett jag och ett du, en kvinna och en man eller nagon annan kombination?
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