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Sammandrag

Denna uppsats har till syfte att ta reda pa hur ldsartilltal och anvindningen av person-
liga pronomen paverkar narhet och distans mellan avsédndare och mottagare vid svensk
oversittning av tyska marknadsforande texter med tanke pd textens funktion och dver-
sattningens skopos. Som material 1 undersokningen anvidnds den tyska och den
svenska versionen av en webbsida med information om turistmal i Tyskland. Utifrdn
Katharina Reiss teori och kategoriseringar av texttyp och funktion tillhdr webbplatsen
kategorin texter med operativ funktion, det vill sdga att funktionen &r att vertyga eller
paverka lisaren att handla efter ett visst monster. Oversittningens skopos, som ocksé
har med textens funktion att gora, ar att Gvertyga svenska lidsare att besoka Tyskland
som resméal. Anvdndningen av tilltal och personliga pronomen &r ett anvandbart verk-
tyg for att uppfylla textens skopos och funktion.

Resultatet av analysen visar att ldsartilltalet 1 kélltexten till storsta del utgors av
pronomenet Sie som signalerar respekt och distans. Oversittaren har i de allra flesta
fall valt en overséttning med pronomenet du som tilltalsform i deklarativa satser och
fragesatser och andra personens imperativform utan subjekt nér Sie forekommer 1 im-
perativsatser 1 kdlltexten. Dessutom visar analysen att overséttaren lagt till pronomen
och lasartilltal i maltexten dir sddana saknas i killtexten. Merparten av tillaggen ut-
gors av det generella pronomenet man som bidrar till att gora texten mer personlig
och som genom den inkluderande funktionen av man far effekten att lasaren inbjuds
att bli en del av sammanhanget. Att anvdnda man ir ett sitt att undvika passivkon-
struktioner som inte passar konventionen for marknadsforande texter.

Slutsatsen som dras dr att oversittarens val till stor del hor samman med de text-
sortskonventioner for marknadsforande texter som finns i mélspraket. Tilldgg av pro-
nomen och ldsartilltal bidrar till en 6kad nérhet mellan avsindare och mottagare i
maltexten vilket tjinar dversittningens skopos och textens operativa funktion.

Nyckelord: Oversittning, skopos, tyska, tilltal, marknadsféring.
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1. Inledning

Varje dag innebaér en strid strom av information och reklam som vill locka
till &n det ena dn det andra. Inte sdllan é&r tilltalet 1 annonser och annan
reklam direkt och mottagaren méts av formuleringar som Kom hit, upplev
eller hdr kan du fa allt du onskar. Att tilltalas med du dr normalfallet for
de flesta svensktalande i alla sammanhang, déarfor forvintas inte heller
nagot annat av marknadsforande texter. Vid en snabb blick pd andra sprak
blir det uppenbart att forhillandena dr annorlunda. I tyskan tillhor du-till-
talet det fortroliga och intima medan det artiga och distanserade represen-
teras av tilltal med pronomenet Sie. Olikheterna 1 tilltal mellan tyska och
svenska dr ndgot som kan innebéra problem vid dverséttning mellan spra-
ken. Oversittaren maste avgdra hur tilltalet i det ena spriket bist repre-
senteras 1 det andra. De val Oversittaren gor hor minga génger samman
med det som av Vermeer kallas 6versattningens skopos, det vill sdga dver-
sittningens syfte. Aven den funktion som killtexten respektive méaltexten
har dr av betydelse nir dversittaren véljer mellan olika sétt att formulera
sig pd milspréket. Centralt for badde skopos och funktion &r textens mot-
tagare. Utifran dessa aspekter dr darfor versdttning av ldsartilltal sirskilt
intressant.

I foreliggande uppsats undersoks hur svenska Oversittningar av tyska
turistinformationstexter forhéller sig till kélltexterna nir det géller ldsar-
tilltal och anvdndningen av personliga pronomen. I marknadsférande tex-
ter utgor tilltal och pronomen en viktig del 1 uppréttandet av en relation
mellan avsidndare och mottagare genom vilka en nirhet eller distans kan
signaleras.

De fragestillningar som undersokningen har for avsikt att besvara ér:

e Hur representeras relationen mellan avsidndare och mottagare 1
maltext jamfort med kélltext 1 anvdndningen av pronomen och
lasartilltal?

e Vilka former av explicit ldsartilltal foreckommer 1 den tyska kélltex-
ten respektive den svenska méiltexten?

e Vilka mojliga forklaringar kan finnas till 6versittarens val av per-
sonliga pronomen och tilltalsord i méltexten?



o Vilka effekter far olika val vid dversdttning av personliga prono-
men och lasartilltal utifrn texttyp och skopos?

1.1. Syfte

Syftet med foreliggande uppsats ér att ta reda pa hur lasartilltal och an-
vandningen av personliga pronomen péaverkar nidrhet och distans mellan
avsidndare och mottagare vid svensk Overséttning av tyska marknadsfor-
ande texter. Mer specifikt ska undersokningen ta reda pa vilka personliga
pronomen och framst tilltalsformer som anvénds i tyska marknadsférande
texter och hur dessa Oversitts till svenska. Utifran resultatet dr syftet att
visa pé tendenser och mojliga skillnader och/eller likheter 1 séttet att till-
tala ldasaren 1 de olika sprédken/sprdkomrddena, vad som kan ligga bakom
valen och vilken effekt dessa val féar for texten samt hur val oversittarens
val stimmer 6verens med de normer och textsortskonventioner som finns
1 svensk marknadsforingstext.

1.2. Material

Det material som anvéinds for denna undersokning &r hamtat fran en
webbplats om turism 1 Tyskland (www.germany.travel). Webbplatsen ar
flersprakig och finns pa 30 olika sprak. Eftersom undersokningen giller
oversattning fran tyska till svenska kommer endast den tyska versionen
(www.germany.travel/de) och den svenska versionen (www.germany.tra-
vel/se) att tas med 1 studien.

Pé en flersprakig webbplats framgar det sillan vilken av versionerna
som dr den ursprungliga och frén vilken de dvriga sprakversionerna sedan
har oversatts. Eftersom webbplatsens texter handlar om turism 1 Tyskland
kan det antas att den svenska versionen &r en Oversdttning av den tyska
versionen. For att vara siker pd att sd ar fallet har de ansvariga for webb-
platsen kontaktats vilka dven har bekriftat att den svenska versionen &r
en Oversittning av den tyska versionen. Bakom webbplatsen stir organi-
sationen Die Deutsche Zentrale fiir Tourismus (DZT) som ér en organi-
sation som pa uppdrag av Tysklands forbundsregering marknadsfor Tysk-
land 1 hela vérlden (Die DZT [www]).

Hela webbplatsen ér inte oversatt till svenska. Dér en svensk version
saknas skickas anvindaren till en engelsk sida. Alla sidor med svenskt
innehall har studerats, totalt 160 sidor, av dessa innehaller 54 sidor nagon
form av tilltal eller personligt pronomen som syftar till person, det vill



sdga jag, du, man, vi eller ni. Generella personliga pronomen som inte
syftar till person — den och det samt de som inte syftar till personer — har
inte tagits med i studien.

Det bor podngteras att det studerade materialet bestar av texter pa en
webbplats och att det ddrmed handlar om texter som ofta ar kortlivade,
det vill sdga att de snabbt och utan férvarning kan dndras (Sandrini [www ]
2005). For den aktuella studien betyder det att en eventuell undersékning
enligt samma metod och av samma webbplats men vid ett senare tillfille
inte nddvindigtvis uppvisar ett resultat som stimmer 6verens med de re-
sultat som presenteras i den hdr uppsatsen. Mgjliga fordndringar &r att
texter uppdateras, tas bort eller att fler delar av den tyska versionen over-
sdtts till svenska vilket skulle fa till f6ljd att materialet blir storre. Materi-
alet for undersokningen bor sdledes beskrivas som de béda sprakversion-
erna tyska och svenska av webbplatsen www.germany.travel som de sdg
ut vid tiden for materialinsamlingen, perioden 24-31/3 2015.

1.3. Metod

Till grund for analysen ligger forekomster av tilltal och personliga prono-
men 1 kill- och maltext och den relation som finns dem emellan. Studien
ar framst kvalitativ da olika Oversdttningsstrategier som har anvénts stu-
deras och analyseras utifran de fragestillningar som presenteras ovan.

Analysen utgér ifran fem huvudkategorier for dversdttning av prono-
men och lasartilltal som har definierats vid analysen av undersoknings-
materialet.

Oversittningar av Sie i deklarativa satser och frigesatser
Oversittningar av imperativ

Tillagg av tilltal eller personliga pronomen 1 maltexten
Ovrigt lisartilltal i killtexten

Oversittning av pronomen i forsta person

SNk W=

Kategori 1. och 2. representerar oversdttning av sérskilda typer av tilltal,
kategori 3. representerar oversittningsmetoden tilligg vid dversittning,
kategori 4. representerar de 1 Oversittningsmetoder, tilltalsformer och pro-
nomen som inte passar in under de tre forsta kategorierna. Kategori 5.
skiljer sig fran de Ovriga fyra satillvida att den fokuserar pa avsidndarens
roll 1 textrelationen istillet for ldsarens. Med oversdttningar menas har
forekomster da ett pronomen eller en imperativsats har oversatts med ett
personligt pronomen eller ett imperativ. Tilldgg avser de forekomster dé



tilltal eller personligt pronomen saknas 1 kélltexten medan motsvarande
del 1 maltexten innehdller tilltal eller personligt pronomen.

Samtliga sidor pd den tyska versionen av webbplatsen som finns dver-
satta till svenska har studerats samt alla Gversatta sidor pd den svenska
versionen. Forekomsterna av tilltal och personliga pronomen har katego-
riserats enligt huvudkategorierna ovan och dven enligt underkategorier
som grundar sig pa mer specificerade egenskaper. Dessa underkategorier

ar:

Kategori 1.

Sie/lhnen Oversitts med du/dig

Sie oversitts med man

Oversittning av Sie utan explicit lisartilltal

Ovriga dversittningar av Sie som innehéller explicit Idsartilltal

Kategori 2.

Imperativ med Sie 6versitts med subjektslost imperativ

Imperativ med Sie Oversitts med du/dig 1 deklarativ sats eller fra-
gesats

Oversittning av imperativ med Sie utan explicit l4sartilltal

Kategori 3.

Tillagg av man 1 Overséttning

Tillagg av du/dig 1 dversittning

Infinitiv/subjektslost oversitts med imperativ

Substantiv och relativpronomen oversitts med man eller du

Kategori 4.

Pronomenet man

Nominalfraser med possessivt /hr

Riktade fragor utan personliga pronomenen

Kategori 5.

Wirluns respektive unser oversitts med vi/oss respektive vdrt
Ich dversitts med jag

Tillagg av personligt pronomen i forsta person 1 méaltexten
Wir oversitts med imperativ

De olika forekomsterna analyseras utifran respektive kategori. Eftersom
vissa exempelmeningar innehdller olika typer av pronomen kan samma
exempelmening forekomma i mer &n en kategori.



2. Teoretisk bakgrund

I detta kapitel presenteras en teoretisk bakgrund vad géller dversattnings-
teori och tidigare forskning som ror tilltal och marknadsforande texter.
De oversittningsvetenskapliga teorier som ligger till grund for analys och
diskussion dr Hans J Vermeers skoposteori och Katharina Reiss teori om
texttyper. De delar som ror tilltal och marknadsforande texter grundar sig
fraimst pd Einar Korpus studier av reklamannonser 1 avhandlingen Re-
klamiska.

2.1. Skoposteorin

Enligt Vermeer (1989:173—174) ér varje oversdttning ett handlande och
varje handlande maéste ha ett syfte, sdledes maste dven Oversittning ha ett
syfte. For att beskriva detta introducerade Vermeer termen skopos som ar
den tekniska term som anvinds for att benimna en Gversittnings syfte.
Skopos for en Overséttning dr ndgot som bor faststillas av uppdragsgiva-
ren och som Oversdttaren har att forhalla sig till 1 oversdttningen (Vermeer
1989:174).

En killtext produceras oftast med ett specifikt syfte 1 killsprakskul-
turen och riktar sig i regel till mottagare 1 samma kultur, medan méltexten
— eller translatum som Vermeer kallar det — riktar sig till mottagare i mél-
sprakskulturen (Vermeer 1989:175). Kill- och maltext kan dirfor se
mycket olika ut och dven ha helt olika syften vilket paverkar utform-
ningen av texten. Samtidigt som det méste finnas en koherens mellan mal-
och kélltext miste den vara anpassad efter mottagarna 1 malspéakskulturen
(Vermeer 1989:176). Det dr darfor av yttersta vikt att Gversdttaren dr med-
veten om de val denne gor vid dversittningen och hur de paverkar effek-
ten av maltexten 1 mélsprakskulturen (Vermeer 1989:176). Bland den kri-
tik som riktas mot skoposteorin finns dsikten att en oversittning inte alltid
har en tydligt avgrénsad eller definierad malgrupp (Vermeer 1989:179).
Vermeer (1989:180) menar dock att en mélgrupp inte alltid maste utgdras
av en specifik person eller avgrinsad grupp utan kan definieras som en
viss typ av mottagare.



Oversittning ir alltsd en handling med ett mal. For att en dversittning
ska vara funktionellt adekvat méaste den stimma 6verens med méltextens
mal eller syfte, det vill siga dversittningens skopos, vilket dr en anledning
till att Oversdttaren maste veta varfor en text ska Oversittas (Munday
2008:122). Enligt den hierarkiska modell fran Reiss och Vermeer som
presenteras 1 Munday (2008:122) &r det viktigare att méltexten stimmer
overens med sitt skopos dn att den dr koherent med killtexten. Darfor bor
en Oversdttare forst se till att texten fyller sitt syfte och innan det kontrol-
leras att den stimmer overens med kalltexten.

2.2. Texttyper

Nagot som ocksa dr viktigt 1 Oversittningsarbetet ar att forhalla sig till den
aktuella texttypen. Texttyp &dr en term som anvénds av Reiss (1989:108)
for att beteckna olika typer av texter utifrdn deras kommunikativa funkt-
ion. De texttyper som hon tar upp ar informativa texter, expressiva texter
och operativa texter efter en indelning av Karl Biihler. Informativa texter
formedlar fakta och ar starkt fokuserade pa innehdll (Reiss 1989:108).
Texttypen expressiva texter innefattar texter som skapats 1 ett konstnarligt
syfte, som exempelvis poesi, och som ar starkt sindarfokuserade eftersom
det dr skribenten eller forfattaren sjalv som bestimmer hur denne vill for-
medla sina tankar (Reiss 1989:109). Operativa texter dr texter med en
kommunikativ funktion att 6vertala eller uppmana till ett visst handlings-
monster vilket leder till att fokus orienterar sig mot mottagaren (Reiss
1989:109). Reiss ldgger dven till en fjdrde texttyp, audio-mediala texter,
som betecknar texter med inslag av icke-textuell art, det vill sdga andra
symboler, bilder, musik med mera (Reiss 1989:111).

Enligt Reiss (1989:113—114) utgor texten som helhet en av de nivaer
pa vilken ekvivalens kan uppnds. Eftersom varje texttyp har en sirskild
funktion behdver den strategi som anvinds vid dversattning av respektive
texttyp sdledes vara anpassad efter den specifika funktionen som kélltex-
ten har, men dn mer centralt efter den funktion som maltexten ska ha, for
att ekvivalens ska uppnas (Reiss 1989:110). Detta ar dock inte det enda
man maste ta hinsyn till. Lika viktigt ar det att f6lja de textkonventioner
som finns for olika textsorter i méalspraket (Reiss 1989:110). For att 6ver-
sdttningen ska vara pragmatisk och funktionell behover Oversittaren ta
hinsyn till de textsortskonventioner som finns for aktuell textsort och
dven hur dessa konventioner skiljer sig mellan de bada sprédken (Ingo
2007:152).



I en illustration som har till syfte att visualisera forhillandet mellan
texttyp och textsort, dér texttyperna utgor hornen av en trekantig ram 1
vilken de olika textsorterna placeras in, hamnar turistbroschyrer i mitten,
det vill sdga att de innehar egenskaper som ar typiska hos informativa,
expressiva och operativa texter (Chesterman 1989:105). Ett sitt att tyd-
liggora detta pd kan vara att sidga att en turisttext forsoker locka till sig
turister (operativ funktion), for att lyckas med detta formedlas informat-
ion om resmalet (informativ funktion), ofta med ett milande sprék (ex-
pressiv funktion). Det 6vergripande syftet med en turistinformationstext
far anses vara att locka turister. Sdledes dr den kommunikativa funktionen
frimst operativ. Inslag i texten som normalt sett hor hemma 1 de dvriga
texttyperna kan dé ses som sekundira (Reiss 1989:108). For materialet i
foreliggande undersokning innebér detta att de inslag som &r informativa
och expressiva frimst tjdnar den operativa funktionen. Saledes bor over-
sdttningen folja rekommendationerna for dversattning av texter med ope-
rativ funktion dven 1 de fall dér inslagen &r informativa eller expressiva,
for att den operativa funktionen ska uppfyllas.

2.3. Reklamsprak

Precis som 1 alla textgenrer finns det konventioner dven for spréket 1 re-
klam och marknadsforande texter. Svenskt reklamsprak har tidigare stu-
derats av bland andra Korpus (2008) som undersokt spraket som anvédnds
1 reklamannonser. Eftersom reklam har till syfte att overtala sina motta-
gare anvinds enligt undersdkningen ofta ndgon form av ldsartilltal dar
normalfallet dr att ldsaren tilltalas med du och avsdndaren kallar sig vi
(Korpus 2008:153). Lésare kan emellertid tilltalas pa andra sétt &n med
ett direkt tilltal 1 andra personens pronomen. Korpus (2008:153) rdknar
aven in uttryck som direkta frdgor och uppmaningar 1 lasartilltalet 1 re-
klamtexter.

Reklamsprak har liksom spraket 1 6vrigt forandrats 6ver tid och enligt
Korpus (2008:61) har ldsartilltalet blivit viktigare och viktigare sedan slu-
tet av 1800-talet. Under forsta hilften av 1900-talet dominerade ett hov-
ligt tilltal med Ni som huvudsakligt tilltalsord 1 annonser medan det mel-
lan 1965 och 1985 sker en fordndring fran Ni till Du och sedan du, dess-
utom Okar under denna period anvindningen av pronomen 1 forsta person
som betecknar avsdandaren (Korpus 2008:61). Att upprétta en relation till
lasaren blir allt viktigare samt att minska distansen vilket uppnds genom
direkta frdgor, uppmaningar och tilltal (Korpus 2008:93). Efter 1985 sker
ytterligare fordndringar och svenskt reklamsprak gir mot en dkad distans



med minskat du-tilltal och farre uppmaningar (Korpus 2008:93). Avsin-
daren och anvindningen av ett avsdndar-vi dr dock fortfarande viktig och
humor och ironi blir allt viktigare. Trots fordndringar 1 spraket ar funkt-
ionen av en reklamannons eller reklamtext — dven utan inslag av direkt
tilltal eller uppmaningar — att 6vertala och argumentera eftersom detta kan
ske pd manga olika sétt.

2.4. Pronomenanviandning och tilltal i marknadsforande texter

Anna Karlsson (2009) har 1 sin masteruppsats tidigare undersokt svensk
oversattning av tysk turistinformation pa webben. Eftersom foreliggande
uppsats beror oversittning mellan samma sprékpar och inom samma text-
sort och medium &r hennes slutsatser relevanta att ta upp 1 foreliggande
undersokning. Enligt henne éar tilltalet 1 sdljande sammanhang, som ex-
empelvis 1 turisttexter, av betydande vikt for att texten ska uppfylla sin
funktion (Karlsson 2009:23). En avsdndare kan vilja att tilltala sin mot-
tagare pé olika sitt. [ personliga brev har det lange varit vanligt att mot-
tagaren ndmns vid namn istillet for titel, som tidigare var vanligt i svens-
kan och fortfarande forekommer 1 andra sprak och kulturer, déribland 1
tyskan. Namn som tilltal &r dven vanligt nir svenska myndigheter viander
sig till enskilda privatpersoner 1 Sverige. Nar det géller texter som har en
bredare och mindre specifik mottagargrupp anvénds ofta pronomen i
svenskan for att bendmna och tilltala mottagaren eller mottagarna. Enligt
Karlsson (2009:23) ar det personliga tilltalet med ett mottagar-du och ett
avsiandar-vi sdrskilt viktigt pd webbplatser eftersom det inger fortroende
1 den annars opersonliga miljo som webben utgor. Den vanligaste tilltals-
formen 1 svensk reklamtext dr ocksa enligt Korpus (2008:153) du kombi-
nerat med ett vi som avsdndare.

2.4.1. Tilltal i tyska

I tyskan finns tre pronominella former for direkt tilltal. Det fortroliga och
intima du, det artiga och distanserande Sie och slutligen i42r som anvéands
vid tilltal av flera personer som tilltalas med du. Enligt Kohz (1984:31)
ar du-tilltalet normalfall. Mellan vuxna som inte kidnner varandra ar det
dédremot mycket ovanligt och ersitts da av Sie for att markera respekt och
distans. I valet mellan du och Sie 1 tilltal spelar en rad olika bestimnings-
faktorer roll som bland annat alder, auktoritet och maktrelation, men dven
sociala och situationella faktorer (Bech 1998:86).



I professionella ssmmanhang ar Sie-tilltalet det allra vanligaste men det
finns omraden dir du-tilltalet okar. Sarskilt bland yngre som jobbar 1
mode- och reklambranschen 6kar anvindningen av du i Tyskland. Fore-
tag som har sitt ursprung i Sverige och framst Ikea har varit bidragande 1
att infora du-tilltalet 1 Tyskland. P& Ikea i Tyskland tilltalas alla, bade an-
stdllda och kunder, med du, och dven 1 reklam, dar Sie-tilltalet annars ar
dominerande, anvinds du av lkea (Undéhn [www]). Enligt Bech
(1998:80) tillhor dock Ikea ett sirfall som skiljer sig frdn den tyska kon-
ventionen for tilltal 1 6vrigt.

2.4.2. Tilltal i svenska

Sedan du-reformen under 60-talet tilltalar de allra flesta ménniskor
varandra med du 1 svenskan (NE [www]). Fram till omkring 1970 fanns
ett system med fem olika tilltalsformer du, ni, Ni, titel, slaktskapsbeteck-
ning och namn (SAG 1999:11:267). Du och ni anvédndes frimst inom fa-
miljen och bland néra bekanta, men dven av lidrare och éldre vid tilltal av
barn. Tilltalsformen Ni anvéindes frimst vid korta samtal med obekanta,
men dven som tilltal till den svagare parten i ett samtal mellan tva perso-
ner av olika social, till exempel kunde en kund tilltala expediten med Ni,
eller chefen den anstéllde. Ni fick sdledes en nedlidtande klang (SAG
1999:11:267). Fran 1980-talet och framit har det dock skett en 6kning i
anvandandet av Ni som tilltalsord sérskilt bland yngre verksamma inom
serviceyrken som vill tilltala sina kunder pa ett respektfullt och hovligt
satt och for att visa pa en serviceinriktad instéllning (SAG 1999:11:269).

Tilltalet pa svenska webbplatser varierar, men enligt Guldbrand och
Englund-Hjalmarsson (2012:90) &r ett direkt tilltal med tilltalsord det
allra vanligaste och har nidrmare blivit en regel pa professionella webb-
platser. De menar dven att du dr det enda gangbara tilltalsordet ndr man
véander sig till en bred malgrupp eftersom Ni kan uppfattas stotande. Ge-
nom att tilltala ldsaren med ett direkt tilltal kommer budskapet narmare
mottagaren och har stérre chans att paverka och berora.

2.4.3. Uppmaningar

En uppmaning ar en sprakhandling som oftast uttrycks med hjélp av verb-
uttryck 1 imperativform, men den kan dven uttryckas med hjélp av andra
satstyper som pastdendesatser, infinitivsatser, participsatser och verblosa
satser (Anderson et al. 2002:461-463).
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I tyskan genererar imperativen tre olika verbformer beroende pd vem
man riktar sig till, imperativ i1 andra person singularis, andra person plu-
ralis och tredje person pluralis (Anderson et al. 2002:460). I de tva forsta
fallen, som géller uppmaningar riktade till en respektive flera personer
som tilltalas med du, kravs normalt inget subjekt. For den tredje verbfor-
men som anvénds for uppmaning riktad till ndgon som tilltalas med Sie
ar daremot subjektet ett krav 1 tyskan. Imperativen pd svenska skiljer sig
frén tyskan satillvida att det endast finns en verbform oavsett vem eller
hur manga man tilltalar. Dessutom tillater inte svenska verb i imperativ
ndgot subjekt. Ddremot tolkas imperativsatsen som om den hade ett sub-
jekt som syftar pd den som tilltalas (Dahl 2003:96).

I vardagligt tal kan anvdndningen av imperativer uppfattas som oartiga
och bryska, bade i tyska och svenska, och mjukas dirfor ofta upp av en
modalpartikel eller omformuleringar (Anderson et al. 2002:460). I Re-
klamsprak ar daremot raka imperativer utan uppmjukande element nigot
mycket vanligt. Eftersom imperativ ér ett av de tydligaste sitten att upp-
mana nigon till ndgot anvéands ofta denna satstyp 1 marknadsférande sam-
manhang dir syftet dr att Overtala lisaren att exempelvis kopa en produkt
eller att prova ndgot annat nytt (Korpus 2008:156). Trots att uppmaning-
arna ar raka och tydliga upplevs de sdllan som bryska nér de forekommer
1 reklam vilket troligen beror pé att uppmaningarna tillhor konventionen
for reklamsprdk och de allra flesta darfor dr vana vid att tilltalas pd det
sattet av reklamen. Dessutom forvintas sidllan ndgon omedelbar handling
frdn mottagaren, som kan undvika att folja uppmaningen utan att behova
ursakta sig. Enligt Korpus (2008:156) studie var imperativer 1 reklaman-
nonser vanligare forr, men forekommer dnda fortfarande 1 relativt hog ut-
strackning 1 marknadsforande texter och utgdr darfor en intressant aspekt
nér det géller lasartilltal.

2.4.4. Pronomen som betecknar avsindare och mottagare

Lisartilltal 4r en del av uppréttandet av relationen mellan avsidndare och
mottagare. Trots att mottagaren oftast ar i1 fokus 1 marknadsférande texter
ar ocksa det sétt avsdndaren bendmner sig sjdlv pa av intresse nir det gél-
ler relationen eftersom dven det kan uttrycka nérhet eller distans till 14sa-
ren.

I séljande texter finns i regel en tydlig avsdndare och mottagare. Dessa
kan betecknas av olika pronomen. I en svensk kontext dr det vanligast att
avsiandaren bendmner sig med ett personligt pronomen 1 forsta person plu-
ralis, vi (Korpus 2008:156). Enligt Gorel Bergman-Claeson (1994:55),
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som bland annat studerat pronomenanvédndning i svensk debattpress, kan
vi, beroende pa kontext, vara bdde inkluderande och exkluderande, vilket
innebdr att det kan beteckna savil avsdndare som mottagare eller bara den
ena parten. For marknadsforande texter fungerar det inkluderande vi som
en gemensamhetsmarkor som skapar en vénlig ton och anvédnds for att
tilltala ldsaren. Det kan ocksa anvéindas for att uttrycka en kénsla av ge-
menskap ddr mottagare och avsdndare uppfyller vissa kriterier for en sér-
skild grupptillhorighet (Bergman-Claeson 1994:57). Ett exkluderande vi
anvands enligt Korpus (2008:154) nér avsdndaren enbart syftar till sig
sjalv vilket d& genererar ett du-tilltal av ldsaren. Att anvdnda pronomen
kan vara ett sdtt att minska avstdndet mellan ldsare och avsdndare och visa
pa avsdndarens ansvarstagande och professionalitet (Karlsson 2008:21).

2.4.5. Pronomen med generell betydelse

Pronomen har inte alltid en specifik referent utan kan dven anvéndas 1
generell betydelse. Bergman-Claeson (1994:58) presenterar tre pronomen
1 svenskan som kan anvéndas 1 generell betydelse, vi, man och du. 1 hen-
nes undersdkning dr pronomenet vi vanligast bland dessa tre men ar ocksa
1 de allra flesta fall utbytbart mot man nir det upptrader i generell bety-
delse. Anvandningen av generella pronomen kan ge upphov till tolknings-
problem eftersom korrelatet séllan ar utskrivet i texten och det darfor kan
vara svar att avgdra om ett vi eller du syftar till exempelvis avsdndare
respektive mottagare eller anvinds med en generell betydelse (Bergman-
Claeson 1994:59).

En jamforelse mellan det svenska och tyska pronomenet man har tidi-
gare gjorts av Tarja Nieminen (1997). Enligt henne anvénds tyskans man
liksom svenskans man som ett generaliserande pronomen och anviands 1
betydelsen vem som helst eller istillet for pronomen som ich/wir, dulihr
och Sie (Nieminen 1997:30). Daremot har det noterats att man inte an-
vinds nir talaren eller den som tilltalet ar riktat till har utfort handlingen
da istéllet passivkonstruktioner anvinds (Nieminen 1997:31). Ett man
kan dessutom anvédndas om avsdndaren vill undvika ett direkt tilltal eller
av andra anledningar vill distansera sig frdn mottagaren (Nieminen
1997:31).

I svenskan ar man det pronomen till vilken den generella betydelsen ér
nidrmast knuten (Bergman-Claeson 1994:59). Ursprungligen har detta
pronomen samma betydelse som tyskans man, namligen varje mdnniska
eller vem som helst (Nieminen 1997:14). Men aven for detta pronomen
finns olika mojligheter till anvdndning. Man kan syfta till en avgransad
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grupp och ar dé ofta istdllet utbytbart mot de istéllet for vi, vilket d& blir
en sa kallad anaforisk syftning (Bergman-Claeson 1994:59). I likhet med
vi kan dven man anvindas inkluderande och innefatta bade avsidndare och
mottagare, men till skillnad fran vi blir effekten av att anvdnda man inte
att en gemenskap kan skapas eller uppratthéllas eftersom ett man pekar ut
individerna 1 gruppen utan att for den skull gora dem synliga (Bergman-
Claeson 1994:60).

Det generella pronomenet man dr dven anvdndbart 1 de sammanhang
dar det, 1 likhet med passivkonstruktioner, inte gir eller dar det finns en
onskan att undvika att definiera vem som utfoér handlingen eftersom ett
man doljer det verkliga subjektet. P4 s sitt kan passivkonstruktioner och
aktiva satser med man som subjekt anses vara utbytbara med varandra
(Nieminen 1997:26). Valet mellan att anvéinda man eller en passivkon-
struktion kan enligt Nieminen (1997:27) ha stilistiska orsaker. I talsprik
och ledigt skriftsprik ar passiva former av verb ndgot som 1 stor utstrack-
ning undviks medan det 1 mindre vardagligt skriftsprak &r desto vanligare.
Vidare ndmner hon att vissa verb inte kan passiviseras vilket genererar en
aktiv sats med man som subjekt nir agenten dr obestimd eller generell.
Detta géller [i]ntransitiva fortgangsverb som vara, leva, sova, ligga,
sitta, std osv.” (Nieminen 1997:28 [kursiv stil understruken i originalet]).

Enligt Lund (2012:25) har man och du 1 manga fall blivit utbytbara med
varandra. En viktig skillnad 4r dock att man kan referera till mer é@n en
person medan du endast refererar till en person. Trots att man ar starkt
knutet till den generella betydelsen kan det &nda anvéandas for att beteckna
avsindaren. Enligt Bergman-Claeson (1994:60) kan en anledning till en
sddan anviandning vara att avsdndaren vill undvika ett for starkt personligt
jag och pa sé sitt gora pastdendet mer allmingiltigt. Subjektiva pastaen-
den kan med hjélp av ett generellt pronomen som man ges en mer all-
mangiltig framtoning.
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3. Analys och resultat

I detta kapitel presenteras och analyseras forekomsterna av tilltal och per-
sonliga pronomen 1 kdll- och maltext utifrdn kategorierna oversdttningar
av Sie i deklarativa satser och frdagesatser, oversdttningar av imperativ,
tilligg av tilltal eller personliga pronomen i mdltexten, 6vrigt ldsartilltal
[ kdlltexten och éversdttning av pronomen i forsta person, med respektive
underkategorier som presenteras 1 metoddelen, avsnitt 1.3.

Inom ramen for denna uppsats ges inte mojlighet att beskriva alla ex-
empel. Darfor presenteras minst ett exempel ur varje kategori utifrin vil-
ket aktuell oversattningsmetod eller -problematik diskuterats. For de ka-
tegorier som inte utgors av en specifik oversittningsmetod presentas ex-
empel som visar pé olika dversattningsmetoder eller val som dversittaren
har gjort.

Exemplen dr numrerade och varje exempel innehaller exempel frén
kalltext som markerats som (a) och fran maéltext som markerats som (b).
For att gora det léttare att folja med 1 diskussionen har ldsartilltal eller
pronomen fetmarkerats 1 exemplen. Fetmarkeringen finns inte med 1 ori-
ginalen. For kéllor till exemplen héinvisas till bilaga 1 dar kéillorna till
varje exempel listas under respektive exempelnummer.

3.1. Killtextens och maltextens funktion

Eftersom en Oversittning alltid kan sdgas ha ett syfte (se avsnitt 2.1. ovan)
ar det av storsta vikt for Overséttaren att ta reda pa vilken funktion maltex-
ten ska ha eftersom det annars ar svart att gora en adekvat dverséttning
(Munday 2008:122). Déarfor innehaller detta kapitel dven en analys av
kélltextens och méltextens funktion eftersom de olika dverséittningsstra-
tegierna maste ses 1 ljuset av dessa funktioner for att kunna analyseras pa
ett lampligt satt.

Syftet med kélltexten dr att informera turister om olika resmal 1 Tysk-
land. Eftersom killtexten ar skriven pé tyska kan det tdnkas att den riktar
sig till invanare i tysksprakiga linder och regioner som Tyskland, Oster-
rike, Lichtenstein och Schweiz. Nagot som utover spraket tyder pa en s
specifik mélgrupp gir dock inte att finna. Texten dr generellt orienterad
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med en bred mélgrupp och som inte férvintas ha ndgon storre kinnedom
om de olika resmélen 1 Tyskland. Vid en jimforelse mellan killtext och
méltext visar det sig att mycket lite har hdnt vid dversattningen vad géller
anpassning av innehdll efter tinkt mélgrupp. Till exempel finns endast
nagra fa tillfallen da kulturspecifika begrepp, som en svensk ldsare inte
forvantas kanna till, forklaras. Darfor kan bade kall- och maltext tillskri-
vas samma syfte och funktion. Oversittningens skopos skiljer sig endast
frin killtextens syfte nir det giller mottagargrupp. De mottagare som
oversittningen riktar sig till &r svensktalande personer som &r intresserade
av att resa till eller vill veta mer om olika resmal 1 Tyskland. Det dr inte
en sluten grupp utan mycket bred, vilket gor att texterna bor anpassas sa
att de forstds av s ménga som mojligt.

Niér det giller kommunikativ funktion och texttyp enligt Reiss modell
(se avsnitt 2.1. ovan) gar det att hitta beldgg for de tre grundldggande
texttyperna. Texterna pa webbplatsen innehaller mycket information vil-
ket visar pd en informativ funktion for texten. Det finns dock en baktanke
med informationen, nimligen att locka ménniskor att besdoka Tyskland
som dven tar sig uttryck 1 direkta uppmaningar. Detta visar pd en operativ
funktion. Den expressiva funktionen finns i det médlande spréket med vil-
ket de olika sevdrdheterna och resmalen beskrivs. Utifrdn dessa paramet-
rar hamnar webbplatsen pd samma plats 1 forhdllande till de olika textty-
perna som foreslds for textsorten turistbroschyrer i Chesterman
(1989:105), det vill sdga mitt 1 en triangel dér de tre hdrnen representerar
de olika texttyperna. Lagger man daremot till syftet med webbsidan blir
det tydligt att den informativa och expressiva funktionen endast ar till f6r
att tjina den tredje funktionen, den operativa. Detta gor att texten drar at
det operativa hallet och fokus bor darfor enligt Reiss (1989:109) ligga pé
mottagaren och det appellativa i texten (Munday 2008:112).

3.2. Forekomster av explicit lasartilltal i en jamforelse

En av de viktigaste delarna for att nd fram och kunna péverka sin motta-
gare dr genom att skapa en relation. Detta gors enklast genom att tilltala
lasaren med nagon form av explicit ldsartilltal. Med explicit 14sartilltal
avses hdr anvdndningen av tilltalsord, direkta fragor eller uppmaningar.
Till direkta fragor hor ocksd forekomsten av perspektivbyte da fragorna
stdlls utifrédn lasarens perspektiv och det personliga pronomen som an-
vinds fOr att representera ldsaren &r ich/jag. For att & en Gverblick av
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forekomsterna av det explicita ldsartilltalet 1 kdll- respektive méltext f6l-
jer nedan tva tabeller (tabell 1 och 2) som visar vilken typ av ldsartilltal
som forekommer och hur ofta de féorekommer.

TABELL 1. Explicit ldsartilltal i killtexten
Forekomster av Sie 1 deklarativa satser och fragesatser 79
Forekomster av Sie 1 imperativsatser 70
Totalt 149

I kalltexten utgors till storsta delen det explicita lasartilltalet av till-
talsordet Sie som upptriader 1 bade deklarativa satser, fragesatser och im-
perativsatser (se tabell 1 ovan). I det undersokta materialet forekommer
tilltal med Sie och dess olika kasusformer 149 ganger i kélltexten.

TABELL 2. Explicit ldsartilltal i maltexten
Forekomster av du 70
Forekomster av subjektslosa imperativ 1 andra person 67
Totalt 137

I méltexten forekommer tilltal med du eller dig 70 génger. Tilltal i form
av subjektslosa imperativ som stills till andra person, motsvarande du,
forekommer 67 ganger 1 maltexten. Tillsammans med forekomsterna av
du och dig blir det 137 forekomster av explicit lasartilltal 1 andra person
singularis 1 maltexten. Foga dverraskande aterfinns inte Vi som dversétt-
ning av Sie ndgonstans pa webbplatsen. Detta beror troligtvis p ut-
vecklingen fran Ni till du som skett 1 reklamsprikets, och ovriga spré-
kets, sétt att anvinda tilltal (se avsnitt 2.2.).

Det direkta tilltalet till lasaren ar alltsd nadgot vanligare 1 den tyska vers-
ionen av webbplatsen &n 1 den svenska. Nagot som ddremot &r betydligt
vanligare 1 den svenska versionen dr anvindningen av det generiska pro-
nomenet man dar den tyska versionen anvénder tilltal 1 form av Sie eller
inget tilltal eller pronomen alls. Sett till hela materialet dr forekomsterna
av lasartilltal och pronomen fler 1 maltexten an 1 kélltexten.
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TABELL 3. Tilldgg och uteslutning av ldsartilltal och pronomen i
mdltext
Tilldgg av lasartilltal och pronomen i méltexten 66
Uteslutningar av lasartilltal och pronomen i maltexten 15
Skillnad 51

Som tabell 3 ovan visar dr forekomsterna av tilltal av pronomen och lisar-
tilltal 1 méltexten efter dverséttningen totalt sett 51 fler 4n uteslutningarna
av pronomen och lasartilltal som forekommer 1 kélltexten. Vid 6vriga {o-
rekomster av pronomen och ldsartilltal 1 kélltexten har dessa pa ett eller
annat sétt overforts till méltexten vilket gor att skillnaden mellan tilldgg
och uteslutningar som visas ovan ocksé utgor skillnaden av forekomster
av lasartilltal och pronomen mellan killtext och méltext. Méltexten inne-
haller saledes fler forekomster av pronomen och ldsartilltal.

3.3. Oversiittningar av Sie i deklarativa satser och frigesatser

Sie och Ihnen Oversitts vanligen med du eller dig 1 svenskan vilket &r
fallet vid 48 av de 79 forekomsterna av Sie/lhnen 1 deklarativa satser eller
frégesatser det undersokta materialet. Tabell 4 nedan visar fordelningen
av oversittningsmetoderna for overséttning av Sie.

TABELL 4. Oversdttningsmetoder Sie
Kategori Antal forekomster
Sie/lhnen Oversitts med du/dig 48
Sie oversitts med man 13
Oversittning av Sie utan explicit lisartilltal 12

Ovriga dversittningar av Sie som innehaller explicit l4sar-
tilltal 6
Totalt 79

3.3.1. Sie/lhnen oversitts med du/dig

Karlsson (2009:18) menar att det vanligaste ar att Sie/lhnen dversitts med
du/dig 1 webbtexter som vill nirma sig mottagaren. Detta dr ndgot som far
stod av foreliggande undersokning (se tabell 4). De flesta fall da Sie/lhnen
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forekommer 1 kdlltexten och det inte ror sig om en imperativsats har dessa
pronomen oversatts med du eller dig.

(la) Hier finden Sie die Menschen hinter den Bauwerken.

(1b)  Har hittar du minniskorna bakom byggnadsverken.

[ exempel 1 ovan har meningens struktur och innehdll bevarats 1 dversitt-
ningen och tilltalsformen Sie har blivit du. En Gversdttning av detta slag
innebdr att ingen fordndring har skett, vare sig det giller mottagarpass-
ning eller tilltalsform. Narheten mellan avsdndare och mottagare upprétt-
hélls av bruket av ett direkt ldsartilltal. Nér det géller textsortskonvent-
ioner gér den frekventa anvdndningen av du som dverséttning till Sie emot
den trend som Korpus (2008:93) presenterar om ett 6kat distanserande
och mindre du-tilltal i reklamtext.

3.3.2. Sie oversdtts med man

En iakttagelse som har gjorts under studien dr anvindningen av det gene-
riska pronomenet man 1 den svenska oversittningen. Man ér ett pronomen
som ofta har en ospecifik eller vag syftning och kan anvéndas for att be-
teckna bade avsdndare och mottagare eller bdde och. I exempel 2 nedan
har man anvints som Oversittning av Sie.

(2a)  Auch im Tagungs- und Eventbereich erwartet Sie Premiumquali-
tat.

(2b)  Aven nir det giller konferenser och evenemang fir man hogsta
mojliga kvalitet.

I kélltexten dr meningen tydlig, precis och riktad till 14saren 1 och med
Sie-tilltalet. I maltexten 4r meningen inte riktad till 1dsaren 1 lika hog grad
eftersom det direkta tilltalet har ersatts av ett pronomen med generell be-
tydelse. Pronomenet man i meningen kan ndmligen dven syfta pa avsén-
darens upplevelse eller en allmén uppfattning.

Ytterligare en skillnad mellan exempelmeningarna ér verbet. I killtex-
ten anvinds verbet erwarten tillsammans med Sie som vid en direkt dver-
sattning pa svenska skulle kunna bli véintar dig. Istillet anvdnds verbet
far tillsammans med man 1 den svenska overséttningen. Effekten av detta
ar att en storre distans uppstar mellan avsdndare och mottagare i maltex-
ten, vilket gar i linje med Korpus (2008:93) observationer om trenden 1
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svensk reklamtext. Avsidndaren tilltalar inte l4saren direkt utan informerar
om ndgot som utifran valet av pronomen kan vara sjalvupplevt eller end-
ast utgdra en allmén uppfattning.

3.3.3. Oversiittning av Sie utan explicit lisartilltal

Vid 12 forekomster av Sie saknar dversittningen nigon form av tilltal el-
ler personligt pronomen vilket i likhet med dversattningsmetoden 1 fore-
gdende avsnitt uppvisar likheter med den textsortskonvention som fore-
slagits av Korpus (2008:93).

(3a)  InDeutschland reisen Sie sehr komfortabel mit einem Mietwagen.

(3b)  Det ér bekvamt att resa med hyrbil 1 Tyskland.

Vid oversittningen har det skett en fokusforflyttning frén ldsaren till re-
sandet. Genom att utesluta ldsartilltalet blir meningen mer informerande
an marknadsforande. Fordandringen innebér att texten distanserar sig fran
lasaren vilket far till f6ljd att mojligheten att pdverka l4sare blir mindre.
Den operativa funktionen realiseras darmed inte pa sats eller menings-
niva.

3.3.4. Ovriga éversiittningar av Sie som innehdller explicit lisartilltal

Sex forekomster av Sie saknar Gverséttningar som kan tillskrivas nadgon
av ovan namnda kategorier. Gemensamt for dessa Overséttningar dr att de
dnd4 innehdller ndgon form av ldsartilltal. Dessa kan ses som undantag da
det endast ror sig om ett fatal men &dr dnda intressanta att studera utifrn
ett Oversittningsvetenskapligt perspektiv eftersom det ar ett bevis pa den
bredd av valmojligheter som en Oversittare har att tillga.

I foljande exempel (4) har det skett en fordndring av satstyp frédn en
deklarativ sats till en imperativ sats.

(4a) Deutschland 14dt Sie ein zum Wandern auftraditionsreichen Pilger
wegen, zum Riickzug in die Stille der Kldster oder zum Besuch
von Kirchen und religios-historischen Stitten.

(4b) Vandra pa traditionsrika pilgrimsvégar, njut av stillheten under
en klostervistelse, besok kyrkor och stider med intressant religios
historia.

Tilltalet 1 kélltexten tar sig uttryck 1 bruket av personligt pronomen, Sie,
medan det 1 maltexten kommer till utryck 1 imperativerna vandra, njut
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och besék. Motsvarigheterna till dessa verbformer &r substantiven Wan-
dern, Riickzug och Besuch 1kélltexten. Ytterligare en skillnad mellan kéll-
text och maltext &r 1 det hdr exemplet graden av direkthet. Den forsiktiga
inbjudan Deutschland lddt Sie ein blir till en direkt uppmaning i maltexten
1 och med verbkonstruktioner 1 imperativ.

Hér blir det dven friga om direkta och indirekta sprdkhandlingar.
Spridkhandlingen i bade kéll- och méltextexemplen kan sdgas vara att upp-
mana ndgon till ngot trots att de realiserats av olika satstyper. Att an-
vianda ett imperativ for att uppmana kan uppfattas som bryskt medan en
uppmaning i form av en deklarativ sats kan upplevas artigare och vénli-
gare. | reklamsammanhang ir det dock sa vanligt med uppmaningar, dven
direkta sddana i1 form av imperativer utan uppmjukande element, att de
sdllan upplevs som bryska eller oartiga. Den direkta uppmaningen tjanar
det sdljande syftet och den operativa funktionen. Darfor blir resultatet av
en sddan Oversittning 1 ett svenskt sammanhang att den Oversatta me-
ningen blir mer direkt sdljande och reklaminriktad dn kélltextens deklara-
tiva sats.

3.4. Oversittning av imperativ

Direkt tilltal behover inte bara ta sig uttryck 1 fragor eller pastdenden som
med hjédlp av ett pronomen riktar sig till ldsaren. En vanlig foreteelse i
marknadsférande sammanhang ir att anvdnda sig av uppmaningar 1 form
av imperativsatser. Eftersom imperativer har en stark funktion 1 bade kall-
sprdket och malspraket torde en direkt dverforing av imperativet 1 kill-
texten till ett imperativ 1 méltexten vara det mest lampliga och tillampade.
Undersokningen visar att ocksa en overforing av imperativen dr den van-
ligast forekommande Gverséttningsmetoden, men den visar dven att det
forekommer andra Gversittningsstrategier for dversdttning av imperativ.
I tabell 5 nedan ges en Overblick av fordelningen mellan de olika over-
sattningsmetoderna som anvéants vid dversittning av imperativ.

TABELL 5. Oversiittningsmetoder imperativ
Kategori Antal forekomster
Imperativ med Sie 6versétts med subjektslost imperativ 58
Imperativ med Sie dversitts med du/dig i deklarativ sats el-
ler fragesats 10
Oversittning av imperativ med Sie utan explicit ldsartilltal 2

Totalt 70
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3.4.1. Imperativ med Sie oversdtts med imperativ i andra person singu-
laris

Vid anvédndning av pronomenet Sie 1 tyska krdvs ett pronomen vid impe-
rativ. Den svenska motsvarigheten ér att anvdnda imperativ 1 andra person
singular vilket dé inte kraver eller tillater ndgot pronomen. Imperativsat-
ser forekommer totalt 70 ganger 1 killtexten och samtliga av dessa ar im-
perativ med pronomenet Sie som subjekt. Av dessa har 58 Gversatts med
ett imperativ 1 andra person singularis pd svenska. Eftersom imperativ 1
svenskan inte kréaver eller tillater ett subjekt faller det personliga prono-
menet bort vid oversittningen. Exempel 5 nedan visar hur detta tar sig
uttryck.

(5a)  Erleben Sie Deutschland einmal ganz méarchenhaft

(5b)  Upplev Tyskland som i sagorna

[ exemplet ovan (5) skapar imperativet 1 svenskan dven en naturligt inbju-
dande fras som fungerar som marknadsforing for Tyskland som resmal.
Trots avsaknaden av ett pronomen 1 svenskan blir inte frasen mindre rik-
tad till ldsaren 1 Oversittningen &n 1 kélltexten, ddr mottagaren tilltalas
med pronomenet Sie, tvirt om blir uppmaningen 1 méltexten mycket di-
rekt och utan omsvep.

3.4.2. Imperativ med Sie oversiitts med du/dig

Trots att imperativen i killtexten till stor del har 6versatts med ett im-
perativ 1 méltexten forekommer dven tillfallen dd dverséttningen har in-
neburit ett satstypsbyte och imperativer med Sie har Gversatts med en de-
klarativ sats med subjektet du.

(6a)  Geniellen Sie Kunst von den Alten Meistern bis zur Moderne beim
Besuch im Stédelschen Kunstinstitut Frankfurt.

(6b) I Frankfurts konstmuseum Stidelschen Kunstinstitut kan du njuta
av konst, fran de stora méstarna till moderna konstnérer.

Bade killtext och maltext 1 exemplet ovan (6) innehaller tilltalsform 1
andra personens pronomen. Den skillnad som finns mellan de bdda me-
ningarna ir att kélltexten direkt uppmanar ldsaren att njuta (genieffen)
medan en ldsare av maltexten informeras om att man har en mojlighet,
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det vill sdga kan njuta. Direktheten 1 killtexten forsvagas 1 6versittningen
1 och med att imperativet forsvinner och ersétts av verbalkonstruktionen
kan du njuta som dessutom innehéller hjdlpverbet kan. Hjilpverbet ut-
trycker en inbjudan till ldsaren, det vill sdiga en mojlighet att njuta. Den
ar dock mindre direkt 4n imperativet 1 kalltexten.

Exemplet ovan (6) liknar situationen 1 exempel 4 med skillnaden att
situationen dr omvénd. I exempel 6 dr det kélltexten som anvander sig av
en direkt sprdkhandling medan méltextens sprdkhandling &r indirekt.
Mialtexten distanserar sig sdledes mer frdn mottagaren eftersom den ut-
trycker sig mindre direkt dn kalltexten.

3.4.3. Oversiittning av imperativ med Sie utan explicit lisartilltal

Om direktheten 1 imperativen vid den Oversidttningsmetod som presente-
ras 1 foregdende avsnitt innebédr en 6kad distans mellan avsidndare och
mottagare blir effekten av den metod som anvinds 1 exempel 7 nedan en
an mer Okad distans.

(7a)  Finden Sie es heraus

(7b)  Det ar latt att ta reda pa.

Imperativet och tilltalet som finns i kélltexten saknar helt motsvarighet i
maltexten som istillet utgors av ett pastdende. Lésaren bjuds inte in att
uppticka ndgot utan informeras endast om att nagot dr ldtt att ta reda pa.
Den okade distansen blir en direkt foljd av uteslutande av ldsartilltal i
maltexten.

3.5. Tillagg av tilltal eller personligt pronomen i méltexten

Oversittaren har vid flera tillfillen valt att l:igga till ett personligt prono-
men eller annan typ av ldsartilltal 1 texten. Detta gor att distansen mellan
avsiandare och mottagare minskar och kan vara ett sitt att gora texten mer
sdljande. Tilligg som forekommer dr 1 form av pronomenen du och man
samt imperativuttryck.
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TABELL 6. Oversdttningsmetoder tilliigg
Kategori Antal forekomster
Tilligg av man 1 Oversittning 47
Tilligg av du/dig 1 Gversittning 10
Infinitiv/subjektslést dversdtts med imperativ
Substantiv eller relativpronomen 6versitts med man eller du 3
Totalt 64

I tabell 6 ovan ges en dverblick av de olika tilligg av tilltal eller personligt
pronomen som gors 1 méltexten och hur frekventa de &r. Totalt innehéller
méiltexten 64 forekomster av tilldgg av tilltal eller personligt pronomen,
av dessa ér 47 tilligg av det generiska pronomenet man.

3.5.1. Tilligg av man i oversiittning

Den tredje vanligaste kategorin sett till alla underkategorier 1 undersok-
ningen dr oversittningar med tilligg av det generiska pronomenet man
dar kélltexten saknar referens till person. Detta dr en intressant foreteelse
eftersom bruket av man kan anvindas med ménga olika betydelser och
bland annat vara ett sitt att bjuda in ldsaren till att bli en del av samman-
hanget (se avsnitt 2.3.4. ovan).

I flera av exemplen 1 den hir kategorin ror det sig 1 kélltexten om pas-
sivsatser. Passivsatser dr enligt Korpus (2008) ovanliga i dagens reklam-
sprék och inte att féredra i svensk reklamtext vilket kan var anledning till
att Gversdttaren har valt att anvdnda sig av en aktiv sats 1 miltexten. Vid
overgangen fran passiv till aktiv sats krdvs ett tilligg av subjekt eftersom
en aktiv sats kriver ett subjekt. Som sa ofta med passiva satser saknas ett
tydligt underforstatt subjekt. S& dr dven fallet 1 flera av de satser som fo-
rekommer 1 det undersokta materialet. En vég att ga dr d4 att anvinda sig
av det generiska pronomenet man.

(8a)  Doch auch in und um deutsche Stddte herum kann viel Griin er-
kundet werden.

(8b) Men man kan ocksd hitta manga gronomraden i och runt de
tyska stdderna.

Overgéngen fran passiv till aktiv sats innebir en forflyttning av fokus fran
foreteelse till den aktiva handlingen. Med tilldgget av man involveras en


http://www.germany.travel/de/staedte-kultur/staedte/staedte.html
http://www.germany.travel/se/staeder-kultur/staeder/staeder.html
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agent som utfor en handling 4ven om denne inte dr specifik. I det hir fallet
foljer Oversittaren de textsortskonventioner som finns vad géller valet
mellan passiv och aktiv sats 1 svensk marknadsforande text vilket gor tex-
ten mer ldttillgénglig.

Vilken betydelse man har 1 6versittningen 1 exempel 8 ovan kan disku-
teras. Av de anvindningsomraddena som presenteras i avsnitt 2.4.5. ovan
ror det sig hidr om man 1 en mycket vid betydelse sdsom varje mdnniska
och kan dven sidgas innefattar avsdndaren. Anledningen till att man har
valts framfor en passivkonstruktion, som syntaktiskt hade varit ndrmare
ekvivalent med kélltexten, dr troligtvis stilen och textsortskonvention 1
malspréket. Utifran miltextens funktion och skopos, att dvertyga svenska
ldsare att resa till Tyskland, dr en anpassning till de svenska textsortskon-
ventioner ett sitt att ndrma sig ldsaren och ddrmed skapa en relation som
gor det littare att nd fram.

Trots att passivkonstruktioner och meningar med man enligt Nieminen
(1997:27) kan ses som utbytbara med varandra blir effekten av att an-
vianda man en annan ndr det géller den interpersonella relationen mellan
avsidndare och mottagare. Eftersom man kan syfta till mottagaren inbjuds
lasaren hir att bli en del av handlingen om 4n 1 lagre grad dn om ett direkt
du-tilltal hade anvénts.

3.5.2. Tilligg av du/dig i oversiittning

Tillagg av pronomen och fokusbyte frén passiv till aktiv vid svensk over-
sdttning av tysk webbtext har dven noterats av Karlsson (2009:19). I hen-
nes undersokning, som grundar sig pd en egen dversattning, utgors dessa
tillagg av pronomenet du vilket innebir en skillnad jaimfort med resultaten
1 foreliggande undersokning, dir man &r det vanligaste pronomenet vid
tilligg 1 6versdttningen. Trots detta forekommer dven tillagg av pronome-
nen du och dig i maltexten.

Foljande exempel visar en av forekomsterna da ett du-tilltal har lagts
till 1 méltexten dar motsvarande del i kélltexten innehéller en opersonlig
formulering.

(9a) Deutschland verfiigt zudem iiber eine der am hochsten entwickel-
ten und modernsten Verkehrsinfrastrukturen Europas, die schnelle
und unkomplizierte Ortswechsel ermdoglicht.

(9b) Tyskland har dessutom en av Europas bést utvecklade och mo-
dernaste infrastrukturer for trafik, som snabbt och enkelt tar dig dit
du vill.
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I den hir meningen é&r det den sista bisatsen som har férdndrats. Satsen 1
killtexten bestir av ett relativpronomen, die, nominalfrasen schnelle und
unkomplizierte Ortswechsel och verbet ermoglicht. Denna konstruktion
ar opersonlig. For att gora texten mer personlig har verbet bytts ut till zar
+ dig till och motsvarigheten till attributet schnelle und unkomplizierte
saledes bytt satsdel och motsvaras 1 méltexten av adverbialet snabbt och
enkelt. Maltexten gar dessutom ett steg langre 1 sitt erbjudande eftersom
den hivdar att vigarna (tar dig) dit du vill. Eftersom texten har en operativ
funktion &r det enligt Reiss teori (se Munday) inte heller lika viktigt att
informationen 1 méltexten stimmer 6verens med kalltexten s& linge den
operativa funktionen bibehalls (Munday 2008:114). Texten riktar sig di-
rekt till mottagaren med ett explicit du-tilltal och blir sdledes mer mark-
nadsférande och operativ én motsvarande formulering 1 kélltexten. Ef-
tersom texten 1 och med du-tilltalet kommer nidrmare mottagaren har den
1 hogre grad chans att pdverka ldsaren 1 ett marknadsforande syfte.

3.5.3. Substantiv eller relativpronomen oversdtts med du eller man

En liknande metod som den fGrra ar nér substantiv eller relativpronomen
som syftar pa personer oversitts med ett personligt pronomen. I tva fall 1
det undersokta materialet har substantiv Gversatts med personliga prono-
men, vid ena tillfallet har 6versattaren valt att anvinda du och vid andra
tillfallet man. I bada fallen handlar det om substantiv som syftar pd person
och eftersom Oversittaren valt tva olika pronomen 1 Oversittningarna blir
detta sérskilt intressant. I det forsta exemplet (10) anvinds pronomenet
man 1 versattningen.

(10a) In den lebendigen Stidten erleben Besucher kulturelle Events,
musikalische Veranstaltungen und hochkarédtige Museen.

(10b) I de pulserande stiderna kan man uppleva kultur, musik och
unika museer.

Substantivet Besucher riktar sig inte direkt till ldsaren utan dr mycket all-
mant samtidigt som det faktiskt begransar mottagaren till just besokare.
Eftersom man kan anvdandas mycket generellt kan 6versattning i det har
fallet darfor anses vara passande for den breda och allmdnna mottagar-
gruppen. Skillnaden &r att substantiv far texten att verka objektiv och di-
stanserande. Foreteelsen dr s att sidga betraktad utifrdn. Anvdndningen
av pronomenet man gor att texten ndarmar sig mottagaren och perspektivet
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kan sdgas komma bade inifran, som nigot som &r sjalvupplevt av sénda-
ren, och utifrdn, som ndgot som kan upplevas av mottagaren. Trots att ett
sadant man enligt Bergman-Claeson (1994:60) inte bidrar till att skapa en
relation mellan avsdndare och mottagare, blir formuleringen mer person-
lig vilket minskar avstindet mellan avsdndare och mottagare. Ser man till
det begrdnsande 1 anvindningen av substantivet blir den tilltdnkta grup-
pen ldsaren av méltexten mycket bredare dn den for killtexten.

Vid anvindningen av du som Overséttning av ett substantiv dr skillna-
den mellan kélltext och méltext ddremot mer distinkt och pataglig dn vid
oversittningen med man.

(11a) Die groBten Metropolen und am haufigsten besuchten Stidte fin-
den Interessierte in der Rubrik Magic Cities.

(11b) De storsta metropolerna och mest besokta stiderna hittar du under
rubriken Magic Cities.

I killtexten (11a) anvinds substantivet Intressierte vilket gor att mélgrup-
pen blir begrinsad till just dem som &r intresserade om dn mycket allmént.
Dessutom ar substantivet 1 kdlltexten ar ett substantiverat adjektiv (Brun-
din och Ericsson 2005:145). Substantiverade adjektiv anvédnds dven 1
svenskan men ddrmed inte sagt att alla tyska substantiverade adjektiv kan
oversittas med motsvarande svenskt. I exemplet ovan skulle det substan-
tiverade adjektivet behdva goras om till en nominalfras med en relativ
bisats den som dr intresserad alternativt de som dr intresserade for att
uppna ekvivalens, men detta skulle innebéra en storre betoning pa den
som dr intresserad och underforstétt uttrycka att den informationen inte
giller den som inte ir intresserad. Oversittaren har i det hir fallet anpassat
texten sa att den ndrmar sig mottagaren genom att tilltala ldsaren med du.
P4 sd sitt exkluderas ingen vilket tjinar det marknadsférande syftet.
Funktionsmissigt blir dversdttningen mer operativ dn kélltexten som ar
mer informativ, &ven om den implicit har en operativ funktion. Till skill-
nad frén exempel 10 blir 6versattningen med du 1 exempel 11 direkt riktad
till lasaren och det rader inget tvivel om att du syftar pa ldsaren.

Precis som substantivet i exempel 11 ovan skulle kunna 6versittas med
en relativ bisats kan dven relativpronomenet wer oversattas med en relativ
bisats i svenska. Vid forekomsten av detta relativpronomen har dversét-
taren likt foregdende exempel istéllet valt att anvinda ett direkt lasartilltal
1 form av du.

(12a) undwer ein wenig Zeit zum Stoébern mitbringt, wird sich den vie-
len bezaubernden kleinen Geschéften auch etwas abseits der
Hauptrouten nicht entziehen kénnen.



26

(12a) och om du bara letar lite kan du hitta manga fascinerande sma
butiker aven lite utanfor huvudstraken.

Effekten blir densamma, det vill sdga att méltexten pd ett tydligare sétt
riktar sig till 1dsaren och fér en tydligare operativ form.

3.5.4. Infinitivsats eller verblis sats oversiitts med imperativ

Ett annat tillagg av lasartilltal som har gjorts vid oversdttningen ér tilligg
av imperativ i maltexten dér kélltexten inte anvander nagot imperativ.

(13a) Aufzwei Rddern durch Stadt und Land: Deutschland per Rad ent-
decken

(13b) P& tva hjul genom stad och land: Upptéack Tyskland pé cykel

[ exemplet ovan ror det sig 1 kdlltexten om en infinitivsats som pa svenska
skulle kunna oversittas Att upptdicka Tyskland pd cykel. En saidan mening
ar pa svenska mojlig som rubrik men for en text med operativ funktion ar
den inte lika lyckad eftersom den mer drar at det informativa héllet. En
mojlighet hade di varit att uteldmna infinitivmarket atz. Troligare &r att
satsen 1 kélltexten &r en indirekt sprdkhandling, dér en infinitivsats an-
vands for att uttrycka en uppmaning.

I det hér fallet har maltextens syfte och funktion troligen fatt styra val
av oversittning. Anvdndningen av imperativ gor att texten narmar sig 1a-
saren och sprakligt sett blir mer marknadsforande.

3.6. Ovrigt lisartilltal i killtexten

Vid 11 tillfallen férekommer ldsartilltal 1 kdlltexten som inte utgors av
tilltalsformerna Sie eller /hnen. 1 denna kategori har dven forekomster av
man 1 kélltexten tagits med eftersom de &dr frekvent férekommande 1
maltexten. I kélltexten forekommer detta pronomen endast fem génger.
Till kategorin hor forutom férekomster av man dven forekomster av det
possessiva pronomenet /4r och riktade frdgor som inte innehéller prono-
men som syftar till person.

Tabell 7 nedan ger en overblick av de dvriga formerna av lasartilltal i
killtexten. En mer ingdende analys av olika oversittningsstrategier som
har anvénts vid dversdttningen presenteras under respektive kategori.
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TABELL 7. Ovrigt ldsartilltal i kéilltexten
Kategori Antal forekomster
Pronomenet man 5
Nominalfraser med possessivt Thr 4
Riktade fragor utan personliga pronomen 2
Totalt 11

3.6.1. Pronomenet man

Till skillnad fran maltexten &r pronomenet man 1 kélltexten mycket sill-
synt. Man férekommer hela 53 génger 1 maltexten men endast 5 ginger 1
killtexten. Av dessa fem forekomster har samtliga dversatts med motsva-
rande svenska man. Eftersom det tyska man och det svenska man 1 stort
sett har samma betydelse, funktion och syftning (se avsnitt 2.3.5.) fordnd-
ras inte heller meningens betydelse eller funktion vid oversittning med
man.

(14a) Vielféltig sind die Spuren der Reformation — und manchmal auch
dort zu finden, wo man sie vielleicht gar nicht vermutet.

(14b) Det finns manga spar efter reformationen — och ibland hittar man
dem pa helt ovantade stallen.

I exempel 14 ovan har man 1 bade kélltext och maltext innebérden vem
som helst och syftar mer specifikt pd den som letar. Denna innebord ar
inkluderande och kan anvidndas av avsidndaren for att skapa igenkdnning
och gemenskap. Eftersom detta dr ett viktigt verktyg for att skapa fortro-
ende hos lasaren vid marknadsforing kan overséttningsmetoden som an-
vénts 1 exemplet ovan sidgas folja dversdttningens skopos utan att valet av
pronomen behover fordndras.

3.6.2. Nominalfraser med olika former av possessivt Ihr

IThr och dess olika kasusformer dr possessivformen av pronomen 1 tredje
person pluralis och blir darfor en form av ldsartilltal eftersom nagot som
tillhor, eller antas tillhora, ldsaren asyftas. Eftersom det personliga pro-
nomenet 1 tredje person, Sie, 1 de allra flesta fall oversétts med du 1
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svenska torde det vara troligast att //4r skulle 6versittas med din, ditt eller
dina vid oversattning till svenska. Sa ar dock inte fallet vid 6versittningen
av de nominalfraser som innehéller /4r eller ndgon av dess kasusformer i
det undersokta materialet.

Trots att inte din/ditt/dina har anvénts har Gverséttaren tva tillfdllen valt
att anvédnda sig av ett explicit ldsartilltal 1 overséttningen 1 form av det
personliga pronomenet du.

(15a) Mit zahlreichen Linien und Haltestellen verbindet der groRte deut-
sche Fernbusanbieter MeinFernbus nicht nur Stadte innerhalb des
Landes, sondern bietet auch ein internationales Streckennetz flir
Ihre Anreise nach Deutschland.

(15b) Med manga linjer och hallplatser knyter det storsta tyska lang-
fardsbussbolaget MeinFernbus inte bara samman stader inom lan-
det, utan har ocksa ett internationellt nat som fungerar utmarkt om
du vill aka till Tyskland.

Forutom den pronominella fordndringen har det dven skett en fordndring
pa satsgradsniva. I Oversittningen motsvaras kélltextens nominalfras
nidmligen av en villkorsbisats som inleds med subjunktionen om. Detta
innebdr en skillnad 1 forhdllningssitt gentemot ldsaren. Kélltexten ut-
trycker lasarens resa till Tyskland som ett faktum medan informationen 1
maltexten endast beror ldsaren om denne vill dka till Tyskland. Trots det
direkta tilltalet med du 1 maltexten skapas en okad distans till ldsaren ge-
nom villkorsbisatsen som kan ses som en gardering fran avsidndarens sida.
Som marknadsforing kan detta vara ett sitt for avsdndaren att inte komma
for ndra inpd mottagaren som da inte kdnner sig placerad i ett fack. Enligt
Korpus observationer om en 0kad distans mellan avsidndare och motta-
gare 1 marknadsforande texter kan Gversattningen 1 exempel 14b ovan
vara ett lyckat drag dven for en text med operativ funktion.

I nédsta exempel utgor forandringen 1 Oversittningen inte en fordndring
pa satsgrandsniva utan mellan pronomenets referent. I overséttningen 1
exempel 16 nedan anvinds uttrycket vars och ens som ér en genitivkon-
struktion av uttrycket var och en.

(16a) Denn jede Reise zu den UNESCO-Welterbestatten ist eine Reise
auch in Ihre ganz personliche Geschichte.

(16b) for varje resa till UNESCOs olika varldsarv ar ocksa en resa till
vars och ens personliga historia.
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Som ndmns 1 avsnitt 2.4.5 ovan kan var och en vara en av betydelserna
av pronomenet man. Ens kan dven minga génger anvindas som posses-
sivform av man. Séledes blir effekten av att anvinda vars och ens som
oversattning av /hr mycket lik effekten av att anvinda man som Gversatt-
ning av det Sie det vill sdga att texten 1 mindre grad blir direkt riktad till
lasaren utan mer allmén till sin karaktir dven om det fortfarande finns
med en referent till person, vilket dr ndgot som saknas 1 ndsta exempel.

(17a) Fruhjahrskonzerte der Lurche, BiberfraRspuren an NonnenflieR
und Briese, Diinen in der Schonower Heide und regionale Kost-
lichkeiten in den Hofladen runden Ihr Naturerlebnis ab.

(17b) Grodornas varkonserter, sparen av bavrarnas gnagande utmed de
sma floderna Nonnenfliess och Briese, dynerna pa Schonower
Heide och regionens lackerheter fran gardsbutikerna avrundar na-
turupplevelsen.

I exempel 17b ovan saknas referent till person helt och héllet. 747 1 kill-
texten skulle kunna 6versittas med din som possessivattribut till natur-
upplevelse 1 maltexten precis som 1 killtexten vilket d& skulle resultera 1
en Oversdttning som stimmer dverens bade innehallsmissigt och nér det
géller tilltal av mottagare. Eftersom maltexten saknar det possessiva pro-
nomenet finns inget explicit 1 texten som visar att den riktar sig till 14sa-
ren. Avsaknaden av det direkta tilltalet 1 maltexten gor att dverséttningen
ar mer distanserad dn kélltexten nér det giller nirhet till 1dsaren. Lisaren
involveras inte 1 naturupplevelsen som bara blir till ndgot objektivt sett
utifran.

3.6.3. Riktade fragor utan personliga pronomen

Som ndmns 1 avsnitt 3.2. ovan ses dven fragor riktade till lisaren som en
form av explicit lasartilltal 1 denna undersokning. En frdga kan vara riktad
dven om den inte innehaller tilltalspronomen. Féljande exempel utgors av
en frdga som éar riktad till ldsaren men som inte innehéaller nagot tilltals-
pronomen.

(18a) Oder wie wére es mit einer Kanutour?

(18b) Eller varfor inte ta en kanottur?
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Fragan kan ocksa ses som en indirekt sprakhandling. Satstypen dr en frdga
men den har till funktion att bjuda in eller erbjuda till ndgot, 1 det har fallet
einer Kanutour/en kanottur. Eftersom béade kalltext och méltext utgors av
direkta fragor utan tilltalspronomen sker ingen forandring vad géller nér-
het och distans mellan avsidndare och mottagare 1 det hir fallet.

3.7. Oversittningar av pronomen i forsta person

Sasom papekades i avsnitt 2.4.4. dr d&ven pronomen som anvinds for att
beteckna avsdndaren verktyg for att uppritta en relation till ldsaren och
kan uttrycka bide nérhet och distans. De pronomen som anvénds for att
beteckna avsdndaren ir i regel pronomen i forsta person och framst i plu-
ralis. Nagot som noterats 1 denna undersokning dr att personliga prono-
men 1 forsta person singular dven kan anvéndas for att referera till motta-
garen, nér det giller vanliga frdgor som troligtvis kan dyka upp hos manga
anvandare pa webbplatsen.

Tabell 8 nedan visar de dversittningsmetoder som anvénts vid dver-
sdttning av pronomen 1 forsta person. Vanligast ér att de tyska pronome-
nen Oversitts med sina svenska motsvarigheter, wir/uns/unser blir
vi/oss/vdrt och ich blir jag. Vid tva tillfdllen har det lagts till ett pronomen
1 forsta person 1 maltexten och vid tva tillfdllen har ett personligt prono-
men i fOrsta person i maltexten uteslutits och ersatts av en imperativsats.

TABELL 8. Oversdttningsmetoder pronomen i forsta person
Kategori Antal forekomster
Wir/uns resp. unser Oversitts med vi/oss resp. vdrt 12
Ich dversitts med jag 4
Tilldgg av pronomen i forsta person i méltexten 2
Wir dversitts med imperativ 2
Totalt 20

Kvantitativt sett blir resultatet att bade kalltext och maltext innehdller lika
manga pronomen 1 forsta person. I forhdllande till det antal férekomster
av tilltal av ldsaren som denna studie uppvisar dr avsidndaren relativt osyn-
lig 1 texten. Detta gér emot de konventioner som finns inom svenskt re-
klamsprak enligt Korpus (2008:61). For att ta reda pa vilken effekt valen
av dversdttningsmetoder har pad maltextens funktion foljer en kvantitativ
analys av Oversdttningarna nedan.
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3.7.1. Wir/uns respektive unser oversdtts med vi/oss respektive vart

En tydlig avsidndare ar enligt Guldbrand och Englund Hjalmarsson
(2012:90) nagot som till storsta del innebar fordelar for webbtexter. Van-
ligast dr att avsdndaren bendmner sig som vi vilket ocksad forekommer 1
det studerade materialet. Dock anvinds pronomen 1 forsta person relativt
sparsamt, ndrmare bestdmt vid 18 tillfdllen 1 kélltexten och 18 génger i
maltexten. Av dessa syftar 14 forekomster 1 killtexten och 14 1 méltexten
pa textens avsédndare.

Oversittningen av de personliga pronomenen i forsta person har tro-
ligtvis inte vallat nigra storre problem eftersom pronomenen savél som
mening vid flera tillfdllen har Gversatts rakt av.

(19a) Unser Tipp
(19b) Vart tips

Denna korta nominalfras forekommer 8 ganger som rubrik och visar tyd-
ligt att det 4r en avsdndare som star for texten under rubriken. P4 sé sitt
gor sig avsidndaren synlig och interagerar med textens ldsare vilket upp-
ritthiller relationen med mottagaren och bidrar till att uppfylla det opera-
tiva syftet.

3.7.2. Ich oversiitts med jag

Anvindning av personligt pronomen 1 forsta person singularis &r starkt
kopplat till en subjektiv hdllning och forekommer framst i texter som ut-
trycker asikter. I det studerade materialet aterfinns diremot en annan an-
viandning av detta pronomen. P4 den del av webbplatsen som innehéller
kortfattad information om resande i och till Tyskland anvinds pronomen
1 forsta person singularis for att beteckna ldsaren.

(20a) Brauche ich ein Visum,

(20b) Behover jag ett visum,

Har ar det knappast avsidndaren som stéller sig fraigan om denne behover
ett visum. Texten byter perspektiv och antar ett mottagarperspektiv dar
avsdndaren sétter sig in 1 ldsarens situation. Perspektivbytet kan vara ett
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satt att inge fortroende hos ldsaren som dé kdnner sig forstddd av avsén-
daren. Effekten blir en ndrhet mellan avsindare och mottagare eftersom
avsidndaren si att sdga har tagit klivet dver till mottagarens sida. Innebor-
den 1 frdgan skulle lika gdarna kunna uttryckas med ett pronomen i andra
person eller ett pronomen med generell betydelse som man. Skillnaden ar
att frigan dé riktas fran avséndaren till mottagaren vilket skulle innebéra
en mindre grad av den ndrhet som uttrycks i exempel 20 ovan. Det skulle
d& vara upp till ldsaren att sjilv ta reda pé svaret.

Exemplet ovan (20) utgor dven en indikation pa vem den tinkta motta-
garen av texten ir. Aven den tyska texten viinder sig till personer som inte
ar boende 1 Tyskland med tanke pa att visum knappast kan behdvas av en
tysk medborgare som vill resa 1 Tyskland.

3.7.3. Tilligg av pronomen i forsta person i maltexten

Tillagg av pronomen som utgdrs av ldsartilltal 1 maltexten presenterades
1 avsnitt 3.5., men Oversdttningen innehéller dven forekomster av prono-
mentilligg som refererar till avsdndaren.

(21a) Sicher aber ist, dass kein anderer Bereich kreativer Arbeit Umwelt,
Alltag und Lebensqualitat so nachhaltig pragt wie der umbaute
und gestaltete Raum.

(21b) Men vi vet att inget annat omrade som kraver kreativitet har pa-
verkat miljon, vardagen och livskvaliteten lika mycket som det
byggda och utformade rummet.

I exempel 21a ovan uttrycks en allmén sanning genom satsen sicher aber
ist, dass. Detta skulle kunna 6versittas sdkert dr dnda att alternativt ndgot
som dir siker dr dndd att. Oversittaren har diremot valt att anviinda ett
pronomen vilket lyfter in ett personperspektiv i uttalandet. I det hir fallet
ror det sig troligtvis om ett vi med generell betydelse (se avsnitt 2.4.5.)
det vill sdga att vi 1 det hdr sammanhanget syftar pa en allmin grupp som
didrmed kan inkludera bade avsdndare och mottagare och bidra till upp-
rittandet av en gemenskap. Eftersom kalltexten uttrycker en allman hall-
ning innebir oversittningen med ett generellt vi ingen betydelseforand-
ring, men effekten av att anvdnda vi 1 den hér betydelsen kan innebéra att
avsidndaren nirmar sig ldsaren vilket dr positiv for det marknadsforande
syftet.

Ett vi med generell betydelse kan dock, som ndmns 1 avsnitt 2.4.5.
ovan, orsaka tolkningssvarigheter. I exempel 21b ovan kan vi dven tolkas
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som ett exkluderande vi som syftar pa avsidndaren. En sddan tolkning gor
att uttalandet blir subjektivt utifrdn fran avsdndarens upplevelse och 1
lagre grad bidrar till uppréttandet av en gemenskap mellan avsdndare och
mottagare.

3.7.4. Wir oversiitts med imperativ

Vid tva tillfallen forekommer personliga pronomen 1 forsta person i kéll-
texten som inte dversatts med motsvarande pronomen i méltexten. I bada
fallen &r det uttryck med wir som har dversatts med en uppmaning 1 im-
perativ.

(22a) Wir laden Sie ein, diesen Ideenreichtum zu entdecken. Erleben
auch Sie, wie ,,Made in Germany“ zu ,,Created in Germany*
wurde.

(22b) Kom hit, upptidck alla nya idéer och upplev hur ”Made in
Germany” forvandlades till ”Created in Germany™.

Den deklarativa satsen som har funktionen av en inbjudan Wir laden Sie
ein 1 killtexten realiseras 1 miltexten av imperativet och uppmaningen
Kom hit. Precis som 1 exempel 4 blir effekten av den hir metoden att
oversittningen 1 exempel 22 blir mer direkt och riktad till lasaren. I det
hir fallet faller dock avsdndaren 1 explicit form bort. Kélltexten innehéller
bade pronomenen wir och Sie vilket gor bade avsidndare och mottagare
synliga. Maltexten saknar personliga pronomen som syftar pa avsidndare
och mottagare. Imperativet fungerar som en implicit koppling mellan av-
sdandare och mottagare men dr mer direkt och inte lika artig.
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4. Slutsats

Foreliggande uppsats har till syfte att ta reda pa hur ldsartilltal och an-
vindningen av personliga pronomen pédverkar nidrhet och distans mellan
avsdndare och mottagare vid svensk Oversittning av tyska marknadsfor-
ande texter. Undersokningen visar att bdde pronomen och olika former
av lasartilltal utgor en viktig del 1 upprittandet av en gemenskap mellan
avsindare och mottagare eftersom de kan uttrycka bade nirhet och di-
stans. Sdledes dr de mycket anvidndbara for att uppfylla syftet for texter
med en operativ funktion, som i denna undersokning utgors av texter som
marknadsfor olika turistmal 1 Tyskland.

For att kartligga de metoder som har anvénts av dversittaren och for
att ta reda pa vilken effekt Gverséttningarna far 1 relation till maltextens
funktion kategoriseras forekomsterna av ldsartilltal och pronomen som
syftar pé person 1 materialet utifrdn de fem huvudkategorierna 1. oversdtt-
ningar av Sie i deklarativa satser och frdagesatser, 2. oversdttningar av
imperativ, 3. tilldgg av tilltal eller personliga pronomen i mdltexten, 4.
ovrigt lasartilltal i killtexten och 5. oversdttning av pronomen i forsta
person.

Det vanligast forekommande pronomenet som anvénds for att tilltala
lasaren 1 kélltexten &r Sie/lhnen som forekommer 149 ginger i kélltexten.
Av dessa tillhor 79 forekomster kategorin deklarativa satser och fragesat-
ser och analyseras dérfor 1 kategori 1. 48 av dessa forekomster, alltsd
knappt tva tredjedelar, dversétts med det personliga pronomenet du/dig,
som ocksd visar sig vara den vanligaste dversittningsmetoden, vilket re-
sulterar 1 att maltexten innehéller ett tilltal som bevarar relationen mellan
avsindare och mottagare. Oversittning med man och uteslutningar av det
explicita ldsartilltalet vid Gversittning av Sie innebér en 6kad distans mel-
lan avsidndare och mottagare medan dversittning med imperativ gor over-
sdttningen mer direkt riktad till mottagaren an kélltexten eftersom motta-
garen da blir uppmanad till ndgot och inte bara informerad om ndgot
denna kan gora eller se.

Oversittningar av imperativ med Sie tillhor kategori 2. Tendenserna
vid oversittning 1 denna kategori ar tydligare 4n 1 den forra. De allra flesta
forekomster, 58 av 70, dversitts med ett imperativ 1 andra person singu-
laris 1 det undersokta materialet. Trots att imperativen 1 Overséttningen
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inte innehdller ett pronomen som syftar pé ldsaren innebédr imperativfor-
merna en direkt uppmaning till ldsaren som pa sa sitt blir tilltalad. Effek-
ten d4r densamma som effekten av overséttning med du/dig 1 foregaende
kategori, att relationen mellan avsdndare och mottagare bibehalls. 12 av
imperativen 1 killtexten Oversétts dock inte med imperativ utan med
du/dig eller utelimning av imperativ. Detta far till foljd att maltexten vid
dessa tillfallen blir mindre direkt riktad till ldsaren dven om det fortfa-
rande finns ett ldsartilltal, dd du/dig anvinds som Overséttning.

Kategori 3 utgors av tilligg av personliga pronomen eller ldsartilltal i
oversittningen. Det vanligaste tilligget som gors ér tilldgg av pronomenet
man. Med sin inneboende generella betydelse dr det inte ett direkt ldsar-
tilltal, men effekten av dessa tilligg ar att maltexten blir mer personlig dn
killtexten. Overséttning med man ir vid flera tillfillen ett sitt att undvika
passivkonstruktioner som helst inte ska forekomma 1 svenskt reklam-
sprak. Anpassningen till textsortskonventionerna gor texten mer ldsarvan-
lig och lattillgénglig samtidigt som pronomenet man, 1 och med sin méj-
lighet att vara inkluderande, inbjuder ldsaren att bli en del av samman-
hanget. Saledes bidrar pronomenet man till att minska distansen mellan
avsdndare och mottagare vilket ar positivt med tanke pa dversittningens
skopos — att Overtyga svenska ldsare att besoka Tyskland.

Tydligare blir effekten av tilldgg 1 form av personliga pronomen i andra
person singular, du/dig, och imperativ. Dessa oversiattningsmetoder gor
att méltexten till skillnad fran kélltexten vid dessa tillfallen riktar sig di-
rekt till Idsaren och avsevirt minskar distansen mellan avsandare och mot-
tagare. Texten tjdnar darmed pa ett direkt sétt den operativa funktionen
till skillnad fran kélltexten som utan tilltalet mer liknar texter med en in-
formativ funktion. Oversittningen har séledes anpassats efter sitt skopos
1 och med att textsortskonventioner foljs.

I kategori 5 analyseras forekomster och Gversdttningar av personliga
pronomen 1 forsta person singularis och pluralis. Huvuduppgiften for
dessa pronomen ar att tydliggora avsdndaren som med hjélp av dessa pro-
nomen kan skapa en relation med mottagaren och pa sa satt kunna utova
inflytande. Vid fyra tillfallen anvinds dock pronomen 1 forsta person sin-
gularis, ich/jag, med syftning pa ldsaren. Detta gors genom en perspek-
tivforflyttning som innebdr att avsandaren sétter sig in 1 lasarens situation
vilket skapar néarhet och inger fortroende for avsdndaren. Dessutom ger
det en indikation pa vem den tidnkta lasaren faktiskt dr. Vid de tva tilligg
av personligt pronomen i tredje person pluralis som forekommer i maltex-
ten ror det sig om vi 1 generell betydelse vilket fir samma effekt som till-
lagg av pronomenet man.
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Nir ett Sie forekommer 1 deklarativa satser eller fragesatser 1 killtexten
oversitts detta som tidigare ndmnts i regel med du vilket gor maltexten 1
hog grad riktad till ldsaren. De delar av texter pd webbplatsen som detta
géller r 1 de flesta fall redan 1 kélltexten riktade texter med en operativ
funktion. Andra delar av webbplatsen innehaller texter som dr av mer in-
formativ art dir ett explicit lasartilltal saknas och informationen stér i
centrum. Dessa texter kan da tillskrivas en mer informativ funktion och
ddrmed bor dven Oversdttningen folja den strategi som foljer texttypen,
det vill siiga att formedla innehéllet. And3 viljer versittaren att ligga in
det generiska pronomenet man i vissa av dessa texter vilket far effekten
att texten nirmar sig ldsaren men tappar 1 precision av informationen. Ef-
tersom oOversittningens skopos dr att locka ménniskor till Tyskland och
webbplatsen som helhet har en operativ funktion dr dock en minskad di-
stans mellan avsdndare och mottagare, dven for de delar av webbsidan
som framst innehaller information 1 killtexten, befogad och bidrar siledes
till att uppfylla skopos och funktion for hela webbplatsens dversittning.

Resultatet av undersokningen visar att anvdndningen av personliga
pronomen och ldsartilltal &r hogre 1 6verséttningen 4n 1 kélltexten. Vid en
sammanstéllning av alla tilldgg av ldsartilltal och personliga pronomen 1i
killtexten jamfort med antalet uteslutningar av desamma (se tabell 3) gér
det att utldsa att forekomsterna av ldsartilltal och personliga pronomen ar
51 fler 1 maltexten an 1 kélltexten, eftersom 6vriga forekomster har dver-
satts med nagon form av ldsartilltal eller personligt pronomen. Detta gor
att méltexten 1 hogre grad riktar sig till mottagaren och darmed blir mer
sdljande &n killtexten. Den operativa funktionen blir sdledes mer pétaglig
1 oversittningen. En anledning till detta dr olika textsortskonventioner for
marknadsférande texter i tyska och svenska.

Trots ett stort antal tilligg av pronomen och ldsartilltal i méltexten visar
resultatet att det inte alltid krdvs en foridndring av ldsartilltal eller prono-
men vid dversittning for att maltexten ska passa overséttningens skopos.
De underkategorier som innehdller flest exempel ar Imperativ med Sie
oversdtts med subjektslost imperativ (58 forekomster) och Sie/lhnen
oversdtts med du/dig (48 forekomster) 1 vilka ingen fordndring vad géller
nidrheten mellan avsdndare och mottagare har skett men dér relationen
istéllet upprétthalls och pa sa sitt uppfyller 6verséttningens skopos.

Med den utgédngspunkt som foreliggande uppsats har, att turistinform-
ationstexter faller under kategorin marknadsforande texter, uppvisar dér-
emot denna undersokning fa likheter med de tendenser om en 6kad di-
stans mellan avsdndare och mottagare som Korpus presenterar i sin under-
sokning av reklamannonser. Méltexten i1 undersokningen innehdller ex-
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plicit lasartilltal 1 form av bdde ett direkt du-tilltal och uppmaningar. Dar-
med uppréttas en relation mellan avsdndare och mottagare som 1 stor ut-
strackning dr mer ndrmande dn distanserande.

Eftersom Sie 1 tyskan anvdnds 1 ssmmanhang dér talaren eller skriben-
ten vill visa respekt eller halla en viss distans kan det hdvdas att relationen
mellan avsdndare och mottagare 1 kélltexten dr mer distanserad én samma
relation 1 maltexten. Att anvianda Sie 1 marknadsforande sammanhang till-
hor dock fortfarande den mest dvergripande konventionen for tilltal 1
tyska marknadsforande texter och ar darfor ett naturligt val for textens
operativa funktion. Utifran analysens resultat kan slutsatsen dras att ver-
sattaren pa liknande sitt foljer de textsortskonventionerna som finns for
marknadsférande texter pa svenska, genom att anvinda du-tilltal, uppma-
ningar och gora tilldgg av pronomen for att undvika passivkonstruktioner.

4.1. Sammanfattning

Att val av ldsartilltal och pronomenanvéndning vid dversdttning av texter
med operativ funktion paverkar relationen mellan avsdndare och motta-
gare ndr det giller narhet och distans ar ndgot som kan konstateras efter
denna undersokning. Maltexten innehiller fler forekomster av pronomen
och explicit lasartilltal dn kélltexten 1 studien vilket gor att maltexten som
helhet i hogre grad dn killtexten nirmar sig mottagaren. Overséttnings-
valen innebér 1 vissa fall att informationen modifieras eller att perspekti-
ven fordndras. Detta dr dock ndgot som é&r i linje med den operativa funkt-
ionen av texten och dversittningens skopos att overtyga ldsare att besoka
Tyskland eftersom tonvikten dd bor ligga pa de element 1 texten som bi-
drar till att 6vertyga och inte framst informationen.

I en vidare studie hade det varit intressant att studera fler webbplatser
for att ta reda pa om slutsatserna 1 denna undersokning dven giller ett
bredare material.
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Bilaga 1

Kéllhdnvisning till exempel 1 analysen. Samtliga kdllor 4r himtade under
perioden 2015-03-24 till 2015-03-31.

Exempel 1
(a) <http://www.germany.travel/de/staedte-kultur/schloesser-parks-
gaerten/beruehmte-koepfe/beruehmte-koepfe.html>
(b) <http://www.germany.travel/se/staeder-kultur/slott-parker-traed-
gardar/beroemda-personer/beroemda-personer.html>

Exempel 2
(a) <http://www.germany.travel/de/geschaeftsreisen/messen/ges-
chaeftsreisen.html>
(b) <http://www.germany.travel/se/affaersresor/trade-fairs/affaers-
resor.htmI>

Exempel 3
(a) <http://www.germany.travel/de/reiseinformation /unterwegs/un-
terwegs.html>
(b) <http://www.germany.travel/se/reseinformation/pa-vaeg/pa-
vaeg.html>

Exempel 4
(a) <http://www.germany.travel/de/specials/spirituelles-reisen/spiri-
tuelles-reisen.htmI>
(b) <http://www.germany.travel/se/specialiteter/spiritual-travel/resor-
foer-ande-och-sjael.html>

Exempel 5
(a) <http://www.germany.travel/de/staedte-kultur/schloesser-parks-
gaerten/schloesser-parks-gaerten.html>
(b) <http://www.germany.travel/se/staeder-kultur/slott-parker-traed-
gardar/slott-parker-traedgardar.html>
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Exempel 6
(a) <http://www.germany.travel/de/staedte-kultur/museen/mu-
seen.html>
(b) <http://www.germany.travel/se/staeder-kultur/museums/mu-
seer.htmI>

Exempel 7
(a) <http://lwww.germany.travel/de/staedte-kultur/schloesser-parks-
gaerten/epochen-stile/epochen-stile.html>
(b) <http://www.germany.travel/se/staeder-kultur/slott-parker-traed-
gardar/epoker-stilar/epoker-stilar.html>

Exempel 8
(a) <http://www.germany.travel/de/freizeit-erholung/wandern/wan-
dern.htmI>
(b) <http://www.germany.travel/se/fritid-rekreation/vandring/vand-
ring.htmI>

Exempel 9
(a) <http://www.germany.travel/de/staedte-kultur/shopping/shop-
ping.htmI>
(b) <http://www.germany.travel/se/staeder-kultur/shopping/shop-
ping.htmI>

Exempel 10
(a) <http://www.germany.travel/de/staedte-kultur/staedte/sta-
edte.htmI>
(b) <http://www.germany.travel/se/staeder-kultur/staeder/stae-
der.html>

Exempel 11
(a) <http://www.germany.travel/de/staedte-kultur/staedte/sta-
edte.html>
(b) <http://www.germany.travel/se/staeder-kultur/staeder/stae-
der.html>

Exempel 12
(a) <http://www.germany.travel/de/staedte-kultur/shopping/shop-
ping.htmI[>
(b) <http://www.germany.travel/se/staeder-kultur/shopping/shop-
ping.htmI>
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Exempel 13
(a) <http://www.germany.travel/de/freizeit-erholung/radfahren/radfa-
hren.htmI>
(b) <http://www.germany.travel/se/fritid-rekreation/cykling/cyk-
ling.htmI>

Exempel 14
(a) <http://www.germany.travel/de/specials/luther/luther-rou-
ten/route-3-reformation-und-kulturelles-erbe.htmI>
(b) <http://www.germany.travel/se/specialiteter/luther/luther-rut-
terna/rutt-3-reformation-och-kulturarv.html>

Exempel 15
(a) <http://www.germany.travel/de/reiseinformation/gut-zu-
wissen/reise-information.html>
(b) <http://www.germany.travel/se/reseinformation/bra-att-veta/rese-
information.html>

Exempel 16
(a) <http://www.germany.travel/de/staedte-kultur/unesco-wel-
terbe/unesco-welterben.html>
(b) <http://www.germany.travel/se/staeder-kultur/unesco-vaerlds-
arv/unesco-vaerldsarv.html>

Exempel 17
(a) <http://www.germany.travel/de/freizeit-erholung/naturlandschaf-
ten/naturpark-barnim.htmI>
(b) <http://www.germany.travel/se/fritid-rekreation/natur-national-
parker/naturparken-barnim.html>

Exempel 18
(a) <http://www.germany.travel/de/freizeit-erholung/naturlandschaf-
ten/naturparke/naturparks.html>
(b) <http://www.germany.travel/se/fritid-rekreation/natur-national-
parker/nature-parks/nature-parks.html>

Exempel 19
(a) <http://www.germany.travel/de/specials/luther/luther-rou-
ten/route- 1-wo-luthers-erbe-am-lebendigsten-ist. htmI>
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(b) <http://www.germany.travel/se/specialiteter/luther/luther-rut-
terna/rutt-1-daer-luthers-arv-aer-som-mest-levande.htmI>

Exempel 20
(a) <http://www.germany.travel/de/reiseinformation/gut-zu-
wissen/reise-information.htmI>
(b) <http://www.germany.travel/se/reseinformation/bra-att-veta/rese-
information.html>

Exempel 21
(a) <http://www.germany.travel/de/specials/creative/architektur/ar-
chitektur.htmI>
(b) <http://www.germany.travel/se/specialiteter/creative/arkitek-
tur/arkitektur.html>

Exempel 22
(a) <http://www.germany.travel/de/specials/creative/creative.html>
(b) <http://www.germany.travel/se/specialiteter/creative/crea-
tive.html>



