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Abstrakt

Studiens syfte dr att fora en diskussion kring hur den kvinnofierade kroppen gors (harfri) i
utomhusreklam, samt hur och vilka maktrelationer som &r delaktiga. Denna diskussion sker 1
from av en diskursanalys med flera teoretiska perspektiv och med ett material i bakgrunden.
Materialet bestér av egeninsamlade bilder och beskrivningar av utomhusreklam i Géteborgs
stadskdrna. Resultatet visar att Alienering och Fetischism &r vél tillimpbara begrepp for att
forklara vad som kan synas i utomhusreklamen. Dessa begrepp diskuteras bland annat i
relation till sexism och forklarar hur vissa kroppar fir medverka i utomhusreklam medan
andra inte. Detta handlar frimst om hur den kvinnofierade kroppen kan ses som ett
sdljredskap men ocksa hur den kvinnofierade kroppen sténdigt uppmanas att se ut pé ett visst
(ouppnéeligt) sitt. Fotografierna i utomhusreklamen besitter en maktrelation gentemot
beskédaren och uppmanar till en form av ’sanning”. Dessa maktrelationer kan vara delaktiga i
hur den kvinnofierade personen forlorat sin alienerade makt. Utomhusreklamen kan ocksa ses
som delaktig i de mentala representationer som skapar koder for femininitet och maskulinitet
under ett livslopp. Slutligen kan denna studie ocksé ses som en diskussion kring hur/om den
kvinnofierade kroppen kan fa tillbaka sin forlorade makt och om begrepp som alienation kan

vénda pé det myntet.

Nyckelord: Hérfri norm, Maktrelationer, Alienering, Fetischism, Utomhusreklam,

Diskursanalys, ”The Other”, Ideal femininitet, Interpellation, Makt/kunskap
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Inledning

Bakgrund/problemformulering

Min b-uppsats 1 Genusvetenskap handlade om kroppsbeharing i relation till hur ett antal
deltagare i bade bild och tal uttryckte sin syn pd den kvinnofierade kroppen. Majoriteten av
deltagarna menade att media och reklam var en stor bidragande faktor till deras sitt att
forhalla sig till kroppsideal. Har skapades ett nytt intresse for bilderna i reklamer och

maktrelationer gentemot den harfria kvinnofierade kroppen.

I denna genusvetenskapliga uppsats vill jag intressera mig for vad makt- och
kunskapsrelationer har for inverkan pa kvinnofierade kroppar i utomhusreklam.

Michel Foucault menar att makt utdvas for att definiera och hantera “populationer”, dir kon
och sexuell upprepning maste bli sedda som centrala. Marknadsforingens indelning av
konsumenter och forsok till ledande reklam av marknadsrelationer kan ses som delar av detta
makt/kunskaps projekt (M. Cronin, 2008; 298). I utomhusreklamens budskap blir
konsumenterna “uppgjorda” genom sociala klassifikationer (M. Cronin, 2008; 297). Genom
att skapa individer genom olika klassifikationer ar det létt att forbise de individer som
exkluderas. Detta kan skapa en bild om ett kroppsligt ideal som inte ar jamforbar med
verkligheten eller efterstrdvansvérd. I min studie vill detta diskuteras ndrmare utifran begrepp

som bland annat Alienation och Fetischism.

Syfte

Mitt syfte &r att undersoka hur utomhusreklam kan paverka/skapa normer for kroppsideal med
huvudfokus pa den hérfria kvinnofierade kroppen. Jag vill granska pa vilket satt
utomhusreklam som en del av det rddande samhéllet kan anknytas till sexism och hur detta
kan péverka synen pa den kvinnofierade kroppen som harfri. Syftet berdr ocksé att granska

hur och vilka maktrelationer som kan paverka hur den kvinnofierade kroppen gors.

Fragestdallningar
*  Hur gor sexismen sig synlig i utomhusreklam som speglar den hérfria kvinnofierade
kroppen utifrén fetischism och alienering?
*  Hur gors den kvinnofierade kroppen synlig utifrdén normen som harfri i relation till

koderna femininitet och maskulinitet?



¢ Hur kan utomhusreklam péverka normen for ideal (sett som konstruerade) hos

kvinnofierade kroppar utifran representationen och maktrelationer?

Forskningsoversikt

I The last Taboo: Designers’ bodies: women and body hair in contemporary art and
advertising gor Laura Scuriatti gor en kritisk analys av nagra exempel pd bilder dér
kvinnokroppen har kroppshar, bade i konst och reklam. Scuriatti diskuterar likheter och
skillnader dar emellan samt granskar om bilderna vill understryka eller f6rdoma tabut om
kroppsbehéring i en kulturell vésterlindsk kontext (Scuriatti, 2006; 156). Scuriatti menar att
forhallningssittet gentemot kroppshar inte fornekar forekomsten av kropphar pa
kvinnokroppen men Gvertygar betraktaren att det inte borde synas (Scuriatti, 2006; 147).
Skillnaden mellan bilderna fran reklam och konst beskriver Scuriatti genom bland annat
Simone de Beauvoir’s uttalande "becomes a women”. Detta utifran reklambilderna som
Scuriatti menar beskriver vad en méste gora for att ”’bli en kvinna” utifrdn koder som
maskulinitet och femininitet (Scuriatti, 2006; 149). Scuriattis resultat som beror vad for form
av kroppsbehéring som visas i reklam gar att knyta an till min studie da jag kan se likheter 1
mina bilder av utomhusreklam. Diremot &r Scuriattis diskussion kring flera olika former av

bilder franskild min studie da jag endast tillimpar bilder utifran utomhusreklam.

Artikeln Dreaded ”Otherness”: Heteronormative Patrolling in Women’s Body Hair
Rebellions av Breanne Fahs beskriver en studie som utforts pd 34 studenter, dér dessa skulle
lata sitt har under armarna och pa benen vixa ut under 10 veckors tid. Under dessa veckor
skrev studenterna veckodagbocker om bland annat skillnader i deras eller andras beteenden
(Fahs, 2011; 456). Resultatet demonstrerade att heterosexism och speciellt det sitt som flera
krafter styr och tar kontroll 6ver kvinnors kroppar genomsyrade kvinnornas berittelser om
kroppsbeharingens motstand (Fahs, 2011; 466). Studien diskuterar det fruktade (dreaded)
”Otherness” som deltagarna uttryck i relation till deras egna tankar och bemdtandet med
andra; ridslan att kroppshar ses som dckligt eller relaterat till homosexualitet (Fahs, 2011;
469). Fahs studie gar att relatera till min i den diskussion som skapas i och med deltagarnas
uttryckta rddsla for ”Otherness”. I min studie anvénds begreppet i en teoretisk diskussion

snarare an utifran négra deltagare som i Fahs fall.

I Economic and Social Causes of Sexism and of the Exploitation of Women beskriver George

W. Albee och Melissa Perry hur Johan Galtung i ’A structural theory of imperialism’ (1971)
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har visat en insiktsfull beskrivning av imperialismens makt mellan nationer. Denna teori visar
ocksa insikter i maktrelationer inom samhéllen, sociala klasser och speciellt mellan kon (W.
Albee & Perry, 1998; 146-147). Sexismens genomslagskraft och den patriarkala supporten for
sexism i den industrialiserade vérlden finns néra till hand dverallt. Exempelvis i stereotypa
kvinnoroller illustrerade i massmedia och skolbdcker (W. Albee & Perry, 1998; 154). W.
Albee och Perrys studies fokus pd maktrelationer inom samhéllen kan liknas med min studie
dé bada problematiserar hur dessa kan paverka sociala grupper, och i mitt fall kvinnofierade

personer. De tar dven upp begrepp som sexism och ideal vilka jag ocksa berdr i min analys.



Material och avgransningar

Material

Jag har valt att samla in ett material som beror utomhusreklam i Géteborgs stadskérna.
Materialet bestar av ett urval frdn utomhusreklam i stadskdrnan som kan knytas an till normen
om den kvinnofierade kroppen som harfri. Jag har sjélv under en formiddag vandrat runt i
stadens centrum och tagit fotografier samt fort anteckningar om de reklamer och plaster jag
stott pd. I Helena Holgerssons (2011) avhandling Icke-medborgarskapets urbana geografi
beskrivs platskénsliga metoder utifrén Geiryns problematisering och fragestéllning ”Hur blir
platser vad de &r, och vilken betydelse fér platser for sociala praktiker och historisk
fordndring?”. Han efterlyser en mer platskénslig sociologi och menar att vi maste komplettera

vara traditionella metoder for att kunna dstadkomma detta (Holgersson, 2011; 38-39).

Holgersson anvénde sig av nagot som kallas walk-along nir hon métte sina informanter. Detta
innebadr att hon tillsammans med sina deltagare promenerade i Goteborg for att intervjua och
observera deltagaren. Detta for att inte skapa ett rum for bara vissa far vara eller representeras
(Holgersson, 2011; 40-41). Jag har inte valt att anvdnda mig av intervjuer och har dirmed
heller inte skapat ett platsenligt rum for ndgra deltagare, ddremot har jag sjilv observerat
Goteborgs stadsrum och de kroppar som representeras dér. Jag har valt att gora en walk-along
med mig sjélv dar jag fotograferar och antecknar min uppfattning om vad jag ser i
stadsrummet. Detta for att samla in ett material som for mina 6gon ansags relevant till mitt val

av studie.

Kevin Lynch beskriver hur platskunskap genom historien varit livsavgorande for manniskan.
Detta exempelvis for att hitta hem eller soka mat (Holgersson, 2011; 41). Jag har valt att
samla in mitt material i centrala Goteborg eftersom det finns en stor stromning ménniskor i de
centrala delarna av staden. Det behdver inte vara personer som &r bosatta centralt eller som
ska utfora drenden dér, da detta ocksd blir en central punkt for exempelvis kollektivtrafik och

arbetsplatser.

Avgransningar
Eftersom jag endast studerat utomhusreklam i Goteborgs stadskérna avgrénsar jag mig ifran
andra platser och orter diar utomhusreklam ocksa verkar. Jag har valt att avgrinsa mig till

utomhusreklam dé denna form av reklam inte gar att ”stinga av”. Det &r exempelvis svart att
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vélja vad en ska se och inte se nér reklamen omringar manga platser i utomhusmiljén. I min
studie tilldimpar jag mitt fokus pd kvinnofierade personer i den offentliga miljon och
avgransar mig ddrmed till utomhusreklam som endast berdr kroppsbeharing hos kvinnofierade
personer. Angriansningarna som jag har gjort beror dels pa tidsramen for studien men ocksa
for att kunna rama in och titta ndrmare pa ett fokusomrade kring utomhusreklam. Detta

eftersom jag har valt att anvinda mig av tvé infallsvinklar; maktrelationer och kroppsideal.

Begreppsforklaring

Simone de Beauvoirs kidnda citat ’Man fods inte till kvinna, man blir det” i kombination med
Connells problematiserande kring monstren av maskulinitet och femininitet (se kodad
femininitet och livsprojektet, sida 17) har gjort att jag har valt att beskriva de personer jag ser i
utomhusreklamen som kvinnofierade. Detta for att kunna skriva om personer som blir tolkade
som kvinnor av omgivningen oavsett om de sjélva identifierar sig som det.

Diremot héller jag mig till det begrepp teoretiker och forfattare sjilva valt att anvdnda nér jag

utgér fran deras resonemang for att undvika missuppfattningar.



Metod och metodologiska perspektiv

Jag har valt att utgd ifrdn metodologiska perspektiv som fokuserar pa visuella bilder och dess
meningsskapande i relation till dess maktférhillanden. Mina metodologiska och teoretiska
perspektiv hinger till stor del ihop, vilket kan forklara varfor en del begrepp forblandas med

min metod.

Kulturer bér ett meningsskapande i dess produktion och utbytande av meningar. Detta sker
mellan medlemmar i ett samhélle eller i en grupp. Meningsskapandet tar plats pd manga olika
stdllen, bland annat i media och reklam dér dessa meningar och representationer strukturerar
hur personer beter sig i sitt vardagliga liv. Manga forfattare adresserar dessa fragor utifran det
visuella som centralt till det kulturellt konstruerade sociala livet, speciellt i vasterldndska
samhéllen. Det finns sdklart ménga olika sorter av visuell teknologi men jag kommer fokusera
pa reklambilder och deras sétt att skapa bilder av virlden. Dessa bilder ar aldrig oskyldiga, de

ar aldrig transparanta fonster for varlden, de representerar den (Rose, 2012; 2).

Stuart Hall beskriver representationer som en grundlidggande del av den process dar mening dr
producerad och utbytt mellan individer och kulturer. Representationer involverar anvindandet
av sprak, tecken och bilder, vilka stér upp for och representerar saker (Hall, 1997; 15).
Meningsskapandet som kan ses som utmynnande i representationer genom olika kanaler har
stort fokus i min studie dé jag vill se reklam som pa ett eller annat sétt meningsskapande. Jag
aterkommer till en mer utforlig genomgéng om representationer och hur en kan ga tillvdga nér

en anvénder sig av dessa senare i kapitlet.

Barbara Maria Stafford &r bildhistoriker och menar att konstruktionen av vetenskaplig
kunskap om vérlden &r en process som under 1900-talet mer och mer borjade fokusera pa
bilder snarare dn skriven text (Rose, 2012; 5). Jag anser att den visuella teknologin i
kombination med meningsskapande och representationer &r relevant for min studie da mina
visuella bilder av utomhusreklam kan diskutera detta utifrdn den maktrelation som skapas i
bilderna. Det dr dven av intresse att ifrdgasétta huruvida dessa bilder kan representera ndgon
”sanning” utifran den riktiga vérlden, samt om denna “’sanning” i sa fall utesluter vissa

kroppar; vilket jag diskuterar vidare i bade teoridelen och analysavsnittet Maktrelationer.



Diskursanalys

Gillian Rose beskriver tvad mojliga diskursanalyser i sin bok Visual Methodologies — An
Introduction to Researching with Visual Materials (2012). Den diskursanalys som jag har valt
att ldgga storst vikt pd i min studie ar diskursanalys 2. Denna analys ligger mer vikt pa de
materiella praktikerna av institutioner &n vad den gor pa visuella bilder och text.
Diskursanalysen tenderar att bli mer explicit bekymrad med frdgor om makt,
sanningsregimer, institutioner och teknologi (Rose, 2012; 195). Denna typ av diskursanalys
foljer Foucaults forstéelse for visuella bilder som inbdddade i praxisen av institutioner och
deras utévande av makt (Rose, 2012; 257). Denna del av diskursanalysen blir relevant for min
studie da jag vill granska maktrelationer som utomhusreklam, sedd som informationsspridare,
skapar i relation till valda teoretiska perspektiv. Hir vill jag se hur mina teoretiska perspektiv
och begrepp moter frdgor om makt genom bilder och teknologier. Jag tinker alltsa lata
diskursanalys 2 folja en teoretisk diskussion genom begrepp for att senare knyta an till mina

utvalda fotografier.

For att kunna beskriva mina insamlade fotografier av utomhusreklamen kommer jag ocksa
anvénda vissa delar av diskursanalys 1, vilken frimst fokuserar pd forestdllningarna av de
diskurser som framtrider i visuella bilder (Rose, 2012; 195). Nér jag talar om diskurser i
bilder menar jag den makt som kan skapas i mina utvalda fotografier av utomhusreklam och
hur den kan paverka virlden eller vissa sitt att tdnka eller se till virlden pa. Alltsa hur en
diskurs som praktik kan skapas inom visuella bilder for att forklara vérlden, vilket gor att vi
kanske agerar efter dem som om det vore verklighet (Rose, 2012; 192). Jag har valt att berora
denna del av diskursanalys for att kunna diskutera representationerna i bilderna vilket ocksa
kommer berdra hur femininitet och objektivitet kan skapas i relation till den kvinnofierade

harfria kroppen.

John Tagg foljer Gillian Rose tillimpning av diskursanalys 2; och menar att fotografier inte
har ndgon identitet och att dess status som teknologi varierar med de maktrelationer som
investerar det. Fotografiers natur som en praktik beror alltsa pa den institution eller agent som
definierar fotografierna och sétter dem i arbete. Tagg menar hér att det dr anvdndarna i
institutionerna som ger fotografierna status som nagot enhetligt “nigonting” snarare &n nagot
diffust "ingenting” och det sammanhdngande négonting” ar tron om att fotografier visar
ndgot verkligt (Rose, 2012; 232-233). For Tagg dr Foucaults betoning pé institutioners

makt/kunskap avgorande for att forstd tron om att fotografier visar det verkliga. Betoningen
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pa institutionella anordningar och teknologier ger en annan vinkel av diskursanalysen d4 den
skiftar uppmérksamheten frén detaljerna av en individuell bild till processen av dess
produktion och anvdndning (Rose, 2012; 233). Jag vill knyta an Taggs resonemang med andra
teoretikers begrepp och idéer for att mer utforligt forsta hur visuella bilder och maktrelationer
samverkar. Tagg kommer forespraka hur jag har valt att anvdnda mig av Gillian Rose

forklaring av diskursanalys 2 vilket aterkommer i analysavsnittet Maktrelationer.

Makt/Kunskap

Foucault beskriver diskurser som maktfulla, men maktfulla pa ett sarskilt sétt. Hir menar
Foucault att diskurser dr maktfulla eftersom de ar produktiva. Diskursiva discipliner skapar
vissa sitt att tdnka och agera pa, men dem skapar inte regler for tankar och beteenden pa en
befintlig ménniska, méinskliga subjekt skapas snarare genom diskurser. Samma giller objekt,
relationer, platser och scener, dér diskurser skapar virlden utifran hur den uppfattas (Rose,
2012; 192). Foucault menar att makt producerar kunskap sé att det ena direkt innebér det
andra. Det finns inte ndgra maktrelationer utan dmsesidig uppbyggnad av ett félt av kunskap,
lika vél som kunskap inte utgar ifrdn och konstitueras utan maktrelationer. Detta menar
Foucault inte bara for att all kunskap &r diskursiv och att alla diskurser &r métta genom makt,
utan for att de mest maktfulla diskurserna, 1 termer av produktivitet av dess sociala effekt,

beror pd antaganden att deras kunskap 4r sann (Rose, 2012; 193).

Foucault beskrivning av makt/kunskap drar nira paralleller med Edward Said’s diskussion om
Orientalism, vilken beskriver att en diskurs produceras genom olika typer av representationer
som exempelvis litteratur, malningar, utbildningar och utstdllningar mm. Detta dr en form av
rasifierad kunskap av ”the Other” (Orientalism) som dr djupt inblandad i operationerna av
makt (Hall, 1997; 260). Foucault vill diremot inte identifiera nadgot subjekt eller en
subjektsgrupp som killan till makten, vilken han menar arbetar pa en lokal och taktisk niva
(Hall, 1997; 261). Denna del av Foucaults synsétt avgrinsar jag mig ifrdn da jag inriktar mig
pa reklamens makt som informationsspridare till samhéllet och individerna i det. Jag vill
ocksa mena att Said’s diskussion om Orientalism dr av vikt i min studie och knyter an till
detta i analysavsnittet Maktrelationer. Jag har valt att tillimpa diskussionen om makt och
kunskaps som ett tilldgg 1 Tags tillimpning av diskursanalys 2 (se ovan), vilket ocksa

aterkommer 1 analysavsnittet Maktrelationer.



Representation

Stuart Hall beskriver representationer som en grundlidggande del av den process dar mening dr
producerad och utbytt mellan individer och kulturer. Representationer involverar anvindandet
av sprék, tecken och bilder, vilka stér upp for och representerar saker (Hall, 1997; 15). Hall
menar att det dr vi som skapar mening sa fast att den efter ett tag blir den sedd som "naturlig”
och oundviklig. Meningen dr enligt Hall konstruerad av systemet av representationer (Hall,

2013:7).

Det finns tva system av representationer, den forsta beskriver hur alla sorts objekt, ménniskor
och hindelser dr sammanstillda med en uppsittning av koncept, eller mentala
representationer, vilka dr vi bar med oss i1 vara huvuden. Dessa representationer gor det
mdjligt for oss att tolka vdrlden. Vad som skapar en mening beror alltsa pa det system av
koncept och bilder, formade i vara tankar, vilka kan sta for eller representera vérlden (Hall,
2013; 3). Mentala representationer anser jag relevant for min studie eftersom dessa paverkar
hur vi tolkar och forhéller oss till visuella bilder. Detta d& reklam har makten att styra vad
som ska visas och inte visas, vilket skapar mdjlighet att forma ideal och koder for olika

subjekt.

Det andra systemet behandlar hur vi representerar olika saker genom att kommunicera. Har
har jag valt att ta avstdnd frdn det sprakliga och fokusera pé bilder eftersom dessa ocksé ses
som ett sétt att kommunicera pa. Den generella term vi anvénder for ord, ljud eller bilder som
bir en mening kallas signs (tecken). Dessa tecken stér for eller representerar konceptet, eller
den konceptuella relation mellan dem, vilka vi bar med oss. Detta blir alltsa ett sétt for oss att
kommunicera i olika former och skapa en mening eller forstielse for/om olika saker (Hall,
2013; 4). I min analys kommer jag diskutera huruvida dessa signaler kan koda exempelvis
femininitet. Representationerna kommer delvis att sta for den del av analysen dir jag har valt
att anvinda mig utav Gillian Rose beskrivning av diskursanalys 1, vilket jag diskuterar vidare

i analysavsnittet Den kvinnofierade kroppen.

Foucault anvinder begreppet representation nér han diskuterar produktionen av kunskap
(snarare &n bara mening) genom det han kallar diskurs (snarare dn bara sprak). Foucault
menade att relationer av makt var det viktiga och inte bara relationer av mening (Hall,
2013:28). Diskurser definierar och producerar objektet av var kunskap. Det reglerar séttet sa

att ett amne kan bli meningsfullt diskuterat och influerar hur idéer sétts i praktik och anvinds
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for att reglera upptrddandet av andra (Hall, 2013: 29). Foucault bildar utgangspunkten for
diskursanalysens subjektuppfattning och menar att subjekt skapas i diskurser. I utvecklingen

av begreppet anvénder Foucault sin ldrare Louise Althusser.

Interpellation

Althusser anvénder sig av ett strukturmarxistiskt angreppssétt dér subjekt och ideologi r tatt
knutna till varandra. En blir ett ideologiskt subjekt genom en interpellationsprocess dér
diskurserna tilltalar individen som subjekt. Interpellation innebér den process dér spraket
konstruerar en social position for individen, som ddrmed gor hen till ett ideologiskt subjekt
(Winter Jorgensen och Phillips, 2000: 21-22). Detta kan exemplifieras med offentligt
informationsmaterial om den "hérfria kroppen” som interpellerar betraktaren som en
konsument vilken personligen ska sorja for sin kropp genom ritt val av utseende. Genom att
acceptera rollen som textens mottagare ansluts vi till den subjektsposition som
interpelleringen skapat. I och med detta reproducerar vi konsumismens ideologi och oss sjélva

som konsumenter i en konsumtionskultur (Winter Jorgensen och Phillips, 2000: 22).

Begreppet interpellation har ocksé varit viktigt for Butlers tinkande om kdn som
performativt. Enligt Butler dr kon en effekt av upprepade talhandlingar som interpellerar,
vilket menas att individen tillsétts en konsidentitet som gor att individen blir till som
konssubjekt (Lykke, 2009; 65). Butler menar att det frimlingskap eller den uppdelning som
skapas av kombinationen interpellerade tilltal och det ’jag” som é&r dess sfdr inte bara utgor ett
overgrepp utan Oppnar ocksé upp for nya mojligheter. Det ”jag” som opponerar sig mot sin
konstruktion utnyttjar alltid denna konstruktion for att uttrycka sin protest. Genom detta
menar Butler att ”jaget” far "aktorskap” genom att delvis vara delaktig i de maktrelationer
som “jaget” bekdmpar (Butler, 2005; 193). Jag diskuterar begreppet interpellation i
analysavsnittet Alienerad dir jag jAmfor Althusser och Butlers begreppsforklaring samt knyter
an det till begreppet alienation, vilket jag kommer gé igenom nidrmare under mina teoretiska

perspektiv.

Metodologi

I mitt utforande av denna studie har jag valt att visa hansyn till de kriterier som Gillian Rose
(2012; 16-17) tar upp for en kritiskt visuell metodologi. Det dr viktigt att noggrant se pa
bilderna eftersom de inte dr enbart reducerbara till dess kontext. Detta dr viktigt eftersom

visuella representationer har sina egna effekter. Jag har i min studie stort fokus pa en teoretisk
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kontext, men anser det 4nd4 viktigt att arbeta medvetet med de bilder jag valt att tillimpa 1
min analys. Att tinka pd sociala forhéllanden och effekter av visuella objekt ar viktigt
eftersom visuell representation bdde beror pa och producerar social inkludering och
exkludering. Jag har i min analysdel ett kapitel dér jag diskuterar representationer och vill har
tydliggora att det dr mitt sdtt att tolka dessa, vilket medfor att det ocksa finns ménga andra
mdjliga sitt. Detta eftersom att se pa det visuella ér historiskt, geografiskt, kulturellt och

socialt specifikt. (Rose, 2012; 16-17).
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Teoretiska perspektiv pa fetischism och alienation

Jag har valt fetischism och alienation som studiens huvudfokus inom min teoretiska
begreppsram. Mitt val grundar sig i1 de tva begreppens stora spannvidd i dess uttalade
anvindningsomriden, vilket gor att jag kan tillimpa dem i en kontext kring bade
maktrelationer och kroppsideal. I analysen diskuterar och problematiserar jag olika teoretiska
ingangar vilket gor att jag i detta avsnitt bara kortfattat ndmner vissa teoretiker och begrepp

som jag kommer att diskutera ndrmare i analysavsnittet.

Fetischism och Alienation

MacKinnon menar att kvinnan &r alienerad frin sin egen sexualitet: “women have not
authored their own objectifications” (Howie, 2010; 53). MacKinnon anser att precis som
vérdet pd en vara dr kvinnans sexuella dnskvérdhet "fetishized”, alltsé skapat for att upptrida
som en kvalitet av objektet sjélvt. Med detta menar MacKinnon att det sociala krav pa
sexualitet som institutionaliserat manlig dominans dr naturaliserade, de-historiserade och
gomda for askéddan. MacKinnon tror att underliggande den hér fetischismen sa finns det ett
ontologiskt problem rérande relationen mellan subjekt och objekt. Hennes forklaring dr att
objektivitet &r en metodologisk stillning relaterat till objektifiering som en social process. Hér
menar MacKinnon exempelvis att kdnsbestamda hierarkier producerar konsbestimd
objektivitet som i sin tur skapar sexobjekt. Att vara objektiv skapar subjektet som den
“objektifierande”, vilket inte dr knytet till bara sex/gender utan ocksa fortryck (Howie, 2010;
53).

Da MacKinnon menar att objektifiering dr alienering polariserar hon metoder av feminism
och marxism (Howie, 2010; 53-54). MacKinnon beskriver att ’gender socialization” dr den
process genom vilka kvinnor kommer att identifiera sig sjdlva som individer, individer som
existerar for mén (Howie, 2010; 56). Utifran detta internaliserar kvinnor en mansbild av deras
sexualitet och genom denna form av objektifiering blir kvinnor alienerade frin sin sexualitet.
Denna typ av alienering beror pa problemet i den globala processen av objektifiering vilken
skapas genom synen att kvinnor kategoriseras som being-for-men” (taget fran/liknas med
Beauvoir dér subjektet &r ett objekt for andras medvetande). Detta resulterar i att kvinnor ger

upp eller blir frintagna det som en ging var hennes (Howie, 2010; 56).

MacKinnons diskussion om bade fetischism och alienation diskuterar jag vidare 1

analysavsnitten med samma bendmning. Detta i relation till Donna Haraways diskussion om
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maktens informatik och kommunikationstekniker (se teoriavsnittet). I Analysavsnittet
Fetischism diskuterar jag ocksa kulturell fetischism som jag jaimfor med Gillian Howies
diskussion om kognitiv orientering; vilken skapar en konstruktion av objekt och subjekt fran
olika kontexter och behandlar dessa som utbytbara mot varandra (Howie, 2010; 54). Kulturell
fetishism &r enligt Jon Stratton det som tar objektet och ger det sexuell energi. Objektet
transformeras till passivt och verkar be om att bli konsumerat. Denna formation menar
Stratton framst berdr spridningen av ny teknologi av representationer, exempelvis fotografier

(Stratton, 1996; 59-61).

Guy Debord beskriver skadespelet (the spectacle) som bade resultatet och det mal av det
dominanta liaget av produktion. Skddespelets specifika manifestation s& som propaganda och
reklam sammanfattar den rddande modellen av socialt liv (Debord, 1994; 13). Debord menar
att skddespelet inte dr en samling av bilder utan snarare en social relation mellan ménniskor
som dr formedlade av bilder (Debord, 1994; 12). Skddespelet har makten dver alienerade
tankar och tanken av alienerad makt. Debord menar hér att samhéllen genom teknik
materialiserar véirlden och fir ménniskorna i den att inte forstd deras makt som gétt forlorad
genom alieneringen av dem (Debord, 1994; 17-18). Debords beskrivning av skédespelet
diskuterar jag i analysavsnittet Alienation, dir jag problematiserar maktrelationen mellan
mottagare och sdndare av utomhusreklam. Detta utifrdn att maktrelationen kan skapa en
alienering hos vissa kroppar vilket ocksa kopplas ithop med exkludering; Arjun Appadurai

diskuterar exkludering men i relation till begreppet ”Otherness”.

Appadurai kritiserar hur kulturella objekt tas bort frdn deras original kontext och dess
tolkning och betriffande kontextualiserande inom visterldndska institutioner och ekonomier.
Appadurai kritiserar handeln som bestims dver kulturella objekt vilken framjar
kommersialiseringen av “’the exotic”. Denna process menar Graham Huggan resulterar i
fetischisering och distanstagande fran ”Otherness” istillet for kulturellt engagemang. (Vats,
2014; 119-120) Appadurais diskussion om fetischism i relation till ”Otherness” aterkommer
jag till i analysavsnittet Fetischism, for att pdvisa hur den kvinnofierade kroppen som

normaliserats hérfi ocksa kan ses som en del av det skapade ”Otherness”.

Maktens informatik och kommunikationstekniker

Donna Haraway beskriver maktens informatik som den vérldsordning av

produktion/reproduktion och kommunikation som kvinnor integreras/exploateras av. De
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avgorande verktyg som omskapar véra kroppar dr kommunikationstekniker och biotekniker.
Verktygen utformar och genomdriver nya sociala relationer for kvinnor ver hela vérlden och

ska betraktas som instrument for att patvinga betydelser (Haraway, 2008; 203-204).

Vidare menar Haraway att kommunikationsteknikerna konstruerat en dversittning av vérlden
till ett kodningsproblem, ett sokande efter ett gemensamt sprék i vilket allt motstdnd mot den
instrumentella kontrollen férsvinner. Genom denna kodningsprocess delas vérlden in av
granser som i olika grader blir genomtringliga for information. Denna information &r den
bestandsdel som kan mdjliggdra universell oversittning och dirmed obehindrad instrumentell

makt (Haraway, 2008; 203-204).

Haraway diskuterar ocksd den nya tekniken som inverkande pa savil sexualitetens som
reproduktionens sociala relationer. Synen pd kroppen som en slags maskin for maximering av
den privata tillfredstéllelsen respektive nyttan grundas ur och forklarar den oundvikliga
maktdialektiken mellan manliga och kvinnliga konsroller (Haraway, 2008; 209). Jag
anvinder mig av Haraway nir jag diskuterar hur fetischism kan skapas pa den kvinnofierade
kroppen genom maktens informatik och kommunikationsteknikerna. Detta gor jag i relation

till MacKinnons diskussion om fetischism (se analysavsnittet fetischism).

Kodad femininitet och livsprojektet

Connell anvinder termen projekt nir hon talar om vad maskulinitet och femininitet dr. Detta
forklaras som monster for ett levnadslopp som 16per fran nuet och in i framtiden (Connell,
2009; 137). Connell beskriver genusmdnster som utvecklats ur privatlivet som en serie moten
med den rddande genusordningens mdjligheter och begriansningar. Det dr i dessa moten som
individen improviserar, kopierar och skapar, och utvecklar pa sé sétt karakteristiska strategier
for att hantera de situationer dar genusrelationer dr ndrvarande. Med tiden antar dessa
strategier fastare former och utkristalliserar sig som specifika monster for femininitet och
maskulinitet. Connell menar att genusordningens existerande strukturer innebér att vissa
strategier har storre chans att 8stadkomma resultat &n andra. Genusprojekten kan dérfor
sannolikt 6verlappa varandra och i viss mén skapar en social standardisering av det
individuella livet. Enligt Connell skulle detta kunna talas om i ”vanliga banor”, vilket ar det
som forskare uppfattar som monster av maskulinitet och femininitet i livshistorier eller

etnografiska studier (Connell, 2009; 138).
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Simone de Beauvoirs bok Det andra konet innehdller ett 1dngt avsnitt dér alternativa
livsprojekt for kvinnor diskuteras. Detta livsprojekt grundar sig och diskuteras ur Beauvoirs
kénda citat "Man fods inte till kvinna, man blir det”. Att blir en riktig kvinna handlar om att
lattare bli accepteras av samhéllet, dir exempelvis passivitet &r ett grundldggande drag hos
den “kvinnliga” (Beauvoir, 1999; 170-171). Kvinnan lér sig tidigt att formas efter mannen sa
att hans drommar blir verklighet (Beauvoir, 1999; 202). Kvinnans kropp blir pa sa vis en vara
och for henne innebir det ett kapital som hon har rétt att utnyttja (Beauvoir, 1999; 255).
Normen kring ’kvinnlighet” eller ”femininitet” menar Beauvoir dr det stora problemet, alltsa
att individen sjélv inte fritt kan forma sig efter eget tycke. Den som inte f6ljer den sociala
regeln nedvérderar sig sexuellt och dven socialt eftersom samhillet antagit de sexuella

vérderingarna (Beauvoir, 1999; 407).

Béde Connells och Beauvoirs diskussioner om “livsprojektet” diskuterar jag i analysavsnittet
”Den kvinnofierade hdrfria kroppen” nir jag i relation mellan mina visuella utomhusreklamer

och teoretiska ansats diskuterar kodad femininitet och dess ideal.

Reflexivitet/kallkritik

Eftersom jag framst har valt att fokusera pé en teoretisk diskussion vill jag hdr motivera mina
val. Jag dr medveten om de motséttningar som finns mellan flera av mina valda teoretiker och
har med avsikt valt ut relevanta resonemang som inom vissa kontexter inte visar dmsesidig
forstaelse. Haraway kritiserar exempelvis delar av MacKinnons arbete vilket vid intresse gér
att 1asa vidare i Apor, cyborger och kvinnor: att ateruppfinna naturen (2008; 197). Trots detta
har jag valt att anvénda dessa i en gemensam diskussion dé jag anser att det finns ménga
begrepp som kan dra nytta av eller komplettera varandra. I analysen har jag ocksé valt att ta
med delar av dessa motséttningar for att pavisa likheter och skillnader, men ocksé for att visa

hur dessa teoretiker trots motséttningar kan diskuteras.

Da jag sjdlv har valt de fotografier vilka presenteras som utomhusreklam i denna studie &r det
viktigt att nimna min egen situering kring detta. Jag har sjélv haft fri tillgng till Goteborgs
stadsrum samt privilegiet att kunna studera, vilket medfor tillgangar till diverse sokmotorer
och bibliotek. Min bakgrund som vit medelklass kan paverka hur studien utforts samt ocksa
forklara vilka 6gon som har analyserat den. Eftersom mitt material 4r en Sppen tillgdng for de
som har mojlighet att vistas i Goteborgs stadskdrna kommer jag inte diskutera moral och etik

kring mitt material. Detta beror pa att jag inte involverat andra deltagare i min studie som jag
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behovt visa denna hdnsyn. Mitt stora fokus pa en teoretisk diskussion kan ocksa forklara det

valet.
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Analys

"Den kvinnofierade harfria kroppen”

Utifrén Stuart Halls beskrivning av representationer som involverar anvéindandet av sprak,
tecken och bilder, vilka stir upp for och representerar saker, vill jag nu knyta an till mina
bilder pd utomhusreklam (se bilagan) (Hall, 1997; 15). Hall menar att det 4r vi som skapar
mening sa fast att den efter ett tag blir den sedd som “naturlig” och oundviklig (Hall, 2013:7).
Mina bilder av utomhusreklam bestér alla av en eller flera fotografier av kvinnofierade
kroppar. Alla dessa bilder dr enhetliga med en representerad “’idealbild” av hur kvinnofierade
kroppar ska” se ut. Alla kroppar pé bilderna har till synes sldt hy, ar harfria och smala samt
poserar “sexigt” (se bilaga, bild 1-8). Dessa incitament gér att liknas med Connells
problematisering kring att tala i ”vanliga banor”. Alltsd att dessa strategier som med tiden tar
fastare former och utkristalliserar sig som specifika monster for femininitet (Connell, 2009;
138). Precis som Connell ser jag problemet i att uppritthdlla ndgon form av diskussion kring
vad femininitet vs maskulinitet dr” d& det i1 sig kan bibehalla de fasta former som skapats
utifran detta monster. Ddremot kommer jag utifrdn andra teoretiker 4ndd beréra femininitet
for att kunna knyta an vad jag ser som problematiskt i de utomhusreklamer jag stott pa, men

dock med Connell 1 atanke.

Det forsta systemet for representationer som Hall beskriver berdr vara mentala
representationer, alltsa de representationer vi bar med oss 1 huvudet som hjélper oss att tolka
vérlden (Hall, 2013; 3). Detta ér en form av representation som antagligen byggts upp sedan
vi var sma och verkar som en sanning eller en forklaring till hur vi forstir och tolkar saker.
Detta gér att sdtta i relation till Connells term projekt som hon anvéinder ndr hon talar om vad
som kan ha skapat vad maskulinitet och femininitet ”ar”. Detta forklaras som monster for ett
levnadslopp som ldper fran nuet och in i framtiden (Connell, 2009; 137). Detta projekt
anvinder dven Simone de Beauvoir ndr hon diskuterar livsprojektet utifran utgadngspunkten att
en inte fods till kvinna, utan en blir det. Att bli en riktig kvinna handlar om att lattare bli
accepteras av samhéllet, dir exempelvis passivitet &r ett grundldggande drag hos den
“kvinnliga” (Beauvoir, 1999; 170-171). Kvinnan lér sig tidigt att formas efter mannen sa att
hans drommar blir verklighet (Beauvoir, 1999; 202). Kvinnans kropp blir p sé vis en vara

och for henne innebir det ett kapital som hon har ritt att utnyttja (Beauvoir, 1999; 255).
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Detta livsprojekt som bade Connell och Beauvoir diskuterar vill jag mena som en mojlig
aspekt 1 hur vi skapar véra mentala representationer. Alltsé en stindig upprepning av vad som
ses som feminint kodat vs maskulint kodat utifrén livets borjan och framét. Ett tydligt
exempel som ocksd kan problematisera huruvida marknadsforingen kan ha ta plats i denna
diskussion utgér Fanny Ambjornssons. I boken Rosa den farliga firgen (2010) beskriver
Ambjornsson hur fordldrarna i hennes studie vanligen ndmnde att marknaden och utbudet i
barnklddesaffarer paverkade varfor deras dottrar ofta bar fargen rosa. Ambjornsson pratade
dven med expediterna i olika butiker for att forstd hur detta kom sig. Expediterna menade att
detta berodde pa efterfragan och att fordldrar helt enkelt inte ville ha konsneutrala klider.
Ambjornsson menar att oavsett vem som bir ansvaret dr det relativt svart att ga till en vanlig
klddkedja och hitta kldder som inte dr konsuppdelade (Ambjornsson, 2010; 23-24). Hér
skapas det inte bara ett problem kring hur maskulinitet och femininitet kan representeras i vér
uppvéaxt utan ocksd hur marknadsforingens syfte att sélja kan berdra ett stillningstagande 1 att
upprétthdlla normer. Normen kring “kvinnlighet” och/eller ”femininitet” menar Beauvoir ér
det stora problemet, alltsa att individen sjdlv inte fritt kan forma sig efter eget tycke. Den som
inte foljer den sociala regeln nedvirderar sig sexuellt och dven socialt eftersom samhéllet

antagit de sexuella varderingarna (Beauvoir, 1999; 407).

Halls andra system for representationer beror det sétt vi representerar olika saker genom
kommunikation. Den generella term vi anvander for ord, ljud eller bilder som bér en mening
kallas signs (tecken). Dessa tecken star for eller representerar konceptet eller den konceptuella
relation mellan dem, vilka vi bar med oss och tillsammans skapar de meningssystem i vara
kulturer. Detta blir allts ett sdtt for oss att kommunicera i olika former och skapa en mening
eller forstaelse for/om olika saker (Hall, 2013; 4). Utifran mina bilder pd utomhusreklam ser
jag generella likheter som jag ndmnde tidigare. Alltsa att de kvinnofierade kropparna pa
bilderna gér att knyta an till vad som kan ses som en skapad ideal femininitet. For att forklara
vad jag menar med ideal femininitet kommer jag ta hjdlp av Sandra Lee Bartky (1995) som
ocksa diskuterat detta begrepp 1 Foucault, Femininity, and the Modernization of Patriarchal

Power.

Bartky beskriver hur kvinnans kropp &r en dekorerad yta, men dér det inte handlar om konst
utan ndgonting helt annat. En kvinnas hy maste vara mjuk och hérfri, haret méste inte bara tas
bort fran ansiktet utan ocksa stora delar av kroppen. Detta genom rakning, vaxning och andra

metoder som exempelvis permanent harborttagning via laser. Dessa procedurer ér ofta
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smértsamma och dyra (Bartky, 1995; 31) Denna beskrivning som en del av ideal femininitet
ar precis vad som representeras i de utomhusreklamer jag har sett i Goteborgs innerstad. Det
ar inte bara fotografier pd kvinnofierade kroppar som svart pé vitt visar hur dem ska” se ut.
Det &r ocksa representationer som uppmanar kvinnofierade personer att géra precis som
Bartky beskriver, ta bort sitt har. Detta genom marknadsforing for kvinnofierade personer
som handlar om hérborttagning i form av laser med sloganen ”Dér man blir som ny igen” (Se
bilaga, bild 5-6). Detta vidror ocksa ett klassperspektiv som berdr frigan kring vem som har

rad att betala for den ideala femininiteten som framstélls i utomhusreklamen.

Bartky relaterar sin diskussion om ideal femininitet med Foucaults diskussion om
institutioners makt. Har menar Bartky att precis som skolbarn eller fingar som disciplineras
utifran institutioner blir kvinnan disciplinerad i hud- och harvard. Hudvérd som hérvérd
kraver liknande investering av tid vad det géller den stora variationen av forberedelse,
uppséttningen av teknik och anskaffandet av kunskap (Bartky, 1995; 33). Bartky ifragasitter
ifall vi forhandlar med allt detta pa grund av sexuell skillnad. Bartkys beskrivning av de
disciplindra praktiker &r delar av den process som genom den ideala kroppen av femininitet
och som dérav skapar den feminina kroppens subjekt dr konstruerad. Genom att gora detta
skapar dem en “’praktiserad och subjektifierad” kropp som &r en kropp vilken har blivit

o 99

tillskriven en underordnad status. En kvinna maste alltsa “’skapa” sitt ansikte eller sin kropp
dér konsten av makeup eller harborttagning blir en férklddnad och utan denna forklddnad blir

kroppen bristfillig (Bartky, 1995; 33-34).

Denna uppbyggnad av bristfillighet som syns i utomhusreklamen kan vara en forklaring till
dess brutala genomslag. Kvinnofierade personer hamnar alltsa som offer for denna form av
kommunikation som kan skapa ett beroendefoérhallande d& den kvinnofierade kroppen aldrig
kommer kunna uppné den ideala femininitet som representeras. Den ouppnéeliga ideala
femininiteten blir da ett repeterat misslyckande som marknadsforare kan dra nytta av genom
att presentera produkter eller tjdnster som kan “hjilpa” kvinnofierade personer att nd den
ideala femininiteten; samtidigt som den reproduceras och aterskapar en bristféllighet hos

kvinnofierade kroppar.

Bartky beskriver att strategin for minga skonhets-relaterade reklamer ar att foresld for
kvinnor att deras kroppar ir bristfilliga. Aven utan denna form av “lirdom”, har medias bilder

av den perfekta kvinnliga skonheten som bombarderas oss dagligen inte ldmnat ndgra tvivel i
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de flesta kvinnors sinne att de misslyckats att nd dessa ”mél”. Teknologierna for femininitet
har tagits upp och praktiserats av kvinnofierade personer mot den bakgrunden av en
genomtrangande mening av kroppslig bristfallighet. Bartky menar att det disciplinédra
projektet av femininitet dr en "installation” (setup). Den efterfragar radikala och omfattande
dimensioner av kroppslig transformation sa att néstan alla kvinnor som ger sig sjdlv till det ar
dmnade i ndgon grad att misslyckas (Bartky, 1995; 33-34). Detta beskriver ter igen hur
femininiteten som en installation kan anvédndas for att f4 kvinnofierade personer att kiinna en
bristfillighet, vilket i sin tur genom utomhusreklamens uppmaning till konsumtion, kan

uppritthélla den installerade ideala femininitet som representeras.

Makirelationer

John Tagg beskriver fotografier som identitetslosa vars status som teknologi varierar med de
maktrelationer som investerar i fotografier (Rose, 2012; 232-233). Detta gar att jamfora med
den utomhusreklam jag har tittat nirmare pa da jag menar, utifrdn Tagg, att fotografierna kan
skapa en maktrelation. Hir menar jag att det kan skapas en maktrelation mellan fotografierna
och dem personer som mdter dessa utifrdn min tidigare nimnda diskussion om
representationer och ideal femininitet. Jag tolkar dessa maktrelationer som de representationer
som formedlas i fotografierna utifrén ett budskap som skapats i marknadsforingssyfte. Hér
menar jag att utifrdn de visuella bilder av utomhusreklam jag valt ut skapas mdjligheten att

diskutera den teknologi som anvints och vilken position i en maktrelation bilderna besitter.

Utifrdn Taggs mening ér det anvéndarna i institutionerna som ger fotografierna status, vilket
kan skapa en tro om att fotografierna visar ndgot verkligt (Rose, 2012; 232-233). Alla
utomhusreklamer jag har valt att anvéinda mig av har ett eller flera fotografier pa
kvinnofierade kroppar i syfte att silja en vara eller en tjanst. Genom att anta Taggs forklaring
av maktrelationer via investerarna i teknologin (fotografierna) vill jag mena att det kan vara
en strategi att den utomhusreklam jag stott pd just anvénder sig av fotografier. Jag menar hér
att maktrelationen som skapas i fotografiet skulle kunna knytas an till foretagssyfte for att 6ka
forsdljningen for en vara eller en tjénst. Den uppfattning av kvinnofierade kroppar som
hérfria, vilka representeras i utomhusreklamen, kan paverka betraktaren vilket pa sa sétt ocksé
skulle kunna péverka hur betraktaren handlar. Detta eftersom Tagg menar att just fotografier
kan ha effekten att pavisa en form av ’sanning” utifrdn fotografiers natur som en praktik,

vilken beror pé den institution eller agent som definierar ”sanningen” och sétter den i arbete.
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Genom detta menar Tagg att dess historia inte har ndgon enhet utan att det ar ett flimmer dver

ett falt av institutionellt utrymme (Rose, 2012; 232-233).

Utifrdn utomhusreklamens syfte att sélja vill jag, utifrdn Taggs resonemang om att det ar
institutionerna som ger fotografierna status, ocksa pavisa att fotografier kan anvéndas pé ett
sdtt som ger foretaget status genom fotografierna. Jag menar hir om vi ska folja Taggs
resonemang, att foretagen som skapar utomhusreklamen ger fotografierna en status i syfte att
sdlja och 1 ett syfte att denna status ska dterspeglas i foretaget i stort. Min tolkning av
marknadsforing dr att den inte brukar visa upp produkter eller tjanster som inte foretaget kan
sta for eller som foretaget tror kan ha en positiv inverkan for foretaget och dess forsiljning. Pa
detta sitt kan foretagen ge fotografierna i sig en viss status i hopp om att aterspegla denna
status pa foretaget; 1 syfte att forespréka eller pdvisa en dnskad “verklighet”. Denna
“verklighet” som speglas i fotografierna dr vl utvalt i syftet att gynna foretagen bakom

utomhusreklamen och dess verksambhet.

Detta syfte att vilja pdvisa ndgot verkligt gar ocksa att knyta an till foretags forsiljningssyfte
dé det kan blir enklare for utomhusreklamens betraktare att ta till sig reklamen om fotografiet
tolkas som “’verklighet”. Om betraktaren ser pa fotografiet som en ”sanning” eller en
“verklighet” &r det antagligen storre sannolikhet att hen ocksé tror pa varan eller tjinsten,
vilket kan 6ka kopbendgenheten. Detta innebir inte bara att utomhusreklamens syfte att
spegla en verklighet som kan péaverka att forsiljningen 6kar, utan ocksé att de representationer
som visas 1 fotografierna kan skapa en norm kring den kvinnofierade personens kropp som

harfri.

Tagg menar att framtridande massmedia hdvdar sanningen av deras anspréak for att kunna
uppticka eller bota den i detta fall hariga kvinnofierade kroppen. For att skapa denna sanning
menar Tagg att institutioner anvander sig av fotografier som en avgdrande teknologi for att
genom dessa gora distinktionerna synliga (Rose, 2012; 233). Hiar menar jag utifran Tagg att
fotografierna kan skapa en ’sanning” genom att tydligt visa vad som i detta fall ar "rétt”
utseende for den kvinnofierade kroppen. Fotografierna gor distinktionerna kring den harfria
kroppen tydlig d& de visar en “riktig” bild av en “riktig” kvinnofierad person. Jag tolkar det
som att ett fotografi enklare kan avspegla “verkligheten” eftersom det oftast inte ses som en

uppmalad bild. De kan snarare ses som ett utklipp av ”verkligheten” dé en verklig” person
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eller plats kan pévisa ndgon form av “’verklighet” i storre man dn andra mer givet skapade

bilder (exempelvis animering eller teckning).

Detta gar att knyta an till Jean Baudrillards begrepp simulacrum vilket menar att bilder blivit
fristdende fran alla relationer till den riktiga virlden. Detta betyder ocksa att vi enligt
Baudrillard lever i en forutsdgande regim dominerad av forestdllningar vilket frédmst berdr den
teknologiska utvecklingen som ligger till grund for skapandet av bilder (Rose 2015; 5). Det
som blir intressant i relation till Taggs resonemang &r hur de fotografier som
utomhusreklamen anvinder sig av kan pévisa nagon form av “sanning”. Kan den pa nagot vis
representera en verklighet, och dr den vérd att efterstrdva? Det finns manga aspekter en skulle
kunna diskutera hir, s som hur fotografierna &r tagna, hur de ar retuscherade och om
personen pa bild verkligen kan beskriva ndgon form av verklighet utifrén ett fotografi. Jag
kommer diremot att 1imna denna diskussion dppen for att kunna halla mig till mitt fokus pa

maktrelationer.

Ingen av de utomhusreklamer jag har valt att titta ndrmare pa i min studie visar ndgon form av
kroppsbehéring pa de kroppar som syns, de uppmanar snarare till det motsatta. Jag vill ocksa
papeka att i mina val av utomhusreklamer har det heller inte erbjudits en sddan bild/reklam
som ett mojligt material, vilket i sig kan pdvisa den tydliga exkludering som finns kring
kroppsbeharing hos kvinnofierade kroppar i utomhusreklam; i alla fall 1 Géteborgs stadskérna.
Eftersom den kvinnofierade kroppen endast gestaltas som hérfri medan personer med manligt
kodade utseenden gestaltas med kroppshar vill jag hir mena att det finns en tydlig
exkludering utifran koderna femininitet och maskulinitet. Detta diskuterade jag vidare i ett

mitt tidigare avsnitt ”Den kvinnofierade harfria kroppen”.

Utifran Foucault sitt att beskriva diskurser som maktfulla och som skapande av vérlden
utifrdn hur den forstér vélden (Rose, 2012; 192), vill jag hdr mena att den forstaelsen av
vérlden som kan skapas ur fotografier ocksa kan bidra till min tidigare ndmnda exkludering.
Jag menar att den position fotografier har i diskursen om den kvinnofierade kroppen kan ses
som maktfull eftersom fotografierna kan ha i syfte att pdvisa en ’sanning”, vilken i sig kan
vara exkluderande, d& denna “’sanning” kan utesluta andra mdjliga ”sanningar”. Detta blir en
relation av makt som har skapats utifran en diskurs dir den kvinnofierade kroppen antas eller

ses som harfri.
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Jag vill hdr knyta an till den maktposition som foretag vilka skapar utomhusreklam besitter
for att klarare forsta varfor den kvinnofierade kroppen blir normaliserad som hérfri. Foucault
menar att makt och kunskap hdnger ihop. Men detta menar Foucault att det inte finns ndgra
maktrelationer utan dmsesidig uppbyggnad av ett falt av kunskap, lika vdl som kunskap inte
utgér ifran och konstitueras utan maktrelationer. Foucault menar inte bara for att all kunskap
ar diskursiv och att alla diskurser dr métta genom makt, utan for att de mest maktfulla
diskurserna, i termer av produktivitet av dess sociala effekt, beror pd antaganden att deras
kunskap ér sann (Rose, 2012; 193). Om vi ska anta att Foucaults uppfattning av att makt och
kunskap har en beroenderelation vill jag mena att det finns en kunskap om att kvinnofierade
kroppar sidljer. Detta vill jag pavisa utifrdn en studie som Griselda Pollock (2001) skrivit om i

Feministiska konstteorier.

Genom att jamfora tvd annonser belyser Pollock innebdrdestéitheten som en naken kvinna
betecknas slumpvis himtade bland de tusentals som dagligen 6verfaller oss. Bdda annonserna
ar for tva jeansmérken, Lee och Levi’s, men skiljer sig at da den enda é&r riktad mot méin och
den andra mot kvinnor. Levi’s reklamen visar bilden pa en kvinnligt kodad bar rumpa med
Levi’s loggan och fickan pa ena skinkan. Pollock menar hir att Levi’s annonsen helt klart
erbjuder en produkt till forsiljning, men att den kan goéra det genom att bara befésta etiketten
vid en naken del av kvinnokroppen. Detta beror pa en identifikation mellan kvinnokroppen
och forséljning. En sédan bild far vanligt kritik som fordomer exploateringen av
kvinnokroppen i syfte att silja varor. Anvindandet av en naken kvinna &r ddremot inte
exploaterande eller godtycklig d& en undersokning av den kvinnliga aktstudiens forvandlingar
under representationernas historia visar att kroppen gradvis kommer att innebéra forsiljning.
Pollock menar hér att det som raddar en reklam for en spritsort eller en bil och anger dess
status som kopbar ér kvinnan pa grund av det som kvinnan for in i bilden. Genom denna
forstaelse betonar Pollock den aktiva relationen mellan konstens och mediernas visuella

forrad (Pollock, 2001; 89-90).

Om jag nu pa ndgot vis kan pasta att den kvinnofierade kroppen siljer skulle detta utifrdn
Foucaults makt/kunskaps teori ocksa kunna framhava huruvida utomhusreklamen som skapas
kring kvinnofierade kroppar dr ett sitt att bibehdlla den makt som skapats utifrdn kunskapen
om att kvinnokroppen séljer. Jag menar hér att om det finns en faktisk kunskap kring den
kvinnofierade kroppen som ett “’séljredskap” finns det med storsta sannolikhet ocksé en

maktrelation som kan utnyttja den kunskapen. Utifran detta tankesatt finns ocksé en annan
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dimension, de maktldsa”. Hér talar jag om kvinnofierade kroppar som blir ett objekt for
forsiljning och som pa dessa vis blir frdntagna sin egen makt och kan mélas upp utan vidare
hénsyn till kropparnas dgare (kvinnofierade personer). Detta kommer jag diskutera vidare i
nésta avsnitt som berdr Fetischism, men innan jag kommer dit vill jag gora en slutlig

problematisering kring Foucaults makt/kunskaps teori.

Foucault beskrivning av makt/kunskap drar nira paralleller med Edward Said’s diskussion om
Orientalism, vilken ocksa beskriver att en diskurs produceras genom olika typer av
representationer som exempelvis litteratur, malningar, utbildningar och utstéllningar med
mera. Detta dr en form av rasifierad kunskap av ’the Other” (Orientalism) som ar djupt
inblandad i operationerna av makt (Hall, 1997; 260). Foucault vill ddremot inte identifiera
ndgot subjekt eller en subjektsgrupp som kéllan till makten, vilken han menar arbetar pa en
lokal och taktisk nivé (Hall, 1997; 261). Som jag ndmnde i mitt metodavsnitt vill jag hir inte
sluta an med Foucaults mening utan forstar Said’s bidrag om Orientalism som mycket en
mycket viktig aspekt i diskussionen om maktrelationer. Alltsd att de representationer och
budskap som utomhusreklam formedlar visst kan exkludera och utesluta en grupp, som for att
knyta an till min studie, exempelvis kvinnofierade personer med kroppsbehéring. Vilket ocksa
pa nagot sétt kan pavisa vem/vilka som besitter och utdvar makten. En fortsatt diskussion
kring ”Otherness” eller ”The Other” med fokus pa den kvinnofierade harfria kroppen som

”The Other” aterkommer dven det 1 nidsta avsnitt som handlar om Fetischism.

Sandra Lee Bartky (1995) skriver 1 Foucault, Femininity, and the Modernization of
Patriarchal Power i likhet med Foucault att den disciplindra makt som tillskrivs femininitet
pa den feminina kroppen dr 6verallt och ingenstans. Med detta menar Bartky att det finns fler
aspekter som péaverkar/skapar den femininitet som tillskrivs den feminina kroppen én bara
institutioner. Bartky beskriver ett exempel dér vanner kan kommentera ens utseende som
sedan kan prigla hur en sjélv viljer att se pa det. Enligt Bartky kan alltsd méinniskor sjélva
agera pa ett satt som formar bilden om den ideala femininiteten. Bartky beskriver hur
Foucault har forsokt att identifiera inforandet av disciplinen om kroppen med specifika
institutioner, exempelvis skolan och fangelset. Att gora detta menar Bartky dr att dverse det
omrade dér discipliner kan vara institutionellt obunden (unbound) lika vél som institutionellt
bunden. Anonymiteten av disciplinell makt och dess breda fordelning har konsekvenser som
ar viktiga for en forstielse av underlydnaden av kvinnan (Bartky, 1995; 36). Bartky menar hér

att denna syn om att institutionell struktur av en myndighet investerad med makten att ge ut
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institutionella direktiv skapar det avtryck att produktionen av femininitet enbart ar frivillig

eller naturlig. (Bartky, 1995; 37)

Jag vill hdr podngtera att det dr viktigt att ha i dtanke att det finns véldigt ménga aspekter av
maktrelationer kring den kvinnofierade kroppen. Daremot har jag valt att diskutera den
maktrelation som jag uppfattar mellan fotografierna och de kroppar som méter dessa. I detta
mote vill jag mena att Bartkys diskussion om discipliner som institutionellt obundna eller
bundna dr viktiga eftersom jag vill mena att det ena inte kan utesluta det andra. Jag menar hér
att mina utvalda fotografier diskuteras utifran Foucaults power/knowledge, men inte att jag
fransdger mig andra relationer av makt eller discipliner som kan pdverka synen pa den

kvinnofierade hérfria kroppen.

Bartky beskriver vidare att Foucault menar att det moderna samhallet har sett en stor
utveckling av makten for apparater. I moderna samhéllen cirkulerar effekten av makt genom
progressivt finare kanaler, vilka far access till individerna sjilva och deras kroppar i deras
dagliga handlingar. Bartky menar att makten nu soker efter att transformera sinnet hos de
individer som forsoker att motstd det, inte att straffa eller fangsla deras kroppar (Bartky, 1995;
40). Jag haller hiar med Bartky att samhaéllet idag anvinder sig av finare kanaler och mer
teknologisk marknadsforing for att exempelvis né sina konsumenter. Det jag vill pdpeka har
ar att jag anvédnt mig av Foucaults makt/kunskaps teori men att jag har tillimpat teorin i en
annan kontext dn skolan och fingelset, vilket Bartky ser som begrinsande utifran Foucault.
Jag vill hiar mena att den diskussion Foucault fort om makt och kunskap tillimpas utifrén hur
jag har tolkat utomhusreklam idag och inte hur Foucault tolkade inférandet av discipliner i

olika institutioner da.

Fetischism

MacKinnon beskriver hur virdet pa en vara dr precis som kvinnans sexuella 6nskvérdhet
’fetishized”, och alltsa skapat for att upptrdda som en kvalitet av objektet sjidlvt (Howie, 2010;
53). Eftersom min utgangspunkt handlar om den hérfria kvinnofierade kroppen véljer jag att
fokusera pd den sexism som kan grundas utifran att gestaltandet av kvinnofierade kroppar
som hérfria. Utifrdn MacKinnon blir da en harfri armhala eller sléta ben en kvalitet som den
kvinnofierade kroppen ska béra upp utifran att den ses som “fetishized”. Hér skapas den
kvinnofierade kroppens sexuella dnskvirdhet utifrdn nagot redan skapat utanfér kroppen, som

en vara far sitt pris, fast vi tillskriver denna ”fardighet” en kropp som égs av en levande
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individ. MacKinnon tror att det finns ett underliggande problem kring fetischismen som ror
relationen mellan objekt och subjekt. Hennes forklaring dr att objektivitet &r en metodologisk
stdllning relaterat till objektifiering som en social process. Hir menar MacKinnon exempelvis
att konsbestdmda hierarkier producerar konsbestdmd objektivitet som i sin tur skapar
sexobjekt. Att vara objektiv skapar subjektet som den “objektifierande”, vilket inte dr knytet
till bara sex/gender utan ocksé fortryck. (Howie, 2010; 53)

Har vill jag istéllet for att diskutera MacKinnons exempel om kon, diskutera hur den
kvinnofierade kroppen kan fetischeras utifran maktrelationers producerande av den
kvinnofierade harfria kroppen som ett harfritt objekt, vilken i sin till skapar sexobjekt. For att
knyta an till maktrelationer i detta perspektiv tédnker jag ta hjélp av Haraway (2008; 203-204)
som beskriver maktens informatik som den virldsordning av produktion/reproduktion och
kommunikation som kvinnofierade personer integreras/exploateras av. En av de tva
avgorande verktyg som omskapar vdra kroppar menar Haraway dr kommunikationstekniker
(Haraway, 2008; 203-204). Hér viljer jag att se utomhusreklam, men &ven reklam i stort som
en slags kommunikation, alltsd en informationsspridare som soker efter flera mottagare. Om
vi ska forstd Haraway i relation till min studie kan alltsa utomhusreklam som en maktfull
kommunikationsteknik paverka den produktion/reproduktion som kvinnofierade kroppar
integreras och exploateras av. Att se utomhusreklamen som en maktfull
kommunikationsteknik menar jag &r att se till utomhusreklamens chanser att representera och
paverka den kvinnofierade kroppen. Detta kan knytas an till fetischism pé sé vis att
utomhusreklamens skulle kunna tolkas som spridare av den harfria kvinnofierade kroppen och

alltsa skapa/dterskapa en “fetishized” kvinnofierad kropp som harfri och sexualiserad.

Haraway beskriver ocksd hur dessa verktyg ska betraktas som instrument for att patvinga
betydelser men ockséd som formaliseringar, vilken &r den flytande sociala interaktion som
konstituerar dem. Hér vill jag ocksa vilja att se utomhusreklamen som ett instrument da de
har 1 syfte att pitvinga betydelser for att nd fram med ett budskap. Den flytande sociala
interaktionen véljer jag att tolka som en interaktion mellan séndare (utomhusreklamen) och
mottagare (kvinnofierade kroppar). Detta da utomhusreklamen meddelar ett budskap om en
hérfri kvinnofierad kropp som genom interaktionen bade mellan séndare och mottagare men
ocksa mellan mottagare (utifrdn gemensamma forstéelser av den pétvingade betydelsen i

budskapet) som i sin tur konstituerar en ’sanning”/”’verklighet”.
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Haraway menar att kommunikationsvetenskaperna konstruerat en overséttning av vérlden till
ett kodningsproblem, ett sokande efter ett gemensamt sprék i vilket allt motstdnd mot den
instrumentella kontrollen forsvinner (Haraway, 2008; 203-204). Detta kan tolkas som att den
kvinnofierade kroppens fetischism har kodats utifrdn verktyg/instrument s som
utomhusreklam, vilket har skapar en normaliserad bild av den kvinnofierade kroppen som
hérfri. Denna normaliserade bild kan ses som det gemensamma sprak som skapats, vilket gor
att motstandet mot den instrumentella kontrollen forvinner, eller i alla fall forsvaras da den
inte ifrdgasitts. Detta utifrén att den kvinnofierade kroppen naturaliserats som hérfri. Genom
denna kodningsprocess delas virlden in av granser som i olika grader blir genomtriangliga for
information menar Haraway. Denna information &dr den bestdndsdel som kan mdjliggora

universell 6versittning och dirmed obehindrad instrumentell makt (Haraway, 2008; 203-204).

Trots att min studie endast tittar nairmare pd utomhusreklam som informationsspridare i en
sadan process vill jag anda papeka problematiken i att informationen jag valt att diskutera inte
gér att stinga av. Jag menar att utomhusreklam dr en form av informationsspridare som moter
sin mottagare bara genom att mottagaren vistas inom, i detta fall, G6teborgs stadskdrna. Pa
detta sitt blir det svart for mottagaren att undvika den information om utomhusreklamens
fetischism kring den kvinnofierade kroppen, dd utomhusreklamen inte &r ett frivilligt val eller
svér att stinga av/koppla bort. Haraway menar att det storsta hotet mot en sddan
maktutovning &r ett avbrott i kommunikationen (Haraway, 2008; 203-204). Med andra ord
skulle 1 detta ssmmanhang utomhusreklam forbjudas for att bryta denna kommunikation av
maktutdvning. I minsta fall genomga granskningar som identifierar problem i den information

som sprids, exempelvis kvinnofierade kroppars vilka fetischeras som hérfria.

Gillian Howie forklarar kontakten mellan begreppen objektivering och reifikation som en
detaljerad form av virldskapande som skapar en inventerad vérld av upptradanden
(exempelvis, objekt har priser relaterat till dess naturliga karaktér). En kognitiv orientering ér
inriktad med denna form av vérldskapande menar Howie. Denna kognitiva orientering
tenderar att "fetishize” objekt samt skapa de sociala och ekonomiska karaktérer av sakers
naturliga tillhorighet tillhorande till sakerna sjdlva (Howie, 2010; 54). Alltsa fetischeras
objekt i virdeskapandet av virlden och ger dessa en “naturlig” tillhorighet som uppfattas
tillhora objektet sjélvt. Jag menar att detta kan liknas med uppfattningar vi har av andra saker
som vi ocksa tillskriver “egenskaper” eller liknande. Den kvinnofierade kroppen fetischeras

alltsa pa liknande vis som exempelvis ett mjolkpaket forvéntas kosta nagra kronor samt vara
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nyttigt for barn som véxer. Det blir en likhet i hur vi diskuterar kvinnofierade kroppars

fetischism med varor da dem helt enkelt forvéntas se ut och “anvéndas” pa ett visst sitt.

Jag tolkar Howies diskussion om fetischism som liknande med MacKinnons. Med andra ord
berdr bdda teoretikerna fetischismens nirvarande hos kroppar i1 jimforelse med fetischismens
nérvaro i materiella ting (utan att sirskriva en storre skillnad) och att detta kan leda till nagot
véirdeskapande. Precis som jag beskrev mjolkpaketet tillskrivs den kvinnofierade kroppen
egenskaper som harfi; vilken i sin tur naturaliseras och far precis som mjolkpaketet; en
sjdlvklar position pd marknaden som hérfri och sexig, kontra mj6lkpaketets billig och
lattillgénglig. Nar jag skriver att fetischismen har en materiell nérvaro menar jag inte bara i
syfte att pavisa att den kvinnofierade kroppen i mangt och mycket behandlas likvardigt med
exempelvis en vara, utan ocksa utomhusreklamens materiella och teknologiska hjalpmedel.
Hir menar jag att ocksa fotografierna i sig eller utomhusreklamens fysiska utformande och

plats ocksé kan skapa en fetischism kring den kvinnofierade kroppen.

Eftersom utomhusreklamen, i mitt fall, &r riktad mot kvinnofierade kroppar kan ocksa
utformningen av utomhusreklamen fetischera hur den kvinnofierade personen “4r”. Detta ror
sig utanfor min studies fokus, men &r vért att ha 1 atanke dd jag menar att fetischismen i
utomhusreklamerna inte bara behdver spegla hur den kvinnofierade kroppen ser ut, utan ocksa
hur den agerar och ténker utifran att den kvinnofierade personen exempelvis antas shoppa i
centrala delar av Goteborg. Denna analys for jag da alla mina utomhusreklamer inte bara
infann sig centralt utan ocksa ldngs Goteborgs mest shoppingtita delar. Samma sak géller
utomhusreklamens utformning, dér ménga fotografier kombinerades med ett namn eller en
slogan for att skapa en “igenkdnningsfaktor” hos den produkt eller tjdnst utomhusreklamen

ville framhédva (Se bilaga, bild 1, 3 & 6).

Den viérdeskapande orienteringen menar Howie skapar en konstruktion av objekt och subjekt
fran kontexter och behandlar dessa som utbytbara mot varandra (Howie, 2010; 54). Detta gar
att liknas med den kulturella fetischism som Jon Stratton (1996; 59-61) diskuterar i The
desirable body: cultural fetishism and the erotics of consumption. Stratton beskriver att
kulturell fetischism som det som tar objektet och ger det sexuell energi. Objektet
transformeras till passivt och verkar be om att bli konsumerat. Har menar jag att subjektet
eller objektet blir tillskriven en sexuell energi utifran att det ses som passivt och dirmed

“formbart”. Alltsé att den kvinnofierade kroppen kan framstallas som harfri da den kroppen
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transformerats till passiv och handlingslds”. Detta blir da en fetischering for ndgon/négra
andra dn de kvinnofierade kropparna sjélva. Stratton menar att denna formation frimst beror
spridningen av ny teknologi av representationer sa som fotografier. Denna aterkoppling till
teknologin eller som jag tidigare diskuterade utifrdn Haraway, som dé kallades verktyg eller
instrument, belyser dven hir fetischismens nérvaro bade kroppsligt och materiellt. I detta fall
ses den kulturella fetischismen slagkraftig dd den fungerar genom spridning av fotografier

som visar en kvinnofierad harfri kropp vilken verkar vara normen inom utomhusreklam.

Négon som blir gemensamt i min diskussion kring fetischismens nérvaro i utomhusreklam
blir resultatet att den kvinnofierade kroppen sedd som harig skapar ”The Other”, nagot
annorlunda som sticker ut fran den kvinnofierade kroppens normer och ideal. Arjun
Appadurai kritiserar hur kulturella objekt tas bort frén deras original kontext och dess
tolkning och betriffande kontextualiserande inom visterldndska institutioner och ekonomier.
Appadurai kritiserar handeln som bestimmas 6ver kulturella objekt vilken frdmjar
kommersialiseringen av “’the exotic”. Denna process menar Graham Huggan resulterar i
fetischisering och distanstagande fran ”Otherness” istéllet for kulturellt engagemang (Vats,
2014; 119-120). I mitt material tolkar jag alla ndrvarande kroppar som vita. Detta i sig blir ett
exkluderande som ocksé kan bidra till skapandet av ”Otherness” i en kulturell kontext da
endast vissa kroppar representeras. Genom att bjuda in Appadurai i min diskussion vill jag
pavisa fetischismens bredd. Att "Otherness” ocksa kan ses som nigot annat &n kulturellt
betingat samt att fetischismens slagkraft ocksa kan ses som distansskapande. Detta
distansskapande véljer jag att koppla samman med ndgon form av fornekelse. Alltsa en
fornekelse 1 att en kvinnofierad person kan ha kroppsbehéring. Framst i relation till
utomhusreklamens budskap och representationer samt det ”gemensamma sprak” som
vérdesitts 1 en gemensam forstielse av “verkligheten”; men ocksd som i Breanne Fahs artikel
Dreaded ”Otherness”: Heteronormative Patrolling in Women'’s Body Hair Rebellions dér
kvinnofierade personer sag kroppshéret som ett utanférskap samt en radsla att bli forknippad

med nagot de inte sjdlva ville bli forknippade med, exempelvis homosexualitet.

Alienerad
MacKinnon beskriver hur den alienerade bara kan greppa jaget som “other”, vilket inte ar
annorlunda fran objektet vilket kan greppa jaget som ett ting. Kvinnofierade personer &r pa sa

sdtt alienerad fran sin egen sexualitet d4 kvinnofierade personer inte har komponerat sin egen
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objektifiering (Howie, 2010; 53). Jag tolkar MacKinnons diskussion kring alienering som att
det finns en maktrelation kring vad som tillskrivs den kvinnofierade personen och att denna
sjdlv inte har samma réttighet att styra eller paverka den bilden. Detta hinger ihop med
fetischism som jag forklarade i foregdende avsnitt, dir det sociala kravet pa sexualitet som
institutionaliserat manlig dominans &r naturaliserande, de-historiserade och glomda for
askadan (Howie, 2010; 53). Genom att forstd fetischismen som “uppmalad” bild av en
kvinnofierad kropp blir det ocksa enklare att forsta hur den kvinnofierade kroppen kan ses
som alienerad. Har menar jag att den kvinnofierade personer inte sjélva har valt hur den bild
som gestaltas av dem ska se ut, de &r inte heller sikert att de menar att den stimmer 6verens

med sig sjélva.

MacKinnon beskriver ocksa hur alienering kan forklaras av den globala processen av
objektifiering, vilken skapas genom synen att kvinnofierade personer kategoriseras som
“being-for-men” (Howie, 2010; 56). Med detta menar MacKinnon att kvinnofierade personer
blir frdntagna vad som en gang var deras. Jag har tvd sammanhéngande tolkningar pé
MacKinnons diskussion kring alienering. Fort och frédmst héller jag med om att den manliga
dominansen av fetischismens skapande och pa s vis ocksé dess alienering. Hir menar jag att
de kvinnofierade utomhusreklamerna ser ut att béra ett syfte att forfora mannen snarare 4n att
visa upp en produkt eller tjénst for kvinnofierade personer (se bilaga, bild; 2,4, 7 & 8). 1
kombination till den manliga dominansens paverkan i kvinnofierade kroppars gestaltning i
utomhusreklam vill jag ocksd mena att min tidigare pavisade maktrelation mellan sdndare
(utomhusreklamen) och mottagare (reklamens askidare) kan paverka kvinnofierade personers

alienation.

Debord beskriver skdespelet som en del av samhillets produktion dér detta skddespel endast
ar ndgonting som ér tillagt den “riktiga” vérlden och som kan uttryckas genom exempelvis
propaganda eller reklam (Debord, 1994; 12-13). Detta skadespel har enligt Debord makten
over alienerade tankar och tankar om alienerad makt. Debord menar hér att samhéllen genom
teknik materialiserar vérlden och far midnniskorna i den att inte forstd deras makt som gatt
forlorad genom alieneringen av dem (Debord, 1994; 17-18). Har menar jag att maktrelationen
mellan mottagare och séndare kan problematiseras. Alltsd att Debords forklaring av alienering
kan ses som att utomhusreklamens skapare besitter en makt i att alienera kvinnofierade
personer genom att anvénda sig av teknik som kan pévisa en idealiserad bild av kvinnofierade

kroppar, vilken dr uteslutande och exkluderande och endast i syfte att bibehalla makten for sin
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egen vinning (=forsiljning). Den alienerade makten kan ocksé ses som dvertagande av
makten och forstdelsen av dess innebord. Den makt som skapats kan alltsa gora det svart for
de redan alienerade personerna att forsta att de blivit alienerade och lever pa s vis i god tro

att de bilder som reproduceras dr ”sanning”.

Jag har nu diskuterat manga aspekter som kan pavisa utomhusreklamens inverkan och
maktstruktur gentemot kvinnofierade personer. Daremot finns det alltid individer som
fransédger sig eller ifragasétter dessa normativa “bilder”, vilka sékerligen ocksé kan bli
(omedvetet) paverkade men kan ocksa besitta en medvetenhet kring sin egen alienering.
Althussers beskrivning av interpellation i relation till Butlers tolkning av begreppet kan leda
till en bredare forstéelse till detta. Enligt Althusser styrs alla aspekter av det sociala styret av
den ideologi som &r verksam genom de ideologiska statsapparaterna” (bland annat
massmedia) och de “repressiva statsapparaterna” (bland annat polisen). Interpellation innebér
den process dér spraket konstruerar en social position for individen, som didrmed gor hen till
ett ideologiskt subjekt (Winter Jargensen och Phillips, 2000: 21-22). Detta kan exemplifieras
med offentligt informationsmaterial om den "hérfria kroppen” som interpellerar ldsaren som
en konsument som personligen ska sorja for sin kropp genom rétt val av utseende. Genom att
acceptera rollen som textens mottagare ansluts vi till den subjektsposition som
interpelleringen skapat. I och med detta reproducerar vi konsumismens ideologi och oss sjélva
som konsumenter i en konsumtionskultur (Winter Jorgensen och Phillips, 2000: 22). Utifrdn
Althussers angreppssitt blir den interpellerade personen sjélv ett offer, men ocksé en
ansvarstagare. Hir menar jag att Althusser lagger dver delar av ’skulden” pé den
kvinnofierade personen om denna reproducerar nagon form av konsumtion da Althusser
menar att vi dé accepterar alieneringen eftersom vi fortsdtter att konsumera. Eftersom jag lagt
vikt vid att alienering kan ses som ett maktutovande har jag svért att méta den delen som
Althusser lyfter dir konsumenten sjdlv bér ett ansvar. Detta eftersom dessa maktrelationer kan
ligga utanfor konsumenten/individens egen makt att paverka och/eller ta tillbaka den

alienerade makten som denna har blivit frantagen.

Butler menar att det framlingskap eller den uppdelning som skapas av kombinationen
interpellerade tilltal och det ”jag” som é&r dess sfdr inte bara utgor ett overgrepp utan Sppnar
ocksa upp for nya mojligheter. Det ’jag” som opponerar sig mot sin konstruktion utnyttjar
alltid denna konstruktion for att uttrycka sin protest. Genom detta menar Butler att ”jaget” fir

“aktorskap” genom att delvis vara delaktig i de maktrelationer som “jaget” bekdmpar. Att
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vara delaktig 1 maktrelationerna &r som en konsekvens av detta inte samma som att vara
reducerbar till deras befintliga former (Butler, 2005; 193). Hér tolkar jag Butler som att det
kan finnas kunskap om ens egen alienering. Alltsa att kvinnofierade personer som inte ser sig
sjdlva enligt utomhusreklamens ”ideal” som hérfria, kan besitta ett medvetande om sin egen
alienering i relation till reklamen. Denna interpellerande bild av idealet kontra det ”’jag” som
inte ser sig sjdlva som overensstimmande med idealbilden kan alltsd ses som en mdjlighet
och inte bara som ett Overgrepp. Jag menar som Butler i detta avseende att denna medvetenhet
av alieneringen kan skapa nya mdjligheter. Att ’jaget” far ett aktorskap genom att vara
delaktig 1 maktrelationerna som “jaget” bekdmpar istéllet for att ge den “’skuld”; utifrdn min
tolkning av Althusser, anser jag mer rimligt da det kan vara svart att bryta en maktrelation
utan att delta. Jag menar inte hér att kvinnofierade personer som motséger sig
utomhusreklamens harfria ideal ska konsumera exempelvis rakhyvlar for att ta del av
maktrelationen. Diaremot bor ingen individ behdva dela ndgon skuld utifrén vad dessa
maktrelationer har skapat oavsett hur den véljer att konsumera. Jag menar ocksa att detta
aktorskap som det alienerade “jaget” har tillskrivits vid kunskapen om dess egen alienering

kan vara makt nog (for att foréndra).

Utifrdn min tidigare diskussion kring Foucaults makt/kunskap beroenderelation, kan detta
ocksa pavisa att maktrelationen kan paverkas av den i detta fall kvinnofierade personens
kunskap om ideal for kroppsbehdring. Men detta menar Foucault att det inte finns nagra
maktrelationer utan dmsesidig uppbyggnad av ett falt av kunskap, lika vil som kunskap inte
utgér ifrdn och konstitueras utan maktrelationer (Rose, 2012; 193). En 6vergripande storre
kunskap kring alienering av kvinnofierade personer i utomhusreklam skulle alltsé eventuellt
kunna paverka/bryta den maktrelation som utomhusreklamen besitter, vilket ocksa skulle

kunna ge tillbaka (delar av) makten till de alienerade.
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Slutdiskussion

*  Hur gor sexismen sig synlig i utomhusreklamen som speglar den hdrfria kvinnofierade

kroppen utifran fetischism och alienering?

Jag har diskuterat hur fetischismen har nérvarat i utomhusreklam béade kroppsligt och
materiellt. Har beskrev jag hur fetischismen skapar vissa kroppar och ideal som gér att
bevittna i utomhusreklamen; den kvinnofirade hérfria kroppen. Att dessa kroppar fetischerats
som hérfria &r for att de kvinnofirade personerna forlorat makten dver sina egna kroppar
universellt. Detta beskriver jag utifrdn maktrelationen mellan bilderna i utomhusreklamen och
betraktaren men ocksd maktrelationen mellan den instrumentella makten som foretagen
anvénder sig av genom utomhusreklam gentemot betraktaren. Hér blir fotografierna en del av
maktrelationen da de anvinds i ett forsokt att spegla en verklighet. Denna verklighet behdver
inte tala ndgon sanning men reproducerar den kvinnofierade kroppen som harfri och ddrmed
fetischerad. Detta &r i mangt och mycket en pétaglig sexism som den kvinnofierade kroppen

utsétts for.

Sexismen aterspeglas ocksa i den kvinnofierade kroppens alienering, dér jag diskuterar
alienering som objektifiering utifran en manlig dominans. Detta beror ocksd min diskussion
kring fetischismen och hur kvinnofierade kroppar alieneras utifran idealiserade bilder. Denna
alienering skapar en exkludering som ocksé kan forklara kvinnofirade personer med
kroppsbehéring som ”The Other”. Utifran Butler och Althusser har jag fort en diskussion dér
interpellation kan forklara hur alienering inte bara behdver ses som ett dvergrepp utan ocksa
en mojlighet i syfte att ge den alienerade kroppen makt. Detta dr ndgonting som vore
intressant att undersoka vidare. Hur kan den alienerade makten étertas och anvindas for att

bryta de ideala normaliseringar som den alienerade kroppen utsétts for?

Min diskussion kring sexism gar att liknas med W. Albee & Perrys da de menar att sexismens
genomslagskraft och den patriarkala supporten for sexism finns néra till hands 6verallt. Detta
kan relateras till utomhusreklamen jag granskat som sexistisk, sedd som svért att stinga av

och stindigt narvarande i Goteborgs stadskdrna.
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*  Hur gors den kvinnofierade kroppen synlig utifran normen som harfri i relation till

koderna femininitet och maskulinitet?

Jag har diskuterat hur femininitet har kodats i utomhusreklamerna genom Connell och Butlers
anvindning av livsprojektet. Detta har jag valt att anvdnda for att beskriva vdra mentala
representationer som kan ses som den standiga upprepning av vad som ses som feminint
kodad vs maskulint kodat. Jag har ocksé beskrivit hur den kvinnofierade personen utifran
detta livsprojekt har lirt sig att formas efter mannen vilket pa sa vis skapat den kvinnofierade
kroppen likstélld med en vara. Detta utifrdn de bilder i utomhusreklamen som visar
kvinnofierade kroppar som harfria. Livsprojektet knyts ocksa an till Fanny Ambjornssons
diskussion fran boken Rosa den farliga firgen, ddr hon beskriver hur den feminina kroppen
tillskrivs den rosa fargen fran vildigt tidig alder. Jag har diskuterat den ideala femininitet som
Bartky tar upp och beskriver som en del av en forklidnad. Detta da en kvinnofierad person
mdste “skapa” sitt ansikte eller sin kropp dér konsten av makeup eller harborttagning blir en
forkladnad. Utan denna forklddnad blir kroppen bristfallig, vilket i sig beskriver hur absurda
bilder av femininitet som representeras faktiskt dr. Detta kan liknas med Scuriattis forskning
som beskriver vad en maste gora for att ”’bli en kvinna” utifran koder som maskulinitet och

femininitet.

*  Hur kan utomhusreklam paverka normen for ideal (sett som konstruerade) hos

kvinnofierade kroppar utifran representationen och maktrelationer?

I min diskussion kring maktrelationer utifran Tagg skulle normen f6r ideal kunna paverkas
utifran valet av fotografier som en del av utomhusreklamen. Detta da fotografier vill ge
ansprk pa att forsoka formedla en ’sanning”. Detta forsok till sanningskapande kan paverka
idealen for den kvinnofierade kroppen dé dessa blir representerade pa ett visst sitt utifrdn
fotografierna. Har skapas en maktrelation mellan fotografiet och dess betraktare, dér
fotografiet representerar en idealbild for den kvinnofierade kroppen. Jag belyser dven
maktrelationen mellan foretag och konsument dér foretags vinstsyften och status gér fore
sunda representationer av den kvinnofierade kroppen da denna utifran Pollocks analys av tvé
reklambilder bevisar hur den kvinnofierade kroppen anvédnds som ett siljredskap.
Representationerna i relation till ideal blir tydlig i min diskussion med Bartky, dir den ideala

femininiteten uttrycker den kvinnofierade personen som bristfdllig som en strategi for reklam.
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Bilder

Bild pa framsidan, hamtad fran Sveriges radios hemsida, publicerad 13 mars 2012:

http://sverigesradio.se/sida/artikel.aspx?programid=1646&artikel=5013072
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Bilagor

Bild 1

Utomhusreklamen sitter tydligt skyltat 1
ett hornfonster. Fotografiet visar en
kvinnofierad person med hérfria ben.
Fotografiet i kombination med en text

som lyder: ”Drommar kostar inget”

Bild 2

Bilden visar en
kvinnofierad person utan
har under armarna som
ligger i en séng 1

underklader.
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Bild 3

Underklddesreklam med tva
kvinnofierade personer med
synligt harfria ben. I bilden finns
en text som lyder: ”Vart aker du 1

vinter?”

Bild 4
Utomhusreklam som
visar fotografier pa tva
kvinnofierade
personer. Kropparna ér
till synes hérfria och
sldta. Dem
kvinnofierade
personerna poserar pa
ett vis som kan
sexualiseras gentemot

en manlig blick.
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Bild 5

Bilderna visar samma
reklamfonster i olika
vinklar. Reklamens
budskap &r harborttagning
med laser vilken anspelar
pa den kvinnofierade
kroppens ideal. I butiken
skymtas en halvnaken
kvinnofierad person som
visar upp sin harfria

kropp.



Dar man blir
som ny igen.

Har energin tagit slut? Kanner du dig trott och
liten? Vi kan hislpa dig med en liten uppfraschning
som gér att bide kroppen och sjalen fir ny energi
Sm3 faréindringar som gbr stor skillnad och far dig

att kinna dig som en ny manniska.

Dermakliniken erbjuder:

- Peelingar + Plasma

« Injektioner  Laser

. Ogonlocksplastik  och mycket mer...
 Fettsugning
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Bild 6

Bilderna visar samma
reklammodul i olika
vinklar. Reklamens
budskap uppmanar
kvinnofierade personer att
’fixa till” sig sjdlv med
hjélp av exempelvis
operationer och laser
(harborttagning).
Reklamen visar fotografier
pa en kvinnofierad person
som tar en “’selfie” samt
haller handen mot sitt eget
ansikte. Detta 1
kombination med texten:
”Dér man blir sig sjdlv

igen”
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Bild 7

Utomhusreklamen visar
sexualiserade bilder av den
kvinnofierade kroppen utifran
anspelningar pa utseendet.
Bilderna visar hur den
kvinnofierade personen sminkar
sig och kollar i en spegel i
endast underkldder. Visar dven
hér hérfria kroppsdelar

exempelvis armhalan.

Bild 8

Fotografiet visar synligt harfria
ben samt en sexualisering av
den kvinnofierade personen
utifran posering. Fotografiet star
i relation till en namnskylt
vilket kan tolkas som att bilden

blir mer personlig.



Baksida

Kénner du ocksa att reklam med exkluderande ideal och sexism é&r fruktansvirt provocerande?
Forvanas du ocksa dver att ”den tiden” inte ar forbi, och framforallt varfor vi inte kimpar

hérdare for att forebygga den sortens reklam i vart samhélle?

I denna studie kommer du kunna ldsa om olika maktrelationer som alla paverkar
utomhusreklamens beskddare, men ocksa vad det finns for mdjligheter att forédndra den
positionen. Studien handlar om kvinnofierade kroppars obefintliga kroppsbeharing i
utomhusreklam. Varfor och vad har tagit makten fran kvinnofierade personer i
utomhusreklamen fran att sjilva bestimma 6ver hur deras kroppar ska representeras? Det och

mycket mer kommer diskuteras i Alliera de Alienerade.
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