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INDEPENDENT MINDED LIKE YOU

Bakgrund

Analys & utvérdering har pd uppdrag av Kommunikationsenheten utvérderat en av
Kommunikationsenhetens broschyrer, ”Independent Minded Like You”. Grundfrdgan
ar vad internationella studenter tycker ar bra och daligt med broschyren.

Studiens upplagg

Studien genomfordes som en intervjuundersékning, med semistrukturerade intervjuer
dér studenterna fick jamfora broschyrer frdn nagra olika universitet.

Urval

Den grundldaggande studentpopulationen var alla studenter som ansokte i master-
omgangen HT2015, som hade nigon FFG-registrering' inom det sokta programmet i
borjan av 2016, och som hade en behorighetsgivande examen frén ett utlindskt
laroséte. Uppgifterna himtades ur NyA och Ladok, och resulterade i 150 studenter.

60 studenter slumpades fram, och de bjdds in till intervju med sms i de fall telefon-
uppgifter fanns och med mejl i 6vriga fall. Detta resulterade i 8 intervjuer. Sedan bjods
resterade studenter med telefonnummer in (28 personer), och detta resulterade i ytter-
ligare 11 intervjuer. Totalt genomfordes alltsd 19 intervjuer.

Deltagarna kom frén Tyskland (5), Kina (2), Italien, Vietnam, Makedonien, Finland,
Ryssland, Palestina, Polen, Taiwan, Frankrike, Ungern, Ruménien, Litauen och
Cypern. De laste program pa Handelshdgskolan (7), Samhillsvetenskapliga fakulteten
(4), Naturvetenskapliga fakulteten (3), Utbildningsvetenskapliga fakulteten (3), IT-
fakulteten (1) och Sahlgrenska akademin (1). 11 av deltagarna var kvinnor och 8 var
man. Alla ldste pd programmets andra termin VT2016.

Jamforda broschyrer

De broschyrer som jdmfordes kom fran Goteborgs universitet, Stockholms universitet,
Lunds universitet, Aarhus universitet, Universitetet i Oslo och Universitetet i Bergen.
Flera andra larosdtens broschyrer samlades in, men i samrdd med Kommunikations-
enheten valdes dessa sex ldrosdten ut, for att fa en lamplig variation mellan broschyrer-
na:

* Broschyren frdn Stockholms universitet valdes for att den var en lattvikts-
version av masterprogramskatalogen.
* Broschyren fran Aarhus universitet valdes for att den stack ut designméssigt.

' FFG = For Forsta Gangen, dvs. ingen omregistrering eller fortsattningsregistrering.
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* Broschyren frén Universitetet i Bergen valdes for att det 4r en formell broschyr
som inte dr sa tydligt riktad till studenter.

* Broschyren frdn Lunds universitet valdes for att det dr en tungviktsversion av
masterprogramskatalogen.

* Broschyren frdn Universitetet i Oslo valdes for att det &r en mycket liten
broschyr.

Intervjuerna

Intervjuerna inleddes med att intervjuledaren berittade hur studenterna hade valts ut
och vad studien gick ut pd. De fick svara pa hur det kom sig att de liste i Sverige och
vid Goteborgs universitet.

For att broschyrernas syfte skulle bli tydligt malade intervjuledaren upp ett scenario
med en studentmadssa i respondentens hemland dir representanter frdn ménga olika uni-
versitet traffar ménga potentiella studenter som &r intresserade av mastersstudier. Vid
dagens slut kommer respondenten hem med en kasse broschyrer. Tittar hen i broschyr-
erna igen? Vad letar hen efter di?

Sedan fick respondenten titta pa broschyrerna. I vissa fall tittade studenterna igenom
broschyrerna pa egen hand under nigra minuter, och i vissa fall beréttade studenterna
16pande vad de tyckte om broschyrerna. Grundfragan var vilka av broschyrerna som
var bra och vilka som var daliga, och vad som var bra och vad som var déligt.

Sedan fick respondenten fragan vilka andra informationskéllor hen anvént innan hen
borjade ldsa hir. Efter det fick hen fokusera pa Independent Minded Like You och svara
pa vad de tyckte om kénslan, designen, intrycket av broschyren. (I ndgot fall kom detta
fram redan tidigare under intervjun, men oftast fokuserade studenterna pa innehallet
under de foregaende frdgorna.)

Slutligen fick studenten ldgga till annat som hen tyckte kunde hora till.

Intervjuerna tog mellan 30 och 60 minuter vardera.

Resultat
Metoden

Intervjuformen fungerade tdmligen bra i det avseendet att studenterna inte hade svart
att formulera asikter om broschyrerna. Den 6ppna frdgan om vad som var bra och
déligt med broschyrerna gav mycket utforliga svar, och de fragor som intervjuledaren
behovde stélla var i allménhet bara klarifierande.
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Gruppen

“Internationella mastersstudenter” &r en mycket heterogen grupp. De har kommit till
Sverige och Goteborg pd mycket olika sétt:

* ”Min man fick jobb i Goteborg.”

* ”Min mamma &r frdn Sverige och jag vill bo hér ett tag.”
* ”Sverige ir ledande inom [mitt omride]”.

* ”Jag var i Goteborg som utbytesstudent och élskade det.”
* ”Jag fick stipendium hit.”

De har ocksa mycket olika fokus med sina studier — vissa vill ha en utbildning som ar
gingbar pa en internationell arbetsmarknad, andra vill uppleva Sverige, och nigra hit-
tade ett program som var precis det de ville ha. Vissa oroar sig mest 6ver finansiering-
en, andra 6ver boende, sprakkrav eller framtida karriar.

Fragan dr d& om det gér att skapa en broschyr som passar alla internationella studenter?

Tva poler
I valet av utbildning orienteras studenternas intresse kring tv poler, karridr och
upplevelse.
KARRIAR UPPLEVELSE
Fokus pa akademiskt < > Fokus pé universitetet,
innehall och studentlivet och staden

karriarméjligheter

Figur 1: Tva poler for studenternas studieintresse.

Alla studenter dr givetvis intresserade av bade karridr och upplevelse, men de betonar
olika saker. I ndgra fall 1ag fokus néstan uteslutande pé karriér, och i ett fall 1&g fokus
uteslutande pa upplevelse, men oftast ligger studenterna ndgonstans emellan dessa
extremer. Det gér dock att urskilja tvad grupper: de som betonar karridr och de som be-
tonar upplevelse. I nagra fall forutsétter studenterna att all universitetsutbildning i Sve-
rige ger goda karridrméjligheter och 4r av hog kvalitet', och de kan da som personer
vara mer lika de karridrfokuserande studenterna trots att de i sitt lisande av broschyr-
erna mest liknar de upplevelsefokuserade studenterna. Eftersom det &r just ldsningen

' Atminstone flackvis har utbildningen i Sverige och Norden tydligen mycket gott rykte i Europa, och den studentcentrerade
larandet och den nara och jamlika kontakten med lararna som imponerar mest.
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av broschyrerna som str i centrum i denna studie utgdr de studenterna inget problem —
de hor hemma i upplevelsegruppen.

Broschyren ar helt OK

Niéstan alla av de intervjuade studenter tyckte att Independent Minded Like You var
godkénd eller béttre. De med karridrfokus tyckte ofta att Stockholms universitets
broschyr var bist, medan de med upplevelsefokus ofta tyckte att Goteborgs universitets
broschyr var bist. Ganska manga personer uppskattade Aarhus universitets broschyr
mest, antingen for att de tyckte att den var snygg eller for att de tyckte att den var kort
och koncis.

Fysisk utformning

De flesta respondenter hade inte ndgra tydliga asikter om broschyrernas fysiska
utformning — dven om intervjuledaren fragade specifikt om férg, form och typsnitt s
gled de snabbt in pé innehall. De sa da typiskt att de tyckte att Goteborgs universitets
broschyr var fin.

Av de som hade mer utmejslade dsikter om utformningen fanns det flera som ville att
broschyren skulle sticka ut. De tyckte d& om den sneda skdrningen, och de tyckte om
Aarhus universitets broschyr (med dess starka firg). Andra tyckte att Aarhus-
broschyren gav ett oseriost intryck. Ett par studenter ville ha en pdkostad broschyr som
“kénns dyr”.

Flera personer gillade den rena designen i Goteborgs universitets broschyr, och dessa
personer gillade i allmdnhet Aarhus universitets broschyr dnnu mer i det avseendet. Ett
par studenter tyckte att Goteborgs universitets broschyr var lite grotig pa sina stéllen,
framforallt for att texter ligger pé bilder. Framsidans text sags t.ex. som lite svarlast.

Flera studenter ogillade de svartvita bilderna, och flera padpekade att det var direkt
olampligt att visa bilder pa regn och den goteborgska vintern.

Av framsidesbilderna var det Lunds universitets broschyr som uppskattades av flest —
en somrig bild med ménniskor och varma farger, och samtidigt det klassiska prestige-
universitetets byggnad i bakgrunden. Rent allmént tyckte manga av respondenterna att
det var bra med glada ménniskor pa framsidan.

Flera studenter som hade asiatiskt eller afrikanskt ursprung uppskattade att det inte
bara var stereotypiskt europeiska méinniskor pa bilderna i G6teborgs universitets
broschyr.

I vissa fall sade respondenterna att en viss broschyr saknade nigot sérskilt som faktiskt
fanns i broschyren, och da kan man se problemet som att de inte latt hittade den infor-
mationen. Innehdllsforteckningar dr en 16sning pa detta, och nigra studenter uttryckte
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sig uppskattande om dessa, men Aarhus universitets broschyr sdgs som béttre i det av-
seendet: den var helt enkelt mycket lattldst, med véaldigt lite information per uppslag,
néstan i punktform.

Overgripande om innehallet

Nistan samtliga studenter uttalade sig positivt om pappersbroschyrer i allménhet, och
sa att de gérna tittade i en broschyr forst, och gick till Internet i andra hand. Nagra sag
sig sjdlva som gammaldags i det avseendet och foredrog helt enkelt papper, medan
andra tyckte att det kunde var lite besvirligt att navigera universitetens webbplatser.
Ingen forvéntade sig dock detaljinformation i broschyrerna, och de sdg webbplatserna
som de viktigaste informationskéllorna.

Manga av de intervjuade studenterna letade forst och framst efter information om de
olika utbildningsprogrammen. Av det skélet tyckte manga att Stockholms universitets
broschyr var bist, eftersom den hade lagom mycket information om programmen.
Goteborgs och Aarhus universitets broschyrer sdgs av ménga som néstan meningslosa,
just for att de innehdller s lite information om programmen. (Trots detta tyckte de inte
illa om dessa broschyrer, och jag uppfattade det som att de pd négot sétt accepterade att
man hade valt att inte ta med programinformation i broschyren.) Lunds universitets
broschyr sags av de flesta som alltfér omfattande.

Manga studenter letade ocksa efter ”praktisk information”, dvs. om hur man ansoker,
vilka visumregler som giller, studieavgifter, stipendieprogram, levnadsomkostnader
och boende. Aven hir var det manga som tyckte att Stockholms universitets broschyr
var bra. ’How to Apply” i Aarhus universitets broschyr uppskattades av nédstan
samtliga respondenter.

Flera respondenter tyckte att Aarhus universitets broschyr var mycket léttillgédnglig och
bra. (Samma personer tyckte i allmén ocksé att G6teborgs universitets broschyr var
bra.)

Goteborgs universitets broschyr ér i hog grad uppbyggd kring studentberéttelser, och
vissa studenter gillade det védldigt mycket, medan andra tyckte att det ar helt menings-
16st.

Vissa gillade innehdllsforteckningarna i Universitetet i Bergens och Lunds universitets
broschyrer.

Efterfragade uppgifter

Ofta hade studenterna en frdga som de fokuserade pé och som de letade efter svar till i
broschyrerna, men det var olika fragor for olika studenter. Féljande uppgifter efter-
frdgades aterkommande, i ungeférlig prioritetsordning:



INDEPENDENT MINDED LIKE YOU

* Information om de olika utbildningsprogrammens innehall
Vilka program som finns, hur de ar upplagda, och vad de fokuserar de pé. Detta
var ett vanligt skél till att Stockholms universitets broschyr ofta ansdg bést.

* Karriiirmaojligheter
Manga studenter var mycket intresserade av vilka karridirmdjligheter utbildningen
ger. De ville veta hur ménga alumner som fétt jobb efter utbildningen, hur snabbt
de fick jobb och hur bra jobb de fick. (De vill veta detta per program, inte for
larositet eller fakulteten som helhet.) De ville veta vilka stodstrukturer som finns
under utbildningen for den fortsatta karridren, och de ville se exempel pa
framgangsrika alumner. Att GU har samarbetspartners fran niringslivet (kdnda
foretag som Volvo och SKF) var mycket attraktivt.

*  Ansokningsforfarande
Manga tyckte att ansokningsforfarandet var komplicerat och kénde sig osékra.
Aarhus universitets uppslag "How to Apply” uppskattades av ndstan samtliga
respondenter.

*  Behorighetskrav och sprakkrav (GMAT, TOEFL)
Studenterna var inte oroliga for sin kunskapsniva eller att de inte skulle bli
godkdnda pa dessa prov, men de var tvungna att anméla sig till de provomgéngar
som gavs i hemstaden, och de var tvungna att betala for att skriva proven. Darfor
var det viktigt att veta vilka prov som faktiskt var nddvandiga.

e Ar universitetet internationellt?
Vilka utbildningar ges pa engelska? Kan engelska anvindas allmént pa
universitetet och i staden? Finns det strukturer for utlindska studenter?

*  Studieavgifter och stipendieprogram
Kostar det att 14sa och i sé fall hur mycket? Vad finns det for stipendieprogram?

*  Urvalsprinciper och soktryck
Vissa studenter oroade sig for om de kunde bli antagna eller inte. Ndgon student
var néra att inte soka ett visst program for att hen inte trodde hen kunde komma
in. Andra studenter var vana att beddma utbildningens kvalitet genom att se pé
soktrycket.

*  Styrkeomriaden
En del respondenter ville veta vad universitetet dr bra pa akademiskt. De ville ldsa
om Nobelpris och framgangsrik forskning, och de utgick ifran att inget ldrosate ar
bra pd allt. Vilka dr just detta larosétets styrkeomraden?

Listan ovan fokuserar p& det som saknas i manga broschyrer och framforallt i Gote-
borgs universitets broschyr. De studentberéttelser som fokuseras i Goteborgs universi-
tets broschyr uppskattas av flera studenter, medan andra tycker att de &r ointressanta.
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Andra informationskallor

Alla intervjuade studenter sdg universitetets egen webbplatser som den priméra
informationskéllan. De flesta studenterna hade inte tillgdng till ndgra broschyrer nir de
ansokte. I nagra fall tyckte studenterna att webbplatserna kunde vara svéra att navigera.

Utbytesstudier var avgorande for manga studenters val av ldrosédte. Antingen hade de
sjdlva varit pa utbytesstudier till Goteborgs universitet eller nagot annat svenskt liro-
sdte under sin grundutbildning, eller s& hade de bekanta som hade varit pé utbyte och
som de sedan hade pratat med.

I det forsta steget i utbildningsvalet var Google den naturliga startpunkten. Studenterna
sOkte pa t.ex. "master programmes Europe”. Ibland hittade de webbplatser som listar
mastersprogram (studyportals.eu ar ett exempel, 4ven om ingen respondent nimnde
just den webbplatsen), och ibland hittade de Internetforum av olika slag.

Flera studenter tittade pé universitetrankningar, men de flesta sa att de inte lat den
informationen véga s tungt. Kanske kan det ses som en s.k. hygienfaktor — ldrosatet
behover en hygglig rankningsplacering for att komma ifrdga. (Man ska komma ihag att
de som intervjuas i denna studie alla har valt Géteborgs universitet, som inte dr sd hogt
rankat som t.ex. Lund, Uppsala eller Stockholm. Med ett annat urval av studenter
skulle kanske rankingplacering framsttt som en viktigare faktor.)

Fé studenter anvinde sig av sociala medier, men i nigra fall ndmndes att Facebook
hade anvints, och en student pekade pd Manchester Metropolitan University, dar hen
kunde fa precisa och personliga svar pa fragor via deras Facebook-sida och via en
sérskild twitter-tag.

www.universityadmissions.se hade anvidndts av méinga, dven for att hitta program.

Fallstudier

For att f4 en djupare forstéelse for hur de intervjuade studenterna ser pa broschyrerna
presenteras hér tre personers svar, starkt sammanfattat.

1. Man fran Litauen, laser pa Handelshégskolan

Innan han sokte till Goteborgs universitet hade han besokt Goteborg som turist och
gillat staden. Han vill egentligen hellre arbeta, men upplevde att han inte kunde fa
arbeten som var sé kvalificerade som han dnskade. Han sokte bara till svenska laro-
sdten, delvis for att webbplatsen for det svenska nationella antagningssystemet,
www.universityadmission.se, var bra.

Han séger att han inte 4r sé intresserad av broschyrer, och att han inte hade tillging till
ndgra sddana nér han valde larosdten, men om han hade kommit &ver en broschyr och
om han hade varit intresserad av ldrosétet av andra skl s skulle han ha tittat i
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broschyren. Han skulle dé ha letat efter information om programmen och framforallt
vilka karridarmojligheter de ger.

Efter att ha tittat pa de olika broschyrerna delar han in dem i tre grupper. De simsta
broschyrerna dr de frdn Universiteten i Oslo och Bergen samt Goteborgs universitet.
De beskriver landet, staden och studentlivet, och det tycker han hor hemma i en turist-
broschyr, inte en universitetsbroschyr. Han vill veta vad man kan ldsa och varfor det ar
bra. ”This nature thing again. Mountains, flowers. Why? I am not coming for the
flowers.”

Han tycker battre om broschyrerna frdn Stockholms och Lunds universitet, eftersom de
fokuserar pa det akademiska innehéllet. Aarhus universitets broschyr placerar han i
mellangruppen, eftersom den & ena sidan dr mycket léttldst men & andra sidan inte
innehéller s mycket akademiskt.

Han berittar att han letade mycket efter etableringsstatistik och karridarmdjligheter for
alumner innan han ansékte, men att han egentligen bara hittade sddana uppgifter for
brittiska universitet. (Att han inte ldste i Storbritannien berodde pé att han inte ville
betala studieavgifter.) Under forsta terminen pd programmet har i G6teborg var han
fortfarande orolig for vilka karridrmdjligheter programmet skulle ge, men sedan
forstod han att det skulle ge mycket goda mdjligheter, och han dr mycket néjd med sin
utbildning.

Jag fradgar om det uppslag i Goteborgs universitet broschyr (sida 12-13) som tar upp
karridarmdjligheterna, men han tycker inte att det ar bra nog. Han &r inte intresserad av
nuvarande studenter, utan bara av alumner. Vad har de 1ist, vad har de fatt for jobb,
hur lang tid tog det, vad har de for 16n, osv. Han beréttar att innan han ansokte sa stotte
han p& Handelshdgskolans slogan ”Two more years and the world is yours!”, och den
tilltalade honom vildigt mycket.

Han dterkommer flera génger till hur meningslds han upplever informationen i flera av
broschyrerna, ddribland Goteborgs universitets. Med ett uttryck som vacklar mellan
han och misstro ldser han en mening hogt frn sidan 10: ” *Viktoria is happiest when
she is in nature, walking through the forest or sitting in the harbour watching boats
come in.” [ am embarrassed that my university has produced something like this.”

Han undersdkte flera universitetsrankningar innan han ansdkte och han kom fram till
att Lunds och Stockholms universitet dr battre 4n Goteborgs universitet. (Han har en
tdmligen okritisk instéllning till rankningar.)

Nir det géller Goteborgs universitets grafisk utformning s ar han inte s imponerad.
Han tycker att det &r besvirligt att 14sa svart text pd gra bakgrund (sidan 6), och dven
vit text pd mork bakgrund (sidan 10).

10
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2. Kvinna fran Tyskland, laser pa Sahigrenska akademin

Hon ville ldsa en masterutbildning utomlands, och inom hennes omrade ar Sverige och
Norden mycket framstdende. Sverige hade ett jaimforelsevis tidigt ansokningsdatum,
och nér hon vil hade kommit in pé utbildningen i Sverige brydde hon sig inte om att
soka i andra ldnder. Hon sokte till flera laroséten i Sverige och verkar inte ha tyckt det
spelade jéttestor roll exakt vilken utbildning hon kom in pa.

Hon ldser gidrna pappersbroschyrer och letar da fridmst efter behorighets- och sprék-
krav. Hon vill ocksd veta om det fungerar att bo och leva i staden om man inte pratar
det lokala spraket, och om det &r létt for internationella studenter att delta i student-
livet.

Hon tycker om néstan allt med Aarhus universitets broschyr (forutom omslagsfargen).
Den berittar snabbt att engelska inte dr nadgot problem, vilka skl det finns att ldsa i
Aarhus, hur det ar att bo i Danmark och Aarhus, och hur man ansoker.

Hon visste fran borjan véldigt vil vad hon ville ldsa och detaljer om programmet var
inte s viktiga for henne nér hon valde ldrosdte — hon kan leta upp sddant pa Internet
nér hon behover. Att bara ha en lista med programnamn, som i Goteborgs universitets
broschyr, ér fullt acceptabelt. Om man vill skriva mer om programmen tycker hon att
Stockholms universitets broschyr utgér en god kompromiss — broschyren fran Lunds
universitet har for mycket information.

Hon tycker att studentberittelser dr bra, men att broschyren frdn Géteborgs universitet
Overdriver i detta avseende. Hon vill veta praktiska detaljer — boende, hur man deltar i
det sociala livet (Student Buddy groups é&r bra), behorighetskrav, osv. Man kan ha det
sist i broschyren, men det ska vara mer &n vad det &r idag.

Hon tycker om den grafiska utformningen av Independent Minded Like You. Hon
tycker om den sneda skérningen, och att det 4r studenter som beréttar historier. Sidorna
ar kanske lite roriga ibland — en renare stil, som Aarhus universitets broschyr, skulle
vara bittre.

Hon letade inte efter information om universitets akademiska kvalitet innan hon
ansokte, eftersom hon har stort fértroende for svensk hogre utbildning. Hon letade inte
heller efter information om karridrmdjligheter, eftersom hon redan kénde till sin
bransch vil och visste vad utbildningen skulle ge.

Forutom universitetens webbplatser tittade hon pa Facebook innan hon kom hit. Hon
pratade ocksa med tidigare utbytesstudenter, och de berittade att engelska fungerar bra
1 Sverige.

3. Kvinna fran Vietnam, laser pa Handelshogskolan

Hon var utbytesstudent pd Goteborgs universitet och kom sedan tillbaka for en master.
Efter utbytesperioden tog med sig broschyrer om Gd&teborgs universitet hem till Viet-
nam och spred information mycket aktivt.

11
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Pé det internationella kontoret pd hennes grundutbildningsuniversitet i Vietnam finns
massor av broschyrer, och studenterna gar dit och tittar. Darfor 4r det bra om
broschyrerna sticker ut, som Goteborgs universitets broschyr gér. Hon samlar gérna
broschyrer och behdller de vackra i bokhyllan. Hon tycker att universitetens
webbplatser kan vara svéra att navigera, sa hon tittar gdrna i broschyrer i forsta hand.

Independent Minded Like You &r snygg och passar Goteborgs universitet. Aarhus
universitets broschyr dr ocksd snygg, men den passar béttre fér London.

Hon letar mest efter hur det &r att leva i staden och hur det ar att vara student vid uni-
versitetet. Studentlivet dr viktigt — de andra studenterna dr den viktigaste delen av
studiemiljon, och d4 tdnker hon framst pa ldrandet. Man lér sig mer av andra studenter
an av ldrarna.

Berittelser fran alumner dr det mest intressanta. Har de fétt jobb, har de fétt bra jobb,
gillade de utbildningen? Hon vill géirna se etableringsstatistik och historier om lyckade
alumner.

Hon tycker om broschyrerna frdn Goteborgs och Stockholms universitet — kalla, enkla
farger och natur. Lunds universitet broschyr dr mer internationell: solig, glad. Hon
gillar inte broschyren frén Universitetet i Oslo alls, men menar & andra sidan att
broschyren passar staden... Universitetet i Bergens broschyr d&r OK men vildigt vanlig:
officiell och trikig.

Slutsatser

Denna studie handlar om att undersdka vad studenterna tycker om broschyren
Independent Minded Like You, och dr inte direkt fokuserad p4 att géra broschyren
battre. I detta avsnitt ska jag dnda presentera nagra forslag pd fordndringar, men syftet
med detta dr att fortydliga studenternas asikter. Jag vet alltfor lite om broschyrens
overgripande syfte och for lite om de olika hdnsyn som ligger bakom den for att veta
vad som vore bra fordandringar. Listan kan 14dsas som ldmpliga fordndringar for att
attrahera de studenter som intervjuades i denna studie.

* Lyft in mer information om utbildningarna. Ge dem mer plats och placera det
tidigare i broschyren. Studenterna pd avancerad niv4 ar inte lika fokuserade pé
studentlivet och staden som studenter pa grundnivé ir.

* Avvigningen mellan riklig information och tunn broschyr dr inte l4tt, men kanske
kan man koppla broschyren till webbplatsen pé ett bra sétt? Kanske korta lankar i
samband med olika avsnitt i broschyren? (De korta texterna med ldnkar och QR-
koder som finns i dagens broschyr verkar inte fungera — de ar for osynliga.)

* Knyck Aarhus universitets "How to Apply”.
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Lyft fram karridrperspektivet. Det dr mycket viktigare for mastersstudenter dn for
grundstudenter.

Studentberittelserna verkar fungera pa det sittet att de &r attraktiva att lasa (det
blir personligt och létt att identifiera sig med), men de innehaller inte riktigt de
uppgifter som studenterna letar efter. Kanske kan man dérfér blanda student-
berittelser med harda fakta”, lite grand som i broschyren frdn Stockholms
universitet? Kan den 6vre halvan av uppslagen dgnas 4t harda fakta och den nedre
at studentberittelser, genomgéende, eller ndgot liknande?

Forsok skapa mer luft pa sidorna, ungefar som i broschyren frén Aarhus
universitet. Anvédnd kortare och mer fokuserade texter.
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