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Sammandrag

Uppsatsen beskriver motet mellan Volvo XC70 feat. Zlatan och 42 gymnasieelever 1
en sociosemiotisk undersokning. En sddan undersokning syftar till att friligga med
vilka medel en visuell text styr mottagarens tolkning 1 en viss riktning. Uppsatsen
utgér fran den teori och tolkningsmodell for analys av multimodala texter som
utarbetats av Giinther Kress och Theo van Leeuwen. Volvos reklamfilm blir foremal
for analys enligt de teoretiska fOrutsédttningarna. Analysen ger vid handen att
fotbollsspelaren Zlatan och Volvobilen ldnkas till varandra med hjdlp av
nationalséngen till ett dverordnat budskap om svenska virden, svensk kvalitet och
genuint svenska egenskaper. Resultatet frdn en enkdtundersokning med tva
kategorier gymnasieelever — forstasprakselever och andrasprakselever i arskurs 1 —

redovisas ocksa. Deras svar, som jamfors med filmanalysen, tyder pd, forutom
skillnader mellan elevkategorierna, att flertalet elever inte uppfattar mer dn delar av
filmens budskap. De slutsatser som kan dras av detta stélls 1 relation till ldroplanen i

svenskamnet.
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1. Inledning

I likhet med manga andra sdg jag Volvos reklamfilm med Zlatan Ibrahimovic forsta
gangen i samband med en bioforestillning. Jag blev forbryllad. Han befann sig i en
milj0 man vanligtvis inte forknippar honom med och han utférde handlingar han
inte brukar gora. Filmen tycktes berétta en historia som handlade om Zlatans kérlek
till friluftsliv 1 fjédllen, till hustru och barn, till fotboll, till jakt, till bilen, men fram{6r
allt hans kirlek till landet Sverige, vilket manifesterades genom hans upplédsning av
texten till nationalsdngen samtidigt som bilderna rullade fram 6ver filmduken. Hans
uttal av vissa av de hogtidliga orden rdjde brister som annars inte brukar maérkas 1
hans tal. Men detta hindrade inte att filmen framstod som en kraftfull bekédnnelse till
Sverige och det svenska. Med den avslutande textremsan MADE BY SWEDEN
foljt av logotypen for Volvo accentuerades ytterligare en dimension av innebdrden
av det svenska.

Tanken vécktes att anvinda de teoretiska verktyg som stér till buds for tolkning
av multimodala texter, for att om mojligt komma under ytan och friligga eventuella
budskap som inte dr dppet synliga. Som multimodal text betraktad ar filmen rik pa
uttryckssétt: rorliga bilder, talad text, skriven text, atmosférljud, effektljud, séng,
musik, symboler och tecken. Genremaéssigt framstir den som en blandning av
reklamfilm och musikvideo med montaget som framstallningsprincip.

Miljoner manniskor har sett filmen sedan den lanserades pa Volvos hemsida den
25 januari 2014. Den har visats pa bio, i reklamkanaler pad TV, pa YouTube och via
lankar pa olika hemsidor. Den har kommenterats och diskuterats i sociala media,
tidningsartiklar, insdndare och pa kultursidor. Ett exempel pé det breda intresset for
filmen stod Réhsska museet for, som 19 februari kallade till mote 1 Artikelklubben,
ett debattforum for aktuella konst- och kulturhidndelser, dir man diskuterade
fenomenet med utgangspunkt i ett antal tidningsartiklar. Lankar till savéal filmen som
artiklarna finns pa museets hemsida (www.rohsska.se).

Av YouTubes statistik kan man utldsa att antalet visningar nadde ca 4 miljoner
redan forsta veckan. Huruvida konsumenterna &r presumtiva bilkdpare eller
fotbollsilskare, kan man inte veta, men man kan anta att manga ar ungdomar med ett

intresse for Zlatan.
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P& min skola kunde man under senvintern plotsligt hora utrop av foljande slag
eka i korridorerna: ...jag vill dooé i Sverige! Da tror jag mig veta vad den eleven har
tagit del av. Han har sett Zlatan vinterbada 1 Volvos reklamfilm, men har han ocksa
sett att den hédndelsen tillsammans med oOvriga inslag i filmen ingar i en storre

berittelse om Sverige som formedlar ett 6verordnat budskap?

2. Syfte och fragestillningar

Syftet ar att undersoka vad elever pa gymnasiet uppfattar av Volvo XC70 feat.
Zlatan stillt i relation till hur reklamfilmen kan tolkas som exempel pa en avancerad
visuell text. Jag vill ocksa jamfora forstasprakselever med andrasprakselever for att
se om det eventuellt finns skillnader mellan de elevkategorierna.
Fragestéllningar:
* Hur kan filmen tolkas i ett sociosemiotiskt perspektiv? Vilket budskap, 6ppet
eller fordolt, formedlas 1 filmen?
* Hur mycket uppfattar gymnasieelever i1 arskurs 1 av filmens komplexitet?
Hur tolkar de budskapet i forhéllande till den sociosemiotiska analysen?
* Finns det skillnader mellan forstasprakselever och andrasprakselever i deras
formaga att forsta filmen?
* Vilka slutsatser kan dras av resultatet stéllt 1 relation till laroplanen 1

svenskamnet?

3. Teoretisk bakgrund

Bilder och olika visuella inslag spelar en allt storre roll 1 vara medier, pa nitet, i
samhillet, kort sagt — i vara liv. TV-spel, musikvideor, reklamfilmer, bilder och
filmer av alla de slag pa nitet — allt detta skdljer dver vara ungdomar oavbrutet
samtidigt som varningar kommer allt oftare om fOorsdmrad forméga att 1dsa och

forstd skrivna texter. Hur vil skickade dr da ungdomarna att ldsa och tolka visuella
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texter dir bild och skrift blandas eller dir bildinslaget dvervéiger, som 1 Volvos

reklamfilm?

3.1. Inledning

En bild, liksom en skriven text, bestar av tecken som kan lésas, i betydelsen tolkas
som budskap. I litteraturen anvinds begreppen visuell text och multimodal text om
vartannat utan tydlig atskillnad och syftar pa allt fran skrivna texter med inslag av
bilder, t.ex. en tidningssida, till visuella media med inslag av ljud, symboler,

logotyper och dven skrivna ord, sdsom i foremalet for denna uppsats.

3.2. Visuella texter i tidigare forskning

Gillian Rose ger i Visual Methodologies (Rose 2012) exempel pd en rad
anvandbara metoder vid analys av visuella texter. Framstillningen &r teoretiskt
resonerande vid genomgangen av respektive metod, men ger ocksa handfasta rad till
den som ska vilja angreppssitt. Beroende pa var man ldgger fokus — pa
produktionssidan, bildsidan eller mottagarsidan — leder detta till en, eller mgjligen
flera, metoder som ar mer ldmpade &n andra. Detta visar Rose pé ett foredomligt
pedagogiskt sétt.

Den teoretiska utgangspunkten for sociosemiotisk analys av visuella texter finns i
Reading Images av Giinther Kress och Theo van Leeuwen (Kress & van Leeuwen
1996/2006). Forfattarna demonstrerar detaljerat hur bilder av méanga olika slag —
barnteckningar, ldroboksbilder, konstverk, stillbilder fran filmer — ar designade och
framfor allt hur olika element 1 kompositionen styr ldsarens/betraktarens tolkning.
Det finns en visuell grammatik enligt forfattarna.

Anders Bjorkvall édterger deras teorier i svensk version i Den visuella texten:
multimodal analys 1 praktiken (Bjorkvall 2009). Forutom att ha skédnkt oss en
begreppsapparat pa svenska innehaller boken en méngd uppslagsrika analyser av

reklambilder dér teorierna tillampas.
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Qarin Franker har tillimpat sociosemiotisk teori och metod pa svenska
valaffischer 1 sin avhandling Litteracitet och visuella texter: studier om larare och
kortutbildade deltagare 1 sfi (Franker 2011). Koncentrerade sammanfattningar av
Kress & van Leeuwens teori samt instruktiva bildanalyser &r hir av stort véirde for
denna uppsats.

Theo van Leeuwen har skrivit om ljud 1 ett sociosemiotiskt perspektiv: Speech,
Music, Sound (van Leeuwen 1999).

Kan man lita pa den teori som finns? Kress & van Leeuwens teori bygger pa
antaganden om en hypotetisk ldsare som foljer en forutbestimd lasvig baserad pa
layout m.m. Kritiska invindningar mot delar av Reading images har framforts av
Jana Holsanova i Myter och sanningar om ldsning (Holsanova 2010). Med hjilp av
teknisk apparatur gar det att registrera dgonrdrelser ndr en forsoksperson t.ex.
skummar ett uppslag 1 en tidning och pa det sdttet kan man komma &t hur lisarens

fokus forflyttar sig. Olika ldsare ldaste mycket individuellt, visade det sig.

Olika lasvégar och ldssitt grundar sig 1 ldsarnas personliga preferenser,
rutiner, vanor och erfarenheter, samt 1 l4sarnas associationer och
upplevelser. Darfor foljer faktiska lasare oftast inte en fOrutbestamd
lasvdg pa uppslag som ar utformade for “den hypotetiske ldsaren”.

(Holsanova 2010:119)

Litteraturlistorna 1 dessa bocker ger uppslag till vidare ldsning. Framfor allt finns
en rad arbeten av Kress och van Leeuwen var for sig.

En svérighet i sammanhanget ar att inte s& mycket finns skrivet om rorliga bilder,
och framfor allt inte om s& sammansatta visuella texter som den jag vill undersoka.

Slutkapitlet 1 Kress & van Leeuwen (1996, 2006) behandlar film, men kortfattat.

3.3. Sociosemiotisk teori

I litteraturen ovan dr det ett namn som stindigt refereras till: upphovsmannen till

sociosemiotiken, den engelske sprakforskaren Michael Halliday. Innebdrden av
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ordet ar att all betydelseskapande kommunikation &r socialt och funktionellt

motiverad.

Oavsett om kommunikationen sker verbalt eller genom bilder, maste
sprak och bild ha resurser for att kunna uttrycka de betydelser som de
som kommunicerar efterstravar. Finns det inte sddana resurser inom ett
kommunikationssitt sa skapas de, eller s& uttrycks betydelsen med hjélp

av andra kommunikationssétt. (Bjorkvall 2009:12)

Skrift och bild kallas 1 det hdr sammanhanget semiotiska modaliteter. Det man
anvinder sig av for att skapa betydelser inom modaliteten bendmns semiotiska
resurser. Som illustration till citatet ovan kan man tdnka sig féljande: man behover
uttrycka sig pa ett frimmande sprdk som man endast delvis behdrskar. Man kan da
skriva ett ord man inte kan uttala pd en lapp. Det vore ett sitt att komplettera
modaliteten tal med semiotiska resurser fran modaliteten skrift for att uttrycka det
man vill.

De typer av betydelser man behdver kunna uttrycka kan kategoriseras 1 tre s.k.
metafunktioner: ideationella, interpersonella och textuella. Med den ideationella
metafunktionen kan man “’beskriva eller avbilda vem som gor vad mot ndgon annan
eller vad som finns var 1 ett rum.” (Bjorkvall 2009:11) Den interpersonella
metafunktionen handlar om hur relationen mellan avsidndare och mottagare
representeras i bilden, t.ex. kan en lag kameravinkel ge mig som betraktare en kénsla
av underlidge gentemot personen pa bilden. Med den textuella metafunktionen menas
sadant som har med layout och komposition att géra. Dessa tre metafunktioner har
Kress & van Leeuwen (1996/2006:41-44) overtagit och inforlivat med sin teori. (De
kursiverade orden &r Bjorkvalls forsvenskningar av Kress & van Leeuwens
terminologi).

Det finns viktiga skillnader mellan bild & ena sidan och tal och skrift & den andra.
Tal och skrift organiseras temporalt och sekventiellt, bild framfor allt spatialt. 1 talad
eller skriven text foljer det ena ordet pa det andra och skapar pa s sitt betydelser. I

bilden har placeringen av olika bildelement — foremal, personer, ord, symboler,
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m.m. — olika informationsvirde (Bjorkvall 2009:21) beroende pé var de é&r
placerade.

Fran Roland Barthes emanerar tva andra viktiga termer. Relationen mellan bild
och skrift 1 en visuell text kan beskrivas som forankring eller avbyte (Bjorkvall
2009:24-25). Forankring innebar att skriften pekar ut hur lasaren ska uppfatta bilden.
Avbyte kallas det nir skrift och bild kompletterar varandra, t.ex. i en tecknad serie
dar det tecknade och pratbubblorna turas om att skapa betydelsen. Kan talet i en film
mojligen liknas vid pratbubblorna i1 den tecknade serien?

Rorliga bilder, dvs. film, dr liksom tal och skrift — och den tecknade serien —
organiserade sekventiellt och temporalt, men om man fryser bilden kan den
analyseras pa samma sétt som andra bilder. Kress &van Leeuwen har flera exempel
pa detta i Reading Images, och i avsnittet The moving image hdvdar de: “The
representational, interactive and compositional patterns we have discussed in this
book also apply to the moving image” (Kress & van Leeuwen 1996/2006:258).

Tal, musik, ljud dr viktiga inslag i1 en film, men dessa tas inte upp 1 Reading
Images. Theo van Leeuwen har emellertid pd egen hand behandlat dmnet (van
Leeuwen 1999). Han pekar ut viktiga skillnader mellan bild och ljud: vision allows,
even prefers, things to be held still, so that they can be scrutinized in detail,
dissected.” (van Leeuwen 1999:195) Seendet drar dédrigenom upp en skiljelinje
mellan subjektet och objektet, dvs. betraktaren och bilden. Betraktaren “possesses
and controls this object, but remains outside of it (her, him) at a distance.” (van
Leeuwen 1999:195). Seendet riktas mot nagot, ljudet, & andra sidan, kommer till oss,
satter oss 1 forbindelse med objektet: ”It connects, and it requires surrendering
oneself to, and immersing oneself in, participatory experience.” (van Leeuwen
1999:196).

I den sociosemiotiska analysen tar man fasta pa sddant i den visuella texten som
med olika medel styr lasarens/betraktarens tolkning 1 6nskad riktning (Franker 2011:
20-22,70-71, 73-74,).

Den dominerande lasriktningen i var del av vérlden gar fran vinster till hoger. Sa
ar vi vana att skriva och ldsa. En visuell text &r inte linjir pa samma sétt som en
skriven. Vi kan vilja var vi gar in i en bild (foto, tavla, reklamaffisch), men bildens

producent kan genom formgivningen av bilden paverka hur vi ldser den. Allt som &r
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dgnat att styra var lasning enligt producentens intentioner ar pa olika sitt framhavt i
kompositionen. Genom placeringen av foremal, personer, ord och symboler
(centrum — periferi; till vénster — till hoger; uppe — nere) signaleras vad vi ska
uppfatta som viktigt eller oviktigt, ként eller nytt samt idealiserat eller
verklighetsndra. Bildelement kan framhévas genom storleken, placering i1 forgrunden
eller skdrpan i det som fokuseras. Inramningar kan markera sammanhéllning,
avgransningar sérskilja. Graden av realism kan vara en viktig trovérdighetsfaktor
och varieras genom t.ex. fargatergivning och ljussittning.

Bildskaparen vill ocksa uppritta relationer mellan betraktaren och, framfor allt,
personer i bilden, inte minst i reklamens vérld. Detta astadkoms genom avstind,
kameravinklar eller kontaktskapande ansiktsuttryck, blickar osv. Ju ndrmare
kameran — och mig som betraktare — en person i bilden é&r, desto storre blir
intimiteten. Betraktningsvinkeln uppréttar ett maktforhallande: kamerans position
kan placera personen pa bilden i overlage eller underldge i forhéllande till mig som
betraktare. En person i bilden som ser rakt pad mig vill mig nagot eller kriaver nagot
av mig, den som vinder mig ryggen erbjuder 1 stéllet en mdjlighet att bli betraktad
av mig 1 lugn och ro. (Denna korta sammanfattning av den textuella och
interpersonella metafunktionen utgir fran Frankers presentation av visuell design
(2011:20-22), vilken i sin tur atergar pa Kress & van Leeuwen (1996/2006)).
Franker anvédnder uttrycket kompositionell analys nidr hon syftar pad den textuella
metafunktionen).

Kress & van Leeuwen (1996/2006:4) dr noga med att framhaélla att deras visuella
grammatik inte har universell rackvidd. I en kultur dar man skriver frén hoger till
vénster eller uppifrdn och ner kommer inneborden av bildelementens placering att

vara annorlunda 1 enlighet med bildsynen inom den kulturen.

3.4. Liroplanen och visuella texter

I styrdokumenten for &mnet Svenska pa gymnasiet anviands inte termerna visuell

eller multimodal om text, men det sigs att andra medier &n texter ocksa ska ta plats:
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med hjdlp av skonlitteratur, texter av olika slag och olika typer av
medier 1ar hon kinna sin omvérld, sina medménniskor och sig sjélv.
(Skolverket LGY11 [www]: ur d&mnesbeskrivningens inledning, min

kurs.)

formaga att anvianda skonlitteratur och andra typer av texter samt film
och andra medier som Xkélla till sjdlvinsikt och forstaelse av andra
maéanniskors erfarenheter, livsvillkor, tankar och forestillningsvérldar.

(Skolverket LGY11 [www]: ur &mnesbeskrivningens syfte, min kurs.)

Kunskaper om genrer samt berdttartekniska och stilistiska drag, dels 1
skonlitteratur fran olika tider, dels i film och andra medier. (Skolverket

LGY11 [www]: punkt 6 ur &mnesbeskrivningens syfte, min kurs.)

Syftesdelen 1 &mnet Svenska som andrasprak ndmner ocksa film och andra medier,
utover texter, som en killa till insikt om andras erfarenheter etc., men viktiga
skillnader finns: inget ségs om sjdlvinsikt, ej heller kunskap om genrer vare sig 1

texter eller andra medier. A andra sidan betonas sprakutvecklingen:

Skonlitteratur, texter av olika slag, film och andra medier ska anvéndas
som killa till insikter om andras erfarenheter, tankar och
forestillningsvérldar, och for att ge eleverna en mojlighet att utveckla ett
varierat och nyanserat sprak. Innehallet ska viljas s& att elevernas
tidigare erfarenheter och kunskaper tas till vara. (Skolverket LGY11

[www]: ur &mnesbeskrivningens syfte, min kurs.)

Forméga att l4dsa och reflektera Gver texter av olika slag. (Skolverket

LGY11[www]: punkt 5 ur &mnesbeskrivningens syfte, min kurs.)

Film och andra medier &r séledes inte bortglomda i amnesplanen, men skrivningarna
ar allménna, vaga och knapphindiga nir det giller andrasprikseleverna. I den

foregdende amnesplanen talades bade om ett vidgat textbegrepp och bild.

Léaroplanen 1 Svenska fore 2011:
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Amnets karaktir och uppbyggnad

Att ldsa, skriva, tala, se och lyssna blir meningsfullt ndr personliga,
existentiella, etiska, historiska, framtidsinriktade eller andra fragor
behandlas 1 undervisningen. Att tilligna sig och bearbeta texter behdver
inte alltid innebéra ldsning utan dven avlyssning, film, video etc. E#t
vidgat textbegrepp innefattar férutom skrivna och talade texter dven

bilder. (Skolverket [www])

Léroplanen i Svenska som andrasprék fore 2011:

Amnets karaktir och uppbyggnad

Viktiga kunskapsomraden &r det svenska spraket och den svenska
litteraturen, med utblickar mot vérldslitteraturen. Att tilligna sig och
bearbeta texter behover inte alltid innebéra ldsning utan dven avlyssning,
film, video etc. Ett vidgat textbegrepp innefattar forutom skrivna och
talade texter dven bilder. Studiet av svenska texter 1 vid bemérkelse
bidrar till kunskaper om svensk kultur och svenskt samhéllsliv.

(Skolverket [www])

4. Metod

Uppsatsen undersoker en visuell text i tre steg: forst blir den foremal for en
multimodal analys, sedan far tva elevkategorier reagera pa samma visuella text och
slutligen jamfors resultaten.

I ndgon man har valet av metod hamtat néring ur de resonemang Rose (2012) for
om kombinationen av bildmaterial och metod. For reklam ldmpar sig semiologi bra
som metod, for film kompositionsanalys (2012:45). Men Rose ldmnar ockséd stor
frihet at lasaren/forskaren vid valet av metod: ”A method should be used for its

interpretative possibilities, not because of conventional ways of using it.” (2012:45)
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4.1. Steg 1: filmanalys

Den visuella texten, dvs. Volvos reklamfilm, analyseras i enlighet med det teoretiska
perspektiv. som refererats ovan. Den ideationella nivan representeras av
sekvensbeskrivningen (se bilaga 1), dir varje sekund av filmen beskrivs sa objektivt
som mojligt, utan forsok till tolkning. I sekvensanalysen (se avsnitt 5.1.3.) tas steget
fran beskrivning till tolkning nir de kompositionella (textuella) och interpersonella

aspekternas funktion granskas.

4.2. Steg 2: enkiit och samtal

Filmanalysen, i1 synnerhet avsnitten om disposition och sekvenser (se avsnitt 5.1.2.
och 5.1.3.) ligger till grund for de fragor eleverna stilldes infor, dels i enkéten, dels i
de uppfoljande samtalen. Elevenkéten i original, s som eleverna motte den, kan ses
i Bilaga 2. Nar fragorna formulerades var utgdngspunkten att inte forutsitta nagra
kunskaper om reklamfilmen som genre eller dess verkningsmedel. Fragorna maste
ocksd kunna fOrstds av alla, oberoende av individuella skillnader 1
sprakutvecklingen. Dérfor ar fragorna mer deskriptiva dn analytiska, d&ven om
sddana ockséd finns. Med enkla medel ville jag komma &t sd& ménga aspekter av
filmen som mdojligt, vilka ocksd pa ett rimligt sétt gick att jamfora med min egen
analys. Kvantitativa och kvalitativa fragor blandades, darfor att den kombinationen
bést ldmpade sig for mitt syfte. Visst stod ger Jan Trost 1 Enkdtboken (Trost 2001)

dir han resonerar sé hir:

Om fragestillningen géller hur ofta, hur méanga eller hur vanligt skall
man gora en kvantitativ studie. Om fragestillningen diaremot giller att
forsta eller att hitta monster sa skall man gora en kvalitativ studie. (Trost

2001:22)

Det direkta syftet med enkétfragorna framgér av foljande sammanstéllning. Malet ar

att fa en bild av vad eleverna har uppfattat av genre och disposition, men ocksa av
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reklammakarnas avsikter, hur man styr lsningen i en viss riktning och vad det

overgripande budskapet dr ur producentens synvinkel.
Fraga 1: Genre-uppfattning. Vad uppfattar man som typiskt for genren?
Fraga 2 + 8: Vad uppfattar man som intresseviackande eller framhavt i filmen?

Fraga 3: Virdeoverforing. Vad uppfattar man av reklamens sétt att projicera

personers egenskaper pa foremal?
Fraga 4: Vad uppfattar man av filmens disposition?

Fraga 5 + 6: Vad uppfattar man som standardsvenska respektive avvikelse? Hur

resonerar man om uttal?

Fraga 7: Vardeoverforing, fordjupning: Hur ser man pa sambandet mellan Zlatan,

bilen och nationalsdngen som delar i ett dverordnat budskap?

Fraga 9: Hur tolkar man texten MADE BY SWEDEN som del i det 6verordnade
budskapet?

4.3. Steg 3: jamforelse

Elevernas svar i1 enkét och samtal jamfors med den multimodala analysen.

5. Resultat

Foljande kapitel bestar av tre avsnitt som innehaller filmanalys, elevundersdkning

och jamforelse av resultat. De motsvaras av metoddelarna 4.1., 4.2. och 4.3.
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5.1. Overgripande analys av Volvo XC70 feat. Zlatan

Reklamfilmen granskas fran tre hall: producentens perspektiv, hur filmen é&r

organiserad samt hur den kan tolkas.

5. 1.1. Producentens utgdangspunkt

Filmen &r producerad av reklambyran Forsman & Bodenfors pa uppdrag av Volvo.
Musiken i filmen stdr musikproducenten Max Martin for. Volvos informationschef
Per Carled sa i en intervju med anledning av lanseringen s& hiar om valet av

fiallmiljo:

Vi borjade diskutera hur hans liv ser ut utanfor fotbollsplanen. Vi tycker ju att
Volvo star for genuina vérden. Vi vill visa verkligheten. Sa fort Zlatan har en
stund &ver aker han till sin jaktstuga och umgéds med familjen. Vildmarken,
jakt och familjen dr hans stora grejer. Da tar vi fasta pa det. (Dagens Media

140124 [www])

Volvo Personbilar Sverige har 1 anslutning till filmen pd You Tube foljande

presentation:

Fjall, sndriga skogar och ddsliga vdgar. Midnattssol, regn och morka nitter.
Landsbygd och stidder, sné och is. De svenska forhdllandena inspirerar och
utmanar oss nir vi utvecklar védra bilar. De ger oss styrka — ndgot vi har

gemensamt med Zlatan. Hér dr vér hyllning till Sverige. (YouTube [www])
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5.1.2. Filmens disposition

Filmen ar 120 sekunder ldng. Av den tiden &r Zlatan i bild dubbelt sa linge som
bilen, ca 65 sekunder. Ca 32 sekunder disponeras av bilen. Resten av tiden, 23
sekunder, dgnas at sddant som familjen och miljdinslag.

Den tid Zlatan disponerar delas mellan trdning 1 ensamhet 1 en fjillstuga,
bilkorning, jakt, vinterbad, 16pning 1 fjéllmilj6, fotboll och samvaro med fru eller
barn. Bilen, dvs. Volvo XC70, far man se pa avstand eller nira, framifran, bakifran,
fran sidan, i dagsljus, halvmorker och morker. I nagra sekvenser — 8, 12, 21, 29, 31 —
ar Zlatan och bilen samtidigt i bild, sammanlagt 5 sekunder. (De sekunderna ingar i
de 65 sekunder som angavs ovan for Zlatan). Med sekvens menas hér 1 princip ett
klipp, men nér en avgransad hindelse bestar av tva eller tre klipp betecknas dessa a),

b) osv. inom samma sekvens (se t.ex. sekvens 4 1 Sekvensbeskrivning, bilaga 1).

Under den tid som disponeras av bilen far man se hur den tar sig ut i en krdvande
fjallmiljo, och i ndgon mén hur den anvénds av Zlatan: férutom sjdlva korningen
med hjilp av GPS visas dven smidig urlastning samt att den fungerar som
provisoriskt omkldadningsrum.

Till detta kommer ljud av olika slag: atmosfarljud, effektljud, tal, tonsatt sang
och bakgrundsmusik.

De olika sekvenserna formar sig till beréttelser: om Zlatan och vildmarken, om
Zlatan och familjen, om Zlatan och bilen samt om Zlatan och fotbollen. Genom
nationalsdngen binds de fyra delberdttelserna samman till en enda berittelse om

Zlatan och Sverige.

5.1.3. Sekvensanalys

0 — 4: Anslaget till berdttelsen om Zlatan och Sverige dr en bild av kraft och styrka.
P& Oppningsbilden mots betraktaren av Zlatan med bar &verkropp rakt framifran.
Samlad, beredd till handling. Nér bilderna borjar rulla ér det ett vintrigt fjdllandskap
vi ser: du gamla, fria, fjallhoga nord. Vi ser &ter Zlatan inomhus, som pa

Oppningsbilden, och direfter stugan fran utsidan placerad i fjdllmiljo. Zlatans
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muskulodsa rygg exponeras, nédr han héver sig upp 1 en bjélke, vilket forstirker bilden

av kraft och styrka. Ryggens landskap av tatuerade tecken dr framhévd.

Sammanfattning: vi tillats betrakta den plats dir Zlatan befinner sig, interiéren och
exterioren. Narbilden framifran, liksom hans nakenhet, skapar intimitet, men han ser
inte pa oss, krdver inget av oss, ger oss inget heller. Vi erbjuds i stillet att inspektera
hans imponerande ryggtavla, bekanta oss med hans stuga och det omgivande
landskapet. Men vi &r inte inbjudna, i stillet vinder han oss ryggen och gar. Ljudet
som bultar, likt en puls, bidrar diremot till att skapa kontakt och foOrstirka

intimiteten.

5 —9: Bilen introduceras och kopplas ihop med Zlatan. Forst ser vi den framifran, sa
som Zlatan motte oss pa Oppningsbilden. Sedan kor den at vinster i bild, sa som
Zlatan gick ur bild 1 stugan tidigare. Det &r fortsatt samma halvdunkel, och samma
latt bultande ljud i bakgrunden, men detta bryts nér bilen kor &t hoger och Zlatan
borjar recitera Du gamla, du fria till musik som hors svagt. Man ser nu ocksa Zlatan
1 profil inne 1 bilen med blicken 1 fardriktningen och direfter ser man honom med

samma koncentrerade blick i den riktning bollen ska slés pa fotbollsplanen.

Sammanfattning: en transportstricka, dér bilen ska visas upp och knytas till Zlatan.
Vi ser bilen fran olika hall nédr den kor 1 olika riktningar sa som dven fotbollsspelare
standigt gor riktningsforandringar samtidigt som vi pdminns om att Zlatan ar
fotbollsspelare. Kontrasten &r stor mellan det vita, kalla sn6landskapet och virmen 1
nirbilden pa Zlatans ansikte. Ljudet av hans rost skapar kontakt, drar in oss i filmen.

Introt till nationalsangen skapar forvantningar pa fortsittningen.

10 — 19: Nu introduceras familjen. Forst Zlatans sambo Helena som ses blicka ut
genom fOnstret, som om hon vintade pd nagon. Dérefter vixlar filmen mellan
hemmiljon och vildmarken, dir Zlatan kor bil pa sndiga vigar och sedan beger sig
pa jakt. "Men act and women appear”, papekade John Berger i Ways of Seeing
([1972] 1973:47). Om rollfordelningen mellan konen rader ingen tvekan i den hér
filmen. Mannen &r den handlande och hans handlingar dger rum utomhus, medan

kvinnans domaén ar inomhus, 1 hemmet.
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Zlatan gér in i skogen — du tysta, du glddjerika skona - med ryggséck och gevir,
en bild som véxlar dver till hemmiljon dir han gosar med barnen. I skogen bér han
ryggsdck, hemma bér han barn pa ryggen. Till slut sitter Zlatan vid en ldgereld 1
morkret: den varma elden zoomas in. P4 ndsta bild &r Zlatan hemma, liggande
bakom Helena pé singen, skrattande, for att aterigen sitta vid elden i skogen,
tankfull. Hela tiden hors Zlatans rost till bilderna. De symboltunga orden jord, sol,
himmel ldnkas till bilderna med elden och kvinnan. Det fjdrde elementet, vattnet,

aterstar, men det kommer snart.

Sammanfattning: en serie sekvenser som véxlar mellan inne — ute, virme — kyla, ljus
— morker, ensamhet — gemenskap. Zlatan ror sig ledigt mellan dessa tillstdnd och
platser; han ar lika hemma i bada vérldarna. Med bilen kan han snabbt forflytta sig
efter behov. Orden fran nationalsdngen pekar ut mojliga innebdrder hos bilderna,
forankrar dem i var forstaelse: du vdnaste land > platsen vid lagerelden; din sol >
kvinnan; din himmel > bilden av kvinnan drojer kvar nir Zlatan drémmande ser in 1

elden.

20 - 28: Scenvéxling. Forst morker, som lyses upp av billyktor, vilka i nésta sekvens
forvandlats till pannlampa pa Zlatan som soker vdg genom skogen. Man ser spéar i
snon, och aterigen billyktor i morker, varpa GPS-skdrmen inne i bilen kan ses.
Zlatan bland trdden ndrmar sig med vaksam blick betraktaren, liksom tidigare bilen 1
morkret med sina skarpa lyktor. Vixling till Zlatan i landslagstrdja med samma

vaksamma blick — liknar sekvens 9 — varpé en kronhjort uppenbarar sig i skogen.

Sammanfattning: sekvenser som ger prov pa forméagor som bade bilen och Zlatan
har: billyktor — pannlampa; GPS visar vigen — Zlatan laser spar i snon, samtidigt hor
vi honom sdga ...minnen. 1 overford bemérkelse lamnar vi spar som blir kvar 1
minnet. Vi far inte gldmma att Zlatan ar en vérldsberdmd fotbollsspelare. Vi kdnner
igen hans blick fran fotbollsplanen (...da drat ditt namn...) dir han gar bland
trdden, och strax ser vi honom i fotbollstr6jan nédr orden landar péd ...flog dver

jorden.

29 — 36: Zlatan har parkerat bilen vid en sjo, dir han sittande i forarsétet borjar kla

av sig. Vi far se vigen, i fagelperspektiv, slingra sig mellan fjillen. Zlatan gar, i

15
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badbyxor och med ryggen mot oss, mot sjon, varpa vi aterigen ser bilen avlagsna sig
pa den snoklddda vagen. Zlatan ndrmar sig sjon med den morka isen, samtidigt som
man hor honom séga: jag vill leva, jag vill... och i nésta sekvens, som dr 1 hemmiljo,
faller han 1 en nedatgaende rorelse — pa ordet dé — med barnen hidngande runt halsen.
Fallet fangas upp av nista bild dér vi ser, underifran, en kropp i badbyxor sjunka
lodritt genom vattnet — halet i isen lyser i Overkanten. Samtidigt som Zlatan — vi far
anta att det ar han — sjunker, hor vi hans rost som fullbordar satsen med: ...i Sverige
— 1 originalet: Norden. (Nu borjar nationalsangen om, i en mer musikalisk version,

sjungen av en kvinnlig rost.)

Sammanfattning: varfor ldmnar bilen platsen? Hér, i1 filmens centrala parti, ska
Zlatan symboliskt do, men vi kommer alltid att minnas honom som han var: ...du
blir vad du var.. hor vi, medan han gar mot sjon ...jag vill leva...han nidrmar sig
...do... han faller med barnen ...i Sverige... han sjunker ensam genom vattnet och
hérs inte mer. Du gamla, du fiia... aterupptas av en ljus kvinnordst. Ar det en
anglakor vi hor? Det ar ett starkt pastiende som gors hér: 1 Sverige vill Zlatan,

tillsammans med barnen, do.

37 — 49: En serie sekvenser som véxlar snabbt medan Zlatan sjunker for att ater stiga
mot ytan. Det &r bilder som repeterar sddant vi sett tidigare: Zlatan i landslagstrojan,
hans ansikte, blick; bilen pa viagen, morker, lyktorna (3 génger); Zlatan som springer
1 skogen, kronhjorten som springer 1 skogen, barnen som springer inomhus. Zlatan

ateruppstar, stiger mot ytan, samtidigt med orden: ...jag hdlsar dig...

Sammanfattning: tiden &r ett av filmens viktigaste uttrycksmedel — fordrdjningar,
fortatningar, clifthangers har en temporal aspekt. Det tar 12 sekunder av denna korta
film innan Zlatan tar simtaget upp mot ljuset. Det dr en allmént spridd forestéllning
att livet passerar revy i dodsogonblicket, vilket ocksa forskningen har intresserat sig
for (se t.ex. Nédra doden-upplevelser. Allt om vetenskap 2011-03-01 [www]). De

bilder ur Zlatans liv som hir passerar paminner starkt om sadana forestédllningar.

50 — 57: Nu ser vi vinterlandskapet — vdnaste land — uppifran, dir 6msom Zlatan
kan ses springande bland fjillen, dmsom bilen kdrande pa olika fjdllvagar. Musiken

borjar tona ut.
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Sammanfattning: transportstracka fram mot den sista hdjdpunkten. Zlatan och bilen

visar aterigen vad de &r bra pa: att ta sig fram i terrdngen, pa vintervagar.

58 - 62: Tempot 1 bildvixlingarna sjunker nu, musiken tonar ut mer och mer. Zlatan
kommer smygande mellan tridstammarna rakt mot oss tills vi ser hans 6ga i1
kikarsiktet. P& nista bild star en hjort bland traden och ser rakt mot oss. Zlatans rost
tar vid igen, ackompanjerad av den ploppande bakgrundsmusiken som fanns 1 borjan
av filmen: Jag vill leva... han siktar ...jag vill dé... han sédnker gevéret.

...1 Sverige dr de sista orden fran Zlatan till den sista bilden pd honom, dir han

sitter 1 morker och blickar inatvint.

Sammanfattning: for forsta gdngen ser nidgon rakt pa oss betraktare. Zlatans oga i
kikarsiktet &r morkt och stort och riktat mot mig. Vill han skjuta mig? Nej, hjorten
star en bit bort och ser rakt pa Zlatan och i forlingningen pa mig, vilket innebér att
den kraver nagot av oss. Vad det dr, kan den inte sjdlv tala om, men Zlatan ldnar den
sin rost: Jag vill leva... Och han later den leva. Men sjélv vill han leva och do i
Sverige, slar han fast dn en ging, for det har han krivt av sig sjdlv. Vi sdg det
alldeles nyss: 1 hans morka pupill 1 det 6ga som tycktes riktat mot oss syns hans

egen spegelbild. Det krav som blicken representerar ar stéllt till honom sjalv.

63 — 64: Avslutning: en bil 1 morkret med roda baklyktor, textremsan MADE BY
SWEDEN, Volvos logotyp. Béde texten och logotypen dr av stort format och
centralt placerade, vilket markerar deras informationsvirde. De dr viktiga. Detta
paminner oss ocksa om att det dr bilreklam vi har sett, men pastar genom ordet by 1
stallet for in nagot annat &n vi dr vana vid fran annan reklam. Forutsittningar och
egenskaper som &r unika for Sverige som land har gjort det mdjligt att skapa en
sadan bil. Polysemin i ordet made, som kan overséttas med gjord, gjort eller gjorda,
Oppnar ocksa for tolkningen att endast Sverige kan fa fram en fotbollsspelare med

Zlatans kvalitéer.

5.1.4. Summering

I filmen har vi sett manga parallella inslag folja pa varandra och forbinda Zlatan

med bilen, t.ex. blickar och billyktor, GPS i bilen och spar i snon, bilen som sladdar
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och Zlatan som dribblar. Detta dr semiotiska resurser som filmen dger men inte
stillbilden, dérfor att filmen &r temporalt organiserad. Man kan undra over vissa
sekvenser. Vad gor en kronhjort i Norrland? I Skéne 4r den vanligt forekommande
déaremot. Djurens konung — med krona pa huvudet - méter Skanes fotbollskung, vill
man kanske sdga. Det kan dock finnas enstaka exemplar 1 Dalarna, Jimtland och
Harjedalen (Svenska Jagareforbundet [www]).

Det viktigaste dr emellertid texten, i form av den upplésta nationalsangen - tal,
som fOrankrar inneborden av bilder som annars skulle vara en tdmligen
sammanhangslos upprakning. Man kan litt konstatera detta genom att stinga av
ljudet. Den svenska nationalsdngen innehéller i huvudsak tre perspektiv eller
forhallningssatt till fosterlandet: frihetskdnslan forbunden med den storslagna
naturen, det drorika forflutna som allt framgent kommer att bestd, samt en utféstelse
frdn den som deltar i sdngen att hér vill man leva och do. Zlatan ar den som i filmen
forkroppsligar dessa virden. Han vistas 1 det fria, vilda landskapet, det tysta,
glddjerika skona, och han verkar trivas dér, vilket vdl motsvarar den sjdlvbild
svensken ofta tillskrivs. Det drorika forflutna aktualiserar och beféster han, inte med
vapen 1 hand pé slagfiltet men vél pa fotbollsplanen, dédr han ser till att bdde hans
och Sveriges namn &rat flyger 6ver jorden. Hér vill han ocksa leva och do, i Sverige.

Pa den semiologiska nivan sker en Overforing av virden mellan tecken. De
egenskaper och kvalitéer som Zlatan forkroppsligar fors over pa bilen, produkten
som ska séljas. Kraft, styrka, uthallighet, palitlighet, Gverldgsenhet, ryktbarhet
forknippas nu ocksa med bilen och den som kor eller dger bilen far del i dessa

egenskaper.

5.2. Elevundersokningen

Undersokningen genomfordes i tva etapper: forst enkét, sedan uppfoljande samtal i

mindre grupper.
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5.2.1. Enkidten

De elever som stillde upp gjorde det frivilligt efter forklaringen att de skulle fa se en
reklamfilm och att jag var nyfiken pa hur de tolkade den. De 18 SVA-eleverna, fran
fyra smagrupper, undervisar jag sjilv. De 24 SVE-eleverna, fordelade pa tva klasser,
undervisas av en kollega. Enkdten genomfordes sex ganger, pad exakt samma sitt.
Forst visades filmen, sedan delade jag ut fragorna och laste dem hogt, darefter sag vi
filmen en ging till. Sedan besvarades enkiten, anonymt, under tystnad.

Av elevernas svar att doma finns det ofta likheter, men ocksa vissa avgdrande
skillnader mellan kategorierna SVA och SVE. En sadan skillnad visar sig i hur
snabbt man kan avgora att filmen ar reklam, ddr majoriteten av SVA uppger att
minst 20 sekunder behdvs, medan majoriteten av SVE behover hogst 10 sekunder.
Nér man ska motivera hur man ser det, ger SVE-elever i hogre grad exempel pé hur
filmen &r gjord. Hér ar det virt att notera att man maste motivera sin asikt genom att
skriva med egna ord, medan man endast satte kryss 1 en tabell for att markera hur
snabbt man identifierade genren. Formégan att uttrycka sig paverkar sjilvfallet i
vilken grad man kan kla sin asikt i ord.

Endast fyra elever totalt uppgav att filmen inte vickte deras intresse, men det ar
ingen tvekan om vad de dvriga fann intressant — Zlatan sjélv. Hela 75 % SVE-elever
och 50 % SVA-elever uppgav detta, och dessutom ingér Zlatan som del i Ovriga
forslag. Ingen valde bilen. Niar man kommer till frigan om betydelsen av Zlatans
medverkan 1 bilreklamen har mer dn 50 % SVE-elever forslag som gér ut pa att
Zlatan pd nagot sitt agerar draghjdlp &t bilen eller filmen, medan 1/3 av SVA-
eleverna uttrycker sddana tankar.

Fragan om hur filmens 120 sekunder dr fordelade mellan Zlatan och bilen var
aterigen en kryssfrdga och hér har en majoritet av bada elevkategorierna uppfattat
forhéallandet korrekt. Fragan om Zlatans uttal var 4ven den en kryssfraga och svaren
visar pa stora skillnader: 50% SVA-elever hdvdar att Zlatans uttal dr perfekt, néstan
90 % 1 spannet bra till perfekt. Av SVE-eleverna ar det tvirtom 50 % som anser att

hans uttal ligger i intervallet bra till daligt. De fa elever som i foljdfridgan forméar


Jan Karlsson
19


20

forklara hur de tinkte har synpunkter pad Zlatans skénska eller uttalet av R eller i
négot fall brytning. Bada kategorierna ar lika faordiga och motiverar likartat.

I fragan om nationalsangens roll i bilreklamen 4r elevkategorierna samstimmiga:
nationalsdngen har samband med bilen som é&r svensk. Néstan alla SVE-elever angav
dylika skél. Det gjorde dven 13 av 18 SVA-clever. Foljdfragan géllde vad det
betyder for filmen att Zlatan framfor nationalsangen. Ingen annan friga gav sa
disparata svar. SVA-eleverna har en méngd forslag som i stort sett gar ut pa att
Zlatan och Sverige hor ihop, medan ett fatal SVE-elever har svar i den riktningen.
Péfallande ar att s& manga som 1/3 inte svarar pa fragan eller uppger vet ej”.

I den fo6ljande fragan skulle man rangordna fem héndelser med den man mindes
bast pa forsta plats. Gemensamt for alla handelser som satts pa forsta plats av savil
SVA- som SVE-elever dr att Zlatan deltar och ar aktiv. De har ocksa valt samma
fyra hdndelser som tévlar om forstaplatsen: Zlatan vinterbadar, trdnar, kor bil, siktar
pa hjorten. Bland SVA-eleverna har flest vinterbadet forst, hos SVE-eleverna ar det
Zlatans traningspass som hamnar overst hos flest. Andra héndelser som fatt enstaka
roster — av SVA-elever - dr forknippade med nationalsdngen, familjen och fotbollen.
Bland 6vriga hiandelser som valts — utan att hamna pé forsta plats — ar det sarskilt en
som vittnar om god iakttagelseforméaga: “Nér Zlatan fintade bort ndgra spelare sa
filmade dom nér Volvon sladdade pa snon och sedan korde vidare.” Har &r det
egentligen fraga om tva hiandelser, men eleven har lagt méarke till hur de forbinds
med varandra genom klipptekniken. Andra inslag, som hos SVE-eleverna
forekommer pa listorna, men ej satts pa forsta plats, ar sekvenser dir Zlatan umgés
med familjen eller spelar fotboll.

Den sista fragan behandlade texten MADE BY SWEDEN. Manga elever har
endast lexikala tolkningar och utvecklar inte vad de menar. Av ovriga forslag hos
bada kategorierna gar de flesta ut pa att bilen, Zlatan samt reklamen &r svenska
produkter, men utvecklade resonemang om textens funktion som del i filmens

budskap finner man inte.
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5.2.2. Uppfoljande samtal

Fyra elever fran varje elevkategori anmélde sig frivilligt till de samtal som f6ljde pa
enkédtundersokningen. Samtalen dgde rum ungefér en vecka efter enkiten. Vi inledde
med att se om filmen en gang. Darefter stélldes ett antal fragor som syftade till att
fordjupa tankegéngarna frdn enkétsvaren. Samma fragor stdlldes 1 bada
samtalsgrupperna. Nér svar uteblev eller blev knapphéndiga stillde jag foljdfragor
eller pekade ut tydligare vad jag ville komma at med fragan. Jag gjorde klart att
mina fragor skulle styra samtalet, men att det i Ovrigt var fritt fram att yttra sig.

Ingen hade invdndningar mot att samtalet spelades in.

Redovisningen av samtalen hirefter inleds med den frdga som var utgadngspunkt
for varje moment. Sedan foljer en sammanfattning av elevernas svar med
kommentar. Citat forekommer och f6ljs av en hénvisning till ljudfilen med
tidsangivelse. Foljdfradgor har inte skrivits ut eftersom de inte kunde forutses och

foljaktligen blev nagot olika i de bada samtalen.

1. Hur ser man att det &r en reklamfilm, om vi ténker pé filmen frén bdrjan till

slut?

SV A-elever:
Eleverna hittar snabbt kidnnetecken pé att det dr en reklamfilm vi har sett. Slutet,
market, texten, en bil. Efter uppmaning kommer fler iakttagelser: det finns en kind

person med; hur de gor filmen; filmen &r inte sé lang; hur bilen kor pa viagen.

Bilen och Zlatan och allt det dir. Det ar reklam for att det ar en bil som

ar med — det brukar alltid va det. (STE-001, 2:00 >)
Igenkdnningsfaktorn dr hog — eleverna ger exempel pa sddant de sett forut i liknande
filmer, men &r &dndé inte riktigt sékra pé att det &r reklamfilm forrdn i slutet nédr de

ser logotypen och texten.

SVE-elever:
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Efter viss tvekan i inledningen kommer eleverna snabbt fram till ndgra kidnnetecken
pa reklam: mérket; Zlatan brukar inte vara med i vanliga filmer; véxlingarna mellan

Zlatan och bilen; bakgrundsmusiken

2 Zlatan ir i bild dubbelt s& mycket som bilen. Varfor?

SVA-elever:
Forst ska sdgas att eleverna inledningsvis hade olika uppfattning om proportionerna
mellan Zlatan och bilen. Som svar pa fragan foreslogs, att de som ser filmen ska

komma ihag Zlatan, han ir en stjdrna, och alla gillar fotboll.

SVE-elever:
Zlatan ar kand, drar till sig tittare, sdger eleverna spontant. Nagon foreslar att det

kan finnas ett avtal som ger Zlatan mer tid 4n bilen.

3 Volvo ir redan ett kidnt mérke. Vad gor Zlatan i filmen som far bilen att

framsta som mer intressant?

SVA-elever:

Zlatan ar Sveriges stolthet; Volvo dr ett kint svenskt foretag; de paminner om
Sverige; och man har lagt till nationalsangen; “mycket svenska saker (STE-001,
5:11 >)” — elevsynpunkter som indikerar att man har uppfattat att Zlatans roll ar att

starka varuméarket Volvo och att badas koppling till Sverige framhévs.

SVE-elever:

Eleverna kommer snabbt in pa egenskaper hos bilen som framgar nir Zlatan kor
den. Han "driftar”, dvs. sladdar, sdger ndgon. Bilen har vél anti-spin, fyller en annan
i. Efter lite hjélp hittar de mer: den 4r t.ex. bra pa snon. Nar de far foljdfragor, kan
de snabbt sitta ord pa sddant bilen dr utrustad med, s& som GPS, bra belysning och

liknande.
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4. Texten till nationalsangen: vad handlar den om?

SV A-elever:

Sverige, landskapet...? Svart att forsta.

Ingen av eleverna kunde texten och det var inte alla som visste, innan de sag filmen,
att det var nationalsdngen. Man hade inte tinkt pa vad texten siger. ”Vi lyssnar pa

den bara (STE-001, 6:08 >).”

SVE-elever:
En av eleverna hjilper mig att ldsa upp texten, vilket gar bra i borjan, men inte hela
viagen. De andra sdger att de inte kan den, men dr vdl medvetna om att det &r

nationalsédngen.

5. Har texten ndgot med bilen, eller Zlatan, att gora?
SVA-elever:

”Alla de hér tre sakerna hianger ihop, Zlatan, bilen, nationalsdngen (STE-001, 6:26
>).” Landskapet; sno; dar Zlatan befinner sig — var inslag 1 filmen eleverna kopplade
till texten. Langre &n sd kom vi inte, trots mina forsok att hjdlpa dem pa traven med
foljdfragor. Man hade &ndéa uppfattat att “de hir tre sakerna" samverkar i filmen,

daven om man inte kunde formulera hur de gor det.

SVE-elever:

De kommer snabbt fram till att bilen dr svensk och att d&ven Zlatan &r det. ”Det &r tre
véldigt stora ikoner for Sverige...Zlatan, bilen och nationalsdngen (STE-002, 10:14
>).” De namner ocksd andra saker i filmen som de menar stimmer med texten:
miljon; det dr kallt; fritt. Zlatan, liksom bilen, dr kédnd Over hela vérlden. Nér jag
upprepar nagra ord fran texten — dd drat ditt namn — papekar ndgon genast: “han
gjorde ett mal dar (STE-002, 11:32 >).” Man har foljaktligen sett att text och bild

samverkar.
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6. Spelar det ndgon roll for reklamen om Zlatan har bra eller daligt uttal?
SV A-elever:

De synpunkter som kom fram péd den fraga som stéilldes var fa och vaga och ingen

gav uttryck for att Zlatans uttal var ndgot annat an bra.

SVE-elever:

Alla séger genast unisont nej — ”Zlatan dr Zlatan.”

7. Vilken hindelse 1 filmen minns du béast?
SV A-elever:

Tva elever valde Zlatans vinterbad — “’ndr han hoppade i vattnet (STE-001, 15:23)” —
och de andra tvd ndr han siktade pd hjorten. P4 direkt friga om de sdg nagon

koppling mellan den hindelse de valt och bilen, var svaret nej.

SVE-elever:

Eleverna nimnde snabbt fyra helt olika hindelser: nar han sprang fran renen; hoppar
1 vattnet; siktar pa renen; nir man ser hans snygga fru i fonstret. Den forst angivna
(som de andra eleverna ifragasatte: gjorde han?) r ett intressant val. Jag bortser da
ifran att eleven sdger renen - vilket vore relevant i den miljon i stéllet for den
kronhjort vi kan se. Eleven syftar troligen pa tvd sekvenser dar man forst ser Zlatan
springa at vénster genom skogen for att i ndsta klipp se kronhjorten springa &t

samma hall (se Bilaga 1, sekvens 40-41).
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8. Vad blir det for skillnad nér man sdger Made by Sweden 1 stillet t6r Made in

Sweden?
SVA-elever:

Eleverna hade inte sjdlvmant nigra tankar om inneborden av ordet by 1 stéllet for
ordet in och vad det far for konsekvenser for tolkningen av texten Made by Sweden
och i forlingningen tolkningen av filmen. Efter hjéilp pa traven foreslog man att
svensk teknologi och design har skapat bilen, liksom Zlatan har blivit en stor

fotbollsspelare genom sin uppvéxt i Sverige och medverkan 1 landslaget.

SVE-elever:

Kanske designad 1 Sverige; Sverige dger bilen; filmen ar inspelad 1 Sverige; naturen
har gjort bilen: framstar som en vinterbil; Zlatan &r svensk ocksé; han har byggt upp
sin framtid hér i Sverige. Detta dr nigra av de forslag som kom i rask takt. Att
naturen skulle ha gjort bilen pdminner om Volvo Personbilars egen kommentar pa

YouTube (se sidan 7).

9. Vad har filmen for budskap?
SV A-elever:

Spontant svarade eleverna: presentera Sverige; stolta svenskar; starka. Efter
papekandet att det dr reklam vi har sett, foreslog nagon: “att Zlatan har kort en
Volvo-bil (STE-001, 24:50 >).” Ingen kopplade explicit den hir fragan till den
foregaende for att hitta budskapet.

SVE-elever:

”Att man ska kopa Volvo, det dr en bra bil, Zlatan koér Volvo (STE-001, 17:14 >).”
Det var ingen som kopplade budskapet till det mer symboliska plan de sjdlva varit

inne pa i sina svar pa fradga 5 och 8.

25
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5.3. Jimforelse mellan elevsvar och filmanalys

Forst kommenteras enkdten och motsvarande fragor i samtalen i ett sammanhang

och slutligen sammantfattar jag och drar slutsatser.

5.3.1. Kommentar

Atskilligt &r likt i svaren frin de bada elevkategorierna, men det finns ocksi
avgorande skillnader.

Fraga 1, bade i enkdten och samtalen, giller genreuppfattningen och dér kan man
konstatera att drygt 70% av SVA-eleverna behover minst 20 sekunder for att
uppfatta att det dr reklam medan det omvénda géller for SVE: 75% behdver hogst 20
sekunder. Betriffande hur man ser att det dr reklam finns en Overensstimmelse
mellan enkéten och samtalen for bada kategorierna: SVA-eleverna ger exempel pa
enstaka inslag som identifikatorer, medan SVE-eleverna i hogre grad ger exempel pa
hur filmen ar gjord. Det ar faktiskt skillnad pa att sdga ”bilen och Zlatan och allt det
dér” (Samtal 1) och ”véxlingarna mellan Zlatan och bilen” (Samtal 2).

Fraga 2 + 8 i enkdten kan bada anses handla om vad som ar framhavt i filmen.
Dérfor behandlar jag dem samtidigt. Zlatan sjilv dr en helt dominerande faktor i
bada svaren — mest for SVE-eleverna i fraga 2. Fraga 8 visar att bada kategorierna
ndmner héndelser dédr Zlatan gor saker, men de rangordnar olika. For SVA-eleverna
ar isvaken mest intressant, for SVE-eleverna nér han trdnar. Samtalen bjuder inte pa
nagra avgorande skillnader (fraga 7) men SVE-elevernas svar innehdller en
intressant detalj: de sdger renen 1 stdllet for hjorten, formodligen for att de
forknippar Norrland med renar (Samtal 2).

Fraga 3 avser det jag kallar virdedverforingen: vad Zlatan har for funktion i ett
reklamsammanhang i forhédllande till bilen. Det &r pafallande att fler SVE-elever
anger att Zlatan agerar draghjilp at bilen eller filmen. Ganska ménga i bada
kategorierna anger “kédndis” som en faktor utan att forklara ndrmare vad de menar.
Motsvarande fraga i samtalen (3) visar upp helt olika svar: SVA-eleverna tar fasta

pa att det svenska ar framhavt i filmen — “mycket svenska saker” som nagon sa
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(Samtal 1). Men detta var noga taget inte svar pa fragan som stélldes. SVE-eleverna
raknar upp egenskaper och utrustning som kommer i dagen ndr Zlatan kor bilen
(Samtal 2). Det hade ocksa behovt utvecklas mera.

Fraga 4 handlar om dispositionen, eller proportionerna mellan den tid Zlatan
respektive bilen fick i filmen. Majoriteten i bada kategorierna har uppfattat detta pa
ett korrekt sitt. Darfor gick jag inte vidare med den fragan i samtalen.

Fraga 5 + 6 beror Zlatans uttal och hur man resonerar om uttal. Har &r skillnaden
mellan elevkategorierna tydlig. 50% av SVA-eleverna anser att hans uttal ar perfekt
eller nést intill medan 50% av SVE-eleverna tviartom anser att det befinner sig 1
intervallet bra till déligt. Endast 12 elever sammanlagt formér motivera, med
konkreta exempel pa sprakliga drag, hur de resonerar. I samtalen (frdga 6) tyckte
ingen av elevkategorierna att det har nagon betydelse for reklamen om Zlatans uttal
ar bra eller déligt. SVE-eleverna var tydligast pa den punkten (Samtal 2).

Fraga 7 i enkédten giller betydelsen av nationalsdngen och Zlatans framférande
som del av reklamfilmen. Ett 6vervéldigande antal i bada elevkategorierna anger att
nationalsdngen finns med for att den har samband med bilen som &r svensk, och
inget mer. Vad Zlatans deltagande anbelangar dr motiveringarna fran SVA-eleverna
manga och specificerade, medan svaren fran SVE-eleverna &r pafallande
intetsdgande. Sex elever anger bara att Zlatan ar stor och kénd och hela 8 elever vet
ej eller svarar inte. Samtalen diremot, dér jag gick in pa sjdlva texten och dess
betydelse i sammanhanget, gav en annan bild (frdga 4 och 5). SVA-eleverna har
uppfattat mycket lite av texten, men ser samband mellan bilder av landskapet och
ord i texten. De anar ocksa att Zlatan, bilen och nationalsdngen hénger ihop pa nagot
sitt (Samtal 1). SVE-eleverna visade i1 samtalet kvalitéer som inte alls kom fram 1
enkdten. Alla kénner vl till nationalsangen och kan delar av texten. Darmed kan de
ocksa se hur ord i texten samverkar med sekvenser i filmen och att Zlatan, bilen och
nationalsdngen samverkar till ett gemensamt budskap: “stora ikoner for Sverige”
(fraga 5, Samtal 2).

Fraga 9 i enkéten behandlar texten MADE BY SWEDEN och hur den ska tolkas
i sitt sammanhang. Ganska manga elever ger endast fOorslag pa den lexikala
betydelsen i enkidtsvaren. Tio SVE-elever ér inne pa att antingen Volvo, eller Zlatan

och Volvo, édr svenska foreteelser, men specificerar inte ndrmare vad de menar. I
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samtalen (frdga 8) kom béada grupperna efter hjdlp pa traven mycket ldngre i
analysen: texten har med svenskt kunnande och teknologi att gora och Zlatan har
lagt grunden till sin utveckling som fotbollsspelare hir. Det dr ndgot annat &n att
bara sédga att bilen ar tillverkad hér 1 Sverige. SVE-eleverna var snabbare och hade
fler forslag. Jag stillde avslutningsvis en fraga i bada grupperna om filmens budskap
for att se om de skulle koppla det till foregaende resonemang, men det gjorde ingen

explicit.

5.3.2. Slutsats

Hur ndra kommer elevernas svar det som var syftet med fragorna (se avsnitt 4.2.)
och 1 forlangningen den multimodala analysen? Alla elever identifierar genren som
reklam vilket dr en forutséttning for de resterande fragorna, men manga, och sarskilt
SVA-eleverna, sviavar pa malet nir det géller att reda ut hur man kan se det. Det blir
svart redan fran borjan att uppfatta mer komplexa eller subtila nivaer om man ar
osdker pd genren. Filmanalysen har visat hur vél allt i filmen samverkar, bade i
ytplanet och péd djupet, till ett sammansatt budskap. Eleverna ser fragment av
reklamens verkningsmedel och av budskapet.

I den multimodala analysen intresserar man sig for det som dr framhévt i den
visuella texten genom central placering, storlek, farg etc. I en film blir vissa
sekvenser eller scener pa motsvarande sétt framhdvda genom klippteknik,
kameravinklar, perspektiv, ljudeffekter och lingd, for att nimna nagra semiotiska
resurser. Eleverna har valt flera av de framhdvda sekvenserna och héndelserna i
filmen som exempel pa sddant som &r intressevickande eller sidant man minns, och
diarmed har de bekraftat filmmakarnas avsikter, men vilken funktion dessa handelser
har i forhallande till bilen eller till filmens budskap kan de inte utan hjélp uttrycka.
De kan ocksd minnas sekvenser som inte alls dr framhidvda men pa nagot sitt
intressanta, som nir Zlatan forst springer at ett hall och sedan hjorten 4t samma hall i
nista klipp (se t.ex. avsnitt 5.2.2. fraga 7).

Nar det géller fragan om Zlatans medverkan i filmen och vad han kan gora for
Volvo i reklamsyfte har ganska ménga elever uppfattat producentens avsikt att

Zlatan som kéndis ska stdrka varumérket Volvo. Vad han mer specifikt gor i filmen
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for att det ska ske, kan SVE-eleverna delvis ge exempel pa: vad Zlatan gor och kan,
kan ocksé bilen gora, dvs. sddant som kan kallas virdeoverforing. Att Zlatan har
tilldelats dubbelt s& mycket tid som bilen har eleverna uppfattat och skilet till det
kopplar man till féregdende fraga: som kéndis drar han till sig publik.

Hur bra Zlatans uttal &r blev en vattendelare mellan elevkategorierna. Fragan kan
tyckas perifer i forhéllande till uppsatsens syfte och fragestidllningar, men om
producentens avsikt dr att likstdlla Zlatan och Volvo som exempel pa svenska
kvalitetsprodukter och dessutom koppla honom till genuint svenska virden uttryckt
genom naturvistelsen och nationalsangen, ar det inte oviktigt hur han framfér denna
nationalsdng och hur det tas emot. Eleverna fick hir en mojlighet att indirekt
bekrifta eller ifrdgasitta hans svenska identitet och SVE-eleverna gav klart besked:
de ifragasatte hans uttal i enkédten men i samtalet bekridftade de hans rtt att ha det
uttalet. Aterigen har producenten styrt mottagarna i onskad riktning, men de
genomskadar inte hur det gick till.

Nationalsdngen och Zlatans medverkan i1 den, liksom filmens avslutande
statement MADE BY SWEDEN ér byggstenar 1 det overgripande budskapet om
svenska vérden. Eleverna anar mer @n forstar att detta sker i filmen. De kan ge
exempel pa vissa saker i ytplanet, att nationalsangen t.ex. handlar om den svenska
naturen som man ocksa far se 1 filmen, men de kan inte se hur orden kommenterar
och strukturerar filmen genom att falla pa vél valda stéllen i sekvenserna (se bilaga
3). Detta ar ocksd omgjligt att se om man inte kénner igen eller forstar texten.

Det rader ingen tvekan om att SVA-eleverna kommer till korta gentemot SVE-
eleverna i1 formagan att tringa under ytan i filmen och se olika inslag som delar i en
storre helhet. Aven om skillnaden var liten i vissa avseenden var den desto tydligare
i andra, bade i enkétsvaren och under samtalen. SVA-eleverna behovde mer hjélp pa
traven, och mer tid, for att komma till saken under samtalen. De led ocksa svart av
brist pa ord och uttryck for att precisera vad de menade. Detta har sannolikt ocksé

paverkat deras enkétsvar.
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6. Diskussion och slutsatser

Under min analys av Volvo XC70 feat. Zlatan var jag ofta villrddig pa grund av
bristen pa forebilder. Det finns bra exempel pa analyser av enskilda bilder av olika
slag 1 litteraturen (Kress & van Leeuwen 1996/2006, Bjorkvall 2009, Franker 2011,
Rose 2012), men for en visuell text av det hir slaget, med flera samverkande
semiotiska modaliteter, finns det inte ens en heltickande teori. Min uppsats kan
sjdlvfallet inte ses som en fullfjidrad sociosemiotisk undersokning, utan som en
ansats, ett forsok pé ett omrade som dnnu &r i hog grad outforskat.

Inte desto mindre gar det att uppticka en hel del av de bakomliggande
intentionerna 1 t.ex. en reklamfilm med hjédlp av de sociosemiotiska verktygen.
Volvo har i samarbete med reklambyran Forsman & Bodenfors framstillt en
retoriskt betvingande film som gor Zlatan till bdrare av genuint svenska vérden,
vilka han bekanner sig till i bdde ord och handling. Det kdrva fjdllandskapet ror han
sig 1 lika hemtamt som pa fotbollsplanen, nationalsangen framfor han pa sin
karaktéristiska skanska med inslag av etnolekt och stirker dirigenom sin svenska
identitet. Zlatan lika svensk som Volvo, Volvo lika stark som Zlatan. Virden
overfors i bada riktningarna.

Men det finns ocksd problematiska inslag i1 filmen: den reproducerar en
konventionell och konservativ bild av konsrollerna. Kvinnan &r ndgon som véntar i
hemmet och tillgodoser behovet av avkoppling i mannens vérld av fysiska
utmaningar. Nér Zlatan lanseras som svensk “ikon” — elevernas ord — blir det han
gor och hur han forhaller sig till andra ocksa forebildligt. Ar den syn pa kdnsroller
som reklammakarna formedlar ocksd en del av genuint svenska virden och négot
som ocksd Volvo kan stda for? Reklamfilmens syfte ar sjélvfallet att Oka
bilforséljningen, och dess malgrupp presumtiva bilkOpare, men en stor del av
mottagarna dr ungdomar, vars idol dr Zlatan. De &r unga och formbara, och
mottagliga for paverkan. ”Visual imagery is never innocent,” sidger Gillian Rose
(2012:17).

Elevundersokningen ger, med facit i hand, anledning till manga reflektioner bade
i friga om genomforandet och resultatet. Konstruktionen av enkiten var, med tanke

pa den teoretiska nivan i filmanalysen, den storsta svarigheten. Frigorna maste
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formuleras pa en lexikal, begreppslig och teoretisk niva som elever i1 arskurs 1 pa
gymnasiet kan forstd. Sambandet mellan filmanalysen och fragorna blir diarigenom
inte sa starkt. Man kunde ocksa tinka sig ytterligare nagon fraga, t.ex. om familjens
medverkan 1 filmen eller bilden av konsrollerna.

Resultatet ger dock tdnkvdarda svar pa de fragor som stilldes i syftesdelen.
Eleverna har endast delvis uppfattat det budskap reklamfilmen férmedlar och det
finns avgorande skillnader mellan elevkategorierna 1 vissa avseenden. Det dr ett
resultat med implikationer for bade undervisningen och laroplanen i svenskdmnet.

Varfor kommer SVA-eleverna till korta gentemot SVE-eleverna? Beror det pa
brister i sprak och kunskaper eller mindre bildvana eller dr det kanske kulturbundet?
Svaret finns sdkert att soka inom alla de omradena. Fortrogenhet med natur och
fauna: var ar du fjallhdga nord beldget? Var lever renar och hjortar? Kdnnedom om
svenska varumaérken och deras historia liksom nationella symbolvirden: vilket namn
flog drat over jorden, och nir? Svaret pa dessa fragor hade inte SVA-eleverna och de
saknade ockséd ord for att tala om sédant. Hur ldser man en visuell text om man
ocksa har bildvana frén en helt annan kultur med andra sitt att bade orientera sig i
bilden och att tolka bilder? Den fragan blir kvar som ett eko och pockar pd helt
andra undersokningar. Resultatet har tydliggjort behovet av visuella inslag i
undervisningen och, inte minst, att man far teoretiska verktyg for att verbalisera vad
bilderna formedlar och vill géra med oss.

Laroplanen i svenska och svenska som andrasprak skiljer sig at i formuleringarna
betriffande bildmedia, dvs. visuella texter, jaimfort med den foregdende léroplanen,
diar dessa innefattades 1 uttrycket “ett vidgat textbegrepp”. Skrivningarna i det
avseendet var dessutom identiska for de bada amnena och pekade tydligt ut bild som
en del av det vidgade textbegreppet. “Ett vidgat textbegrepp innefattar forutom
skrivna och talade texter dven bilder.” (se avsnitt 3.4.) I den nuvarande laroplanen
talas det 1 allménna ordalag om film och andra medier” och texter av olika slag”
(se avsnitt 3.4.). Varfor ér bild nedprioriterat? Ska man tolka det sa att inneborden
av ett vidgat textbegrepp numera ar sé sjdlvklar att bild inte ldngre behover ndmnas i
Skolverkets amnesplaner? Mojligen. Eller grundar det sig pa uppfattningen att bilder
inte ldngre dr att betrakta som angelidgna inslag i undervisningen? Diskutabelt. Vi

bombarderas med kommersiella och politiska budskap dar bild ingér i alla typer av
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media och foljaktligen behovs traning i att ldsa och tolka savil bild som skrift, inte
minst for att kunna skilja pa fakta och fiktion, information och propaganda, sant och
falskt. Svenskdmnet ska inte ensamt ta ansvar for allt detta, men bild och skrift
tillsammans, dvs. visuell text, dr tacksamt att ta upp i sprakundervisningen, inte
minst i svenska som andrasprak, dd méanga, for att inte sdga alla, bilder ar kulturellt
kodade.
Resultatet av de tvd undersokningarna, filmanalysen och elevundersdkningen,
mynnar ut 1 foljande slutsatser:
* den sociosemiotiska teoribildningen behdver vidareutvecklas sé att bild, ljud,
tal, skrift integreras 1 en overgripande teori for rorliga bilder
* det behovs fler elevundersdkningar for att f4 en uppfattning om hur eleverna
faktiskt laser bilder och i vilken mén det ar kulturellt betingat
e det ar Onskvart att visuella texter far mer utrymme i svenskdmnet och inte
minst svenska som andrasprak
e det dr angeldget att ldroplanen i svenskdmnet omprdovas sa att bild pa ett

tydligare sitt lyfts fram


Jan Karlsson
32


33

7. Litteraturforteckning

Allt om vetenskap 2011. Néra doden-upplevelser. Artikel 2011-03-01.
<http://www.alltomvetenskap.se/nyheter/nara-doden-upplevelser>. Himtat 2014-12-

23.
Berger, John [1972] 1973. Ways of Seeing. London: Penguin.

Bjorkvall, Anders 2009. Den visuella texten: multimodal analys i praktiken.
Hallgren & Fallgren: Stockholm.

Franker, Qarin 2011. Litteracitet och visuella texter. Stockholm: Stockholms

universitet.
Holsanova, Jana 2010. Myter och sanningar om ldsning. Stockholm, Norstedts.

Kress, Gunther & van Leeuwen, Theo 1996/2006. Reading Images. The Grammar of
Visual Design. London & New York: Routledge.

Larsson, Ylva 2014. Volvo: ”Zlatan kom till oss”. Dagens Media 14-01-24.
<http/::www.dagensmedia.se:nyheter:kampanjer:article3800298.ece>. Hamtat 2014-
12-23.

Rose, Gillian 2012. Visual Methodologies. London: SAGE.
Rohsska museet. Artikelklubben. < http://rohsska.se/7559/>. Hamtat 2014-12-23.

Skolverket.http://www.skolverket.se/laroplaner-amnen-och-
kurser/gymnasieutbildning/gymnasieskola/kursplaner-fore-2011>. Hémtat
2014-12-23.

Skolverket 2011. Ldroplan for gymnasiet. <http://www.skolverket.se/laroplaner-

amnen-och-kurser/gymnasieutbildning/gymnasieskola/sva>. Hamtat 2014-12-23.

Skolverket 2011. Ldroplan for gymnasiet. <http://www.skolverket.se/laroplaner-

amnen-och-kurser/gymnasieutbildning/gymnasieskola/sve.> Hamtat 2014-12-23.


Jan Karlsson
33


34

Svenska Jagareforbundet 2014. Kronhjort — population. Artikel.
<http://jagareforbundet.se/vilt/vilt-
vetande/artpresentation/daggdjur/kronhjort/kronhjort-population/> Hdmtat 2014-12-
23.

Trost, Jan 2001. Enkdtboken. Lund: Studentlitteratur.
van Leeuwen, Theo 1999. Speech, Music, Sound. London: Macmillan.

Volvo XC70 feat. Zlatan - Made by Sweden 2014.
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Samtal med SVE-elever. STE-002.mp3.
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8. Bilagor

Bilaga 1
Sekvensbeskrivning
0.

Oppningsbild, innan filmen startar: Zlatan rakt framifran med bar éverkropp, nirbild
pa skuldror, ansikte - nedbojt huvud som vid armhivning. Texten Volvo XC70 feat.

Zlatan - Made by Sweden 1 6vre vénstra hornet

1. 0:00-0:03

Fjéllandskap, panorering i fagelperspektiv, ljud av vinden
2. 0:04-0:06

Zlatan inomhus, pd huk med bar &verkropp framifrdn som pa Oppningsbilden,

dunkelt ljus, 14tt bultande ljud
3.0:07-0:08

Fjéllstuga i snolandskap, ljus i fonstret, nagra glesa trdd omger stugan, bakom

stugan en snotickt sjo som stracker ut sig mot fjéll 1 fjarran, ljudet bultar
4. 0:09-0:12

Tillbaka till Zlatan: a) hans muskuldsa, tatuerade rygg sedd bakifrdn, gor
armhivningar hingande i1 en bjidlke tvd ganger b) gér ddrifran at vinster i bilden,

ryggen mot betraktaren, bultandet pagér
5.0:13-0:14

Bil pé snoig viag sedd framifran med ljuset paslaget, nirmar sig betraktaren i

halvdunklet, bultandet pagar
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6.0:15-0:16

Bilen sedd fran sidan pa avstdnd, kor at vinster i bilden, fjéllandskap, bultandet

pagar fortfarande
7.0:17-0:18

Nirbild pa bilen snett fran sidan, kor nu at hoger i bilden, det bultande ljudet avbryts
av Zlatans rést som borjar recitera Du gamla... 14tt musik vidtar 1 bakgrunden och

ligger kvar dir
8.0:19

I pausen efter gamla: narbild pad O6vre delen av Zlatans ansikte i bilen, blicken i

fardriktningen
9.0:20-0:21

Nérbild pa Zlatans ansikte i vansterprofil, koncentrerad blick at vinster i bilden, den
varma tonen i bilden later ana en annan miljo, formodligen pa fotbollsplanen fore en

frispark, ...du fria... hors samtidigt
10. 0:22-0:23

En blond kvinna, av allt att doma Zlatans hustru Helena, i ett fonster, ser ut at hoger

i bilden
11. 0:24-0:26

Oversiktsbild i figelperspektiv: bilen pa en vig som skir genom ett sndlandskap

med skog nerifran och upp i bilden, samtidigt med ...du fjdllhoga nord...
12.0:27-0:32

a) Zlatan parkerar bilen vid en sj0, stiger ut at véanster i bild, vildmarkskladd 1 vit
vindjacka, svart mossa, samtidigt som bakluckan 6ppnas, b) borjar ga at hoger med
ryggsick och gevir pé ryggen, c) nirbild pa overkropp, ansikte, ser at hoger 1 bild,
samtidigt med a)...du tysta, b) du glddjerika c) skéna...
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13. 0:33-0:35

a) Narbild pad Zlatan i hemmiljé som gosar med sina tvd barn b) ett barn med

glasdgon, sedd framifrén, héller ett litet kramdjur mot ansiktet
14. 0:36-0:37

Ater till den foregdende miljon: a) Zlatan gir genom en gles skog at hdger i bild b)
nirbild bakifrdn pa hans underben, fotter, som pulsar i snon, samtidigt med ...jag

hdlsar dig...
15. 0:38-0:39

Ater till hemmiljé: Zlatan bér ett barn pd ryggen sedd bakifrdn, samtidigt med

...vdnaste land uppad...
16. 0:40-0:41

...jord... samtidigt med Gversiktsbild pa Zlatan sittande vid ldgereld i morker, han
ar viand at hoger, till vanster bakom hans rygg ett stort trdd, i bilddjupet sjon,

gestalten och elden bildar en ljus, varm punkt 1 det morka, kalla
17. 0:42

Nérbild pa elden

18. 0:43-0:45

Niérbild pé Zlatan och den blonda kvinnan liggande, kvinnan i forgrunden, Zlatan

bakom henne, forst dr bada allvarliga, sedan skrattande, samtidigt med ...din sol...
19. 0:46

Nérbild pa Zlatans ansikte med indtviand blick bdjt at hoger mot elden, varma farger,

samtidigt med ...din himmel...
20. 0:47-0:50

En svart bild, endast upplyst av billjus centralt i bilden, nirmar sig pa avstand i

riktning mot betraktaren, samtidigt med ...dina dngder grona...
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21.0:51-0:53

Zlatan har stigit ut ur bilen, gar i morkret med pannlampa at hoger i bild, samtidigt

med ...du tronar...

22.0:54

Nérbild pa spar i snon, samtidigt med ...pd minnen...
23.0:55

Nérbild snett uppifran pa billyktor som lyser skarpt i morkret rakt mot betraktaren,

samtidigt med ...frdn fornstora...

24. 0:56

...dar... samtidigt med interior fran bilen dar GPS-displayen fokuseras
25.0:57

Oversiktsbild pa Zlatan som gar bland triden mot betraktaren, bakom honom ljusnar

det, samtidigt med ...dd drat...
26. 0:58-0:59

...ditt namn... samtidigt med nirbild pad Zlatan framifran i samma miljé som forut,

vaksam blick
27.1:00-1:01

Zlatan i landslagstrdja med samma blick, vind snett at vanster, samtidigt med ...flog

over jorden...
28.1:02

Tillbaka 1 skogen: en kronhjort uppenbarar sig centralt bland trdd, men ej 1 samma

skog
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29.1:03

Zlatan i bilens forarsite, narbild pa overkroppen nir han tar av sig en trdja, en del av

hans tatuerade rygg blir synlig, samtidigt med ...jag vet att du. ..
30. 1:04-1:05

...dr... samtidigt med Oversiktsbild i fagelperspektiv pd vdgen som slingrar sig
mellan fjéllen centralt i bilden, kameran ror sig i fardriktningen uppat i bild, bilen

syns inte
31. 1:06

Zlatan bakifran, endast iklidd badbyxor, gér fran bilen i forgrunden i riktning mot

en isbelagd sj0, samtidigt med ...och du blir vad du...
32.1:07

...var... samtidigt med Oversiktsbild pa den snoklddda véigen igen, nu med bilen och

dess roda baklyktor centralt i bilden 1 6gonhd;jd
33.1:08-1:09

Zlatan bakifran, hans tatuerade rygg tydligt exponerad, ndrmar sig sjon, samtidigt

med ...jag vill leva...

34.1:10

Den morka isen med snoflackar i fagelperspektiv, samtidigt med ...jag vill ...
35. 1:11-1:12

...do... samtidigt som Zlatan, nu i trdja bakifran, med barnen (frén sekvens 13 och
15) hiangande runt hans hals, faller, i en rorelse som liknar fallet efter ett upphopp pa

en studsmatta
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36.1:13-1:15

En ensam kropp bakifran i badshorts sjunker genom vattnet i en isvak, man ser halet
i isen upptill i bild, samtidigt med ...i Sverige.. som Overgar i en kvinnligt rost som

sjunger Du gamla, du fria... till musik (i fortsittningen den résten 1 st f Zlatans)
37.1:16

Nérbild pa Zlatans overkropp i landslagstrdjan, hans ansikte signalerar malvrélet,

samtidigt med ...du fjdll-...

38.1:17

...hoga...samtidigt med kroppen som sjunker i vattnet, bubblor stiger upp
39.1:18

Tva billyktor som lyser skarpt i morker och dimma centralt i bilden, samtidigt med

...nord...

40. 1:19

Zlatan springer genom skogen, at vanster i bild, 40+41 binds ihop av ...du tysta...
41.1:20

Kronhjorten springer genom skogen, at vanster i bild

42.1:20

Zlatan springer i landslagstrdjan pa en fotbollsplan, &t vinster i bild, 42+43+44

binds thop av ...du glddjerika...
43.1:21

Billyktor igen, liknar 39
44.1:22

Bild pa mork skog, med flackande ljus 6ver marken langst in i bilden
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45.1:23

Fotbollsspelares ben med boll, samtidigt med ...skona.. som Gverlappar dven nésta
46. 1:24

...bild med barnen som springer inomhus at hoger (med boll?) som Svergér i
47.1:25

... roda baklyktor pa en bil i morker som sladdar till samtidigt som ...skéna...tonar

ut

48.1:26

Oversiktsbild pa den isbelagda sjon i dagsljus, samtidigt med ...jag hdl...

49. 1:27

sar dig... och overgang till Zlatan som tar ett simtag under vatten upp mot ytan
50. 1:28-1:29

Oppet vintrigt fjidllandskap i figelperspektiv med Zlatan springande snett 4t viinster

uppat, i samma vita vildmarksdrakt som forut, samtidigt med ...vdnaste...
51.1:30

...laaaand... samtidigt med gles barrskog och snotickt mark i1 fagelperspektiv,

kameran ror sig snabbt uppat i bild

52.1:31-1:33

Zlatan springer at hoger uppfor en backe, samtidigt med ...uppd jord...
53.1:34

Oversiktsbild med en bil som kor litt uppfor &t vinster i bild i ett vinterlandskap,

samtidigt med ...din sol, din himmel...
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54.1:35-1:37

Nérbild pa Zlatans dverkropp, ansikte, springande i sin driakt at vénster i bild, man

ser hur han andas, samtidigt med ...dina dngder gro...
55.1:38

...00na... samtidigt med helbild pé en bil som kor utmed en sjo snett at hoger i bild,

langre fram fjall
56. 1:39

Nérbild pa viagen (?), som bara dr en suddig rorelse, samtidigt som ...gréna... tonar

ut
57.1:40-1:41

Oversiktsbild snett uppifrdn pa Zlatan som smyger i skogen &t vinster i bild,

musiken fortsitter tona ut
58.1:42

Oversiktsbild i grodperspektiv pa tridkronor med figlar kretsande ovanfor, musiken

tonar ut
59. 1:43-1:47

Sekvens med fyra klipp som zoomar in pa Zlatan som smyger mellan tridstammarna

at vanster 1 bild, sista klippet visar dgat i kikarsiktet, musiken tonar ut
60. 1:48-1:49

En hjort centralt 1 bilden, ser rakt mot betraktaren, samtidigt med Zlatans rost: Jag
vill leva..., den latta, ploppande musiken har tagit vid 1 bakgrunden och fortsitter

ligga dér till filmens slut
61.1:50-1:51

Zlatan siktar, sdnker gevéret, samtidigt med ...jag vill do...
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62. 1:52-1:53

Extrem nédrbild i halvdunkel pd Zlatans ansikte, nu vént snett &t hoger, inatvind

blick, samtidigt med ...i Sverige
63. 1:54-1:57

Nérbild pa en bil med de rdda baklyktorna intensivt lysande i morkret, textremsan

MADE BY SWEDEN kommer upp tvirs 6ver bilens baksida, vita bokstéver
64. 1:58-2:00

Volvos logotyp centralt pa svart botten, namnet pa bla botten
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Bilaga 2
Elevenkat
1.
Du har sett en reklamfilm.
a) Hur snabbt ser man att det dr en reklamfilm? Sétt kryss 1 den ruta som

kommer ndrmast din uppfattning!

Man behover:

1 sekund 10 sekunder 20 sekunder 30 sekunder Mer dn sa

b) Ge exempel pa hur man ser att det ar reklam.

2.

En reklamfilm maste vicka intresse redan fran borjan, sa att vi fortsitter titta. Hur
fungerar det 1 den hir filmen?

a) Om filmen véckte ditt intresse fran borjan — vad exakt?

b) Om filmen inte véckte ditt intresse fran borjan — varfor inte?

3.

Filmen gor reklam f6r en ny version av Volvo. Varfor dr Zlatan med i filmen, tror
du?



Jan Karlsson
44


45

4.

Filmen ar 120 sekunder lang. Hur ménga sekunder tror du att man ser Zlatan och
bilen var for sig? Satt kryss 1 en av de 4 rutorna!

Zlatan sekunder/bilen sekunder:

60/60 32/60 60/32 32/32

5.

Man hor Zlatan ldsa texten till Sveriges nationalsdng. Hur bedomer du hans uttal pa
en skala fran perfekt till daligt?

Satt kryss 1 en av de 7 rutorna!

Hans uttal ar:

Perfekt Bra Daligt

6.

Forsok forklara hur du tiankte, ndr du bedomde Zlatans uttal!

7.
Nationalsangen finns i bakgrunden under storre delen av filmen.

a) Varfor ar nationalsdngen med i en reklamfilm f6r Volvo?

b) Vad betyder det {for filmen att Zlatan framf6r nationalsdngen?
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8.
Rékna upp 5 saker som hénder 1 filmen!

Den du minns bést ska vara nummer 1.

)
2)
3)
4)

S)

9.
I slutet av filmen ser man bilen samt texten MADE BY SWEDEN.

Hur ska man tolka den texten enligt din uppfattning?


Jan Karlsson
46


47

Bilaga 3

Volvo XC70 feat. Zlatan — Made by Sweden, 1:09 ...leva

Volvo XC70 feat. Zlatan — Made by Sweden, 1:13 ...i Sverige
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