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Tack, till alla er som pa nagot satt bidragit till att arbetet med denna uppsats har
gatt framat, for att ni vidgat mina vyer och for att ni engagerat er.

Ett 4nnu storre tack for att ni gett mig mojligheten att se pa min barndomsstad med
nya 6gon, jag kanner mig otroligt valkommen tillbaka.

Men mitt stérsta tack, riktar jag till mig sjalv. Fran botten av mitt hjarta; Sandra, du
ar min hjalte.

StO k@d, adjective - to be "stoked". To be in a state of happiness, excitement,

anticipation, pride, and optimism. Word used often in Southern California by most
surfers and skateboarders. (Urban Dictionary, 2016)
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1. INLEDNING

"Surfar inte du? Men du dr ju frdn Varberg” Detta ar ett uttalande jag fatt presenterat for
mig mer dn en gang, tillsammans med enstaka ord, konstateranden som; “Kurorten”,
"Bockstensmannen, han var vi och kollade pd ndr vi var smd”. Nar jag rort mig utanfor
Varbergs granser och som nu, ndr jag varit bosatt pa annan ort under flertalet ar ar det
ofta detta jag hor bli forknippat med Varberg. For Varberg ar en sommarstad, det har det
alltid varit. Kant for sina manga och langa sandstrander, salta bad, nakendopp pa
ljlumma sommarkvéllar. Ja, och sd finns hdr en fastning med ett kdnt mosselik, en av

Sveriges aldsta kdndisar.

Fran Varbergs fastnings grundande till Restaurangen &Olles i Apelviken dr aren manga
men de har en sak gemensamt; Location, location, location! Havet utgor i badas fall den
viktigaste rekvisita, i Varbergs fastnings fall for att kunna forsvara sig fran fienden, i
&Olles fall, for att locka till sig besokare.

Under mina bebyggelsehistoriska studier har jag mer och mer kant en ofrivillig dragning
tillbaka till Varberg, allt fler av mina projekt har berort Varbergs bebyggelse pa olika
satt. Varberg har blivit lite av ett skdtebarn. Nar examensarbetet narmade sig kandes det
naturligt att lata Varberg fa utgora fallstudie. Efter en kort analys av hur Varbergs
kommun marknadsfor sig kdndes det ocksa helt naturligt att lata surfkulturen fa ta plats.
I samband med uppsatsens start valde jag ocksa att flytta tillbaka till Varberg, om jag
stannar har far vi se. Kanske borjar jag surfa och inser att jag inte kan leva utan stadens
salta vindar. Kanske blir jag Stoked.

1.1 Bakgrund

[ Sverige har det surfats sedan borjan av 1970-talet!l. I starten av surfingens nordliga
lanserande var vag- och vindsurfing de varianter som tog fiste. I takt med att
surfkulturen utvecklades tog ocksa nya typer av surfing plats i Sverige, sdsom
kitesurfing och SUP (Stand up paddling). Surfingen har langa anor, enligt vissa kallor gar
den att folja tillbaka till Hawaii och 1400-talet, andra hdavdar att manniskan surfat sedan
annu langre tid tillbakaZ2. Surfingen nadde USA:s fastland under tidigt 1900-tal och under
50- och 60-talet utvecklades den surfkultur som skulle ldgga grunden till den surfroérelse
som ndr Europa och Sverige under 70-talet. Surfingen vaxte sig stor men ansags av
manga dndd som en subkultur med en speciell typ av klientel som utdvare3. Sloa
nomader i standig jakt pa vagor med bradan pa folkabussens tak. Surfing var en livsstil,
en karlek till havet och livet.

Efter att surfingen natt den Halldndska kusten har Varberg utgjort att av de svenska
surfstdllena att rdkna med. Beldget pa vastkusten med ett flertal strander skapas goda
forhallanden for vind och vag. Omrddet Apelviken strax utanfor Varbergs stadskarna har
lange varit en central och kulturell métesplats inom surfkulturen. Nar denna subkultur
kom till Varberg sags den av ett flertal olika aktorer som ett storande moment, men i

Y HKM Arkiv; I véntan pé vinden. Okat.
? Kampion, D. 2003. s. 32ff
*a.a.s. 70ff



takt med att surfutévare valt att bosatta sig kring Varberg och pa olika satt bidra till
stadens utveckling har kommunen ocksa borjat se den potential som finns i dessa
entreprenorer4. De senaste dren har surfkulturen kommit att fa en stor plats och roll i
Varberg, enligt kommunens officiella hemsida ar Varberg dessutom Sveriges
surfmetropols.

1.2 Problemformulering och fragestallning

Under senare ar har det gatt att urskonja en viss attitydféorandring gentemot surfingen i
Varberg. Allt fler har tagit sig an sporten och flertalet foretag har utvecklats och startats
upp i Varberg som pa olika satt anknyter till surfkulturen. Samtidigt ar detta
entreprenorskap nagot som pa olika satt kan fungera som resurs i Varbergs offentliga
sektor. I takt med att surfkultur blivit ett aterkommande begrepp inom kommunens
marknadsforing har denna livsstil och rorelse ocksa getts storre utrymme i Varbergs
historia och fysiska struktur. Hur kommer det sig att en subkultur har vaxt sig sa stark i
en stad och hur har det gatt till?

Med utgangspunkt i bakgrund och problemformulering kommer foljande fragar att
besvaras;

* Hur har surfkulturen utvecklats i Varberg fran 1970-talet och fram till idag?

* Hur anvinder sig kommunen av surfkulturen som resurs i dess lokala utveckling
och hur kom det sig att just denna rorelse fick faste?

* Vilka typer av materiella spar har surfkulturen ldmnat efter sig och vad kan
surfkulturen vinna pa ett erkdnnande och vad riskerar att ga forlorat?

1.3 Syfte och mal

Uppsatsens syfte ar att soka reda pa hur det gar till ndr en kommun och stad annekterar
en specifik kultur samt hur denna, relativt nyetablerade rorelse och subkultur, bli en del
av en stads identitet. Samtidigt ar tanken att uppsatsen skall belysa pa vilket satt
surfkulturen, i samband med kommunens erkdnnande och marknadsféring, har kommit
att bilda ocksa en materiell form av kulturarv. Uppsatsen kommer ocksa att resultera i
systematisk kartlaggning av surfkulturens utveckling i Varberg fran 1970-talet fram till
idag.

1.4 Metod och material

Uppsatsens empiri dr insamlat pad olika siatt och kan delas in i tre olika metoder,
inventering, faltstudier samt intervjuer. For uppsatsens teoretiska ansats soktes
litteratur som pd olika satt kunde vara kopplade till kulturell ekonomi,
platsmarknadsforing, identitetsskapande och upplevelseturism. Den teoretiska

*Informant 7. 11/5 -2016
> http://www.varberg.se/upplevagora/idrottmotionochfriluftsliv/surfing.4.3088d4c6140ab4d24bf254f. html
(28/3 -2016)
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referensramen har bidragit till att bilda struktur i det insamlade materialet samtidigt
som det hjalpt till i studiens angreppssatt. For att fa en bra och korrekt bild av hur
surfkulturen utvecklats fran dess etablering i Varberg har semistrukturerade kvalitativa
intervjuer gjorts med manniskor som har varit och ar engagerade och verksamma i
surfrorelsen. Dessa intervjuer har berort fragor och teorier kring hur utévarna ser pa
surfen i Varberg och hur de upplevt den utveckling som skett de senaste dren. Vidare har
intervjuer genomforts med offentliga verksamheter inom Varbergs kommun. Dessa
intervjuer har skett med ansats att soka reda pa varfor just surfkulturen kom att fa en sa
stor plats och hur synen pa denna subkultur sdg ut nar den forst smog sig fram pa
vagorna i Apelviken. Inventering och faltarbete har delats upp dar inventering syftar till
litteratur och andra tryckta kallor som dels behandlat surfkulturen och dels litteratur till
hjalp for uppsatsens teoretiska referensram. Material har analyserats och sammanstillts
i direkt samband med insamlandet for att slutligen sattas i relation till syftet. Skrivandet
har skett kontinuerligt och parallellt.

1.4.1 Inventering

Inledningsvis gjordes en inventering over litteratur kopplad till surfkultur i varlden
samt i Sverige, med inriktning pa vetenskapliga samt historiska texter. I detta skede
gjordes dven en overgripande analys utav en svensk surftidning samt en inventering av
hemsidor kopplade till Varberg och surfingen i Varberg. Historisk information har dven
sokts i Hallands Kulturhistoriska museums arkiv samt i Hallands Nyheters arkiv pa
Stadsbiblioteket i Varberg.

1.4.2 Fdltstudier

Det studerade faltet har ocksa till viss del utgjorts utav fysiska platser dar surfkulturen
har yttrat sig. De fysiska platserna har bland annat utgjorts utav restauranger utmed
Kusten i Apelviken samt andra tydliga markorer som gar att finna i Varbergs innerstad.

1.4.3 Intervjuer

Uppsatsens syfte och problemformulering lampade sig val for valet att anvanda sig utav
semistrukturerade kvalitativa intervjuer. En intervjuguide utarbetades med ett tiotal
fragor att diskutera kring, informanten har efter det fatt ett relativt fritt utrymme att
diskutera. Intervjuerna gar att dela upp i tva enheter, dels utférdes intervjuer med
manniskor som pa olika satt ar kopplade till surfkulturen, bade privatpersoner och
entreprenorer. A andra sidan utfordes intervjuer med personer verksamma inom den
offentliga sektorn. I samband med intervjuer av privatpersoner och entreprendrer fick
informanten innan motet, ta del utav uppsatsplanens syfte och generella
problemformulering, detta for att informanten skulle fa en forforstaelse av uppsatsens
innehall. Férinformationen var ocksa en del utav strategin i att ge informanten mer tid
att reflektera bland sina asikter och 6ver sin egen roll i stadens surfkultur. De intervjuer
som utforts med den offentliga sektorn har utforts pa ett liknande satt. Fokus i de
intervjuer som skett med informanter i den offentliga sektorn har dock flyttats nagot
och styrts i riktning mot frdgan om kommunens agerande i fraga om surfkulturen samt
dess roll i platsmarknadsfoéringen och varumarkesplattformen.

Valet utav informanter ldamnades i borjan av uppsatsarbetet relativt fritt, diskussioner
med vanner och bekanta har dgt rum l6pande under arbetet kring personer som tros ha
haft ett rikt informationsinnehall. Vidare har intervjuer och moéten gett upphov till nya
informanter av intresse dar variationsbredd varit extra viktig att ta i beaktande.

11



Intervjuerna har utforts efter att forfattaren samlat pa sig nédvandig féorkunskap och
informanten har sjalv fatt bestdimma motesplats.

1.4.4 Kritisk granskning av metod

De manga perspektiv som valts under studien har bidragit till att materialet i vissa
fragor blivit mer omfattande en vad som kunnat rymmas inom dess ramar. Under
studiens gang har ocksa manga trddar nystats upp, vilket gjort det oerhort viktigt att
halla sig inom studiens syfte och tilldta strdnga granser under arbetets gang, for att
istdllet lamna vissa fragor och material till vidare forskning.

Att forfattaren inte personligen ar involverad i surfkulturen har till viss del bidragit till
ett objektivt betraktelsesitt av fragestallningen. A andra sidan kan samma orsak ha gett
upphov till att viktiga betydelser vid metod och materialsamling gatt obemarkt forbi. For
att minska dessa risker har forfattaren under arbetets gang vant sig till en radgivare
engagerad i surfkulturen. Dock kan papekas att det vid ytters fa tillfallen insamlats
material som pa nagot satt gatt isar, detta i sig ger empirin en hog grad tillforlitlighet.

1.6 Tidigare forskning

Det finns ett flertal forskningsprojekt och litteratur som berér denna uppsats olika
ingangar, en liten del som ansetts relevant for denna studie behandlas i kapitlet; Kultur
som resurs —-hur gdr det till? Forskning och litteratur som rér uppsatsen overgripande
amne; Hur det gdr till ndr en subkultur utvecklas till lokal resurs, har varit svar att finna.
Nar det kommer till fallstudiens centrala omrade sa bor det raknas som obefintligt ur ett
forskningsperspektiv. Varbergs kommuns Varumarkesplattform behandlar Varberg ur
ett varumarkesperspektiv med klara paralleller till erkdnda teorier och teoretiker, den
dokumentation och utvdrdering som gjordes i samband med eventet, Coastal Culture
2012, lutar sig pa liknande teorier. 2012 slapptes en fotobok och dokumentation 6ver
surfare verksamma i Varberg®. Ett flertal bocker behandlar Varbergs stad och kommun,
sa aven Apelviken. Daremot lyser litteratur kring surfkulturen i Varberg med sin
franvaro.

1.7 Avgransningar

Uppsatsens fallstudie fokuserar pda Varberg och pa den surfkultur som dar har
utvecklats. Empirin bestar i iakttagelser och intervjuer med offentliga och privata
aktorer uteslutande inom Varbergs kommun och inga vidare jamférelser och paralleller
har gjorts med eventuella liknande fall i andra kommuner.

En geografisk avgransning har gjorts till Varberg, och i mangt och mycket dven till
Apelviken, da det ar dar surfkulturen i Varberg pdborjar sin utveckling. For Apelviken
finns i dagslaget ocksa omfattande planer som kommer att innebara en stor féorandring
for omradets fysiska struktur men ocksa for surfkulturen.

6 Pilstrand, M & Kammari, T, (2012)
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1.8 Disposition

Uppsatsen har disponerats som foljande; kapitel tva utgors av ett teoretiskt kapitel som
behandlar kulturen som resurs. Kapitlet tar dven upp basbegrepp for att ge lasaren en
forforstaelse for fortsatt lasning. Vidare diskuteras har dven viktiga begrepp som brukas
nar det handlar om att sdlja in en livsstil.

Kapitel tre bestar utav en kort sammanstallning av hur surfingen utvecklats och hur den
nadde Sveriges nordliga breddgrader. Kapitel fyra utgors av uppsatsen empiriska
material med Varberg som fallstudie. Kapitlet ar uppdelat i atta olika underrubriker som
systematiskt ger en utforlig bild av hur det gatt till nar surfingen nddde Varberg och
fram till idag. Kapitlet redovisar dven delar av surfkulturens materiella spar i Varberg.

[ kapitel fem presenteras resultaten utifrdn uppsatsens inhdmtade material med
utgangspunkt i syfte samt problemformulering. Resultatet beror den fragestallning som
har till uppgift att soka reda pa hur kommunen anvéander sig utav surfkulturen som
resurs i dess lokala utveckling samt hur det kom sig att just surfkulturen fick en sa stor
roll. Har redogors ocksa for informanternas tankar kring risker och vinningar nar
kommersiella krafter annekterar en subkultur.

Kapitel sex utgor uppsatsens slutsats, har diskuteras innehall utifrdn den teoretiska
ansatsen. Har fors ocksa en diskussion och analys utav uppsatsens undersokning pa ett
mer subjektivt sitt. Slutligen presenteras en sammanfattning samt forfattarens forslag
till vidare forskning.
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2. KULTUR SOM RESURS —hur gar det till?

Da uppsatsen syftar till att utreda hur och varfér en kommun tar till sig och marknadsfor
sig med en subkultur, kommer undersokningen att luta sig pa teorier och litteratur som
pa olika satt behandlar kulturen som resurs. Uppsatsens huvudsakliga fokus ligger i
kulturen som mdojlighet och medel, sdledes kommer uppsatsens teoretiska referensram
att innefatta begrepp som platsmarknadsforing, identitet och upplevelseturism som
koncept. Begreppen skall i storsta mojliga man behandlas i sig sjilva for att sedan knytas
samman och séittas i dess (uppsatsens) ratta kontext.

2.1 Basbegrepp och forforstaelse

Ytterligare begrepp som uppsatsen behandlar kan ofta upplevas som invecklade och
svartydda, samtidigt som begrepp och ord utvecklas under tid kan de ocksa ha olika
innebord beroende pa i vilket verksamhetsomrdde det anvdnds. Ord och begrepp som
dagligen anviands i den kulturvardande branschen kan ocksd ha ett flertal mojliga
betydelser, dar subjektivitet och sammanhang kan styra.

2.1.1 Kultur

Att definiera begreppet kultur ar ingen enkel uppgift, begreppet ar komplext och bor
knappast ses som nagot statiskt. Svenska akademins ordlista (SAOL) beskriver Kultur
som en; mdnsklig verksamhet, inom en viss tid; vetenskap, litteratur och konst; systematisk
odling, av tex. vixter’. Anders Frenander gor i sin bok, Kulturen som kulturpolitikens
stora problem, en sammanstallning och kort analys av kulturbegreppet?. Frenander
beskriver kulturbegreppets olika definitioner sett ur olika sammanhang genom
arhundranden och utifran olika forfattare och teoretiker. Fernander tar bland annat upp
den brittiske sociologen Robert Bocock och hans bok om modernitetens
samhallsformer? och hur han har kunnat urskilja fem olika anvdndningar av kultur som
begrepp; Kultur som odlandet av jorden. Kultur som odlandet av madnniskans sinnen,
konstarter och civilisation. Kultur som en allmdn och universell process av social
utveckling. Kultur i den mening av betydelser, varden och satt att leva som delas mellan
olika grupper eller perioder och slutligen, kultur som olika praktiker som skapar
mening.

Ndgra av dessa definitioner ar i detta sammanhang sarskilt intressanta att titta ndrmre
pa. Kulturbegreppet som odlandet av manniskans sinnen kan stéllas tillsammans med
SAOL’s forsta definition, och precis som Fernander resonerar blir detta begreppet
varderande, det handlar om ett kultiverat synsatt, ett privilegium for de inforstadda. I
folkmun kallas det ibland for finkultur, vilket ger oss anledning att dtervanda till detta
begrepp langre fram i uppsatsens diskussion och slutsats. Bococks fjarde definition,
kultur som Kkollektiv identitet, &r hamtad fran den tyske filosofen Johann Gottfried
Herders skrift Idéen zur Philosophie der Geschichte der Menschheit, och visar p3, enligt
Fernander, en mer modern syn pa kulturbegreppet. En utveckling som introducerat fler

7 http://www.svenskaakademien.se/svenska-spraket/svenska-akademiens-ordlista-saol/saol-13-pa-natet/sok-i-
ordlistan (29/3 -2016)

® Fernander, A, 2014. ss. 33-47

? Ibid
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kategorier av kultur och som visat en dorr ut fran de fina salongerna, daribland
subkulturen. Den femte definitionen definierar begreppet som en social process, vilket i
sig ar en viktig del for traderande grupper.

Bocock’s definitioner innefattar i min mening ett bra satt att dela upp kulturbegreppet,
daremot behover en definition inte utesluta en annan. Vidare diskuteras just kulturen
som kommunikativ process!? och hur kulturen aldrig ar en fardig produkt, ingen korrekt
inriktning for vad som ar ratt och fel, fint eller for den delen fult. Pa ett liknande sett
beskriver Gregory. J. Ashworth begreppet kulturarv; en process och en upplevelsell.
Ashworth beskriver en samtida syn pa kulturarvet, ett redskap i kulturarbetet som kan
tdcka in manga olika omraden.

2.1.2 Subkultur

Sub- ar ett prefix och kombineras vanligtvis med andra ord och ar ett sitt att visa pa att
nagot ar under, nedanfor eller i en lagre position. Begreppet subkultur ar alltsa en
forgrening av kulturbegreppet, i SAOL gar att ldsa om Subkultur; delkultur hos mindre
grupper inom ett folk’?.

2.1.3 Surfing

Surfing omfattar en rad olika grenar, i uppsatsen anvander forfattaren begreppet med
avseende av de fyra vanligaste surfsiatten; Vagsurfing, vindsurfing, kitesurfing samt SUP
(Stand Up Paddling) Vid vagsurfing, som ar det ursprungliga surfsittet, anvands
surfbradan for att ta sig fram pa vagorna. Vid vindsurfing anvands brada med segel,
mast och bom, sporten krdaver vind men utdévas ibland i kombination av vagor.
Kiteutrustningen bestar av en mindre brada dn vid andra ndmnda surfsatt och en stor
luftburen kite, kitesurfaren ar med sele och linor kopplad till kiten. Med en SUP-brada
tar utovaren sig fram stdende med hjalp utav en paddel.

2.1.4 Kluster

Kluster ar det begrepp som anvands for att beskriva hur foretag och verksamheter med
liknande inriktning koncentreras till samma omrade?3.

2.1.5 Kultur VS kultur

Som uttryckts ovan kan kulturbegreppet vara svart att bena ut. I Kultur, den flexibla
gemenskapen summerar Kirsten Hastrup kulturbegreppets mangfacetterade historia och
pekar samtidigt pa hur kulturen som idé bade ar exkluderande och inkluderande!*. Om
kultur ses som nagot som binder folk samman och skapar en gemenskap, stélls andra
kulturer utanfor. Darfor blir kultur till ett vardeladdat begrepp, det star for och
formedlar olika saker till olika manniskor. En av svarigheterna med att se pa kultur som
en kollektiv identitet ar att det skapar fasta ramar, per definition kan detta innebéara att
begreppet blir statiskt!> , och det blir problematiskt att se bortom dessa ramar. For att

10 Fernander, A. 2014. s. 41f.

" Ashworth, G. J. 2014. 5. 3

12 http://www.svenskaakademien.se/svenska-spraket/svenska-akademiens-ordlista-saol/saol-13-pa-natet/sok-
i-ordlistan (29/3 -2016)

Y sacco, 2013. 5. 57ff

" Hastrup, 2010. s. 37

¥ a.a. ss. 81-100
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oppna upp mellan kulturer och eventuellt minska klyftor ar samarbetet viktigt, det
gransoverskridande samtalet.

2.2 Livsstil till salu

For att kunna marknadsfora sig med en livsstil kravs att man forst bygger upp ett starkt
varumarke. Ett varumarke kan skapa en viss kansla, skildra en historia och skapa en
anknytning mellan produkt och kund?®. Livsstilsmarknadsféring och platsmarknadsféring
(som behandlas nedan) ar tva olika begrepp, men som ocksa kan innefatta liknande
strategier. Exempel pa hur en livsstil marknadsfors och fungerar i praktiken ar manga,
spritt over flertalet olika omraden. Nar du exempelvis koper en Rolex, koper du en del i
en exklusiv livsstil. Bruket utav vissa varor och produkter skapar en kulturell identitet!”.

“Inneborden i livsstilsmarknadsforing ar att ett kopbeslut baseras pa kulturell
mening och varde hos en speciell vara eller tjanst”.
(Aronsson, 2007)

2.2.1 Identitet

Identitet 4r manniskans resurs for att forsta sig sjilv, den binder oss samman till
likasinnade samtidigt som den ar en strategi i att skilja oss at!8. Mukhtar-Landgren
skriver om Gammalt och nytt i marknadsféringen av staden och pekar pa att
platsmarknadsforing inte bara ar en strategi for att attrahera externa investerare, det ar
lika mycket en taktik for att skapa en gemenskap och kansla av stolthet bland den egna
befolkningenl®. Sveriges Laroplan tar dven de upp identitet och pekar sarskilt pd att
identiteten och medvetenheten i det egna och i det gemensamma kulturarvet starker var
formaga att forsta ocksa andras villkor och varderingar20.

2.2.2 Platsmarknadsféring

Vad ar Platsmarknadsféring? Gregory ]J. Ashworth beskriver begreppet Place branding
som en bendmning pa arbetet med att ge en specifik plats en unik identitet?l.
Platsmarknadsféring handlar om att 6ka en plats attraktivitet och att géra den
konkurrenskraftig. Ashworth pekar speciellt pa tre olika tillvigagangssitt, som
bendmns; Instrument of Place Branding. Personality Association; betecknar
marknadsfoéring med hjalp utav valkanda personligheter. Signature Building and Design;
delas upp i tre underrubriker och innefattar Flagship Building, Signature- Design and
Districts. Detta instrument berdr visuella kvaliteter som exempelvis landmarken, en
annorlunda arkitektur eller omrdden som marknadsfors for dess funktion. Det tredje
instrumentet, Event Hallmarking, ar en definition som innebar att en stad marknadsfor
sig med hjalp utav olika typer av events, exempelvis konserter eller tdvlingar,
aterkommande eller vid enstaka tillfallen.

'® Nilsson, 2003. s. 419ff

v Aronsson, 2007. s. 28

'® Misztal, 2003. s. 132

9 Mukhtar-Landgren, D. 2009. s. 135
2% skolverket. 2011.s. 5

*! Ashworth, G.J. 2009. s. 9ff
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Det ar latt att tro att platsmarknadsforing ar ett nytt begrepp da citybranding ar nagot
som diskuterats flitigt pa senare ar. I Elin Berglunds doktorsavhandling fran 2013 star
olika perspektiv pa platsmarknadsforing i fokus2?2. Berglund diskuterar
platsmarknadsforingens historia och hanvisar bland annat till Ward's text Selling Places.
The marketing and promotion of towns and cities 1850-2000. Har beskrivs i korta drag att
USA skall ha verkat som pionjar inom omradet med hanvisning pa jarnvagens utveckling
och den konkurrens som skapades kring nybyggare och kapitalsatsningar. Vidare
beskrivs hur platsmarknadsforingen utvecklats och att det senare ocksd kom att
innefatta andra typer av naringar, som exempelvis badkulturen och badorter.

[ Att fanga platsens sjdl, handbok i Cultural planning?? behandlar Lundberg och Hjort
platsmarknadfoéringsbegreppet. Hur konkurrensen vaxer mellan regioner, och hur en
hallbar samhallsutveckling inte enbart handlar om fysisk planering. De menar pa att
samhallet idag stéller hogre krav pa att vistas och bosatta sig i omraden som kan erbjuda
en inspirerande miljo. Ett rikt eller unikt kulturliv med starka sociala varden intresserar
besokaren och for detta behdver regionen utveckla ett nytt eller férnya befintligt
varumarke. Ett varumarke som ger associationer till platsens unika bild.

2.2.3 Upplevelseturism

Upplevelseturism dr en del utav upplevelseindustrin som Stiftelsen for kunskaps- och
kompetensutveckling forklarar som; ett samlingsbegrepp fér kreativa mdnniskor och
foretag med huvuduppgift att skapa och leverera upplevelser i ndgon form?2+ Turismen
utvecklas standigt och inom upplevelseindustrin ar det viktigt att kunna konkurrera, att
dra nytta av de forutsattningar en plats har samt att visa det som gor en plats unik.
Turisten forutsitter och forvantar sig det bdsta utav den destination, det
upplevelseomrade, som valts och for att kunna tillgodose dessa forvantningar spelar
andra faktorer en stor roll. Upplevelser skapar och ger samtidigt ocksa upphov till en
rad andra attraktioner, turisten behdver exempelvis dta under sin resa, detta beskrivs
inom turistindustrin som upplevelserum?2>. Hanefors och Mossberg forklarar det som
att; attraktionen knyter an till turistens motiv och i grund och botten skapas turistens
upplevelse i samklang med attraktionen?¢. Vidare beskrivs hur bilden av attraktionen
byggs upp over tid, idag genom olika typer av media, och att attraktionen ar en del utav
en storre strategi. Entreprendrer, kommuner, muséer och turister ar de alla en del i
denna strategi. Attraktioner kan delas upp i olika kategorier med en rad olika
underkategorier, bland annat diskuteras upplevelser av kultur- och naturkaraktir och
huruvida en attraktion dr permanent eller tillfallig. Hanefors och Mossberg tar upp de
vanligaste exemplen av permanenta, som; foreteelser i naturmiljon, kulturmiljéer som
fran borjan inte var avsedda for besokare samt medvetet skapade attraktioner.

*? Berglund, 2013. s. 35f

2 Lundberg & Hjort. 2011. s. 5ff

** Hanefors & Mossberg. 2007. s. 17
*a.a.s. 108 & 115

*®a.a.s. 115f
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2.3 Sammanfattningsvis

I Kulturell ekonomi diskuteras hur kulturen fatt en mer framtradande roll inom ekonomi
och turism under senare ar?’. Hur kultur sdsom upplevelser och livsstilar blivit
varumarken inom marknadsforingen for att exempelvis ge platser en intressant
identitet och en unik historia. Boken behandlar kulturell ekonomi i regional utveckling
och hanvisar till Foghagen och Johansson (2004) att kultur, tillsammans med turism och
upplevelseekonomi, ar avgorande for regioners utveckling och att kulturen fatt en
betydande roll for lokal kreativitet och identitet.?8 Vidare tar boken avstamp i Richard
Floridas (Amerikansk professor och teoretiker med inriktning pd urbana miljoer)
resonemang och skriver hur en plats framtid och utveckling ar beroende av att attrahera
samt behalla kreativa manniskor. Det ar har kulturen far en stor roll som resurs i att
skapa en attraktiv plats med en unik milj6. For att denna typ av ekonomi skall fungera i
praktiken spelar ocksda en rad andra faktorer in, bland annat en plats olika
forutsattningar.

7 Aronsson, L. 2007. s. 26f.
% a.a.s. 29f
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3. FUCK THIS, LET’S GO SURF —en overblick av
surfkulturens utveckling

Som framgar av rubriken innehaller f6ljande kapitel en kort resumé utav surfkulturens
framvaxt. Innan nya grenar och utrustning introduceras i surfkulturen ar det vagsurfing
som galler, sa dven i detta kapitel.

3.1 Fran Soderhavet till Ishavet

Var och ndr surfingen uppstdr finns det inga sdakra kéllor pa, vad som daremot gar att
kartldgga ar att kulturen har langa anor?°. Enligt vissa kéllor gar den att f6lja tillbaka till
Hawaii och 1400-talet, andra havdar att manniskan surfat sedan over tusen ar. Det har
antagits att det var polynesierna som introducerade en borjan till surfkulturen nar de
med sina kanoter koloniserade de hawaiianska 6arna nagon gang runt 500-talet. Hur det
exakt har gatt till och nar den forsta surfbradan kom till r oklart men det var pa Hawaii
som surfkulturen kom att utvecklas. Det finns dokumenterade skildringar i form av
malningar och anteckningar fran tiden da James Cook forst nddde det Hawaiianska
oriket under 1778 som visar pa hur lokalbefolkningen anvande sig utav brada och vag,
bdde som fardmedel och, som verkade frimmande for européerna, for nojes skull30.
Européernas kolonisering av Hawaii skulle medfoéra att mycket av lokalbefolkningens
seder och bruk forsvann eller gick i trada, daribland surfkulturen, vars kvarvarande
utovare samlades pa stranden av Waikiki, Oahu.

A Viiw of KARAKAKOOA, #w OWYHEE .

Fig. 1 Teckning éver vad som tros vara den forsta avbilden av en man pd surfbrdda. 1770.

Nar de Hawaiianska 6arna upptas av Amerika under 1898 soker allt fler turister sig
dit3l. Efter detta tar det inte ldng tid innan surfkulturen ater vacks till liv och

% Kampion, D. 2003. s. 32ff
% 1bid
*a.a.s. 39ff
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introduceras som en ny och modern typ av surf. Surfkulturen nar Amerikas fastland och
far samtidigt sina forsta frontfigurer. Fascinationen for surfingen véxer allt mer under
de tidiga delarna utav 1900-talet och bidrar till att sporten nu nar ut till allt fler lander
runt om i varlden. Att varlden genomgar tva varldskrig samt att det blir allt lattare for
manniskor att resa kan ocksa ses som en del i sportens framvaxt. Enligt Surfertoday.com
var exempelvis Edward, Prince of Wales och surfade pa Hawaii 192032. Enligt samma
kalla besokte Agatha Christie Sydafrika 1922 dar hon passade pa att lara sig surfa.

Det hander en hel del under surfkulturens moderna utveckling under det tidiga 1900-
talet. Bland annat utvecklas surfbrddorna ndr nya  material och
materialsammansattningar introduceras33. Under 1950-talet och efterkommande
decennier sker en intensiv expansion utav surfingens popularitet. Hollywood
producerar sina forsta surffilmer och surfingen nar aven ut till musikindustrin.
Samtidigt vaxer sig surfindustrin storre, sarskilda surfmagasin ges ut, det forsta
varldsmasterskapet anordnas och nya surfstilar utvecklas. Surfkulturen borjar nu ocksa
allt mer att anvandas i marknadsféring bland olika varumarken.

Aven om végsurfingen nddde Europa pé tidigt 1900-tal var det forst under 1950 och
1960-talet som det uppstod nagon egentlig surfkultur34. Kusterna utmed Portugal,
Frankrike och de brittiska 6arna utgor idag nagra utav de stillen som kan bjuda pa bra
vagor3s, Sveriges geografiska lage har inga optimala forhallanden for vagsurfing vilket
inneburit att vindsurfingen istdllet kom att vaxa sig stark har nar den introducerades
under tidigt 1970-tal. Daremot har vagsurfingen natt dnnu nordligare breddgrader,
under bra forhdllanden gar det att se de mest extrema surfarna pa vagorna utanfor
Lofoten i nordliga Norge3®.

Fig. 2 Vagsurfing i december, Varberg. Foto: NSM

32 http://www.surfertoday.com/surfing/10553-the-most-important-dates-in-the-history-of-surfing (18/4 -2016)
33 .
Kampion, D. 2003. s. 70ff
** https://edu.hstry.co/timeline/history-of-surfing-in-europe (18/4 -2016)
35 .
lbid
*® http://www.nordicsurfersmag.se/news/lofoten (18/4 -2016)
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3.2 Surfing, ...the subcult of stoked

Bruce Brown, surfare och filmskapare fran Kalifornien, skriver i forordet till Drew
Kampions, Stoked a history of surf culture, om hans egen installning till surfing3’. Han
beskriver hur det pa 1950-talet nar han borjade surfa sags som ett tidsfordriv, en
okultiverad hobby som skulle fortrangas nar det riktiga livet kallade. Han férklarar hur
det for honom var ett satt att leva och hur han inte kunde forsta hur andra manniskor
inte kunde finna tjusningen med att alltid fa vara nara vagorna.

Whatever we did, the main focus was how it would affect our surf time.
Getting rich wasn’t important. What was important was having the freedom
to do what we wanted. It didn"t mean we didn’t take our jobs or professions
seriously; we did. It meant keeping things in perspective.

(Bruce Brown, 1997)

Vidare férsoker Kampion att bena ut uppfattningen om vad surfkultur egentligen ar och
forklarar att synen pa sporten och utévarna har sett olika ut genom aren38. Fran att varit
en del av en gammal kusttradition till att bli en ny spdnnande fritidssysselsattning, till
att sedan fa ett uppsving i Hollywood for att samtidigt skapa ryktet om sig att vara en
boho-kultur. Kampion beskriver den rika historia som surfkulturen foér med sig och den
unika identitet som arvet ar.

3.3 Discipliner

Det hade experimenterats med surfbrddan under flertalet ar innan The windsurfer
introducerades i Amerika 19703°. Vindsurfing vaxer sig snabbt stor, sarskilt i Europa dar
sporten gor ett enastdende uppsving under 1980-talet. Kitesurfingen, som vi kdnner till
den idag, utvecklades parallellt av olika entreprenérer under 1980-talet men fick sitt
genombrott forst under sent 1990-tal. Den senaste sporten som blivit en del utav
surfkulturen ar Stand Up Paddling, SUP. SUP lanserades under tidigt 2000-tal men har
anor tillbaka till tiden da surfbradan aven anvandes som ett transportmedel.

Fig. 3 Vind- och Kitesurfing i Apelviken

*” Kampion, D. 2003. s. 23
*®a.a.s. 46
*? http://www.windsurfing-guide.com/history-of-windsurfing.html (18/4 -2016)
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4. FALLSTUDIE —Varberg

Foljande kapitel utgor uppsatsens empiriska del och ger en éversikt av Varberg utifran
surfkulturens perspektiv. Avsnittet ger en systematisk kartlaggning over surfingens
utveckling i staden fran 1970-tal fram till idag. Inledningsvis presenteras Bad- och
Rekreationsstaden Varberg, for att avslutas med fysiska markoérer och sarmarken i
staden som pa olika satt kan kopplas till surfkulturen.

4.1 Utgangslage

Varbergs stad och dess utkanter har manga fina badomraden med varierande miljo dar
turismen har kunnat frodas. Lings strandpromenaden, ner mot Apelviken, forbi det
gamla Kustsanatoriet erbjuds ett flertal svalkande mojligheter fran bade klipphéllar och
sandstrander, daribland tre olika nakenbad dar lokalbefolkningen garna tar sig ett dopp.
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Fig. 5 Apelviken sanddynor Fig. 6 Geografisk karta 6ver Varberg med Apelviken i
séder. Foto: Lantmdteriet

Varberg utvecklade tidigt en slags turism, redan under tidigt 1800-tal gick det att resa
till Varberg, Apelviken for att dricka brunn4?. 1800-talet var en blomstrande tid for
Varbergs kurortsturism, under denna tid sokte sig landets societetsfolk hit, dels for att
dricka brunn, men ocksa for att besoka stadens kall- och varmbadhus och mingla med
likasinnade i Societetsparken. Att dricka brunn var oerhoért populdrt bland Sveriges
societetsfolk och ansdgs ha halsobringande effekter. Idag skulle man ha kallat denna

0 Kéllgard & Peterson, 2004.s. 11
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procedur for halsoturism#l. Denna typ av turism vaxte sig alltsa stark i Varberg och efter
att brunnsdrickandet forlagts till stadskdrnan kom dr Almer ar 1902 att lagga grunden
till Kustsanatoriet*2. Kustsanatoriet Apelviken, med tillgang till egen havsbadstrand,
startade som en inrdttning for tuberkulossjuka barn. Sol, bad och frisk luft ansags vara
gott for tillfrisknandet. Genom aren kom sanatoriet att dndra inriktning av vard till att
bli mer av ett forallmanligat sjukhus, sedan ar 1996 har hotellkedjan Comwell bedrivit
hotell- och SPA verksamhet i de gamla lokalerna*3. Idag kan du exempelvis, pd gammalt
manér, njuta av tdngbad med tang fran viken utanfor hotellet. Nar dr Almer startade sin
verksamhet var lokalerna blygsamma, omradet vaxte dock snabbt till sig och idag bestar
hotellet av ett flertal paviljonger och friliggande tillbyggnader. Den lilla strandremsan
som ligger i direkt kontakt med hotellomradet ar idag 6ppen for allménheten. I slutet av
1800-talet, nar societetsfolket sokte sig vidare till andra populdra kustnara stider,
utvecklades och breddades Varbergs badkultur, sakta men sakert*+.

Fig. 7 Barn framfér Apelvikens kustsa‘natorium, 1904. Fotograf: Mathilda Ranch/Hallands kuIturhiStoriska museuym

Docent Levertin, lard i balneologi, laran om badets nyttoverkningar, var verksam inom
Varbergs kurortsriorelse, och det Badbolag som tidigt kom att bildas*>. Badbolaget
utvecklades sd smaningom till ett kommunalt organ for att under 1970-talet upptas i
andra kommunala enheter. Turisttrafikforeningen bildades ar 1961, som bland annat
arbetade med att fa lokala entreprendrer att forsta vardet av en stark turistindustri i

* Hanefors & Mossberg. 2007. s. 129
* Killgard & Peterson, 2004. s. 13ff
* a.a.s. 305ff

* persson, B-A. 1995. 5. 106

** Lindskog, A. 1993. s. 412ff
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Varberg. Badstyrelsen och Turisttrafikforeningen arbetade titt tillsammans. Axel
Lindskog skildrar sitt intrdde i Badstyrelsen ar 1946 och beskriver kommunens
kulturella insatser som knapphéndiga, pa gransen till motstandsfulla mot Badstyrelsens
arbete for turismens utveckling. | samband med den nya semesterlagstiftningen ar 1977,
blommade Varbergs nya kustkultur ut och nir sd kommunen, i borjan utav 1980-talet,
inser vikten av en organiserad turism driver utvecklingen pa.

Varberg hade sdledes redan tidigt en lang kusttradition och havsvattnet har beskrivits
som “praktiskt taget rent” i jamforelse med andra kustnara orters vatten4é.

4.2 Forutsattningar for surf i Varberg

Halland har geografiskt satt goda forutsdttningar for att bedriva vindbaserade
vattensporter. Lokaliseringen av landskapet med dess 6ppna angrdansande hav har gett
langa och fina sandstrander och grunda vikar. Som nidmns ovan har Varberg ett flertal
mojligheter till utdévandet av allehanda vattensporter. Apelviken, som ar Varbergs
langsta, och kanske mest kdnda sandstrand har sedan mitten av 1970-talet dragit
surfarna till sig. Forutom tydliga geografiska forutsattningar i form av vindar och bra
kustforhallanden forklarar Erik Ruth, grundare och foretagsledare for eventbyran
Nordic Surfers i Varberg, ocksa vikten av stadens lokalisering*’. Fran bra surf ar det inte
langt till stadskdrnan och staden & sin sida kan erbjuda allt det som du kan behdva,
tillbehor, utrustning och basbehov som mat och sovplats. En viktig aspekt som ocksa tas
upp i flertalet av de intervjuer och samtal som utforts ar den sociala struktur som finns
langs Apelvikens strandremsa, med speciellt fokus pa en storre grusparkering#8. En plats
manga beskriver som ett socialt ankare, en kulturell och informell métesplats for
likasinnade och som fatt en given plats i manga av Varbergs surfprofilers hjartan.

Ruth skriver, i Coastal Culture 2012; Dokumentation och utvdrdering, att det
uppmdrksammats att flertalet manniskor valt att bosatta sig kring Varbergs kust pa
grund av goda forutsattningar#®. Dessa forutsattningar har bidragit till att det utvecklats
ett kulturellt kluster med innovatorer och foretag som pa olika satt varit kopplade till
surfen. Detta kluster har i sin tur bidragit till ett utékande av féretag med liknande
verksamheter

"dar det finns ansamlingar av kreativa personer dar sker det ocksd en
ekonomisk utveckling”>? (Florida, 2002)

En rumslig koncentration av innovatorer bidrar till att skapa ett socialt och kreativt
center>l. Framgangsrika och viletablerade foretag lockar nya foretag inom samma
omrdade men det skapar ocksd en marknad for foretag som skall tillgodose andra,
primira och sekundira, behov. I takt med att det sker en utveckling av, bade ett
materiellt och ett immateriellt utbud, skapas och utvecklas ocksa en lokal platsidentitet.

* Lindskog, A. 1993. s. 412

* Informant 1, 20/4 -2016

*® Informant 1, 3, 4, 5. 2016

**Ruth, E. 2012. 5. 6

>0 Foghagen & Johansson. 2007. 5.142
> Mels, T. 2007. s. 62ff
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Varbergs geografiska forutsattningar har till en borjan gett upphov till att surfutévare
sokts sig hit. Mun-mot-mun metoden har lockat fler och entreprendrerna har i sin tur
medfort att de stannat eller att de aterkommit.

4.3 Surfen nar Varberg

Vindsurfingen kom till Sverige i borjan utav 1970-talet och nddde pa 1980-talet stor
framgang>2. Bradorna var till en borjan storre dn dagens och utdévandet drog mer at
seglingshallet dn vad det gor idag, under mitten av 1980-talet anordnades bland annat
tavlingen Breda brddan i Apelviken53. Tavlingen pagick i nagra ar, hade ett 30-tal
tdvlande och beskrevs som ett; Trivsamt familjejippo for att fdanga in fler
surfingentusiaster®*. Vindsurfingen kom att utvecklas till Sveriges storsta actionsport
under sommarsasongerna, och ndr populariteten var som storst salde var och varannan
bensinmack vindsurfingutrustning®> . I Halland var Halmstad forst ut med den
nyintroducerade sporten, men det var Apelviken i Varberg som skulle géra sig kant
bland surfutévare. Under en tid innan modern och portabel teknologi blev den
grusparkering, som namns ovan, i Apelviken att utgéra en naturlig moétesplats i vantan
pa battre vaderforhallanden. Parkeringen bendmns i Varberg oftast som Surfparkeringen
och kommer darfor fortsattningsvis ocksa beskrivas sa i uppsatsen. Surfparkeringen och
dess angransande miljo blev till en naturlig motesplats for surfare att umgas kring,
utbyta erfarenheter samt att bygga upp och ldgga grunden till ett starkt natverk.

Fig. 8 Surfare i vdgorna nedanfor Varbergs fistning. Foto: NSM

Ar 1980 borjade Ulf Larsson att bygga surfbrador i Uppsala for att fem ar senare flytta
sin verkstad till Varberg, bland annat pa grund utav stadens unika lidge och bra
vaderforhallanden>¢. Larsson var under denna tid Sveriges enda bradbyggare som
skraddarsydde sina brador efter kundens 6nskemal och forutsattningar. Larsson har
fortfarande kvar sin verkstad men dgnar sig nu uteslutande at att reparera brador>’.

>2 HKM Arkiv; I véintan pé vinden. Okat.
>* HN Arkiv. MF 86, TK 788

> HN Arkiv. MF 87, TK 642

>® Informant 3. 29/4 -2016

*® HN Arkiv. MF 86, TK 788

>’ Stark, C. 1997. Hifte.
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Den forsta surfshoppen i Varberg 6ppnade under tidigt 1980-tal och drevs sedan i nagra
ars8. Ar 1985 etableras en annan surfshop i Varberg, den som skulle komma att bli
Nordens storsta, Surfers Paradise>®. Foretaget gick snabbt ifran att vara en mindre
sysselsattning vid sidan om till att verka som ett socialt ankare inom Sveriges
surfrorelse. Idag drivs det ett flertal surfshops i Varberg som ocksa ger mdojligheter till
uthyrning av utrustning och undervisning.

4.4 Motsattningar

Varbergs kommun industrialiseras relativt sent, landsbygden ar langt in pa 1900-talet
framst baserat pa jordbruk och de kustndra omradena kantas utav fiskeindustri och
sjofartsverksamhet®?, Aren mellan 1920-1950 vixer Varberg fram som en modern
industristad. Att Varbergs landsbygds- och bondekultur skulle satta spar till sent in pa
1900-talet ar en reflexion som gors i samtal med Kristina Hylander, utvecklingsledare pa
samhallsutvecklingskontoret i Varbergs kommun. Hylander utrycker sina egna asikter
om att en stark bondekultur mycket val kan resultera i en viss forsiktighet vid beslut
som innebar stora ekonomiska ataganden®!. Centern dominerade lange de kommunala
forsamlingarna och forst under kommunalreformen 1971-1974, gick varbergsblock
samman och bildade det som idag utgor Varbergs kommun®2. De olika kommunala
forsamlingarna gick in i sammanslagningen med olika forutsiattningar, bade gallande
ekonomi, engagemang och med olikartade standpunkter. Att fa till en val fungerande
kommun kravde atskilligt arbete med fokus pa fragor inom skola, omsorg och annan
kommunal service. Under 1990-talet borjar Varberg att ta allt fler radikala beslut som
visar pa en onskan att utvecklas och pa en vilja till forandring. Exempelvis beslutas det
nu om att bygga upp ett Campus samt att inféra F9-reformen.

Varberg moter inte surfingen med 6ppna armar och dven om det under 1980-talet gar
att se en exploderande boom &ar det manga som ser problem i den nya sporten och
livsstilen. Samtidigt finns det ocksa ett fortlopande dilemma inom surfkulturen.

4.4.1 Vad det dn dr sa dr jag emot det

[ materialet som producerades inféor Hallands Kulturhistoriska museums utstallning;
Frihet, Adrenalin, Gemenskap, gar att ldsa hur kommunen, istdllet for att se pa
surfkulturen som resurs, viljer att se pa den kultur som vuxit sig fram, som ett
problem®3. Ar 1983 skriver Hallands Nyheter (HN) att Sjofartsverket rekommenderar
avgransningar for surfarna och medger samtidigt att det ar olampligt att; blanda
badande och brddseglare®*. 1 fallet ovan ar det Skrea Strand utanfor Falkenberg som star
i fokus och HN beskriver diskussionerna som en livlig debatt dar Sjofartsverket jamfor
bradseglingen med sjoskotrar. Debatten som dar uppstod ar pa intet satt unik for Skrea
Strand i Falkenberg, pa liknande satt sdg det ut nar surfarna nadde Apelvikens strander.
Vindsurfingen ansdgs utav manga gora intrdng bland strandens o6vriga

*% Informant 3. 29/4 -2016

> Informant 5. 11/5 -2016

® Olsson, S-0. 1993. s. 255ff

® Informant 2, 28/4 -2016

%2 persson, S. 1993. s. 236ff

% HKM:; I viintan p@ vinden. Okat.
® HN Arkiv. MF 83, TK 508
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sommaraktiviteter®®. Strandbesokare, dar for att bada, sola och bygga sandslott, var
bland annat radda for att bli pdseglade, vindsurfingutrustningen tog dessutom upp
mycket av strandutrymmet.

Det uppstod alltsa tidigt en konflikt mellan de olika brukarna av Apelviken och ar 1986
forklaras att det i dagslaget inte fanns nagon forordning som reglerade forhallandet
mellan vindsurfare och badande, ingen kommun hade lyckats losa det pa ett
tillfredsstallande vis®®. Samma ar beslutar fritidsndmnden att markera ut och avskilja
viken med bojar, i samma artikel beklagar dock fritidsintendenten sig 6ver att surfarna
inte foljer restriktionerna samt att paseglade manniskor bor anmala hos polis. Tva
surfare replikerar och forklarar att det inte ar bra att lagstadga och stinga av stranden
for vissa typer utav manniskor och att det istdllet vore battre att informera och upplysa.
De tva surfutdvarna sager ocksa att de ar fullt medvetna om sportens risker och att de
gar att komma upp i valdigt hoga hastigheter men forklarar ocksa att farligt blir det i
regel bara om surfaren ar vdrdelds®”. Kommunen svarar med att satta upp skyltar med
avsikt att separera utrymmena for badare och surfare.

Hans Lillhage, fd verksam VD pa Marknad Varberg®® skildrar konflikten ur sitt
perspektiv och menar att det utfoll i en prioriteringsfraga om vad viken skulle anvindas
till. Lillhage pekar pa det faktum att surfarna under sent 1980- och 1990-tal fortfarande
var en relativt liten grupp. Bad-, sommargaster och stugigare bestod av betydligt fler
manniskor. Vem skulle fa foretrdde? Vidare tas upp hur det blev till en oundviklig
konflikt med allt fler samtal om anmalningar vilket gjorde det ndédvandigt med
regleringar. Nar kitesurfingen blev stor uppstod en ny konflikt, restriktionerna handlade
nu bland annat om vilken tid pd dygnet man fick surfa och under vilka
vaderforhallanden. Det skapades har ocksd en del friktion med fagelsallskap och
ornitologer. En del restriktioner gjorde att vissa surfare sokte sig langre bort och till
andra strander, bort mot bland annat naturskyddsomrdden eller andra omraden dar
fagellivet bland annat krockade med kitesurfarna.

nnnnnn

Fig. 9 Vy frdn sanddynorna éver husbilarna Fig. 10 Endast for betalande nattgdster

® Informant 3. 29/4 -2016

® HN Arkiv. MF 86, TK 788

*” bid

® Marknad Varberg ar sedan 2013 en del av kommunstyrelsens forvaltning och arbetar med att marknadsféra
samt utveckla Varberg for dess invanare, besékare och néaringsliv. Marknad Varberg var i starten en
organisation med fokus pa turistnadringen och har pa olika satt utvecklats genom aren, inriktningen har
omarbetats och enheten har ocksa verkat under olika namn sedan grundandet.
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Surfparkeringen och dess betydande roll kom dven den att dventyras. Att omradet blev
ett tillhall for denna typ av livsstil var inte populdrt bland alla, bland annat borjade
husagare och boende i Apelviken klaga®. Att surfarna campade och stdllde upp sina
bussar under langre tider utan att betala var inte populart, att de sedan uppforde sig pa
ett satt som utmarkte sig fran majoriteten i Apelviken var dn mindre omtyckt. Surfarna
blev helt enkelt ett storningsmoment. Nar husbilarna sen hittade dit fick surfkulturen sig
annu en torn, Ruth bendmner denna tid som husbilsboomen’°. Med husbil f6ljde stérre
frihet i val av uppstallning an med exempelvis en husvagn, husbilarna hittade saldes till
surfparkeringen och dess direkta anknytning till havet och stranden. Nar sa
husbilskulturen gjorde sin entré pa surfparkeringen skedde en kulturkrock. Surfarna
som samlades i bilar och tilt i vantan pa battre vaderforhallanden tillsammans pa en
mindre yta med husbilsentusiaster sdg inte alla ganger med samma 6gon pa hur
campinglivet skulle ga till. Kommunens l6sning var att anldgga avgifter for 6vernattning.

4.4.2 Surfkulturens dilemma

Surfrorelsen bygger upp ett omfattande natverk av utévare med innovatérer och
entreprendrer men surfkulturen kretsar kring havet, karleken och behovet av att vara
ute pa vattnet. Av den anledningen kan det diskuteras kring om surfkulturen nagonsin
haft ett egentligt behov utav kommunens erkdnnande’!. Surfaren har och kommer
troligtvis dnda att fortsatta gora det hen brinner for. Surfing ar ingen lagsport och har
heller aldrig haft ndgot behov utav att organisera sig. Ur ett kommunalt perspektiv
uppstar da ett dilemma, det blir problematiskt att finna och ta beslut i ekonomiska
fragor avseende en rorelse som inte kan uppvisa ett enat engagemang’2. Om det inte
finns en organisation eller forening som villigt kan ta ansvar over investeringar som
gors i surfkulturens intresse och utveckling blir det svart att motivera en sadan
ekonomisk satsning.

4.5 "You can’t stop the waves, but you can learn to surf”

You can’t stop the waves, but you can learn to surf, skrev Jon Kabat-Zinn i sin bok om
Mindfulness fran 199473. Det gar att ldsa in en hel del i detta citat och det kan adopteras
till en rad olika férhallanden. I syfte av fallstudien kravs ingen storre analys, vagor och
vind ar en naturens kraft och sa linge dessa far verka kommer det ocksa att finnas
manniskor som surfar. Restriktioner och regleringar var uppenbarligen inget storre
problem for surfutévningen, och vare sig dessa accepterades eller upprattholls var
surfarna i Varberg och Apelviken dar for att stanna. Simpelt uttryckt gar att dversatta
ovan citat till att helt enkelt gilla 1dget samt att gora det basta utav situationen.

Som beskrivs ovan har Varberg haft en lang och gedigen kusttradition, badkulturen var
starkt rotad och sommargasterna samlades langs stranderna. Som ocksa beskrivs hade
Varbergs stad svdrigheter i att inse potentialen i turismen, speciellt nar det gallde i ett
langsiktigt perspektiv, det fanns helt enkelt inget intresse i destinationsutveckling nar
staden tycktes ha sitt pa det torra. Turisterna besokte ju Varberg dnda.

% Informant 8. 17/5 -2016
" Informant 1. 20/4 -2016
"t Informant 3. 29/4 -2016
2 Informant 1, 2. 2016

73 Kabat-zinn, J. 1994. s. 32
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Owe Olsson pa Marknad Varberg berattar hur tankarna om surfkulturen som resurs i
marknadsforingen borjar vdxa fram under tidigt 1990-tal. Marknad Varberg antar sin
nya logga 199274 Loggan visar Varberg i text dar V:et ocksd bildar ett rott
vindsurfingsegel. Seglet har solen i bakgrunden och svavar 6ver vattnet. Surfkulturen
har i detta skede precis lamnat 1980-talets boom efter sig men har fortfarande inte fatt
nagot officiellt "erkdnnande”.

e

Fig. 11 Turistbroschyr 1994. Segel och Varberg i
lekfull font

2013 | WWW.VARBERG.SE | GRATIS/FREE OF CHARGE
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Fig. 13 2008. Seglet har tagit plats fér sig och Varberg har
fatt en striktare font

Fig. 14 2015. Loggan har fdtt bdde en subtilare

Varberg. Den runda loggan syns i hégre hérnet

Den forsa reklambroschyren med Varbergs nya logga utkommer 1993 och fram till idag
har i stort sett samtliga utav dessa turismmagasin haft ett havstema?’s. Under aren har
loggan dndrats ett flertal gdnger och idag har vindseglet ett mer subtil snitt.

" Informant 7. 11/5 -2016
’® Informant 8. 17/5-2016
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Nar synen pa besoksndringen kommer till en vindning star Kurortsbegreppet hogst i
kurs’6. Fokus i Varbergs marknadsforing landade i stadens gamla anor men i ny
skepnad, Varberg, Sveriges Kurort’”’. Kurortsbegreppet har lange haft en central roll I
Varbergs marknadsforing. | detta sammanhang kom kurortsbegreppet att innefatta inte
bara SPA och Wellnes, utan de mojligheter som staden kunde erbjuda som innebar
livskvalité.

4.5.1 Evenemang

Under senare ar har det anordnats ett flertal olika evenemang som gar att koppla till
surfkulturen. Nedan namns ett par utav dessa vilka ocksd dr de som byggt upp och
vidare pa Varbergs kustkultur.

Evenemanget Coastal Culture genomfdérdes i Varberg 2011 samt 2012. Projektet
utvecklades i motet mellan Eventbyran Nordic Surfers och Alexandersoninstitutet, som
verkar inom regional utveckling, och hade som malsattning att; "skapa [en] hdllbar
tillvixt inom kulturella och kreativa ndringar”’é. Projektets fokus landade i Varbergs Nya
kustkultur efter att en genomford undersokning visade pa att det saknades en scen for
verksamma inom surf- och vattensportbranchen. Projektet genomférdes med medel
fran bdde privata och statliga enheter och kom att involvera ett flertal olika
organisationer. En viktig del av evenemanget var att det skulle verka inkluderande, utan
avgifter for besokaren och med mojligheter till att fa prova pa olika sporter och
medverka i olika aktiviteter. Eftersom att evenemanget 6ppnade upp for flera olika
verksamhetsomraden, som yoga och kampsporter gavs besdkaren ett brett utbud.
Samtidigt skapades viktiga samarbetsmojligheter mellan bade privata innovatérer men
ocksd mellan statliga enheter. Coastal Culture drog manga besdkare och det trycks i
rapporten pa just Varbergs potential ur ett turistekonomiskt perspektiv med fokus pa
kusten och formagan att attrahera surfutovare.

Fig. 15. Wakeboard i Vallgraven, en av flera olika aktiviteter under Hallifornia

’® Informant 7. 11/5 -2016
" Informant 8. 17/5-2016
78 Ruth, E. 2012. s. 5f
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Hallifornia genomfordes forsta gangen under sommaren 2013 till f6ljd och utveckling av
Coastal Culture’®. Mycket utav det som ovan evenemang innebar gar igen dven i detta
projekt, den nya kustkulturen, samarbetsmojligheter, moten och prova-pa. Hallifornia
har arbetat med en rad olika samarbetspartners och uppdragsgivare, daribland
Varbergs kommun, Region Halland och Hallands Kulturhistoriska Museum. Sedan 2013
har evenemanget vixt och ar 2015 varade Hallifornia i tre dagar. Ar 2015 finansierades
Hallifornia genom bestkare, sponsorer, partners samt offentliga utvecklingsprojekt.
Samma ar drog evenemanget 30.000 besokare.

4.5.2 Andra effekter

Ar 1999 startade Varbergs Surfgymnasium upp pa Peder Skrivares skola i Varberg®?.
Utbildningen fokuserade p& vindsurfing och sker genom tillval i idrottsspecialisering. An
idag ar utbildningen Sveriges enda gymnasiala surfutbildning.

Hallands Kulturhistoriska Museum satte ar 2012 upp en utstdllning om skate och surf i
Halland. Utstdllningen gick under namnet; Frihet, Adrenalin, Gemenskap. De beskriver
sitt uppdrag att via insamling dokumentera och bevara det kulturhistoriska kulturarvet
och utstdllningen genomfordes i samarbete med bade privatpersoner och surfrelaterade
foretag i Varberg. Utstdllningen sattes upp mellan april och september och utgjorde dven
en del i Coastal Culture.

Nar SUP introducerades i Sverige 6ppnade den upp en ny varld for manga manniskor
som kanske inte har vagat sig pa de mer extrema kategorierna utav surfing, men som
anda langtar ut pa havet. Precis som andra kategorier av surf har daven SUP olika
discipliner och SUP tilldter ocksa en mer lugn variant som later surfaren ta sig fram pa
stilla vatten i ett lugnare tempo.

4.6 Surfingen i Varbergs samtid

Det hander mycket i Varberg nu, det ar en stad i utveckling, en stad som vaxer. 2011
beslutades i Varberg for en kommunal gemensam vision; Vision Varberg 2025,
Vistkustens kreativa mittpunkt®l. Visionen skall verka som hjdlpmedel i kommunens
framtida arbete och har Hdllbarhet och Delaktighet som forhallningssatt och ledord.
Visionens verksamhetsidé beskrivs som att; "[Kommunen] ska forenkla mdnniskors
vardag och inspirera dem att uppnd sina drémmar.” 1 visionens blickfang ses Varbergs
geografiska lage och stort fokus laggs pa havet. Under Plan- och bostadsdagar som holls i
Varberg under 2015 presenterade Lansstyrelsen i Halland en kort summering utav delar
av pagdende och framtida stadsomvandling i Varberg, Stadsomvandling i Varbergs
kommun; Frdn kurort till Vistkustens kreativa mittpunkt®. Presentationen innehaller
oversiktlig information kring inflyttning och bostadsbyggande samt tre stora projekt
som planeras inom en snar framtid, Varbergstunneln med ny centralstation, som
innebar en utbyggnad av befintligt jarnvagsspar genom Varberg samtidigt som sparen
forlaggs under stadens tatort. Avveckling av befintlig hamn for att istdllet bygga upp en

79 http://hallifornia.se/ (9/5 -2016)

® Informant 3. 29/4 -2016

8 http://www.varberg.se/kommunpolitik/visionvarberg2025.4.e6cd67914102d1013071a.html (9/5 -2016)
8 Stadsomvandling i Varbergs kommun. Presentation (9/5 -2016)
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ny och mer effektiv, projektet gar under namnet Farehamnen. Samt att anldgga en ny
stadsdel i terstoden av befintligt spdromrade samt hamnomrade.

4.6.1 Varberg inspirerar

Varbergs kommun arbetar aktivt med att gora Varberg till ett starkt varumarke. I detta
arbete, med Vision Varberg 2025 - Vistkustens kreativa mittpunkt, som utgangspunkt,
har de tagit fram ett styrdokument, en Varumdrkesplattform83. Plattformen skall fungera
som ett strategiskt hjalpmedel for att sdkra att kommunkoncernen strdavar i samma
riktning. Har gar att ta del av kommunens tankar till vad ett starkt varumarke for med
sig, bland annat gar att lasa; "Varbergs varumdrke vill fanga och bevara essensen av
Varbergs sjdl utifrdn dess historia...” samtidigt vill de utvecklas pa ett sitt som gynnar
tillvaxt. Vidare skriver de;

Ett varumarke dr summan av de kédnslor och associationer som uppstar hos
manniskor i méten med kommun och platsen Varberg8+.

\arbergi

inspirerar.

Fig. 16 Varumdrket Varberg. Hdr tillsammans bild som associerar till frihetskdnslor och som dven anvdnds i
marknadsféringen

[ sitt arbete har kommunen valt att arbeta med tvd varumairken; Platsvarumarket
Varberg  samt  Organisationsvarumarket  Varberg.  Plattformen  beskriver
Organisationsvarumarkets kdrna som ett satt; “att férenkla mdnniskors vardag och
inspirera dem att uppnd sina drommar”85. Organisationsvarumarket handlar i mangt och
mycket om att verksamheter och projekt skall verka explicit i sin marknadsforing, bland
annat skall typografi och farger pd tryckprodukter skapa en visuell identitet.
Associationerna skall dras till Varberg.

Centralt i Platsvarumarket star platsen Varberg, en stad att inspireras av. I plattformen
beskrivs hur en plats far sin identitet i samspel mellan nutid och historia. Genom
dialoger med manniskor som i olika avseenden ar anknutna till Varberg samt i
jamforelser och analyser 6ver andra innovativa platser, har fyra karnvarden tagits fram i
strategin Over att skapa; en plats som inspirerar.

8 Varumarkesplattform, 2015. s. 3
84 .

Ibid
¥ a.a.s.28
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VARUMARKETS KARNA - EN PLATS SOM INSPIRERAR
Varberg har en egen livsstil; En myllrande plats vid havet. Mitt i historien.
Ddir idéer lyfter. Med en sdrskild kénsla for vatten. En plats som inspirerare.

Kusten har en central roll i stadens marknadsforing, det framgar inte bara tydligt i skrift,
det syns aven i de bilder som valts ut i Varumarkesplatsformen. Surfingen ges en stor
plats dven om basen ligger i det nya begreppet som anvinds allt mer frekvent;
Kustkulturen.

4.6.2 Ny detaljplan fér Apelviken

Kommunstyrelsen tog beslut om att arbeta fram en ny detaljplan for Apelviksomradet
2011%7. i skrivande stund ar detaljplanen inne i ett tidigt skede av granskning. I de nya
planerna for Apelviken star surfkulturen i centrum. Ordet Surf ndmns upprepade ganger
och gdr igen i allt fran ut6kade parkeringsytor for surfarens surfutrustning till planerna
for en ny lekplats dar temat ar surf. Flertalet byggnader skall upprattas for bland annat
nya restauranger och caféverksamheter, moteslokaler och for surfare med
omkladningsrum och plats for uthyrning av utrustning. Befintliga restauranger skall
dessutom ges utokat byggnadslov och spanger skall anlaggas for att ge sanddynorna ett
battre skydd.
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Fig. 17 Planforslag éver Apelviken. Foto: Stadsbyggnadskontoret

8 Varumarkesplattformen. 2015. s. 38
¥ Plan- och genomfdrandebeskrivning, Apelvikens strand.
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4.6.1 Ovriga trycksaker

Att Varbergs kustndra omraden tar upp mycket av kommunens vision dr bade patagligt
vid en genomgang av dess texter och tydligt i de bilder som valts ut i olika sammanhang
vid presentationer, magasin och liknande. Havet och allt det som gar att associera till
det, ar stindigt narvarande. [ Marknads Varberg senaste nummer av Magasin Varberg,
som ar deras turistmagasin, ses bland annat tva manniskor i Yogans Solposition pa SUP-
brada med Kallbadhuset och solen stralande i bakgrunden. En tur bland framsidorna pa
turistformedlingens broschyrer i Varberg kantas av surfare och strandnara miljoer.

4.7 Surfkulturens fysiska arv

Langs med bukten i Apelviken har det under aren vuxit fram en blandad bebyggelse.
Tata stugomraden ligger langsmed landsidan utav vagen tillsammans med en storre
campingplats och mindre uthyrningsmdjligheter. Majas vid Havet, som startade sin
verksamhet 199588 och Johns Place fran 197089 bedriver restaurangverksamhet. De
senaste tillskotten i Apelviken ar Surfsaloon, Brittas veranda och &Olles, samtliga ar café
och restaurangverksamheter. Av dessa ar Johns Place, Brittas veranda och &Olles
placerade direkt uppa eller invid sanddynorna. Att samtliga restauranger kan férknippas
med surfkulturen ar inte korrekt att pdstd, men att sdga att de ar kopplade till
kustkulturen ar ingen Overdrift. Havet utgor ett viktigt attribut i verksamheternas
marknadsféring och publicitet.

Fig. 18 Johns Place innesluts i sanddynorna

I &Olles och i Surf Saloons fall ar det daremot uppenbart att surfkulturen har fatt ta
plats. En titt pa &Olles hemsida ger en forsmak om restaurangens avslappnade atmosfar
och dar surfbradan fatt en framstdende position. Grundaren Olle Borgman beskriver
bilderna, som visar vanner och Olles gamla surfbrdda, som en medveten strategi men
betonar samtidigt att bilderna ocksa togs som en rolig grej°0. Vidare sdger Borgman att
surfkulturen for honom blev en naturlig del i konceptet, 6ppnar man en restaurang sa
pass ndra havet, kinns det dumt att inte utnyttja de resurser som bistds. Surf Saloon

88 Majas vid havet hette tidigare Majas strandcafé och 6ppnade som ett komplement till &garnas café, Majas,
som da lag inne i Varbergs centrum. Idag driver dgarna endast Majas vid havet. http://majas.nu/ommajas.shtml
(17/5-2016)

® http://johnsplace.nu/vi-ar-johns-place/ (17/5-2016)

*®Informant 9. 5/5 -2016
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marknadsfor sig som ett skont strandhak, med bra strandhdng i avslappnad miljé°t. |
samband med verksamheten, ligger ocksd Surfers Center Apelviken som erbjuder
uthyrning av utrustning, kurser samt Overnattning®?. Kopplat till camping- och
stugomrddet i Apelviken finns ocksd Surfcenter med madjligheter till uthyrning av
utrustning och kursverksamhet.

\ \ e

Fig. 19 &Olles surfbrdda ldter ingen glomma att havet ligger ~ Fig. 20 Surf Saloon’s firggranna droska hdlsar vilkommen
endast en sanddyna bort

Att Varberg genomsyras utav ett surfhistoriskt arv gar ocksa att avldsa pa flertalet
platser runt om i staden. Mycket utav det som idag gar att relatera till surfkulturen ar
relativt nya inslag, speciellt de som ror stadskdarnans miljder.

[ kvarteret Lorensberg pryds en vagg utav ett konstverk forestidllande en vindsurfare.
Skulpturen sattes upp 2013 och bestar utav en naken surfare i brons som surfar fram
med brada och segel utfért i cortenstdl®. Motivet var skulptorens egen idé och
bekostades utav fastighetsdgaren och byggherrarna. Hallands Nyheter skriver i deras
artikel Surfkonst pryder Lorensberg fran 2013; Och motivet dr vdl ganska givet: Klart det
ska vara en vindsurfare i vdstkustens mesta surfarstad!

Fig. 21 Naken surfare i brons. Fig. 22 Parkbdnk i form av surfbrdda.

L http://www.surfsaloon.se/# (17/5-2016)
%2 http://blogg.surferscenter.se/ (17/5-2016)
% http://hn.se/nyheter/varberg/1.2595121-surfkonst-pryder-lorensberg (17/5-2016)
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Har och var i staden gar att finna markorer, i den Japanska restaurangen, NAMI, star en
surfbrada i de stora fonstren, Nami betyder vag pa Japanska. En annan lokal restaurang
och pub har en man hallande en surfbrada i solnedgangen pa den stora meny som star
placerad utanfor entrén. En av stadens nyasfalterade gator har brunnsgaller som formar
ett monster utav boljande vagor. I Varbergs hamnkvarter har parkbéankar i form utav
surfbrador fatt ta plats.

Ibland leder sma subtila element tankarna till surfkulturen, i andra fall kan det vara mer
uppenbart. Marknad Varbergs fargglada skyltar som visar véagen till bland annat After-
beach och SUP-utévning, under sommarsasongen ar tankta att fora tankarna till ett mer
avslappnat uttryckssatt som ofta kan forknippas med surfkulturen. Att Varberg ar en
stad som ligger nira havet och som har en lang kuststracka ar ndgot som bade invanare
och besokare stindigt blir varse om.

Utover ovanndmnda fysiska strukturer i Varberg skall ocksd ndmnas att det i Varberg
drivs ett flertal surfbutiker och surfcenter med forsaljning och uthyrning utav olika
typer av surfutrustning och kurser.

4.8 Den nya kustkulturen

Varbergs surfkultur ar en viktig och stor del i stadens kustkultur. Genom eventet Coastal
Culture presenterades begreppet den nya kustkulturen®*. Begreppet forklaras som ett;

”... mer eller mindre maritimt praglat kulturménster [...] som utformas av
de manniskor som bor vid och beséker kusten...”
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Fig. 23 Firgglada skyltar leder rdtt genom
stadens gator

% Ruth, E. 2012. s. 8.
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Skillnaden i begreppen, den nya kustkulturen samt kustkulturen, dr att de senare inte
inkluderat besokare utan endast den bosatta befolkningen. Den nya kustkulturen ar idag
ett begrepp som anvands ideligen utav Varbergs kommun och som har kommit att verka
som ett inkluderande och mangfasetterat begrepp som inte langre bara ar kopplat till
uppenbara kustaktiviteter?>. Detta gor sig synbart i en del utav de trycksaker som
arbetats fram av Marknad Varberg, som namns ovan, dir bland annat Yogakulturen lyfts
fram men ocksd genom de event som beskrivits. Under Hallifornia fanns det forra aret,
2015, aven mojligheter att prova pa longboard, kampsport och Yoga tillsammans med en
rad andra aktiviteter.

% Informant 6. 11/5 -2016
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5. RESULTAT

Resultaten nedan presenteras mot bakgrund av uppsatsens syfte och
problemformulering, vars 6vergripande mal har varit att soka reda pa hur det gar till nar
en kommun och stad annekterar en specifik kultur samt hur det gar till nir en
nyetablerad rorelse blir en del utav en stads identitet. Fragestallningen, som presenteras
i det inledande Kkapitlet, staller ett flertal, kategoriserade fragor, ett par utav dessa ar
besvarade under uppsatsens empiriska del. Resultatet kommer sdledes att berdra den
fragestallning som har till uppgift att fa reda pa hur Varbergs kommun och lokala féretag
anvander sig utav surfkulturen som resurs i sin lokala utveckling samt hur det kom sig
att just surfkulturen fick en sa stor roll i platsmarknadsforingen av en stad. Utover
ovanstdende fragestdllning behandlas ocksa risker och vinster med att en subkultur
anvands pa detta satt, sett ur surfkulturens perspektiv.

5.1 Geografiskt goda mojligheter

Surfkulturen gor foljaktligen sin entré i Sverige under tidigt 1970-tal, nagra ar senare
nar den Varberg for att bli en del utav stadens historia och rika kustkultur. Att
surfkulturen kom att vaxa sig sa stark i Varberg forklaras utifran stadens geografiska
lage, havet och att dess manga strander ligger nira inpa stadskdrnan samtidigt som
havet ocksa bildar vikar och uddar med varierande miljoer. Att vastkusten bjuder pa
goda vaderforhdllanden for vindbaserade sporter ar en forutsattning som aldrig behover
diskuteras, det ar en sjdlvklarhet, om inte vindriktningen ar fel eller om det mot
formodan ar vindstilla vill sdga. En annan aspekt som ar viktig i detta avseende ar att det
i Varberg tidigt skapades en naturlig motesplats for surfare, manniskor kom langvaga
ifran for att surfa och var vaderforhallandena daliga fick man snallt vanta in ratt vindar.
Under tiden gavs utdvarna chansen att skapa ett gediget natverk, det spelade ingen roll
var du kom ifrdn, vilken bil du korde eller vad du jobbade med, det viktiga var att
intresset for surfen delades.

Varberg bjod pa bra surf och resulterade i att manga surfentusiaster stannade kvar och
startade upp foretag och verksamheter. Som beskrivs i Kampions bok i texten som ar
skriven utav Bruce Brown (citerad pa sidan 21 under uppsatsen historiska kapitel), sa
landade fokus i slutdndan alltid pa hur man skulle ga tillvaga for att fa ut sa mycket tid i
vattnet som mojligt. En intressant aspekt ar att det pa manga hall verkar se ut pa ett
likande sett, da som nu, i Kalifornien och i Varberg. Under samtliga intervjuer med de
informanter som surfar har detta synsatt gjort sig val pamint. Surfentreprendrernas
innovation bidrog till skapandet av ett kulturellt kluster dar flertalet surfrelaterade
foretag och verksamheter kom att vaxa fram. I takt med denna utveckling sékte sig allt
fler foretag inom samma omrade till Varberg. Samtidigt skapades ocksa ett nytt kluster i
Apelviken av restaurangndringar, ett resultat utav den kustkultur som frodas langs
kuststrackan.

Att surfkulturen vaxt sig sa stark i Varberg grundas sdledes i en rad olika motiv, det ar

ett resultat utav olika aspekter, dar stadens geografiska forhdllanden bidragit till en
vaxande skara utovare, nya Varbergare och innovatorer.

38



5.2 Akta vara

Undersokningen visar att Varbergs kommunala intresse for turism och
destinationsutveckling uppmarksammas tamligen sent men att en forandring ar pa gang
under 1980-talet. Tva informanter verksamma inom turistnaringen forklarar ocksa att
det i borjan utav 1990-talet vixer fram en tanke om surfkulturen som resurs. Ar 1992
utvecklades sadledes den logga, med ett val synligt vindsurfingsegel, som skulle synas pa
turistbroschyrer, Marknad Varbergs hemsida och kartmaterial fram till idag. Den
turistbroschyr som utkom 1993, forsta utgdvan med den nya loggan, har dessutom en
stor bild 6ver en vindsurfingutévare pa framsidan. Att just surfen fick en stor del i
marknadsforingen forklaras ocksa utifran perspektivet och viljan att inte fabricera fram
nagot nytt utan att soka sig bakat for att hitta ndgot som kunde associeras till Varberg pa
ett naturligt sitt.

En intressant diskussion som forts med informanter verksamma inom surfkulturen ar
den att det nar Varbergsloggan fran ar 1992 lanserades, hade surfkulturen dnnu inte fatt
nagot erkdnnande. Denna utveckling, i den tidiga marknadsforingen har beskrivits som
tamligen ironisk. Surfseglet lyftes fram i reklamen for staden och surfkulturen som en
del i stadens identitet, men surfarna ansag att det sjdlva aldrig fick vara en del i den
processen.

Varbergs kommun arbetar i nuldget aktivt med att marknadsféra en kustnara tradition
som en del i stadens identitet. [ deras Varumdrkesplattform blir det oerhort tydligt och
plattformen tycks utgora en mall 6ver Platsmarknadsféringsprincipen. Surfbegreppet ar
standigt aterkommande i stadens marknadsforing tillsammans med bilder 6ver haftiga
surfare. Medborgardialogen lyfts fram i Vision 2025, ndgot som Varbergs kommun ocksa
arbetat aktivt med de senaste dren.

Det dr inte bara kommunen som nyttjar surfkulturen som resurs, aven lokala foretag och
entreprendrer runt om i Varberg anviander sig utav olika surfattribut. Oftast ses
vagsurfingbradan som en detalj i lokaler eller pa menyer och féretagshemsidor. Varberg
genomsyras utav surfkulturen, det gor sig pamint genom en enkel promenad genom
stadskarnan.

5.3 Konflikthantering

Nar omgivningen satter sig pa tvaren infor den nya kulturen, som inte tycks verka efter
samhallets sociala regler, uppstar konflikter. Att det uppstar konflikter mellan olika
kulturer ar vi nog alla mer an vil medvetna om, ndr nya kulturer presenteras, nya stilar
introduceras, uppstar det ibland en form utav radsla. En oro 6ver det som tycks verka
annorlunda.

Undersokningens kvalitativa intervjuer har varit relativt samstimmiga, dven om
kommun och surfutévare ofta har statt pa olika sidor av historien. Den forsta konflikt
som uppstod var den under vagsurfingens boom under mitten utav 1980-talet. Vad
informanter och tidningsartiklar visar ar att denna popularitet urskilde experter fran
amatorer. Nar olyckorna blev fler och fler férsvarar sig experterna med att de ar sallan
som de ar inblandade i nagra olyckor. Vindsurfing ar en sport med otymplig utrustning
for en nyborjare, den ar dessutom ganska tung om du far dig en small. Nar var och
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varannan bensinmack saljer vindsurfingsutrustning under 1980-talet var troligtvis inte
vattenvett pa prioriteringslistan vid forsaljning. Att det ar skillnad pa expert och lekmén
kan anses vara en sjdlvklarhet, men i en nyetablerad sport ar detta inte alltid uppenbart
for den oinvigde. Att kommunen infor restriktioner ar en del i en sedvanlig process. Att
surfutovarna kdnner sig forbisedda ar ocksa det en del i en naturlig process som uppstar
nar olika kulturliv skall samsas pa samma omrade.

Niar sedan kitesurfingen introduceras vaxer surfkulturen ytterligare och
surfparkeringen drar allt fler manniskor. Flertalet informanter beskriver hur
parkeringsomradet blev allt mer rorigt under dygnets alla timmar, samtidigt borjar
narboende klaga. For kommunens del blev laget ohallbart och de tog beslutet att infora
restriktioner for surfparkeringen nattetid. Nar husbilarna soker sig dit uppstar det aven
en konflikt dar. Informanter som vistades pa surfparkeringen vid denna tid forklarar att
de hade fa saker gemensamt med husbilskulturen vilket i sin tur skapade friktion.

Trots motgangar ser majoriteten av de tillfrdgade informanterna som lange surfat i
Varberg tillbaka p3 sina forsta ar i Apelviken som en hirlig tid. En enklare tid. Aven om
det har bebyggts en del i viken ser mycket av miljon pa havssidan likadan ut som den
gjorde for 30 ar sedan. I dagsldaget star Apelviken infor en kommande forandring, en
forandring som ar tankt att fa viken att blomstra och dar surfkulturen spelar en stor roll.
Tanken ar att Apelviken skall locka fler manniskor, bade turister och varbergsbor. Kan
det da finnas ndgra risker med det planforslag 6ver omradet som nu ar pa samrad? Att
Apelviken och surfkulturen tappar en eventuell charm och tradition. Detta var en fraga
som diskuterades med samtliga informanter. Vad undersokningens samlade material
visar pa ar att detta forslag bor ses som vinst, ett resultat av en uthallig kultur vars enda
egentliga mal och strategi har varit att fortsatta surfa i Apelviken.

Medborgardialogen var i Apelvikens planforslag viktigt vilket visar pa att det
gransoverskridande samtalet ar avgorande for att minska eventuella klyftor mellan olika
kulturer.

5.4 En livskraftig kultur

Surfingen har av informanter beskrivits som en livskraftig kultur som stod emot
restriktioner, forbud och dalig publicitet. En organiskt framvuxen kultur, sprungen ur
geografiska forhallanden, stark pa grund utav karleken till havet och kvar med hjalp
utav entreprenérer och innovatorer. Aven om surfkulturen ocksd métt motgangar i
Varberg pa grund utav att de inte funnits ndgot intresse av att organisera sig sa har
undersokningen visat pa ett val sammansatt natverk.

Pa fragan om det kan finnas risker med att turister tar 6ver och detta ocksa skulle kunna
vara ett problem for den surfkultur som byggts upp fran 1970-talet kommer svaret fort.
Skulle det vara sa att det blir for trangt i viken finns det andra stallen att surfa pa och for
den inbitne surfaren dr det sensommar och hostmanaderna som galler. Da vill anda inga
turister ge sig ut pa havet.
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6. DISKUTERANDE SLUTSATS

Uppsatsens undersokning lutar sig pa tre begrepp som samtliga varit centrala i
fallstudien, Platsmarknadsforing, identitet samt upplevelseturism. 1 kapitlet Kultur som
resurs —hur gdr det till?, behandlas begreppen var for sig for att kunna ge en sa utforlig
forklaring som mojligt. Dessa begrepp ar, i hdnseende av den gjorda fallstudien,
sammanliankade i varandra.

Nar Marknad Varberg arbetade fram sin nya logga ar 1992 letade de efter en bild som
kunde symbolisera nagot dkta. Ett varumarke som kunde utgora symbol for en unik bild
av Varberg. Detta var en strategi i platsmarknadsforingen for att stirka stadens
identitet, att anvanda sig utav en redan befintlig bild och fornya eller lyfta fram en bild
som knyter an till ndgot som redan existerar. Lika mycket som det var en taktik for att
attrahera besokare var det en metod for att stirka och skapa en gemenskap bland
stadens invanare. Vad som gjorde att surfkulturen fick denna uppgift bor alltsa ses som
en medveten strategi for att finna en bild som andra stidder i Sverige inte kunde
konkurrera om.

Idag ar surfkulturen en sjalvklar del i Varbergs historia och dess identitet och synen pa
surfarna ser helt klart annorlunda ut dn vad den gjorde for 30 ar sedan. Det gar att
diskutera huruvida varfor surfkulturen inte blev accepterad i ett tidigare skede och
faktorerna till detta ar troligtvis flera. DA turistnaringen var daligt utvecklad var det
troligtvis problematiskt att se hur det skulle ga att tjana pengar pa en kultur som, enligt
utsago, inte spenderade reda pengar. Samtidigt kan det vara svart att se potential i en ny
rorelse som skapade uppenbara kulturkrockar, det tar i regel nagra generationer innan
nya rorelser och kulturer blir accepterade.

Fran det att bilden av surfkulturen borjade anvandas i marknadsforingen fram till ar
2010, har undersokningen visat pa att kommunen inte pa nagra aktiva satt arbetat for
surfutovarna i Varberg. En orsak till detta gar att se i den situation som var
surfkulturens eget dilemma, en obendgenhet till att organisera sig.

Under dren som gar startar manga av Varbergs forsta generations surfare upp
framgangsrika foretag i staden, surfkulturen vaxer och utvecklas. Att surfkulturens
expansion resulterat i att stirka varumarket Varberg, som surfstad ar idag uppenbart.
Nar sd planerna for evenemanget Coastal Culture vaxte fram breddas och stirks
surfkulturens roll dven inom den kommunala sektorn. Samtidigt utvecklas ocksa det
som idag beskrivs som den nya kustkulturen dar surfkulturen har en framstdende
stallning.

En viktig aspekt att ha i dtanke att det i regel tar lang tid i omdaningsprocesser nar det
handlar om nya forslag och utvecklingsforlopp. En kommunal process ar en lang process
som innebdr manga olika skeenden och som skall gd igenom manga olika instanser
innan de nar beslutsfattande organ. For andra typer utav foretag och rorelser kan detta
uppfattas som ett steg i fel riktning. Nar kommunikationen da heller inte fungerar pa ett
onskvart satt mellan berorda parter uppstar det latt en infekterad situation.
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Med de senaste drens evenemang har surf- och kustkulturen ocksd fatt en given roll i
stadens upplevelseturism. Dir evenemangens upplevelser ger upphov till nya
upplevelserum vilket i sin tur gynnar hela Varberg som stad.

6.1 Avslutande reflektion

Under undersokningens gang har min fascination for surfkulturen vaxt sig allt starkare,
aldrig tidigare har jag sprungit pa en sportkultur med sd hdngivna utévare. [ bérjan utav
min undersokning fick jag berattat en historia for mig om hur en férskola strax séder om
Varberg skickat ut lappar till barnens fordldrar om att det inte var acceptabelt att lata
barnen vara kvar langre pa forskolan bara for att det blaste ute. Just det har exemplet
kan man tycka vad man vill om, men det utgor ett typexempel 6ver den hdangivenhet som
jag mott i mina informanter. Vid frdgan om varfor det ser ut pa det har sittet ger en
informant ett val forstaeligt skil och pekar pa vikten av att forsta att surfingen inte
fungerar som andra sporter. Det gar inte att planera for bra surf, du ar alltid beroende av
vadret. Det gor att du maste slappa det du har for handerna om det dyker upp bra
vindar.

Just den har hangivenheten, tillsammans med Varbergs geografiska ldge, utgor grunden i
varfor surfkulturen vaxt sig sa stark just har. De konflikter som uppstod var trots allt
bara sma hinder pa viagen ner mot havet.

Surfkulturen har absolut satt en stark pragel pa Varberg, blivit en del av stadens historia
och en del av dess identitet. Med hanvisning till subkultur som begrepp bor surfkulturen
kanske inte langre kategoriseras som en subkultur, i alla fall inte i Varberg.

Fig. 26 Vilkommen till Varberg, ddr gammal kusttradition mdter ny

6.2 Forslag till fortsatt forskning

Under undersokningens gang har ett flertal intressanta aspekter uppmarksammats. Nya
perspektiv och infallsvinklar har uppdagats saval som intresset att utveckla och bredda
empirin utifran en liknande fragestallning.
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Medborgardialogen och griansoverskridande samtal, eller avsaknaden av, ar ndgot som
dykt upp under flertalet samtal med informanter. Ur uppsatsens perspektiv ar detta
intressant da surfkulturen vid en dialog mellan intressegrupper hade kunnat resultera i
ett annorlunda utfall. Till Kltmgller, pa Danmarks vastra kust sokte sig surfutovare i ett
tidigt skede. Men har kom utvecklingen mellan lokalbefolkning, kommun och
surfkulturen att se annorlunda ut. Har kom dialogen att spela en avgérande roll, bade for
stadens och surfkulturens utveckling. Skillnaderna mellan Varberg och Klitmgller ar
flera men pa flera satt finns det dven likheter. Vid fortsatt forskning hade det darfor varit
bade intressant och larorikt att satta dessa stader i relation till varandra, ur ett
kommunalt och lokalt perspektiv. Men ocksa ur ett surfkulturellt perspektiv.
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7. SAMMANFATTNING

Foreliggande uppsats har tillkommit f{or Bebyggelseantikvariskt program vid
institutionen for kulturvard vid Goteborgs universitet. Uppsatsen redogor for
surfkulturen i Varberg och hur det kan ga till nar en subkultur utvecklas till lokal resurs.

Surfingen nadde Sverige och Varberg under 1970-talet vaxte sig allt storre i takt med
utvecklingen till att bli en val etablerad kultur. [ Varberg motte surfkulturen dock pa ett
visst motstand pa viag emot denna etablering for att nu vara en naturlig del utav stadens
marknadsforingsstrategi.

Mot bakgrund av uppsatsens problemformulering samt syfte soker uppsatsens
fragestallning svar i hur denna utveckling fortlopt, hur det tar sig uttryck samt varfor
just surfkulturen fick en given plats i stadens marknadsforing. Uppsatsens fragestallning
innefattar ocksd en systematisk kategorisering av surfkulturens utveckling fran 1970-
taelet fram till idag. Vidare behandlar uppsatsen surfkulturens fysiska spar i Varberg
samt eventuella risker med ett kommunalt och lokalt erkdnnande.

Som teoretisk ram for uppsatsens undersokning har stéd hamtats i forskning och
litteratur som behandlar identitet, platsmarknadsféring samt upplevelseturism.
Undersokningen material dr inhdmtat genom historisk litteratur, faltstudier samt
kvalitativa intervjuer.

Fallstudien tar avstamp i Varbergs historiska kustkultur tillsammans med dess
geografiska forutsattningar. Vidare presenteras de motsattningar och kulturkrockar som
uppstod efter det att surfkulturen gjort sin entré i Varberg. Fortsattningsvis redogors for
olika anledningar till den attitydférdandring som blir tydligt markbar nar surfkulturen
borjar anvandas i marknadsféringen for Varberg stad samt hur den kan ta sig uttryck.
Fallstudien behandlar ocksd surfkulturens fysiska efterlamningar i Varberg och ger
slutligen en kort presentation av den nya kustkulturen, ett nyintroducerat begrepp som
anvands allt mer frekvent av Varbergs kommun.

Resultat och diskuterande slutsats pekar pa att Varbergs geografiska mojligheter
tillsammans med en ytterst livskraftig och innovationskraftig kultur bidragit till att
surfkulturen vaxt sig sa stark just har. Ur kommunens perspektiv utgjorde surfkulturen
en naturlig fortsattning pa en redan lang kusttradition.
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