ASIKTSPROFFSEN

Hur latt far tankesmedjor ut sina budskap i svenska medier? Folj med nar vi
startar en egen tankesmedja och skickar ut pressmeddelanden for att satta
journalisternas kallgranskning pa prov.

[ tre ar har vi pluggat journalistik. Forelasare har pamint oss om hur viktigt det ar att vara
kallkritisk och lata bada sidor komma till tals. Larare har underkant arbeten dar kallorna inte varit
tillrackligt tillférlitliga och pAmint om att det som skiljer journalister fran andra ar att vi sprider
information - inte rykten. Efter tre ar ar vi nu mer ifradgasattande och kallkritiska &n ndgonsin. Men
hur star det egentligen till med kallkritiken ute pa de redaktioner som vi och vara klasskamrater
snart ska borja arbeta pa? Som ett sista stort arbete vill vi ta reda pa det. Vi bestimmer oss for att
starta en tankesmedja.

Tankesmedjornas syfte ar att langsiktigt arbeta for att forandra en opinion. Manga har en
ideologisk inriktning - i Sverige finns alltifran vanstersmedjan Arena Idé till Motpol som staller sig
“till hoger om asiktskorridoren”. Andra vill skapa opinion kring norrlandska fragor, verka for ett
tobaksfritt samhalle eller finnas till fér kvinnor och transpersoner som blir rasifierade. For oss
kdnns det battre att starta en tankesmedja som sysslar med “mjukare” &mnen snarare dn sddana
som skulle kunna skapa en hard politisk debatt kring en kénslig fraga. Darfor bestimmer vi oss for
att var tankesmedja ska foretrdda humanistiska varden och arbeta med fragor som psykologi och
hélsa. Vi ger den namnet Sensa eftersom det anknyter till bade kansla och fornuft.

EFTERSOM VI LEVER i en tid da minsta lilla glasskiosk och halvhjartad frilansare har en hemsida
kan vi inte vara sdmre. Teknikutvecklingen har gatt sa snabbt att det inte langre bara ar kodkunniga
datanérdar som kan bygga en egen hemsida. Aven vi - personer som pé sin hojd haft en reseblogg
eller ett krypin pa ungdomssajten Lunarstorm - kan klara det med hjalp av lite tdlamod och logiskt
tankande.

For 183 kronor i manaden far vi en hemsidesdomén med en tillh6rande mejladress. Vi fyller
sidan med foton pa kreativa hipsters i 6ppna kontorslandskap i hopp om att hemsidans besokare
ska tro att det ar vi. Langst upp pa sidan lagger vi ett avlangt foto pa en ung kvinna som blickar ut
over en sjo med en stad pa andra sidan. Hon har ett digitalt armbandsur och en mérkbla huvtréja
och ser sadar lagom sportig och vilmaende ut.

En hemsida utan tydlig avsidndare kidnns inte sa trovardigt sa vi formulerar en kortare text for att
beskriva sjdlva tankesmedjan. Efter en snabbtitt pa andra tankesmedjors hemsidor kan vi
konstatera att de har ett lika luddigt som pretentiost satt att framstélla sig pa. De vill “stimulera
debatten” och “férdjupa och analysera olika samhallsfragor”. De framhaller att de ar fria och
oberoende. Vi vill inte vara sdmre sa vi klipper ihop ndgra meningar fran olika manifest.

Nar vi startat ett twitter- och facebookkonto borjar vi mer och mer att likna en riktig
tankesmedja. Men hur gor de rent praktiskt for att paverka opinionen langsiktigt? De svenska
tankesmedjorna far ut sina budskap genom att bedriva forskning, publicera rapporter och bocker
samt delta i debatter. Vi bestimmer oss for att forsoka na ut genom att hitta pa en undersékning och
skriva om den i ett pressmeddelande som vi skickar till redaktionerna.



DET AR SVART ATT NA FRAM i en tid da journalister far hundratals pressmeddelanden i sina
inkorgar varje dag. Peter Dahlgren dr doktorand i medie- och kommunikationsvetenskap och pa
hans hemsida listar han nagra tips pa hur man skriver pressmeddelanden som leder till publicering.
Hans framsta tips dr att man ska skriva som en journalist och lagga upp texten som en fardig artikel.
Man behover en slagkraftig rubrik och en intressevackande ingress. Helst ska man skicka ut
pressmeddelandet pd morgonen innan journalisten far for mycket annat att géra. Han skriver ocksa
att man garna ska skriva att man genomfort undersokningar eftersom det visar pa objektivitet.

Det har ar inte nyheter for tankesmedjorna. Tvartom ar de skickliga pa att nd ut med sina
budskap i medierna. Forra aret forekom till exempel den liberala tankesmedjan Timbro - den
storsta svenska tankesmedjan - 6ver 900 ganger i svensk tryckt press. De har debatterat for en 6kad
lonespridning i Svenska Dagbladet och rasat 6ver konskvoteringar i Dagens Samhalle. De har
diskuterat alltifran mjolkpriser till tiggeriforbud och sarskilda kvinnotider pa kommunala simhallar.

EFTERSOM TANKESMEDJAN SENSA har utgett sig for att sitta de manskliga viardena i forsta
rummet och intressera sig for &mnen som hélsa och psykologi bestimmer vi att pressmeddelandet
ska handla om vardet av att vara en god foralder. Under rubriken “Svenskar ar varldens basta
foraldrar” skriver vi om en ny tysk undersokning som visar att svenska pappor ar varldsbast medan
svenska mammor hamnar pa tredje plats. Vi later en pahittad forskningsansvarig Anna Roos siaga att
de svenska papporna har en ovanlig formaga att bade vara lyhorda och stilla krav pa sina barn.

Men eftersom vart syfte ar att undersoka hur kritiskt journalister forhaller sig till tankesmedjor
bygger vi in en statistisk svaghet som borde gora en uppmarksam journalist misstdnksam. Vi skriver
att 1800 personer fran 139 lander deltagit i studien. Vid lite snabb 6verslagsrakning inser man att
resultatet ar framréaknat pad endast ett tiotal svenska foraldrar - inte ett bra underlag att dra
slutsatser utifran. Langst ner i pressmeddelandet skriver vi att man kan kontakta Anna Roos pa
tankesmedjan Sensa for mer information om undersdkningen. Vi koper ett kontantkort och en billig
mobiltelefon sd att vi ska kunna svara nar det ringer.

Nar vi star dar med en proffsig hemsida, ett twitterkonto med féljare och ett valformulerat
pressmeddelande bérjar vi for forsta gdngen tveka. Ar det verkligen okej att lura méanniskor pa det
har sattet? Hur langt kan vi ta bluffen och vad gér vi om nagon avsléjar oss? Plotsligt kinns det som
att vi ar ett knapptryck bort fran att géra oss ovinner med alla vara framtida chefer och kollegor.

Darfor gar vi igenom allting fran borjan. Vi bestimmer att vi ska ge intervjuer men om
journalisten borjar stélla kritiska frigor i stil med “Finns tankesmedjan Sensa pé riktigt?” och “Ar
det har en riktig undersokning?” ska vi beratta att de blivit utsatta for ett experiment. Det kdnns
etiskt tveksamt men samtidigt nédvandigt att ta det sa pass langt. Om vi vill visa pa ett upplevt
problem - att journalister okritiskt tar in stora mangder material fran tankesmedjor - maste vi testa
hur det faktiskt ligger till. Alternativet hade varit att frdga journalisterna och tankesmedjorna hur de
sjalva upplever situationen och da hade vi bara statt dir med deras friserade sanningar.

Morgonen den 26 april har vi ratat ut de etiska fragetecknen och skickar pressmeddelandet till
92 svenska redaktioner. Nu ar det bara att vanta och se.

ATT VI VILL UNDERSOKA journalisters kallkritik just gentemot tankesmedjor beror p3 att de blivit
sa manga de senaste dren. Bara under det senaste aret har det startats minst sex nya tankesmedjor
men eftersom ingen har gjort en ordentlig sammanstéllning ar det svart att sdga exakt hur manga
som finns. En hint om hur fenomenet vaxt fair man dock nidr man séker pa ordet “tankesmedja” i
mediearkivet, som samlar artiklar fran nistan alla Sveriges tidningar. Ar 2000 forekom ordet 250
ganger i svensk tryckt press. Femton ar senare ar siffran 4 798.



Tankesmedjor ar helt enkelt tacksamma for journalister att anvdnda sig av. De stéller garna upp
pa intervjuer och helst om de inte behdver presenteras som opinionsbildare utan som experter. De
slapper manga rapporter och ar duktiga pa att anpassa sina budskap till medielogiken -
pressmeddelanden med uppseendevackande rubriker, utformade som nyhetsartiklar med ingresser
och intervjuade personer. Inte sdllan med bifogade foton och grafik som ar fritt for journalisterna att

anvanda sig av. For en stressad eller lat journalist ar
det bara att kopiera texten och publicera
pressmeddelandet rakt av.

Trots att de forkommer sa frekvent i medierna ar
det fa som verkar veta vad en tankesmedja
egentligen ar. De arbetar med att paverka opinionen
men dr inte politiker. De skriver debattartiklar och
forekommer ofta i medierna men utan att vara
journalister. Deras anstdllda tar fram forskning och
undersokningar men ar inte nédvandigtvis knutna
till ndgot universitet. Tankesmedjorna verkar
snarare i granslandet mellan politiken och akademin
och deras syfte ar att paverka den langsiktiga
opinionen. De framhaller ofta att de ar fria och
oberoende samtidigt som de finansieras av stiftelser,
politiska partier eller okdnda bidragsgivare.

Rent praktiskt s sysslar de med att ta fram
forskning och skriva rapporter inom de filt de ar
verksamma inom. Dessutom har flera av dem egna
bokférlag och ordnar seminarier och debatter. Lagg
dartill att manga av representanterna ar kronikorer i
dagstidningar och magasin eller rentav ar
professorer pa svenska universitet. Som tankesmedja
kan man med andra ord synas och verka lite dverallt.

Det ar just det luddiga som lockar med
tankesmedjor, enligt Jesper Stromback som ar
professor i journalistik och politisk kommunikation
vid Goteborgs universitet.

- Det finns ingen fiardig form fér tankesmedjor och
det kan vara det som attraherar folk att starta dem,
sager han. Man gor det till det man vill att det ska bli.

Jesper Stromback tror att folk engagerar sig i
tankesmedjor for att de fyller ett glapp mellan
politiken och akademin.

- Det dr en ganska fascinerande varld, sager han.
Manga pa tankesmedjor ar halvakademiker och
halvpolitiker. Man tycker att akademin ar for langt
ifran det dagliga livet men kan inte inratta sig helt i
ett parti. Da blir tankesmedjor en bra plattform
eftersom man kan tdnka mycket sjalv men dnda
paverka mer dn som akademiker.

TANKESMEDJORNAS
FRAMVAXT

De forsta organisationerna som likande
tankesmedjor bildades i 1800-talets London.
Termen think tank myntades forst under
andra varldskriget och syftade da pa de
sammantraden dar strateger diskuterade
nasta steg i krigsforingen. 1948 bildades den
forsta svenska tankesmedjan. 1948 bildades
den forsta svenska tankesmedjan.
Initiativtagarna till Studieforbundet
Néringsliv och Sambhille var tre
naringslivsprofiler som inte var néjda med
finansministern Ernst Wigforss
efterkrigsprogram som var inriktat pa
planhushallning.

Den andra bildades forst trettio ar senare
da Svenska Arbetsgivareforeningens (SAF)
opinionsbildande verksamhet flyttades till
bokforlaget Timbro. Den nya tankesmedjans
uppdrag var att agera mot ett
vansterdominerat samhallsklimat och en
upplevd naringslivsfientlighet i opinionen. Pa
Svenska metallindustriarbetareférbundets
kongress 1981 kallade Olof Palme
tankesmedjan for “hatets och illviljans
kolportorer”.

Ytterligare tio ar senare startade den tredje
svenska tankesmedjan Den Nya Valfirden
som aven den var kopplad till SAF och
verkade for en storre marknadsfrihet och en
mindre valfardsstat.

Det skulle dréja till ar 200 innan vanstern
fick sin forsta tankesmedja. Arena Idé bildas
ur Arenagruppen (men hette da Agora).
Pengarna kom fran fackliga organisationer
inom LO, Saco och TCO.

Sedan foljde en tid da alla skulle ha sin
egen tankesmedja. 2005 bildades Cogito som
delvis finansieras av Miljopartiet. Ett ar
senare startade Arbetarrorelsens
tankesmedja med pengar fran LO, ABF och
Socialdemokraterna. Darefter bildades grona
och liberala Fores av Bertil Ohlininstitutet,
Centerpartiet och Studieforbundet
Vuxenskolan. 2013 gick sex fackforbund ihop
och startade tankesmedjan Katalys.

I dag finns ett fyrtiotal svenska
tankesmedjor som engagerar sig i alltifran
tobakskonsumtion till trygghetsfragor och
transpersoners rattigheter. Forra aret
bildades minst sex nya tankesmedjor



FORUTOM ATT STARTA var egen smedja vill vi ocksa titta pd hur den svenska pressen hanterar
nagra stora befintliga tankesmedjor i sin rapportering. Vi laser éver 200 artiklar fran de tva senaste
aren i Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet och Aftonbladet. Vi tittar exempelvis pd om
tankesmedjorna forekommer i opinions- eller nyhetsmaterial och om de blir emotsagda eller inte i
artiklarna.

Eftersom de flesta tankesmedjor sysslar med opinionsbildning blir vi inte sarskilt forvanade nar
vi ser att det framst ar i debattartiklar, ledare och kronikor som de forekommer. Att Timbro ar den
tankesmedja som dominerar i rapporteringen ar inte heller ovantat.

I 6ver halften av artiklarna far tankesmedjorna chansen att utveckla sina dsikter och idéer och
ndr de far gora det blir de sdllan emotsagda av ndgon annan aktor i texten.

- Det dr ett gammalt normativt krav inom journalistiken att 1ata olika sidor komma till tals, sdger
Jesper Stromback. Nar det galler partierna ar det sa inprogrammerat att representanter fran bada
sidorna far uttala sig men daremot tycker jag sillan att exempelvis forskare och
ndringslivsforetradare blir emotsagda.

En till parameter som vi tar in i bilden dr om journalisten eller redaktéren ger nagon beskrivning
av vad tankesmedjorna har for ideologisk dskadning eller hur de finansieras. Detta sker endast i en
femtedel av fallen och da beskriver journalisten ofta kortfattat deras politiska stAandpunkt som i
“den liberala tankesmedjan Timbro” eller “vinstersmedjan Arena Idé”.

- Det 4r anmarkningsvart att det inte forekommer oftare, sager Jesper Stromback. Om vi nu siager
att journalistiken ska tillhandahalla information som manniskor behover for att fritt och
sjalvstandigt kunna ta stédllning, dd maste man ju veta vem avsdndaren ar. Att ha nagon slags
positionsbestamning av en tankesmedja, om den ar hoger eller vanster, gor det enklare att forhalla
sig till de resonemang som fors.

FOR ATT FA EN KLARARE bild av tankesmedjorna bestammer vi oss for att besoka dem. Timbro ar
ndringslivets tankesmedja och startade i sin nuvarande form ar 1978 for att agera mot ett
vanstervridet samhallsklimat. De dr 14 anstillda och omsatter runt 30 miljoner per ar - pengar som
kommer uteslutande fran Stiftelsen Fritt Naringsliv.

Antalet ganger ordet "tankesmedija" forekommer i svensk tryckt press.
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Kommentar: Resultatet bygger pa en sokning i mediearkivet Retriever. Vi har uteslutit traffar pa radioprogrammet
Tankesmedjan i P3. Sedan 2001 har fler tidningar och magasin anslutit sig till arkivet vilket kan paverka grafen. Man
far darfor se det som fingervisning om hur forekomsten okat de senaste femton aren.



Kontoret ligger tvd marmortrappor upp pa Kungsgatan i Stockholm. Nar man tagit sig in genom
den lasta porten, en gallergrind och forbi receptionisten befinner man sig pa nedervaningen som
bestar av tva konferensrum dar tankesmedjan ordnar seminarier for allmanheten. En halvtrappa
upp ligger koket. I fonstren star likadana krukvaxter i likadana krukor. Bagge diskmaskinerna ar
odiskade och det bildas en liten folksamling kring kaffebryggaren som droppar provocerande
ldngsamt. Inifran sjalva kontoret hérs ndgon som pratar i telefon och en annan som har problem
med skrivaren. Det 4r med andra ord som kontor ar mest.

Nar klockan narmar sig nio kommer folk ut fran sina rum och foérser sig med juice och ostfrallor. I
samma stund som alla har placerat sina kalendrar, mobiltelefoner och glaségon pa bordet framfor
sig bestimmer vd:n Karin Svanborg-Sjovall att motet kan borja.

Upplagget ar samma varje vecka - ga igenom veckan som varit och prata om vad som ar pa gang de
kommande tva. Forra veckans hojdpunkt var ett fullsatt frukostseminarium om den svenska
modellens framtid med Annie Lo6f som dragplaster. Dessutom anordnade Timbro ett seminarium
om Granskningsndmnden som hanterar alla anmalningar mot public service. Dagen efter skrev
Dagens Nyheters ledarskribent Erik Helmersson en artikel med rubriken ”Staten &r inte garant for
sanning” dar han ndmnde Timbro fyra ganger och holl med om deras slutsatser om
granskningsndmnden. Mats Olin som ar chef for Timbros medieinstitut konstaterar att seminariet
fick bra medialt genomslag.

DAGENS SNACKIS AR att medarbetarna Johan Ingeré och Jesper Ahlgren fatt med en debattartikel
pa en helsida i Expressen samma morgon. De dr inte ndjda med den nyligen sldppta varbudgeten
och skriver att Sveriges ekonomi visar upp allvarliga sjukdomstecken.

- Vi var bara tvungna att skriva av oss lite. Hjalp oss girna att sprida artikeln! sidger Johan Ingerao.

De pratar dven om sin rapport om att Systembolaget inte har belagg for att sdga att de raddar 2
000 liv varje ar. Nu vantar de pa att en reporter pa Dagens Nyheter ska bekrifta att han ska skriva
om den. Och mycket riktigt - tva veckor senare dyker rubriken ”"Systembolaget raddar inte 2.000 liv
om aret” upp pa tidningens ekonomisidor.

Karin Svanborg-Sjovall forklarar motet avslutat och snart hors kaffekoppar klirra i diskhon och
snabba klackar styra mot arbetsrummen eller det 6ppna kontorslandskapet. Nagra drojer kvar och
diskuterar varbudgeten 6ver en andra kopp kaffe. En annan bladdrar forstrott i Dagens Industri och
en tredje hjalper till att sprida Expressen-artikeln.

LITE SENARE SLAR VI 0SS NER med vd:n Karin Svanborg-Sjovall i ett litet métesrum. Klockan ar
inte ens elva och hon har redan klarat av tre moten. Mittemot oss sitter en kvinna vars tankesmedja
forekommit ndra 300 ganger i svenska tidningar bara sedan arsskiftet. Under varen har hennes
debattartiklar mot konskvotering och for sinkta miljoskatter fatt varsin helsida i Svenska Dagbladet
och hon har diskuterat lagstaloner i Aktuellt samt debatterat Storbritanniens fortsatta EU-
medlemskap i P1 morgon.

Hur viktigt tycker du att det dr att na ut i dagstidningarna?

- Det ar ganska viktigt. Aven om sociala medier vixer ir tidningarna fortfarande en viktig kanal till
beslutsfattare runtom i landet. Dessutom ger media mer media - far man in en debattartikel
nagonstans genererar det ofta sekundarmedia i form av en studiodebatt eller att man far vara med i
radio. Hur mycket vi medverkar i media ar ocksa ett kvitto som jag kan visa styrelsen och
finansidrer. Men det finns andra investeringar som dr mer varda, till exempel om nagon fran
Stureakademin (Timbros egen utbildning som riktar sig till unga opinionsbildare reds. anm.) far
jobb pa en stor tv-kanal eller ledarredaktionen pa en av Sveriges storsta tidningar. Det dr mer vart
dn enstaka debattartiklar.



Hur gor ni for att fa vara med i tidningarna?

- Pressmeddelanden ar ganska virdeldsa. Det ar ett sdtt att pAminna om sin existens men vi vet att
journalister far tusen stycken varje dag och man maste skriva ndgot riktigt grovt for att sta ut i
mangden. Vi arbetar snarare med forlanseringar - att vi ger journalister material innan. Om vi
skickar in en debattartikel ringer vi alltid upp redaktionen och fragar om de sett den. Ibland ringer
vi nyhetschefer men man kan inte heller ringa och tjata fér da blir folk sura.

Hur litt eller svart upplever du att det ar att fa publicitet?

- Det ar ratt 1att tycker jag. Jag tror att det handlar om att vi passar medielogiken eftersom vi ar
ganska kontroversiella. Men forut rackte det med att tycka nagot som inte andra tyckte eftersom det
inte fanns sa manga aktorer som tyckte nagonting om politik. | dag tycker alla nagot sa det ar inte
lika intressant att bara ha en avvikande dsikt. Vi har hogre krav pa oss nu an tidigare.

Vilket ar det ideala mediala genomslaget for er?

- Det dr bra att fa med en artikel pa DN Debatt. Alla vet att det dr svart att komma in dar och
dessutom ndr man valdigt manga - bade eliter och andra. En sddan artikel blir en kvalitetsmarkor
féor mig som opinionsbildare. Men jag skulle girna se att vi forekom oftare i nyhetsmaterial. Pa
ledarplats vet alla att vi foretrader en asiktsriktning men i nyheter refererar man till vara asikter
som fakta.

Du har ju sjalv varit ledarskribent pa Svenska Dagbladet. Ger det dig ett forsprang?

- Ja, det tror jag. Till exempel vet jag att ledarskribenter ofta maste producera flera texter i slutet av
veckan for att ha material 6ver helgen. Darfor brukar vi slappa vara rapporter pa fredagar om de
inte har ndgon sarskild nyhetskrok. Men jag bearbetar inte folk som jag jobbat med tidigare. Man
gillar inte folk som drar nytta av att man har traffat varandra tidigare.

Men det maste dnda vara positivt att de vet vem du ér?

- Alla vet vilka alla ar for opinionssvangen ar verkligen en hel grot av journalister och konsulter.
Man gar pa samma fester och gifter sig med varandra. Pa det sittet ar det lite halvsnuskigt. Men det
héanger inte drésar av nyhetsjournalister har och pimplar drinkar till vardags. Generellt sett
upplever jag att de ar ganska vaksamma.

Hur da vaksamma?

- De 4r medvetna om att vi har intressen och att de inte alltid sammanfaller med deras. Vart jobb ar
ju delvis att paverka dem och det vet de om.

VI AR NYFIKNA PA HUR det gér till pa deras seminarier sd morgonen efter ar vi tillbaka i Timbros
lokaler for lanseringen av Nima Sanandajis bok "The Nordic Gender Equality paradox” som handlar
om varfor det finns s fa kvinnor pa toppen i naringslivet trots att Sverige ar ett sa jamstallt land.

Folk anldnder i sma klungor och tar for sig av frallor med skinka och leverpastej som de skoljer
ner med barsmoothie fran konditoriet runt hornet. Klockan ar strax efter dtta men ingen ser
nyvaken ut. Tvartom fylls konferensrummet av man i scarf och kostym som luktar gott.
Korallfargade naglar pillar pa mobiltelefoner tills klockan star pa exakt halv nio och Karin Svanborg-
Sjovall, som ska moderera samtalet, hédlsar de drygt femtio personerna varmt vialkomna.

Forfattaren menar att problemet ar hoga skatter och statliga monopol. Gulan Avci, ordférande for
Liberala Kvinnor, tycker att felet ar att kvinnor tar ut for 1ang foraldraledighet. Hjarnforskaren och
entreprendren Mouna Esmaeilzadeh stéller sig fragan varfor det inte finns fler barnflickor i Sverige
eftersom det skulle gora sa att kvinnor kunde arbeta mer. Det far Maria Ranka, vd pa Stockholms
handelskammare, att tinka pa en anekdot:

- Haromdagen ringde nagon som skulle starta ett bolag och ville intervjua mig om en ny
butlertjanst till vd:ar med hjélp av invandrare. Jag tyckte det lat jattebral



Efter exakt en timme dr boklanseringen 6ver och journalisterna, naringslivstopparna och de andra
hastar ner for marmortrapporna och sprids 6ver centrala Stockholm.

SAMTIDIGT - BARA NAGRA KVARTER DARIFRAN - anordnar konkurrerande tankesmedjan
Arena Idé ett seminarium. Tankesmedjan startade ar 2000 efter att Timbro varit ensamma pa
tdppan i 6ver tva decennier. Pengarna kommer fran fackliga organisationer.

Seminariet ska handla om arbetsmiljolagen som fyller 40 ar nésta ar och i en liten sal med gra
heltackningsmatta i fackforbundet ST:s lokaler star mérkgrona pinnstolar pa rad. Bredvid en roll-up
med texten “Idéer som fordndrar” smapratar Arena Idés chef Boa Ruthstrom med nagra av talarna.
De dryga femtio personerna som samlats ar alltifran representanter fran fackférbunden till
statsvetare och dklagare. Nagon i raden bakom pratar om Lena Anderssons senaste kronika i Dagens
Nyheter.

- Nar hon ar bra ar hon ju riktigt bra, men nar hon ar dalig ar hon riktigt dalig.

Boa Ruthstrém, som for dagen ar kladd i en mork grov kavaj och vit skjorta inleder seminariet
med att presentera Maria Steinberg som ar docent i arbetsmiljoratt. Hon menar att arbetsmiljélagen
ar bra men att dess svagheter ar att den ar sexistisk och ojamlik. Efter henne haller juristen Olov
Ostensson ett foredrag om de problem han ser i arbetsmiljélagen. Han menar att det ir ett problem
att arbetsmiljobrott som ror psykiska besvar inte provas i samma utstrackning som olycksfall.

[ pausen forser sig seminariedeltagarna med bryggkaffe och te ur stora termosar. Boa Ruthstrém
kommer fram till den forsta talaren Maria Steinberg och utbrister:

- Fan vad bra du var!

- Tack. Jag var sa nervos innan.

- Nej, det var du inte alls. Jattebra var du!

Efter pausen far tva representanter fran Unionen och Akademikerférbundet ordet och nar
publiken fatt stalla fragor avslutar Boa Ruthstrém seminariet.

- Vi maste sluta i tid nu sa att vi far en god arbetsmiljo, sdger han och ger alla talare Kalle Kniivilas
reportagebok Sovjets barnbarn som tack for deras medverkan.

EN TIMME SENARE HAR Boa Ruthstrém hunnit med en snabblunch pa den asiatiska restaurangen i
ndrheten av Arena Idés kontor. Tankesmedjan han ar chef for ar en del av Arenagruppen som
startade sin verksamhet 1994 med Magasinet Arena.

- Det var en reaktion pa att det inte fanns nagon tidskrift som forde en teoretisk intellektuell
vansterargumentation da. Det fanns nagra smakommunister som trodde pa sina gamla budskap och
rester av 70-talsvinstern som var ratt ointressanta, sdger han.

Upplever du att ni har inflytande pa samhillsdebatten?

- Jag hoppas det. Det dr sa svart att mita men vi ar ju ofta ute i debatten och blir ofta tillfragade. Vi
har gett ut ett antal rapporter om valfard, migration och ekonomisk politik sa i de fragorna blir vi
ofta intervjuade. Vi har gett ut klimatrapporter ocksd men dar ar ju en tankesmedja som Fores
mycket starkare. Sa vi dr battre pa att paverka pa vissa omraden an pa andra.

Hur viktigt dr det for er att na ut i dagstidningarna?

- Det ar jatteviktigt. Men vi vet ocksa att vi aldrig riktigt kommer att na allmanheten som media gor.
Vi maste i stillet nd de som ar opinionsbildare. Det dr ledar- och kulturredaktioner men ocksa
journalister som bevakar valfard, arbetsmarknad och andra d&mnen vi sysslar med.

Vilket ar det ideala mediala genomslaget for er?

- Vivill bade fa in egna debattartiklar och bli tillfrdgade som experter i nyhetsmaterial. Man nar
olika malgrupper i de olika fallen. Nar kultur- eller ledarredaktioner kommenterar eller citerar vara
rapporter vet vi att de sidorna lases av andra opinionsbildare. Blir ndgon av oss intervjuad i en
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nyhetsartikel sa nar vi allmanheten. Sammanfattningsvis nar vi fler om vi lyckas komma in pa
nyhetssidorna men pa debattsidorna nar vi de som sprider det vidare. Om vi vill fa ut det till den
breda basen sa kan vi ocksa hoppas att det sipprar ner i stéllet fér att vi nar den direkt.

Hur ser er kontakt med medier ut?

- Vi gor pa alla mojliga satt. Vi ringer journalister som vi kdnner och som vi vet dr intresserade av
amnet. Men oftast kontaktar medierna oss och vill ha en kommentar i Studio 1 eller God morgon
vdrlden. Sen har vi listor pa vilka vi bjuder in till olika seminarier. Det allra basta dr ju om man har
nagon slags personlig relation sa att man kan tipsa om att “nu kommer den har boken” eller “nu ska
vi ordna ett seminarium om det har”.

Har ni personliga relationer med manga journalister?

- Inte manga tycker jag, men en del. Det ar viktigt att forsta att journalisterna och redaktionerna har
sitt sitt att arbeta och gor sin nyhetsvirdering. Aven om de tycker att vira seminarier ar intressanta
betyder inte det att de alltid dyker upp for de gor en nyhetsvardering varje morgon. Och sa ska det
ju vara.

TILLBAKA TILL TANKESMED]JAN SENSA. Morgonen vi skickar ut pressmeddelandet ar
nyhetsflodet svart att konkurrera med. Aftonbladet gor stora rubriker av att det vilar ett terrorhot
over Sverige. Kung Carl Gustaf fyller 70 ar senare samma vecka och mitt i allt meddelar den folkkara
skidakaren Charlotte Kalla att hon ska lamna landslaget. Som om inte det vore nog ska den d6kdnda
gryningspyromanen slappas pa fri fot senare samma dag.

Till en borjan hdander just ingenting. Vi far inga mejl och ingen ringer den fiktiva Anna Roos for att
fraga mer om att Sverige har varldens basta foraldrar. Men strax efter lunch soker vi pa “basta
pappor” pa internet och hittar en artikel med rubriken “Svenska pappor ar de basta” pa
Norrbottens-Kurirens hemsida. Artikeln ar i princip vart pressmeddelande rakt av och den ar
bildsatt med en pappa som bar sitt barn 6ver axeln. Och det ska inte sluta dar.

Klockan 14 - sex timmar efter vi skickat pressmeddelandet - ringer det pa den billiga telefonen
som vart nyinkdpta sim-kort sitter i.

- Hall3, det 4r Anna?

- Hej, jag heter Patricia Franzén och ringer fran Hallpressen. Stor jag?

- Jag... eh... jag sitter lite stokigt till. Kan jag ringa upp dig om tva minuter?

Det ar svarare an vi trott att lura ndgon rakt upp i ansiktet men nar vi har kommit sdhar langt
maste vi fortsitta hela vigen. I ett dokument har vi listat vad vi kan tinkas fa for fragor om
undersokningen. Vi 6vningssvarar pa ndgra av dem innan vi ringer upp reportern pa Hallpressen,
ett mediehus som har sexton tidningar i Smaland och Vastergotland och vars papperstidningar har
6ver 300 000 lasare.

Reportern pa andra sidan linjen dr mycket intresserad av var undersékning. Hon undrar vad som
utmarker de svenska papporna och om man kan se ndgra monster i vilka lander som fatt bast
resultat. Nar hon undrar om hon far ta del av resultatet sager vi att studien inte sldpps forrdn i juni.
Efter atta minuter ar samtalet 6ver men innan vi lagger pa dubbelkollar hon siffrorna:

- Sa detar 1 800 personer totalt och inte i Sverige?

- Nej precis, totalt.

UNDER DAGEN PUBLICERAR fler tidningar artikeln om varldens basta fordldrar. Nyheter24, som
har runt 1,2 miljoner unika besokare pa sin hemsida varje vecka, skriver “Grattis svenska man - ni
ar varldens basta pappor!” De delar artikeln pa sin facebooksida och den far snabbt 6ver 500 gilla-
markeringar och delas vidare av 64 personer. | kommentarsfaltet uppstar en diskussion om
franvarande pappor medan andra taggar sin man eller pappa for att visa att de minsann ar varldens

8



bésta. Nagra ar kritiska till statistiken som artiklarna bygger p3, bland annat en student fran Lund
som skriver att siffrorna ar alldeles for 1aga for att vara palitliga. En skribent fran Norrképing
uppmanar: “Kom med battre statistik!”.

Aven Lianstidningen Ostersund publicerar en artikel med rubriken “Virldens bista féraldrar finns
i Sverige”. Senare pa kvillen snappar herrtidningen Café upp att svenska pappor ar de basta. De
bildsatter artikeln med tva foton pad medieprofilen Sigge Eklund. Dagen efter publicerar tidningen
Mama en artikel med rubriken: “Nu ir det bevisat: svenska férildrar &r VARLDENS bésta”.

Det som forvanar oss ar att ingen av dessa journalister har bemddat sig att lyfta pa luren och
ringa upp oss utan har bara publicerat pressmeddelandet rakt av. Dessutom kan vi se att endast tva
unika besokare varit inne pa fliken “Om Sensa” pa var hemsida dar man kan ldsa vad tankesmedjan
ar for nagot.

Vi ser att vi varje timme har nagra nya besokare pa hemsidan. Det ar lite som att fiska - vi ser att
nagra nafsar pa kroken men maste talmodigt vinta pa att ndgon ska nappa. Tva dagar efter att vi
skickat pressmeddelandet far vi ett mejl fran en redaktor pa nyhetssajten KIT. Personen fragar om
de kan fa ta del av hela undersdkningen men vi svarar att den kommer forst i borjan av juni. Vi sdger
att hon garna far intervjua oss om de preliminara siffrorna sa lange men da fragar hon i stallet hur vi
kommit fram till resultatet. Vi berattar lite mer om undersokningen i mejlform, ungefar som vi
gjorde i telefonsamtalet med Hallpressen, och dr noga med att upprepa siffrorna: enkéten har gjorts
pa 1800 personer i 139 lander. Efter det hor vi ingenting och KIT publicerar aldrig nyheten.

MEN VAD HANDE MED reportern fran Hallpressen som intervjuade oss? Det dréjer dnda till
lérdagen den 7 maj tills Jonk6pings-Postens 71 000 ldsare far ta del av reportaget med rubriken “Pi
har varldens basta pappa”. Reportern har varit hemma hos en féraldraledig pappa och intervjuat
honom. Férutom Anna Roos pa tankesmedjan Sensa later hon ocksa en pappaforskare vid
Linkdpings universitet kommentera var undersékning.

Sammanfattningsvis kan vi konstatera att pressmeddelandet om att svenska pappor ar varldens
bésta publicerats pad sex nyhetssajter och tva magasinssajter som tillsammans har nira 2 miljoner
unika besokare i veckan. Tre av dagstidningarna publicerade dven artiklar i papperstidningen.
Artiklarna skapade dven engagemang pa sociala medier och delades av sammanlagt 6ver 100
personer. Varje dag publicerar sajten noterad.se en lista 6ver de mest relevanta artiklarna pa sociala
medier och Cafés artikel seglade direkt upp pa forsta platsen over livsstilsnyheter.

DARMED KAN VI konstatera att svenska journalister inte alltid dr s noggranna med kallkritiken
trots allt. Som journaliststudenter har vi matats med budskapet att det ar sa viktigt men varfor ar
det sa for6dande om man slarvar med det?

Viringer upp Jack Werner. For tva ar sedan var han sociala medier-redaktér pa Metro och blev
frustrerad over att en falsk nyhet om att en svensk kvinna blivit mérdad av en invandrare spreds pa
sociala medier. Han skrev en artikel om den fejkade mordhistorien och markte hur det engagerade
lasarna. Ur det foddes tidningens satsning Viralgranskaren dit privatpersoner kan vianda sig for att
fa hjalp med att ta reda pa om historier som sprids pa internet verkligen dr sanna.

- Att fraga en journalist varfor det dr viktig med kallkritik ar som att fraga en lastbilschauffor
varfor man ska ha korkort. For mig ar kallkritik att aldrig godta information utan att forst
kontrollera kallan. Det ar skillnaden mellan att sprida ett rykte och att informera. Journalisters
uppdrag ar att informera allmadnheten, hjalpa till att skildra omvéarlden och gora den begriplig. Det
gor vi genom att granska vem som sédger vad och varfor.

Han sager att journalister &nda blivit battre pa kéllkritik de senaste aren. Nar internet var nytt tog
man for givet att om nagonting stod pa en hemsida var det sant. Han liknar det vid att man skulle
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anvanda nagonting man last pa en bartoalett som kalla. I dag ar journalister medvetna om att alla
kan publicera sig och ar darfér mer noggranna med att kolla upp avsidndare och deras syften. Men
dagen innan vi pratar med Jack Werner har Eskilstuna-Kuriren publicerat en debattartikel av en
MP-politiker som i sjdlva verket var skriven helt utan personens vetskap.

- Det dr helt bisarrt att sddant hdnder. Da har man missat den absolut mest grundlaggande kollen
- de hade inte ens googlat eller ringt personen for att friga om det stimmer. S3 visst hander det dn
idag att det gar at skogen, sdger han.

SJALVKLART KAN DET rika ga 4t skogen ibland och darfor vill vi testa om det hir var en
engangsgrej eller om journalister faktiskt aterkommande publicerar pressmeddelanden fran
tidigare okdnda tankesmedjor och med undermalig statistik. Darfor skriver vi ett till
pressmeddelande. Den hir gdngen bestammer vi oss for att driva opinion for att fler ska bli
vegetarianer men riktiga tankesmedjor gar sjalvklart inte ut med ett pressmeddelande som siager
det rakt ut. Exempelvis ar Timbro inte sarskilt fortjusta i public service men de visar det genom att
skriva att SVT och SR ar for vansterinriktat och ge ut rapporter som Frikopplad television - Sd sviker
public service tittarnas fortroende. Darfor formulerar vi ett pressmeddelande dar vi slar fast att
kottatare ar mer aggressiva dn vegetarianer.

Precis som forra gangen vill vi att meddelandet ska innehdlla en statistisk tveksamhet som ska fa
journalisterna att bli fundersamma. Vi hittar en undersokning fran Djurens ratt som visar att antalet
vegetarianer har 6kat fran sex procent till tio procent sedan 2009. Enligt Brottsférebyggande radet
har andelen svenskar som angett att de utsatts for misshandel minskat fran 2,4 till 2,1 procent
under samma period. Bdda undersdkningarna ar riktiga, men det finns inget som helst beldgg for att
det skulle finnas ndgot samband emellan dem. Vi skriver ett pressmeddelande och later den
pahittade forskningsassistenten Lena Axelsson sdga: “Kanske har personer som viljer bort kott helt
enkelt en lugnare och fredligare personlighet”.

Vi har tidigare sett journalister misstolka samband i forskningsresultat. 2011 skrev till exempel
Erik Segerborg och Mikael S6derstrom magisteruppsatsen "The Y-name syndrome: Prisons and
prejudice” dar de visar pa ett samband mellan att ha ett s kallat y-namn och att sitta i fingelse. Det
stimmer, men det betyder inte att man ska undvika att dopa sina barn till Ronny eller Conny som
Norrkopings Tidningar antydde i artikeln “Y-méannen ar dopta till kriminalitet”. Ett &r senare
konstaterar Dagens Nyheter att kaffedrickare lever langre baserat pa en studie dar man jamfort
kaffekonsumtion med livslangd. De amerikanska forskarna har férvisso hittat en samvariation
mellan de tva variablerna men det betyder inte att kaffedrickande i sig 6kar livslangden utan kan
lika girna vara att friskare manniskor dricker mer kaffe. P4 samma satt innebar inte sambandet
mellan glassdtande och drunkningsolyckor att risken for att drunkna 6kar om man lapar i sig en
mjukglass innan badet.

ONSDAGEN DEN 4 MA] skickar vi ut det andra pressmeddelandet. Precis som tidigare hdnder
ingenting inledningsvis. Vi ser att det genererar en del trafik till hemsidan och att en TV4-redaktor
skriver om det pa Facebook men efter ett dygn har fortfarande ingen nappat. Vi undrar vad det
beror pa. Nyhetsflodet har inte sa mycket att konkurrera med - Miljopartiet krisar och Olle
Ljungstrom dor men annars handlar det mesta om att sommarvarmen antligen kommit. Kanske blev
journalisterna skeptiska nar en nystartad tankesmedja skickade ut tva pressmeddelanden pa en
vecka. Eventuellt ar det lattare att publicera nyheten om papporna eftersom den bara ar glad och
lattsam. Eller sa avfardade journalisterna den pahittade sambandet som trams? Det positiva ar att
det har ar ett tecken pa att journalister inte publicerar vad som helst. Vi vill ju gdrna inte tappa
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hoppet om den bransch vi dr pa vig ut i men samtidigt kan vi inte forneka att tystnaden kanns trakig
ndr vi har lagt sa mycket tid pa hemsidan och pressmeddelandena.

Det drojer hela fyra dagar innan vi ser det forsta tecknet pa att nadgon last vart pressmeddelande.
Da publicerar tidningen Allas, en veckotidning fér “den moderna kvinnan” som startade 1931, en
artikel om aggressiva kottatare som de bildsatter med tva kvinnohdnder med ljusrosa naglar som
héller i en liten cheeseburgare.

Precis som forra gangen ar Nyheter24 pa hugget sa fort ndgon annan publicerat. Den har gangen
skriver de dessutom “sager Lena Axelsson till tidningen Allas” trots att vi aldrig blivit intervjuade av
dem. De har dven sammanfattat sjdlva resultatet med att valdsbrotten kommer minska framdver om
bara fler blir vegetarianer, trots att vi inte gjort ndgra sddana spekulationer om framtiden.

Aterigen ar flera av deras lasare 6ppet kritiska till artikeln. En Jonas kommenterar att vem som
helst kan kalla sig forskare nu for tiden och lagger till: “Hej mitt namn ar Jonas och jag ar forskare.
Jag har nu kommit fram till att Nyheter24 ar helt dumma i huvudet, hela bunten.” Andra framhaller
att Hitler var vegetarian sa undersokningen kan inte stimma. Patric har traffat flera aggressiva
vegetarianer och menar darfér samma sak. En Elizabeth skriver att det var det dummaste hon hért
och undrar var redaktionen far allt ifran. Men trots alla kritiska roster i kommentarsfaltet ar det
ingen pa redaktionen som gar in och tar bort artikeln. Reportern har val fullt upp - han som skrev
om de aggressiva kottatarna publicerade tre andra artiklar samma dag.

DET AR UPPENBARLIGEN inte sirskilt svart att som nystartad tankesmedja plantera budskap i
media. Men vad ar egentligen det problematiska med tankesmedjor, som gor att man som journalist
ska vara extra kallkritisk? Tankesmedjorna har ofta forskare knutna till sig men de skiljer sig fran
akademiska institutioner genom att vara opinionsdrivande. Det maste man som journalist ha i
atanke.

- Nar man har att géra med tankesmedjor och andra opinionsbildare maste man komma ihag att
man lyssnar pa nadgon som forsoker fa fram en podng. Som journalist maste du vara kallkritisk och
tanka pa vilken den podngen ér, siager Jack Werner.

Stefan Svallfors ar professor i sociologi och har skrivit boken Makt utan Mandat som handlar om
den vaxande gruppen policyprofessionella - lobbyister, politiskt sakkunniga och andra personer
som bedriver politik utan att vara politiker. Det dr en vixande grupp som i dag bestar av 2 500
personer varav merparten ar verksamma i Stockholm. Att fler personer engagerar sig i politiken ar
positivt eftersom fler roster gor debatten bredare men enligt Stefan Svallfors dr baksidan att de kan
bidra till att géra politiken mer komplex och svaroverskadlig.

- Det kan vara svart att som utomstaende forsta vad det som hiander i politiken. Dessutom ger
ekonomiska resurser ett 6kat genomslag. Att bedriva politik med hjilp av anstallda ar ett valdigt
dyrt satt att bedriva politik jamfort med att forlita sig pa frivilligarbete. Man kan siga att det blir allt
viktigare att ha rad med politik.

Han sager att det finns ett problem i att det finns en pataglig resursskillnad mellan
tankesmedjorna pa hoger- respektive vansterflanken. En rapport som Arenagruppen slappte 2012
visade att ndrmare 70 procent av de svenska tankesmedjorna hor hemma i den moderata eller
liberala intressesfiren. Atta av de tjugosex tankesmedjor som dr med i rapporten finansieras av
eller ar styrda av Svenskt Naringsliv.

Oberoende ar en kénslig fraga eftersom det handlar om trovardighet. Enligt Stefan Svallfors ar
inte tankesmedjorna sa oberoende som de utger sig for att vara.

- Idealt sett skulle tankesmedjorna fungera som en sorts policyinstitut som utifran forskning och
debatt publicerar anvdandbara politiska forslag. Sa fungerar det inte i dag utan de drivs valdigt hart
av specifika ideologiska agendor.
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DISKUSSIONEN OM tankesmedjornas oberoende stélldes pa sin spets i september 2011 da
tankesmedjan Studieférbundet Naringsliv och Samhalles forskningschef Laura Hartman
presenterade en rapport som ifrdgasatte vad samhallet tjanat pa privatiseringar.

Det ledde direkt till heta debatter. Dagens Nyheters forre chefredaktér Hans Bergstrom menade
att SNS forolampade entreprendrer. Urban Backstrom pa Svenskt Naringsliv kallade rapporten
“bedrovlig” och SNS vd Anders Vredins inkorg fylldes av mejl fran arga foretagsledare.

Det stack helt enkelt i mangas 6gon att naringslivets egen tankesmedja sldppte en rapport dar
privatiseringarnas positiva effekter inte kunde beldggas. Forskare ska agera sjalvstandigt och kan
inte anstillas fér att komma fram till en viss slutsats. Anda bad Anders Vredin Laura Hartman om en
tjanst - att inte diskutera rapporten offentligt. Hon tolkade som att hon belagts med munkavle och
svarade med att sdga upp sig.

Fem ar senare traffar vi henne pa ett café i centrala Stockholm. Hon beréttar att hon inte langre
gramer sig over konflikten men att hon ofta tinker pa det som hiande. Samtalet kommer snabbt in pa
utmaningen med att std med en fot i den objektiva forskarvarlden och den andra i den
opinionsdrivna tankesmedjevarlden.

- Det dr klart att det ar svart. Jag ar uppvuxen i Finland men har bott har i 20 ar. Jag kan kdnna
mig lite utanfor i Sverige for att jag dr invandrare men nar jag dker hem kdnner jag mig ocksa udda.
Under mina tio ar som forskare kdnde jag mig annorlunda eftersom jag inte alls var intresserad av
vetenskapliga framgangar utan ville hellre att mina uppsatser skulle leda till politisk forandring. Jag
har alltid kédnt att jag inte ar en riktig forskare eftersom jag lockas av politiken.

Sitter du inte forskningens objektivitetsideal pa spel nir du arbetar pa en tankesmedja?

- Det kan man tycka. Men manga forskare uttalar sig bara om sina egna studier eftersom det kianns
tryggt. Om man fragar dem om man kan tillimpa resultatet inom andra falt vagar de inte tinka
vidare. Jag ar inte intresserad av det. Jag vill analysera resultatet och dra egna slutsatser och da blir
det subjektivt. Men jag forsoker vara noga med att redovisa vad som ar objektiv fakta och vad som
ar mina egna slutsatser.

Vad far du for reaktioner fran forskarvirlden nar du viljer att arbeta narmare politiken och
ndringslivet?

- Manga undrar varfor jag som ar en “duglig forskare” dgnar mig at sddant nar jag hade kunnat gora
en karridr inom akademin. Det finns en elitistisk tanke att det ar finare att forska pa ett universitet.
Men som forskare ska man inte se ner pa aktdrer som tankesmedjor utan man maste kroka arm
med dem och beslutsfattarna sa att vi far en forskningsbaserad samhallsutveckling.

ATERIGEN TILLBAKA TILL SENSA. Tva veckor efter att vi skickat ut det forsta pressmeddelandet
ar det dags att lagga ner var tankesmedja och berétta att det hela var ett experiment. Vi skickar ett
mejl till alla som publicerat och de som vi skickat pressmeddelandena till. Samma text lagger vi
ocksa upp pa var hemsida, var facebooksida och vart twitterkonto. Nu ar det bara att vinta pa
reaktionerna. Kommer journalisterna bli arga pd oss? Kommer de publicera rattelser eller bara ta
bort artiklarna?

Dagen efter att vi berdttat om experimentet ringer en reporter fran Jonkopings-Posten och vill
gora en intervju. Resultatet blir en stor artikel med rubriken “Pappahyllningen var en bluff” dar de
féorutom oss dven intervjuat var kursansvariga pa Goteborgs universitet och sin egen
redaktionschef. Dessutom forklarar Patricia Franzén, reportern som ringde upp Anna Roos och
skrev den ursprungliga artikeln, sina tankar kring experimentet i en kronika: “Jag gjorde det jag
skulle - men dnd3 inte”.
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Nar vi ringer upp henne sdger hon att det var sjidlva amnet som fick henne intresserad fran forsta
bérjan.

- Det var sa ofdrargligt. Hade det varit ett mer brannande d&mne kanske jag hade kollat upp det en
vanda till. Av naturliga skil kdnde jag inte igen avsandaren, men allt var sa valformulerat. P4 manga
hemsidor ar det felstavningar, dalig svenska eller andra smasaker som gor att det ringer
varningsklockor, men det har var professionellt utfért med valformulerade texter och snygga bilder.
Reagerade du nagon gang pa siffrorna?

- Nej, jag gjorde inte det, och det har jag jattesvart att forsta nu i efterhand. Ju mer jag tanker pa det
ju mer uppenbart blir det. Det ar sa 1att att se felet nu. Jag minns att jag reflekterade dver antalet
lander och tankte att det kindes som en bra bredd, vilket later fanigt i sammanhanget eftersom det
var precis det som det inte var.

Vad hédnde nir ni fick reda pa att det hela var ett experiment?

- Det var inget snack om saken att vi skulle kommunicera ut vad som hade hant. Det ar vart ansvar
att berdtta om vi har publicerat en felaktig text. Sedan har vi haft diskussioner om vilka rutiner vi
har. En diskussion runtomkring har ju blivit att tidningsredaktioner inte har tid att dubbelkolla
fakta och vara kéllkritiska men i det har fallet var det inte sa. Min text lastes av nyhetsredaktoren
och en redigerare sa det var inte sa att den slank igenom utan att ndgon hade hunnit titta pa den.
Efterat kidndes det sjalvklart och vi undrade hur vi inte hade kunnat se felet.

Patricia Franzén tror inte att pressmeddelandet blev mer trovardigt for att avsdndaren var just en
tankesmedja.

- Som journalist har jag inte haft att gora med tankesmedjor tidigare. Men nar jag hér om dem
tanker jag att de kdnns ganska flummiga. Man vet inte riktigt vad de gor.

MARIE JOHANSSON FLYCKT é&r ansvarig utgivare pa Jonkopings-Posten och hon menar att man
som reporter bor vara extra skeptisk nar det kommer pressmeddelanden fran just tankesmedjor.

- Man bor reagera eftersom det kan finnas ett ideologiskt syfte med de siffror tankesmedjan
presenterar. Det dr ju egentligen samma som med politiker. Det kan ligga en agenda bakom som gor
att siffrorna ar vinklade pa nagot satt.

Hur bra koll har era reportrar pa statistik?

- Overlag har de bra koll. Flera av dem har gatt databasutbildningar dar man lir sig hantera,
analysera och genomskada statistik. De flesta reportrar dr duktiga pa att rdkna och den har
reportern ar verkligen jatteduktig, det dr inte det. Det ar ju svart att genomskada siffror eftersom
man kan vinkla dem pa sd manga olika satt. En sak vi har lart oss av det har ar att sa fort det ar
siffror maste man stanna upp. Gdrna be ndgon annan titta pa det och tinka efter: ar det har rimligt?
Vad har ni for rutiner nar det kommer pressmeddelanden till era redaktioner?

- Det ar valdigt olika. Vi har forstas rutiner att man helst ska ringa upp och kolla vad det handlar om.
Men det hiander att det kommer pressmeddelanden fran kommuner eller foretag som blir notiser. Sa
det hander att vi bara skriver om ett pressmeddelande, men det beror sjilvklart pd om man kdnner
till kéllan eller inte. I de flesta fall ringer man upp, om inte annat for att fa ett pratminus. Men nu
kommer vi vara extra vaksamma. Det dr val den goda sidan av det har misstaget, att vi blir mer
vaksamma. For kallkritik ar ju s otroligt viktigt. Det ar sddant man férsoker lara sina barn men
anda kan man sjilv missa det.

Vad kunde ni mer ha gjort annorlunda i det hir fallet?

- Det dr klart att man kunde kollat upp sjilva tankesmedjan dnnu mer noggrant. Eftersom ingen
hade hort talas om den innan sd bor det ju ringa varningsklockor. Men reportern bedémde ju att ni
var trovardiga.
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MARIANNE WESTIN PA Norrbottens-Kuriren jobbade som webbreporter nir hon fick
pressmeddelandet om varldens bésta pappor. Hon var den forsta som publicerade en artikel med
pressmeddelandet som grund.

- Jag blev naturligtvis lite kdr i amnet. Och sa hade jag sjilv en kinsla av att pappornai det har
landet ar ganska bra pa att ta hand om sina barn. Pressmeddelandet bekraftade val mina fordomar.
Det var en god nyhet och goda nyheter vill man ju gdrna publicera, inte minst eftersom sa manga
tycker att vi bara skriver om eldnde i tidningarna.

Vad var det som gjorde att du inte gjorde nagra extra kollar?

- Jag tror det var bradska. Vi har ju ndgon form av manér nu med webbnyheter, att allt ska ut sa fort
som mdojligt. Sa jag tror det var det. “Ut med det, for det ar en bra grej”. Det har ju blivit betydligt
mer hetsigt under de dren som jag har jobbat. Att fa ut grejen ar ofta viktigare dn att kontrollera att
uppgifterna stimmer.

Mats Ehnbom &r ansvarig utgivare pa Norrbottens-Kuriren och han tror att anledningen till att de
publicerade pressmeddelandet var att amnet var sa okontroversiellt.

- Det dr bara att konstatera att i dagens snabba medielandskap publiceras vissa
pressmeddelanden utan att man dubbelkollar dem. Det hdr var den typen av nyhet dar sddana
misstag kan ske i all hast.

NYHETER24 AR DE ENDA som publicerat bdda vira pressmeddelanden. Dessutom har de tva dagar
efter att ha informerats om experiment varken tagit bort artiklarna eller publicerat ndgon form av
rattelse. Darfor forsoker vi kontakta deras chefredaktér Henrik Eriksson for att stdlla nagra fragor
om hur de arbetar med kallkritik och rattelser. Det visar sig vara lattare sagt dn gjort. Redaktionen
ndr man bara via en véxel och telefonisten vill inte koppla oss till Henrik utan hanvisar till hans mejl.
Nér vi dar skickar en intervjuférfragan skickar

han en kort kommentar pa mejl dar han beklagar

sig over att de far mycket falsk information PUBLICITETSREGLER

skickat till sig och att det inte ar s& latt att sdlla I Sverige har vi publicistiska regler som ska
fungera som ett frivilligt etiskt komplement till

grundlagarna om yttrandefrihet och tryckfrihet.
experiment faller fel ut da lasarna blivit lurade Tre av punkterna ir:

bort allting. Han skriver: “Jag tycker att

och ddrmed lidande. Det 4r ndmligen hogst S S S

troligt att denna nya information inte kommer bli limEaheiens Brrmeide B dess mecar
lika delat och engagerat som de falska kraver korrekt och allsidig
» nyhetsformedling.
pressmeddelandena.
Det far oss att tro att han ska publicera en e Var kritisk mot nyhetskallorna. Kontrollera

sakuppgifter sa noggrant som

. . . . omstdndigheterna medger, &ven om de

intervjuforfragan ar bada artiklarna borttagna lasaren/mottagaren mojlighet att skilja
mellan faktaredovisning och kommentarer.

rattelse for att lata sina ldsare ta del av den nya

fran deras hemsida utan att de har publicerat

nagra rattelser. Vi ber aterigen att fa stilla nagra e Felaktig sakuppgift skall rattas, nar det ar
pakallat. Den som gor ansprak pa att bemota
R ett pastaende skall, om det dr befogat,
kommentar. beredas tillfille till genmale. Rittelse och
genmale skall i lamplig form publiceras utan
dr6jsmal och pa sa satt att de kan
uppmarksammas av dem som har fatt del av

fragor via telefon men far da till svar: “Det ar var

I SVERIGE HAR VI publicitetsregler som ar ett

frivilligt etiskt komplement till yttrandefrihets- de ursprungliga uppgifterna. Observera att

och tryckfrihetslagen. Punkt fem handlar om nir ett genmale inte alltid kréver en redaktionell
. . e kommentar.

man publicerat felaktigheter: “Réattelse och

genmile skall i lamplig form publiceras utan Kdlla: Svenska Journalistforbundet.
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drojsmal och pa sa satt att de kan uppmarksammas av dem som har fatt del av de ursprungliga
uppgifterna”. Trots det har fortfarande bara tva redaktioner publicerat rattelser tva veckor efter att
vi berdttat om experimentet: Jonkopings-Posten och Allas.

MEN VAD BORDE MAN som redaktion gora som redaktion om man publicerat ndgonting som visar
sig inte stdmma? Vi ringer upp Jack Werner igen.

- For mig har det alltid kdnts bast att gora tydliga rattelser. Det dr vanligt att bara radera en
artikel s att den som gar in pa en lank bara inte hittar den. Jag tycker att man ska ha kvar artikeln
men med stora blinkande bokstdver som sédger att det hir var fel. Om man bara tar bort artikeln gor
man lasarna forvirrade sa det ar battre att skriva transparenta rattelser dir man berattar hur man
ska jobba for att det har inte ska handa igen.

Vad sidger den hir typen av experiment om Kéllkritiken pa svenska redaktioner?

- Det sdger nagonting om journalisters oférmaga eller ovilja att inte ldsa vetenskapliga studier och
ha en blind tillit till forskare. Det visar ocksa att det finns uppenbara problem i journalisters
forhallningssatt till pressmeddelanden, att de mer eller mindre bara kopierar dem rakt av.

Vad kan det bero pa?

- Tiden att halla pa med en artikel minskar. Journalisternas tid dr begransad sarskilt i var tid da det
ar svart for speciellt lokaltidningar att fa ihop det ekonomiskt. Den lilla tid man har dgnar man inte
at att kolla upp pressmeddelanden utan man tar dem for sanning och lagger tiden pa annat. Det ni
har gjort pekar inte pa en brist hos enskilda journalister utan det visar att hela journalistiken mar
daligt - den modellen vi har byggt den pa fungerar inte.

Flera journalister vi har pratat med upplever tankesmedjor som luddiga eller flummiga. Vad
ska man géra om man har att géra med en avsindare som man tycker dr just luddig?

- Man ska gora journalistik. Det vill sdga att man ska googla pa den luddiga avsiandaren och kontakta
den. Om det handlar om forskning kan man ringa andra forskare for de har oftast hort talas om
andra studier inom sitt omrade.

Om man lurar en kompis bldser man bara en person men om man far ett ging journalister att
publicera en falsk nyhet sprids det till sd manga. De som publicerade vara
pressmeddelanden har tillsammans néstan 2 miljoner unika besékare pa sina hemsidor
varje vecka.

- Visst ar det sa. Darfor maste man som journalist ha insikt i sin egen makt och hélla sig vaken.
Nyheter24 var de enda som publicerade bida pressmeddelandena. Ar det en slump eller
utmirkande for en nystartad klicksajt att slarva med killkritiken?

- Jag har gett dem sa mycket sp6 genom aren att jag inte vill fortsitta gora det. Men man kan saga
att det finns en korrelation mellan hog forvantan pa klick och kort erfarenhet av redaktionellt
arbete som gor det gynnsamt for folk som vill skicka ut falska pressmeddelanden.

Vad kan det fa for konsekvenser om man boérjar slarva med killkritiken?

- Journalisters jobb ar att halla folk informerade sa att de kan fatta val underbyggda beslut i var
demokrati. Om vi inte lyckas med det sd har vi uppenbarligen motarbetat vart uppdrag. Om
journalistiken ska 6verleva i dess nuvarande form sa ar det centralt att vi hittar ett satt att vara den
kar som ar mest palitlig i informationsleverans. Folk maste kdnna att det dr en journalist som
kommer hjilpa mig mest att forstd min omvarld, annars kommer inte journalister att vara
nodvandiga framover.
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ANALYS

Tankesmedjorna blir allt fler och tar storre plats i media. Var unders6kning visar att svenska
journalister inte ar tillrdckligt kritiska mot dem. Men ir det journalisterna som ar slarviga
eller beror det pa ett medielandskap i forandring?

For att tankesmedjorna ska kunna fa ut sina budskap ar férstds medierna viktiga. Men hur
behandlas dem av de svenska journalisterna? [ detta nummer av Filter presenterar vi en
undersokning som visar att journalister pa svenska dagstidningar ofta later representanter for
tankesmedjor std oemotsagda nar de kommer till tals i nyhetsartiklar. Detta trots att tankesmedjor -
liksom politiker - i de allra flesta fallen har en ideologisk agenda.

Undersokningen visar ocksa att journalisterna sdllan bemdédar sig att forklara for lasaren vilken
ideologisk inriktning en tankesmedja har eller hur den finansieras. Det dr problematiskt eftersom
lasaren inte alltid far den hjalp den behdver for att kunna goéra en rimlig bedémning av det som
tankesmedjan pastar.

VAR FIKTIVA TANKESMEDJAS pressmeddelanden svaldes med hull och har av flera journalister
och de padhittade nyheterna spreds via saval lokaltidningar som klicksajter. Endast en journalist lyfte
pa luren och ringde till var tankesmedjas kontaktperson. Sa varfor gjorde ingen annan det?

Pa kort sikt har journalistikens teknologiska och ekonomiska villkor fordndrats och darmed
ocksd arbetsvillkoren for journalister. Under de senaste decennierna har det journalistiska arbetet
praglats av ett mycket hogre produktionstempo an tidigare. Teknikutvecklingen och den 6kade
konkurrensen medieforetag emellan har helt enkelt gjort det stressigare for de som arbetar.

Webbjournalistiken blir dessutom alltmer av en egen genre med sin egen logik. Svensk och
internationell forskning visar att dagens webbjournalister ar mer beroende av lattillgiangliga kallor
som till exempel pressmeddelanden som kan ge snabb information.

I och med att de sociala medierna blir allt viktigare plattformar for de etablerade medierna
forandras ocksa de klassiska kriterierna for nyhetsvardering. Studier visar att det som varderas
hogst dar och som blir mest delat, ar underhallning och mjuka nyheter. Det ska girna fa dig att bli
antingen glad eller arg.

EN AV JOURNALISTERNA vi pratat med sager att hon satt som webbredaktdr nar hon fick
pressmeddelandet om de svenska papporna. Det var en bra och positiv nyhet som fort maste ut pa
webben. Som webbredaktor forvantas hon skriva runt tjugo artiklar om dagen, sa att ringa och gora
en koll var det inte fragan om.

I dagens snabba medieklimat dar jakten pa klick ar central, ar det ibland viktigare att vara forst
med en harlig nyhet dn att man ar helt sdker pa att det man skriver ar sant. Ett pressmeddelande
frdn vad som verkar vara en serios tankesmedja, med fardiga citat och ingresser, blir ett behandigt
hjalpmedel for en stressad journalist som vill vara snabb pa bollen. I sddana fall blir kallkritiken,
som ar sa viktig for journalistiken, tyvarr lidande. Detta trots att man som journalist bor vara extra
kritisk mot aktérer som tankesmedjor, vars ideologiska agendor ofta har betydelse for statistiken
eller informationen som presenteras.

Journalister ska kontrollera och sprida viktig information. Men slarvar de med kallkritiken blir de
gateopeners i stillet for gatekeepers.
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