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The current situation in the Japanese property market is not sustainable, as houses are
seen as consumer goods rather than investments. Comparing property advertisements
with official Japanese texts concerning house building and addressing the question of
safe and discarded houses, this study aims to highlight a larger discussion on the
housing situation in Japan by examining interpersonal structure and functional elements
such as pictures. The material analysed consists of four, rather complicated legal
documents, one more elaborated and accessible document on earthquake-safe buildings,
and a total of 40 advertisements for properties in the local town Kochi and the local
district Ukyo in Kyoto, altogether representing two discourses, “property
advertisements” and “federal texts”. The study found that the advertisements were rich
in positive adjectives, while not directly referring to the situation at hand, and, in the
process, perhaps contributing to making the second-hand property market more
attractive. The official documents conveyed a rather neutral but authoritative tone,
while establishing that the final responsibility lies with the owner of a property.
However, currents measures do not adequately address the problem. Perhaps we will
see a change once the official documents have percolated down to the general house
buyer.



Forkortningar

Vid oversittningsexemplen i uppsatsen har nedanstdende tre forkortningar anvénts, for att enkelt och
tydligt kunna markera originaltext, originaltextens ldsning och svensk dversittning.

ST — textoriginalet (forkortning deriverad fran det engelska uttrycket source text)
RT — textens ldsning skrivet i romerska bokstdver (romanised text)
AT — egen Oversittning (forkortning deriverad fran det engelska uttrycket author’s translation)
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1 Inledning

Aldre hus i Japan gér en svér tid till motes, da de generellt inte behandlas som investeringar utan
snarare har fatt en roll som konsumtionsvaror (Japan Federation of Housing Organizations (JFHO),
2007, 130). Pé grund av att Japan har satsat pa kvantitet framfor kvalitet gdllande byggnation av
bostédder, finns det nu ett utbrett tankesatt att ett hus virde korresponderar med byggnadens alder, och
efter 30 4r bedoms byggnaden redan vara forbrukad, oavsett anvindbarhet. Japanska myndigheter
anser att det hér dr en instdllning som maste dndras, d4 det i nuldget dr svért att skapa ett héllbart
samhille (JFHO, 2007, 141). Ytterligare drivande argument for att férdndring krdvs menas av andra
vara att nationen och folket i Japan utarmas, nér hus inte blir investeringar utan utgifter, vilket i sin tur
g0r det svért att h6ja levnadsstandarden hos det japanska folket, d& kvaliteten pd ett boende direkt
paverkar vara liv (Koo & Sasaki 2008, 2). Japanska Inrikesdepartementet forefaller ockséa ha insett
situationens allvar, da ministeriet &r 2006 inforde en ny lag for reglering av bostadsbyggande (Basic

Act of Housing). Men svarigheterna tar tid att reda ut.

Négot som fortfarande mérks, som en f6ljd av bland annat de japanska husens laga kvalitet, &r andelen
hem som stdr tomma (Yoneyama, 2015). Enligt Yoneyama finns det fyra varianter av fastigheter utan
nagon som brukar dem, och som darmed klassificeras som “tomma”: de som ar till salu, de som véantar
pa att hyras ut, semesterhus eller semesterlagenheter, och en kategori som bendmns som ”annat”
(other). Den sistndmnda kategorin rymmer de objekt som férsummas av sina dgare, det vill sdga inte
underhalls, samtidigt som de inte heller &mnas séljas eller hyras ut. De relaterade problemen till
tomma hus dr manga. Ur ett hallbarhetsperspektiv innebar husen visserligen en resursforstoring, men
kanske framforallt en potentiell sdkerhetsrisk, da de uttjanta husen, ofta i form av enkla

trakonstruktioner, utgdr en brandrisk och sdmre stdr emot jordbdvningar (Yoneyama, 2015).

Ovanstéende pekar pé att det finns gott om forskning kring de dilemman det japanska
bostadsbestandet drabbats av, men déremot saknas det vetenskapliga studier dver hur sprékets roll i
diskussionen ser ut. Hur gar egentligen tongangarna i landet? Vilka varderingar formedlas genom
texter i det offentliga rummet, och hur argumenterar en méklare for att silja ett dldre hus, nu nér den
japanska koparen fatt en forkérlek till att bygga nytt? Vilka ar en del av debatten? Med ett intresse for
arkitektur och kunskap om det japanska spraket, &mnar jag att i den hér uppsatsen att skapa en

forstéelse for hur diskussionen kring det dldre bostadsbestandet fors i Japan.



2 Syfte

Syftet med den hér studien &r att undersoka hur diskussionen kring édldre japanska hus fors i det
offentliga rummet, det vill séga, pa grund av sin abrupta virdeminskning, hur icke-nybyggda hus
framstdlls i olika fora tillgdngliga for allmé@nheten, samt hur sjédlva dialogen kommuniceras. Materialet
som ligger till grund for studien 4r japanska, statliga texter, direkt berdrande olika foreliggande
dilemman med japanska hus, mer specifikt texter relaterade till “tomma hus” och
”jordbévningssédkring av byggnader”, samt bostadsannonser visande japanska, fristdende hus i
omréadena Kochi och Ukyo. Annonserna &r tinkta att ge uttryck for en annan sida av debatten,
belysande hur hus som konsumtionsvaror salufors pa bostadsmarknaden, dir begagnade” hus
generellt inte foredras. Sammantaget representerar materialet tva diskurser, ’bostadsannonser” och
’statliga dokument”. For att redogdra for hur dialogen ser ut analyseras texterna utifrén sin
interpersonella struktur, det vill sdga hur och vad texterna kommunicerar, eller i andra ord, det sociala
i en text. Materialet kategoriseras pa sa vis efter typer av sprakhandlingar, attityd och social ram. Vad
dessa begrepp innebér forklaras mer genomgéaende i kapitel fyra, vilket behandlar teori och metod. For

att na syftet utgar uppsatsen fran foljande fragestéllningar:
*  Hur ser textens relation till mottagaren ut, och vem ar mottagaren?
* Vilken ton formedlar texten i fraga?
* Vilka vérderingar dr inbdddade i texterna?
* Vilka funktioner har eventuella bilder och andra meningsskapande element?

I kapitel atta diskuteras resultatet tillsammans med bakgrunden och tidigare forskning, for att skapa en
bredare diskussion och ge en stdrre uppfattning om hur dialogen kring bostadsbestandet egentligen &r

utformad.



3 Material

Som grund for uppsatsen ligger tva typer av texter, bostadsannonser och statliga dokument. Bland de
statliga dokumenten hittas fyra sammanfattningar av "Lag 2014:127 med sérskilda bestimmelser for
vakanta hus™', vilka sammantaget innefattar bakgrund till varfor lagen utfirdats, ett definitionsavsnitt,
oversikt av atgédrder, grundldggande riktlinjer men ocksa riktlinjer for speciella fall, och, sist men inte
minst, exempel med konkreta fall. Sammanfattningarna ar utgivna av det japanska statliga
departementet Ministry of Land, Infrastructure, Transport and Tourism (MLIT). Bland de statliga
dokumenten ses ocksé ett 1dngre, publicerat online av den japanska regeringen. Det hidr dokumentet,
som hidanefter kommer att bendmnas som “det langre dokumentet”, for att tydligt kunna skilja &t de
statliga dokumenten, heter ”Klarar sig ditt hem och andra hus i omradet? Anvisningar om hur man
sikrar privata bostider och andra byggnader mot jordbavningar’, och berér temat “forstirkning och
renovering av byggnader for att gora dessa motstdndskraftiga mot jordbadvningar”. Dokumentet
inkluderar inte bara hur proceduren gar till vid den hér typen av renovering, utan dven vad som i
relation till detta har beslutats av staten och varfor, det vill sdga en generell bakgrund och information

om lagar och bidragsprogram.

Utdver ovan ndmnda texter har dven ett antal bostadsannonser analyserats. Annonserna laddades ner
den 27:e november 2015 fran den japanska internetsajten suumo.jp, en nationell sékmotor for
bostadsannonser uppladdade av japanska méklarkontor, och visar objekt i form av saluférda fristdende
hus i en lokal japansk stad (Kochi) och ett lokalt distrikt (Ukyo) i en storre japansk stad (Kyoto).
Omradena &r ténkta att representera olika geografiska ldgen i Japan, for att tdcka in s mycket av
debatten som mojligt. Beslutet av omrade har i sin tur grundats pa arealen som upptas: Kochi stad har
en yta pa runt 309 km?, distriktet Ukyo nagot mindre pa cirka 292 km* (Kochishi koshiki homupégji,
2015; Kyotoshi tokei, 2009). Sammanlagt ror det sig om 40 annonser, jimnt férdelat 6ver Kochi och
Ukyo (en exempelannons kan ses i den tredje bilagan, infogade i slutet av uppsatsen). Da det fanns fler
dn 20 annonser per omrade tillgdngliga vid nedladdningstillfdllet valdes de senast publicerade, med

avsikt att skapa ett naturligt varierande material.

Samtliga texter, bostadsannonserna och de statliga dokumenten, dr &mnade att ge uttryck for den
offentliga debatten rorande dldre hus i Japan. De statliga dokumenten &r direkt relaterade till olika i
uppsatsen berdrda dilemman med éldre hus, ndrmare bestdmt ”tomma hus” och
”jordbédvningssikerhet”. Bostadsannonserna ir 1 sin tur tidnkta att illustrera en annan sida av debatten,

belysande hur hus som konsumtionsvaror salufors pa bostadsmarknaden, dir "begagnade” hus

" Egen 6versittning av 285556 5 O HEMEIZ BT 5 FRBIFFIE L (Fik 2 6 I5HEFE T 2 75)
* Egen oversiittning av (EEXFIHIC 5 2 HMIF KK 2 (EE - BB OIHEE DX X X,



generellt inte foredras. Vidare har de tva diskurserna ocksé valts baserat pa att de representeras av
aktorer som kan anses ha en stor mojlighet att pdverka situationen med éldre japanska hus, och pa sa

vis borde vara av vikt i ssmmanhanget.

En grundldggande del av studien, om &n ej central, dr dversdttningen av det valda materialet.
Oversittningarna av de lingre textexemplen #r tinkta att ligga s nira som mojligt den ursprungliga
funktionen av originaltexten, eftersom de olika texterna analyseras bland annat efter funktion (mer om
hur texterna har analyserats framgér i nésta kapitel). I de fall ett enstaka japanskt ord diskuteras
samtidigt som det saknas en svensk motsvarighet for ordet, ges en djupare forklaring av det japanska
ordets ursprungsfunktion. Nér ett svardversatt ord ingér i en ldngre mening, har dédremot ett
representerande ord valts, utifrén kriteriet som “mest passande” i strédvan att behélla

ursprungsfunktionen av yttrandet.



4 Teori och metod

Materialet som ligger till grund for uppsatsen &r olika varianter av brukstexter, texter som ér en del av
vardagslivet och pé sa vis har ett inflytande 6ver vér kunskap och vart beteende (Hellspong, 2012, 1).
Brukstextens egenskaper ger oss ett intressant objekt att studera, hér i form av annonser och lagtexter

som delar av en storre diskussion.

Syftet med uppsatsen dr som ndmnt att reda ut hur diskussionen kring dldre hus i Japan fors. For att
forsta hur de utvalda texterna kommunicerar med sin omvérld kriavs ddrigenom ett ramverk som
granskar det sociala i brukstexten. I det hér kapitlet ges darfor en genomgang av hur man kan
analysera en texts interpersonella struktur. Badde annonserna och lagtexterna innehaller dock fler
kommunikationsformer 4n enbart text. Materialet &r multimodalt i och med att element som bilder,
kartor och illustrationer ocksé ar nérvarande och péverkar lasarens uppfattning. Man talar om
semiotiska modaliteter. Senare i kapitlet &terkommer begreppet tillsammans med en analysmetod for
hur man kan granska olika semiotiska modaliteter. Kapitlet avslutas med en beskrivning tickande
ovriga visuella element som ocksa paverkar hur de i materialet inkluderade texterna och bilderna

uppfattas.

4.1 Interpersonell struktur

I sin bok Metoder for brukstextanalys, skriver Lennart Hellspong bland annat att en text i sin helhet
har i uppgift att kommunicera, vilket betyder att den 4r social (Hellspong, 2012, 45-50). Det sociala i
texten bendmns som textens interpersonella struktur, och kan enligt Hellspong delas upp i tre delar:
social ram, sprakhandlingar och attityd. Att undersoka texternas interpersonella struktur &r en ldmplig
metod for den aktuella studien, d@ man med detta verktyg tydligt kan kartldgga diskussionen genom att
identifiera deltagare, funktioner av utlatanden och vérderingar. Hellspong uppmanar dock till ett fritt
och kreativt” (2012, 51) anvidndande av modellen. Han menar att analysmetoden i samtliga fall méste
anpassas for att leda till meningsfulla iakttagelser. For att skapa ett ramverk som svarar mot
uppsatsens fragestdllning har Hellspongs mall pé sé vis senare kompletterats med Louis B. Salomons

kategorisering av yttranden (1967, 70-71).

4.1.1 Social ram

Den sociala ramen &r dér texten konstruerar sitt ténkta forhéllande till 1asaren (Hellspong, 2012, 49-
50). Forhallandet betecknas genom bland annat tilltal och omtal, framfort av textens rost, textjaget.
Formen pa tilltalet, det vill sdga de valda pronomina, avslgjar textens relation till 1dsaren eftersom
denna visar pé distansen i férhéllandet. Pa en skala ror det sig mellan ett direkt och ett mer eller

mindre indirekt tilltal. Omtal sker i sin tur genom ett bruk av titlar eller nimnande av namn, vilket till



en viss del formedlar textens sociala attityd. I det japanska spraket kan avstdnd och social attityd, sa
som auktoritet och underldgsenhet, ndmligen dven betonas grammatiskt genom verbbdjningar, prefix
och ordval. Till skillnad frén den analysmetod Hellspong beskriver, utgors, i fall med japanska texter,

darfor ocksa den sociala ramen av hierarkiska sprdkstilar.

4.1.2 Sprakhandlingar

Hellspongs mall for analys av sprakhandlingar grundar sig pa tvé kategorier, allménna
sprakhandlingar (uppmaningar, fragor, utrop) och speciella sprakhandlingar (befallningar, vidjanden,
rekommendationer), dir en allmén sprakhandling i sin tur &ven kan besta av en eller flera speciella
sprakhandlingar och vice versa (Hellspong, 2012, 46). Indelningen skapar metatextuella nivaer, vilket

gor att man kan dra bade generella savil som specifika slutsatser.

En text byggs emellertid upp i form av satser, vilka far en funktion dé de yttras. I det att en
sprakhandling bestar av endast en sats, dr en sprakhandling alltsé en synonym till ett yttrande. Enligt
Louis B. Salomon finns det fem typer av yttrande: informativa eller kognitiva, interrogativa, direktiva
eller imperativa, expressiva och slutligen evokativa (Salomon, 1967, 70-71). D& Hellspong inte exakt
specificerar vilka sprakhandlingar som bor klassas som allménna och specifika, utan lamnar det Sppet
for egen tolkning, anvédnds hir Salomons kategorisering i syfte att gora en tydligare indelning av

texten. Kategoriseringen, som alltsé i hogre grad grundar sig p&4 Salomon, framgér i nista avsnitt.

4.1.3 Attityd

Som en del av den interpersonella strukturen hittar vi dven textens attityd till det som berors i
textmaterialet. Sammanfattat skulle begreppet kunna definieras som vdrdet i en sprdakhandling, dir
vérdet har en positiv eller negativ laddning (Hellspong, 2012, 47). I och med foregaende avsnitt blir
det dock tydligt att textens attityd kan omdefinieras till "vérdet i ett yttrande”, da ett yttrande var
synonymt till en sprdkhandling. Inte helt ovéntat inkluderas dirfor dven textens attityd i Salomons
kategorier. Till virdeord hor framfor allt adjektiv och ord som i form av kulturella associationer har
virderande konnotationer utdver sin grundbetydelse (Hellspong, 2012, 47-48). Med Salomons
kategorisering skulle satser med den hér typen av virdeord bendmnas som “evokativa yttranden”. S&
kallade garderingar ("Det kan mdjligtvis vara s&”) och understrykningar (”Det rader ingen tvekan om

det”) tillskriver ocksé utsagor ett véirde, och gar under kategorin “direktiva och imperativa yttranden”.

Tabell 1 visar hur bostadsannonsernas modalitet fext har analyserats utifran det som rimligen kan vara
inkluderat gillande dess interpersonella struktur. I annonser och statliga dokument foreligger
exempelvis ingen anledning for skribenten att ventilera sina egna kénslor, och dérfor &r inte den
“expressiva kategorin” presenterad. Studeras tabellen, ser man tydligt sambandet mellan

sprakhandlingar, textens attityd och textens sociala ram. Flera varianter av sprakhandlingar



forekommer och deras funktion avsldjas genom att identifiera vilka medel som har anvénts. D former
av virderande medel kan utldsas skapas en forstaelse for textens attityd, som i sin tur ger
sprakhandlingen dess funktion och karaktér. Textens sociala ram karaktdriserar varken
sprakhandlingarna eller utgdr deras funktion, men inbidddad i dessa visar den pé forhallandet mellan
sdndare (det vill sdga skribenten, hér i form av olika méklarfirmor) och mottagare (ldsaren, eventuell

kopare).

Tabell 1: Textens interpersonella struktur
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(Hellspong, 2012; Salomon, 1967)



4.2 Semiotiska modaliteter

De valda bostadsannonserna ar i sin struktur multimodala, i det att flera kommunikationsformer har
inkluderats. Man talar om semiotiska modaliteter, vilka bestar av, enligt Anders Bjorkvall i hans bok
Den visuella texten: multimodal analys i praktiken, en organiserad uppsittning semiotiska resurser
(2012, 13-14). Med resurser anses i sin tur de meningsskapande material som kan anvindas for
kommunikation. De huvudsakliga modaliteterna i de aktuella bostadsannonserna ar text och bild (det
senare inkluderat kartor och illustrationer). Tillimpandet av det ena eller andra grundas pé bland annat
funktion, dir exempelvis en bilds syfte &r att forklara, konkretisera eller finga uppmérksamhet
(Bjorkvall, 2012, 16-17). Resurserna i exemplet bild blir hir de valda representanterna i bilderna, som

exempelvis en ”garderob” eller ljus”.

Att granska de semiotiska resurserna i annonsernas bilder &r givande, da dessa, de semiotiska
resurserna, begransas av sociala och kulturella konventioner och pé sa vis &r en del av en stdrre
kontext (Bjorkvall, 2012, 15). Dérfor har bilderna i annonserna analyserats utifran hur de framtrader

som semiotiska modaliteter. Bildernas ramverk har sammanfattats nedan i tabell 2.

Tabell 2: Modaliteten” bild”

KATEGORI FUNKTION MEDEL
Bildelement, kartor & Fanga och rikta Utvalda representanter
illustrationer uppmaérksamhet, forklara,

konkretisera

(Bjorkvall, 2012)

Ett enstaka bildelement kan ha flera funktioner. Vad som inte har berdrts dnnu, dr att en bild kan ge
liknande effekt som de olika kategorierna for sprékhandlingar. En forklarande, beskrivande eller
konkretiserande bild motsvaras av en informativ eller kognitiv sprékhandling, medan en bild som
exempelvis brukas for att rikta uppmérksamhet kan &mna efter att framkalla kénslor hos ldsaren.

Bildelement skapar alltsé ocksa en form av interpersonell struktur.

4.3 Kompletterande betydelseskapande element

Kapitlet har hittills diskuterat analysmetoder for modaliteterna text och bild som de framstills
isolerade. Betydelsepotentialen for text och bild kan dock utokas genom komposition av det visuella
rummet, layoutval (Bjorkvall, 2012, 84-90). Anvindandet av farg ramar in eller skapar en samhorighet
mellan olika element, visar att de hor ihop, medan framskjutning av andra element, genom storlek pa

exempelvis teckensnitt, formedlar att det ena &r viktigare dn det andra. Hur hogt upp texten eller bilden



ifrdga dr placerad, visar i sin tur vilket informationsvirde denna har, oftast ju hdgre upp desto mer
”generell”. En layout kan ta manga former, vilket betyder att alla val av placering som har gjorts dr

medvetna val och &r tinka ge ett visst resultat for betydelsepotentialen.

Nedan aterfinns en sammanfattning for medel och funktion av layoutval.

Tabell 3: Komposition

MEDEL FUNKTION

Férger Rama in, skapa samhdrighet
Framskjutning Framstélla vissa element som mer viktiga
Hojd Informationsvérde (generellt — specifikt)

(Bjorkvall, 2012)



5 Hus i nutida Japan

Arkitektur kan inte reduceras till ”design av foremal” da konstformen &ven inkluderar livet, och pa sé
vis maste ta hdnsyn till de villkor som samhéllet och naturen for med sig, hdvdar arkitekturprofessorn
Simon Unwin (2014, 27-32). Om vi studerar hur den japanska byggnadskonsten har dndrats genom
tiderna, ser vi, i enlighet med Unwins tankar, en tydlig paverkan fran bland annat existerande
demografiska forutséattningar och samhéllsfenomen som krig och kulturstromningar. Vidare dr den
arkitektur vi ser i dagens Japan till stor del influerad av det som skedde under aren 1955-1990, da
landet, med en rddande bostadsbrist, satsade pa kvantitet framfor kvalitet och ofta byggde bostéder i
oattraktiva omraden (Yoneyama, 2015). Som en {6]jd ses numera hus och ligenheter som
konsumtionsvaror: med en sdmre kvalitet tappar en byggnad helt sitt virde redan runt 15 ar efter att
den uppforts, och rivs eller upphor att brukas efter generellt dubbelt sa ldng tid. Det finns en etablerad
forkérlek for att bygga nytt. Denna foreteelse synliggors i statistiken for den japanska
bostadsmarknadens totala virdefordelning, av vilken hus och ldgenheter som inte &r nyproduktioner
endast stod for dryga 15 % av omséttningen ar 2013 (Real Estate Transaction Promotion Center,

”Overseas Survey Related to Real Estate Consulting”, 2013, i Yoneyama, 2015).

Det hér dr en trend som manga anser behdver brytas. Att konsumera hus innebér en stor
resursforstoring, vilket gor det svart att skapa ett héllbart samhélle. JFHO menare att det i Japans ar
nddvindigt att minska resurssldseriet och dteranvdnda mer material (2007, 134). Men det ligger en stor
utmaning i att dndra invénarnas tankesétt. For att detta ska lyckas maste lagar, skatter, byggnadsregler
och villkor for lan dndras, nya system och bidragsprogram byggas upp (JHFO; 2007, 127-142). JFHO
ar inte ensamma om att dra de hér slutsatserna, Koo och Sasakis (2008) studie, som intresserade sig
for de ekonomiska och sociala aspekterna i sammanhanget, och Yoneyamas forskning (2015) om
tomma hus, pekar bada pé liknande resultat. Japanska statliga organ &r inte heller blinda infoér
fenomenet. Som kort ndmnts i uppsatsens inledning, har atgérder, som exempelvis lagéndringar, redan
genomforts. Yoneyama forespar dock att problemen med tomma hus, i och med en fortgédende
urbanisering och att Japans befolkning minskar, snarare kommer att forvirras dn dndras till det béttre

(2015).

Den senaste statistiken visade att det ar 2014 redan fanns 8 200 000 tomma hus i Japan (MLIT, 2014).
Till de regioner som hade flest “ekande” hem av kategorin annat” hor intressant nog Kochi prefektur
(inkluderat Kochi stad), dir 10,6 % av alla tomma hus och ldgenheter sdgs som dvergivna (Ministry of
Internal Affairs and Communications, ”2013 Housing and Land Survey Statistics”, i Yoneyama,
2015). Staden Kyoto, innefattande distriktet Ukyo, hade vid samma period motsvarande strax under 6

% och ridknas som ett av de inte lika utsatta omradena.
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6 Tidigare forskning

6.2 Beslutsprocessen i val av boendeform

Hur medveten dr den japanska huskdparen om fenomenet med uttjénta dldre hus? I en
enkétundersokning granskandes bland annat vilka tankegéngar som ligger bakom ett beslut om att inte
kopa ett icke-nyproducerat hus, angavs den viktigaste motivationen som “att ett nyare hus ger en
hérligare kénsla” (MLIT, 2011). Varje tillfragad fick emellertid rangordna alternativen, och totalt
valdes av flest (6ver hélften av de tillfragade) alternativet ”for att det finns en osékerhet i kvaliteten”.
Samma enkdét stdllde ocksé fragan “vilka fordelar som finns vid kop av ett dldre hus”. Har anség cirka
60 % att den storsta fordelen var “det dr billigare”, medan 30 % motiverade med att “’det finns
utrymme f0r att renovera huset efter egna behov” (MLIT, 2011). Vidare framkom den storsta
nackdelen med att kopa ett dldre hus vara “att den hér typen av hus dr dyra att renovera och
underhalla” (valt av 36 % av de svarande). Som synes finns det olika perspektiv pé alder, den kan vara

bade en fordel och en nackdel.

I en fallstudie genomford av Tomoko Kubo, har beslutsprocessen géllande boendeform f6r dem som
ager och bor i ldgenheter centralt i en lokal japansk stad, Mito i Ibarakiprefekturen, utforskats (2009).
Med hjilp av formuldrundersokningar och intervjuer, drar Kubo slutsatsen att beslutprocessen for
dessa lagenhetségare bland annat karaktériserades av impulsiva handlingar och liten tanke pa
framtiden (Kubo, 2009, 29). Resultatet vicker funderingar om utifall annonser for fristdende hus
indikerar en annan typ av kdpare, man skulle kunna ténka sig att man i annonserna bor kunna urskilja

element som snarare visar pa en framtidsinriktad malgrupp.

6.1 Interpersonell struktur i svenska bostadsannonser

Granskning av interpersonell struktur i svenska bostadsannonser har, till skillnad frén japanska, skett
tidigare, bland annat i en fallstudie genomford av Lotta Koivunen ar 2009. I sin studie fann Koivunen
att allménna sprakhandlingar alades samma syfte, och brukades kontinuerligt om én frekvent
varierande i typ (Koivunen, 2009, s.77-79). De av typen “uppmaningar” ségs ofta i ett sammanhang
déar mottagaren, om intresserad av det saluférda objektet i fraga, refererades till ytterligare
informationskéllor. Sprakhandlingar, som inneh6ll argument, lyfte fram egenskaper hos objektet
berdrande exempelvis trafikforbindelser, interidr, och omgivning. Adjektiv forekom likartat i
annonserna bade géllande sort och frekvens. Sammantaget var approximativt hélften av adjektiven av
det positiva slaget. De neutrala virdeorden ségs i sin tur som vérdefulla i sin uppgift att konstatera

saklig information, och tolkades inverka 6kat fortroende till méaklaren.
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De maéklarfirmor Koivunen studerat, visade sig alla vara tydligt stilistiskt olika i skapandet av social
ram. En av iakttagelserna var den att en text inte ovillkorligen blir personlig genom brukandet av
tilltal, utan beror pa mottagaren och kontext. Samma regel giller ocksé, enligt Koivunen, for

anvindandet av omtal, och eventuell spraklig paverkan.

Det &r tydligt att Koivunens fallstudie till stor del grundar sig pé tolkningar, vilket hon ocksé sjélv
péapekar (2009, 80). Resultatet och slutsatserna blir i detta inte felaktiga, men ldmnar utrymme for
vidare diskussion. Men dé Koivunen har skapat en tillforlitlig databas, har hennes avhandling fran

2009 trots allt fatt en jimforande funktion senare i denna uppsats.
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7 Resultat

Det hir avsnittet presenterar resultatet for analysen av materialets interpersonella struktur, semiotiska
modaliteter av sorten bildelement, samt dvriga meningsskapande element (layoutval). Resultatet dr
klassindelande enligt tabell 1, 2 och 3 (avsnitt 4.2.3, 4.3 och 4.4) och redovisas i ordningsfoljden 1)
social ram, 2) yttranden, 3) bildelement och 4) komposition. For att ge en 6verskadlig bild dver
skillnader och likheter i materialet behandlas varje analysdel av samtliga texter (bostadsannonserna

och de statliga dokumenten) under samma avsnittsrubrik.

Med det sagt, finns det vissa strukturella skillnader i materialet virda att kommentera. Det har giller
enbart bostadsannonserna, som alla anvénder den layout hemsidan suumo.jp har skapat. Annonserna
ar indelade i olika partier, varav vissa har en forutbestdmd typ av innehall och didrigenom é&r identiska i
sin sprakliga funktion. Eftersom det hér innehéllet inte dikteras av skribenten, utan av suumo.jp, har
det inte nagon betydande roll for studien. De delar som istéllet utgdr basen for den sprékliga analysen
dr den andra beskrivningen, bildtexterna och delen {8 &" > 7 7 = 7" (tokuché pikkuappu, “val av
utmérkande egenskaper”). De hér avsnitten upptrider fria i sin funktion och form, det vill sdga det

finns utrymme for skribenten sjilv att vilja innehall, vilket skapar stilistiska skillnader.

I det stora hela representerar bostadsannonserna 15 olika méiklare, tre fran Kochi och 12 frdn Ukyo.
Annonserna av Kochi-méklarna bendmns alfabetiskt (Méklarfirma A, B och C), medan Ukyo-
miklarna ses som en enhet eftersom de &r snarlika i texternas utforande. Kochi-méklarna har alltsa
betydligt mer personliga sirdrag. De fyra dokumenten om lagen relaterad till tomma hus analyseras

ocksa som en enhet, d dven dessa har mycket gemensamt.

7.1 Social ram

Redan en forsta anblick avsldjar en uppenbar skillnad i textjagets ton. Skillnaden bottnar 1
anvindandet av olika hierarkiska sprakstilar (se 4.2.3). Det ldngre dokumentet, “Klarar sig ditt hem
och andra hus i omradet? Anvisningar om hur man sékrar privata bostéder och andra byggnader mot
jordbavningar”, och nigra av annonserna ar skrivna i “formell form” (WX, keitai)’, en sprakstil som
uttrycker artighet med avsikt att visa pa respekt for motparten, men ocksé visar pa avstand i relationen
mellan deltagarna i samtalet. Majoriteten av bostadsannonserna avsldjar dock ingen tydlig sprakstil, da
texten mestadels bestar av kortare fraser, och inte séllan saknar verbavslutningar. I samband med
omtal anvinds dock artighetsprefix eller artighetspronomen. Artigheten tyder pé att det 4r en mer
formell japanska, men da det &r en avsaknad av verb ar det svart att exakt bestimma sprakstil.

Sammanfattningar av "Lag 2014:127 med sédrskilda bestimmelser for vakanta hus” &r i sin tur skrivna

3 Egen 6versittning av begreppet.
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i "direkt form” (%14, jyotai)’, det vill siga en hogst formell japanska som i huvudsak anvénds i
skrift. ”Direkt form” ger ocksé en kénsla av auktoritet, och skapar en neutral och faktaméssig ton. Det
krévs som sagt ingen ndrmare granskning, utan endast en snabb titt pa verbbdjningar, val av ord och

ndrvarande eller avsaknad av artighetsprefix for att bilda en uppfattning om textjaget.

Antagandet om att lag-sammanfattningarna visar auktoritet understddjs dven vid ndrmare ldsning.
Textjaget kombinerar aktivt omtal av olika aktdrer med delegerande av ansvar. Det hir gors pé tvé

sétt, varav ett ar att rent ut anvanda substantiv som “roll” eller ”ansvar”.

ST: [HHlTAf D
RT: Shichoson no yakuwari

AT: ”Kommunernas roll”

Den andra varianten sker med partikeln (X (wa). Sé kallade partiklar &r inga meningsbérande ord, utan
funktionella morfem som indikerar vilken roll ordet som star framfor har. Wa markerar vem (eller vad)
som dr “dmnet” i meningen, ibland med extra emfas. Det hér &r precis det som sker i
sammanfattningarna av MLIT: vi ser partikeln wa tillsammans med ett kommatecken, och ordet som
star framfor, hir ett omtal av ndgon, betonas. Det finns inga svenska direkta versittningar av
japanska partiklar, eftersom det svenska spraket saknar liknande funktionella morfem, men med hjélp

av dversdttningsexemplen kan vi dnda forsta vilken innebdrd wa har.

ST: THiETAN T, EOIEARFEEHIAN L7z, EREXRGE 2 R/E |
RT: Shichoson wa, kuni no kihonshishin ni soku shita, akiyato taisaku keikaku wo sakutei
AT: ”Kommunen ska ritta sig efter statens grundprinciper och uppritta en atgérdande plan géllande

vakanta hus”

I den hér 6versittningen far partikeln wa en motsvarighet av det dirigerande ordet “’ska”, och det blir

tydligt att textjaget dr auktoritért.

Textjaget dr dock inte den enda auktoriteten i texten. I och med att ansvar delegeras dverfors ocksa
auktoritet till andra aktorer, det vill sdga de som omtalas, och det bildas en social hierarki inom texten.

Forutom “kommuner” (T BT #¥, shichdson) och “staten” (|E, kuni) omtalas p4 samma sitt, som i det
foregéende exemplet, TTHTATE (shichosonchs, "kommunfullméktige™), #BiE JFF Ik

(todofuken, prefekturstyren”), HiJ5 AILFHIK (chihokokyodantai, “lokala styren™), [E 1= A28 KL
(kokudokotsiidaijin, "MLIT”), ¥8 5 KE. (somudaijin, ”The Ministry of Public Management, Home

Affairs, Posts and Telecommunications”), och andra relaterade mindre departement. Aven dgaren av

4 Egen 6versittning av begreppet.

14



det tomma huset i fradga (BT ¥, shoyiisha, “fastighetsigare”) omtalas i liknande sammanhang, men

far senare synonymer som #EF]& (kenrisha, “rittighetshéllaren”) och F#54E (gimusha, ”den
ansvariga”). Det dr dirigenom tydligt att textjaget ldgger mycket ansvar pé fastighetségaren av ett
vakant hus, samtidigt som hen placeras ldngst ner i den intertextliga sociala hierarkin. Det skapas en
intertextuell hierarki dér textjaget stdr som overordnad, f6ljt av omtalade statliga organ, med
fastighetsiigaren underlydande. Utanfor den intertextliga hierarkin, diremot, star HitJak {3 X
(chiikijyiimin, "boende i omradet”), i och med att dessa inte har ndgot ansvar, utan framstélls

som “offer” for fastighetsdgaren som inte skoter om sitt hus pa rétt sétt.

Till skillnad frén den stora méngden omtal forekommer det inget tilltal, som skulle avslgja vem
mottagaren av texten anses vara. Kanske beror det hir pé att de fyra dokumenten é&r skriva i ”direkt

form”, vilket som sagt automatiskt medfor en neutral och faktaméssig ton.

Det ldngre dokumentet pdminner ndgot om sammanfattningarna, dd manga aktorer som ndmns ar
desamma. Egentligen &r det inte forvanande, med tanke pa att alla fem dokument é&r statliga och berdr
lagar pa ett eller annat sétt relaterade till hus. Bland de aktorer som sammanfattningarna omtalar, ir
alla utom tre med i det langre dokumentet, det vill sidga alla utom shichosoncho
("kommunfullméktige”), kenrisha (“réttighetshallaren”) och gimusha (”den ansvariga”). Avsaknaden
av de tva sistndmna &r intressant med tanke pa att shoyiisha (’fastighetsdgare”) ndmns fem ganger i det
langre dokumentet, men som sagt aldrig de ord som tidigare anvéndes synonymt. Faktum é&r att det
langre dokumentet, nér det géller ansvar, stundtals ger en mer kollektiv bild snarare &dn utpekande, som

i utdraget nedan.

ST: ESADBEENEMEMT D12F. BEEFOVOMEMERELFAML TH 5V, MHEK
ERBENE S hOY (HEZH) 275 L ALETT, |

RT: Minasan no osumai wo taishinka suru ni wa, osumai no taishinseino wo hyoka shite morai,
taishinkaishii ga hitsuyo ka do ka no handan (taishinshindan) wo suru koto ga hitsuyo desu.

AT: ”For att se till att allas hem blir motstdndskraftiga mot jordbdvningar &r det viktigt att ni 1ater

besiktiga hemmet for att avgdra om det dr nddvéndigt eller ej med reparationer.”

Men det ldngre dokumentet &r trots allt en dverblick 6ver bland annat vad staten har beslutat i
sammanhanget” och "hur proceduren gér till nir man stérker huset”, sé det dr oundvikligt att helt
komma ifrén auktoritira inslag. Textjaget framfor att olika statliga organ, arkitekter och auktoriserade

hantverkare har en viss makt i ssmmanhanget, men sétter aldrig sig sjilv som dverordnad.

I bostadsannonserna ser den sociala ramen véldigt annorlunda ut jamfort med dvriga texter. Det finns

inga element som tyder pa textens sociala ram i annonserna av Méklarfirma B (Kochi). I
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annonstexterna av Méklarfirma A och C finns det emellertid sprékliga element som indikerar hur
forhallandet mellan textens tvé parter, séndaren och mottagaren, dr skapt. Férhallandets utformning
framkommer tydligast i texterna av Méklarfirma C, som har inkluderat béade tilltal, omtal och nagot
som jag skulle vilja bendmna som “sociala identiteter”. Med sociala identiteter avses till exempel
”skola”, ddr nimnandet av ”skola” logiskt borde betyda att texten riktar sig till ndgon som har nytta av
den hér typen av information, det vill sdga en barnfamilj, ndgon som gér i skolan eller ndgon som

planerar att skaffa barn.

Maiklarfirma C visar dppet vilken den ténka malgruppen dr. Utdver att ndimna de sociala identiteterna
skola och sjukhus, beskriver flertalet utsagor hur huset dr anpassat for framforallt barn, men ocksé
aldre, och hur huset kan anvédndas av en familj. Méklarfirma A tycks vénda sig till en liknande

malgrupp som Méklarfirma C, da bada anvénder samma typ av sociala identiteter.

I annonserna av Miklarfirma C sker ett direkt tilltal med artighetspronomenet 75 (kata, ”de”

eller "ni”) i de sammanhang dé sdndaren anvénder sig av uppmaningar. Artigheten i pronomenet visar

dven pé distans i forhallandet mellan textdeltagarna.

ST: THKF ZHANAWHRE T O T, NEMREDOTIIBEFE TSV, |
RT: Zuiji goannai kané desu no de, nairan kibo no kata wa odenwa kudasai.
AT: ”Da det finns mojlighet till visning néstan nér som helst, ni som &r intresserade slé gérna en

signal.”

Den sociala ramen i texterna av méklarfirmorna i Ukyo liknar till en viss del den av Méklarfirma C, da
det pa ett liknande sitt, om &n mer frekvent, forekommer sociala identiteter, tilltal och omtal. Utover
de sociala identiteter som har diskuterats i samband med Méklarfirma C, ndmns ocksé apotek,
matbutiker, daghem och avstand till kollektivtrafik. Sindaren tycks dock dndé i huvudsak rikta sig till
(barn)familjer, dd de som omtalas dr mammor (¥} £: & A, okdsan) och barn (31K, okosama).
Prefixet %5 (0) indikerar dessutom artighet, likvil som tecknet £ (sama) i 314k (okosama) och
visar pé en respektgivande distans i forhallandet med ldsaren. I ndgra enstaka fall visar texten ocksaé i

sin sociala attityd ett nagot klassiskt synsétt pa familjehierarkier.

ST: TBRESANKBEIZEPTEET, |
RT: Okdsan ga ryori ni shiichii dekimasu.

AT: ”Mamman kan koncentrera sig pa matlagningen.”

Men Ukyo-annonserna tycks inte enbart vara riktade till familjer. En andra, tinkbar mottagare tonar

fram i tvd annonser genom uttrycken & 77 > R N7 R (sekandohausu, “semesterhus™) och I |28
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9% (shiieki ni teki suru, ”16nar sig som inkomstkélla”). Dirigenom forefaller &ven mer formogna och

afférsintresserade vara tinkta mottagare.

7.2 Yttranden

Aven om alla typer av yttranden férekommer i materialet i sin helhet, ser anviindningen vildigt olika
ut i texterna. Mest likheter hittas inom bostadsannonserna, dér informativa och evokativa yttranden
dominerar. Informativa yttranden dominerar likasa i de statliga texterna, tydligast &r det i
sammanfattningarna, dér, utdver de informativa, endast ndgra fa evokativa utsagor har inkluderats. Det

langre dokumentet dr mer varierat, komplett med alla typer av yttranden.

Texternas stilistik bottnar delvis i en varierad anvindning dessa utsagor, om @n dock andra faktorer,
som ldngd pé satser och val av virdeord, tycks paverka mer. Maklarfirma A fran Kochi varierar flitigt
utsagornas langd. Ibland dr utsagorna kortare, uppradade i punkter, och ibland lingre med flera
meningar tétt inpd varandra. Méklarfirma C tycks foredra langa och manga meningar, ibland
upprepande, medan Miklarfirma B snarare brukar korta fraser. Utméarkande for Méaklarfirma B &r

ocksé anvéndandet av frasen 2 % (nikaidate, pa svenska “tvdvaningshus™). Allt som allt hittar man

frasen i 12 unika annonser av annonsoren, varav i fyra nikaidate utgor all textuell information.
Resultatet 4r att texten i annonserna av Miklarfirma A och C kédnns innehallsrik, till skillnad fran

Maklarfirma B, vars texter dr begrdansade och enformiga.

Da annonserna for distriktet Ukyd sammanlagt representeras av 15 olika méklarfirmor férekommer det
naturligt en bred variation i anvéndningen av punktlistor och ldngd pa meningar. Vissa méklarfirmor
liknar Méklarfirma B med ett sparsamt textinnehall, men de som véxlar mellan de olika textformerna
definitivt r fler. Bland Ukyo-annonsdrerna dr darfor skillnader i stilistik genom textformer inte lika

omfattande, dé granserna suddas ut i méngden.

De informativa utsagorna i Kochi-annonserna har framfor allt en neutral ton, utan anvéndning av

utropstecken. Nedanstaende exempel visar den neutrala klangen som okonstlade pastaenden skapar.

ST: T BERI=ERNZIIENH Y £3, |
RT: Ikkai washitsu mae ni wa niwa ga arimasu.

AT: ”Utanfor bottenvaningens washitsu’ finns tridgarden.”

Det finns dock informativa yttranden dér tonen skulle kunna tolkas neutral savdl som positiv. I

annonstexterna fran Kochi sker detta nir yttrandet infattar ndgon redundant information. Jaimfor

> Betyder ett rum i japansk stil”. Washitsu bor ses som ett substantiv och inte ett virdeord, dé ordet
pé japanska &r ett substantiv.
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meningarna nedanfor, varav den forsta exempelmeningen dr hamtad ur en langre mening av

Maklarfirma C, medan den andra meningen &r en egenkonstruerad.

a) ST: [ ~A L7V e MR ORGSR ERH I L E LT, )
RT: Toire wa Asahi Eito sei no onsuisenjyodzukibenki ni kokan shimashita.

AT:” Toalettstolen har bytts ut mot en med en automatisk toalettsits av mérket Asahi Eito.”

b) ST: [ b VITIEAKBEEMESR N DD DI L E LT, |
RT: Toire wa onsuisenjyodzukibenki ga aru no ni kokan shimashita.

AT: ” Toalettstolen har bytts ut mot en med en automatisk toalettsits.”

I exemplet tillfor definitivt frasen Asahi Eito sei no (av mérket Asahi Eito”) en tonal skillnad.
Redundanta inslag dr alltsa ett stilistiskt medel, och paverkar atmosféren i texten. Vilken effekt detta
far gar att diskutera, eftersom en text uppfattas olika av olika ldsare. Det verkar ddremot osannolikt att
en annonsor skulle dnska allt annat &n att tilltala 1dsaren, och pa sa vis borde redundant information
avse att placera det marknadsforda objektet i ett positivt ljus. Det skulle saklart ocksa kunna vara sa att
Asahi Eito 4r ett status-mirke, ndgot som hdjer objektets varde. Méklarfirma C har flera meningar dér
varumdrken, smarta finesser eller modern teknik ndmns, och skapar darigenom ofta en positiv ton i

sina informativa yttranden.

I Ukyo-annonserna har ofta de informativa yttranden en positiv ton. Hellre &n att konstruera denna pa
liknande sitt som Méklarfirma C, genom redundant information, anvénds utropstecken och en ny typ,
i avseendet att det varken &r inkluderade i Hellspongs eller Salomons teorier, av medel: symboler.
Symbolerna som forekommer ér i form av stjirnor (¥%), tilder (~), noter (&) och kvadrater i olika
utforanden (@, < ). Men symbolerna medfor inte enbart ett indrat tonlige, utan tycks ocksa

framkalla kénslor. Exemplet nedan illustrerar detta med hjélp av symbolen “not”, som har tillskriver

utsagan en kénsla av bekymmersloshet.

ST: TR AV a3 =—THIEMS T HNEET D)
RT: Minamigawa barukonii de sentakumono mo sugu kawakasemasu J

AT: ”Med en balkong i s6derldge torkar tvitten direkt &

Ovan uppriknade symboler har dock inte alla en evokativ funktion. I annonserna fungerar ” 4 till

exempel istéllet som avdelare av text eller erséttare for punkter i listor. Kontentan &r att symbolerna

har olika syften, precis som yttranden.

Den information de informativa utsagorna introducerar skiljer sig ndgot at mellan omradena Kochi och

Ukyo. I annonserna fran Kochi berdrs allmént kvantiteter (antal vaningar, toaletter etc.), tomtens eller
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rummets l4ge, nir eller fran vilket vaderstreck ett foto &r fotograferat, typ av rum eller utrymme och
genomford renovering. Annonserna fran Ukyo ldgger ocksa mycket fokus pa liknande element, med
undantag for renovering. Vidare betonas istéllet infrastruktur och avstand till lokala centrum. Aven de
annonser som har mindre textuell information ndmner oftast dessa delar. Ambitionsnivén tycks
dédrigenom hogre i Ukyo jaimfort med genomsnittet for Kochi, eftersom det i det stora hela inkluderats
mer 1 manga av Ukyo-annonserna. Man kan &dven ténka sig att avstand till lokala centrum ar mycket

viktigare i en stadsdel som Ukyo, ddr manga sékerligen pendlar till centrala Kyoto.

Som tidigare ndmnt féorekommer mest informativa yttranden i det lingre dokumentet, men att texten
har ett hogt informativt vérde blir tydligt redan nér man ldser dokumentets titel. Det hér beror pé att
denna inleds i form av en fraga, det vill séiga ett interrogativt yttrande. Interrogativa yttranden har en
funktion att fa fram upplysningar, och 4r pé sa vis motsatsen till ett informativt yttrande. Som svar pa
en fraga soker man alltsd en informativ utsaga. Dérigenom bidrar de interrogativa yttrandena,
dokumentets titel och resterande rubriker, till forstaelsen om att textens huvudsyfte ar att formedla
information. Ett interrogativt yttrande kan dock tjina som ett retoriskt medel, och skapa intresse for att

lasa vidare.

ST: TEMOMELIT R EBE?
RT: Tatemono no taishinka wa naze hitsiyo?

AT: ”Varfor dr det nodvéndigt att gdra byggnader tiliga mot jordbdvningar?”

Inspringt bland de informativa yttrandena finns ett antal evokativa, som bidrar till att 6ka textens
informativa funktion. Aven om de evokativa utsagorna ir uppenbart virderande ir de ocksa till synes
neutrala i sin virdeladdning, de har varken en positiv eller negativ innebdrd. Det ror sig om adjektiv
som exempelvis 24 %72 (hitsuyé na, “nédvindig” eller “viktig”), KIHALZR (daikibo na, “storskalig”)
och —f19 72 (ippanteki na, ”generell”). Adjektiven framkallar en kénsla av att texten “konstaterar”

eller ”speglar” verkligheten, snarare &n utrycker en asikt, och skapar en informativ, utbildande

funktion.

Liknande adjektiv forekommer i sammanfattningarna av MLIT, men far hér snarare en negativ

innebord 4n neutral. Bland de adjektiv som ér flitigast anvinda ser vi aterigen hitsuyo na, men dven Ji
Y72 (tekisetsu na, ”1amplig”) och FEAH) 72 (kihonteki na, ”grundliggande™), virdeord som alla utan

sitt sammanhang ger ett relativt neutralt intryck. Exakt vad orden syftar till och hur de forhéller sig

framkommer istéllet genom yttrandets helhet eller relaterade, informativa yttranden.

ST: NEY)ZREEITHOIN TV WEEFENFE K, A, 28l%E O IFE RO ATRREIZE
G RIF L TEY
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RT: Tekisetsu na kanri ga okonawareteinai akiya t6 ga bosai, eisei, keikan nado no chiikijytimin no
seikatsukankyo ni shinkoku na eikyo wo oyoboshiteori
AT: ”Nir lampligt underhéll av vakanta hus inte utfors och dérfor orsakar allvarliga konsekvenser for

boende i omradets livsmiljo, det vill sdga utgdr fara, paverkar hygien, utsikt etc.”

Ovanstdende sats dr ett typexempel pa hur adjektivet tekisetsu na anvinds i texterna, dé ordet aldrig
ses utan substantivet ‘&P (kanri, underhall). Allt som sigs i forhallande till tekisetsu na berdr

alltsé underh&ll”. Senare i exemplet hittar vi Aven ordkombinationen 144! 72 52 2% (shinkoku na

eikyo, "allvarliga konsekvenser”), och vi forstar att satsen ses 1 samband dér hela yttrandet har en
negativ ton. Det framgar dock inte omedelbart vad som menas med ”1ampligt underhall”. For att forsta
denna innebdrd far vi istéllet se till andra delar i dokumenten. Dér uttrycket tydligast definieras ér
avsnittet om konkreta fall med vakanta hus, dir exempel med situationer dé lampligt underhéll inte har
utforts beskrivs tillsammans med till storsta dels informativa yttranden. Trots att texternas mest
frekventa virdeord i grund och botten dr neutrala, precis som texterna da den ar skriven i ”direkt form”

(avsnitt 7.1.1), utgdr de pé grund av sin kontext stundvis negativa passager.

I bostadsannonserna férekommer ett mer frekvent anvéindande av véirdeord, bade i form av adjektiv

och ord med kulturella associationer. Till de ofta anviinda véirdeorden hor adjektivet B 4F (ryoko,

»%). Ryoko dyker i sin tur upp i kombination med i# /& (zsifii, “ventilation™) och B4 7=

“tacknidmligt
Y (hiatari, "soligt lage”). Kombinationerna som bildas r inte bara positivt attitydberikade
adjektivfraser, utan har dven kulturella konnotationer. Ett av de associerade orden till hiatari ryoko
(“tacknidmligt soligt ldge™) r FE 7] X (minamimuki, ”sdderlige™), vilket i sin tur har associationer

som “virme” och ”ljust”. Méaklarfirma C visar och bekréftar sambanden bland annat i nedanstdende

utdrag.

ST: TMORERENLRDLPRAZELBZLZE, DL
RT: Minami no ookina mado kara yawarakana hizashi ga sosogi, akarui

AT: ”Frén de stora fonstren i s6der flodar mjuka solstrélar in och lyser upp (rummet)”

ST: B 72 0 23R < TIENIED
RT: Hiatari ga yokute pokapoka
AT: ”Det soliga laget ar trevligt och héarligt varmt”

% Egentligen saknar adjektivet ryoké en svensk oversittning, da hela inneborden ér “att nagot ar bra pa
ett onskvért sétt”. Med “tackndmligt” som &versdttning forsvinner alltsa en del av kénsloladdningen,
som dr den viktigaste delen i evokativa yttranden.
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Fler viardeladdade fraser direkt beskrivande kinslor forekommer hos Méklarfirma C, som bland annat
220> (anshin, “en littnande kénsla av sikerhet”), 55 H U (kimochi ii, ’en bra kiinsla”) och [
WU (kokochi ii, ”en mysig kénsla”). Sdndaren framstar ddrmed som medveten i sin strdvan att

framkalla positiva kénslor.

Bostadsannonserna framhéver dven rymlighet, antingen genom adjektivet JAV> (hiroi, “rymligt”) eller
frasen 6 5:LA_b (roku jyé ijya, pa svenska “6ver sex tatamimattor i storlek”’. Ett rum med denna
storlek skulle enligt japanska internetforum kunna beskrivas som “ett rum vilket 4r alldeles lagom stort

for att inte vara for litet”, utgjutande frasens kulturellt associerande virde (Iemo, 2015; Hikkosushi

Matome, u.a.). Har fungerar annonsobjektets spatiala relationer som tinkta lockelser.

Det adjektiviska substantivet ijyo ("mer 4n”) anvénds i flera av Ukyo-annonserna dven i en annan
kombination, —{A#R-LL_EFI AT (ni ensen ijyé riyo ka, “mer én tva stationer pa téglinjen kan
utnyttjas”). Amnet “infrastruktur” dterkommer flera gangen, och byggs pa med virderande fraser som
{EF]72 (benri na, “praktiskt (lige)”), BRE T-4H (eki made heitan, “vigen till stationen ér platt™)
och JE#J 6 A — kv (michi yaku roku métoru, vigens bredd 4r ungefir sex meter”). Jimfort med

annonserna fran Kochi, verkar omgivande infrastruktur hér vara ett betydande medel i uppbyggnaden

av annonsobjektets vérde.

Hur bred vdgen bredvid huset 4r ett vanligt inslag i Ukyo-annonserna, och ér till synes en fras med
kulturella konnotationer. I en undersdkning framkommer det att 84 % av Japans végar i stader och
byar har en genomsnittsbredd pa 3.7 meter (Japan Light Motor Vehicle and Motorcycle Association,
2008). Déarmed borde en vig med en diameter pé fem eller sex meter anses vara bred. En bred vég
okar framkomligheten men kanske dven trafiken, men eftersom vigbredden ndmns torde den ha en

positiv innebdrd, och yttrandet far en positiv ton.

Det langre dokumentet dr tydligt karaktdriserat av att upprepat soka kontakt med mottagaren och
forsoka forma hens beteende. Séndaren i dokumentet férsdker forma beteendet av mottagaren genom
att antingen rekommendera en sérskild handling, eller ligga till artighetsuttrycket < 72 S\
(kudasai, ”var vanlig” eller ”snilla”). Foérekomsten av kudasai 6kar framforallt i andra halvan av
texten, i takt med att informationen blir allt mer specifik, och uppmanar till antingen vidareldsning
eller att lasaren ska ta kontakt med nigot statligt organ om intresserad av att jordbévningssékra sitt

hem.

7 Tatamimattor anvinds som ett matt for att framforallt beskriva ytan ett rum upptar. Mattenheten
hérstammar fran en japansk traditionell typ av golv, tatami, som dr mattor flitade i rishalmstran med
en stabiliserande triram. Storleken pa dessa varierar nagot beroende pa region i landet, och dérfor ar
det inte ett fullstindigt preciserat matt, men motsvarar ofta runt 90x180 centimeter till ytan.
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Aven bland bostadsannonserna forekommer nagra direktiva och imperativa yttranden i form av
uppmaningar uttryckta genom kudasai (ett exempel kan ses ndrmare slutet av avsnitt 7.1.1). Daremot
ar Méklarfirma C ensam om att anvénda sig av garderande och understrykande medel. Dessa skapas
genom en anvindning av partikeln 72 (ne, “visst dr det s4?”; “eller hur?”) eller & (yo, “forstirkande

att det dr sa”).

ST: THH7ZVMEL TUENENEBRENPZFFLWVNTT X, |
RT: Hiatari ga yokute pokapoka to ohirune ga kimochi ii desu yo.

AT: ”Nair i ett soligt 14ge som &r trevligt och hérligt varmt, blir tuppluren definitivt mysig.”

Vad som inte framgéar vid dversittning av de tva partiklarna r att de har ytterligare en funktion, den
av att soka kontakt med mottagaren och pa sé vis minska avstandet i relationen till denna. Pa sé vis ér

texterna av Méklarfirma C de enda som ocksa forsoker nérma sig lasaren.

7.3 Bildelement

Anvindningen av bildelement ser olika ut sett till bdde bostadsannonserna och de statliga texterna. I
sammanfattningarna saknas bilder helt, i det laingre dokumentet har bade foton, illustrationer och

diagram inkluderats, och i bostadsannonserna &r antalet bilder véldigt beroende pa miklare.

Den vanligaste bilden bland annonserna é&r ett foto som visar framsidan av huset i fraga. Detta foto
kunde te sig pé tva olika vis: 1) objektet fotograferat snett framifrén (utanfor tomten), sa att man ser
husets framsida och en annan sida, samt mer eller mindre av omgivningen och 2) objektets framsida
fotograferad rakt framifran vid entrén till tomten. Till framsida hor dven, om befintliga, parkering och
tridgérd. Med dessa bilder vill man alltsa skapa ett helhetsintryck av fastigheten, da objekteten visas
fran mark till himmel med flera element inbédddade, och skulle kunna tdnkas ha ménga funktioner som
att fanga uppmérksamhet, forklara och konkretisera. I vissa annonser har foremél som syns pa bilden
men inte dr en del av det saluférda objektet, som exempelvis cyklar och kringliggande fastigheter,
gjorts oskarpa, och uppmérksamheten riktas direkt till huset. Flertalet annonser har inga andra bilder

forutom den pa framsidan.

En annan ofta forekommande bild &r en illustration av husets planldsning. Genom att forestélla "husets
spatiala relationer”, som en typ av karta, skédnks bilden ett beskrivande syfte. Det &r sdllan som
planlésningen ér den enda bilden inkluderad, det sker bara i nagot enstaka fall. Om en annons ddremot

inkluderar mer &n en bild, dr planlosningen 1 stort sett alltid ndrvarande.

Resterande bilder i annonserna ser vildigt annorlunda ut beroende pa miklaren, dven om vissa
semiotiska resurser dr dterkommande. I samband med bilder pa husets interidr ses ljusa utrymmen,

forvaringsutrymmen, vitvaror, tekniska installationer (“varmvattenberedare”, ”luftkonditionering™)
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och unikare inslag som stjérntapet i taket eller dldre, traditionella detaljer. Det vanligaste inslaget
bland de semiotiska resurserna dr dock fonster, viagar och lokala centrum, som exempelvis
”livsmedelsbutiker” och ”skolor”. Foton pé végen intill huset dr typiskt for annonserna fran Ukyo, av

vilka manga ocksa ndmner vigens bredd som ett evokativt yttrande.

I annonserna av Méklarfirma A och C kommer efter planldsningen ett antal bilder pé husets insida,
reflekterande det som stér i bildtexterna. Stora fonster och mycket ljus verkar vara centralt. Hos

Miklarfirma A ses det manga génger nimnda vérdeordet och adjektivet B 2 V> (akarui, "ljust”)

tillsammans med semiotiska resursen i form av fonster. I Méklarfirma Cs bilder visande interiéren ser
man ofta in i utrymmen i anslutning till rummet i fraga eller i form av forvaring. Aven hir forsoker
méklarna framkalla kénslor hos mottagaren, och fotografierna har en funktion av att fanga och rikta
uppmaérksamheten likvil som konkretisera. Bilderna forestdllande insidan av huset kompletteras med
ett eller flera foton pé lokala centrum. Dessa bilder fangar uppmérksamhet for att framkalla kénslor,

men fungerar ocksé som “’sociala identiteter”.

Lokala centrum forekommer dock i stdrre utstrdckning och variation bland Ukyo-annonserna. I vissa
fall finns det fler bilder pa lagstadieskolor, mellanstadieskolor, dagis, matbutiker, apotek, postkontor,
banker, kdpcentrum och jarnvagsstationer &n sjdlva huset i sig, vilket vicker fragan om det &r huset

som séljer eller tomtens ldge.

Det enda som bildelementen i bostadsannonserna har gemensamt med de i det lingre dokumentet &r
att manga forestéller “hus”. Men jaimf{ort man husen ser de vildigt olika ut, vilket gor att de framkallar
olika kénslor. Till védnster nedan ser vi en typisk bild pa framsidan av ett hus, hdmtad ur en av
bostadsannonserna, och till hdger en bild pa ett hus fran den stora jordbédvningen i Kobe &r 1995,

inkluderad i det lingre dokumentet.

Huset till salu ger ett trevligt intryck, medan det kollapsade huset visar en av de storsta katastroferna i

Japans historia. Bostadsannonsernas bilder pa hus ar pé sa vis tdnkta att tilltala ldsaren, och star som
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kontrast mot bilderna i det lingre dokumentet, vilka &mnar skapa en forstéelse for vad som kan ske om

ditt hem inte &r motstdndskraftigt mot jordbadvningar.

Manga av illustrationerna i det ldingre dokumentet har samma syfte som bilden med det kollapsade
huset. Andra bilder visar hus som beroende pé hur bra de stdr emot jordbdvningar antingen dr glada

eller ledsna.

iR (k) €
IRBEEOFHRISH & MIEHE) O—RBIFEICE ST

@) O A X

maispe  ThJoRE RROTRE  maorsm
- AT oS
HALEL  CREALEY gkesms  aemsEw
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Att husen far ett ansikte gor dessa ldttare att relatera till, och kénslan av att man bor ha ett starkt och

stabilt hus, for att inte huset och vi ska bli ledsna, starks.

Bilderna kompletterar ocksé den sociala ramen i texten genom
att ge ett solidariskt intryck. Som tidigare ndmnt i avsnitt 7.1.1
ger texten ett kollektivt ansvar. En annan typ av illustrationer
som finns med i det ldngre dokumentet, framhéver ocksa

kénslan av ett kollektivistiskt samhille, dir alla &r glada och

samarbetar i att 16sa problemen.

7.4 Komposition

I majoriteten av texter Overgar informationen fran att vara generell till att bli mer och mer specifik ju
langre ner i texten man ldser. Texten i bostadsannonserna &r ordnad efter den mall som suumo.jp har
skapat, och dérfor dr teckensnitt, framskjutning och farg (svart) desamma. Den enda friheten
miklarfirmorna har, &r i vilken ordning de véljer att placera bildelementen. Den forsta bilden ér storre,

det vill siga mer framskjuten, och framstélls ddrigenom som viktigare.

I de statliga dokumenten anvédnds didremot mycket farger som avgrinsar textavsnitt och delar i
diagram. I sammanfattningarna dr layouten speciellt fairggrann. En farg anvénds for att rama in en
storre textruta, som i sin tur ibland inkluderar en mindre textruta i en annan farg. Effekten blir den att
de annars, pa grund av den mycket formella skrivstilen, ndgot komplicerade sammanfattningarna blir
mer &verskadliga, da det 14tt gar att urskilja de olika avsnitten och vilka sektioner som innefattar mer

generell eller specifik information.
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8. Diskussion och slutsats

Den hér studien har undersokt olika brukstexter, representerande tvéa diskurser (bostadsannonser och
statliga dokument), som en del av en storre diskussion kring det dldre bostadsbestandet i Japan.
Texterna har analyserats utifrin sin interpersonella struktur, hur de inkluderade bildelementen
framtrdder som semiotiska modaliteter, och efter hur andra meningsskapande element figurerar.
Resultatet pekar pa stora skillnader mellan de statliga texterna och bostadsannonserna, det ror sig bade
om tilltal och omtal, vérderingar, hierarkiska sprakstilar, funktioner av yttranden och hur andra

meningsskapande element anvénts.

Brukstexten besitter en forméga att forma vér kunskap och vart beteende, men i resultatet av analysen
framgar att de analyserade brukstexterna till en viss del ocksa speglar sin allménna kontext. Den
vanligaste motiveringen for att vidlja ett nytt hus istéllet for ett dldre pastods i en tidigare nimnd enkat
vara att ett nyare hus ger en héarligare kinsla” (MLIT, 2011). I samklang med detta var
bostadsannonserna generdsa med evokativa bilder och positiva virdeord, s& som kimochi ii ("en bra
kénsla”) eller minamimuki (”soderldge”), som alla spelade pé just kinslor hos mottagaren. Bland
annonserna fran Kochi var dven ordet “renovering” ett vanligt inslag. Forekomsten &r intressant med
tanke pé att renoveringsbehovet hos dldre hus ses som en av de storsta nackdelarna med hustypen
(MLIT, 2011). Aterigen svarar texten pa etablerade, negativa uppfattningar genom att forsdka visa det
motsatta, och pa sé vis bygga upp ett positivt virde. Det anas en medvetenhet i annonserna om
dilemman som foreligger dldre hus, och ett strdvande efter att g emot trenden dér hus ses som

konsumtionsvaror.

Till skillnad frén bostadsannonserna, var de statliga sammanfattningarna om ”Lag 2014:127 med
sarskilda bestimmelser for vakanta hus” till mestadels neutrala i sin ton. Det hir samstdammer med
valet av sprakstil, ”direkt form”, som ocksa ger texten en faktaenlig och auktoritér karaktér. Det
auktoritéra textjaget tycks ocksé bidra till att texten inte reflekterar allménna uppfattningar utan sjilv
satter tonen, samtidigt som det dirigerar ut ansvar till, i texten, passiva deltagare, s& som olika statliga

organ och fastighetsigarna av tomma hus.

Resultatet av analysen tydliggor vidare att inte alla deltagare i debatten kring Japans bostadsbestdnd
har samma status. Vissa, som méklarna, réttar sig efter situationen, medan andra (statliga organ)
bestimmer reglerna. Den hér slutsatsen r kanske inte en som forvanar, men den &r dndé intressant, da
den pekar pé nagot som dr virt att ifrdgasétta. I och med att regelséttarna har storre makt, bor fragan
ocksa stéllas om dessa gor tillrdckligt, med tanke pé att till exempel Yoneyama (2015) forespar att
situationen med tomma hus inte kommer att véinda till det béttre. En av staten redan genomford éatgérd

i rétt riktning, kan dock ténkas vara “det lingre dokumentet”. Den talande rdsten tar hdr form som tva
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textjag, varav det ena representerar mottagarens rost genom att stélla fradgor, som textens egna textjag,
i sin tur, senare ger svar pa. Pa sa vis fors en vénskaplig dialog inom texten, dér staten skapar en bro
mellan sig sjilv och folket. Det hir byggs pa med kénsloframkallande bilder och forklaringar, vilka
tillsammans med textjagen lyckas med att skapa en forstéelse for en del av dilemmat kring &ldre hus i
Japan. Det lingre dokumentet star som kontrast mot de komplicerade sammanfattningarna, dér
informationen ir svér att bearbeta dven om layoutval tycks dmna forenkla 1dsningen. Kunskapen, men
kanske framforallt en del av ansvaret, vandrar genom det lingre dokumentet vidare till den japanska
allménheten. Ur en annan synvinkel har ndmligen alla en chans att paverka. En relevant podng ar att
ansvaret dr kollektivt, precis som texten sjdlv papekar och bilderna indikerar (se avsnitt 7.1.1 och
7.1.4), men inkluderar det hér i nuldget 4ven bostadsmiklare? I annonserna finns inte mycket som
tyder pé detta. Endast i ngra av Kochi-annonserna nimns renoveringar. Bakgrunden om é&ldre hus i
nutida Japan visar att det &r en situation som borde vara av intresse for ménga, om inte alla japanska

invanare, dtminstone till en viss grad.

For att budskapet ska na ut krivs dock att ndgon liser texten. Aven om samtliga texter i materialet
avslojar mycket om sin relation till ldsaren, dr det endast bostadsannonserna som skvallrar om vilka
dessa lasare ar. Till skillnad fran det resultatet Koivunen fick (2009, 78-79) sé tycks annonserna rikta
sig till sen bestdmd typ av mottagare, i forsta hand en barnfamilj. Vidare indikerar uppsatsens resultat

att debatten om aldre hus kanske dnda inte ar av intresse for vem som helst.

Jag tror att studier som denna &r betydelsefulla i nirmandet av en 16sning pa dilemmat. Med hjélp av
diskursanalys kan vi bekrifta etablerade uppfattningar eller skapa nya, vilka i sin tur ger oss nagot att
arbeta vidare med. Att forsta hur brukstexter kommunicerar med samhéllet bor ses som viktigt,
eftersom de paverkar oss i vardagen och ett skickligt anvdindande av dem kan péverka oss mer. I den
hér uppsatsen har det framkommit att sprakbruket och anviindandet av andra semiotiska modaliteter
varierar 1 de representerade diskurserna. Det hér betyder att det finns alternativ till hur informationen
kan presenteras inom debatten kring det dldre bostadsbestandet i Japan. Fler lagtexter kanske borde
sammanstillas liknande det lingre dokumentet, sé att informationen blir 14ttforstaelig, eller inkludera

ord som engagerar oss emotionellt, som bostadsannonserna?

Hur uppfattas diskussionen av det japanska folket? Hér finns det skél till vidare forskning. Det skulle
ocksa vara intressant att utforska hur uppsatsens resultat stiller sig mot ett representerande lander med
en langre livsldngd for hus. Kan man ténka sig ett liknande ramverk, finns det dock ett behov av att
uppdatera teorin, dé vissa semiotiska resurser, som “symboler” och “sociala identiteter”, inte var
inkluderade i varken Hellspongs, Bjorklunds eller Salomons modeller. Det finns ménga &n outforskade
omréden pa filtet, och jag hoppas att vi féar se fler studier dér fokus ligger pé spraket, for spraket &r

med och paverkar alla diskussioner.

26



Referenslista

Bjorkvall, A. (2012). Den visuella texten: multimodal analys i praktiken. Lund: Studentlitteratur.

Government of Japan. (2014). Jyitaku ya shiii ni aru tatemono wa daijyobu? Jyitaku,
kenchikubutsu no taishinka no susume (Klarar sig ditt hem och andra hus i omrddet?
Anvisningar om hur man sdkrar privata bostdder och andra byggnader mot
jordbdvningar). (pé japanska). Tillgidnglig via: http://www.govonline.go.jp/useful/
article/201402/3.html

Hellspong, L. (2012). Metoder for brukstextanalys. Lund: Studentlitteratur.

Hikkosushi Matome (u.4.). Hitorigurashi no beddo de saiteki na mono to wa. Saizu mo fukumete
marutto kaisetsu. (Vilken storlek pa rummet som dr mest passande for en enkelsding.
Kommentarer om olika storlekar pd sding inkluderat.). (pé japanska). Tillgénglig via:
http://xn--6818axdn0370d2i2¢c.com/post-1091/

Iemo (2015). “Roku jyd” no reiauto de semasa wo kokufuku suru aidea yonjyi erabi (40 idéer for hur
du handskas med trdangheten i ett sex tatamimattor stort rum). (pa japanska).
Tillgénglig via: http://iemo.jp/21227

Japan Federation of Housing Organizations (2007). Jyitaku no chojumyéka ni kansuru
kaigaichosa oyobi kentogyomu hokokushyo (Utomnationell undersokning och studie om
hur man forldinger livsldngden for hus). Japan Federation of Housing Organizations. (pa
japanska)

Japan Light Motor Vehicle and Motorcycle Association (2008). Shireba Shiruhodo: Keijidosha (Allt
man kan veta: smdbilar). (pé japanska) Tillginglig via: http://www.zenkeijikyo.or.jp/
pdf/kei-car2008-high.pdf

Koivunen, L. (2009). Vilkommen! Riktigt frdsch ldgenhet med allt man kan énska sig! En fallstudie
av interpersonell struktur och sprdklig paverkan i bostadsannonser. (Avhandling pro
gradu). Tammerfors universitet: Institutionen for spréak- och dverséttningsvetenskap.
Tillgdnglig via: https://tampub.uta.fi/bitstream/handle/10024/80873/gradu03758.pdf?

sequence=1

Koo, R,. & Sasaki, M. (2008). Obstacles to Affluence: Thoughts on Japanese Housing. NRI Papers,
(137), 1-14. Tillginglig via: https://www.nri.com/global/opinion/papers/2008/pdf/np

2008137.pd

Kochishi koshiki homupégji (Kochistads hemsida). (2015). Kochishi no tokei (Statistik for Kochi
stad). Hamtad 2016-01-02, fran https://www.city.kochi.kochi.jp/soshiki/2/toukei.html

Kubo, T. (2009). Japanese Housing Market and the Roles of Condominiums in Local Cities:
A Case Study of Mito City, Ibaraki Prefecture. Tsukuba Geoenvironmental Sciences, 5,
17-30.

Kyotoshi tokei potaru (Portalen for statistik dver Kyoto). (2009). Kyotoshi no tokei jyoho de
miru kakuku no sugata (En overblick for de olika distrikten genom statistisk data for
Kyoto). Himtad 2016-01-02, fran https://www?2.city.kyoto.lg.jp/sogo/toukei/Publish/
Analysis/Topics/200910-01.pdf

27



Ministry of Land, Infrastructure, Transport and Tourism. (2011). Chiiko jyitaku ryiitsi, rifomu
ichiba no genjyo (Cirkulationen av hus i andrahand, hur marknaden for renovering ser
ut). Ministry of Land, Infrastructure, Transport and Tourism. (pé japanska). Tillgénglig
via: http://www.mlit.go.jp/common/000135252.pdf

Salomon, Louis B. (1967). Semantik och sunt fornuft: Om kommunikation mellan mdnniskor.
Stockholm: Wahlstrom & Widstrand.

Unwin, S. (2014). Analysing Architecture. Oxon och New York: Routledge.
Yoneyama, H. (2015). Vacant Housing Rate Forecast and Effects of Vacant Homes Special

Measures Act. Fujitsu Research Institute. Tillgédnglig via: http://www.fujitsu.com/jp/
group/fri/en/column/message/2015/2015-06-30.html

28



Bilaga 1: Dokument som har analyserats

Government of Japan. (2014). Jyitaku ya shiii ni aru tatemono wa daijyobu? Jyitaku,
kenchikubutsu no taishinka no susume (Klarar sig ditt hem och andra hus i omrddet?
Anvisningar om hur man sdkrar privata bostdder och andra byggnader mot
jordbdvningar). (pé japanska). Tillgidnglig via: http://www.govonline.go.jp/useful/
article/201402/3.html

Ministry of Land, Infrastructure, Transport and Tourism. (2014). Akiya to ni kansuru shisaku wo
sogoteki katsu keikakuteki ni jisshi suru tame no kihonteki na shishin [gaiyo]
(Grundliggande riktlinjer for att géra genomforandet av policyn om vakanta hus
enhetlig likvdl som planmdssig [sammanfattning]). Ministry of Land, Infrastructure,
Transport and Tourism. (pa japanska). Tillgdnglig via:
http://www.mlit.go.jp/common/001080565.pdf

Ministry of Land, Infrastructure, Transport and Tourism. (2014). Akiya to taisaku no suishin ni
kansuru tokuteisochiho (heisei nijyiiroku nen horitsu dai hyakunijinana go) no gaiyo
(Sammanfattning av lag 2014:127 med sdrskilda bestimmelser for vakanta hus).
Ministry of Land, Infrastructure, Transport and Tourism. (pa japanska). Tillgénglig via:
http://www.mlit.go.jp/common/001080534.pdf

Ministry of Land, Infrastructure, Transport and Tourism. (2014). Gaidorain [besshi ichi] kara [besshi
yon] no gaiyo (Sammanfattning av riktlinjer [avsnitt 1-4]). Ministry of Land,
Infrastructure, Transport and Tourism. (pa japanska). Tillgénglig via:
http://www.mlit.go.jp/common/001090532.pdf

Ministry of Land, Infrastructure, Transport and Tourism. (2014). Tokuteiakiya to ni taisuru sochi ni
kansuru tekisetsu na jisshi wo hakaru tame ni hitsuyd na shishin (gaidorain) [gaiyo]
(Nédvindiga riktlinjer for att kunna planldgga limpliga dtgdrder grundade pa
“Policyn bemdétande speciella fall av vakanta hus). Ministry of Land, Infrastructure,
Transport and Tourism. (pa japanska). Tillgdnglig via:
http://www.mlit.go.jp/common/001090532.pdf

29



Bilaga 2: Primarmaterial, bostadsannonser

Nedan presenteras ett antal tabeller for att redovisa innehallet i primdrmaterialet ’bostadsannonser”.
Innehéllet bestar av ”de mest forekommande fraserna i annonstexterna”, och &r indelat efter kategori
av yttrande och social ram, samt efter vad som beskrivs. Kriteriet for fraserna som har inkluderats 1
tabellerna var att de forekom i minst tre unika annonser for ett av omradena ("Kochi”, ”Ukyo”).

Symbolfortydligande

A. ST
B.RT

C. AT

D. Forekom i antal unika annonser totalt (x/40)

E. Foérekom i antal unika annonser Kochi (x/20)

F. Kommentar Kochi

G. Forekom i antal unika annonser Uky (x/20)

H. Kommentar Ukyo

Kategori 1: Informativa och kognitiva yttranden

Fraser som beskriver huset

A B C D E F G
2 P nikaidate Tvavaningshus 26 13 13
A A toshigasu Kommunal gas 15 1 14
Fos washitsu Washitsu (rum 1 13 4 9
japansk stil)
U7 4—2A  rifomu Renovering 7 5 2
AT A shisutemukicchin System-kok 6 3 Samma 3
v F méklare
1 ikkai Forsta vaningen 6 3 Samma 3
maklare
2 e nikai Andra vaningen 6 3 Samma 3
maéklare
R yoshitsu Yoshitsu (rum i 5 3 Samma 2
vasterldndsk stil) maklare
BEE ofuro Badkar 5 3 2
VemibEs  senmenkeshodai Tvittstillskap 5 4 1
TV =4 Intercom med 5 2 Samma 3
—fF A H videodvervakning maklare
— R
St hikari Ljus 5 2 Samma 3
maklare
R T U yukashitashinou  Forvaringsfack 4 3 1

30



JERAR S AA
 RIFILHN
i

sl

LV 2x
Pt
BEICE
ZKIE] Y
BE

2= FA

yaneurashiino,
tenjyoshiinoko

nando

toire ni ka sho

yokushitsu ni
mado
muzumawari

yunittobasu

Fraser som beskriver tomten

A

2 BEEFATRE,
BEHE 2 5 AT RE

JiE
FBES I

Fraser som berér omgivningen

A

T
RS
HEAR
A —IN—

i

T
N
2 IRl E

Fraser som beror den tinkta brukaren av huset

A
A iE

B

nidai chiisha
kano,

chiisha nidai
kano

niwa
kateisaisen

B
made

shogakko
chiigakko
supa

mise

toho
eki

ni ensen ijyo

B
seikatsu

inbyggt under
golvet
Vindsforrad/
vindsutrymme
(ofta i halv
stahojd)

Forvaringsutrym
me
Tva toaletter

Fonster 1 badrum

Vatutrymmen

Unit-bad

C

N

Parkering med plats

for upp till tva
fordon

Tradgard
kokstradgard

C
Till (en plats)
Lagstadieskola

Mellanstadieskola

Supermarket;
matbutik
Affér

Till fot
Station

I anslutning till
fler 4n tva
stationer

C
Vardagsliv

12
12

N o— A A

Samma
maklare

F

Olika
fraser
med
samma
innebord

Samma
maklare
Samma
maklare

(@)

\]OOOOOOQ

w

Olika
fraser
med
samma
innebord

31



Kategori 2: Evokativa yttranden

Fraser som beskriver huset

A B

6 &Lk roku jyé ijyo
16 JEL A Isifii ryoko
Bt saiko

Fraser som beskriver tomten

A B
EEEES minamimuki
B4 0 RAT hiatari ryoko

heitanchi

- EH A

Fraser som berér omgivningen

A B

<L chikaku,
chikai

1EAK x m michi yaku x
metoru

R 70 N7 A benri na ricchi

BEEICH 220y okosama ni mo

DLHE anshin no
ricchi

PR 7o Hh kansei na
Jyutakuchi

JENAZ @B/ 7y shithen

) kotsiryo

Kategori 3: Direktiva och imperativa yttranden

A B
TFEW kudasai

Kategori 4: Social ram

A B
Bk okosama

C
Over sex

tatamimattor stort
Bra ventilation (pa

ett onskvart sétt)
(Naturlig)
ljusanordning

C
Soderldge

Bra, soligt lage (pa

ett onskvart sétt)
Platt tomt

C

Nara (till) eller kort

avstand

Vig pa x meter i
tvirsnitt

Lagligt omrade

Ett omrade som &r
tryggt och passande

for barn

Ett lugnt och tyst
bostadsomréde
Lite trafik 1
niaromradet

C
”Var vénligen”,
”snélla”

C
Barn; barnen
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