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FISKETURISM - en naturlig naring!

Forutsattningar och mojligheter for utveckling av
svensk fisketurism

Fiskeriverket och Turistdelegationen

Forord

Sveriges héga naturvarden med vildmark och stora vattentillgdngar i kombination med
gles bebyggelse och en val utbyggd infrastruktur skapar forutsattningar for en fisketu-
ristisk utveckling av hogst betydande omfattning. Denna rapport behandlar fisketur-
ism i Sverige och har sin grund i den nationella konferens om fisketurism som hdlls i
Goteborg den 9 oktober 1996 i samarbete mellan Fiskeriverket och Turistdelegationen.
Rapporten innehaller forslag pa andringar eller andrade tillampningar av géllande
lagstiftning, men ocksé rad, tips och marknadsinformation om svenska och utlandska
marknader for blivande eller befintliga entreprendrer.

Turism &r en av varldens stdrsta naringar och ger idag arbete at ca en tiondel av
jordens befolkning. Vaije ar gors drygt 600 miljoner utlandsresor till olika platser pa
vart klot. Turism blir allt viktigare i ett naringsperspektiv, dvs for att skapa sysselsétt-
ning, 0kad lénsamhet for foretag och stérre skatteintakter for samhallet.

Att bidra till battre forutsattningar for aktivt féretagande och entreprendrskap
spelar har en nyckelroll. Resursen fisk har goda forutsattningar att utgéra en bra platt-
form for ett vaxande fisketuristiskt foretagande i Sverige, framfor allt i glesbygd och
skargardar. Det ligger val inom majligheternas ram att Sverige kan utvecklas till en av
Europas ledande sportfiskedestinationer.

Det finns idag manga méanniskor i Sverige och i andra lander som &r beredda att
satta av bade tid och pengar for att resa ndgonstans for att fiska. P& de sju europeiska
marknader som TuristRadets utlandskontor studerat pa arbetsgruppens uppdrag finns
13 miljoner fritidsfiskare som tillsammans gor 800 000 fiskeresor till utlandet varje ar.
I Sverige finns dver tvd miljoner manniskor som fiskar pa fritiden.

Detta arbete lyfter fram sex viktiga omraden for utveckling; turistiskt foretagan-
de, behov av langsiktigt hallbart resursutnyttjande, planeringsarbete, attitydfragor,
marknadsforing och kompetensutveckling.

Utvecklingen av fisketurism i Sverige kraver fortsatta resurser, insatser och enga-
gemang fran manga olika aktorer, saval bland myndigheter, organisationer som fore-
tag. FOr det fortsatta arbetet skall en referensgrupp for fisketuristiska fragor etableras
under ledning av Turistdelegationen. Gruppen skall bestd av representanter for Fiske-
riverket, TuristRadet och Turistdelegationen och foretradare for aktorer med nara
koppling till fisketurism.

Det ar var forhoppning att rapporten skall tjana som ett bra diskussionsunderlag
for saval offentliga som privata aktorer intresserade av fisketuristisk utveckling och
att vi tillsammans kan lyfta Sverige till en tatplats bland Europas sportfiskedestina-

tioner.
Karl Olov Oster Gote Ekstrom
Generaldirektor Direktor

Fiskeriverket Turistdelegationen
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Fisketurism — en naturlig naring!

Sammanfattning, slutsatser och forslag

Det turistiska foretagandet

Fran en turistisk utgdngspunkt utgor fiske-
turism en god mojlighet till féretagande och
entreprenorskap i glesbygd, saval i inlandet
som i skargardarna. Entreprendren har och
maste alltid ha en nyckelroll i den fortsatta
utvecklingen. Myndigheter och organisa-
tioner bor vara lyhdrda for krav och 6ns-
kemal fran entreprendrer och vara bered-
da att bidra till rimliga, langsiktiga for-
utsattningar for entreprendrskapet. Det
ar ocksa viktigt att intresserade entre-
prendrer nyttjar de mdjligheter som re-
dan finns. Aland och Irland ar goda ex-
empel p& vad som gar att géra, om man
bara vill.

Inriktningen pa det turistiska foretagan-
det I6per som en rod trdd genom hela rap-
porten. Det finns inga moéjligheter att ut-
veckla turism som naring utan ett tyd-
ligt fokus p& foretagandet. Det ar foreta-
gen som far intakter, anstaller personal och
betalar skatt. Det ar ocksa turistforetaget
som vis & vis sina kunder star som garant for
kvaliteten i den turistiska produkten.

Langsiktigt hallbar utveckling

En annan viktig forutsattning for att Sverige
skall lyckas i ambitionen att utveckla svensk
fisketurism kommer att vara méjligheten —
och inte minst viljan - att bevara, utveckla
och varda det unika och det speciella i den
svenska fiskemiljon. Detta maste vara grund-
ldggande uppgifter for alla som arbetar med
fisketurism. Undersokningar béde i Sverige
och i utlandet visar att den moderna fiske-
turisten kommer att premiera ett fiske pa
naturliga fiskbestand i en naturlig mil-
jo. Mojligheten att nyttja resursen fisk for
att utveckla en ny typ av foretagande bor
uppmarksammas - i lagstiftningen, i
FoU-sammanhang, och naturligt ingd i
berorda myndigheters ansvarsomraden.

For den biologiska resursmyndigheten -
Fiskeriverket— ar ansvaret for fiskresursens

och fiskbestédndens tillstdnd och langsiktiga
nyttjande en huvuduppgift. Begrepp som t ex
hallbar turism, biologisk mangfald och eko-
turism anvands allt oftare i pagéende diskus-
sioner. Atgarder inom fiskevarden, som tré-
dalaggning, kvotering av fangster (baglimit),
differentiering mellan redskap, "catch and
release” jamte andra exempel, har alla som
mal att skydda resursen och langsiktigt vara
till gagn for de fiskande. Dimensionering
och inriktning av fiskevarden blir dar-
for en strategisk fraga for den framtida
utvecklingen. Samma sak galler for di-
mensionering av uttaget. Anlaggningar
for fisketurism maste utformas sa att de
inte stor eller paverkar den omgivande
miljon.

Om planering och samverkan

Kommunerna har genom sitt planmonopol
(den kommunala 6versiktsplaneringen, KOP)
stora mojligheter att paverka hur mark och
vatten skall anvindas. Dar gérs avvagning-
ar mellan olika allménna intressen. Fram-
synta och val genomfdrdaplaneringsin-
satser, t ex enligt Jamtlandsmodellen
(Bilaga 1), ar nédvandiga for varje fiske-
turistisk satsning.

Fisketurism ar en aktivitet som kra-
ver omfattande samverkan mellan
manga aktorer, saval offentliga sompri-
vata. Har finns vattenagare, lokala fritids-
fiskare, yrkesfiskare, husbehovsfiskare,
sportfiskare, kringboende, fiskevardsomra-
desforeningar, kommuner, lansstyrelser, tu-
ristorganisationer pa olika nivaer, centrala
myndigheter som Fiskeriverket, VVagverket,
Boverket, Naturvardsverket, Glesbygdsver-
ket och Turistdelegationen, kommersiella
aktorer som flygbolag, bussbolag, researrang-
oOrer, rederier och fiskeentreprenérer, intres-
seorganisationer som Fiskevattendgarna,
Sportfiskarna, Hushallningssallskapen och
sist men inte minst turisten sjalv med sina
preferenser och ambitioner.



FISKERIVERKET och TURISTDELEGATIONEN

Viktiga fragestallningar for utveckling av
fisketurism ror allt fran biologi, miljovardju-
ridik, fiskevard, foretags- och nationalekono-
mi, planering, marknadsféring, distribution,
till forséaljning och prissattning. Perspektivet
blir med nédvéandighet alltid tvarvetenskap-
ligt.

Attityder

Attityder och preferenser ar del av de grund-
ldggande system vi anvander for att sortera
information. For fisketurismens del finns har
viktiga fragestallningar pa saval kundsidan
som pa producentsidan och ocksé i producent-
ens omgivning, dvs i lokalsamhallet.

Kunskap om kunder och kunders prefe-
renser kommer att vara utslagsgivande for
vilka som blir morgondagens vinnare pa den
framtida turistiska varldsarenan. | Turistde-
legationens handlingsprogram ar "Kund-
orienterad produktutveckling och marknads-
féring” en av huvudstrategierna.

For utvecklingen i omradet dar fisket
sker ar lokalbefolkningens uppfattningar vik-
tiga att ta hansyn till. Fisketurism maste till-
fora nagot till lokalsamhallets ekonomi for att
kunna uppfattas positivt av de narmast be-
rorda. Sker inte detta hammas och férsvaras
utvecklingen. Den lokala férankringen &r
idag sarskilt viktig i omraden med fritt hand-
redskapsfiske. Fisketuristiska satsningar kan
inte hanteras 6ver huvudet pa lokalbefolk-
ningen, utan maste l6sas i samverkan pa ett
sddant satt att delaktighet och ett positivt
utvecklingsklimat skapas.

Marknadsforing och marknadsutveckling

Den svenska marknaden star for en mycket
stor del av den nuvarande fisketurismen i
Sverige. En stor del av fiskeresandet sker i
befintliga natverk. Man anvander sallan re-
searrangorer och fisket sker ofta pa platser
dar man tidigare fiskat. P& den svenska
marknaden ar det darfor en viktig upp-
gift att intressera fler for fiske genom oli-

ka stimulerande arrangemang som t ex fis-
kefestivaler, Fiskets Dag eller liknande akti-
Viteter.

Arbetsgruppens undersokning pa sju vik-
tiga marknader i Europa visar att dar finns
drygt 60 researrangdrer specialiserade pé fis-
keresor. Dessa arrangOrer vander sig till en
kunnig och intresserad malgrupp som i sin
tur har stor paverkan pa andra grupper av
fisketurister (imagebyggande). Svenska fis-
kedestinationer ar dock endast i mycket be-
gransad utstrackning narvarande i deras ka-
taloger. En viktig malsattning for svensk fis-
keturism bor darfor vara att f4 fram fler
produkter som ar tillrackligt bra for att
komma med bland de produkter som saljs
av utlandska arrangorer.

Utveckling av kompetens

Okade insatser behovs pa alla nivaer avse-
ende utbildning for entreprendrer, planera-
re, utvecklare och ocksé inom forsknings- och
utvecklingomradet. Utveckling kravs av be-
fintliga turismutbildningar vid hégskola och
ocksa av kvalificerade yrkesutbildningar (KY-
utbildningar) pa gymnasieniva.

Att bidra till utveckling av foretagande
och entreprendrskap handlar mer om inspi-
ration &n om regler. Det gar t ex inte att f6-
reskriva "minimimatt pa fisketurismentre-
prendrer”, ens om man skulle vilja! Darfor
handlar mycket av det som foreslas i rappor-
ten snarare om onskvéarda fardriktningar éan
om konkreta forslag. Inom vissa omréden
anser arbetsgruppen dock att det idag finns
direkta praktiska hinder fér en fortsatt fis-
keturistisk utveckling och lamnar darfor ned-
anstaende forslag som syftar till att skapa ett
mer positivt utvecklingsklimat for fisketur-
istiska satsningar.

Forslag

Arbetsgruppen har under arbetet med rap-
porten inhdmtat synpunkter frdn ett stort
antal myndigheter, organisationer och per-



soner och ocksd anordnat fyra regionala se-
minarier i Falun, Skellefted, Linkdping och
Goteborg. Rapporten har ocksd under varen
1999 remitterats till mer &n hundra instan-
ser inom forvaltning, utbildning, intresseor-
ganisationer och foretag med anknytning till
fisketurism.

Remissinstanserna har genomgéende
haft en mycket positiv installning till utveck-
ling av fisketurism till en barkraftig naring.
Man valkomnar initiativet att ta fram en rap-
port av detta slag och lamnar ocksa forslag
till atgarder som skulle framja en fisketuris-
tisk utveckling.

Efter genomgéng av inkomna remissvar
och synpunkter som lamnats vid seminarier
eller i andra sammanhang lamnar arbets-
gruppen harmed forslag till atgarder inom fol-
jande omraden.

1. Regelverket

2. Fiskevard inklusive tillsyn och forskning
rorande den biologiska resursen

3. Utbildning och information

1. Regelverket

Arbetsgruppen bedémer att det nuvarande
regelverket pa vissa punkter verkar direkt
hammande pa en fisketuristisk utveckling.
Det ar i forsta hand fraga om majligheterna
for entreprencrer att fa radighet 6ver den
resurs som utgor sjalva grunden for verksam-
heten, dvs fisket, pa vissa kustavsnitt, i de
stora sj0arna och i fjallomradet.
Arbetsgruppen foreslar darfor att nu-
varande regelverk andras pa ett sadant
satt att det underlattar utveckling av fis-
keturistisk verksamhet. Speciellti skargard
och annan glesbygd skulle en sadan utveck-
ling vara till stort gagn for foretagande och
sysselsattning. Detta forslag har ocksa ett
mycket starkt stdd hos remissinstanserna.
Det bor bli mojligt att bilda fiskevardsom-
raden/fiskeskotselomraden pa geografiskt be-
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gransade omraden dar det idag rader fritt
handredskapsfiske, med upphévande av gal-
lande bestammelser om fritt handredskaps-
fiske, under forutsattning att fisketuristiska
utvecklingsplaner for omradet ifrdga har ta-
gits fram och godkénts av samma instans
(lanstyrelsen) som beslutar om bildandet av
fiskevardsomradet. De sdlunda bildade om-
raddena skall ta ansvar for fiskevard i omra-
det och intakter fran forsaljning av fiskekort
anvandas for finansiering av denna fiskevard.
Vid etablering av sddana omraden skall sar-
skild hansyn tas till narboendes fiske, sa att
konflikter med lokalbefolkningen undviks.

Strandskyddsbestammelserna bor kun-
na medge etablering av fisketuristisk verk-
samhet i vattennara attraktiva omraden, t ex
for anlaggande av fiskecamper, bryggor eller
ramper i avsikt att 6ka tillgdngligheten
till fiske och natur. Detta &r inte minst vik-
tigt for fiskande med funktionshinder eller
for andra med begréansad rorlighet.

Den befintliga lagstiftningen anvisar
mojlighet till dispens fran strandskyddet om
sarskilda skal foreligger. Arbetsgruppen an-
ser att sarskilda skal foreligger nar det gal-
ler etablering av bryggor, ramper och andra
anlaggningar for fisketurism och menar att
fisketuristiska etableringar skall behandlas
i enlighet med de undantag som redovisas i
prop 1997/98:45, sid 322, for bl a fiske. Ar-
betsgruppen foreslar att Regeringen uppdrar
at ansvarig myndighet att utarbeta praktis-
ka riktlinjer for tillAmpning av géllande be-
stammelser om strandskydd i syfte att for-
battra maojligheterna for fisketuristisk verk-
samhet.

2. Fiskevard inklusive tillsyn och forskning

Satsningar bor goras pa att 6ka kunskapen,
framst genom samlade tvéarvetenskapliga
forsknings- och utvecklingsprogram, i natio-
nalekonomiska och foretagsekonomiska stu-
dier av fisketurismens véarde, studier om pro-
duktion och uttag av fisk (Bilaga 2) for att
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langsiktigt sakerstalla en god tillgdng pa re-
sursen fisk och ocksa rorande fisketuristisk
produktutveckling och marknadskunskap.

Det statliga fiskevardsanslaget bor for-
starkas och fa anvandas till insatser som
framjar utvecklingen av fisketurism.

Fragan om allman fiskevardsavgift eller
alternativ till en sddan bor tas upp till for-
nyad provning.

3. Utbildning och information

For att fisketurismen skall kunna utvecklas
till en barkraftig naring kravs att utbildning
pa gymnasie- och universitetsniva kan erbju-
das inom for naringen relevanta amnesom-
raden.

Utbildningar med tydlig intriktning mot
fisketuristiskt foretagande bor premieras.

Foto: Martin Engstrém

Det bor uppdras at berérda branschorganisa-
tioner att efter samrad med Fiskeriverket och
Turistdelegationen m fl, att lamna forslag pa
hur sddana utbildningsaktiviteter bor orga-
niseras, finansieras och genomféras. En ge-
nomgang av befintliga utbildningar presen-
teras i Bilaga 3.

Arbetsgruppen forslar vidare att infor-
mationsinsatser rorande fiskerattsliga fra-
gor i relation till de allemansréttsliga fragor-
na, sarskilt riktade mot den inkommande tu-
rismen till Sverige, genomfdrs av ansvariga
myndigheter.

Referensgruppen fér fisketurism bor ta
fram en populérversion av rapporten for
att pa ett lattfattligt satt sprida information
om huvuddragen i den fisketuristiska utveck-
ling som har presenteras i dokumentet.



1. Bakgrund

Fiskeriverket och Turistdelegationen arrang-
erade i oktober 1996 i Goéteborg en konfe-
rens pa temat “Fisketurism - en naturlig
naring!”. Syftet med konferensen var att 1ag-
ga grunden for ett nytt satt att se pa svensk
fisketurism - att betrakta den som en reell
naring och integrera den med dvrig turistna-
ring som en del i en langsiktigt hallbar na-
turturism.

Vid konferensen slog jordbruksminister
Annika Ahnberg bl a fast ”....Det ar dags att
vi gor en offensiv for landsbygden - att vi
verkligen tillvaratar alla mojligheter till ar-
betstillfallen och sysselsattning. | det per-
spektivet ar naturligtvis utvecklingen av fri-
tidsfiske och fisketurism av mycket stor be-
tydelse och hér finns givetvis ett statligt an-
svar att med hjalp av struktur- och narings-
politik stotta den utvecklingen, t ex inom ra-
men for de olika EU-program som finns pa
omradet.”

Efter konferen-
sen i oktober 1996

L‘?S mgra| tillsatte Fiskeriver-
Fiskeriverkets ket en arbetsgrupp
dczktj,’rnentatlonen med uppdrag att ut-
fran Kgnferens om arbeta forslag for ut-
fisketurism...”

veckling av svensk
fisketurism.

1.1. Arbetsgruppens medlemmar...

Curt Wendt, konsult och gruppens ordféran-
de; med mangarig erfarenhet av sportfis-
ke och fisketurism.

Bo Bengtsson, Fiskeriverket, biolog och grup-
pens sekreterare, med lang erfarenhet av
fiskevards- och sportfiskefragor.

Dennis Bederoff, Turistdelegationen, med
sarskilt ansvar for marknadsfragor.

Mats Jonsson, TuristRadet, med ansvar for
marknadsféring och information.

Sven-Ola Ohlund, fiskerikonsulent, Lanssty-
relsen i Jamtlands lan, med ansvar for
lansstyrelsens roll i utvecklingen av svensk
fisketurism och med lang yrkeserfarenhet
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fran den centrala och regionala fiskeriad-
ministrationen.

Bjorn Tengelin, Sveriges Fiskevattenagare-
forbund, radgivare vid Hushallningssall-
skapet i Ostergotland rorande agandefréa-
gor, yrkesfiske och fritidsfiske.

Tomas Soderberg, generalsekreterare, Sve-
riges Sportfiske- och Fiskevardsforbund,
representerande konsumentintresset.

Arbetsgruppens ambition ar sarskilt att
utveckla fisketurismen i riktning mot tydli-
ga kommersiella mal, att skapa forutsattning-
ar for ett starkare entreprendrskap, att for-
andra det giangse synsattet pa fritidsfiske och
sportfiske fran aktiviteter enbart for noje och
rekreation till kommersiella verksamheter
som langsiktigt skapar forutsattningar for en
Okning av sysselsattning, lonsamhet och skat-
teintékter.

Som en viktig del i framtagande av den-
na rapport har en jamforande analys av vik-
tiga utlandsmarknader genomforts. | detta
arbete har TuristRadets utlandskontor i Fin-
land, Danmark, Tyskland, Storbritannien,
Nederlanderna, Frankrike och Italien med-
verkat.

Rapporten har redigerats av Curt Wendt,
arbetsgruppens ordférande, Bo Bengtsson, Fis-
keriverket och Dennis Bederoff, Turistdele-
gationen. Lars Hultkrantz, Hogskolan i Bor-
lange har bidragit med kapitel 8 och Curt
Johansson, Fiskeriverket med kapitel 9.

1.2. ...och deras organisationer
Fiskeriverket

Fiskeriverket har som dvergripande mal att
verka for en ansvarsfull hushallning med fisk-
resurserna sa att de ger god langsiktig av-
kastning samtidigt som den biologiska mang-
falden bevaras, konkurrenskraftiga foretag
inom fiskerinaringen utvecklas och tillgang
pa fiske av god kvalitet till fordel for konsu-
mentintresset framjas.

Fiskeriverkets instruktion foreskriver
bl a: "Fiskeriverket skall verka for en ansvars-
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full hushallning med fisktillgangarna pa ett

satt som langsiktigt medverkar till livsmed-

elsforsorjningen och vart valstadnd i 6vrigt.

Verket skall med sitt sektorsansvar fér mil-

jon och i samrad med naturvardsmyndig-

heterna

« verka for en biologisk mangfald och dar-
med for ett rikt och varierat fiskbestand

« medverka till att 6ka fiskemojligheterna
for allménheten,

e frdmja och bedriva utvecklingsverksam-
het pa fiskets omrade”.

Turistdelegationen

Turistdelegationen &r en statlig myndighet
for turism och sorterar under Naringsdepar-
tementet. Myndigheten paborjade sin verk-
samhet 1995 och har i dag sex anstallda. Tu-
ristdelegationen ar ansvarig for att utarbeta
policies och strategier for svensk turism och
presenterade 1996 ett handlingsprogram for
utveckling av turismen i Sverige.

Speciella ansvarsomréaden ar komptens-
utveckling, forskning, miljofragor och statis-
tik, fakta och analys. Turistdelegationen an-
svarar ocksa for utveckling av samverkan
mellan myndigheter, organisationer och f6-
retag pa turismens omrade.

Lansstyrelsen

Lansstyrelsernas 6vergripande mal ar att 1a-
nen skall utvecklas pa ett sadant satt att de
av regering och riksdag fastlagda nationella
malen far genomslag samtidigt som hansyn
tas till varierande regionala férhallanden och
forutséattningar.

Bland verksamhetsmalen kan namnas:

e prioritering av insatser som bidrar till en
Okad tillvaxt och sysselséattning i lanet

« fiskevard och en ansvarsfull hushallning
med fiskeresursen

« utveckling av konkurrenskraftiga foretag
inom fiskerinaringen

Lansstyrelserna har férutom expertfunk-
tion p& fiskeomréadet sarskild kompetens pa

en rad omraden som beror turistiska utveck-
lingsfradgor. Exempel pa sddana omraden ar
ekonomisk radgivning och ekonomiskt stod,
kommunikationer, planfragor och juridik.

Sveriges Rese- och Turistrdd AB (TuristRadet)

TuristRadet &gs och finansieras till lika de-
lar av staten och den svenska turistnaring-
en. TuristRadet har utlandskontor i Norge,
Danmark, Finland, Tyskland, Storbritan-
nien, Italien, Frankrike, USA och Japan.
Kontorens verksamhet ar inriktad mot kon-
sumenter, séljled och massmedia.
TuristRadet ar en samlande och drivan-
de kraft i marknadsféringen av Sverige som
resmél. Uppgiften ar att aktivt bidra till att
Oka Sveriges attraktionskraft som turistland.
Malet ar 6kade intakter till naring och offent-
lig sektor samt nya jobb 6ver hela Sverige.

Sveriges Fiskevattenagareférbund

Sveriges Fiskevattendgareforbund ar en sam-
manslutning av fiskerattsdgare i Sverige.
Forbundet bestar av lans- och provinsfor-
bund. Dessa bestar i sin tur av enskilda fis-
kerattsagare, fiskevardsomraden, kommuner
och bolag och representerar totalt ca 110 000
fiskeréattsdgare. Fiskevattendgareforbundet
ger rad, hjalp och information till medlem-
marna. Forbundet ger ut tidskriften Fiske-
vard och ordnar seminarier och kurser.

Sveriges Sportfiske- och Fiskevéardsférbund

Sportfiskeforbundet ar en folkrérelse som fére-
trader sportfiskeklubbar, féreningar och en-
skilda i sportfiske- och fiskevardsfragor. | dag
finns ca 40 000 medlemmar. Organisationen
ar en "konsumentfdretradare” som verkar for
tillgangligt bra sportfiske och en miljovards-
organisation som framjar fiskevard genom
utbildning och opinionsbildning. Sportfiske-
forbundet har ett mycket aktivt foreningsliv
i sportfiskeklubbar. Konsulenter arbetar med
radgivning och opinionsbildning. Sportfiske-
forbundet ar experter pa sportfisket som fore-
teelse och har omfattande kontaktytor med sys-
terorganisationer i Norden och Europa.



Fisketurism — en naturlig néring!

2. Definitioner och avgransningar

I den svenska fiskelagstiftningen anvands
begreppet fritidsfiske. Fritidsfisket uppdelas
i sportfiske och husbehovsfiske.

Sportfiske ar ett fiske pa fritid med hand-
redskap utbvat for sport och rekreation dar
fangsten inte ar for avsalu.

Husbehovsfisket ar ocksa ett fiske pa fri-
tid, oftast med mangdfangande redskap. Inte
heller i det har fallet ar fangsten avsedd att
forséljas. Gréansdragningen mellan dessa
bada grupper kan i praktiken vara svar att
gora.

Négon definition av benamningen "fiske-
turism” finns inte i fiskelagstiftningen. | den
har rapporten anvands darfor foljande defi-
nitioner, begrepp och avgransningar.

Turism handlar om méanniskors aktivi-
teter nar de reser, i tjansten eller pa fritiden.
Fisketurism &r en del av turismen och ut-
gor den del av fritidsfisket som sker utanfor
fiskarens vanliga omgivning, oavsett om detta
sker med handredskap eller med andra red-
skap. Darav foljer att fiske inom fiskarens
normala omgivning icke ar fisketurism. | rap-
porten kallar vi detta for narfiske eller lokalt
fiske.

Narfisket kraver i stort sett bara en bra
resurs i form av bra fiske.

Fisketurism déremot kraver - utdver en
bra resurs - en stark produkt, en definierad
marknad, etablerade séljkanaler, en effektiv
transportlésning, en bra image, ett konkur-
renskraftigt pris som leder till god I6nsam-
het, och en intresserad kund - for att funge-
ra.

Det finns i Europa - liksom i Sverige -
manga manniskor som tycker om att fiska pa
fritiden. De allra flesta fritidsfiskare i Euro-
pa fiskar — liksom i Sverige — i sitt nAromra-
de eller i det egna landet. De fisketurister som
fiskar utanfor sin vanliga omgivning kan
grovt delas in i tvd huvudkategorier, de som
tar semester for att fiska - och de som fiskar
pa semestern. De forra benamner vi specia-
lister och de senare familjefiskare. Utdver
dessa tva grupper finns fiskare som bestam-

Fritidsfiskare av olika slag

TURISTDELEGATIONEN

Narfiskare ar inte fisketurister.

mer sig for att fiska nar de anlant till desti-
nationen. Dessa fisketurister kallar vi till-
fallighetsfiskare.

Anledningen till att dela upp fiskarena
pa detta vis ar att dessa huvudkategorier vi-
sar helt olika beteende nér de fiskar, nar de
véljer resmal, nar de valjer ressallskap, nar

Fisketurister

Mun-mot-mun -
paverkan sker uppifran
och ner

Specialister
Familjefiskare
Tillfallighetsfiskare

Specialisten ar en viktig malgrupp och har mycket
stor paverkan pa Ovriga fisketuristers val av resmal.

11
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de valjer tidpunkt for resan och hur de infor-
merar sig om och képer produkten. Alla ka-
tegorierna ar intressanta, men de nas, bear-
betas och behandlas pa olika satt.

Om vi karikerar bilden nagot stker spe-
cialisten ett utmanande, spédnnande och va-
rierat fiske i sallskap av likasinnade vid tid-
punkter da fisket ar bast och dar andra akti-
viteter forutom fisket &r helt ovidkomman-
de. Specialisten nds genom starkt tematiskt
orienterade aktiviteter och séljkanaler.

For familjefiskaren handlar det om den
normala sommarsemestern som gar till en

plats dar man forutom fiske ocksa kan agna
sig &t andra aktiviteter som uppfyller 6vriga
familjemedlemmars 6nskemal. Familjefiska-
ren bearbetas med destinationsmarknadsfo-
ring. Tillfallighetsfiskaren bearbetas pa res-
malet.

I verkligheten ar naturligtvis inte gran-
serna mellan dessa grupper inte alldeles kniv-
skarp, utan bestar snarare av en graskala av
olika kategorier med olika intresseinriktning.
I manga fall kan ocksa familjefiskaren och
specialisten vara samma person, fast vid oli-
ka tillfallen och i olika sallskap.

for koj tare ti T &n s-t&-o'h som éve-na t.- T latse i

1 | ensamma

Huvudsyftetm
. platsen
* Inhemsk turism 1

Ire ir,

e Inkomma ide turi  innefa liai
« Utga ulctu hm le . n

vanliga omgivning. Detta

lei...nresei iettlani nen beti ettannat
b>riv

lai d : est ‘t nt t

» Turism inom eti land ar summan iv inhems
inhemsk turisn och

I Inte ma i

Kélla Turisnent egi n psny kel, :uris
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Fisketurism - en naturlig naring!

3. Fisketurismens forutsattningar

Fritidsfisket har av tradition haft stor bety-
delse for vart lands innevénare. Tillsammans
med jakten gav fisket ursprungligen en moj-
lighet att 6verleva. | avlagsna och glest be-
folkade delar har den traditionen levt vida-
re med olika styrka. | takt med utvecklingen
tillkom efter hand de rent rekreativa momen-
ten, bl a som en féljd av landets industriali-
sering. Monotona och anstrangande arbets-
uppgifter, samt efterhand ett dkat valstand,
medforde storre krav pa den rekreativa mil-
jon och dess innehall.

Fiskeriverkets enkatundersdkning 1995
(Fiskeriverket och SCB; Sport- och husbe-
hovsfiske 1995, en undersdkning av svenska
folkets fiskevanor) visade att fiskeintresset
och utévandet 1&g kvar pa en fortsatt hog niva
jamfort med en motsvarande studie 1990. An-
talet personer som i nagon man var fiskein-
tresserade uppgick till 3,1 miljoner (52%), 0,4
miljoner var mycket intresserade. Det var en
viktig fritidsaktivitet for 916 000 svenskar
(16%). Intresset var stbrre hos méan (66%) an
hos kvinnor (39%). Den storsta andelen in-
tresserade aterfanns i Norrlands inland (74%).
Minst var intresset vid Sydkusten (42%).
Samma skillnad i intresse med sma variatio-
ner visade Fiskeriverkets studie 1990 (Fis-
keriverket och SCB, Fiske 1990). Enligt un-
dersdkningen 1995 var det 68% av de fiskan-
de som anvande sportfiskeredskap, 4% hus-
behovsfiskade och 28% blandade metoderna.

De bagge undersbkningarna 1990 och
1995 skiljer inte mellan sportfiske och hus-
behovsfiske, varfor det ar svart att dra slut-
satser rorande skillnaderna mellan de béagge
grupperna.

Skillnaden i fiskeintresse mellan sbédra
och norra Sverige illustrerar pa ett utmarkt
satt hur stort Sverige ar, 450 000 kvadrat-
kilometer, ca 1 500 km fran norr till soder,
med ca 100 000 sjoar, med lang kustlinje om-
givet av vidstrackta havsomraden. Utstrack-
ningen i langsled medfor stora skillnader i
forutsattningar for fiske; geografiskt, biolo-
giskt, klimatologiskt, traditionsenligt, men

ocksa fiskerattsligt till foljd av skillnader i
agarstrukturen i olika delar av landet. Uti-
fran dessa naturliga forutsattningar, tradi-
tionen och fiskeratten har sportfisket och fis-
keturismen i olika delar av landet utvecklats
olika. Dérav foljer att generella forslag till
atgarder och regler for fisket ar svara att bade
ldAmna och genomfora.

3.1.Traditionen

Fritidsfisket har under aren utvecklats i
huvudsak utifrdn ovan givna forutsattning-
ar och det forhallandet att jakt och fiske en
gang i tiden skapade forutsattningar for dver-
levnad. En fisketuristisk utveckling méste
borja i ett lokalt engagemang inom en by el-
ler i ett annat omrade, men ocksa i den nya
samhallsstruktur som bl a utvecklingen av
fritidshusboendet bidragit till att skapa.

For den aldre generationen har fisket
haft betydelse for kosthallet. For yngre ge-
nerationer har andra moment blivit viktiga-
re. Fisket med handredskap har 6kat och
handlar idag nastan uteslutande om ren re-
kreation.

Fiskevatten belagna i ndrheten av tator-
ter ger forutsattningar for en utveckling av
ett lokalt rekreativt fiske, s k narfiske. Fiske
i fiskevatten beldgna utanfér fiskarens van-
liga omgivning ger upphov till s k tjarrfiske
eller snarare fisketurism med den bendmning
Vi anvander i rapporten.

3.2. Fiskerattsliga fragor
3.2.1 Historik

Den lagstiftning och de synsatt som idag pa
olika satt praglar reglerna for fisket i vart
lands fiskevatten harstammar fran 1950-ta-
let. Fisket var ett yrkes- och husbehovsfiske.
Begreppen fritidsfiske och sportfiskare var da
inte etablerade eller anvanda i lagstiftnings-
sammanhang.

Dérefter har dock samhallets utveckling
pa olika satt praglat lagstiftarens arbete. Re-
dan Fiskevattenutredningen 1939 uppskat-
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tade antalet sportfiskare inom landet till
minst 100 000 och senare ansag Fiskeratts-
kommittén att antalet 1dg snarare Gver an
under 200 000. Réknade man dessutom med
det stora antalet nojesfiskare, blev siffran fle-
ra ganger hogre. Kommittén ansdg att den
starka tillvaxten framst hdangde samman med
friluftslivets uppsving, motorismens genom-
brott till lands och sjéss och den tkade friti-
den. Dessa uppskattningar lag sedan till
grund for statsmakternas beslut vid 1950 ars
riksdag nar det géllde att underl&tta och
framija fritidsfisket i vart land. Senare under-
sokningar bekraftade denna utveckling. Fri-
tidsutredningen visade att under 1962 fiska-
de 2,5 miljoner svenskar, varav 300 000 fis-
kade 20 ganger eller mer. Utredningen visa-
de ocksa att 600 000 personer i ldern 18-65
ar hade fiske som en betydande fritidsaktivi-
tet.

Utvecklingen fortsatte i samma riktning
under flera ar. Det socioekonomiska inslaget
blev allt tydligare och rekreationstdnkandet
rorande sportfisket praglades av utlandska
impulser, framst frdn USA och Kanada.

1973 ars fiskevattensutredning i ”Svens-
ka folkets fiskevanor”(DsJo 1977:3) visade att
svenskarna hade ett fortsatt hogt fiskeintres-
se. Cirkatva miljoner svenskar fiskade pa sin
fritid varje ar. Det hoga fiskeintresset ligger
kvar pa samma hdga niva, vilket framgar av
Fiskeriverkets undersdkningar 1990 och
1995. Motivet for statsmakterna att gynna
fritidsfiskets utveckling kom att forskjutas
frén ett socioekonomisk perspektiv till en fra-
ga som handlade mer om sysselsattning och
ekonomi. Den rekreativa malsattningen fick
stryka pa foten infor frdgor om budgetunder-
skott och arbetsloshet.

Idag paverkar den allméanna miljodebat-
ten utvecklingen mot ett mera resursanpas-
sat samhalle. For fiskets del handlar det-
ta i 6kande utstrackning om ett natur-
ligt fiske p& naturliga bestand i en na-
turlig miljo.

3.2.2 Insj6ar och strémvatten

Fiskeratten i alla insjovatten foljer mark-
agandet och ar enskild, med undantag fér de
stora sjbarna VVanern, Vattern, Malaren,
Hjalmaren och Storsjon i JAmtland.

For samordning av den enskilda fiske-
ratten spelar fiskevardsomradesféreningen
(FVOF) en betydelsefull roll. Ett fiskevards-
omrade kan inte betraktas som en anldggning
i traditionell turistisk mening utan &r en spe-
ciell organisation bildad for att besluta om
atgarder som t ex fiskevard och forsaljning
av fiskekort. Mera i undantagsfall upptrader
fiskevardsomraden som huvudman for an-
laggningar for fisketurism. Den splittrade
agostrukturen och de laga fiskekortspriser-
na har inte alltid stimulerat till en 6kad sats-
ning pa fisketurism.

Bland manga fiskerattsagare och fiske-
vardsomraden finns ett bristande engage-
mang for att upplata och utveckla fisket. For-
klaringarna kan vara flera. | vissa fall anser
man intakterna vara sa sma att de inte kom-
penserar for intrdnget, stérningarna och be-
svéret. | andra fall ackumuleras intdkterna i
fiskevardsomradet och delas inte ut till dela-
garna. Fiskevardsomradena har i manga fall
stadgar som anger att behallningen skall
anvandas till fiskevardsinsatser och att ut-
delning ej far ske. Del4dgarna bedomer da ofta
att besvaret och kostnaderna fér en andring
av stadgarna kan 6verstiga den forvantade
behallningen och avstar darfor fran att agera.

Det kan ocksa forekomma oenighet mel-
lan stora och smé andelsagare om var intak-
terna gor storst nytta; hos &garen eller i sjon.
Den enké&tundersokning roérande fiskevard-
somradenas verksamhet m m, som Fiske-
vattenagareférbundet genomfort med stod
fran Fiskeriverket visar dock att inte mindre
an 90% av de fiskevardsomraden som besva-
rat enkaten redan var engagerade i eller vil-
liga att medverka i en fisketuristisk utveck-
ling.



Vid all utveckling av fisketurism for fis-
kevatten belagna i inlandet maste fiskeratts-
frdgan std i forgrunden. Bildandet av fiske-
vardsomraden har varit forutsattningen for
att astadkommajuridiskt hallbara beslut for
en oftast mycket stor skara fiskerattsagare.
Den aldre modellen med fiskevardsforening-
ar visade sig inte halla mattet. Bildandet av
fiskevardsomréden betraktas som en viktig
fiskevardsatgard och statsbidrag utgar dar-
for for att técka en del av kostnaderna for
bildandet.

Ett fisketuristiskt nyttjande av fisket
ovan odlingsgransen och pd renbeteslandet
staller sarskilda krav pa upplatelseformer,
fiskevard och samverkan med intressenter, i
forsta hand med samerna. Resursutnyttjan-
det inom dessa omraden ar en fraga av sa-
dan komplexitet att den ligger utanfor arbets-
gruppens uppdrag. Fragan ar ocksa foremal
for utredning pa annat hall. Gruppen har
darfor inte ndrmare behandlat hur en fiske-
turistisk utveckling skulle kunna ske dar och
lamnar inte heller nagra sarskilda forslag pa
hur en sadan utveckling kan komma till stand
i dessa omraden.

3.2.3 Kust och hav

I havet, langs kusterna och i de stora insj6a-
rna ar fisket med handredskap fritt.

Av fiskevardsskal kan dock finnas be-
gransningar av generell eller regional karak-
tar. De kan innefatta regler om minimimatt,
fredningstider, fredningsomraden, etc. Fore-
komsten av fritt handredskapsfiske har inte
medfort att sarskilt mycket hant, vare sig i
ett fisketuristiskt perspektiv eller avseende
fiskevarden inom de aktuella omradena. Bris-
ten pa utveckling skylls ofta p& att ingen en-
skild idag kanner ansvar fér omraden med
fritt handredskapsfiske.

Samtidigt kan det noteras att det inom
vissa kustomraden och i de stora sjéarna pa-
gar ett omfattande yrkesfiske som ibland kon-
kurrerar med en fisketuristisk utveckling.

Fisketurism — en naturlig néring!

Det gér inte heller att bortse fran att fiske-
turismen bland innevanarna langs kusterna
och kring de stora sjOarna ibland uppfattas
som ett intrdng i urgammal havd och livsstil.

Berdrda bygder och manniskor skulle
kunna engagera sigi en fisketuristisk utveck-
ling och genom sin kunskap erbjuda fisketur-
ister fiskeservice och boende med hog kvali-
tet i en traditionell svensk hemmiljo. Tradi-
tion och livsstil skulle d& bli en tillgadng bade
for den boende och for fisketuristen. En sa-
dan utveckling skulle pa sikt gynna bygden,
skapa arbetstillfallen och ge underlag for fort-
satt boséattning i kustsamhallena.

For att underlatta en sadan utveckling
ar det viktigt att ha ingaende kunskap om t
ex yrkesfiskets framtida inriktning, planer
och ambitioner, lika val som om fisketurism-
ens faktiska forutsattningar vad galler mark-
nad, resurser m m.

Foto: Martin Engstrom
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4. Planering for hallbar turism

Utveckling av turism sker idag i allt storre
utstrdckning med beaktande av miljokonse-
kvenser. Det kanns sjalvklart for de allra fles-
ta att aven morgondagens generationer maste
kunna fa del av orérd natur, ren luft, fina
badsjoar och bra fiske. Resurser som ar vik-
tiga for turismen far inte forbrukas eller for-
sdmras vare sig av turistnaringen eller av
andra néringar. | Agenda 21-arbetet for tu-
rismen sags bl a: "Hallbar utveckling inne-
bar en forbattrad livskvalitet for manniskor
samtidigt som ekosystemets barformaga inte
overskrids”. Med
detta avses en ut-
veckling dar ekono-

miska, ekologiska,
kulturella och socia-

la konsekvenser vags
samman for att upp-
na en hallbar turism.

| &c morn i
Hallbar utveckling i

svensk turistnaring,
Turistdelegationen.

4.1. Den kommunala 6versiktsplaneringen

Turistdelegationen framhaller i sitt hand-
lingsprogram fran maj 1996 bl a féljande:

"En 6kande turism staller speciella krav pa
samhallsplaneringen. Det ankommer pa samt-
liga offentliga organ med planeringsuppgif-
ter att beakta och
forena rese- och tu-
ristindustrins behov

mec* andra oOvergri-
pande samhalleliga
mal”.

Kommunerna
har genom sitt planmonopol stora mdjlighe-
ter att paverka hur mark och vatten skall
anvandas. Kommunerna gor avvagningar
mellan olika allménna intressen i dversikts-
planen. I juridiskt bindande detaljplaner och
omradesbestammelser gors aven avvagning-
ar mellan enskilda intressen.

Den kommunala 6versiktsplanen fyller
tre viktiga funktioner i kommunen — som vi-
sion for kommunens framtida utveckling, som
végledning fér kommunen och andra myndig-
heters beslut om mark- och vattenanvand-

Las mera i

Turistdelegationens
handlingsprogram.

ningen samt som ett instrument fér dialogen
mellan stat och kommun angéende de allméan-
na intressenas innebord, avgransning och till-
godoseende.

Dar visas pa sambanden mellan turism
och den kommunala planeringen och hur ett
Okat samarbete mellan planerare och turis-
mens foretradare
kan komma till
stand. Darigenom
kommer turistfra-
gorna att i 6kad ut-
strackning att beak-
PBL/NRL-underlag tas i den kommuna-
nr 44, la Oversiktliga plane-
Boverket ringen, vilket &r néd-

vandigt for utveck-
lingen av turismen.

Omsorgen om den fysiska miljon samt ut-
veckling och skydd av natur- och kulturre-
surser ar ocksa centrala fragor i kommunens
Oversiktliga mark- och vattenplanering. Dar-
for behéver den fysiska miljons betydelse for
turismen, kvalitetstinkandet och sambanden
med turistprodukten lyftas fram och féras in
i planeringen.

Arbetet med kommunens 6versiktsplan
ar en process som inbjuder till dialog mellan
kommun, turistorganisationer och enskilda
foretagare om forutsattningarna for turis-
mens utveckling. | planeringsprocessen kan
for turismen viktiga synpunkter lyftas fram
och diskuteras infor avvagningarna gentemot
Ml manna intressen. Samarbete i tidiea ske-
den ger oftast bast resultat och kan leda till
att samarbetet férdjupas och permanentas.

I 3 och 4 kapitlet Miljobalken (tidigare
naturresurslagen, NRL) finns bestammelser
om vilka hansyn som ska tas till olika allméan-
na intressen. Bestammelserna syftar till att
uppna en god hushallning med mark och vat-
ten och den fysiska miljon i 6évrigt. Den rym-
mer saval bevarande- som exploateringsin-
tressen. Vissa av dessa kan vara av riksin-
tresse. S&dana intressen har ett starkt skydd
enligt lagen och ska som huvudregel skyd-

Las mera i

Planera for turism,
Turistdelegationen



das mot atgarder som kan innebéra att de
patagligt skadas. Inom vissa av dessa omra-
den ska turismens och friluftslivets intressen
sarskilt beaktas.

Kommunens roll &r att i dialogen med
lansstyrelsen prova inneborden av riksintres-
sena, precisera omradena geografiskt samt
ta stallning till deras skyddsbehov och moj-
ligheter. Via dversiktsplanen konkretiseras
saledes bestammelsernas generellt uttryck-
ta hushallningsregler. Planen ar darmed ett
gemensamt beslutsunderlag for alla besluts-
fattare som ska tillampa miljobalken.

4.2. Fiskeplanering

Grundkonceptet i fiskeplaneringen maste
vara att fordela fiskemdjligheterna 6ver sa-
dana ytor och pé ett sddant satt att efterfra-
gan tillgodoses genom att resursen vardas och
nyttjas pa ett hallbart satt. Sattet man fis-
kar p& avgor sedan ménga ganger fiskets
kvalitet. Det ar upp till varje fiskare att av-
gora kvaliteten i fisket, var och en efter sin
bedémning. Samtidigt ar det viktigt att erin-
ra om mangfalden bland sportfiskarna. Oli-
ka malgrupper har ofta olika krav och véarde-
ringar i frAga om vad som ar ett bra fiske.
Den variationen ar berikande och skapar en
mangfald i efterfrdgan vilken ocksd maste
tillgodoses i produktutvecklingen.

I JAmtlands 1an har lansstyrelsen till-
sammans med atta kommuner tagit fram fis-
keplaner baserade pa ortens - bygdens behov
och uppfattningar i olika fiskefradgor, hur
dessa uppfattas av samhallet i 6vrigt och slut-
ligen satt dessa planer under demokratisk
provning i samhallets olika instanser. Den-
na planering innehéller ocksa en plan for fis-
kevarden. | varje plan finns ocksa sjalvklart
ett resursavsnitt. Det genomférda planerings-
arbetet har vunnit stor uppskattning och har
samtidigt som ett riktmarke bidragit till att
underlatta arbetet vid lansstyrelsens fiske-
enhet. Fiskeriverket har beddmt det genom-
forda arbetet som ett utmarkt exempel vart
att efterlikna. Planeringsmodellen beskrivs
narmare i Bilaga 1.

Fisketurism - en naturlig naring!

Huvuddragen i denna planeringsmodell be-

star av:

e resursinventering

e bevarandeplan med redovisning av kon-
fliktrisker och forslag till sdkerstallande-
atgarder

« forvaltningsplan for fisket anpassad till ut-
vecklingsbehovet for turistsatsningen

« malformulering for satsningen pé fiske-
turism samt

« utvecklingsprogram for fiskevardsarbetet

Dimensioneringen - och arronderingen
- av ett fiskeomrade &r en viktig fraga i sam-
band med planering och produktutveckling.
Begreppet hallbar turism lampar sig mycket
val for utveckling av naturresursen fisk som
"ratt skott ar férnyelsebar, men vanskott 1att
forstors”.

For att uppna ett langsiktigt hallbart
nyttjande maste fisketrycket fordelas med
hansyn till resursens forméaga att svara upp
mot efterfrdgan. Ett storre uttag an produk-
tionen tillater leder pa sikt till att fiskaren
upplever ett daligt fiske.

De strukturfrdgor som redovisats under
kapitel 3 och begrepp som "Hallbar turism”,
"Ekoturism” och "Biologisk mangfald” ar alla
av sadan art att de tillsammans ger tillrack-
liga skal for att sarskilt lyfta fram planerings-
frdgan som en av de absolut viktigaste i fra-
ga om fisketurismens framtida utveckling i
landet. Annu vikti-
gare blir planeringen
om den dessutom in-
volverar de olika
marknader som om- Kustoch hav |
ger Sverige och prio- 6versiktsplaneringen,
riteras som Sveriges PBL/NRL-
framtidsmarknader. underlag nr 42,

Arbetet med fis- Boverket
keplaner ar exempel
pa underlag som bor
arbetas in i den kom-  fiske, rapport 4495,
munala Gversiktspla- Naturvardsverket
nen (KOP) nar denna  och Boverket
revideras.

Las mera i

Vattenplanering -
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5. Den biologiska resursen

En viktig uppgift for fiskeriadministrationen
ar att bedéma de olika mdjligheter till nytt-
jande av den biologiska resursen fisk som kan
gynna utvecklingen av svensk fisketurism.
Fisketuristen ar emellertid inte den ende
nyttjaren av vara fiskbestdnd. Dessa nyttjas
ocksd av yrkesfiskaren, husbehovsfiskaren
och den traditionelle narfiskaren. Det sam-
manlagda uttaget kan leda till att vissa fisk-
bestand overfiskas.

I Bilaga 2 beskrivs fiskresursen ur ett fis-
keturistiskt perspektiv och dar gors ockséa en
oversiktlig genomgang av framtida uttags-
mojligheter for olika fiskarter i olika delar av
Sverige. Det ar viktigt att ha god kunskap
om den resurs man avser nyttja for en fiske-
turistisk satsning, nagot som ocks& marke-
ras i avsnittet om fiskeplanering (4.2).

Utover fiskarenas péafrestningar pa re-
sursen utsatts fiskbestanden ocksa for annan
paverkan som t ex forsurning, évergodning,
miljogifter, andra fororeningar, vattenkraft-
utbyggnad, vattenuttag, dikning och mudd-
ring.

5.1 Biologisk mangfald

Den biologiska mangfaldens principer ar nu-
mera ett naturligt inslag i saval fiskevard-
sarbetet som i miljévardsarbetet. Detta do-
kumenteras inte minst genom att bade Fis-
keriverket och Naturvardsverket har aktions-
planer fér arbetet med bevarandet av biolo-
gisk mangfald.

P& senare ar har saledes bevarandeas-
pekterna fatt en starkare stéllning inom fis-
kevarden. Fortfarande upplevs det dock ofta
att dessa stéalls emot nyttjandeaspekterna.
Det ar i detta sammanhang som den tradi-
tionella producentuppfattningen starkast har
havdats. Bevarandet och det uthalliga
nyttjandet ar i sjalva verketen av grund-
forutsattningarna for en fisketuristisk
verksamhet baseradpa ett marknadseko-
nomiskt tankande.

Fiskeriverket och lansstyrelserna har
har tillsammans med kommunernaen av sina
viktigaste arbetsuppgifter; att ansvara for
hushéallningen med vara naturresurser och
leda fisketurismens resursvard in i nya ba-
nor i takt med den utveckling som sker i sam-
héllet i dvrigt. Detta ar inte mojligt utan en
tydligare och mer effektiv resursdvervakning
av alla typer av fiskevatten.

5.2. Fiskevard och fisketillsyn

En val fungerande och ansvarsfullt genom-
ford fiskevard ar en forutsattning for att na-
turresursen fisk skall kunna nyttjas langsik-
tigt hallbart. For varje entreprenor, fiske-
vattendgare, fiskare eller annan intressent i
ett fisketurististisk projekt borde det varaen
sjalvklarhet att varda det kapital som fisken
och dess miljo representerar. Lika sjalvklart
som att pa ratt satt varda ett sddant projekts
finanser, personal, produkter och marknader.

Fiskevard och fisketillsyn hanger intimt
samman. Det &r t o m sa att god fisketillsyn
ar att betrakta som god fiskevard. Vidare ar
en god organisatorisk grund nédvandig for fis-
kevarden och fisketillsynen. Har spelar bil-
dandet av fiskevardsomradesféreningarna
(de s k fiskevardsomradena, FVO) en viktig
roll. Idag finns det ca 2 000 fiskevardsomra-
deni Sverige. Inom ramen for deras verksam-
het kan séval juridiskt som ekonomiskt bin-
dande beslut fattas rorande fiskevarden. Den
praktiska fiskevarden kan darmed sédgas sta
pa tre ben: biologi, juridik och ekonomi. Ge-
nom god biologisk kunskap kan de rétta fis-
kevardande atgarderna genomfdras och ock-
sa avkasta de forvantade resultaten.

Genom det juridiska regelverket och en
val fungerande fisketillsyn férsbker samhal-
let att minimera riskerna for att uppnadda
resultat av gjorda insatser skall forstéras
genom brott mot fiskereglerna. Genom eko-
nomiska satsningar pa biologiskt valgrunda-
de fiskevardsinsatser, fran saval enskilda som
fran samhallet, 6kar mojligheterna till ett



saval nationalekonomiskt som foretagsekono-
miskt sunt nyttjande av resursen fisk. Det
gamla taleséttet om att inte kasta pengarna
i sjon kan har ségas éga synnerlig god tillamp-
lighet!

Biologi

Den biologiska delen avser insatser av skil-
da slag som framjar, hammar, ateretablerar
eller bevarar en viss biologisk utveckling. |
normalfallet &r malsattningen med insatser-
na att hjalpa naturen pa traven for att upp-
na en hogre produktion av t ex lax- eller 6ring-
ungar per hektar och déarmed ett battre fiske
i ett senare skede pé& vuxen fisk i sotvatten
och i havet. Vegetationsbekdmpning ar ett
exempel pa en insats som ocksa indirekt kan
komma att framja ett 6kat fiskuttag. Genom
att vass och sly réjs undan forandras fiskens
forutsattningar for fodosok, skydd och repro-
duktion och darmed ocksa forutsattningarna
for fisket och fiskaren. Malsattningen bor
vara att genomfora sddana insatser som pa
sikt gynnar en utveckling som mdjliggor ett
bestdende men inte nodvandigtvis hogre
fangstuttag.

Juridik

Genom lagar och forordningar, Fiskeriverkets
foreskrifter m m, ges forutsattningar for det
man i dagligt tal kallar fiskeregleringar. Sa-
dana finns for bade det internationella och
det nationella fisket. | fisketurismsamman-
hang &r det ndrmast de nationella fiskereg-
lerna som &r av intresse. Bland dessa kan
namnas fiskelagen, forordningen om fisket,
vattenbruket och fiskerinaringen (fiskerifor-
ordningen) och Fiskeriverkets forfattnings-
samling (FIFS). Forvissa arter blir ocksa den
internationella regleringen av intresse. Reg-
leringen av fisket efter lax i Ostersjon har
direkta konsekvenser for sddan svensk fis-
keturistisk verksamhet dar fisket efter den-
na lax ingar.

Fisketurism — en naturlig naring!

I Fiskeriverkets forfattningssamling
lamnas mer eller mindre detaljerade anvis-
ningar pa biologisk grund om var, nar och hur
fiske far bedrivas, minimimaétt pa vissa arter
som t ex lax, 6ring och al, om vilka och hur
manga redskap som far anvandas, t ex anta-
let nat, ryssjor och tinor. Har kommer fiske-
tillsynen in — utan en val fungerande fiske-
tillsyn kan fiskevardsinsatser latt bli verk-
ningslosa.

Fisketillsynens huvuduppgifter ar att
tillse att gallande bestammelser och foreskrif-
ter iakttas. Information om géllande fiske-
regler ar ocksa en viktig uppgift och da inte
enbart fér myndigheterna. Héar har fiske-
vattenagarna, fiskevardsomréadena och fis-
kets organisationer ett stort ansvar. Den fis-
kande har alltid huvudansvaret, men det ar
ocksa viktigt att den fisketuristiskt engage-
rade tar sin del av ansvaret t ex genom ett
korrekt beskrivande av forutsattningarna for
sitt utbjudna fiske i sin marknadsféring. Kor-
rekt information om fiskeregler och om alle-
mansratten ar sarskilt betydelsefull ndr man
vander sig till den utlandska marknaden.
Ratten till fiske utgor aldrig en del av
allemansréatten! Det gor inte heller det fria
handredskapsfisket. Detta ar forhallanden
som sarskilt bor beaktas i utbildningssam-
manhang.

Fisketillsynsméan forordnas av lanssty-
relserna. Fiskeriverket utfardar féreskrifter
for tillsynsméannen och deras verksamhet. Ca
8 000 tillsynsman har hittills forordnats i lan-
det - ca 450 av dessa for tillsyn pa allméant
vatten.

Ekonomi

Fiskevardsinsatser ar ofta kostsamma att
genomfdra och i manga fall saknas en tillrack-
ligt stark finansiar. Statliga medel anslas
darfor varje ar for fiskevardsinsatser. Med-
len anvands till atgarder inom omraden dar
staten har ett stort ansvar for fiskevarden -
vatten med fritt fiske - i huvudsak de stora
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sjéarna och kustomradet, men ocksa till om-
rdden av s k riksintresse med avseende pa
nyttjande (rorligt friluftsliv dar fisket ingar)
och bevarande (naturvard dar skyddsvarda
arter och stammar av fisk ingar). | 6vrigt avi-
lar ansvaret for fiskevarden inkl dess finan-
siering &garen av resursen, dvs fiskevatten-
agaren. | det fisketuristiska sammanhanget
ar detta ett viktigt faktum och nagot att noga
beakta for varje entreprendr med ambitionen

att langsiktigt etablera en verksamhet dar
resurskapitalet - fisken och dess livsmiljo -
maste forvaltas fornuftigt for att 1angsiktigt
ge en acceptabel ranta. | méanga fall star s k
vattenavgiftsmedel till férfogande for fiske-
vardsinsatser. Hur och inom vilka omraden
dessa medel far anvandas ar faststallt av vat-
tendomstolen. Lansstyrelserna och Fiskeri-
verket beslutar i normalfallet om anvand-
ningen av dessa medel.



Fisketurism - en naturlig naring!

6. Marknad och marknadsinformation

I framtiden kommer den fisketuristiska pro-
duktens kvalitet och kvantitet - kanske
framst kvalitet - attvara avgorande for fram-
gang eller inte. Kvaliteten &r mer upp till den
fiskande att avgéra men utvecklaren maste
andock skapa ratt kvalitet for sin/sina mal-
grupper. Skillnaderna mellan olika fiskare
eller grupper av fiskare ar mycket stora och
mycket beroende av var pa fiskekarriarste-
gen sportfiskaren befinner sig.

Beroende pa fiskarens intresse, ekono-
mi och andra faktorer utvecklas sportfiske-
karriaren ofta stegvis. Det viktigaste ar att
den fiskande k&nner sig n6jd med "sin” situ-
ation och positiv till sitt fiske och att fisket
kan bedrivas utan allfor mycket krangel.

Tavlingsinstinkten, tavlingen mot sig
sjalv och mot andra leder ofta utvecklingen
vidare. En gang trollbunden av sportfiske
alltid sportfiskare. Det skall mycket till for

iiistisk 3 Bnde

Resenarerna blii allt tydligare i vad de vil
till ma mitko)s .- mde. i’ krm de ma utveck

kultur blir al/t viktigare som o

att det intresset minskar eller forsvinner. Mot
denna bakgrund ar ett varierat utbud av
sportfiskeprodukter av mycket stor betydelse.
Kunskap om malgruppens utseende,
sammanséttning, fiskevanor och priori-
teringar ar ndédvandig i produktut-
vecklingsarbetet. Var finns marknaden,
vad efterfragar kunden och hur nds mal-
gruppen? Detta ar centrala frdgor for en
blivande entreprendr inom fisketurism.

6.1. Den svenska marknaden

Hemmamarknaden ar var viktigaste mark-
nad. Den &r enklast att nd och kostar minst
att bearbeta. Ytterligare kartlaggning av fis-
keturismen i Sverige, dess forutsattningar,
krav och 6nskemal bor ges hog prioritet. Den-
na kunskap lagger i sin tur grunden fér en
ytterligare utveckling mot en internationell
marknad.

'Viteter pa natur och

v ng. Framfor allt
enarerna vill ta for

avorts  'kningens “"egendom  kriver detta lokal acceptons o h ekonomisk eder an-

nan tion till de lokalt

Idag sker en utveckling mot fler och kortare semestrar, vilket staller lande kravpéa
snubba transporter. Transportsystemets utformning blir darfér en av de faktorer som
har en avgdrande betydelse for resandet. Investeringar i transporter 6ppnar forutsatt-
ningarfor resandet och bidrar aktivt till att paverka marknaden.

Med forandringar i resemaénstren fur resmalets kvaliht allt storre betydelse. Turis-
ten forutsatter att det utvalda resmalet lever upp till rad som utbeats vad géller,
tillganglighet, information, aktivitets- och serviceutbud, attityder till bestka

"> 'tn/.i as iv, . Hzi
'sperspeklived vid

blodva ( gheten av att beak .

km

r
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Understkningsdata

Fiskeriverkets och Statistiska Centralbyrans
studier 1990 och 1995 rérande sport- och hus-
behovsfisket i Sverige visade att fiskeintres-
set och fiskeutdvandet ligger pa en fortsatt
hog niva. | dessa undersékningar gjordes ing-
en tydlig atskillnad mellan husbehovsfiske
och sportfiske, vilket forsvarar tolkningen av
resultaten.

1995 tillfragades 6 650 slumpvis utvalda
personer mellan 16 och 74 ar om sina fiske-
vanor. | 1990 ars undersokning ingick inte
16- och 17-aringar.

Under 1995 var 3,1 miljoner av landets
befolkning fiskeintresserade, antingen av

B1-5 dagar

il 6-20 dagar

0O >20 dagar
CD
C
2
0
Q.
C
<

16-24 25-44 45-64 65-74
Aldersgrupper

Antal fisketurer under de senaste 12 manaderna.

Antal fiskande i tusental fordelat pa antal fiskedagar och
fangstomrade.

Fangstomrade 1-5 dag 6-20 dag >20 dag
Bottenviken/Bottenhavet 25 1 5
Mellersta Ostersjon 50 24 10
Sodra Ostersjon/Oresund 29 19 7
Skagerrak/Kattegatt 40 16 6
De stora sjbarna 45 17 3
Fjéllregionen 116 69 16
Sjbar/tjgrnar ovriga landet 152 57 33
Rinnande vatten dvriga landet 90 34 12
Utlandsfiske 43 32 5
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sportfiske eller av husbehovsfiske eller ba-
dadera. 2,2 miljoner hade fiskat ndgon gang
under det senaste aret. Av dessa var 1,5 mil-
joner mén och 0,7 miljoner kvinnor.

68% av fiskarna anvande sportfiskeme-
toder, 4% anvande husbehovsfiskemetoder
och 28% anvande bada dessa metoder.

1,7 miljoner personer metade och 1,3 mil-
joner spinnfiskade. Dessa bdda metoder do-
minerade bland handredskapsfiskarna. Un-
geféar 0,3 miljoner trollingfiskade.

Fiskare med handredskap fangade
48 900 ton fisk och i husbehovsfisket med icke
handredskap fangades 30 500 ton. Medelfang-
sten per person uppgick for husbehovsfiska-
ren till 218 kg och for sportfiskaren till 27 kg.
For dem som anvande bada metoderna upp-
gick fangsten till 34 kg per person.

Fiske var en viktig fritidsaktivitet for
915 000 personer. Det var 400 000 som var
mycket intresserade. Intresset var storre
bland méan (66%) &an bland kvinnor (39%). Den
storsta andelen intresserade aterfanns i Norr-
lands inland (74%). Den minsta andelen fanns
langs Sydkusten (42%). Andelen intressera-
de var storst i aldrarna 25-44 ar. Den var
minst i ldersgrupperna 65-74 ar.

Intresset mattes ocksé genom det antal fiske-
turer som vederbdrande uppgav sig gbra per
ar vilket visas i vidstdende diagram.

1 1995 ars undersokning konstaterades
att ca 560 000 personer fiskade utanfor sin
hemort och ocksa 6vernattade pa platsen. Det
innebar en obetydlig minskning fran ca
600 000 personer 1990. De som fiskat utom-
lands under 1995 var ca 80 000 respektive
100 000 under 1990.

Fisketurismen svarade 1995 for 5,5 mil-
joner fisketurer av de totalt 37 miljoner tu-
rer som gjordes under aret. Vidstaende ta-
bell visar var detta fiske skedde och fordel-
ningen av antalet fiskedagar.

I 1995 ars undersokning fragades efter
vilka motiv som de fiskande hade for sitt fis-
ke respektive vilka hinder som foreldg i fra-



ga om fisket (avsdg samtliga fiskande oav-
sett kategori). Utfallet blev att 71% angav
avkoppling som motiv, 69% naturupplevel-
sen, 40% samvaro med familjen och 32% sam-
varo med vanner som huvudmotiv for fisket.

Som hinder for fisket angav 60% brist p&
tid, 27% daliga kunskaper och 26% brist pa
sallskap.

Majoriteten av
fritidsfiskarna (bade
sportfiskare och hus-

Las mera | behovsfiskare) fisk
ehovsfiskare) fiska-

Fritidsfiske 90 och S

Fiske 95, de i sjOar/tjarnar

och i rinnande vat-
ten. Detvar dubbelt
s&d manga som fiska-
de i dessa vatten
jamfort med de som fiskade i 6vriga fangst-
omraden.

52% av fritidsfiskarna fiskade tillsam-
mans med familjen och 32% tillsammans med
godavéanner. Kvinnorna fiskade mest tillsam-
mans med familjen, medan mé&nnen fiskade
ungefar lika ofta med vannerna som med fa-
miljen. Hogsta andelen av de som fiskade med
familjen kom fran gruppen “lite intressera-
de”. De som fiskade ensamma kom framfor-
allt frdn grupperna ” mycket intresserade”
och "ganska intresserade” .

SCB och Fiskeriverket

Ovriga studier

En sdkrare uppfattning om marknaden och
dess kunder erhalls om man kombinerar éver-
gripande undersdkningar av den typ som re-
dovisas ovan med studier for olika typomra-
den.

En studie av nio kortfiskeomraden, gjor-
des 1989 av foretaget Resurs pa uppdrag av
Sveriges Sportfiske- och Fiskevardsforbund
(Sportfiskarna). Den redovisades i Rapport
1992:2, Sverige - ett battre sportfiskeland,
fran davarande Sveriges Turistrad.

I denna studie visas klart och entydigt
att rekommendationer om bra fiskeomraden
har stor inverkan vid beslutet att besdka ett
visst fiskeomrade. Tidigare besok och rekom-

Fisketurism - en naturlig néring!

mendationer fran andra var till 70% den do-
minerande orsaken till bestket. Annons el-
ler broschyr uppgavs vara orsak i 2% respek-
tive 8% av fallen. Reportage i massmedia om
ett omrade gav som regel ocksa ett visst posi-
tivt resultat.

Studiens forord av framlidne ordfdran-
den i Sportfiskarna Leif Blomberg citeras
nedan och aterspeglar sportfiskets starka for-
ankring i det svenska samhaéllet. | citatet
antyds att det inte finns nagon tydlig grans
mellan sportfiske och fisketurism.

"Att sportfiska - att meta, attpilka,
attpimpla, att spinn- eller haspelfiska,
att flugfiska, att trollingfiska, har for
manga manniskor i vart land blivit en
alltmer uppskattad fritidsaktivitet. Ty i
en tid med allt hégre arbetstempo, allt
mera stress, urbanisering, teknikberoen-
de och datorisering ar deten fullt natur-
lig-och mansklig-reaktion att stka vila
och rekreation under angenama och na-
turnara forhallanden.

...Aven andra landers innevanare -
framst fran 6vriga Europa - visar ett allt
storre intresse for sportfiske i Sverige. De
tattbefolkade landernas manniskor
langtar efter vildmarken; det orérda, det
genuina, stillheten, vidderna, skogarna
och de glittrande fjardarna.

Att lagga sportfisket till ratta for
sportfiskare fran nar och fjarran tillhor
idag en av de viktigaste arbetsuppgifte-
rna for en rad olika intressenter - sam-
halle, fiskerattsdgare, naringsliv, turist-
organisationer och folkroérelser for att
namna nagra.”

Sportfiskaren tillhdr en heterogen skara
friluftsutdvare. Han kan vara en entusiastisk
flugfiskare intresserad av allt som rér hans
hobby. Han kan vara familjefadern som till-
sammans med sin familj metar abborre i sjon
pa landet. Kanske tillnor han eller hon den
stora grupp av sportfiskare som pa sin semes-
ter en eller annan gang kopplar av bakom ett
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sp6 - finner avkoppling i att var en "nojesfis-
kare”. Andra ser vinterpimplingen efter ab-
borre - garnai form av téavlingar - som en av
fiskearets hojdpunkter. En annan ar laxfiska-
re och maste atminstone nagon gang under
sasongen fara till sin laxalv och hoppas att
dar fa uppleva en "fiskeskéalva”. Den genuine
havsfiskaren drar garna ut pa “storviltjakt’
till ndgot vrak for att fanga de storsta och de
ovanligaste.

Trollingfisket i Vanern och Véttern, lik-
som langs Blekinge- och Skanekusten har
tagit fart pa allvar och lockar nya uttvare.
Det gamla s k utterfisket har i trollingen fatt
en modern efterféljare.

For gamla och unga ar fisket dessutom
ofta en gemensam fritidsysselséttning som
overbryggar aldrarna. For handikappade och
andra eftersatta grupper skanker fisket en
efterlangtad stund till avkoppling.

Under senare ar har miljon blivit en allt
viktigare fraga for fiskaren och ar idag minst
lika viktig som fangsten. Detta framgar bade
av de stora undersdkningarna 1990 och 1995
samt i flera enkatundersokningar fran Jamt-
lands och Vasterbottens 1an (Wendt och Oh-
lund; Kortfiskeundersékningar i Jamtland-
Hérjedalen; Karlsson och Wendt; Kortfiske-
undersokningar i VVéasterbotten).

Trots detta finns det grupper inom sport-
fisket och fisketurismen som satter fangsten
i forsta hand. Detta géller sarskilt gruppen
familjer med barn. For dessa ar "nappet” av-
gOrande for upplevelsen. En lyckad fiskeupp-
levelse som barn kan vara intradet till en livs-
l1ang hobby.

Ocksa for nojesfiskaren ar "nappet” av
stor betydelse @ven om fisketuren initierats
av en dnskan av att komma ut i naturen. Det
ar fisket och naturupplevelsen som gemen-
samt lockar. De mest avancerade fiskarena
har som regel en stark kansla for miljé och
resursvard och kanner till och forstar att ytt-
re omstandigheter manga ganger ar orsaken
till "daligt fiske”. Dessa accepterar villigare

an andra de begransningar som skett till féljd
av att resursen &r hotad.

Av detta framgar att malgruppens utse-
ende, vana, krav och énskemal har storsta
betydelse vid utformningen av en produkt
lamplig for fisketurism.

Kartlaggning och uppféljning av kund-
besok till ett fiskeomrade ar en ndédvandig-
het. Det &r det bésta séttet att kontrollera
fiskeproduktens innehéll och lamplighet for
respektive malgrupp och ger id,er till forand-
ringar och forbéttringar av produkten.

I eget intresse bor saledes varje fisketu-
ristiskt omrade félja utvecklingen och med
jamna intervall stimma av om fiskeproduk-
ten star i Overensstammelse med fisketuris-
ternas uppfattningar.

De pa sa satt vunna erfarenheterna bor
styra den fortsatta utvecklingen och utform-
ningen av fiskeprodukten.

6.2. Utlandska marknader

Det finns mycket fa tillgdngliga och kanda
uppgifter om de utlandska besdkarnas antal
och intresse for svensk naturturism, 4n mind-
re for fisketurism.

Naturvardsverket lat genomfora en for-
djupad analys av den gransstudie som Sty-
relsen for Sverigebilden presenterade 1994.
Den visar att 590 000 av de manniskor som
reste till Sverige under sommaren 1994 hade
naturorienterade skal for resan. 80% av dessa
turister kom fran Danmark och Tyskland. Av
dem hade 280 000 personer fiske som tungt
véagande skal for sitt besok i vart land. Deras
sammanlagda utlagg uppgick till 485 miljo-
ner kronor. Den turism dar den svenska na-
turen eller dar naturaktiviteter varit en bi-
dragande orsak till besoket genererade totalt
fyra miljarder kronor.

For utlandska turister som besdker
Sverige under sommaren har naturen stor
dragningskraft. Bland dessa besdkare fann
Naturvardsverket en tydlig inriktning mot
naturnara aktiviteter och svaga kopplingar



till annan turism, t ex storstéder och shop-
ping.

Att bearbeta utlandska marknader, lik-
som all marknadsberbetning, tar tid och kos-
tar pengar. Om man kan uppné en tillfreds-
stallande volym och I6nsamhet pa sin hem-
mamarknad finns ingen anledning att dra pa
sig de 0kade kostnader som en utlandsbear-
betning alltid medfor.

For foretag eller omradden som daremot
inte hittar en tillracklig kundbas pa den
svenska marknaden finns det all anledning
att aktivt etablera kontakter med intressan-
ta samarbetspartners pa utlandska markna-
der. Malsattningen bor vara att sa snabbt,
billigt och enkelt som majligt nd fram till en
Ionsam verksamhet pd nya marknader. En
grundforutsattning for att lyckas ar att
forsoka forstd hur andra marknader
fungerar och en vilja att anpassa eller
utveckla sin produkt till de krav mark-
naden och konkurrenslaget staller.

Ett forsta steg i utvecklingsprocessen &r
att fa en uppfattning om hur de olika mark-
naderna och marknadssegmenten ser ut och
fungerar. Det finns idag inte nagot sadant
material att tillga, utan detta maste samlas
in. Vad som brukar finnas ar undersdkning-
ar om hur det inhemska fisket i olika lander
ser ut, men sadant material duger bara i be-
gransad utstrackning till att dra slutsatser
om hur fiskare i dessa lander gor nar de fis-
kar utomlands.

Genom TuristRadets utlandskontor har
vi darfor 1atit sammanstalla material om nég-
ra viktiga marknader for svensk fisketurism.
Finland, Danmark, Tyskland, Storbritannien,
Frankrike och Italien valdes ut. Det finns
sakert flera intressanta marknader, men
dessa bedémdes som mest relevanta i dags-
laget. Marknaderna redovisas nedan och i
redovisningen pekas sarskilt pa viktiga skill-
nader och viktiga likheter. De utvalda Tu-
ristRadskontoren fick en standardiserad fra-
gelista med vidhangande instruktion. Under-

Fisketurism — en naturlig naring!

sokningen skulle fokuseras pa foljande om-

raden;

« Kunder, dvs specialister och familjefiska-
re, och kundbeteende

« Distribution och forséljning

 Viktiga akt6rer/organisationer

¢ Informationskanaler, massor, tidskrifter
och etermedier

Nedanstaende beskrivningar ar sam-
manfattningar av kontorens rapporter.

Foto: Martin Engstrém
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6.3 Finland
6.3.1 Kunderoch kundbeteende

I Finland finns ca 2,4 miljoner ménniskor som
har fiske som fritidssysselsattning. | den mest
intresserade gruppen finns narmare 400 000
"aktiva fiskare”. De bor oftast i mellersta el-
ler norra Finland, har 1aga inkomster och fis-
kar mest i sitt naromrade.

Av de 215 000 fiskare som reser till en
annan ort for att fiska kommer de flesta fran
sodra Finland, &r i aldersgruppen 45-59 ar
och har oftast Iaga inkomster. De aker pa fis-
keresa 2,6 ganger per ar. En dryg tredjedel
av dessa, ca 80 000 personer, gor tre eller fle-
ra fiskeresor per ar. Det finns inga uppgifter
om utlandsresande fiskare.

De flesta fisketurister fiskar med goda
vanner (46%) och med familjen (35%). 10%
fiskar ensamma.

Av fiskemetoderna ar mete (59%) mest
populéart, foljt av pimpelfiske (38%), trolling
(43%, sjo och hav), spinnfiske i strommande
vatten (34%) och flugfiske (8%). For fisketur-
isterna ar de populéaraste metoderna spinn-
fiske i strommande vatten (50%), pimpelfis-
ke (50%) och trollingfiske i sjoar (44%).

6.3.2 Distribution och forséljning

Det finns inte ndgra researrangorer i Finland
som ar specialiserade pa fiske.

Finska Forststyrelsen marknadsfor i
samarbete med finska SJ fiske- och jaktpa-
ket p& statens mark- och vatten under varu-
market "Villi Pohjola”. Finnair har fiske som
incoming-produkt och Viking Line har ett om-
fattande samarbete med alandska aktorer
med 6ver 30 000 fisketurister per ar. Det finns
ocksa ett 30-tal regionala organisationer och
privata producenter som marknadsfor fiske.

6.3.3 Viktiga aktorer/organisationer

De viktigaste organisationerna for fiskare ar
Suomen kalamiesten keskusliitto - Finlands
fritidsfiskares centralférbund, med 80 000 med-
lemmar, 730 klubbar och egen tidning, Kala-
mies (upplaga 60 000), som utkommer med
fyra nummer per ar.

Suomen Urheilukalastajain Liitto - Fin-
lands Sportfiskeforbund, med 6 000 medlem-
mar, 90 klubbar och eget newsletter, Kala-
kaveri, som utkommer med fyra nummer per
ar. Inriktning mot flugfiske.

Suomen metsastajain ja kalastajain liit-
to, inriktning mot jakt och fiske, 30 000 med-
lemmar varav 12 000 fiskare, medlemstidning
Eramies.

6.3.4 Sammanfattning och marknadsméijligheter
- var hittar vi var marknad?

Finland ar ganska likt Sverige som fiskeland.
Vi fiskar i Ostersjon fran var sida, i sjéar och
strommande vatten, efter i stort sett samma
arter. Det ar troligtvis svart att profilera fis-
ke i Sverige som en annorlunda upplevelse
an fiske i Finland. Det finns inte nagra pro-
fessionella aktorer/researrangdrer som arbe-
tar med fiskeresor ut fran Finland. Det finns
ett fungerande och framgangsrikt samarbe-
te mellan Aland och Viking line.

Att det inte finns nagra researrangorer
for fiskeresor kan tyda pa att det marknads-
segmentet ar litet, att den inlandska mark-
naden fyller behovet eller att det fatal finnar
som fiskar utomlands arrangerar sina fiske-
resor helt sjalva. For svensk del &ar resultatet
detsamma, det finns ingen etablerad saljka-
nal mot specialisterna, dvs ingen partner att
s6ka samarbete med i Finland.

En mojlighet att &nda na specialister ar
att arbeta med marknadsforing via fiskeklub-
bar och organisationer.

En annan mojlighet som kan anvéndas
ar att forsoka na familjefiskaren genom sa-
danakanaler som marknadsfor svensk turism
generellti Finland och s att saga "ladda” s&-
dana produkter med ett attraktivt fiske som
komplement till 6vriga aktiviteter. Har finns
samarbetspartners som t ex regionala turist-
organisationer, Svenska Turistféreningen
(STF), Sveriges Campingvardar, stugséljare
och rederier. Detta ar ocksé en bra strategi
generellt nar det ar frdga om en narmark-
nad som Finland.



Informationskanaler, massor, tidskrifter och etermedier

Tidskrift

Era

Metséastys ja Kalastys
Perhokalatus
Urheilokalastus
Vetouistelu

Eramies

Pro fishing

Vapa

Massa

Matka, H-fors
Venemessut, H-fors

Meri kutsuu, Abo

Vapaapaivat, Jyvaskyla
Perhomessut, Tammerfors

Antal nr/ar Upplaga

12 51 000
12 36 000
5
7
410 000+
8
8 8 000
Tidpunkt
januari
februari
mars

mars
april

Kansainvaliset Eramessut, Rihimaki  juni

Vapa-ajan messut, Oulu maj/juni
Savon eramessut, Kuopio april
Pohjois-Suomen Eramessut, Oulu maj

Inriktning

jakt och fiske
jakt och fiske
flugfiske
sportfiske
trolling

jakt och fiske
sportfiske
sportfiske

Periodicitet

arlig

arlig
arlig
jamna ar

udda ar
udda ar

Fisketurism - en naturlig naring!

Besokare Inriktning

60 000 Allméan turistméssa
Batmassa med
sportfiskeavdelning
Batmassa med
sportfiskeavdelning

20 000 Vildmarksmassa

3 000 Flugfiske

70 000 Vildmarksmaéassa
nyVildmarksmassa

32 000

25 000 Vildmarksmaéassa
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6.4 Danmark
6.4.1 Kunderoch kundbeteende

I Danmark finns ca 550 000 fritidsfiskare som
tillsammans totalt fiskar 5,2 miljoner dagar
per ar, 45% fiskar 1-5 dagar per ar och 55%
fiskar 6 dagar eller mer. Fritidsfisket sker
oftast i samband med annan fritidsaktivitet.
Den genomsnittlige fritidsfiskaren ar 30-39
ar, man, med nagot slag av yrkesutbildning
och tjanar 200-300 000 danska kronor per ar.
Endast 13% av fritidsfiskarna ar medlem i
en fiskeklubb.

En forsiktig uppskattning ar att danskar-
na spenderar ca 70 000 fiskedagar utomlands,
varav den storsta delen i Sverige och i Nor-
ge. De flesta av dessa fiskedagar planeras pa
egen hand, utan kontakt med professionella
researrangorer. Danskarnatycker att de kan-
ner till Sverige och den svenska fiskeproduk-
ten sa val, att det inte stoter pd nagra storre
svarigheter att sjalv planera sin fiskeresa.
Den eventuella merkostnaden motiveras med
att man da kan valja platser utan alltfor
mycket andra fiskare, dvs dar man kan fa en
fiskeupplevelse i ordrd natur.

| forsta hand vill danskar fiska lax eller
havsoéring. Kustfiske langs Sveriges sydostra
kust efter havsoring ar kanske det fiske som
attraherar flest danskar. Manga kommer pa
endagsturer frdn 6stra Danmark till sddra
Sverige, och har bér finnas forutsattningar
att utveckla dessa till weekend- eller vecko-
aktiviteter. Oresundsbron kommer séakert att
ha en gynnsam péverkan pa detta narfiske,
saval praktiskt som psykologiskt.

Ett annat populart fiske bland danskar-
na ar trollingfisket efter lax och havsoring i
sodra Ostersjon, med Pukaviksbukten som
det mest uppskattade omradet, bade for sitt
fina fiske och for sina véal fungerande géast-
hamnar.

Gaddfiske attraherar saval sportfiskare
som familjefiskare och upplevs ockséa som ett
exotiskt fiske av de danska fiskarna. | forsta
hand runt Oland och Gotland.

Fiske i strommande vatten efter lax &r
ocksd efterfragat av danska fiskare, fran
Morrum i soder till Kalix alv i norr. Framfor
allt i norra Sverige har laxfisket blivit mer
intressant, d& man i jamforelse med huvud-
konkurrenten Norge idag kan erbjuda ett
béttre och billigare fiske. Till detta kommer
mojligheten till fiske efter 6ring och harr i
minde vattendrag inne i landet i miljéer som
upplevs som orérda och jungfruliga.

Fiske i ljallen tilldrar sig intresse i for-
sta hand fran yngre fiskare. Ofta i samband
med vandring eller kanotturer eller stationéart
pa en fiskecamp.

6.4.2 Distribution och forsaljning

Som redan framgétt ovan, valjer de flesta
danskar som fiskar i Sverige att arrangera
sin fiskeresa utan hjalp av professionella ar-
rangorer. Endast ett fatal, gissningsvis fran
ett par hundra till ett par tusen personer,
koper kompletta fiskearrangemang till utlan-
det. Manga av de danskar som hyr stugor i
Sverige agnar sig at fiske under semestern.
Enligt en undersékning som genomfdrdes
under sommaren 1994 av utlandsk turism i
Sverige (Utlandsk turism i Sverige, Styrel-
sen for Sverigebilden, 1994), var fiske en bi-
dragande orsak till sverigesemestern for 26%
av alla danskar.

De viktigaste researrangorerna for fiske-
resor i Danmark &ar Penguin Travel, Gate
Eleven och och WWFC (World Wide Fishing
Club). Aktorerna ar fa och marknaden av be-
gransad omfattning. Utdver dessa specialise-
rade arrangorer séljs fiskeresor genom affa-
rer eller affarskedjor for fiske- och jaktutrust-
ning. Har finns foretag som Frimand Sport,
SportDres, SalmonFly m fl.

Ytterligare en sédljkanal utgor fiskefore-
ningarna. De arrangerar i betydande ut-
strackning egna turer for sina medlemmar
till i forsta hand stédra Sverige. Foreningar
inom Fiskeringen (en sammanslutning av fis-
kefoéreningar) ordnar resor till Lagan och
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Tidskrift Antal nr/ar  Upplaga Inriktning

Sportsfiskaren 10 34 000 fiske

Fisk & Fri 10 15 157  fiske

Fiskeavisen 12 16 800 fiske

Fiskeringen 4 2500 fiske

DHF4

Jaeger 1 90 000 jakt (fiske)

Jagt og Natur 12 15000 jakt och fiske

Sejl & Motor 4 20 000 artiklar om fiske

Camping & Fritid 10 53 000

Méssa Tidpunkt  Periodicitet Besokare Inriktning
Ferie 98 januari arlig 40 000 allman turism
Jagt, golf og fiskeri februari 10 000

Batutstéllning i Bella februari 50 000

Jagt og fiskeri, Odense april 20 000

Morrum. Smabatsklubbarna arrangerar tu-
rer till Pukaviksbukten och Handbukten.

6.4,3 Viktiga aktOrer/organisationer

Danmarks Sportfiskeférbund (DSF), med ca
30 000 medlemmar, egen medlemstidning
Sportsfiskaren som utkommer med 10 num-
mer per ar.

Landsforbundet Danska Lystfiskere
(LDL), med 12 000 medlemmar, ingen med-
lemstidning.

Fiskeringen, sammanslutning av fiske-
foreningar, 2 500 medlemmar, 35 forening-
ar, egen tidning Fiskeringen.

Sjaellandske Sports- og Lystfiskeforen-
ingers samarbetsudvalg (SU), 4 500 medlem-
mar, 64 foreningar och en egen tidning Fis-
karen.

Danmarks Sportfiskeforbund, Fiskering-
en, SportDres och Frimand Sport har egnha

webplatser pa Internet, dar de bl a marknads-
for olika fiskearrangemang. Det finns moj-
lighet att annonsera pa dessa hemsidor.

6.4.4.Sammanfattning och
marknadsmajligheter - var hittar vi var
marknad?

Den danska fritidsfiskaren &r spekulant
pa nastan alla sorters fiske som Sverige kan
erbjuda. Kustfiske efter lax och 6ring, trol-
ling, mete efter alla sorters vitfisk, laxfiske i
strommande vatten och fjallfiske &ar alla upp-
skattade fiskeformer.

En mycket stor del av fisket sker natur-
ligt nog i sodra Sverige, dar ndrheten erbju-
der goda majligheter till manga korta fiske-
resor och dar de danska fiskarna satter en
ara i att planera sin fiskeresa pa egen hand.
Harigenom finns idag inte ndgon stor efter-
fradgan pa kommersiella researrangemang

29



FISKERIVERKET och TURISTDELEGATIONEN

30

och marknaden for sddana arrangemang ar
foljaktligen valdigt liten.

De danska fiskarna kanner sig ocksa
hemma i Sverige, de har inga (stora) problem
med spraket, dvs de kan sjalva ta del av be-
skrivningar pa svenska 6ver bra fiskeplatser
och de ar hyggligt bekanta med fiskemeto-
derna i Sverige och vilken utrustning som
behovs.

Sverige uppskattas fér bra och varierat
fiske i vacker och jungfrulig miljo. Den dans-
ke fiskaren soker ett naturligt fiske i naturli-
gamiljéer. | takt med att fisket i Norge, fram-
for allt efter lax, har blivit sdmre och dyrare,
har fiske i Sverige blivit ett allt mer attrak-
tivt alternativ.

Danmark &r en typisk svensk ndrmark-
nad, framfor allti relation till s6dra Sverige.
Huvudstrategin bor darfor inriktas mot en
6kad satsning pa distribution och information
via fiskefdreningar, butiker fér utrustning och
batklubbar. For norra Sverige, med ett lang-
re avstand till den danska marknaden, bor
man kanske titta narmare pa maojligheterna
till ett samarbete med researrangorer i Dan-
mark for att nd marknaden med mer pakete-
rade produkter. En mycket viktig malgrupp
ar specialisterna, som genom en méangd oli-
ka kanaler har mojlighet att paverka ovriga
fiskare.



6.5 Nederlanderna
6.5.1 Kunderoch kundbeteende

Det finns ett stort intresse for fritidsfiske i
Nederlanderna. Trots att landet &r mycket
tatt befolkat finns fiskemdjligheter saval
langs kusten som i kanaler, backar och dam-
mar. Ett tilltagande slitage av natur och mil-
jo beroende dels pa ett 6kat antal fiskare, dels
pa en dokande nedsmutsning och miljoforsto-
ring paverkar fisket negativt. Det ar inte hel-
ler “inne” att 4gna sig at fritidsfiske.

Mot detta star ett 6kande intresse for
natur och miljo och ocksa mer fritid som gar-
na tillbringas i naturnara miljoer.

Det totala antalet fritidsfiskare i Neder-
landerna uppskattas till 1,2 miljoner.
Av dessa fiskar 700 000 endast i inlandet.
300 000 fiskar i saval inlandsvatten som vid
kust och hav. Ungefar 400 000 ar medlem-
mar i fiskeklubbar eller -organisationer.

De flesta fiskar pa sommaren, och manga
fiskar ocksd vid andra tidpunkter under aret.
Viktiga paverkansfaktorer ar vader, semes-
ter och tillgang pa fisk. Sportfiskarna utgor
38% och agnar mycket tid och pengar at sin
hobby. De fiskar i genomsnitt 50 dagar per
ar och ar ofta medlemmar i en fiskklubb. De
rekreativa fiskarna fiskar mest pa varen och
sommaren och har fisket som avkoppling. De
fiskar helst nér vadret ar vackert. De &r of-
tast inte medlemmar i fiskeklubbar och de
utgor resterande 62% av alla fiskare.

Populéra arter i Nederlanderna &r mort,
braxen, gadda, karp och abborre.

Né&r det blir tal om fiske i utlandet ord-
nar den hollandske fiskaren helst sin resa
sjalv, sa lange det handlar om norra Europa.
Resor till avlagsna destinationer som t ex
Kenya bokas via arrangorer. Detta galler ock-
sa resor till Irland, eftersom bilresan dit ar
ganska komplicerad.

Detta gor det svart att uppskatta anta-
let utlandsfiskare.

Fisketurism — en naturlig naring!

Forsiktiga berdkningar pekar dock mot
att ca 20 000-40 000 fiskare per ar reser
utomlands for att fiska. Till dessa séljs kan-
ske 5 000 arrangemang av researrangorer,
resten ordnar sin resa sjalv. Den hollandska
sportfiskemarknaden for Sverige uppskattas
till ca 4 000 gastnatter.

Den stora volymen finns bland familje-
fiskarna, dvs sddana som fiskar under famil-
jens sommarsemester, och dar ett bra fiske
kan paverka valet av destination.

De allra flesta som reser till Skandiavien
kommer med farja i egen bil. De bor helst i
stugor som &r belagna i néarheten av fiske-
vattnet. Man &ker garnai sallskap med goda
vanner.

6.5.2 Distribution och forséljning

I Nederlanderna finns flera researrangdrer
som saljer fiskeresor. De viktigaste ar:

* De Vluchtende Visser

e Troll Travel

* Info Scandic

e Antropool Turism Zweden

* Natuurlijk Zweden

« Tight Lines Visreizen

* P&S Visreisen

Bland de ovanstaende ar De Vluchtende Vis-
ser, Tight Lines Visreizen och P&S Visreisen
specialiserade pa fiskeresor. De har resor till
ett stort antal resmal inklusive Sverige. Ut-
over dessa arrangoérer erbjuder ocksd manga
av fiskeklubbarna egna arrangemang. En
vaxande trend bland de professionella arrang-
Orerna ar att lata utrustningsbutiker eller -
kedjor fungera som aterforsaljare for sina
produktprogram.

Konkurrenter till Sverige ar bl a Irland,
Danmark, Norge, Finland, Osterrike, Spa-
nien, USA, Kanada och exotiska destinatio-
ner som Senegal och Kenya. For Sveriges del
ar de storsta konkurrenterna Irland och Nor-

ge.
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Informationskanaler, massor, tidskrifter och etermedier

Tidskrift Antal nr/ar Upplaga
Het Visblad 150 000
Vismagazine 2 050
BEET Sportvissers Magazin 72 000
Hengelsport Nieuws 14 000
Vissen 25 000
Vissport 50 000
Viswereld 20 000
Zeehengelsport 15 000
Massa Tidpunkt Periodicitet Bestkare
Kortrijk, Belgien ~ december 25 000
Zwolle november 2 000
Heiloo december 500
Zaandam februari 2 000
Visma mars 46 000
Arnhem april -
Hattem maj 2 000

6.5.3 Viktiga aktorer/organisationer

e Dutch Union of Sports Anglers Federation
(NWS), 20 foérbund, 900 klubbar och to-
talt 370y000 medlemmar.

e Union of Dutch Autonomous Sports Ang-
ling Organizations (NASO)

« European Federation of Sea Anglers
(EFSA)

e Dutch Casting Federation (NCF)

¢ National Information Angling Sport Foun-
dation (NVH)

e Dutch Union of Flyfishers (VNV)

6.5.4 Sammanfattning och
marknadsmojligheter - var hittar vi var
marknad?

Sverige som fiskeresmal har ett gott rykte i
Nederlanderna. Det ar ocksd manga hollan-

dare som kommer till Sverige pa semester
varje ar, framfor allt campare. Hollandare
reser garna med egen bil och da foretrades-
vis till destinationer i syd- och mellansveri-
ge. Populara resmal for fiskare ar Blekinge,
Smaland, Varmland och Lappland. Fiskare
som soker bra havsfiske aker hellre till Dan-
mark eller Norge.

Det finns ett begransat antal researrang-
Orer som arbetar med fiske. Den stora mark-
naden ar sannolikt familjefiskaren och de
sportfiskare som arrangerar sina resor sjal-
va. Trots detta ar det viktigt att etablera
svenska fiskeprodukter hos de professionel-
la arrangorerna, da detta hojer den svenska
produktens status och gor den mera synlig.
Generella aktiviteter for att synliggora fis-
kelandet Sverige ar nédvandiga.



6.6 Tyskland
6.6.1Kunderoch kundbeteende

Det finns ungefar 3 miljoner aktiva fiskare i
Tyskland. Av dessa ar knappt 900 000 med-
lemmar i ndgon fiskeklubb.

Det séljs fiskeutrustning i Tyskland for
drygt 5 miljarder svenska kronor. Det bety-
der att i genomsnitt lagger varje tysk fiskare
ut drygt 1 700 kronor per ar bara pa utrust-
ning. Detta &r mer 4n vad den genomsnittli-
ge tyske golfaren gor.

Sportfiske i Tyskland &r strangt regle-
rat. For att 6verhuvud taget fa fiska maste
man ha en statlig fiskelicens (Fischereischein)
som utfardas efter avlaggande av ett omfat-
tande teoretiskt och praktiskt prov. Kostna-
den for licensen ar ca 1 700 kronor. FoOrst
darefter har man mojlighet att fa I6sa ett fis-
kekort. De flesta vattendrag i Tyskland ar
bundna till fiskeféreningar, dar endast de
egna medlemmarna far fiska. For ett gastfis-
kekort betalar man knappt 100 kronor per
dag. Av dessa orsaker uppfattar tyska sport-
fiskare som kanner till Sverige vart land som
ett fullstandigt paradis for fisketurism.

Antalet fiskeresor till utlandet ligger néa-
gonstans mellan 40 000-90 000 for kompletta
arrangemang och ca 400 000-500 000 fér de
resor som organiseras av fiskaren sjélv.

Efterfrageprofilen pekar mot

« bil som transportmedel

e Overvédgande man

« sportfiske med kompisar ndgon gang per ar

« fiske under huvudsemestern med familjen

« fiske pad naturliga bestand i naturliga vat-
ten - e¢j put and take

 fiske efter gadda och abborre

« en tredjedel valjer resmal efter rekommen-
dation fran fiskande foreningskamrater

» Sverige ar daligt kant som fiskeland

6.6.2 Distribution och férsaljning

I Tyskland séljs fiskeresor mest via speciali-
serade distributionskanaler. Det finns 34

Fisketurism - en naturlig néring!

researrangorer i Tyskland som séljer fiske-
resor. Dessutom finns det ett drygt 30-tal mer
eller mindre privata aktdrer som pa hobby-
basis ordnar fiskearrangemang. Méanga av
arrangorerna samarbetar med sportfiskebu-
tiker, dar de presenterar sina kataloger och
dar kunden ocksa kan fa kompetent radgiv-
ning. Nastan inga fiskeresor séljs av de van-
liga resebyréderna. De upplevs inte som till-
rackligt kunniga nar det galler fiske.

Sex tyska arrangdrer har med Sverige i
sina kataloger. Dessa ar Atlantis, edro tours,
Angelreisen E Kienitz & | Nolte, Angelrei-
sen E Fuchs, internationale angelreisen och
Voglers Angelreisen. Tva arrangdrer har stru-
kit Sverige ur sina program pga svag efter-
fragan och dalig kvalitet pa stugor.

Det ar ganska séllsynt att de tyska fis-
kefdreningarna arrangerar egna resor till ut-
landet. Nagon gang gor man resor till van-
skapsforeningar i andra delar av Tyskland,
men ingen &r speciellt intresserad av att fa
konkurrens vid det egna fiskevattnet. Fiske-
tidningar har i enstaka fall erbjudit lasarre-
sor, men i sa fall ar det &nda en fiskeresear-
rangor som skoter det praktiska arrrange-
manget.

6.6.3 Viktiga aktorer/organisationer

Verband Deutscher Sportfischer (VDSF), med
25 medlemsférbund, 7 000 féreningar och ca
650 000 medlemmar.

Deutscher Anglerverband (DAV) har 34
medlemsfdrbund, 3 500 féreningar och 240 000
medlemmar.

Fisch & Fang och Blinker uppfattas som
de mest seritsa tidskrifterna, féljt av Angel-
woche och Rute & Rolle. Om man fragar tys-
ka sportfiskare litar de i forsta hand pa for-
eningskolleger eller fiskekamrater, foljt av
skriftlig information fran féreningstidningar.
Fisketidningar kommer forst pa tredje plats.
Radio och TV ar annu inte aktiva kanaler for
fisket. Videoband som distribueras via rese-
arrangorer till klubbarna kan vara en fram-
gangsrik informationskanal.
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Informationskanaler, massor, tidskrifter och etermedier

Tidskrift Antal nr/ar Upplaga
Blinker 130 584
Rute & Rolle 79 725
Fisch & Fang 69 400
Angelwoche veckotidning 85 390
Esox 33 045
FliegenFischen 11 794
Der Fliegenfischer 17710
Petri Heil 3 500
Massa Tidpunkt Periodicitet
Grune Woche, Berlin jan arlig
boot, Diisseldorf jan

Jagd & Hund, Dortmund jan/feb
Reisen/Camping, Essen mar

Jagen & Fischen, Minchen  apr

Jagd, Leipzig sep

Det finns inte ndgon renodlad sportfiskemas-
sa i Tyskland. For tillverkare av sportfiske-
utrustning finns en massa som heter "Angeln”.

6.6.4 Sammanfattning och
marknadsmoajligheter - var hittar vi var
marknad?

Tyskland &r den storsta och tuffaste rese-
marknaden i varlden. De tyska konsumen-
terna staller hoga krav och &ar vana att fa bra
service. De senaste arens stora tyska inves-
teringar i 6stra Tyskland har anstrangt eko-
nomin och bromsat upp den privatekonomi-
ska utvecklingen, med en stagnerande rese-
marknad som féljd.

Distribution och forsaljning av fiskere-
sor sker genom specialiserade researrango-
rer. Det ar fa arrangGrer som saljer Sverige.
Information om bra fiske sker i hdg grad via
foreningar, men ocksa genom tidskrifter. Det
finns inga specialiserade massor for fiske i
Tyskland.

Inriktning

sportfiske

sportfiske

sportfiske

sportfiske

sportfiske - gaddfiske
sportfiske - flugfiske
sportfiske - flugfiske
sportfiske

Besokare Inriktning

jakt och fiske

En stor del av fiskeresorna ar egna ar-
rangemang, tillsammans med kompisar eller
med familjen. Transportmedel &r oftast bil.
Boende ar oftast stuga. Man fiskar helst gadda
och abborre. Resmal i Sverige ar foretradesvis
de sddra delarna (bilavstand).

Samstammiga reaktioner fran Tyskland
pekar mot behovet av att arbeta mer med de
tyska fiskeresearrangorerna for att etablera
fler svenska arrangemang hos dessa. Man
pekar ocks&d mot en intensivare bearbetning
av fiskeforeningar med information om fis-
kemojligheter i Sverige. "Vi maste ha klart
for oss att det ar relativt enkelt och billigt att
forsorja den organiserade fiskaren med infor-
mation, i stallet for att nd den “oorganisera-
de” genom pakostade annonskampanjer.”

Kvalitetsnivan, framfor allt pa boendet,
ar ocksa ett omrade som kraver atgarder. En
utveckling av fiskeresor till norra Sverige
kraver paket som inkluderar flygresa till pris-
nivaer som ar konkurrenskraftiga, jamfort
med arrangemang till Irland och Norge.



6.7 Storbritannien
6.7.1 Kunderoch kundbeteende

Antalet fritidsfiskare i Storbritannien upp-
skattas till ndgonstans mellan 3,3 och 4 mil-
joner. Alla som fiskar maste i princip ha en
licens, men manga fiskar utan, vilket gor det
svart att fa en klar uppfattning om det totala
antalet fiskare.

| Storbritannien delas sportfiskare upp i
tre kategorier; game anglers (bl a laxfiska-
re), sea anglers (havsfiskare) och coarse ang-
lers (fiske i sGtvatten efter annan fisk an lax-
fisk, mest mete efter vitfisk och gddda). Klubb-
medlemskap, tidskrifter, massor och fisketav-
lingar foljer denna indelning. Ungeféar half-
ten av fiskarna &r medlemmar i klubbar. In-
tresset for klubbmedlemskap &r storst bland
laxfiskare.

Intresset for laxfiske &r storre bland de
mer valbestallda, medan vitfiske ar mest ut-
brett bland vanligt folk.

De finns inga exakta uppgifter éver hur
manga fiskare som fiskar i utlandet. Den ge-
nerella uppfattningen ar att de ar ganska fa
och endast en liten del av dessa reser till
Skandinavien. Fiskeresan &r ofta en andra-
semester och framfor allt metarna, som ofta
har begransade ekonomiska resurser, ar pris-
kansliga. De vill inte aka for 1angt, de vill bo
billigt och de ar extremt kénsliga for priset
pa 6l. Man vill garna bo s& att man kan laga
mat och torka klader. P& grund av all utrust-
ning foredras biltransport, men billiga flyg-
resor kan vara ett alternativ.

Sverige uppfattas som rent, dyrt, med
underbar natur och glest befolkat. Samtidigt
ar man oséker pa produkten, man vet inte
vad som kommer att méta en, ar det nagon
som kan tala engelska, hur hittar man fram
till bra fiske i detta stora land. De som varit i
Sverige jamfor den svenska naturen med
Kanada, med skillnaden att Sverige ligger pa
vasentligt narmare hall.

For metare &r de viktigaste utlandsdesti-
nationerna Irland, Nederléanderna och Dan-

Fisketurism — en naturlig naring!

mark. Maskningsforbudet i Danmark, dvs
forbud att locka till sig fisken genom att spri-
da stora méngder bete pé fiskeplatsen - mas-
ka - har dock medverkat till en negativ atti-
tyd till Danmark hos brittiska metare. For
laxfiskare ar de viktigaste destinationerna
Ryssland, Island och Kanada. For fiske efter
stor havsfisk reser man i viss utstrackning
till icke-europeiska, exotiska destinationer.

6.7.2 Distribution och forséljning

Det finns en handfull researrangdrer som
arbetar med fiskeresor pa den brittiska mark-
naden. De viktigaste &r;

« Anglers World Holidays

» Angling Travel

* Norvista

« Travelling Together

« Kings Angling

* Anglers Abroad

* Dream Angling Holidays

» Go Fishing

* Roxton Baily Robinson

e Arthur Oglesby

* Frontiers

Av dessa hade under forra aret endast
tva, Anglers World Holidays som i forsta hand
arbetar med vitfiske, och Angling Travel, som
ar specialiserade pa laxfiske, fiskeresor till
Sverige.

Ledande arrangoOrer ar intresserade av
att sélja paketresor till Sverige, i forsta hand
inriktade mot mete, som de anser vara i
varldsklass, men ocksa avseende vitfiske,
gaddfiske och fiske efter laxartad fisk. Intres-
serade anlaggningar bor ha tillgang till ett
varierat utbud av fiskevatten med naturligt
bestand. Put & Take &r inte speciellt intres-
sant, d& man har tillgang till detta pad hem-
maplan.

Flera av arrangdrerna i Storbritannien
pekar pd marknadens och sin egen okunskap
om mojligheterna p& den svenska markna-
den. Man saknar information och man &r osa-
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Informationskanaler, massor, tidskrifter och etermedier

Tidskrift Antal nr/ar Upplaga  Inriktning

Angling Plus 12 26 500 mete

Angling times 52 75 169 fiske

Angler's amil 52 44 657 mete

Coarse Fisherman 12 27 000 mete

Improve your coarse fishing 12 73 946 mete

Let's go coarse fishing 12 45 000 mete

Improve your Sea Angling 1 31 381 havsfiske

Sea Angler 12 48 585 havsfiske

Fly-fishing and fly-tying 8 23779 laxfiske

Salmon, trout & sea trout 12 26 000 laxfiske

Stillwater Trout Angler 12 22 373 laxfiske

Trout and Salmon 12 48 463 laxfiske

Trout Fisherman 12 32 157 laxfiske

Méassa Tidpunkt Besokare  Inriktning
Angling 98, Birmingham april 30 000 fiske - mest mete
Chatsworth Angling Fair, Derbyshire = maj 26 000 mete och laxfiske
LA Game Fair, Stratfield juli 65 000 jakt och fiske

ker pa var de bra mojligheterna finns for brit-
tiska fiskare. Flera arrangorer har salt resor
till Sverige, men har upphdrt av olika anled-
ningar, framst beroende pa kvalitets- och
kommunikationsproblem.

Saval Kanada som Irland bearbetar den
brittiska marknaden mycket intensivt och Ir-
land &r marknadsledare i Storbritannien med
lang sasong, billigt fiske, bra inkvartering,
prisvarda arrangemang och hog tillganglig-
het.

6.7.3 Viktiga aktorer/organisationer

National Federation of Anglers (NFA), med
over 500 klubbar och mer an 200 000 indivi-
duella medlemmar. De ar huvudorganisation
for vitfiske och mete och har ett eget nyhets-
brev som utkommer med fem till sex hum-
mer per ar.

National Federation of Sea Anglers
(NFSA) har 550 klubbar anslutna och éver
35 000 medlemmar. De ar inriktade mot havs-
fiske.

The Salmon & Trout Association (S&TA)
med 300 klubbar och ca 100 000 medlemmar
ar laxfiskarnas organisation. Deras medlem-
mar finns 6ver hela Storbritannien och har
hittar vi fiskare med hoga inkomster och hig
frekvens utlandsresande. Eget nyhetsbrev 2
ggr per ar.

Storbritannien har ett omfattande utbud
av fisketidskrifter. Flera utkommer varje
vecka och har mycket stor upplaga. De ar tyd-
ligt inriktade mot olika segment, mete, havs-
fiske och laxfiske.



6.7.4 Sammanfattning och
marknadsméjligheter - var hittar vi var
marknad?

Den brittiska marknaden ar en idealisk
marknad for svensk fisketurism. Det finns ett
stort intresse for mete av vitfisk och for gadd-
fiske nagot som vi har god tillgdng pa. Det
finns en stor grupp laxfiskare med god eko-
nomi, marknaden &r stor - det &r manga som
fiskar, det finns minst ett dussintal duktiga
researrangoérer, varav flera tydligt uttrycker
intresse for att bygga upp kontakter med
Sverige. Av de utomnordiska marknaderna
ar den brittiska den som skapar minst sprak-
problem for oss svenskar, d&ven om engels-
maéannen sjélva ar oroliga for detta.

Den svenska naturen upplevs som en
mycket exotisk och spdnnande inramning till
fisket, men det far inte bli for vilt. Britterna
ar ett civiliserat folk som garna vill ha sall-
skap och uppskattar en 6l p& puben efter av-
slutat fiske.

Det brittiska pundet ar just nu mycket
starkt, vilket innebér att utlandssemestrar
ar billigt for engelsmannen. Detta syns ock-
sd tydligt i den generella turiststatistiken.

Fisketurism — en naturlig naring!

Anda ar kostnadsnivan viktig att halla 6go-
nen pa, framfor allt for metare som ar mera
priskénsliga. Var viktigaste konkurrent ar Ir-
land som har ett stort utbud av mycket pris-
varda arrangemang och som dessutom ligger
pa narmare hall an Sverige.

Produkter som bygger pa farjearrange-
mang till Vastsverige kan vara val si pris-
varda och resan tar inte heller sa lang tid.
De nyligen etablerade flyglinjerna fran Stans-
tead till Skavsta och Kristianstad erbjuder
intressanta mojligheter till arrangemang som
inte behdver bli sa dyra. Produkter for norra
Sverige bor utformas i nara samarbete med
de brittiska arrangodrerna. Exempel pa sada-
na produkter kan vara fly&drive-l6sningar
eller andra arrangemang som erbjuder fung-
erande och prismassigt vettiga helhetslos-
ningar for kunden.

Malgruppen i Storbritannien ar i forsta
hand specialister och darfér &r en grundfor-
utsattning for aktiviteter pa den brittiska
marknaden en utveckling av samarbete med
brittiska fiskeresearrangorer.
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6.8 Frankrike
6.8.1 Kunderoch kundbeteende

Det finns mellan 1-2 miljoner franska fiska-
re. Ungefar 100 000 adker utomlands varje ar
for att fiska, varav ca 15 000 anvander rese-
arrangorer. En liten grupp fiskar utanfor
Europa, i forsta hand i Kanada som har bli-
vit mycket populart de senaste aren (bra fis-
ke och man talar franska). Utlandsfiskandet
Okar i takt med att utlandska resmal blir mer
tillgangliga. Fransmé&nnen upplever ocksa att
det inhemska fisket blir samre.

Frankrikes ca 100 000 flugfiskare har god
ekonomi och 30% aker utomlands for att fis-
ka. Laxfiske ar omattligt populart och man
vill i forsta hand uppleva ett fornamligt fis-
ke. Allt annat kommer i andra hand. Man ar
ocksa intresserad av fiske efter gadda, 6ring
och harr. Trolling daremot &r inte intressant.

Man vill fiska nar fisket ar som béast och
aker oftast med en eller tvd kamrater. Fa-
miljen &r oftast inte med, &ven om benégen-
heten att ta med familjen 6kar. Framfor allt
vid resor norrut aker man utan familj. | den
franska researrang6ren Havas presentation
av Tjounajokk &r speciellt angivet att fruar-
na bor ldAmnas hemma!

Onskemal om boendet varierar fran enk-
la stugor till tjusiga hotell. Generellt ndjer
sig gaddfiskare med enklare standard &an
laxfiskare som garna vill ha pensionat med
matlagningen ordnad. Brdd och vin till ma-
ten, och garna mojlighet att ta en aperitiffore.
Fransméannen har senare middagsvanor an
vad som ar vanligt i Sverige och vill helst inte
ha middag fore ki 20.00.

6.8.2Distribution och forsaljning

Strukturen i séljledet i Frankrike skiljer sig
ratt avsevart fran de andra europeiska mark-
naderna. Medan man pa de flesta markna-
derna i Europa har sma fristdende resear-
rangorer for fiske, &r dessa i Frankrike del-
vis integrerade i de allra st6rsta franska re-
searrangOrerna. Utbver de etablerade rese-

arrangorerna finns ocksa ett oként antal pri-
vata aktdrer som inte har resebyralicens, men
som anda i viss man konkurrerar med de eta-
blerade arrangorerna.

De viktigaste aktérerna pa den franska mark-

naden ar

» Havas Voyages, Frankrikes storsta rese-
arrangor med 400 egna forsaljningsstéllen,
har egen avdelning for jakt och fiskeresor

e Jet Tours, stor researrangdr, med avdel-
ning for jakt och fiske

* Planet Fly Fishing, ny arrang6r (1996) spe-
cialiserad mot flugfiske

* GP Chasse et Péche

e Orchape, aldst i branschen, visst samarbe-
te med Sverige.

Havas, Jet Tours och Orchape saljer
svenska produkter.

Viktigaste konkurrent till Sverige ar Ir-
land med ett prisvart och bra utbud. Spanien,
Slovenien, Ryssland, Kanada, Tyskland och
Osterrike ar ocks& marknader av intresse for
den franske fiskaren. Kanada har genom sin
sprakgemenskap med Frankrike en viss sar-
stallning.

6.8.3 Viktiga aktdrer/organisationer

Union Nationale de la Péche (UNP), samlar
de regionala féreningarna och har ocksa en
egen tidning "le Pécheur de France”.

Conseil Supérieur de la Péche (CSP) ar
statlig myndighet for fiske och lyder under
Miljodepartementet. Intakter fran fiskekort
delas mellan UNP och CSP och beslut roran-
de fiske och milj6 fattas gemensamt av dessa
organisationer.

De viktigaste tidskrifterna for svenska
fiskeannonser &r Le Magazine des VVoyages
de Péche, La Péche et les Poissons och Plai-
sir de la Péche. Det finns en kabel-TV kanal
”Seasons” forjakt, fiske och natur med 250 000
betalande abonnenter.
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Informationskanaler, massor, tidskrifter och etermedier

Tidskrift

Le Magazine des Voyages de Péche 6
Plaisir de la Péche 6
La Péche et les Poissons

Péche en merLe Pécheur de France

Antal nr/ar

Upplaga Inriktning
28 000 aven pa Internet
50 000 flugfiske

115 000 fiskeresor

medlemstidning

Massa Tidpunkt Periodicitet Besokare  Inriktning

Péche Classique, Paris nov arlig 3-5 000 flugfiske

SAPEL, Paris _ feb udda ar 25 000 fiske

Salon nautique, Paris dec arlig allman plus fiske

Det finns ocksa nagra regionala massor med
deltagarantal som ibland kan vara storre an
SAPEL, som &r den storsta nationella mas-
san pa sportfiskeomradet. De dger rum i Cler-
mont-Ferrand i januari, i Chalons sur Saone
i maj och i Paris i mars (Salon de I'agri-
culture).

Det finns ocksa en redskapsmaéssa, ALBI,
som ar 6ppen endast for sdljare av sportfis-
keutrustning.

6.8.4 Sammanfattning och
marknadsmojligheter - var hittar vi var
marknad?

Den franska marknaden skiljer sig lite fran
ovriga europeiska marknader. Ett tydligt
markerat stort intresse for laxfiske och na-
got hogre krav gallande boende och maltider.
Forutom lax &r man intresserad av 6ring, harr

och gadda. Catch & release-fiske blir allt vik-
tigare liksom fiske pa naturliga bestand i
naturlig miljo.

Konkurrensen i flygsegmentet ar hard
fran framfor allt Irland, med priser som ib-
land ligger pa halften av de svenska. De fran-
ska researrangorerna efterlyser ocksa enga-
gemang och professionalism fran svensk sida.

Frankrike ari hog grad en researrangors-
marknad, med inrikting mot specialister.
Avstandet till Frankrike pekar mot flyg for
saval mellansverige som for norra Sverige.
Det ar bara stdra Sverige som i ndgon man
kan nas med bil, for t ex gaddfiskare som kla-
rar sina egna arrangemang. Kanske ocksa
som sommardestination for familjefiskare,
dar man kan erbjuda ett varierat utbud av
aktiviteter riktade mot familjer.
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6.9 Italien
6.9.1 Kunderoch kundbeteende

Antalet fiskare i Italien uppskattas till ca 2
miljoner. Volymen har minskat under de se-
nare aren, framst pga daligt intresse fran
ungdomen men ocksa beroende pa en samre
naturmiljo. Det finns inte ndgon klar uppfatt-
ning om hur manga som fiskar i utlandet,
men man upplever att det ar ett 6kande in-
tresse for fiske i bra miljéer utomlands, pga
fororenade vatten och dalig miljo i Italien.

De mest populdra resmalen for fiske ar
Kanada, Alaska, Kuba, Irland, Skottland, Slo-
venien, Osterrike och Skandinavien.

Bland de som fiskar utomlands ar flug-
fiske mest férekommande. Flugfiskare har
ofta god ekonomi och darigenom stdorre moj-
ligheter att fiska utomlands. Man reser med
kamrater eller med hustrun, ofta da med ett
annat par sa att fruarna kan umgas medan
mannen fiskar.

Man reser med bil till ndrliggande desti-
nationer och med flyg till langre bort liggan-

de resmal. Boendet kan variera fran stugor
till hotell och ar beroende pé ressallskap och
typ av fiske.

Man fiskar garna lax, réding, 6ring, harr
och gadda. Vid fiske utomlands sdker man
dock battre fiske efter samma arter som hem-
ma eller bra fiske efter andra arter.

6.9.2 Distribution och forsaljning

Det finns mycket fa specialiserade fiskerese-
arrangorer i Italien. PA hemmamarknaden
finns inget utbud av fiskeresor och for ut-
landsmarknaderna ar endast fa aktorer ak-
tiva.

» Evasioni, startade 1994 och saljer genom
ett 70-tal resebyraer men ocksa direkt.
Sport & Tiempo Libero hor till resebyra-
jatten Francorosso. Man distribuerar via
resebyraer och utrustningsaffarer.

« | Viaggi Prospettive

Gracitsa Fishing Club, huvudsakligen
Cuba och Kanariedarna

e Press Tour

Informationskanaler, méassor, tidskrifter och etermedier

Tidskrift Antal nr/ar  Upplaga Inriktning

Pesca in 12 46 000 fiske sotvattensfiske
Pescare 12 59 000 fiske allmént

Pesca in Mare 12 52 000 havsfiske .

Il Pescatore d'Acqua Dolce 12 76 000 Sotvattensf|§ke .
Pescare Artificiale 4 30 000 flug- och spinnfiske
Pescare Mare 12 32 000 havsfiske

La Pesca Mosca e Spinning 4 30 000 flug- och spinnfiske
Massa Tidpunkt  Periodicitet Inriktning

Al PO show, Bologna okt/nov arlig fiske och utrustning
Pesca i Pescatori, Modena mar arlig reg[onal .

Pozo Fly Festival, Brescia  arlig regional flugfiske



Evasioni och Sport & Tiempo Libero sél-
jer fiskeresor till Sverige, i forsta hand till
norra Sverige. | viss utstrdckning arrange-
rar aven fiskeklubbar och -tidningar egna
resor.

6.9.3 Viktiga aktdrer/organisationer

Federazione Italiana Pesca Sportiva e Atti-
vita Subaquee (FIPSAS), ar nationell fiske-
organisation med regionala och lokala sek-
tioner i hela Italien. Totalt har FIPSAS 300 000
medlemmar.

ARCI PESCA, AILP, Italpesca och UPS
ar organisationer som forvaltar fisket och fis-
kevatten i olika regioner i Italien.

De flesta fisketidningarna ges ut av Edi-
toriale Olimpiai Florens. P& detta forlag finns
bl a Pescare Mare, Pescare Artificiale, 1l Pes-
catore d'Acqua Dolce och Pescare.

De viktigaste tidningarna ar Pesca in,
Pescare och Il Pescatore d'Acqua Dolce.

6.9.4 Sammanfattning och
marknadsmaojligheter - var hittar vi var
marknad?

Italien ar en spannande marknad med i for-
sta hand fiskeresor via researrangdrer som
mojlighet. Sverige har konkurrensférdel mot
Norge genom en lagre prisniva. Irland erbju-
der - som vanligt - de billigaste paketen.

Fisketurism — en naturlig naring!

Norra Sverige och flygtransport &r intres-
sant for italienarna. Viktigt att kvaliteten i
de svenska produkterna stimmer med kun-
dernas onskemal.

For att hoja synligheten for de svenska
fiskemojligheterna bér samarbete utvecklas
med italienska journalister som skriver om
fiske.

6.10 Andra utlandsmarknader

Det finns sportfiskare i nastan alla lander.
Andra intressanta marknader kan vara USA,
Spanien, Kanada, Polen och Ryssland. Det
finns dock ingen anledning att idag 6ka akti-
viteterna pa ytterligare marknader utan sna-
rare bor man forsikra sig om att dstadkom-
ma bra resultat pd de marknader som beskri-
Vits ovan.
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7. Produktutveckling och entreprendrskap

Kunskapen om produkt, marknad och mark-
nadssegment utgor en nédvandig bas for ut-
veckling av kommersiellt intressanta produk-
ter. Andra viktiga egenskaper for en fisketu-
ristisk entreprendr ar kunskap om fiskere-
sursen, god forankring i det omrade dar man
verkar och naturligtvis ocksa ett gott affars-
mannaskap.

7.1 Starkare turistforetag

Ett skickligt fisketuristiskt entreprendr-
skap ar nyckeln till utveckling av fiske-
turism i Sverige. Ett skickligt entreprendr-
skap utvecklar kvaliteten i den fisketuristi-
ska upplevelsen. Entreprendren blir det nav
kring vilket boende, guider, batar och utrust-
ning snurrar. En duktig entreprendr dimen-
sionerar tillsammans med fiskevardsomradet
fisket pa ett sddant satt att resursen kan nytt-
jas pa ett langsiktigt hallbart satt. Entrepre-
néren kan enkelt informera sina kunder om
lokala forutsattningar och traditioner sa att
friktion med lokalboende och andra grupper
av fiskare minimeras.

FORETAGANDE OCH ENTREPRENORSKAP

er
. Jobb , otvsa«*”
Okade intakter n

TURISTDELEGATIONEN

Foretagandet &r en nddvandig katalysator for att skapa
intakter och jobb till bygden.
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I ekonomiska analyser pekas ofta pa att
turism skapar intéakter hos en mangd olika
aktorer i ett omrade. Saval bensinstationen
som livsmedelsaffaren tjanar pengar pa tu-
rismen. Detta leder till att vi far bensinsta-
tioner och livsmedelsaffarer med hogre kva-
litet och stabilare ekonomi. Men det skapar
inte direkt nagra forutsattningar for en
hogre kvalitet i sjalva den fisketuristi-
skaprodukten - som ofta ar sjalva orsa-
ken till turistens besok pa platsen. Nar
butiker eller skolor i glesbygd laggs ner ar
det den lokala efterfragan som sviktar sna-
rare &n den turistiska. Nytt turistiskt fore-
tagande tillfor en starkare lokal efterfragan
i sddana omraden.

Ett tydligare foretagsekonomiskt fokus
pa sjalva fisketurismforetaget vore 6nskvart.
Det ar det lokala foretagets formaga att
producera upplevelser som gar att ta be-
talt fér som &r motorn i den utveckling
som sa smaningom genererar intakter,
sysselséttning, ldnsamhet, nyajobb och
mojlighet for lokalbefolkningen att bo
kvar i omradet. De turistframjande organi-
sationerna skall koncentrera sina resurser pa
att stodja utvecklingen av just detta foretag-
ande.

7.2 Mer intakter till bygden

Idag staller fisketuristen ofta hogre krav pa
produktinnehall och service 4n bara en pas-
siv forsaljning av fiskekort. Samtidigt stéller
bygden och dgarna hdgre krav pa ekonomiskt
utbyte for att avstd nagot av sitt traditionel-
la fiske till fisketurister. En fisketurism som
inte lamnar nagra synliga ekonomiska
effekter i bygden kommer inte att skapa
en bra grund for en positiv instéallning
fran lokalbefolkningens sida.

Ett framgangsrikt fisketuristiskt projekt
kraver ocksa helt andra ekonomiska resur-
ser an tidigare. Investeringarna ar storre och
kraven pa rantabilitet har 6kat eller kommer
att oka. Ekonomiskt starka och stabila en-



treprenérer som tror pa sin affarsid, ar en for-
utsattning for att Sverige pa sikt skall lyckas
med att fa fisketurismen etablerad som na-
ring.

7.3 Turism i ett naringsperspektiv ar
forflyttad konsumtion

Turism beskrivs ibland som forflyttad kon-
sumtion, dvs konsumtion som skulle ha &gt
rum pa annan plats, men som nu ager rum
har. Det blir darfor turistomradets forméaga
att dra till sig konsumtion - fran andra om-
raden eller andra lander - som kommer att
vara helt utslagsgivande for omradets fram-
gang.

Fordelningen av turistens utlagg maste
forandras s att en storre del av utlaggen
hamnar i sjalva fiskeomradet.

Fiskevardsomrédets - agarnas - roll i
denna utvecklingsprocess ar mycket vasent-
lig. Varje ingrepp i rddande ordning
maste kunna motiveras och accepteras
av de som ar agare och ofta &ven bruka-
re av resursen. Ett nara och fortroendefullt
samarbete mellan entreprendr och FVVO &r en
viktig grund for en framgangsrik utveckling.

Fiskevardsomradet ar knappast sjalv den
naturlige entreprenéren. Men kan naturligt-
vis vara det i sarskilda fall, t ex nar omradet
bestar av ett fatal delagare, vilka redan fran
boérjan ar dverens om vad som behover goras
och dessutom har egen kompetens eller till-
gang till sdidan som kan bista vid utveckling-
en - och inte minst har de ekonomiska forut-
sattningarna.

I annat fall ar ett arrende eller ett sepa-
rat bolag/kooperativ/ekonomisk forening san-
nolikt att foredra. Konstruktionen maste i
varje fall medge en mdjlighet for &garna och
bygden att fa ett ekonomiskt intressant ut-
byte av verksamheten. Fiskekortsintakterna
utgor i detta sammanhang en liten del av tu-
ristens totala utlagg. Det &r snarare utlédgg
for boende, mat, guider, batar och tilloehor
som &r intressanta att styra till sjalva fiske-
omradet. Detta resonemang leder ocksa till

Fisketurism - en naturlig naring!

Kundens hemvist

Kundens hemvist

Fiskeomrade

Fiskeomrade

TURISTDELEGATIONEN

Fordelning av intakter.

att intakterna fran fiskekortsforsaljning aven
i fortsattningen bor kunna reserveras for fis-
kevardande atgarder.

For de vattenomraden dar handred-
skapsfisket ar fritt géller delvis andra forut-
sattningar. Initiativkraften och viljan att ut-
veckla fisketurismen tycks i stort sett sak-
nas inom dessa omraden. Det &r inte manga
som k&nner ansvar foér resursen och dess moj-
ligheter. Det &ar fa som vill riskera kapital och
kraft pa att utveckla fisketurismen, nar den
kannetecknas av sa osédkra forutsattningar
som i landets kustomraden och de stora sj6-
arna. Det finns dock undantag, som t ex trol-
lingfiskeomraden pa platser med goda forut-
sattningar for riktat fiske framfor allt efter
lax och oring. | dessa omraden dar intakter
fran fiskekortsforsaljning inte finns att tillga
far fiskevarden l6sas med annan finansiering.

Det finns dock i princip inget hinder for
likartade fiskeentreprendriella arrangemang
i kustomradena som i insjovattnen. Ett an-
tal intresserade parter som forfogar 6ver
sammanhangande vattenomraden kan
naturligtvis redan idag bilda en ekono-
misk forening for fisketuristisk utveck-
ling i ett sAdant gemensamt omrade.
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Intakterna kommer att se likadana ut som i
insjovattnet, med undantag for intakten fran
fiskekortsforsaljningen. Denna gar dock dven
i insjovattnen idag huvudsakligen till fiske-
vard.

Det kommer trots detta att vara svart att
uppbéda nagon storre entusiasm frén lokal-
befolkningens sida s& lAnge som man inte ser
nagon tydlig roll for sig sjalv i den pagaende
utvecklingen. Fiskevarden och fiskekortsfor-
saljningen blir har viktiga symbolfragor som
pa nagot satt maste finna en gemensam lGs-
ning, om man skall kunna fa till stand ut-
veckling som bygger pa lokal medverkan.

7.4 Anlaggningar okar tillgangligheten

Resursstarka fiskecamper eller fiskecentra
med goda mdjligheter till radgivning, service
och bokning av aktiviteter kommer att vara
viktiga stodjepunkter for den framtida ut-
vecklingen. Det &r bara de allra mest erfar-
na fisketuristerna med god lokalkunskap som
klarar sig helt sjalva. Alla andra ar mer eller
mindre beroende av att fa hjalp av kunniga
och serviceinriktade personer pa plats.

Fiskecampen, som kan vara en gard, en
stugby, ett vandrarhem, ett hotell eller en
campingplats, blir darigenom en viktig for-
utsattning for okad tillganglighet till fis-
ke, naturupplevelser och till den lokala kul-
turen. Fisketuristen &r en person "som har
sin kultur i naturen”.

7.5 Checklista for fisketurismentreprendrer

¢ Analys av marknad, kunder och konkur-
renter.

« Kartlaggning av tillgéngliga resurser; fisk,
vatten, lokaler, personal.

* Analys av planlédget; kommunala 6versikts-
planen (KOP), naturresurslagen (NRL),
plan- och bygglagen (PBL) - de tva senare
ingdr numera i Miljébalken — m m.

« Ekonomi; budget och finansiering.

 Vision, malformulering och affarsidé.

» Avtal med samarbetspartners; transporto-
rer, finansiarer, mark- och vattenagare.

 Produkt, innehall och kvalitet.

e Plan for marknadsféring, distribution och
forsaljning.

7.6.1 Analys av marknad, kunder och
konkurrenter

Utvecklingen av en fisketuristisk verksam-
het maste foregds av en analys enligt t ex
ovanstdende forslag. For att nd fram till en
konkurrenskraftig produkt krévs ett gediget
forarbete och ocksd kunskaper i foretagsled-
ning och foretagsekonomi. VVerksamheten
maste vara starkare marknadsorienterad och
inte fullt sd produktorienterad som hittills
oftast varit fallet.

En analys av efterfradgan och konkurrens-
situationen &r ett nddvandigt led i produkt-
utvecklingsprocessen.

« Finns det ndgon efterfradgan av fisketurist-
foretagets produkt?

e Hur ser kundstrukturen ut?

« Ar det flugfiskaren eller ndgon annan spe-
cialist?

« Ar det spinnfiskaren, metaren eller ar det
den breda gruppen allmant intresserade el-
ler familjefiskare som foretaget vénder sig till
med ett intressant och anpassat fiske?

« Ar det en kategori eller flera i kombina-
tion?

Manga fiskande soker ett fiske i en orord
milj6. Andra grupper ser garna att fisket &ar
tillrattalagt sa langt som majligt och att ser-
vicegraden &r hdg i frdga om mat och boende.

Specialisten soker ofta en fiskeprodukt
som i sin helhet ar anpassad just till fiske.
Detta kan avsefisket i sig, boendet eller moj-
lighet att umgas med andra fiskare i en miljo
med fiskeatmosfar.

Servicenivan for mat och boende ar be-
roende av den enskilde géastens eller grup-
pens dnskemal. En familj har andra krav an



en enskild fiskare. Utlandska fiskare har ofta
andra krav an "di svenske”. Den rdda stugan
med sjalvhushall vid sjon med tillgang till bat
ar manga familjers onskemal.

I undersdkningar i svenska kortfiskeom-
rdden som refererats i kapitel 6 har 6nske-
mal framforts om "after-fishing”. Med andra
ord - det ar dags att komplettera den nuva-
rande fiskeprodukten med arrangemang som
gynnar och utvecklar den sociala delen av fis-
ket.

I friga om satsningar pa utlandsmark-
nader kravs att sarskilda hansyn tas till de
speciella krav som fisketurister fran andra
lander staller. | flera lander borjar t ex Catch
& Release-fiske (den fangade fisken sétts le-
vande tillbaka i vattnet) bli mer och mer van-
ligt, vilket innebar att de utlandska fiskare-
na faktiskt fiskar mer resurssnalt an vi sjal-
va gor.

7.6.2 Kartlaggning av tillgangliga resurser; fisk,
vatten, lokaler, personal

Det ar viktigt att redan fran borjan klarlag-
gavilka som ar fiskerattsagare och hur dessa
ar organiserade. Organisationsgraden bland
fiskerattsdgarna i landets insjovatten ar be-
tydligt hogre idag an for 10-20 ar sedan.
Manga ar organiserade i fiskevardsomraden
(FVO) och ocksa engagerade i utveckling av
fisketurism. Varje fisketuristisk satsning bor
foregas av en noggrann bedémning rérande
det mdjliga resursuttaget.

7.6.3 Analys av planlaget; kommunal
Oversiktsplan, miljobalken m m

Initiativ till utveckling bér uppmuntras och
hanteras pa ett sddant satt att foretradare
for olika intressen far framfora sina synpunk-
ter under planeringsprocessen. Kommuner
och lansstyrelser har har en viktig arbetsupp-
gift att tillsammans med berérda parter star-
ta och underhalla en sddan process.

Tank alltid pa att de narboende, oavsett
vilken viag man valjer, vill behalla en del av
sina traditionella fiskevatten. Planera sa att
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konflikter mellan de narboende och fisketur-
ismens utdvare undviks - segementera hem-
mamarknaden — och utveckla fiskemgjlighe-
terna darefter.

7.6.4 Ekonomi; budget och finansiering

Grundforutsattningarna for budgetering av
en fisketuristisk satsning skiljer sig inte fran
andra typer av satsningar. Budgeten maste
bygga pa realistiska forutsattningar betraf-
fande marknadens volym och utveckling, lik-
som pa projektets férmaga att konkurrera
med andra likartade projekt. Sarskilt viktigt
ar att langsiktigt sakra tillgangen till fiske
av god kvalitet och ocksa till Iangsiktig finan-
siering for verksamheten. En del finansie-
ringskallor kommer endast i fraga for vissa
delar av verksamheten; EU-medel, fiske-
vardsmedel och regionala medel.

Nar det galler prissattningen ar det hela
upplevelsen eller hela vistelsen inom ett visst
fiskeomrade som bor utgora grunden. Med en
sddan utgangspunkt blir priset pa enskilda
komponenter, t ex fiskekortet, mindre viktigt.
Det ar primart hela upplevelsen, hela produk-
ten, som kostar och som skall ge ekonomisk
tackning till produktens alla delar.

7.6.5 Vision, malformulering och affarsidé

Det ar viktigt for ett foretag att det finns en
klar malsattning for verksamheten. | en in-
ledande diskussion bér darfor sjalvklart en
overgripande malsattning eller vision finnas
med.

7.6.6 Avtal med samarbetspartners;
transportorer, finansiarer, mark- och
vattenagare

Under ett uppbyggnadsskede ar det viktigt
att traffa nédvandiga avtal med olika intres-
senter i de delar som foretaget sjalv inte for-
fogar 6ver, men som &r tankta att inga i den
kompletta produkten. Avtalen ar darfor en
viktig del i utvecklingsprocessen. Dar klar-
laggs vem som ansvarar for de olika delarna
i den slutliga produkten.
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Utveckling av fisketuristiska projekt
inom omraden med fritt handredskapsfiske
kraver att sarskild hansyn tas till traditio-
ner och olika intressen jamfort med vad som
galler i fraga om fiske pa enskilt vatten i in-
landet.

Transportfragorna har haft en tendens
att hamna i skymundan vid analysen av for-
utsattningarna for fisketuristiska projekt.
Nar tiden for manga manniskor ar den mest
knappa resursen prioriteras omraden med
hog tillganglighet och lag transportkostnad.
For att driva fisketuristiska projekt for ut-
landska marknader i norra Sverige kravs
fungerande flygtransporter. Sverige, med sin
glesa turistiska struktur, kan troligtvis vara
mycket lampligt for s k Fly & Drive- eller
Train & Drive-lésningar.

7.6.7 Produkt, innehall och kvalitet

Det ar inte alltid nodvandigt att upplata alla
fiskevatten inom ett visst fiskeomrade. Om
manga fiskevatten ingar i ett storre vatten-
omrade, administrerat av ett FVO eller an-
nan agare, ar det sannolikt en fordel att dif-
ferentiera utbudet - att géra utbudet mer till-
gangligt och spannande. Det tar lang tid for
en fiskare att lara sig ett fiskeomrade, sar-
skilt om fiskeguide inte ar tillganglig. Ar allt-
for manga vatten upplatna kan fiskaren kan-
na sig frustrerad 6ver att inte hinna fiska i
alla.

Det ligger darfoér nara till hands att va-
riera fiskemajligheterna efter fisketuristens
onskemal. En sadan utveckling kan samti-
digt ocksd underlatta hansynstagandet till de
narboende, genom t ex formanlig prisdiffe-
rentiering.

Fiskeservice handlar om olika atgarder i
eller i direkt anslutning till fiskevattnen. Det
handlar ocksa om information betraffande
forutsattningarna for fiske; kartor, artsam-
mansattning, fiskemetoder och fisketider,
minimimatt pa fisken m m. Det kan ocksa
handla om parkeringplatser och andra ar-

rangemang pa land, batuthyrning, batram-
per, arrangerade fisketurer eller forslag till
egna fisketurer, tillgang till fiskeguider och
fiskevardar.

Den del av fisketurismprodukten som
ar minst utvecklad i vart land ar mottag-
ningsservicens uppbyggnad och innehall. |
takt med att fisket far en bredare publik, en
publik som kanske inte &r sa van vid att um-
gas med naturen och darfor inte heller har
den ndédvandiga kunskapen blir mottagnings-
servicen allt viktigare. En t6kad internatio-
nalisering bidrar naturligtvis ocksa till att
kraven pa en mer kvalificerad mottagnings-
service oOkar. Ett viktigt moment i mottag-
ningsservicen ar att arrangodren informerar
sina gaster om gallande fiskeregler, saker-
hetsforeskrifter m m.

For de fiskare som ar pd semester till-
sammans med sin familj &r kompletterande
aktiviteter nbdvandiga. Detta kan handla om
allt frén sol och bad till stadsbes6k med shop-
ping eller svamp- och béarplockning. For fa-
miljefiskaren ar det ofta det totala utbudet i
omradet som avgor valet av destination.

Exempel pd anpassningar till kundens
behov ar; genertsa Oppettider, servicekans-
la, kompetenta medarbetare, semesteruttag
under ldgsasong, mojligheter till forfrisknin-
gar och inkdp av utrustning. Sadana anpass-
ningar bidrar till att htja omradets status
genom att ocksa tillgodose en del av den soci-
ala sidan av fisket; att diskutera redskapsval,
inte minst flugmonster och bindning av flu-
gor. Ortens flugmonster ar ofta eftertrakta-
de.

7.6.9 Plan for marknadsféring, distribution och
forséljning

Turism karakteriseras av sméaféretagande.
En av turismens manga paradoxer ar att till
skillnad fran annat smaféretagande finns
kunderna oftast pa langt eller mycket langt
avstand fran turistforetaget. Det ar f turist-
foretag som har resurser eller tillréacklig kun-



skap om marknader eller marknadssegment
for att sjalva klara marknadsféring, distribu-
tion och forséljning. Det ar darfor mycket vik-
tigt for en entreprenér att tidigt i processen
ha en klar uppfattning om vem som skall bli
hans kund och att etablera kontakter med
samarbetsparters som har goda kundkontak-
ter och distributionskanaler. IT-16sningar
som t ex hemsidor kan vara ett bra komple-
ment till annan marknadsféring, men man
bdr noga diskutera detta med sina samarbets-
partners, sa att det inte uppstar ndgon oklar-
het om hur och av vem den aktuella markna-
den ska bearbetas.

Den specialiserade fisketuristen nas
lattast genom researrangorer som ar inrik-
tade mot dessa kundsegment. Det ar viktigt
att synas i arrangorernas kataloger. Det firms
ganska manga researrangérer som ar inrik-

Foto: Martin Engstrom
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tade pa fisketurism i de flesta landerna i
Europa, medan utbudet av sadana arrango-
rer pa den svenska hemmamarknaden &r
mera begransat. Specialisterna ar en viktig
malgrupp, inte minst genom sin funktion som
stilbildare eller trendsetters for andra fiska-
re.

Familjefiskaren efterfragar ett breda-
re utbud av aktiviteter for sig sjalv och sin
familj. Detta kan handla om andra naturre-
laterade verksamheter som paddling, ridning
eller cykling, men ocksad om shopping eller
museibesok. Nar det galler att nd familjefis-
kare &r destinations-marknadsforing ett batt-
re verktyg an specialiserade researrangorer.
Man ar da som fisketurismentreprenodr med
och séljer hela sin destination med dess hela
utbud och det &r den samlade styrkan i utbu-
det som séljer destinationen.

Al
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8. Fisketurismens samhallsvarde

8.1. Det nationalekonomiska perspektivet

Olika naringsgrenars ekonomiska betydelse
anges ofta med matt hamtade ur nationalra-
kenskaperna, dvs produktionsvarde och for-
adlingsvarde (produktionsvardet minus var-
det av de insatsvaror som har kopts fran an-
dra néringsgrenar). Nationalrdkenskaperna
har emellertid vissa begréansningar som ofta
inte spelar sa stor roll men som &ar kritiska
nar det galler att bedéma sportfisketurismens
samhallsekonomiska betydelse. En sddan ar
att réakenskaperna enbart inkluderar varor
som ar marknadsprissatta. Det innebar att
miljotillgdngar som tillhandahélls som fria
nyttigheter inte inkluderas. Detta galler dar-
for t ex vardet av det fria handredskapsfis-
ket.

Aven kortfisket kan ha liknande problem
i den utstrdckning som kortpriserna inte
egentligen ar marknadspriser utan ar admi-
nistrativt bestdmda. En andra begransning
ar att sektorsindelningen i nationalrdkenska-
perna ar ratt alderstigen. Branschindelninga-
rna for tjanstebranscher ar grova. Turistnéa-

Allmanningens tragedi

Kostnad

Vinst
Vinst

Intakt

Fisketimmar
TURISTDELEGATIONEN

I figuren balanserar kostnad och intakt i en punkt dar
vinsten ar noll, dvs nar det inte finns nagra restriktioner
fiskar man tills Bsket blir daligt.
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ringen hamnar dessutom mellan stolarna, dvs
den bestar av delar av flera olika branscher.
Ett sarskilt problem nar det galler sportfis-
keturism &r om definitionen av branschen
bara ska ta hansyn till turisternas direkta ut-
gifter i samband med en fiskeresa eller om
man ocksa skall inkludera utgifter for egen
utrustning, bat, fritidshus osv. Ett ytterliga-
re problem ar att urskilja sportfiskets andel
av turistbranschen. Fér manga turister arju
fiske bara en av flera syften med en resa, sé
hur stor del av hela utgiften for resan bor man
tillmata just detta syfte?

I Sverige har vi sedan en tid séarskilda
nationalrakenskaper for turistnaringen. En-
ligt dessa uppgick tu-
ristnéaringens andel
av BNP ar 1996 till
3,3 procent. Nagot
underlag foér att be-
rékna sportfisketu-
rismens andel av det-
ta har vi dock inte
idag. Daremot har vi genom de undersdkning-
ar Fiskeriverket och SCB har genomfort en
bild av vardet av den inhemska konsumtion
som &r kopplad till sportfiske. Bara en del av
denna konsumtion hér dock samman med tu-
rism. A andra sidan saknas i dessa siffror
vardet av utldandska besdkares konsumtion.

Utgangspunkten for den samhéllsekono-
miska varderingen av sportfiske ar sportfis-
karnas egen vardering av fisket, dvs det som
brukar kallas betalningsviljan. Nettovardet
for sportfiskarna brukar bendmnas konsu-
mentdverskott. Detta utgors av skillnaden
mellan betalningsviljan och vad konsumen-
terna, har alltsa sportfiskarna, faktiskt be-
talar. Ur deras synpunkt ar det naturligtvis
en fordel om kostnaden ar sa 1dg som majlig.
Det innebéar att dven nyttigheter som inte
prissatts, eller ar underprissatta, kan ha ett
hogt samhéllsekonomiskt véarde. | de studier
som har gjorts av véardet av sportfiske ar det
ofta detta konsumentdverskott man har for-

L&s mera om
turismen i national-
rakenskaperna

pa www.tourist.se
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sOkt méata. Man maéter detta antingen direkt
genom enkatfragor, eller indirekt genom att
studera hur efterfrdgan pa sportfiske paver-
kas av kostnader for resa eller fiskekort. P&
andra sidan Atlanten har manga sddana stu-
dier genomforts. Ett typiskt resultat ar att
konsumentoverskottet uppgar till mellan 20
och 30 dollar per fiskedag. | Sverige finns en
studie av Silvander som galler fiske i kust-
vatten och som uppskattar konsumentover-
skottet till cirka 55 kronor per fisketillfalle.
Har inkluderas naturligtvis till storsta del
hemmafiske, s& det ar troligt att man bor
anvanda belopp som ligger ndrmare den ame-
rikanska nivan for fisketurister.

For en allsidig vardering maste man éven
se fisket i producenternas perspektiv. Nar
man ska gora en vardering av utlandska tu-
ristbesok ar det vanligen detta som har storst
intresse. FOrjust denna kategori turister kan
man i producentdverskottet ofta inte bara
rakna in vérdet i produktionsiedet i olika fo-
retag utan aven de skatteinkomster som ge-
nereras. For utlandska besdkare &ar det, till
skillnad fran for svenskarna, inte sa troligt
att dessa skattebetalningar skulle ha flutit
in p& ndgot annat satt om inte fisket varit.

Utgangspunkten for att berédkna produ-
centdverskottet ar turisternas faktiska utgif-
ter som ju omvandlas till inkomster for fore-
tagen och den offentliga sektorn. Producent-
Overskottet ar emellertid ett netto efter av-
drag av rorliga kostnader, dvs ett tdcknings-
bidrag. Detta beror darfor pa vilka kostna-
der som kan rdknas som rorliga och vilka som
ar fasta. En turist som under lagsasong bor
pa ett hotell som andé& halls 6ppet ger troli-
gen ett hogt tdckningsbidrag. Om det dére-
mot &r s& att man haller hotellet 6ppet, och
maste engagera personal, enbart for detta
blir kalkylen naturligtvis mindre férmanlig.
Av samma skal kan turism i en region och
vid en tidpunkt da det rader hég arbetslds-
het ge ett hégt netto om den skapar jobb for
personer som annars skulle varit arbetsl6sa,
men ett 1agt netto om den leder till att perso-
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ner som annars skulle varit helarssysselsat-
ta fastnar i sésongsjobb. Grundregeln ar allt-
sd att fisketurismens lI6nsamhet ur samhalls-
ekonomisk synpunkt i hdg grad beror av i vil-
ken grad den kan bidra till ett samutnyttjan-
de av resurser.

Fisketurismens betydelse bér naturligt-
vis inte bara bedémas pa nationell niva utan
aven regionalt. Turismen har ett sarskilt var-
de om den kan bidra till inkomster och sys-
selsattning i bygder dar underlaget for arbe-
te och boséattning ar sma. Ur denna synpunkt
har det darfor stort intresse om sportfisketu-
rismen kombineras med andra verksamhe-
ter, t ex stuguthyrning, restauranger och an-
dra aktiviteter, eller om det bedrivs separat.

Fisketurismens varde kan &ven ses ur fo-
retagsekonomisk eller kommunfinansiell syn-
vinkel. Har ar det naturligtvis inte turister-
nas hela utgift som &r av intresse utan bara
de betalningar som berér foretaget eller kom-
munen.

8.2. Samhéallsekonomiska forutsattningar
for fisketurism

I rapporten om "Samhallsekonomiska forut-
sattningar for att utveckla sportfisketurism
i Sverige” (B. Finn: Working paper fr&n CTS
1997:5) stélls bl a foljande fragor:

Kan sportfisketurism utvecklas till en na-
ringsgren som tillfor den svenska fiskeresur-
sen ett hogt foradlingsvarde?

Vilka ar egentligen vara komparativa for-
delar néar det géller sportfisketurism?

Vilka fiskarter och vilka aktiviteter &r mest
intressanta ?
Vad vet vi om foradlingsvardets storlek?

Ur rapporten citeras:

"1 debatterna férekommer ofta en logisk
konflikt i form av 6nskemalen om 6kade in-
takter och Okat antal arbetstillfallen genom
utveckling av sportfisketurism och & andra
sidan oviljan att kommersialisera och dess-
utom avsta fran eget fiske. Har tvingas vi
konstatera att man kan inte bade &ata upp
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kakan och ha den kvar. Med andra ord, vill
man utveckla en l6nsam sportfisketurism sa
maste detta till del ske pa bekostnad av an-
nat fiske och naturens relativa ordrdhet.”

Forfattaren definierar och forklarar oli-
ka samhallsekonomiska varden, talar om di-
rekta effekter av en verksamhet jamte de s k
multiplikatoreffekterna och berdr de miss-
uppfattningar som ar knutna till detta be-
grepp. Under rubriken "Sportfiskets betydel-
se for landets ekonomi” redovisas de betydel-
sefulla skillnader som finns mellan ett fiske-
kortsfiske och ett fritt fiske.

Det gors ocksa en jamforelse mellan ett
fiske utdvat av svenskar i Sverige och ett fis-
ke utbvat i Sverige av tillresande fisketuris-
ter. Vad betyder i det forra fallet fiske och
konsumtion av andra nyttigheterjamfort med
vad det betyder i det senare fallet? Finn’s slut-
sats ar att det frdn nationalekonomiska ut-
gangspunkter ar sarskilt intressant att ut-
veckla utlandsturismen. Det samhallsekono-
miska vardet bli stoérre for landet om fiske-
turisten kommer utifrén och reser till Sverige
an om en svensk fisketurist reser i Sverige
forutsatt att ingen s k uttrangning sker. Hans
rad ar att genom marknadsféring och utveck-
ling av utbudet ytterligare 6ka attraktivite-
ten av den svenska fisketuristiska produk-
ten.

Sverige har komparativa fordelarjamfort
med flera av de lander som representerar
huvudutbudet av fisketurism i Europa. Sa-
dana ar bl a orord natur, manga fiskevatten,
rik tillgdng pa fisk av flera olika arter och
tillgang till varierat fiske. Samtidigt har vi
ocksad s k komparativa nackdelar i form av
kallt klimat, svagheter i transportsystemen
fran viktiga huvudmarknader, myggplagan,
priser pd symbolvaror som t ex 6l, brist pa
anpassat boende och svag l6énsamhet.

Finn anfor ocksa foljande:
"Nar man besker kommuner och diskuterar
fiske och fiskevard méter man ofta en brist

pa professionalism och kunskaper om turist-
fiskets forutsattningar. Det forefaller som om
man pad manga hall tror att det racker med
att sélja fiskekort till ett antal sjoar dar det
enligt uppgift skall finnas vissa fiskarter och
sedan hoppas att sportfiskaren i fraga sjalv
ser till att han far fisk. Detta har eventuellt
vissa majlighteter att lyckas sa lange vi har
att gora med svenska fiskare, men sa snart
vi far utlandska besokare blir riskerna for
misslyckanden stora”.

Finn anser att det finns nagra allvarliga
begransningar, som gor att man bor under-
s6ka majliga utfall av turismsatsningar myck-
et noggrant innan investeringar gors.

Han menar ocksa att satsningar pa fis-
keturism borde kunna prioriteras framfor
manga andra typer av turistsatsningar. En-
ligt arbetsgruppens mening har Finn med
dessa ord traffat huvudet pa spiken och det
ar gruppens férhoppning att gruppens rikt-
linjer for utveckling skall leda utvecklingen i
en helt annan riktning &n hittills genom att
skapa forutséattningar for en utveckling och
anpassning av fisketurimen till marknaden
och en kraftfull marknadsféring genom en
kunnig organisation.

8.3 Nagra exempel

Fisketurismens samhéllsekonomiska effekter
ar ofullstandigt belysta i Sverige, varfor det
redan nu betonas vikten av att férdjupade,
vetenskapligt genomférda undersdkningar av
fisketurismens ekonomiska betydelse/inver-
kan kommer till stdnd med inriktning pa
samhéllsekonomin, regionen och lokalt res-
pektive enskilda fisketurismprojekt.

De undersodkningar som gjorts bygger
ofta pa olika forutsattningar och metodik,
vilket forsvarar mojligheterna att dra allman-
giltiga slutsatser. | det foljande gors darfor
inget forsok till generell syntes; vi ndjer oss
har med att oversiktligt referera ett antal
“case studies”.



Samtidigt kan det dock konstateras, att
det framfor allt internationellt finns ett be-
tydande vetande som tydligt visar att fiske-
turismen har stor ekonomisk betydelse. Det-
ta vetande borde ha inneburit att man mera
allmant i samhaéllsutvecklingen saval i debat-
ten som i praktiskt handlande, redan tiller-
kant fisketurismen dess roll som faktisk né-
ring. Arbetsgruppen anser vidare att fis-
keturismens betydelse kommer att oka
och bl a resultera i nya arbetstillfallen.
En saddan utveckling forutsatter dock en
resurspolitik som medger att fiskresur-
sen kan nyttjas for fisketurism och att
den ej reserveras for annat bruk.

8.3.1 Understkningar

Ett i sammanhanget stort problem &r, att
knappast nagra relevanta undersokningar
belyser fisketurismens ekonomi annat &n i
laxalvar. Detta forhallande speglas ocksa i
foljande exempel fran nagra olika lander.

Kanada

Undersokningar av bl a Toumi och Talhelm
pa 1980-talet visade att sportfiskarna spen-
derade miljardbelopp pa sitt fiske och att for-
surningen av sjoar och vattendrag ledde till
mangmiljonforluster i form av forlorat eller
reducerat sportfiske.

Skottland

Studier rorande framst laxfiske i floderna
Spey och Tay har visat att en dags fiske ge-
nomsnittligt var forknippad med en utgift av
880-1 170 kronor. De totala utlaggen for
sportfiske efter lax i Skottland berdknades
vara ca 500 miljoner kronor. Det har vidare
uppskattats, att sportfisket genererar 3 360
heltidsarbeten arligen.

Utredningen "Lax - en utredning betraf-
fande forutsattningarna for det svenska lax-
fisket” (DsJo 1984:5) anger bl a foljande ro-
rande det skotska laxfisket: "Antalet turist-
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ande sportfiskare utgjorde 2% av den totala
turiststrommen (13 miljoner) till Skottland,
men svarade for ca 20% av den skotska tu-
ristnaringens intékter. En stor del av laxfis-
kevattnen ar privatagda - 89% av antalet spo6-
fisketillfallen bedrevs i privatagda vatten.

I huvudsak ar dessa vatten upplatna for
kortfiske. Ett dagsfiskekort kostade mellan
20-550 svenska kronor. Totalt inbringade fis-
kekorten 410 miljoner kr, vilket motsvarade
25% av sportfiskarenas totala kostnader for
sitt laxfiske......... Sportfisket efter lax svara-
de for 97% av det totala skotska laxfiskets
omsattning - men tog bara 15% av laxfang-
sten. Yrkesfisket svarade sdledes for 3% av
omsattningen och 85% av fangsten......... An-
dra skotska undersdkningar av inkomster
fran laxfiskande turister betonar hotellindu-
strins inkomster, som skattades vara 30 gang-
er fangstvardet pa den lax turisterna landa-
de. Skattningen tycks nadgot hog men indike-
rar i alla fall laxfiskets betydelse for lokal sys-
selsattning.”

Island

Pa Island beraknades ar 1984 en spofangad
lax motsvara ett varde av ca 1 900 kronor.
Det islandska sportfisket efter lax ar 1990
uppgavs enligt North Atlantic Salmon Con-
servation Organization (NASCO) omsatta
totalt 150-200 miljoner kronor.

Norge
I Norge genomfoérs kontinuerligt studier for
att berdkna vardet av miljoinsatser av typen
kalkning av sjoar och vattendrag. Sportfis-
kets varde har i sddana sammanhang berak-
nats for flera alvar och uppgar till miljonbe-
lopp. FOr Gaula har det beraknats till 17,2
miljoner kronor, for Vikedalselva till 0,7-1,
for Storelvatill 0,7-0,9 och for Audna till 0,6
miljoner kronor.

Vardet av sportfisket i de norska vatten-
dragen &r relativt lika de man finner i Skott-
land.
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Sverige

I Sverige har endast ett fatal undersokning-
ar gjorts rorande fritidsfiskets varde. Det
befintliga materialet visar emellertid att fri-
tidsfisket har stor omfattning i vart land.

I "Fritidsfiske 90" visas att fritidsfisket
(sport- och husbehovsfisket) har en omsatt-
ning pa ca 2 miljarder kronor 1989, exklusi-
ve vardet av batar, husvagnar, sommarstu-
gor etc. FaAngsten uppgick till mellan 34 000
och 53 000 ton, motsvarande ungeféarligen 1/
6 av den totala kommersiella fangsten sam-
ma ar.

Undersokningen upprepades ar 1995. Av
denna senare rapport ("Sport- och husbehovs-
fiske 1995 - En undersdkning om svenskar-
nas fiskevanor”) framgar bl a, att man spen-
derat drygt 4 200 miljoner kronor pa sitt fri-
tidsfiske. Summan fordelas pa l6pande utlagg
med ca 2 800 miljoner kronor och investering-
ar med ca 1 500 miljoner kronor (denna post
ingick ¢j i den tidigare studien). Av de I6pan-
de utgifterna svarar fiskekort och andra fis-
keavgifter for i sammanhanget blygsamma
drygt 250 miljoner kronor, dvs mindre &n 10%
av de totala utlaggen.

Ur socio-ekonomisk synvinkel har betyd-
ligt mer kunskap inhamtats betraffande
sportfisket och fisketurismen &n pa det na-
tionalekonomiska omradet. Det ar val doku-
menterat att sportfisket skapar arbetstillfal-
len, medverkar till att behalla en levande
landsbygd och &r en fritidsaktivitet med spe-
ciellt stor social betydelse i termer av forbéatt-
rad livskvalitet och allman héalsa, sarskilt
bland barn, éldre och handikappade (Norling
1985: "Sportfiske for alla”, 1994: "Barn och
ungdomars fiske”).

Undersokningar har ocksa gjorts for att
beskriva de lokala och regionala ekonomiska
effekterna av fisketurism.

Alvkarlebyundersokningen
Undersokningen utférdes av lansstyrelsen i
Uppsala lan och avser lax- och havsoéringfis-

ket i Dalalven vid Alvkarleby ar 1983. Den
gav bl a foljande resultat. Sportfisket omsat-
te totalt ca 4,7 miljoner kronor och generera-
de 10 helérsarbeten. Omsattningen fordela-
des pa fiskekort med 10,9%, resor (endast
bensin) 30,9%, logi 7,3%, livsmedel 21,0%, div
inkop inkl bathyra 8,8% och utrustning
21,3%.

Om summan av sportfiskarnas utlagg
séatts i relation till antalet fangade laxar och
oringar blir vardet ca 1 100 kronor per fisk
eller 845 kronor per kg. Forstahandspriset pa
lax uppgick vid denna tidpunkt till ca 50 kr/
kg medan 6ringen betingade ett nagot lagre
pris. | rapporten dras slutsatsen, att rekrea-
tionsvardet darfor kan sattas till ca 800 kro-
nor per kilo fangad fisk, dvs ca 16 ganger
stOrre an forstahandsvardet av lax.

Morrumsaundersokningen

Understkningen, som utférdes av larare och
elever vid Blekinge landstings folkhdgskola i
Brékne-Hoby avser sportfisket efter lax och
havsoring ar 1989 i det s k Morrums Krono-
laxfiske. Av undersdkningsrapporten (Er-
landsson och Hammargren 1991) framgar
bl a foljande.

Sportfiskarena spenderade 1989 ca 18
miljoner kronor. Cirka 4-500 000 turister
uppges besoka Morrumstrakten/Morrumsan
arligen, mycket tack vare ans ryktbara lax-
fiske. Med antagandet att varje besdkare ge-
nomsnittligt spenderar 50 kronor, svarar den-
na allmanturism for en intéakt till bygden av
storleksordningen 22 miljoner kronor.

Sportfisket pd Morrums Kronolaxfiskes
stracka (7 km) svarar enligt utredningen sa-
ledes for att totalt ca 40 miljoner kronor spen-
derades i bygden. Utredningen anger att den-
na summa var ungefar dubbelt s& stor som
forstahandsvardet av Sveriges totala yrkes-
fiskefangst av lax i Ostersjéomradet. En dags
fiske svarade genomsnittligt mot ett utlagg
av 1 979 kronor per kg fangad lax eller havs-
oring.



Laxen tillbaka till vara alvar,
Umea Universitet
Projektet redovisas i en rad rapporter. | slut-
rapporten "Lax i strida strommar” (Weissglas
et al. 1996) framhalls att om vildlaxalvarna
i Norrland fick mojlighet att producera sa
mycket lax som ar biologiskt mdgjligt, skulle
man dar ha tillgang till ett hogst betydande
underlag for en omfattande fisketurism.
Laxsportfisket skulle uppskattningsvis
ge underlag foér ca 300 000 fiskedygn i norr-
landsalvarna. Dessa fiskedygn innebar i for-
langningen att en lokal omséattning kan ska-
pas pd omkring 150 miljoner kronor arligen
genom laxfiskarenas utlagg for fiskekort, livs-
medel, logi etc. Utdver laxfiskarenas utlagg
tillkommer en omséttningsokning pa ca 50
miljoner kronor per ar tack vare bl a medfol-
jande sallskap och andra turister som lockas
till omradet. Av dessa ca 200 miljoner kronor
antas ca 20% ga till 16ner, vilket skulle kun-
na motsvara ca 180 helarsarbeten.

Foto: Martin Engstréom

Fisketurism - en naturlig néring!

53



FISKERIVERKET och TURISTDELEGATIONEN

54

9. Utbildning och forskning

I denna rapport har i en lang rad olika avse-
enden framhallits vikten av att utvecklingen
av fisketurismen sker pd ett genomtankt sétt,
med hansyn tagen till t ex fiskresursen, mal-
grupperna och de aktdrer som &r eller kom-
mer att bli inblandade. Det &r narmast en
sjalvklarhet att sdval planeringen och genom-
forandet av en fisketurismsatsning som upp-
foéljningen, den fortsatta verksamheten och
produktutvecklingen har mdjlighet att lyck-
as endast om aktOrerna besitter en god kun-
skap om de forhallanden som paverkar ut-
vecklingen. Dessa kan vara allt fran fysiogra-
fiska forhallanden i vattnen och fiskeribiolo-
gi till marknadskunskap, marknadsféring och
ekonomi.

9.1 Utbildningsbehov

Utvecklingen pa fisketurismens omrade ar
helt beroende av att “de duktiga entreprend-
rerna” verkligen finns och att de ocksa tar
initiativ till utveckling och besitter eller kan
inhdmta erforderlig kunskap.

Utvecklingen forutsatter samtidigt att
det goda entreprendrskapet understdds i en
rad avseenden. Ett fiskeomrade behdver spe-
cialkunskaper - i varierande grad allt efter
storlek och inriktning:

« tillgang till bl a fiskevardssakkunnig per-
sonal,

« bevaknings-/tillsynspersonal,

« fiskeguider,

e mottagare/receptionist

* marknadsforare.

Utveckling av fisketurismprojekt beror
helt naturligt en mangd aktdrer som foretag,
offentlig forvaltning, intresseorganisationer
och andra. Det bor finnas regelmaéssiga kon-
takter med bl a: lansstyrelsens enheter for
fiske, milj6é och regional ekonomi, lansarbets-
namnden, olika kommunala instanser, turist-
organisationer som regionala turistrad och
turistbyréer, regionala enheter inom fiskets

organisationer for yrkesfiskarna, sportfiskar-
na och fiskevattenagarna.

Fisketurismen har hittills inte blivit be-
traktad och behandlad som en néring. Detta
galler inte minst inom stora delar av den of-
fentliga férvaltningen. Man har i stéllet ofta
sett enbart till sjalva fisket och fiskeomradet
och inte till dvriga inblandade/berdrda. Be-
sobkaren har betraktats enbart som en ndjes-
fiskare som l6st ett (billigt) fiskekort, trots
att han borde betraktas som en turist som
ofta spenderar mangdubbelt stérre belopp pa
boende, mat, inkdp och resor an pa fiskeav-
gifter, och som ratt "hanterad” skulle kunna
fas att aterkomma och locka andra med sig.

Okunskapen om de verkliga forhallande-
na ar fortfarande betydande i forvaltnings-
Sverige. Ett tydligt erk&nnande att fisketuris-
men ar en naring bland andra ter sig darfor
noédvandigt for att den fortsatta utveckling-
en skall kunna ske pa ett med andra naring-
arjambordigt satt. Ett sidant erkéannande ar
en forutsattning for att erforderlig informa-
tion om och utbildning i fisketurism ska kun-
na bedrivas framgangsrikt.

UtbildningsVinformationsinsatsema mas-
te av uppenbara skal bygga pa en strategi dar
en hog grad av anpassning till bade gruppvi-
sa och individuella behov dominerar. Det
finns ocksa ett stort och omedelbart behov av
att utbilda personal vid turistbyraer och re-
gionala turistrdd i fisketurismens specifika
forhallanden.

Det finns vidare ett behov av mera kun-
skap inom fisketurism, bl a om fiskresursen,
preferenser for svenska respektive utlandska
grupper fiskande, hinder som upplevs mot-
verka fisketurismens utveckling, betalnings-
benédgenhet, utlagg och fisketurismens natio-
nalekonomiska, regionala och lokala betydel-
se.

Hultkrantz et al. (1993) framhaller i ut-
redningen "Fisketurism i Sverige” bl a foljan-
de angéende forskningsbehovet: ”Det ar for-
fattarnas uppfattning att de i dagslaget mest



angelagna omradena for forsknings- och ut-
vecklingsinsatser aterfinns under rubriker-
na informationssystem, produktutveckling/
infrastruktur och ekonomisk analys.”

Okad kunskap &r av vital betydelse for
entreprendrerna. Viss FoU-verksamhet med
baring pa fisketurism bedrivs bl a vid Mitt-
hdgskolan, Ostersund, Umea universitet, Go-
teborgs universitet och Centrum for trans-
port- och samhéllsforskning vid Dalarnas
hogskola (CTS).

Den hogre utbildningen vid universitet
och hogskolor saknar emellertid i stort mo-
ment som hor hemma inom omradet fiske-
turism. Ett undantag utgors av Sveriges
Lantbruksuniversitet (SLU), som samverkar

Fisketurism - en naturlig naring!

med Sportfiskeakademin, Forshaga i vidare-
utbildningen i sportfisketurism dér. Avslut-
ningsvis bor tillaggas, att betydande insat-
ser dock gors - saval betraffande FoU som
hogre undervisning - inom omraden som
gransar till fisketurismen, t ex fiskeribiologi,
fiskevéard och vattenbruk.

En utbyggnad av FoU-verksamheten och
den hogre utbildningen inom omradet fiske-
turism ar vasentlig, saval for entreprentren
och det lokala initiativet som for fisketurism-
ens utvecklingsmdjligheter, i samspel med
naringslivet i 6vrigt och ocksa som ett av fle-
ra inslag for samhallsutvecklingen i stort. |
Bilaga 3 aterfinns en sammanstallning over
utbildningar i sportfiske och fisketurism.
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Bilaga 1. Planering for fisketurism

Sven-Ola Ohlund, Lansstyrelsen i Jamtlands lan, Ostersund

Allménna forutsattningar

Planering pa fiskets omrade maste ta sin ut-
gangspunkt i fiskeresursens storlek och
produktionsforutsattningar. Redan har fram-
star en stor skillnad gentemot de flesta akti-
viteter p& hturistomradet. All turism som
bygger pa anlaggningar (t ex utférsakning,
arenaaktiviteter, kulturturism osv) maste
strava efter att koncentrera sa stora grupper
maéanniskor som mojligt till investeringsob-
jektet (backen etc) for att optimera l6nsam-
heten. Inom fisket rader egentligen det mot-
satta forhallandet, fisket maste spridas med
hansyn till produktionens storlek. Vi kan inte
ta ut mer an den avkastning som bestanden
ger. Om vi gor det far vi betala kommande
fiskesasonger med ett daligt fiske och en da-
lig produkt. Grundkonceptet i fiskeplanering-
en maste saledes vara att fordela fisket 6ver
s& stora ytor som mojligt. Sattet vi fiskar pa
avgor sedan den kvalitet vi uppnar.

Det ar samtidigt viktigt att vi i plane-
ringen kommer ihdg att begreppet fiske
egentligen ar ett samlingsbegrepp, som i sig
inrymmer mycket stor variation vad géller
redskap och metoder. Variationen bor vi ta
tillvara for att skapa aktiviteter som passar
alla grupper i samhéllet med hansyn till be-
talningsformaga, rérelseférmaga, intressein-
riktning osv.

Basen i ett turistfiske bor vara etablera-
de bestand, som skall vardas och bevaras for
att tillata ett uthalligt fiske av god kvalitet.
Med hjalp av fiskevarden kan vi restaurera
forstérda miljoer och etablera alternativa fis-
kemajligheter (for att tillgodose bredden) un-
der forutsattning att det sker pa sadana vill-
kor att de ursprungliga bestanden skyddas.

Sarskilda forutséattningar

Fiskeréattigheterna ar enskilt 4gda. Bara langs
varakuster och i de fem stora insjéarna finns
allmanna vattenomraden/enskilda frivatten,
dar varje svensk medborgare har ratt att fis-
ka. Fisket ar som regel samfallt inom byarna
(skifteslagen). Enskilt fiske forekomer framst
i landets sodra och mellersta delar.

Varje projekt, som syftar till upplatelse
av fiske till turister, maste darfor bygga pa
samforstand och 6verenskommelser med be-
rorda fiskerattsagare. Det kollektiva dgandet
skapar sarskilda forutsattningar, eftersom
det kraver koncensus eller i vart fall att en
stor majoritet star bakom utvecklingsatgar-
derna. Utvecklingen av ett turistfiskeprojekt
kan/far saledes aldrig std i strid med fiske-
rattsdgarnas intressen. En beprévad utveck-
lingsmetod ar att l1ata kollektivet (t ex fvo )
helt svara for de inledande utvecklingsatgar-
derna och, forst nar I16nsamhet kunnat upp-
nas, bilda foretag for fortsatt drift.

Det finns ett stort allméanintresse att ta
tillvara naturresursen fisk for turistiska an-
damal. Detta bl a mot bakgrunden av beho-
vet att skapa underlag for service och syssel-
sattning.

De intressen som maste forenas - och
hanteras i en plan — skulle kunna exempli-
fieras enligt vidstdende modell.

For att utvecklingsarbetet skall bli fram-
gangsrikt maste enskilda och allmanna in-
tressen/mal/ambitioner forenas. En sadan
process maste ovillkorligen startas med bre-
da samrad, dar fiskerattsagarna och andra
lokala intressenter (t ex fritidsfiskare) ges en
mojlighet att paverka planeringen. Forst om/
nar malen for allmanna och enskilda intres-
sen ar gemensamma (alla drar &t samma hall)
kan utvecklingsprocessen bli effektiv.

| Jamtlands lan har Lansstyrelsen i atta
kommunala fiskeplaner genomfért en plane-
ringsprocess enligt det beskrivna "nedifran-
upp-perspektivet”. |1 Bilaga 1 illustreras den
jamtlandska planeringsmodellen néarmare.

Planeringens syfte och innehall

Planeringen bor syfta till att pa lans- eller
kommunal niva inventera lampliga utveck-
lingsomraden for fisketurism, skapa ett 1ang-
siktigt skydd av fiskeresurserna och ge fis-
ket en aktiv roll i den regionala utvecklingen.

For att skapa en langsiktigt saker grund
for atgarder i syfte att etablera ett turistfis-
ke bor planeringen innehalla;



Enskilda intressen/mal

Ett bra eget fiske

Tjana pengar

Hoja den egna fastighetens varde

Skapa arbete, mojlighet att bo kvar i bygden

Ambition (enskild)

Att framhalla det egna omradets forutsattningar
for att uppfylla malen

* En resursinventering av samtliga vatten
som planen omfattar (Ian, kommun).

* En bevarandeplan som redovisar konflikt-
risker och forslag till sakerstallandeatgar-
der.

* En plan for forvaltning av fisket anpassad
till utvecklingsbehovet for turistsatsning-
en.

» Malformuleringar fér en gemensam sats-
ning pa fisketurism samt utvecklingspro-
gram for fiskevardsarbetet.

Kompetensbehov

Utveckling av en turistfiskeprodukt kan sa-
ledes ske bara om en rad problemomraden
kan bearbetas systematiskt. Ett bra slutre-
sultat forutsatter att fiskerattsdgare, orga-
nisationer och samhélle har en uttalad vilja
att uthalligt samverka innan atgarder vid-
tas, sékra fiskeresurserna och tillskapa till-
rackliga resurser for erforderliga investering-
ar. Slutligen bér understrykas vikten av att
alla &tgarder utvarderas fortlépande.

For att lyckas med uppgiften att planera
for ett bra turistfiske bor kompetenser inom
foljande omraden finnas att tillga.

Kunskaper om resurserna (vatten, fisk-
bestdnd m m) i ett regionalt/lokalt perspek-
tiv for att kunna vélja ratt objekt (resursop-
timering).

Fisketurism — en naturlig néring!

Allmanna intressen/mal

Bevarande av biologisk mangfald

Skapa meningsfull fritid for manniskor
utan egen fiskeratt

Skapa sysselsattning

Skapa underlag for service i glesbygd

Generera intakter, foretagsetableringar

Ambition (allmén)

Att vaga mellan olika forutsattningar/omraden
for att fa till stdnd en optimal utveckling
som uppfyller malen

Fiskebiologisk kompetens for att varda
och utveckla utvalda objekt (sjoar, fiskpopu-
lationer).

Kunskaper om samhallsbyggande/sam-
hallsplanering (boende, kommunikationer,
service m m).

Kunskaper om forutsattningarna att
skydda utvalda objekt mot olika former av
exploatering (vattenkraftutbyggnad, indu-
strier, vagar, skogsbruk, jordbruk, m m).

Kunskaper om marknaden, marknadsfo-
ring, information.

Kunskaper om stédformer, ekonomi, m m.

Samtliga ovan uppraknade omraden sva-
rar mot lansexpertomraden, som finns till-
gangliga pa samtliga lansstyrelser i landet.
Lansstyrelserna boér svara for planeringsar-
betet och i en sarskild styrgrupp knyta till
sig berorda fiske- och turistorganisationer,
storre enskilda &gare (t ex skogsbolag) och
kommuner.

Erfarenheterna fran Jamtlands lan ar att
fiskeplaneringen skapat en gemensam grund
och fungerat som motor for en storre lans-
satsning pa fisketurism. Samordningen av
resurser och kompetens har gjort det mojligt
att stodja ett stort antal lokala utvecklings-
projekt. Idag gors satsningar pa fisketurism
i ett 100-tal fiskevardsomraden i Jamtlands
lan.



FISKERIVERKET och TURISTDELEGATIONEN

58

Bilaga 2. Resursen fisk - bedomningar rorande det nuva-
rande och framtida nyttjandet och varden av fiskresursen

Bo Bengtsson, Fiskeriverket, Géteborg

Bakgrund

Fiskeriverket ser det som viktig uppgift att
beddéma de mojligheter den biologiska resur-
sen fisk har att langsiktigt kunna klara yt-
terligare uttag genom en utvecklad fisketur-
ism. Samma resurs nyttjas redan idag genom
ett rationellt bedrivet yrkesfiske, ett husbe-
hovsfiske och ett traditionellt sportfiske. Det
fiske som ar aktuellt nar det galler utveck-
lingen av fisketurismen &r narmast att be-
trakta som ett rationellt bedrivet sportfiske -
ett fiske bedrivet med icke yrkesfiskeredskap
och ingdende som en komponent i en helt pro-
fessionellt bedriven néaringsverksamhet med
gangse krav pa lénsamhet, stabilitet och af-
farsmassig legitimitet.

Fiskbestanden exploateras genom fisket
och dartill hérande verksamheter och utsétts
for annan paverkan genom férsurning, forore-
ning, vattenkraftsutbyggnad, vattenuttag och
muddring bara for att nAmna nagra exempel.

Definitioner och forutsattningar

Med resursen avses i detta sammanhang i
forsta hand den biologiska resursen fisk. Det
ar ibland dock nédvéandigt att vidga detta
begrepp nagot. Den fysiska miljon maste ge
tillrdckliga forutsattningar for fiskens odver-
levnad. Sjoar och vattendrag maste ha en
acceptabel vattenkvalitet. pH-véardet far inte
vara for 1agt, tungmetaller och gifter inte sto-
ra eller omintetgdra den biologiska produk-
tionen, vattentillgdngen vara tillracklig m m.

Vidare kan saval lagstiftning, ekonomis-
ka och politiska forutsattningar ses som en
form av resurser eller snarare som instru-
ment for styrning av resursutnyttjandet. Be-
namningen resurs kan ocksa anvandas som
ett mera vitt begrepp — hela landet Sverige
med alla sina sjoar och vattendrag, den stora
landarealen och den langa kuststrackan kan
da betraktas som en resurs.

Varje satsning pa utveckling av fiske-
turismen maste bygga pa forutsattningen att
det langsiktigt finns tillgang till exploater-
bara méangder fisk av attraktiva arter. Eller
annorlunda uttryckt - det i turistbroschyren

utlovade fisket skall finnas i verkligheten och
inte bara vara en kortlivad pappersprodukt.
Endast i undantagsfall &r det mojligt att bort-
se frdn de granser naturen sjalv satter for
uttaget av fisk - oavsett om uttaget sker ge-
nom yrkesmassigt fiske eller genom sportfis-
ke. Undantagen representeras av s k put and
take-fiske och annat fiske baserat pa utsatt-
ning av odlad fisk. | alla andra fall satter den
naturliga produktionen gréanserna.

Circa 10% av Sveriges landareal pa ca
450 000 kvadratkilometer utgors av ytvatten.
Det finns ca 90 000 sjbar som &r storre an 1
hektar. Den sammanlagda langden av vat-
tendrag utmarkta pa den topografiska kar-
tan har beraknats till ca 300 000 km och kust-
strackans langd (fastlandet inkl de dar invid
beldgna 6arna och skéaren) till ca 7 264 km.

Vattnens produktionsférméaga varierar
fran norr till soder och &r olika i de olika ty-
per av sjoar som finns; ijallsjon, inlands-/
skogssjon och kust-/l1aglandssjon. De rinnan-
de vattnen kan delas in i oreglerade sméavat-
tendrag, kustmynnande vattendrag och reg-
lerade inlandsvattendrag.

Vastkusten, Ostersjon och de stora sjo-
arna uppvisar flera likheter vad géller bade
fisk och fiske och behandlas for sig.

Har foljer nagra uppgifter om fiskrepro-
duktion och produktion fran svenska vatten:

e | ca 350 kustmynnande vattendrag finns
sjalv-/naturreproducerande bestadnd av havs-
oring. Halften av dessa bestand finns pa VVast-
kusten.

« Vattendragen p& Syd- och VVastkusten pro-
ducerar 70-90 6ringungar per 100 kvadrat-
meter och &r - for 6vriga delar av landet ar
motsvarande siffra 20-30 ungar.

« Fjéallsjons avkastningspotential ar 0,5 - 4
kg /ha och &r framst beroende pa artsamman-
sattningen och hojdlaget.

« Inlands-/skogssjons avkastningspotential
varierar mellan 0,5-10 kg/ha. Sik och sikl6ja
ar hogavkastande arter. Oring, abborre och
gadda ar ldgavkastande.



» Kust-/laglands-/slattsjon ar den artrikaste
sjotypen och uppvisar ocksa den storsta sprid-
ingen i avkastningspotential, 0,5-200 kg/ha.
e De rinnande vattnen uppvisar stor sprid-
ning vad géller avkastningssiffror. Vissa be-
stand av t ex 6ring och harr kan vara hégav-
kastande. Harr kan ge upp till 20 kg/ha bero-
ende pé typ av vatten och vattenregim.

Avgorande faktorer fér en bedémning av
ett vattens biologiska formaga att tala yt-
terligare uttag av fisk ar bl a dess produkti-
vitet, dess produktion och det nuvarande ut-
taget. Setti fisketuristiskt perspektiv tillkom-
mer en rad ytterligare faktorer att beakta.
Det kan vara konkurrerande verksambheter,
det samlade totala nyttjandet eller begréans-
ningar av skilda slag som samhéllet stallt
upp; nationalparksbestammelser, strand-
skyddsbestdmmelser eller miljokrav géallan-
de transporter, vatten och avlopp m m som
kan forsvara eller i varsta fall omojliggora en
fisketuristisk satsning.

Statistik 6ver uttaget av fisk fran olika
vatten foreligger endast undantagsvis avse-
ende annat fiske an det yrkesmassiga. Bris-
ten pa data ar sarskilt stor avseende alla vara

Fisketurism — en naturlig naring!

inlandsvatten med undantag for yrkesfisket
i de stora sjoarna och i ytterligare ett fatal
sjoar med yrkesmassigt fiske. Undantagsvis
finns sportfiskestatistik fran nagra viktiga-
re lax- och 6ringvattendrag. Betraffande sta-
tistik rorande fritidsfisket finns uppgifter
fran Fiskeriverkets/Statistiska Centralby-
rans studier 1990 och 1995.

Den regelmaéssiga 6verskattning av fang-
sten pa arsbasis som sker i denna typ av en-
katstudier gor att data om fangstuttaget har
begransad anvéandbarhet.

Med dessa begransningar i atanke kom-
menteras nedan fiskarter och fiskevatten
under fyra huvudrubriker:

1. Arter som idag inte nyttjas i den utstrack-
ning som ar biologiskt majligt.

2. Arter som idag nyttjas endast i ringa om-
fattning eller inte alls.

3. Arter om vilka kunskapen idag ar otillrack-
lig for en bedémning.

4. Arter som idag 6verutnyttjas eller dar om-
fattande forfattningsmassiga eller andra
restriktioner for fisket foreligger.
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1. Arter som idag inte nyttjas i den utstrackning som ar biologiskt mgjligt

Art Utbredningsomrade Beddmning Anmarkning

Gadda Alla eller praktiskt Fisket kan 6kas Okad beskattning ger

(Esox lucius) taget alla vatten i hela 6kad foryngring. De riktigt
landet inkl Ostersjon stora fiskarna blir farre

men bestandet stdérre med
okad fangstchans

Abborre Alla eller praktiskt Fisket kan dkas. (se gadda)
(Perca fluviatilis) taget alla vatten i hela | Ostersjon beddéms bestan- Bestanden paverkas
landet inkl Ostersjon den vara goda och kunna starkt av klimatet; varme
tala ett avsevart 6kat uttag ger goda arsklasser
Gos (se gadda) Fisket kan Okas sarskilt i (se gadda)
(Stizostedion Utbredningen dock inte naringsrika vatten dar yrkes-
lucioperca) lika vidstrackt som for massigt fiske inte forekommer

gadda och abborre

Sik Hela landet Fisket kan troligen dkas Okat uttag ger okad
(Coregonus foryngring. Vissa sydliga
lavaretus) kustbestand ar storvaxta
och darmed séarskilt
- Havslekande sik Bottniska viken och lokalt ~ Bestdndsprognosen for intressanta for sportfiske -
langs hela Ostersjokusten  Sodra Bottenhavet ar inte minst for vinterfiske

positiv for de narmaste aren

- Alvlekande sik Bottniska viken Resultat fran ett urval alvar
i Norrbotten indikerar dverfiske

Siklsja Bottenviken Troligen 6verfiskad eller pa Inget intresse som

(Coregonus albula) Véanern gransen dartill i Bottenviken sportfiskeart

Lake Hela landet. Undantag Okat uttag bade Borde kunna bli turistisk

(Lota lota) fiallkedjan och Vastkusten. mgjligt och dnskvart “nischfisk”; vinterfiske,
Manga valkanda vatten; isfiske, lakekojor.

Bolmen, Vattern, Skagern.
Sandskadda Egentliga Ostersjon - Fisket kan troligen otkas. Sportfiskeintresset

(Limanda limanda) norska gransen Bra eftersom den ar en begransat
konkurrent till rodspottan
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Art Utbredningsomrade
Rodspotta Egentliga Ostersjon -
(Pleuronectes norska gransen
platessa)

Skrubbskadda Egentliga Ostersjon -

(Platichtys flesus) norska gransen

Lax Vissa Ostersjoalvar dar

(Salmo salar)

Havsoring Se lax

(Salmo trutta)

stora kompensationsutsatt-
ningar sker av odlad smolt

Fisketurism - en naturlig naring!

Beddmning

Troligen ar en begransad

Okning av uttaget mdjlig

Fisket kan 6kas avsevart

saval i Ostersjon som

pa Vastkusten

Fisket kan 6kas sarskilt om

fisket i Ostersjon

begransas ytterligare

Se lax

2. Arter som idag nyttjas endast i ringa omfattning eller inte alls

Art Utbredningsomrade

Samtliga karpfiskarter Sydsverige -
(Cyprinidae spp) t ex  Norrlands kustland
- Mort

- Farna

- i

- Sarv

- Asp

- Sutare

- Karp

Nors Lokalt forekommande,
(Osmerus operlanus)
Ex. Norrstrom

ibland i stor myckenhet.

Beddmning

Fisket kan 6kas pa
flertalet av arterna.
Forsiktighet avseende
asp och karp.

Fisket kan okas, sarskilt
under lekvandring.
Leker mars - april

Anmarkning

Visst intresse for
sportfiske

Utmérkt for bottenmete.
Ofta mojligt fran land,
hamnpirar m m.

Redan idag sker fiske-
turismsatsningar med
denna inriktning.
Byske alv, Mérrumsan,
trollingfiske

Se lax

Anmarkning

Flera av karpfiskarterna
ar synnerligen intressanta
som s k specimenfiskar.

Asp (Aspius aspius)
skyddad enligt EU:s
habitatdirektiv

Borde kunna utvecklas
som turistisk ” nischfisk”.
Jamfor havfisket

i Stockholms strom.
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3. Exempel pé arter om vilka kunskapen idag ar otillracklig for en bedémning (alla marina och med
olika grad av intresse for sportfiske)

Art Utbredningsomrade Beddmning Anmarkning

Bergtunga Vastkusten
Rodtunga

Makrill

Vitling

Bleka

Havskatt

Fjarsing

Knot

Lubb

Kolja

Tunga

Piggvar ” /Ostkusten
Slatvar " /Sydkusten
Halleflundra Véastkusten
Pigghaj ;
Rocka (flera arter) J

»
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4. Arter som Overutnyttjas idag

Art
Torsk

(Gadus morrhua)

Sill/stromming
(Clupea harengus)

Lax
(Salmo salar)

Oring,
Havsoring
(Salmo trutta)

Roding
(Salvelinus alpinus)

Harr

Utbredningsomrade
Ostersjon -

norska gransen

Ostersjon -

norska gransen

Alla naturrepro-
ducerande bestand

Vissa storre fjallvatten
Vissa norrlandsalvar

Storre fjallvatten

Svealand-Norrland,

(Thymallus thymallus) Bottenhavets kustzon

Fisketurism - en naturlig naring!

Beddmning

Overfiskad p4 omraden

tillgangliga for traditionellt
sportfiske, spec. Vastkusten

Troligen Overfiskad i det
traditionella havsfisket.

Ostersjokusten t ex

Anmarkning

Regionalt av stort sport-

fiskeintresse. Gotland,
Oresund, Vastkusten

Regionalt av stort intresse.
"Rycka stromming” ev
utvecklingsbart langs

Uppland, Stockholms
skargard, Blekinge

Attraktiv art som som
blivit ekonomiskt och
tekniskt tillganglig for allt
fler fiskande

Se lax

Se lax

Se lax

Lokalt av stort sportfiske-
intresse i flera av vara
alvar t ex Torne alv, Ovre
Kaituméalven, Vindelalven,
Dalalven, Klaralven.
Hansynstagande skall

ske enligt EU:s habitat-
direktiv

Ovanstdende sammanstallning rorande re-
sursléaget for vissa fiskarter av intresse for
utveckling av svensk fisketurism ar en dver-
siktlig bedémning och maste darfor behand-
las med omddme. Betraffande flera viktiga
sport- och fritidsfiskearter galler att de inom
vissa geografiska regioner mycket val skulle
kunna placeras i en annan kategori &n vad

som skett har. Detta galler t ex 6ring, roding
och harr i delar av Norrland. Enligt uppgift
fran lansstyrelsen i Jamtlands 14an bade kan
och bor uttaget 6kas i vissa vatten for dessa
arter. De skulle darmed placeras i kategori
1. Detsamma skulle kunna sdgas om havsor-
ing pa vissa kustavsnitt.
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FISKERIVERKET och TURISTDELEGATIONEN

Bilaga 3. Utbildning inom turism, sportfiske och fisketurism m m.

Curt Johansson, Fiskeriverket, Goéteborg

Skola

Kalix Naturbruks-
gymnasium, Kalix
(riksintag)

Naturbruksgymnasiet
Alvdalen

Tomedalens Folkhog-
skola, Overtomeé

Malgomajskolan,
Vilhelmina

Pihlskolan, Hallefors

Sportfiskeakademin,
Forshaga

Naturbruks-
gymnasiet, Osby
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Typ av skola

Gymnasieskola
Naturbruks-
programmet

Gymnasieskola Natur-
bruksprogrammet

Folkhdgskola

Gymnasieskola Hotell -
o0 Restaurang-
programmet

Gymnasieskola Natur-
bruksprogrammet

Eftergymnasial utbildning

Gymnasieskola Natur-
bruksprogrammet

Gymnasieskola
Naturbruksprogrammet

Utbildningens
omfattning

2435 poang

1010 poang

846 poang +
karnamnen

2370 poéang

820 poang

2400 poéng

2370 poang

Kurs/utbildningsgren

Vattenbruk (NP014) Bl a ingar sportfiske,
285 p samt kustfiske, 225 p Riksintag

Sportfisketurism (NP09 Ingar bl a flugfiske,
spinn o. haspelfiske samt isfiske, tot 340 p

Naturguideutbildning. Ingér bl a var-, host-,
sommar-, och vinterfiske med néat, pimpel,
krok, sax, sportfiske med sp6 samt en sep
“fiskevecka” med ledare

Jakt, fiske o vildmarksliv (HRQ9). Ingar bl a
sommarfiske, 120 p samt vinterfiske, 80 p

Fiskodling, vatten och miljovard samt
fisketurism (NPRO008). Ingar bl a sportfiske-
ekoturism, 60p samt sportfisketurism, 30 p.
Genomforare av fiskekurs: Savenfors
Vattenbruksskola, Héallefors.

Vattenbruk, fiskodling med vattenvérd samt
sportfisketurism (WNP106). Bl a ingar sport-
fiske-ekoturism, 60 p samt sportfisketurism, 30 p

Sportfiske/sportfiske-turism, NPROO7. Kéarn-
amnen och andra &mnen samverkar med de
specialinriktade yrkesdamnena, varigenom kurs-
innehallet far en klar profil av en renodlad
sportfisketuristutbildning. Riksintag. K'Y -utbild-
ning, 2-arig, inriktning sportfisketurism, 80p
varav 25 hdgskolepoéng, samverkan med SLU

Vattenbruk och fiske (NP012). Bl a ingar insjo-
husbehovs- o sportfiske, 130 p samt
landsbygdsturism, 75% av utbildningstiden
agnas at sportfiske, 100 p



Skola Typ av skola
Sveriges lantbruks- Universitet
universitet

Goteborgs Universitet Universitet

Utbildningens
omfattning

Sammanlagt kurser
pé ca 100 poang
(2,5 ar) pa grund-
niva, se kolumnen
t.h. dessutom ges
forskarutbildning
inom fiskbiologi/
vattenbmk, 160 p
(4ar).

Maximalt ca 50 p
(50 veckor) pa for-
djupningsniva i
fiskbiologiska och
akvatiska kurser
efter genomgangen
baskurs i biologi
40 p.

Fisketurism - en naturlig néring!

Kurs/utbildningsgren

Kurserna ges pa olika nivder A-D. Vissa
kurser har antagningskrav pa gymnasiekom-
petens (allmén resp sarskild behorighet),
Andra kurser kraver tidigare universitets-
kurser inom biologiomradet. Kursomraden:
Fiskbiologi ca 20 p; fiskevard ca 30 p, fisk-
odling ca 15 p; forvaltning ca 10 p. Individ,
pabyggnadskurser, olika inriktn. Ca 30 p

Fiskekologi och fiskevard 10 p, vat-
tenvard 10 p, fiskfysiologi 0. morfo-
logi 10 p, forvaltningskunskap 10 p.

Anm: 1 podng = 1 undervisningstimme i samtliga fall utom betr universiteten déar 1 poédng = 1 undervisningsvecka
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Bilaga 4. Har kan Du lasa mera:

Aktionsplan for biologisk mangfald, Fiskeriverket, 1995

Barn och ungdomars fiske, Fiskeriverket, 1995

Battre flugfiske, Goéran Andersson, Ingemar Norling och Torkel Norling, Sportfiskarna, 1991
Ekologisk fiskevard, Sportfiskarna, 1998

Fisketurism i Jamtlands 1an, Lansstyrelsen i Jamtlands lan, 1993

Fisketurism i Sverige, Hultkrantz et al. 1993

Fiska pa fritid, SOU 1978:75

Fiske och vattenbruk, Rapport 4247, Naturvardsverket, 1996

Fiskeriverket 50 ar, Fiskeriverket, 1998

Fiskevard i rinnande vatten, Fiskeriverket

Flugfiskarens insekter, Ulf Pierrou, 1984

Fritidsfiske -90, Fiskeristyrelsen och SCB, 1990

Handbok i fisketurism, Centralférbundet for Fiskerihushallning, Helsingfors, 1998
Handlingsprogram for utveckling av svensk turism, Turistdelegationen, 1996
Havets liv och miljo, Rutger Rosenberg, 1982

Hallbar utveckling i svensk turistnaring, Turistdelegationen, 1998

Lax i strida strommar, Kulturgeografiska institutionen, Umea universitet, 1996
Lax och oringfisket i VVanern, Fiskeriverket, 1998

Om vasterbottningars fiskevanor och attityder till sportfisketurister, fiskresursen, fiskevard och alle-
mansratten, Maria Alatalo, Kulturgeografiska institutionen, Umea universitet, 1998

Planera for turism, Boverket/Turistdelegationen, 1997

Samhaéllsekonomiska forutsattningar for att utveckla sportfisketurism i Sverige, Bjorn Finn, CTS,
1997

Sportfiske for alla, Ingemar Norling, Géteborgs universitet, 1985
Sportfiskets etiska regler, Sportfiskarna

Sport- och husbehovsfiske 1995, Fiskeriverket och SCB

Sunt fornuft, grunden for en god byrakrati, Turistdelegationen, 1996
Sé& lever fisken, Olle W Nilsson, 1987

Truede ferskvandsfiskearter i Norden, nordisk Ministerrédd, 1994

Vandldbsfiskens verden, Jan Nielsen, Képenhamn, 1994
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Karlskrona

FISKERIVERKET, som ar den centrala statliga myndig-
heten for fiske, vattenbruk och fiskevard i Sverige, skall
verka for en ansvarsfull hushallning med fisktillgangama
sa att de langsiktigt kan utnyttjas i ett uthalligt fiske av
olika slag.

Verket har ocksa ett miljovardsansvar och skall verka for
en biologisk mangfald och for ett rikt och varierat fiskbe-
stand. | uppdraget att framja forskning och bedriva
utvecklingsverksamhet pa fiskets omrade organiserar
Fiskeriverket Havsfiskelaboratoriet i Lysekil med lokal-
kontor i Karlskrona, Sotvattenslaboratoriet i Drottning-
holm med lokalkontor i Orebro, Kustlaboratoriet i Ore-
grund med lokalkontor i Simpevaip och féltstation i Ring-
hals, tva Fiskeriforsoksstationer (Alvkarleby och Kéalarne)
och tre Utredningskontor (Lulea, Harnésand och
Goteborg).

FISKERIVERKET

Ekelundsgatan 1, Box 423, 401 26 GOTEBORG
Telefon 031-743 03 00, Fax 031-743 04 44
www.fiskeriverket.se


http://www.fiskeriverket.se

