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FORORD

Vi vill 4gna detta avsnitt at att rikta ett stort tack till var handledare Ulrika Holmberg som
med sin expertis inom konsumentbeteende vi haft givande diskussioner med, varit ett enormt
stod under arbetets gdng och hjélpt till att reda ut oklarheter som uppstétt. Ett stort tack till
Benjamin Julien Hartmann som i tidig fas under vart arbete kom med intressanta vinklingar,
vilka bidrog till utformningen av arbetets amne. Slutligen vill vi dven tacka alla respondenter
som stéllt upp pé véra intervjuer, utan deras medverkan hade var studie inte varit mgjlig att
utfora.

Med vénliga hilsningar,
Markus Forssén och Kevin Teng 2017-01-15



Sammanfattning

Titel: Second hand-kldder som en statusmarkor
Forfattare: Markus Forssén & Kevin Teng
Handledare: Ulrika Holmberg

Syftet med denna studie &r att undersdka hur konsumenter kan uppné en hogre status genom
konsumtion av second hand-klider. Aven om det redan existerar litteratur som enskilt
behandlar second hand-konsumtion och status var for sig 4r sambandet mellan dessa tva
dgmnesomraden outforskat. Var uppsats d&mnar till att skapa en djupare forstdelse om hur
status uppnas genom konsumtion av second hand-klader, detta genom att undersdka hur
byggandet av en unik identitet tar form genom fyndjakten pa unika objekt. Aven hur status
uppnas genom motstand till konsumtionssamhillet och hur konsumenten nar status genom
etisk medvetenhet; vilket kan ske i subkulturer och genom individuella rebelliska handlingar.
Denna uppsats dr baserad pa sekundér- och primérdata, déar forstndmnda behandlar tidigare
litteratur med koppling till vart &mne. Dérefter presenteras insikter som framkommit genom
sex utforda kvalitativa djupintervjuer frén respondenter bosatta i Géteborg. Det vi lyckats
utrona utifrin studiens syfte bekriftar existerande teori om status, samtidigt som vi hittar ett
samband mellan second hand-konsumtion och status. Vidare har véra upptickter visat hur
status som uppkommer ur olika kontexter fran konsumtion av second hand-klader, i vissa fall
motarbetar varandra. Slutligen har vi funnit att status som uppnatts genom konsumtion av
second hand-kldder kan bli paverkad samt motarbetad av sociala normer och av
konsumentens invanda beteende.



Abstract

Title: Second Hand-clothing as a marker of status
Authors: Markus Forssén & Kevin Teng
Mentor: Ulrika Holmberg

The purpose of this study is to investigate how consumers can achieve higher status through
the consumption of second hand-clothing. Although literature on second hand-consumption
as well as on status already exists, the linkage between the two subjects is yet unexplored.
Therefore, this study aims at gaining a deeper understanding of how status is created through
consumption of second hand-clothing by looking at the creation of a unique identity through
bargain hunting of unique objects. Also how status is created through the resistance against
the mass consumption society overall and how consumers receive status through awareness
of ethical aspects; which can take place through subcultures and independent rebellious acts.
This paper is based on secondary and primary research, as we first go through previous
literature connected to our subject. Thereafter we present insights from six qualitative
interviews from respondents residing in the city of Gothenburg in Sweden. The main findings
do not only confirm the existing theory of status, but they also verify the linkage between
second hand-consumption and status. Furthermore the findings that have been discovered
indicate how status, created in different aspects through consumption of second
hand-clothing, in some cases work against each other. Lastly, we discovered how status
achieved from consumption of second hand-clothing are opposed by social norms and the
consumer’s habitual behavior.
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1. INTRODUKTION

Introduktionen syftar till att ge ldsaren en dvergripande inblick om uppsatsens innehéll, detta
for att kunna skapa en forstaelse om varfor studien har genomforts och agera som en brygga
till kommande avsnitt. I foljande avsnitt presenteras forst inledning, bakgrund och tidigare
forskning, vilket ger ldsaren en bdttre bild av dmnesomrédet uppsatsen dmnar till att
behandla. Avslutningsvis kommer problemdiskussion, syfte, forskningsfrdgor och
avgransningar for att belysa problematiken inom &mnesomradet, foljt av motivering till varfor
det ar intressant att behandla samt vad vi syftar till att uppnd med studien.

1.1 INLEDNING OCH BAKGRUND

1.1.1 Att inte kasta bort nigot som ir gammalt

1 tidig host under uppsatsens begynnelse innan forfattarna hade beslutat sig for dmne, mottes
de av ett gammalt par gdende mitt i Goteborgs centrumkdrna. Paret fick stor uppmdrksamhet
fran sin omgivning ldngs gdgatan, med leenden och beundrande blickar 6ver den genuina
kérlek som de utstralade vilket ingav ett hopp om livslang kdrlek. Forfattarna inledde en
konversation med paret och blev fascinerade 6ver hur de under 60 dr fortfarande kunde hdlla
kéirleken vid en sa stark gnista. Paret berdttade att: “Vi dr fodda i en tid ddr man ldrde sig
att inte kasta bort ndgot som var trasigt, utan istdllet ta reda pa vad felet dr for att sedan
laga det”. Citatet belyser dagens samhdllsproblematik av att leva i ett konsumtionssamhdille
som bidragit till en allt mer slit och slding-kultur.

Att varda och reparera materiella objekt har sedan efterkrigstiden blivit allt mer ersatt av en
slit och sldng-mentalitet som massproduktionens nytillverkade och billiga varor bidragit till,
vilket resulterat till att konsumenter uppmanas kopa nytt istéllet. Detta har resulterat till en
okad medvetenhet om den negativa paverkan for en héllbar utveckling, vilket skapat
motrorelser med Second Hand 1 spetsen som foresprakar ateranvindande av produkter. Med
dessa motrdrelser som véixande trend har slit och sling-kulturen emellertid successivt blivit
ersatt av konceptet “konsumera och sélja vidare begagnat” (Hoffman, 2014). Konsumenter
har blivit mer medvetna av vérdet hos begagnade varor som skapat ett stort intresse for att
sdlja vidare anvénda varor, vilket ligger till grund for varfor den tidigare slit och
slang-mentaliteten tonats ner (Ibid.).



1.1.2 Second hand och hallbarhet som vixande trend

Second Hand, eller Vintage for den delen, &r ord som numer ligger pa mangas léppar.
Konsumenter av kldder i dagens samhélle skdms inte ldngre Gver att sdga att man har kopt
ndgot begagnat eller atervunnet. Tvirtom anses ménga som ligger rdtt i tiden framhéva att
den unikhet som kommer med det gamla second hand-plagget dr det nya modet. Att second
hand och hallbarhet &r starkt beroende av varandra avspeglas inom flertalet olika
dimensioner. Okad konsumtion av second hand-kl4der leder naturligt till minskad
konsumtion av nyproducerade kldder vilket innebér béttre klimatpdverkan. Men 6kad
konsumtion av second hand-kldder kan forhoppningsvis i framtiden resultera i hardare krav
pa nytillverkat avseende kvalitet, vilket 1 s& fall gor att klader haller langre och ddrmed kan
gynna second hand-konsumtionen i det langa perspektivet. Hallbar framtida nyproduktion
blir ddrmed en viktig faktor for second hand ifall det skall 6verleva som fenomen da dagens
fast fashion-mode, likt klddkedjor som H&M och Zara, knappt héaller mattet kvalitetsmassigt
for att sdljas som second hand.

Ur ett miljoméssigt perspektiv dr det idag fa som ifragasitter huruvida second hand-klader &r
ett battre alternativ dn vad nytillverkade kldder dr. Vi lever idag i ett samhélle dar ekologiska
produkter &r pa stark frammarsch, dir gemene kvinna och man killsorterar och dér elbilar &r
den miljomedvetna vinnens val. Vi kommer inte djupare dn sa gé in pa alla fordelar second
hand i stort har gentemot nyproducerat, utan istillet lata foljande tankesitt fora talan for
aspekter avseende miljo (vattendtgang, kemikalier, utslépp frdn bade fabrik och transport
etc.), etiska aspekter (arbetsforhdllanden, 16ner etc.) och ekonomiska vinningar (konsumenter,
hjélporganisationer som driver second hand-butiker etc.);

Det som dteranvdnds behover ej produceras pa nytt och resulterar ddrfor inte i nya
pdfrestningar pd vare sig miljo eller etiskt inblandade och dr dessutom ekonomiskt hdllbart
for slutkonsumenten samt bidrar manga ganger till vilgérenhet.

Trots denna till synes enkla logik och trots att manga i vart samtida samhaélle 4r medvetna om
vilken 6verkonsumtion som sker idag och hur det paverkar vér planet samt minniskorna som
bor pa den, agerar 4 konsumenter faktiskt medvetet niar det kommer till konsumtion. Betyder
det att hallbar konsumtion endast ar en trend som méanga konsumenter hakar pa for att na
status?

Second hand-marknaden i vér uppsats definieras som en marknad vilken karaktériseras av
atercirkulation av begagnade varor genom forsiljning, dir vi &mnar att enbart behandla
begagnade kldder som séljs i butiker. Ordet Second hand oversitts till andra hand och innebér
att en vara ska ateranviandas i den mén att det siljs for en andra gang for att kunna falla under
definitionen (Stark & Leyman, 2013). Ett vanligt forekommande begrepp inom second hand
ar Vintage, vilket definieras av Portnoff (2013) som kldder av god kvalité, vanligtvis med
minst 25 &r pd nacken och kénnetecknar en viss utmérkande stil under ett specifikt artionde.



1.1.3 Ett konsumtionssamhalle ur balans

Ar 2006 satte Sveriges nyblivna regering med Fredrik Reinfeldt i spetsen ett miljomal som
16d: “En hallbar utveckling ska sdkras. Naturens rikedomar ska brukas pa ett sadant sdtt att
vi kan ldmna over en virld som dr i balans till vara barn och barnbarn.” (Sydsvenskan,
2006). Faktum é&r att vi idag forbrukar mer dn vad jordens resurser tilldter; vart uttag av
resurser ar idag mycket storre 4n planetens barkapacitet (Holmgren & Schon, 2009).

Trots detta har konsumtion idag blivit ndgot av en forforisk fritidsaktivitet som dromlikt
maélas upp som det ultimata svaret till vira begér (Thogerson & Hertwich i Johansson, 2007).
Och dess viktiga roll i ménniskors skapande och sokande av en identitet dir yttre tecken,
klader bland annat, ofta blir en intrddesbiljett till olika grupper och gemenskaper i vart
samtida samhélle (Svedberg, 2007). Professor Zygmunt Bauman (2007) forklarar hur
konsumismen driver oss till att inte behalla en vara for 14nge, halla fast vid den och ddrmed
inte knyta ett nira band till den pé lang sikt. Det “konsumistiska syndromet” menar han helt
och hallet handlar om snabbhet, vermaétt och sloseri. Konsensus foreligger idag att man som
konsument har ett ansvar att konsumera for att dra sitt strd till stacken och frimja samhéllets
vilfard, sysselsdttning, pension och stabilitet (Holmgren & Schon, 2009). Samtidigt
uppmanas medborgare till att stindigt 6ka deras konsumtion for att nd de satta globala
ekonomiska tillvdxtmaélen.

Wilk (1996 i Johansson, 2007) beskriver hur vért sitt att leva, som baseras pa vildiga
mingder material och energi, i slutdndan blir det som driver kugghjulen till vér
konsumtionsekonomi. Dédr det framforallt i rika industrildnder dr vart lyxiga levnadssitt som
ar den drivande faktorn. Att konsumtionen idag har en framtrddande roll 1 vart samhalle ar
ménga eniga om. Bauman (1999) hévdar att man i dagens samhaélle uppnér sin identitet
genom konsumtion, vilket dr en 6vergdng fran industrisamhéllet dir identitet var forknippat
med vilket yrke man hade. Han beskriver vidare hur idealet idag &r att konsumera men
samtidigt framhéva sin ritt till valfrihet, och hur den som inte utnyttjar detta ses som en
samre samhéllsmedborgare. Pé s vis sdnks din status om du frivilligt avstdr frdn konsumtion
eller tvingas till det pa grund av svag ekonomi (Ibid.).

Ur denna konsumtionshets har sedan en langre tid tillbaka ett motstdnd mot konsumtion i sig
fotts. Har finner vi en tydlig koppling till second hand i och med den medvetenhet om vilka
konsekvenser ens egna handlingar fir om detta fortgar. Motstandare till masskonsumtion har
ofta flera olika syften till deras till synes motvilliga beteende; av miljoskal, etiska skél,
hilsoskal eller ekonomiska skél eller for att de just vill strida mot de véarderingar som anses
som normativa i vart samhille idag (Gabriel & Lang, 2015). Hér finner vi olika intressanta
subkulturer dar medvetenheten om ens handlingar mot det som anses normalt dr det som kan
framkalla status inom samma subkultur (Cronin et al., 2014).



1.1.4 Tidigare forskning

I den tidigare forskningen av intresse for vart &ndamaél finner vi inom statusomrédet lite olika
inriktningar pd hur status har speglats, dels genom anknytning till etisk konsumtion men dven
vid konsumtion som praktik. Hudson, Hudson och Edgerton (2013) undersoker hur tvé
mojliga forklaringar till hur viljan i att engagera sig inom etisk konsumtion kan forekomma;
genom Okad status och béttre information om fordelarna med etisk konsumtion. Dér finner
forfattarna dock att status och information inte har signifikant paverkan vid val av etisk
konsumtion, vilket dem belyser 1 deras studie om fairtrade-markt kaffe.

I Gregson, Crewe och Brooks (2002) artikel undersoker forfattarna hur shopping-ytan
utnyttjas av konsumenter som en allmén plats for shopping-diskussioner, men dven hur
shopping rent praktiskt gér tillvdga inom second hand-butiker. En av slutsatserna fran
undersokningen visar att konsumenterna som besokte second hand-butikerna dels gjorde det
for att visa motstand till den kommersiella shoppingen som samhéllet format, men ocksa for
att fa vardefull egentid. Man fann dven andra konsumenter som kidnde sig begrdansade 1 dessa
butiker pa grund av utbudet men som av ekonomiska skél kanske tvingas till att handla dar. I
denna artikel ror sig forfattarna inom vart behandlade statusomrade utan att ndrmare
reflektera dver det. Varfor detta dr ett intressant omrdde for oss att undersdka och behandla
genom att se hur konsumtion av second hand-klader kan paverka konsumentens status.

Vidare behandlar Guiot och Roux (2010) vad for faktorer som motiverar konsumenter till att
handla second hand. Detta gors genom att presentera en attagradig skala som belyser motiven
till second hand-konsumtion, vilket de delar in i fyra olika konsumentsegment som visat sig
bland respondenterna. Forfattarna forklarar bland annat att fyndjakten &r en av drivkrafterna,
dér det framkommer att konsumenter gar in i butikerna med 6ppna 6gon” for kunna hitta
”gdmda skatter”. Genom den grundldggande kartliggning forfattarna gjort nas en béttre
forstéelse for hur second hand-konsumtion motiverar konsumenten. Men motivationen kan
byggas vidare till att se hur den bidrar med status for second hand-konsumenten vilket vi
dmnar gora 1 denna studie.
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1.2 PROBLEMDISKUSSION

Second hand har som fenomen funnits sedan en lang tid tillbaka, men det var inte forrédn
under 1970-talet som det kom att bli accepterat i vart samhélle (NE, 2017). Sedan dess har
second hand vuxit sig starkare och idag finns det konsumenter som néstintill enbart handlar
begagnade kldder. Vad dr det som har banat vég till denna f6rdndring 1 acceptans for just
begagnade klader? Samtidigt framkom det 1 var gjorda forstudien under ett samtal med en
butiksanstélld pd Myrorna 1 Goteborg, hur vissa av deras konsumenter fortfarande bad om en
barkasse utan butikens logotyp pa. Detta belyser att vissa fortfarande skdms dver att
konsumera begagnade kldder och hur det &nnu inte dr fullt accepterat i dagens samhélle.

Under hosten &r 2016 som detta arbete tagit form har forfattarna last forberedande kurser
inom konsumentbeteende och marknadsforingstrender. Amnen som d4 togs upp och som
forfattarna kom att bli mer intresserade av var konsumenters agerande for att bygga en unik
identitet, konsumtionsmotstand och hallbarhet. Dartill 4r en av forfattarna van second
hand-konsument och den andre en nybliven vén av fenomenet. Detta resulterade i att vi tidigt
borjade diskutera huruvida status kan tdnkas uppsta inom second hand-sféren och hur béttre
forstaelse for detta ytterligare kan hjilpa till att 6ka acceptansen till second hand hos den
ovriga marknaden. Status inom second hand &r en identifierad kunskapslucka, vilket dels kan
bero pé att det 1 dagens samhalle inte dr accepterat att prata om men dven for att status 1 dess
traditionella mening har fordandrats over aren. Status dr en viktig ingrediens i1 vért skapande av
en identitet men den kan framhévas pé helt olika vis, medvetet eller till synes omedvetet
(Ulver-Sneistrup, 2012). Eftersom kléder anses vara en forldngning av ens identitet, blir det
darfor intressant att undersoka hur status uppstar genom second hand-kléder (Gabriel &
Lang, 2015).

Begreppet status har genom aren kommit till att innefatta olika betydelser och har beroende
pa samhillets virderingar tagit olika form. Sofia Ulver-Sneistrup (2012) forklarar dock att
status oavsett historiskt tillfélle kan kopplas till ojdmlik fordelning av privilegier och
positioner i sociala hierarkier. Hon beskriver den mest generella definitionen av status med
foljande citat:

“Individens status dr dennes formella eller informella, givna eller presterade, objektiva eller
subjektivt upplevda position i ett hierarkiskt och socialt sammanhang, som garanterar
privilegier och forbdttrar individens livschanser ju hogre placerad denna position dr eller
upplevs vara” (Ulver-Sneistrup, 2012, s 7-8).

For att bena ut ovanstdende definition av status ndgot beskriver Ulver-Sneistrup den givna
eller presterade statusen enligt antropologen Ralph Lintons bendmning. Déar forklarar han att
en given status dr en sddan som samhillet inte forvéintar sig kunna fordndras (t.ex. alder, kon,
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etnicitet), medan en presterad status tvirtom forvéntas kunna paverkas och dndras i en viss
riktning (t.ex. hogre utbildning, hogre inkomst). P4 sa vis kan man forenklat siga att status ur
ett historiskt perspektiv tidigare var ndgot man féddes in 1, medan man idag skapar status pa
egen hand. Den objektivt kontra subjektivt upplevda positionen av status beror pd att
teoretiker dr oeniga om ifall det verkligen finns en “sann” status eller ej och huruvida det ar
av betydelse hur ménniskor sjdlva upplever sig ha en position i samhéllet (Ulver-Sneistrup,
2012). Med detta i atanke kommer status som begrepp att variera i detta arbete beroende pa
vilken situation vi analyserar och vilket teoretiskt perspektiv vi behandlar. Status &r ett
mangfacetterat begrepp och har rent historiskt fordndrats under tidens géng samtidigt som det
kan innefatta olika betydelser beroende pa kontexten i dess givna situation. Centralt har dock
ofta status behandlat privilegier och sociala positioner men vi kommer i detta arbete att
undersdka om sé ocksa ér fallet vid konsumtion av second hand-kléder.

Under arbetets gang kommer det att ske en insndvning av statusbegreppet da det kommer att
behandlas inom klddkonsumtion av second hand. Uppsatsen kommer att utreda hur status
uppnés via second hand-praktiker, virderingar samt belysa hur status dr kontextbaserad.
Statusen dr alltid knuten till en kontext och innebér dirfor att det kan uppnas pé olika plan. I
forsta avsnitten under empiri och analys behandlas den informella, subjektiva och presterade
statusen. FOr att mot sista avsnittet utreda hur samhéllets normer paverkar second
hand-konsumentens status, vilket behandlar den mer formella, givna och objektiva statusen
eftersom det handlar om hur samhaéllet ser pd individens status.

1.3 SYFTE

Syftet med denna uppsats ér att skapa en battre forstaelse kring hur status uppstar vid
konsumtion av second hand-kldder. Detta for att belysa hur battre insikt om sambandet
mellan status och second hand-kldder kan vara av betydelse for vidare forskning inom second
hand. Vér mélséttning &r att second hand-branschen med fordel kan anvinda vart bidrag till
deras marknadsforing. Vi dnskar dven genom 6kad kunskap komplettera forskningen om
status som teoriomrdde med insikter om hur status formas inom second hand-konsumtion.

1.3.1 Forskningsfragor

e Hur visar sig status inom konsumtion av second hand-klédder?
e Hur kan konsumenten fordndra sin status genom konsumtion av second hand-klader?

Vara forskningsfragor har vuxit fram under arbetets gang, dér vi till en borjan hade en
bredare definition som sedan blivit sndvare med den empiriska analysen. Forskningsfrdgorna
dmnar till att undersoka sambandet mellan status och konsumtion av second hand-kldder och
analysera hur status formas inom second hand-konsumtionen.
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1.4 AVGRANSNINGAR

Foljande avsnitt presenterar valda avgransningar i var studie. Avgridnsningarna syftar till att
ge en nirmare forstaelse for val av uppsatsens intervjuer och teorier.

1.4.1 Amnesmiissig avgrinsning

Denna studie &mnar att i forsta hand tyda och analysera kopplingen mellan second
hand-konsumtion av kldder och status. Vi har dérfor inte valt att g& djupare péd de fordelar
avseende miljo, hilsa, etiska aspekter eller ekonomi som second hand-konsumtion for med
sig. Men respondenterna har pé eget initiativ pratat om dessa aspekter och det har framgétt en
tydlig koppling till status, darfor forekommer dessa fordelar indirekt nér det visar sig hjilpa
individen till att uppna status.

1.4.2 Demografisk och geografisk avgransning

Avgriansning har gjorts till att undersdka second hand-konsumenter som till storsta del av sin
totala kldadkonsumtion handlar begagnade klédder, eftersom vi syftar till att underséka hur
status uppstar inom second hand. Dérfor har vi ej valt att ta med icke-aktiva second
hand-konsumenter d4 studien ej avser att tolka status ur deras perspektiv. Aven en
aldersgrupp mellan 20-35 &r med lika delar kvinnor och médn som handlar pa second
hand-butiker beldgna i Goteborgs centrumkérna.

Detta kommer behandlas mer ingdende 1 metodkapitlet under avsnitt 3.5 Urvalsgrupp.
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2. REFERENSRAM

Mycket forskning existerar idag och har redan gjorts pa &mnet second hand dédr man har
undersokt drivkrafter och motivation till konsumtion av bland annat begagnade klidder. Likasa
finns mycket akademiskt material pd &mnen dir man har tittat p4 hur konsumtion av kliader
hjélper konsumenten till att bygga sin identitet. Vi har dock valt en &n sd lange mindre
outforskad vig att studera second hand; hur man genom konsumtion av second hand-kldder
bygger en identitet for att nd status i vart samtida samhdlle. For att undersoka detta ndrmare
kommer vi att presentera existerande teorier som har en tydlig koppling till status som &r
applicerbart pa second hand-konsumtion. Vért empiriska material har varit till grund for valet
av teorier, vilka ska syfta till att tolka vart resultat och dirmed utreda véra frdgestillningarna.

Viktigt att podngtera &r att vi inte avser att med redan existerande teorier utvisa varfor
konsumenter agerar som de gor, snarare vill vi likt Moisander och Valtonen (2006) ndrma oss
vad de kallar for en analytisk roll av kulturella praktiker (analytics of cultural practice). Detta
innebdr att vi istdllet reflekterar 6ver var nyfunna data genom tidigare kulturell konsument-
och marknadsforingsforskning. Vart fokus kommer darfor att ligga pa att se hur vara
respondenter gér till viga genom sina val av second hand-konsumtion och med vilka
varderingar detta gors for att framhéva sin status, medvetet savédl som omedvetet. ACP
(analytics of cultural practice) kan dérfor inte ses som ett traditionellt teoretiskt ramverk utan
ar snarare en form av analytiska glasdgon dir man istéllet forsoker uttyda och forklara pa
vilket sitt individuella erfarenheter och social verklighet representeras och aterges forklarligt
1 text, prat och signifikanta praktiker (Moisander & Valtonen, 2006). Vi kan dérfor studera
hur marknadsplatsen realiseras genom konsumenternas stegvisa ldrande om den och hur de 1
sin tur véljer att praktisera samma kunskap i dagens samhille. Genom att studera och
analysera konsumentens vardagliga praktiker istéllet for att forsoka forklara det genom en
enhetlig teori far vi béttre kunskap om marknadsplatsen (Firat & Venkatesh, 1995), vilket kan
ses som pre-teoretiskt (Gubrium & Holstein, 2003).

Nedan foljer de teorier som ingér i var referensram och vilka vi 6nskar bygga en
grundforstaelse med som vi senare i1 var empiri och analys utvecklar och knyter an till data
insamlad fran véra djupintervjuer. Referensramen kommer att presenteras genom indelade
underteman som faller under f6ljande huvudteman: Strédvan efter en unik identitet och Att
vara motstandare till konsumtionssamhdllet.
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2.1 STRAVAN EFTER UNIK IDENTITET

I f6ljande avsnitt presenteras teorier med anknytning till konsumentens strdvan efter unika
objekt till sin sjdlvbild och hur den skapta unika identiteten bidrar till en avund hos
omgivningen. Vidare hur det unika objektet och den avund som uppstér mojliggjort en hogre
status inom second hand. Avsnittet dr indelade 1 foljande underrubriker: Den utforskande
konsumenten, Den identitetssokande konsumenten och Statusavund.

2.1.1 Den utforskande konsumenten

Att uppticka och utforska nytt i sin konsumtion tillfredsstéller den nyfikna konsumenten,
som vill eller gillar idén om att vara annorlunda och unik (Gabriel & Lang, 2015). Ordet fynd
innebdr for allminheten en produkt som dr av god kvalité till ett 1agt pris, det vill sdga bra
vérde for pengarna. Men man urskiljer praktiken fyndjakt fran den allménna innebdrden av
substantivet fynd, dér jakten pa fynd inte dr synonymt med att soka efter varde for pengarna.
En fyndjakt gér inte ut pa att uppticka produkter som gor det léttare att hushélla sin ekonomi,
utan om att upptdcka de hemligheter som bara ett fatal 4r medvetna om. Det handlar om att
exponera sig sjdlv for mojligheter att upptécka ovanligheter och utnyttja det till ens fordel. Da
traditionella klddbutiker salufor ett fast klddsortiment ddr ménga konsumenter kan kopa
samma vara till samma pris, minimeras chansen for ett unikt fynd som man sjéalv ar ensam
om. Men att doma av det varierande utbud som férekommer inom second hand-butiker dir
man sillan i forvdg vet vad man kommer att hitta, kan vi ana att dessa butiker blir likt en
guldgruva for second hand-konsumenterna i deras jakt pa unika fynd. Upptéickten av ett fynd
kan innebéra en forstarkning av sjdlvkanslan; att prisa sin formaga att kunna hitta det som ar
séllsynt och efterstrdavat. Reekie (1992 1 Gabriel & Lang 2015) argumenterar vidare att
utvalda fynd som é&r annorlunda, ostandardiserade eller personliga dr ett sitt for konsumenten
att visa sina fardigheter och briljera. Dessa upptickter mots ofta av en avund fran
omgivningen vilket skapar en stolthet hos individen som innehar fyndet och att dela med sig
av detta dr som en triumf'i sig. Att vara pa fyndjakt ar darfor en jakt pa att vara annorlunda,
dér behovet av materiella objekt inte innebér ett specifikt objekt, utan snarare ett behov av att
urskilja sig frdn méangden.

2.1.2 Den identitetssokande konsumenten

Konsumenter skapar och uppritthéller sin identitet genom den materiella kulturen (Gabriel &
Lang, 2015). De materiella objekten blir en férlingning av konsumentens identitet och bidrar
till en tillfallig forstarkning av deras sjélvbild och sjélvkansla. Baudrillard (1988 i Gabriel &
Lang, 2015) argumenterar for att dagens konsumenter soker efter en unik identitet och vill
endast ha produkter som speglar den unikhet som efterstridvas och gor att dem kan urskilja sig
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frén andra. Han forklarar vidare att det inte dr mdjligt att differentiera sig fran alla andra, men
med dagens massproduktion som bidrar till en allt hdgre grad av standardisering kan man
urskilja sig fran den stora skaran och kédnna sig unik. Att dga ett unikt objekt kan vara lika
beundransvért som ett vilkidnt varumérke med gott rykte, dér de unika egenskaperna hos
objektet och dess tidigare historia likt ett konstverk inger prestige och status for innehavaren.
I den vésterldndska konsumtionen som kénnetecknas av massproducerade objekt blir identitet
ett viktigt och sjdlvmedvetet val, ddr konsumenter gér medvetna val av liknande objekt for att
anvinda det som ramaterial till skapandet av sin egna unika identitet. Den visterlindska
konsumenten skapar ingen néra och djup relation till majoriteten av varorna som konsumeras.
Utan anvéander dem istéllet pa ett opportunistiskt men véldigt synligt vis och dr medveten om
vilka slutsatser andra drar utifrdn objekten och hur deras image paverkas av objekten. Detta
underléttas till stor del av second hand-klader, dir konsumenten genom det rika varierande
utbudet léttare kan urskilja sig fran den visterldndska konsumtionen av massproducerade
varor. Ddrmed kan second hand-konsumenten forstirka sin sdregna stil genom second
hand-butikerna utbud. Identitet kan forklaras som en livshistoria som kréaver uppmérksamhet
och respekt dir man strévar efter att skapa en image som man kan bli beundrad for av sin
omgivning. Det &r inte bara en historia om vem man &r, utan dven fantasin om vem man
Onskar att vara, inte heller bara vad man har astadkommit utan dven vad man Onskar att
astadkomma som upprétthaller ens identitet.

2.1.3 Statusavund

Avund ér en kdnsla som ofta forekommer nér en antagonist med likartad bakgrund av status
har ndgot man sjélv skulle vilja ha och som man 6nskar att denne skall forlora. Historiskt sett
har avund beskrivits som bade god- och elakartad. Smith (2008 i Ulver-Sneistrup, 2012) ser
godartad avund som den man sjélv kan rada bot p&; man ser ndgon annan ha nagot fint och
gér dérefter och koper det sjilv. Godartad avund kan pa sa vis vara svar att bota inom
konsumtion av second hand-kldder dé det oftast enbart forekommer ett exemplar av varje
unikt plagg i samma butik. Samtidigt som man sdllan vet vad ett likartat begagnat plagg gar
att finna nadgon annanstans och dessutom i en storlek som passar. Elakartad avund péverkar
istillet personen ifrdga bade mentalt och fysiskt, det framkallas en smértsam kinsla som kan
kénnas 1 hela kroppen. Den elakartade avunden kanske inte direkt ses inom second
hand-konsumtion idag som den hir beskrivs, da detta till viss del &r ett ndgot forlegat synsitt.
Men teorin om den elakartade avunden belyser likvil en viktigt aspekt inom second
hand-konsumtion; ett fynd for en individ kan skapa avund for en annan som denne inte kan
bota d& samma fynd &r vildigt svért att hitta.

Den nytta som kan tdnkas uppsta fran avund beskriver Ulver-Sneistrup (2012) som
méngsidig, men inom alla statussystem dar man tidvlar om resurser kan ens efterstravade
livsmojligheter begransas om man befinner sig i ett underldge gentemot andra. Pa sa vis
uppstér en statustdvlan dir den enes seger gor att dess motstandare trillar nedat i
statushierarkin. Den bendmnda statustdvlan kan mdjligtvis inte pavisas lika tydligt 1 dagens
samhadlle, eftersom statushierarkin forr var mycket starkare inom klassamhéllet dar man
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identifierade sig med sitt yrke till storre grad 4n idag. Ménga lever idag istéllet inom sa
kallade communities dér individer bygger gemenskap pé likartade normer, virderingar eller
identiteter (Tonnies, 1887 1 Ulver-Sneistrup, 2012), dédrfor kan teorin om statustdvlan anses
aningen sndv. Detta mérks extra tydligt om man stiller den mot hur status inom subkulturer
uppstar, vilken kan ses som en mer postmodern variant dér status formas pa ett mer fritt sitt
utan att ha ndgon fast grund (Pakulski & Waters, 1996 i Ulver-Sneistrup, 2012). Vi kommer i
analysavsnittet att behandla avund som en produkt av fyndjakten, men ldsaren bor ha
ovanstaende problematik (vad géller begreppen avund kopplat till status och hur det kan te
sig 1 vart samtida samhalle) 1 atanke. Status kan ddrmed i en mer flexibel tolkning ses som en
avundsjuka over andras fynd i samband med second hand-konsumtion.

2.2 ATT VARA MOTSTANDARE TILL KONSUMTIONSSAMHALLET

Under detta teoriavsnitt presenteras hur konsumenten genom vérderingar, livsstil,
grupptillhdrighet och oortodoxt anvéindande av kommersiella produkter gor revolt mot
konsumtionssamhéllet. Har kritiseras dven strdvan efter status som innefattar stindig
konsumtion av nytt och hur etisk medvetenhet kan skapa motstand till nykonsumtion vilket
bidrar till en forstirkt status. I foljande avsnitt behandlas foljande underrubriker: Etisk
hedonism, Dolda sociala strukturer, Habegdr och besatthet av status, En revolt tar vid,

Uppkomsten av subkulturer och Den rebelliska konsumenten.

2.2.1 Etisk hedonism

Ekonomer har ldnge varit eniga om att livsnjutning innebér att konsumera for njutning, vilket
ska resultera till hogre levnadsstandard som i sin tur representerar storre lycka (Gabriel &
Lang, 2015). Njutningen ligger i den emotionella och inte den fysiska upplevelsen, dir man
skapar fantasifulla egenskaper i en produkt som tar en bort fran den triviala verkligheten som
dess funktion, innehall eller pris. Den betydelse som skapas for konsumenten i upplevelsen
av produkten blir dirfor det mest vésentliga for den upplevda njutningen. Soper (2007 1
Gabriel & Lang 2015) havdar att konsumenter inom i-ldnder blivit alltmer medvetna om den
skadliga ekologiska effekten som det vésterlandska konsumtionssamhéllet bidrar till och
kinner en oro for dess negativa effekter pa deras liv; som stress, miljofororening och
forsdmrat vilméende. Den etiska hedonisten forsoker i sin tur ta avstdnd fran
konsumtionssamhillet, avvisar dess njutning genom att ha kommit till insikt om hur deras
vidlmaende framjas i en harmonisk samexistens med den naturliga miljon. En etisk konsument
far en kénsla av belatenhet genom att konsumera annorlunda, dess njutning kommer frén att
hitta etiska och miljovénliga substitut till uppfyllandet av deras begdr. Darfor kan second
hand-konsumtion enligt denna teori vara intressant att se ndrmare pa, eftersom second
hand-klader bade kan ses som ett motstind till konsumtionssamhillets massproduktion och
ett etiskt béttre alternativ till nytillverkat.
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2.2.2 Dolda sociala strukturer

Mycket kritik har genom tiderna riktats mot det industriella och kapitalistiska samhallet for
dess masskultur. Ledande inom denna kritik finner vi Franktfurtskolan som gjort sig kind for
sin cyniska syn pé det moderna samhéllet. Ulver-Sneistrup (2012) beskriver hur
Frankfurtskolans ideologi malar upp att konsumenter blir manipulerade genom media och
reklam av kulturella industrialister vilket &r en modifikation av Marx modell av industrialister
som utnyttjade arbetare. Denna samhéllsbild delas av flertalet samtida teoretiker, Baudrillard
(1970/1998 1 Ulver-Sneistrup, 2012) stimmer in 1 koren d& han beskriver konsumtion som ett
tvingsmassigt men meningslost forsok att uppvéga att man inte lyckas ta sig hogre upp i den
sociala statushierarkin. Konsumenten ses ofta som ett léttlurat offer som faller f6r den
dromlika bild marknaden malat upp dér rétt typ av konsumtion kan ge odndliga mojligheter
till social status. For Slater (1997 1 Ulver-Sneistrup, 2012) liknar situationen snarare att
springa i ett ekorrhjul dir gamla varor ska ersittas med nya sa snart de ar utdaterade och detta
for att komma ifatt de andra konsumenterna som springer i liknande hjul. Masskonsumtionen
som hér beskrivs har resulterat 1 ett enormt 6verskott av second hand-klader, varfor det ar
intressant att se hur man istéllet kan uppné status genom konsumtion av begagnade klédder.
Frankfurtskolans retorik benimns som neo-marxistisk da den delvis bygger pa Marx
klassteorier om dgande och icke-dgande. Men den skiljer sig genom att det samhélle som da
skildrades hade fordndrats dir en stor del av den absoluta makten ansdgs ligga hos en
krympande elit, och dir den fortryckta underklassen hade véxt 1 antal men fortfarande var
lika maktlos som tidigare fast nu forblindad av mdjligheten till obegrinsad konsumtion. Detta
var efterfoljden till att man under krigstider haft ransoneringar och da begréansat
konsumtionen till olika samhéllsklasser ddr de med hogre social status fétt rétt till stdrre andel
konsumtion (Ulver-Sneistrup, 2012). Nar konsumtionen nu istéllet slappts till fritt forfogande
for alla samhillsklasser kom denna nya “frihet” att pragla det samhille som dérefter tog form.
Den konsumtionshets som uppstod déri liknades snart av samhéllskritiker vid en tvangstroja
och inte alls den frihet som konsumenterna kom att tro.

2.2.3 Habegir och besatthet av status

Det nya visterldndska samhéllet som tog form praglades av ett starkt habegéar dér
konsumtionen steg till nya hojder och dér ett 6verflod av varor blev resultatet av jakten pé
individuell status. Ulver-Sneistrup (2012) beskriver hur samhéllskritiken mot detta fenomen
tog vid redan under 1700-talet av romantikern Jean-Jacques Rousseau. Dar mélas
statussOkarna upp som moraliskt kritiserbara d& materialism och strivan efter nya foremal att
visa allmédnheten var drivkraften istdllet for att soka efter ett mer autentiskt sjalv. Vilket leder
oss till frigan om och hur status i s fall kan uppstd inom second hand-konsumtion om inte
nya foremal och materialism dr det som skapar status? Tron om att ytliga skrytsamma bevis
kan hévda ens statusstéllning sdgs dven som ett hot mot méanniskans goda egenskaper som
autencitet, moral och omtanke (Ulver-Sneistrup, 2012). Vidare ser andra kritiker som Slater,
Tocqueville och Tonnies (1997 1 Ulver-Sneistrup, 2012) att masskonsumtion dven bidrar till

18



ensamhet men dven politisk korruption genom fortryck dér dess kraftigaste grepp ligger 1 att
fortsétta stimulera girigt begér efter lyx och konsumtion.

2.2.4 En revolt tar vid

Det kulturella homogena massamhélle vi idag lever i dr resultatet fran en regim av tidigare
beskrivna dolda statusstrukturer. Ritzer (1996 i1 Ulver-Sneistrup, 2012) ger ett exempel pa hur
det kapitalistiska systemet kan liknas vid en snabbmatskedja vars huvudsakliga uppgift ar att
rationalisera, effektivisera, standardisera, méta och kontrollera och hur samma metod har
anvints pa vart samhaélle. Slutprodukten blir en stor massa homogena konsumenter som foljer
minsta instruktion fran en liten skara storkapitalister dér varden som kvalitet, variation och
mansklighet ersatts med kvantitet, enformighet och teknologi (Ulver-Sneistrup, 2012). Som
motreaktion till denna utveckling ansag Frankfurtskolan att den nya masskonsumerande
medelklassen behovde inse dess utsatthet och uppmanas till revolt genom att upphora
konsumera, vilket skulle f4 det kapitalistiska systemet pa fall (Ulver-Sneistrup, 2012).
Darigenom ses status som starkt associerat med det kapitalistiska klassamhéllet dir den
kopplas till ytlig konsumtion men pa bekostnad av individuell autenticitet. En revolt som
krossar ett sddant samhélle menar man dérfor innebér att man ej ldngre behdver kiimpa for sin
status (Ulver-Sneistrup, 2012). Om ovanstaende scenario skulle iscensittas kan man tdnka att
den enda konsumtion av kldder som kvarstar i sa fall bestar av sddant som redan producerats.
Kvar blir darfor second hand-konsumtionen, men betyder det dé att ingen lédngre skulle

konsumera kldder for att nd status eller kommer status uppnas genom konsumtion av second
hand-klader?

2.2.5 Uppkomsten av subkulturer

Med 6kad individualitet dir tonvikten ligger pa att urskilja sig fran massan har paradoxalt
nog konsumenter kommit att sdka sig till likasinnade, pa sa vis har mindre grupper uppstétt
dér den gemensamma ndmnaren ligger i val av livsstil. Dessa subkulturer (Hebdige, 1979 1
Ulver-Sneistrup, 2012) binds samman genom kulturell status dar smak och virderingar fyller
viktiga funktioner i att hdvda sin status gentemot det globala marknadssystemet. Déarfor
spelar status 1 vart nutida postmoderna samhélle en extra viktig roll, da teoretiker belyser alla
de mangsidiga fordelar status for med sig samtidigt som man tonar ner status som ett koncept
i sig. Den globaliserade virlden har med andra ord bidragit till en mycket mer dimensionerad
bild av status som pa grund av vér stindigt smatt kaotiskt fordnderliga varld gor att status 1
princip kan betyda vad som helst (Ulver-Sneistrup, 2012). Likasa anser samtida teoretiker
som Pakulski och Waters (1996 i Ulver-Sneistrup, 2012) att klassamhéllet numera dr détt och
att status endast existerar inom den kulturella sféren och inte det sociala som tidigare varit
normen. Featherstone (1991 1 Ulver-Sneistrup, 2012) belyser detta genom att beskriva hur vi i
dagens samhdlle 1 princip saknar fasta statusgrupper och dér vi istéllet lever genom
tillhdrigheten till olika subkulturer som fingar vara val av kléader, fritidsintresse,
konsumtionsvaror etc. Detta formar det kulturellt viktiga “estetiska virdet” dér stil och design
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alltmer préglar vér vardag pé alla plan i samhéllet, inte enbart konsumtion utan dven inom
politiken, kommunikation, offentligheten osv. (Ulver-Sneistrup, 2012). Spridningen av
estetiskt virde har idag natt alla samhaillsklasser och ddrmed urholkat sin egen betydelse dé
den blivit for allmén. Samtidigt kan produkten i sig inte langre tala for status utan far endast
en liten biroll dér intrycket av den ger bistar anvidndaren i sitt byggande av image som
dérefter pavisar status och samhdrighet till olika subkulturer. Hér &r det intressant att
undersodka hur status kan formas och existera i subkulturer, om det innebér att status som
begrepp dr mycket bredare och i princip kan betyda vad som helst. Varfor det &r intressant att
undersoka hur status formas inom kulturella sférer, och vilken nytta konsumenten i sé fall har
av second hand-kldder 1 sitt byggande av en image. Har visar sig status 1 dess absolut friaste
form till skillnad fran den status som uppkom ur statusavund, vilket belyser hur
mangfacetterat status dr som begrepp.

2.2.6 Den rebelliska konsumenten

Opposition mot konsumtionssamhillet dr den rebelliska konsumentens frimsta kénnetecken
(Gabriel & Lang, 2015). Att géra motstand mot konsumtionssamhéllet innebir inte bara att
std upp mot kommersiella produkter, utan dven ett motstand mot sociala relationer som
rebellen tycker dr oménskliga eller exploaterande. Den rebelliska konsumenten involverar en
standig utvardering kring vad som &r bra respektive daligt; bilar dr daliga, cyklar ar bra, kott
ar daligt och veganism &r bra. En rebellisk konsument anviander symboler for att visa sitt
stdllningstagande, allt ifrdn ett specifikt sétt att se ut och prata till blekta jeans. Dérfor kan
second hand-konsumtion vara intressant att spegla ur detta perspektiv, eftersom den kan
anviandas som protest mot konsumtionssamhaéllets massproducerade varor. Att géra motstand
behdver inte innebéra att man avvisar produkter, ett oortodoxt anvéindande av
massproducerade och standardiserade objekt dr likasa en rebellisk akt. Man anvédnder
produkter pa ett sitt som inte var enligt tillverkarnas eller marknadsforarnas syfte, vilket gor
att varumarket far en annan image &n den ursprungligt tiankta.
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3. METOD

Under foljande avsnitt presenteras de utvalda metoderna och motivering av tillvigagangssatt
for uppsatsen.

3.1 KVALITATIV METOD

En kvalitativ forskningsstrategi dr en tolkningsinriktad metod som betonar forstéelse av hur
aktorer 1 en viss miljo tolkar och tyder deras sociala verklighet (Bryman & Bell, 2013). Den
kdnnetecknas av ett induktivt synsétt pa relationen mellan teori och praktik, vilket 1 allmdnna
ordalag innebér att forskaren utgar frén sin insamlade data for att generera fram sin
referensram.

Vart syfte dr att undersoka fragestillningar som krédver forstielse utifrdn konsumenternas
upplevelser och uppfattningar. For att detta ska mojliggoras kriavs djupgaende datainsamling,
dér de undersokta respondenternas subjektiva védrderingar och upplevelser erhalls for att
kunna skapa ett stabilt underlag for en utdkad forstaelse om vad som syftas till att besvara.
Kvale & Brinkmann (2014) havdar att den kvalitativa metodiken tillater forskaren att
undersoka fragestéllningar pa djupet, vilket vi anser vara bést for var studie eftersom det ar
vad som efterstravas. Den kvalitativa forskningsstrategin syftar till att kunna forsté och aterge
en helhet (Saunders et al., 2012). Genom anvdndandet av en kvalitativ metodik kommer dess
styrka att nyttjas till att mojliggora forstaelse av en helhet och kontext ur vér utvunna
informationsinsamling (Esaiasson et al., 2012), vilket gar i linje med studiens mélbild.

Second hand ér visserligen inget nytt samhillsfenomen, men vara fragestillningar som
behandlar dess koppling till status dr outforskat och det kénns déarfor inte lampligt att utga
fran teorin nér vi soker nya insikter. Darfor har vi valt en induktiv ansats som grundar sig i
det empiriska materialet, dir resultatet av empirin legat till grund for vart teoretiska
ramverket. Den kvalitativa undersokningen kommer genomforas genom en forstudie av
etnografisk natur och sex kvalitativa djupintervjuer.

3.2 DATAINSAMLING: PRIMARDATA OCH SEKUNDARDATA

Det datamaterial som samlats in for en undersdkning kan vara av tvé olika slag: Primir- och
sekundérdata. Det material som skapas av att forskaren egenhéndigt samlat in informationen
definieras som primérdata, vilket i denna uppsats innefattar etnografiskt inspirerade
observationer och kvalitativa djupintervjuer (Lekvall & Wahlbin, 1993). De etnografiskt
inspirerade observationerna gjordes for en orienterande fas som kom att bli uppsatsens
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forstudie, medan var huvudsakliga undersdokningsmetod ar kvalitativa djupintervjuer med sex
stycken second hand-konsumenter.

Sekundirdata dr den information som redan har samlats in av forskare, vilket i denna studie
varit 1 form av litteratursokning. Vetenskapliga artiklar och elektroniska killor har anvints 1
ett tidigt stadie for att identifiera kunskapsluckor i forskningsomradet som sedermera legat till
grund for studiens problemformulering, bakgrund och syfte. Primérdatan har sedan varit den
huvudsakliga datainsamlingsmetoden som hela den empiriska analysen dr baserad pa.
Resultatet av empirin har emellertid genererat fram ytterligare sekundirdata som innefattar
litteratur vilken har resulterat till referensramen.

3.3 ETNOGRAFISKT INSPIRERADE OBSERVATIONER

For att skapa en forforstaelse for vart problemomrade valde vi att genomfora en empirisk
forstudie som grund och komplement till var huvudsakliga undersokningsmetod.
Etnografiska studier innefattar ett engagemang fran observatdren som observerar hdandelser,
beteenden och handlingar i en grupps naturliga miljo, ofta studerade under en forhallandevis
lang tidsperiod (Bryman & Bell, 2013). Termen “etnografi” kan ibland bytas ut mot
“deltagande observation”, men det méste klargoras att man inte enbart iakttar utan dven
interagerar med individerna i gruppen.

Var empiriska forstudie kan inte klassas som en etnografisk studie med tanke pa dess korta
tidsrymd och vara begrinsade resurser. Vi har visserligen valt att observera en 6ppen miljo
for vart falt som ar second hand-butiker, vilket har varit latt att fa tilltrade till. Men 1 och med
att man hela tiden mots av nya kunder blir det svart att komma till en djup forstaelse och
insikt om deras beteenden och handlingar. Man kan né en bred forstaelse som resultat av
méngden observerade individer, men for att fa djupa insikter krdvs observationer pa samma
individer under en langre tidsrymd. Dérfor har vi valt att ha denna undersdkningsmetod som
forstudie till att fa en béttre forstaelse om de konsumenter vi &mnar att undersoka.

Vi viljer att definiera denna undersokningsmetod som observationer med inspiration fran
etnografiska studier. Var forstudie innefattar iakttagelser av beteenden, handlingar och
héndelser, stéllda fragor till observerade individer och skrivna féltanteckningar. Grundkérnan
och den stora fragestéllningen till var forstudie har varit att iaktta och forstd hur status
kommer till uttryck inom second hand, eftersom agerande inte alltid 6verensstimmer med
vad som sédgs anser vi att observationerna varit ett nddvindigt komplement till
djupintervjuerna. Vi dr vdl medvetna om att status ar ett kinsligt &mne i1 vart samhélle som
man inte pratar dppet om, dérfor valde vi att anta en hemlig roll som forskare och tog rollen
som second hand-konsumenter for att den naturliga miljon inte skulle storas.
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3.4 KVALITATIVA DJUPINTERVJUER

Den kvalitativa intervjun syftar till att identifiera och upptdcka egenskaper som inger
forstaelse om intervjupersonens sociala verklighet eller dess uppfattningar kring nagot
fenomen (Patel & Davidson, 2003). Eriksson & Kovalainen (2008) forklarar att det finns tre
olika typer av kvalitativa intervjuer: Ostrukturerad intervju, strukturerad intervju och
semistrukturerad intervju. En semistrukturerad intervju bestdr av en intervjuguide som
innefattar en lista over specifika teman man vill behandla, men stor frihet inges for
intervjupersonerna att besvara och utforma svaren pa deras egna sétt (Bryman & Bell, 2013).
Den kédnnetecknas ocksa av en flexibilitet, ddr frdgorna inte behover komma i samma ordning
som den utformade intervjuguiden och ger dven utrymme for spontana fragor. Den dr dérfor
mindre styrande dn den strukturerade intervjun men inte heller lika 6ppen som den
ostrukturerade eftersom man forbereder fragor, temaomraden eller imnen infor
intervjutillféllet (Eriksson & Kovalainen, 2008). Metoden ér systematisk men samtidigt
omfattande och inger en informell kénsla hos intervjupersonen vilket kan uppmuntra till en
djupare konversation.

Vi har valt att gora kvalitativa intervjuer av en semistrukturerad form pa grund av den goda
balansen mellan struktur och anpassning som tillats.Fragestidllningarna som behandlar status
inom second hand dr en identifierad kunskapslucka, vilka faktorer som skapar status inom
second hand &r oként. Darfor behdvdes en anpassningsbar struktur som gav utrymme {or
foljdfragor, for att kunna fordjupas i det som kunde kopplas till status hos respektive
respondentens svar. Den struktur som tillats i intervjuformen har varit till stor hjélp for att
kunna utréna generella forklaringar till vilka faktorer som skapar status for second
hand-konsumenten i stort. Strukturen var uppbyggd av en intervjuguide som bestod av utsatta
temaomraden for att kunna identifiera dess samband till status (Se bilaga 1: Intervjuguide).
Den semistrukturerade formen lampade sig darfor bast eftersom respondenterna tilldts svara
fritt men samtidigt holl sig inom ramen av dmnet och dirfor var risken for att viktig
information skulle uteldmnas mindre. Detta gick i linje med studiens syfte som var att utrona
vilka faktorer som skapar status inom second hand, vilket krdver en djup forstaelse om
intervjupersonens subjektiva verklighet.

3.5 URVALSGRUPP

Som Holmberg och Roos (2010) forklarar spelar kon och alder en viktig roll som
bakgrundsvariabler dd man vill undersoka konsumenters intresse vid kladkonsumtion.
Kvinnor har oftast ett storre intresse for klader 4n vad mén har och sett till alder &r det den
yngre dldersgruppen som har storst intresse jaimfort med de dldre konsumenterna. Var
malgrupp ér baserad utifran ett perspektiv dér vi tror att statusbildning genom val av kldder
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kan ha storst verkan och dar ett generellt intresse for kldder dr som storst. Vi har darfor valt
att intervjua konsumenter i aldern 20-35 ar. Detta var den &ldersgrupp som vi tydligast kunde
notera ute 1 butikerna, vilket darfor representerar den grupp som mest frekvent handlar
second hand-kldder enligt den gjorda forstudien. Eftersom status &r ett s& méngfacetterat
begrepp som man till vardags inte pratar om, valde vi helt enkelt att utgd ifran den vanligaste
kundgruppen i second hand-butikerna som vi iakttagit under forstudien. Da vi dven har valt
att undersoka huruvida kvinnor och mén kan tdnkas se olika pa konsumtion av second
hand-klader foll valet pa en mélgrupp bestaende av lika stor del kvinnor som min. Detta for
att nyansera och hitta olikheter mellan dessa konsumenter samt kunna bidra till en rikare
varians 1 studien, dér vi hoppas uttyda vad som skiljer dem at. Detta kommer férhoppningsvis
resultera i viktig information som bildar underlaget till var analys dér svaren till var
fragestillning utkristalliseras.

Geografiskt har vi avgriansat oss till Goteborgs centrumkédrna eftersom det hir existerar
flertalet second hand-butiker med ett stort antal second hand-konsumenter. Den geografiska
platsen dr ocksa av stort intresse da Goteborg som Sveriges andra storsta stad sett till
invanare speglar det konsumtionssamhélle som vi vidare diskuterar 1 arbetet. Urvalet har
begrinsats till Goteborgsomradet da samtliga av de butiker vi har besokt under var forstudie
ligger inom de centrala delarna av staden, dven for att det var i de tva storre butikerna som vi
fick tag pa fyra av respondenterna. Av de totalt sex stycken medverkande respondenterna ar
tva bekanta till forfattarna medan de fyra resterande tillfrdgades i butikerna Myrorna samt
Emmaus. Samtliga sex respondenter kinner inte till varandra sedan tidigare och har darfor
medverkat utan de andras kdnnedom.

Urval kan goras genom ett strategiskt urval dér personer véljs utifran deras personliga
egenskaper (Kaijser & Ohlander, 2011). Eftersom uppsatsen syftar till att undersdka status
inom second hand, har vi gjort ett strategiskt urval genom att vilja respondenter som vid
forsta motet tydligt uttryckte sig vara stolta over sin klddkonsumtion av begagnat. Detta
gjordes genom att vélja ut konsumenter vars kladstil gav ett intryck om en medveten
anstrangning till att uttrycka sin stil, men dven genom hur positivt instdllda dem var till att
prata om sin second hand-konsumtion.

Eftersom vi inte visste hur status specifikt kunde tdnkas uppsta inom konsumtion av second
hand-klader, valde vi ett heterogent urval. Detta innebdr att vi undersokt bade mén och
kvinnor for att kunna maximera olikheter. Vi anser att detta dr [dmpligt eftersom det tillater
en mer Oppen linje och mojliggdr en béttre overgripande bild av hur vért fenomen kan ténkas
yttra sig. Vart urval foll darfor pd en heterogen méalgrupp med lika delar kvinnor och mén
som var slumpmassigt tillfragade utifran vart strategiska urval.
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3.6 GENOMFORANDE

Under detta avsnitt behandlas hur forfattarna gatt tillviga med sin etnografiskt inspirerade
observation som forstudie och de kvalitativa djupintervjuerna.

3.6.1 Genomforande av forstudie

Mandagen och tisdagen den 21-22 november utfordes en forstudie genom en etnografiskt
inspirerad observation. Under de tvd dagarna besoktes totalt sju stycken second hand-butiker
1 Goteborgs innerstad, dér tiden begriansades till ca 1 - 2,5 h per butik. Detta for att f4 en
snabb inblick i de olika butikernas uppldgg, sortiment samt variation av kldder men dven
vilken typ av kunder som besdkte de olika butikerna. Under besdken i butikerna foljde vi ett
ganska Oppet tillvagagingssitt ddr vi inledningsvis utforskade lokalen och inredningen,
dérefter tittade vi igenom sortimentet av second hand-kldder och dess uppdelning i butiken
samt andra typer av second hand-varor. Medans detta pagick observerade vi dven de
konsumenter som befanns sig i butiken och deras beteende. Dar tillfdllen gavs interagerade vi
i rollen som kund dér vi kunde fraga om rad, stiltips eller ge berdm for ett fint utvalt plagg.

Denna forstudie var ursprungligen &mnad till att undersdka hur status och second hand kan
visas 1 konsumenternas agerande vid deras klddkonsumtion av begagnade kldder. Det man
kunde uttyda frin forstudien var hur konsumenterna skiljde sig dt, med hinsyn till stil och
syfte till att handla. Denna skillnaden kunde man till och med tyda frdn en och samma butik; i
samband med vart forsta butiksbesok framkom det att vissa kunder kopte for funktion (ex: en
fodrad jacka for att halla sig varm under vintern) medan andra sokte sig till klddesplagg som
man inte kunde hitta i andra butiker. Det var dven en stor skillnad pé butikerna inom second
hand, dér vissa riktade in sig pa ett noga utvalt utbud med en viss stil eller kéinda
mirkeskldder medan andra hade ett blandat utbud med stora kontraster. Med den skillnaden
pa butikernas sortiment, uppldgg och kundgrupp blev uppsatsens fragestdllningar &nnu mer
aktuella, eftersom man kunde ana hur status kan skilja sig inom second hand-konsumtionen.
Med forstudien fick vi darfor en battre forstaelse for hur vi skulle ga tillviga for att besvara
vara fragestéllningar. Den lag darfor till grund for utformningen av vara kvalitativa
djupintervjuer, som dmnar till att utreda vara stillda uppsatsfragor. En mer detaljerad
beskrivning om hur vi gick tillviga under var forstudie finns i slutet av arbetet (Bilaga 2:
Forstudie).

3.6.2 Genomforande av djupintervjuer

Vi genomforde totalt sex stycken kvalitativa djupintervjuer dir vart fokus lag pa att lata
respondenten svéva ut fritt utifrdn de fragor vi hade forberett. Vi hade innan intervjuerna
forberett oss med fragor baserade pa teman vi tyckte verkade mest intressanta utifrdn den
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tidigare forundersokningen; second hand-konsumtion och dess butiker, motivation och social
acceptans, konsumtionsbegir, attityder/tro, klddstil/identitet, status/ekonomi samt hallbarhet.
D4 vi vid den hir tidpunkten i arbetes gang inte helt hade sédkerstéllt vilka teman som skulle
bli vart priméra fokus for vér rapport var vi vildigt forvintansfulla till vad intervjuerna skulle
komma att bidra till. Att inte 1&sa sig for specifikt vid just ndgra {4 teman skulle senare dven
visa sig vara gynnsamt dd vi med den bredare fragestdllningen kunde tyda klara likheter
mellan véra sex respondenter, samtidigt som vi kunde se vad som kom att skilja dem at.

Tvé av de sex deltagarna dr bekanta till forfattarna medan de fyra kvarstédende tillfrdgades pa
plats 1 butikerna Myrorna och Emmaus. Tva bortfall av tillfrdgade gjorde att vért
intervjuarbete senarelades med tva dagar da vi blev tvungna att hitta tva nya respondenter.
Vér malgrupp var frimst aktiva second hand-konsumenter i dldersgruppen 20 - 35 ar, dir vi
valde att ha lika delar kvinnliga deltagare som manliga da vi antog att det kunde bidra till en
mer malande bild av second hand-konsumtion med storre varianser. Men ocksa att ur ett
genusperspektiv se vad och hur second hand-konsumtion kan tinkas skilja mellan man och
kvinnor.

Intervjuerna utfordes pa olika kaféer runt om i Goteborg dér forfattarna bjod pa lunch vid
intervjutillféllet, detta for att manga i dagens samhélle har ont om tid och vi dérfor lyckades
sla tva flugor i en sméll. Samtidigt gav kaféet en mer vardagligt avslappnad miljo for
respondenten dir samtliga intervjuade har kdnts mycket tillmdtesgéende pa ett ledigt
vanskapligt plan. Intervjuerna inleddes med en kort presentation av vart syfte med vart arbete
och direfter tillfrdgades respondenten om lov for inspelning av samtalet for senare
transkribering. Vi gav respondenten full garanti om konfidentiell status 1 vart fortsatta arbete,
déarfor har namnen bytts ut och specifika arbetsplatser uteldmnats for att hilla den utlovade
anonymiteten. Efter avslutad intervju tog vi dven kontaktuppgifter till respondenten ifall
foljdfragor skulle uppsta.

Utforda intervijuer:

Linus: 2016-11-28. Tid: 53 min. Manlig deltagare, anstélld pa Myrorna i Goteborg, 28 ar.
Fritidsintressen: Flugfiske, musicerande och kortspelet Magic.
Intervjuare: Bada forfattarna.

Mario: 2016-11-28. Tid: 1h 2min. Manlig deltagare, anstilld pd Akademibokhandeln i
Goteborg, 25 ér. Fritidsintressen: Traning, fotboll och volontirarbete inom kyrka med
ungdomsaktiviteter.

Intervjuare: Kevin Teng.

Joel: 2016-11-29. Tid: 1h 13min. Manlig deltagare, konststuderande pa masterniva i
Goteborg, 35 ar. Fritidsintressen: Konst, friluftsliv och laser mycket bocker.
Intervjuare: Markus Forssén.
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Joanna: 2016-12-02. Tid: 1h 17min. Kvinnlig deltagare, frilansande inom dans och jobbar
extra inom restaurang, 28 ar. Fritidsintressen: Umgas med vinner, matlagning och gillar att
rora pé sig. Intervjuare: Béda forfattarna.

Annie: 2016-12-06. Tid: 1h 3min. Kvinnlig deltagare, studerande till tandtekniker (2:a aret),
21 ar. Fritidsintressen: Sy egna kldder, politik och estetik Gverlag.
Intervjuare: Bada forfattarna.

Eva: 2016-12-08. Tid 1h 7min. Kvinnlig deltagare, studerar miljopsykologikurs samt arbetar
for marknadsundersokningsforetag, 224r. Fritidsintressen: Musik; spelar sjélv och gér pa
konserter, yoga samt umgas med vinner.

Intervjuare: Bada forfattarna.

3.7 ANALYS AV DATA

Kvalitativ data rorande etnografi eller intervjuer brukar kénnetecknas av ett omfattande och
ostrukturerat textmaterial, vilket blir en stor utmaning for forskaren att analytiskt utvinna det
rikhaltiga innehéllet (Bryman & Bell, 2013). Det uppstar ofta en osdkerhet och forvirring hos
forskaren som for forsta gdngen behandlar en kvalitativ analys, eftersom det sillan finns
generellt accepterade och véletablerade tillvigagangssitt. En av de vanligaste accepterade
metoderna for kvalitativ dataanalys ar en fematisk analys, vilket innebir att man identifierar
och behandlar teman i det empiriska materialet. Den kvalitativa dataanalysen har en induktiv
natur, dir datainsamlingen ligger till grund for formulering och skapandet av teorier. Vi har
emellertid inte skapat fram nagra teorier, men vi har anvédnt samma tillvigagangssatt dar vér
datainsamling ligger till grund for teorierna vi valt i referensramen. Det induktiva
tillvigagangsséttet har varit till stor hjélp for var forskning, eftersom vi gatt in med en 6ppen
forskarroll i den bemaérkelsen att var intervjuguide varit dir som ett sitt att utrona nya
insikter. Darfor har det inte varit till en svérighet nédr respondenternas svar gétt in pd omraden
utanfor intervjuguiden, eftersom vért angreppssatt tillater oss att ta fram teori efter empirin.
Nya insikter gavs genom att vi hade 6ppna fragor dér respondenten fick mojlighet till paverka
samtalets utveckling, men vi hade en struktur uppsatt (intervjuguide) som behandlade
temaomraden for att hélla intervjun till vad vi &mnade att undersoka.

Men forskning har vildigt sdllan en renodlad induktiv ansats; den litteraturgenomgang och
tidigare forskning vi gatt igenom innan empirin har sékerligen paverkat till hur vi samlat in
data. Man skulle kunna argumentera for att en abduktiv forskningsansats anvénts, vilket
innebdr att man vixlar mellan ett 6ppet forhallningssitt till det empiriska materialet och att
anvinda sig av teorier som analysverktyg (Larsson, 2005). Men vi argumenterar for att var
uppsats har en induktiv ansats, eftersom teorierna utvecklades fram fran vart empiriska

27



material och att den litteraturgenomgéng under arbetets tidiga fas inte kom att utgéra var
referensram. | tidigt skede valde vi att ldgga stor tyngd pa empirin efter det att ha skapat en
snabb dverblick inom omrédet via tidigare forskning och litteratur. Vér nyfunna kunskap
anvéndes till att skapa fram vara vetenskapliga frigestillningar och urvalsgrupp, déirefter
begav vi oss ut pé filtet for att samla in data. Vi valde sedan att gora en tematisk analys for
att utrona det rikhaltiga innehdllet, for att ddrefter identifiera och koppla vara ron till teorier
som kunde skapa mening i var data. Efter den tematiska analysen kom &ven fragestéllning
och andra skrivna delar till att &ndras eller omformuleras.

Vér analysprocess har varit inspirerade av vad Bryman & Bell (2013) definierar som grundad
teori, dér teori utvecklas fram av datainsamlingens innehdll samtidigt som det sker en
viaxelverkan mellan dataanalys och datainsamling som sker parallellt. Men till skillnad frn
den grundade teorin har vi utifrdn vart empiriska material letat upp passande teorier och
begrepp for att tolka vart resultat. Vi har alltsé arbetat efter den grundade teorins
tillvigagangssétt, men eftersom ingen teori har skapats fram kan dérfor var forskning inte
sdgas ha anvint en grundad teori En av de viktigaste processerna inom grundad teori ér
kodning, dir man bryter ned data i1 sina bestdndsdelar och dérefter namnges. De
féltanteckningar vi har fort och intervjuer som vi transkriberat har kodats genom att ha delats
in 1 olika temaomraden som dr av praktisk eller teoretisk nytta for var fragestdllning och
individer som studerats. I det initiala skedet av kodningsprocessen borjade vi med en dppen
kodning, vilket dr en process som involverar nedbrytning, studerande, jamforande,
konceptualisering och kategorisering av data (Strauss & Corbin 1990 1 Bryman & Bell 2013).
Men mot slutskedet kom det till att bli en selektiv kodning, dér vi identifierade “status inom
second hand” som var kédrnkategori och systematiskt relaterade till dem andra kategorierna.
Detta kindes som ett naturligt steg, eftersom vér grundldggande fragestillning alltid varit om
status och vi borjade identifiera fler och fler kopplingar till statusbegreppet inom de andra
kategorierna.

Varje intervju analyserades separat och jimfordes sedan med dem andra.
Transkriptionsprocessen i kvalitativa intervjuer paverkar ofta underlaget for forskarens
analys, mer eller mindre medvetet, eftersom talsprak skiljer sig fran skriftsprak kan
kroppssprak, ironier, gester och betoningar forsvinna i den transkriberade texten (Patel &
Davidson, 2011). Transkribering av inspelningarna till intervjuerna gjordes direkt efter
respektive intervju for att kunna bevara uppfattade kénslor och tonldgen frén respondentens
sida farskt i vara minnen. Detta for att kunna spegla den studerade sociala verkligheten till
den hogsta mojliga grad 1 vér transkriberade text och s vis skapa hog tillforlitlighet. Kvale &
Brinkmann (2009) hivdar att forskare redan paborjat sin analys genom att transkribera vilket
resulterar till insikter om ens egna intervjustil, darfor valde vi att transkribera efter varje
intervju eftersom det gav oss mojligheten till att forbéttra frageformuleringar och
forberedelser.
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3.8 TROVARDIGHET OCH AKTHET

Trovardighet dr ett bedomningskriterium for kvalitativa studier som avgor huruvida bra en
undersokning dr (Bryman & Bell, 2013). Vidare finns det fyra delkriterier som ligger till
grund for utvardering av trovardigheten: Tillforlitlighet, overforbarhet, pdlitlighet och
konfirmering.

En god tillforlitlighet innebir att forskningens resultat skildrar den sociala verkligheten som
studerats enligt respondenternas verklighetsuppfattning. Eriksson & Kovalainen (2008)
forklarar att forskaren har ett ansvar for att presentera till ldsaren; att forskningsprocessen
varit vdl dokumenterad, logisk, sparbar och utforts enligt de regler som finns. De regler inom
kvalitativ metodik har f6ljts under hela forskningsprocessen och alla intervjuer ar vél
dokumenterade 1 transkriberad form. Transkribering gjordes direkt efter varje genomford
intervju for att inte gldomma av uppkomna ironier, betoningar, kroppssprak och dylikt, vilka
framgdr 1 den transkriberade texten. Vi transkriberade dven ordagrant och utan att &ndra
formulering, felsdgningar eller grammatik.

Med overforbarhet menas hur vil resultaten kan tillimpas i andra kontexter (Bryman & Bell,
2013). Eftersom kvalitativ forskning i stort sett intensivt behandlar en férhéllandevis liten
grupp av individer (vilket efterstridvas for att na ett djup och inte bredd), tenderar fokuset
ligga pa att arbeta fram det kontextuellt unika av det som studeras. Geertz (1973 1 Bryman &
Bell 2013) uppmanar forskare till att skapa “thick descriptions” for att pavisa god
overforbarhet. Termen beskrivs som ett fylligt sitt att redogora for detaljer vilka ingér i en
kultur, som syftar till att forse lasaren med en databas med vars hjilp ligger till bedomning av
hur vil resultaten kan dverforas till en annan kontext. Detta har anammats genom att géra en
utforlig beskrivning om varje respondent utifran intervjumaterialet, vilken finns som bilaga
for att 14saren ska kunna fa en bra bild till vad for faktorer hos respektive respondent som kan
ha resulterat till deras status inom second hand (Se bilaga 3: Intervjupersonerna).

Palitlighet innebir att studiens resultat far likartade utfall dven vid ett annat tillfdlle (Bryman
& Bell, 2013). For att kunna leverera en studie med hog palitlighet maste det sdkerstillas om
att forskaren gjort en redogorelse som under forskningsprocessens alla faser ar fullstdndiga
och tillgidngliga. Den intervjuguiden som anvindes gav en struktur, vilket resulterade till att
respondenten behandlade alla utsatta &mnen for respektive intervju. Intervjuformen var 6ppen
for respondenten till att svara fritt inom &mnena, darfor skulle resultatet till storre delen varit
likartad dven vid ett annat tillfélle eftersom det har behandlat deras subjektiva viarderingar
och upplevelser. Men samtidigt kan friheten i den semistrukturerade formen paverka vilken
tyngd det ldggs pa respektive dmne, da det ges utrymme till f6ljdfragor och spontana fragor.

Konfirmering forklaras av att forskaren &r objektiv, det vill sdga inte later sina personliga
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varderingar medvetet styra utférandet och slutsatserna av undersokningen. Att vara
fullstdndigt objektiv dr omojligt inom forskning som berdér samhéllet, men forskaren ska ha
kontrollerat sina vérderingar till den grad att undersokningens resultat inte blivit paverkat pa
ett forvrangt eller avgdrande vis. Eftersom fragestdllningen behandlar status inom second
hand har forskarna medvetet valt ut &mnesomraden som kan tdnkas ha en koppling till
begreppet. Men under intervjuerna har vi varit noga med att inte styra respondenternas svar,
utan istéllet ha 6ppna fragor dér respondenterna utvecklar samtalet inom @mnesomradena
utsatta i intervjuguiden.

Utdver ovanstaende trovardighetskriterier finns dven ett antal kriterier som beskriver dkthet,
vilka ar foljande: en rdttvis bild, ontologisk autenticitet, pedagogisk autenticitet, katalytisk
autenticitet och taktisk autenticitet.

Det forsta kriteriet bestar av en rdttvis bild av undersokningen, vilket innebér att forskaren
har redovisat dsikter och uppfattningar i enlighet med den grupp av individer som studerats.
Detta har uppnatts genom att ha transkriberat ordagrant efter vad som sagts under
intervjuerna och stillt foljdfragor nir oklarheter uppstétt for att forstd vad respondenterna
verkligen menar. Samtliga respondenter har fatt friheten till att 6ppet diskutera och utveckla
samtalen, ddr forfattarnas personliga varderingar ldmnats utanfor och frdgorna varit av 6ppen
natur. Men den réttvisa bilden kan ifrdgasittas med tanke pd att sex respondenter inte kan
representera en generell verklighet av second hand-konsumtionen som helhet. Darfor har vi
varit noggranna med att urskilja och belysa olikheterna bland vara respondenter. Men dven
om vi skulle haft fler respondenter till studien, hade det uppkommit &nnu fler olikheter vilket
diarmed inte nédvandigtvis gett en klarare och réttfardigande generell bild av hur second
hand-konsumenten uppnér status. Som vi beskrev i problemdiskussionen dr status ett
mangfacetterat och komplext begrepp som kan te sig pé flera olika plan. Men vi hoppas med
véra unika fall kunna utréna hur status uppnas pé de specifika plan som framgar utifran véra
respondenter.

Resterande dkthetskriterier beskriver huruvida undersdkningen resulterat till att de
medverkande 1 intervjuerna fétt en béttre forstaelse for; sin sociala situation och milj6, om
hur individer i deras miljo upplever saker och ting, hur de kan foérdandra deras situation och
vilka mgjligheter som finns for att vidta atgdrderna som kravs. Den ontologiska autenticiteten
har uppnaétts i den mén att respondenterna reflekterat 6ver deras egna kopbeteende, delat med
sig av sina personliga erfarenheter, upplevelser och asikter vilket kan resultera till en béttre
sjdlvkdnnedom. Detta eftersom respondenten har berittat om sig sjdlv utifran fragor stéllda
kring deras sociala situation och miljo. Forskarna i studien har inte foreslagit konkreta
atgirder eller behandlat subjektiva upplevelser fran andra individer dn intervjupersonens.
Huruvida intervjupersoner fatt en béttre insikt till andra personers upplevelser i deras miljo,
hur de kan fordndra deras situation och hur de ska vidta atgirder faller darfor utanfor studiens
ramar.
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4. EMPIRI OCH ANALYS

Detta avsnitt &mnar till att forst utforska sambandet mellan second hand-klader och status, for

att sedan mot slutet kunna reda ut hur status skapas i vart samhille med hjélp av begagnad

kladkonsumtion. Var empiri och analys innefattar sex styckna djupintervjuer som avsnittet dr

baserat pa.

Foljande avsnitt kommer att innefatta tre huvudrubriker: Konsten att gréiva fram guld till sin

identitet, Att uppna status genom motstand till konsumtionssamhdillet och Hur social

acceptans pdverkar status

4.1 DELTAGARE I STUDIEN

Nedan introduceras de sex intervjupersoner som deltagit i studien. For att 14saren ska kunna

fa en djupare inblick i var och en av respondenterna och battre forstaelse for deras
konsumentbeteende 1 kommande analys, har vi utifran intervjumaterialet sammanstéllt mer

djupgdende information om dem, vilket finns i slutet av arbetet (Se bilaga 3:

Intervjupersonerna).

Linus
28 ar

Arbetar pa second hand-butik

Mario
25 ar
Arbetar pa bokhandel

Joel
A5 ar
Konststuderande pA masterniva

Joanna
28 ar
Frilansare inom dans
Arbetar extra pa restaurang

Annie
21 ar
Studerar till tandtekniker

Eva

22 ar
Arbetar med marknadsundersékningar
Studerar kurs inom miljépsykologi
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4.2 KONSTEN ATT GRAVA FRAM GULD TILL SIN IDENTITET

I foljande avsnitt &mnar den empiriska analysen till att utforska hur fyndjakten inom second
hand skapar en unik identitet, for att sedan kunna utreda hur den unika identiteten som
uppstar bidrar till skapandet av status. Avsnittet kommer att inleda med en empirisk
presentation av temaomraden som behandlar fyndarens kdnnetecknande egenskaper, deras
drivkraft till att ge sig ut pa fyndjakt och vad som krévs av fyndaren for att status ska kunna
uppnas. Detta for att sedan analyseras genom teorianknytning visa hur status uppstar 1
underrubrikerna: Den utforskande jakten efter unikhet och Briljera med sin formaga att hitta
det unika for att héja sin status.

4.2.1 Att vara en fyndjigare

Alla respondenter hade en forhallandevis 6ppen instéllning till klidkonsumtionen inom
second hand-butiker och upplevde ovissheten om att aldrig veta vad man kan hitta som en
positivt stimulerande aktivitet. Det krévs att man dr 6ppen pa grund av second
hand-butikernas stora, varierande och stiandigt fordnderliga utbud. Den 6ppna instéllningen
innebdr att man inte specificerar vad som soks utan att istéllet ha en 6ppen plan pa en
kladkategori och lata sig Gverraskas av det man hittar, vilket foljande citat belyser:

“Oftast ndr jag handlar second hand dr det sa att man inte har en plan riktigt, eller man
kanske letar en kldnning typ sa drar man dit och kollar. Men oftast drar man dit for att kolla
vad som finns, vilket dir en rolig och spdnnande aktivitet i sig! Om jag kdnner att jag behover
en gul tréja blir det liksom svdrare, da handlar jag vdl nytillverkat. Men pd second hand dr
det vil mest att jag gdr in och kollar ldget och vad som finns och bara hittar saker som jag
kanske aldrig tinkt pa innan. Kanske haft nagon baktanke liksom, att jag behover en troja
liksom, men oftast spontant och man gar dit och fyndar fram ndgot fint som overraskar en.” -
Eva

“[...] det dir sa varierat utbud och man vet inte alltid om man hittar det man soker efter. Det
dar ddarfor enklare att utgd fran ett behov som en jacka och vara déppen till det man sedan
stoter pd och koper.” — Mario

Men den Oppna instéllningen betyder inte att man kan ténkas kopa allt, utan konsumenterna
ar krdsna i den man att kladesplaggen ska uppfylla specifika kriterier. Trots den 6ppna
instdllningen till att kunna hitta allt mojligt, tyder detta pa att konsumenten har ett mal i sikte
om vad dem slutligen kan ténka sig att kopa. I foljande citat belyser respondenterna hur
passform, specifika detaljer och exklusiva varumirken kan vara viktiga kriterier:
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“Jag gar alltid efter passform ndr jag koper kidder. Nyligen var jag pd en second hand-butik
i Majorna och sag in i skyltfonstret... Jag sag en jdttefin brun rock med alla detaljer som jag
letat efter. Det visade sig vara en tjejmodell, men jag kopte den och har pa mig den idag for
jag trivs och tycker det har en bra passform pa mig.” - Mario

“Jag gar oftast till de mer exklusiva sektionerna, det dr mitt nummer ett. Jag vet att jag inte
behdver sa mycket saker, sd det dr meningslost att kolla runt och ldgga ned tid efter andra
saker ndr jag redan vet vad jag behéver” - Joanna

Att ga pa fyndjakt innebar att hitta det som gor att man kan urskilja sig frdn mingden, det vill

sdga sdllsynta och unika kladesplagg. I f6ljande citat beskriver respondenten hur second hand
tillater och majliggor unika fynd:

“Sen dlskar jag att handla second hand, man kan liksom fynda och hitta saker som ingen

annan har, vilket inte gar ndr man handlar pa stan.” - Eva

Det dr mycket svarare att hitta unika produkter, vilket gor att omgivningen beundrar ett unikt
fynd mer &n pdkostade varor. Tids- och energidtgdngen till att fynda blir darfor hdgre
virderat an méngden pengar man spenderar:

“Hela den hdr kulturen om att man ska vara unik, det dr ju vildigt individualistiskt samhidlle
Jjust nu, det dr ju mycket coolare att kunna sdga typ att ‘den hdr kéksstolen snickrade min
farfars far pa ett torp i Dalarna’ det smdller ju mycket hégre idag dn att kunna peka pad en
stol och sdiga att ‘det hdr dr italiensk design’, for i och med att folk har mer pengar sa det
som dr exklusivt dr inte det som dr dyrt, utan istdllet handlar det om det som dr unikt och
ddrfor har second hand fatt ett rejdlt uppsving.” - Linus

Det framkommer fran en av respondenterna att fyndjakten blir en drofylld akt, dir man med
hjdlp av sin skickliga forméga att fynda lyckats gora sin stil mer personlig och pé sé vis
uppndr en unikhet som inte kan replikeras genom nytillverkade plagg:

“[...] har lyckats snappa upp nagot i mdangden av gammal brote och ta fram det och passa in
det i sin egna garderob for att kanske visa att man har ndgon typ av fingertoppskdnsla eller
lite finess. Att man dr lite bdttre dn att kopa allting nytt dnda liksom.” - Joel

Detta dr ndgot som Joanna lyckas med i sin fyndjakt, dir hon forst forklarar hur svart det ar

att lyckas fynda fram det man soker for att sedan belysa hur hennes omgivning beundrar
hennes skicklighet av att fynda:

“Hmm, de brukar sdiga att det dr svart for dem att hitta ndgonting och det krdver stort
talamod att hitta saker som de vill ha. [...] De brukar siiga: ‘Ah var hittade du detta, wow var
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hittade du dessa skor?” och jag brukar svara: ‘Jag kopte det fran second hand!’ [skrattar].
Och de bah: ‘Va!? Jag kan aldrig hitta ndgot’.” - Joanna

4.2.2 En hatkirlek till fyndjakten

Aven om fyndjakten ses som en spinnande och rolig aktivitet kan det ibland upplevas som
alldeles for tidskrdavande, tréttsamt och svart. Ett &terkommande d&mne i intervjuerna har varit
tidsfaktorn, energidtgangen och svarigheten att fynda fram det man sdker som komponenter
vilka tar bort nojet ur fyndjakten:

“Men det kdnns ocksa som att man mdste gd igenom vildigt mycket for att hitta nagot bra,
mycket skit liksom och randomplagg. Emmaus gillar jag just for att det finns mer utvalda bra
kldder typ, jag behéver inte leta lika mycket. Pd myrorna mdste man ju vara ddr betydligt
ldngre, man maste ge tid till att ga igenom allt, typ 50 daliga saker for att hitta en bra sak
[skrattar], det dr vdl det som dr det jobbiga.” - Eva

“Men sen maste ju leta ocksd, du maste ldgga energi pa att...det dr ju inte jdttestor chans att
du impulsivt képer ett par skor, for vi har 40 par skor i en butik sdger vi, dd dr det kanske tva
par som dr i din storlek, da har du bara tva méjliga val egentligen men dnda maste gd
igenom dessa 40 paren. Aven om det finns mycket sd har du bara tvd val.” - Linus

“Butiker som vill vara allt i ett, de gar jag oftast inte till, eftersom det tar sdn tid att hitta det

jag soker specifikt. Det kan vara sa varierad kvalité ndr de tar in alla prisklasser och alla
skick.” - Mario

Att lyckas fynda fram det man vill ha kréver saledes tid och energi, vilket gor det till en svar
utmaning. Det finns en hatkérlek till fyndjakten, precis som med alla tuffa utmaningar, det ér
bedrovligt ndr man inte hittat [dsningen men man blir helt euforisk ndr man lyckats klara av
den. Ett lyckat fynd ger darfor upphov till en extra stor glddje, eftersom man lagt ned tid och
energi till att &dntligen bli utsedd som vinnaren i den svara utmaningen. Hoppet till att lyckas
ar darfor en viktig drivkraft bakom fyndjakten. I foljande citat uttrycker respondenterna den
gléadje som upplevs vid en lyckad fyndjakt:

“Men ndr man vdl hittar nagot sa blir man sdklart vildigt glad! [ler].” - Eva
“Pa second hand dr tillfredsstdllelse storre dn att kopa i vanliga butiker. Det blir liksom:

Jag hade sd tur som hittade det!’ du vet. Det dr bara nagot litet extra i att kopa second
hand. All den tid du spenderade till att leta lonade sig till slut!” - Joanna
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4.2.3 Den utforskande jakten efter unikhet

Second hand-butikernas stéindigt foranderliga utbud ar som gjord for den nyfikna
konsumenten som har ett behov av att uppticka och utforska nytt i sin konsumtion (Gabriel &
Lang, 2015). Behovet grundar sig fran idén om att vara annorlunda och unik, vilket
efterstrdvas 1 deras klddkonsumtion:

“Jag dr ofta vildigt nyfiken och vill se vad for nytt dem fatt in i butikerna. Jag gillar att hitta
vdldigt speciella klidesplagg. Jag kollar oftast de mer exklusiva varumdrkena, som jag sa
tidigare, jag gillar kvalité och originella saker.” - Joanna

“[...] jag strdvar nog efter att inte se ut som att jag tillhor nagon sdrskild kategori, att
forsoka vara lite unik liksom.” - Joel

Att utbudet i1 butikerna hela tiden fordndras utmanar och intensifierar ocksa konsumentens
jakt efter unika klddesplagg. Det som uppfattas vara unikt ér ofta sdllsynt, vilket gor att de
blir mer eftertraktade och det giller darfor att hela tiden vara uppdaterad med vad som
kommer in 1 butikerna. Vilket innebér att konsumenten méste vara vaksam for att kunna hitta
de “gdmda skatterna”, som enligt Guiot och Roux (2010) beskriver vara drivkraften bakom
fyndjakten. Detta resulterar till att man besdker butikerna oftare for att kunna vara forst till att
fynda det man soker, vilket starks av citatet nedan:

“Ibland kollar jag efter ndgonting och jag kan kolla efter det under en vildigt ldng tid. Nar
Jjag har ndgonting i tankarna gar jag dit oftare for att kolla. Ndr jag gar forbi gar jag in och
kollar for att se om det jag soker finns.” - Joanna

Att hitta nagot séllsynt och unikt kopplas till vad Gabriel & Lang (2015) menar med att
uppticka hemligheter som bara fi &r medvetna om. De unika fynden man hittar gor att man
sticker ut frdn méngden, man utnyttjar de upptéckta ovanligheterna till sin fordel vilket
innebdr att man far en annorlunda identitet. Att fynda handlar dérfor inte om att soka vérde
for pengarna, utan att kunna fa en unik identitet som ingen annan kan kopa sig till for pengar.
Dagens visterlandska samhille kdnnetecknas av massproduktion som bidrar till en hog grad
av standardisering, vilket gor det svart for konsumenter att urskilja sig frén mingden (Gabriel
& Lang, 2015). Darfor kan man med fordel handla pa second hand-butiker for att sticka ut
frén den stora skaran:

“Min tolkning av den stilen jag har dr att jag tycker om att vara unik, det dr ju en fordel man
har med att shoppa second hand, att man inte har kidder som alla andra.” - Annie

Men eftersom second hand-industrin dr beroende av forstahandsmarknaden kan det dven vara
svart att urskilja sig frdn midngden genom begagnade kldder. Foljande citat belyser hur man
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inom second hand kan forenkla sin fyndjakt genom att ha kinnedom om sektionernas
innehdll och utbud:

“[...] jag forsoker hitta speciella saker. Det dr svdrare att hitta speciella saker i andra
sektioner eftersom alla ser ut att vara likadana du vet. Det dr typ kldder fran H&M, Lindex
och sd, vilka dr vildigt populira du vet. Aven om jag inte dr super speciell nir det kommer
till kldder, sa kldr jag mig annorlunda varje dag. Min stil dr unik.” - Joanna

Ett gemensamt &mnesomréde for respondenterna som dedikerade sin klddkonsumtion till att
fynda var klddernas viktiga roll i representationen av ens identitet. Gabriel & Yang (2015)
hévdar att materiella objekt skapar och upprétthaller konsumentens identitet. Ovanstaende tva
citat visar konsumenternas sokande efter en unik identitet och fyndjakten blir ett sitt att
spegla den unikhet som efterstrivas, eftersom kldderna blir en forldngning av vem man &r
eller stravar att vara. I foljande kommentarer visar respondenterna deras medvetenhet om
huruvida kldderna representerar ens identitet:

“Forsta intrycket man far av en mdnniska dr ju hur den ser ut, klart den bidrar av vad man
har pd sig.” - Eva

“Skulle sdga att kldderna representerar vem jag dr till 100%! Assd, nu har jag ldst mode i ett
ar och vi hade den diskussionen vildigt mycket om hur man visar vem man dr med identitet ...
med kidder. Det finns ju ganska ldtta sadana bilder av identitet, till exempel folk som har
sloja eller sportklider, man ser exakt vad dem dr, vad dem star for och vad dem gor.” -
Annie

4.2.4 Briljera med sin formaga att hitta det unika for att hoja sin status

Den 6ppna instédllningen som kdnnetecknar en second hand-konsument innebér ocksé att
forvantningarna till att lyckas hitta vad man soker sénks, detta pd grund av att man aldrig vet
vad man kan hitta med butikernas stéindigt forinderliga utbud. Aven om det finns en spinning
i fyndjakten som aktivitet, kommer den verkliga lyckan nir man &ntligen lyckats hitta den
unikhet man efterstriavar. Darfor tenderar man till att vara extra glad vid upptédckten av ett
fynd, eftersom man Overtriffat forvantningar och lyckats géra nagot som man utan sikerhet
kunde anat. Gabriel & Lang (2015) menar vidare att ens sjdlvkansla forstiarks vid upptickten
av ett fynd, dir man prisar sin formaga 6ver att ha lyckats hitta ndgot sdllsynt som man
efterstrivat. Nedan beskriver tva av respondenterna lyckan i att ha upptickt ett fynd:

“[...] jag letade efter en kldnning till balen och hittade en! [stort leende]. Jag blev sd glad
och brukar oftast bara: ‘Yes! Jag hittade det!’ glad].” - Joanna
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“Jag blir nog gladare av att ha hittat ett plagg pa second hand dn nytillverkat. Det dr vl for
att jag kdnner mig stolt 6ver att ha lyckats hitta ett formanpassat fint plagg som jag séker
efter samtidigt med vetskap om att jag gor nagonting gott for vdirlden.” - Mario

Att kunna vélja ut fynd som dr unika skapar en kénsla av stolthet eftersom det visar pa
individens fardigheter och formaga att lyckas hitta unikhet. Dessa upptéckter dr ingenting
som halls 1 hemlighet, utan konsumenten briljerar och delar med sig av det framgrivda guldet
(Gabriel & Lang, 2015). Att dga ett unikt objekt inger likt ett konstverk prestige och status till
innehavaren. Detta i sin tur méts av en avund fran omgivningen vilket spdder pa innehavaren
av fyndets stolthet, eftersom det blir bekréftat som en svér och beundransvérd bedrift:

“[...] jag brukar oftast ha ndagot plagg som dr frdan second hand pa mig, alla mina vinner
brukar sdga: ‘Oh my god, var hittade du den?’ [...] Ibland ndr jag koper ndagonting for koket
och inredning tar jag en bild och skickar till mina vinner och sdger: ‘Kolla vad jag har!’
[ler].” - Joanna

Ulver-Sneistrup (2012) introducerar begreppet statusavund och forklarar att avundskinslan
uppstar ndr en antagonist av samma statusbakgrund har nadgot man efterstravar men inte har
sjalv. Det kan vara antingen elakartad eller godartad avund, dér den forstndmnda genererar en
smértsam kénsla av att man dr mindre vird &n den andra och den sistndmnda innebér att man
laker sig sjdlv genom att kopa det som ligger till grund for avundskénslan. Eftersom att unika
fynd oftast dr valdigt sdllsynta och kraver tid samt skickliga fardigheter till att hitta dem, blir
det enligt teorin dérfor mer av en elakartad avund som uppstir. Den godartade avunden
kraver att den efterstravade produkten finns tillgénglig, vilket blir &nnu svarare inom second
hand pé grund av dess dynamiska utbud. Men i Joannas fall kan det vara svart att veta om
hennes omgivning grips av en elakartad, godartad eller en avund alls; da avundskénslan
uppstér nér personerna i fraga har likartad bakgrund av status, vilket inte framgér i intervjun.
Men oavsett vilken typ av avund omgivningen grips av, anvdnder respondenten hennes unika
objekt till vad Ulver-Sneistrup (2012) beskriver som ett ytligt skrytsamt bevis till att hdvda
eller forstirka sin statusstillning. Respondenten kan ddrmed hoja sin status genom att visa
upp sitt unika fynd och bli en inspiratdr for sin omgivning, eftersom hon visar hennes
skicklighet att fynda fram eftertraktade objekt som beundras av hennes vénner. Detta innebir
aven att second hand-konsumenten maste vara stindigt uppdaterad kring utbudet i butikerna,
for att kunna vara forst till det unika objektet och pa sa vis upprétthalla sin status. Som
konsekvens kan det bli att man konsumerar mer, eftersom kdpen blir mer spontana och
drivkraften blir att visa upp sig med sina fynd. Jakten efter de unika objekten kan liknas vid
en statustidvlan (D’Arms & Kerr, 2008, 1 Ulver-Sneistrup, 2012), fast man tévlar inte om
status mot andra fyndjégare utan istéllet vill vara forst om att hitta ett fynd for sin egen skull,
detta for att kunna dela med sig till och hdja sin status i sin egna omgivning.

Sammanfattningsvis visar avsnittet “Konsten att grdva fram guld till sin identitet” hur
konsumenten jagar efter unika objekt till sin identitet for att urskilja sig frdn mingden. Att
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lyckas hitta ett unikt objekt &r en svar uppgift som kréaver tid, energi och skickliga
fardigheter. Den som lyckas fynda fram ett unikt objekt delar darfor med sig av fyndet till sin
omgivning; for att inspirera, bli beundrad och prisa sig sjdlv vilket 1 sin tur gor att hogre
status kan uppnds. I kommande avsnitt utreds hur status kan uppstd genom att motsitta sig till
konsumtionssamhdllet.

4.3 ATT UPPNA STATUS GENOM MOTSTAND TILL
KONSUMTIONSSAMHALLET

I detta avsnitt skall vi titta ndrmare pa hur konsumenter skapar en unikt medveten identitet
genom motstand till masskonsumtion samt hur det i vissa fall skapar tillhorighet till en
subkultur eller yttrar sig genom rebelliska handlingar. Avsnittet inleds med en presentation av
ett tema som byggs pa med statusteori innan nésta tema presenteras.

4.3.1 Medveten status eller status genom medvetenhet?

Samtliga respondenter berérde under intervjun hur de pé ett motbjudande sétt sag pa det
konsumtionssamhélle som idag rader i Sverige. Alla kom att nimna miljoaspekter som en
néstintill sjdlvklar anledning till varfor de konsumerar second hand-kldder istillet for
nytillverkade kldder. Vilket syns i tvé av de tydligaste citaten:

“Assd jag har alltid haft ett vildigt starkt intresse for miljon och sadana fragor. Varit vdldigt
aktiv i foreningar och sd [...]” - Eva

“[...] Och det miljomdssiga, att inte 6verproducera kldder i onédan for att folja trender till

en ekonomisk modell som inte dr hallbar.” - Mario

Att second hand-konsumenter &r miljomedvetna visade sig extra mérkbart, &ven om det for
oss kan vara svart att bedoma huruvida det ar av ett rattfardigande skdl dar man anvinder sin
medvetenhet om miljon som argument till att handla second hand-kldder eller ej. Men nagra
av respondenterna uppvisade tydliga kopplingar till naturen genom sina intressen, varfor vi i
de fallen far godta deras resonemang vilket exempelvis foljande citat pavisar:

“[...] Flugfiskat har jag gjort sen jag var tolv ar gammal, sd det dr jag uppvuxen med
liksom.” - Linus

Likasé delade flera av de tillfragade medvetenheten om hur konsumtion av nytillverkat slar

etiskt mot utsatta manniskor som arbetar med nyproduktion av klader i lagavlonade och
fattiga delar av vérlden:
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“Det finns ju antagligen inte ett enda foretag som drligt kan sdga att ‘Vi tar hand om alla
stegen, fran rdvaruutvinning, till transport, till produktionsfaciliteter, till arbetarnas
rdttigheter, rdttvisa loner’ [...] " - Joel

“[...] Jag gjorde tidigare en workshop som gick ut pd en konstig évning ddr jag skulle rdkna
riskorn. Och jag visste inte hur ldng tid det skulle ta, det tog mig sex timmar! [skrattar] Det
var typ 17.000 riskorn! Och jag minns att jag tdinkte pa fabriksarbetare, som gor sdnt ddr
varje dag med knappt ndan lon alls. [...] jag tycker det dr helt hemskt med massproduktion.” -
Joanna

Medvetenhet visade sig ocksé av hélsoskil dir respondenterna oroade sig dver kemikalier 1
kladerna och hur man kan kringga det problemet genom att istédllet kopa second hand-kldder:

“[...] Sen dr det ocksa det hdr med kemikalierna, som impregneras sa mycket av for vi tar
mest genom huden och avgiftar mest genom huden, vilket skadar hdlsan otroligt mycket.
Ddrfor vill jag ha material som andas, det mest naturliga som bomull och gdrna som haft en
liten livscykel, att ndgon har dgt den eller att den tvdttats nagra ganger. Da har den tappat
all farg och det som skadar hdlsan [...].” - Mario

Den medvetenhet som i samtliga ovanstaende citat framkommit belyser véldigt vl hur flera
av respondenterna resonerar kring varfor man bor konsumera second hand-kléder. Detta gér
delvis emot den tidigare forskning som Hudson, Hudson och Edgerton (2013) gjort om etisk
konsumtion. Dir fann man att status som uppstar vid etisk konsumtion, och dir béttre
information om fordelarna med den, inte paverkade konsumenten avsevért i1 slutdndan vid val
av etisk konsumtion. Det innebdr dock inte att resultatet som forfattarna kommit fram till inte
stimmer inom second hand-konsumtion. Snarare kan det belysa hur det i slutindan ar svért
att avgora om vara respondenter agerar efter hur de hér resonerar. Men medvetenheten i sig
forklarar dock ganska vil hur den medvetne konsumenten kritiskt reflekterar 6ver det
konsumtionssamhille vi idag faktiskt lever i:

“Det finns ju antagligen inte ett enda foretag som drligt kan sdga att ‘Vi tar hand om alla
stegen, fran rdvaruutvinning, till transport, till produktionsfaciliteter, till arbetarnas
rdttigheter, rdttvisa loner, utsldpp fran fabriker som fdrgerier, och sen transportera till en
annan sida av vdrlden for att sy pa knappar, ravaruutvinningen av pdrlemor till knapparna
som skickas fran en annan sida av vdrlden liksom. For att sedan vikas ihop och forpackas
ndgon annanstans for att sedan skickas till Sverige och i hamna i butik ddr en eko-T-shirt
kostar 69 kr pa H&M [...] Och eftersom att jag varken kan eller vill stodja det samhdillet sd
blir det problematiskt att handla nagonting men da kdnns begagnat som ett frikort fastdin det
inte helt uppenbart dr ett frikort heller for man stédjer ju dnda konsumtionssamhdllet men
man lyckas typ dnda hacka manga av problemen med att producera nytt liksom.” - Joel
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Respondentens strdvan i medveten konsumtion liknar pd manga sitt det som Soper (2007 1
Gabriel & Lang, 2015) beskriver som den hedonistiska konsumenten vars huvudmal &r att ta
avstand fran konsumtionssamhaéllet och konsumera annorlunda dér han funnit substitut
genom second hand som dé inte blir skadligt for miljon och inte heller drabbar nagon etiskt.
Genom sin medvetenhet kan ha ma béttre med vetskapen om att hans konsumerande inte
kommer ndgon till skada. Men vdlmaende kan ocksé vara av vikt for individens eget bésta
vilket visas 1 foljande fall:

"Alltsa, Nordstan dr bara sahdr konsumtionspsykos [skrattar], hetsig stimning och det dr
mer serviceinriktat sd det dr mer otrevlig stamning for folk forvintar sig att det ska ga snabbt
eller pd ett visst sdtt [...] Det dr mycket stressat folk i stan liksom, jag tycker inte om det
[skrattar]. [...] Second hand kéinns ju ofta mycket mysigare [skrattar] om man jamfor med
vanliga affdrer dr det oftast vdildigt sahdr att allting hinger som det ska, det dr vdl lite mer
kaos pa second hand-butiker pd det sdttet, men jag tycker det dr mer mysigt. Det dr liksom
ldttsammare miljo typ, jag vet inte. Det dr liksom en mer genuin kéinsla pa second hand, inte
lika hetsigt och stressigt som vanliga affirer, lite mer avslappnat.” - Eva

Eva visar hér tydligt sitt missndje med upplevelsen av att ga och handla i kommersiella
afférer i det storre varuhuset Nordstan och hur den stressiga miljon dér &r starkt praglad av
vad hon beskriver som “konsumtionspsykos”. For henne blir avstdndstagandet pd en niva dar
en shoppingupplevelse inte far vara for opersonlig och stressande och dir hon nar storre
beldtenhet genom att konsumera i mer naturliga och personliga miljoer (Soper, 2007 i Gabriel
& Lang, 2015). Vilket hon tycker den mer genuina och avslappnade kénslan i second
hand-butikerna erbjuder.

4.3.2 Att na status genom motstind till konsumtionssamhiillet

Vissa av respondenterna kom ocksa att uppvisa ett starkt motstand till konsumtion i sig och
da sirskilt nyproducerat men av en annan anledning. Hir argumenterar de istéllet for att g
emot det konsumtionssamhélle som de anser sig ha gatt overstyr:

“[...] Jag hatar verkligen att handla pa stan och hela den konsumtionspsykosen som finns ddr
inne liksom. [...] " - Eva

“[...] Jag tror det kommer krascha ndgon gdng. Men jag tror inte det finns en vig ur
konsumtionen. Det dr som en alkoholist, man mdste trappa ned innan man kan bryta det.” -
Linus

"En sak som dr spdannande dr ju det hdr med identitetsskapandet, vem blir man om man inte

képer nagra nya grejer liksom? Vilka blir folk om man identifierar sig mindre med sin
konsumistiska-sjdlvbild, om de inte har ndgonting som upprdtthaller den? [...] " - Joel
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Att konsumera second hand-kléder kan delvis liknas vid att g& emot det traditionella
konsumtionssamhdllet av olika anledningar. Dels for att man aktivt inte véljer kldder fran
kladforetagens egna butiker och ddrmed inte 1 samma utstrackning later sig paverkas av
foretagens marknadsforing. Pé sa vis har marknadsforare genom media och reklam inte
samma grepp om dessa konsumenter vilka dirfor blir svarare att nd. Detta gar i linje med
Frankfurtskolans ideologi dér man pévisar att konsumenterna méaste inse att dem blir
manipulerade genom media och reklam av kulturella industrialister och att motstand till det
bor uppmanas (Ulver-Sneistrup, 2012). Detta gér dven i linje med vad Gregson, Crewe och
Brooks (2002) studie resulterade i ddr man studerade second hand-butikens fysiska funktion
for konsumenterna. En slutsats fran studien visade att manga second hand-konsumenter valde
att konsumera begagnat i ren protest mot den kommersiella shoppingen samhéllet format. Vi
kan samtidigt av véra respondenter se att de flesta gjort ett val att inte handla nytt av andra
skal sdsom miljo, etiskt slag eller ekonomi. Och ofta framhédver respondenterna tydligt varfor
de finner ett stort motstand till att stodja konsumtion av nytillverkade kldder néir de
tillfrigades om problematiken kring det:

PAtt frdmja nytillverkning och den hdr konsumtionsspiralen och att det egentligen inte finns
ndgot nytt som jag med gott samvete inte kan kopa begagnat, dvs hur jag rostar med mina
pengar om man tinker pd den goda konsumenten [...]” - Joel

“Som overproduktion, alla dr mer medvetna om det, vi ser det i var vardag varje dag och det
finns information om det overallt. Det kanske dr svart att veta om det dr sant och hur det
fungerar i verkligheten, men jag tycker det dr hemskt och avskyvdrt hur folk kan vara sa
konsumtionsfokuserade!” - Joanna

Joel reflekterar mycket over sitt eget forfarande nir han vl handlar klédder och papekar dven
att han har ett ansvar hur han réstar med sina pengar. Pa sa vis motsétter sig respondenten att
likt hur Baudrillard (1970/1998 1 Ulver-Sneistrup, 2012) beskriver det fortsétta med det
tvangsmaissiga och meningslosa konsumerandet. Joanna &r mer upprord om hur dagens
konsumtionssamhdlle idag ser ut vilket Ritzer (1996 i Ulver-Sneistrup, 2012) liknar vid hur
det kapitalistiska systemets vilsmorda maskineri har rationaliserat, effektiviserat och
standardiserat vart samhélle idag och dér resultatet blivit en stor massa homogena
konsumenter som foljer storforetagens instruktioner utan att reflektera vad det gjort med dem.
Frankfurtskolans ideologi blir darfor extra tydlig dar man menar pé att om konsumenten
slutar upp att spela efter konsumtionssamhallets regler och upphor med jagandet efter
statussymboler genom ytligheter s& kommer det kapitalistiska systemet att falla. Och med det
kommer statusen att dtertas fran ytlig konsumtion tillbaka till individen som da inte léngre
skulle behdva kdmpa for sin status (Ulver-Sneistrup, 2012), vilket Mario har kommit till
insikt med:

“Jag mdr mycket bdttre, for det blir inte som en stress i vardagen av att hela tiden jaga

substitut och ndgonting som kan géra en lycklig. Istdillet kan man mota kdnslan av det som
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gor dig olycklig och helt enkelt landa i att den inte dr sa farlig och att det alltid finns
mojligheter till att klara det du gar igenom. Det har hjdlpt mig till att inte kldnga mig pd en
kopmarknad som substitut till allt som dr jobbigt i livet. For det finns for mycket som dr
Jjobbigt for att det ska kunna vara botemedlet.” - Mario

Den “koépmarknad” som Mario hér ndmner dr densamma som Slater (1997 i Ulver-Sneistrup,
2012) beskriver da han liknar dagens konsumtionshets vid hur konsumenten springer i ett
ekorrhjul didr gamla varor ska ersittas med nya sa snart de blivit utdaterade, och detta for att
springa ifatt de andra konsumenterna som springer i samma hjul. Det vill séga ett slags
“konsumtionssyndrom” vilket ar frukten av att konsumtion inte alltid varit till fritt forfogande
for alla da det tidigare, 1 krigstider bland annat, infordes ransoneringar pa olika varor till olika
samhéllsklasser. Friheten i att ha mojlighet till obegrédnsad konsumtion i jakten pa den
ultimata individuella statusen har dock sedan en langre tid kommit att bli skarpt kritiserad.
Ulver-Sneistrup (2012) beskriver hur Rousseau redan pa 1700-talet kom att fordoma de
statussOkare som genom ytliga bevis skrytsamt forsoker hivda sin statusstillning istillet for
att soka efter ett mer autentiskt sjélv. Vilket respondenten nedan har begrundat:

“Jag tror alla grips av en slags press ddr man jamfor material med varandra i sin
omgivning. [...] Men det dr ndr man borjar jamfora sig med andra personer som de negativa
sidorna uppstdr. Skulle jag képa ett par jeans som Kalle Zackari Wahlstrém har, sd skulle
jag inte haft rdad, jag menar det dr ju min mdnadslon! Man maste ocksa sdtta det i perspektiv
till personen, for mig funkar det inte, det dr fysiskt omdjligt. Det dr lyxfdillan liksom. Men det
dr klart jag kdnt det, jag tror att alla har kéint det.” - Linus

Linus pratar hdr om den ytliga konsumtionshetsen och hur den blir en stindig jakt pa nya
statusmarkorer dd konsumenter konstant jimfor sig med varandra. Habegéret som uppstar da
individen ser sin forebild, med en hogre individuell status, med nagot specifikt plagg kan
resultera i en tvangslik konsumtionsspiral dir jakten pa ytligheter far individen att glomma av
viarden som autencitet, moral och omtanke (Ulver-Sneistrup, 2012). I slutdndan kan detta
enligt Slater (1997 i Ulver-Sneistrup, 2012) resultera i ensamhet d4 individen mer eller
mindre blott blivit en produkt av marknaden.

4.3.3 Status genom second hand som subkultur

Motstandet mot masskonsumtionen i vart samhélle idag som vi tidigare belyst kan hjélpa till
att skapa en unik identitet som urskiljs ur den homogena massan av konsumenter. Och
dérmed blir second hand-konsumenter en slags subkultur dér deras unika identiteter blir en
gemensam ndmnare for de varderingar som denna grupp delar. Den medvetenhet dir dessa
individer aktivt tar stillning mot ett samhélle de anser &r osunt visas tydligt av f6ljande citat
som just beskriver second hand-konsumenten:

“Jag tanker att dem dr vildigt medvetna konsumenter. [...] jag tinker att de som handlar
second hand dr miljomedvetna och gar emot det normativa att alltid kopa nytt. De vill liksom
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bryta grdnser eller vad det dn dr for perspektiv de har, sd dr det oftast ett medvetet val med
att handla second hand. Att handla second hand innebdr for mig att man har en viss typ
vdrderingar helt enkelt.” - Mario

Och de tillfragade respondenterna delar ofta en positiv kinsla av sina medvetna val:

“Jag kdnner mig cool! [skrattar] Lite unik. Jag mar liksom bdttre av att kopa det ddr dn om
det varit ndgon annanstans. Jag kdinner mig typ bara lyckligare [lyser upp] for jag vet att jag
inte kommer hudcancer, jag kommer inte bidra till barnarbete [...] ” - Annie

“[...] Och hur man sjdlv vill tycka om sig sjdlv, att man gjort ett medvetet val som dr bra och
ddrfor kdnner man sig bra av det [...]” - Mario

Respondenterna ovan styrker ofta medvetet sitt agerande med hur de antingen bidrar till en
battre virld av miljo-, hélso- eller etiska aspekter men ocksa genom ett aktivt motstadnd mot
konsumtionssambhéllet. Trots deras till synes starkt individuella karaktérer i ett samhélle dér
individualitet stir hogt pa agendan visar det sig ofta att dessa individer dras till likasinnade
och pa s vis formar mindre grupperingar dér intressen och vérderingar dr det som héller dem
samman. Kulturell status uppkommer d& genom hur deras smak och vérderingar kan bidra till
att hdvda sin status gentemot det globala marknadssystemet (Hebdige, 1979 i
Ulver-Sneistrup, 2012). Statusbegreppet blir darfor mangfacetterat dd dessa subkulturer
varierar fran grupp till grupp avseende typ av kulturell status; smak och virderingar kan ta
olika former inom grupperna. Vilket vi bland vara respondenter kan se d& deras subkulturer
till viss del skiljer sig:

“[...] Jag haller pa mycket med musik, spelar tillsammans med vinner och gar mycket pa
spelningar for jag och mina vinner har alltid haft musikintresset. [...] Jag har ju min
supercrew liksom, ‘jdrngdnget’ kallar vi oss [skrattar]. Vi haller ju pa med musik mycket,
festar mycket och reser och upptdcker virlden tillsammans liksom. De dr ju mina tightaste
vdnner. [...] Det dr vil en blandning av klassisk rock fran 60-talet, psykedelisk rock och lite
pop, indiepop typ. [...] jag forsoker handla sa mycket second hand som mojligt. Jag handlar
Jju mest for att det dr billigast, jag har ju inte sa mycket pengar sd det kommer rdtt naturligt.
Sen dlskar jag att handla second hand, man kan liksom fynda och hitta saker som ingen
annan har. [...] vi tycker om att handla second hand tillsammans, fynda tillsammans. Mycket
loppmarknader och roliga second hand-affdrer. [...] Vi dr ett vildigt snyggt gdng [skrattar].
Alla har vildigt unika stilar tycker jag. Jag har en kompis som alltid har sammetsbyxor som
dr lite utsvingda och en skjorta med massa sjuka detaljer pa, alla gar fram till honom och
bara: ‘Woah, hur ser du ut?’ [forvanad] och han far massa komplimanger. Jag har en
kompis som alltid har flummiga kidder, typ haremsbyxor och den stilen. Men assd det dr
vdldigt olika, har dven dem som har vildigt snygga skjortor och sa. Namen alla tycker vi ser
vdldigt bra ut [skrattar]. Men typ att man vdagar gd sin egen vdg klddmdssigt.” - Eva
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Evas “jarngédng”, som hon kallar sin grupp av ndrmsta vénner, delar samma intressen nar det
kommer till kldder och musik dér 60-talets hippiekultur 4r av stark pragel. Likasd ar ett
gemensamt intresse for medlemmarna av denna grupp resandet och det dventyrliga
upptickandet av vérlden. Tillsammans blir dessa ingredienser tydliga bidrag till en subkultur
med starka inslag av hippiekulturen fran 60-talet men applicerat pa dagens nutida samhalle.
Starka statussymboler inom deras krets dr just kldderna, musiken och den bohemiska friheten
till &ventyrligt resande. Precis som Featherstone (1991 i Ulver-Sneistrup, 2012) forklarar det
bygger samtliga Evas intressen ett kulturellt estetiskt varde dér stil och val av design péverkar
alla plan i1 samhéllet, inte bara det som Eva viljer att konsumera utan ocksd hur hon
kommunicerar detta offentligt. Dérav blir enstaka produkter som ett enskilt plagg av mindre
betydelse som statusmarkor. Status for Eva kommer istéllet att visa sig genom hur
anvandandet av kldderna och vilket intryck av vad de ger blir en del av hennes image som sen
pavisar tillhorigheten till just hennes subkultur (Ulver-Sneistrup, 2012).

I nésta fall tar vi del av en subkultur med viss “hipsterstil” dir respondenten tydligt kan knyta
an till de védrderingarna och intressen som gruppen delar da de gar i linje med hur
virderingarna fran hennes bakgrund har format henne:

“[...] pluggade jag ett dr i Mora, mode och design. Innan jag bodde i Orebro sd bodde jag i
mellanéstern med mina fordldrar. [...] Jag gillar och dansa, sd dlskar jag second hand! [gar
upp i ljus rést och lyser upp av gldidje och skrattar]. [...] vi har alltid levt pa min pappas lon,
sd det har blivit sd naturligt att det dr... min systers kldder har jag anvdnt, mina kompisars
kldder, second hand kldder, jag har sytt kldder sjdlv mycket. [...] Vildigt miljointresserad. De
flesta av mina vinner dr veganer och vegetarianer, vdldigt aktiva inom vinstern [...] Sen sa
dr jag vildigt intresserad av estetik [...] Typ alla de som jag umgds med dr vildigt estetiska.
[...] Jag har en vildigt oppen instdillning och kan alltid sy till och fixa. [...] Men jag kan typ
ha vilka klider som helst, sen sa har jag en ndsring och tatueringar, sd jag kanske blir lite
mer hipster fastdin jag har vanliga kldder. Sen sa gick jag i en gymnasieskola ddr det var
vdldigt hipster, man skulle vara hipster om man skulle vara ndagon. [...] Min tolkning av den
stilen (Hipster) jag har dr att jag tycker om att vara unik, det dr ju en fordel man har med att
shoppa second hand, att man inte har kldder som alla andra. [...] Det dr ndstan lite fult att
gd handla nya kldder. [...] inte for min del, men har vinner i Stockholm, om man handlar hos
dem stora foretagen sa dr du dalig typ. Det bdsta dr vil att man skapar allting sjdlv
[skrattar]. [...] det finns ett par stycken i min vinskapskrets som delar med sig om vad de syr
och sdddr... men eftersom jag gillar att sy sd tycker jag det dr vildigt roligt. [...] Intresset av
mode, intresset av stilar som [...] Jag skulle typ ga under om jag inte fick hitta kidder. Mitt
satt att minska miljo- och etiska aspekter dr ju da att kopa second hand.” - Annie

Subkulturen “Hipsters” i Annies fall delar intresset av en unik klédstil som helst ska vara av
second hand och dnnu béttre om medlemmarna har sytt nagot sjdlva. Hon beskriver hur detta
i vissa fall dven kan dras till en s skarp grins dér det anses som fult att ga och kdpa nagot
nytt av de storre klidforetagen. Aven om Annie sjilv inte later sig paverkas av just den
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vérderingen kan den komma att spela en viktig roll for gemenskapen i gruppen. Da hon har
ett stort intresse for design och mode och samtidigt besitter stor kunskap om hur man syr och
syr om kldder stirker de kvaliteterna hennes statusposition inom gruppen. Vinnerna 1
gruppen delar dven politiska virderingar som speglar humanism och pavisar ocksa en tydlig
miljomedvetenhet. Dessa virderingar bildar med intresset for kldder kérnan i subkulturen dar
medvetenheten formar ett motstand mot det kapitalistiska samhillet som de vill ta avstdnd
ifran och darfér markerar gruppens status (Hebdige, 1979 1 Ulver-Sneistrup, 2012). Genom
att né tillhorighet och status till denna grupp frigdrs Annie frén den samhéillsklass hon
ursprungligen kommer ifrdn dé helt andra vérderingar ir avgdérande inom den. Denna
forandring belyser Pakulski och Waters (1996 1 Ulver-Sneistrup, 2012) nédr de menar att
klassamhéllet dr dott da status enbart existerar inom de kulturella sfirerna. Annies subkultur
delar likheterna med Evas subkultur vad giller det kulturella estetiska vardet diar Featherstone
(1991 1 Ulver-Sneistrup, 2012) papekar att stil och design i dessa grupper framhéver status i
samhdllet. Men didr Annie och Eva har olika stilar och intressen som darfor gor att de inte
spelar inom samma subkulturer. Gemensamt har de dock att de pa nagot vis motsitter sig det
globala marknadssystemet (Hebdige, 1979 1 Ulver-Sneistrup, 2012).

4.3.4 Status genom rebellisk second hand-konsumtion

Bland respondenterna kan vi dven se vissa som pa ett rebelliskt sdtt motsétter sig det
normativa genom att agera annorlunda och samtidigt 6ppet visa detta genom sin unika
kladstil:

“Jag har en vildigt oppen instdllning och kan alltid sy till och fixa. [...] De (fordldrarna) gav
alltid oss en vildigt positiv bild av att skapa oss sjdlva, var kreativa, ni klarar av att komma
pa saker sjdlva ni maste inte folja monster och strukturer.” - Annie

“[...] Det dr som min kompis med sammetsutsvingda byxor och en stor pdlsjacka, folk bara:
‘Hur vdagar du ga klddd sa?’ och han tycker det dr jdttekonstigt och liksom: ‘Vagar?’, liksom
varfor ha trdkiga kldder ndr man kan ha roliga kidder.” - Eva

Likt citaten ovan kan vi i foljande exempel se hur respondenten urskiljer sig genom en
rebellisk handling. Dér blir en symbol eller ett agerande direkt riktat som motstand mot nagot
man tycker &r fel en kritik mot hur samhéllet idag ser ut. Hir reflekterar respondenten 6ver
sin kladstil, vad han vill siga med den och var han far inspiration ifran:

“Jag skulle beskriva min stil som allsidig. Men lite mer typ... hostinspirerat, mycket graa
farger och tidlosa firger som passar dret om, som vitt, gratt och brunt. Ja, men det tidlosa.
[...] Jag har nog inte ett behov av att kliderna ska tala for mig lingre. [...] kldder dr ingen
bra indikator for personligheten. Jag vill inte att kldder sdger saddr jdttemycket, men det dr
Jju en forldngning av ens beteende om hur man vill bli sedd. Kanske att jag dr sndll, att jag
gillar firger och mode [...] David Bowie, Adam Lambert och jag vet inte... och tjejer
generellt brukar ha jdttebra kiddsmak tycker jag. [...] Bdde Bowie och Lambert dir bdda

45



androgyna, lite feminina och hdamtar nog mycket inspiration fran tjejer. [...] Det dr vil nog
mest att kunna uttrycka sig mer feminint, ga 6ver normer av vad killar kan visa av sig sjdlv.
[...] Jag gar alltid efter passform ndr jag koper kidder. Nyligen var jag pd en second
hand-butik i Majorna och sag in i skyltfonstret... jag sag en jdttefin brun rock med alla
detaljer som jag letat efter. Det visade sig vara en tjejmodell, men jag kdpte den och har pad
mig den idag for jag trivs och tycker den har en bra passform pd mig. Jag visar vdl det
indirekt genom att skita i dessa normer och ga utefter vad jag tycker passar mig oavsett om
det dar till for tjejer eller killar.” - Mario

Respondentens sitt att argumentera och agera visar ett tydligt motstand till det globala
marknadssystemet vi tidigare nimnt men da han i1 nuléget inte tillhor en viss subkultur dér
han med likasinnade delar dessa vdrderingar star han ensam 1 en roll som rebell. Mario
forsoker delvis anpassa hans second hand-kladstil till en viss typ av tidlos stil sd att han inte
sticker ut for mycket i samhéllet da han samtidigt inte tycker att man skall domas efter hur
man klér sig. Men han motsitter sig i ideologin hur samhéllets normer tvingar sig pa
konsumenten likt en fardig mall att leva efter. Precis som Gabriel och Lang (2015) beskriver
den rebelliska konsumenten sé tar Mario en kommersiell vara som dr &mnad for ett visst syfte
och anvinder den till ett annat. Markoren for hans rebelliska handling blir damrocken som
han anvénder till vardags di han anser att den passar honom minst lika bra. Typiskt for den
rebelliska konsumenten dr att opponera sig mot konsumtionssamhillet men inte
nodviandigtvis genom att upphora konsumera utan istillet anvéinda den massproducerade
produkten pa ett oortodoxt sitt (Gabriel & Lang, 2015). Likt sina forebilder foredrar han en
ndgot androgyn kladstil vilket i sig gdr emot det normativa virderingar som dagens
konsumtionssamhille bygger pa. Men hér bor noteras att Mario 1 nuléget enbart dr en rebell 1
sina vérderingar dé det kan vara svért for hans omgivning att se damrocken som en markor
for hans opponeringen samt att han faktiskt anpassar sin ovriga kladstil utefter de sociala
normer som rader. Tanken &r att genom motstind till det samhille som den rebelliske
konsumenten kritiserar kunna mojliggéra en hogre status, detta genom att det kapitaliska
klassamhéllet som kidnnetecknas av en ytlig konsumtion faller, eftersom individen inte ldngre
behover kimpa for att bevisa samt hdvda sin status (Ulver-Sneistrup, 2012).

Sammanfattningsvis har vi i detta avsnitt funnit hur respondenterna nar status genom
medvetenhet om etiska aspekter och hur de genom att motsétta sig konsumtion av
nyproducerat kan na status. Vidare pavisas hur vissa av respondenterna nar status genom
subkulturers anviandande av second hand-kldder, da dess varierande utbud underléttar for att
bygga unika identiteter. Samtidigt ndr subkulturens anhidngare status nir de som grupp hdvdar
sig mot det globala marknadssystemet. Slutligen visar nagra av respondenterna dven hur de
ndr status genom sé kallade rebelliska akter. Detta genom anvinda ett massproducerat
kladesplagg pa ett oortodoxt vis, vilket ar tvartemot tillverkarens och marknadsforarens
avsikt; med avsikten att opponera sig mot konsumtionssamhéllet. I kommande avsnitt
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presenteras en djupdykning i tre av konsumenterna, som ur det empiriska materialet
framkommer att samhéllets normer paverkar deras second hand-konsumtion.

4.4 HUR SOCIAL ACCEPTANS PAVERKAR STATUS

I detta avsnitt tittar vi ndrmare pa hur status som uppkommer fran second hand-konsumtion
paverkas och i vissa fall motarbetas av samhéllets sociala normer. Likasa belyser vi de fall
dér den sociala acceptansen agerar som katalysator for status ur ett ekonomiskt perspektiv vid
second hand-konsumtion.

4.4.1 Samhillet séiger att man inte far sticka ut

I forsta kapitlet av var analys har vi beskrivit hur fyndjakten syftade till att uppna en unik
identitet som 1 sin tur kunde hdja ens status. Men en av vara respondenter skiljer sig i den
bemarkelsen att fyndet motsvarar ett objekt som gor att man kan smaélta in i samhéllet. Det
handlar om konsten att kunna hitta ett klddesplagg som inte gér att uttyda dess ursprung fran
second hand:

“Jag tror inte det kommer till uttryck att det dr second hand, for du bdr upp det lika
formanpassat som det dr nytt. Du viljer ju den passformen som sitter bdst. I den aspekten sa
kan inte folk tro i definition att du bdr upp den som det dr second hand, utan snarare tvirtom
att du hittat nagot i en second hand-butik som dr formanpassat och kan bdra upp det som om
det vore nytt.” - Mario

Fran ovanstaende citat kan man tyda fran respondenten att nytillverkade klddesplagg i
generell mening har battre passform, vilket tillater honom att bara upp det pa ett sitt som
uppfattas vara moderiktigt. Moderiktigt i den bemirkelsen att han letar klddesplagg som inte
ar modemadssigt foraldrade och har ett skick likt nytillverkat. Genom att lyckats hitta lika bra
passform pé begagnade kldder som nytt, kan man argumentera for att Mario lyckats fynda
fram nagot séllsynt vilket enligt Gabriel & Lang (2015) beskriver vara en av fyndjaktens
kénnetecken. Men det gar emot teorin i den beméirkelsen att objektet som fyndats fram inte
uppfattas vara unikt, eftersom kladesplagget anvidnds for att kunna smélta in i samhallet. I
foljande kommentar forklarar respondenten vad som eftersoks 1 hans kladkonsumtion av
begagnat:

“Jag skulle beskriva min stil som allsidig. Men lite mer typ... hostinspirerat, mycket grda
farger och tidlosa firger som passar dret om, som vitt, gratt och brunt. Ja, men det tidlésa.
[...] Men ytterplaggen dr tidlosa tycker jag. Annars letar jag i alla fall nagot halvnytt, det ska
inte se gammalt ut liksom utan vara i bra skick och god kvalité, se nytt och fréscht ut. [...]
Jag brukar kopa vildigt mycket pa Ragtime, en butik pa gronsakstorget. [...] Exempelvis
Ragtime, de vill ha lite mer mdrkeskultur och fa folk att sldppa fordomarna om second hand
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som begagnat och daligt skick. Sd de tar oftast in mdrkeskldder i vildigt bra skick.” - Mario

Marios beskrivning av sin stil som allsidig och tidlos med mérkesklidder 1 bra skick tyder pa
en anpassningsbarhet till att kunna anses vara modemedveten 1 alla situationer och
omgivningar. Det allsidiga tilldter honom till att vara anpassningsbar, tidldshet beskriver
klddesplagg som aldrig gér ut i mode och méarkesklédder som en statusmarkor for tillhorighet
av valstand. Fyndjakten hos respondenten blir darfor inte som Gabriel & Lang (2015)
beskriver om upptickten av hemligheter for att urskilja sig frdn méngden, utan snarare att
fyndet forblir en hemlighet for att kunna uppna en hdgre ekonomisk status &n den man
egentligen har. Detta for att kunna bli socialt accepterad savil som respekterad, vilket

framgar 1 foljande citat angédende respondentens uppfattade samhallsfordomar om second
hand:

“Ordet begagnat tinker jag pa. Och det dr vil en liten negativ stimpel, jag har alltid hort
begagnat som ett vdrdeladdat ord for argumentation mot second hand: ‘Nej men det dr
begagnat!’ Men sen pdminner jag mig om att det dr dtervunnet, det har en bdttre stimpel |[...]
Samhdllet i stort, det normativa beteendet om att kopa nytt dr det rdtta, begagnat dr liksom
fult att képa. Sjdlva begreppet second hand associerar jag ddrfor fortfarande till begagnat.
[...] For ibland kan vi sticka ut beroende pa hur vintage man koper. Dd far man std upp for
de virderingar man vill std upp for ndr man har kopt plagget, for det kanske dr nagon som
frdagar om det eller kommenterar. [...] Det dr nog hur jag uppfattar samhdllets bild av att inte
fa sticka ut utan att fa konstiga blickar.” - Mario

Hur Mario uppfattar samhaéllets fordomar om second hand-kldder &r djupt inrotad och han
maéste intala sig sjdlv om dess goda miljopaverkan for att rittfardiga begagnade kldder.
Rédslan om att bli ifragasatt och domd for att bara begagnade kldder visar tydligt pa
respondentens behov av att kidnna sig socialt accepterad. Men 1 och med att Mario trots det
viljer att handla pa second-hand tyder pa att miljomedvetenhet kan vara en stark drivkraft
utifrdn vad som framgar 1 intervjun. Darfor kan respondenten antas ndrma sig rollen som den
etiska hedonisten dé han i huvudsak anvdnder medvetenheten om de etiska aspekterna som
ett rattfardigande for sin second hand-konsumtion (Gabriel & Lang, 2015). Fast det &dr svart
att med sdkerhet veta om miljomedvetenheten dr av réttfardigande skél eller inte, eftersom
respondenten i fraga har valt att anpassa sin klddsel till samhéllets normativa trender.

4.4.2 Att bibehélla status fran subkulturer utanfor dess grupp

I andra kapitlet av var analys har vi belyst hur status uppkommer i subkulturer genom att
motsdtta sig samhéllets sociala normer (Hebdige, 1979 i Ulver-Sneistrup, 2012). I bade
Annies och Evas fall forekom visst motstand till det globala marknadssystemet vilket
respondenterna visade genom sina kladstilar men pa olika sitt. Men respondenternas forméga
att bibehalla sin kladstil, och med den dess subkulturs véarderingar och kulturella status, till
olika situationer visar sig vara svérare for en av dem:
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“Jag har nog alltid gillat accessoarer, forr hade jag liksom ringar pd alla fingrarna, tio
halsband och asstora orhdngen, till och med peruk och losogonfransar, ah men saddr riktigt
sjuka grejer [skrattar]. Dd var det saddr att jag verkligen ville synas, det dr vdl det ddr som
jag inte riktigt orkar med ldngre [skrattar]. Jag pallar liksom inte att bry mig ldngre och tar
pa det som kinns skont, har liksom blivit mer bekvdm i mig sjdlv. Sen just i den perioden
skulle jag bli lite mer serios ocksa, fick ndagot jobb liksom och da kunde jag inte kommit dit
hursomhelst liksom.” - Eva

Respondentens intresse for att kld upp och smycka ut sig har alltid varit stort vilket hon delar
med hennes vinner inom sin subkultur, vilket kinnetecknar den utforskande konsumenten
som stravar efter en unik identitet (Gabriel & Lang, 2015). Den drivande faktorn till hennes
ibland extrema kladstil har varit att provocera och uppmarksammas pa ett lite humoristiskt
satt, vilket till stor del speglar hennes personlighet. Men Eva har pé senare tid tonat ner sin
egen klddstil da hon inte ldngre har samma noje av att provocera och har som hon séger blivit
mer bekvim 1 sig sjdlv. En stor anledning till denna fordndring kan dock ligga 1 att
respondenten fick ett jobb till vilket hon har tvingats anpassa sin kliddsel efter. Eva uttrycker
detta som en mer serids period dir hon var medveten om att hon inte kunde komma till
arbetet klidd hursomhelst. Detta visar tydligt hur samhéllet kan himma en konsument till att
uttrycka sin efterstravade unika identitet (Gabriel & Lang, 2015). Respondenten forklarar
vidare hur hon inte enbart vill bli bedomd av vad hon har pa sig:

“Det dr vil just det att jag inte vill att folk ska gora en stor bedomning av mig bara fran det
dem ser. Det dr vdl just ddrfor jag kanske skalat av lite, for man fick en sd stark reaktion ndr
man formedlade ett sa starkt budskap och uttrycka nagot direkt, om man har pa sig nagot
som sticker ut. Ddrfor om man dr mer plain sd kan man ldttare gora ett dkta intryck om vem
man dr.” - Eva

Citatet ovan fortydligar hur Eva numera strévar efter att inte pa forhand bli bedémd som
person utefter vad hon har pé sig. Detta da respondenten upplever att en mer avskalad kladstil
som inte skapar starka reaktioner och som pa férhand inte avslgjar dina vérderingar istillet
kan ge mojlighet till en béttre bild om vem man &r. Eva har inte dvergivit sitt intresse for att
k14 ut sig eller anvénda stora mangder accessoarer men gor det numera séllan till vardags och
istillet oftare under helger eller vid festliga aktiviteter:

“Jag har alltid tyckt om att spexa lite, kld upp mig typ det tycker jag dr kul ndr det dr
tillstillningar. Jag tycker det dr kul med finkldder [skrattar lite]. [...] Typ att géra det lite
mer unikt ndr jag gdr pd fest, inte lika plain (eng: vanlig) som till vardags liksom. Jag kanske
képer nagon snygg kldinning till en fest exempelvis, har lite glitter pd, coola smycken och
snygga solbrillor liksom. Da blir det inte alls plain, dd dr det all in liksom [skrattar]” - Eva

Respondentens intresse for att “spexa’ och kld upp sig ser vi ur ovanstaende citat fortfarande
ar av stor vikt. Men nu i en lite mer anpassad form dir respondenten tydligt skiljer pé sin
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vardagliga, vanliga och enkla klédstil fran den unika mer festliga kladstilen dar hon klér upp
sig. Dédrav kan vi tolka att respondenten har offrat en del av hennes status som hon fick
genom tillhorigheten till hennes subkultur pa bekostnad av att bli mer anpassningsbar 1 en
arbetssituation men dven for att bli mer bekvim med sig sjdlv och inte domd pé forhand. Péa
s vis himmas det estetiska virdet som Featherstone (1991 1 Ulver-Sneistrup, 2012) beskriver
dér stil och design har hjélpt Eva att bygga sin image for att na status inom sin subkultur.

Dessutom stéller respondentens nya arbetsroll statusfragan i ett nytt ljus dd man kan fraga sig
huruvida arbetsrollen kan tédnkas ses som en aktivare del av det globala marknadssystemet?
Om sa ar fallet gar det tvartemot Hebdiges (1979 1 Ulver-Sneistrup, 2012) tankar om att
kulturell status uppnas genom hur smak och virderingar hivdar sig gentemot det globala
marknadssystemet. Ur ett subkulturellt statusperspektiv betyder det i sé fall att Evas status har
forsvagats, men med det sagt urskiljer hon sig fortfarande inom andra statusbyggande
perspektiv inom second hand-konsumismen.

4.4.3 Att uppna status med second hand inom en grupp som handlar nytillverkat

En av respondenterna urskiljer sig fran dem andra genom att vara ensam second
hand-konsument i sin ndrmaste omgivning. De andra intervjupersonerna omgav sig med
individer som hade samma intresse av att kopa begagnat, vilket i tidigare avsnitt framgick hur
det till och med kunde anses vara fult att handla nytillverkat inom vissa subkulturer. I kapitel
1 i vér analys introducerades Joanna, som dedikerade sin second hand-konsumtion till att
fynda fram unika objekt for att uppné hogre status (Gabriel & Lang, 2015). Dels genom att
inneha beundransvirda unika klddesplagg men dven genom att briljera med hennes skickliga
formaga att lyckas upptéicka fynden. I foljande kommentar ges en bittre bild av hennes
nidrmaste omgivning:

“Min pojkvdns vdnner dr vildigt rika, jag tror inte dem tdnker pa det. De tinker inte pd att
de kan ga till second hand. Kanske endast om de behover ndagonting for maskerad eller
utklddnadsfest [...] Men han (Joannas pojkvin) skulle bara ga till en butik som sdljer
nyproducerat om han var ensam du vet. Han har endast kopt fran second hand tillsammans
med mig, det var mest grejer till hus- och koksinredning men inte kldder. [...] Jag har ndagra
véinner som sdger: ‘Jag skulle aldrig kunna tinka mig att handla pa second hand’.” - Joanna

Att tyda frédn ovanstiende citat dr hur hog ekonomisk status dr kopplat till nytillverkat och att
second hand inte ens finns som alternativ om man har det bra ekonomiskt stillt. Trots att
respondenten mots av fordomar om second hand i sin ndrmaste omgivning haller hon starkt
vid sina grundvérderingar, vilka hon anammat fran sin uppvéxt:

“De (pappa och farmor) lirde mig att hellre investera i saker med bra kvalité och ha det for
resten av livet dn att kopa skit du vet. Ocksd att vara vildigt ansvarsfull med att spendera
pengar och allt detta har jag fatt fran min pappa [...] Jag gillar inte att képa mycket for
madnga anledningar, utav respekt for pengar dven om jag har rad tinker jag dubbelt om det
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dr nodvindigt. [...] Ja, jag menar jag bérjade handla pa second hand pad grund av ekonomin,
men inte ldngre ndr jag i princip har rad till allt men jag gdr fortfarande dit du vet. Efter ett
tag borjar man undra varfor man gor allt det hdr, man liksom inser att det dr ett bdttre sdtt

att spendera pengarna” - Joanna

Joanna har under sin uppvéxt lért sig att investera i god kvalité, vara ansvarsfull med
hushéllning och konsumera efter sina behov utav respekt for pengarnas varde, vilket gors
genom hennes val av att handla second hand-klidder. Hennes virderingar om att vara sparsam
och inte kdpa mer &n nddvindigt resulterar i ett motstand till det konsumtionssamhélle som
rader, aven om det dr av ekonomiska skil (Ulver-Sneistrup, 2012). Hennes val av att
konsumera second hand-kldder gor att hon urskiljer sig fran sin ndrmaste omgivning. Trots att
hennes umgéngeskrets nedvirderar begagnat, har Joanna lyckats bryta och motbevisa manga
av fordomarna genom att fynda fram kldder som &r eftertraktade av hennes véninnor:

“[...] jag brukar oftast ha ndgot plagg som dr frdn second hand pa mig, alla mina vinner
brukar sdga: ‘Oh my god, var hittade du den?’ och dd inser dem att man kan kopa
modeinriktade kldder pa second hand. Da sdger jag oftast till dem att jag kopt det fran
second hand. [...] Jag gillar att hitta vdldigt speciella klddesplagg. Jag kollar oftast de mer
exklusiva varumdrkena, som jag sa tidigare, jag gillar kvalité och originella saker. Jag kopte
nyligen ett par helt nya Timberlands for 200 kr! [ler] helt nya! Och alla bara: ‘Ah, jag dlskar
dina skor!’ [skrattar]” - Joanna

Hennes 10sning till att inte bli socialt utstott av sin ndrmaste omgivning gors genom exklusiva
fynd, vilket innebar att hon kan smaélta in 1 en hdgre statusgrupp genom att béra klader av
liknande varumirken. Men vetskapen om att kldderna dr kdpta begagnade gor att Joanna
endast kan smailta in, men inte tillhora samma statusgrupp enligt den historiska definitionen
av status, eftersom hennes omgivnings subjektiva uppfattning om second hand-klader
kopplas till l4gre sociala positioner (Ulver-Sneistrup, 2012). Men sett till den presterade
statusen hojer Joanna sin status, genom hennes forméga att fynda fram eftertraktade och
beundransvérda unika objekt vilket beundras av hennes omgivning. Denna beundran skulle
dven kunna innebéra avund, eftersom hon lyckats fynda fram nagot eftertraktat till ett
billigare pris. Respondenten anvinder dven sin miljdmedvetenhet och medménsklighet till att
hoja sin presterade status:

“Jag var tvungen att ga igenom en konstig ovning, ddr jag skulle rikna ris [...] och jag
tinkte pd mdanniskorna som jobbar i fabriker, de gor ndgonting sant varje dag for en ldg [on,
jag tycker att massproduktionen dr hemsk! [...] min storsta, storsta anledning till att kopa
second hand... ehm [tinker] jag antar att... det dr behovet av att dteranvinda saker rent
allmdnt och stodja mdnskliga rdttigheter. Jag tinker pa hela virlden [skrattar] det ldter lite
smorigt men ja, det dr storsta anledningen. For om jag bara brydde mig om stilen skulle jag
faktiskt kunna hitta saker overallt. [...] Mdnniskor som inte dr villiga att kopa second hand...
jag menar det dr lite trangsynt. De dr vdl bortskdmda antar jag.” - Joanna
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Pé liknande sétt som hennes omgivning nedvérderar second hand-kldder, nedvarderar
respondenten manniskor som inte ar villiga att handla begagnat genom att indirekt pésta att
de dr sémre ménniskor. Joanna hdjer sin status genom att framhédva sin valfrihet (Bauman,
1999), dar hon forklarar att det inte 4r ekonomin som begrdnsar henne fran att kopa
nytillverkat, och att det 4r hennes miljdmedvetenhet och medmainsklighet som ar frémsta
drivkraften. Hon visar pé att hon gor en medveten anstrangning till att frdmja varlden och pa
sa vis kunna framsta som en bittre ménniska én de som inte handlar begagnat (Gabriel &
Lang, 2015).

Sammanfattningsvis belyser vi 1 detta avsnitt hur social acceptans paverkar status dir vissa
second hand-konsumenter nédvéandigtvis inte vill framhéva sina fynd, utan snarare behalla de
som hemligheter for sig sjidlva. Detta for att smailta in i samhaéllet och uppna en hogre
ekonomisk status dn den man egentligen har, pé sé vis bli socialt accepterad sévil som
respekterad. Vi fann dven hur en av respondenterna tvingats offra en del av sin status som
uppkommit genom en subkultur nér denne tonat ner sin klédstil f6r att passa in 1 en
arbetssituation. Men dér valet att tona ner sin extrema klédstil ocksd berodde pé att
respondenten trottnat pa hur hon i offentliga sammanhang blivit domd 1 forvag. Till sist fann
vi en respondent som i stora drag skiljde sig frdn de andra respondenterna, da dennes second
hand-konsumtion i huvudsak anvénds till att utmaérka sig bland en grupp som inte
konsumerade second hand. Genom en beundransvérd kéinsla for att hitta exklusiva fynd
skapas en position av hogre rang dér unika fynd bestdr utav exklusiva klddesplagg som inte
vem som helst kan kopa. Vi kommer 1 nésta avsnitt 1 slutsatserna férdjupa oss 1 de insikter
denna studie har resulterat i.
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5. SLUTSATSER OCH REKOMMENDATIONER

Under detta avsnitt presenteras de framtagna slutsatser utifrdn empiri och analysdelen. Hér
kommer en sammanstéllning av de insikter om hur status uppstér vid begagnad
kladkonsumtion utifrn studien. Mot slutet presenteras uppsatsens bidrag till forskning och
forslag for framtida forskning.

5.1 INSIKTER FRAN ANALYSEN

5.1.1 Hur second hand-konsumenten anvinder fyndjakten till att uppna status

Ur analyserad data frdn vara sex respondenter har vi hittat ndgra tydliga gemensamma
ndmnare dér vi sdrskilt kan tyda att status uppkommer inom second hand-konsumtion. Forst
och frimst kan vi se hur status uppstér i vad vi kallar fyndjakten dér unika objekt blir till
statussymboler for second hand-konsumenten. Det unika objektet blir en viktig byggsten till
konsumentens unika identitet dd man oftast dr ensam om sitt fynd och vérdet i pengar darfor
inte dr av betydelse. Men ocksé for att kladerna som fynd 1 sig blir en forldngning av vem
man &r eller strivar efter att vara. Konsumenten anses ha ett behov av att vara annorlunda och
unik, vilket gor att unika objekt blir ndgot som man efterstriavar i sin klidkonsumtion. Da
fyndjakten som aktivitet &r mycket tidskrdvande och konsumenten séllan vet vad den kommer
att hitta blir lyckan vid upptéckten av ett fynd likt en euforisk drog for individens sjélvkénsla.
Detta for att fyndjakten i sig symboliserar status genom konsumentens fardigheter och
formagor till att hitta det unika, men ocksd genom fyndet vilket man sedan visar upp likt en
trofé for allménheten att beundra. Den som fyndat fram ett unikt objekt adr darfor inte blyg att
dela med sig av fyndet, vilket inspirerar och beundras av sin omgivningen som resulterar till
att statusen hos fyndets innehavare hgjs.

5.1.2 Hur konsumtionsmotstind skapar status

Vidare har funnit att status till stor del uppnas genom motstand till konsumtion av nytillverkat
och detta reflekteras ur olika perspektiv. Forst och frimst har vi sett att medvetenhet om
miljo, hilsa eller etiska aspekter réttfardigar second hand-konsumtion i alla ldgen da det
framstér som det béttre alternativet gentemot konsumtion av nytillverkat och dérfor ar
statusbringande. Men status uppnés dven genom medvetenhet om hur véart masskonsumerade
samhélle idag har sparat ur och varfér man darfor sitter sig emot det genom att minimera
eller upphdra med sin konsumtion. Pa sa vis blir konsumenten fri fran det kontrollerande och
styrande kapitalistiska systemet da man aktivt tagit avstand fran den ytliga konsumtionsjakten
och istéllet atergatt till individens och medméanniskans humana grundvérden. Statusfragan
hamnar da dter hos individen istéllet for hos de manipulerande storforetagen som genom sin
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marknadsforing styr konsumenten. Dessa starka individuella virderingar har visat sig samla
individerna i olika subkulturer ddr gemensamt intresse formar en grupp som tillsammans
hivdar sig mot det globala marknadssystemet och didrigenom nar status 1 sin protest. Inom
subkulturen dr det dven vanligt med synliga statusmarkorer som antingen kan besté av ett
unikt second hand-fynd eller ndgot man skapat av second hand-kldder. Dessa statusmarkorer
ar dven av vikt for den enskilde rebelliske second hand-konsumenten som tar ett objekt och
anvander det tviartemot vad den styrande marknaden har &mnat som dess dndamal.
Darigenom bryter rebellen mot samhillets normer da den ofta protesterar mot nagot den
tycker ar fel och darfor uppnér status genom sitt hivdande med en massproducerad vara som
anvands 1 “fel” syfte.

5.1.3 Hur status uppnas péa olika plan och kan motarbeta varandra

Status som uppkommer fran den unika identiteten vilken uppnés genom fyndjakten och dess
unika fynd innebér att viss 6verkonsumtion av second hand-kldder kan férekomma. Detta
eftersom fyndjakten dels &r en rolig och spdnnande aktivitet, men dven genom att man
standigt vill vara forst om ett fynd. Konsekvenser av den efterstrdvade unika identiteten blir
att konsumenten stiandigt tvingas pa fyndjakt for att uppritthalla sin statusposition. Det gér
tvirtemot den status som uppnds via medvetenhet om miljo-, hédlso- och etiska aspekter, som
ofta tar uttryck i konsumtionsmotstand vilket i sin tur forstirks av subkulturer och rebelliskt
konsumentbeteende. Detta podngterar hur vi inledningsvis beskriver statusbegreppet som
nigot mingfacetterat och komplext. Utifrin var studie kan man se hur status uppnas pé olika
plan, dir den uppkomna statuspositionen fran statusskapande aktiviteter kan motstrida de
vérderingar som genom motstind till konsumtionssamhaéllet skapar status. Detta framgér
bevisligen i den kontinuerliga fyndjakten samtidigt som konsumenten havdar sig vara
medveten och motstandare till konsumtionssamhallet.

5.1.4 Hur samhéllets normer paverkar statusen inom second hand-konsumtion

Sist men inte minst har vi kunnat uttyda hur status inom second hand-konsumtion
kontinuerligt motarbetas av samhéllets sociala normer genom patryckningar utifran och
invant beteende hos den enskilde individen.

D4 konsumenten star som ensam utdvare av second hand-kldder 1 sin omgivning visar sig
dennes bakgrund ligga till grund for att under sin uppvixt uppfostrats att hushalla med
ekonomi, konsumera utefter behov samt investera i och virdesétta god kvalité. I vart fall ror
sig respondenten (Joanna) genom sin pojkvén bland individer som tillhér en hogre
samhadllsklass, ddr alla har det gott ekonomiskt stillt och dar second hand-kldder inte &r ett
alternativ, varfor fenomenet second hand-konsumtion &r alltfor frimmande for omgivningen.
Konsumenten viljer vid detta tillfdlle att mdta motstdndet genom att synligt visa sina unika
fynd och briljera med god smak samt en exklusivare stil vilket 6vertrumfar de i omgivningen.
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Som forkdmpe for second hand-konsumtion och for att std upp for sina vérderingar lyckas
hon darfor att bryta de fordomar som existerar och samtidigt skapa avund hos bekanta.
Vidare har respondenten en ndgot nedvérderande instdllning mot de som inte ser second
hand-konsumtion som ett alternativ genom hur dessa motsétter sig att reflektera dver fragor
som miljo och etiska aspekter. Diarigenom nas status slutligen i medvetenhet om att sétta
andra virderingar fore sig sjilv.

Vidare finner vi att respondenten (Eva) som nitt status inom en subkultur stélls infor
motstridigheter nér hon ror sig utanfor sin grupp i sammanhang dér hon stoter pa motstdnd pa
grund av sin extrema statusbekriftelse genom synliga statusmarkorer. Statusen visar sig da
extra sdrbar ndr bland annat individen tvingas anpassa sig till en arbetssituation dir man
kommer att representera ett foretag och dess viarderingar i manga fall méste sittas for
individens egna virderingar. Men vi har dven sett hur respondenten sjdlvmant valt att tona
ner sitt forfarande inom subkulturen da subkulturens status ibland har tagit 6ver och talat for
individen sa att denne av utomstaende blivit domd pé forhand. Resultatet blir sdledes en mer
nedtonad klédstil som till viss del anpassats efter samhéllets acceptans dé individen ror sig 1
sammanhang kopplade till arbete, medan festligare helgaktiviteter fortfarande tilliter
subkulturens utsvavningar.

Slutligen fann vi att en av vara respondenter (Mario) kom att anvidnda fyndjakten i ett annat
syfte och dé for att istdllet smélta in 1 sin omgivning med sitt konsumerande av second
hand-klader. Genom att fynda second hand-klader som skulle kunna antas som nya och vilka
gér 1 linje med dagens trender kommer respondenten aldrig att bli domd som second
hand-konsument. De virderingar som samhéllet har pa second hand-kldder berdr honom
dérfor inte da han noggrant véljer tidlosa moderiktiga plagg i béttre skick vilket tillater
respondenten att battre anpassa sig modemedvetet efter olika situationer. Genom att enbart
konsumera second hand-kldder frén kiinda varumirken med béttre kvalitét uppnar
respondenten darfor ekonomisk status genom samhallets mer normativa véarderingar om
vilstdnd, dn vad han egentligen har rdd med. Vid de tillféllen han sedan blir konfronterad for
sin second hand-konsumtion framhivs medvetenheten om alla férdelar med miljon som pa ett
rattfardigande sitt skapar status. Pa sa vis blir fragan om miljé och hallbarhet kdrnvirden for
respondenten vid hans konsumerande av second hand-kldder men med anpassning till de
sociala normer som rader.

5.2 BIDRAG TILL FORSKNING

Med denna studie hoppas vi ha ytterligare belyst second hand-konsumtion som fenomen fast
ur ett nytt perspektiv genom dess koppling till status och hur det uppkommer inom
konsumtion av second hand-kldder. Genom att ha skapat battre forstaelse for hur status
uppstar och existerar inom konsumtion av second hand-klader, hoppas vi kunna bidra till hur
man ur ett marknadsforingssyfte kan dra fordel av denna kunskap. Detta for att kunna né ut
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med det positiva budskapet av second hand-konsumtion till en stérre grupp konsumenter som
idag inte handlar second hand. Genom 6kad medvetenhet om fordelar f6r miljo, hélsa,
ekonomi och etiska aspekter kan insikten om status na 6kad acceptans av second
hand-konsumtion i vart samhélle idag, vilket i sin tur kan framja héllbar utveckling. I och
med att vi studerat hur status uppnas 1 ett nytt félt, hoppas vi med uppsatsen kunna bidra till
forskning inom second hand sévil som statusteori.

5.3 BEGRANSNINGAR OCH FORSLAG TILL FRAMTIDA
FORSKNING

I vér studie har fyndjakten visat sig vara en tidskrdvande aktivitet vars uppgift att hitta unika
klddesplagg dr svér pa grund av det varierande och stindigt fordnderliga utbudet. Det har
framkommit att det finns en hatkérlek till fyndjakten, dar hatet uppkommer vid frustrationen
av att inte hitta det man soker och omvént en euforisk kinsla nér man vél lyckats fynda fram
det. Butiker som erbjuder ett stort och varierat utbud uppfattas vara véldigt roériga och
intervjupersonerna foredrog butiker som hade kladesplagg tydligt sorterade efter
klddkategorier. Det finns en paradox att undersoka for vidare forskning, vilket dr hur det
negativt uppfattade roriga utbudet faktiskt bidrar till att fyndet far storre virde i den
bemarkelsen att fyndaren fér en starkare sjdlvkinsla, genom att prisa sin formaga och
skicklighet till att fynda fram unika objekt. Second Hand &r en vaxande trend och butikerna i
stort borjar gora en fordandring till att ta utseende efter de moderiktiga butiker som séljer
nytillverkade klader, vilket innefattar; ett mer specifikt utvalt utbud i en vélsorterad och
vilordnad milj6. Detta innebér att den svara processen till att hitta fynd kommer forenklas,
vilket ger upphov till frdgan om innehavaren far samma forhojda status vid en lyckad
fyndjakt? Likasd kan det vara intressant att studera status ur ett praktikperspektiv, ddr man
observerar vilka ageranden som skapar status inom second hand-konsumtion och hur det ter
sig 1 konversationer bland second hand-konsumenter. Fordjupningar kan t.ex. goras inom hur
fyndjakten sker i praktiken och hur den berdr status. Vidare kan man fraga sig vad som sker
nir den unika stilen man hittar fran second hand-butiker blir allt mer normaliserad, i och med
den vixande trenden att handla begagnat och butikernas riktning till att bli mer
standardiserad?

En annan intressant punkt &r om medvetenheten om miljo, hédlsa och medméinsklighet for
manga konsumenter enbart dr dér for att rattfardiga second hand-konsumtion. Under var
studie framkom ekonomisk sparsamhet som en stark drivkraft till att kopa second hand,
vilken vi inte behandlat i vir uppsats pd grund av dess diffusa koppling till status i vért
intervjumaterial. Vi foreslar att vidare forskning kan undersdka om status genom
medvetenhet endast agerar som tdckmantel nér det egentligen dr av ekonomiska skal?
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BILAGA 1: INTERVJUGUIDEN

Nedan finner ni intervjuguiden som anvdnts under de kvalitativa djupintervjuerna.
Forfattarna har valt att ha en semi-strukturerad intervjuform, ddr det har skett en
improvisation kring intervjuguiden ddr anpassning skett genom spontana foljdfragor efter
vad som under intervjuerna visat sig vara intressant.

Introduktion

Tack for att du vill delta i den hér intervjun. Mitt namn &r ... och jag ir student pa
Handelshogskolan i Géteborg dér jag nu skriver min kandidatuppsats i marknadsforing.

V1 uppskattar verkligen att du tar dig tid till att medverka i den hér intervjun. Vi skulle vilja
spela in den hir intervjun for framtida transkription och anvéndning och dé du deltar i denna
intervju antar vi att detta dr ok med dig. Du kommer att forbli anonym i denna rapport. Om
du vid négot tillfalle kinner dig obekvdm med ndgon fraga sa sdg bara till sa kan vi fortsdtta
med en annan fraga eller avbryta helt.

Inledning

Idag tankte vi diskutera andrahands shopping for kldader och i synnerhet fran second
hand-butiker. Men forst, bara for att borja med nagot latt, kan du beritta lite om dig sjalv?
Inledningsfrigor (Léra kiinna respondenten)

- Alder och sysselsittning, civilstdnd, familj?

- Vad gor du helst pa din fritid?

- Vad édr det frimsta intresset du delar med din ndrmaste omgivning?

— Ar det fler i din nirmsta viinkrets som delar ditt intresse av second hand?
— Hur ser du pé deras konsumtion av klader?

Second hand konsumtion och dess butiker

- Vad édr det forsta du tdnker pa nir du hor ordet second hand?

- Kan du beritta lite om din konsumtion av second hand kldder och hur du gér tillviaga
nér du shoppar second hand?
— Hur tycker du det skiljer sig mellan second hand butiker? (favoritbutik? varfor?)
— Vad tycker du kdnnetecknar en bra respektive dalig second hand-butik?

- Hur tror du man skulle kunna locka fler kunder till butikerna?

Motivation

- Vad dr den frimsta anledningen till att du handlar second hand?
— Vad tycker du det &r for skillnad mellan nytillverkad konsumtion och begagnat?

- Hur tror du folk i allménhet ser pé second hand?
— Varfor tror du folk ej vill handla second hand? (social acceptans, hygien etc)

- Hur kédnner du dig nér du har pa dig second hand-kldder? Vill du féormedla nagot
budskap till din omgivning med att ha pa dig second hand?
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— Forsoker du paverka andra till att handla second hand? Vilka motséttningar stoter
du pé 1 din omgivning som inte vill handla second hand?
- Hur ser du pd paradoxen att second hand marknaden ar beroende av forsta hands
marknaden?
- Hur stor del av din totala klddkonsumtion kommer fran second hand?
- Skénker du sjilv klader? Varfor? .
Konsumtionsbegir
- Ar du verkligen i behov av det du koper? Fyndjakt?
- Ar det littare att handla impulsivt pa second hand? (Kanske #r det for att man stodjer
ett gott &andamal)
Attityder/tro
- Hur kan man tyda p4 att en konsument handlar second hand i en offentlig milj6?
- Ser du négra fordelar med att bira second hand-klader?
- Hur tycker du att det skiljer sig i att kopa eller att fa/arva second hand-klader?
- Pavilket sitt anser du att kldder representerar identitet?
- (Gor det ndgon skillnad om du handlar kldder till dig eller dina barn?)

Lyssna efter: Hygien, Kemikalier, Miljo, Ekonomi, Rykte/varumérken, Trender/utseende
Kladstil/Identitet
- Hur skulle du beskriva din kladstil?
- Hur skiljer din klddstil sig ndr du 4r hemma ensam gentemot nér du traffar dina
vianner? — Anpassar du den efter tillfalle/tillstéllning?
- Hur vill du att andra ska uppfatta dig utifrdn vad du har pé dig?
- Hur tror du andra uppfattar dig utifran det du har pa dig?
- Vad gor du om du inte hittar det klddesplagg du behdver/sdker inom second hand?
Status/Ekonomi
- Har du négra forebilder? Varfor ar det din forebild? Vad for egenskaper beundrar du
hos din forebild som hen har? Pa vilket sétt inspireras du av hen?
- Brukar din konsumtion av klader skilja sig nir du dr med séllskap och nér du ar
ensam? Pa vilket sitt?
- Vilka i din nérhet inspireras du av som handlar second hand? Pé vilket satt?
Hallbarhet / Syn pa masstillverkning

- Mar du béttre av att kopa second hand én nytillverkat? Varfor?
- Vad ar ditt huvudsyfte med att handla klader?
- Hur ser du pa att second hand blivit allt mer dn trend? Vilka for- och nackdelar finns?
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BILAGA 2: FORSTUDIE

Dag 1. 2016-11-21.

Viér forsta butik att besdka blev Myrorna vid Jarntorget i Goteborg vilket dr en av
Frilsningsarméns butiker. Dir kom vi att spendera 2,5 h med att fa en bra inblick av butikens
upplidgg samt dess utbud. Butiken som ryms pa fyra véningar resulterade i det langsta besoket
av de butiker vi gick till. Da Myrorna séljer allt frdn mdbler, husgerdd och bocker till klader
mm. ger butiken ett ganska rorigt intryck. Men man kan framforallt se att de tvd ovre
vaningsplanen som rymmer damkladder och en retro- och vintage-avdelning har fatt stérre
omtanke vid val av inredning och sortering av kldder. Vi fick hdar mojlighet att interagera med
savil personalen, som var mycket tillmotesgdende, samt vissa kunder som vi bytte stiltips
med.

Direfter tog vi oss till RagTime pd Magasinsgatan 1 Goteborg vilket dr en privatidgd second
hand-butik dér man riktat in sig pa forséljning av trendriktiga mérkesklader. Butikens
koncept gér ut pa att sdlja kldder at privatpersoner varpa man vid forsiljning delar pa
intékten. Lokalen &r viéldigt liten men har ett varierat utbud enbart inriktat pd herrmode. Har
spenderade vi en dryg timme med att underska utbudet och framforallt diskutera klader med
butiksinnehavaren som just da var pa plats.

Naésta stopp ligger pa motsatt sida av Magasinsgatan 1 Goteborg och &r en privatdgd second
hand-kladbutik vid namn POP Boutique. Butiken ryms i en lite storre lokal en RagTime men
ar fortfarande av det mindre slaget med en varm personlig kinsla dér man riktat in sig pa ett
mer unikt mode som for tankarna till 60- och 70-talet. Under ca en timmes tid fick vi hir en
bra inblick i utbudet och vilken kundkrets som besdkte butiken ddr man kunde se tydliga
inslag av retro- och vintage stilar.

Den sista butiken vi hann besdka denna dag var Beyond Retro som ryms i en av
butikslokalerna under markplan i Arkaden vid Brunnsparken. Butiken siljer enbart second
hand-klader och ar stor och luftig med vil genomtinkt inredning som skall skapa ett mer
personligt intryck. Har spenderade vi 1,5 h med att ga igenom kladsortimentet samt observera
de kunder som befann sig i lokalen. Butiken gav en alternativ trendriktig kénsla och det
syntes dven pa priserna som var betydligt hogre dn tidigare besokta butiker. Beyond Retro ér
dven den en privatdgd second hand-butik.
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Dag 2, 2016-11-22.
Den andra dagen inleddes med ett besok pd KFUM’s butik Repris pa Nordenskidldsgatan 1

Linnéomradet 1 G6teborg vilket dr en mindre butik som har ett blandat utbud av second
hand-artiklar. Under var dryga timme 1 butiken kunde vi konstatera att butiken hade en
enklare uppdelning men av det lite rorigare slaget. Priserna hér var dock de lagsta vi stott pa
trots ett ganska varierat utbud. Vi fick tillfélle att observera och dven smaprata med négra av
kunderna 1 butiken.

Nasta butik att besoka var Emmaus storre butik pa Linnégatan 1 Goteborg dér vi totalt
observerade under 1,5 h tid. Butiken ryms 1 en killarlokal en halv trappa ner frdn gatan och
ger ett mycket tydligt alternativt personligt intryck och dr vélsorterad trots sitt varierade
utbud. Butiken, som ar ideellt driven, har ett stort sortiment mestadels bestaende av klader
men dven en liten avdelning for husgerad. Hér observerade vi manga kunder som rorde sig i
butiken och vi fick dven tillfélle att byta nagra ord med de butiksanstéllda som var mycket
tillmotesgdende.

Sista butiken att besoka under var forundersokning blev Charlston som &r en privatigd butik
dér bade nya kldder och second hand-kldder samsas i butiken. Butiken har ett dyrare mer
exklusivt utbud dér man satsat pa vintage-kldder och dér de begagnade kldderna &r sddant
som séljs 4t andra privatpersoner. Butiken dr en mindre till ytan med en varm bohemisk
kdnsla dér stor vikt lagts pa inredning och interior. Under ca en timme i butiken fick vi god
insikt 1 dess uppldgg men hér var det betydligt farre besokande vilket resulterade 1 en lingre
diskussion med butiksinnehavaren.
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BILAGA 3: INTERVJUPERSONERNA

Joel

Kreativ, krdsen och tinkande konsument med tydliga drag av ideologiskt motstdnd till
konsumtionssamhéllet, men som ocksa varnar om miljon. Hans intresse for mode och design
har varit en central punkt i hans liv vilket det fortfarande ar, men han konsumerar kvalitét nu
pa ett mycket mer medvetet sétt. Dels genom sin begridnsade ekonomi som student, dels av
miljomassiga skél, men ocksa for att han inte vill forknippas med konsumtionssamhéllet 1
stort. Studerar konst p4 masterniva dar hans kreativa adra far utlopp.

Linus

Ar en djupt miljdengagerad och medvetet sparsam konsument vilket grundas i hans uppvixt
pa landet och uppfostran fran hans alternativa” fordldrar. Anser att konsumtion som inte ar
second hand &r onddigt, men samtidigt tror han inte att second hand &r 16sningen till dagens
Ooverkonsumtion. Han blev tidigt inspirerad av sin dldre syster som visade honom hur man
kunde hitta snygga klider pa second hand. Aven om Linus anser att begagnade kléder ir ett
bittre alternativ for miljon, beskriver han hur han mentalt mar lika bra av att konsumera nytt.
Men forklarar hur begagnade klader far honom att ma béttre rent fysiskt sétt, genom att visa
pa hans medvetenhet om hélsoaspekter; hur nytillverkade plagg medfor kemikalier.

Annie

Annie ar en kreativ sjil med stort intresse av mode och kldder da hon lagar och syr egna
klader. Miljon ér viktig for henne men man kan se ett 6vertag av den ekonomiska aspekten da
hon kommer frén extrem fattigdom under uppvéxten i Mellandstern. Héri grundas dven
hennes humanitéra drag som speglar hennes personlighet till stor del. Nér hon flyttade till
Sverige var second hand-kldder nagot som hon skimdes dver, eftersom hon ville passa in
bland sina klasskompisar som handlade nytillverkat. Men under sin gymnasietid beskriver
hon hur hipster-kulturen dominerade i hennes miljo, vilket gjorde att hon stridvade efter en
unik stil som konsumtion av second hand-kldder mojliggdr. Sedan dess dr hon en stolt second
hand-konsument och belyser under intervjun hur hon dlskar att handla dar.

Joanna

Joanna ar uppvuxen i Polen dér second hand varit forknippat till 1g status eftersom det bara
ar ménniskor handlar dédr av ekonomiska skil. Hon har under sin uppvéxt enbart konsumerat
begagnade klédder, eftersom hennes familj har fort vidare deras varderingar om att vara
ekonomiskt sparsam. Hon beskriver sig vara viéldigt miljdomedveten och visar stor
medminsklighet genom att sympatisera de déliga arbetsforhillandena i1 u-lander. Hennes
nuvarande ndrmsta omgivning bestar av en pojkvin, vars umgéngeskrets beskrivs tillhora den
hogre ekonomiska klassen. Ddrav koper Joanna endast pd de exklusiva sektionerna i second
hand och é&r ute efter att hitta unika kladdesplagg, eftersom hon beskriver sig ha en unik stil.
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Mario

Mario ar en miljomedveten och hilsomedveten konsument som pa senare tid har tagit starkt
avstdnd fran det materialistiska konsumtionssamhillet. D4 han problematiser mycket kring
hur klader representerar och talar for individen har han valt att anpassa sin tidlosa kladstil
efter samhéllets normer. Detta for att bittre smélta in och da genom vél formanpassade klader
av kdnda varumaérken darfor att han associerar begagnat som nagot fult med lagre status. For
att konsumera second hand blir darfér miljoperspektivet hans radddning d& det medvetet kan
bekrifta hans handling som god.

Eva

Eva drivs fridmst av den ekonomiska fordelen med second hand, detta for att hon &r uppvuxen
med fenomenet pga familjens begransade ekonomi. Som liten skdmdes hon dver det men i
tidiga tondren traffade hon likasinnade som tillsammans skapade en grupp med unika
identiteter som knot dem samman. Eva blev tidigt inspirerad av fordldrarnas hippiekultur
vilket har inspirerat henne vad géller klddstil och musiksmak. Detta dr fortfarande viktiga
intressen for henne och det som skapar samhorighet till hennes ndrmsta umgéngeskrets dér
deras unika stilar uppnés via second hand-klader. Darfor ar fyndjakten viktigt for skapandet
av Evas unika stil som hon numer far utlopp for under festliga aktiviteter pa helgerna. Till
vardags tonar hon ner sin kladstil for att anpassa sig till jobb och hon har nyligen paborjat en
kurs 1 miljopsykologi dér manga i hennes omgivning brinner for miljoaspekter.
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