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Material:

Resultat:

dmne som ideologi genom Twitter, vars speciella forutsittningar stéller krav pa en kort
och koncis kommunikation.

Uppdelad i tvé avsnitt, ett om ideologi, populism och hégerpopulism och ett om politisk
kommunikation pa sociala medier.

En kvantitativ innehéllsanalys anvénds i en forsta forstudie och sedan en kvalitativ
textanalys i studiens huvudsakliga analys- och resultatdel.

66 tweets plockade frén fyra olika konton kopplade till Sverigedemokraterna.

Resultaten fran studien visar att det gér att kommunicera ideologiska budskap genom
Twitter. Vidare visar resultaten att Sverigedemokraternas kommunikation &r anpassad i
viss form efter mediernas logik och plattformens olika forutsittningar.
Kommunikationen haller sig dven i stor grad inom de omraden som partiet profilerar
som kérnfragor, dar de redan har en etablerad ideologisk stdndpunkt.



Executive summary

Ideology in 140 characters — An analysis of populism and ideology on the social media platform
Twitter is a bachelor thesis by Niklas Gustafsson and Tom Serner. It’s written within the subject of
Media and communication at the Department of journalism, media and communication at Gothenburg
University. The aim of the thesis is to investigate how ideology can be communicated through the
social media platform Twitter. 66 tweets from four different accounts connected to the Swedish
parliament party “The Swedish Democrats”, have been analyzed using quantitative content analysis

and qualitative text analysis.

The investigated party is defined as right populist and the study's intention is to find out how it’s
possible to communicate ideological ideas throw Twitter, with its special preconditions of a fast and
precious channel for communication. When identifying populism and right populism in the tweets the
study can answer how ideology and populism can take place in a rapidly changing stream of
information. Twitters’ preconditions and rapidly changing stream of information gives populism good
preconditions to communicate its’ ideological ideas, where typical subjects within the populistic
ideology can stand as the main focus of the communication. When these tweets are seen within their

context a pattern of populistic and ideological ideas can be identified.
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Inledning

Under det senaste decenniet har de politiska kartorna i véstvarlden malats om. Nya partier dyker
upp och vinner fortroende, regeringsposter och makt. Dessa partier benimns ofta som
populistiska eller hogerpopulistiska. I Frankrike &r Front National ledande parti, Tyska
Alternative for Germany bara vixer och dr nu landets néststorsta parti. En liknande utveckling
syns i Osterrike dir Freedom Party of Austria forlorade presidentvalet med nagra fi procent.
Storbritannien ldmnar EU och Donald Trump vinner presidentvalet samtidigt som

Sverigedemokraternas stod stdndigt dkar.

Sverigedemokraterna dr ett av Sveriges atta riksdagspartier. Partiet placerar inte sig sjdlva pa
ndgon hoger/vinster -skala men definieras ofta av andra som hdgerpopulistiskt.
Kénnetecknande for partiets politik dr en restriktiv syn pd invandring och hardare tag mot
kriminalitet. Partiet har skakats av ett flertal rasistiska skandaler under &ren och &r ofta
forekommande i den samhélleliga debatten. En utveckling i véstvérlden blir allt mer tydlig, dér
de partier som definierats som populistiska vinner allt mer politiskt makt framfér de dldre och
mer etablerade partierna. En strdvan efter minskad invandring och mindre makt till EU é&r
kidnnetecknande for alla dessa europeiska partier. Fran andra sidan Atlanten lovar Trump att en
mur skall byggas for att stoppa invandringen fran Mexiko samtidigt som frihandelsavtal skall

rivas upp.

I takt med att politiken fordndras sker d4ven en fordndring kring hur den kommuniceras. I dagens
samhdlle sker allt mer av var informationshdmtning och politiska deltagande via medierna
(Strombidck 2014:243). Samhéllets digitalisering har resulterat i att politiken blivit allt mer
medialiserad. Det medfor nya forutséttningar och anpassningskrav. Denna studie undersoker
politisk kommunikation pa sociala medier, med fokus p& hur ideologiska budskap kan
kommuniceras pd Twitter, som é&r ett socialt medium med begrénsning pd 140 tecken. Detta
studeras i kontext av Sverigedemokraternas kommunikation pa Twitter, i syfte synliggora
tecken pa populism och hdgerpopulism. For undersdokningen anvéinds kvantitativ

innehéllsanalys som forstudie samt en kvalitativ textanalys som metod.



Bakgrund

I detta avsnitt presenteras en bakgrund om Twitter och Sverigedemokraterna for att ge en littare

inblick och forstaelse, samt séitta de bada i en kontext.

Twitter

Mikrobloggen Twitter dr ett social ndtverkstjdnst dér anvéndare delar med sig av “tweets”,
meddelanden pd max 140 tecken. P& sé sitt sprids, delas och diskuteras information om vitt
skilda &mnen i snabb takt. Genom “follow-funktionen” finns det mgjlighet att prenumerera pa
andra anvéndares inldgg, och pa sa sétt skapa skapa en egen sfar av méinniskor i sitt flode. Det
ar bland annat mojligheten att aterpublicera andra anvidndares tweets som dr orsaken till att
information sprids s& snabbt pa Twitter, via den som funktion kallas for retweet. (Hamngren,
Odhnoff & Wolfers, 2009:199)

Over tid har mikrobloggandet utvecklats till att bli en kanal for nyheter och mediebevakning.

Om man lagger till ett stakettecken (#) framfor ett sokord blir det offentligt och vem som helst
som soker pa ordet kan ta del av meddelandet. Detta kallas for hashtags vilket anvénds som ett
system att kategorisera tweets, vilket medfor att det latt gér att bedriva och folja dven léngre
diskussioner pd Twitter trots begransningen pa 140 tecken. P4 sa sdtt dr det ocksd mojligt att
filtrera ner en storre méngd tweets till en hanterbar strom. Exempelvis var det hashtagen
#Mumbai som anvindes under terroristattacken i den indiska staden Bomaby 2008. Twitter
startade redan 2006 men fick sitt stora internationella genomslag i samband med héndelsen i
Mumbai, dir ménniskor p& plats rapporterade i realtid om situationen. Den typen av
grasrotsjournalistik fick stort genomslag tack vare sin snabbhet och aktualitet. CNN blev ett
exempel pd traditionella nyhetsmedier som tog till sig av flodet genom att ldsa upp twitterinlagg
frén diskursen i direktsdndning. Genom att sétta @ framfor ett anvindarnamn kan finns det
mojlighet att direkt adressera andra anvdndare (Hamngren et al. 2009:200)

I takt med att samhaéllet digitaliseras har Twitter gjort ett insteg i offentligheten pé senare ar och
kan idag betraktas som arena for opinionsbildning. Grusell och Nord menar att Twitter kan
betraktas som ett modernt sétt att mediebevaka omvirlden pa och att det 4r en effektiv kanal for

politiker att sprida sina budskap via. (Grusell & Nord, 2009:22-25)



Sverigedemokraterna

Sverigedemokraterna grundades 1988 och dr idag ett av étta svenska riksdagspartier (SD Vért
parti 2017). Partiet definierar sig som det sverigevénliga och enda oppositionspartiet. De menar
pd att de har inspirerats av traditionella konservativa idéer. Vidare gar det att finna i
partiprogrammet att de bendmner sig som ett socialkonservativt parti med nationalistisk
grundsyn. De vill sld vakt om den gemensamma nationella identiteten vilken de menar har
skapat vilfdrd och ett demokratiskt och fredligt Sverige (SD Principprogram 2014). Partiet vill
inte placera sig pa en vénster-/hdgerskala inom politiken da de anser att denna uppdelningen
laser sig till ideologiska antaganden. Genom detta avstindstagande stiller sig partiet i

opposition till resten av riksdagens partier som anses kunna delas in i hoger- och vénster-block.

“Vad som i den specifika situationen ger storst samhdllsnytta dr mer relevant dn
att ldsa sig efter dogmatiska ideologier. Partiet kan av dessa anledningar inte
placeras in pd vinster/hogerskalan och tillhér ddirfor inte heller ndgot av

blocken” (SD Vart parti 2017)

Partiet framhaller pd sin hemsida tre tydliga profilfrAgor; invandring, brottslighet och

dldrevard.

I invandringspolitiken menar de pé att det skett en massinvandring till Sverige vilket resulterat i
sociala och ekonomiska problem. Resultatet blir att Sverige maste vélja mellan invandring och
vilfard. Dock motsétter de sig inte invandring utan menar pa att den maste “hdllas pd en sadan
nivd och vara av en sddan karaktdr att den inte utgor ett hot mot vdr nationella identitet eller

mot vdrt lands vdlfdrd och trygghet.” (SD Ansvarsfull invandringspolitik 2017).

I frdgan om brottslighet menar partiet pa att denna 6kar i Sverige och att de ska se till att 1sa in
de kriminella. Genom krafttag mot brottsligheten, skérpta straff och en ny lagstiftning skall de
forhindra organiserad brottslighet och skapa ett tryggare Sverige. (SD Krafttag mot
brottsligheten 2017) Sverigedemokraterna vill i frdgan om dldrevard hoja de dldres status i
samhdllet, och anser att pensionirer i dagens samhélle kanske &r den mest eftersatta gruppen, da
de anser att de utsitts for en straffbeskattning. Detta vill de fordndra genom att satsa mer pa

resurser pa dldrevarden. (SD Partiet for en vérdig &lderdom 2017)

Ar 2005 valdes Jimmie Akesson som partiledare for Sverigedemokraterna, en roll han

fortfarande har idag. Han framhélls ofta som en viktig del av partiet och har suttit i



kommunfullméktige for partiet sedan 1998. Partiet menar pa att de har vuxit sig till ett av de

viktigaste och storsta inom svensk politik under hans ledning.

Som tidigare ndmnt definierar sig partiet varken pd en hoger eller vinster -skala och menar
sjdlva pa att de inte &r rasistiska eller hdgerpopulistiska. Andra menar dock pa att partiet har en
rasistisk historia och lédnge levt i ndrhet av andra rasistiska och nazistiska organisationer utanfor
den parlamentariska politiken (Berggren & Neergard 2013:222). Partiet ses 4ven som en direkt
eftertridare till Sverigepartiet, vilket i sin tur &r resultatet av en hopslagning av Bevara Sverige
svenskt och det svenska Framstegspartiet (Rydgren 2005:118). I syfte att na riksdagen menar
Berggren och Neergard att partiet har forsokt tvétta bort sin rasistiska historia och férédndra sin
harda retorik (Berggren & Neergard 2013:223-225). Mycket av inspirationen till denna
fordndring kom frdn andra partier i Europa som Front National i Frankrike och Danske
Folkeparti i Danmark som nétt framgéngar med liknande metoder (Rydgren 2005:118-119).
Genom att fordndra angreppssattet, dédr ras tidigare varit en angreppspunkt ligger fokus nu
istéllet pd kulturen. Istéllet blir till exempel den muslimska kulturen samtalsdmnet istéllet for
rasen. Ofta blir just fragor kring invandring och méngkultur dominerande i de typer av partier

som kan definieras som kulturrasistiska. (Berggren & Neergard 2013:223-225)

Detta exemplifieras i den reklamfilm Sverigedemokraterna skapade infor riksdagsvalet 2010. I
filmen far muslimska kvinnor representera invandringen och mangkulturen. Kvinnorna stélls
gentemot svenska pensiondrer, d& partiet menar att bara en av dessa grupper kan prioriteras. Det
svenska folket fir wvilja att dra i invandringsbromsen eller pensionsbromsen. Genom
Sverigedemokraternas historia har fokus och rasismen riktats allt mer och mer at muslimer och
den muslimska kulturen, samtidigt som antisemitism och hatet mot svarta tonats ner. (Berggren

& Neergard 2013:227).

Det finns en viss problematik i att definiera och l&sa in Sverigedemokraterna i en viss definition
eller fack. Berggren och Neergard menar dock pd att partiet inte bor beskrivas som ett
missnojes eller hogerextremt parti, dven i fall det finns stora inslag av detta. Partiet har snarare
en populistisk stil och kan beskrivas som kulturrasistiskt. Genom att skapa en stark fiende och
antagonist till folket genom att beskriva en konflikt mellan dessa, foljer de dven delar utav en

stark populistisk diskurs. (Berggren & Neergard 2013:227)



Sverigedemokraterna pa Twitter

Sverigedemokraterna representeras pa Twitter av flera olika konton och personer. Partiet har ett
officiellt konto som gér under namnet SDriks. Kontot har partiet som avsdndare och varvar sitt
flode med egna tweets, bilder och sd kallade retweets dér partiet lyfter fram andra kontons
tweets. Kontot har idag (09-2016) cirka 1900 tweets och cirka 42 000 foljare. Kontot lyfter ofta

upp olika tweets frdn personer som &r engagerade inom partiet.

Aven flera av partiets undergrupper har egna konton pa Twitter. Ungdomspartiet
Ungsvenskarna, poddradio-programmet Studio SD, medlemstidningen SD-kuriren och SDs
europaparlamentariker har egna konton. Aven dessa lyfts till viss del fram i partiets officiella

kontos flode.

Flera personer inom partiet har dven personliga konton, alla dessa administreras av personerna
sjilva forutom partiledaren Jimmie Akessons som skdts av SDs kommunikationsavdelning.
Bland de som twittrar mest inom SD finns bland annat riksdagsledamoten Kent Ekeroth,,

partisekreteraren Richard Jomshof och gruppledaren for riksdagsgruppen Mattias Karlsson.



Problemformulering

I vastvérlden vinner partier som definieras som hdgerpopulistiska allt mer politisk mark och
makt, och idag adr Sverigedemokraterna Sveriges tredje storsta parti. Det dr inte bara sjélva
politiken som forandras, utan dven hur folk tar del av och deltar i politiken. Den o6kade
internetanvéndning och samhillets digitalisering har resulterat i att politiken blivit allt mer
medialiserad. Politisk medialisering innebér dven politiker behdver att anpassa sig till mediernas

logik. (Stromback, 2014:243)

Hogerpopulistiska partier ges ofta ett litet utrymme i traditionella medier att uttrycka sina
ideologiska tankar. Denna utveckling har resulterat i att partier som &r marginaliserade i termer
av ideologi soker sig till nya medieformer dér de har kontroll dver sin egen rost for att sprida
sina ideologiska budskap. Tidigare forskning visar att Sverigedemokraterna tillhér de partier
som haft storst framgéng pa Twitter sett till interaktivitet och foljarantal utveckling. (Larsson

2015:10-11)

I relation till andra sociala medier visar tidigare forskning att Twitter &r dverrepresenterat som
kélla i traditionella medier stillt i forhdllande till anvdndaravtal. Forklaringen ligger i att
malgruppen framforallt utgdrs av dldre, opinionsbildare, politiker, journalister, marknadsforare
och ldrare. (Staktson 2012:73) Genom att kommunicera ideologi pd denna plattform, kan
Sverigedemokraterna lyfta ideologiska tankar vilka sedan skulle kunna ta en plats i traditionella

medier.

Ideologi har en naturlig roll i ett partis positionering och har genom historien kommunicerats pa
manga olika sétt. For att kommunicera ndgot sd komplext som ideologi vilket beskrivs som ett
paket av olika idéer och tankar om vérlden, forutsdtts en viss typ av medialt utrymme.

(Heywood 2007:3)

Twitter har en begrdnsning pa 140 tecken, och antas inte ha samma typ av forutsittningar som
tidigare medier och kommunikationsformer haft for att formedla ideologi. Amnets bredd och
komplexitet stéllt i relation till Twitters speciella krav p& en snabb och koncis kommunikation,
skapar en konflikt dir politiken behdver anpassa sig efter mediernas logik. Genom att
kommunicera hdgerpopulism pa Twitter kan Sverigedemokraterna sprida sina ideologiska
budskap, inte bara pd den faktiska plattformen utan dven na etablerade medier och eventuella

viljare.



Ur ett vetenskapligt perspektiv dr det intressant att studera hur politiken anpassar sig efter de
spelregler som medierna skapar, och om det gér att formedla ideologi pa en plattform som inte
ar anpassad for en extensiv kommunikation. Genom att studera ideologi i kontext av Twitter
kan studien ge mer information hur ett komplext &mne som ideologi i form av hdgerpopulism,
kan vara en del av ett vardagligt kommunikationsfléde samt hur hogerpopulistiska partier kan
finna alternativa vigar for att sprida sina ideologiska budskap. Ur ett samhaélleligt perspektiv
kan studien ge insikter i hur medierna och politikens forhéllande kan ha en inverkan pé vara
vardagliga liv. Genom att studera hur ideologi och populism kan vara nérvarande i véra
informationsfloden kan studien ge en storre insikt till hur olika aktorer arbetar for att paverka

maénniskor och den aktuella agendan.



Syfte

Studiens overgripande syfte dr att bidra med en storre kunskap och forstaelse kring hur sociala
medier kan anvéndas i ett politiskt syfte. Mer specifikt syftar studien till att undersdka hur det &r
mojligt att kommunicera ett s& komplext dmne som ideologi genom Twitter, vars speciella
forutsattningar stiller krav pd en kort och koncis kommunikation. Genom att titta pad hur
Sverigedemokraterna ger tecken pd populism och hdgerpopulism i sin kommunikation kan
studien ge mer information hur ett komplext &mne som ideologi kan vara en del av ett

vardagligt kommunikationsflode.

Fragestallningar:

« Hur kommuniceras ideologi genom Twitter
Ideologi har alltid kommunicerats inom politiken. Med hjilp av denna frégestillning
vill studien ndrma sig svaret pa hur ideologi och populism behandlas och hanteras i

dagens medialiserade samhélle genom Twitter.

o Pavilket satt ger Sverigedemokraterna uttryck for populism pa
Twitter?
Genom att undersoka hur Sverigedemokraterna ger uttryck for ideologi i form av
populism och hégerpopulism vill studien kunna synliggdra att och hur ideologi kan

uttryckas genom Twitter.



Teori

I detta kapitel presenteras den teoretiska ram studien utgar ifrdn. Uppdelningen sker i tva delar;
den forsta handlar om politisk kommunikation péd sociala medier och den andra berdr ideologi
och populism. Teorin om ideologi och populism ger studien en bakgrund och kunskap kring hur
ideologi och populism kan definieras och aterfinnas i det undersokta materialet. Med hjélp av
teorier kring politisk kommunikation och sociala medier frdn studien en kunskap om hur
kommunikation och sociala medier kan vara en del av politiken och dagens samhille. Kapitlet
innefattar dven tidigare forskning som ger studien en utgdngspunkt i de olika forskningsfilten
samt en storre kunskap inom de valda omrddena. Med avstamp i dessa teorier forvéntas studien

kunna besvara fragestillningarna.

Politisk kommunikation pa sociala medier

I denna del presenteras tidigare forskning och de teorier inom politisk kommunikation och

sociala medier som anvénds som utgdngspunkt for studien.

Tidigare Forskning

Opinioner och offentligheter online publicerades 2015 av Internetfonden och &r skriven

av Jonas Andersson Schwarz, Johan Hammarlund, Stefan di Grado och Magnus Kjellberg.

Rapporten handlar om hur sociala medier fungerar som arenor for opinionsbildning och
samspelet mellan massmedia och sociala medier som gjort “insteg i offentligheten” pa senare ar.
Studiens syfte r att bidra med 6kad forstdelse s& manniskor i forldngningen kan granska sociala
medier mer kéllkritiskt, samt bidra med insikter om hur man sjdlv som aktoér pa sociala ska
agera pé ett “trovirdigt, samhaélleligt hallbart och moraliskt sitt. Detta genomfors genom att
analysera retweetande eller anvidndardriven atercirkulering av inldgg gjorda pa pa Twitter som
etiketteras med hashtagen #svpol vilken star for svensk politik. Kvantitativa metoder som

induktiv nitverksanalys och konventionell innehéllsanalys har anvénts i tre olika steg.

Rapportens resultat visar att massmedia ofta refererar till sociala medier som en ensidig bild,
trots att dessa utgdrs av flera arenor unika spelregler som speglar opinionen pé olika sitt.
Undersokningen visar att Twitter dr kraftigt overrepresenterad som kalla i dagspress stillt

i forhéllande till anvindandet, och att tjdnsten kan betraktas som ett elitmedium med hog



inldrningstroskel diar méalgruppen utgérs av dldre opinionsbildare, politiker, journalister,
marknadsforare och ldrare. Baserat pd 109 000 tweets som ursprungligen utgick fran 14 412
konton framgick tre storre klustren som gick att hirleda till de befintliga politiska strukturerna;
Alliansen, rédgronrosa och Sverigedemokraterna.

En konklusion av studien visar att ett fital anvindare tenderade att vara avsevirt mycket mer

aktiva genom att reetweeta systematiskt inom fradgor som rorde deras kluster.

“ Den intensiva anvindningen var tveklost mycket vanligare i det
sverigedemokratiska politiska klustret, jamfort med Alliansens “ (Andersson et

al. 2015:5)

De vanligaste &mnena som lyftes av SD var invandring och kriminalitet samtidigt som Anti

SD- tweetsen i hog grad var fokuserade pa partiets extremism. (Andersson et al. 2015:19)

Forskaren Anders Olof Larsson har skrivit ett flertal publikationer som berdr politisk
kommunikation pa Twitter. I den kvantitativa undersdkningen “Going viral” gors en jaimforelse
av de svenska partiernas anviandning av Facebook och Twitter under valaret 2014. Det visade
sig att partiernas aktivitet var betydligt hdgre pa Twitter sett till antal inldgg samt att partiernas
storlek hade betydelse for framgéngen pa& sociala medier dir Socialdemokraterna,
Sverigedemokraterna och Moderaterna var mest framgéngsrika. Larsson skriver att hans studie
bekriftar vad tidigare forskare ocksd beaktat; att hogerpopulistiska partier som dr
marginaliserade i termer av ideologi dr snabba pa att anpassa sig till nya medieformer. En
forklaring som ges &r att kontroversiella partier traditionellt sett f&r mindre utrymme i
traditionella medier, och dérfor véljer nya medieformer dir dem har egen kontroll ver sin rost

och spridningen av ideologiska budskap . (Larsson 2015:10-11)

Resultaten av dessa kvantitativa studier visar att SD &r speciellt framgéngsrika pd Twitter sett
till interaktivitet och foljarantalsutveckling stéllt i relation till partiets storlek, och att anhidngare
utmirker sig med hog aktivitet i interaktion och retweetande. Att mediet dr dverrepresenterat i
traditionella nyhetsmedier och anses ha en agendaséttande roll for opinionsbildning é&r
motiverande argument for valet att studera Sverigedemokraternas kommunikation pd Twitter i

var studie.

Resultaten fran tidigare undersdkningar som fokuserat pa bade avsédndare och mottagare utgor

en god grund for studien att utga ifran, med Overgripande information om hur SD anvénder
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mediet som parti samt hur deras anhidngare forhaller sig till detta. Genom att underséka hur
Twitter kan anvéndas for att kommunicera ideologi i from av hdgerpopulism med en kvalitativ
metod, forvintas var studie kunna bidra mer fordjupade kunskaper om hur sociala medier kan
anvdndas i ett politisk syfte. Nedan presenteras de teorier studien baseras pé. Politisk
kommunikation &r ett begrepp som ligger till grund for studiens utgangspunkt, vidare beskrivs

det hur politiska kommunikation sett ut och féréndrats pd sociala medier dver tid.

Politisk kommunikation

Enkelt uttryckt handlar politisk kommunikation om hur politik kommuniceras. Den beror alla
samhdllets medborgare sdvédl som organisationer eftersom vi alla paverkas av politiska beslut
och processer, d& den har en stor betydelse for hur vi uppfattar var vérld och hur vara opinioner
skapas och formas (Strombick 2014:9) Politisk kommunikation som forskningsfélt kan studeras
utifrdn ett socialt system dér politiska aktdrer, medieaktorer och méanniskor i rollen som

medborgare och konsumenter har ett dmsesidigt beroendeforhallande. (Strombéck 2014:32)

Enligt Strombéck handlar politik om de olika processer som ror forutséttningarna och villkoren
for véra levnadsforhdllande sett till resurs och maktfordelning i samhaéllet. (Strombick,
2014:14) Begreppet makt kan definieras pa flera sitt, Peterson beskriver ett gemensamt drag

frén de olika definitionerna av makt som en “mdjlighet att paverka” (Peterson 1991:6).

Informationsteknologins utveckling har fordndrat forhéllandets regler och vilket beskrivs med
begrepp som medialisering och konkurrensdemokrati. Politisk medialisering handlar om hur
mediernas okade inflytande i vér vardag har bidragit till samhéllsforandringar da politiska
aktorer behdver anpassa sig till medielogikens mekanismer for att nd ut till manniskor. Den
processen anses forstirka konkurrens demokratin som beskrivs som konkurrensen bland olika
eliter om folkets roster. Medborgare agerar mer i rollen som kunder &n medborgare i sin

mediekonsumtion.

“ mdnniskor viljer vilka medier de konsumerar som kunder pd en marknad, och
medierna vinder sig till mdnniskor som kunder som ska vinnas over pd en

marknad” (Strombick 2014: 247)

Kraven pé politikernas kompetens inom nyhetspéverkan har 6kat. Grusell och Nord skriver att

ett fordndrat opinionsklimat med fler osdkra véljare stiller hogre krav pa professionalisering av
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politiken samt strategisk kommunikationsplanering infér valkampanjer. En frdga som har
kommit att bli viktigt dr hur partier och politiker formar att planera strategiskt kommunikation
for sociala plattformar, dir det politiska budskapet “sprids vidare av mottagarna i sociala

medier”. (Grusell & Nord, 2009:9)

Sociala Medier

Framvixten av internet i mitten av 1990-talet bidrog till den informationstekniska revolution
som ligger till grund for dagens fragmenterade medielandskap. Det priglas av ett stort utbud,
och héird konkurrensen om maénniskors uppmérksamhet. Den tekniska utvecklingen har
resulterat i att de traditionella nyhetsmedierna; radio, tv och dagspress tappat mark mot digitala
medieformer likt sociala medier. Deras spridning har 6kat snabbt under de senaste 10 aren och

blivit en del av var vardag (Stromback, 2014:10).

Sociala medier kan beskrivas som olika medium f6r interaktion dér en grupp sprider och delar
information pé lokal och global nivd (Lon & Safko 2009:4). Dessa kénnetecknas bland annat av
att anvéndarna har gétt fran en passiv roll som konsument till en aktiv roll som producenter av

text, bilder och videomaterial (Hamngren et al. 2009:198).

I USA anvindes sociala medier i en politiskt kontext redan 2008 i samband med Barack
Obamas presidentkampanj i syfte att mobilisera viljargrupper. (Grusell & Nord 2009:14) Som
konsekvens av att TV4 erbjod de svenska partierna att sdnda politisk reklam i samband med
EU-valet 2009, utgjorde dven sociala medier som Facebook, Youtube och Twitter en del av den

politiska kommunikationen dven i Sverige.

I samband med att samhillet datafieras alltmer &r viktigt att forhédlla sig med ett kritiskt
perspektiv till de datastrdmmar som nar allt fler i olika sammanhang. Massmedia refererar inte
séllan till sociala medier som en grupp, trots att dessa utgors av flera olika arenor med unika
spelregler. Enligt undersokningen opinioner och offentligheter online ar Twitter
overrepresenterad som killa i dagspress, stillt i relation till anvéndarantalet i Sverige. Av
Sveriges internetanvidndare tweetar 22% “ndgon gang” och 6% procent av dagligen.

(Andersson et al. 2015:5)

I relation till andra sociala medier anses Twitter enligt Stakston ha hogre troskel for inlarning

vilket kan forklara att maélgruppen framforallt utgdrs av &dldre och mediekunniga,
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opinionsbildare, politiker, journalister, marknadsforare och ldrare. (Stakston 2011:73) Det ar
ocksé orsaken till att begrepp som agendasittande, opinionsbildning och asiktspaverkan kan
kopplas till mediet. I Opinioner och offentligheter online beskrivs Twitter som en elitmedium,
vilket motiverar den oproportionerliga forekomsten av Twitterreferenser i dagspress.

(Andersson et al. 2015:26)

“det som diskuteras bland opinionsbildare pa Twitter hamnar i dagspressen dr
att jamfora med sddant som diskuterades pa Pressklubben pd 1980-talet och i
epostlistor pd 1990-talet” (Andersson et al. 2015:19)

Grusell och Nord skriver att Twitter kan betraktas som ett modernt sétt att mediebevaka
omvirlden pé och att det dr en effektiv kanal for politiker att sprida sina budskap via. (Grusell &

Nord, 2009:22-25)

|deologi

Ideologi kan ses som ett paket utav olika idéer. Genom olika perspektiv ser och forstar vi
virlden pé olika sétt. Genom ideologin far vi forutfattade tankar, asikter och antaganden om var
vérld. (Heywood 2007:3) Vad som egentligen kénnetecknar och utgdr en ideologi har linge
debatterats inom forskningen och grinserna &r inte alltid helt klara, en del tankar om
ideologiernas mening och funktion har dock definierats. Tankar kring makten och de styrande,
virldssynen ur en social klass eller grupp, handlingsinriktade politiska idéer och en hogre
systematisk tanke av politiska idéer ar alla delar utav det som i grunden utgdr en ideologi

(Heywood 2007:5).

Under 1800-talet formas de moderna storre ideologier som vi idag finner i vart samhille;
konservatism, liberalism och socialism. Dessa har dock sin grund langt tidigare i historien och
knyter an till dldre idéer och héndelser. Det &r i denna tidsperiod som de befésts och finner sin
egentliga form. D& ideologierna vixer fram parallellt pdverkar de stindigt varandra utvecklas
gemensamt som ett svar pd varandra, ddrav dr det relevant att se pad ideologierna i forhéllande
till varandra, d& de inte uppstatt utan paverkan i ett vakuum (Liedman 2005:146-149) Heywood
menar pa att ideologi sedan fétt ta plats for att legitimera olika politiska system eller regimer.

(Heywood 2007:5)
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Tidigare forskning

I denna del presenteras forskning som tidigare gjorts inom forskningsfaltet kring ideologi och

de teoretiska omrédet studien rdr sig inom. De material och teorier som presenteras ir viktiga
for att ge studien en utgangspunkt i forskningsféltet men dven som ett redskap for att ndrma sig
de olika fragestéllningarna.

Jens Rydgren skriver i “Frdn skattemissndje till etnisk nationalism” om populism och
hogerpopulism i synnerhet. Boken ger en bakgrund till populismens grund och dess framvéxt.
Med fokus pd nordiska hogerpopulistiska partier ser Rydgren nidrmre pa hur populismen
forhéller sig gentemot politiken och samhillet i stort och vad som ger denna typ av sikter en
chans att gro i samhaéllet. Den &r skriven 2005, i en tid dd Sverigedemokraterna hade en helt
annan politisk position dn idag. Trots detta kan Rydgrens forskning ge svar och insikter kring
grunderna i populismen och dess fientlighet gentemot etablissemanget, meningsmotstandare och
olika samhiéllsinstitutioner. Vidare kan Rydgrens forskning ge denna studie verktyg for att
identifiera i fall ndgot av de material som analyseras innehaller, eller ger uttryck f6r ndgon form
utav populism

Vi sdger vad du tinker - hégerpopulismen i Europa av Anna-Lena Lodenius dr skriven senare
(2015), och kan ge studien en mer aktuell bild av populismen i dagens samhille. Studiens
aktualitet ger dven till skillnad fran Rydgren ett perspektiv pa hur populismen kan forhélla sig
till dagens medier, nyhetsdiskurs och sociala medier. Lodenius kan ge studien en bredare
kunskap kring den kontext Sverigedemokraterna verkar i, men dven en insikt om hur
Sverigedemokraterna och andra populister kan forhélla sig gentemot medier och andra
institutioner som EU. Med en tydlig historisk men dven aktuell genomging om hur de olika
rotterna, relationerna och strategierna ser ut mellan olika populister i Europaparlamentet ger
Lodenius en bild av vilken roll populismen har bade i parlamentet och inom de olika europeiska

staterna.

Populism

Populism karaktériseras ofta som en tydlig definition mellan folket och eliten, denna ofta tolkad
av ett parti eller en rorelse. Denna elit anses hindra folket frén att {4 realisera den vilja som de
har. D4 de anser att politiken borde vara ett uttryck for denna vilja (Mudde 2004:544). Populism
ses dven som en strategi dir enkla 16sningar presenteras for folket, for att f4 dess stdd, dock
finns alltid ndgon grad av populism nérvarande s& ldnge politik strdvar efter en mobilisering
eller ett 6vertygande. (Berggren & Neergaard 2013:200) Dock &r populismen snarare ett attribut
vilket ges aktorer dn nagot som de sjdlva identifierar sig med. (Panizza 2005:1) Tillskillnad frén

nyfascister och hogerextrema framstdlls inte populismen som antidemokratisk, snarare
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presenteras eliten och etablissemanget som odemokratisk och korrupt. Missndje riktas ofta mot
etablerade institutioner sdsom media och politiker, di dessa anses ha andra sérintressen dn

folket. (Rydgren 2005:12)

Populismen skall dock inte forenklas till endast en teori eller form. Aven om populism &r en
ideologi far den ses som tunnare och mindre genomarbetad &n till exempel socialismen eller
liberalismen. Genom att bara ta bort eliten eller folket ur ideologin s tappar den sin identitet, da
en antagonist saknas. Dock skapar populismens smala form en formaga att kombinera den med
andra ideologier som till exempel; kommunism, nationalism och socialism. (Mudde 2004:544)
Populismens smala innehall gor att den inte ar helt enkelt att definiera. Mudde menar att kdrnan

inom populism bygger pa:

“en ideologi som ser samhdllet som separerat i tvd homogena och antagonistiska
grupper, “det rena folket” mot “den korrupta eliten”, och menar pa att politiken
borde vara ett uttryck for folkets allmdnvilja” (Mudde 2004:543 [egen

overséttning])

Inom historien och forskningen har populism kommit att omfatta och definieras pé flera olika
sétt och i olika former (Berggren & Neergaard 2013:202). Ett par dterkommande teman kan
dock identifieras i vad som skulle definiera populismen; en fientlighet mot en representativ
demokrati, en ideologisering av moderlandet och populismen som ett svar pa en upplevd kénsla
av en samhillelig kris (Berggren. & Neergaard 2013:203). Vidare bygger populismen pd ett
skapande av ett “vi och dem”. Genom att skapa ett tydligt dem, en utomstdende antagonist
skapas ett vi 1 forhallande till andra. (Panizza 2005:3-7) Historien visar oss manga tydliga

exempel pé hur ett dem har skapat ett tydligt vi.

Efter terroristattentatet i New York 2001 formulerade president Bush ett tydligt dem i form utav
terrorister och ett tydligt vi i form utav de amerikanska folket. I Peru anvinde sig
véinstersympatisorer av ett tydligt dem genom att stédlla folket i relation till oligarker och ge
folket en kénsla av ett vi. (Panizza 2005:4-9) Ur ett ideologiskt perspektiv har begreppet folket
en central roll inom populismen. Genom att exkludera olika grupper skapas en homogen bild av
folket, en grupp utan interna konflikter tydligt avskild frén eliten. Grénsen f6r vem som é&r en del
av folket &r inte alltid sjélvklar, exempel &r ofta att folkets grénser foljer geografiska nationella
och regionala granser. (Rydgren 2005:13). Begreppet Heartland, myntat av Paul Taggart bygger

pa en tanke om hur folket skapas genom ett begrinsat geografiskt omrade. En idealiserad bild av
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en plats och ett folk skapar ett Heartland, med ett homogent och genuint levnadssitt (Rydgren
2005:12). Detta Heartland, dess folk och rorelsen forkroppsligas ofta av en stark ledare
(Berggren Neergaard 2013:203).

Forskningsfaltet &r dock inte 6verens om hur populism egentligen skall definieras och vérderas.
Laclau menar att populism inte behover ses genom dess innehdll utan dven genom dess praktik.
Sattet som innehdllet presenteras och artikuleras pd kan alltsé dven definiera populism. (Laclau
2005:31) Annan forskning har dock haft ett tydligare fokus pa innehéllet dér ideologi, rorelsen,
dess medlemmar och representanter fatt ha en storre roll i tolkningen av vad populism é&r
(Berggren & Neergaard 2013:202-203). Saledes kan populism bade identifieras i ett partis eller

rorelses innehall och hur detta presenteras.

Hogerpopulism

Frén den franska vinsterns idé om différence, tanken om multikulturella skillnader mellan
maénniskor och deras ritt att bevara dessa véixer en ny tolkning fram. Under 70-talet formas en
ny tolkning av rasism den sa kallade nya rasismen. DA rasism tidigare byggt pé tanken om
rasbiologi och raser som hogre och lagre staende s skiljer sig den nya rasismen i form av att
inte vara hierarkisk. Den nya rasismen ldggs fram som ett alternativ till den gamla, men istallet
for att fokusera pa det biologiska lyfts nu istéllet kulturen upp med tankar fran idén om

différence. (Rydgren 2005:17-18)

Den nya rasismen eller den kulturella rasismen som den @ven kallas bygger pé tanken om att
olika folkslag inte kan leva fredligt tillsammans (Rydgren 2005:17). For att skapa ett fredligt
samhélle maste befolkningen i detta samhélle vara homogen. Om inte dessa folkslag skiljs at
riskerar folkslagen och dess kulturer att forsvinna. (Berggren & Nergaard 2013:208) Hér finns
ingen hierarkisk virdering, utan bada kulturerna riskerar att forsvinna om de inte skiljs at.
Genom att inte sdtta ndgon vardering kring hogre och ldgre folkslag kan en snéllare retorik

utformas som inte 16per lika stor risk att stigmatiseras som rasistisk. (Rydgren 2005:16-18)

Genom att argumentera for hur den muslimska invandringen och dess kultur skulle kunna skada
det franska folkslaget och den franska kulturen riktas nu inte rasismen biologiskt mot ett
folkslag, utan mot en kultur. En bild av hur invandring och det mangkulturella samhaéllet skulle
kunna forstora den franska kulturen och det fredliga samhéllet skapas. (Rydgren 2005:17-18)

Detta ar ett tydligt kidnnetecken for hogerpopulism, dér kulturen kommer att attackeras istallet
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for de éldre rasistiska tankarna kring biologin. Med ursprung i Frankrike sprider sig denna idé

vidare till flertalet lander i Europa. (Rydgren 2005:16) (Berggren & Neergard 2013:207)

Hogerpopulismen brukar @ven kénnetecknas av en konservativ syn pd sociokulturella frdgor
som ror samhaéllet. Kriminal- och familjepolitik &r typiska omréden dir en konservativ syn kan
identifieras, dar hog straffskala och traditionella familjevérderingar ofta dr vanliga. (Rydgren

2005:17-18)

Sammanfattning

Teorikapitlet utgar frn ett flertal olika teorier som bidrar med infallsvinklar, utgangspunkter
och kunskap till studiens teoretiska modell. De teoretiska begreppen kring populism; skapar
tydliga indikatorer si studien kan identifiera ideologi i Sverigedemokraternas politiska
kommunikation pa Twitter. Teorier kring sociala medier kontextualiserar och motiverar varfor
just Twitter ar en intressant kommunikationsplattform att undersdka for studien. Nedan
forklaras sambandet mellan studiens syfte och den teoretiska modellen som utgér fran politisk

kommunikation, sociala medier och ideologi.

Opinionsbildning och medialisering, dr tvd8 begrepp som é&r centrala inom den politiska
kommunikationen. Politikens medialisering har medfort att sociala medier blivit en viktig
kommunikationsarena for politiker. Denna kunskap skapar en grund for studien att se ndrmre pa
sociala medier. Twitter kan ses som ett elitmedium och anses fungera vil i opinionsbildande
syfte, bland annat da mediet dr dverrepresenterat som kélla i dagspress i forhallande till andra

sociala medier.

Det politiska kommunikationsfiltet bidrar med bakgrundskunskap om forhallandet mellan
medier, politiken och allmédnheten. Tidigare forskning visar att hogerpopulister &ar
marginaliserade i traditionella medier nédr det handlar om att framfora ideologi. Ideologin kan
kopplas till den politiska kommunikationen, dd den har i sitt syfte att sprida de tankar och
grundvirden som definierar den. Detta 6ppnar upp for att sociala medier och Twitter i synnerhet
som en viktig roll inom opinionsbildningen, skulle kunna vara en bra kanal for hdgerpopulister.
Genom Twitter kan de finna en vdg att kommunicera ideologi, pd en plattform med stor
genomslagskraft dir de inte &r marginaliserade. Teorin kring ideologi ger dven studien ett flertal

indikatorer pa vad i kommunikationen som skulle kunna vara ideologiskt i form av populism.

Denna undersokning skiljer sig frn tidigare studier, d4& den fokuserar pd avsidndaren och

17



undersoker amnet med kvalitativ metod i syfte att fordjupa sig pa innehallet i kommunikationen.
Den teoretiska modellen hade kunnat appliceras dven pd en kvantitativ metod om man var

intresserad av att studera anvéndare, attityder och interaktivitet i kontext av ideologi pa Twitter.
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Metod

Uppsatsens syfte dr att undersdka hur det d&r mdjligt att kommunicera ett komplext &mne som
ideologi p& Twitter. Genom att fokusera pd Sverigedemokraternas Twitter undersoker studien
hur det gar att urskilja tecken pé populism och hdgerpopulism. For att genomfora detta har
studien delat upp operationaliseringen i tvd steg. Inledningsvis gjordes en kvantitativ
innehallsanalys med kodschema som forstudie, i syfte att fi Overblick av materialet samt
urskilja och kategorisera tweets med sakpolitisktinnehdll. Uppdelningen utgdr frdn SDs
politiska kédrnfrdgor vilket motiveras av att forutsdttningarna for att finna ideologi dr béttre i
tweets med ett sakpolitiskt innehdll. I operationaliseringens andra steg tillimpas kvalitativ
metod i form av en systematisk textanalys, ddr materialet utgors av tweets med sakpolitiskt
innehéll. Dér har vi utgétt frdn 14 fordefinierade underkategorier vélférankrade i teorin, dér

protokollet anvints som verktyg for att identifiera tecken pa populism och hégerpopulism.

Den kvantitativa innehallsanalysen

Syftet med den kvantitativa innehéllsanalysen &r att lyfta de material som analyseras fran det
enskilda planet upp till det generella och f4 ett grepp om dess innehall (Nilsson 2010:199) Med
metodens kvantitativa ansats ges resultaten en frekvens, sa att studien kan synliggora statiska
samband (Nilsson 2010:122) Metoden ger studien en chans att se vilket typ av innehdll som
kommuniceras, i vilken form och omfing. D& studien omfattar ett stérre omfing av tweets, ar
denna metod anvéndbar d& den med sin Oversiktlighet gor stérre material tillgéngligt for
analys (Ekstrom & Larsson 2013:119).

Processen borjar med att definiera undersdkningens analysenheter samt vilka variabler och
variabelvirde som ska studeras. I undersokningens praktiska utforande skapas ett kodschema
for att formalisera och strukturera variablerna i en ordning som underlittar kodningsarbetet
(Ekstrom & Larsson 2013:119). Metodens styrka ligger i dess systematik och objektivitet da det
handlar om att analysera det manifesta innehéllet i materialet (Nilsson 2010:121). For att
metoden skall kunna uppnd objektivitet och reliabilitet krdvs ett vélutformat kodschema
(Nilsson 2010:122). Problematik kring denna kan finnas i kodschemat om de inte &r utformat
tillrackligt strikt utan ldmnar stérre Oppningar for forskarens egen tolkning, ndr en mer

djupgéende analys av materialet gors i syfte att forstd dess innehéll. (Nilsson 2010:121)
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Utformning av kodschema

I det hdr avsnittet presenteras kodschema till studiens kvantitativa undersdkning samt de
variabler och variabelvirden som valts i relation till syftet och frgestdllningarna. Studiens
analysenheter utgdrs av totalt 66 tweets som publicerats & 2016 mellan 22/6-12/7. Den
kvantitativa undersdokningen kan betraktas som en forstudie i syfte att kategorisera och gora
materialet mer 6verskédligt for en mer fordjupad analys med kvalitativt tillvigagangssitt som
beskrivs senare i metodkapitlet. Det finns alltsd ingen ambition att kunna generalisera baserat pa

resultaten, utan snarare fi en bild av materialets innehéll och utformning.

“En kvantitativ undersokning star och faller med hur fragestdillningarna dr
operationaliserade till mdtbara variabler”

Esaiasson et al. ( 2013:134)

Variablerna dr verktyg som anvinds for att karaktirisera material innehdll och behdvs oavsett
om det handlar om hur innehallet presenteras eller vad det rymmer. Nedan presenteras olika
typer av variabler och variabelvirden som valts for att kunna systematisera studiens kvantitativa
undersokning. Enligt Esaiasson m fl. ska en stréva efter att skapa variabler som &r uttémmande,
dvs fingar upp alla relevanta aspekter av forskningsproblemet, samt att dessa ska vara
omsesidigt uteslutande, dvs endast mojlig att koda péa ett visst sidtt. Nedan presenteras studiens

olika kategorier for variabler och deras funktioner. (Nilsson 2010:141)

Identifikations variabler

Identifikations variablerna &r enkla frdgor av tekniskt karaktidr som underléttar for identifiering
av materialet. I studiens kvantitativa del utgoérs dessa av V1-V3 dér information samlas for att
kategorisera tweetsen efter tid och datum samt om det har sakpolitiskt innehdll eller inte. Syftet
med V1 var tilldela analysenheterna sirskilda identifikationsnummer i syfte att underlétta for

senare analysarbete.

I denna studies fall kan problematiken finnas ndrvarande i fall av vad som rdknas som
sakpolitiskt dar vi utgétt frdn SDs politiska kadrnfrégor.
For att undvika en problematik kring vad som rdknas som sakpolitiskt utgar studien frén

begreppsdefinitionen;
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“Partiet och dess foretrddares instdllning till dmnen och fragor som rér konkreta aktuella

problem och foreteelser i samhidllet och politiken.”

Baserat pa studiens teori utgdér SDs politiska kdrnfragor ramen for det omrdden vi valt att
fokusera pa i syfte att finna spar av populistisk ideologi. Amnen sdsom migration, familjefragor
och kriminalitet &r ofta centrala &mnen inom denna typ av partier (Rydgren 2005:17) (Berggren

& Neergard 2013:199)

Innehallisliga variabler

Variablerna V4-V6 kretsar kring analysenheternas innehall och beskriver vilken typ av
sakpolitiska teman det handlar om, och om det finns ldnkar och bilder med i Tweetsen. Den
kategorisering sker pa grundliggande niva i den kvantitativa undersdkningen for att nyanseras
och fordjupas ytterligare den kvalitativa delen.

(Nilsson 2010:138)

Aktors variabler

Variabel V7 syftar till att kategorisera avsdndaren till de olika tweetsen, si kallade
aktorsvariabler som ger kunskap om vem som stair bakom informationen eller
budskapet (Nilsson 2013:137) Den hér informationen intressant for att kunna identifiera
skillnader i kommunikationen mellan de fyra aktdrerna SDriks, Kent Ekeroth, Richard Jomshof,

Ungsvenskarna.

Den kvalitativa textanalysen

En text kan ses som en representation, dir virlden forsdker framstdllas i spraklig form.
Skapandet av en text dr en aktiv handling, dir skribenten tar stdllning och gor olika val i hur
vérlden skall representeras. Textens mening avspeglas i vad och hur vi uttrycker oss dér
skribentens perspektiv paverkar hur texten kommer att utformas (Ledin & Moberg 2010:155)
Genom att se ndrmare pa texten och den kontext som texten befinner och verkar i bygger den

kvalitativa textanalysen pa att finna de vdsentliga i innehdllet. (Esaiasson et al 2013:210)

I operationaliseringens andra steg anvdnds en kvalitativ metod i form av en systematisk
textanalys, ddr materialet utgdrs av tweets med sakpolitiskt innehdll. Studien utgér frén att de &r

lattare finna spér av ideologi i de tweets som péd négot sitt handlar om och beskriver samhillet
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och politiken, darfor dr de tweets som inte innehdller sakpolitiskt innehall dr dérfor mindre

relevanta i undersokningens andra steg.

“De preciserade frdgorna som stdlls till texterna utgér byggstenarna i
undersokningens analysredskap.” (Esaiasson et al 2013)

For att kunna klassificera materialet har ett protokoll utformats med 14 fordefinierade
kategorier, stillda som fragor till texten. Med fordefinierade kategorier stills hoga krav pa
forankring 1 tidigare forskning och teori for att analys redskapet ska ge vilgrundade svar.
(Esaiasson et al 2013:217) Kategorierna ska vara ‘“‘omsesidigt uteslutande, tdckande och
mojliga att applicera “. Esaiasson et al 2013:217) Att formalisera textinnehéllet i kategorier har
underldttat arbetet med att sammanstilla och identifiera vilka retoriska grepp och manifesta

politiska budskap som aterfinns i SDs kommunikation pa Twitter.

Utformning av protokoll

Har presenteras och motiveras utformningen av studiens protokoll som ligger till grund for
studiens kvalitativa undersokning. Till skillnad fran kodschemat dr protokollet utformat for en
merdjupgéende analys med 14 fordefinierade kategorier, stillda som fragor till texten. Med
fordefinierade kategorier stélls hoga krav pd forankring i tidigare forskning och teori for att

analysredskapet ska ge vélgrundade svar. (Esaiasson et al 2013: 217)

Foljande protokollsfrégor anvéndes for att besvara studiens syfte och fragestéllningar :
V1 Tweet ID

V2 Datum

V3 Vilket / Vilka dmnen rér tweeten

V4 Férekommer nagra specifika personer i texten?

V5 Léinkar Tweeten vidare till nagon annan artikel

V6 Finns det ndgot som malar upp en bild av “folket” och “de andra”?

V7 Kan en bild av ett Heartland identifieras i tweeten?

V8 Finns en fientlighet mot eliten, media eller de styrande ndrvarande i texten?
V9 Beskrivs eller malas ndagon samhdllelig kris upp i Tweeten

V10 Innehdller texten ndgra krav pd framlingsfientlighet

V11 Framstdlls ndgon stark och handlingskraftig ledare?

V12 Beskrivs samhidllet och i sa fall hur?

V13 Beskrivs det hur samhdllet borde se ut?

V14 Beskrivs det hur samhdllet skulle kunna fordndras?
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V1 -V2 idr av en enkel generell karaktdr likt identifierings variablerna i kodschemat. V3
anknyter till den kvantitativa undersékning frdgor om sakpolitik och V4 berdr ifall specifika
personer hyllats eller mélats ut som syndabockar. V5-V11 é&r forankrade studiens teoriavsnitt
som berdr ideologi och utformade i syfte att identifiera &mnen och teman som kénnetecknar
hogerpopulism; vi & dem, Heartland, etablissemangsfientlighet, frimlingsfientlighet och den
starke ledaren. V12-14 Stéller fragor till texterna om vilken vérldssyn som kommuniceras och

partiet och dess foretrddares syn och beskrivning av samhillet.

Urval av tweets och twittrare
Urvalet utgors av tweets fran fyra strategiskt utvalda konton:
1. @SDriks (SD officiella Twitter) ,
2. @Richard Jomshof (partisekreterare),
3. (@Kent Ekeroth (riksdagsledamot)
4. @Ungsvenskarna (SDs ungdomsforbund).

Vid valet av konton har studien strdvat efter att uppna bredd sett till &lder, inflytande, position
och syfte for partiet. Gemensamt for de konton som valts dr @ven att och hdg inldggsfrekvens
och foljarantal i relation till majoriteten av SD relaterade twitterkonton. Anledningen till att vi
inte valde partiledaren Jimmie Akessons Twitter beror pa att det inte fanns nigot material fran
detta kontot under den valda tidsintervallet, eftersom han inte twittrat sjdlv sen 2015.

Tweetsen har plockats fran tre utvalda veckor; veckan innan, under och efter Almedalsveckan
2016. Tidsintervallet motiveras av att Almedalsveckan &r en strategiskt viktig period for
svenska politiker att kommunicera sina politiska budskap. Studien valde att gora urvalet frén
2016 for att fa s& aktuella resultat som mdjligt. Innan urvalet faststidlldes, undersokte vi
materialets storlek. Det bidrog till att vi utover sjdlva Almedalsveckan adderades veckan innan

och efter, for att sdkerstdlla en rimlig mangd analysenheter.

Kodning & protokollforande
Den forsta kodningen av materialet genomfordes 1 forstudien, den kvantitativa

innehallsanalysen.

23



Diér delades det sakpolitiska innehéllet in i olika omraden som utformades bade frdn den teori
studien utgdr ifrén kring populism och hogerpopulism, men dven utifrdn empirin och dess

innehall. Omrédena kategoriserades enligt f6ljande:

Migrationspolitik
Skolpolitik
Aldrepolitik
EU-politik
Kriminalpolitik
Forsvarspolitik

Annan politik

Utdver dessa kategorier s anvédndes dven kategorien okodbart, nir materialet inte kunde
placeras in i ndgot av ovanstdende alternativ och saledes definierades som okodbar, men

fortfarande gick vidare till nésta steg i textanalysen.

Kodningen skedde systematiskt dér allt material sparades och gavs ett ID-nummer. Kodschemat
kodades med hjilp av de olika variablerna i programmet SPSS. Majoriteten av frdgorna var
oproblematiska att koda dé det var en frdga om ren fakta som t.ex. “linkar tweeten vidare? Vem
dr avsdndare? Vilket datum?. Variablerna kring huruvida innehallet var sakpolitiskt samt vilket
omrdde dem berorde krdvde en tydligare definition och tolkningsregler for att kunna kodas. Déar
vi utgick fran begreppsdefinition av sakpolitik: Partiet och dess foretridares instdllning till
dmnen och fragor som ror konkreta aktuella problem och féreteelser i samhdllet och politiken.

(Esaiasson et al 2014:144).

Eftersom analysenheterna utgdrs av max 140 tecken var tolkningsprocessen forhdllandevis
enkel dd vi staplat upp 7 tydliga kategorier baserat pd SDs politiska kdrnfrdgor. En fraga
uppstod om hanteringen av tweets som berdrde fler omraden. Dem inkluderades for att sedan

dissekeras och analyseras ytterligare i den kvalitativa delen.

Efter att denna del av analysen var slutford visade resultatet att 33 av de 66 tweetsen hade
sakpolitiskt innehdll. Alla resultat sparades ner for vidare analys samtidigt som de 33 tweets
som inneholl sakpolitiskt innehéll gick vidare och analyserades med hjélp av en kvalitativ
textanalytisk metod. Genom att avsta frén att analysera de material som inte ansags sakpolitiskt

far studien en avgrinsning och ett mer 1itt hanterbart material. Samtidigt séllades ett stort antal
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kortare och mindre informativa tweets bort. Studien utgar inte ifran att dessa tweets inte skulle
kunna innehélla ideologiska budskap, med déremot att material med sakpolitiskt innehall har en

storre chans att innehdlla tecken pé ideologi, och blev dédrav en naturlig avgriansning.

Kodningen gick sedan vidare till den kvalitativa textanalysen. I denna del har rollen som
forskare en storre betydelse d& forskarens tolkning av materialet far en allt storre roll. Likt i den
kvantitativa innehallsanalysen skedde denna kodning systematiskt dér varje tweet analyserades
enskilt efter varandra. En efter en stilldes de 14 fragorna till texten, dir en néirldsning gjordes
for att se om det fanns delar av innehallet som kunde ge svar pé de olika fragorna som stélldes
till texten. De inledande tio tweetsen kodades av oss béda och jamfordes sedan i syfte att hitta
ett gemensamt arbetssitt for tolkning. Efter det delades resterande tweets upp och avslutades
med en kontroll for att stimma av resultaten. Nér alla frdgor stélls till texterna anvéndes
protokollet for att synliggdra eventuella monster och ge en Overblick av innehéllet och dess
karaktér. Protokollet 1&g sedan till grund for skapandet av den kvalitativa resultat och analysdel i

studien.

Metodkritik
“Giltighet (validitet) och tillforlitlighet (reliabilitet) dr fundamentalt for det vetenskapliga

arbetssdttet oavsett vilka metoder vi anvinder oss av “ (Esaiasson et al 2013:14)

For att uppnd giltighet och tillforlitlighet har studien stridvat efter att utforma operationella
indikatorer s& de stdmmer Overens med de teoretiska begrepp som tillsammans definierar

ideologi.

Trots att ideologi och populism har hog abstraktionsnivd uppticktes ett antal kdnnetecken att
hinga upp de operationella indikationerna pd; Heartland, vi & dom, fientlighet mot
etablissemanget, en stark ledare. Flera olika indikatorer som visar samma resultat for
ett teoretiska begrepp okar kriterievaliditeten chansen att fA valida méitningar av begreppet.

(Esaiasson et al 2013:60-64)

De olika sakpolitiska omradena som valdes ut bygger pa de omraden studiens teori menar pa ar
vanligt féorekommande inom populistisk ideologi, dir vi utgick fran begreppsdefinition av
sakpolitik: Partiet och dess foretrddares instdllning till dmnen och fragor som ror konkreta

aktuella problem och foreteelser i samhdllet och politiken. (Esaiasson et al 2014:144)
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I syfte att minimera risken for systematiska fel i kodningen av det kvantitativa studien
genomfordes ett reliabilitetstest vid datadverforingen till SPSS. Samtliga analysenheter
kodades in individuellt for att vi sedan vi skulle kunna jamfora resultaten pa innehéllsliga
variabler. Det visade sig att vi hade fatt samma resultat baserat pa definitionen av sakpolitiskt

innehall, vilket bekraftade var interkodarreliabilitet. (Esaiasson et al 2013:217)

I kvalitativa studier &r risken for subjektivitet ett generellt problem eftersom att forskaren ar det
viktigaste redskapet for tolkning. Det kan bli extra pdtagligt nér analys materialet har politiskt

innehall som é&r fallet i var undersdkning.

“Den som ldser en text skapar en bild av innehallet utifran sina egna

referenser”. (Ledin & Moberg 2010:153)

Under processens gang har vi anstriangt oss for att for att bibehélla objektivitet och reflexivet i
arbetsséttet. For systematisk analys finns det forskare som fOresprakar ett mer Oppet
forhéllningssétt dd de menar forhandsdefinierade kategorier riskerar att trivialisera mer dn att
upplysa dé det finns ett krav pa forskaren att sammanfatta innehéllet i kategorier. (Esaiasson et

al. 2013:217)

Till unders6kningens interna reliabilitets forsvar har véra empiriska indikatorer utformats efter
de tekniska och intellektuella krav som beskrivs i diverse olika metodologiska verk.
Analysredskapens kategorier har utformats i syfte att vara uttdmmande, heltickande och
fruktbara i ett nyskapande avseende, i syfte att studera hur ett komplext &mne som ideologi

forekommer och tar form under nya medieformer pa Twitter.

Den externa reliabiliteten &r inte lika hog d& analysen har ett kvalitativt fokus, och den
kvantitativa forundersdkningen genomfordes med for i analysobjekt for att kunna dra generella
slutsatser. Om man hade valt ut fler Tweets, hade den externa reliabiliteten 6kat och ddarmed
mojligheterna att generalisera. Studiens huvudsyfte dr inte att i forsta hand att dra generella
slutsatser for partiet och dess kommunikation kring ideologi, utan snarare kring vilka
mojligheter och begrénsningar ett medium som Twitter och liknande plattformar kan ha for roll

i det politiska landskapet.
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Med ett storre tidsomfang avsatt for operationaliseringen hade potentiella forbattringsatgérder
kunnat vara att utoka antalet analysenheter och aktdrer vilket hade gett kvantitativa
innehallsanalysen en mer central roll och mer resultat att utga ifrdn i den kvalitativa analysen.
Det hade varit intressant att jimfora med slumpmissigt utvalda veckor for att se hur det skiljer
sig, dd Almedalsveckan &r en speciell politisk foreteelse som skiljer sig fran normala stroveckor.
Ett storre material och den hér typen av Aatgérder kunde gett studien en starkare

validitet. (Esaiasson et al 2013: 208)
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Analys & resultat av kvantitativ undersokning

Totalt analyserades 66 tweets, dessa fordelade pé fyra olika konton. Tweetsen dr himtade frn
veckan innan, under och efter Almedalsveckan 2016. Likt tidigare nimnt i metoden s& gjordes
en kodning om vilka tweets som inneholl sakpolitiskt innehall och vilka som inte innehdll det.
Resultatet av analysen blev att 33, alltsd hélften av tweetsen ansdgs innehdlla sakpolitiskt
innehéll. Fordelningen av vilka konton som hade mest kontra minst sakpolitiskt innehall
varierade. SDriks hade en stor andel sakpolitiska tweets, ddr 78% innehdll sakpolitiskt innehall.
Samma siffra for Ungsvenskarna lag pa 35%. Richard Jomshofs konto hade dven ett stort antal
sakpolitiska tweets med en frekvens pd 75 % samtidigt som Kent Ekeroth hade en frekvens pa

49% sakpolitiska tweets.

De tweets som inte inneholl sakpolitiskt innehall var av blandad karaktir, en del av dessa
inneholl dven politik, men kunde inte anses vara sakpolitiska. En del hade innehall som inte
kunde klassas som politiskt utan snarare som enklare informativa meddelanden. Studien utgér

frén att material med forekomst av sakpolitik i hogre grad innehéller ideologiska inslag.

Vilka @amnen och omraden det kommuniceras kring

Den kvantitativa forstudien kan inte uttala sig om huruvida innehallet i dessa tweets kan
indikera pé populistiska eller ideologiska slag. Dock kan denna del identifiera i vilken grad
olika &mne diskuteras och hur dessa péa olika sétt kan ge upphov till ett utrymme for partiet och
dess foretradare att kommunicera en ideologisk stdllning gentemot dessa. Ett flertalet &mnen ses
som mer centrala inom populism och i synnerhet inom den hégerpopulistiska diskursen. Amnen
sdsom migration, familjefragor och kriminalitet dr ofta centrala &mnen inom denna typ av
partier (Rydgren 2005:17) (Berggren & Neergard 2013:199). Genom att diskutera dessa och
liknande d&mnen i storre utstrdckning &n andra mindre centrala &mnen och omraden for ideologin

kan partiet och dess foretrddare littare framhalla sitt ideologiska budskap.

Nedan syns en tabell med fordelningen inom de olika sakpolitiska omradena samt de som inte

inneholl sakpolitik:
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Antal tweets enligt sakpolitisk fordelning

Icke sakpolitis kt |3
Okodbart M 2
Annan politik BN s
Forsvarspolitik B 1
Kriminalpolitik N ¢
Eu-politik N 4
Aldre Politik Jll 1

Migrationspolitik [INEGGN_

Totalt antal tweets: 66

De omrédden som kom att omfattas i storst grad var migrations- och kriminalpolitik.
Tillsammans utgor dessa omréaden lite dver 60% av innehallet i tweetsen. Dock raknas endast de
tweets som ansags ha sakpolitiskt innehéll, de tweets som inte ansdgs ha detta har kodats som

“missing” och &r sdledes inte med i detta resultat.

Sett till att 60% av det sakpolitiska innehéllet handlar om migration- och kriminalpolitik, kan
detta resultat visa ett monster som tyder pa en nagorlunda populistisk diskurs. Kriminalitet dr
ofta ett centralt &mne for sa kallade radikala hoger populistiska partier (Rydgren 2005:17). Att
fora upp migrationen som ett centralt &mne i debatten, skapar ett lage for Sverigedemokraterna
att lyfta fram ett av sina huvudomraden, invandring. Inom detta omrade anses de dven ha en
politisk stillning vilken anses populistisk. Med en restriktiv syn pé& invandringen, som partiet

anser bor vara mer kontrollerad (Sverigedemokraterna, Ansvarsfull invandringspolitik 2017).

Det omrade som diskuteras i hogsta grad efter dessa tva dr EU-politik. Kategorin Annan politik
ar dock mer vanligt forekommande men innefattar ett flertalet olika &mnen. Saledes blir EU-
politik det specifika &mnet som forekommer i hogsta grad efter migration och kriminalitet. Likt

ovanstdende dmnen kan inte denna del av studien uttala sig om innehallet i de tweets som ror
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EU-politik. En analys kring varfoér Sverigedemokraterna och deras parti skulle kunna tdnka sig
att diskutera just EU-politiken i en hogre grad gar dock att genomfdra genom att se pé partiets
stillning gentemot den Europeiska Unionen och dess politik. Partiet beskriver det svenska

medlemskapet i unionen som:

“Det EU-medlemskap som svenska folket tog stdillning till 1994 dr inte det EU vi
har idag. Vi vill att svenska folket ska fd ta stdillning till det EU som vuxit fram i

en ny folkomrostning.” (Sverigedemokraterna, Partiet for en EU-kritisk politik)

Partiet stéller sig kritiska till Sveriges medlemskap i den Europeiska Unionen och menar pa att
det sker en maktoverforing fran Sverige till Bryssel, den stad ddr Europaparlamentet har sitt
site. Genom att fora upp Europeiska Unionen pa agendan och genom att kommunicera kring
den, ges Sverigedemokraterna en chans att kunna fora ut sina budskap kring deras stdndpunkt i
frdgan. En analys av innehédllet i de tweets som rér EU kommer genomforas i den kvalitativa
delen av analysen, dir studien kan se ndrmare pa hur tweetsen ger uttryck for ideologiska och

populistiska budskap.
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Analys & resultat av kvalitativ undersokning

I denna del av studien kommer resultat frdn den kvalitativa textanalysen presenteras och
analyseras. De material som ligger till grund f6r denna analys &r de 33 tweets som definierades
innehélla sakpolitiskt innehall. Analysen &dr disponerad enligt tre olika teman. Dessa é&r
framtagna ur det material som gick att finna i det protokoll som utformades fran studiens teori.
Genom en tematisering syftar analysen till att ldttare kunna synliggdra och kategorisera de olika
budskap som finns i materialet. De tre valda temana ar: Skapandet av vi och dem, fientlighet

emot etablissemanget och synen pd samhdllet.

Skapandet av vi och dem

Folket &r en viktig hornsten inom den populistiska ideologin. For att skapa en homogen bild av
folket, som partiet anser sig fOretrdda skapas en bild av de andra. 1 fallet av
Sverigedemokraterna definierar de sig som det enda oppositionspartiet och skapar en bild av de
resterande partierna till de andra. Genom att stélla sig i opposition till de andra skapas ett vi, de

som inte dr en del av de dvriga riksdagspartierna, ett vi i form av Sverigedemokrater.

Sverigedemokraterna skapar dock inte endast ett vi och dem genom att stilla sig emot de redan
etablerade partierna. Berggren & Neergard menar pa att Sverigedemokraterna riktar en rasism
mot muslimer och den muslimska kulturen. (Berggren & Neergard 2013:227). Genom att skapa
ett dem 1 form av muslimer och invandrare kan en homogen bild av det svenska folket byggas
upp. Genom att se ndrmare pa materialet syftar analysen till att synliggéra om det finns element
i innehéllet som skapar en kéinsla av ett vi och dem, som 1 sin tur skapa en bild av Sverige och

det svenska folket som homogent.

Den 29 juni 2016 publicerar Expressen en artikel med rubriken “Ett parallellt samhdlle vixer
fram i Botkyrka”. Artikeln handlar om problematiken i den invandrartita stadsdelen Norsborg i
Stockholm. Stadsdelen beskrivs som forfallen, laglos och en del av Sverige dér staten “ldmnat
walkover”. Dagen efter den 30 juni 2016 publicerar Kent Ekeroth en tweet dar hen lankar till

artikeln samt texten:

“Sdahdr gar det alltsa med fel typ av invandring. De fordndrar vdrt land till
samma skrdp som de sjilva kom frdan” (K. Ekeroth [kentekeroth], 2016-06-30)
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Forst konstaterar Ekeroth att problematiken i Norsborg bygger péa att Sverige har fel typ av
invandring. Genom att se ndrmre péd partiets invandringspolitik syns partiets instillning till

invandringen genom historien:

“Frdamst har det rort sig om ett begrdnsat antal invandrare fran kulturellt och
geografiskt ndrliggande nationer, vilket gjort att dessa invandrare har kunnat
assimileras in i den svenska nationen.”

(Sverigedemokraterna, Ansvarsfull invandringspolitik 2017)

Partiet menar pd att invandringen fran kulturellt och geografiskt nirliggande nationer har haft en
positiv inverkan pé det svenska samhillet. Vid vidare ldsning gér det att urskilja hur partiet

stéller sig gentemot dagens invandring:

“Tendensen i modern tid har varit en oerhért omfattande invandring frdn
avldgsna ldnder och kulturkretsar. (...) den sammanlagda nettoeffekten av
massinvandringen frdn avldgsna ldnder starkt negativt, savil ekonomiskt som
socialt.”

(Sverigedemokraterna, Ansvarsfull invandringspolitik 2017)

Den typ av invandring som tweeten syftar pa, r den som partiet definierar som felaktig. Den
invandring som sker frén linder med avvikande kultur fran den svenska. Tweeten ger uttryck
for en typ av kulturrasism, dér en icke homogen befolkning beskylls for att ha skapat en
stadsdel som beskrivs som laglds och avskild frén resten av samhéllet. Rydgren beskriver hur
hogerpopulister ofta bygger upp en bild av hur mangkulturen och det méngkulturella samhéillet
inte dr forenligt med ett fredligt samhélle, utan snarare skapar konflikter och osdmja (Rydgren
2005:17-18). Genom att skapa en bild av hur problemen i Norsborg &r ett resultat av “fel
invandring”, skapar tweeten en uppdelning mellan olika kulturer. Den svenska som blir ett vi
genom att de (invandrarna och dess kultur) forstor vért land, och fordndrar det till “samma

skréip som de kom ifran” (K. Ekeroth [kentekeroth], 2016-06-30).

I en tweet fran partiets officiella kanal @SDriks beskrivs synen pa dessa parallella samhéllen
som Norsborg vidare. Tweeten lénkar till en debattartikel i Svenska Dagbladet skriven av
Jimmie Akesson. I artikeln beskriver Akesson samhillet och dess kriminalitet samt vad han och
partiet vill gora for att skapa ett tryggare Sverige. Tweeten innehéller dven en text, som &r ett

utdrag frén artikeln:
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“Vi tinker gora allt vi kan for att agera mot de parallella samhdllena prdglade

av antisvenska virderingar” (Sverigedemokraterna [sdriks], 2016-07-07 b)

Aven i denna tweet forklaras problematiken kring ett icke homogent folk, dér parallella
samhillen anses vara priglade av antisvenska virderingar. De problem som &ar kopplade till
omradet antas vara ett resultat av en avvikande kultur dr den svenska, vilken definieras som
antisvensk. Ett de skapas i form av de som har antisvenska virderingar och siledes inte passar
in i en ram for ett homogent svenskt folk. I texterna kan ingen rasism kopplad till traditionell
rasbiologi identifieras, snarare gar det att se kopplingen till kulturrasismen, sprungen ur
begreppet och tanken om différence. Texterna ger tecken p& en kulturrasism genom att
invandrare och deras avvikande kulturer istéllet hamnar i fokus och lyfts upp som problemet.
(Rydgren 2005:17-18) Genom att koppla ihop andra kulturer dn den svenska till problematiken
kan dessa stigmatiseras och franskiljas fran den svenska. Muddes definition av kérnan i
populismen bygger pa just denna tanke, dir ideologin definieras se samhillet som tva separata
och antagonistiska grupper (Mudde 2004:543). Genom att exkludera en viss grupp och inte
erkdnna den som en given del av nationen eller det nationella, kan en imagindr bild av en

gemenskap byggas upp. (Bowman 2005:118)

Populism kan inte bara identifieras genom dess innehdll, utan kan dven i dess praktik, genom
ordval och presentation (Laclau 2005:31). Flertalet av tweetsen i det undersokta materialet kan
ge indikationer pd ordval och retorik som inte erkidnner vissa grupper som en del av nationen
eller det nationella enligt den bild som partiet och dess foretridare har. Nér dessa grupper
exkluderas och inte erkénns kan en imagindr bild av ett vi skapas, som ir en del av den bild
partiet har av nationen och det nationella. Genom denna relation till en annan grupp uppstar ett
vi (Bowman 2005:118). Ordval som “utlinningar” (K. Ekeroth [kentekeroth], 2016-07-02 c)
eller retorik dir man skapar en konflikt mellan svenska mén och invandrare, (R. Jomshof
[RichardJomshof], 2016-07-04) och ensamkommande flyktingar och svenska pensionérer
(Ekeroth 2016-06-26 d). Uppdelningen av dessa bygger pa forestdllningar av en imaginir bild
av vad nationen innefattar. Nir en viss typ av ménniskor (mén, pensiondrer) definieras som
svenska och en annan grupp endast definieras som invandrare, utldnningar och
ensamkommande flyktingar erkénns inte deras ritt att vara en del av det som partiet definierar
som en del av nationen och det nationella. I relation till vad nationen inte innefattar skapas en
substans och form for vad den egentligen dr (Bowman 2005:118-119). I detta fall blir
utldnningar, invandrare och ensamkommande flyktingar inte en naturlig del av nationen, i

kontrast till dessa blir svenska mén, killar och pensionérer en naturlig del av den.
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Fientlighet mot etablissemanget

Etablissemanget, definieras enligt nationalencyklopedin som “den fast wupprdttade
samhdllsordningen och dess forsvarare” (NE, Etablissemang 2017) De som har makten dver
politiken och det sociala i samhéllet. Till etablissemanget kan de olika institutioner som har en
makt i samhéllet rdknas, sdsom politiken, polisen, rittsvdsendet, media och liknande
institutioner. Begreppet dr ofta anvéint inom populismen som forsdker beskriva och presentera

dessa institutioner som odemokratiska, korrupta och handla efter egna sérintressen (Rydgren

2005:12).

Rydgren menar pa att populismen anvénder sig av en strategi genom att stélla sig gentemot
etablissemanget. Genom att positionera sig mellan en redan etablerad opposition och en anti-
demokratisk opposition, framstar partiet som en opposition till hela etablissemanget, &ven den
etablerade oppositionen. Dock méste partiet ha ett visst avstdnd gentemot den anti-demokratiska
oppositionen, for att inte framstd som radikalt eller extremt. (Rydgren 2005:15)
Sverigedemokraterna har intagit denna position, inte bara genom att ta avstind frdn den
etablerade oppositionen utan dven genom att tvitta bort sin rasistiska historia (Berggren &

Neergard 2013:223-225) (Rydgren 2005:16).

VN
v

Regering Etablerad Anti-etablissemangs- Anti-demokratisk

opposition opposition opposition

Kalla: Schedler (1996:303)
Genom att analysera de olika texterna &mnar denna del av studien att undersdka om det finns
delar av partiets kommunikation som uttrycker ndgon form utav fientlighet gentemot de som

definieras som etablissemanget. Genom att undersdka detta kan studien se om partiet och dess

foretrddare har inslag av en populistisk diskurs i sin kommunikation pé Twitter.
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Fientlighet gentemot polisen

Under Almedalsveckan gor rikspolischefen Dan Eliasson ett uttalande kring
Sverigedemokraterna. Eliasson berdttar att hen inte stodjer partiets politik och skulle med
storsta sannolikhet avgd om Jimmie Akesson skulle bli statsminister i Sverige. De bida parterna
har haft en infekterad relation tidigare d& bland annat Akesson uttryckt sin onskan for att

Eliasson skall avgd som rikspolischef.

I tweetsen syns det att partiet har en annan syn &n Eliasson pd hur samhéllet och dess olika
institutioner bor skotas. Efter rapporter om flertalet sexuella ofredanden pé festivaler i Sverige
tar polisen fram ett armband med texten “fafsa inte”, for att skapa en diskussion kring sexuella
overgrepp och fa fler offer att anméla brotten (SVT 2016, Efter trakasserier i Kungsan — polisen
delar ut armband) Detta skapar en stor debatt, ddr dven Sverigedemokraterna och dess
representanter deltar.

Ungsvenskarna publicerar en tweet, diar de tydligt menar pa att Sverige behdver hardare tag
inom kriminalpolitiken, och kritiserar polisens mjukare sétt att nirma sig problemet med hjalp

av armband och samtal.

“Det maste vara slut pa att dela ut kaffe och tafsa-inte-armband. Det dr dags for
batonger och handfingsel”
(Ungsvenskarna [Ungsvenskarna], 2016-07-05 c)

Tweeten ger flera indikationer pa bide populistiska och hogerpopulistiska inslag. En vanlig
populistisk strategi &r att presentera en enkel losning, ofta pa ett komplext problem.
Ungsvenskarnas losning pa problemen kring sexuellt ofredande presenteras endast genom
“batonger och handfingsel”. Trots att denna losning inte &r sérskilt informativ eller
uttdommande kan den tolkas som ett krav pa en hardare kriminalpolitik. Samtal och dialog skall
ersittas med vald for att f4 bukt med problematiken kring sexuella ofredanden. Tweeten ger inte
bara uttryck for en enkel 16sning enligt en populistisk ideologi, utan dven for en konservativ och
hard syn pa kriminalpolitik. Denna syn dven forenlig med en hogerpopulistisk tanke kring

kriminalpolitiken (Rydgren 2005:17-18).

Kritiken mot polisen och Eliasson &terkommer i flertalet olika tweets. Efter Eliassons uttalande
om att hen troligtvis avgdr om Jimmie Akesson skulle bli statsminister svarar

Sverigedemokraterna samma dag frén sin officiella Twitter kanal:
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“Med Jimmie Akesson som statsminister kommer inte Dan Eliasson att avgd.

Utan han kommer att fd sparken.” (Sverigedemokraterna [sdriks], 2006-07-05)

Dagen efter tweeten publiceras fortsétter Sverigedemokraternas kritik mot polisen och Eliasson.
Partiet har nu tryckt upp egna armband som liknar polisens, fast nu med texten #4VGA Dan

Eliasson.

“Hdmta era egna #avgdEliasson band i Sverigedemokraternas tdlt i

Almedalen!” (Sverigedemokraterna [sdriks], 2016-07-06)

Tweetsen har en karaktér av agendasittande funktion och riktar sig snarare till journalister och
andra politiker dn till partiets foljare. Uttalandena gar i linje med rapporten Opinioner och
offentligheters teori om Twitter som ett elitmedium. Dar de i forsta hand anvénds i en
agendasittande funktion (Andersson et al. 2015:5) Stakston menar pd att mediets hdoga
inldrningstroskel banar vdg for detta, dar Twitter frdmst riktar sig mot mediekunniga,
opinionsbildare och politiker (Stakston 2011:73). Materialet visar pé ett flertal tweets som foljer
en liknande medielogik, ddr kommunikationen snarare riktas till etablerade medier dn kontots

foljare.

Debatten utvecklar sig senare dér inte bara polisen och Eliasson fér representera
etablissemanget. Morgan Johansson, justitieminister gar ut i Svenska Dagbladet och forsvarar
Eliasson stillningstagande mot SD. Jomshof skriver en tweet den 14 juli dir han kritiserar att

Johansson stéller sig bakom Eliasson.

“Att en tomte forsvarar en annan dr kanske inte sd forvanande dndd. Men

statsmannamdssigt dr det inte” (R. Jomshof [RichardJomshof], 2016-07-14 a)

Till tweeten bifogas dven den artikel frdn Svenska Dagbladet dir Johansson forsvarar Eliasson.
Jomshof svar blir en direkt respons pa vad som lyfts i de etablerade medierna. Hans kritik mot
Eliasson uppmirksammas sedan och nar de traditionella medierna i form av en artikel pa
Expressen dir Jomshof wuttalar sig: “Alltid tyckt han dr olimplig” (R. Jomshof
[RichardJomshof], 2016-07-14 ¢) Materialet ger exempel pa hur Sverigedemokraterna nir de
traditionella medierna och skapar en opinion i frdgan, med hjilp av en annan plattform. Genom
Twitter kan Jomshof ge en snabb respons pa dmnen i de traditionella medierna, och fa ut en sin

asikt om etablissemanget och dess foretriddare.
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Nu ar det inte bara polisen och Eliasson som blir kritiserade utan &ven Morgan Johansson, som
foretrdder regeringen. En tydlig bild skapas av hur polischefen och justitieministern dr en del av
samma etablissemang, som Sverigedemokraterna inte &r en del av. Genom att bendmna de som
“tomtar” och att de inte &r férvanande att de forsvarar varandra stiller sig Sverigedemokraterna
i tydlig opposition till dessa parter. Samtidigt som bilden av polisen och regeringen som en
tydlig del av samma etablissemang cementeras. Jomshof kritiserar sedan &ven inte bara
Eliassons uttalande om partiet, utan 4ven hens kunskaper och roll som rikspolischef. I en tweet
den 14 juli lankar hen en artikel dir hen har citerats med rubriken “alltid tyckt att ha dr
olamplig” (R. Jomshof [RichardJomshof], 2016-07-14 ¢) Genom att stélla sig i en tydlig
opposition mot Eliasson kan partiet positionera sig vart de stdr inom kriminalpolitiken, de tror

inte pd den mjuka dialogen och armband, utan pé krafttag mot brottsligheten.

Fientlighet gentemot meningsmotstandare

Partiet positionerar sig inte bara i forhallande till polisen. Sverigedemokraterna definierar sig
som det enda oppositionspartiet i Sverige. Trots att det redan finns en etablerad opposition i
Sveriges riksdag ser inte partiet dessa som en riktig opposition. Rydgren menar pé att dessa
tankar kring oppositionen ir typiskt populistiska dar skillnaden mellan regeringen och
oppositionen ses som sé liten, att de endast forsoker framstd som konkurrenter (Rydgren

2005:15).

De material som studien gétt igenom visar pd hur Sverigedemokraterna och dess foretrddare
forsoker klumpa ihop regering och opposition, for att framstd som det enda
oppositionspartiet. Kent Ekeroth skuldbeldgger i en tweet “sjuklovern” for fattigdomen i

Sverige:

“ “Allt fler Malmdébor dr for fattiga for sitt eget hem” Ni i 7klovern har orsakat
misdren. Dags for dterinvandring!” (K. Ekeroth [kentekeroth], 2016-06-27 a)

Med sjuklovern menas de resterande riksdagspartierna: Centerpartiet, Kristdemokraterna,
Liberalerna, Miljopartiet, Moderaterna, Socialdemokraterna och Vénsterpartiet. Begreppet
sjuklovern bygger pé att de sju andra partierna har sé liknande asikter att de kan klumpas ihop
till ett och samma block och att alla dessa stiller sig emot Sverigedemokraterna (Lodenius
2015:20). Genom att beskylla sjuklovern, d& ndgot av dessa partier alltid haft makten i modern

tid skapas en bild av Sverigedemokraterna som det enda valet om man vill férdndra samhillet.
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Partiet behover saledes inte positionera sig efter de andra partierna pa en hoger/vanster —skala.
Det blir istdllet ett vi mot dem. Dér Sverigedemokraterna stdlls emot hela det politiska

etablissemanget.

Fientlighet gentemot EU

Inom EU-politiken tar Sverigedemokraterna avstdnd frdn EU och beskriver sig sjdlva som det
enda trovdrdiga EU-kritiska partiet (Sverigedemokraterna Mindre EU mer Sverige —
Sverigedemokraternas valmanifest i EU-valet 2014). De ser EU som en apparat vilken handlar
efter allt annat &n vad som dr bést for Sverige och landets intressen. Partiet menar pa att de
dagligen arbetar for att motverka vad de beskriver som en maktforskjutning frdn Sverige till
Bryssel. De tar dock inte avstind helt frdin EU och kriver ett uttride, utan Onskar en

folkomrostning om Sveriges deltagande. (Sverigedemokraterna Partiet for en EU-kritisk politik)

EU-kritiken synliggdrs i en del av de tweets studien har analyserat. Ungsvenskarna twittrade

den 7 juli:

“Vill man ha en partner som har 26 andra som den bryr sig mer om? Nej! Det dr
dags att Sverige gor slut med EU”@AToobbe om EU. #usi6 #swexit”
(Ungsvenskarna [Ungsvenskarna], 2016-07-07 a)

Referensen dras till EU som en délig och otrogen partner, vilken inte prioriterar Sverige frimst.
Hashtaggen swexit dr en variant pa det som bendmns som brexit, Storbritanniens uttrdde ur EU
(en sammanséttning av orden Britain och exit). Tanken om att EU inte prioriterar Sverige, eller
den egna nationalstaten &dr ingen dsikt som ar unik for Sverigedemokraterna. Kritik gentemot
EU och dess forhallande mellan landerna har kritiserats frdn flera hall och skapat en svérighet
for unionen att bibehalla dess harmoni. Framfor allt de mer vilbirgade ldnderna i EU som
Tyskland och Storbritannien har varit kritiska da dessa har varit tvungna att hjélpa till att rddda
de stater som drabbats hardast av den ekonomiska krisen, sdsom Grekland, Irland och Portugal.

(Hartleb 2012:45)

Den kritik som framfors gentemot EU behdver inte nddvindigtvis ha en koppling till varken
populism eller hogerpopulism. Kritik gentemot unionen kan och kommer ofta fran andra partier

som inte skulle definieras som populistiska. (Hartleb 2012:46) Synonymt med hogerpopulismen
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ar dock EU-kritiken, som gir hand med populismens grundtanke om “vi mot etablissemanget”

(Hartleb 2012:47).

Genom att se ndrmre pé att tweeten inte bara faktiskt framfor kritik gentemot EU utan &ven vad
den ar som kritiseras kan inslag av populism identifieras. Budskapet ar att Sverige prioriteras
sist av alla i EU. Hartleb menar pé att denna typ av partier ofta framfor denna kritik d& de ser
EU som ett hot mot bevarande av den enskilda nationalstaten, dar landets egna intressen inte

sétts framst. (Hartleb 2012:46).

Relationen till UK Independence Party (forkortat Ukip) visar sig dven i tweeten, da swexit
anvdnds, en variant av Brexit anvind av Ukip som varit stora motstandare till EU.
Sverigedemokraterna beskrivs ha en néra relation till Ukip i Europaparlamentet. Det mer
etablerade Ukip skall ha vdlkomnat Sverigedemokraterna i parlamentet och gett dem stod.
Sverigedemokraterna har foljt Ukip och rostat i princip likadant som det brittiska partiet.
(Lodenius 2015:208) Relationen och stodet for det hogerpopulistiska Ukip och uttrddet 4r EU
tydliggors ndr Ungsvenskarna skriver en tweet efter att Storbritannien rdstat for ett uttrdde ur

EU i en folkomrostning.

“Det dr den forsta gangen min generation kan sdga att vi lever i frihet .

@JosephJenkinsl om #Brexit” (Ungsvenskarna [Ungsvenskarna], 2016-07-07 f)

Tweeten dr ett citat frin Joe Jenkins som under denna period var presstalesman for Ukip.
Uttalandet bygger pa att Jenkins menar att Storbritannien inte kunnat leva i frihet och vara
medlemmar i EU samtidigt. Att Ungsvenskarna viljer att framfor denna &sikt behover inte
nddviandigtvis betyda att den ger uttryck for populism, men i samband med att en foretrddare for
ett hogerpopulistiskt parti citeras och hens kritik gentemot EU kan paralleller till ett ideologiskt
populistiskt budskap dras.

Aven partiets officiella konto SDriks foljer en liknande kommunikation med paralleller till
Storbritannien och deras uttrdde ur unionen. I en artikel med rubriken “Sverige maste
folkomrésta om EU” skriver Jimmie Akesson om situationen i unionen. Artikeln linkades ut

fran SDriks twitterkonto med ett citat fran artikeln:

“Det stormar inom EU. Storbritannien har rostat for uttrdde, missndjet vixer i

ovriga medlemslinder” (Sverigedemokraterna [sdriks], 2016-07-07 a)
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Tweeten patalar att Storbritannien har rdstat for att ldmna och rubriken att Sverige dven bor
folkomrdsta kring sitt medlemskap. Den ekonomiska krisen samt eurons kris har skapat ett lagre
fortroende for unionen bland medlemsstaterna. Populisters frammarsch och dkande inflytande i
parlamentet har dven bidragit till denna effekt (Hartleb 2012:46). Tweeten ger inga direkta
uttryck for en populistisk ideologi, dven i fall EU-motstandet och kampen mot etablissemanget

gar hand i hand med de populistiska grundviardena (Hartleb 2012:47).

Ekeroth diskuterar i sina tweets grinser och dess funktion. I en tweet ldnkar Ekeroth en artikel
hen och partikamraten Markus Wiechel har skrivit pa SVTs nyhetssida. Rubriken for artikeln &r
“Inget fortroende for EU:s asylforslag” (K. Ekeroth [kentekeroth], 2016-07-14). Hens kritik
gentemot EU och nationsgrinserna visar sig i flertalet tweets ddr hen menar pd att
grianskontrollerna har minskat antalet inbrotten (K. Ekeroth [kentekeroth], 2016-07-13), att
Dublinférordningen inte fungerar lingre och att EU som “experiment” borde avslutas (K.

Ekeroth [kentekeroth], 2016-07-01 a)

Huruvida inbrotten minskade pd grund av de stingda grénserna eller vad det 4r som gor att
Dublinférordningen inte fungerar lingre diskuteras inte djupare. Populism presenterar girna
enkla 16sningar, byggda pé “sunt férnuft” och intuitiva upplevelser av sin verklighet. D& dagens
nyhetsformedling tenderar att ha ett hogt tempo och ett stort inslag av sociala medier, prioriteras

séllan en fordjupning. (Lodenius 2012:22)

En sddan nyhetsdiskurs fraimjar denna typ av péstdenden, byggda till stor del pé personliga
upplevelser och &sikter, d& ingen stérre fordjupning lar goras kring dess substans. (Lodenius
2012:22) Den auktoritira och konservativa synen pa rorlighet ger tecken pa att tweetsen inte
bara handlar om en fientlighet mot etablissemanget i form av EU, utan dven en syn pa
ideologisering av ett Heartland, Sverige och den homogena befolkningen som inte gynnas av

den fria rorligheten.

Synen pa samhallet

Denna del av analysen tar upp den syn pa samhéillet som formedlas genom tweetsen. Genom att
se ndrmare pd hur Sverigedemokraterna och dess representanter viljer att beskriva och se pa
samhdllet kan analysen undersoka i fall denna syn och beskrivning innehaller nigra ideologiska
och populistiska inslag. Ett flertal av tweetsen beskriver pa négot sitt hur dagens Sverige ser ut.

Gemensamt for alla dessa beskrivningar ér att de alla handlar om ndgon problematik i samhéllet,
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ingen av tweetsen mélar upp ndgonting som vélfungerande eller bra. En snarare dyster bild av

Sverige byggs upp med en massa olika problem.

I en artikel frdn Sydsvenskan beskrivs Malmd som en av Sveriges fattigaste stidder. Kent

Ekeroth ldnkar denna artikel p&d Twitter med texten:

“Snart dr rubriken: “Sa blev Sverige en av virldens fattigaste ldnder” .

Invandring berikar” (K. Ekeroth [kentekeroth], 2016-06-26 b)

En dystopisk bild av Sverige maélas upp, déir vart samhélle dr pd vég att bli ett av vérldens
fattigaste. Denna nedging beskylls dven ske pa grund av invandringen. I en annan tweet dir

Ekeroth lankar till samma artikel skriver hen:

“Hdr har ni det: invandringen i ett notskal”

(K. Ekeroth [kentekeroth], 2016-06-26 a)

Att det svenska samhillet 4r pd nedgéng &r &terkommande, likasd att invandringen och
politikerna ar ansvariga for det. Beskrivningar som att invandring “fordndrar vdrt land till
samma skrdp som de sjilva kom ifran” (K. Ekeroth [kentekeroth], 2016-06-30) och behovet av
ett “Utvandringsverk” (K. Ekeroth [kentekeroth], 2016-07-03 c) tyder pé en syn dir samhallet
ar 1 kris, dar atgirder fradmst i invandringsfrigan behdver goras for att skapa ett béttre
samhille. Sverige beskrivs &dven ha parallella samhéllen, priglade av “antisvenska
vdirderingar” (Sverigedemokraterna [sdriks], 2016-07-7 b) och domstolar som inte haller

mattet, dir vi méste “gdra om systemet”. (K. Ekeroth [kentekeroth], 2016-07-01 a)

Materialet beskriver ett sargat samhélle, dir fordndrings krdvs. Populismen beskrivs ofta som ett
svar pd en upplevd kénsla av en samhéllelig kris (Berggren & Neergaard 2014:203). Genom att
bygga upp denna bild av samhillet, kan Sverigedemokraterna presentera en 16sning pé dessa

problem.

I tweetsen kan dven en bild av Sverige som ett Heartland identifieras. Dér problematiken och
forfallet av Sverige hirleds till en invandring och en icke homogen befolkning. Sverige
beskrivs som “vart land” och behovet av att vi behover ett invandringsverk skapar en bild av

vem och vad som tillhor bilden av Heartland. (K. Ekeroth [kentekeroth], 2016-06-30, 2016-07-
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03 c) Samtidigt presenteras invandringen som grunden till problematiken och utvandring som

16sningen for att rddda “vért land”.
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Slutdiskussion

Syftet med studien &r att underséka hur ideologi kan kommuniceras pa den sociala
medieplattformen Twitter. Ideologi, ett &mne med stor bredd och komplexitet kan vara svart att

framfora pd Twitter med dess forutséattningar.

Studiens resultat ger en inblick i hur ett medium kan anvindas enligt de forutséttningar som ges.
Resultaten ger dven studien en chans att dra slutsatser och vidare tankar kring politisk
kommunikation och olika mediers varierande anvindningsomrdden. Den kvantitativa
innehéllsanalysen ger studien en bra oversikt, men hade kunnat utdkats i omfing for att ge
studien en mer generaliserbar bild kring vad det kommuniceras kring. De resultat studien
presenterar ndr upp de till férvantningar vi som forskare hade och ger oss en chans att dra de
slutsatser studien &mnade att nd en insikt kring. Arbetsprocessen foljer en kronologisk ordning
dér en kvantitativ del skapar en grund for den kvalitativa att arbeta pd. Studien hade kunnat fa
stora problem i fall denna grund, skapad av den kvantitativa delen inte hade hade varit bra nog.

Dock fick studien ett bra resultat frdn denna del vilket méjliggjorde en vidare analys.

Genom att se pd Sverigedemokraterna och ett par av dess foretrddares kommunikation pa
Twitter kan studien identifiera en stor del ideologiska budskap och innehall. Trots mediets
forutsdttningar och &dmnets komplexitet kan studien finna ideologi i1 alla anvindarnas
kommunikation. Tweetsen &r sdllan djupgdende och saknar ofta en ldngre analys. De
ideologiska inslagen dr dirav inte alltid direkt konkreta utan texten maste ofta forstds och

analyseras i sin kontext for att den ideologiska mening texten innehaller skall kunna identifieras.

Kommunikationens avsaknad av djupare analys ger en indikation pd hur den politiska
kommunikationen anpassar sig efter medielogiken. Det gar dven i linje med de forutsittningar
mediet har, dir partiet och dess foretradare fatt anpassa kommunikationen enligt dessa. Flera av
tweetsen hade dven en utformning som var av en karaktir mer liknande ett pressmeddelande.
Dessa innehdll ndgon form av stdndpunkt partiet ville formedla, ibland av ideologisk karaktir.
Dessa kan snarare ses som riktade till media for att skapa en opinion &n riktade till partiets
foljare. Genom att kommunicera dessa budskap, i forsta grad riktad till de traditionella medierna

som malgrupp, ges partiet en chans att uppmérksammas i de traditionella medierna.

Vidare visar studien att kommunikationen framst ror sig inom de dmne partiet framhéller som

kdrnomréden. Dessa ses dven som centrala inom populismen, genom att hélla sig inom de
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omradena kan populistiskt innehdll framforas di redan ideologiska idéer och tankar finns

etablerade.

Sverigedemokraternas tweets dr till stor del ideologiska. Hélften av tweetsen sorterades bort
efter den kvantitativa innehdllsanalysen och studien kan inte uttala sig huruvida dessa hade ett
ideologiskt innehdll, inte innehdll i heller alla de tweets som genomgick den kvalitativa
textanalysen ideologi. Det blir dock tydligare nir man ser tweetsen i sin helhet att de
gemensamt innehéller en form utav ideologiskt budskap. Materialet visar bade pé ett populistisk
och ett nationalistiskt innehdall. Dock far detta till viss del ses i sin helhet. EU-motstand och
kritik gentemot polisen behdver inte vara ett tecken pd en populistisk ideologi. Men nér
materialet kopplas samman och ses i sin kontext och argumenten for kritiken analyseras

synliggdrs ett monster av ideologiska och medvetna val.

Materialet ger tydliga exempel pa dér enkla och snabba l6sningar presenteras. Ofta pekas olika
grupper eller foretrddare ut som roten till problemet, utan négon storre fordjupning eller
forklaring till varfor. Lodenius menar pa att det hdga kommunikations tempot frimjar denna typ
av kommunikation med hastiga slutsatser (Lodenius 2012:22). Sverigedemokraternas snabba
utpekanden och antaganden gor sig bra i denna form. Sunt fornuft och egna upplevelser av
verkligheten tar en stor plats och i ett fldde med tusentals inldgg sker sillan en storre granskning
av sanningshalten i dessa. Ideologin kan fa sin plats och uttryckas offentligt pa ett sétt som den
troligtvis inte hade gjorts i de dldre etablerade medierna. Med hjilp av Twitters agendaséttande

funktion kan dessa tankar sedan formedlas vidare och tas upp i etablerade medier.

Twitters kommunikationsform kan ses som véldigt kompatibel med just ideologi som populism
dér snabba Iosningar presenteras i ett snabbt kommunikationsflode. De forutsittningar Twitter
erbjuder ger inte bara krav pa en kort kommunikation, utan dven en chans att uttrycka sig precist
och snabbt. De krav mediet sétter benimns ofta som begrénsningar, men borde snarare ses som
en forutsittning, vilken avsdndaren kan anpassa sig efter. I det undersdkta materialet anvinds
till exempel sédllan alla de tecken som anvindaren kan utnyttja, ett tecken pé& hur

kommunikationen anpassat sig efter mediets logik.

Tidigare forskning visar att Twitter &r tydligt Overrepresenterat i form av killa till
nyhetsrapporteringen. Studien ser en problematik i att material fran ett medium med en 14g grad
av granskning fr ett allt storre utrymme i den dagliga nyhetsrapporteringen. Denna typ av

fordndring kan gynna populistiska rorelser, som ofta bygger mer pa sunt fornuft och intuitiva
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upplevelser dn ren fakta. Samtidigt som de redan i1 viss grad &r marginaliserade i

nyhetsformedlingen och soker védgar in diskursen.

Resultaten visar att de omrdden som det diskuteras kring i hogsta grad &dven gar i linje med de
omraden som &r typiska for populistisk ideologi. Genom att diskutera kriminal- och
migrationspolitik kan partiet skapa en homogen bild av ett vi och en definition av vem som é&r
en del av folket, ett centralt begrepp inom ideologin. Genom att exkludera vissa grupper
synliggors den ideologiska tanken om nationen och det homogena folket som befolkar den. I
diskussionen om EU, vilket ocksa &r ett &mne vilket diskuteras 1 hog grad far partiet en chans att
positionera sig gentemot unionen. D& partiet stiller sig kritiskt och talar for ett uttrdde ar EU
syns en tydlig fientlighet gentemot det etablerade etablissemanget. Aven hir syns en ideologisk
linje dér partiet stéller sig som fiende mot etablissemanget enligt populismens ideologi. Denna
form av motstdnd mot etablissemanget syns dven pa ett nationellt plan da partiet vill framsta
som en tydlig opposition till alla andra partier, bland annat genom att klumpa ihop dessa under

begreppet sjuklovern.

Vidare forskning

Ur studien och det stora forskningsféltet finns massvis med forskningsmdjligheter att fortsétta
arbeta pa. Forslag hade till exempel varit att gora en komparativ studie, dir man ser pa flera
aktdrer inom olika rorelser och partier for att se om det finns ndgot utméirkande i
kommunikationen i en eventuell nationell eller europeisk kontext. Med ett annat metodval hade
sdndarperspektivet kunnat utvecklas dnnu mer med intervjuer frén avsédndarna och partiet for att
kunna belysa deras tankar, strategier och ambitioner kring kommunikation och ideologi. En
annan intressant ingdngsvinkel hade varit att undersoka i vilken grad populism forekommer i de
partier som inte vanligtvis definieras som populistiska for att f4 en bild av i vilken grad
populism &r forekommande i den politiska virlden. En vidare studie hade &ven kunnat fokusera
pad andra sociala medier, och se om forekomsten av ideologi varierar mellan till exempel
Facebook och Twitter. De olika mediernas forutsittningar antas ha en stor inverkan pa hur
kommunikationen utformats, vilket hade kunnat vara intressant att undersdka i en komparativ

studie.
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Material fran Twitter

Materialet finns dven att tillga direkt vid efterfrgan till forfattarna. De tweets som har samma

forfattare och ursprungsdatum maérks ut med en bokstav under “mérkning”.

Tweet ID Lank till tweet

O ~NOOOBAWN -~

o O, WN =0 0©0oo~NOO WN =20 0Oo~NO”O, WN =20 0~NOO, WN 200N HAWN-_2200C0O~NAD»WN-2O0

https://twitter.com/sdriks/status/750358612376190978
https://twitter.com/sdriks/status/750626705757335552
https://twitter.com/sdriks/status/750938198600192000
https://twitter.com/sdriks/status/7509510303854 38720
https://twitter.com/sdriks/status/751093500800884736
https://twitter.com/sdriks/status/751102430037901312
https://twitter.com/sdriks/status/753855944166080512
https://twitter.com/sdriks/status/754008178103316480
https:/twitter.com/sdriks/status/754051863922745344
https://twitter.com/kentekeroth/status/746962040640659456
https://twitter.com/kentekeroth/status/747023165134618624
https://twitter.com/kentekeroth/status/747024457689104384
https://twitter.com/kentekeroth/status/747127806501466112
https://twitter.com/kentekeroth/status/747335904428068864
https://twitter.com/kentekeroth/status/747346838924070915
https://twitter.com/kentekeroth/status/747393208401928192
https://twitter.com/kentekeroth/status/747429285745532928
https://twitter.com/kentekeroth/status/747440977246359552
https://twitter.com/kentekeroth/status/748207504 132308994
https://twitter.com/kentekeroth/status/748218506425008132
https://twitter.com/kentekeroth/status/748225576058654720
https://twitter.com/kentekeroth/status/748242072323366913
https://twitter.com/kentekeroth/status/748384881470767104
https://twitter.com/kentekeroth/status/748488353297932288
https://twitter.com/kentekeroth/status/748858290881306625
https://twitter.com/kentekeroth/status/748858699024896001
https://twitter.com/kentekeroth/status/749171773317451776
https://twitter.com/kentekeroth/status/749171888992227328
https://twitter.com/kentekeroth/status/7491739600556 11392
https://twitter.com/kentekeroth/status/749567599214727168
https://twitter.com/kentekeroth/status/749627 158486720513
https://twitter.com/kentekeroth/status/7496276597984 13312
https://twitter.com/kentekeroth/status/749873084790898688
https://twitter.com/kentekeroth/status/750261110524239872
https://twitter.com/kentekeroth/status/750402244827353088
https://twitter.com/kentekeroth/status/751006183255904257
https://twitter.com/kentekeroth/status/751013428274327552
https://twitter.com/kentekeroth/status/751042047881142273
https://twitter.com/kentekeroth/status/753183177481543681
https://twitter.com/kentekeroth/status/753539054206066688
https://twitter.com/kentekeroth/status/753846697747374080
https://twitter.com/kentekeroth/status/753908090962083840
https://twitter.com/RichardJomshof/status/749892948213501952
https://twitter.com/RichardJomshof/status/75356650946 1626880
https://twitter.com/RichardJomshof/status/753651419958345728
https://twitter.com/RichardJomshof/status/753719617730834433
https://twitter.com/Ungsvenskarna/status/747738058875887616
https://twitter.com/Ungsvenskarna/status/749975307923357697
https://twitter.com/Ungsvenskarna/status/749975493810786304
https://twitter.com/Ungsvenskarna/status/750327383476019204
https://twitter.com/Ungsvenskarna/status/750329585586302976
https://twitter.com/Ungsvenskarna/status/750331568892280833
https://twitter.com/Ungsvenskarna/status/750335707995054081
https://twitter.com/Ungsvenskarna/status/750342591191941120
https://twitter.com/Ungsvenskarna/status/7506496654 10981888
https://twitter.com/Ungsvenskarna/status/750653115200901126
https://twitter.com/Ungsvenskarna/status/750653695352827905
https://twitter.com/Ungsvenskarna/status/750665733206573056
https://twitter.com/Ungsvenskarna/status/751014177347604480
https://twitter.com/Ungsvenskarna/status/751019135480504320
https://twitter.com/Ungsvenskarna/status/751020597673615360
https://twitter.com/Ungsvenskarna/status/751046125679935488
https://twitter.com/Ungsvenskarna/status/751048331351232513
https://twitter.com/Ungsvenskarna/status/751048711837511680
https://twitter.com/Ungsvenskarna/status/752474830042177536
https://twitter.com/Ungsvenskarna/status/754337594654228480
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