JMG - INSTITUTIONEN FOR
JOURNALISTIK, MEDIER OCH

GOTEBORGS

UNIVERSITET KOMMUNIKATION

"HALLER DU MED? DELA GARNA!”

En studie av riksdagspartiernas kommunikation
pa Facebook

Victoria Busck & Filippa Dahlkild

Examensarbete: 15 hp

Program: Medie- och kommunikationsvetarprogrammet
Niva: Grundniva

Termin/ar: Ht/2016

Handledare: Gustav Persson

Kursansvarig: Malin Sveningsson



Examensarbete:

Program:

Niva:

Termin/ar:

Uppdragsgivare:

Handledare:
Kursansvarig:
Sidantal:
Antal ord:

Nyckelord:

Syfte:

Teori:

Metod:

Material:

Resultat:

Abstract

15 hp

Medie- och kommunikationsvetarprogrammet med inriktning PR,
opmionsbildning och omvirld

Grundniva
Ht 2016

JMG, Institutionen {or Journalistik, medier och kommunikation,
Goteborgs Universitet.

Gustav Persson
Malin Sveningsson
53

19 970

Facebook, social media, political communication,

mediatization, media logic

Syftet dr att analysera hur relaionen mellan medier, medborgare och
politik tar sig 1 uttryck genom politisk kommunikation pa sociala
medier.

Medialisering, medielogik, politisk logik, spridbarhetslogik

Kvalitativ textanalys enligt ECA (Ethnographic Content

Analysis).

Vart urval bestar 1 de topp fem mest spridda inliggen pa
varje svenskt riksdagspartis Facebooksida, under perioden

2015-11-01 all 2016-11-01.

Studiens huvudresultat visar pa en aspekt av politisk medialisering som
paverkar rollférdelningen mellan medier, medborgare och politiker.
Politiker kommunicerar direkt med medborgare pa sociala medier
och kringgar saledes till viss del mediers traditionella roll som
agendasittare och gate-keepers. Mediers traditionella roll verkar
istillet ha tagits 6ver av, och fordelats mellan, politiker och
medborgare. Politiska aktorer formedlar information pa ett

nyhetsmissigt sitt och medborgare anammar ett granskande



forhallningssitt pa Facebook. Medborgare har en kvantitativ makt som
gate-keepers 1 och med att de beslutar 6ver 1 vilken utstrickning
mnehall ska spridas vidare. De péaverkar dven kontexten 1 vilken
mnehallet sprids. Sociala medier ses snarare som en plattform in en
medial aktér, men behaller viss makt 6éver agendan och gate-keeping
genom officiella algoritmer. Det finns tydliga bevis pa att
medielogiken har direkt inverkan pa innehallet, men firre beligg for

att det skulle vara pa bekostnad av den politiska logiken.
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Executive summary

The purpose of this thesis 1s to analyze how the relationship between media, citizens and political
actors 1s constituted through political communication on social media. The relationship examined 1s
threefold, in which each part is dependent on the other two.

Empirical data consists of the most interacted with Facebook posts of the political parties of Swedish
Parliament, examined by using the qualitative text analysis method Ethnographic Content Analysis.

The top five Facebook posts from each party has been assembled through the Facebook tool Netvizz.

Drawing on a theoretical framework of mediatization of politics, focusing on social media, the
icreasing influence of media over other societal spheres 1s understood from an actor- centric
perspective. The actor-centric perspective contends that actors in different spheres of society have a
conscious approach to media effects, thus inflicting them to adapt both content, work processes and
structures to media logics be able to benefit from those media effects. Former research argues that the
core of mediatization 1s adaptation to media logics, a protocol is designed accordingly, with categories

based on theories of media logic and social media logic.

The main finds of this thesis argues for an aspect of mediatization where the roles of both citizens and
political actors are mediatized. The role of the media is rather a platform than an stitution with
actors of its own, nonetheless it 1s still holding a gate-keeping power

of social media content, due to digital algorithms. Consequently the traditional role of media actors

1s distributed between political actors, citizens and unknown Facebook algorithms. Political actors
mediates political news 1n a fashion adopted from traditional mass media news covering, while
citizens may be regarded as gate-keepers, empowered, through interactional affordances, to decide

to which extent, content 1s spread to others. Citizens also express scrutinizing critique, and take

some part in contextually framing content.
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1. Inledning och bakgrund

Introduktion

Sociala medier far allt storre betydelse for olika delar av samhillet, paverkan pa politiken ar inget
undantag. I Opinion Live 1 SVT den 13 oktober (Olsson & Palmlof, 2016) diskuterades exempelvis hur
politiker levererar Twitter-anpassade citat 1 intervjuer och debatter, for att 6ka chanserna att deras
budskap ska spridas. Politiker har allid behovt forhélla sig till medier for att na ut till viljare och
medborgare. Inom medieforskning beniamns detta som politikens medialisering och handlar om
mediers 6kade inflytande 6ver den politiska institutionen; savil politiska arbetssitt och strukturer som
politiskt innehall anpassas till medielogiker (Couldry & Hepp, 2013; Meyen, Thieroff & Strenger, 2014;
Strombick & Esser, 2014).

Sa har det sett ut sedan massmediers begynnelse, och ir ett fortsatt intressant omréde att titta nirmare
pa, 1 och med sociala mediers fortsatta uppattrend 1 friga om anvindning (Enjolras, Karlsen, Steen-
Johnsen & Wollenbaek, 2013; I1S, 2015), men ocksa sett till att de politiska partierna ir
professionaliserade och digitaliserade (Grusell & Nord, 2015); de forhaller sig allt mer aktivt till sociala

medier med helt andra format, anvindarsyften och forutsittningar in de traditionella medierna.

Forhallandet mellan medier, medborgare och politiker ses som trefaldigt, dir alla parter ir 6msesidigt
beroende av varandra. Vidare kommer forhallandet bendmnas det trefaldiga samspelet 1 denna text.
Samspelet dr nu 1 foriandring, bland annat sett till hur sociala medier underlittar direktkontakt mellan
politiker och medborgare. Traditionella medier har fortfarande en betydelsefull roll som maktgranskare
och agendasiittare, siarskilt niar det ror sig om fragor som behandlar samhille och politik; men pé sociala
medier forpassas en stor del av gate-keepingfunktionen till digitala algoritmer och till anvindarna sjilva.
Det finns inom forskningen biade de som ser dessa nya forhillanden som en magjlighet att 6ka det
demokratiska deltagandet, och de som menar att det utgor ett demokratiskt hot (Schultz, 2014). Vidare
betecknas medborgare som anvindare nir vi talar om Facebook och sociala medier. Detta for att
anvindare som begrepp fungerar bittre rent sprikligt 1 kontexten. I forhallande till det trefaldiga

samspelet anvinds istillet medborgare, for att fortydliga deras demokratiska roll.

Grusell och Hast (2014) menar att sociala medier innu inte varit avgérande for valresultat, samt att det
mte ar politiskt innehall som anvindarna énskar ta del av pa Facebook. Enligt teorier om politikens
medialisering har dock medieformat och medielogiker stort inflytande éver samhille och politik 1 stort.
Nirmare 70 % av den svenska befolkningen anvinder Facebook (IIS, 2015), och andra studier har
dessutom funnit att plattformen blir allt vanligare informationskilla till samhilleliga och politiska nyheter
(Enjolras et. al., 2013; Jervelycke Belfrage, 2016).

Uppdraget och den hir uppsatsens bidrag

Uppsatsen skrivs pa ett uppdrag givet av JMG vid Goteborgs Universitet. Uppdraget gar ut pa att



undersoka hur de politiska partierna kommunicerar pa sociala medieplattformar. Kommunikationen
dér ar 1 flera avseenden annorlunda dn den 1 traditionella medier; journalistiska aktorer och processer
kringgas och medborgare har mgjlighet att delta 1 kommunikationen pi samma plats som politikerna
publicerar innehall. I den hir uppsatsen anvinds politikens medialisering som teoretiskt ramverk; vi
utgar ifran signifikanta egenskaper for formatet pa sociala medier, for att se hur de paverkar den

politiska kommunikationen.

Den hir uppsatsens bidrag blir att undersoka vilken typ av innehall de svenska Riksdagspartierna
producerar pi Facebook, med fokus pa vilket innehall som far stor spridning. Mer specifikt kommer de
svenska Riksdagspartiernas inligg pa Facebook undersokas, di Facebook ir den sociala plattform som
flest svenskar anvinder idag (IIS, 2015). De topp fem mest spridda inliggen har samlats in med hyilp av
Facebookverktyget Netvizz; dir spridning avser summan av gillamarkeringar, kommentarer och

delningar.

Att ett inldgg sprids pi Facebook behover inte betyda att anvindarna dr positivt instillda till det, men det
ar vad som efterstrivas nir inligg skapas pa sociala medier (Stakston, 2010; Jenkins, Ford & Green,
2014). Onskan att na stor spridning kan alltsi sigas vara en utméirkande bestandsdel av medielogiken pa
sociala medier (Wadbring & Odmark, 2014; Leigert, 2014). Meyen et. al. (2014) menar att politiska
aktorer aktivt forhaller sig till medielogiker, vilket leder till antagandet att det mest spridda innehéllet har
potential att fa betydande konsekvenser for framtida strategier, paverka politisk kommunikation och

arbetsstrukturer.

Detta leder fram till studiens syfte: att analysera hur relationen mellan medier, medborgare och politiker

tar sig 1 uttryck genom den politiska kommunikationen pa sociala medier.

Facebook

2004 etablerades Facebook som idag ir en av virldens storsta sociala medieplattformar. Anvindarna
kan skapa en personlig profil, ligga till vinner och skapa ett kontaktnitverk, skriva meddelanden till
andra och interagera 1 det som sprids 1 nyhetsflodet. Pa grupper och sidor kan bland annat politiska
partier hilla kontakt med sina viljare och anhingare. I friga om nyheter kan sociala medier 1 praktiken
fungera som traditionella medier di nyheter sprids snabbt genom nitverket och ménniskor kan
mobiliseras 1 aktuella fragor, men de sociala medierna fungerar frimst som ett interaktivt komplement
till traditionella medier (Hadenius, Wadbring & Weibull, 2011; 421-422).

Begreppsdefinitioner av centrala begrepp pa Facebook

Det anvinds fem centrala begrepp pa Facebook som ir aktuella for var studie; gilla, reagera,

kommentera, dela samt toppkommentarer.



Att klicka gilla pa ett inlidgg pa Facebook ir ett litt sitt att formedla att en tycker innehéllet dr intressant,
eller uppskattat. Att gilla betyder att:

Inlidgget kan ses av vinner till den som gillat det, om inligget dr publikt

En anvindare som gillat ndgon annans mnehall kan fa hindelsen publicerad pa sin tidslinje

Profilen som lagt upp innehallet far en notis om att inligget gillats

Att reagera pa ett inlidgg ar ett tydligare sitt kan visa vad en kinner infor inligget. Det finns fem olika
reaktioner som kan limnas pd ett inlidgg utover gilla, de ar ilska, haha, wow, ledsen eller arg. Dessa visas,
och forstiarks genom emojis: gilla gestaltas med en tumme upp, dlska med ett hjiarta, haha med ett
skrattande ansikte, wow med ett forvanat ansikte, ledsen som ett gratande ansikte och arg med ett
ansikte som dr rott av ilska.

Att kommentera betyder att anvindaren skriver en kommentar pa nigonting som har publicerats pa
Facebook. Pa offentliga sidor kan alla, dven Facebook-anvindare som inte foljer anvindaren eller sidan 1
fraga, se kommentaren och gilla eller svara pa den.

Att dela innebir att en anvindare sprider vidare en publicering som den av olika anledningar finner
mtressant, si att publiceringen kommer upp pa anvindarens Facebookprofil och dven syns 1 vinners

nyhetsfléden (Facebook, 2016a).

Toppkommentarer dr de kommentarer som syns éverst 1 varje inliggs

kommentarsfilt. Den som modererar en sida har mgjlighet att aktivera funktionen, som rangordnar
kommentarer utifran antal gillamarkeringar och svar. De aspekter som riknas in 1 rangordningen ir:
Relevans 1 forhallande till innehallet.

Vem som kommenterar. Verifierade profilers kommentarer hamnar 1 topp. Vilket for riksdagspartierna
gor att de egna kommentarerna syns hogst upp.

Om den som publicerat inligget besvarat kommentaren

Antal gillamarkeringar och svar fran andra anvindare.

Om sidan som publicerat inligget inte aktiverat kommentarsrankning si& kommer de senaste
kommentarerna synas 1 topp. Filter doljer automatiskt kommentarer som kategoriseras som spam, eller

som Innehaller ord som moderatorerna valt att blockera.



2. Teoretiskt ramverk

Politikens medialisering - en forandring av det
trefaldiga samspelet

Medialisering ar ett vilanviant begrepp inom medieforskning och syftar till en langsiktig process dir
mediers inflytande over andra institutioner 1 samhillet okar (Esser & Strombick, 2014; Blumler, 2014
Meyen et. al., 2014, Mazzoleni & Schulz,1999). Akademiska texter om medialisering ir manga, och
syftar vanligen till att reda ut begreppet som ett teoretiskt ramverk (Stréombick, 2011). Ett flertal texter
nyttjar dven medialisering som ett komparativt begrepp, dir syftet dr att kunna undersoka olika grader av
medialisering (Strombick, 2008; Strombick & Dimitrova, 2011; Isotalus & Almonkari, 2014; Landerer,
2014). Forskningsfiltet fokuserar oftast pa politikens medialisering och handlar om en process vari

politiskt innehall, strukturer och arbetssitt anpassas till olika medielogiker (Meyen et. al., 2014).

Det ska inte misstas for att vara en ensidig paverkan; politik och medier paverkar varandra 1 ett
omsesidigt makt- och beroendeférhallande. Just relationen mellan politiker och medier dr vanligen
fokus for studier om medialisering (Blumler & Kavanagh, 2010; Mazzoleni & Schulz, 1999; Falasca,
2014; Isotalus & Almonkari, 2014; Landerer, 2014). I relationen ingar dock dven en tredje part;

medborgare, som inom medialiseringsforskning friamst figurerar 1 periferin.

I det trefaldiga samspelet (forhallandet mellan medier, medborgare och politiker) ir alla parter
beroende av varandra; 1 ett demokratiskt samhille vill siga (Strombick & Nord, 2013; 11). Forenklat
kan samspelet beskrivas som foljer: Politiker dr 1 behov av viljarstod frain medborgare, for att forverkliga
sina politiska 1déer, och legiimera sin maktposition. Medborgarna 1 sin tur behover politiker for att styra
staten. Medier kan ségas vara en link mellan medborgare och politiker. Dir politiker & ena sidan
behover medier for att nd ut med sina budskap och diar medborgare & andra sidan behoéver medier for
att i ta del av information, men ocksd som institution for att granska makthavare (ibid.). I det avseendet
fyller medier en viktig roll for demokratin; som oberoende granskare av makthavare (Blumler, 2014).
Medierna ir ocksa 1 behov av politiker, for att ha nadgonting att skriva om, och medborgare for att ha
nagon att distribuera informationen tll (Strombick & Nord, 2013;11).

Medialisering ger parten medier en till synes storre maktposition 1 forindringsprocessen an de évriga tva
parterna 1 det trefaldiga samspelet, vilket har att gora med att medier blivit allt mer sjilvstindiga 1
forhallande tll politiken, och dirmed fatt hogre institutionell status (Strombick, 2008; Esser &
Strombick, 2014). Schulz (2004; 88-90) beskriver hur medialisering kan ses som en samhillelig
forandringsprocess och definierar begreppet utifran fyra kategorier; medier erbjuder en forlingning 1 tid
och rum av kommunikationen, och blir siledes fordelaktig framfor andra sitt att kommunicera;
kommunikation via medier ersitter, helt eller delvis, andra sociala aktiviteter; medielogiker inkorporeras
ocksd 1 1ckemediala aktiviteter; vilket gor att medialiseringen paverkar hela den politiska sfiren, inte bara
kommunikationen. Den fjarde kategorin behandlar mediernas signifikanta roll 1 samhillet;
samhillsaktorer behover forhalla sig till olika aspekter av hur medier fungerar, det vill siga

medielogiker, for att ha chans att tillskansa sig de positiva effekter som medféljer att synas 1 medier.
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Med detta kan medialiseringen forstas ur ett aktorscentrerat perspektiv; politikerna forhaller sig till
medielogiker genom att anpassa savil de politiska strukturerna, arbetssitten och det politiska innehéllet
(Meyen et. al., 2014; Esser & Strombick, 2014).

Meyen et. al. (2014; 272) och Schulz (2014; 62) ser pi medialisering som en aktorsorienterad process,
dar politiska aktorer medvetet forhéller sig till medieeffekter; som exempelvis dagordningsmakt; det vill
siga mediers makt 6ver vad medborgare tinker pi och pratar om (McCombs & Shaw, 1972), samt;
framing; teorin om att mediebilder fir dven effekt pa hur medborgare ska tinka om olika fenomen
(Goffman, 1974). Medier har alltsa en betydelsefull inverkan p& opinionen, och blir absolut nédvindiga
att forhalla sig till for politiker. Att politiken anpassas till medielogiker kan alltsa sigas bero pa det
trefaldiga samspelet och beniamnas politikens medialisering. Annorlunda formulerat; den politiska
medialiseringen har sitt ursprung 1 och ar ett uttryck for forandringar 1 relationen mellan medier,

medborgare och politik.

Begreppet medielogik

Medielogik ar ett vagt definierat begrepp, men en forekommande uppfattning ir att det inte finns en
generell medielogik som skulle gilla for alla medier, utan att det ar ett begrepp som ror de specifika
forutsiattningarna for varje enskild kommunikationsplattform (Meyen et. al., 2014; 272; Schulz, 2014;
62). Alla medieformat har varit nya vid nigot tillfille, siledes har politiken alltid behovt forhalla sig till
nya medielogiker (Schulz, 20145 57, Strombick, 2008) vilket innebir att polittkens medialisering ér 1
stindig forandring. Det dr alltsa just de olika medielogikerna som sitter ramen for medialiseringen, och

darfor ar av intresse for empiriska studier av fenomenet.

Vissa definitioner av medielogiker syftar till vilka innehéllsaspekter som fungerar inom ramarna for
plattformen, samt vad som ir mest énskvirt hos medieanvindarna (Strombick, 2008, Wadbring &
Odmark, 2014, Jenkins et. al., 2014). Vad giller sociala medier skiljer sig férutsittningarna och formatet
markant, 1 flera olika avseenden, frin traditionella medier. For att finga in vad medialiseringen innebér 1

och med sociala medier behover sialedes begreppet utvidgas.

Det finns ett utbrett kritiskt forhallningssitt till mediers 6kade inflytande 6ver politiken.
Medialiseringsprocessen ses som en maktkamp mellan medielogik och politisk logik (Strombick, 2008)

dir konsekvenserna nir medielogiken “tar éver” kan bl negativa for den politiska sfiaren:

According to critics, the media have distorted the political process also by turning politics into a
market like game that humiliates citizens’ dignity and rights and ridicules political leaders’ words
and deeds.

- Mazzoleni & Schulz (1999; 248)

Medielogiken pa sociala medier

Resterande del av teorikapitlet kommer att behandla de karakteristiska forutsittningar och egenskaper
for sociala medier som kan forvintas paverka relationen mellan medier, medborgare och politiker. De
listade siardragen utgor tillsammans det som menas vara medielogiken for sociala medier 1 den hér

studien.
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Vad giller politikers kommunikation pa sociala medier har det dnnu dnnu inte pa ett bra sitt
konceptualiserats inom det teoretiska ramverket for politikens medialisering (Downey & Neyazi, 2014),
vilket hinger thop med att det saknas en enhethig definition av de sociala mediernas logik, dven om det

finns forsok att uppritta sidana; se exempelvis Olsson och Eriksson (2016).

Studiens empiriska data samlas in frin Facebook, men teorierna behandlar sociala medier generellt.
Eftersom medielogiker dr vara unika for varje medium kan detta verka problematiskt, och visst finns det
signifikanta skillnader 1 formaten for olika sociala medier. De visentliga effekterna ar dock 1 stort
desamma och de listade egenskaperna fungerar dirfor nagorlunda universellt for alla (dagens) sociala
medier som domineras av anvindargenererat innehill (Stakston, 2010; Schulz, 2014). De punkter som
presenteras 1 det hir teorikapitlet ska utgora de specifika egenskaper och forutsiattningar som giller for
kommunikation Facebook, och som kan antas péverka relationen mellan medier, medborgare och
politiker. Punkterna har, efter att ha gjort en 6verblick av det empiriska materialet, samlats in fran olika
akademiska texter. Anspraket ir inte att de ska utgora en fullstindig beskrivning av vilka forutsittningar
som rader for kommunikationen pd Facebook. Sammansittningen har gjorts med féorhoppningen att

skapa tillrickligt underlag for att ge en nyanserad bild av politikens medialisering via Facebook.

Forlangning i tid och rum - det konstanta flodet

Schulz (2004) menar att en betydande aspekt av hur medier paverkar samhillet dr som en forlingning
av kommunikationen, bade tid- och rumsmissigt. Tio ar senare konstaterar samma forfattare att
digitaliseringen av medier mojliggor lagring av, och atkomst till, stora méngder information. Anvindare
kan, 1stillet for att matas med innehdll som massmedier sander ut, aktvt vilja vad de vill ta del av; vilket

de sedan kan replikera eller dela vidare 1 nya kontexter (Schulz, 2014; 59).

I jimforelse med traditionell dagspress, som maste forhélla nyhetsproduktionen till tid for tryck och
utgivning, dar lisare far ta del av nyheter som hint senast foregaende dag, kan information spridas 1
realtid pd digitala medier (Ka-ching Chan & Leung, 2005; Althaus & Tewksbury, 2000; 26). Den
stindiga tillgangen till informationsflédet 1 och med birbara datorer, smarta telefoner och surfplattor
medfor en forvintning pa att innehallet alltid ska vara aktuellt (Althaus & Tewksbury, 2000; 26; Bawden
& Robinson, 2008; 186). Blumler (2014; 35-37) menar att en konsekvens av forvintan pa det stindigt
uppdaterade flodet, gett upphov till en “here today - gone tomorrow”-princip, alltsa att nyheter ska vara
just nya. Wadbring och Odmark (2014; 39-40) finner i sin studie av nyhetsdelning pa digitala medier att
det dr mycket fi hindelser som lyckas stanna kvar hogt upp pa mediernas agenda 1 mer 4n tvi dagar 1
strack. Observationen ligger 1 linje med Blumlers (2014; 37) syn pa det stindiga flodet som ett
demokratiskt problem, eftersom langsiktiga politiska och samhillsproblem asidositts till féorman for

“senaste nytt”.

Det konstanta informationsflodet far konsekvenser pa flera nivaer; anvindare utmanas med en mingd
mformation, dir allt kan uppfattas som nigorlunda relevant. Det som hinder da ar att vi forsoker ta till
oss allt, men klarar endast av att gora det mycket ythgt (Bawden & Robinson, 2008). Ett medium blir
mer kinslomissigt ju snabbare vi tar del av det, eftersom vi kiinner snabbare an vi tinker; foljakthgen

blir innehallet pa sociala medier ofta bade snabbt och kinslomissigt. Innehallsproducenter kan alltsa
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giana pa kinslomaissigt innehill pa sociala medier, for att ha en chans att hinna engagera och involvera
anvindaren (Jenkins et al., 2014; 63). Komplex information kan, till foljd av det snabba och stindiga
informationsflodet, ha svart att triinga igenom bruset, varpa forenkling ses som en vanlig
medialiseringseffekt gillande politiska budskap (Wadbring & Odmark, 2014). Férenklat innehall ér
ocksd snabbare och littare att producera, vilket riskerar missgynna kvalitativt innehéll (Bawden &
Robinson, 2008; 186). Blumler (2014) menar vidare att risken med forenkling av budskap ér att
medborgare inte tillhandahalls tillricklig information att grunda politiska asikter pd, samt att forenkling

skapar generalisering, vilket missgynnar minoritets- och utanférgrupper.

Interaktiv kommunikationsplattform

Signifikant for sociala medier ir interaktiviteten, bide 1 och med att innehéllet dr anvindargenererat,
men ocksa 1 mojligheten att medskapa, kommentera och dela vidare innehall. Polittker uppmanas att
dra storre nytta av detta, bade for att engagera och for att finga upp medborgares dsikter (Stakston,
2010). De sociala mediernas nitverkande karaktir har potential att 6ka politiskt deltagande, menar
Enjolras, et. al. (2013). En uttryckt forhoppning ar de sociala mediernas potential att utjamna villkoren
for deltagande 1 det politiska samtalet, (Enjolras et. al., 2013; Blumler, 2014). Medborgarna ges
maojlighet att uttrycka sig pa mer jamlika villkor, sivil som varandra som politiska aktorer, eftersom den
enda forutsitmingen for deltagande ér att skapa en anvindarprofil - kommunikationen ir heller inte
bunden till tid eller rum. Varje enskild anvindare kan na ut till manga méinniskor samtidigt, vilket 6kar

sannolikheten for att den enskildes asikter och intressen uppmirksammas av politiker (Schulz, 2014;

67).

Samtidigt finns aspekter som talar for det motsatta; att maktobalanser istillet forstirks pa sociala medier
(Enjolras et. al., 2013; Blumler, 2014, Iyengar, 2016). Enjolras et. al. (2013) pavisar exempelvis

tendenser till elitcentrering, dir de med storst resurser ocksa dr de som gynnas mest (ibid.).

Det finns andra aspekter av interaktiviteten 1 sociala medier som fir konsekvenser for medborgarrollen.
Medan medborgare menas ha agerat passiva granskare av politiskt innehall 1 traditionella medier, kan de
nu aktivt medskapa innehéllet och dirmed maojliggors 6kade chanser att utéva inflytande (Schulz, 2014;
63). Medborgare ges ocksa forutsiattningar att oppet kritisera politikers tveksamma uppforanden, och

sprida information pa sociala medier som makthavare kanske velat dolja (ibid.; 67).

Spridbarhetslogik

En specifik del av medielogiken for sociala medier handlar om énskan att né stor spridning (Stakston,
2010; Leigert, 2014; Wadbring & Odmark, 2014; Jenkins et. al., 2014) vilket fir konsekvens for vilket
mnehall som publiceras. Da tidigare framgangar 4r en bra utgangspunkt for att forutspa nya, kommer de
mligg som genererar mest spridning ha storst inverkan pa framtida innehallsproduktion (Jenkins et. al.,
2014.; 234). Jenkins et. al. (2014) talar om en speciell spridbarhetslogik pé sociala medier. Eftersom
sociala medier skiljer sig at fran traditionella medier pé sa sitt att publiken far delta 1 innehallsskapandet

och utvecklingen av mediet, beror spridningen pa hur engagerad publiken ar (ibid.).

Det aktorscentrerade perspektivet pa medialisering; dir aktorer dr padrivande 1 processen genom att tro
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pa medieffekter och dirmed forhalla sig aktivt till dem (Meyen et. al., 2014), gor spridningsmalet
centralt for den hir studien. Det ricker inte att “bli publicerad” pa sociala medier for att paverka
dagordningen; alla kan publicera innehall. Det handlar snarare om att publicera sidant innehéll som
anvindare vill ta del av, och kan motiveras att dela vidare, gilla eller kommentera (Jenkins et. al., 2014).
Detta hinger thop med att exponeringen for innehéll pa sociala medier ir selektivt (Schulz, 2014; 59).

Att nd stor spridning kan darfor bli ett mal 1 sig.

Vad som sprids mest bestims av anvindarna och kan dirfor kopplas till olika incitament att anvinda
sociala medier. Teorin om uses & gratification listar motiv for att ta del av innehall 1 olika medier
(Blumler, 1979) och har vidareutvecklats med avseende pa olika anvindningsomraden for sociala

medier:

[users] consume contents for fulfilling their information, entertainment, and mood management
needs; they participate through interacting with the content as well as with other users for
enhancing social connections and virtual communities; and they produce their own contents for
self-expression and selt-actualization.

- Shao (2009; 7)

Severin och Tankard (2013) menar vidare att skillnader 1 medievanor okat tll foljd av ett 6kat utbud av
mnehill. Liknande menar Stakston (2010) att det ar svart att generalisera anvindandet av sociala medier
eftersom det handlar om social interaktion. Mycket handlar dock om att skapa och uppritthalla en

onskad identitet genom att sprida innehdall som forstirker denna (Jenkins et. al., 2014).

Digital nyhetsviardering

Wadbring & Odmark (2014) undersoker nyhetsdelning i sociala medier, med syfte att undersoka vilken
typ av innehall som delas av anvindare 1 storst utstrickning, vilket kopplas till anvindarnas motiv att
anvinda sociala medier. De skriver om en digital nyhetsvirdering, som till skillnad fran traditionell
nyhetsvirdering inte grundas pa virderingar och beslut fattade 1 en social process, utan utifran vilket
mnehall som tenderar att interageras med mer 1 digitala medier. Deras resultat stodjer det som Jenkins
et. al (2014; 237ff) menar premieras av sociala medie-anvindare. Det mest delade innehéllet innehaller
en rad gemensamma karaktirsdrag. Humoristiskt eller parodiskt innehall, som inte kriver
stillningstagande for att dela sprids mycket. Aven ryktesbaserat innehall eller sadant som ir mystiskt och
ofullstindigt engagerar mer. Kontroversiellt innehall som har potential att utlésa debatt eller sddant som
ger delade erfarenheter 1 form av virderingar ingar ocksa 1 vad som kan sigas vara den digitala

nyhetsvirderingen.

Larsson (2015) har genom kvantitativ innehéllsanalys undersokt vilket innehéll som genererar storst
spridning pa de norska partiledarnas Facebooksidor under veckorna fore det norska Riksdagsvalet
2013. Resultatet visar att flest gillamarkeringar, delningar och kommentarer genererades av innehall som
kunde kategoriseras som konftlikt, och da specifikt mot de 6vriga partierna eller partiledarna, samt de
mligg som visade uppskattning for politiskt stod. Larsson menar vidare att innehall som dr
kianslomissigt har storre potential att nd stor spridning, dir det verkar sarskilt framgangsrikt att dela
positiva kianslor kring en gemensam framgéng. Intressant var samtidigt att det innehall som genererade

storst spridning ocksa var minst vanligt att partiledarna publicerade.
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Wadbring och Odmark (20145 35) har funnit att sensation och avvikelse, det vill sdga hiandelser som ir
extraordinira och ovintade, dr vanliga inslag 1 innehall som nar stor spridning. Ser vi exempelvis till
“khickjournalistiken” som uppkommit till foljd av detta, dr konsekvenserna tydliga; begreppet innebir att
uppseendevickande rubriker premieras framfor kvalitativt innehall 1 och med att det dr ekonomiskt
viktigt for digitala tidningar att generera méanga klick pa sina artiklar (Wadbring & Odmark, 2014;
Westlund & Lewis, 2014; 11).

Enl & Skogerbg (2013; 759) menar att Facebook ir en semi-offentlig, semi-privat sfir, ett format dir
personifierat innehall passar bra in och dir grinsen mellan publika och privata roller suddas ut. Medan
kritiker menar att politiken ska behandla offentliga fragor, inte privata, finns de som menar att

personifieringen kan utjamna maktobalansen mellan politisk elit och gemene medborgare (ibid.).

Forutom att en eventuell personifiering av politiken kan vara en direkt konsekvens av att det dr passande
for formatet och stimmer in pa det som anvindarna helst vill ta del av, finns det med personifiering
strategiska fordelar for avsindaren. Tilltalet paverkar relationen mellan avsindare och mottagare. Det
som ar fortjant av att skapa ett personligt tilltal dr att mottagaren fir storre tillit till avsiandaren (Scannell,
2000). Det personliga tilltalet avgors 1 sin tur av vem det dr som kommer till tals. Trovirdigheten 1
budskapet handlar om budskapsformedlarens dito, vilket exempelvis 1 TV-nyheter efterstrivas genom
att anvinda sig av samma nyhetsankare, pa samma tid och 1 samma kanal varje dag (Scannell, 2000; 11).
Det handlar alltsa om att forsoka skapa en personlig tillit, diar mottagaren kinner sympati och
fortroende for nyhetsupplisaren; nagot som byggs upp over tid (ibid). For de politiska partiernas
kommunikation skulle samma sak kunna efterstrivas genom att samma partiforetradare kontinuerhigt

lyfts fram.

Enli och Skogerbg (2013) har 1 en studie av de norska partiledarnas Facebooksidor funnit att innehillet
till stor del kan sigas vara personifierat. Partiledarna sjilva lyfte fram att de uppfattade att det mer
personliga innehallet gav upphov till snabbare och fler reaktioner hos deras foljare pa plattformen, varpa
de medvetet publicerade siadant innehall. Sarskilt intressant ar denna upptickten 1 sammanhanget att
Norge, precis som Sverige, har ett partiorienterat politiskt system, till skillnad frin exempelvis USA dir
de enskilda kandidaterna iir i centrum (ibid.). Aven Olsson och Eriksson (2016) som studerat
myndigheters hantering av sociala medier har funnit att en konsekvens av medialiseringen ér att
kommunikationen personifieras. P4 myndigheterna lyftes exempelvis enskilda medarbetare fram, trots

att detta inte ligger 1 linje med organisationernas offentliga uppdrag.

Forbisedda journalister

Politikers kommunikation pé sociala medier sker direkt med medborgare, vilket kan ses bade som en
medialiseringsprocess, 1 och med att politiken 1 detta anpassas efter de forutsittningar som sociala
medier sitter ramarna for; och som en mellanhandsreducering, eftersom medieinstitutionella aktorer

mte agerar formedlare av kommunikationen (Downey & Neyazi, 2014).

Traditionellt sett har mediers roll som politiska nyhetsférmedlare inte enbart handlat om distribution,
utan dven om en essentiell filtreringsprocess. Medieaktorer benidmns vanligen som viktiga gate-keepers,

vilka utifrin nyhetsvirderingskriterier bedomt vilka hindelser som ska bli nyheter och inte. Mediernas
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gate-keepingroll har legitimerats som en viktig demokratisk funktion eftersom de grundas 1 journalistiska
normer och ideal som syftar till att opartiskt granska politiker och férse medborgare med relevant och
riktig information (Blumler, 2014; 31; Mazzoleni & Schulz 1999; 252). P4 sociala medier har dock gate-
keepingfunktionen delvis forskjutits till medieanvindare (Blumler, 2014; 31), vilket betyder att en stor
del av ansvaret for Killkritik och nyhetsvirdering overlatits till dem (Schulz, 2014; 63). Emellertid spelar
dven algoritmer pa sociala medier en avgérande roll for vilken information anvindarna tar del av pa
plattformarna, da de bistar med en gate- keepingfunktion som har betydelse for anvindarnas syn pa, och
forstaelse for, sin omgivning. Algoritmerna ir inte offentliga, men det finns studier av
anvindarbeteenden pa sociala medier dir det framgar exempelvis att det bildas asiktskorridorer. 1
asiktskorridorerna interagerar anvindare med andra likasinnade och tar del av samma innehéll som
dem, eftersom algoritmer riknar ut vad anvindarna kan tinkas vilja ta del av baserat pa vad de redan

interagerat med (Himelboim, Smith & Schneiderman, 2013).

Bevisligen baseras algoritmerna alltsd inte pé journalistiska ideal och kan dirmed inte sigas ta over

grundliggande funktioner 1 journalisters publicerande roll.

Sociala medier - ett demokratiskt hot?

I och med synen pi medielogik och politisk logik som direkta motsatser (Strombick 2008; 233-234;
Blumler 2014; 35-37) kan antaganden om politiska konsekvenser goras, om medielogik kan ses spela ut
politisk logik. Blumler (2014) argumenterar for att transformationen av den politiska logiken till

medielogiker utgor ett demokratiskt hot.

Fokus for politisk logik dr politiska sakfragor som ror samhillet, samt handlingsplaner for hur fragorna
bor adresseras (Strombick, 2008; 233-234). Om medielogiken “Overvinner” den politiska, riskerar
saledes innehillet forlora saklighet och relevans; vilket kan jimforas med utvecklingen av

“klickjournalistiken”.

Blumler (20145 35-37) exemplifierar fler resonemang for hur medielogiker hotar demokrating han
menar att eftersom konflikter, och dven negativa hindelser, ir faktorer som karakteriserar innehall 1
medier, riskerar de att trissa upp ett hitskt politiskt klimat; politiker kan exempelvis frestas utnyttja, och
dirmed forstora upp, andras misslyckanden. Mazzoleni (2014) menar vidare att medielogiken for
digitala medier med stort informationsutbud, dir medicanvindare viljer vad de vill ta del av och
dirmed aktivt formar innehallsproduktionen; liknar logiker som driver politisk populism. Definitionen
av politisk populism gér in pa politiska dsikter och virderingar, och antagandet kommer inte undersokas
vidare 1 den hir studien. Diremot kan Mazzolenis argument ses som ytterligare ett som menar pa att
medielogiken pa sociala medier riskerar att stirka polariseringar och fa stora samhilleliga och politiska

konsekvenser.

Miinniskor har bade littare att ta till sig, och dr mer intresserade av att ta del av, innehall som stammer
overens med deras befintliga virldsbild. Inbyggda filtreringsalgoritmer 1 digitala medier forstiarker detta,
da informationsflodet individualiseras och anpassas efter sadant innehall som den aktuella anvindaren
redan tagit del av, vilket gett upphov till fenomenet dsiktskorridorer (Himelboim, Smith &
Schneiderman, 2013; Johnson, 2012). Kritiker mot sociala mediers demokratiska potential menar att

asiktskorridorerna omintetgoér den politiska debatten och istillet skapar en ekokammare (Enjolras et.
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al., 2013). Liknande menar andra kritiker att asiktskorridorerna bidrar till en forvringd virldsbild och
riskerar att skapa starkare polariseringar, 1 och med att anvindarna endast kan ta del av sadant som
sannolikt bekriftar deras befintliga virldsbild, vilken dirmed blir onyanserad (Blumler, 2014; 35-37;
Himelboim, Smith & Schneiderman, 2013). Medborgare riskerar diarmed att ges otillricklig information

for att kunna gora meningsfulla och vilgrundade val 1 viktiga fragor (Blumler, 2014; 35-37).

Asiktskorridorer, menar Wadbring och Odmark (2014) kan ocksa hiirledas till att det ir en begrinsad
skara mianniskor som aktivt sprider innehall pd sociala medier. Dessa kan ses som opinionsbildare, och
har stort inflytande 6ver hur andra uppfattar sin omvirld. Ofta dr de opinionsledare vi paverkas av
vildigt lika oss sjilva, eftersom vi helst vill ta del av det vi redan héller med om. Bilden som
opmionsbildare sprider kan inte ses som nyanserad pa det sitt som en nyhetsférmedlare rapporterar om

virlden, utan blir en modifierad bild av verkligheten.

Medialiseringens nya forutsattningar - en demokratisk
mojlighet?

Sociala medier kan sigas medfora en ny roll for medborgarna, 1 och med det 6kade ansvaret att sjilva
vara gate-keepers, alltsd att forse sig med relevant och tillricklig information om omvirlden (Blumler,
2014; 35-37; Schulz, 2014; 63). Den sjialvstindiga rollen kan sigas hinga samman med, exempelvis, en
generellt hogre utbildningsnivd, vilket tar sig 1 uttryck 1 en 6kad medvetenhet 1 politiska fragor dir
viljarna inte dr beroende av att politiska partier formar losningar pa samhilleliga problem (Mazzoleni &
Schulz, 1999; 252; Fleischer & Harris, 2005). Medborgare dr diarfor mindre trogna ett speciellt politiskt
parti, viljarrorligheten 6kar (Fleischer & Harris, 2005). Medborgarnas autonoma forhallningssitt till
politiken triggar medier att folja asiktstrender 1 sin nyhetsrapportering (Mazzoleni & Schulz, 1999; 252-

253) och dirmed péverkas den politiska diskursen.

Det finns bland medieforskare en tanke om att sociala medier skulle kunna stirka demokratiska virden,
dar fokus ligger pd medborgarnas stirkta roll. Medborgare ges maojlighet att uttrycka sina asikter fran en
mer jamlik grund, vilket kan stirka minoritets- och utanférgrupper. Medborgare far ocksa mer
mflytande 6ver dagordningen och politiker ges storre mojlighet till utokad direktkontakt med viljare
(Schulz, 2014 Stakston, 2010; Mazzoleni & Schulz, 1999).

Som niamnt ses medborgare vanligen inte som en aktiv part 1 studier av polittkens medialisering. Studier
undersoker dven ofta amnet 1 direkt koppling till valkampanjer, eller sirskilda politiska hindelser (Small
2011; Larsson, 2015; Gerodimos & Justinussen 2014). Den hir studien bidrar tll det akademiska filtet
genom att belysa medborgarnas roll 1 forhéllande tll politikens medialisering. Det dr en naturhig foljd av
att ocksa forsoka bidra med forstaelse for hur politiken medialiseras med avseende pa sociala medier,

vilket det innu inte finns ett vedertaget teoretiskt ramverk for (se ex.vis Olsson & Eriksson, 2016).
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3. Syfte och fragestallningar

Syftet dr att analysera hur relationen mellan medier, medborgare och politiker tar sig 1 uttryck genom

den politiska kommunikationen pa sociala medier.

* Vad karakteriserar de mest spridda inlidggen pa riksdagspartiernas
Facebooksidor?

Fragestillningen knyter an till de 1 teorikapitlet beskrivna egenskaperna, eller forutsitmingarna, for
medielogiken pa Facebook. Vi dmnar ta reda pa om vi 1 véir analys kan se hur férbisedda journalister,

det konstanta flodet och interaktiviteten paverkar det politiska innehéllet.

* Hur konstrueras rollerna 1 det trefaldiga samspelet 1 kommunikationen pa
riksdagspartiernas Facebooksidor?

Den andra fragestillningen syftar koppla medielogiken pé Facebook till hur det kan ségas paverka
rollerna for medier, medborgare och politiker. Rollerna undersoks var for sig men friamst 1 relation till

varandra.
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4. Metod och urval
Kvalitativ textanalys och ECA-modellen

Da studiens syfte dr att analysera hur relationen mellan medier, medborgare och politiker tar sig 1
uttryck genom den politiska kommunikationen pé sociala medier anser vi att en kvalitativ textanalys ar
en lamplig metod. Detta for att det mojliggor en djupgiaende analys diar bakomliggande betydelser av
materialet kan synliggoras (Esaiasson, Gilljam, Oscarsson & Wingnerud, 2012; 210). Till skillnad fran
tidigare studier som undersokt politikens medialisering med ett kvantitativt angreppssitt, amnar vi inte
undersoka medialiseringen ur ett jimforande perspektiv; som olika grader av medialisering (se ex.vis
Strombick, 2008). Fokus for den hir studiens intresse ir istillet hur den politiska kommunikationen ser
ut, och knyta an till medialiseringsbegreppet for att skapa djupare forstaelse. En kvantitativ metod hade

istillet gett svar pa hur frekvent ett fenomen forekommer, samt gett ett generaliserbart resultat
(Esaiasson et. al., 2012).

Mer konkret har vi valt att utga fran en den kvalitativa textanalysmodellen Ethnographic Content
Analysis (ECA). Modellen gar ut pi att reflexivt samla in, koda, analysera och tolka data (Altheide,
2011). Enligt metoden utvecklas ett antal kategorier som anvinds som fragor till texten, kategorierna kan
sedan komma att forindras under analysens gang eftersom forskaren alltid ar aktiv och reflexiv 1
processen (ibid.). Kategorier utformas iledningsvis, testas pa materialet och halls 6ppna, s att nya
kategorier som mojliggor en djupare forstaelse for datan kan uppsta. Modellen mjliggor dven att testa

och komplettera tidigare teoretiska pastienden, samt ersitta dem (ibid.).

Bittre forstaelse for ECA-modellen kan néds genom att redogora for etnografi; “att nirma sig en viss
minsklig situation for att diarigenom skapa en forstaelse for ‘den andres utkikspunkt’” (Ahrne &
Svensson, 2015; 144). Vad giller digitala miljoer ar det for en etnograf, eller fyndigt formulerat
“netnograf”, det anvindargenererade informationsflodet som ir intressant, eftersom forstaelse for
samspel och sociala liv dr 1 intressefokus. ECA- modellen dr dock en metod for innehéllsanalys och inte
en deltagandemetod, som etnografi vanligen syftar till. Ethnography har himtats till namnet for att belysa
att forskaren behover ha god insikt 1 den kontext som ska analyseras. Vi har diarfor lagt mycket vikt vid
att ldsa in oss pa teorier, for att bade fa forstaelse for hur formatet pa sociala medier spelar roll, hur
anvindandet av sociala medier skapar specifika forutsittningar for den politiska kommunikationen,
samt teorier om innehéll och hur mnehallet 1 forlangningen paverkar den politiska diskursen. Efter att
ha paborjat analysen har vi sedan list in oss pa de kompletterande teorier vi ansett nédvindiga for full

forstaelse for kategorier som identifierats under analysarbetet.

Valet av denna reflexiva metod grundas pa att den ger utrymme for frihet 1 analysen, vi har inte varit
bundna till vissa forutbestimda kategorier, utan kunnat indra dessa under analysens gang. Detta har
varit till studiens fordel eftersom medielogiker och medialisering 1 sociala medie-kontexten ar relativt
outforskat. ECA-modellen ir vidare limplig for att analysera innehall, savil text som bild, ljud och film,

samtidigt som utrymme ges for att analysera kontext, format och tillhérande logiker (Altheide, 2011).
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Urval

Med ECA-metoden ir urvalet strategiskt med malfokus pa studiens syfte, det stills inte, som 1
exempelvis 1 vissa kvantitativa metoder, krav pé att urvalet ska vara slumpmaissigt dd ECA- metoden inte

genererar ett generaliserbart resultat (Altheide, 2011).

V1 har valt att titta pa Facebook da det dr det sociala mediet med flest anvindare 1 Sverige. Hela 70
procent av Sveriges befolkning hade ett Facebook-konto ar 2015 enligt Internetstiftelsen 1 Sverige (I1S,
2015). Det ar ocksé vanligt att pd Facebook ta del av politik och nyheter, sirskilt bland unga (Jervelycke-
Belfrage, 2016; 29; Enjolras et. al., 2013; Iyengar, 2016).

Urvalet bestar 1 de topp fem mest spridda inliggen pa varje riksdagspartis Facebooksida, under perioden
2015-11-01 tll 2016-11-01. Tidsperioden ar vald for att vi ska kunna titta pa inligg fran ett helt ar, for att
urvalet ska ge en bild av den kontinuerliga politiska kommunikationen och nte rika kretsa kring en
sarskild politisk hindelse. Samtliga étta riksdagspartier granskas, utan att jaimforas med varandra,
eftersom partipolitiska likheter och skillnader inte dr fokus for studien. Vi ansag det lampligt att

analysera alla riksdagspartier, eftersom det mojliggor ett bredare och mer nyanserat resultat.

Mest spridda avser sammantagna antal gillamarkeringar, reaktioner, kommentarer och delningar.
Inlidggen innehaller text, bilder, rorliga bilder, videor och linkar. Varje inliggs tre 6versta
toppkommentarer har ocksa analyserats; for att fa en nyanserad forstielse for vilken typ av reaktioner
som 1nliggen genererar. Vi kan inte veta vad de som kommenterar har fér agenda eller politisk
hemvist, men kan konstatera att en toppkommentar sillan bara representerar en enskild persons
asikter, eftersom vilka kommentarer som hamnar 1 topp bestims av de andra anvindarna, och foljer
dirmed samma logik som vilka inligg som far storst spridning. Toppkommentarerna syns 1 direkt
anslutning till inldggen vilket gor att de kan uppfattas som en del av innehéllet, de har dirmed stor

betydelse for innehallets kontextuella inramning.

Diskussion om urval

Att fokusera pa de mest spridda inliggen motiveras med att det dr de som har storst potential att na ut
till flest medborgare. Ett inligg pa ett partis Facebooksida dyker bara upp 1 flodet for dem som gillat
sidan, och chansen ir stor att dessa anvindare redan ar anhingare eller sympatisorer till partiet,
alternativt har stort politiskt intresse. Ett inligg som gillas, kommenteras eller delas av en anvindare, kan
diaremot synas 1 flodet till alla den anvindarens vinner. En gillamarkering medfor potentiellt att flera
hundra anvindare exponeras for innehallet. Inliggen som sprids mest, syns av flest och har alltsa storst

chans att paverka flest mianniskors uppfattning om politiken.

Utifran teorier om spridbarhetslogiken ar det tidigare framgangar som ligger till grund for framtida
strategier (Stakston, 2010; Leigert, 2014; Wadbring & Odmark, 2014), vilket gor att inliggen skulle
kunna undersokas for att ta reda pa vilket politiskt innehéll som har mojlighet att spridas mest, och
diarmed kommer paverka det framtida innehallet, arbetssitten och processerna. Visserligen tittar vi pa

de mest spridda inlidggen, men viktigt att fortydliga dr att vi inte kommer att kunna fa fram varfor de
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genererat storst spridning. Vad vi exempelvis inte vet, dr vilka personer som delat vidare inligget; dr de
starka opinionsbildare? Inte heller kinner vi till om mnehallet diskuterats 1 andra sammanhang, som
traditionella medier eller bloggar, och pa sitt natt ut till fler. Inliggen kan ocksd promotas, alltsa att

avsiandaren betalar for att inldgget ska synas av dnnu fler; storre exponering, storre potentiell interaktion.

De mest spridda inlidggen har potential att 1 stérre grad paverka framtida innehéallsproduktion in inligg
som inte nar stor spridning, vilket 6kar urvalets relevans. Sett till Enli och Skogerbgs (2018) studie dar
norska partiledare upplevt att de fatt flest reaktioner pa personligt innehéll och diarfor ocksé fokuserat

pa att ladda upp fler personliga inligg, finns det en tydlig koppling mellan spridbarhetslogiken och hur

den politiska diskursen péaverkas.

Inte minst kan det vara sa att partierna foljer varandra och hamtar inspiration fran vad som spritts mest
hos de andra. Grusell och Nord (2015) menar att partierna 1 Sverige 1 hog grad ir professionaliserade
och att ett parti kan rikna med att ett framgangsrikt iniiativ kommer influera de andra att forsoka

tillimpa samma eller liknande strategier.

Resultatet gor alltsa inte ansprik pa att finna ett kausalt samband mellan medielogik och spridning. Vart
syfte med att titta pa innehallet dr att forsoka uppticka konsekvenser av den sociala medielogiken.
Sarskilt vill vi titta pd sddana aspekter som kan tinkas péverka relationen mellan medier, medborgare
och politiker.

Netvizz

The Netvizz application provides “raw” data for both personal networks and pages
- Rieder, (2013)

Vi har anvint oss av verktyget Netvizz for att samla in det aktuella materialet. Verktyget dr en Facebook-
applikation skriven 1 PHP som kors pé en server forsedd till Facebook av the Digital Methods Initiative.
Verktyget dr utvecklat av medieforskaren Bernard Reider for akademiska forskningsindamal och
underlittar insamling och framstillning av data om Facebookgrupper, Facebooksidor eller

Facebookanvindare.

Netvizz skapar nitverksfiler 1 gdf-format och statistiska filer genom att anvinda ett tab-separated
format. Den insamlade datamingden kan sedan visas 1 program som SPSS eller Microsoft Excel som
sedan analyseras kvalitativt eller kvantitativt utifrin demografiska, post- demografiska och relationella
egenskaper. For att anvinda applikationen och fa tillgang till datamingden krivs det att vara inloggad
pa ett Facebook-konto och ga in pa Netvizz-applikationen. Datan som framkommer handlar om
mliggs genererade likes, reaktioner, delningar och kommentarer. Alla anvindares namn och 1d
anonymiseras, och Rieder skriver att han valt att inte limna ut koden for hur Netvizz fungerar

offentligt pa grund av att det da blir for litt att avanonymisera anvindare (Rieder, 2013).
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Utformande av analysprotokoll

Med hjilp av det insamlade materialet fran Netvizz kunde vi plocka ut det som var relevant for vir
studie (de fem mest spridda inliggen fran varje parti) och utforma vart analysschema. Vi borjade med
att lisa igenom materialet for att bekanta oss med det och séka efter potentiella kategorier och
analyspunkter. Vi utgick sedan bade fran vart teorikapitel och vart insamlade material kategorierna for
analysprotokollet utformades. Forst testade vi schemat pa en del av materialet, och upptickte da att vi
behovde utveckla och revidera analysschemat. Nir vi kommit fram till den slutliga versionen av
analysprotokollet, som bestar av nio fragor, paborjade vi analysen tillsammans for att sikerstilla att vi
kodade pa samma sitt. Direfter kodade vi hilften av materialet var, for att slutligen summera upp

tillsammans och jamfora sa att vi tolkat materialet lika.

Punkterna 1 analysschemat kan, som beskrivet 1 teorikapitlet, ses som potentiella konsekvenser av
medielogiken pa sociala medier, och Facebook. De besvarar ocksa direkt studiens forsta fragestillning;
vad karaktiriserar de mest spridda inliggen pa Riksdagspartiernas Facebooksidor? Svaren knyts sedan
an till teorikapitlet for att forsoka besvara studiens andra fragestillning; Kan vi 1 var analys se hur

rollerna 1 det trefaldiga samspelet konstrueras pa Riksdagspartiernas Facebooksidor?

Studiens validitet och reliabilitet

Viktigt for studiens validitet dr en objektiv granskning som ska vara nyanserad och transparent. Det ir
dock allid en utmaning att sortera och vilja ut hur resultatet ska presenteras 1 kvalitativa studier,
eftersom det inte gar att redogora for materialet och analysen 1 sin helhet (Ahrne & Svensson, 2015;
228). Det som efterstrivas ir att resultatkapitlet stir for en giltig representation av materialet, vilket vi

forsokt uppnid genom att presentera exempel som béade styrker och motsiger teorin.

ECA-metoden handlar inte om att 1 forvig konstruera kategorier och sedan identifiera hur ofta dessa
forekommer 1 materialet. Under analysarbetets gang dr mélet att hitta nya eller framtridande monster
(Altheide, 2011; 4). Kategorierna och dess definitioner har diarfor dndrats under analysprocessen.
Exempelvis forandrades tolkningen av “sakligt och relevant”, och kategorin “opportunistiskt” tillkom.
Detta skulle kunna medfora olika kodning av artiklarna beroende pa den kronologiska ordningen 1
vilken de analyserats, vilket vi forsokt undvika genom att gi igenom materialet mycket noggrant och
systematiskt. Klara analysinstruktioner ar viktigt for studiens reliabilitet (Ehasson, 2013; 15) och vi har
darfor kontinuerhgt sett till att skapa tydliga definitioner for varje kategori vid de tillfillen déa de
forandrats, for att vara samstimmiga 1 analysen. Vi har kodat hilften av materialet var for sig, men for att
ytterligare 6ka relhabiliteten har vi inledningsvis tittat pa materialet tillsammans. Vidare granskade vi ater
materialet gemensamt efter att de slutliga kategorierna och dess definitioner skapats och vi analyserat

samtliga inligg, for att sikerstilla att analysen gjorts pa ett reliabelt och systematiskt sitt.

I ECA-modellen ir forskarrollen dr aktiv och reflexiv, varpa det ir viktigt for studiens validitet och
rehabilitet att metodbeskrivningen dr transparent. Analysprotokollet med definitioner av de olika
kategorierna presenteras darfor nedan. Det kan tinkas att studiens begreppsvaliditet kunnat stirkas
genom att definiera exempelvis humor utifrin en teoretisk redogorelse for sjilva begreppet. Eftersom
studiens fokus dr undersoka politisk medialisering med avseende pé sociala medier, gors den

teoretiska anknytningen istillet till hur humoristiska inslag paverkar innehallet genom att knyta an till
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teorier om medielogik och politisk logik. Kategorierna har dven hiamtats fran tidigare studier som

undersokt politisk medialisering respektive medielogiken pa sociala medier.

Det kan vara virt att papeka att just humor som vanligen 4r subjektivt, har kodats dven dar vi sjilva
ite ansett att innehallet varit roligt. Anvindarkommentarer som reagerar pa humoristiskt innehéll

kan 1 detta fall ocksa ses som ett tecken pd att vara tolkningar ar rimliga.

Analysprotokollet

1. Ar innehallet sakligt och relevant?

Inliggets saklighet och relevans undersoks ur tva aspekter, dels huruvida det redovisas var eventuella
pastienden dr himtade ifrian, dels om innehallet foljer den politiska logiken. Foljande konkreta fragor
har stillts texten: Baseras pastiendena 1 inliagget pa fakta vars killa/ killor redovisas? Adresseras ett
samhillsproblem? Presenteras forslag pa losningar, alternativt genomforda beslut, av uppmirksammade

problem?

Kategorin ir viktig som en jamforande kategori, eftersom de 6vriga kategorierna enligt det teoretiska
ramverket foljer medielogiken pa ett sitt som riskerar att den politiska logiken, eller demokratiska

virden, bekostas.

Viktigt att podngtera dr att vi inte dmnar redogora for hur vil det presenterade innehallet stimmer
overens med de partipolitiska programmen eller ideologierna. En redogorelse for dem har valts bort

eftersom studiens syfte inte ar att gora en jaimforelse partierna emellan.

2. Ar innehéllet kiinslomiissigt, “snabbt”, forenklat eller generaliserat?

Ett inldggs kidnslomissighet dar en subjektiv upplevelse, politiska budskap kan vicka olika kinslor hos
starkt overtygade av eller starka motstandare till innehallet. Vi har forsokt se bortom detta, och tittat pa
om det explicit anvinds virdeladdade eller kinslomissiga ord. For att kodas som kinslomissigt ska det
alltsd pa en allmint observerbar niva forsoka appelleras till kinslor 1 argumentationen. Exempelvis

glidjande rapportering kring en framgang.

Snabbt kodas utifrin iliggets lingd och format; hur snabbt det gér att ta till sig budskapet. Vi har dven
sett till medel som anvinds for att gora inligget snabbare, som bilder, bild med text, och
sammanfattande text. Textmissigt har en till tre meningar kodats som snabbt. Inliggen kan saledes
kodas som béade snabba och langsamma, utifran foérhallandet mellan inliggstext och bild. Videoklipp

kortare an trettio sekunder kodas som snabba.

Ett beskrivet problem som omfattar fler samhillsgrupper dn den presenterade l6sningen (pa forslagsniva
eller genomfort beslut) kodas som forenklat. Likvil om atgiarden endast behandlar en del av problemet
som uppmirksammas, men inda gor ansprik pa att lI6sa hela problemet. Forenklingar avser ocksa
kategoriseringar som generaliserar eller stereotypiserar fenomen eller samhillsgrupper, baserat pa
Blumlers (2014) antagande att forenkling riskerar generalisera och missgynna minoritets- och

utanforgrupper.
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Forenkling avser relationen mellan ett samhillsproblem och presenterade forslag pa étgirder. Vad som
ar nllracklig dtgird ar inte sjalvklart. Kodningen har dirfor gjorts utifran hur problemet beskrivs, och

vilken atgird som presenteras.

3. Handlar innehallet om sensationer och avvikelser framfor langsiktiga,
sambhiillsproblem?

Premierar medielogiken pa sociala medier innehéllets sensation framfor langsiktiga samhillsproblem?
Vi forsoker inte avgora vad en sensationell hindelse de facto ir, utan tittar istillet pa gestaltningen av
mliggen som sensationella, gillande formuleringar och rubriksittning; vilket stills 1 relation till huruvida
mligget ror ett politiskt relevant samhillsproblem. Sensationella formuleringar kodas efter ordval som
fantastiskt, succé eller kris. Aven attribut som utmirker hiindelsen i ett tidsperspektiv, som dntligen, for

forsta gangen och historisk. Gillande inliggsrubriker kodas anvindandet av versaler som sensationslystet

4. Kan innehallet kategoriseras som opportunistiskt?

Opportunistiskt innehall utgar ifrin Blumlers (2014) “here today - gone tomorrow”-princip, som
bevisats vara en aspekt av medielogiken pa sociala medier i Wadbring och Odmarks studie (2014).
Opportunistiskt definieras som utnyttjande av aktuella och omtalade hindelser for att na stor spridning
av ett inldgg. Inliggen kodas som opportunistiska om de lyfter en medialt aktuell hindelse utan att

samtidigt framfora en reell atgiardsplan eller politiskt forslag.

5. Ar innehéllet humoristiskt eller parodiskt?

Kategorin syftar till att undersoka om littsamma inslag minskar den politiska relevansen. Wadbring och
Odmark (2014; 69) definierar funktionen fér humor pa sociala medier som littsamt material som inte
kraver stillningstagande for att sprida vidare. Eftersom politiskt innehéll bor vara, eller mojliggora,

stallningstagande blir ett inldgg som endast dr humonistiskt politiskt irrelevant.

Humor kodas dir det finns en tydlig humoristisk avsikt, och jamférs med om innehéllet foljer politisk
logik. Begreppsdefinitionen av humor éar problematisk, humor ir vanligen kulturbetingat, subjektivt och
kraver forforstaelse for att uppfattas. For att identifiera bruk av humor har vi gétt igenom inliggen
mycket noggrant flera ganger. Liknelser eller formuleringar som ir sa orimliga att de blir absurda, eller
forsok att forlojliga politiska motstindare kodas som humor/ parodi. Vi har dven tittat pa hur
anvindarna reagerat och kommenterat pa innehallet, om de har reagerat med “haha”-ikonen, om de

skrivit uppskattande kommentarer eller tvirtom ifragasatt innehéallet och den politiska relevansen.

6. Innehaller inliigget konflikt? Varnar de for systemkollaps?

Kategorin konflikt himtas ur Blumlers (2014) och Strombécks (2008) teori om att politisk ofta malas
upp som konflikt partierna emellan, eftersom det gor innehéllet mer intressant for lisarna. Skapas
polariseringar mellan avsindarpartiet och andra partier? Skapas polariseringar mellan olika
samhillsgrupper? Konflikt kodas utifrin synliga uppsat att smutskasta eller kritisera andra aktorer. Aven
kritik mot samhillsfenomen eller varning for systemkollaps, dir andra politiska aktorer skuldbeliggs,

riaknas in som konflikt, samt innehéll diar samhallsgrupper stills emot varandra.

7. Vad innehaller inlégget for tilltal? Finns uppmaningar? Vilka forvintningar
stills pa medborgare?

Hur adresseras anvindarna? Anvinds “du”, “ni” eller ett inkluderande “v1”? Definitionen utgér fran
Scannells (2000) teort om att personligt tilltal skapar fortroende. Exempelvis dr “Héller du med? Dela

giarnal” ett exempel pa tilltal som adresserar den enskilde anvindaren och dessutom uppmuntrar denne
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att utfora en specifik handling; dela vidare inligget. Anvindarnas kvantitativa spridningsmakt virderas
explicit 1 uppmaningen. Uppmanas det till andra handlingar? Vilka forvintningar gar det att lisa in 1 de

uppmaningarna? Exempelvis “Vad tycker du?” patalar en forvintan pa den enskildes asikt som

viardefull.

8. Finns inslag av ryktesbaserat, mystiskt eller ofullstindigt innehall i inlidggen?

For definitionen av den hir kategorin avser vi innehall med uppenbar avsaknad av information.
Exempelvis fragor som limnas obesvarade, dir det inte framgar vilken fakta pastienden baseras pa, dir
en lank tillhandahélls for att den fulla inneborden ska bli begriplig. Formuleringar som “Du kan aldrig
ana vad som hinde sedan...” eller “Lis mer hir om det nya politiska sgarnskottet” dir aktorer eller

hindelser ar okinda, eller nimns men inte redogors for, skulle kodas 1 den hir kategorin.

Inligg dar mottagarna uppmanas bidra till innehéllet kodas som ofullstindiga. Exempelvis gir det pa
Facebook att skapa omrostningar, genom att uppmana anvindare att kommentera med sitt svar pa en
stalld fraga. En mer implicit uppmaning att bidra till debatten kan goras genom hashtags. Hashtagen ér
ett sitt att markera vad ett inlidgg handlar om, och linkar thop olika anvindares inligg pa samma tema.
Nir en person eller organisation skapar en hashtag mojliggor de diarfor en linkning till anvindares syn

pa fragan. Eftersom en hashtag dr fr1 att anviinda bjuds alla anvindare in att exempelvis bidra till debatt.

9. Ar kommunikationen personifierad?

Vi definierar personifierad kommunikation utefter Enli & Skogerbgs (2013) definition av personifiering
och personcentrering, dir enskilda politiker lyfts fram 1 inlidggen och far representera hela partiet, samt
att Facebookinliggen vanligen dr av privat snarare dn offentlig karaktir. Vilka personer kommer till tals 1

mliggen? Knyter mligget an till deras politiska roll eller privata person?

10. Vad kommentarer medborgarna?

Framkommer det kritik eller medhall 1 kommentarerna? Anvinds kommentarsfiltet for att uttrycka
asikter och komma med egna forslag? I resultatkapitlet har analysen av den hir kategorin vivts samman
med 6vriga kategorier, eftersom det 1 vixelspelet mellan inliggens innehall och anvindarnas reaktioner 1

kommentarerna framkom intressanta analyspunkter.

Etiska overviganden

Det finns en viss etisk problematik 1 att undersoka onlinegemenskaper. Grinsen mellan vad som dr
privat och offentligt dr diffus. Exempelvis kan anvindare pa vissa forum betrakta forumets innehall som
privat, dven om det ir offentligt tillgingligt, vilket gor det till ett Gvertramp att anvinda deras inligg 1 en
studie utan att erbjuda anonymitet och informerat samtycke (Ahrne & Svensson, 2013). Problematiken
ligger alltsd 1 diskrepansen mellan offentlig tillginglighet och privat upplevelse; det ir viktigt saledes att
diskutera vilka rimliga forvintmingar som finns pa att innehallet ska vara privat (Markham & Buchanan,

2012).

For att kunna avgora hur innehallet pa sociala medier bor hanteras, méste utgangspunkt vara den
aktuella kontexten och det specifika forumets forutsiattningar (Ahrne & Svensson, 2013; Markham &
Buchanan, 2012). For att ta del av allt mnehéll, och kunna medskapa innehall, krivs en registrerad

anviandarprofil pa Facebook. Ett forum dir registrerat medlemskap krivs ér att betrakta som privat

(Eksell & Thelander, 2014).
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Samtidigt ar det s att ju fler medlemmar, desto mer rimligt dr det att betrakta forumet som offentligt
(ibid.). Eftersom 709 av Sveriges befolkning finns pa Facebook (IIS, 2015), ir det inte rimligt att ha
forvintningar pa att innehallet pi Facebooks éppna sidor ska vara privat. Aven om en alltsi méste vara
registrerad medlem for att ta del av alla funktioner, dr visst innehdll pa plattformen 6ppet. Detta giller
exempelvis for samthiga svenska riksdagspartiers Facebooksidor. For att visa inldggen och
anvindarkommentarerna pa partiernas Facebooksidor krivs varken att en har gillat den specifika sidan,
eller ens att ha en anvindarprofil och vara inloggad. Innehallet dr sokbart och kan alltsa rimligen
betraktas som offentligt, varpa vi anser att det inte krivs informerat samtycke for att anvinda innehéllet
som material for var studie. Facebook ir dessutom oppna med att informera om att anvindaraktivitet pa
Facebook kan ses offentligt (Facebook, 2016¢).

Ett allmént rid dr dock att allud anonymisera materialet som samlas in fran onlineforum (Ahrne &
Svensson, 2013; 155). Utfran detta har vi har valt att inte redovisa Facebookanvindares namn 1
presentationen av resultatet. Vi kommer heller inte citera anvindarnas exakta kommentarer, eftersom

kommentarerna da blir vildigt litta att soka fram.
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5. Resultat & analys

I det hir kapitlet anviinds kategorierna 1 analysprotokollet som utgangspunkt for att redovisa
analysresultatet. Slutligen summeras resultatkapitlet upp 1 en diskussion, dir en mer reflekterande

koppling till det teoretiska ramverket gors for att besvara studiens fragestillningar och syfte.

Sakligt och relevant

Att undersoka Riksdagspartiernas Facebookinligg utifran saklighet och relevans var inledningsvis svirt;
den teoretiska kopplingen skulle finnas 1 en eventuell utveckling liknande “klickjournalistiken” av den
politiska kommunikationen pi Facebook. Farhigan dr, menar Blumler (2014) att politisk logik ersitts av
medielogiker, och att detta innebir att kommunikationen inte kretsar kring viktiga samhillsproblem och
konkreta forslag pa losningar. Det problematiska 1 analysen har sin grund 1 att det pa Facebook ar
politiska aktorer och inte medieaktérer som ir avsindare och star for publicering. Eftersom politisk
kommunikation aldrig haft kravet att hantera killor pa ett journalistiskt vis, kan brist pa referenser och
presentationer av osakliga argument siledes inte sigas vara ett uttryck som har att gora med den “sociala
medialiseringen”.

Vad giller saklighet och relevans, dmnar vi inte redogora for hur vil det presenterade innehéllet
stimmer 6verens med de partipolitiska programmen eller 1deologierna. Det som ér intressant att titta
narmre pd, ar huruvida innehallet alls begrinsas till politik. Baserat pa antagandet att det inte ar just
politik som Facebookanvindare vill ta del av pa plattformen, fanns inledningsvis en nyfiken fraga
gillande hur den politiska kommunikationen skulle kunna komma att behandla politiskt irrelevanta
amnen. I en forsta screening av riksdagspartiernas Facebooksidor, fann vi exempelvis att Centerpartiet
tipsar om ett recept pa en “hostig halloweenkaka” och linkar till receptbeskrivningen pa den egna
hemsidan (Centerpartiet, 31 oktober). Den tydliga anpassningen till innehall som dr mer typiskt for
sociala medier gor att den politiska relevansen kinns langsokt, dven om det 1 en text pa den linkade
sidan framhélls att kakan ir hallbar, och att hillbar matkonsumtion ir viktigt for partiet (Centerpartiet,
2015). Det som granskats utifran den héir analyspunkten ér alltsd den generella politiska relevansen,
utifrin definitionen av politisk logik.

Inlidgget om den hallbara halloweenkakan ingick inte 1 studiens urval, och vi kunde inte identifiera
sarskilt manga exempel pa inligg med uppenbar avsaknad av politisk relevans. Det kan diarmed
antingen vara si att partierna inte producerar politiskt atypiskt innehéll alls, eller att de gor det 1 mycket
liten utstrickning. Det kan ocksd vara sa att de visst anpassar innehallet till sidant som generellt tilltalar
anvindare pa Facebook, men att anvindarna inte engageras av icke-politiskt innehall nir ett

riksdagsparti star som avsindare.

Tydliga exempel pa avsaknad av politisk relevans finns 1 Sverigedemokraternas inligg (2016, 17 maj),
dir partiledare Jimme Akesson gratuleras pi fodelsedagen, samt en video fran Centerpartiet (2016, 1
april) dir partiledare Annie Loof anlinder till Rosenbad efter en forildraledighet. Det gors inget
ansprak pa politisk relevans 1 nagot av inliggen. I toppkommentarerna till Centerpartiets video lyfts
ifragasittanden av hur mycket videon kostat att producera, vilket kan ses som ett uttryck for kritik mot
att ett riksdagsparti ligger resurser pa nagot som inte ir konstruktivt 1 politisk mening. Inligget dir

Akesson gratuleras pa fodelsedagen kommenteras med bifallande grattishilsningar, och fyller siledes en
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opinionsbildande funktion 1 att samla partiets sympatisorer kring partiets fraimsta foretriadare.

Eitt annat inlidgg som inte explicit adresserar ett politiskt problem, syns pa Socialdemokraternas
Facebooksida (2016, 11 september). I inlidgget finns dock en annan typ av politisk relevans 1 och med att
mnehallet knyter an till ideologiska grunder genom att hedra minnet av bortgangna Anna Lindh, som

beniamns som en “forkidmpe for demokrati och minskliga rittigheter” (ibid.).

I en video dir Liberalernas Jan Bjorklund kritiserar Stefan Lofvéns arbetstempo ges upphov till en
politisk irrelevant diskussion (Liberalerna, 2016, 10 oktober). Visserligen har inligget politisk relevans 1
och med att en specifik politisk étgird kritiseras. Fokus hamnar dock pa Bjorklunds parodiska
jamforelse, diar han pastar att innan Lofvén hunnit forverkliga sitt vallofte om 32 000 nya traineejobb sa
hinner en snigel “krypa ett varv runt jordklotet - med en fikapaus 1 Ulan Bator pa 50 ar” (ibid.).

Kommentarerna spinner vidare med utrikningar pa hur ling tid det tar en snigel att krypa runt jorden.

Nyhetsmiissig formedling

Vidare intressant dr att trots att uttryck for medialisering 1 var empiri inte kan granskas utifran
“journalistisk” saklighet; det dr inte en rimhg maéttstock for den politiska kommunikationens saklighet, sa
gar det att urskilja en viss forvintan pa att innehallet ska vara just sakligt och kunna redovisa vad
antaganden grundas pa. Tanken ir inte helt att forkasta, sirskilt med tanke pa hur anvindarna tar del av
Facebookinliggen. Riksdagspartierna presenterar fakta och argument pa ett nyhetsmissigt sitt pa
Facebook. Det skrivs exempelvis om partiet eller de personer som syns 1 inldgget 1 tredje subjekt, och
ibland kan de egna partiféretradarna ses “intervjuas” av ndgon annan som ir anstilld av partiet. Inliggen
syns dven 1 samma flode som nyheter, istillet for som 1 en tidning exempelvis dir debattinligg éir tydhigt
markerade. Jimfort med hur nyheter presenteras, dir praxis dr att tala om varifran fakta erhillits, ar
riksdagspartierna mindre noga med att tala om vad de baserar sina argument pa. Det kan tolkas som att
de anser sin position som Riksdagspartier tillrickligt legitim for att medborgarna ska lita pa att innehéllet
ar sanningsenligt. Formatet och sittet att formulera budskapen har alltsa tydliga liknelser med
nyhetsformedling, vilket 1 kombination med att det inte dr praxis att partierna redogor for killor ger

upphov till en risk att vinklade budskap utger sig for att vara fakta.

I toppkommentarerna framkommer dock ett kritiskt forhallningssitt bland anvindare; avsaknaden av
kallhianvisningar ifragasitts nar fakta, som siffror och statistik, presenteras. Politiska budskap granskas
kritiskt av sivil politiska motstindare som medieaktorer, det ar naturligtvis dven upp till var och en att
bedéma budskapets trovirdighet. Det specifika for Facebook-formatet dr att det mojliggor att kritiken
syns 1 direkt anslutning till innehéllet. Dirmed kan vi se ett monster dir anvindarna anmérker pa

mnehill som inte dr sakligt, pa ett journalistiskt sitt.

Exempel pé detta dr en bild publicerad av Nya Moderaterna (Nya Moderaterna, 2016, 8 jul) dar de vill
visa hur det inte “lonar” sig att arbeta. De menar att om tva familjer pa tva vuxna och fyra barn vardera
jamfors sa far biada familjerna ut nistan lika mycket pengar 1 manaden, dir den ena familjens vuxna far
forsorningsstod, och den andra familjens vuxna har avlonat arbete. Utrdkningen redovisar att bida
familjerna erhéller barnbidrag & 5 814 kr, de vuxna 1 familjen som arbetar tjanar tillsammans 28 548 kr 1
nettolon och de med bidrag far in 5 200 kr 1 bostadsbidrag samt 22 000 kr 1 forsorjningsstod.
Utrikningen summeras 1 att familjen “Arbete” ganar 1 350 kr mer 1 ménaden, dn familjen “Bidrag”,
vilket de menar motsvarar 160 timmars arbete. Nya Moderaterna anser detta orittvist och vill darfor

infora ett bidragstak for bidragstagare med motiveringen att “det ska lona sig att gora ritt for sig”.
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I inldgget framkommer inga killor for de pastienden som gors eller for de siffror som presenteras, och
av anvindarnas respons att doma ar de inte ndjda; Den 6versta kommentaren ifragasitter Nya
Moderaternas iligg och forklarar att familjen med bidrag far en ligre inkomst dn familjen som arbetar
eftersom Socialtjansten drar av inkomster fran forsorningsstodet. Anvindaren anvinder sedan ett

personligt exempel for att styrka sitt pastaende.

En annan toppkommentar ar kritisk mot utrikningen och ligger sjilv fram fakta om forsorningsstod 1
Sverige som inte framkommer 1 inligget. Sedan skriver anvindaren att hen framfort kritik mot
partiernas, och framforallt Nya Moderaternas, “siffertrixande” tidigare. Kommentaren tyder for det
forsta pa att partierna mer an en ging presenterat siffror och liknande utan att pavisa varifran de
kommer, och for det andra att anvindaren inte har fortroende for partierna. Orsakssambandet mellan
dessa ar svar att fastsla, men ett dr sikert: fortroende for politikerna kan inte stirkas si linge de inte kan

bevisa att de talar sanning.

Nya Moderaterna har dven lagt upp en film pi samma dmne (Nya Moderaterna, 2016, 7 juli), vilken
ocksd mots av kritik 1 kommentarsfiltet. Dir kritiseras, liksom 1 det forsta inlidgget, den bristande
transparensen 1 utrikningen. Det patalas riknefel, bland annat skriver en anvindare att Nya
Moderaterna felaktigt riknat pa bruttolon istillet for nettolén nér de beriknat forsorningsstodet, och att
det darfor ser ut som om stodet dr hogre dn det verkligen dr. Anvindaren fragar sig sedan varfor Nya
Moderaterna inte forsoker ge en korrekt bild av hur det ser ut 1 verkligheten om de vill féra en debatt

om bidrag.

Anvindare uttrycker dven onskemél om att fa redogorelser for det presenterade problemets bakgrund.
Centerpartiet (2016, 31 maj) publicerar en video om situationen att allt fler blaljuspersonal 1 Sverige
utsitts for hot, linkas det till ett upprop dér alla som haller med om att hoten mot blaljuspersonal méste
stoppas uppmanas att skriva under. En av kommentarerna undrar om det inte redan ir olagligt att hota
personal 1 samhillets janst. En annan kommentar vill att Centerpartiet ska redovisa vilka lagar som

giller nu, och fortsitter alltsd pia samma spar 1 att ifragasitta vad som ir “nytt” med detta forslag.

Dir saklighet och relevans ir vagt, ir andra inslag starkare, som humor eller personcentrering. Analysen
av inldggens saklighet och relevans fungerar saledes som jimforande utgangspunkt for de 6vriga
kategorierna. Analysresultatet medforde ocksa den intressanta observationen att anvindarna forvintar
sig och stiller explicita uppmaningar till politikerna att presentera innehallet enligt snarast journalistiska

principer

Kanslomassigt, snabbt, forenklat och generaliserat

Kinslomissigt, snabbt, forenklat och generaliserat kan vara en konsekvens av det snabba och
begrinsade utrymmet 1 sociala medier, eftersom vi kiinner snabbare dn vad vi tinker och darfor har
littare att engageras av kinslomissiga budskap (Wadbring & Odmark, 2014; Jenkins et. al., 2015;
Bawden & Robinson, 2008). Inslagen ir relevanta att undersoka 1 forhallande till om de gar ut 6ver
mliggens politiska saklighet och relevans. Forenkling och kinsloargument riskerar ocks att missgynna

minoritetsgrupper och bidra till starkare polariseringar (Blumler, 2014).
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Vad giller de politiska partiernas inligg pa Facebook gar det att se flera exempel pa sévil forenklat och
generaliserat som kinslomissigt innehall. Ett observerat sitt att “snabba till” budskapen ir tilltaget att
publicera en bild med text 1, ett format som passar vil in 1 Facebook-flodet genom att snabbt finga
anvindarens uppmirksamhet. Texten som presenteras 1 bilden kan tolkas som det viktigaste budskapet 1
mligget, da det vanligen dr en sammanfattning av vad som stéar 1 inliggstexten eller en linkad artikel. Att
sammanfatta och forkorta budskapet pa detta sitt dr troligen dven ett sitt att 6ka spridbarheten, da det
gar snabbare att ta till sig innehall via bild an text. Dartill dr det bevisat att det 4r littare att nd djupare
forstaelse och att lira in nir bild och text kombineras pa olika sitt (Butcher, 2014). Det ir ocksa ett sitt
att 6ka spridbarheten 1 andra sociala medier, eftersom utrymmet pa Facebook ir storre an for en del
andra sociala medier. Bilden kan mgjligen anvindas pa Instagram, som ir en plattform for spridning av

just bilder, eller pa Twitter, dir tillitna textutrymme begrinsas till 140 tecken.

Forkortat, inte nodvandigtvis forenklat

Forkortat innehéll far inte allid konsekvenser for innehallets innebord. Ett exempel pa detta dr
Socialdemokraternas inligg frin den 9 december 2015 dir de ligger upp en bild pa Rosenbad med en
vit text 1 forgrunden: “Just nu: Den bortre tidsgriansen 1 sjukforsidkringen avskaftfas. Ett viktigt vallofte blir
nu verklighet. Beritta for dina vianner att Sverige just blev lite mer rittvist, dela bilden!”
(Socialdemokraterna, 2015, 9 december). Inligget dr kort, men att det 1 det hir fallet skulle ga ut 6ver
mnehallet pa ett negativt sitt, genom att forenkla eller generalisera det, dr svarare att pasti. Innehallet dr
framst informerande, som en uppdatering av vad politikerna gor “just nu”, men det ir varken gjort pa ett
generaliserande eller forenklande vis. De som ir intresserade av att veta mer ges mojlighet till det genom
en lank till Socialdemokraternas hemsida. Pa den gar det pa ett nyhetsmiissigt sitt (1 en artikel med
rubrik, ingress och brodtext med citat) att lisa om vad valloftets verklighet innebir och vad det politiska
beslutet grundas 1. I artikeln finns ytterligare en link till Regeringskansliets hemsida dir hela det
politiska atgiardsprogrammet 1 frigan presenteras (Socialdemokraterna, 2015). Inliggets innehall kan
kategoriseras som savil sakligt och politiskt relevant, och det kan enkelt konstateras att meddelandet 1

bilden ir kort.

Enkla svar pa komplexa problem

En annan typ av forenkling sker nir enkla losningar presenteras som svar pa komplexa
samhillsproblem, som enligt Blumler (2014) dr en risk som foljer politikens medialisering. Ett exempel

ar Sverigedemokraternas inligg fran den 15 juni 2016;

Att kriminella utlinningar kan begd grova brott 1 Sverige utan att utvisas pa livstid ar ett svek mot
alla brottsofter. Med var politik kommer utlinningar som begéar grova brott 1 Sverige att utvisas

pa livstid.

Under texten finns en bild med text, 1 vilken det star: “Utlanningar som begar brott 1 Sverige ska utvisas
omedelbart. Daltandet med kriminella maste upphora nu”. Inligget skiljer sig fran 6vriga forenklade
mligg da det inte finns ndgon bakgrundsinformation till varfor forslaget uppkommit. Anvindarna ges
mte heller mojlighet klicka sig in pa nigon liank for att lisa vidare om forslaget. Det presenteras alltsi en
enkel 16sning pa ett komplext samhillsproblem. Hir ses ocksa ett exempel pa en forenkling som bade
generaliserar och drabbar en utanférgrupp. Texten implicerar att det frimst dr “utlinningar” som begar
grova brott, och att 16sningen ir att de ska utvisas fran landet. En stark “vi och dom”- polarisering

uppstar. Detta kan kanske inte sigas vara en konsekvens endast av formatet pd sociala medier; men
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tydligt ar att kort och forenklat innehall passar in 1 flodet och att risken ir att det bidrar till

generaliseringar och polariseringar.

Nya Moderaternas inlidgg (2016, 8 juli) om 6nskan att inféra bidragstak péstar att det inte 1onar sig att
arbeta. Inneborden ir att det borde innebira en storre ekonomisk vinst att arbeta jaimfort med att fa
bidrag och bidrar saledes till en polarisering mellan alla som har forvirvsarbete och alla som har bidrag,
eftersom det uppseendevickande 1 detta dr att de som gar pa bidrag menas fi for mycket och endast

vara en borda: “Det ska lona sig att gora ritt for sig! #bidragstak”.

Med den direkta forenklingen av politiska forslag uppbédas vidare en risk for negativ paverkan pa den
politiska diskursen. Visserligen ar det politikers uppgift att behandla sakfragor och presentera konkreta
forslag (Strombick, 2008; 233-234); samtidigt riskerar forenklade presentationer av sakfragor att
generalisera grupper, skapa polariseringar och bidra till en naiv framstillning av politiken (Blumler,
2014). Foljden riskerar med andra ord bli att medborgare ges en naiv verklighetsframstillning och 1
forlangningen forvintar sig snabba losningar pa komplexa samhillsproblem. Den hir problematiken

uppmirksammas explicit 1 ett av inliggen;

Pi komplexa problem finns inga enkla I6sningar. Vi Socialdemokrater viljer att ligga pengar pa
msatser som vi vet ger resultat. For att pa riktigt komma tillréitta med sjukfranvaron behéver vi
vara lingsiktiga och fokusera pa torebyggande arbete och rehabilitering si att ménniskor kan
komma 1 arbete.

- Socialdemokraterna (2016, 1 februari)

De menar vidare, genom att beskriva bakgrunden till problemet, att tidigare makthavare har sokt atgirda
ett komplext problem med att inféra en bortre tidsgrins for sjukforsikringen, som 1 deras mening ir en
alltfor enkel atgiard. Detta forsok att pavisa det legittima 1 det egna beslutet foljer definitionen av politisk
logik men stimmer samtidigt 6verens med vissa aspekter av medielogiken. “Nu blir Sverige bittre” och
“Idag blir Sverige mer rittvist” kan ses som mitt av generalisering och sensation. Inligget innehéller

aven en rorlig bild, en vit text mot réd bakgrund som lyder;

Dela bilden! Idag blir Sverige mer rittvist. Den bortre tidsgrinsen I sjukforsikringen avskattas.
Ett viktigt vallofte blir nu verklighet. For en tryvgg, eftektiv och forutsigbar sjukforsikring.
- Socialdemokraterna (2016, 1 februari)

Inlidgget fungerar 1 kontrast med de 6vriga inldggen, som en motreaktion pa att en forenklad logik tas till

1 politiska forslag. Vi har noterat flera exempel pa forenklade presentationer av komplexa problem.

Nir exempelvis Kristdemokraternas partiledare Ebba Busch Thor pratar om hur de anser att
asylsokande som begar brott bor bemotas (Kristdemokraterna, 2016, 30 maj) menar hon att "kriminella
asylsokande” utgor ett hot mot “trygga familjer”. Hon péastar att vi har en virderingskris 1 Sverige. En
virderingskris dr rimligen ett djupt lodat samhillsproblem som ocksé ar ytterst angelédget att ta itu med.
Sett till matt av forenkling kan sigas att sannolikheten att en virderingskris; dir hotet bade ar riktat mot
“trygga familjer” och “frihet, jimlikhet och alla mianniskors lika virde”; kan avstyras genom att utvisa

“kriminella asylsokande”, ar att méla upp en systemkollaps och samtidigt erbjuda en 16sning som vore
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den med litthet genomforbar. Presentationen dr bade forenklad och paradoxal. Det ér ett dramaturgiskt
och kinslomassigt sitt att formedla ett politiskt budskap. Visserligen kan det inte helt sigas vara en

konsekvens av formatet pa Facebook eftersom anférandet gors 1 en debatt 1 SVT Agenda. Skillnaden ir
att presentationen pa Facebook saknar kontext; argumentet ar riktat mot motstindaren Lofvén som inte
hinner fa komma till tals innan klippet ar slut, vilket vi aterkommer till under mystiskt, ofullstindigt och

ryktesbaserat innehall.

Forenkling som sammanfattning och gemensamma kénslor

Det finns ocksa exempel 1 materialet som tyder pa att kommunikationen, trots anpassning till det
“snabba” formatet, 1 sin helhet kan vara langt och informativt. “Idag far barnfamiljer bittre ekonomi”
(Vinsterpartiet, 2016, 1 januari) dr en text som forenklar genom att pésta att det som presenteras ror
samtliga barnfamiljer. I bilden ryms dven en rad olika emoji- symboler och en text om att det som
rubriken asyftar ar att ersittningen for forildralediga hojs samt att medicin till barn blir gratis. Det som
syns forst (bildrubriken och emojis) dr forenklat och kinslomissigt. Vad som dven hor till bilden ir ett
310 ord langt inlidgg, skrivet som ett pressmeddelande, dir savil bakgrund till det politiska beslutet

redogors for, som en mer utforlig forklaring om vad det ikrafttridande beslutet innebir.

Det kiinslomissiga innehéllet pa partiernas Facebooksidor verkar friamst syfta till att skapa gemenskap
och en kinsla av samhorighet kring den presenterade fragan; nir partierna informerar om egna
framgangar och framhaller detta pa ett kiinslomissigt sitt, kan avsikten antas vara att vicka gladje,
engagemang och stolthet. Detta 4r 1 likhet med Larssons (2015) fynd, dir inlidgg som skapar
gemensamma kinslor kring en positiv hindelse har chans att generera stor spridning. Som exempel kan
tas Vinsterpartiets inligg fran den 19 november 2015, dir de framhaller att de berittar om sin
budgetsatsning pa gratis medicin till sjuka barn. Pa en bild under den mycket korta texten 1 inligget syns
tre emojis: ett glatt ansikte, ett hjirta med stjarnor och en vattenmelon. Bildens glada fiarger och emojis
fortydhigar att det ar en mycket positiv nyhet. Den kortfattade iliggstexten behover inte ses som ett
uttryck for forenkling, men diaremot kan inlidgget 1 sin helhet ses som ett exempel pa att kinslomissigt
mnehall verkar fungera pa Facebook; firggladheten och emoji-symbolerna har inte politisk relevans utan

kan endast sigas vara ett knep for att kinslomissigt forstirka det som vill formedlas.

Detsamma giller nir inlidggen handlar om gemensam forlust; det skapas potential att enas 1 gemenskap
kring det som skett. Ett exempel dr niar Socialdemokraterna (2016, 11 september) publicerar en bild dir

Stefan Lofvén och Lena Ridstrom Baastad ses ldgga en blomsterkrans pa bortgangna Anna Lindhs grav.

Vissa kortfattade och enkla uppdateringar passar in 1 Facebookformatet, och kan vara ett sitt att
paminna om en storre fraga; dirmed skapas relevans. Det dr dock inte samma sak att kategorisera
mnehallet som forenklat, utan snarare ett strategiskt val, att vilja att publicera hindelser som ar
okomplicerade och gér att beritta kortfattat om utan att férenkla inneboérden. Dir vi tolkade in den hir
typen av forenkling handlade mnlidggen om att informera, till skillnad fran de observationer dir den
politiska losningen kunde tolkas som forenklad 1 relation till ett storre samhéllsproblem. Tva exempel
pa kortfattade, informativa uppdateringar ir Vinsterpartiets inligg (2015, 17 december) “Idag rostar
Vinsterpartiet NEJ till ID-kontroller” och Nya Moderaternas inligg (2016, 28 februart) “Enligt svensk
viljaropinion ir vi nu storsta parti”. Det redogors inte for nagon bakgrund till informationen, 1

Vinsterpartiets inligg finns ingen link vidare for den som vill veta mer.

27



Nya Moderaterna hinvisar till Sveriges Radios hemsida, inte for att dér finns vidareutvecklande
information utan for att att legiimera statistiken. Diremot kan den hir typen av inligg fa konsekvens 1
att politiken blir forenklad, men det vicks inte en direkt tanke om att resonemangen 1 sig verkar

forenklade eller generaliserade.

Sammanfattningsvis kan alltsd medielogiken pa Facebook sidgas ge upphov till snabbt innehall, som
stundtals dr kinslomissigt och mycket forenklat. Att inliggen dr korta och snabba behover dock inte
mnebira att det politiska budskapet alltid dr forenklat eller generaliserande pa ett negativt sitt. Ibland
bestar inlidggen av informerande, korta notiser, dir det kanske mnte finns nigot behov av att utveckla

ytterligare.

Sensationer och avvikelser

Wadbring och Odmark (20145 35) har som tidigare nimnts funnit att sensation och avvikelse, det vill
sdga hindelser som ar extraordinira och ovintade, ir vanliga inslag 1 innehall som nar stor spridning.
Foljden péstas vara att uppseendeviickande rubriker premieras framfor kvalitativt innehall (Wadbring &
Odmark, 2014; Westlund & Lewis, 2014; 11). I var analys sag vi att partierna anvinder sig av
sensationsgreppet 1 varierande grad, men 6verlag kunde vi inte se nagot monster av att sensationer och

avvikelser skulle beroras 1 storre utstrickning dn lingsiktiga och viktiga samhillsproblem.

Sensationella formuleringar

Nir partierna skriver om sensationer och avvikelser handlar det oftast om egna partiframgangar. FEgna
framgangar ar sdidant som sympatisorer kan samlas kring och som verkar engagera mycket, vilket liknar
resultaten 1 Larssons studie av de norska partiledarnas Faecbooksidor (Larsson, 2015). Partierna
forsoker skapa en kinsla av att hiindelserna ar sensationella med hjilp av ord som bland annat “succé”

och “historiskt”, vilket 1ibland forstirks ytterligare genom att rubricera inliggen med versaler;

HISTORISKT KLIMATAVTAL SIGNERAT. Idag har Asa Romson skrivit under det

historiska klimatavtalet & Sveriges vignar! [...]

- Milj6partiet de grona (2016, 22 april)

IDAG BLIR SVERIGE MER RATTVIST. Mellan januari 2010 och oktober 2015 har 107
490 utforsikringar skett 1 Sverige. Bakom varje siffra finns en ménniska, ofta en kvinna I ett
kontakira yrke. [...]

- Socialdemokraterna (2016, 1 februari)

HOT VALD och STENKASTNING blir allt vanligare mot bliljuspersonal. Senast 1 helgen
forsenades en riddningsinsats pa grund av detta. Vi vill se hardare straft for de som attackerar

bliljuspersonal [...]

- Centerpartiet (2016, 19 juh)
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Ovan exempel kan ses som forsok att politiska hindelser formuleras som sensationella. Samtidigt dr det
hindelser som beror politiskt relevanta och viktiga samhillsfragor. Har kan alltsa ses ett exempel dir
medielogiken inte utesluter den politiska logiken. Istillet kan medielogiska tilltag kanske 6ka chansen att

politiska hindelser och sakfragor far uppmirksamhet.

I kontrast till inliggen som 1 det nirmaste kan ses som forsok att skapa sensation av politiska hindelser,
finns Nya Moderaternas inligg (11 augusti, 2016) som linkar till en artikel 1 Nyheter24 dir Johan
Forssell, en av Nya Moderaternas riksdagsledamoter, skriver att ungdomar som brinner bilar ska
betraktas som kriminella, och inte som uttrakade, vilket han menar att andra roster 1 debatten “ursiktar”

kriminella ungdomar med att vara.

Debattinligget publiceras 1 en tid da bilbrinder dr nyhetshindelser som hamnar hogt upp 1
dagordningen, vilket ger inligget en god forutsittning att nd stor spridning. Emellertid utnyttjas inte den
sensationella aspektens potential da en hogst “osensationell” rubrik viljs till linken. “Rubriken” bestar
av ett citat ur debattartikeln: “Brott méste behandlas som just brott, oberoende av om girningsmannen
upplever att han eller hon har det trakigt, skriver Johan Forssell”. Citatet dr ganska intetsigande och

neutralt jamfort med det Forssell skriver 1 artikeln, dir beskrivs situationen som “riktigt illa”;

Vi kan och ska aldrig acceptera att otrygghet blir en norm 1 delar av Sverige. Det finns 1 dag 53
omrdden 1 Sverige dir otrygghet och utantorskap dominerar, och 1 15 av dessa ir det riktigt illa.
Bilbrinder, attacker pa polis och ambulanspersonal, hot och vandalism ir vanligt

forekommande.

- Forssell (2016)

Med tanke pa hur sensationellt situationen utmalas 1 debattartikeln hade det varit m&jligt for Nya
Moderaterna att nyttja det dven 1 Facebookinligget, sett till att det teoretiskt dr sddant innehall som
efterfragas av anvindare och som sprids mest. Artikeln har delats niastan 17 000 ganger pa Nyheter24:s
Facebooksida, medan mligget pA Nya Moderaternas egna Facebooksida endast delats 570 ganger. Det
ar alltsa ett mnehall som ar spridbart, men att Nya Moderaternas inligg inte genererat lika stor spridning
kan siklart ha att géra med lingt andra saker dn grad av sensation 1 rubriken, exempelvis att

webbtidningen Nyheter24 troligen har fler lisare dn vad Nya Moderaterna har foljare pa Facebook.

Opportunistiskt

Som niamnt 1 teorikapitlet hirskar enligt Blumler (2014) en “here today, gone tomorrow”- princip pa
digitala medier. Hindelser maste vara nya, giarna kopplade till vad som dr “pa allas lippar” for att vicka
mtresse och uppfattas som relevant. Enligt Blumler (2014) ir risken med “here today, gone tomorrow”-
principen ir den att politiken behandlar aktuella hindelser, medan lingsiktiga och viktiga problem
asidositts. Det ar problematiskt att kategorisera inligg som opportunistiska, eftersom begreppet ir
laddat, och det dr vidare svart att avgora om fragan ir en langsiktig prioritet for partierna, utan
redogorelse for partiernas politiska stindpunkter. Opportunistiskt innehall kan antingen uppfattas sa

genom att en fraga endast verkar adresseras for att den redan vickt publik debatt. Det skulle & andra
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sidan ocksa kunna betecknas som ett sitt att lyfta partiets virdegrunder och sakfragehéllningar med hjilp
av aktuella foreteelser 1 samhillet. Med hjilp av aktuella hindelser, ges namligen, precis som noterat 1
sadant som kan kategoriseras som sensationellt, storre chans att tringa igenom myllret av information
som pockar pd medborgarnas uppmirksamhet. Risken att polititken blir innehéllslés och irrelevant ligger
1 om hindelser hogt pa dagordningen nyttjas av politiker for att na stor spridning, utan att det finns reella

atgiarder 1 atanke.

Anvandarna ifragasatter opportunism

En intressant 1akttagelse ér att det ibland framkommer anklagelser om opportunism 1
anvindarkommentarer. De kritiska kommentarerna menar da att politikerna bara forséker na stor
spridning genom att glida med pa en asiktstrend nir de gor ett inligg om ett imne som redan vickt

engagemang och intresse 1 andra sammanhang.

Som exempel pa detta kan Miljopartiets profilbildsbyte (Miljopartiet de grona, 2016, 25 juli) nimnas.
Profilbilden uppdateras till en bild pa partisymbolen, en maskros, 1 ny firgskrud; de traditionella grona
och gula firgerna ir utbytt mot en regnbagsskala. Regnbagsfiargerna kritiseras for att vara en
opportunistisk flort med den pagiende Pridefestivalen 1 Stockholm. En av kommentarerna ir tydhigt
kritisk och menar pé att manniskor 1 hela landet har olika sexuella liggningar aret runt och inte bara
under Prideveckan 1 huvudstaden. Kommentaren dr publicerad tva ar tidigare, pd ett datum som nfoll
under det arets Pridefestival 1 Stockholm, vilket innebir att profilbilden med regnbégsfirgerna troligen
varit 1 bruk vid tillfillet for atminstone en tidigare Pridefestival. Anvindaren verkar anse att Miljopartiet
exploaterar den pagiende Pridefestivalen for att generera gillamarkeringar och partistod till den egna

partisidan, vilket verkar fi medhall fran andra anvindare dd kommentaren hamnat 1 topp.

Den 10 april 2016 publicerar Vinsterpartiet en bild med texten “Visste du att... 46 miljarder av allas
vara skattepengar forsvinner sparlost varje ar?” Vid inlidggets publicering har avslgjandet nyligen gjorts av
Uppdrag Granskning och upprort manga. Det kan ses som att Vinsterpartiet passar pa att skriva ett
inligg pa imnet for att generera uppmirksamhet. I den publicerade bilden kan ocksa lisas “Ar det
rimligt att formogna minniskor ska kunna skattesmita? Nej det dr det inte.” De har saledes satt sig sjilva
1 position att besvara vad som ir rimligt och ¢j, men inte atagit sig ansvaret att presentera hur det kan
forebyggas eller vad som bor goras ét det. I kommentarsfiltet uttrycks kritiska dsikter mot detta, de
kritiserar partiets sitt att ge sig in 1 debatten genom att efterfraga vad partiet erbjuder for atgirder eller
forebygganden av problemet. Det kan ses som ett uttryck for att det inte anses tillrickligt for ett politiskt
parti att endast uttrycka en asikt kring en aktuell friga, utan att de ocksi bor presentera ett forslag pa hur
problematiken kan atgirdas. Detta giller kanske sarskilt nar den presenterade asikten ir si pass

okontroversiell som denna; att det ar fel att skattepengar goms undan.

Humoristisk och parodiskt

Humor kan vara en majlig strategi att generera spridning, di innehall som dr parodiskt, humoristiskt
eller dylikt enligt Jenkins et. al (2014) premieras av anvindare pa sociala medier. Eftersom humoristiskt
mnehall vanligen kan delas utan att anvindaren behover ta nagot vidare stillningstagande dn att det ar
lattsamt, kan det humoristiska gi ut 6ver budskapens saklighet och politisk relevans, och ir dirmed

relevant att undersoka som del av den politiska medialiseringen 1 och med sociala medier.
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Humor ifragasatts

Vad vi kunde se var det dock varken vanligt eller populirt med humoristiskt innehall. Trots att parodi
och humor éterfanns som ingredienser 1 nigra av inliggen, som ju ar bland de fem mest spridda
mliggen for varje parti, blev stilgreppet ofta ifragasatt 1 kommentarsfilten. Centerpartiets humoristiska
filmklipp dar Annie Loof ses dtervinda till Rosenbad efter sin forildraledighet (Centerpartiet, 2016, 1
april), dr ett sadant exempel. I klippet kliver Loof in pa Rosenbad under pampig musik for att avlosa
den som varit vikarie pa hennes post. Den vikarierande partiledaren ser inte ut att ha gjort manga knop
under sin tid pa Loofs plats, han sitter med fotterna pa skrivbordet och pratar 1 telefon dir han berittar
att han allt trodde att det skulle vara mer att gora. Loof kliver in pa kontoret och texten "NU... AR...
HON.. TILLBAKA” avslutar videon.

En av toppkommentarerna vill veta vad filmen kostat att producera, och varifran de pengarna tagits.
Anvindaren ar tydligt kritisk mot att ett politiskt parti som sitter 1 Riksdagen ligger resurser pi den hir
typen av oseriost innehall. Centerpartiet meddelar att det dr partiets alldeles egna pengar men
anviandaren verkar trots det inte lugnad av svaret, och vill nu ha svar pa om Centerpartiet dr finansierade
av skattemedel. Anvindarens ifragasittande speglar en dsikt om att klippet inte anses vara tillrackligt

politiskt relevant eller seriost for ett part att ligga energl och pengar pa att producera.

Munhugg och politisk irrelevans

Liberalerna anvinde humoristiska mnslag tre ganger och genererade exempelvis kommentarer som
eggade en konflikt mot andra partier och politiker. Den 10 oktober 2016 lade de upp ett klipp fran SVT
Agenda dir Jan Bjorklund debatterar med Stefan Lofvén. Klippet ar endast 19 sekunder langt och visar

en sekvens dar Bjorklund siger till Lofvén att:

Det du lovade 1 valrorelsen, Stefan Lotvén, det var 32 000 trainecjobb. Det var ju din huvudgrej,
du tog det pa varenda valrérelse och varenda debatt. Det har blivit nigra hundra efter tvi ar.
Har man den takten sa ar ditt vallofte uppfyllt om 150 ar. Det gar faktiskt fortare for en snigel
att krypa ett varv runt jordklotet - och da hinner den dessutom med en tikapaus 1 Ulan Bator pa
50 ar.

- Liberalerna (10 oktober, 2016)

Responsen pa klippet dr blandad. En anvindare uppmuntrar Bjorklunds humorkantade attack pa
Lofvén och uttrycker sympati for Bjorklund som person. Tva andra kommentarer fokuserar pa
huruvida pastiendet stimmer att det tar 150 &r bade for en snigel att krypa runt jorden, samt for att
forverkliga de utlovade traineejobben. En av kommentarerna linkar till en artikel 1 Metro som fastnat
for tankeexperimentet och lagt tid pé att redogora for de olika utrikningar som pastiendet bygger pa.

Som tidigare nimnt har hir ett humoristiskt inligg startat en politiskt irrelevant diskussion.

Konflikt

Bade Blumler (2014) och Strombiick (2008) menar att ett sitt att fanga lisarens intresse dr att framhiva

31



konflikt 1 innehéllet, vilket medfor att en konsekvens av politikens medialisering ér att ett hitskt klimat

skapas dir politiker smutskastar varandra och forstorar andras misslyckanden.

Konflikt gentemot andra politiker

Inslag av konflikt syns 1 flera av riksdagspartiernas Facebookinligg. Konflikterna handlar allt som oftast
om konflikter mellan partiet som ir avsindare och andra partier eller partiledare. Ett tydligt exempel pd
polarisering mot andra partier och partiledare ar Nya Moderaternas inligg frin den 1 april 2016 dir de
lagt upp en film som handlar om Stefan Lofvéns brutna valloften. Filmen borjar med att rada upp fyra
valloften som Lofvén hade infor valet; ”1. Europas ligsta arbetsloshet, 2. Bibehalla ROT, 3. Behalla
overskottsmalet och 4. Orord bensinskatt”. Direfter visas texten; “vil 1 Rosenbad byttes orden ut” foljt
av bilder pa artiklar med rubriker som siger att Lofvéns valloften spricker. Sedan visar de vad Lofvéns
politik egentligen inneburit; “1. hogre skatter, 2. firre jobb, 3. simre ekonomi”. Nya Moderaterna har
for detta indamal skapat hashtagen #sveket som de vill att anvindarna ska anvinda sig av for att sprida
budskapet vidare. Det dr dock besynnerligt att Nya Moderaterna skulle kinna sig svikna av Lofvéns
spruckna valloften da de dr oppositionspartt med virderingar som 1 méinga avseenden gér stick stiv med
Socialdemokraternas. I sjilva verket har de skapat klippet for att det kan vara till deras férdel att visa en
bild av hur déligt det roda- grona blocket skoter sig; inte for att de rimligen kan kiinna sig uppriktigt
svikna. Sammantaget ar Nya Moderaternas enda agenda att smutskasta Socialdemokraterna for egen
vinning, konstruktiviteten uteblir 1 och med att det 1 klippet inte presenteras vad Nya Moderaterna

onskar gjort annorlunda.

Sambhiillskonflikter skapar polariseringar

En annan typ av konflikt som dterkom var att varna for systemkollaps. Det tydligaste exemplet pa det ir
Sverigedemokraternas video fran den 14 maj 2016 1 vilken de sédger att Sverige befinner sig 1 den virsta
samhillskris landet genomlevt 1 modern tid. Klippet dr en sju minuter lang video som bland annat visar
Jimmie Akesson nir han gir genom Stockholm. Han beriittar att Sverige befinner sig i en samhéillskris
med segregation, polarisering och splittring, som kommer att ta ling tid att ta sig ur. Han siger att de
andra partierna ger falska lovord, att svenskar har forlorat optimismen, hemkinslan, tryggheten. Han
sager att Sverigedemokraterna linge varnat for att samhillet dr pa vig att falla samman, men att fa har
velat lyssna (Sverigedemokraterna, 2016, 14 maj). Det ér en dyster bild som Akesson mélar upp av
Sverige, som dels byggs upp av hans ord, men ocksa med hjilp av dramatisk musik och filmsekvenser 1
slow motion. Han varnar oss for vad som kommer att hinda om vi inte gor nigot och siger sedan att
han, samhillskrisen till trots, viljer att vara hoppfull. Att alla, fédda 1 Sverige eller inte, méaste hjilpas at1
“kampen mot ett bittre Sverige”. Akesson talar pa si vis om [6r oss att han har lésningen pa
samhillskrisen och kan férhindra systemkollapsen. Visionen han malar upp ar generell och vag, och gar
1 stort ut pa att det ir viktigt att fokusera pa det som bygger upp Sverige, inte det som bryter ned. Det ar
ocksd ett exempel pa polarisering 1 och med att varningen om systemkollaps anvinds pa ett sitt som gor
Sverigedemokraterna till det enda parti som ser och forstar situationen; de andra dr de som later denna

dramatiska situation hinda.

Sammantaget later partierna bara sig sjalva och deras egen stindpunkt komma till tals vilket forenklar
och 1 viss man till och med hénar de andra partiernas politik. Det kan samtidigt inte sigas vara ett
politiskt partis uppgift att presentera en nyanserad bild av vad de olika partierna har presenterat for
asikter kring olika politiska sakfragor. Inslagen av konflikt, som kanske triggas av att det ir vilfungerande

1 enlighet med medielogiken pé sociala medier, blir dock ett problem nir fokus ligger pa vad andra gor
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dalgt, 1stillet for pa vad det egna partiet onskar gora bra. Blumler (2014) menar att medielogiken bidrar
till ett polhitiskt klimat bestiende av smutskastningar. Om det ir konfliktfokuserat innehall som sprids 1

storst utstrickning riskerar det politiska samtalet bli en ekokammare utan konstruktivitet.

Ytterligare ett exempel pd polarisering kan ses dir Sverigedemokraterna publicerar en bild (2016, 7
april) dir de étta Riksdagspartierna portritteras som karikatyrliknande seriefigurer.
Sverigedemokraternas figur, iklidd vikingahjilm med horn och viftandes med en Sverigeflagga, stir for
sig sjalv till hoger 1 bild, medan de andra partierna star samlade 1 en grupp till vinster. “Utvisa kriminella
utlinningar?” dr rubriken 1 bilden dir Sverigedemokraterna dterfinns under svaret “Sialvklart!” och de

ovriga under “Nix”.

Liberalerna har gjort ett Facebookinligg (2015, 17 november) som uppmirksammar en konflikt pa
Twitter mellan den egna partiledaren, Jan Bjorklund, och Vinsterpartiets ledare, Jonas Sjostedt. Inligget
bestar av en bild som visar ett inldgg pa Twitter av Sjostedt; “Forst forstorde Jan Bjorklund den svenska
skolan, nu vill han byta namn pa hela partiet for att sopa igen sparen”, samt en besvarande tweet fran
Bjorklund; “@jstjostedt “byta namn for att sopa igen sparen’? det beteendet forknippar jag nog mer med

ditt parti an med mitt.”.

Varken innehillet 1 Twitterinlidggen som syns 1 bild, eller syftet med att publicera konflikten pa
Facebook, kan sigas ha nagot métt av politisk relevans eller saklighet. Liberalerna vill hir vinna
konflikten genom att presentera Bjorklunds “fyndiga” svar pa tal. Konfliktfokuserade inligg syns ocksé 1
ett videoklipp som Liberalerna publicerar; diar Bjorklund litsas ta emot ett samtal fran ett av

Miljopartiets sprakror, Gustav Fridolin (Liberalerna, 2016, 23 april).

Under det sketchliknande “samtalet”, som ju egentligen dr en monolog, framhéller visserligen Bjorklund
att han presenterat ett atgardsprogram for att forbittra lirandeklimatet 1 den svenska skolan, men

“huvudnumret” dr en parodi av Fridolins uttalanden om Bromma flygplats och de nationella proven.

Tilltal och uppmaningar eller implicita forvintningar

Enligt Scannell (2000) skapas tillit mellan mottagare och avsindare om avsindaren tilltalar sin mottagare
pa ett personligt vis. Genom att gora det skapas en kinsla av “vi-het”, som maojliggor uttalanden om en

allmingiltig och gemensam virldsbild.

Politikerna anvinder viss grad av personligt tilltal genom att anvinda “du” eller ett inkluderande “vi”.
Nir medborgarna tilltalas som “v1” ar det som partianhingare eller svenska medborgare, och anvinds
for att antingen stirka kinslan av partiillhorighet och sammanhallning eller kinslan av patriotism hos

medborgarna.

Anvindare som medel att sprida innehall

Partierna verkar overlag inte vara intresserade av att ta del av medborgarnas dsikter. Det dr en slutsats vi
har dragit utifran att de frimst adresserar medborgarna som passiva askadare, det vill siiga de uppmanar
dem endast att gilla eller dela inliggen utan att uppmuntra till att kommentera eller stilla fraigor om

mnehallet. “Haller du med? Gilla och dela bilden!” dr en formulering som anvinds flitigt for att
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uppmuntra en osjalvstindig vidarespridning av politikernas firdigpaketerade budskap. Den direkta
foljden “Gilla och dela bilden!” pa en annars intresserad friga limnar inget utrymme att svara pa
huruvida det halls med eller inte. De som inte haller med adresseras inte vidare, de som haller med ska

endast klicka gilla eller dela.

Vi tolkar detta som att partierna ser pA medborgarna som en kvantitativ kraft genom vilken stor
spridning mojliggors. Det ar inte lika viktigt for partierna att hora medborgarnas asikter eller att ta emot
forslag frain dem pé hur fragor kan losas. Vidare dr det manga ganger oklart pa vilket sitt partierna tar till
sig av det som skrivs 1 kommentarsfilten. Partiernas svar ir ofta sakliga och koncisa motargument som
forklarar fattade beslut; de for sillan nagra lingre eller mer givande diskussioner med anvindarna. Detta

giller framst vid kritik mot, eller ifragasittande av, inligg.

Pa Kristdemokraternas inligg frin den 16 november 2015 kritiserar en anvindare ett av partiets forslag
for hur Sverige ska kimpa mot terrorn. I inligget skriver partiet nimligen att Sverige maste forsvara,
samt skirpa straffen for terrorresor och ligger fram forslag pa hur detta ska goras. Anvindaren ar kritisk
till forslaget om att Kristdemokraterna vill stilla JAS 39 gripen till forfogande 1 kampen mot terrorn, hen
anser att dessa plan behovs 1 Sverige ifall ndgot skulle ske hir. Anvindaren anser dven att Sverige borde

sta utanfor terrorkriget. Kristdemokraterna svarar kort pA kommentaren:

VI anser att om den internationella alllansen si onskar ska vi kunna stilla JAS ull forfogande for

msatser mot terrorn.

- Kristdemokraterna (2015, 16 november)

Det finns dock undantag, dir det skrivs linga och faktaspickade svar till kritiska inlidgg. Som exempel
kan tas ett inlidgg fran Socialdemokraterna, den 1 februari, 2016. Inligget handlar om avskaffandet av
den bortre tidsgriansen for sjukforsikringar. Anvindaren uttrycker att denne tappat fortroendet for
Socialdemokraterna 1 och med att de siankt sjukersittningen. Socialdemokraternas svar ir langt och
sakligt:

Sjukersattningen sitts efter basbeloppet, X . Basbelopp ir faststillda belopp som anvinds bland
annat [or berikning av olika tormaner eller avgifter. De indras irligen eftersom avsikten med
basbeloppen ar att de ska spegla och justera for inflationen 1 samhillet. Prisbasbeloppet (tidigare
basbeloppet) riknas fram pa grundval av dndringarna 1 det allmanna prisliget enligt
bestimmelserna 1 socialforsikringsbalken (SFS 2010:110). Berikningarna gors med
utgdngspunkt 1 forindringen av konsumentprisindex och faststills for helt kalenderir.
Prisbasbeloppet och det forhdjda prisbasbeloppet riknas ut av Statistiska Centralbyran.
/Mimmi.

- Socialdemokraterna (2016, 1 februari)

I exemplet ovan tilltalar Socialdemokraterna anvindaren med férnamn for att ge denne ett personligt
svar, och forklarar pa ett pedagogiskt sitt varfor sjukersiattningen ser ut som den gor. Detta for att
personen ska fa forstaelse for frigan och partiets beslut. Anvindarnas kritik baseras inte sillan pa

kiansloargument och egna erfarenheter snarare dn pa fakta, men partiernas bemotande av den hir typen
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av kritik dr ofta faktamissig och saklig. Det kan antingen ses som att de undviker att hamna 1

kinslobaserade debatter, eller som att de inte riktigt besvarar fragorna eller kritiken.

Kommentarer far effekter

Partiernas svarsfrekvens skiftar, ibland limnas toppkommentarerna obesvarade, ibland besvaras alla
toppkommentarer och 1 enstaka fall ger kommentarerna upphov till att ett mer utférligt svar produceras
pa partiets egen hemsida, eller som “fastnilad” kommentar pa det aktuella inligget. Exempelvis besvarar
sprakroren 1 Miljopartiet en miangd kommentarer pa ett inligg genom att skriva ett “brev” som de
publicerar pa sin hemsida. Inligget handlade om partikollegan Mechmet Kaplans avgang, en politisk
hindelse som vickte en mycket kinsloladdad debatt (Miljopartiet de grona, 18 april). Nigon ging
besvaras kommentarer med “intressanta forslag”, men vad vi sett dr det séllsynt att partierna lyfter en

medborgares synpunkt till en sakfraga.

Da och da tilldelar partierna anvindarna en sjilvstindig roll dir de sjilva far 1 uppdrag att tillskansa sig
mer information. Detta gors bland annat genom att partierna linkar till artiklar, ilmklipp eller dylikt 1
mliggen och uppmuntrar anvindarna att lisa vidare om fragan diar. Med detta sagt ger inte partierna
anvindarna en helt och héllet sjilvstindig roll da de trots allt bestimmer vilka killor de ska ga till.

Emellertid kan linkarna kanske inspirera anvindarna att ga vidare till andra killor pi egen hand.

Utifrdn det analyserade materialet anser vi att medborgarna fortfarande framst har en passiv roll som
granskare av politiskt innehall. En roll som Schulz (2014) menar ar den de har 1 relation till traditionella
medier. Den politiska debatten kan dock sigas gynnas 1 de fall da politikerna stills till svars 1
kommentarsfilten. Detta genererar vid ett flertal tillfallen hivliga diskussioner, som ménga anvindare ger

sigin 1.

Mystiskt, ofullstindigt och ryktesbaserat innehall

Jenkins et al (2014) har funnit att nyheter och artiklar som genererat flest interaktioner pa digitala
medier ofta kunde kategoriseras som ofullstindiga och mystiska, samt att innehéllet var baserat pa

rykten. De menar att detta har att géra med att denna typ av innehall uppmuntrar till medskapande.

Outnyttjad interaktivitet?

Inget av inldggen som analyserats 1 den hir studien inneholl mystiska eller ryktesbaserade inslag.
Diremot linkar giarna partierna till artiklar och liknande, vilket kan sigas gora innehéllet ofullstindigt da

anvindarna maste klicka sig vidare in pa linken for att kunna lisa partiets utvecklade argumentation.

Det dr anmirkningsvirt att politikerna inte 1 storre utstrickning uppmuntrar till deltagande, varken
genom direkta uppmaningar eller implicit genom att producera innehall som anvindarna litt kan
medskapa, med tanke pa att de uppmanar anvindarna att dela inliggen om de haller med. Att na stor
spridning kan definitivt ses som en uttryckt énskan 1 materialet, men inte som en del av

mnehallsskapandet. Det verkar snarare som att politikerna tar sig ensamritt att formulera politiska
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budskap, vilka de firdigpaketerar och erbjuder medborgarna att ta del av och dven tipsa andra om.
Dock har Centerpartiet 1 tva av sina mest spridda inligg skapat hashtags (Centerpartiet, 2016 31 may; 19
juli), diar de samtidigt uppmanar medborgarna att skriva under ett upprop. Hashtagen kan ses som en
mmplicit 6nskan att anvindarna ska medskapa innehall, eftersom det anvinds som en kategorisering av

mligg pa olika sociala medier.

Ofullstindigt genom fordelaktig klippning

Den 30 maj publicerade Kristdemokraterna ett videoklipp pa sin Facebooksida, dir partiledaren Ebba
Busch Thor ses debattera mot Stefan Lofvén (S) (Kristdemokraterna, 2016, 30 maj). Klippet ir himtat
fran SVT Agenda, och innehaller endast cirka 40 sekunder av debatten. Kristdemokraterna linkar
vidare till den sida pd SVT Play dir den tva timmar linga debatten kan ses 1 sin helhet. Lofvéns
eventuella svar pd Busch Thors anforande dr inte med 1 klippet. Att anvindare kan grunda sin
uppfattning om innehallet utan att inkludera kontexten finns exempel pa 1 kommentarsfiltet. En
anvindare ldser i att Stefan Lofvén blir nedtystad och nervos av Busch Thors argument och fortsitter
med att spekulera 1 att Lofvén blir nervos eftersom han vill vara omtyckt av alla och publiken visar

uppskattning mot Busch Thors kritik mot honom.

Tydhgt ar att anviandaren ar starkt 6vertygad om att Busch Thor har vunnit debatten, och baserar detta
argument delvis pa att Lofvén “stir mallos”. Reflektion kring att Lofvéns svar kanske ar bortklippt
saknas. Anvindaren har hir konstruerat en egen fortsittning pa det ofullstindiga materialet, en
uppfattning som gett effekt 1 att 68 andra anvindare har gillat kommentaren. Kommentaren kan ses som
en mer paverkande fortsittning pa innehéllet, eftersom den ses 1 direkt anslutning till inlidgget, vilket inte
fortsittningen av debatten gor (det kriver ett klick vidare till SVT Play, dir hela debatten kunde ses fram

till den 25 november 2016).

Personifiering

Vad giller Riksdagspartiernas kommunikation pa Facebook kan tva uttryck for personifiering skonjas;
dels ar det framst partiledare, och 1 viss man andra framtridande partimedlemmar, som lyfts fram och
kommer till tals, dels handlar det om inslag av personligt innehall. Genom att anvinda sig av
personifiering bygger partier upp allminhetens fortroende till partiledarna. Detta hinger dven samman
med Enli och Skogerbgs (2013) fynd att det, trots ett particentrerat politiskt system, frimst ar personligt,
eller personcentrerat, innehall som genererar mest engagemang pa Facebook. En delférklaring till deras
teort skulle kunna vara att Facebook ir ett socialt nitverk, diar méanniskor 1 allminhet interagerar med
vanner och bekanta och att anvindarna darfor ar sa pass vana vid personligt innehall att de darfor
foredrar det dven pa partiernas Facebooksidor. Kopplat till Scannells (2000) teort om hur trovirdighet
skapas, kan personcentrering ocksé vara en utveckling till foljd av att det dr littare for mottagare att fa

tillit till en personlig avsindare.

Partiledarna syns mest
Tydhgast exempel pd personifiering och personligt innehall dr Sverigedemokraternas inligg fran den 17

maj: “Vi vill rikta ett stort grattis till Jimmie Akesson pa hans fodelsedag!” Inligget innehéller dven en
bild pi Akesson, kostymklidd med ett ménster av partiblomman i bakgrunden. Inliigget saknar, som

tidigare namnt, politisk relevans, utan syftar snarare till att hylla partiets mest framtriadande person och
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att engagera och ena sympatisérer som kianner positivt infor partiledaren.

Inligg som stodjer teorin att det dr personen som engagerar ar niar Centerpartiets Johanna Jonsson
vidjar till Riksdagen 1 ett tal 1 plenisalen att inte skirpa flyktingpolitiken (Centerpartiet, 2015, 3
december). Videoklippet fir mycket positiv respons som friamst sympatiserar med Jénsson som person.
Kommentarerna uttrycker dels att hennes tal dr bra och att hon ir duglig, och menar att hon ar
anledning nog att rosta pa Centerpartiet. Ett liknande videoklipp sitter ater Jonsson 1 fokus

(Centerpartiet, 2015, 17 december) dir hon ges liknande kommentarer.

Ytterligare ett exempel pd ett inligg med en person 1 centrum dr diar Annie Loof syns 1 ett skimtsamt
videoklipp med texten “Nu idr hon tillbaka” (Centerpartiet, 2016, 1 april). Videon kan ses som ett forsok
att samla partisympatisdrerna kring partiets storsta starna. Nir Loof nu ar tillbaka ar partiet komplett
och allt kan aterga till det normala, det produktiva. Inliggen med personcentrering kan ocksi handla om
att partiledarna skrivit debattinligg 1 ndgon dags- eller kvillstidning, att de blivit intervjuade 1 nagot

radioprogram, hallit ett tal eller liknande.

Nir Socialdemokraterna skriver om sin stindpunkt angaende loner 1 Sverige, dr det Stefan Lofvén som
sager nej till sankta loner (Socialdemokraterna, 2016, 16 februari). Nir minnet av bortgangna
Socialdemokraten Anna Lindh hedras, sitts fokus pa Lofvén och Lena Radstrom Baastad som lidgger
blommor pa Lindhs grav (Socialdemokraterna, 2016, 11 september). Kristdemokraterna lyfter
kontinuerligt fram sin partiledare Ebba Busch Thor, dir hon ses debattera mot Lofvén
(Kristdemokraterna, 2016, 11 januari), delta 1 en manifestation for Israel (Kristdemokraterna, 2016, 28
august). Det inkas aven all tva artiklar partiledaren star som forfattare till (Kristdemokraterna, 2016, 23
mars; 15 november). Aven Jimmie Akesson, [or Sverigedemokraterna, ir huvudperson 1 fler inligg an
det dir han gratuleras pa fodelsedagen (Sverigedemokraterna, 2016, 14 maj; 10 jul)). Pa Miljopartiets
Facebooksida citeras och visas sprakror Asa Romson upp (Miljépartict de grona, 2015, 12 december;
2015, 24 november; 2016, 22 april). Romson stir tillsammans med Fridolin for uttalandet om
partikollegan Kaplans avging (Miljopartiet de grona, 2016, 18 april). Jan Bjorklund ses framst 1 olika
konflikttonade inligg dir han stills emot; Sjostedt (Liberalerna, 2015, 17 november); Lofvén
(Liberalerna, 2016, 10 oktober) samt Fridolin (Liberalerna, 2016, 23 april).
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6. Diskussion

Vad karaktariserar de mest spridda inlaggen?

Vi har 1 var analys kunnat konstatera att innehallet pa de svenska Riksdagspartiernas Facebooksidor 1
viss utstrickning foljer de “digitala nyhetsvirderingskriterierna”. Vi kan dven se direkta konsekvenser av
formatet pa Facebook, som att det stindiga flodet ger upphov till korta, kinslomissiga och “snabba”
mligg, dir dven budskapens innebord 1 vissa fall blir forenklad och generaliserad. Troligen 4r detta
kopplat till hur sociala medier anvinds, vi forvintar oss inte linga och krangliga utliggningar pa sociala
medier da vi frimst dr dir for avkoppling och ngje. Risken med forenklad politisk kommunikation ar att
medborgarna far bristande information om samhillsfragor, vilket 1 forlingningen kan leda till att
medborgarnas virldsbild blir naiv, di stora samhillsproblem forvintas ha enkla svar. Vad vi samtidigt
har kommit fram till 4r att dven om inldggen ofta ir korta och enkla, maste det nodviandigtvis inte betyda
att budskapet ar en forenkling. Ofta dr inlidggen rent informerande, exempelvis 1 form av uppdateringar
om politikernas forehavanden eller ikrafttridande lagar. Partierna uppmuntrar ofta sina foljare att gilla
och dela vidare inligg, men sillan att kommentera dem vilket kan tyda pa att de inte dr intresserade av
en medborgardialog. Deras méil med kommunikationen verkar endast vara att anvindarna ska sprida

deras ord vidare for att pa sa vis vinna stoéd hos allminheten.

De som foljer de politiska partierna pa Facebook har aktivt valt att gora detta, ett rimligt antagande dr
dirmed att de antingen redan ir nagorlunda overtygade anhingare, eller &tminstone vildigt politiskt
intresserade generellt. I kombination med att tidigare studier (Himelboim et. al., 2013; Johnson, 2012)
funnit en tendens att dsiktskorridorer uppstar pa sociala medier, eftersom vi helst tar del av sddant
mnehall som bekriftar vir befinthiga virldsbild. Dirfor finns det kanske inte si stora incitament att fora
dialog pa Facebooksidorna. Risken ir att kommentarsfiltet blir bekriftande och uppmuntrande och
darfor saknar konstruktivitet. Istillet blir det mer 16nsamt att lata Facebookfoljare agera opinionsbildare,
genom att de gillar, kommenterar eller delar innehéllet sa sprids det vidare till andra anvindares fléden.
Metoden blir effektiv i och med att opinionsbildare har stort inflytande 6ver andras val och &sikter
(Wadbring & Odmark, 2014). I viss mening kan detta forklara de direkta uppmaningarna att “Dela
bilden!”. Sociala mediers potential att 6ka det politiska deltagandet och fordjupa demokratiska virden
gar 1 och med detta nagot forlorad, eftersom maojligheten att fora politisk dialog inte nyttjas. Polinkerna

uttrycker alltsd frimst intresse for den kvantitativa makten hos medborgare.

Det finns ytterligare teoretiska belidgg for att det dr mer lonsamt for partierna att forsoka na ut med
budskapen via anvindare, 1stillet for att fora samtal pa den egna Facebooksidan. Detta hinger thop med
den moderna medborgaren och hur sociala medier anvinds. Okad viljarrérlighet och lig
partitillh6righet brukar menas hinga samman med att en vilinformerad medborgare inte behover
politiska partier for att utforma fardigpaketerade 16sningar pa politiska problem (Fleischer & Harris,
2005). Att sprida innehéll pa sociala medier handlar ofta om att uppritta och forstirka en identitet eller
mmage (Jenkins et. al, 2014). Vad giller innehéll som handlar om politiska sakfragor, kan den
ursprungliga avsindaren vara av stor betydelse for sannolikheten att anvindare vill dela inligget vidare.
Skillnaden mellan att dela exempelvis en nyhetssidas inligg och ett politiskt partis inlidgg blir att det

forsta kan ses som ett uttryck av att vara en vilinformerad medborgare, medan det senare blir ett politisk

38



stallningstagande. Medborgaren kan tinkas se pa delandet av ett politiskt partis inligg som en
identitetsstirkande handling, dir partitillhorigheten visas upp 1 det offentliga rummet. Detta kanske
darfor avskricker dem som inte vill forknippa sin identitet med ett sarskilt politiskt parti fran att sprida
partiets inldgg. En mer lonsam sociala medier-strategi for de politiska partierna blir 1 sa fall att satsa pa
att fa komma till tals och behandla sakfragor via andra avsindare; som viktiga opinionsbildare eller

nyhetssajter.

Kanske har en gate-keeper funktionen att “neutralisera” avsindaren, for att innehéllet ska tilltala fler?
Det kan vara sa att en individs bild av ett politiskt parti gor att hen inte ens ar intresserad av att ta del av
innehall dir partiet i friga star som avsindare. Ar samma innehall istillet publicerat i en tidning, dir det
politiska partiet pa nagot sitt kommer till tals, eller delat 1 ett inldgg av en vin eller bekant, dr det kanske
lattare att na ut till dem som inte dr partitrogna. Gate-keepers kan pa sa vis ocksa betraktas som gate-

openers.

En annan effektiv metod som anvinds for att skapa spridning ar att bygga upp ett fortroende for en viss
person, genom att kontinuerligt lita denne komma till tals. Detta for att mottagarna da ser personen
som tllférhitlig och lyssnar pa och tar in vad denne har att siga, likt en opinionsbildare. Vi kan se att det
ofta ir enskilda personer som star for uttalanden pa de politiska partiernas Facebooksidor, ofta syns de 1
bilder, videor eller hors 1 egenskrivna debattartiklar, vilket troligen ocksa handlar om att det r littare att
identifiera sig med en person dn med ett parti. Det praktiska med att lata enskilda personer vara 1
centrum ar att de ar utbytbara, exempelvis om fortroendet for dem minskar, medan partierna ir

organisationer som funnits linge och svéra att byta identitet pa.

I teorikapitlet skriver vi om att tidigare studier sett att sensationer och avvikelser premieras framfor
kvalitativt innehall pa sociala medier (Wadbring & Odmark, 2014). Aven om de politiska hiindelser som
publicerats 1 partiernas mest spridda inlidgg kanske inte ir sensationella per se, si verkar politikernas
avsikt vara att skriva om dem som négot sensationellt. Ordval och rubriker 1 versaler var tvd exempel pa
forsok att skriva sensationellt om hindelser. Det verkar alltsd vara sa att sensationer och avvikelser 4r en
berittarteknik som fungerar 1 sociala medier. Antagandet att detta skulle inskrinka pa mnehallets
kvalitet kan vi diremot inte stodja. De inlidgg vi kategoriserade som sensationellt berittade kunde pa
samma ging behandla langsiktiga samhillsproblem; Blumlers (2014) farhdga om att det senare skulle

asidosittas nir sensationer premieras av medielogiker besannas alltsa inte 1 var empiri.

Berittartekniken att skriva om hindelser som sensationer och avvikelser hianger ofta samman med att
hindelsen formedlas som “senaste nytt”. Detta hinder thop med att det stindiga flodet skapar hoga
forvantmingar pa att innehallet alltid ska vara uppdaterat; det maste finnas en aktualitet 1 innehéllet for att
det ska uppfattas som relevant. Vi kan se bevisning for detta 1 och med att politikerna vanligen viljer att
skriva om aktuella hindelser. Det kan ses som viktiga inligg 1 en pagaende samhillsdebatt, men det
framkommer 1 viss méan kritik 1 kommentarsfilten; om partiet inte kontinuerligt stoder eller tar upp
fragan anklagas de for att vara opportunistiska. Med detta sagt kan vi siiga att principen “here today -

gone tomorrow” rader 1 hogsta grad.

Inliggen som formedlas pa ett sensationellt sitt handlar ofta om egna framgangar, vilket ar effektivt
eftersom gemensam vinst skapar kinslor och engagemang och ir nagot att enas kring. Den hir typen av
mnehall skulle kunna bidra till att partierna sétter upp manga kortsiktiga mal. Vi menar att en maojlig
utveckling r att politikerna satsar mer pa att uppna den hiir typen av snabba vinster, just for att det ar

sadant som gar att skriva om och fi bra spridning av 1 sociala medier, idn att ta itu med lingsiktiga
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samhillsproblem. Det skulle samtidigt kunna vara ett politisk gynnsamt arbetssitt att sitta upp delmal.
Eftersom politiken kan uppfattas som lingsam, med troga beslutsprocesser blir det ett sitt att behélla

viljarnas intresse och stoéd nir konkreta framgangar kan uppvisas.

Inligg ifragasiitts ofta av anvindare 1 kommentarsfilten om innehéllet uppfattas som irrelevant for
politiken. Bland annat giller det innehéll som ses som osakligt, humoristiskt eller opportunistiskt. I
teorikapitlet fann vi att tidigare studier menar att humor ofta ir ett grepp som anvinds 1 sociala medier
som en konsekvens av den sociala medielogiken. I var analys sig vi dock att humor var ovanligt 1
mliggen, och nir humor anvindes sa ifragasattes ofta inliggets politiska relevans och saklighet av
anviandarna. Vi kan dock inte siga att humor ir ett icke-fungerande stilgrepp da dessa humoristiska
mligg ar bland de fem mest spridda. Inliggen har alltsa fatt nigon form av uppskattning, trots att de
ifragasattes av vissa toppkommentarer. Det vi kan se dr snarare att humor inte verkar stimma helt
overens med medborgarnas forvintningar pa ett politiskt parti. Det kan tinkas vara delar av
medielogiken pa sociala medier som de politiska partierna inte tinar pa att anamma. Precis som for
privata anvindare, handlar det for partierna om att formedla en 6nskvird image. Om humoristiskt eller
ryktesbaserat innehéall har negativ inverkan pa hur medborgare ser pa partiet som legitima makthavare,

ar det sannolikt inte en effektiv strategi att satsa pa den typen av innehall.

I vissa fall trissade humoristiska inlidgg upp ett hitskt debattklimat 1 kommentarsfiltet som skapade
polariseringar, frimst mot andra partier. Humoristiskt innehall, precis som mystiskt, ofullstindigt och
ryktesbaserat dito, dr enligt Jenkins et. al. (2014) sddant som anvindare vill ta del av och sprida vidare pa
sociala medier. De hir inslagen var dock ovanligt eller nistan icke-existerande 1 de analyserade inliggen.
Dessa ovanligt forekommande innehéllsstrategier kan ses som att partierna testar olika strategier som de

antar kommer generera spridning.

I borjan av studien tinkte vi att innehallet 1 de mesta spridda inliggen ocksa kommer ligga till grund for
framtida strategier och mnehallsproduktion eftersom det ir just spridning som efterstrivas. Vi iamnade
motivera urvalet, de mest spridda inliggen, med att de innehallsmissigt skulle ha storst inverkan pi den
politiska kommunikationen. Vi kom sedan fram till att vad som genererar spridning har att gora med en
lang rad andra strategiska avvigningar och faktorer. Efter att ha granskat alla partiers mest spridda inligg
kunde vi dock se att for flera av partierna aterkom samma sakfriga eller imne 1 tva eller till och med tre
av toppinliggen. Tva av Socialdemokraternas mest spridda inligg handlade om utforsikringspolitiken
(2016, 1 januari; 2015, 9 december), Nya Moderaterna publicerade tvd inligg om bidragstak som ocksa
hamnade bland deras fem mest spridda (2016, 7 juli; 2016, 8 juli), Vinsterpartiet (19 november 2015; 1
Januari 2016) om gratis medicin till barn. Fyra av Kristdemokraternas fem toppinligg kan sigas handla
om samma sak; “vi har en virderingskris 1 Sverige”. (30 maj 2016; 11 januari 2016; 23 mars 2016; 16

november 2015).

Det skulle kunna vara sa att just de sakfragorna knyter an bist till partiernas olika kiarnvirden, och
darfor genererat bra spridning. Samtidigt, resonerade vi, att de som modererar partiets Facebooksida
kanske uppfattat att ett visst amne skapat stort engagemang och spridning och darfor satsat pé att

fortsitta rida pa den framgangsvigen genom att producera ytterligare ett inligg pa samma tema.
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Hur konstrueras rollerna i det trefaldiga samspelet?

Tidigare teoretiska ramverk som vi list in oss pa behandlar politikens medialisering som en process dar
medier som institution far storre inflytande 6ver andra samhillsinstitutioner och -sfirer. Aktérer inom
medieinstitutionen forhéller sig aktivt till medielogiker och journalistiska normer, men dessa
medieaktorer saknas pa sociala medier. Vanligen ses diarfor sociala medier som en medieplattform
snarare dn en institution. Tidigare teoretiska ramverk kan darfor ses som négot missanpassad. Vad vi
kommit fram till 1 den hir studien ir dock att den politiska kommunikationen pa sociala medier fortsatt
kan betecknas som medialiserad i traditionell mening, iven om de journalistiska aktérerna saknas. Aven
om synen pa sociala medier som en plattform anammas, kan de journalistiska normerna och
virderingarna sigas leva kvar, 6vertagna av endera politiker, endera medborgare. Savil politiker som

medborgares roller kan sigas vara medialiserade 1 och med detta.

Medborgarna kan sidgas ha tagit rollen som nyhetsvirderare och kritiska granskare. De har kvantitativ
makt over 1 vilken utstrickning innehéllet sprids, och kvalitativ makt 1 att kommentera inliggen och
darfor paverka innehallets framing. Det finns fortfarande, menar vi, en viss nyhetsvirderingsprocess pa
Facebook som har tagits 6ver av anvindarna och “stottas av” algoritmer, dven om det inte r en
gemensam social nyhetsvirderingsprocess som grundas pé journalistiska normer och virderingar.
Medborgarna har dven makt éver dagordningen pa Facebook, vilken ir bade kvantitativ och kvalitativ.
Ett exempel pé det dr niar MP:s sprakror skriver ett oppet brev till sina sympatisorer till f6ljd av en
kommentarsstorm (Miljopartiet de grona, 2016, 18 april). Inte bara bestimmer medborgarna vad de vill
klicka gilla pa, och pé sa vis sporra politikerna att producera den typen av innehall, deras kritik och
asikter har 1 detta exempel dven skapat en direkt fordran pa innehall fran politikerna. Den kvalitativa
makten som medborgare kan tillskrivas pia Facebook 1 och med att det dr mojligt att ligga till egen text
till innehall de delar vidare, och dven kommentera andras innehall synligt 1 sin tur for alla andra som

darefter tar del av det.

Bade sett till hur innehéllet sprids, och hur politiker uppmanar anvindare att ta del av och férhalla sig
till innehallet, har kanske medborgarna frimst en kvantitativ makt pa Facebook. Politiker kan kanske
ignorera en anvindarkommentar, men kan inte komma undan de mangas samlade kraft. De kan dven

forsoka dra nytta av den, 1 och med att ett inligg pa Facebook kan spridas som en l6peld.

Medborgarens medialiserade roll pa Facebook lyser ocksa igenom 1 medborgarnas sjilvstindiga och
kritiska forhallningssitt till politiken; som 1 att ifragasitta innehall som inte motsvarar deras
forvantmingar. Anvindarna stiller krav 1 kommentarsfilten pa att partierna tydligare ska redovisa sina
killor och vara mer transparenta 1 sina utrikningar, bibehalla saklighet och relevans genom att
presentera konkreta politiska forslag. Vi menar att de starka forvantningarna kan forklaras genom att vi
har vant oss vid att lisa om politik och nyheter 1 en nyanserad och objektiv kontext, vanligen 1 dags- eller
kvillspress. De 6kade forvintningarna hinger rimligtvis dven thop med att medborgarna har en hogre

utbildningsgrad dn tidigare.

Politikernas 6vertagande av journalistens roll pa Facebook argumenterar vi for 1 och med att de sjilva
star for innehéllsproduktion och publikation. De politiska partierna ses ha anammat ett journalistiskt sétt
att gora nyheter av politiska hindelser. Precis som vi kan se att medborgare verkar forhalla sig till

mnehallet efter journalistiska normer och virderingar, verkar politiker skapa innehall pa ett
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nyhetsmissigt sitt. Eventuellt triggas detta av medborgarnas uttryckta forvintningar, eller si ar det en

strategi for att skapa innehall som uppfattas som relevant och intressant av mottagarna.

En aspekt av politikens medialisering som en foljd av logiken pa sociala medier dar Grusell och Nords
(2015) fynd att de svenska partierna ir professionaliserade; de har anstillda med arbetsuppgifter inom
olika omraden. De som producerar och publicerar innehéllet & de politiska partiernas vignar ar
rimligen anstillda for att dgna sig at just detta. Det krivs mycket tid och resurser for att hantera
Facebooksidorna, bade 1 friga om att utforma strategier kring vad som ska liggas upp, producera sjilva
mnehillet med text, bilder och videor, och nir det kommer till att besvara anvindares fragor och
synpunkter. Vi antar diarfor att det dr sannolikt att de som arbetar med partiernas Facebooksidor ofta
har nigon form av utbildning som direkt eller indirekt behandlar journalistik. Detta for att pa ritt sitt
kunna skapa nyheter av politiska hindelser och trovirdighet kring dessa. De professionellas
utbildningsbakgrund kan ocksé ses som en forklaring till den nyhetsmiissiga formedlingen av politiska
budskap 1 sociala medier. Att politiska partier anstiller dessa personer specifikt for att ta hand om deras
sociala medier kan sigas vara en konsekvens av de sociala mediernas 6kade inflytande 1 samhillet: de
politiska partierna méste helt enkelt forhalla sig till dem, precis som de, for att na ut med sina budskap,
alltid haft behov av att forhalla sig till traditionella medier. I och med att politikerna nu sjilva ar

producenter och publicister 1 ett stindigt realtidsfléde, har behoven av sociala medie-ansvariga uppstatt.

Den eventuella problematiken med den politiska kommunikationen pa Facebook, som vi redogjort for 1
teorikapitlet och undersokt 1 analysen, ir att medielogiker gar ut 6ver politisk logik pa ett negativt sitt,
vilket paverkar medborgares maojlighet att skapa sig en adekvat uppfattning om omvirlden som de kan
grunda politiska val pa. Att granska de politiska partiernas kommunikation ir utifrin de har
forutsittningarna inte rimligt, eftersom det inte dr politikers uppgift att presentera nyheter pa ett
nyanserat och objektivt sitt. Samtidigt ser vi hur kommunikationen nar ut pa ett nyhetsméssigt sitt till
medborgare. Kommunikationen som politikerna sprider dr ocksa ofiltrerad, eftersom den inte gatt
1genom gate-keepers som virderar innehallet journalistiskt och sitter det 1 en nyanserad kontext. Det
skulle kunna ses som ett hot mot demokratin, sirskilt med tanke pa teorierna om att det ar litt att
astadkomma ésiktskorridorer pa Facebook. Som diskuterat har dock medborgare tagit sig an den

kritiskt granskande rollen och de tva kan diarmed sigas komplettera varandra.

Det dr emellertid svart att veta, utifran var analys, hur medborgarna tar till sig av det politiska innehéllet.
De som endast “gillar” ett inldgg kan sigas agera passivt di de inte utfér nagon aktiv handling 1 egentlig
mening. Gillamarkeringen kan vara ett uttryck for en mingd olika asikter och stindpunkter; det kan
vara en anvindare som redan sympatiserar med partiet, inligget kan behandla en fraga som anvindaren
tycker ir viktig och sedan tidigare ér insatt 1 och det kan vara s att inligget talar direkt till anvindaren,

att hen baserar sina asikter pa inehallet och inget annat och dirav trycker pa gilla.

Vidare studier skulle forslagsvis kunna undersoka strukturella konsekvenser av politikens medialisering.
Hur partierna arbetar med innehéallsproduktion till sina sociala medie-konton, vem stiar bakom strategier
och hur har det eventuellt forindrat politiska arbetssitt? Vi tycker dven att det skulle vara intressant att
fordjupa sig 1 pa vilket sitt anvindare tar del av innehallet. En mojlig fordjupning kan ocksd goras 1
politiska inneborder, virderingsgrunder och ideologier. Exempelvis att empiriskt undersoka Mazzolenis

(2014) pastaende att medielogiken 1 sociala medier skapar ett gynnsamt klimat for politisk populism.
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Slutord

Sammantaget verkar det som att medielogiken pa sociala medier inte star 1 motsats till den politiska
logiken. De tva tar inte nodvindigtvis ut varandra, utan utvecklas 1 symbios. Politiker anvinder sig av
medielogiken pa Facebook for att ha en chans att nd ut med politiska budskap. For att vara intressant
for medborgarna behover den politiska kommunikationen innehalla vissa ingredienser, vilket sett ur ett
demokratiskt perspektiv ar nyttigt eftersom en fungerande demokrati forutsitter att medborgaren dr

msatt 1 politiska fragor.

Det gér inte att bestimma ett kausalt forhallande nir det exempelvis giller det konstanta flodet pa
Facebook. Vi ser effekter av det som ger upphov till “here today - gone tomorrow”-principen, men att
minniskor idag har ett kort uppmirksamhetsspann och tilamod har hogst troligen att gora med langt
djupare rotade sambhillstrender in ett digitalt och stindigt flode. All utveckling vi ser kan inte sigas ha
sitt ursprung 1 medielogiken pé sociala medier. Sociala medier ar skapade 1 samhillet av médnniskor,
mnehallet diri skapas stindigt av méanniskor och ir en del av samhillsdiskursen. Resonemanget kan
tyckas filosofiskt, men meningen ér att belysa att det inte gar att dra en slutsats om konsekvenser av
medielogiken. Medielogiken idr diaremot en drivkraft for medialiseringsprocessen, som 1 sig kan ses som
en grundliggande samhillstrend. Hur det trefaldiga samspelet konstitueras pa Facebook ir siledes ett,

av manga, uttryck for var samtid.
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