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Forord

Arbetet for denna uppsats har fordelats likvardigt mellan forfattarna pa basta mojliga vis.
Forfattarna 6nskar tacka handledare Pierre Gander som vaglett oss genom arbetet med denna
studie, och Patrick Wingren som hjalpte konstruera hemsidan som behdvdes for att genomfora
studien. Vidare Onskar forfattarna tacka alla deltagare och de personer som hjélpte forfattarna

hitta fler forsoksdeltagare till studien.



Sammanfattning

Enligt tidigare studier varderar individer objekt hogre om de forefaller vara i individens &go.
En studie genomfordes for att undersdka huruvida denna effekt var majlig att replikera nar
objekten samt agandet ar imaginart. 227 forsoksdeltagare indelade i tva grupper, genomforde
en av tva olika online-baserade enkater. Den forsta enkéaten testade vérdering av objekt vid
imaginart dgande, den andra enkéten testade vardering av objekt utan imaginart dgande.
Resultatet visade ingen signifikant skillnad mellan de tva grupperna. Detta kan bero pa alltfor
kortvarig exponering av det imaginéra dgandet samt att effekten som studeras istéllet ar

maétbar i annan form an varde, exempelvis tycke.

Nyckelord: Imaginart 4gande, The endowment effect, The mere ownership effect

Abstract

Previous studies indicate that individuals perceive objects as more valuable if they are owned
by said individuals. A study was conducted to examine whether this effect was possible to
replicate when the objects as well as the ownership of them was imaginary. 227 participants
which were divided into two groups, completed one of two different online based surveys.
The first survey tested the valuation of objects during imaginary ownership, the second survey
tested the valuation of objects without imaginary ownership. The result showed no significant
difference between the two groups. This could be because of the short exposure time to the
imaginary owning as well as the fact that the effect studied could be measurable in another

form of value, for example attractiveness.

Keywords: Imaginary ownership, The endowment effect, The mere ownership effect
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1 Inledning

Fenomenet att individer varderar ett objekt mer positivt om det forefaller vara i individens dgo
har tidigare bevisats (Kahneman, Knetsch, & Thaler, 1990). 1949 kunde Irwin och Gebhard
observera att barn tyckte mer om objekt som gavs till dem &n objekt som gavs till andra barn.
Sen dess har tanken vidareutvecklats och en hel del forskning har gjorts pa omradet. De tva
ledande forklaringarna &r The mere ownership effect, foreteelsen att en person faster ett storre
tycke till objekt om det &r i dennes ago (Barone, Shimp, & Sprott, 1997; Beggan & Tesser,
1992; Beggan, Scott & Allison, 1997; Cunningham, Macdonald & Macrae, 2008; Hoorens &
Nuttin, 1993; Mandel, 2002; Morewedge, Shu, Gilbert, & Wilson, 2009; Nesselroade, Beggan
& Allison, 1999; Reb & Connolly, 2007), samt The endowment effect, det faktum att personer
satter ett hogre pris an marknadsmassigt pris pa objekt i deras dgo (Hood, Weltzien, Marsh, &
Kanngiesser, 2016; Harbaugh, Krause, & Vesterlund, 2001; Khalil, & Wu, 2017; Knetsch,
Tang, Thaler, 2001; Knetsch & Wong, W. K, 2009; Lakshminaryanan, Chen, & Santos,

2008). Bada dessa teorier kommer att forklaras mer genomgaende.



2 Syfte och fragestallning

For att vidare undersoka detta fenomens natur ville forfattarna veta om ett objekts varde
kunde paverkas av besittareffekter, en term som lanats av Hardman (2016) for att generalisera
agandeeffekter, endast av att man under en Kkort tid forestaller sig att man ager ett foremal,
imaginart 4gande. Det som forvantas att uppkomma ar att vardet pa objektet upplevs hogre
nér forsoksdeltagare bes forestélla sig att de dger ett objekt, n nér de skulle véardera objektet
utan att forestalla sig att de dger det. Eftersom andra bias, bland annat availability bias, har
visats upptrada i imagindra situationer (Carroll 1978), att forestéllning av dgande aktiverar
hjarnregioner som ar relevanta till egna objekt, att personer som forestéller sig objekt uppvisar
ett storre tycke till de objekten &n objekt som inte individer forestéller sig att de dger (Kim &
Johnson 2012), kan denna hypotes tyckas vara rimlig. Denna studie har mycket gemensamt
med tidigare studier men tva stora skillnader finns mellan denna studie och de andra, och dess
orsaker och implikationer forklaras vidare nedan. Den forsta skillnaden &r att denna studie
genomfors i enkatformat. Detta da fler forsoksdeltagare kan nas pa detta vis, men ocksa for att
det potentiellt &r ett bra satt att testa The mere ownership effect pa ett mindre explicit satt.

| exempelvis Kim och Johnsons (2012) studie &r forestaliningsmomentet mer explicit &n i
denna studie. | Kim och Johnsons studie gavs forsoksdeltagare ett slags 6vningsmoment dar
de fick styra ett program pa en dator och tillbads sedan associera vissa objekt pa skarmen som
sina egna. Det man kan ana &r att en sadan utdragen forestallning ar mer effektiv an en
kortare, men den &r ocksa troligtvis mindre tillampbar. Om man skulle dnska att applicera The
mere ownership effect i ndgot som exempelvis marknadsforing, vore det svart att fa eventuella
kopare att genomga 6vningsmoment som dessa. | denna studie ges istallet uppmaningen

genom en kort text, nagot som latt kan appliceras i reklammaterial.

Tva till saker behover ocksa poangteras om Kim och Johnsons (2012) studie. For det forsta,
aven om de har visat att The mere ownership effect kan uppkomma i imaginéara scenarier, var
det endast en métning av tycke och inte varde, vilket inte nédvéandigtvis behdver vara samma
sak. FOr det andra, forsoksdeltagare hade en slags fysisk kontakt med dessa objekt i att de
kunde manipulera dem genom att flytta p4 dem. Aven om objekten och manipuleringen av
den var digital kan detta paverka hur de uppfattar dem. Det som naturligt foljer av att studien i
denna uppsats enkétbaserad &r att sjalva objekten inte ar ndrvarande, det forsoksdeltagare ser
ar inte riktiga objekt utan bilder av dem. Detta ger effekten (om den &r nérvarande) mer

tillampbarhet an vid de tillvagagangssatt som tidigare studier anvant.



Den andra skillnaden var att hér istéllet for ett matt som “tycke” anvénds “varde”. Detta pa
grund av att det dels &r mer intressant ur ett marknadsperspektiv, men ocksa for att det
undersoker The mere ownership effect till en storre grad. Studier i The mere ownership effect
anvander ofta som tidigare namnt matt som tycke, medan studier inom The endowment effect
anvander matt i varde. Eftersom The mere ownership effect ska kunna och kan ersatta The
endowment effect (Morewedge, Shu, Gilbert & Wilson 2009) bor detta inte vara ett problem
utan mer ett krav. Dessa skillnader skapar ett utrymme for och en mojlighet att genomfora

experiment vilka utforskar terrdng som tidigare studier inte berort.

2.1 Avgransningar

Manga olika typer av The mere ownership effect kunde testas, exempelvis genom att variera
typer av imaginéra objekt och variera sétt att forestélla sig objekten. I denna studie har det
valts att avgransa objekten och forestéliningstyperna till att vara lampligt for enkatform. Med
detta menas objekt som &r latta att representera med en enkel bild, objekt som inte kréver
nagon vidare forklaring eller har specifika egenskaper som sarskiljer den fran andra objekt av

samma typ.

2.2 Rapportoversikt

| avsnitt Teori presenteras lasaren till bakgrundsfakta som ar nddvandig for att forsta studiens
upplagg, syfte och resterande delar av rapporten. I avsnitt Metod forklaras tillvagagangssattet
bakom studien. I avsnitt Resultat beskrivs resultatet fran de inhamtade data och i efterféljande
diskussionsavsnitt diskuteras studiens upplagg och resultatets innebdérd. | efterféljande avsnitt

presenteras forfattarnas slutsatser.



3 Teori

3.1 The Endowment Effect

The endowment effect ar namnet Thaler (1980) gav at fenomenet att personer varderar sina
egna objekt till en hogre summa an deras marknadspris. Han forklarade det genom att
anvanda Prospect Theory, en modell presenterad av Kahneman och Tversky (1979). Prospect
Theory bygger pa grundantagandet att manniskor &r forlustaversiva i situationer dar beslut tas.
Till skillnad fran de traditionella ekonomiska teorierna dar exempelvis en agent forvantas
gora beslut utifran den maximala nyttan av olika alternativ, valjer agenten istéllet enligt
Prospect Theory det alternativ som uppfattas innehalla minst forlust. Eftersom agenter enligt
Prospect Theory ar forlustaversiva skapar detta en asymmetri mellan vinster och forlusters
varde. Som man kan se pa figur 1 ar vardefunktionen mycket brantare for sma forluster an for
sma vinster. Detta betyder att en forlust pa 10 kronor kanns mer obehaglig &n en vinst pa 10
kronor kanns behaglig, det leder till att exempelvis tva sma forluster kanns varre an en forlust
av samma varde. Det som ocksa kan observeras &r att stora vinster ar mer behagliga an stora

forluster ar obehagliga eftersom forlustkurvan planas ut i en snabbare takt &n vinstkurvan.
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Figur 1. VVardefunktionen i Prospect Theory (Kahneman och Tversky 1979 s. 279).

Prospect Theory kan dessutom ge en forklaring for The endowment effect: En egendom
varderas hogre an andra objekt pa grund av att det kanns som en forlust att bli av med den,
och eftersom vinst och forlust &r asymmetriskt behdvs en stérre kompensering &n vad en

utomstaende skulle vérdera objektet. Experiment har gjorts av The endowment effect,



exempelvis av Kahneman, Knetsch och Thaler (1990), vilkas resultat har forklarats utifran
Prospect Theory. En viktig sak att anmarka ar att enligt detta experiment menade de att det
inte fanns nagot stod for att The endowment effect 6kade attraktiviteten hos produkterna utan
endast 6kade priset i valuta, detta har kritiserats av Morewedge, Shu, Gilbert och Wilson

(2009), dar de uttrycker att det troligen beror pa ett for litet urval.

3.2 The Mere Ownership Effect

The mere ownership effect (Beggan & Tesser 1992) har fatt sitt namn fran mere exposure
effect (Zajnoc 2001) vilket innebar att personer okar sitt tycke for nagot endast av att ha
patraffat det forr. The mere ownership effect skiljer sig fran The endowment effect i och med
att den anvander en annan forklaringsmodell. The endowment effect férklaras genom Prospect
Theory, medan The mere ownership effect forklaras genom Self-enhancement, vilket innebér
att en person Okar det positiva och minskar det negativa hos sin egen sjalvbild (Sekidikes &
Strube 1995). The mere ownership effect pastas enligt denna syn vara pa grund av att
manniskor starker sin sjalvbild genom att associeras med andra personer men ocksa andra
ting. Eftersom deras sjalvbild da bestar till en del av vad de dger, vérderas objekten i deras
ago mer, an objekt som de inte dger. Ett antagande som foljer detta &r att personer som inte ar
i behov att forstarka sin sjalvbild inte i samma grad kommer att associera sin sjalvbild med
andra objekt. Beggan och Tesser (1992) genomforde ett experiment for att klargéra om detta
verkligen stamde dar de undersokte hur The mere ownership effect paverkades av att forstarka
forsokspersoners sjalvbild (genom att ge positiv feedback) eller forsvaga den (genom att ge
negativ feedback). Resultatet var att nar positiv feedback gavs forsvann biasen for egna
objekt, medan nar negativ feedback gavs forstarktes den. Det som ar centralt hér &r att detta
fenomen inte kan forklaras genom Prospect Theory men kan forklaras genom Self-

enhancement.

Ett annat fenomen som inte kan férklaras genom Prospect Theory men som kan forklaras
genom The mere ownership effect ar det resultat fran studier av Morewedge, Shu, Gilbert, och
Wilson (2009). De fann att en person som ager ett objekt ocksa varderar andra liknande objekt
hogre. Detta &r markligt enligt Prospect Theory eftersom ingen slags forlust &r involverad,
men forstaeligt enligt Self-enhancement. En annan sorts studier som ger stod at The mere
ownership effect ar hjarnavbildningsmetoder. Det har visat sig att mediala prefrontala cortex

aktiveras distinkt nar dgda objekt berors eller endast tanks pa, men detta géller inte om



objektet inte ags av personen (Kim & Johnson 2014). Detta kan tyckas ge stod at att The mere

ownership effect ar ndgot mer generellt &n att se en situation som en forlust.

Det synséatt som valts for denna studie ar The mere ownership effect, eftersom det verkar ha
komponenter som The endowment effect inte annu kan forklara som tidigare ndmnt. En annan
orsak till att detta synsétt har valts ar for att denna studie inte vore mojlig att gora med
antaganden The endowment effect gor. FOr att skapa en besittareffekt enligt The endowment
effect behdvs en slags forlust, men eftersom studien i fraga ar intresserad av ett objekts varde,
finns det en stor chans att formuleringar som “kdpa” och ”’sdlja” kan forvranga svaren,
nagonting Morewedge, Shu, Gilbert, och Wilson (2009), vilka kritiserade The endowment
effect, har namnt. Pa grund av dessa orsaker kommer studien utga fran The mere ownership

effect och data som samlas in kommer ocksa i forsta hand tolkas med den som utgangspunkt.



4 Metod

4.1 Pilotstudie

Initialt gjordes en pilotstudie for att se sa att den tekniska lésningen framfor de tva enkaterna
holl, och att den tilltankta sorteringen foll korrekt ut. Pilotstudien hade ocksa som uppgift att
fanga upp eventuella fragor kring utférandet och utformning av enkaterna som respondenter
kunde ha haft, sa att de skulle kunna beskrivas mer utforligt alternativt skrivas om infor
enkatundersokningen. Pilotstudien anvande sig av tva enkater och ett mindre antal deltagare,
som fick besvara antingen den ena eller andra enkaten och dess fragor. Resultatet av
pilotstudien foll val ut, och inga andringar gjordes fran forfattarnas initiala koncept till

slutstudien.

4.2 Val av studiemetod

En kvantitativ studie ger mojligheten att genomféra en sa kallad hypotesprévning. Denna
hypotesprévning kan i sin tur ge en signifikansniva, signifikansnivan visar sannolikheten att
resultatet har uppstatt antaget nollhypotesen, vilket ger studien ett resultat som vidare kan

analyseras och diskuteras.

Syfte och fragestéllning kan besvaras pa ett gynnsamt satt genom en studie baserad pa

kvantitativa undersokningar.

4.3 Genomfdrande

4.3.1 Forsoksdeltagare

227 deltagare fran sociala mediet Facebook.com samt elever och personal fran Géteborgs
Universitet, Institutionen for tillampad IT som naddes via mailutskick. Inget selektivt urval
gjordes, alla med tillgang till lanken kunde genomfora experimentet, urvalet var alltsa ett
tillganglighetsurval.



4.3.2 Design

Studien anvande sig av en mellangruppsdesign. Forsoksdeltagarna delades upp i tva grupper,
en kontrollgrupp och en forsoksgrupp, dér varannan respondent hamnade i kontrollgruppen
och varannan i forsoksgruppen. Kontrollgruppen ombads vardera tre presenterade objekt i
kronor. Forsoksgruppen ombads forst forestélla att de dgde det presenterade objekten, for att
sedan vardera det i kronor. Fragornas utformning var medvetet liknande i struktur och ordval,
for att minimera fragornas mojlighet att paverka resultatet. Summan av de tre varderingarna

for en forsoksdeltagare anvandes som métvarde fér den individen.

4.3.3 Material

Insamling av material till denna kvantitativa studie har forskaffats genom tva online-baserade
enkéter. Dessa enkéater doldes bakom en icke beskrivande webbadress. Denna webbadress
tillnrde en hemsida skapad for detta andamal. Webbadressen hade som funktion att dela upp
respondenter i tva grupper. Denna sortering gjordes mojlig genom identifiering av IP-adress.
Identifiering av IP-adress mojliggjorde sortering av besokare till respektive enkatgrupp, samt
mdjligheten och anvandningen av en blockeringsfunktion via webbadressen for att motverka
att samma person (IP-adress) genomfdrde mer an en enkét. Enkéterna presenterade tre bilder,
en stol, en kopp samt en kortlek. Enkaterna innehdéll antingen en uppmaning om att vardera
objekten eller en uppmaning om att forestélla sig att man dger objekten for att sedan vérdera
dessa. Eftersom for fa objekt kan leda till att resultatet snedrivs, medan for manga objekt kan
resultera i att forsoksdeltagarna tréttnar, tycktes tre stycken objekt vara en medelvag mellan

dessa tva och dar av anvandes det antalet.

4.3.4 Procedur

De enkater som presenterades innehdll var och en tre fragor, som man kan se i bilaga. Innan
fragorna presenterades forsoksdeltagaren med en valkomstext, se bilaga. Fragorna tillhdrande
varje enkat var liknande i sin struktur, forutom det faktum att en enkat borjade varje fraga
med orden ”Ténk dig att du dger X pd bilden” (ddr X representerar ett objekt som
presenterades i varje fraga). Efter enkaten var slutford presenterades respondenten med ett
meddelande fran forfattarna dar respondenten tackades for sitt deltagande i studien, se bilaga.



Formen pa de tva enkaterna gav endast mojlighet till svar i form av siffror. Vidare gavs
respondenterna ingen mojlighet att delge annan information. Respondenternas svar kan endast
identifieras via en tidsstampel tillhtrande var genomfort enkétsvar.

4.4 Databearbetning

De data som sparades var grupptillhcrighet, tidsstampel och svar pa varje fraga. Dessa data
analyserades sedan i programmet SPSS. Initialt genomfordes ett IQR test (Interquartile range)
for att identifiera avvikande varden som i sin tur paverkade analysen av de insamlade data,
dar outliers som var 6ver Q3 + 1,5 IQR eller under Q1 — 1,5 IQR togs bort. 12 stycken

outliers kunde identifieras och togs bort genom denna metod.

Uteslutning av avvikande svar, sa kallade outliers, gors for att sékra kvalitén pa data. Valet av
metoden IQR motiverades med dess frekventa forekommande i studier av liknande karaktér
och i samma félt som denna. Anledning till varfor en gallring av svaren tycktes behovas var
pa grund av att vissa svar var onaturligt héga och dar av antyddes bero pa faktorer sa som
bristande intresse av att delta i studien och dar av ett ogenomtankt svar, eller helt enkelt
skrivfel. Dessa outliers kunde inte Iamnas kvar eftersom den hade potential att snedvrida
resultaten till f6lj av hur extrema de var. En god nog motivering antogs kunna goras for att
salla bort dessa eftersom objekt i fraga var alldagliga och dar av knappast kunde vara séa
vardefulla som vissa angav. Slutligen var inte de hégre varden nagot som uppkom
systematiskt och ofta, vilket kan hérledas till att detta var outliers som kunde ta bort utan att

forvranga resultatet av studien.

Efter borttagandet av avvikande varden genomfordes ett tvasidigt oberoende t-test. Kriterier

for ett oberoende t-test uppfylldes.



5 Resultat

| detta avsnitt presenteras studiens resultat. Resultatet som presenteras &r den insamlade data
vilken har behandlats. Avvikande vérden har tagits bort for att forsékra kvalitén pa data. Efter

detta har ett oberoende t-test genomforts.

Ett oberoende t-test indikerade att vardena inte skiljde sig at signifikant for de som forestéllde
sig att de &gde objekten (M = 473,3 kr, SD = 263,840 kr), i jamforelse med de som endast
varderade dem (M = 373,8 kr SD = 234,3 kr), t(213) = 1,87, p = 0,063. Detta tyder pa att
ingen signifikant skillnad fanns mellan grupperna och att var hypotes att kortvarigt imaginart

agande hojer vardet pa objekt inte har nagot stod utifran resultatet.
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6 Diskussion

6.1 Metoddiskussion

Val av ramverk for insamling av data foll pa enkatfragor da de stamde bra dverens med syfte
och fragestallning. Enkatfragor gav ocksa forfattarna mojlighet att samla in en stérre mangd
svar, for att pa sa vis fa en storre mangd data att bearbeta infor resultatet. Enkéatformatet hade
uppenbara fordelar i marknadssyfte, eftersom det ar en manipulation som kan tillampas latt i

praktiken.

Inget medvetet urval gjordes infor denna studie, da det saknas motivering foér uteslutning av
specifika grupper. Malet infor studien var att samla cirka 100 svar per enkat, for totalt cirka
200 svar pa hela studien. Detta motiverades med att data blir mer trovéardig an om farre svar

hade samlats in.

Spridningen av studien skedde pa det sociala mediet Facebook.com samt via elever och
personal pa Gateborgs Universitet, Institutionen for tillampad IT. Denna spridning gjorde det

mojligt att na ett storre antal individer &n genom andra metoder.

Det negativa med denna form av spridning ar experimentledareffekt. Forsoksdeltagare fran
dessa platser ar troligtvis manniskor som ar positivt instéallda till studien och gérna ser att
studien far ett intressant resultat, det ar dar av mojligt att forsoksdeltagarna kan ha anat vilket
svar som soktes och dar av svarat med det i atanke. Studien genomférdes dock genom
mellangruppsdesign, ndgot som motverkar experimentsledareffekter eftersom
forsoksdeltagarna endast gor den ena delen av studien, detta i addition till att instruktionerna
troligen inte avslojade studiens syfte ledde detta till att férsoksdeltagarna férhoppningsvis inte

misstankte hypotesen som antogs.

Objekten som valdes i studien behover ocksa diskuteras. Det verkar uppenbart att olika objekt
kommer att paverka personer pa olika vis. Vissa objekt ar mer attraktiva an andra och tycke
till vissa objekt kan vara specifikt till individer. Man kan ocksa kan anta att vissa objekt
tenderar att vara mindre sannolika att varderas olika, det vill s&ga ett alldagligt objekt kommer
vara lattare att vardera och variationen av varderingen av den kommer ocksa att vara mindre
an en vardering av ett mer sallsynt och ovanligt objekt. Detta pa grund av att vardagliga
objekt oftare stots pa och dar av kan personer lattare bilda referenspunkter till dem. Det

studien forsokte var att anvanda objekt som dessa, inte bara pa grund av detta
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tankeresonemang men for att andra studier har anvant liknande objekt (Kahneman, Knetsch,
& Thaler, 1990: Beggan & Tesser 1992: Morewedge, Shu, Gilbert, & Wilson (2009).

6.2 Resultatdiskussion

Studiens syfte var som tidigare namnt att undersoka om besittareffekter uppstar och andrar
vardet av ett objekt ndr man endast tanker att man dger sig ett objekt. Som resultatet visade
hittade studien ingen signifikant skillnad mellan gruppen som inte forestéllde sig att de dgde
objektet i jamforelse med gruppen som forestéllde sig att de 4gde dem. Detta kan bero pa tva
olika orsaker, antingen beror det pa att utformningen av studien inte hade de krav som
effekten behdver for att framtrada, eller sa beror det pa att The mere ownership effect eller

vissa typer av den inte paverkar pengavarde. Bada dessa faktorer kommer att berdras.

En mdjlig orsak till varfor inte en besittareffekt kunde observeras kan ha varit pa grund av att
uppmaningen av att forestélla sig &gandet av objekten var for svag. Med detta menas att det ar
latt att forestdlla sig att en besittareffekt kunde upptrada i en labbsituation, exempelvis dar
forsoksdeltagarna tillbeds forestélla sig att de ager objekten mer ingaende an det gjordes i
enkatstudien. Med detta resonemang i atanke féljer det att mojligheten finns att en sa stor grad
av forestallning kan behdvas hos individer att den inte kan upptréda i studie som gors i
enkatform, detta har dock inget stod och sags dar av inte som nagot hinder nar studien
planerades. Forsoksdeltagare kunde givetvis i enkéatstudien ha givits mer explicita
instruktioner an vad som gjordes dven om malet var att géra forestallningsmomentet kort.
Mojligheten finns dock da att studiens syfte blir for uppenbart eller att en sadan uppmaning
kan tyckas vara for svar att folja, eftersom uppmaningen inte gors i labbmiljé utan genom
enkat. Om studien gors i labbmiljo sa finns det en risk att tillampbarheten férsvinner i
marknadssyfte. | marknadssituationer har inte uppmaningar mojlighet att vara allt for
explicita, det gar till exempel inte att uppmana en kopare att ga igenom ett langt
forestallningsmoment innan de presenteras for en produkt. Med detta i atanke var

formuleringen av uppmaningen troligen forsvarlig i detta fall.

Det som ocksa behover problematiseras ar anvandning av ordet “viird” istillet for exempelvis
“kop” och “sdlj”. Studien kunde ha anvént andra formuleringar i detta avseende, men det som
forsokte undvikas var ett ord som skapade stora skillnader beroende pa vilken individ som

laste det. Exempelvis skulle en person som behdver en stol troligen vara mer benédgen att kdpa

den an att sélja den, och dérav skulle vardet av den kunna variera markant mellan olika
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personer. Givetvis kan anvindning av ordet “vérd” skapa liknande effekter, men knappast &r
det lika bendget att gora det som orden “kopa” och “sdlja” skulle. Man kan ocksa invinda att
ordet “vard” ar for abstrakt, Beggan och Abraham (1992) anvande dock i ett av sina
experiment mattet “tycke”, och de kunde observera en besittareffekt. Detta matt ar knappast

mindre abstrakt dn “vird”, vilket tyder pé att det kunde anvindas i denna studie.

Det som kan vara mojligt ar att det finns olika typer av besittareffekter och endast vissa av
dem paverkar dess pengavarde, medan andra paverkar tycke. Studier som undersokt imaginart
agande inom The mere ownership effect har som tidigare ndmnt inte anvént pengavarde utan
istallet tycke eller genom minnes test (Kim & Johnson 2012: Kim & Johnson 2014) och detta
ar en vasentlig skillnad mot denna studie. Studier i The endowment effect daremot
(Kahneman, Knetsch, & Thaler 1990), anvénder sig i princip alltid av pengavarden, men inga
studier i imaginart agande har gjorts i detta omrade, sa detta leder till att imaginart agande och
varde inte har undersokts forut. Det gar dock inte att fran denna studie avgora att det finns

mer &n en typ av besittareffekt, utan det dr endast nadgot man bor ha i atanke som en majlighet.
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7 Slutsatser

Denna studie &mnade undersoka huruvida det fanns en besittareffekt, att manniskor varderar
objekt hogre om de ager dem, narvarande vid vardes vardering av imaginara objekt. Tva
online-baserade experiment skapades for detta andamal. Respondenter delades upp i tva
grupper. Resultatet visade att det inte fanns nagon signifikant skillnad mellan de tva jamférda
grupperna. Det finns tva méjliga orsaker till detta: Exponering for imaginara objekt kan ha
varit for kortvarig eller svag, alternativt stoter denna studie pa en besittareffekten som
paverkar tycke istallet for varde, ndgot som inte undersoktes. Den kortvariga exponeringen ter
sig mest trolig som anledning till resultatet, da former av besittareffekten har upptackts vid

langre exponeringstider.

7.1 Vidare studier

Eftersom fenomenet nu har undersckts pa en ytlig niva, det vill séga i en studie dar
uppmaningen att forestélla sig ar svagt, bor nu studier goras dar detta moment &r storre. Detta
kan goras antingen i enk&tform eller i labbsituation, det foljer dock troligen att ju langre och
mer djupare denna forestéllning ar ju mer passande &r den till en labbmilj6. En god idé vore
troligen att borja med en ytlig forestélining och arbeta sig till ett mer starkt
forestallningsmoment. Om detta gors kan gransen lattare hittas (om den finns) till var en
besittareffekt blir ndrvarande.
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Bilaga

Undersokning

Hej,

Tack for att du tar din tid att besvara enk&ten.

Féljande fragor har inga exakta svar, och saledes ber vi endast dig om en uppskatining.
Tre fragor kommer att stdllas.

Lycka till!

NASTA

Skarmdump fran forsta sidan av bada enkaterna.

Undersokning

Ditt svar &r inskickat. Tack for din medverkan!
Halsningar,
Mattias & Christoffer

Skarmdump fran sidan som genererades efter att enkatsvar skickats in.
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Undersokning Undersokning

*Obligatorisk *Obligatorisk

Fraga 1. Tank dig att du ager stolen pa bilden, hur mycket pengar Fraga 1. Hur mycket pengar skulle du uppskatta att denna stol &r
skulle du uppskatta att den &r vard? Svara i kronor. * vard? Svara i kronor. *

-] ]
1 Ditt sva
Fraga 2. Tank dig att du dger muggen pa bilden, hur mycket Fraga 2. Hur mycket pengar skulle du uppskatta att denna mugg
pengar skulle du uppskatta att den &r vard? Svara i kronor. * ar vard? Svara i kronor. *
1 pint ]
Fraga 3. Ténk dig att du dger kortleken pa bilden, hur mycket Fraga 3. Hur mycket pengar skulle du uppskatta att denna
pengar skulle du uppskatta att den &r vard? Svara i kronor. * kortlek &r vard? Svara i kronor. *

-

Skicka aldrig 10senord med Google Formular $kicka aldrig l6senord med Googte Formular

Skarmdump av de tva enkater som anvandes i studien.
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