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Forord

Nu nér foreliggande arbete ar slutfort vill jag gripa tillfallet att tacka alla dem
utan vars hjalp och stoéd denna avhandling aldrig kommit till stand.

Undersdkningen har kommit till som en del av forskningsprojektet Tid-
ningsekonomi och tidningskoncentration i Sverige 1920-1970°, understott av
Statens Rad for Samhallsforskning. Ledare for projektet har varit docent Martin
Fritz. Denne har som min handledare pd mycket nara hall f6ljt min forskning
och har med sin stora forméaga att I6sa problem och finna nya infallsvinklar
varit ett ovarderligt stéd i mitt arbete.

Ovriga medarbetare i projektet, Lars-Ake Engblom, Ewa Hamberg och Lars-
Anders Lundquist, har genom en positiv kritik fort arbetet framét. Deras kun-
nande pa omradet kommer inom en nara framtid att visa sig, da de framlagger
sina egna forskningsresultat.

Universitetslektor Ingvar Eliasson har varit statistisk radgivare och utarbetat
den urvalsmetod, som &r en del av undersékningen. Denne har &ven i dvrigt
givit vardefulla radd och stallt upp pa ett helhjartat satt.

Docent Karl Erik Gustafsson och direktor Ivar Hallvig har last avhandlingen
i manuskript och givit vardefulla kommentarer.

Ett noggrant arbete har nedlagts av Ingrid Lundqvist, Ingrid Millgren och
Bertil Durell med fardigstallande av manuskriptet. Gudrun Hagenfeldt har ritat
diagrammen pé ett fortjanstfullt satt, ndgot som ldsarna kan forvissa sig om.

Bidrag till publiceringen har lamnats av Stiftelsen Tidningsfonden fér Fort-
bildning, Stockholmskretsen av Svenska Tidningsutgivareféreningen, Véastra for-
eningen av Svenska Journalistforbundet, Goteborgs dagliga tidningars krets av
Svenska Tidningsutgivareforeningen, tidningarna Arbetet, Skénska Dagbladet
och Sydsvenska Dagbladets AB.

Slutligen vill jag tacka mina fordldrar som under hela min studietid varit
ett starkt stod. Det ar ingen tillfallighet att detta arbete &r dedicerat till dem.

Goteborg i april 1977
Sverker Jonsson



Innehallsforteckning

INIEANING oo H
1:1. PrODIEM oo H
1:2. Syfte och fragestallningar ........ e e 17
1:3. Material och Metod ..o 18
1:4. FOrskningslage ..o 20

. Tidningsmarknaden i Stockholm 1930-1949, i Goéteborg 1925-1944

och i Malm@ 1935-1954 .....c.coiieiiieiineee s 23

1810 INIEANING o 23

11:1:1.  Problem, syfte och undersokningsvariabler ......... 23

11:1:2.  Tidigare forskning 23

11:1:3.  Material och metod 27
11:1:3:1.  Stadens Ovriga sex-och sjudagars-

tAdNINGar. ..o 27

11:1:3:2.  Upplageutveckling 27

11:1:3:3.  Spridning  ......cccceeeeee. 28

11:1:3:4.  Annonsutveckling 29

11:1:3:5. PrispolitiK ..ccoeieiicieceeeee e 30

11:1:3:6.  DIsStribution ... 30

11:1:3:7.  Annons- och upplageintakter, resultat 31

11:1:3:8. Agarstruktur ...oo.ooeeeevecveveeeeeeeeeeeseeeeene 32

11:1:3:19. Teknik oo 33

11:1:3:10. Redaktionellt innehall ...........c.ccccooeeenee 33

11:2. SEOCKNOIM e 36

11:2:1.  Stadens ovriga sex- ochsjudagarstidningar .......... 36

A. Aftonbladet ... 36

B. Aftontidningen ..........cccooiiiiiniiiinceeeeeae 37

C. AIDELaren ... 38

D. DageNn ..o s 38

E. Dagsposten ... e 38

F. EXpressen .............. e —————— 39

G. Folkets Dagblad (1) ..ccccoooveininneiiiieeeecne 40

H. Folkets Dagblad (I1) oo 40

. NY DAG oo 41

J. Nya Dagligt Allehanda .........cccoceoviiniiiinnnne 41

K. Socialdemokraten/Morgontidningen ............... 42



11:3.

L. Stockholms Dagblad

M. Svenska Morgonbladet 43
11:2:2.  Upplageutveckling ........ccccooiiiiiinniciereeceeeeae 44
11:2:30 SPridNING  .ooeeeiiicieeeee e 46
A. Geografisk spridning ..o 46
B. Social spridning .......ccccooeiiiiiiniiee e 48
11:2:4. AnnoNSULVECKIING  .o.ooveiiici e 51
11:2:5. PrispOlitiK ..o 54
A. Upplagemarknad ........ccccooveimoinenisiniceneene 54
B. Annonsmarknad ... 55
11:2:6.  Distribution ..o 57
11:2:7.  Annons- och upplageintdkter, resultat .................. 58
A INEEKEEE o 58
B. ResUltat ... 59
11:2:8. AQArStrUKIUL ..o 60
11219, TeKNiK oo 64
11:2:10.  Redaktionellt innehall ... 66
11:2:11.  Konkurrenssituationen i Stockholm - en samman-
fattning 68
Goteborg 71
11:3:1.  Stadens 6vriga sex- ochsjudagarstidningar ........... 71
A. Arbetar-Tidningen ............. 71
B. Goteborgs Aftonblad 72
C. Goteborgs Morgonpost v 13
D. Goteborgs-Tidningen ......... 75
E. Morgontidningen .........cccooeviinennieneeneese e 76
F. Vest-Svenska Dagbladet ..........cccccviiiiiiininnnn 77
11:3:2.  Upplageutveckling ........ccccoeviininiiieneeseeeseee 78
11:3:30 SPrIdNING oo 80
A. Geografisk spridning.........cccceeeeveienenneneicnenn 80
B. Social spridning ..o 85
11:3:4. Annonsutveckling ... 87
Exkurs: Annonsbojkott mot Goteborgs Handels-
och Sjofarts-Tidning 1940? ......cccoiiiiiiveiene e 0
11:3:55. PrispolitiK ..o 4
A. Upplagemarknad ......... ... H
B. Annonsmarknad ... %
11:3:6.  DIStribution ... v 97
11:3:7.  Annons- och upplageintékter, resultat ................... 102
A INEKLEN s 102
B. Resultat ... 103
11:3:8.  AQarstrukiUur ......ccocccvececreieeeese e 104



11:3:19.  TEKNIK oot 108

11:3:10. Redaktionellt iNNehall ...........cccccoovvvieniveceiiecen 109
11:3:11. Konkurrenssituationen i Goteborg -en samman-
fattning
104, MAIMO et
11:4:1.  Stadens 6vriga sex- ochsjudagarstidningar ...
A. Skénska Aftonbladet ..........cccooveieniviiireennes
B. Kvélls-Posten..................
11:4:2.  Upplageutveckling ...
11:4:30 SPrANING oo
A. Geografisk spridning ........cccccoeeveiiiinieneiciee
B. Social spridning .......cccoceoiiiniiiiinieee e
11:4:4.  AnNONSUVECKIING oo
1L:4:5.  PrispOlitiK oo
A. Upplagemarknad .........cccocoeieninnienicienieeseees
B. Annonsmarknad ...
11:4:6.  DIStHIDULION ..o
11:4:7.  Annons- och upplageintakter, resultat ..................
AL INEAKEE e
B. Resultat ........
11:4:8.  Agarstruktur .......
11:4:9.  Teknik oo .
11:4:10. Redaktionellt innehall ..............cccccooeiveceviviccine,
11:4:11.  Konkurrenssituationen i Malmé - ensammanfatt-
ning 142
LLB. SIUESAESEE oottt 146
Il. Annonsers lasvarde och NettoiNtAKLEr ...........cccovveienrneienniiinens 151
HEL INIEANING o 151
TILLL Problem e 151
111:1:2. Material och MEtod .....ccocoovvvveiiiiceceee e 152
111:1:3. FOrskningSIage ......ccoceveeiiiieiieecee e 154
111:2.  Redovisning. LASVAIAE ..........cccoveiiniieiinineensee e 160
111:2:1.  Allmé&nna kommentareri litteraturen .............c........ 160
111:2:2.  Tidningsforetagens beddmning .........cccocco.... e 162
111:2.3.  Lé&svérdesundersdkningar —  ............ s 164
11124, Enkét ..o e
111:25.  Sammanfattning .......ccccooeieieiiiiiee e
111:3.  Redovisning. Nettointdkt ..o
111:31. Enkat ..o
111:3:2.  Sammanfattning ... 179
T10:4, SIULSALSEI .ottt 181



IV. Utvecklingen av annonsvolymen fordelad pa olika

ANNONSKALEGOTIET ... cvveviivetsteisteee e see sttt se e sb e e resaenees 182
IViL INIEANING oo 182
IV:1:1 Problem, SYfte ..o 182

IV:1:2.  Tidigare forskning ......ccccceevevvsienininseinsesss s 182

IV:1:3.  Material och metod .......ccccoiiiiiinciciicc 184
IV:1:3:1. Det annonsstatistiska materialet ........... 184

IV:1:3:2. Urvalsforfarande ........ccccooceoeoiinncicnnnns 186

IV:1:3:3. Matforfarande ........ccoccoeniinrciinncenenene 190

1V:1:3:4. Databearbetning ........ccccecvviviierincenieennnn, 190

IV:1:3:5. Validitet. Reliabilitet ..........c.cccooevnnene. 191

IV:2.  Annonskategorier och hypotesformulering ..........cc.ccccoevnnnee 192
IV:3. REdOVISNING .ooiiveiieiiiicie et 200
IV:3:1.  Total annonsvolym ........ccoceevveviiencineieseieenns 200

IV:3:2.  TextsidesannonSering .......cccccoeeverveieneeresueeneeens 203

IV:3:3.  Riksannonsering, producentvaror ................... 206

IV:3:4.  Riksannonsering, konsumentvaror ............c........ 209

IV:3:5.  LoKalannonsering .......cccocovvvevevveiesiesisiesieesennnienens 214

IV:3:6.  Rubrikannonsering .......ccccocevvvieveinnienisesece e 218

IV:3:7.  Familjeannonsering ......ccccccevevvvienisensieseeeseneens 227

IV:3:8.  NOJESANNONSEIING .vovvveeeriisereeiseesrereseseeresaene e 231

IV:3:9.  Fastighetsannonsering ......c.ccccoceeeevvsiencinseneseennns 234
1V:3:10.  Varumarknadsannonsering .........ccc.ccocevvvvevvreneanens 237
IV:3:11.  HyresannoNnSering .....ccococcoeeereeeeeerenseenenesesenenens 241
1V:3:12.  Arbetsmarknadsannonsering ........c.ccocooveeevreereennns 245
1V:3:13.  DiVverseannonSering .......cccceceevevveverveiesseinsesesasannens 250
IV:3:14.  Ovriga Kategorier .......ccccoeveeeeveereeesieeesiessnns 252

IV:4, Sammanfattning .....ccccccvevveieniiieiese s 255
IV:41.  Stockholm ..o 255

IV:4:2,  GOEDOrg ..oveeveeececic e 255

IV:4:3.  MalMO .o 256

V. Sammanfattande analys ... 258
V:.  Vad bestdmmer annonsflodet? ..........cooiiniiinnniciiinnns 258
V:1:l StOCKNOIM e 264

V:l:2. (€T0] 1o o] o TR 265

V: 13 MalMB oo 266

V:l:4. Sammanfattning ... 267

V:2.  Ar annonser upplageframkallande? ...........cccccocevvveiiieerennns 269



Summary 271

K&ll- och litteraturfOrteCKNiNg  ......coooeiiiieecece e 283
TabellfOrteCKNING ..o e 288
DiagramfOrteCKNiNg ......c.ocoooiieieiiee e s 292

Bilaga 1-1V e 296



I
Inledning

1:1. Problem

Antalet sjalvstandiga tidningar i Sverige med minst 6 nr/vecka var fran 1920-talet
fram till 1950 tamligen stabilt. Under det sistnamnda &ret ndddes den hogsta
siffran, 125 tidningar. Darefter har det skett en kontinuerlig minskning, mest
accentuerad under 1950-talet. Ar 1975 uppgick antalet tidningar till 77 eller
62 % av 1950 ars.| Nedlaggningarna har framfor allt drabbat smd monopol-
tidningar och de s.k. andratidningarna, dvs. de tidningar, som upplagemassigt
ldg i underlage pa utgivningsorten. Av samtliga nedlagda tidningar under pe-
rioden 1945-1968 var 4/5 andratidningar.2

1 Antalet sjalvstindiga tidningar i Sverige per 1/1 1925-1975. Femarsintervall.

Ar Antal tidningar Ar Antal tidningar
6-7 nrivecka 2-5 nr/vecka 6-7 nrivecka  2-5 nr/vecka

1925 104 168 1955 110 66

1930 112 164 1960 90 59

1935 118 148 1965 82 42

1940 118 100 1970 76 37

1945 122 7 1975 7 34

1950 125 71

Kalla: 1925-1935 = Tollin, S., Svensk Dagspress 1900-1967.
1940-1975 = Svensk Press 4, Statlig presspolitik, SOU 1975:79, s. 58.

2 Antal tidningar som gétt samman med andra tidningar eller upphort med sin verksamhet 1940-1975
fordelade pa upplagestorlek. Periodicitet: 1-7 nr/vecka.

Upplagestorlek i 1 000-tal

Period -5,0 5,0-9,9 10,0-19,9 20,0-29,9 30- Summa
1940-49 31 4 3 2 1 4
1950-59 40 8 1 2 3 54
1960-69 20 7 6 1 1 35
1970-75 5 0 0 0 2 7
Summa 96 19 10 5 7 137

Kalla: Svensk Press. Statlig presspolitik, SOU 1975:79, s. 59.
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Orsaken till den ovan skisserade utvecklingen maste sokas pa flera hall. Det
reducerade antalet dagstidningar berodde inte pd ndgon minskad tidningslasning,
tvartom okade antalet exemplar per 1 000 invanare och &r, fran 431 &r 1945
till 565 &r 1974.3

Forklaringarna till de dkade tidningsnedldggningarna under femtiotalet maste
sokas i situationen under det foregdende decenniet. Under slutet av fyrtiotalet
var tidningspapperet ransonerat. Tidningarna maste minska formatet och hade
svart att konkurrera med en utférligare redaktionell text och dessutom kunde
tidningarna inte i full utstrackning tillgodose annonsorernas krav pa utrymme.
Harigenom minskade inkomsterna, vilket innebar att tva av forstatidningens
framsta konkurrensmedel inte till fullo kunde utnyttjas. Allt detta medférde
en andhamtningspaus for de ekonomiskt svagare tidningarna.

Under slutet av fyrtiotalet var dessutom pris- och kostnadsnivan till féljd
av priskontroll i jamforelse med den féljande perioden ganska stabil, vilket ver-
kade aterhallande pa tidningarnas ekonomiska svarigheter.

Pappersransoneringen upphorde till storsta delen i bérjan av femtiotalet. Sam-
tidigt steg samtliga kostnader avsevart till foljd av Koreainflationen. Lonerna
okade, papperspriset fordubblades &ren 1950-55 och postavgifterna steg ocksa
kraftigt under dessa &r.4

En del tidningar - nastan uteslutande de stérsta inom respektive utgivningsort
- kunde kompensera dessa kostnader med forhdjda prenumerations- och an-
nonspriser, medan andratidningarna hade det betydligt besvarligare och ménga
lades ner. Prishdjningarna pé annonsutrymme ledde ocksa till att annonseringen
koncentrerades i forstatidningen.

Utgivningsorter efter antalet tidningar 1945-1975. Periodicitet: 3-7 nr/vecka.

Antal orter med tva eller Antal orter med en

flera dagstidningar dagstidning
1945 51 42
1950 51 42
1955 39 53
1960 32 56
1965 23 59
1970 21 65
1975 21 64

Kalla: Svensk Press. Statlig presspolitik, SOU 1975:79, s. 60.

3 Det var framst tabloiderna, dvs. de lssnummerforsélda kvéllstidningarna, som ¢kade. Antalet mor-
gontidningsexemplar per 1 000 invénare var 389 ex. ar 1945 och 411 ex. 1974. Ar 1945 var antalet
kvallstidningsexemplar per 1 000 invanare 48 ex. och 1974 154 ex. (Svensk Press 4. Statlig Presspolitik,
SOU 1975:79, s. 53 f)

4Dagspressens situation, SOU 1968;48, s. 50 f.
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Mot bakgrund av denna faktiska utveckling ar det helt naturligt att kon-
centrationen pa tidningsmarknaden och den darmed sammanhangande tidnings-
doden borjade uppmarksammas och diskuteras. Stort intresse ronte Lars Furhoffs
forsok att forklara orsakssammanhangen med hjalp av teorin” om upplage-
spiralen:

”Forstatidningen kan ségas befinna sej i en 'god cirkel mellan upplaga och annonser’.
Med upplageférspranget foljer ett forsprang pa annonsmarknaden. D& annonserna i vissa
fall (familjeannonser, rubrikannonser, vissa typer av lokala affarsannonser o.d.) har ett
lasvdrde ger annonsforspranget tidningen okad attraktionskraft pad upplagemarknaden.
Dessutom ger annonsinkomsterna - liksom de relativt hogre upplageinkomsterna - tid-
ningen resurser att framstélla en béattre produkt &n konkurrenten och att vidta konkur-
rensétgarder (prissankning, ackvisition foér prenumeration och annonsering, tavlingar etc.)
sonf i sin tur hdjer upplagan. Denna upplagedkning kan utgdra underlag for ytterligare
annonstillstromning, vilket ytterligare hojer tidningens attraktionskraft och okar de eko-
nomiska resurserna i konkurrensen.

Andratidningarnas villkor préaglas av en 'ond cirkel mellan upplaga och annonser’. All-
varligast fran ekonomisk synpunkt ar underlaget pd annonsmarknaden, vilket medfor ett
proportionsvis betydande intaktsbortfall och minskar produktens attraktivitet pa uppla-
gemarknaden dels genom avsaknaden av ’lasvéarda’ annonser, dels genom tvanget att be-
skdra produktionskostnaderna. Andratidningen riskerar darfor att forlora ytterligare l&sare,
vilket minskar tidningens vdrde som annonsorgan. Detta annonsbortfall sénker ytterligare
tidningens lasvarde och framtvingar nya kostnadsnedskarningar, vilket i sin tur kan leda
till ytterligare upplagenedgéang.”s

Furhoffhade kommit fram till sin teori bl.a. genom studier fér 1965 &rs press-
utredning av "tidningsdéden och dess bakgrund™, som behandlar utvecklingen
under efterkrigstiden.6

De teser, som Furhoff har presenterade, fick inte st oemotsagda.7 Kritikerna
vande sig framfor allt emot att teorin presenterades som varande en generell
forklaringsmodell till tidningskoncentrationen. De ville i stéallet se teorin som
en beskrivning av forhallandena pa tidningsmarknaden. Vidare skot kritiken
in sig pa att spiralteorin enbart baserats pa forhallanden, som gllde efterkrigs-
tiden. Man framholl, att skeendet i flera fall hade varit det motsatta under
1900-talets forsta decennier, bl.a. i de tre storstdderna Stockholm, Géteborg och
Malmg.8

Under tiden efter andra vérldskriget hade dessutom flera andratidningar i

5 Furhoff, L., Upplagespiralen, Jénkdping 1967, s. 32 f.

6Furhoff, L., Tidningsdéden och dess bakgrund (i SOU 1965:22, s. 153 ff.).

7 En sammanfattning av kritiken finns redovisad i Hadenius, S - Weibull, L., Press Radio TV, Sthim
1972, s. 168 ff.

8 Furhoff har inte varit omedveten harom. ”Dagens Nyheter, Goteborgs-Posten och Sydsvenska Dag-
bladet har alla varit andratidningar. De forna forstatidningarna har emellertid haft svart att existera
som barkraftiga foretag i direkt konkurrens med den nya forstatidningen. Stockholms-Tidningen har
nedlagts, Goteborgs Flandels- och Sjofarts-Tidning har sokt en differentierad marknad och Skanska
Dagbladet kampar med ekonomiska svarigheter.” (Furhoff, 1967, s. 36.)
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strid med teorin forbattrat sina positioner (t.ex. Arbetet i forhallande till Syd-
svenska Dagbladet i Malmg).

Inte enbart i storstdderna utan aven i landsorten hade forhallandet i flera
fall varit det, att en forstatidning fatt Iamna Gver tatpositionen till en andratidning
under mellankrigstiden och att andratidningar i vissa landsortsstader lyckats
minska avstandet till konkurrenten.9

Orsaken till att de i konkurrensen tidigare missgynnade tidningarna kunde
klattra upp och ga om de stora pressorganen pa orten forklarade Furhoffs kritiker
med att den lilla tidningen starkt sin position genom olika differentieringsat-
garder. Tidningarna hade exempelvis satsat pa en begransad geografisk spridning,
en utgivningstid skild fran konkurrenten och/eller man hade vant sig till en
viss social eller politisk l&sargrupp. En viktig forklaring var de rent foéretags-
ekonomiska faktorerna, sdsom benégenheten att nyinvestera och skaffa modern
teknik.

Den viktigaste faktorn var dock troligen, framhéll kritikerna, innehallsdiffe-
rentieringen. Pressen satsade pa nytt stoff och nya omraden, som intresserade
en ny och vaxande tidningslasande allmanhet. Uppmarksamheten riktades har-
vid framst mot den redaktionella texten, medan fragan om annonsernas betydelse
inte ront nagot storre intresse.

*

Darmed har vi markerat en av var undersoknings utgangspunkter, nimligen
annonsernas roll for koncentrationsprocessen pé tidningsmarknaden. Den har
tidigare ej varit foremal for nagra ingdende studier, vilket ar anmarkningsvart
med hansyn till annonseringens avgorande betydelse for tidningarnas ekonomi.
Annonsernas roll framgar av tabell 1:1.1 tabellen har nagot olika metoder anvants
och ett olika antal tidningsforetag ingar i de redovisade undersokningarna, varfor
en direkt jamforelse mellan ren inte gar att géra, men relationen &r helt Klar.

Inkomsterna fran forsaljningen av annonsutrymme utgjorde salunda négot
mer 4n upplageintakterna under perioden. Det har dessutom papekats ovan,
att annonserna inte bara har den funktionen, att de ger tidningen direkta in-
komster. Aven pé ett indirekt sétt spelar de en viktig roll, genom att annon-
seringen har ett lasvarde i sig.

Tidningarnas totala annonsvolym bestdr av flera olika typer (kategorier) av
annonser, sasom riksannonser, lokala affarsannonser och smaannonser, som i
sin tur kan uppdelas i flera underkategorier. De skilda annonskategorierna pre-
senteras pa sid. 192 ff. och i bilaga I.

En viktig utgangspunkt for denna undersokning &r antagandet, att skilda an-

9 "Nar grundlades da 1945 ars konkurrenssituation? For att mera definitivt svara pa denna fraga, kravs

bl.a. uppgifter om den svenska presstrukturen under 1900-talet och sannolikt detaljstudier pa en rad
orter.” (Furhoff, 1967, s. 35.
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Tabell 1:1 Den procentuella relationen mellan annons- och upplageintékter i svensk dagspress
1924-1974. Valda ar.

Ar Annonsint. Upplageint. Ar Annonsint. Upplageint.
1924 55 45 1953a 55 45
1929 59 41 1953b 62 38
1934 53 47 1963 59 41
1939 51 49 1967 57 43
1946 53 47 1974 58 42

Kélla: 1924-46, Carlsson, E., Press och ekonomi (i: Svenska Tidningsutgivareféreningen 50 ar, s. 80).
1953, Ocklind, P., Reklamens kostnader. Sthim 1956, s. 9 f.
a) storstddernas morgontidningar
b) landsortstidningarna
1963, SOU 1965:22, s. 68.
1967, SOU 1968:48, s. 60.
1974, SOU 1974:102, s. 106.

nonskategorier har ett varierande lasvarde.10 Dessutom skiljer sig de olika an-
nonstyperna at pa sa satt, att de ger tidningarna varierande ekonomiskt utbyte.
Nettointdkten blir olika framfor allt p.g.a. skillnader i kostnadsstrukturen. En
del annonsslag ger en liten nettointékt till tidningen beroende pa stora utgifter
for ackvisition, administration och produktion. Vi kan tanka oss foljande kom-
binationer mellan olika annonskategoriers lasvarden och nettointakter.11

Stor nettointakt L&g nettointéakt
Hogt
lasvarde Annonskategori —X Annonskategori ->
Lagt
lasvarde Annonskategori —X Annonskategori —X

10 Termen lasvarde har anvénts i denna studie trots att ordet &r positivt vardeladdat. Orsaken &r att
termen géngse anvands i litteraturen. Synonymer skulle kunna vara attraktionskraft, uppskattnings-
vérde.

11 For en utforligare definition och diskussion av de tvd termerna hanvisas till kapitel 111, s. 151 f
respektive s. 176.
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Diagram 1:1 Upplagans och den totala annonsvolymens utvecklingfor Géteborgs Handels- och
Sjofarts-Tidningoch Goteborgs-Posten 1925-197!)

tusen
exemplar
TioTusen ~ -—-- G H T upplaga
spaltan . - i ,annonser
400_ —- G-P, upplaga
—1 annonser
300-

250_

200-

Kalla: GHT-upplaga: 1925-1933 = Tryckt upplaga minus 14 % (medeldifferensen mellan brutto- och
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nettoupplagan aren 1934-1939), GHT:s arkiv, GUB.

1934-1941 = Medelnettoupplaga kontrollerad av Notarius Publicus och angiven till Svenska
Tidningsutgivareforeningen, TU:s arkiv EH: aj-a¢. Pressarkivet, RA.

1942-1944 = TS-boken.

GHT-annonsmangd: Statistik ford av GHT, GHT:s arkiv, GUB.

G-P-upplaga: 1925-1932 = Tryckt upplaga minus returer, G-P:s arkiv.

1933-1942 = Medelnettoupplaga kontrollerad av Notarius Publicus och angiven till Svenska
Tidningsutgivareforeningen, TU:s arkiv Ell: aj-ag. Pressarkivet, RA.

1943-1944 = TS-boken.

G-P-annonsméngd: Statistik férd av G-P, G-P:s arkiv.



Upprinnelsen till foreliggande undersdkning var ett studium av konkurrens-
situationen pa den goteborgska tidningsmarknaden under efterkrigstiden. Det
framgick darav att forklaringarna till forhallandena pd marknaden maste sokas
i viktiga forandringar under mellankrigstiden. Diagram 1:1 reser flera fragor.

Medan andratidningen, Goteborgs-Posten, passerade  forstatidningen,
Handelstidningen, &r 1932 i upplaga, dréjde det anda till 1941 innan en mot-
svarande forandring skede pd annonsmarknaden. Varfor? | diagrammet redovisas
endast den sammanlagda annonsmangden. Darmed okas intresset for utveck-
lingen av de enskilda annonskategorierna och for ett studium av dessa annons-
typers lasvarde och nettointékter.

Utvecklingen i Goteborg var inte unik, utan motsvarande handelseférlopp
4gde rum i bade Stockholm och Malmé under 1930- och 1940-talen. Aven for
dessa tidningsorter maste ett langre historiskt perspektiv anlaggas for forstaelse
av utvecklingen av konkurrensforhallandena. Var utvecklingen i dessa bada sta-
der densamma som i Géteborg, nér det géller annonsmarknaden? Denna senare
problematik leder oss over till undersékningens huvudsyfte och huvudfrage-
stallningar.

1:2. Syfte och fragestallningar

Huvudsyftet med denna undersdkning ar att kartldgga annonsernas roll i tid-
ningsbranchens koncentrationsprocess. Med hjalp av olika former av statistik
skall vi redovisa annonsutvecklingen uppdelad pa kategorier. Vi skall forsoka
ange de olika annonsslagens vérde for tidningsforetagen ur lasvérdes- och net-
tointaktssynpunkt. Vidare provas vissa forklaringar till de skilda utvecklings-
linjerna for olika tidningar och skilda kategorier.

Mot denna bakgrund kan vi formulera vara fragestallningar.

A. Vad bestdmmer annonsflodet?
1. Far en tidning, som passerat en annan i upplaga, med tiden Gvertaget
pa alla de olika annonsmarknaderna?
2. Kan en tidning behdlla vissa typer av annonser, trots att den passerats
i upplaga? Vilka faktorer ar i s fall bestimmande?

B. Ar annonser upplageframkallande?

1. Kan det vara s, att vissa typer av annonser styr upplagan, och kan en
tidning behalla en hdg upplaga eller f& dvertaget pa upplagemarknaden
genom att satsa pa vissa annonskategorier?

2. Forekommer det att tidningar medvetet satsar pa vissa typer av annonser
med tanke pé att dessa ar upplagefrimjande?
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1:3. Material och metod

Under vart och ett av undersokningens huvudkapitel aterfinns mer detaljerade
material- och metodavsnitt. Har skall endast redovisas vissa 6vergripande mate-
rial- och metodfragor, varmed vi ocksa kan ge en oversikt dver undersokningens
disposition.

Nagot bor dock forst siagas om val av omraden, tidningar och tidsperiod.

Onskvirt vore att i denna typ av undersokningar fa fram nagon form av
generalitet. Som omtalats ovan skedde likartade forédndringar i konkurrenssi-
tuationen i de tre storstaderna, Stockholm, Géteborg och Malmé. Pa dessa orter
var det framfor allt tva tidningar, som slogs om tatpositionen, men &ven en
tredje tidning var - i varje fall under delar av perioden - med och konkurrerade
med nagon av de tva oOvriga tidningarna. De tidningar som ingér i huvudun-
dersokningen ar i Stockholm: Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet och Stock-
holms-Tidningen, i Goéteborg: Goteborgs Handels- och Sjoéfarts-Tidning, Go-
teborgs-Posten och Ny Tid, i Malmd: Sydsvenska Dagbladet Snallposten, Skanska
Dagbladet och Arbetet.

Tidningarna representerade en andel av totalupplagan pa 60-75 96 (Malmo
90-95 96) for de pa utgivningsorten utkommande sex- och sjudagarstidningarna.
Karaktaren pa flera av de Gvriga tidningarna var sadan, att de inte direkt kon-
kurrerade med de tre ’huvudtidningarna”. Det rorde sig om kvallstidningar
(Aftonbladet och Expressen), som till stor del var komplement till morgon-
tidningarna, eller det var tidningar, som till allra stérsta delen var inomspridda™,
dvs. lastes av personer tillhtrande den politiska eller religiésa grupp, som tid-
ningen foretrddde (Ny Dag, Arbetartidningen, Folkets Dagblad, Dagsposten och
Dagen). De senare pressorganen spreds ofta 6ver stora delar av landet och dis-
tributionen skedde delvis efter andra ménster &n de “vanliga tidningarna”. De
ovriga tidningarnas roll i koncentrationsprocessen kommer i det foljande att
redovisas i relevanta delar.

Sammanfattningsvis har vart val av storstaderna som undersékningsomraden
bestamts av att vi pa dessa orter hade en likartad utveckling vad géller den
forandrade konkurrensbilden och vart val av tidningar bestams av deras position
i den beskrivna situationen.

I undersokningar over langre tidsperioder finns alltid begrénsningar av tids-
och andra resursskél, som tvingar fram en begrénsning av undersékningen éver
tidsaxeln.

Vi fann att vi p.g.a. dessa hinder maximalt kunde arbeta med ett tjugotal
ar. Vi forutsatte att forandringar i konkurrenssituationen var en kontinuerlig
process och kravde studier av arsfoljd, vilket fick tillféljd att vi inte kunde
undersoka bara t.ex. vart femte ar.

Vart val av tidsperiod bestamdes darfor av resursskal till tjugo ar och av
att denna period skulle omsluta de ar da foérandringar i konkurrenssituationen
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agde rum.12 Det var da naturligt att avgransa tidsaxeln s, att namnda héandelser
kom att ligga ungefar i mitten. Perioderna blev darmed for Stockholm 1930-1949,
Goteborg 1925-194413 och for Malmé 1935-1954.

Annonseringen ar emellertid bara en, 1at vara en mycket central, forklarings-
variabel till koncentrationsprocessen pa tidningsmarknaden. Ovriga tankbara va-
riabler presenteras i nedanstdende figur, som aven visar avhandlingens dispo-
sition:

Slutsatser Kap. V
Annonsernas lasvarde i -
Kap. 11 nas V Utvecklingen av arumonsvo_ ap. IV
och nettointékter lymen uppdelad p& kategorier
Kap. Il

Beskrivning av de tre tidningsmarknaderna
under perioden

nledning Kap. |
I undersdkningens kapitel 1l ges en redovisning av de tre tidningsmarknaderna

genom att vi jamfor de tre tidningarna pa respektive ort med hjalp av nagra

12 Begransningar i undersokningsperioden till foljd av resursskél diskuteras dven péa sid. 186.
130rsaken till att inte en négot tidigare period valdes foér Goteborg, tex. 1920-1939, var att mate-
rialsituationen for de tidigare dren ar mycket otillfredsstéllande.

19



framfor allt ekonomiska variabler for att pé s satt beskriva konkurrenssituationen
och ta fram vissa bakgrundsdata. Resultaten fran kapitel Il har pd grund av
det mycket otillfredsstallande forskningsléget rérande svensk presshistoria for-
hoppningsvis ett egenvarde, men motivet till detta kapitels omfang ar framst
att resultaten skall ligga till grund for forklaringar av konkurrenssituationen
allmant pa de tre orterna och speciellt annonsernas roll i denna (se vidare sid.
23). Materialet till kapitel Il bestar framst av tidigare forskningsresultat, litteratur
och visst offentligt och internt material. Det hade naturligtvis varit mojligt att
gé betydligt djupare in pd detta omrade, men vi har ansett att de framtagna
resultaten racker for véra syften. Vi lamnar darfor detta angelagna falt till vidare
forskning.

Det darpa foljande kapitlet, kap. 111, dgnas at ett forsok att bestamma olika
annonskategoriers lasvarden och nettointakter. L&svardesundersokningar, all-
manna kommentarer i litteraturen och bedomningar fran tidningsforetagens sida
sdsom de framgar ur protokoll och interna utredningar samt en utarbetad enkéat
utgor det huvudsakliga materialet.

Kapitel 1V utgdr undersdkningens centrala del. Med hjalp av olika typer av
annonsstatistik ges en beskrivning av de skilda annonskategoriernas férandring
over tidsperioderna. DA den befintliga annonsstatistiken visat sig ofullstandig,
om den inte saknats helt, har tidningarnas annonsinnehall uppmitts och kodats
och ett delvis nytt urvalsférfarande har kommit till anvéandning. Med hjélp
av de bakgrundsdata vi erhdllit i kapitel Il ges en analys av och forklaringar
till de skilda utvecklingsménstren for de olika tidningarna och kategorierna.

Svaren pa huvudfragestallningarna och en slutlig sammanfattande analys ges
i avslutningskapitlet, kap. V.

1:4. Forskningslage

Redovisningen av de befintliga forskningsinsatserna sker under respektive ka-
pitel. Héar skall endast redogéras for den forskning, som har anknytning till
de huvudfrgestillningar vi angett i borjan till detta kapitel (s. 17).

| sin avhandling om ’Upplagespiralen” sammanfattar Lars Furhoff ett par
av honom forfattade tidskriftsartiklar.14! dessa redovisarhanen innehallsmétning
av 45 konkurrerande sex- och sjudagarstidningar pa 21 orter. Syftet med in-
nehéllsméatningen var att belysa konkurrenssituationen vid en given tidpunkt
(februari 1964) fran ekonomiska utgangspunkter, framfor allt relationen text -
annonser. Tidningarnas innehdll kodades efter foljande kategorier: bilder, text.

14 Furhoff, L., Dagspressens konkurrensvillkor 1 och Il (i: Pressens Tidning 1964:23, s. 1 f. och 1965:1,
s. 6 f).
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eftertextannonser, foretextannonser och textannonser. Resultaten, som under-
sokningen mynnade ut i, var bl.a. att forsta- och andratidningen hade ungefar
samma textmangd, medan den férra tidningen hade en avsevart stérre annons-
stock &n den senare. | de flesta fall (16 av 21 orter) hade andratidningen klarat
sig battre i friga om textannonseringen an i frdga om eftertextannonseringen.
P.g.a. skiftningarna i tidningarnas placeringspraxis av olika typer av smaan-
nonser var det inte meningsfullt att redovisa annonskonkurrensen pé foretext-
och eftertextmarknaden utan, "trots att det &r avsevdrt mera arbetskravande
och metodiskt svarbemastrat, borde man darfor i framtida matningar skilja mel-
lan annonser av rikskaraktar, lokala affarsannonser och allménhetens (rubrik)
annonsering oberoende av pa vilken plats i tidningen de ar placerade”.

En liknande undersdkning som den ovan refererade utférdes av Johansson
och Nilsson 1964.15 En jamforelse gjordes mellan tva konkurrerande tidningar
under ett &r inom tva orter med olika tidningsstruktur, namligen Eskilstuna,
dar man hade tv& upplagemassigt lika starka tidningar, och Orebro, dar forsta-
tidningen hade ett avsevart forsprang, nar det gallde antalet lasare. Vissa hy-
poteser sattes upp och provades, gallande olika typer av redaktionellt material
och nagra annonskategorier (familjeannonser, officiella annonser och egenan-
nonseringen). Syftet var att undersoka skillnaderna i innehallsmaénstret mellan
tidningarna pa de tva orterna. Forfattarna kom genom sin undersékning fram
till att tidningarna i Eskilstuna hade lika andel annonser av tidningens totala
innehall, lika andel familjeannonser av tidningens totala innehall samt lika ménga
spaltcentimeter officiella annonser. | Orebro daremot hade Nerikes Allehanda
(den upplagemissigt stérsta tidningen) storre andel annonser dn Orebro-Kuriren
av tidningens totala innehall, stérre andel familjeannonser och lika manga spalt-
centimeter officiella annonser.

| boken "Dagstidningskonkurrensen i Norrképing 1900-1965” har Lars Fur-
hoff ett kapitel om tidningarnas innehdll.16 Nagra innehallsmétningar har inte
utforts, utan Furhoff ger en subjektiv beskrivning av tidningarnas innehéll och
avsikten ar att, "karakterisera tidningarna, narmast i avsikt att undersoka vilken
lasekrets redaktion och annonsorer haft i tankarna vid utformningen av sina
meddelanden”.17

Forskningen inom det damnesomrade, vilket var undersokning tillhr, ar som
synes ringa. Karakteristiskt ar att, fransett den senare studien, man har undvikit
att anvédnda ett historiskt perspektiv.

15Johansson, N.,-Nilsson, L., Konkurrens och innehall. En innehallsanalys av dagstidningarna i Es-

kilstuna och Orebro. Beredskapsnamnden for psykologiskt férsvar. Rapport Nr. 27. Sthim 1965.
16Furhoff, L., Dagstidningskonkurrensen i Norrkoping 1900-1965. Norrkdping 1966.
17 1bid., s. 47.
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Det principiellt nya i foreliggande arbete ar salunda det anlagda historiska
perspektivet, det omfattande rdmaterialet och det darmed sammanhangande ur-
valsforfarandet, kopplingen mellan annonsers ldsvéarde och nettointakter samt
anvandandet av systematiskt redovisade bakgrundsvariabler som férklaringar
till annonskonkurrensen och koncentrationstendenserna pa tidningsmarknaden.
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[l
Tidningsmarknaden i Stockholm 1930-1949,
| GOteborg 1925-1944 och i Malmo
1935-1954

11:1. Inledning

11:1:1. Problem, syfte och undersdkningsvariabler

Vi skall i detta kapitel redogéra for pressituationen pa de tre tidningsmarknaderna
under undersdkningsperioderna. Syftet ar att med hjalp av de nio variabler,
som presenterats pa sid. 19, beskriva konkurrenssituationen inom respektive
tidningsomrade.

Var och en av dessa variabler har i stérre eller mindre utstrackning haft be-
tydelse for tidningarnas konkurrensméssiga forhallande. Inga undersokningar
har tidigare &iorts inom detta falt, varfor vér studie med nodvandighet maste
bli ganska omfattande. Kapitlets resultat skall senare utnyttjas for tva syften.
For det forsta &r malsittningen att analysera variablerna och de faktorer inom
dessa, som har forbattrat respektive forsdémrat en tidnings position i relation
till de 6vriga pd marknaden. Harmed blir fér det andra vissa for kapitel 1V
nodvandiga bakgrundsdata fastlagda, vilka bidrar till att forklara strukturen och
forandringarna pa de olika annonsmarknaderna. Den slutliga analysen i kapitel
V, dar svaren pa avhandlingens fragestallningar ges, utgar ocksa fran de i fo-
religgande kapitel framtagna resultaten.

11:1:2. Tidigare forskning

| Sverige har funnits en sjalvstandig tidningspress i nara 150 ar;! varldens éldsta
&nnu utkommande tidning, Post och Inrikes Tidningar grundad 1645, &r svensk,
och tidningslasandet per 1 000 invanare ar hogst i vart land. Trots dessa stolta
traditioner frapperas man av att den presshistoriska forskningen i vart land ar

1 Om man raknar, vilket manga gor, starten av Aftonbladet 1830 som den svenska moderna pressens
fodelse.
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ytterligt forsummad och harav foljer, att det ar mycket svart att utan egna
forskningar ens gora korta sammanfattningar av pressituationen pa olika orter
under skilda tidsskeden.

Betecknande for den forskning, som har bedrivits avseende storstadspressen,
ar att den ofta inriktats pa ett enda foretag och att man framst varit intresserad
av tidningarnas redaktionella historia och politiska linje, medan man né&stan
helt fdrsummat de ekonomiska realiteterna. Sven Nilssons studie av storstads-
pressen som medium for kulturinformation och kulturdebatt? behandlar i ett
kapitel den svenska storstadspressen under 1900-talet och férsoker hér teckna
en historisk bakgrund. Sven Nilsson anvénder sig i stort sett av existerande
bearbetningar och av tidningsmonografier, vilkas framstallning Nilsson betecknar
som “gj sdllan .... perspektivl6s och i vissa fall rapsodisk eller rent annalistisk™.3
Betecknande ar att forfattaren dd han skall beskriva trettio- och fyrtiotalen -
tva for oss viktiga artionden - endast behandlar framvaxten av tabloidpressen.

Pafallande ar aven det forhallandet, att den presshistoriska forskningen framfor
allt behandlat de stockholmska pressorganen. For huvudstadens vidkommande
finns det enda vetenskapliga arbetet, som ger en historisk dversikt av samtliga
tidningar inom ett utgivningsomrade och som ocksé redogér for den ekonomiska
utvecklingen. Det ar en tysk avhandling fran ar 1938.4 Dess varde ar emellertid
begransat beroende dels pa att innehéllet i vissa delar uppvisar felaktigheter,
dels pa att boken ar starkt praglad av det radande forskningsklimatet i det da-
varande Tyska riket. P& senare ar har ocksa intresse for svenska pressforhallanden
visats fran osttyskt hall. Som exempel kan ndmnas ett arbete, som framfor allt
ror storstadspressen och tidningsddden efter andra vérldskriget. Materialet, som
bestar av svenska tidningar, bearbetningar och offentlig statistik, behandlas ut-
ifrin marxistisk synpunkt.5

Dagens Nyheters historia har behandlats av flera forfattare. Ivar Ljungquist,
mangarig andreredaktor for tidningen, har i tre bocker beskrivit DN:s historia
dren 1889-1946.6 Det 4r framst den redaktionella, tekniska och personhistoriska
utvecklingen som skildras, och Ljungquist behandlar inte tidningens politiska
historia, dar han sjélv var en av de huvudagerande. Den politiska historien

2Nilsson, S., Det offentliga samtalet. Storstadspressen som medium for kulturinformation och kul-
turdebatt. Lund 1975.

3lbid., s. 13.

4Kuhlmann, G., Die Stockholmer Tagespresse. Leipzig 1938.

5 Fritze, C., Zur Struktur und Funktion des Schwedischen Pressewesens im Staatmonopolistischen Ka-
pitalismus. Greifswald 1973.

6 Ljungquist, L, Bakom spalterna. Ur Dagens Nyheters historia del |1 1889-1921. Minnesanteckningar
av Otto v. Zweigbergk och andra. Sthim 1953.
-Kampen om ldsarna. Ur Dagens Nyheters historia 1889-1921 del II. Sthim 1953.
- 1922-1946. LIr Dagens Nyheters historia del Ill. Sthim 1954.
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har daremot behandlats av LeifKihlberg.7 Han beskriver perioden 1889-1921,
och for ren darefter, fram.till Herbert Tingsten tilltradde chefredaktdrsbefatt-
ningen 1946, har tidningens politiska historia tecknats av Jarl Torbacke.8 Leif
Kihlberg beskriver i ett annat arbete annonsutvecklingen under en hundraéars-
period och det ar framst forhallanden pd DN, som ligger till grund for den
framstallningen.9 Herbert Tingsten skildrar sin tid som chefredaktor pd DN i
en memoardel.10

Svenska Dagbladets historia har behandlats av Ivar Anderson, som var tid-
ningens huvudredaktor och ansvarige utgivare ren 1940-1955.11 Historiken be-
handlar perioden 1884-1940 och slutar alltsé det &r, d& forfattaren fick ett mer
patagligt inflytande over tidningen. Huvuddelen av framstallningen behandlar
den redaktionella och politiska historien, men dven den ekonomiska sidan av
tidningsverksamheten berdrs, framfor allt de olika &garskiftena och de darmed
sammanhangande transaktionerna sdsom de avspeglas i bl.a. styrelseprotokollen.
SvD:s historia under det andra varldskriget tecknas i ett arbete av Torvald
Hojer.12 Forutom ett mycket kort kapitel, dar den ekonomiska sidan berdrs,
innehaller boken uteslutande tidningens politiska historia.

Gunnar Sundeil, tidigare redaktionsledare pa Stockholms-Tidningen, senare di-
rektor, har tecknat tidningens historia fran grundandet &r 1889.13 Framstall-
ningen, som framst berdr tidningens politiska och redaktionella historia men
aven en del av ekonomin, upphor i och med krigsslutet och den senare perioden
behandlas ytterst sparsamt. Spelet kring Landsorganisationens kép av StT 1956
tas upp i Sven Sormarks bok om Aftonbladet.14 Nedldggningen 1963 och dess
orsaker har behandlats av Lars Furhoff i en uppsats.15

Den goteborgska presshistorien ar ytterst lite kartlagd. Inom ramen tor det
projekt, vari denna avhandling ar en del, har Lars-Ake Engblom presenterat

7Kihlberg, L., Dagens Nyheter och demokratins genombrott, forsta delen. Sténdigt i opposition
1889-1911. Sthim 1960.

-Dagens Nyheter och demokratins genombrott, andra delen. Seglar sin egen sjo 1911-1921. Sthim
1960.

8Torbacke, J., Dagens Nyheter och demokratins kris 1922-1936. Friheten &r var losen. Sthim 1972.
-Dagens Nyheter och demokratins kris 1937-1946. Genom stormar till seger. Sthim 1972.

9 Kihlberg, L., | annonsernas spegel - en revy éver samhéllets férvandling under hundra ar. Sthim
1964.

10Tingsten, H., Mitt liv. Tidningen 1946-1952. Sthim 1963.

11Anderson, |., Svenska Dagbladets historia del 1. 1884-1940. Sthim 1960.
-Svenska Dagbladets historia del Il. Litteratur, konst och musik 1897-1940. Sthim 1965.

12 Hojer, T., Svenska Dagbladet och det andra varldskriget. September 1939-Maj 1945. Sthim 1969.

13Sundell, G., Ord och &den i ett tidningshus. Ur Stockholms-Tidningens historia 1889-1959. Sthim
1959.

14Sormark, S., P4 Aftonbladet. Sthim 1971, s. 102 ff.

15 Furhoff, L., Stockholms-Tidningens fall (i: Pressehistorisk &rbog 1966. Odense 1966, s. 145 ff.).
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en prelimindr rapport.16 Denna behandlar framst Ny Tids utveckling men &ven
ovriga tidningar och konkurrenssituationen i stort.

Goteborgs Handels- och Sjofarts-Tidnings tidigare politiska historia har skrivits
av Claes Krantz.17 Tidningens chefredaktor ren 1917-1945, Torgny Segerstedt,
tecknas i ett par biografier.l8 GHT:s relationer till Tyska riket fore och under
andra varldskriget behandlas i ett arbete av Henrik Sandblad.19

Harry Hjorne, &gare och chefredaktor for Goteborgs-Posten, berdr i sina me-
moarer tidningens historiska utveckling fran ar 1926, det &r Hj6rne tog Gver
tidningen.20

Ny Tids historia behandlas av Engblom i ovan ndmnda rapport och helt kort-
fattat i A-pressens samorganisations jubileumsskrift 1958.21

Né&r Vastra Journalistféreningen, som den idag heter, 1972 firade sitt sjut-
tiodrsjubileum utgavs en bok, vari tidningarna i Goteborg och Véstsverige be-
handlas i var sitt kapitel. Det ror sig har dock mest om journalistminnen, varfor
dess varde for vara syften ar begransat.22

Ett likartat arbete gavs ut samma &r av Sydsvenska Dagbladet.22 Denna tidnings
historia tecknas dven i nagra jubileumshdcker och gemensamt for dessa ar, att
de néstan uteslutande beskriver tidningens politiska historia.24 SDS:s chefre-
daktor frn ar 1937 Christer Wahlgren har i sina memoarer flera kapitel, som
berér tidningens utveckling.25

Till Skénska Dagbladets femtiodrsjubileum 1938 utgavs en jubileumsskrift.26
Denna behandlar framst tidningens politiska och redaktionella historia, men
aven ndgot berérs forandrade lokaliteter och teknik.

En liknande skrift utgavs vid Arbetets femtiodrsjubileum ett ar tidigare.27 Bo-
ken har ett innehall av ungefar samma karaktir som historiken éver SkD,
men med nagot storre utrymme for tidningens ekonomiska utveckling. Till Ar-
betets 75-arsjubileum utgavs en ny bok, som innehéller uppsatser kring tid-

16Engblom, L-A., Ny Tid och dagstidningskonkurrensen i Goteborg. Ekonomisk-historiska institu-
tionen, Goteborgs Universitet 1972. Stencil.

17Krantz, C., GHT 1832-1917. Gbg 1957.

18Ancker, E., Torgny Segerstedt. Sthim 1962. Segerstedt-Wiberg, 1., Torgny Segerstedt. Sthim 1955.

19 Sandblad, H., GHT och hitlerregimen. Gbg 1960.

20Hjorne, H., Aventyr i tidningarnas vérld. Uppsala 1965.

21 Braland, A., m.fl., A-pressens samorganisation 1908-1958. Sthim 1958.

22Wengstrom, E., (red.), Press och pressfolk i Véstsverige, 1902-1972. Gbg 1972.

23 Skansk dagspress. Journalistminnen. Sydsvenska Dagbladets arsbok 1972. Malmé 1972.

24Lindskog, C., Sydsvenska Dagbladet Snallposten 100 &r. Malmo 1948.
-(Festskrift till) p& 75-&rsdagen. Malmg 1945.

25 Wahlgren, C., P& skilda fronter. Malmé 1970.

26Bager, E., Skanska Dagbladet 1888-1938. Malmo 1938.

27Uhlén, A., Arbetet 1887-1937. Malmo 1937.
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ningens kulturella och politiska innehall.28

Till sist skall papekas, att det finns ndgra arbeten av handboks- eller upp-
slagsverkskaraktar, som ger viktiga upplysningar av intresse i det hdr samman-
hanget. Furhoff-Hederberg ger i sin bok bl.a. kortfattade historiker 6ver de storsta
dagstidningarna.29 Langt mindre utforlig ar Anders Yngve Pers' bok om den
svenska pressen.30 Ett mycket viktigt primérarbete har nedlagts av Sven Tollin,
som i en bibliografi ger kortfattade beskrivningar av samtliga i Sverige utkom-
mande dagstidningar under 1900-talet med en periodicitet pa mer an ett nummer
per vecka.ll

Vi kan sélunda konstatera, att den tidigare forskningen kring de i var un-
dersokning medtagna pressorganen ar en svag grund att std pad, om man vill
fa ett grepp om tidningarnas ekonomiska historia.

11:1:3. Material och metod

Vi kommer i det féljande att diskutera material- och metodfragor for var och
en av de variabler, som skall undersokas (fig. s. 19). Den tidigare forskningen,
som vi naturligtvis i tillampliga delar har anvént oss av, har redovisats i det
forra kapitelavsnittet.

11:1:3:1. Stadens dvriga sex- och sjudagarstidningar. Under denna rubrik redovisas
de i de tre staderna under perioderna utgivna dagstidningarna med en periodicitet
pd minst 6 nummer i veckan med undantag for de pressorgan som ingar i
var huvudundersokning.32 Tidningarnas utgivningstid, politiska signatur och
ungefarlig upplagestorlek anges. | vissa fall kommer, s& langt materialet tillater,
vissa andra karakteristika att redovisas. Framstallningen bygger framst pé tidigare
forskning och litteratur. Syftet med denna variabel &r att belysa de 6vriga tid-
ningarnas paverkan pa de tre stora tidningarna och pd konkurrenssituationen
i stort. Det stora problemet ar bristen p& material och motsagelser hari.

11:1:3:2. Upplageutveckling. De tre tidningarnas nettoupplaga pa respektive ort
(tryckt upplaga minus returer och makulatur) och dess férdndring under perioden
kommer att redovisas i diagramform.

Upplagans storlek pé utgivningsorten och avstandet till 6vriga tidningar anses
ha en avgorande betydelse for en tidnings framgdng. (Jmf. diskussionen om
upplagespiralen, s. 13).

28Alsterdal, A.-Sandell, O., (red.), En verklig folktidning - Arbetet 1887-1962. Malmd 1962.
29Furhoff, L.,-Hederberg, H., Dagspressen i Sverige. 2:a uppl. Sthim 1969.

20Pers., A. Y., Den svenska pressen. 2:a uppl. Sthim 1967.

21 Tollin. S., Svensk Dagspress 1900-1967. Sthim 1967.

22 Utom fororts- och stadsdelstidningar.
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Man kunde férvanta att sddana centrala uppgifter som tidningens upplage-
storlek skulle ha utforligt dokumenterats och vara latt att aterfinna i tidningarnas
material. S &r dock I&ngt ifran fallet, och vi skall darfor ndgot berdra de Kkallor,
varur man kan h&mta uppgifter hirom.33

Den officiella upplagestatistiken, som AB Tidningsstatistik (TS) svarar for,
borjade delvis att publiceras omkring 1940. Denna statistik ar den mest palitliga,
da den arbetas fram av ett fristiende organ med full insyn i tidningarnas ra-
kenskaper och da det hela tiden ar nettosiffror som redovisas.34 For de ar TS-
statistiken finns att tillgd anvands denna, men for de tidigare aren har vi mast
utnyttja andra kallor.

En materialtyp, som har ett ungefér likvardigt kallvarde som TS-statistiken,
ar de uppgifter, som tidningarna fran borjan av trettiotalet lamnade till Tid-
ningsutgivarforeningen (TU). Dessa var nettosiffror och kontrollerades av No-
tarius Publicus.

| tidningarnas interna material (protokoll, interna utredningar, verksamhets-
beréttelser och tryckerijournaler m.m.) finns ibland uppgifter om upplagestorlek.
Kallvardet &r har hogt, da uppgifterna var interna och bara redovisades for per-
soner, som hade starkt intresse for tidningen.

Tidningarna annonserade ofta uppgifter om sin upplaga i annonstaxor, tid-
skrifter och i det egna organet. Kallvardet &r har svagt, da det gallde for tid-
ningarna att infor annonsoérer och allmanhet visa sa hoga siffror som mojligt.

Med tillgang till rakenskaperna kan man med hjalp av l16snummer- och pre-
numerationsintakter samt prisuppgifter kalkylera fram upplagan. Svarigheten
ar - och det gér metoden oséker - att bestdmma vilket prenumerationspris
som skall anvindas, dd man maste ta hansyn till de olika betalningsterminerna.
Att berékna upplagan genom att undersoka pappersférbrukningen, nar uppgifter
om detta str att fa, ar vanskligt beroende pa att en del av papperet anvéandes
i de till tidningarna ofta anknutna civiltryckerierna och att inga uppgifter finns
om hur mycket papper som dar forbrukades.

11:1:3:3. Spridning. En tidnings upplaga sprids dels pa utgivningsorten, dels i
olika hég grad utanfér denna. Tidningslésarna tillhér dessutom skilda sociala
skikt i samhallet och férdelningen ar olika for skilda tidningar. Man kan alltsa
tala om tidningars geografiska och sociala spridning. Dessa tva variabler har
ansetts ha stor betydelse for framgdngen pa tidningsmarknaden.

Den geografiska spridningen spelar en viktig roll, framfor allt i tva avseenden.
En tidning med upplagan koncentrerad till utgivningsorten har laga distribu-

33 Resonemanget i det féljande bygger pad Engblom, s, 60 f.
34En redogorelse for AB Tidningsstatistiks forhistoria och framvéxt finns i Bjorklund, T., Reklamen
i svensk marknad. Sthim 1967, s. 261.
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tionskostnader och ett automatiskt forsprang, nar det galler visst slag av an-
nonsering (framfor allt lokala affarsannonser och vissa smaannonser).

Det ar ocksa framst pa annonsmarknaden, som den sociala spridningen bland
tidningarnas lasare har betydelse. En tidning, vars lasare till stor del aterfinns
i de ovre socialgrupperna, utgor ett intressant annonsorgan till foljd av den
kopstarka publik annonsérerna har kommer i kontakt med.

Fore TS-statistiken och dess abonnentanalyser, alltsa fore fyrtiotalet, finns
med négot enstaka undantag inga egentliga spridningsundersokningar. Det mate-
rial, som kommit till anvandning for de tidigare ren av undersékningsperio-
derna, ar av skiftande slag.

Nar det géller den geografiska spridningen, har mer eller mindre val under-
byggda beddmningar i litteraturen anvénts. For goteborgspressen har vi haft
tillgang till tryckerijournaler, som redovisar dels den tryckta upplagans fordelning
mellan l6snummer, postprenumererade och hemburna exemplar, dels fordel-
ningen inom och utom utgivningsorten. Svagheten i detta material &r, att re-
dovisningen genomgaende sker brutto. En nagorlunda god bild torde dock mate-
rialet anda ge. Enstaka uppgifter om den geografiska spridningen kan aven er-
héllas ur protokoll med bilagor.

Den sociala spridningen framgar av de abonnentanalyser, som vissa ar utforts
av AB Tidningsstatistik. Undersokningarna ar baserade pa ett urval av tidning-
arnas prenumeranter, som uppdelas pa socialgrupp, inkomst per prenumerant
och hushall, medelinkomst och &ldersklasser. Analyserna kan ha utforts under
nagot olika ar for skilda tidningar, varfor en jamforelse forsvaras. Detsamma
géller det faktum, att foréndringar sker av socialgruppsindelningen och in-
komstklasserna mellan de olika undersékningarna. Litteraturen diskuterar, om
&n i ringa utstrackning, en del tidningars sociala spridning.

11:1:3:4. Annonsutveckling. Undersékningens huvudmalsattning &r att analysera
annonseringens roll i konkurrensen pa tidningsmarknaden. En omfattande dis-
kussion kring material och metodproblem i samband med annonsstatistik sker
darfor i kapitel 1V (s. 184 ff).

| hér aktuellt sammanhang beskrivs endast den totala annonsvolymens ut-
veckling for de olika tidningarna inom respektive omréade, och sa langt som
mojligt har tidningarnas egen interna statistik anvants.

| samband med diskussionen kring den s.k. upplagespiralen i inledningskapitlet
(s. 13) belystes annonsernas betydelse for tidningarnas ekonomi och position
i konkurrensen med 6vriga pa orten utkommande pressorgan. En tidning med
fler annonser &n konkurrenterna har ett férsprang inom tidningsomrédet p.g.a.
de okade inkomster annonseringen ger, vilka kan anvéandas till forbattringar
av produkten, och genom det "’lasvarde” en tidning har genom ett stort an-
nonsutbud.
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11:1:3:5. Prispolitik. Prispolitiken pa upplage- och annonsmarknaden har véxlat
mellan tidningar och under tidsperioderna, men ett genomgaende drag har varit
Overlaggningar och gemensamma beslut om prissattningen. Orsaken har varit
en radsla for de konsekvenser for tidningsdriften, som ett priskrig skulle fora
med sig.

P& upplagemarknaden rér prissattningen I6snummer och abonnemang. Den
storsta och ekonomiskt starkare tidningen blir hér prisledare. For de mindre
tidningarna ar problemet, att de med sina lagre intdkter i stort sett maste géra
en likvardig produkt i omfangs- och kvalitetshanseende och darmed lika kostsam
som konkurrenten med hogre inkomster. De skulle alltsd behéva hoja 1osnum-
mer- och abonnemangspriserna for att fa tackning for sina kostnader, men de
har inga mojligheter att konkurrera genom priset.

De mindre tidningarna har heller ingen méjlighet att konkurrera genom an-
nonspriserna. For att klara sin ekonomi behdéver de halla ett pris, som hogst
ligger i nivd med den prisledande tidningens. Den senare har ytterligare ett
forsaljningsargument, namligen det, att en annonsor i den storre tidningen fér,
aven om han betalar ett nigot hdgre annonspris, en lagre kontaktkostnad i och
med att han nar ut till fler presumtiva kunder.

Aven om det alltsa inte forekommer nagon egentlig priskonkurrens, eftersom
prissattningen blir foremal for Gverlaggningar och gemensamma beslut, har na-
turligtvis den stérsta tidningen genom sitt prisledarskap ett avgoérande inflytande
pa dessa beslut.

Tidningarnas prenumerations- och annonspriser finns redovisade i offentliga
publikationer, “Inlandsk Tidningstaxa” respektive Svensk Annonstaxa™.

Annonspriserna kommer att redovisas for varje tidning med avseende pa text-
och eftertextannonseringen och eventuella rabatter. Prisséattning och rabatter
utanfor den officiella taxan,vilkaej var tillatna enligt annonsavtalet, har sakerligen
skett i flera fall, men omfattningen harav ar mycket svar att belagga. For att
fa ett matt pd kontaktkostnaden, kommer "mmm-priset” (annonspriset i mil-
limeter per tusen tidningsexemplar) att utraknas.

Prenumerationspriserna redovisas helarsvis, men aven betydelsen av vecko-
och ménadsprenumeration diskuteras.

11:1:3:6. Distribution. Underdennarubrik behandlas tidningarnas utgivningstid,
upplagans fordelning pa losnummerfdrsaljning, postbefordran eller hembarning
och distributionsmedel.
I undersékningen ingar bade tidningar med morgon- och eftermiddagsutgiv-
ning.
Morgonutgivning har ur konkurrenssynpunkt foljande fordelar:
1. Tidningen kan distribueras och utdelas samma dag &ven till langt fran ut-
givningsorten belégna orter.
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2. Annonsorerna far ut sina meddelanden, innan lasarna gér till arbetet eller
fore dagens inkop - lasarna kan ta del av annonserna pd morgonen och
planera dagens inkop.

3. Tidningen far med farska nyheter om handelser, som &gt rum under efter-
middagen, kvallen och natten (t.ex. sportresultat).

Den viktigaste nackdelen &r de fordyrade framstéllningskostnader som natt-
arbete medfor.

En viktig aspekt ur konkurrenssynpunkt &r den abonnerade upplagans for-
delning mellan hemburna och postbefordrade exemplar. Tidningar, vilka var
egendistribuerade pa landsbygden, hade ett konkurrensmassigt forsprang genom
att de kunde komma abonnenterna tillhanda, innan dessa gick till arbetet, medan
de postbefordrade tidningarna kom senare pa dagen, da nyheterna manga ganger
blivit inaktuella for I&sarna.

Tillgdngen p& material rorande tidningsdistribution ar magert. | litteraturen
och i tidningarnas protokoll finns spridda uppgifter. For géteborgspressens del
har de i avsnittet om tidningarnas spridning omtalade tryckerijournalerna (s.
29) kunnat anvandas.

11:1:3:7. Annons- och upplageintakter, resultat. Uppgifterom tidningarnas intak-
ter och kostnader kan anvdndas for en sifferméssig beskrivning av det eko-
nomiska resultatet, men dven for forklaringar till en tidnings lage i férhallande
till sina konkurrenter. Stora annons- och prenumerationsintakter t.ex. visar, att
tidningen ar framgangsrik men &aven att resurser finns till forbattringar och kon-
kurrensstimulerande atgarder. En analys av de olika kostnadsposterna kan ge
besked om vari en tidnings svérigheter ligger. Stora redaktions- eller distribu-
tionskostnader t.ex. kan tyda pa en Gverbemannad redaktion respektive pa en
dyrbar distribution till féljd av en vid geografisk spridning.

En tidnings intdkter bestar av prenumerations-, losnummer- och annonsin-
takter. Dessutom finns ibland intdkter av civiltryckeri m.m. Foérutom att en
tidning efterstravar hdga annonsintékter, ar den angeldgen om att en stor del
av upplagan ar prenumererad, vilket innebér att foretaget far pengar i forskott,
och for stabila foretag fornyas prenumerationen ofta ar efter ar, vilket medfor
att planeringen underlattas. Svérigheterna vid losnummerforsaljning ar de ofta
betydande returerna.3

De fasta kostnaderna vid tidningsproduktion, alltsd de kostnader som inte
pa kort sikt paverkas av forandringar i upplagan, &r betydande. Produktion av
tidningar ar darfor ett bra exempel pd economies of scale.3

15Furhoff-Hederberg, s. 185.
161bid, s. 185 f. Engwall, L., The Structure of the Swedish Daily Press (i The Swedish Journal of
Economics, 1975:3, s. 318 f..
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Inom forskningsprojektet " Tidningsekonomi och tidningskoncentration i Sve-
rige 1920-1970, vari denna undersokning ingar, pagar ett avhandlingsarbete,
som utifran tidningsforetagens interna rakenskaper skall belysa koncentrationen
pé tidningsmarknaden. Forfattare &r fil. kand. Lars-Anders Lundquist. Raken-
skapsmaterialet ar ofta svértydbart och fordrar omfattande metodstudier. De
storsta problemen uppstar, nar det galler att redovisa kostnadssidan.37 Harav
foljer att vi inte i den slutliga analysen kan beddéma betydelsen av tidnings-
foretagens intakts- kostnadsstruktur for konkurrensen pa de tre tidningsmark-
naderna. En sddan far anstd tills Lundquists arbete foreligger.

Analysen under denna rubrik inskrénker sig till en beskrivning av andelen
annons- och upplageintékter for respektive tidning med hjalp av material som
Lundquist valvilligt stallt till forfattarens forfogande.

Tidningsforetagens resultat, sésom de presenterats i det offentliga redovis-
ningsmaterialet, anges i kronor och som procent av aktiekapitalet.

11:1:3:8. Agarstruktur. Samtliga nio undersokta tidningar var aktiebolag, men
aktierna var fordelade pd olika satt. Tre former av dgarforhallanden kan urskiljas,
namligen stiftelsedgda tidningar, privatdgda och organisationsagda tidningar.
De stiftelsedgda tidningarna (SvD fr. 1940) drevs som ett aktiebolag, men
aktierna fanns ej pa privata hander utan de kontrollerades av stiftelsen, vars
styrelse hade bestdimmanderatten 6ver tidningens budget och politiska linje.
Fordelen med stiftelseformen har ansetts vara, att inget privatintresse kunnat
styra tidningen och att den redaktionella friheten harigenom skyddats.
Bland de privatagda tidningarna fanns det sddana, vilka till 6vervagande del
agdes av redaktdren sjalv (G-P), och dar ingen utomstdende kunde utéva kontroll
over tidningsdriften. Ungefar samma situation forelég i de fall tidningarna agdes
av en familj och dar en eller flera familjemedlemmar var verksamma inom
foretaget (SDS). Ovriga privatagda tidningar dgdes av personer utanfor foretagen.
Deras aktieposter kunde vara olika stora och darmed berattiga till olika stort
inflytande (DN, StT). Chefredaktorens stallning i forhallande till agarna reg-
lerades i dessa fall oftast genom ett anstéllningskontrakt, vilket innehdll be-
stdmmelser om de ramar, inom vilka redaktoren hade att verka. Dennes frihet
begransades av att dgarna genom ett avskedande kunde tvinga fram en &ndrad
politisk och/eller redaktionell kurs och av att &garna hade den avgérande be-
stdmmanderatten, nér det gallde redaktionens budget, anstallningspolitiken o.s.v.
De organisationsdgda tidningarna (Arbetet, Ny Tid, SkD) forvantades fora
fram organisationens (&garens) politiska linje och speciellt viktigt var detta nara

37 Att sérskilja kostnaderna for tidningsproduktionen fran ovrig verksamhet inom féretagen, t.ex. ci-

viltryckeri, samt att bestaimma en enskild tidnings kostnader i ett flertidningsforetag, stoter pa stora
svérigheter.
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ett val. Under andra perioder kunde mindre avvikelser frin organisationens
politiska linje accepteras.38

Materialet till undersdkningen roérande tidningarnas &garstruktur har till stérsta
delen hamtats fran litteraturen och fran aktieforteckningarna i tidningsforetagens
bolagsstammoprotokoll.

11:1:3:9. Teknik. Tidningarnas starka upplagetillvaxt och tidningsteknikens ut-
veckling under undersékningsperioden medférde inkdp av nya modernare ma-
skiner, framfor allt nya pressar, och detta i sin tur innebar att foretagen maste
bygga ut sina lokaler eller uppféra helt nya byggnader.

De gamla maskinerna och lokalerna utgjorde effektiva spérrar for expansion
och det ar darfér ur konkurrenssynpunkt av intresse att undersdka hur och
i vilken utstrackning tidningarna l6ste dessa problem.

Materialet for belysning av de olika investeringsprogrammen bestar av lit-
teratur och tidningarnas protokoll. Svenska Tidningsutgivareféreningens tid-
skrift, Pressens Tidning (PrT), innehéller dven notiser av intresse.

11:1:3:10. Redaktionellt innehall. Ett av tidningarnas viktigaste konkurrensmedel
ar den redaktionella texten. Olika typer av innehall har olika hogt lasvérde.

Vid en undersokning av tidningarnas framgang pé detta omréde och huruvida
deras olika redaktionella stoff bestamt deras position i konkurrensen uppstar
framfor allt tva problem. For det forsta maste vi veta vilket innehall, som lasarna
framforallt uppskattar, och for det andra maste vi ha uppgifter om de skilda
tidningarnas mangd av just detta material.

Nar det galler det sista problemet, finns inga sddana matningar att tillga,
utan vi kan endast ge en subjektiv bild av innehéllet, s& som det ter sig vid
en genomlasning av tidningsnumren.

Materialet for bedémning av skilda redaktionella kategoriers lasvarde ar ocksa
mycket otillfredsstéllande.

1967 érs pre~sutredning3?d genomforde ett antal intervjuer for att utréna vilket
tidningsinnehall allmapheten helst tog del av. Resultatet av denna undersokning
redovisas i tabell 11:1, s. 34.

Aven 1972 ars pressutredning40 utforde en liknande undersokning och re-
sultatet, som aterges i tabell 11:2, s. 35, 6verensstimmer val med den tidigare
i de avseenden jamforelser gar att gora.

38Furhoff-Hederberg, s. 179.
39Dagspressens situation, SOU 1968:48.
40Svensk Press 3. Pressens funktioner i samhéllet, SOU 1975:78.
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Tabell 11:1. Innehallskategorierna rangordnade och fordelade efter lasfrekvens. Procent.

Innehallskategori

—

g w N

©

9
10
1

12
13
14
15
16
17
18
19

20

Kalla: Dagspressens situation, SOU 1968:48, s. 34.

34

Radio, TV (program, ar-
tiklar)

Olyckor, brott
Krigshandelser
Insandarspalter
Samhallsfragor  (t.ex.
vattenvard, narkotika-
problemet, filmcensur)
Familjenyheter
Artiklar om den lokala
arbetsmarknaden eller
om lokala foretag
Idrott

Fragespalter
Konsumentupplysning
Ként folk i nojesbran-
schen

Referat fran stads- och
kommunalfullméktige
Referat fran riksdagen
Serier

Ledarsidan
Nojesannonser

Film (art. och recensio-
ner)

Lokala fdreningsmdoten
(reportage och annonser)
Lokala konserter, teat-
rar, och utstallningar
Bokrecensioner
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alltid

67
56
45
37

32
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32
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25
20

21
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13
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17
28
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9
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15
1
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19
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22
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1
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45
55
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Tabell 11:2. Mest last nyhetsinnehall. Allmanhetsstudien (%)

Innehallskategorin Samtliga SDS Arbetet G-P VLT FK DD
1 Lokala nyheter (allméant) 84 84 89 84 89 98 91
2 Energikrisnyheter 80 85 87 81 84 7 78
3 Olyckor och brott 70 63 80 66 76 75 75
4 Inrikesnyheter (allmant) 65 77 70 71 70 56 62
5 Miljofragor 62 70 61 70 65 48 57
6 Krigshandelser 51 62 54 55 52 42 40
7 Nyheter om u-lander 49 56 54 55 53 37 41
8 Urtikesnyheter, (allmant) 46 60 52 55 51 31 42
9 Lokala arbetsmarknaden 45 52 43 45 46 43 43
10 Sport 43 33 43 31 43 56 58
Antal svar 1 595 245 114 348 377 331 84

Kélla: Svenska Press 3. Pressen funktioner i samhallet, SOU 1975:78, s. 109.

Anm: Tabellen anger hur manga procent av respektive tidnings lasare som uppger sig lasa det mesta
eller en stor del av de angivna innehallskategorierna. Kategorierna ar rangordnade efter siffrorna
for samtliga.

I gruppen “samtliga” ingdr aven det fatal personer som uppgivit sig enbart lasa SkD, Mora
Tidning eller tidningar utanfor resp. regioner.

Tabellerna visar ndgra av de mest uppskattade innehéllskategorierna: lokal-
nyheter, olyckor och brott, krigshandelser, insandare, familjenyheter samt sport.

Metoden i var undersokning pad denna punkt blir att undersoka i hur stor
utstrackning ovan ndmnda kategorier finns med i de olika tidningarna och om
de andelsmassigt 6kar under perioden. Bristerna i metoden &r uppenbara. For
det forsta antar vi att 30- och 40-talets ldsare hade samma I&sintressen som
60- och 70-talets. For det andra kan vi inte stodja oss pd kvantitativa matningar
utan maste lita till subjektiva bedémningar och for det tredje, och detta ar mycket
viktigt, kan vi ingenting saga om kvalitén pa det redaktionella innehéllet.

Sakra slutsatser om det redaktionella innehallets roll i koncentrationsprocessen
kan darfor inte presenteras, innan ovanstdende problem blivit tillfredsstallande
losta. Har foreligger alltsé ett viktigt falt for vidare foskning.
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11:2. Stockholm
11:2:1. Stadens Ovriga sex- och sjudagarstidningar

Under var undersokningsperiod utkom i Stockholm 16 tidningar med en ut-
givningstithet pd minst sex nummer per vecka. Av dessa utgavs halften under
hela perioden, medan tre nedlades och fyra startades.i

Diagram 11:1. Tidningar, tryckta och utgivna i Stockholm 1930-1949. Utgivningstathet: minst
6 ggr/vecka.

AftonblQdet
Aftontidn.
Arbetaren
Dagen

Dagens Nyheter
Dagsposten
Expressen
Folkets dagol. 1
Folkets dagbl. 11
Ny Dag

Nya Dagl. All.
Socialdem.

St. Dagblad

St. Tidningen
Sv. Daghi.

Sv. Morgonbi.

Kélla: Tollin, S., Svensk Dagspress 1900-1967.

A. Aftonbladet:*2 Tidningen, som grundades redan 1830 av Lars Johan Hierta,
utkom under trettio- och fyrtiotalen som kvéllstidning veckans alla dagar. Af-
tonbladets politiska signatur vaxlade. Under & 1932 kallade man sig neutral
fran att tidigare betitlat sig moderat, och é&ret darpd antecknade man sig som
ett liberalt pressorgan.

Tidningen dgdes i slutet av tjugotalet av Arvid Sohlman, bror till Harald
Sohlman, som fram till 1921 var Aftonbladets redaktor. Under dessa ar sjonk
upplagan, och 1929 var l4get krisartat. Spekulanter pa tidningar var béade Ivar
Kreuger och Karl-Otto Bonnier, men infor hotet att tidningen skulle évergd

41 En tidning har bade startats och lagts ned under perioden.
42 Framstallningen bygger pa: Tollin, s. 9. Andersson, Nils, Dagspressen i Sverige. Sthim 1948, s. 7.

Furhoff-Hederberg, s. 110 ff. Kuhlmann, s. 43 ff. Sormark, s. 23 ff.
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i det liberala lagret, kdptes den av en grupp ur stockholmshégern. Pengarna
hade dock till stor del lanats hos Torsten Kreuger, och 1932, da tidningens
ekonomi blev allt sdmre, Overtog Kreuger aktieposten.

Erik Akerlund, som stod i ledningen fér det gemensamma tidningsféretaget,
vilket &gde Stockholms-Tidningen och Aftonbladet, ville l&gga ned AB for att
koncentrera resurserna pd StT. Kreuger onskade dock radda tidningen och i
januari 1933 blev P-G. Peterson, som hade flera nya journalistiska idéer, hu-
vudredaktor for ett "panyttfott” Aftonblad. Bl.a. infordes en seriesida och en
insandaravdelning. Det 6vriga nyhetsmaterialet och framfor allt sporten rustades
upp.

De ungefarliga upplagesiffrorna visar pa ett gott resultat av de nya anstrang-
ningarna. 1933 var upplagan 11 000 ex. for att tre ar senare ha stigit till 44 000,
och 1939 hade AB passerat den magiska gransen 100 000 exemplar. Upplagan
steg aven under fyrtiotalet, dock i ett lugnare tempo, sa att tidningen 1945
hade ca 160 000 laser pa vardagarna, medan séndagseditionen koptes i ca 135 000
exemplar. Motsvarande siffror for 1950 var 170 000 respektive 175 000.

Orsaken till stagnationen fér sokas pé flera héll. Agarna till Dagens Nyheter
hade 1944 till slut besdmt sig for att ge ut en kvallstidning och redan 1942
hade Landsorganisationen grundat Aftontidningen. Delvis var dessa bada tid-
ningsstarter ett resultat av Aftonbladets pronazistiska instéllning under krigets
forsta ar. Upplagan sjonk med 40 000 ex. mellan 1940 och 1942.

B. Aftontidningen:43 Till LO-kongressen 1941 ingavs en motion vari yrkades,
"att atgarder skall vidtas for att motverka en i pressen forekommande propaganda
for tyska forebilder”. Aftonbladets protyska instéllning och stora spridning dven
bland arbetare patalades, och motionen mynnade ut i ett forslag, som innebar
att en kvallstidning pa demokratisk grund borde utges fran Stockholm. | yttrandet
Gver motionen patalades de stora svarigheter med bl.a. anskaffandet av den
tekniska utrustningen som foreldg och landssekreteriatet yrkade darfor, att kon-
gressen skulle bemyndiga LO:s styrelse att i fortsattningen pa lampligt sétt bidra
till skapandet av en stor konkurrensduglig arbetarpress.

Opinionen pa kongressen var starkt for startandet av en kvallstidning och
en utredning tillsattes, som kom med en positiv rapport i oktober 1941. Ett
visst motstand mot tidningsplanerna kom fran regeringen och statsministern
menade, att startandet av en tidning "av detta slag" inte var gagneligt for partiet.

Trots politiska och ekonomiska beténkligheter utkom tidningen for forsta
gangen den 26 mars 1942 med f.d. statssekreteraren i kommunikationsdepar-
tementet Frans Severin som chefredaktor. Innan definitivt beslut fattades i tid-

43Andersson, N., s. 8. Casparsson, R., LO under fem artionden II. 2:a uppl. Sthim 1951, s. 450 ff.
Furhoff-Hederberg, s. 99. Tollin, s. 10.
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ningsfragan hade LO &verlaggningar med Bonniers om startandet av en ge-
mensam tidning, men dessa samtal ledde inte till nigot resultat.

AT blev snart arbetarrérelsens storsta tidning med en upplaga 1945 pa vardagar
med 58 000 ex. och pa sondagar med 79 000 ex. Motsvarande siffror for 1950
var 100 000 respektive 106 000.

Utrikespolitiskt intog tidningen en stark antinazistisk position och man slog
vakt om den svenska neutraliteten. Tidningens stil var ofta fran och respektl6s.
AT led dock av ekonomiska svarigheter pa grund av laga annonsintakter. Dess-
utom var konkurrensen svar fran Aftonbladet och framfor allt fran den ar 1944
utkommande Expressen. AT néadde inte ut pa landsbygden och fick inte ka-
raktdren av “’rikstidning” som sina medtavlare.

Tidningen konkurrerade pa kvallstidningsmarknaden och dess paverkan pa
de stora morgontidningarnas marknad var ringa.

C. Arbetaren:44 Nar tidningen Syndikalisten nedlades 1921 eftertraddes den ome-
delbart av tidningen Arbetaren som organ for den syndikalistiska rorelsen i
landet. Tidningen utkom som morgontidning varje helgfri vardag. Tidningen
spreds framfor allt bland medlemmar och sympatisorer 6ver hela landet, men
tyngdpunkten i spridningen var forlagd till Mellansverige. D& Arbetaren till
stor del séldes genom kommissionarer, fluktuerade upplagan starkt, men den
torde ha pendlat mellan 10-20 000 ex. under trettio- och fyrtiotalen. Upplagan
var dock under hela perioden pa vdg uppét.

Négon inverkan pa konkurrenssituationen i Stockholm hade inte tidningen,
d& den mer eller mindre var ett medlemsorgan for en liten rérelse spridd over
hela landet.

D. Dagen:45 Den forsta november 1945 kom tidningen Dagen ut med sitt foérsta
nummer med pastor Lewi Petrus som chefredaktér. Tidningen, som utgavs
sex dagar i veckan, betecknade sig som "opolitisk pa kristen grund””. Upplagan
var 1950 21 200 exemplar. Tidningen trycktes i Orebro under tiden aprjl 1946-ok-
tober 1947 men fick sedan egen officin i Stockholm.

Dagen stod pingtvéackelsen nédra och dess huvudsakliga lasekrets bestod av
medlemmar i pingstkyrkan 6ver hela landet.

E. Dagsposten:46 Tidningen, som utkom som morgontidning pa vardagar fran
och med december 1941, hade som underrubrik ”Tidning for nationell politik

44Andersson, N., s. 9. Kuhlmann, s. 166 ff. Tollin, s. 11.

45 Andersson, N., s. 10. Tollin, s. 22.

46Andersson, N., s. 10. Tollin, s. 23. Warenstam, E., Fascismen och nazismen i Sverige. Sthim 1972,
s. 178, 227 f.
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och kultur”. Dagsposten var organ for Sveriges Nationella Foérbund, och var
utpraglat pronazistisk under kriget. Tidningen brottades med stora ekonomiska
svarigheter som man endast lyckades I6sa genom frivilliga bidrag, subventioner
och en omfattande tysk stédannonsering. Ar 1942 var bidragen 29 000 kronor
och forlusten 416 000 kronor. Foljande ar redovisades i stallet en vinst pa 309 000
och inkomster i form av prenumeration och annonser samt bidrag om 1 034 000
kronor. Detta ar sarredovisas inte bidragen, men dessa torde ha rort sig kring
en halv million kronor.

Upplagan var 1944 endast 6 900 exemplar och vid valet samma ar erh6ll SNF
knappa 4 000 roster. Agarna tvingades ligga ned verksamheten i och med ut-
gdngen av ar 1951. Chefredaktor for tidningen var T. Telander, som tidigare
innehaft samma post pa Aftonbladet. Utrikesredaktor var den inom SNF ledande
personen, fil. dr Riitger Essén.

F. Expressen:47 Vi skall i ett senare sammanhang se (s. 42), att Dagens Nyheter
redan pa tjugotalet var intresserat av att ge ut en kvallstidning, som kunde
utnyttja DN:s tekniska kapacitet. Genom fredsuppgorelsen efter det s.k. "fem-
arskriget” (s. 43) forband sig Bonniers att inte ge ut ndgon kvallstidning. Avtalet
gick ut hosten 1939, och da aktualiserades planerna pa nytt. Efter de resultatlosa
forhandlingarna med LO (sid. 38) hade DN fria hdnder.

Det konservativa organet Nya Dagligt Allehanda drogs med stora ekonomiska
svarigheter och hotades av nedlaggning. AT hade inte lyckats i kampen
med det nazistinfiuerade Aftonbladet. Alla dessa faktorer ledde till att, nar det
stod Klart att NDA skulle l1aggas ned, beslut fattades om utgivning av tidningen
Expressen fr.o.tn. 16/11 1944. DN o6vertog for den nya tidningens rakning en
stor del av NDA:s personal. Redaktionschef och huvudansvarig for tidningens
utformning blev Carl Adam Nycop. Till chefredaktdr och redaktionssekreterare
utsdgs Ivar Harrie, respektive Sigfrid Agren.

Framgangen for tidningen blev exceptionell. Redan forsta halvaret 1945 hade
tidningen en daglig upplaga pa 61 000 ex. och diarmed hade Aftontidningen
passerats. Fem ar senare var upplagan pa vardagar 156 000 ex. och pd séndagar
174 000 ex. Expressen hade natt ikapp konkurrenten Aftonbladet.

Framgangen forklarades av flera orsaker. Stilen i tidningen gjordes medvetet
lattlast. Tidningen skulle lasas av manniskor pa vag hem fran arbetet och darfor
gjordes artiklarna och meningarna korta. Expressen satsade vidare pa ett l4-

47Andersson, N., s. 13. Furhoff-Hederberg, s. 98 ff. Nycop, C.-A., Béra eller brista. En tidningsmans

memoarer 1909-1944. Sthim 1970. Nycop, C.-A., Nyfiken med sting! En tidningsmans memoarer
1944-1965. Sthim 1971. Agren, S., Sanning till 90%. Falkoping 1970, s. 65 ff. Tidningsstyrelsen
behandlade frdgan om start av en ny kvallstidning vid flera tillfallen. (DN Styr. prot. 27/3 1939,
28/9 1940, 21/2 1941. Pressarkivet, RA.)
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sarstoff, som kunde intressera en vaxande lasarkategori av kvinnor och ungdom,
bilderna i tidningen var manga och sporten fick stort utrymme. Malséttningen
var. att tidningen skulle fa riksspridning. Distributionen byggdes ut forst med
hjélp av tdg och lastbilar, senare (frdn 1949) med flyg.

En viktig orsak till den expansiva utvecklingen var de stora resurser tidningen
hade att tillgd som en del av Bonnierkoncernen.

G. Folkets Dagblad (1).M Ar 1912 hade Carl Lindhagen och Zata Héglund m.fl.
bildat Socialdemokratiska Vansterféreningen, en organisation, som inom SAP
angrep partiet frdn vanster. 1916 grundade foreningen ett eget pressorgan. Po-
litiken (1918-1930: Folkets Dagblad Politiken, 1930-1940: Folkets Dagblad), och
nar Sverges Socialdemokratiska Vansterparti bildades 1917, blev tidningen parti-
organ.

Vid stridigheterna 1921 om anslutning till tredje internationalen splittrades
partiet och majoriteten bildade Sverges Kommunistiska parti. Politikens redaktor
Karl Kilbom avsattes av den tredje internationalens executiv 1929 men kunde,
tack vare att majoriteten stéllde sig bakom honom, forsdkra sig om kontroll
over tidningen. Kilbom bildade nu ett av Moskva oavhangigt kommunistparti
(1934 Socialistiska Partiet), medan den moskvatrogna falangen grundade en egen
tidning, Ny Dag.

Under nagra &r i borjan av trettiotalet finansierade Ivar Kreuger tidningen.
Upplagan 1ag under trettiotalet pd omkring 25 000 exemplar. Tidningen lades
ned 30 augusti 1940.

H. Folkets Dagblad (11):49 Chefredaktor for Folkets Dagblad (I) under aren
1936-1940 var Nils Flyg. Han hade varit ordférande i centralkommittén for
Sverges Kommunistiska Parti fran 1924 och vid brytningen 1929 féljde han
Kilbom och blev en av det nya kommunistiska (fran 1934 Socialistiska-) partiets
ledare.

Efter Kilboms atergang till det socialdemokratiska partiet 1937 blev Flyg
partiets ledare. Han intog fran borjan en klart antistalinistisk hallning och for-
domde avtalet mellan Stalin och Hitler, liksom han tog avstadnd fran det ryska
anfallet pd Finland.

Flyg och Folkets Dagblad () forfiktade fran hosten 1940 alltmer protyska
och pronazistiska idéer, och vid valet 1940 forlorade partiet sina riksdagsmandat.
Ungefér samtidigt lades tidningen ned.

I juli 1942 kom tidningen dock tillbaka, nu finansierad med tyska pengar,
som propagandablad for Nazityskland och med Flyg som chefredaktér. Denne

48Kuhlmann, s. 161 ff. Svenska man och kvinnor 4. Sthim 1948, s. 237. Tollin, s. 31.
49Svenska man och kvinnor 2. Sthim 1944, s. 541. Tollin, s. 31. Warenstam, s. 234 ff.

40



dog emellertid 1943 och i maj 1945 lades tidningen ned. Upplagan var mycket
blygsam under de fa ar tidningen existerade (1944: 6 800 ex.).

I. NyDag:50 Vid partisprangningen 1929 blev det kominterntrogna kommunist-
partiet utan partiorgan. 1930 grundades darfér Ny Dag och dess férsta nummer
utkom den 2 januari.

Fram till 1934 kom tidningen ut pa eftermiddagarna sex ganger i veckan,
men darefter utgavs den pd morgonen med undantag av aren 1940-43, da den
p.g.a. transportférbundet tvingades till eftermiddagsutgivning. Under transport-
forbudet spreds Ny Dag med hjalp av partiets medlemmar i nédstan samma
utstrackningen som aren fore. Tidningen efterfrdgades i sa stor utstrackning,
att I6snummerpriset, som varit 15 6re, kunde hojas till 1 krona.

Upplagan var 1930: 15400, 1935: 26 400, 1945: 29 700 och 1950: 32 700 ex-
emplar. Ny Dag utgav flera avlaggare, vilka utkom med ett nummer per vecka.
En avldggare var Arbetartidningen i Goteborg.

J. Nya Dagligt Allehanda:51 Tidningen, som var sjudagarstidning, utkom med
sitt forsta nummer 1859. Den var under undersdkningsperioden, 1930-1949,
Stockholms konservativa kvallstidning. Ledare for tidningen 1906-1936 var Leo-
nard Ljunglund, tidigare huvudredaktor pa Skanska Dagbladet. Ljunglund kdpte
1929 tidningen, som vid denna tid var en god affér. Sedan Aftonbladet sénkt
sitt 16snummerpris och NDA var tvunget att folja efter, blev den ekonomiska
situationen forsamrad.

Under Ljunglunds tva sista ar agdes NDA av Axel Wenner-Gren och den
framtrddde nu som nazistvéanligt organ. Stora summor pumpades in i tidningen,
men detta hjélpte inte. 1938 rekonstruerades foretaget, och tidningen fick be-
teckningen hoger i stallet for moderat.

Lésekretsen torde till dvervdgande del ha utgjorts av personer tillhdrande de
Ovre socialgrupperna. Nettoupplagan /dag var 1927 27 700 ex., 1934 hade den
stigit till 6ver 40 000. Den sjonk under kriget for att aret fore nedlaggningen
ater vara uppe i 6ver 40 000 exemplar.

Tidningen lades ned i oktober 1944 och abonnenterna erhdll i stéllet Svenska
Dagbladet. Medarbetarna erbjods anstallning pa den nystartade Expressen. Or-
saken till nedlaggningen torde ha varit det daliga ekonomiska resultatet, vilket
h&ngde samman med de vikande upplagesiffrorna, som i sin tur torde berott
pa konkurrensen fran det expansiva Aftonbladet. Denna tidning hade vid NDA:s
dod en upplaga, som var fyra ganger sa stor som NDA.

50 Andersson, N., s. 16. Kuhlmann, s. 169 ff. Tollin, s. 76.
51 Hjorne, s. 272 f. Kuhlmann, s. 85 ff. Nya Dagligt Allehandas arkiv. Pressarkivet, RA.
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K. Socialdemokraten/Morgontidningen:52 Tidningen grundades 18385 som organ
for Sveriges Socialdemokratiska Arbetarparti och den blev genast partiets offi-
ciella sprakrér. Grundare var August Palm, men han ersattes snart pd huvud-
redaktorsposten av Hjalmar Branting, en post som han behéll med smarre avbrott
i trettio ar. Efter Branting har en rad av arbetarrorelsens ledande gestalter statt
i spetsen for tidningen.

| bérjan av trettiotalet inleddes en modernisering av tidningen. Man flyttade
in i nya lokaler och inkdpte samtidigt en modern rotationspress. Tidningens
vardagsupplaga okade frdn knappt 33 000 ar 1930 till 6ver 52 000 exemplar ar
1950. Tidningen var dock i jamforelse med de tre stora morgontidningarna ganska
obetydlig avseende antalet prenumeranter och annonser. SvD hade ungefér dub-
belt s3 manga lasare, StT tre ganger s& manga och DN fem ganger s3 manga
lasare ar 1950.

Det &r darfor naturligt att tidningen kom i ett ekonomiskt underlége, vilket
inte forbattrades av att annonsandelen var ungefar lika Idg som upplageandelen.
Andelen av de fyra morgontidningarnas sammanlagda annonsméngd var 1931
drygt 10% och 1949 knappt 10%.

Tidningen var till stora delar ”inomspridd”. Denna karaktér av partiorgan
gjorde att tidningen inte med framgang och heller aldrig pa allvar konkurrerade
pa morgontidningsmarknaden i Stockholm. For att i ndgon man forsoka bredda
sin spridning bytte tidningen namn till Morgontidningen.

Tidningens daliga ekonomiska stéllning innebar att partiet och fackforenings-
rorelsen fick satsa betydande belopp.

L. Stockholms Dagblad:53 Denna tidning var under andra hélften av artonhun-
dratalet landets storsta och inflytelserikaste tidning. Den var &ven det stora
annonsorganet. Vid slutet av seklet bérjade upplagan ga tillbaka och smaan-
nonserna vandrade Over till Stockholms-Tidningen.

Ar 1926 forsokte foretaget vanda utvecklingen genom att sanka lésnummer-
priset frdn 15 till 10 6ére, minska till behandigt format och gora redigeringen
och innehallet populdrare. For dessa atgarder behdvdes stora kapitalinsatser och
det visade sig snart att bakom den finansiella hjélpen stod Axel Wenner-Gren
och brdderna Kreuger. Sedan Wenner-Gren l6sts ut, dvergick aktierna i Torsten
Kreugers héander.

DN tog i sjalvforsvar upp tanken pd att starta en kvallstidning. Ett tidningskrig
hotade i Stockholm, och Torsten Kreuger, dgare till StT och StD, som ville
sanera tidningsmarknaden, inbjéd DN och SvD till 6verldggningar. Resultatet

52Andersson, N., s. 14 f. Kuhlmann, s. 147 ff. Tollin, s. 95. Annonsandelarna har réknats fram med
hjalp av tidskriften Affarsekonomis statistik.

55 Sundel!, s. 73. Ljungquist (1954), s. 26 ff. Tollin, s. 96. Carlsson, E., Dramatik kring Stockholms-
Tidningen och andra tidningsminnen. Sthim 1966, s. 99.
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blev, att ett avtal slots i oktober 1931, som skulle vara i kraft till 1/10 1939.
Overenskommelsen innebar, att StD avvecklades och gick upp i StT, att l6s-
nummerpriset faststalldes till 15 ore, att DN férband sig att inte ge ut négon
kvallstidning, att Kreuger fick ekonomisk erséttning for nedldggandet av StD
och att annonspriserna hojdes.

Tidningens upplaga var 1927 endast 17 500 exemplar. | forhallande till upplagan
var annonsmangden relativt stor.

Avvecklingen av Stockholms Dagblad innebar undanréjandet av en konkur-
rent, som kunde ha blivit farlig for de andra storre morgontidningarna om ny-
ordningen fortsatt. Att 17 500 I&sare blev utan sin tidning innebar inga storre
vinster for de Gvriga organen. StT blev dock aterigen stadens storsta tidning,
vilket kan ha haft en viss betydelse for annonstillstrémningen. Dessutom fick
StT Gvertaga StD:s officiella annonser frén overstathallarambetet, lansstyrelsen
i Stockholms 1&n och Stockholms stad.

M. Svenska Morgonbladet:- Tidningen grundades 1890 med malsattningen att
vara ett kristet organ. Den hade sin férankring bland frikyrkosamfunden och
pad det politiska planet hade tidningen ett klart vansterinriktat program. Nar
det frisinnade partiet sprangdes, stod tidningen pd C. G. Ekmans sida och senare
blev den politiska linjen folkpartistisk.

Tidningen utkom i flera upplagor, morgon-, dags- och halvveckoupplaga. 1946
forvarvades Sydposten i Malmé och darefter inférdes en ”’Sydpostsida” i fre-
dagsnumren.

Upplagan var 1934 32 000 och 1950 knappt 25 000 exemplar. L&sarna torde
aterfunnits bland de kretsar, som stod frikyrkorna nara. Tidningen hade mycket
lite annonser. Andelen annonser bland Stockholms morgontidningar var 1943
5 %.

| Stockholm utkom salunda under aren 1930-1949 ett flertal tidningar, som
hade en utgivningstathet pd minst sex nummer i veckan. Dessa tidningar pé-
verkade i ringa grad konkurrenssituationen pd morgontidningsmarknaden be-
roende framst pa tva faktorer, utgivningstiden och spridningen.

Kvéllstidningarna Aftonbladet, Aftontidningen, Expressen och Nya Dagligt
Allehanda konkurrerade med varandra pa en speciell marknad skild frdn mor-
gontidningarna. Kvallstidningarna utgjorde ofta komplement till de senare och
de hade aven ambitionen och lyckades delvis att bli riksspridda.

Arbetaren, Dagen, Dagsposten, Folkets Dagblad, Ny Dag, Socialdemokra-
ten/Morgontidningen och Svenska Morgonbladet var till storsta delen inom-

54Andersson, N., s. 22. Kuhlmann, s. 140 ff. Tollin, s. 101. Annonsandelen har réknats fram med
hjalp av tidskriften Affarsekonomis statistik.
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spridda. De var partiorgan eller tidningar med speciella mélgrupper. Tidningarna
hade ofta ambitionen, att n& utdver sitt naturliga spridningsomrade, men forsoken
var ofta foga framgangsrika. Viss konkurrens nar det galler en del annonser,
t.ex. foreningsannonser, har dessa tidningar naturligtvis utdvat pa de Gvriga.

11:2:2. Upplageutveckling

| fortsattningen kommer endast de tre tidningarna (DN, SvD och StT), vilka
ingdr i huvudundersokningen, att redovisas.

Tidningslasandet i allmanhet ckade kraftigt under aren 1930-1949. Den sam-
manlagda upplagan for de tre tidningarna var 1933 ca 295 000 exemplar, medan
den hade stigit till dver 530 000 ex. vid periodens slut. Bidragande orsaker hartill
var bl.a. det okade ekonomiska valstandet,5 det oroliga vérldslaget samt in-
flyttningen till Stockholm.

Diagram 11:2. Upplageutvecklingenfor Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet och Stockholms-

Tidningen 1933-1949. Nettoupplagan. Vardagar.

tusen
exemplar

— SvD

200r

SISO

1933 34 35 36 37 36 39 40 4 42 43 44 45 46 47 46 1949
Kalla: 1933-1940 = Upplageuppgifter kontrollerade av Notarius Publicus och angivna till Svenska Tid-
ningsutgivareféreningen, TU:s arkiv E ITai-acj. Pressarkivet, RA.
1941-1949 = TS-boken.

55 Det blev allt mer vanligt att varje hushall héll sig med en egen morgontidning. Tidigare hade det
varit vanligt att flera familjer gatt ihop om en tidningsprenumeration. Dubbeltackningen okade likasa,
dvs. flera hushdll abonnerade p& mer dn en morgontidning.
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Diagram 11:3. Upplageutvecklingen for Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet och Stockholms-
Tidningen 1933-1949. Nettoupplagan. Vardagar. Andelsprocent

StocKholms-Tidningen

Svenska Dagbladet

Dagens Nyheter

1933 34 35 36 37 38 39 40 41 42 43 44 45 46 47 A4S 1949

Kalla: Se diagram 11:2.

Diagram 11:2 visar upplageutvecklingen fran ar 1933. For aren 1930-32 finns
tyvarr inga nettosiffror avseende upplagan tillgéngliga.

Ar 1929 blev DN Sveriges stérsta dagstidning. Denna position &tertogs av
StT tva ar senare i samband med StT:s fusion med Stockholms Daghblad.56 En
bedémning gor géllande, "att 60 9 av Stockholms Dagblads ldsare kopte eller
prenumererade pad Stockholms-Tidningen’ 57 Detta kan ha inneburit, att ma-
joriteten av StD:s lasare Gvergick till StT, nagot som den senare tidningens
upplagedkning tyder pa.

StT var alltsd Sveriges storsta tidning i borjan av trettiotalet och skulle sa
forbli fram till 1941, da DN, som under hela trettiotalet knappade in pa for-
spranget, passerade sin huvudkonkurrent.

Under och efter andra varldskriget borjade DN:s exceptionella framgangar,
som sedermera skulle leda fram till tidningens helt dominerande position.

SvD:s upplaga stagnerade under perioden och dess andel av de tre tidningarnas
upplaga minskade fran 26 96 1933 till 17 96 1949. DN okade sin andel med
14 96 under samma period och hade 1949 knappt hélften av de tre tidningarnas
lasare, medan StT minskade sin andel med "bara” 5 9 (fran 40 till 35 96).

56Heilborn, H., Annonsorganet Dagens Nyheter (i: Ljungquist, 1954, s. 482).
57 Carlsson, s. 99.
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Det var tydligen sa, att DN och StT tog hand om den allra storsta delen
av de nytillkomna lasarna, medan SvD endast obetydligt fick del av den véxande
marknaden.

11:2:3. Spridning

A. Geografisk spridning. Det &r av speciellt intresse att undersdka hur stor del
av tidningarnas lasekrets, som hade sin hemort i Stockholms stad respektive
pa den omkringliggande landsbygden, samt hur stor del av upplagan, som spreds
Over storre delen av landet.

| metodavsnittet (s. 28 O konstaterades att inga fullstdindiga analyser 6ver
tidningarnas spridning finns att tillga fore TS-statistikens tillkomst. | litteraturen
har dock férsok gjorts att diskutera hithérande problem.

DN kallade sig lange "hufvudstadstidningen par perference”58 och det var
tydligt att man hade tackning for detta pastdende. StT, som lanserades som
”svenska folkets nyhetstidning™,59 hade ndmligen en stor del av sina l4sare
bland landsbygdsbefolkningen och var mindre an DN under hela perioden pa
utgivningsorten. Orsaken var en medveten satsning fran StT:s sida, vilket bl.a.
tog sig uttryck i att handelsméannen pa landsbygden blev ombud mot provision.60

Jarl Torbacke redovisar i en uppsats uppgifter om landsbygdsupplagans storlek
for DN och StT den 16/2 1924 uppdelad pa stader och képingar och pa lands-
bygden. StT hade i landsorten en totalupplaga pa drygt 42 000 exemplar, medan
motsvarande siffror for DN och SvD var ca 14 000 respektive 21 000 ex. StT:s
upplaga var till 6ver tre fjardedelar spridd pé landsbygden, medan motsvarande
tal for DN och SvD var 66,5 respektive 45,1 procent.6l

De ovan redovisade uppgifterna harrér fran tiden strax fore var undersok-
ningsperiod, men vi kan troligen géra den beddmningen, att DN for tjugo-
och trettiotalen var storst i huvudstaden, medan SvD och framfor allt StT hade
betydligt stérre spridning proportionellt sett pa landsbygden. For SvD gallde,

58Furhoff (1966:11), s. 146.

59 Ibid., s. 146.

50 .. Jeurling fann en ny publik, en lasekrets som tidigare inte last ndgon huvudstadstidning. Till
en stor del fann han den i Stockholm bland hantverkare, lagre tjansteméan och arbetare. Men annu
mer markerad var framgangen i landsorten och pé landsbygden, dar ett ombudssystem byggdes
upp. 'Den effektivaste insatsen i detta avseende kom lange att géras av ... handlandena pa lands-
bygden. De bearbetades speciellt med cirkuldr och annat material och blev helt enkelt intresserade
ombud med provision. Butiken var ett centrum for bygden och det var ganska latt att dar varva
lasare av en billig och trevlig tidning, som det inte fanns ndgon egentlig motsvarighet till'.” (Furhoff,
1966:0, s. 146. Citatet ar fran Sundeil, s. 30) Se ocksa: Furhoff-Hederberg, s. 98 och Kihlberg (1964),
s. 108. Kihlberg (1960:0), s. 212.

61 Torbacke, J., Den enskilde lasaren. Reflexioner rérande ett presshistoriskt rekonstruktionsproblem
(i: Historisk Tidskrift 1968:1, s. 13).
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att dess landsortsspridning framfor allt rérde tatorterna. Hur forhallandena ges-
taltades i mitten och i slutet av fyrtiotalet ger nedanstdende tabell besked om.

Tabell 11:3. Dagens Nyheters. Svenska Dagbladets och Stockhohm-Tidningens upplagaférde-
lad pa Stockholms tidningsomrade och utom tidningsomradet 1944 och 1949. Procent.

Ar Nettoupplagans fordelning i % Utom Stockholms tidnings-

inom Stockholms tidnings- omrade

omréde

DN SvD StT DN SvD StT
1944 59 49 42 41 51 58
1949 60 44 34 40 56 66

Kalla: TS-boken.

DN hade majoriteten av sina lasare i Stockholms stad, medan SvD och framfor
allt StT i stérre utstrackning lastes av personer bosatta utanfér utgivningsorten.
Detta forhallande tycks ha blivit an mer markerat vid slutet av perioden.

Tabellen ovan tar inte hansyn till tidningarnas inbordes reella styrkeférhallande
utan bara upplagornas fordelning. Ett mer adekvat matt pa tidningens stallning
pa tidningsmarknaden ar tackningsgraden av antalet hushall.

Tabell 11:4. Dagens Nyheters, Svenska Dagbladets och Stockhohns-Tidningens tackning av an-
talet hushall inom Stockholms tidningsomrade 1944 och 1949. Procent.

Ar Stad Landsbygd Totalt
DN SvD StT DN SvD StT DN SvD StT

1944 44 15 25 17 7 20 43 15 25
1949 47 13 20 24 3 30 46 12 21

Kalla: TS-boken.

DN hade totalt sett en dominerande position. Nastan vartannat hushall i Stock-
holm hade DN som morgontidning. Pa landsbygden var bilden en annan. Dar
intog StT en ndgot starkare stallning. Vi bor dock komma ihdg att landshygden
var obetydlig inom Stockholms tidningsomréde.

Av StT:s lasare 1930 kopte eller prenumererade 46 9 pa nagon av de Gvriga
tidningarna, medan motsvarande siffror for DN och SvD var 24 respektive
21 9 62

62 Bjorklund, s. 276. Pa grund av stora brister i metoden vid framrakningen av procenttalen bér siffrorna
endast ses som en relation.
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Sammanfattningsvis kan konstateras att DN hade sin upplaga koncentrerad
till huvudstaden i 1angt storre utstrackning &n SvD och framfor allt StT. Detta
forhallande tycks ha forstarkts snarare an forsvagats under var undersoknings-
period.

DN hade en mycket stor fordel av att dess upplaga var sa koncentrerad till
utgivningsorten. En av de viktigaste konsekvenserna maste ha varit att DN
blev det naturliga annonsorganet for vissa annonskategorier, t.ex. lokalannon-
seringen. Vidare innebar det koncetrerade spridningsomradet I3ga distributions-
kostnader.

B. Social spridning. Studier avseende DN:s sociala spridning finns redovisade
i litteraturen. Undersokningarna, som samtliga ar baserade pa ett mycket litet
material, pekar dock samstammigt pa att DN under 1920- och 1930-talen framfor
allt lastes av personer tillhérande de mellersta socialgrupperna.63

SvD anségs under denna tid vara de 6vre socialgruppernas och industrikret-
sarnas tidning. Den undersékning som Gerhard Térnqvist ar 1930 utforde for
tidningens rakning bekréftar detta spridningsmonster. Till SvD:s prenumeranter
raknades inte mindre an 90 % av alla personer i Stockholm, som hade en é&rs-
inkomst av 20 000 kronor och darutéver. Medelinkomsten ar 1930 var for SvD:s

63 LeifKihlberg har p4 basis av uppgifter som sammanstallts av davarande distributionsdirektéren Gabriel
Griinewald redovisat abonnentantalet inom Stockholms tullar férdelat pd yrken 1919. Procentuellt
&r fordelningen foljande: affarsméan och bolag 25,33, tjansteman 23,28, kontorister 6,79, fria yrken
6,59, hantverkare 9,79, damer 11,10, personer med okéanda yrken (bl.a. arbetargruppen) 17,12. Mate-
rialet ger bara en bild av den abonnerade upplagan inom ett begridnsat omrdde. Antagas kan att
arbetarna i hogre grad &n andra till foljd av ekonomiska skél var I6snummerképare. Den l18snum-
merforsélda upplagan i Stockholm var 1919 ca 30 % storre an den abonnerade (Kihlberg ,1960:11,
s. 208 f.).

Ar 1925, tva &r efter det att Frisinnade Landsféreningen, den liberala riksorganisationen, sprangdes,
bérjade man inom Jénkdpings Liberala forening ett forsok att kartldgga partiets sympatisérer. Bl.a.
insamlades adresser till prenumeranterna pa den liberala tidningen Dagens Nyheter. Av tidningens
945 abonnenter var 65 % kanda till namnet och av dessa har 86 % kunnat yrkesbestimmas. De
oftast forekommande yrkena ar folkskolldrare, handlande, lantbrukare, kantor, snickare och verk-
méstare. Femton procent av dem som prenumererade pd DN var larare (“ute i landet laser présten
och lansman Svenska Dagbladet och folkskolldraren Dagens Nyheter”).

Om DN:s prenumeranter och de rostberattigade i Jonkopings lan indelas i socialgrupper far vi
foljande uppstélining:

Socialgrupp DN-prenumeranter Rostberéttigade
| 12,0 4,0
I 80,5 46,8
HI 75 49,2

(Torbacke, 1968, s. 4 f.).
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abonnenter 10 000 kronor, medan motsvarande siffror for staden i dess helhet
var 4000 kronor.64

Tabell 11:5. Dagens Nyheters, Svenska Dagbladets och Stockholms-Tidningens abonnenterfor-
delade pa socialgrupper 1944 (DN 1946) och 1950. Procent.

Socialgrupp 1944 (1946) 1950
DN SvD StT DN SvD StT

A 83 37,4 79 10,3 34,9 8,8
I B 46,9 37,4 26,9 49,0 51,8 43,4
| Cl 16,2 12,4 16,1 16,2 0,5 55
| C2 17,9 04 20,0 14,7 0,7 13,6
I Ao B 2,3 29 14,6 2,5 5,0 18,8
I c 16 0,3 4.4 0,7 0,1 21
11 1,7 2,6 6,4 17 0,2 3,4
v 51 6,6 3,7 4,9 6,8 4,4
Summa 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Kélla: TS abonnentanalyser.

Anm:

I: Stadsnéringar

A = Foretagare och ledare inom industri- och handelsforetag, hogre &mbets- och tjdnsteman,
hogre officerare, personer inom gruppen fria yrken samt likstallda med &rsinkomst éver 10 000
(i Stockholm 12 000).

B = Mindre foretagare, affdrs- och industriman samt tjansteméan, officerare och underofficerare,
férméan och arbetsledare, personer inom gruppen fria yrken med arsinkomst mellan 5 000-10 000
(i Stockholm 12 000).

C] = Kontors- och butikspersonal, underbefal samt Iagre tjansteman och likstéllda med &rsinkomst
upp till 5000 kronor.

C2 = Arbetare inom samtliga yrkesgrupper, transportpersonal och likstallda med &rsinkomst
upp till 5000 kronor.

1I: Lantbruk, skogsbruk m.m.

A och B = Godségare, hemmanségare, riksdags- och ndmndeman, enskilda skogsagare, vélbargade
fiskare, storre arrendatorer och likstallda med varierande inkomst.

C = Torpare, lant- och skogsarbetare, smabrukare, mindre Fiskare, 6vriga i fiske och jordbruk
anstallda tjanstefolk och likstdllda med varierande inkomst.

II: Gruppen f.d. yrkesutdvare och understddstagare ur C-grupperna.

IV: Foretag och officiella institutioner.

64Bjorklund, s. 266. Som komplettering till sina uppgifter angdende upplagan till TU 1942, framholl
SvD: .. 65,85 % av alla inkomsttagare i Stockholm med en é&rlig inkomst av 6 000 kronor och
darutdver dro prenumeranter p& Svenska Dagbladet. | var tredje Stockholmsvaning om 2 rum och
kok och darutéver bor en prenumerant pa Svenska Dagbladet. 57 % av Stockholmsprenumeranterna
ar gifta man med i genomsnitt 4,3 personer per hushdll. Av alla verkstallande direktorer, som enligt
Key-Abergs register 'Svenska Aktiebolag och Enskilda banker' finnas i Stockholm, dro 88 % pre-
numeranter pd Svenska Dagbladet.” (Upplageuppgifter inlamnade till TU. TU:s arkiv ElLaj-ag.
Pressarkivet, RA.)
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Den lasekretsundersokning StT Iat utféra 1932 pekade pa att en stor del av
tidningens prenumeranter stod att finna bland hantverkare, lagre tjansteman
och arbetare.65

Vi konstaterar, att vid var undersékningsperiods bérjan SvD framst lastes
av socialgrupp | och av den 6vre delen av socialgrupp Il, medan DN framfor
allt var medelinkomsttagarnas organ och StT de l&gre socialgruppernas.

Hur situationen gestaltade sig under den andra halften av perioden, darom
ger TS' abonnentanalyser besked (tabell 11:5).

Det framgér tydligt av tabellen, att DN var medelklassens tidning, ett for-
hallande som forstarktes mot slutet av perioden.

SvD hade 6Gver en tredjedel av sina lasare i det hogsta skiktet och lika manga
i det nast hogsta. Tendensen forstarks ytterligare i 1950 ars undersokning, dé
over 85 % av tidningens prenumeranter tillngrde de tva Gvre socialgrupperna.

Sin starka position hade StT bland de lagre tjanstemannen och bland arbetarna.
Tidningens stora spridning pa landsbygden aterspeglas i de relativt hoga siffrorna
for lantbruk och skogsnaringar.

Forskjutningen mellan grupperna i tabellen kan till en del forklaras med den
stigande inkomstnivan. Vi skall darfor dven redovisa abonnenthushéllens for-
delning p& inkomstklasser.

Tabell 11:6. Dagens Nyheters. Svenska Dagbladets och Stockholms-Tidningens abonnenterfor-
delade efter inkomst per hushall 1944 (DN 1946) och 1950. Procent.

Inkomst 1944 (1946) 1950

per hushall

(L 000 k) DN SvD StT DN SvD StT
0-5 37,5 21,6 48,5 18,4 10,9 28,5
5-10 454 29,8 35,2 40,7 21,6 37,7
10- 17,1 48,6 16,3 40,9 67,5 33,8
Summa 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Medelinkomst (kr) 7 544 13 934 6 737 10 800 18 900 9 500

Kélla: TS abonnentanalyser.

Tabellen bekréftar, att medan DN l&stes av personer med inkomster i mel-
lanskiktet, lastes SvD och StT av dem som hade hogre respektive lagre in-
komster.66

65Reklambroschyr ’Popularitet och Paket”. Redovisad i Kuhlmann, s. 118 f. Se vidare not 60.
66Den genomsnittliga taxerade inkomsten var for Stockholms stad &r 1944 5 800 kronor (Tidskriften
Affarsekonomi 1944:12).
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Viktigt for en tidnings framtida utveckling ar hur aldersstrukturen ar for tid-
ningens lasare.

Tabell 11:7. Dagens Nyheters, Svenska Dagbladets och Stockholms-Tidningens abonnenterfor-
delade efter aldersklasser 1944 (DN 1946) och 1950. Procent.

Aldersklass 1944 (1946) 1950
DN SvD StT DN SvD StT
-40 34,1 24,8 22,9 30,8 20,1 20,2
40-60 46,8 49,5 48,2 475 43,4 45,3
60- 19,1 25,7 28,9 21,7 36,5 345
Summa 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Medianalder 46,2 54,0 53,4

Kalla: TS' abonnenteranalyser.

Det 4r framst mellan den lagsta och den hogsta aldersklassen, som tidningarna
skilde sig 4. DN hade en betydligt yngre lasekrets &n de bada andra tidningarna.

| konkurrenshénseende &r den sociala spridningen hos en tidning fradmst in-
tressant ur annonssynpunkt. DN med sin stora upplaga i Stockholm och sin
relativt kopstarka publik hade ett forsprang framfor StT, som trots sin under
periodens forsta hélft hogre totalupplaga dock hade en lasekrets som till foljd
av sin lagre inkomstnivad var mindre intressant for annonsérerna. SvD hade
en stor fordel av sin kopstarka publik, av vilka manga var foretagsledare och
beslutsfattare, vilket innebar att tidningen drog till sig annonsorer, trots att upp-
lagan var forhallandevis lag.

11:2:4. Annonsutveckling

Trots tidigare redovisade huvudsyften med undersdkningen har vi funnit det
vara angeldget att redan har helt kort beréra den totala annonsvolymens ut-
veckling &ren 1930-1949 (diagram 11:4).

Tidningarnas sammanlagda annonsering var ungefér lika stor i periodens bor-
jan som i dess slut. Depressionen under trettiotalets forsta & medforde en ned-
géng péa 10-12 procent. Tiden fram till andra vérldskriget innebaren aterhamtning
och &r 1938 hade mangden fran 1930 dvertraffats. Kriget forde med sig ett kraftigt
ras i tidningsannonseringen. Aren 1938-1942 minskade annonsstocken med om-
kring 25 %, men fram till det forsta efterkrigsaret 1946 skedde en kraftig ater-
hamtning och detta ar naddes periodens hégsta nivd. Okningen mellan 1942
och 1946 var ca 30 96.
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Diagram 11:4. AmiomutveMingen for Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet och Stockholms-
Tidningen 1930-1949.
tuaen

2500~

2000--

| 500- -1 500

1930 31

Kélla: Statistik ford av Svenska Dagbladet (Brev till forfattaren fran SvD).

Annonskurvornas nedatgaende tendens under resten av perioden samman-
hangde till stor del med pappersransoneringen. Under krigets senare ar hade
bristen pd papper och framfor allt tidningspapper blivit allt mer besvérande,
och ar 1947 blev krisen akut. Pappersbruken producerade for fullt, men efter-
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fragan pa denna exportartikel var stor fran utlandet, vilket medférde att foretagen
kunde erhdlla ett higre pris pa exportmarknaden an har hemma. Eftersom Sverige
var i stort behov av utlandsk valuta, gjordes anstrdngningar for att exporten
skulle 6kas och en ransonering av tidningspapperet infordes darfor. Tidningarna
skar ned sidantalet, minskade spaltoredden och féreskrev maximiformat pa an-
nonser. Som motdrag till att tidningarna lyckats upphéva prisstoppet pa annonser
uppmanade annonsorforeningen sina medlemmar att upphéra med goodwill-
annonseringen, dvs annonser som inte var dgnade att direkt uppmana till kdp
av en varaeller tjanst. Vidare rekomenderades, att all annonsering pa specialsidor
och i specialnummer liksom extra annonskampanjervidjubiléeroch utstallningar
skulle upphoéra. Nedskarningar av annonsformatet och inskréankningar i tidnings-
listorna skulle uppmarksammas. Malet for besparingsaktionen var, att sa lange
ransoneringen pagick, minska annonsvolymen med 50 96. Samtliga dessa &t-
garder reducerade naturligtvis tidningarnas totala annonsmangd.67

De enskilda tidningarna foljde den totala utvecklingen ganska vél. StT klarade
sig béttre ur trettiotalskrisen p& grund av sin mindre annonsvolym &an de bada
konkurrenterna. Andra vérldskriget drabbade de tre tidningarna ungefér lika
hart. SvD blev dock négot varre utsatt. Aterhamtningen efter kriget gick snabbare
for DN och det &r vid denna tidpunkt, som denna tidning borjade oka sitt
forsprang. Annonskonkurrensen askadliggors kanske bast genom nedanstaende
diagram.
Diagram 11:5. Annoiisiitvecklingen for Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet och Stockho/ms-

Tidningen 1930-1949. Ande/sprocent
%

Stockholms - Tidningen

Svenska Dagbladet

Dagens Nyheter

%

1930 31 32 33 34 35 36 37 36 39 40 4] 42 43 44 45 46 47 4da 1949

Kalla: Se diagram 11:4.

67 Om pappersransoneringen, se bl.a. Bjorklund, s. 88 ff.
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DN:s andel av de tre tidningarnas totala annonsering var vid periodens borjan
och anda fram till krigsslutet 40 96. Under samma period minskade SvD:s andel
fran 37 till 29 procent, medan StT samtidigt 6kade fran 25 till 30 96. De sista
fem aren av undersokningsperioden var DN:s andel ca 45 96, medan SvD:s
och StT:s motsvarande siffror var omkring 27-28 96, med en nagot stérre andel
for den senare tidningen. Vi ser, att det framfor allt var SvD, som miste mark-
nadsutrymme under undersokningsperioden (10 96), medan DN och StT gick
fram (7 respektive 3 96).

11:2:5. Prispolitik

A. Upplagemarknad. Lésnummerpriset for de stockholmska morgontidningarna
hade lange varit 15 dre. Stockholms Dagblad sénkte 1926 priset till 10 6re och
denna atgard var en av orsakerna till det s.k. “femarskriget”. DN, StT och
SvD var oroade och protesterade mot prissankningen. P& dessa tidningar dis-
kuterades, huruvida man skulle tvingas félja StD:s exempel. Sa blev dock inte
fallet, utan nér alla de stridande parterna hade visat sina vapen, inledde de
fredsforhandlingar, vilka ledde fram till ett avtal gallande fran oktober 1931
till oktober 1939, vari det bl.a. stadgades att tidningarnas I6snummerpris skulle
vara 15 Ore.68

Stockholmstidningarnas abonnemangspriser framgar av tabell 11:8. DN och
SvD hade identiska priser under hela perioden, medan StT hade ett nagot lagre
pris fram till 1941, d& samtliga tre tidningar 13g pd samma niva. Nagon egentlig
priskonkurrens forekom tydligen inte och prissattningen skedde efter gemen-
samma Overlaggningar.69

Vad fick d& prenumeranterna for sina pengar? Det ar helt naturligt omgjligt
att redovisa nagra kvalitativa omdomen, utan vi maste inskrianka oss till rent
kvantitativa matt.

Foregaende tabell ger uppgifter om tidningarnas arsvikter, dvs. vikten av ett
arsexemplar av tidningen. Under de forsta aren av perioden var DN och SvD
ungefdr lika stora, medan DN senare under perioden drog ifran allt mer. StT
var den i vikthanseende littaste tidningen fram till kriget, d& SvD passerades.
Arsviktens forandringar tycks alltsd folja annonsvolymens.

68StT Styr. prot. 16/11 1931. Bil. Stockholms-Tidningens arkiv A 1:3. Pressarkivet, RA. DN Styr. prot.
13/10 1931. Pressarkivet, RA.

69StT Styr. prot. 16/11 1931. Stockholms-Tidningens arkiv Al;3. Pressarkivet, RA. Tidningarna kom
Overens om att abonnemangspriset inte fick sdttas lagre &n 32 kronor. DN och SvD férband sig
att for ar 1932 behalla priset pa 36 kronor och att inte under avtalsperioden 1931-1939 ga under
34 kr. Prisdverenskommelser slots dven efter det att avtalet gatt ut (DN Styr. prot. 7/11 1939, 7/11
1941. Pressarkivet, RA).
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Tabell 11:8. Abonnemangspris heldr och &rsviktfor Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet och
Stockhoims-Tidningen 1930-1949. Femarsmede/tal.

Ar DN SvD StT

Ab.avg. Ars- Abavg/ Abavg. Ars- Abavg/ Abavg. Ars- Ab.avg./
(Kr)  vikt  Arsvikt  (Kr) vikt  Arsvikt  (Kr) vikt  Arsvikt

(Kg)  (Kr) (Kg)  (Kr) (Kg)  (Kr)
1930-34 3600 67,3 0,54 36,00 665 054 3200 597 054
1935-39 3600 743 049 36,00 691 052 3400 673 051
1940-44 4440 687 0,65 4440 59,7 074 4440 621 072
1945-49 4800 759 0,63 4800 590 081 4800 61,0 079

Kélla: Inldndsk tidningstaxa.
Anm.: Ar 1940 togs endast halvérsabonnemang emot.

| en bilaga till 1965 &rs pressutredning diskuterar Lars Furhoff sambandet
mellan arsvikt och annonsvolym.70 Han menar och visar med exempel himtade
fran forhallandena i Stockholm efter andra varldskriget, att ett sddant positivt
samband foreligger. Orsaken hartill skulle enligt Furhoffvara tvafaldig. For det
forsta har en tidning med hogre arsvikt storre produktionskostnader men ocksé
hogre inkomster. ”’Det kan darfor ifragasattas om en storre upplaga ar en tillracklig
forutsattning for att en tidning ska kunna halla en higre arsvikt n en konkurrent.
De ytterligare inkomster som den hégre upplagan ger borde med andra ord
knappast kunna racka béade till kostnaderna for att framstalla 'éverupplagan’
och kostnaderna fér en ékning av tidningens totala omféng.”’7!

En andra orsak ar att konkurrerande tidningar inte torde kunna ha nagra
storre skillnader i textvolym. “Nar tva eller flera tidningar konkurrerar med.
varandra fran en och samma utgivningsort har de i stort sett samma handel-
seforlopp att berdtta om. Lésaren vantar sig inte en mindre utforlig rapportering
av sin tidning, darfor att den totalt har en lagre upplaga 4n en konkurrerande
tidning. Tvartom stalls fran lasarens sida kraven i stort sett lika pa alla kon-
kurrerande tidningar.”72 Problemet rérande tidningarnas textvolym avhandlar

vi i avsnitt 11:2:10 (s. 66 f.).

B. Annonsmarknad. Priset pd annonsutrymme i de tre tidningarna i Stockholm
aren 1930-1949 framgar av tabell 11:9.
Fran annonsorshall och da speciellt frdn Svenska Annonsérers Forening ville

70 Furhoff, L., Tidningsddden och dess bakgrund. Appendix: Sambandet mellan arsvikt och annon-

sinkomst (i: Dagstidningarnas ekonomiska villkor, SOU:1965:22 Bil. 2, s. 170 ff.)
71 Ibid., s. 171
72 lbid., s. 171.
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man ha sankta priser och krav pa detta framférdes 1930.73 Fran tidningarnas
sida svarades, att de stigande upplagorna och kraven fran allmanheten pa en
battre press motiverade de davarande annonspriserna och dven en mattlig hoj-
ning.73

Tabell 11:9. Annonspriset (6re/spaltmm.)pa textsida och eftertextsida, upplaga (I 000 ex.) samt
mille-millimeterpriset (6re) pa textsida och eftertextsida i Dagens Nyheter. Svenska Dagbladet
och Stockholnis-Tidningen 1930-1949. Femarsmedeltal.

Tidning Ar Text- Efter- Upp- Mmm.- Mmm.-

sida text- laga pris pris
sida Text- Eftert

sida sida
DN 1930-34 31 23 102 0,34 0,24
1935-39 37 26 122 0,30 0,21
1940-44 44 34 175 0,25 0,19
1945-19 59 51 233 0,24 0,21
SvD 1930-34 30 23 77 0,42 0,32
1935-39 33 25 73 0,45 0,34
1940-44 40 30 76 0,53 0,39
1945-49 53 43 88 0,59 0,49
StT 1930-34 28 21 118 0,27 0,19
1935-39 35 24 133 0,26 0,17
1940-44 42 32 156 0,26 0,19
194549 53 45 172 0,30 0,26

Kélla: Svensk Annonstaxa.
Anm.: Nettoupplagan for ar 1930-33 finns ¢j att tillgd, varfér medeltalet for mmm.-priset dren 1930-34
endast avser &ren 1933-34.

Tidningarna i Stockholm hade under flera ar velat héja sina annonspriser,
som ansags for 1aga till foljd av de stigande upplagorna. P4 grund av konkur-
rensforhallandena vagade ingen tidning ensidigt forandra sin prispolitik. En viktig
del av fredsuppgorelsen efter femdrskriget utgjorde tidningarnas gemensamma
beslut att hoja sina annonspriser och samordna prispolitiken.74

Prisokningen blev relativt kraftig framst for textsidesannonseringen (DN =
235 96, SvD = 18,8 %, StT = 28 96), medan stegringen av eftertextpriserna
var betydligt mindre. Hojningarna framkallade kraftiga protester fran annon-
sorshall och dessa minskade sin annonsering, vilket i sin tur ledde till motatgarder
fran tidningarnas sida.7s

7~ Bjorklund, s. 350 ff.

74Se not 68. Prisdverenskommelser sléts dven efter det avtalet gétt ut (DN Styr. prot. 7/11 1939,
7/11 1941. Pressarkivet, RA).

75 En dverenskommelse sléts mellan DN, SvD och StT, dar man besl6t att bojkotta de annonsdrer
som kraftigt minskat sin annonsering till foljd av de hdjda annonspriserna (DN Styr. prot. 30/12
1933. Pressarkivet, RA).
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En ny mattligare prisjustering uppat dgde rum 1936-1937 (SvD 1938). Strax
fore och under kriget skedde ocksa vissa prishojningar. Det allméanna prisstoppet,
som infordes 1942, kom dven att galla annonspriserna fran andra halvaret 1943.
Stoppet varade till 1947, d& man fran tidningarnas sida i utbyte mot en be-
gransning av papperskonsumtionen ater fick hoja sina priser pa annonsutrymme.
Fran den 1/1 1948 frislapptes priserna helt.76

| samband med kritiken fran annonsérshall mot de héga annonspriserna bor-
jade man alltmer fran tidningarnas sida anvanda sig av olika kontaktmatt i
egenreklamen. Det viktigaste var det s.k. millemillimeterpriset, dvs. annonspriset
per millimeter och tusen exemplars upplaga.

| tabellen ovan har detta matt utraknats. SvD var under hela perioden det
dyraste annonsorganet, medan StT var ndgot billigare 4an DN fram till krigets
forsta ar.

Tidningarna gav aven rabatter till annonsorer. Nagra skillnader i de officiella
rabattsatserna mellan tidningarna fick ej finnas under perioden. Det &r dock
troligt, att framst lokalannonsorer fick varierande rabatter vid sidan av de fast-
stéllda taxorna.

Prispolitiken pa Stockholms tidningsmarknad baserades pa uppgorelser mellan
de stora tidningarna. Nagon egentlig priskonkurrens forekom inte, i varje fall
inte pd upplagemarknaden. P& annonsmarknaden kunde DN halla ett hogre
annonspris under senare ar tack vare sin storre upplaga. Tidningen blev prisledare
och de bada konkurrenterna kunde inte hoja sina priser till en niva, som annars
vore ekonomiskt motiverad.

11:2:6. Distribution

De tre stockholmstidningarna hade vid sidan av sin fér huvudstaden avsedda
A-upplaga aven en B-upplaga for landsorten. Denna trycktes pa eftermiddagen
och distribuerades dagen efter och hade alltsa fler "gamla” nyheter. Den var
av mindre omfang och billigare att prenumerera pd. Vi kan endast redovisa
siffror for Dagens Nyheter, men utvecklingen torde ha varit likartad for de
bada andra tidningarna. Relationstalet mellan A- och B-upplagan var 1930, 1935
och 1940 5:1. Ar 1950 hade férhallandet férandrats till 10:1. Anledningen till
forskjutningen var, att spridningen av A-upplagan utanfor utgivningsorten dkade
kraftigt, vilket i sin tur berodde pa att distributionen forbattrades.

Fore de speciella tidningstagens tillkomst 1932 kunde inte A-upplagan sandas
ivag forran med forsta morgontaget vid 7-8-tiden, vilket medforde att tidningarna

76 Bjorklund, s. 88 ff.
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inte kom fram forran sent pa eftermiddagen eller kvallen till vissa orter och
de kunde darfor inte utbdras forrdn med nésta dags post.77

1931 borjade Svenska Dagbladet sanda sina tidningar per bil kl. 4 pA morgonen.
De andra tidningarna var tvungna att félja efter. Konkurrensen ledde till sam-
distribution.

Infor den hotande konkurrensen gick SJ med pd att inratta speciella tidningstéag
fr.o.m. april 1932, vilket innebar att tidningarna kunde distribueras med ordinarie
postgdng pa morgonen och att aterforsaljarna hade tidningarna nar affarerna
Oppnade. 1935 avgick taget fran Stockholm kl. 05.00 och var framme i Eskilstuna
07.57, Norrképing 07.44 och i Goéteborg 12.02.78

Flygdistribution startade inte forran 1951, da Linjeflyg bildades av DN och
StT i samarbete med SAS.79

Distributionen av tidningarna i Stockholm skoéttes av tidningarna sjalva med
hjalp av tidningsbud. Utbarningen borjade fore klockan 5 och skulle vara avslutad
fore 06.30.

Lésnummerforsaljningen gick till allra storsta delen genom Svenska Press-
byrén, som skoétte distributionen till kiosker, cigarraffarer och andra aterforsaljare
bade i Stockholm och ute i landet. Alla ldsnummerleveranser forutom det egna
kolportaget och leveranserna till utlandet skedde till Svenska Pressbyran.80

Sammanfattningsvis maste vi konstatera, att betydelsen av distributionen for
konkurrensforhallandena pa den stockholmska tidningsmarknaden &r mycket
svarbedombar.

11:2:7. Annons- och upplageintékter, resultat

| metodavsnittet (s. 31 f) pekade vi pa de omfattande metodiska problem som
uppstar vid en analys av tidningarnas interna riakenskaper. Tills dessa svarigheter
blir I6sta kan inga sékra slutsatser dragas av tidningarnas intékts-kostnads-
struktur och dennas betydelse for konkurrenssituationen. Malsattningen med
redovisningen nedan &r darfor tdmligen blygsam. Vi skall endast redovisa andelen
annons- och upplageintakter for respektive tidning.

A. Intékter. Diagram 11:6 visar relationen mellan annons- och tidningsforsélj-
ningsintakter.sl

77 lbid., s. 251 f.

78ABC om Svenska Dagbladet, s. 10. Ljungquist (1954), s. 343.
79 Bjorklund, s. 254.

80ABC om Svenska Dagbladet, s. 27 f.

81 Se sid. 59.
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Diagram 11:6. Annonsernas andel av de sammanlagda annons- och upplageintékterna for Da-
gens Nyheter. Svenska Dagbladet och Stockholms-Tidningen 1930-1949.
%

— SvD

1930 3 32 33 34 35 36 37 38 39 40 4 42 43 44 45 46 47 43 1949

Kalla: Respektive tidnings rakenskapshandlingar, bearbetade av Lars-Anders Lundquist.

SvD:s i forhallande till upplaga stora annonsméangd visas av diagrammet. Tid-
ningens annonsintakter utgjorde under stérre delen av perioden 2/3 av de sam-
manlagda annons- och upplageintékterna.

De bada ovriga tidningarnas intakter férdelade sig jamt mellan annons- och
tidningsforsaljningsintakter. Undantag var krigsaren, d& annonsintakterna sjonk
under 50 % -strecket.

DN hade under storre delen av perioden en lagre andel prenumerationsintakter
an StT och en hogre andel av sin upplaga l6snummerférsald. SvD hade den
i sarklass minsta I6snummerférséljningen.

B. Resultat. Det & mycket vanskligt, vilket alltid ar fallet nar man bygger sina
resonemang pa externt material, att dra ndgra mer langtgéende slutsatser om
tidningsforetagens ekonomiska stallning utifrdn redovisningen i tabell 11:10. Vi
vagar dock gora det konstaterandet, att DN var den tidning som var mest rantabel
och som darfér erhdll de stdrsta resurserna och darmed hade de basta forut-
sattningarna att framgangsrikt havda sig i konkurrensen med de. dvriga tid-
ningsforetagen.
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Tabell 11:10. Dagens Nyheters AB:s, Svenska Dagbladets AB:s och Stockholms-Tidningens
AB:s vinst och aktiekapital samt vinst och utdelning i % av aktiekapitalet 1930-1949. Femdrs-
medeltal. Lépande priser.

Ar Vinst Aktiekap. Vinst i %  Utdelning
(1 000 kr) (1 000 kr) av aktiekap. %
DN AB 1930-34 659 2 800 235 175
1935-39 731 2 800 26,1 17,0
1940-44 739 3220 23,0 15,9
1945-49 1712 4 340 39,4 16,0
SvD AB 1930-34 391 2 750 14,2 12,0
1935-39 378 2 750 13,7 9,6
1940-44 324 2 750 118 8,0
1945-49 337 2 750 12,3 8,0
StT AB 1930-34 165 2000 83 1,0
1935-39 449 2000 225 5,6
194044 229 2000 115 5,6
194549 533 3200 16,7 5,6

Kalla: Svenska Aktiebolag.

11:2:8. Agarstruktur

Historien om &garforhallandena pa Dagens Nyheter blir med nodvéndighet his-
torien om familjen Bonniers véxande inflytande éver tidningen. De forsta ak-
tierna forvarvades redan 1888, men det drojde anda till &r 1930 innan familjen
Bonnier blev majoritetsagare.82

Hur var da forhallandet mellan tidningens huvudagare och tidningsledningen?
Forekom det exempelvis kontroll? Torbacke diskuterar dessa fragor i sin DN-
historik.83 Han menar, att tidningsmedarbetarna inte under &ren 1925-1938 upp-
fattade nagon aktion frn Bonniers sida sésom anmarkningsvard. En omsvang-
ning skulle enligt Torbacke dgt rum mot trettiotalets slut.84 DN férde under
kriget en politisk linje som innebar, att tidningen slét upp bakom den av re-
geringen forda neutralitetspolitiken. Bonniers tog dock klarare stéllning for bl.a.
den Sandlerska Alandspolitiken och forstkte paverka tidningen i den riktningen.

8- Bonnier, K.-O., Bonniers. En bokhandlarefamilj. Del V. Sthim 1956, s. 271 ff.
83Torbacke (1972:11), s. 413 ff.
84Tor Bonnier meddelar t.ex. i ett brev till tidningens styrelse: "Jag kan icke dela den av tidningen

framfoérda meningen att nu bilda en partipolitisk samlingsregering” (DN Styr. prot. 12/12 1939.
Pressarkivet. RA).
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Frén agarnas sida ville man fa till stind personférandringar och DN:s medarbetare
forsokte kopa tidningen. Det var dock bara vid négra enstaka tillfallen, som
motsattningar uppenbarades och familjen Bonnier gick aldrig utdver den gréns
som sattes av kontraktet mellan dgare och anstallda.

Aren 1927 och 1928 kom aktiemajoriteten i Svenska Dagbladet att forvarvas
av Ivar Kreuger. Helmer Key hade kommit i konflikt med de andra inom det
ar 1923 bildade konsortiet och kénde sin stallning inom tidningen hotad. Han
tog kontakt med Kreuger, som uppstillde som villkor, att han skulle f& képa
de av Bonniers dgda aktierna. Bonniers overtygades till forséaljningen dels av
det hoga priset dels av att man inte ville, att det i allmanhetens 6gon
skulle se ut som om familjen Bonnier kontrollerade tva av de storsta stock-
holmstidningarna. For att uppna majoriteten, 14 000 aktier, kopte Kreuger an-
delar av Helmer Key, Gustaf Gronfors, Arthur Thiel och Sockerbolaget. Kreugers
aktiepost Overfordes till ett holdingbolag, AB Permanens. Kort fére sin dod
overforde Kreuger dganderdtten pd sina foraldrar och en syster.8s

Torsten Kreuger, som upptradde som ombud for fadern och systern i for-
handlingar med tidningsledningen, traffade en uppgérelse med lvar Kreugers
dodsbo om att aktieposten skulle 6vertagas och forvaltas av ett holdingbolag,
AB Svenska Dagbladets stiftelse. Bolagets aktier skulle &gas och forvaltas av
Permanens. Styrelseledaméter i denna blev Ernst och Torsten Kreuger samt
advokaten Emil Heijne for Kreugerfamiljen och Key, Otto Jarte och Harry Gron-
fors for tidningen.

Ivar Kreugers konkursbo tog ut stamning mot stiftelsen och yrkade pa att
f& tillbaka de 14 000 aktierna i SvD AB. En dverenskommelse kom till stand,
dar konkursboet avstod aktierna mot kontant betalning. Key, Jarte och Grénfors
lyckades fa ihop den erforderliga summan 1 400 000 kronor. Tidningens ledning
kontrollerade nu samtliga aktier.86

1934 blev universitetskansler Ernst Trygger &gare till 2/3 av aktierna i hol-
dingbolaget genom kop av Keys och Jartes aktieposter. Detta innebar, att Trygger
nu &gde kontrollen &ver aktiemajoriteten i SvD AB.87

Frénsett ett misslyckat forsok av Torsten Kreuger 1935 att aterigen fa kontroll
over tidningen &gde inga storre forandringar rum i tidningens agarforhéllanden
fore 1940.

Tidigt hade tanken uppkommit péa att SvD skulle omvandlas till en stiftelse.
Vid Kreugers forvarv av aktiemajoriteten 1927-28 foreldg sadana planer, men
de stupade pa Kreugers motstand och férhalningstaktik. Trygger var inte obe-
nagen att salja sina aktier och pa nytt uppkom tanken inom tidningsledningen

85Anderson, 1. (1960), s. 286.
86 Ibid., s. 328 f.
87Ibid., s. 331.
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pa bildandet av en stiftelse. Industrimannen Harald Nordenson, som en lang
tid varit intresserad av SvD, fick |6fte om att forvarva Tryggers aktier. Nor-
densons forslag var, att ett antal foretag och enskilda skulle donera 50 000 kronor
var till en stiftelse, som skulle forvarva aktierna i det holdingbolag, som agde
majoriteten av tidningsbolagets aktier. Bidragen skulle vara villkorslésa. Affaren
lyckades och efterhand kopte holdingbolaget upp de aktier i tidningsbolaget,
vilka legat utanfoér holdingbolagets kontroll.88

SvD:s stiftelse bestod av 10-15 personer, vilka férutom chefredaktdren och
verkstallande direktoren som var sjalvskrivna ledamoter, skulle bestd av re-
presentanter for enskilt naringsliv, kulturella organisationer, ambets- och tjans-
temannavarlden samt forsvarsvésendet.89

I mars 1930 koptes Stockhohns-Tidningen av Torsten Kreuger. Denne foredrog
att inte synas utat utan den formellt nye &garen blev Erik Akerlund, som kort
dessforinnan sélt sitt bokforlag, Ahlén & Akerlund, till Bonniers. Kreuger
betalade &ver tre millioner kronor fér tidningen och Akerlund blev verkstéllande
direktdr.90 Under &ren 1930-32, d& Akerlund var den officielle &garen, 13g alltsa
aktiemajoriteten och bestammanderatten i alla avgérande fragor i Torsten Kreu-
gers hander.

Efter Kreugerkraschen blev Torsten Kreuger domd till omfattande skadestand
och vardena pa hans industrier och fastigheter sjonk kraftigt. Kreuger, som
till foljd harav blev i stort behov av likvida medel, dverlat darfoér aktierna i
StT och Aftonbladet till Akerlund. 1 ett avtal i samband med forsiljningen
stipulerades dels att Kreuger skulle ha aterkopsratt under viss tid och pé vissa
villkor, dels att Kreuger delvis skulle ha kontroll 6ver den ekonomiska verk-
samheten. Akerlund fick ratt att séilja mindre aktieposter, dock inte mer &n
10 % av aktiekapitalet.

D& Akerlund inte sjalv vill ta hela den risk som en affar av denna stor-
leksordning innebar inledde han férhandlingar med familjen Bonnier. Ett avtal
ingicks med bestammelser om att Bonniers skulle bidraga till finansieringen
av affaren med ratt och skyldighet att 6verta 50 procent av aktiestocken, savida
Kreuger inte skulle utnyttja sin optionsratt. Bonniers fick redan under options-
tiden ratt att utse halften av styrelsen.dl

Redan 1937 kunde Torsten Kreuger aterkopa sina tidningar. En bidragande
orsak till att Kreuger sa snart ansag sig bora ta kontrollen Gver tidningarna,
var att han fatt vetskap om Akerlunds avtal med Bonniers.92 Kreuger blev nu

88 Ibid., s. 385 f.
89Furhoff-Hederberg, s. 175 f.
90Carlsson, 1966, s. 60 ff.

91 Sundell, s. 224 f.

92lbid., s. 243. Carlsson, s. 127 f.
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aterigen verkstéllande direktor, en post som han innehade fram till forséljningen
av StT-AB till LO 1956.

Att StT:s styrelse ansdg sig kunna och béra ge anvisningar till tidningens
redaktionella ledning framgar bl.a. av anstallningskontrakten med tidningens
chefredaktorer.

Kontraktet med redaktdr Rinman inneh6ll bl.a., ”Rinman skall icke &ga att
motsétta sig och Bolagets styrelse skall 4ga att pafordra och omedelbart genomféra
sddana andringar i redaktionsarbetet och betraffande anordningar av tidningens
innehall, som styrelsen med hansyn till tidningens framtida férdel ma finna
nodiga och icke kunna anstd.”93

Direkta styrelsedirektiv for den redaktionella ledningen gavs ocksa. Det kunde
galla allmanna principer,9% men &ven ofta papekanden vid specifika handelser.
De rattsaffarer som foljde i svallvagorna efter Kreugerkraschen foranledde ofta
tidningsledningen att ingripa.9

Forsokte Torsten Kreuger paverka tidningens politiska linje och anvanda StT
for egna politiska eller andra intressen?

Torsten Kreugers intresse for sina tidningar 13g framfor allt pa det inrikes-
politiska omradet. Han lar manga ganger ha sagt, att han uteslutande drev sina
tidningar for att fa sprakror for sina asikter.9 Han skrev bade signerade och
osignerade artiklar, dar han bl.a. angrep Svenska Handelsbanken och det svenska
domstolsvasendet for deras roll i samband med handelserna efter Kreugerkra-
schen. Under flera &r anvandes tidningarna for Torsten Kreugers personliga kam-
panjer i det s.k. Hogbroforsmalet.

Bidrog verkstallande direktorens privata skriverier till StT:s svarigheter i kon-

93 StT. Styr. prot. 13/10 1930. Stockholms-Tidningens arkiv A 1:3. Pressarkivet, RA. Ett liknande avtal
uppréttades nar Ewald Stomberg anstélldes 1933. ’Redaktér Stomberg har skyldighet och rattighet
att redigera tidningen i liberal anda och efter basta férmaga och évertygelse, varvid dock redaktor
Stomberg ar skyldig att stalla sig till efterrattelse de énskemal och foreskrifter, som meddelas av
bolagets styrelse.” StT Styr. prot. 20/10 1933. Stockholms-Tidningens arkiv A 1:3. Pressarkivet, RA.
Samma text anvandes sedan i kontraktet med Brilioth 1937. StT. Styr. prot. 3/4 1937. Bil. Stock-
holms-Tidningens arkiv A 1:3. Pressarkivet, RA.

94 "Den politiska instéliningen bibehdlies. Korta ledare. Viss neutralitet och aterhallsamhet och und-
vikande av utamanande uttalanden. Mer artiklar som kunde intressera hemmet och framfor allt
dess husmor. Sensationella och bloddrypande artiklar far icke inforas. Vid tveksamhet skall rddgéras
med VD eller styrelsen.” StT. Styr. prot. 6/3 1931. Stockholms-Tidningens arkiv A 1:3. Pressarkivet,
RA.

95 "Styrelsen pépekar, att publicerade polisrapporter i 'den s.k. Kreugeraffaren enligt styrelsens for-
menande icke syntes atergivna i St.T.D. med erforderlig ovald och objektivitet." StT. Styr. prot.
21/5 1932. Stockholms-Tidningens arkiv A 1:3. Pressarkivet, RA. ”Styrelsen beslét att HD:s dom
(mot T. Kreuger, var anm.) skulle ges ett fullstandigt referat, men att utslaget i évrigt icke skulle,
&tminstone for nirvarande, foranleda vidare utalanden.” StT. Styr. prot. 18/12 1933. Stockholms-
Tidningens arkiv A 1:3. Pressarkivet, RA.

96 Sormark, s. 33.
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kurrensen med framfér allt DN? Gunnar Sundell menar det i sin StT-historik.
”Man kan inte undga den reflexionen, att Torsten Kreugers personliga kampanjer
i spalterna for att vinna andring i Hogbroforsdomen var till stor skada for tid-
ningen.”97 De flesta beddmare anser det dock inte. ’Rent upplagemassigt torde
hans intrade pa arenan inte spelat namnvard negativ roll.””%

De for tidningarna mest positiva agarforhallandena torde ha funnits pa DN.
Tidningsforetagets huvuddel dgdes under hela perioden av en kapitalstark familj,
som trots sin starka maktstéllning i stort sett aktade sig for att lagga sig i tid-
ningens redaktionella ledning, vilket i sin tur skapade lugna arbetsforhallanden.

Motsatsen till denna harmoni torde ha varit de tata dgarskiftena i SvD fore
1940 och i StT fore 1937. En viss osakerhet maste ha rétt pa dessa tidningar
till foljd av bl.a. oklarhet om vem som stod i ledningen och hade ansvaret
for tidningsforetaget.

StT var troligen den tidning, som hade den minsta redaktionella friheten,
vilket bl.a. tog sig uttryck i styrelsedirektiv och i att verkstallande direktoren
anvéande sig av tidningen for egna politiska och ekonomiska syften.

11:2:9. Teknik

Dagens Nyheter hade sin verksamhet forlagd till de klassiska tidningskvarteren
i Klara. 1928 stod en stor och modern tryckerianlaggning fardig. Sétteriet hade
péett liknande séatt moderniserats och vidare invigdes en ny stereotypianlaggning
och en ny klichéanstalt.

DN hade nu en tryckerikapacitet pa tre 64-sidiga pressar, men denna skulle
snart visa sig for liten. Depressionen och uppgérelsen 1931 med de dvriga stora
stockholmstidningarna gav tidningen ett visst andrum.%9

Den tekniska krisen blev dock tdmligen snart akut. Redan 1932 bérjade tid-
ningsledningen planldgga en ny- och ombyggnad i tidningens gamla kvarter.
Samtidigt inkoptes tre 80-sidiga pressar med en kapacitet pa 40 000 40-sidiga
nummer i timmen vardera. Kostnaden for den nya anldggningen, som togs
i bruk sommaren 1936, var 2,5 millioner kronor.100

DN:s starka frammarsch under kriget nddvéndiggjorde flera utvidgningar och

97Sunclell, s. 265.

98 Carlsson, s. 132. Samma beddémning gor dven andra forfattare. (Sérmark, s. 34, Furhoff ,1966:11,
s. 151.)
| en intern utredning om annonskonkurrensen 1938 med DN framhalles, att StT &r férnarvarande
utsatt fér bojkottaktioner i frdga om annonser (frdn huvudsakligen lokalannonsorer) fran 1. Foretag
med judiska innehavare. 2. Vissa banker och dem nérstdende foretag. 3. Féretag som kénner sig
angripna i Hogbroforsaffaren. (StT:s arkiv F 1:9. Pressarkivet, RA).

99Ljungquist, (1954), s. 43 f.

100Pr. T. 1935:2, s. 5 f.
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tidningen forvérvade ytterligare tva fastigheter i DN-kvarteret och uppréattade
en tryckerifilial pd& Kungsholmen. Den sistnamnda anlaggningen togs i bruk
i slutet av 1948.101

Svenska Dagbladet, som 1915 utfért omfattande nybyggnadsarbeten, instal-
lerade 1921 tva pressar med pa vardera en kapacitet av 48 000 32-sidiga nummer
i timmen. Tidningens lugnare upplageutveckling &n konkurrenternas medférde
ett mindre tryck pa den tekniska utrustningen.102

1939 bestalldes tva nya pressar med en kapacitet pa 72 000 32-sidiga exemplar
i timmen. Dessa togs i bruk 1941 och 1942 och kostnaden beldpte sig till !
million kronor for de tva pressarna tillsammans.103

SvD fick inte sin byggnadsfraga lost forran langt efter 1950, vilket var till
stort bekymmer, da lokalerna var fér sma och delvis mycket foraldrade. | samband
harmed skall ett annat problem nagot beroras.

Nya Dagligt Allehanda, som var en hogerpartiet narstdende kvallstidning,
brottades under flera a&r med stora ekonomiska svarigheter och det var naturligt,
att man i SvD:s styrelse diskuterade om inte den egna tidningens lediga kapacitet
skulle kunna utnyttjas till att trycka NDA. Ledningen fér SvD kom dock fram
till att tidningens lokaler inte ldmpade sig for produktion och distribution av
NDA.104

Efter det att Kreuger 1937 aterkopt Stockholms-Tidningen foljde nagra ar av
expansion. En ny byggnad uppfordes i tidningskvarteret Klara och i denna in-
rymdes en ny amerikansk press med en kapacitet pa 120 000 24-sidiga tidningar
i timmen, vilket innebar att StT férfogade 6ver Sveriges storsta och snabbaste
tidningspress. Samtidigt med installerandet av den nya tryckpressen moder-
niserades aven distributionen efter I6pandebandprincipen. Samma ar, 1938, in-
koptes ytterligare tva hus och tidningen blev nu agare till samtliga hus i kvarteret.
Dessa fastigheter byggdes om under aren 1941712, och dari inrymdes flera av
tidningens avdelningar.105

Av den ovan givna framstallningen &r det svart att dra ndgra sikra slutsatser
om de olika tidningarnas tekniska och lokalmassiga forutséttningar att hévda
sig i konkurrensen.

Den tekniska utrustningen torde ha varit saddan att de val svarat mot tid-
ningarnas aktuella behov. DN:s tryckkapacitet lag dock under en tillfredsstallande
niva de forsta aren av trettiotalet. Detta hindrade i ndgon man tidningen att
genom en utdkning av sidantalet och en béttre sdndagsbilaga tka sin konkur-
renskraft.

101 Pr. T. 19492, s. 7.

102ABC om Svenska Dagbladet, s. 9 ff.

103Pr. T. 1939:8, s. 5, 1942:2, s. 5 f.

104Hojer, s, 118 f.

105Carlsson, 1966, s. 121 ft. Sundell, s. 245. Pr. T. 1935:20, s. 5, 1938:7, s. 7 f, 1943:2, s. 7 ff.
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Tidningarnas lokalfrdga ar mer svarbedémbar. Denna hénger intimt samman
med storleken av pressarna och eventuella utékningar av dessa. SvD hindrades
av sina lokaler frdn att mer ekonomiskt utnyttja sin tekniska utrustning genom
att trycka Nya Dagligt Allehanda. Det mest intensiva investeringsprogrammet
svarade StT for. Expansionen var en naturlig foljd av de férsummelser som
gjorts under de tidigare ren. Troligen kom dessa investeringar dock for sent.

11:2:10. Redaktionellt innehall

Som omnamnts i metoddiskussionen till detta kapitel (s. 33 ff), & avsikten
med redovisningen i detta avsnitt inte att ge en bild av tidningens redaktionella
policy eller politiska linje i samhallsfrdgorna. Vi kommer endast att ge nagra
subjektiva synpunkter pa tidningens innehall, som kommit fram vid en genom-
lasning av ett antal tidningsnummer vid skilda tidpunkter av perioden. Hu-
vudvikten kommer att ligga pd periodens bérjan och slut och vi koncentrerar
oss pa de skillnader som foreldg mellan tidningarna.

Forst skall vi dock redovisa nagra rent kvantitativa matt. Det galler storleken
av respektive tidnings textmassa totalt och i forhallande till annonsmingden.
Statistiken ar hamtad ur tidskriften Affarsekonomi, varfor siffrorna for annons-
maéangden inte ar direkt jamforbara med de i undersdkningen tidigare redovisade
uppgifterna.

Tabell 11:11. Dagens Nyheters, Svenska Dagbladets och Stockholms-Tidningens text- och an-
nonsméangd samt respektive tidnings andelsprocent av de tre tidningarnas sammanlagda text-
och annonsméangd 1930—-1949. Femarsmedeltol. 1 000 spaltcentimeter.

Tidning Ar Text Annonser Andels-  Andels-
procent av
abs. 9% abs. % av texten annons-
maéangden
DN 1932-34 1742 50,5 1709 49,5 32,6 37,7
1935-39 1983 50,7 1928 49,3 335 38,9
1940-44 1656 504 1627 49,6 33,3 40,4
1945749 1532 38,6 2 437 61,4 33,3 45,2
SvD 1932-34 1777 53,8 1529 46,2 33,3 33,8
1935-39 1941 55,4 1 565 44,6 32,7 31,6
1940-44 1637 58,3 1171 41,7 32,9 29,1
1945-49 1544 52,4 1403 47,6 33,6 26,0
StT 1932-34 1819 58,5 1291 41,5 34,1 28,5
1935-39 2004 57,8 1461 42,2 33,8 29,5
1940-44 1682 57,8 1230 42,2 33,8 30,5
1945-19 1526 49,6 1549 50,4 33,2 28,7

Kélla: Tidskriften Affarsekonomi.
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Textmingdens andel av det totala tidningsinnehallet skilde sig betydligt mel-
lan de tre tidningarna. DN hade ungefar 50 % redaktionell text fram till krigs-
slutet, d& andelen annonser okade till Gver 60 %. SvD hade ndgot mer text
an annonser fram till krigsaren, da skillnaden blev mer markant. Under de sista
aren av perioden sjonk textandelen aterigen. Den tidning, som hade den storsta
textandelen under trettiotalet, var StT. Vid slutet av fyrtiotalet var fordelningen
ungefér densamma mellan text- och annonsvolym for den senare tidningen.

De tre tidningarnas andelar av den sammanlagda textmangden var ungefar
lika stora, vilket var att véanta, da tidningarna konkurrerade pd samma marknad
och inte av konkurrensskal kunde avvika alltfor mycket fran varandra.106

De tre tidningarna var ganska lika till det redaktionella innehallet. Skillnader
fanns dock, och en metod att redovisa dessa ar att utga fran tidningarnas geo-
grafiska, sociala och politiska spridning. Innehéllet i en tidning bestams utifran
dessa forutsattningar pa sa satt, att den enskilde lasaren viljer den tidning,
som innehéller sddant material som intresserar denne beroende pad hans bo-
stadsort, sociala miljo och politiska tillhdrighet. Naturligtvis géller &ven det om-
vanda forhallandet, namligen det att tidningen véljer att satsa pa ett visst re-
daktionellt material for att nd vissa lasarkategorier.

De tre tidningarna hade alla ambitionen att vara rikstidningar. Detta for-
héllande samt det faktum, att de utkom i rikets huvudstad innebar, att en stor
del av tidningarnas nyhetsmaterial hade allméngiltighet for hela landet. DN:s
koncentrerade spridning till Stockholm medférde dock en hogre andel lokala
nyheter i denna tidning an i de bada Gvriga. StT hade, till foljd av att man
konkurrerade med de stora tidningarna pa landsbygden, ett mer rikstickande
material.

Att DN:s lasare till stor del bestod av breda lager inom de mellersta social-
grupperna, tog sig bl.a uttryck i en omfattande nyhetsbevakning och kulturell
debatt.

SvD:s karaktar av de 6vre socialgruppernas och industrins organ avspeglade
sig i stort utrymme i tidningen for kultur, familjenyheter,107 forsvar, kungahus,
kyrka och industri och handel.

Det kulturella stoffet i StT var betydligt mindre &n i de bada konkurrenterna.
A andra sidan var utrymmet for det lattare materialet vél tilltaget, ett inneh&ll

106 Aven Socialdemokraten/Morgontidningen hade en ungefér lika stor textvolym som de évriga, trots

sin mycket mindre upplaga.

107 Tidigt slog tidningen "speciellt vakt om de exakta brollops-, dodsfalls- och fodelsenotiserna™ (Furhoff-
Hederberg, s. 85). S& har beskriver man situationen fran DN-hall: ” Aldeles bortsett fran *brudbilderna’,
var onekligen DN:s familjeavdelning mager, sdrskilt i jamforelse med Svenska Dagbladets valskotta
och fylliga. Och SvD lag ocksa 6ver i 'legala’ annonser (om férlovningar, vigslar, dodsfall). Varfor,
sade man sig skulle inte ocksd DN:s publik, tminstone den burgnare delen, kunna lara sig inse,
att man da forst ar riktigt fodd, forlovad, vigd eller dod, nér det blivit annonserat? Och tank om
man pd DN en géng skulle 4 slippa hora frén i 6vrigt vélsinnade damer, att de maste prenumerera
pad SvD for familjenotisernas och -annonsernas skull!'” (Ljungquist ,1954, s. 305.)
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som intresserade grupper som foretradesvis laste StT.

Idrottsavdelningarna var stérre och hade en vidare tdckning i DN och StT
&n i SvD.

Sammanfattningsvis kan konstateras, att SvD till féljd av sitt redaktionella
innehall hade det betydligt svarare &n sina konkurrenter att na ut till andra
lasargrupper an de tor tidningen traditionella.

11:2:11. Konkurrenssituationen i Stockholm - en sammanfattning

| detta avsnitt skall vi sammanfatta de olika variablernas betydelse for kon-
kurrensen pa Stockholms tidningsmarknad. Utgangspunkter tar vi fran tidning-
arnas upplagor, och de frdgor som skall besvaras, ar bl.a.: Varfor expanderade
DN under hela perioden och vad var orsaken till att tidningen blev storst i
landet? Varfor var inte StT:s upplageutveckling lika stark och varfor forlorade
den forstaplatsen till DN? Vad var orsaken till SvD:s upplagestagnation under
trettiotalet och varfér kom denna tidning aldrig upp i konkurrenternas storlek?

Nagon storre konkurrens fran 6vriga tidningar pa utgivningsorten ronte aldrig
de tre stockholmska morgontidningarna beroende pa att de forra tidningarna
upptradde pa helt andra marknader. Kvallstidningarna utgjorde inga konkur-
renter utan snarare komplement, och de &vriga tidningarna var oftast inom-
spridda, och de hade dessutom sin i regel lilla upplaga spridd éver stora delar
av landet.

StT borde, till foljd av sin hogre upplaga enligt teorin om den s.k. uppla-
gespiralen (s. 13), bli storre och stérre, medan DN och framfér allt SvD till
foljd av sina lagre upplagor borde tappa allt fler lasare. Orsaken till att si gj
blev fallet skall diskuteras i det foljande.

DN gynnades starkt av upplagans koncentration till Stockholm, vilket innebar
att tidningen fick fler lasare, nér staden véaxte. Framfor allt blev DN det naturliga
annonsorganet for flertalet viktiga annonskategorier. Det motsatta forhallandet
géllde StT, vars upplaga hade stor spridning dven utanfér utgivningsorten.

Nér det galler den sociala spridningen lastes DN i forsta hand av den véxande
medelklassen. Tidningen gynnades av en hdg upplaga och en kopstark lasekrets,
vilken var ytterst intressant frdn annonsérssynpunkt. StT hade stort handikapp
inte bara till féljd av sin mer geografiskt spridda upplaga, utan &ven genom
lasekretsens jamforelsevis l1aga medelinkomst. SvD var de 6vre socialgruppernas
och industrins tidning, vilket hade den férdelen att tidningen var intressant
som annonsorgan. Nackdelen var, att de grupper tidningen vénde sig till var
av begransad storlek och heller inte vaxte under perioden.

Att DN tidigt blev det ledande annonsorganet kan inte nog betonas som
en viktig orsak till tidningens framgéangar. Den stora annonsméngden gav tid-
ningen resurser att forbattra produkten och annonserna i sig lockade till sig
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lasare. Denna problematik diskuteras utforligare i avhandlingens kapitel Il och
V.

Priskonkurrensen har inte varit speciellt omfattande pa grund av forhandlingar
och uppgarelser mellan tidningarna. DN hade p& annonsmarknaden en fordel
under andra hélften av perioden genom att tidningen kunde héja sina an-
nonspriser, men anda till foljd av sin hogre upplaga kunde havda, att mille-
millimeterpriset per annons inte blivit hégre i DN &n i de konkurrerande tid-
ningarna. Viktigt ar dock att notera, att DN under stdrre delen av perioden
till foljd av sin stora upplaga och dess geografiska fordelning var prisledare.

Distributionen var heller inte féremél for ndgon storre konkurrens. Visserligen
var SvD forst med att distribuera sina tidningsexemplar med bil. SJ, som dé
sag sig hotat, satte in speciella morgontidningstag, som alla tre tidningarna ut-
nyttjade. StT:s distribution pa landsbygden med handlande som ombud var
troligen ganska effektiv. Distributionsekonomiskt gynnades dock DN och miss-
gynnades SvD beroende pé de skilda geografiska spridningsmonstren for de
béda tidningarna.

Agarforhallandena synes ha varit mest lyckosamma pd DN, dar en och samma
agare, en kapitalstark familj, utdvade kontrollen dver tidningen under hela pe-
rioden och dar den redaktionella ledningen torde ha fatt verka ganska fritt.
Den osékerhet, som de tita dgarskiftena pd SvD och StT forde med sig, bor
ha inneburit en viss nackdel framfor allt ur planeringssynpunkt. De direktiv,
som StT:s styrelse gav den redaktionella ledningen, kanske inte alltid var de
tidningsekonomiskt eller konkurrensmassigt lampligaste.

Skillnader i tidningarnas tekniska och lokalmassiga resurser torde inte haft
mer an marginell betydelse fér konkurrenssituationen.

Hur de olika tidningarnas redaktionella innehall paverkat konkurrensbilden,
har inte med for oss tillgangligt material kunnat bestdammas. Troligen &r det
dock sd, att innnehallet i tidningarna ganska vél svarade mot lasekretsens in-
tressen, vilket for SvD:s del torde ha inneburit svarigheter att n& ut till andra
lasarkategorier an de for tidningen traditionella.

*

Sammanfattningsvis kan vi konstatera, att de positiva faktorerna féor DN var,
att tidningen under andra hélften av perioden var den upplagemaéssigt storsta
tidningen,
att tidningens upplaga var koncentrerad till utgivningsorten,
att tidningens lasare bestod av breda lager av den véxande medelklassen,
att tidningen under hela perioden hade den stérsta annonsméngden,
att tidningen var prisledare, och att man héll laga prenumerationspriser men
héga annonspriser.
SvD:s mindre lyckosamma utveckling berodde pa,
att tidningen hade en i férhallande till konkurrenterna betydligt lagre upplaga,
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att tidningens upplaga var mindre koncentrerad till utgivningsorten,
att tidningen lastes av en begransad socialgrupp, som inte véxte i storlek,
att tidningens redaktionella innehall var sddant att det inte attraherade personer
utanfor tidningens traditionella lasekrets.
Att StT, trots sin vid periodens bérjan hogre upplaga, inte kunde halla sin
stéllning utan fick se sig passerad av DN sammanhangande med,
att tidningens upplaga p& utgivningsorten var relativt lag,
att tidningens lisare befann sig pa en lag inkomstniva,
att annonsmangden var relativt liten,
att tidningen inte kunde fora en sjalvstandig prispolitik.

70



11:3. Goteborg

11:3:1. Stadens Ovriga sex- och sjukdagarstidningar

Mellan aren 1925 och 1944 utkom nio tidningar i Goteborg, som hade en pe-
riodicitet pA minst sex nummer i veckan. Fem tidningar var verksamma under
hela perioden, medan av de 6vriga fyra en lades ned i periodens bérjan och
tre startades under perioden. Harav fortlevde endast en efter &r 1944 (diagram
11:7). Nedan foljer en kort presentation av de pressorgan, som inte ingar i hu-
vudundersokningen.

A. Arbetar-Tidningen.m Stridigheterna inom den kommunistiska delen av ar-
betarrérelsen under 1920-talet fick flera konsekvenser for de sma kommunistiska
tidningarna. | Vastsverige hade Kilbomsfalangen majoritet i Véastsvenska-Ku-
rirens tidningsstyrelse, vilket medforde att Sveriges kommunistiska parti, sektion
av kommunistiska internationalen (Sillénfalangen), startade en ny tidning under
namnet Arbetar-Tidningen i november 1929.

Fram till 1938 utkom AT en gang i veckan pa eftermiddagen for att fran
oktober 1938 bli daglig, dock fortfarande med eftermiddagsutgivning. Att tid-
ningen detta ar blev daglig hangde samman med att den blev avlaggare till
Ny Dag och trycktes pa den senare tidningens tryckeri i Stockholm.

| samband med transportférbudet mot den kommunistiska pressen aren
1940-1943 blev det nddvéndigt att trycka tidningen i Goteborg. Tidningen dis-
tribuerades dessa &r av partiets egna medlemmar. AT drabbades av 29 kon-

Diagram 11:7. Tidningar, tryckta och utgivna i G6teborg eller direkt avseddafor gdteborgspublik
1925-1944. Utgivningstathet: minst 6 ggr/vecka.

Goteborgs Handels-
och Sjofarts-Tidning

Goteborgs - Posten

Ny Tid

Goteborgs Aftonbi.
Goteborgs Morgonp.
Goteborgs -Tidn.
Morgontidn.

Vestsv. Dagbl.

Kélla: Tollin, S., Svensk Dagspress 1900-1967.

108Framstallningen bygger huvudsakligen pa Engblom, s. 14 f. Stenér, K., Arbetar-Tidningen, Opub-

licerad uppsats vid Ekonomisk-historiska institutionen, Goteborgs Universitet, h.t. 1971 (Stencil).
Andersson, N., s. 92. Tollin, s. 12.
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fiskationer under krigsaren. Aren 1944-48 blev tidningen ater avlaggare till Ny
Dag for att sedan tryckas pd egen officin i Goteborg.

Arbetar-Tidningens personalstyrka var liten. Vid dess start hade man inte
nagon fast anstalld och under 30-talet Gversteg aldrig redaktionen fem personer.
Tidningen fick under den forsta tiden mycket material fran s.k. arbetarkor-
respondenter, vilka var arbetare, som referade moten och skrev artiklar fran
arbetsplatser och bostadsomraden.

Nar det galler AT:s storlek under perioden, finns det inga sékra upplageupp-
gifter att tillgd forran 1944, da upplagan redovisas av TS till 8 000 ex. For de
tidigare aren torde upplagan inte for ndgot ar Overstigit 10 000 exemplar.

Tidningens rakenskaper har bara pétraffats for dren 1930-33. Annonsintak-
ternas andel av de totala intakterna uppgick i genomsnitt till 25-35 \V An-
nonsvolymen bestod foretradesvis av lokala affarsannonser fran smabutiker och
matstallen. Ibland kunde det forekomma annonser for nagot varuhus eller Kon-
sum. Nar tidningen overgick till att bli daglig, erh6ll den dven en del rubrik-
och familjeannonser. Riksannonsering forekom daremot knappast alls. For att
bl.a. 6ka utbudet av lokala annonser publicerade tidningen speciella lokala spalter
for stader och samhallen utanfor Géteborg. Tidningen var férhallandevis dyr.
Priset 1ag hogre an for nagon annan tidning i Goteborg. .

Det geografiska spridningsomradet omfattade Goteborg, Bohus lan. Alvs-
borgs lan samt de norra och mellersta delarna av Hallands 1an. Ar 1945 spreds
89 % av upplagan inom stader och hushallstackningen inom Goteborgs tid-
ningsomrade var 6 96. Tidningen torde framst ha lasts av partianslutna eller
med det kommunistiska partiet sympatiserande arbetare.

B. Goteborgs Aftonblad.109 Tidningens start dateras till ar 1888. Vid sekelskiftet
borjade en nedgangsperiod. Ledningen forsokte goéra tidningen till ett sensa-
tionsblad, vilket vackte missnoje bland hégertolket i staden. Dé startades i stéllet
Goteborgs Dagblad, men denna tidning led fran bérjan av odverstigliga eko-
nomiska svarigheter och nedlades redan 1923. Tidningen eftertraddes av det
ateruppstandna Goteborgs Aftonblad, vars ekonomi dock blev allt samre. Fas-
tigheten var intecknad och de Kortfristiga skulderna uppgick samtidigt till i
stort sett samma belopp som bokféringsvardet pd maskiner och inventarier.

Den ekonomiska krisen, som inte kunde losas trots det ekonomiska stod
tidningen erhéll fran bl.a. bryggaren Melcher Lyckholm, ledde till att tidningen
fick laggas ned i mars 1926.

Tidningens politiska hemvist var langt ut pd hogerkanten. GAB &teruppstod
1938, men endast 18 nummer utkom detta ar och under 1939 var utgivningen

109 Engblom, s. 13. Jonsson, E., De manga tidningarnas tid (i: Press och pressfolk i Vastsverige 1902-1972,
s. 25 ff.). Hjorne, s. 242 f. Tollin, s. 37.
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oregelbunden. Férsok gjordes dven under bérjan av fyrtiotalet att fa igang tid-
ningen pa nytt, men det misslyckades.

C. Goteborgs Morgonpost.110 Goteborgs-Posten séldes 1896 till ett Stockholms-
konsortium, som énskade bilda en frdn huvudstaden styrd tidningstrust. | sam-
band harmed skulle tidningens politiska farg ocksa Gverga fran konservativ till
liberal. Dessa forandringar medforde att hela redaktionen ldmnade tidningen
och grundade en ny tidning, Géteborgs Morgonpost.

Tidningen utkom pad morgonen och blev en av de tidningar, som deltog i
det goteborgska tidningskriget. Konkurrensen med &6vriga pressorgan i slutet
av tjugotalet forde med sig ekonomiska problem. 1932 var situationen kritisk.
Bl.a. saknades medel till utbetalning av loner. Forslag fanns nu pa forsaljning
till Ny Tid. G-P, som inte ville att FIT-koncernens nystartade tidning, Mor-
gontidningen, skulle fa ett 6vertag genom GMP:s uttradande fran scenen, bistod
bl.a. med Ian av papper. Krisen I6stes med att till hogerpartiet knutna intressenter
dvertog tidningen genom ett nybildat konsortium.

Tidningens affarer forbattrades dock inte. Redan efter ett ar var forlusten
6ver 200 000 kronor och 1934 trédde tidningen i likvidation. Forslag framférdes
om att tidningen skulle laggas ned, men GMP réddades genom att aktiedgarna
satsade ytterligare kapital.

Det var forknippat med stora svarigheter att driva ett tidningsforetag utan
att kunna planera pé langre sikt. For detta behGvdes det ett storre kapitaltillskott,
varfor ett nytt konsortium bildades, som &tog sig att fortsatta GMP:s utgivning
fram till | januari 1937. Situationen for tidningen blev dock inte mycket battre,
utan de ekonomiska svarigheterna bestod.

Styrelsen avgick i september 1936 och det besléts, att styrelsen nu endast
skulle besta av en person, Erik Arnesjo, till vilken aktiemajoriteten hade 6vergatt.
Arnesjo drev vid sidan av GMP tidningen Vecko-Nytt, och det blev denna
relativt framgéngsrika tidning, som fick hjalpa till att finansiera utgivningen
av GMP.

Arnesjos ekonomiska resurser rackte dock inte till, utan 1937 blev krisen
aterigen akut och tidningen kom inte ut under tva dagar i brist pa papper. Forsok
gjordes da att salja tidningen till bl.a. Flandelstidningen. Férsaljningen blev dock
inte av och ndgon ekonomisk hjalp fanns inte att tillga, varfor foretaget tvingades
i konkurs.

110 Andersson, N., s. 95. Engblom.s. 12. Hjdrne, s. 223 ff. Holzhausen,C.-J., Morgonposten-Aftonposten
(i: Press och pressfolk i Véstsverige 1902-1972, s. 169 ff.). Jonsson, S., Dddsannonserna i gote-
borgspressen 1925-1940, Opublicerad uppsats vid Ekonomisk-historiska institutionen, Goéteborgs
Universitet, v.t. 1971 (Stencil). Mattsson, B.-M., Press och kapital. En undersékning av Goteborgs-
Morgonpost och Aftonposten 1896-1956, Opublicerad uppsats vid Ekonomisk-historiska institu-
tionen, Goteborgs Universitet, h.t. 1972 (Stencil). Tollin, s. 38.
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Konkursforvaltnigen beslot att tills vidare utge tidningen. Advokat Arvid
Schulz och direktér Erik Wijk kopte tidningen av konkursforvaltningen och
lovade att utgiva Goteborgs Morgonpost i oférdndrad omfattning och med
bibehéllen politisk karaktar”.

Endast ett par dagar efter kopet salde Schulz tidningen till Axel Wenner-Gren,
som vid denna tid d4gde Nya Dagligt Allehanda i Stockholm och som nu med
hjalp av GMP ville bygga upp en tidningstrust.

Tidningen hade under dren 1938-1940 stora underskott, som ticktes genom
att Wenner-Gren pumpade in pengar i foretaget och med av hdgerpartiet i Go-
teborg insamlade medel. Kapitalet rackte dock inte till utan bolaget upphorde
med utgivningen av GMP vid érsskiftet 1940/41. | borjan av ar 1941 séldes
utgivningsbeviset, inventarier och teknisk utrustning.

Nagra goteborgsdirektorer, som stod hogerpartiet nara, var dock villiga att
aterupptaga utgivningen och insamlingar foretogs. Utgivningsbeviset koptes frén
Wenner-Gren, och tidningen hyrde tills vidare in sig hos de till G-P forsalda
pressarna. Snart skaffade sig dock GMP egna lokaler och eget tryckeri.

Forlusterna pa tidningsrorelsen uteblev dock inte heller i fortsattningen. Dessa
utgjorde omkring 100 000 kronor for respektive 1941, 1942 och 1943. Under-
skottet blev annu storre det féljande aret.

Vad var orsaken till att Géteborgs Morgonpost aldrig kunde ta upp konkur-
rensen med de dvriga tidningarna i staden? Upplagan éversteg under perioden
15 000 exemplar endast de tva sista aren. Annonsvolymen i tusental spaltcen-
timeter visar foljande utveckling:

Tabell 11:12. Total annonsméngd i Géteborgs Morgonpost, Goteborgs Handels- och Sjofarts-
Tidning, Goteborgs-Posten, Morgontidningen och Ny Tid 1925-1944. Valda ar. 1000-tal spalt-
centimeter.

Ar GMP GHT G-P MT Ny Tid
1925 518 935 373 - 289 (1926)
1930 533 1047 402 - 328

1935 480 991 560 208 358

1940 308 696 687 144 317

1944 457 964 1120 - 453

Kalla: Statistik ford av GHT, GHT:s arkiv, GUB.

Goteborgs Morgonpost hade stérre annonsméngd an Ny Tid dessa ar. Mor-
gontidningen, som skulle utgdra ett hot mot bl.a. GMP blev det aldrig, nér
det gallde annonserna. Elégertidningen innehdll aven stdrre annonsvolym én
G-P fram till ar 1930. Redan &ret darpd hade G-P passerat i annonsvolym.

GMP erhgll alltsé i forhallande till upplagan en relativt stor mangd annonser,
vilket torde hanga samman med tidningens sociala spridning. Négra sakra upp-
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gifter om den sociala strukturen hos GMP:s lasekrets har inte funnits att tillga,
men i en uppsats har forfattaren bl.a. studerat titelangivelserna i dédsannonserna
hos ett antal géteborgstidningar dren 1925-40. Bland de dodsannonser, vari titel
angavs, aterfanns 19,0 % av GMP:s annonser i den Gvre socialgruppen. Mot-
svarande siffror for GHT var 8,4, G-P 4,7 och Ny Tid 0,5 procent.

Goteborgs Morgonpost lyckades aldrig sprida sin tidning utanfor de mest val-
situerade grupperna i samhéllet och personer sympatiserande med hogerpartiet.
Upplagan blev darfor liten och de ekonomiska bidragen fran annonsmarknaden
var inte tillrdckliga. Exempel pa andra faktorer som péaverkade tidningen negativt
var den kortsiktiga planeringen, dalig kostnadstackning samt tata agar- och chef-
redaktorsbyten.

D. Goteborgs-Tidningen.u] Den 2 november 1902 beslét Handelstidningens sty-
relse ge ut en 2-6res formiddagstidning och redan dagen darpd kom det forsta
numret av GT fran pressarna.

Under 1920-talet 6kade vardagsupplagan fran ca 27 000 exemplar till omkring
31 000 exemplar. Sondagseditionen, som boérjade utkomma 1915 (GT var forst
med s6ndagsutgivning i Goteborg), steg under samma tid fran 38 500 ex. till
72 900 ex.

Om tjugotalet hade varit nagot av en glansélder for Goteborgs-Tidningen,
blev féljande decennie en tid av nedgang och depression. Upplagan sjonk pa
vardagar till under 25 000 exemplar 1940, medan séndagsupplagan fortsatte att
Oka och passerade samma ar 100 000 exemplar. Orsaken till nedgéngen var bl.a.,
att man fran foretagsledningens sida inte satsade tillrackliga redaktionella resurser
pa tidningen, vilket till en del berodde pa att GT var ett bihang till GHT. Starten
av Morgontidningen 1932 innebar att den nya tidningen tog i ansprak huvuddelen
av foretagets resurser och GT kom i andra hand. Konkurrensen fran MT och
den allt stérre G-P bidrog naturligtvis till GT:s svérigheter.

Andra varldskriget medférde dkade belastningar pa tidningen. Resurserna pa
personalsidan forstarktes dock, sarskilt efter Morgontidningens nedlaggning
1940. Sidantalet utékades och en overgéng till tabloidformat genomférdes 1942,
Négra omedelbara spar i form av en storre upplaga satte dock inte de vidtagna
atgarderna. Tvartom minskade antalet forsalda exemplar ndgot. Reduktionen
gallde vardagsupplagan, medan upplagan pa séndagar 6kade stadigt under krigs-
aren for att 1944 vara uppe i nara 130 000 exemplar.

Annonsvolymen i GT var den lagsta bland géteborgstidningarna med undantag
for MT, men den visade en kraftig 6kning fran ca 280 000 spaltcentimeter 1938

111 Andersson, N., s. 97. Engblom, s. 10 f. Tollin, s. 39. Vretblad, J. m.fl.. Den lilla réa. GT fyller
sexti. Gbg 1962.
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till 6ver 380 000 spaltcentimeter 1944. Framfor allt sondagstidningen var det
stora annonsorganet.

E. Morgontidningen.112 Goteborgs-Tidningen startades, som vi sett, dagen efter
det att beslutet fattades i styrelsen. Annu “’snabbare” var Flandelstidningens
ledning med Morgontidningen. Beslutet togs i styrelsen den 19 november 1932,
men da hade tidningen utkommit sedan den ! november.

Bakgrunden till den nya tidningsstarten far sokas i konkurrenssituationen
pa den goteborgska tidningsmarknaden. 1930 hade G-P passerat GHT i upplaga,
och G-P bérjade nu allt mer knappa in pA GHT:s annonsforsprang. For att
mota utvecklingen och stoppa G-P:s starka frammarsch beslét Handelstidningen
att ge ut en morgontidning.

MT skulle bara komma att leva i atta r, 1940 lades tidningen ned. Utveck-
lingen pa upplage- och annonsmarknaden blev langt ifran den koncernledningen
hade tankt sig.

Tabell 11:13. Morgontidningens annons- och upplageutveckling 1933-1940.

Ar Nettoupplaga Annonsméangd
(antal ex.) (spaltcrn.)
1933 12 876 136 987
1934 18 882 181 780
1935 19 037 208 370
1936 22 696 217 350
1937 22 893 228 380
1938 19 082 238 745
1939 19 024 206 905
1940 18 273 143 930

Kalla: Statistik ford av GHT, GHT:s arkiv, GUB.

Morgontidningens upplaga utgjorde 1933 endast en fjardedel av G-P:s och
1940 var relationstalet 1:6,7. Motsvarande siffror for annonsstocken var 1933
1:3,3 och 1940 1:48.

Det kan pekas pé flera orsaker till att Morgontidningen misslyckades i kon-
kurrensen: I.MT blev inte en sjélvstandig produkt. Ledningen ville inte att
tidningen alltfor mycket skulle avvika fran koncernens 6vriga produkter. 2. Den-
na likhet medforde, att MT inte kom att konkurrera med G-P utan med GHT

112Engblom, s. 11. Hjéme, s. 173 ff. Lagerstedt, L., Attarigt intermezzo (i: Press och pressfolk i
Véstsverige 1902-1972, s. 93 ff.). Lundquist, L.-A., Morgontidningen. Opublicerad uppsats vid Eko-
nomisk-historiska institutionen, Goteborgs Universitet (Stencil). Tollin s. 68.
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och GMP, da dessa tidningars lasekrets mer staimde Gverens med MT:s re-
daktionella och politiska karaktar. 3. Morgonutgivningen blev i stéllet ett al-
ternativ for de annonsdrer, som tidigare annonserat i GHT.

Aventyret med Morgontidningen innebar stora forluster (ca 400 000 kronor
per &r) for Handelstidningskoncernen och hade en delvis avgorande betydelse
for utvecklingen pad den goteborgska tidningsmarknaden.

F. Vest-Svenska Dagbladet.1,3 De nationalsocialistiska rorelserna under 20- och
30-talen hade ett av sina starkaste fasten i Géteborg och pa vastkusten. Den
schartuanska véackelserorelsen utgjorde en av grogrunderna. Prosten Ivar Rhedin
var en av de ledande personerna i egenskap av chefredaktor for Goteborgs Stifts-
tidning, en tidning som tidigt tog stallning for nazismen.

Ar 1928 startades en daglig tidning, som stod dessa hégkyrkliga kretsar nara.
Tidningen var Vest-Svenska Dagbladet och dess chefredaktér Malte Welin. VSD
utkom 6 dagar i veckan under perioden 1928-1934. Efter 1934 utkom tidningen
oregelbundet med 2 a 3 nummer per vecka.

Vest-Svenska Dagbladet hade fran borjan stor sympati fér den politiska ut-
vecklingen i Tyskland. Efter 1934 blev tidningen alltmer organ for de olika
nazistiska grupperingarna i Sverige och dess nyhetskaraktar foérsvann.

Tidningen var en dalig affar. Driften kunde uppratthallas endast genom stod
fran sympatisorer. Hjalp till finansieringen erholl tidningen fran Tyskland, bl.a.
genom 6 000 skenprenumeranter, men det ekonomiska stddet drogs in redan
under &r 1933. Dérefter gick det samre for tidningen och VSD kom bara ut
sporadiskt efter 1934. Tidningen avvecklades ndgon gang under aren 1940-41.

Nagra tillforlitliga uppgifter om upplagans storlek finns ¢j att tillga. Goteborgs
Stiftstidning hade ca 5000 prenumeranter, och eftersom VSD vande sig till
ungefar samma lasekrets, kan vi antaga, att tidningen aldrig kom upp i en upplaga
Over 10 000 exemplar.

En matning av annonsvolymen under september manad 1929-1933 har f6-
retagits. Denna visar, att annonsvolymen var mycket liten och att den mer
an halverades under dessa ar. Ny Tid, som var en tidning med liten annons-
mangd, hade under samma manad 1933 fyra och en halv ganger sa stor an-
nonsstock.

*

De ovan redovisade tidningarna hade sjalvfallet varierande betydelse i kon-
kurrensen med de tre i huvudundersékningen ingéende pressorganen, Goteborgs
Handels- och Sjofarts-Tidning, Goteborgs-Posten och Ny Tid.

113 Hjorne, s. 245 ff. Sundberg, C., Vest-Svenska Dagbladet, Opublicerad uppsats vid Ekonomisk-his-
toriska institutionen, Géteborgs Universitet, h.t. 1971 (Stencil). Tollin, s. 130. Warenstam, s. 167
ff.
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Minst paverkades de senare av Arbetar-Tidningen och Vest-Svenska Dag-
bladet, vars marknader var helt skilda frdn de 6vrigas. Dessa upplagemassigt
sma tidningar var inomspridda.

Goteborgs Aftonblad lades ned redan 1926, varfor vi i detta sammanhang
kan bortse fran denna tidning.

Goteborgs-Tidningens utgivningstid, dess relativt 13ga upplaga och annons-
mangd samt de sma resurser tidningen tilldelades innebar, att den ur konkur-
renssynpunkt spelade en relativt marginell roll. Ett undantag var dock tidningens
sondagsnummer, som kom att konkurrera med den av G-P 1939 startade son-
dagstidningen.

Goteborgs Morgonpost konkurrerade framst med GHT, vars lasekrets ur social
synpunkt delvis var identisk. Tidningens lilla upplaga, den daliga ekonomin
och brister i tidningens ledning innebar stora svarigheter for tidningen att ex-
pandera.

Morgontidningen, som skulle utgéra ett svar pd G-P:s upplageframgéangar,
kom i stillet p& grund av den redaktionella och politiska inriktningen att kon-
kurrera med GHT och GMP. Tidningens ekonomi blev till foljd av en svag
upplage- och annonsutveckling hart anstrangd, vilket medférde svara forluster,
som konkurrensmassigt kom att forsvaga GHT.

11:3:2. Upplageutveckling

Diagram 11:8 visar framfor allt tva saker. For det forsta GHT:s mycket jamna
upplagekurva, for det andra G-P:s fantastiska upplagestegring. Samtliga tidningar
Okade dock sin upplaga totalt under perioden. Tillsammans for de tre tidningarna
var dkningen mellan 1925 och 1944 175000 exemplar eller 6ver 300 96

GHT hade en nara nog konstant upplaga pa strax under 40 000 fram till andra
varldskriget. Kriget medftrde en upplagedkning, som sannolikt forklaras av det
Okade nyhetsintresset och den uppmarksamhet tidningen fick som ett av de
framsta antinazistiska pressorganen. Okningen under hela perioden 1925-1944
var endast 9 000 exemplar eller strax under 20 96. Andelsprocenten av de tre
tidningarnas sammanlagda upplaga sjonk under samma tid frén 53 till 19 procent.

G-P 6kade sin upplaga under hela perioden Speciellt trettiotalet och krigsaren
medforde starka framgangar. Okningen under hela perioden var 158 000 ex-
emplar, eller inte mindre 4n drygt 800 96 Denna explosionsartade utveckling
innebar, att G-P:s andel av de tre i undersokningen ingaende tidningarnas sam-
manlagda upplaga steg fran 30 till 72 -6.

Under tjugotalet var Ny Tid det ekonomiskt mest stabila tidningsforetaget
i hela den socialdemokratiska pressen, vilket bl.a. visade sig i en, om &n langsamt,
stigande upplaga. Nivéan lag pa 16-17 000 exemplar under forsta halften av tret-
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Diagram 11:8. Upplageutvecklingenfor Géteborgs Handels- och Sjéfarts-Tidning, Goteborgs-
Posten och Ny Tid 1925-1944.

tusen
exemplar _
175 . - 175

-100

1925 26 27 28 29 30 31 32 33 34 35 36 37 38 39 40 4| 42 43 1944

Kalla: GHT: Se diagram 1:1, s. 16.
G-P: Se diagram 1:1, s. 16.
Ny Tid: 1925 = Tryckt upplaga - 15 96, Ny Tids tryckerijournaler, FA.

Pren.- + lésnummerintakter
1926-1943 =

Postpren. priset inkl. postavgift.

1944 = TS-boken.

tiotalet fram till oml&ggningen till morgontidning 1936, vilket medférde att upp-
lagan passerade 20 000 exemplar. Under aterstoden av perioden stagnerade upp-
lagan och ndgon motsvarighet till de bada Gvriga tidningarnas okningar under
krigsaren foreldg inte. Andelsprocenten var hogst i slutet av tjugotalet, ca 20 %
for att sedan ga ner till under 10 % vid krigsslutet.
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Diagram 11:9. Upplageutvecklingenfor Goteborgs Handels- och Sjofarts-Tidning, Goteborgs-
Posten och Ny Tid 1925-1944. Ande/sprocent.

60-—

Goteborgs - Posten

Goteborgs Handels- och Sj6farts-Tidnin-

27 28 29 32 33 34 35 36 37 33 39 40 4 42 43 1944

Kaélla: Se diagram 11:8.

En sammanfattning av utvecklingen for de tre tidningarna under perioden
visar att den mest framtradande tendensen var GHT:s och Ny Tids nagorlunda
stabila upplagor, medan G-P lyckades tillgodogora sig det kraftigt dkade tid-
ningslasandet. Var denna 6kning geografiskt dgde rum och vilka sociala skikt,
som dolde sig bakom siffrorna, skall vi forsoka besvara i foljande avsnitt.

11:3:3. Spridning

A. Geografisk spridning. | metodavsnittet (s. 28 f) har diskuterats de skilda till-
vagagangssatt, som kommit till anvandning vid bestamningen av tidningarnas
gegografiska utbredning. Fér GHT och G-P har vi haft mgjlighet att med hjélp
av tidningarnas tryckerijournaler studera den tryckta (brutto-) upplagans for-
delning pa Goteborg och landsorten under vissa ar (tabell 11:14).

GHT okade sin bruttoupplaga under perioden béade i Goteborg och i det dvriga
landet. Framgangarna var dock storst utanfor utgivningsorten, dar andelen av
totalupplagan steg fran 34 till 45 %.

En undersokning av dédsannonsernas ortsangivelser i gdteborgspressen visar,
att 74 % av annonserna under perioden 1925-1940 hade Géteborg som ursprungs-
ort.114

1,4 Jonsson, S,, s. 29.
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Tabell 11:14. Goéteborgs Handels- och Sjofarts-Tidnings tryckta upplagas fordelning pa Gote-
borg och landsorten 1930, 1933, 1937, 1940 och 1943. Antal exemplar och procent.

Ar Goteborg Landsorten Summa
Abs. &, Abs. %

1930 28 308 66 14 859 34 43 167

1933 27 704 63 16 306 37 44 010

1937 27 484 62 16 628 38 44 112

1940 32414 61 20 886 39 53 300

1943 31 992 55 26 370 45 58 362

Kalla: GHT:s tryckerijournaler. GHT:s arkiv, GUB.

Var nagonstans i landet lastes GHT? Det ar mycket svart att fa fram relevanta
uppgifter, men om vi aterigen anvander oss av dodsannonsernas ortsangivelser,
visar det sig att spridningen helt naturligt var storst i Goteborgs och Bohus
lan, Alvsborgs lan och Hallands lan. Betecknande ar dock att spridningen var
relativt stor 6ver sa gott som hela Syd- och Mellansverige, framfor allt i stor-
stadsomradena Stockholm och Malmd.115 Reservationer maste dock goras till
foljd av den anvénda metodens brister.

G-P:s geografiska spridning ar lattast att kartlagga. Fran tidningens sida har
man i reklamen varit man om att redovisa upplagans storlek och dess geografiska
fordelning. 1 tabell 11:15 sammanfattar vi resultaten fran nagra olika kallor.

De skilda undersokningarna visar nagot olika resultat, men det dominerande
intrycket av tabellen &r 4nda den stora samstammigheten, vilket gor att vi kan
draga vissa slutsatser.

G-P:s upplaga foérdubblades aren 1925-1930 i staden Goteborg. For det dvriga
landet under samma period stod upplagan praktiskt taget stilla, vilket innebar,
att landsortsandelen sjonk fran omkring 55 till ca 4CM5 procent. Under trettiotalet
tredubblades upplagan péa utgivningsorten, men pa landsorten gick utvecklingen
annu snabbare. Inom det senare omradet femdubblades tidningens storlek, och
landsorts- och goteborgsupplagan var ungefér lika stora vid andra vérldskrigets
borjan. Under krigsaren holl tendensen fran trettiotalet i sig, och vid under-
sokningsperiodens slut var landsortsupplagans andel av totalupplagan ungefar
55 %.

Var nagonstans utanfor utgivningsorten lastes dd G-P? | samband med att
Harry Hjorne i sina memoarer forsoker forklara sin tidnings framgang kommer
han in pa spridningsomradet. Hjorne skriver bl.a.: ’Fa tidningar ha s& medvetet

115Enligt undersokningen skulle GHT ha fler lasare i bdde Malmoéhus 14n och Stockholms stad och
lan an i Skaraborgs léan.
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sokningar. Antal exemplar och procent.
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begransat sitt spridningsomrade. Det ar lange sedan jag ... framholl att vart
distributionssystem byggde pa den franska revolutionens idé om de naturliga
granserna. Laxa var Goteborgs motsvarighet till Rhen. Granserna &ven pa andra
hall drogos av distributionskostnaderna, som i sin tur bestamdes av de tra-
ditionella transportmedlen.”116 G-P gav i reklamsyfte ut en broschyr ”’Var har
G-P sin spridning?” och i denna kan vi se upplagans fordelning pé olika lan.

Tabell 11:16. Goteborgs-Postens upplagafordelad pa vissa 1an 1934 och 1944 (vardagar utom
I6rdag). Antal exemplar och procent.

Omrade 1934 1944
Absoluta tal % Absoluta tal %

Goteborg 34 327 57,0 85 267 43,0
Goteborgs och Bohus lén 8 269 13,7 23 079 11,6
Alvsborgs lan 9 261 15,4 30 417 15,3
Skaraborgs 1&n 4 884 8,1 23 334 11,8
Hallands lan 1 198 2,0 6 786 34
Varmlands lan 1 068 1,8 13 303 6,7
Ovriga Sverige 1 158 1,9 16 016 8,1
Utlandet 75 0,1 14 -
Hela upplagan 60 240 100,0 198 216 100,0

Kélla: ”Var har G-P sin spridning?”. Broschyr.

Den stérsta delen av upplagan utanfér Goteborg spreds i Alvsborgs lan, framfor
allt i staderna Trollhattan, Vanersborg och Alingsas.117 Andelen var i stort ofor-
andrad mellan 1934 och 1944. Stor lasekrets hade tidningen dven i Goteborgs
och Bohus lan med staderna Uddevalla-Lysekil och Stromstad. Négot farre lasare
fanns har andelsmassigt 1944 an tio &r tidigare. Tva lan, som tog en allt storre
del av G-P:s upplaga, var Skaraborgs lan med framfor allt orterna Lidkoping,
Falkoping och Skoévde samt Varmlands lan med stdderna Kristinehamn och
Séffle.118

De naturliga granserna” utvidgades tydligen under perioden och 1944 hade
G-P ganska stora upplagor &ven i Jonkopings, Kronobergs och Orebro lan.

Efter att frdn starten ha varit en tidning, som nastan uteslutande vant sig

116Hjorne, s. 147.
1,7 Daremot var spridningen i Bords mycket mindre, vilket berodde pé att har fanns en stor dominerande

lokal tidning, Bor&s Tidning.
118Upplagan i Karlstad var obetydlig 1934, men 6kade kraftigt tio &r framat. Starka lokaltidningar

medférde G-P:s relativt svagare position i Karlstad.
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till g6teborgspubliken, satsade Ny Tid efter sekelskiftet malmedvetet pa de stora
industristaderna i Vastsverige, som inte hade nagon lokal socialdemokratisk
tidning. Tidningen hade en stark stéllning i Trollhattan, dar den 1901 dppnade
sin forsta lokalredaktion, och i hela Gota-alvdalen.119

Det &r svart att sammanfatta och helt klart staka ut granserna for respektive
tidnings spridningsomrade, vilket bl.a. beror pa att inte nagra jamforande un-
dersokningar utforts fore TS-statistikens tillkomst. Fordelningen mellan stad
och landsbygd under periodens sista ar framgar av TS-boken:

Tabell 11:17. Goteborgs Handels- och Sjofarts-Tidnings, Goteborgs-Postens och Ny Tids upp-
laga fordelad p& stad och landsbygd inom Géteborgs tidningsomrade samt utanfor tidningsom-

radet 1944. 1000-tal exemplar och procent.

Tidning  Nettoupplaga Darav inom omradet Utom omradet
1 000 exemplar
Stad Land
Antal ex. % Antal ex. % Antal ex. 9%
GHT 44,4 253 57,0 2,1 47 12,0 38,3
G-P 180,3 89,0 49,4 155 8,6 75,8 42,0
Ny Tid 21,3 135 63,4 19 8,9 59 21,7

Kalla: TS-boken.

Ovanstdende resultat stimmer ganska val 6verens med foregéende tabeller,
varfor vi vagar sammanfatta tidningarnas utveckling.

GHT hade en storre andel av sin upplaga spridd i Géteborg 4n pa landsbygden
i jamforelse med G-P. For béda tidningarna galler, att géteborgsandelen stadigt
sjonk efter 1930 (G-P.s ’stadsupplaga” tkade dock snabbare &n landsortsupp-
lagan &ren 1925-1930).

G-P hade ett mer koncentrerat spridningsomrade &n GHT. Bristen pd material
gor det svérare att bedéma utvecklingen for Ny Tid, men denna tidning hade
troligen den storsta delen av sin upplaga spridd i Goéteborg. Hur situationen
var 1944 framgér av tabell 11:18.

Inom tidningsomradet lastes G-P i tre fjardedelar av hushallen, medan GHT
och Ny Tid endast nddde vart femte respektive vart tionde hushall inom samma
region.

De ur konkurrenssynpunkt viktigaste resultaten av ovanstdende redovisning
ar G-P:s i forhallande till GHT mer koncentrerade spridningsomréde, eller
med Hjornes egna ord: “Upplagekoncentrationen ar av stort varde. Distribu-
tionskostnaderna bli lagre och ju starkare koncentrationen é&r, desto lattare blir

119Engblom, s. 35.
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Tabell 11:18. Goteborgs Handels- och Sjofarts-Tidnings, Goteborgs-Postens och Ny Tids tack-
ning av antalet hushall inom Goéteborgs tidningsontrade 1944. Procent.

Stad Landsbygd Totalt
GHT G-P NT GHT G-P NT GHT G-P NT

22 78 12 9 68 8 20 76 1

Kalla: TS-boken.

det for en tidning att bli betraktad som annonsorgan. .. Koncentrationen gav
detta blad (den tidning med den mest koncentrerade upplagan) lokalannonserna.
Dessa drogo med sig riksannonserna.”’120

B. Social spridning. Om det med nagorlunda sakerhet gar att bestamma gote-
borgspressens geografiska utbredning, 4r det betydligt svarare att fa ett begrepp
om lasekretsens sociala sammansattning for respektive tidning.

| litteraturen rader en ganska stor enighet om att GHT framst vande sig
till de Gvre socialgrupperna i samhéllet, ndgot som den “aristokratiska” redi-
geringen och stilen i tidningen vittnar om.121

G-P:s framgang berodde delvis pa att tidningen lyckades dra till sig de vaxande
grupperna av tidningslasare, vilka tidigare ej prenumererat pd nagon tidning,
dvs. personer framfor allt frdn de lagre socialgrupperna.

Ny Tid skulle och ville vara ett organ for Géteborgs och Vastsveriges arbetare.
Lyckades tidningen hérmed?

Tabell 11:19. Ny Tids upplaga och anta! (s)-roster i andrakammarvalen i Géteborg.

Ar Upplaga (s)-roster
1928 14 150 44 800
1932 16 850 50 824
1936 20 750 54 881
1940 23 450 75 271
1944 21 350 58 429

Kalla: Engblom, L-A., Ny Tid och dagstidningskonkurrensen i Géteborg, s. 38.

Siffrorna i tabellen ovan bér kommenteras. Flera personer i en och samma
familj kan ha rostat i valen men helt naturligt endast hallit sig med en tidning.

120Hjorne, s. 150.
121Furhoff-Hederberg, s. 131.
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Upplagan inkluderar landsortsprenumerationen, men vi &r endast betjanta av
spridningen inom Goteborgs stad. Efter dessa reservationer blir dock intrycket,
att arbetarna i Goteborg inte laste ’sin egen” tidning.122 Den tidigare refererade
uppsatsen om dédsannonserna i goteborgspressen innehaller dven en studie dver
tidningarnas sociala spridning. Dédsannonserna innehdll ganska ofta uppgifter
om den avlidnes titel. Om vi antar, att annonsen inférdes i den tidning, som
den bortgangne sjalv laste, vilket ar naturligt, dd annonsoren troligen placerar
annonsen i den tidning, som lastes i bekantskapskretsen, sé skulle vi kunna
erhalla ett grovt matt pa tidningens lasekretssammansattning i socialt hanseende.
Av uppsatsens resultat framgar, att de flesta av GHT:s dédsannonser emanerade
fran de Gvre socialgrupperna, medan G-P hade sin starkaste stallning hos lagre
medelklass och hantverkare och att det ndstan uteslutande var arbetares dodsfall
som annonserades i Ny Tid.123 Om vi med den ovan refererade undersdkningen
befinner oss pa nagot osiker mark, kan betydligt sakrare slutsatser dragas med
hjalp av AB Tidningsstatistiks abonnentanalyser. Tyvarr genomférdes inte négra
analyser pa G-P under tidigare ar, varfor resultat endast kan redovisas for GHT
och Ny Tid.

Tabell 11:20. Goteborgs Handels- och Sjofarts-Tidnings och Ny Tids abonnenter fordelade pa
socialgrupper 1945. Procent.

Social-

grupp 1A 1B ICi 1C2 IIA o. B lIC 1 \Y Summa
GHT 220 276 241 116 04 0,1 25 11,7 100,0
Ny Tid 18 151 167 545 10 U 3,0 6,6 100,00

Kalla: TS' abonnentanalyser.
Anm.: Se anm. till tabell 11:5, s. 49.

Over var femte prenumerant pd GHT tillhérde den Gversta socialgruppen,
medan andelen for samma kategori av Ny Tids abonnenter var knappa 2 %.
Den senare tidningen hade majoriteten av sin prenumererade upplaga bland
arbetarklassen, en grupp som GHT nadde med endast dryga 10%.

Studerar vi renodlade inkomstuppgifter forstarks intrycket av att GHT:s la-
sekrets horde till de mer vélsituerade i samhéllet, medan motsatsen géllde for
Ny Tid.

122 Kommunisterna lyckades annu samre, i varje fall om vi ser till & 1944, d& den kommunistiska
Arbetartidningen utkom i 8 000 exemplar och réstantalet i Géteborg i andrakammarvalet for kom-
munistpartiet var dver 35 000.

123Jonsson, S., s. 27.
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Tabell 11:21. Goteborgs Handels- och Sjofarts-Tidnings och Ny Tids abonnenter férdelade pa
inkomst per hushall 1945. 1 O0O-tal kronor. Procent.

Inkomst per hushall GHT NT

0-5 25,1 531
5-10 378 374
10- 37,1 9,5
Summa 100,0 100,0
Medelinkomst (kr) 13 148 6 509

Kalla: TS' abonnentanalyser
Anm.: GHT = hela upplagan, Ny Tid = Goteborgs stad.

GHT:s prenumeranter var i hogre grad aldre 4n Ny Tids. S& var t. ex. nira
10 96 av abonnenterna pd GHT &ver 70 &r, medan denna aldersgrupp utgjorde
knappa 6 % av Ny Tids prenumeranter.124 En sammanfattning av goteborgs-
pressens sociala spridning ger till resultat, att GHT till stor del hade sin lasekrets
bland samhallets ovre skikt, att GP:s lasare framst bestod av lagre medelklass,
men att allt mer betydande inbrytningar gjordes bland arbetarna i staden efter
hand som dessa blev tidningsprenumeranter, och att det a&r mycket sannolikt
att manga fler arbetare redan i mitten av trettiotalet laste G-P an ’sin egen”
tidning Ny Tid och att majoriteten av G-P:s lasekrets da var arbetare.

GHT:s lasekrets' sociala sammansattning var huvudorsaken till denna tidnings
starka stallning pd annonsmarknaden och att tidningen lyckades behalla storre
annonsvolym &an G-P flera &r efter det att den senare tidningen passerat GHT

i upplaga.

11:3:4. Annonsutveckling

Den totala annonsutvecklingen for de tre goéteborgstidningarna visade en svag
Okning (ca 9 %) under andra hélften av tjugotalet och det var framfor allt GHT
och Ny Tid, som svarade for merparten hérav.

Trettiotalsdepressionen medférde en tillbakagang pa knappt 4 procent mellan
aren 1930 och 1933. Idettaavseendevarskillnaden stor mellan de tre tidningarna.
GHT fick se sin andel sjunka med 12 96, medan G-P ¢kade sin annonsstock
med 11 och Ny Tid med drygt | %.

Perioden darefter fram till 1939 varen tid av kraftigt 6kad annonstillstrémning.
Men medan G-P 6kade med hela 32 96, var forandringen mattligare for GHT
och Ny Tid, 6 respektive 13 %.

124TS' abonnentanalyser.
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Annonsmangden for de tre tidningarna tillsammans sjonk nagot ar 1939,
Minskningen hérrorde sig huvudsakligen fran GHT:s annonsstock, medan G-P
fortsatte att oOka.

Andra varldskriget innebar en kraftigt sjunkande annonsmangd for de tre
tidningsorganen. Aterhdmtningen gick dock olika fort. Medan G-P redan &r
1941 och Ny Tid 1942 overtraffade 1938 érs niva, drojde det dnda till 1946
innan samma sak skedde for GHT:s del. Denna skillnad har man fran flera
hall forsokt forklara med att GHT under kriget varit utsatt for en annonsbojkott
av bl. a. lokala affarsidkare pa grund av tidningens hallning till Tyskland och
nazismen. For att underséka huruvida en bojkott 4gt rum har annonsmarknaden
under dessa ar specialstuderats. Undersokningen redovisas i en exkurs, s. 90
ff.

Av det foregdende resonemanget framgaér, att G-P 6kade sin annonsvolym,
delvis pa bekostnad av GHT. Medan den senare tidningen under slutet av tju-
gotalet hade en annonsandel av de tre tidningarna tillsammans pa ca 60 %,
sjonk denna stadigt fran omkring 1930 och vid periodens slut var annonsandelen
under 40 %.

Diagram 11:10. Annonsutvecklingenfdr Goteborgs Handels- och Sjofarts-Tidning, Géteborgs-
Posten och Ny Tid 1925 (1926F1944.

tusen = - GHT
Spaltom )
1250 Ny Tid
500 500
1925 26 34 35 36 39 40

Kalla: GHT: Se diagram 1:1, s. 16.
G-P: Se diagram 1:1, s. 16.
Ny Tid: Statistik ford av G-P, G-P:s arkiv.



Diagram 11:11. Annonsutvecklingeii for Goteborgs Handels- och Sjofarts-Tidning, Goteborgs-
Posten och Ny Tid 1926-1944. Andelsprocent.

%

Goteborgs - Posten

Goteborgs Handels- och Sj6farts-Tidning

32 33 34 35 36 37 38 39 40 4 42 43 1944
Kélla: Se diagram 11:10.

D& Ny Tid under hela perioden hade en konstant annonsandel om ca 20 %,
var det G-P, som seglade upp som det stora annonsorganet. Fran att vid periodens
borjan ha haft en annonsandel om knappt 25 96. gick tidningen 1941 om GHT
i annonsmangd och vid periodens slut var andelen av de tre tidningarnas sam-
manlagda annonsstock strax under 45 %. Vi aterkommer i kommande Kapitel
till annonskonkurrensen, varfér inga slutsatser presenteras hér.
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Exkurs
Annonsbojkott mot Goteborgs Handels- och Sjéfarts-Tidning 1940?

| litteraturen och fran bl. a. journalisthall har man papekat, att en mycket betydelsefull
anledning till GHT:s svarigheter i konkurrensen med G-P var den annonsbojkott, som
enligt traditionen skulle ha &gt rum mot GHT under krigets inledning till féljd av tidningens
starkt kritiska artiklar om forhallandena i Tyskland.125

Att misstanken om en bojkott uppkommit har sin grund dels i den kraftigt minskade
annonsvolymen, dels i den aktivitet, som vissa affarskretsar i Goteborg utvecklade kring
arsskiftet 1939°10. Denna aktivitet tog sig uttryck i dppna protestbrev, som publicerades
i G-P och i Goéteborgs Morgonpost.

Sélunda inneholl dessa bada tidningar den 18 december 1939 ett 6ppet brev fran go-
teborgskdpménnen Richard Berlin, Sven Gulin J:r och Valerius Hansson. Brevet, som
kom att kallas “de tre skraddarnas brev", och som man allmént menar utlste en an-
nonsbojkott mot GHT, hade bl. a. féljande innehdll:” ... 1 denna tid, da alla gora allt
for att rddda freden bedriver daremot Handelstidningen en journalistik, som i dagens
svara lage bryter ned vad manga sokt radda. Den hetspropaganda tidningen utévar och
det sprak den fér mot krigférande stormakter ar icke vad som bor forekomma i ett neutralt
lands tidningar. Nu ha tidningens arroganta och hatfyllda skriverier om Tredje Riket anyo
vackt en stor uppmarksamhet i Tyskland och behandlats savél i en skarpt hallen artikel
i Hamburger Fremdenblatt under rubriken 'Ar detta neutralt?’, som &ven i den tyska
radion, dar Sverige varnats for att fora ett sddant sprak mot Tyskland.

Det 6vervagande flertalet av det svenska folket, sd aven vi, hysa en uppriktig avsky
for allt fortryck av den enskilda friheten och for varje form av diktatur, men i dagens
lage maste vi tyvarr dolja dessa véra kanslor, ty i den nuvarande hérda politiken gora
vara asikter varken fran eller till i sak men kunna daremot skada vart land. Att pa satt
som Handelstidningen giva Iuft at sina kanslor &r icke god Samhéllsanda, det &r icke
Vaksamhet och det &r icke Tystnad. Handelstidningens obalanserade skriverier dro en
fara for vart land, ty tidningen kan icke ratt bruka sin frinet. Férmodligen onskar tidningens
chefredaktor genom sina skriverier skaffa sig ett tryckfrihetsatal for att darmed skapa
en martyrgloria av frihetens apostel omkring sin person, men vi andra jordbundna med-
borgare ha icke rad att leka med elden da det blaser full storm. Vart lands frihet kan
std pa spel. Genom att inget blir sagt i denna sak, kan man fa en uppfattning att denna
journalistik allmant gillas, men s& ar icke fallet, ty i mycket vida kretsar av alla partier
och samhallsklasser hyses idag stor angslan fér Handelstidningens skriverier. Méttet &r
nu régat, och vi vdga ta oss friheten att pa tusentals frihetsalskande medborgares vagnar
uttala en skarp protest daremot. . .”.126

Pafoljande dag fanns infort i G-P och GMP en artikel, vari sex skeppsredare och en
varvschef framforde ett varmt tack till goteborgskdpménnen.

125 Furhoff-Hederberg, s. 130 f.
126G-P 18/12-1939.
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Ytterligare tva dagar senare innehdll G-P éter en protestskrivelse, denna gang fran Lund,
innehallande 62 namn, darav flera akademiska larare. Man pépekade i skrivelsen att un-
dertecknarna representerade olika politiska meningsriktningar, och att de ocksa hade olika
uppfattning om det riktiga i professor Segerstedts kritik mot Tyskland, men de vénde
sig enhalligt mot det satt pa vilket denna kritik framfordes.

Den 22/12 innehdll G-P och GMP ett massinstimmande i skraddarprotesten, da 34
goteborgsadvokater protesterade mot Segerstedts artiklar.127

Dessa protestbrev och artiklar féranledde en intensiv tidningsdebatt och uppfordrade
till motangrepp. Goteborgs Fackliga Centralorganisation, representerande Goteborgs samt-
liga fackforeningar med omkring 75 000 medlemmar, meddelade i en skrivelse att de be-
slutat att medvetet och bestamt ta avstdnd fran den lika of6rsynta som odemokratiska
protestrorelse, som nyligen igangsatts mot Handelstidningen och dess chefredaktor”.128

Protestbreven och artiklarna bér ju tydliga vittnesbdrd om att ett utbrett missndje fanns
mot GHT och Segerstedts artiklar om Tyskland och nazismen bland tongivande kretsar,
bl.a. hos kdpmén i Goteborg.

Men foljdes detta missndje av en annonsbojkott mot tidningen, och fick den i sa fall
allvarliga konsekvenser for GHT:s ekonomi och styrka i konkurrensen med framfor allt
G-P? Vi skall nu forsoka besvara den frdgan genom att studera annonsstatistik for olika
tidningar. Det material som kommer att anvéndas &r tidningarnas egen och tidskriften
Afférsekonomis statistik.

Agde en bojkott verkligen rum, borde denna kunna avlasas ur statistiken for &r 1939
och 1940. Framfor allt forsta halvaret 1940 &r intressant, da ju de ovan namnda pro-
testrorelsernas effekter borde ha varit starkast under denna period.

| det foljande jamfdres olika tidningar och skilda annonskategorier. Vi borjar med den
totala annonsméngden.

Tabell 1. Den procentuella ,férdndringen av den totala annonsméangden for vissa tidningar
1938-1939, 1939-1940 och 1940-1941.

Ar GHT G-P GMP NT MT DN

1938-1939 - 83 + 55 _ -op - 98 - 32

1939-1940  -27,6 -14,6 -20,7 -22,2 -33,0 - 245

1940-1941 +10,1 +15,1 +25,9 +157 - + 38
SvD StT Arb. SkD SDS

1938-1939 - 79 - 12 - 88 - 22 - 64

1939-1940 -28,0 -26,1 -24,1 -24,2 -26,1
1940-1941 + 25 + 37 + 72 + 35 + 9,6

Kélla: Tidskriften Affarsekonomis statistik.

127G-P 22/12 1939.
128Hjorne, s. 190.
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Vi ser av tabellen, att GHT minskade sin annonsvolym med drygt 8 % mellan &ren
1938 och 1939, medan huvudkonkurrenten G-P 6kade sin andel med 6ver 5 %. GHT:s
minskning var dock inte anmarkningsvart stor. Bade SvD och Arbetets annonsmangd
sjonk procentuellt ungefar lika mycket.

Ar 1940 minskade GHT med 6ver 27 96, medan G-P:s minskning stannade vid 14,6 %.
Detta skulle kunna tyda p& en annonsbojkott, men ser vi vidare i tabellen, finner vi
flera tidningar, som hade en ungefér lika stor forlust. Vi bortser i sammanhanget fran
Morgontidningen (MT), som ingick i Handelstidningskoncernen, da det var en tidning,
som allmant gick mycket daligt och fick laggas ner i december 1940.

Forandringen mellan &ren 1940 och 1941 visar pa ett plus for GHT pa cirka 10 96,
medan ©kningen for G-P var ca 15 96.

Sammanfattningsvis kan sigas, att GHT:s annonsvolym minskade kraftigt i férhallande
till konkurrenterna i Géteborg, men forlusten &r inte anmarkningsvard jamfort med stor-
stadspressen som helhet.

Tyder dessa siffror pa en bojkott? Det a4 mycket svart att dra sakra slutsatser. GHT
fick under hela trettiotalet 1amna 6ver mycket av sin annonsvolym till G-P, som redan
i borjan av decenniet hade gatt om i upplaga. Det &r sélunda bara naturligt om GHT
minskade mer 4n G-P, men fragan &r om forandringen var onormalt kraftig.

Aren 1939 och 1940 kan data studeras mera i detalj. Vi delar forst upp &ren i tertial
och dessutom annonsvolymen i flera kategorier.

Tabell 2. Total annonsméangd i géteborgspressen. Den procentuella férandringen mellan aren
1939 och 1940 redovisade tertialvis.

Tert GHT G-P GMP NT MT

1/3 -31,1 - 19,7 -15,7 -16,5 -25,0
2/3 -35,5 -26,5 -30,3 -36,7 -43,3
3/3 -15,5 + 31 -15,9 -15,6 -30,4

Kélla: Tidskriften AfTérsekonomis statistik.

Det var alltsd under 1940 ars forsta manader, som den hétska kampanjens effekter
pd GHT kan antas ha varit som starkast. Vi ser, att samtliga tidningar minskade mest
under den andra tredjedelen av aret, medan samtliga tidningar med undantag fran G-P
och MT néstan tappade lika mycket under den sista tredjedelen av &ret. Under arets
forsta 4 manader minskade GHT relativt kraftigt i férhallande till den évriga goteborgs-
pressen och till 6vriga tertialer under aret, vilket kan tyda pd en annonsbojkott.

Protesterna mot GHT kom ju framst frdn lokala kdpman. Man skulle darfér kunna
anta, att en eventuell annonshojkott framst skulle drabba lokal- (detaljist-) och den klas-
sificerade annonseringen men i mindre grad riksannonseringen.

Forlusten var under det forsta tertialet relativt storre for riks- &n lokalannonseringen,
vilket forklaras med att riksannonseringen var mer konjunkturkanslig. GHT minskade
kraftigare 4n ndgon annan tidning, nar det géller riksannonseringen, vilket var naturligt,
da denna tidning hade stérre mangd av denna kategori &n de andra tidningarna. Vad
som &r notabelt &r att GHT minskade relativt mycket mer, nér det géller lokalannonseringen
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Tabell 3. Riks- och detaljist- + klassificerad annonsering i gdteborgspressen 1939 och 1940.
Procentuell féréandring.

Tert. GHT G-P GMP NT MT

Riks.  Det. Riks.  Det. Riks.  Det. Riks.  Det. Riks.  Det.

1/3 -438 -231 -381 - 70 -150 - 18 -350 - 12 -19,6 -174
2/3 -549 -23,4 -455 -153 -150 -234 -455 -299 - 51 -103
3/3 -140 -163 +105 - 03 +182 -31,3 + 26 -226 -37,8 -397

Kalla: Tidskriften Affarsekonomis statistik.

i forhallande till riksannonseringen och till de 6vriga tidningsorganen.

Samma tendens géllde, fast mindre uttalad och med undantag for GMP, for det andra
tertialet. Vi ser dock, att Ny Tid minskade mera procentuellt sett, nér det gallde lokal-
annonseringen an GHT. Detta kan tyda pa en bojkott mot den senare tidningen under
arets forsta fyra manader.

Tyvérr finns ingen statistik pa enbart detaljist- eller pa enbart den Klassificerade an-
nonseringen under de aktuella aren. Nagra enskilda kategorier ur den Klassificerade an-
nonseringen kan dock redovisas.

Tabell 4. Ti/l salu/Kdpes-, Hyres- och Lediga platser-annonser i GHToch G-P1939 och 1940.
Procentuell foréandring.

Tert. GHT G-P

Till salu/  Hyres Lediga  Till salu/ Hyres Lediga

kopes platser kdpes platser
1/3 -36,8 +16,7 -40,8 -15,3 +31,1 -20,5
2/3 -30,3 +29,2 -55,9 - 171 +34,0 -54,1
3/3 + 11 + 81 -41,5 +17,8 +18,9 -45,4

Kalla: Statistik ford av G-P, G-P:s arkiv.

Betraffande till salu/kdpes-kategorin, minskade GHT mest. Vad som bdr noteras, &r
att G-P minskade mer i andra tertialet &n i forsta, medan det motsatta gallde GHT. Ar
aven detta ett indicium pa en annonsbojkott?

Ungefar samma fenomen upptradde avseende hyresannonserna. Volymen gick har upp
for GHT fran 16,6 till 29,2 96, medan mingden for G-P bara" gick upp frdn 31,1 till
34,0 76,

Nar det géllde annonser om lediga platser intréffade det intressanta fenomenet, att G-P
tappade nastan lika mycket annonser i andra tertialet som GHT och betydligt fler i tredje
tertialet. Forlusten i forsta tertialet var dock betydligt storre for GHT an G-P.
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Sammanfattningsvis skall vi forsoka besvara frdgan om en bojkott i realiteten &gde
rum. Vi har funnit, att annonsmangden totalt och uppdelat pa kategorier minskade kraf-
tigare i GHT 4n i G-P. Monstret ar nagot oenhetligt, nar det géller andra tidningar. Minsk-
ningen fér GHT kan ha berott pa tre orsaker: a) konkurrensen med G-P, b) konjunkturen
och c¢) annonsbojkott.

Nar det galler konkurrensen med G-P, vet vi, att GHT passerades i upplaga redan
i borjan av trettiotalet, och att annonserna strommade o6ver fran GHT till G-P under
hela decenniet i accelererad takt. En del av forklaringen till att GHT minskade relativt
mer i forhallande till G-P ligger helt sikert i detta faktum.

Kriget medforde konjunkturférdndringar och tidningarna fick se sin annonsering krympa.
Tidningar med mycket konjunkturkénsliga annonser, t.ex. riksannonser och hit horde
GHT, minskade naturligtvis mest, vilket kan forklara att GHT och andra storstadstidningar
minskade sin annonsstock kraftigt. G-P, som hade betydligt mindre annonsméngd av
denna typ, led inte sa stora forluster.

Man kan konstatera, att flera indicier tyder pa att GHT varit utsatt fér en annonsbojkott
under krigets forsta ar, 4&ven om nagra definitiva slutsatser inte later sig dragas av det
bearbetade materialet.

Fragan om det forekom nagon bojkott, & emellertid ur konkurrenssynpunkt av mindre
vikt, eftersom det har konstaterats, att de ekonomiska konsekvenserna varit negligerbara.
Annonshojkotten dr mer intressant som ett politiskt &n som ett ekonomiskt fenomen.

11:3:5. Prispolitik

Négra organiserade Gverlaggningar mellan goteborgstidningarna nar det gallde
prissattning pd abonnemang och annonser, forekom ej forran ar 1937, da en
goteborgskrets av Svenska Tidningsutgivareféreningen bildades. Inom detta fo-
rum fordes manga génger harda forhandlingar i prispolitiska fragor.129

A. Upplagemarknad. Lésnummerpriset for de tre tidningarna var under hela
perioden 15 6re. Prenumerationspriset framgar av tabell 11:22.

Tabellen visar, att GHT holl ett hdgre pris &n Ny Tid och framfor allt an G-P.
GHT:s hogre pris torde inte ha haft nagon stérre betydelse for tidningens tra-
ditionella l&sekrets, men nér nya lasarkategorier(unga familjer, arbetare, inflyttare
0.s.v.) skulle vélja tidning, kan G-P:s lagre abonnemangspris haft en avgérande
betydelse. Dessa nya tidningslasare stod antagligen ofta i valet mellan G-P och
Ny Tid, och da bor priset pa den forra tidningen spelat en viss roll vid beslutet.
Detta forhallande géllde under G-P:s forsta expansionsskede, dvs. under tret-
tiotalet. Vid slutet av perioden var priserna ungefar desamma fér de tre tid-
ningarna, men da hade G-P redan befést sin stallning och kunde utnyttja denna
till att hoja priserna. G-P hade blivit prisledare.

125 Protokoll fort vid sammantrdde med representanter for Goteborgs dagliga tidningar och Svenska
Tidningsutgivareféreningen pd Grand Hotel, Goteborg den 15 oktober 1937. GHT:s arkiv, GUB.
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G-Pisprispolitik har varit foremal for diskussion, och vi skall 4gna nagot ut-
rymme &t att analysera den narmare. Harry Hjérne évertog Rudolf Walls pa
Dagens Nyheter metoder om maénadsprenumeration men andrade systemet till
veckoprenumerationer. Det kostade 50 ore i veckan att abonnera pa G-P. Dess-
utom kunde avgiften erlaggas direkt till tidningsbuden. Tanken bakom detta
var, att sméfolket” varje vecka vid avloningsdags utan svarighet kunde avvara
en femtiodring for en tidningsprenumeration, medan det for samma personer
var betydligt kdnnbarare att ligga ut en stérre summa pengar varje manad,
kvartal, halvér eller helar.130 De 6vriga tidningarna ville fi bort systemet med
veckoprenumerationer, men Hjorne motsatte sig detta.13l

Tabell 11:22. Abonnemangspris helar och arsviktfor Goteborgs Handels- och Sjofarts-Tidning,
Goteborgs-Posten och Ny Tid 1925-1944. Femarsmedettal

Ar GHT G-P

Ab. pris  Arsvikt Ab. priss  Ab. pris  Arsvikt  Ab. pris/

(kr) (kg) arsvikt (kr) (kg) arsvikt
1925-29 22,00 37,5 0,59 13,80 22,3 0,62
1930-34 22,00 41,8 0,53 14,00 28,7 0,49
1935-39 22,00 45,1 0,49 15,60 40,8 0,38
1940-44 23,80 40,5 0,59 23,20 46,2 0,50
Ny Tid

Ab. pris  Arsvikt Ab. pris/

(kr) (kg) arsvikt
1925-29 20,00 23,2 0,86
1930-34 20,00 28,6 0,70
1935-39 20,00 34,1 0,59
1940-44 20,80 314 0,66

Kalla: Inlandsk tidningstaxa.

Vi har i spridningsavsnittet (s. 81 ff) konstaterat, att den stdrsta 6kningen
av G-Pis upplaga foll pa landsbygden. En av orsakerna kan ha varit prispolitiken
fran tidningens sida, som gick ut pa att priset pa G-P skulle hallas s& lagt,
att man kunde prenumerera pé bade ortens lokaltidning och G-P for ett sam-
manlagt belopp, som var betydligt lagre an for en stockholmstidning.132

130 Furhoff-Hederberg, s. 56.
131Protokoll fort vid sammantrdde med goteborgskretsen av TU 28/10 1937. GHT:s arkiv, GUB.
13- Hjorne, s. 148.
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Arsvikten fér de tre tidningarna 6kade under hela perioden fram till kriget
(for Ny Tid avstannade den nagot tidigare). Divideras abonnemangspriset med
arsvikten for respektive tidning och ar ser vi, att ’mest tidning for pengarna”
erh6ll GHT:s l&sare fram till 1932 och darefter G-P:s. Ny Tid var, efter det
hér sattet att rakna, den i sérsklass dyraste tidningen under hela perioden.

B. Annonsmarknad. Prisutvecklingen pd annonsmarknaden for de tre g6teborgs-
tidningarna visar nagra intressanta drag (tabell 11:23). GHT var det dyraste an-
nonsorganet fram till ar 1935 avseende textannonserna och fram till 1939 nar
det galler eftertextannonseringen. Notabelt &r, att G-P sistnamnda ar blev dyrare
an GHT avseende textannonseringen, och att avstandet dkade under aterstoden
av perioden. G-P hade under hela perioden inte ett hogre eftertextpris &n sin
konkurrent.133 Ny Tid hade under perioden det lagsta annonspriset for de bada
kategorierna.

Ovan har endast redovisats de absoluta priserna, alltsa de priser som framgar
av annonstaxorna. Om vi réknar med mille-millimeterpriset var GHT, nér det
galler textannonserna, det billigaste annonsorganet fram till 1931, da G-P seglade
upp som den i prishanseende konkurrenskraftigaste tidningen, en utveckling
som fortsatte och forstarktes under aterstoden av perioden, och under krigsaren
var annonskostnaden i G-P 1/3 av GHT:s.

Tabell 11:23. Annonspriset (dre/spaltmm)pa textsida och eftertextsida, upplaga (1 000 ex.) samt
mille-millimeterpriset (6re)pa textsida och eftertextsida i G6teborgs Handels- och Sjgfarts-Tid-
ning, Goteborgs-Posten och Ny Tid 1925-1944. Femdrsmedeltal.

Tidning Ar Textsida Eftertext-  Upplaga Mmm-pris  Mmm-pris
sida textsida eftertext-
sida
GHT 1925-29 26 21 38,6 0,67 0,54
1930-34 25 21 38,8 0,64 0,54
1935-39 25 21 38,8 0,64 0,54
1940-44 27 23 45,0 0,60 0,51
G-P 1925-29 21 14 24,8 0,85 0,56
1930-34 23 14 41,6 0,55 0,34
1935-39 25 18 79,2 0,32 0,23
1940-44 30 23 148,6 0,20 0,15
Ny Tid 1925-29 21 14 13,8 1,52 1,02
1930-34 21 14 17,0 1,24 0,82
1935-39 23 15 22,0 1,05 0,68
1940-44 25 18 22,4 1,12 0,80

Kalla: Svensk Annonstaxa.

133 Det skulle drja ytterligare fem &r innan G-P blev dyrare &n GHT fér denna kategori av annonser.
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Utvecklingen var annu mer markerad, nér det géllde mille-millimeterpriset
pé eftertextsida, ddr G-P blev billigare &n GHT redan 1928 och dar mmm-priset
vid periodens slut var fyra ganger sd hogt i GHT.

Har dd G-P fort en medveten prispolitik pd annonsmarknaden? Viktigt for
denna fragestallning ar konstaterandet, att annonspriset for de tre tidningarna
under perioden varit sa stabilt. En jamforelse med stockholmspressen under
samma period (tabell 11:19) visar, att betydligt storre prisférandringar skedde
for denna an for goteborgstidningarna. Utvecklingen av mille-millimeterpriset
for G-P antyder att tidningen Iatit bli att héja priserna i den takt, som kunde
varit mojlig med hansyn till upplageutvecklingen.134

G-P:s prispolitik avseende abonnemang och annonser hade troligen stor be-
tydelse for dess framgang i konkurrensen pa tidningsmarknaden i Gaéteborg.
G-P blev prisledare. Fran de 6vriga tidningarna i staden framfordes ett flertal
ganger énskemdl om att tidningarna gemensamt skulle hoja sina priser. Ofta
strandade dessa forsok pd G-P:s motstand.135 Hur G-P:s prispolitik bedémdes
fran konkurrenthdll framgar av foljande uttalande frdn Ny Tids styrelse:
”Huvudorsaken till forlusterna ligger i de laga prenumerationspriserna. Att vi
inte kunnat uttaga ett rimligt pris for tidningen beror framst pa G-P:s prispolitik.
Medan borgerliga tidningar pa andra hall garna varit med om prishéjning under
krisen, har G-P envist nekat att gi med pé nagra. Avsikten synes vara att kon-
kurrera ihjél évriga tidningar pé orten for att sedan kunna envaldigt bestimma
pé tidningsmarknaden.’136

11:3:6. Distribution

Fram till &r 1936 var G-P ensam av de tre tidningarna om morgonutgivning.
D4 boérjade aven Ny Tid komma ut p& morgonen, vilket innebar, som vi sett
i ett tidigare avsnitt, att upplagan steg, men att forandringen blev 6desdiger
for tidningens ekonomi. Orsaken hartill var, att G-P vid denna tid hade fangat
in en stor del av Ny Tids potentiella lasare. Overgangen till morgonutgivning,
som hade diskuterats i ett par decennier, kom for sent.137

GHT hade eftermiddagsutgivning under hela perioden, vilket férde med sig
tva viktiga konsekvenser. Dels saldes en stor del av upplagan i I6snummer,

134 ”par mig ar det en hjartesak att halla priset pa prenumeration, 16snummer och annonser s lagt
som mojligt for att darigenom gora tidningen till var mans egendom” (Hjorne, s. 151).

135Vid prisoverlaggningarna mellan tidningarna i Goteborg var Hjorne villig att g& med pa hgjningar
av abonnemangspriset for helar och halvar samt av textannonspriset, medan han kraftigt motsatte
sig forandringar av manads- och veckoabonnemangen samt priset pa eftertextannonser.

136 Tryckeri-AB Framats Styr. prot. 5/1 1943 PM, FA.

137Tryckeri-AB Framats bolagsstimmoprotokoll 22/4 1934, Styr. prot. 14/11 1935, FA.
Manga talare pa 1934 ars bolagsstimma férklarade G-P:s starka stéllning i Goteborg med att tidningen
hade morgonutgivning.
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dels var det svart att fa ut tidningen till langre bort liggande orter, s att den
kunde forséljas och distribueras samma dag. Tryckningen pabérjades vid 13-tiden
och var avslutad tva timmar senare.138

Orter sdsom Alingsas och Trollhattan kunde erhélla GHT redan vid 15-tiden,
medan tidningen inte var framme i Halmstad, Karlskoga, Kristinehamn, Ma-
riestad, Véxjo och Orebro forran vid 19-tiden pd kvéllen.139 Detta innebar for
de senare orterna, att tidningen inte kunde delas ut eller forsaljas forran nést-
kommande dag.

De skilda utgivningstiderna for GHT och G-P hade stor betydelse, da en
vasentlig del av de bada tidningarnas upplaga distribuerades utanfor utgivnings-
orten, ndgot som framgick av avsnittet om den geografiska spridningen (s. 80
ff) och som &ven tabell 11:24 visar.

Tabellen bygger pa respektive tidnings tryckerijournaler, varfor vi endast kan
redovisa bruttoupplagan, vilket tillsammans med en del oklarheter i uppstéll-
ningarna till en del forsvarar jamforelser mellan de bada tidningarna. Trots dessa
komplikationer torde nagra slutsatser kunna dragas.

Betraffande distributionen utanfér Goteborg minskade postprenumerationen
for de bada tidningarna i relativa tal. G-P 6kade dock absolut sett. Det viktiga,
var att G-P byggde ut egen-distributionen, vilken dkade kraftigt under perio-
den.140 Lésnummerforsaljningen utanfor utgivningsorten ékade ocksa for bada
tidningarna, for G-P sjonk dock lésnummerandelen av den totala upplagan.

Inom Goteborg 6kade andelen egendistribuerade exemplar for bagge tidning-
arna i bade absoluta och relativa tal. GHT hade till foljd av eftermiddagsutgivning
en stor del av sin upplaga lI6snummerforsald. Andelen tycks dock ha minskat
négot under perioden. Lésnummerforsaljningen av G-P gick kraftigt tillbaka
i relativa tal, ndgot som torde sammanhanga med att fler och fler lasare fick
ekonomiska majligheter att prenumerera pa tidningen. En viktig faktor var det
i ett tidigare avsnitt berérda systemet med vecko- och manadsprenumerationer
(s. 95).

| tabellen redovisas endast vardagsforsaljningen. Aren 1940 och 1943 hade
G-P sondagsutgivning, och medtages denna, 6kar andelen l6snummerférsalda
exemplar betydligt. Det var namligen s, att tidningsbuden i Géteborg vagrade
att bara ut tidningar pa sondagar, varfor hela sondagsupplagan pa utgivningsorten
var losnummerforsald. 14l

Fanns nagon uttalad stravan frdn tidningarnas sida att anvéanda distributionen

138GHT:s tryckerijoumaler. GHT:s arkiv, GUB.

139PM 7/11 1936. GHT:s arkiv, GUB.

140 1925 llacle G-P 80 tidningsbild anstéllda. 1935 var antalet uppe i 308 enbart i Géteborg (Pr. T.
1935:16, s. 1).

141 Engblom, s. 102.
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som ett konkurrensmedel? Det &r darvid naturligt, att vi koncentrerar oss pa
G-P.

Av tabell 11:24 har klart framgatt, att G-P:s starka upplageexpansion framfor
allt &gde rum utanfor Goéteborg. Upplagan déar och dven inom staden distri-
buerades till stérsta delen genom hembarning, medan I6snummerférsaljnmgen
var relativt obetydlig pa vardagar. Kostnadsmassigt hade detta férhallande béade
for- och nackdelar. Fordelen var, att en sa stor del av upplagan var prenumererad,
medan nackdelen var, att egendistributionen naturligtvis var ganska dyr. Det
senare motverkades dock av en stravan att hélla distributionskostnaderna nere.
Spridningsomradet begransades (s. 81 ff) och distributionskostnaderna bestam-
des av de traditionella transportmedlen”, som Hj6rne ppekar i sina memoarer.
Han skriver vidare:” 1926 ars principer sade: Alla lasare skola fa tidningen sam-
tidigt. Helt lyckades detta inte, men det var vérdefullt som strdvan. Koncen-
trationen gjorde, att kostnaderna blevo ldga. Principen om samtidighet kunde
i vissa fall géra kostnaderna onormala. Sjélvfallet sdgo vi till, att de inte voro
det pa allt for manga omraden. For 95 % av upplagan voro kostnaderna’for-
héllandevis laga. For 5 9% fingo kostnaderna bli hur higa som helst.

Nar ett forlustdistrikt 6vergick till att bli 1onsamt, satsade G-P pa ett nytt
forlustdistrikt.

Nettointakten pa upplagemarknaden bor ha varit lagre relativt sett for GHT
i jamforelse med G-P. Dels hade GHT en betydligt stérre del av upplagan 16s-
nummerforsald, dels hade tidningen ett vidare spridningsomrade med farre pre-
numeranter pa respektive ort &n konkurrenten.

Tabell 11:25. Goéteborgs Handels- och Sjofarts-Tidnings nettointakter av tidningsprenumeration
pa vissa orter 1936. Kronor!exemplar.

Ort Antal  Frakt- LOn Framst. Summa Utg. Pren. Diff.
pren. kostn. kostn.  utg. per ex. avg. per ex.
Vaxjo 30 24,80 28,50 22,50 75,80 2,53 2,25 -0,28
Orebro 100 64,90 51,25 7500 191,15 191 2,25 +0,34
Tidaholm 21 22,96 14,97 15,75 53,68 2,56 2,25 -0,31
Mariestad 42 47,75 27,83 31,50 107,08 2,54 2,25 -0,29
Halmstad 312 121,39 276,31 234,00 631,70 2,02 2,25 +0,23
Skara 42 35,74 38,33 31,50 10557 2,551 2,25 -0,26

Kalla: GHT:s spridning i landsorten. Internt PM 7.11.36. GHT:s arkiv. GUB.

Det svéraste problemet for GHT var, att tidningen hade s& fa lasare pa si
méanga orter. En jamforelse mellan Orebro och Vixjo, tva stader pa ungefar

142 Hjérne, s. 147. Forfattaren ger i detta sammanhang ett exempel pd att G-P pd vintern gick ut
med en extrabat till fem prenumeranter pa en 6.
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samma avstand fran Goéteborg, visar att verksamheten gav ett dverskott bara
om antalet prenumeranter var tillréckligt stort.143

GHT:s ledning diskuterade ofta problem i samband med tidningens distri-
bution och flera utredningar tillsattes.144

Som omtalades i borjan av detta kapitelavsnitt kom Ny Tid ut pa eftermid-
dagarna fram till 1936, da tidningen blev morgontidning. Tva &r senare lades
tidningens sdndagsnummer ned, vilket utkommit sedan 1919.145 Spridningen
var koncentrerad till Goteborg och ett fatal strre orter i véstra Sverige, vilket
torde inneburit billig distribution.146 Den inkomstforstarkning, som blev en f6ljd
av upplagestegringen vid 6vergangen till morgonutgivning, uppvagde emellertid
ej de fordyrade omkostnader, som omlaggningen innebar.147

G-P satsade medvetet och lyckosamt pa distributionen som konkurrensmedel.
Viktiga komponenter var tidningens stravan till ett begransat spridningsomrade,
egendistribution och billiga prenumerationer med korta betalningsterminer. Tid-
ningen blev béde en stor lokal- och regiontidning, medan konkurrenten GHT:s
ledning mer sdg sin tidning som ett riksorgan.

Morgonutgivning har ur konkurrenssynpunkt inneburit stora fordelar. Tid-
ningen kunde nd sina lasare pd morgonen, innan dessa gick till arbetet och
innan forsaljningsstallena oppnade. G-P blev darmed ocksé forst med viktiga

1431 promemorian, varur uppgifterna ar hamtade, ségs: ”’Riktpunkt: De direkta utgifterna fér hembérning
tér ej Overstiga prenumerationsavgiften. | vissa fall skulle dock uppoffringar kunna goéras, men
dessa maste da halla sig inom rimliga granser.”

1441 en sddan utredning heter det bl.a.: "Den stagnation och nedgang som pd senaste dren intratt
i HT:s upplaga, medan konkurrerande tidningar kungjort betydande upplagestegringar, har gjort
det nodvandigt att - med hansyn till HT:s stéllning som ledande annonsorgan - 6vervéga atgérder
att &stadkomma en stigande tendens for HT:s upplaga. For landsortens vidkommande har det visat
sig mojligt att pd de punkter, dar forsok hittills gjorts, genom enbart ackvisition dstadkomma be-
tydande okningar i upplagan.

Foér Goteborgs vidkommande ar problemet mera invecklat. A ena sidan ar kravet p& en upp-
lagehdjning ofrénkomligt, om FIT skall kunna bevara sin stallning som framsta lokala annonsorgan.
A andra sidan aro svarigheterna att tillrittalagga ett effektivt ackvisitionsarbete betydligt stérre
an i landsorten. Av de i Géteborg tva gallande prenumerationsformerna har prenumeration i affar
haft stor betydelse att som stadiga lasare av HT fasthdlla sddana, som funnit hembarningspre-
numeration for kostbar. Det ar givetvis sd, att pren.cig. fortfarande har den stérsta betydelsen for
foretagets ekonomi pé& grund av att pren.cig. trots sin prisbillighet (kr. 2:40 per ménad) ar mer
inkomstbringande &n hembamingsprenumeration”. (HT AB Styr. prot. 22/11 1935 PM. GHT:s arkiv,
GUB). Pren. cig. = Prenumeration i cigarraffar.

145Tryckeri-AB Framéts Styr. prot. 16/11 1937, FA.

146 Dock bor ett forhéllande ndmnas, som pekar i en annan riktning. Ny Tid var arbetarrorelsens
huvudorgan i vastra Sverige och en tidning, som framst lastes av socialdemokratiska partimedlemmar
och sympatisorer. P4 landsbygden i Bohus, Skaraborgs och Alvshorgs lin var dessa f& och framfor
allt utspridda pa ett flertal orter.

147 Se &ven Engblom, s. 52.
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nyheter, sdsom sportresultaten. Husmddrarna och andra konsumenter fick del
av annonsorernas budskap pd morgonen fore dagens inkap.

Ny Tid, som insag vilka positiva konsekvenser morgonutgivning forde med
sig for konkurrenten, overgick 1936 till samma utgivningstid, men da var det
redan for sent. Handelstidningens start av Morgontidningen 1932 var dven det
ett forsok att f del av morgontidningsmarknaden. Nar GHT sjalv gick Gver
till att bli morgontidning 1948, var detta definitivt for sent.

11:3:7. Annons- och upplageintdkter, resultat

A. Intékter. For GHT dominerade annonsintékterna (diagram 11:12), som ut-
gjorde mer &n 2/3 av de sammanlagda annons- och upplageintdkterna. Undan-
taget var krigsaren, da andelen till foljd av konjunkturen och det 6kade tid-
ningslésandet sjonk under 60 %.

Fran att ha haft en annonsintiktsandel pé nara 50 % i bérjan av perioden,
sjonk denna fér G-P ganska kontinuerligt for att vid periodens slut ligga mellan
25 och 30 procent. Upplageintaktsandelen dkade under motsvarande period med
70-75 96,

Ny Tid hade en annonsandel, som lag mellan 55 och 60 96, undantaget aren
1937-1941, da den bl.a. till foljd av évergangen till morgonutgivning och den
darmed sammanhingande upplagedkningen sjonk nagot.

Diagram 11:12. Annonsernas ande! av de sammanlagda annons- och upplageintékternafijr Go-
teborgs Handels- och Sjéfarts-Tidning, Goteborgs-Posten och Ny Tid 1925-1944.

100-, ,-100

30 31 32 33 34 35 36 37 36 39 40 4l 42 43 1944

Kalla: Respektive tidnings rékenskapshandlingar, bearbetade av Lars-Anders Lundquist.
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B. Resultat. G-P:s utdelning till aktiedgarna var fixerad till 6 % fran och med
1927, medan GHT delade ut anmarkningsvért stor del av vinsten, framfor allt
under slutet av tjugo- och trettiotalen.148

G-P:s prispolitik och i férhallande till upplagan Idga annonsvolym fram till
andra varldskriget innebar en for tidningen relativt 13g intaktsniva. Priserna holls
nere dven sedan upplage- och annonsutvecklingen kunde méjliggjort hdgre priser.
Allt detta innebar att vinsterna under perioden blev méttliga, vilket inte métte
nagot hinder, da utdelningen till aktiedgarna var fixerad pa en I3g niva.

Framfor allt Ny Tid blev lidande pa denna ekonomiska strategi. Tidningens
forluster steg, da den inte kunde hdja sina priser av konkurrensskal for att
erhalla kostnadstickning. Aven GHT:s ekonomi berérdes och det ekonomiska
resultatet forsamrades, vilket i sin tur medférde lagre utdelningar till aktieigarna.
Starkt bidragande orsak till GHT:s forsamrade ekonomiska situation var det
misslyckade experimentet med Morgontidningen (s. 76 f).

Tabell 11:26. Goteborgs Handelstidnings AB:s, Goteborgs-Postens Nya ABts och Tryckeri-AB
Framdts vinst och aktiekapital samt vinst och utdelning i % av aktiekapitalet 1925-1944. Fern-
arsmedeltai

Tidning Ar Vinst Aktie- Vinst i 9%  Utdel-
(1 000 kr)  kapital av aktie- ning
(1 000 kr) kapitalet 9%
GHT 1925-29 551 1 000 55,1 38,0
1930-34 386 1 200 32,2 20,4
1935-39 265 1 250 21,2 10,2
1940-44 297 1 250 238 72
G-P 1925-29 116 260 44,6 3,6
1930-34 32 200 16,0 6,0
1935-39 38 200 19,0 6,0
1940-44 25 200 12,5 6,0
Ny Tid 1925-29 16 100 16,0 56
1930-34 9 100 9,0 14
1935-39 - 72 216 -33,3 0,0
1940-44 -200 554 -36,1 0,0

Kaélla: Svenska Aktiebolag.
Anm.: G-P:s aktiekapital var 1925 500 000 kr.

148 °1926 ars idéer &ro ocksa att utdelningen &r maximerad till 6 % och att Gverskottet anvéndes till
moderniseringar och investeringar samt utbyggnad av foéretaget och pensionering av de anstéllda.
Detta ger G-P en naturlig form av allméannyttigt foretag och ger kapitalet en relativt underordnad
stillning i produktionsprocessen. Den géngen hade vi guldmyntfot och ett fast penningvarde och
hade anledning att rakna darmed &ven i fortsattningen. Inflationen har rubbat cirklarna. Men da
aktiekapitalet bara & 200 000 kr och &r placerat inom foretaget, kunna vi anda halla oss till den
maximerade utdelningen.” (Hjérne, s. 157.)
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11:3:8. Agarstruktur

Vid 1925 ars bolagsstamma for Goteborgs Handelstidnings AB var fordelningen
av antalet aktier & nominellt 100 kr och roster foljande:149

Aktier Roster

Axel Forssman 2 893 1 190
Henrik Hedlund 60 60
Carl Mannheimer 840 840
Torgny Segerstedt 2 160 1 190
Totalt representerade 5 953 3 280

Advokat Axel Forssman var styrelsens ordférande fram till sin dod 1941.
Henrik Hedlund var brorson till redaktér S. A. Hedlund och eftertrddde denne
ar 1900 pa redaktorsstolen, en post som han innehade till 1917, d& Torgny Se-
gerstedt tog over. Carl Mannheimer var direktor i Skandinaviska Kredit AB,
den bank som skotte bolagets affarer. Forssman och Segerstedt var huvuddelagare
under hela perioden. Efter Axel Forssmans dod 6vertog sonen Hans Forssman
ansvaret for dodsboets aktieinnehav i bolaget. Forssman kontrollerade den storsta
aktieposten, men rostantalet var begrénsat och Segerstedt - med ett mindre
aktieinnehav - hade lika méanga roster pd bolagsstammorna.

| slutet av tjugotalet tillkom négra nya 4gare. Det var verkstallande direktéren
Sven Wijkman och advokat Torsten Setterberg. Den senare innehade tillsam-
mans med Axel Forssman och Erik Leman D:r Philip Lemans advokatbyra.150
Setterbergs aktieinnehav okade under aren fram till periodens slut, och vid 1944
ars bolagsstimma var fordelningen av antalet aktier och roster féljande:151

Aktier Roster

AB Handelstidningens intres-
sekontor 3 3
Hans Forssman

Axel och Dagmar Forssmans 295 1 966
sterbhus 5

Sven Hedlund 80 80
K. I. Lindquist (v.d.) 55 55
Torgny Segerstedt 2 700 1 966
Torsten Setterberg 1 624 1 624
Totalt representerade 9 830 5 694

149 ht AB:s bolagsstdammoprotokoll 26/3 1925. GHT:s arkiv, GUB.
150Lagerstedt, s. 95.
151HT AB:s bolagsstdmmoprotokoll 11/3 1944. GHT:s arkiv, GUB.
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Agarna i GHT var salunda f& och ordféranden hade tillsammans med chef-
redaktdren under hela perioden kontroll ¢ver foretaget. Vi vet mycket litet om
samarbetet inom styrelsen. Av protokollen framgar ej, huruvida nagra mot-
sattningar forekommit.

G-P:s moderna historia borjar i och med &garskiftet 1926, da Harry Hjorne
Overtog den konkursmaéssiga tidningen. De dramatiska handelserna kring hur
detta gick till, skall ndgot behandlas, framst med hjalp av Hjérnes memoarer.152

Ar 1925 &gdes tidningen av Edvard Alkman. Harry Hjérne var politisk re-
daktor. Aret fore hade tidningen rakat in i en svar ekonomisk kris, som dock
I6stes genom ett 1an av skeppsredare Dan Brostrom. Sommaren 1925 férolyckades
Brostrom, och lanet skulle nu betalas tilloaka. G-P befann sig i en desperat
situation och Alkman forsokte sélja tidningen.

Han tog kontakt med Bonniers, som efter en tid meddelade, att de inte langre
var spekulanter. Orsaken hartill var, att Bonniers som villkor for ett kop hade
kravt att GHT och dess chefredaktor skulle godkéanna affaren. D& godkannandet
uteblev, gick affaren om intet.

Efter det att en representant for Ekmans frisinnade parti forhandlat om kop,
men senare tackat nej, gick budet till Handelstidningen, som efter 6vervagande
dock ocksa avhojde.

Anbudet gick nu till Harry Hjorne, som sammantréffade med en representant
for en stor grupp aktiedgare i tidningen och med Skandinaviska Kredit AB.
Losningen blev att Hjdrne gratis skulle ta 6ver aktierna och sedan séilja dem
pa nytt for att fa kapital. Efter manga besvérligheter lyckades Hjorne med aktie-
teckningen.

Storsta aktiedgare blev familjen Hjorne, kontorschefen, sedermera ekonomidi-
rektdren Ebba Ljunggren samt faktorn Filip Borjesson. Harry Hjoérne, Ljunggren
och Borjesson utgjorde ocksa styrelsen under hela perioden. Pa trettiotalet an-
klagades G-P fran kommunistiskt hall for att vara agd och styrd av Brostroms-
koncernen. P& dessa beskyllningar svarade Hjorne: ”Det finns 1 000 aktier a
200 kronor i G-P. Av dessa dgs 837 stycken av inom G-P arbetande personer
och de 163 utomstaende ar fordelade pd 13 aktiedgare. Ingen dgde mer an 25
stycken och dessa utomstdende ar i allmanhet personer, som sta arbetande pa
G-P néra.”153

Majoriteten av aktierna lag i chefredakt6rens hander. Hur utnyttjade Hjorne
denna maktstallning? For att i ndgon man besvara denna fraga, skall vi redogéra
for ett viktigt inslag i Hjornes journalistiska program, arbetsplatsens sjélvsty-
relse”. Denna gick ut pa arbetande chefer och intimt samarbete med personalen,

15jHjorne, s. 116 ff.
153Pr. T. 1936:4, s. 6.
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nagot som Hjorne betecknar som industriell demokrati”. Denna ’revolutio-
nerande” idé véckte ont blod hos Svenska Arbetsgivareféreningen, och G-P
blev utesluten ur organisationen.154

Ny Tid agdes i periodens bérjan av lokala fackféreningar och partiorgani-
sationer samt av en del privatpersoner:155

Antal Antal

aktier roster
Kolbararnas fackf. 18 2
Goteborgs Arbetarkommun 38 4
Jarn- och Metallarb. fackf. 17 2
Skradderiarb. fackf. 16 2
AB Folkets hus 13 2
Jarnvagsmannaforb. avd. 83, 23, 42,
74, 89, 136, 170, 41 och 146 20 14
Stuveriarb. fackf. 25 3
Svenska Kommunalarb. avd. 8 22 3
Ovriga 204 109
Summa representerade aktier 443 141

Partiet centralt hade frdn borjan inte utnyttjat sin ratt till inflytande och kon-
troll. Den forsta viktiga forandringen kom pa 1928 érs bolagsstamma, da so-
cialdemokratiska partistyrelsen genom sin representant Per Albin Hansson med
360 aktier och 33 roster var narvarande. Partistyrelsens aktiepost var mycket
stor, da det sammanlagda representerade antalet aktier var 734. Det totala antalet
roster var dock 163, men da dgandet var mycket spritt (118 st), innebar de
33 rosterna ett betydande inflytande.156

Orsaken till de centrala partiinstansernas engagemang i Ny Tid skall till stor
del ses i samband med de inre stridigheterna inom arbetarrérelsen i Goteborg
vid dennatid. En grupp under ledning av Albin Strém angrep tidningens politiska
linje framfor allt i fackliga frégor. Efter hand tog Ny Tid stallning mot Strém-
falangen, nagot som skadade tidningen, da Strém framfor allt bland fackfor-
eningsfolket hade en stark stéllning. Striderna, som kulminerade i borjan av
1930-talet, forlamade till en viss del tidningens arbete och Ny Tid hade nu
svart att fi ekonomiskt stod fran de lokala fackféreningarna.ls7

154Hjorne, s. 151 ff.

155Tryckeri-AB Framdts bolagsstimmoprotokoll 13/4 1925, FA.

156 Tryckeri-AB Framats bolagsstimmoprotokoll 8/4 1928, FA.

157Tryckeri-AB Framats bolagstammoprotokoll 8/4 1928, 18/4 1930, 15/12 1933, FA. Henrikson, T.,
”Episoden Strém”, Ett forsvar - en anklagelse. Gbg 1934. Partistriden i Goéteborg. Utgiven av
Socialdemokratiska arbetarpartiet. Gbg 1934. Magnusson, E., Motséttningarna inom Géteborgs ar-
betarkommun 1924-1934. Opublicerad uppsats vid Ekonomisk-historiska institutionen, Géteborgs
Universitet v.t. 1967 (Stencil).
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Det senare var en av orsakerna till att det 1936 beslutades om 6kning av
aktiekapitalet och att aktierna i forsta hand skulle erbjudas LO och SAP cen-
tralt.158 Ny Tid kom darefter till stor del att kontrolleras av centrala parti- och
fackforeningsinstanser, vilket tydligt framgar av aktieagarlistan vid 1938 érs bo-
lagsstamma:159

Antal Antal
aktier roster
August Akesson 57 6
Kolbérarnas fackf. 20 2
Typografforb., Goteborg 52 6
Goteborgs Arbetarkommun 38 4
Metallarb. fackf. 17 2
Bekladnads fackf. 36 4
Arbetarpressens forlagsaktiebolag 360 36
Jarnvagsmannaforb. 16 st. avd. 133 23
Hamnarb. fackf. 30 3
Svenska Sjofolksforb. 104 11
Kommunalarb. Samorg. Goéteborg 50 5
Transportarb. fackf. avd. 110 50 5
Svenska Typografforb., Stockholm 100 10
Handelsarb. forb., Malmo 50 5
Livsmedelsarb. forb., Stockholm 50 5
Landsorganisationen 375 38
Soc. dem. partistyrelsen 375 38
Ovriga 520 118
Summa representerade aktier 2 417 321

Anm.: Varje paborjat tiotal aktier berittigade till en rost.

Med héansyn till att det totala antalet aktiedgare var 122 organisationer och
enskilda, hade de centrala instanserna sa gott som fullstiandig kontroll dver fo-
retaget.160

Aven avseende agnadestruktur var det alltsd tre olika tidningar, som méttes
p& den goteborgska tidningsmarknaden.

158Tryckeri-AB Framats bolagsstimmoprotokoll 30/9 1936, FA.

159Tryckeri-AB Framats bolagsstimmoprotokoll 23/4 1938, FA.

160 Problematiken kring de lokala och centrala fackliga och politiska organisationernas stéd och kontroll
av Ny Tid och annan arbetarpress i Goteborg kommer att fa sin belysning i ett kommande arbete
av Lars-Ake Engblom, en av de forskare som arbetar inom projektet "Tidningsekonomi och tid-
ningskoncentration i Sverige 1920-1970”.
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GHT hade fa agare, vilka underlat att konsolidera tidningen och tog ut stora
vinster varje &r. Av &dgarna var det nastan bara Segerstedt, som arbetade inom
foretaget.

Det motsatta forhallandet gallde G-P, vars agare alla arbetade eller hade nara
anknytning till foretaget. Utdelningen var lag och fixerad, medan &verskottet
reinvesterades i foretaget.

Ny Tid dgdes av den fackliga och politiska arbetarrérelsens organisationer,
vilkas inre stridigheter under langa perioder skadade tidningen och fick till re-
sultat en 6kad central styrning av verksamheten.

Det kan salunda konstateras, att G-P hade de ur konkurrenssynpunkt gynn-
sammaste agarforhallandena.

11:3:9. Teknik

Undér 1870-talet byggdes det hus, dar Goteborgs Handels- och Sjofarts-Tidning
annu fram till nedlaggningen hade sin verksamhet. | slutet av seklet installerades
Goteborgs forsta rotationspress i byggnaden.

Flera om- och tillbyggnader dgde rum. Bredvidliggande fastigheter i tidnings-
kvarteret inkdptes, framfor allt i slutet av tjugotalet under for tidningen eko-
nomiskt goda Ar.161

Den gamla tryckpressen fran slutet av 1800-talet hade tjanat ut, nar foretaget
1929 inkdpte en rotationspress, som kunde trycka 44 000 32-sidiga tidnings-
exemplar i timmen. Priset var 318 000 kronor och pressen togs i bruk 1931.162

Under aterstoden av undersokningsperioden dgde inga storre forandringar rum,
vare sig i lokalresurserna eller i presstekniken, vilket till en del sammanhéngde
med bolagsledningens ointresse for nyinvesteringar. Huvudanledningen torde
dock vara, att de befintliga utrymmena och utrustningen vél motsvarade fo-
retagets behov. GHT:s upplaga var stabil och stallde inte ansprék pa storre re-
surser, och foretagets Gvriga tidningar trycktes pa annan tid 4n huvudorganet.

En tidning, dar daremot upplagans forandring stallde 6kade krav pé resurser,
var Goteborgs-Posten.

Nar Harry Hjorne &r 1926 overtog ledningen av tidningen, hade den sina
lokaler i fastigheten Ostra Hamngatan 2, dit G-P flyttat 1918.163

Under ar 1930 byggdes tidningens samtliga avdelningar om och en ny ro-
tationspress inforskaffades, vilken kunde trycka 24 000 32-sidiga nummer i tim-
men.164

161HT AB Styr. prot. 23/12 1925, 19/1 1926. GHT:s arkiv, GUB.

162HT AB Styr. prot. 11/11 1929, GHT:s arkiv, GUB.

162 Bjorild, S., Det stora tidningsdventyret (i: Press och pressfolk i Vastsverige 1902-1972, s. 43 f).
164Pr. T. 19311, s. 4.
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G-P:s starka upplagedkning medfdrde, att lokalerna snart blev otillrackliga,
och 1935 stod det nya tidningshuset vid Polhemsplatsen férdigt. | samband
med nybygget inkdptes en ny tryckpress med en kapacitet pa 35 000 32-sidiga
tidningsexemplar i timmen.165

Redan tre ar senare maste tidningen bygga till lokaler pa den egna tomten,
dar de nya distributionslokalerna skulle inrymmas.166

Den beskrivna snabba férandringen av G-P:s lokalsituation och tidningsteknik
var naturligtvis en konsekvens av den kraftiga expansionen pa upplage- och
annonsmarknaden. G-P insag snabbt betydelsen av modern teknik och anda-
malsenliga lokaler.

1908 flyttade Ny Tid in i Arbetarféreningens hus vid Jarntorget och i samband
harmed inforskaffades en ny tryckpress, vars kapacitet var ca 10 000 exemplar
i timmen. Ytterligare en tryckpress koptes 1925 till en kostnad av 150 000 kronor.
Denna press kom att trycka tidningen langt in pa femtiotalet.167

Tva ar senare fattades beslut om inkop av fastigheten Jarntorget 6 och Lands-
végsgatan 3. Dit flyttades 1932 redaktionen, sétteriet och kontoret, medan ci-
viltryckeriet och tidningspressen stannade kvar i Arbetarféreningens hus.168

11:3:10. Redaktionellt innehall

I motsvarande avsnitt gillande stockholmspressen (s. 66 f) undersdktes den re-
daktionella textens rent kvantitativa innehall. Vi fann, att de tre tidningarna
hade ungefar samma textméngd, vilket vi forklarade med tidningarnas inbordes
konkurrens. For motsvarande redovisning avseende de tre i undersdkningen
ingdende goteborgstidningarna har vi anvant oss av tidskriften Affarsekonomis
statistik, med denna ar komplett endast for aren 1935-1943 (tabell 11:27).

Det var tydligt, att tidningarna innehdll ungefar samma textméngd, om hansyn
tas till antalet utgivningsdagar, vilket en jamforelse mellan GHT och G-P aren
1935-1938 visar. Det samma galler for GHT och Ny Tid aren 1942-1943. Skill-
naden var dock ganska stor mellan dessa sistndmnda tidningar under de jam-
forbara aren 1938-1941, vilket hade sin forklaring i att GHT under dessa ar
inte i frdmsta rummet konkurrerade med Ny Tid utan med G-P.

Ett anmarkningsvart forhallande for de tre tidningarna ar den stora andelen
text av det totala tidningsinnehallet. Endast under ett fatal &r sjonk textandelen
under 60 96, dven for de stora annonsorganen GHT och G-P.

165Pr. T. 1935:16, s. 1
166Pr. T. 1938:2, s. 2.
167 Pr. T. 1925:12, s. 5.
168Tryckeri-AB Framéts Styr. prot. 7/11 1927, 14/4 1932, FA.
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Tabell 11:27. Goteborgs Handels- och Sjofarts-Tidnings, Goteborgs-Postens och Ny Tids text-
och annonsmangd samt respektive tidnings andelsprocent av de tre tidningarnas sammanlagda
text- och annonsmangd 1935-1943. 1 00O-tal spaltcm. Tredrsmedeltal.

Tidning  Ar Text Annonser Andelspro-  Andelsprocent
cent av av annons-
abs. 96 abs. 96 texten mangden

GHT 1935-37 1 383 584 987 41,6 334 49,0
1938-A0 1 324 605 863 39,5 337 433
1941-43 1 331 63,6 762 36,4 32,8 37,0

G-P 1935-37 1 384 68,0 650 32,0 334 32,3
1938-40 1 512 66,2 772 338 38,4 38,8
1941-43 1 445 61,8 892 38,2 35,7 43,3

Ny Tid 1935-37 1 377 785 377 215 332 18,7
1938-40 1 098 754 356 24,6 27,9 17,9
1941-43 1 277 76,0 404 24,0 315 19,6

Kélla: Tidskriften Affarsekonomi.
Anm.: G-P 7-dagarstidning fr.o.m. 1939.
Ny Tid 6-dagarstidning fr.o.m. 1938.

N&r Torgny Segerstedt d&r 1917 6vertog chefredaktérsstolen, var GHT Go-
teborgs ledande kulturorgan.

Den nya eran andrade ingenting p& detta férhallande, tvartom. Segerstedt
sag till att tidningen fortsatte sin aristokratiska” redigering och han intresserade
sig enbart for de stora samhillsfragorna men férsummade den lokala bevak-
ningen. Kommunalpolitiken visade Segerstedt ringa uppmarksamhet.

Politiskt kan Segerstedt beskrivas som konservativ liberal. | bérjan av sin
karriar tycks han ha stétt Staaff och Brantings demokratiseringsreformer, men
senare blev han i samband med 1925 é&rs nedrustningsbeslut allt mer kritisk
mot vénstern”. Arbetarrorelsens fackliga politik ség han som ett hot mot det
fria naringslivet.

Nar det géllde innehéllet, satsade tidningen framfér allt pa artiklar och reportage
p& kulturens, ekonomins och handelns omréade.

Nyhetsjournalistiken stod pa undantag genom sma resurser och placerades
l&ngt inne i tidningen. ’Forstasidan var annonssida till 1948, andrasidan likasa,
sid. 3 kallades tredjesidan fran 1918, dd Segerstedt genomdrev, att den helt
skulle &gnas de kulturella fragorna. Fjarde, femte, sjatte och sjunde sidorna
rymde ledarmaterial, den késeriskt politiska T-dag’-spalten (som Segerstedt in-
forde 1926), annonser och mindre notiser. Sa foljde langt inne i tidningen de
storre nyhetsartiklarna.”169

169Furhoff-Hederberg, s. 131. Avsnittet om GHT bygger i 6vrigt till stor del pa denna bok (s. 128
ff.).
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Om GHT betecknades som de hogre socialgruppernas tidning, kallades G-P
for sméfolkets. Denna karakteristik stamde Gverens med verkligheten framfor
allt efter Hjérnes dvertagande av tidningen 1926. Hjornes journalistiska program
inneholl nya idéer om hur en tidning skulle redigeras och vad for slags innehall
som intresserade de breda ldsarmassorna.

| sina memoarer pekar Hjorne bl.a. pa familjenotisernas betydelse. Tidningen
agnade stort utrymme t sma notiser om fodelsedagar, dodsfall och begravningar.
Detta var i och for sig inget nytt i géteborgspressen. GHT hade en omfattande
och val redigerad familjeavdelning. En viktig skillnad var att G-P i storre ut-
strackning agnade sig at “vanligt folk". En viktig detalj var jordfastningsre-
feraten.170

En annan avdelning, som tidningen satsade resurser pa, var idrotten. “En
stor idrottsredaktion byggdes upp och idrottsspalterna i tidningen tkades var-
dagar till sex a tio spalter och mandagar till trettio a fyrtio.” Idrotten blev under
tjugo- och trettiotalen allt mer av en folkrorelse och familjerna bestod ju ocksa
av ungdom och ungdomarna gillade idrotten. Géteborgs-Posten blev ungdomens
tidning och med hjalp av idrotten och veckoprenumeration kom den in i nya
kretsar.171 Det skall tilldggas, att G-P som morgontidning hade en stor fordel,
eftersom resultaten och referaten fran veckoslutens idrottstavlingar forst kunde
ldsas i G-P.

Hjorne pekar i sina memoarer pa tidningssprakets betydelse for kommuni-
kationen med de breda lasarkategorierna. Alla skulle lasa tidningar och alla
skulle forstd vad de laste. En tidning for hundratusenden maste bli annorlunda
an en tidning, framstalld for en liten och ofta klassiskt bildad elit, vars sprak
ar uppblandat med grekiska, latin och moderna sprék... Det géllde att komma
det talade ordet sd nara som mgjligt utan att det skrivna skulle bli losligt. ..
Korta satser tkade lasharheten. Utlandska ord rensades ut. .. Folkets sprak &r
inget daligt sprak.”172

Redigeringen av tidningen kunde tyckas motverka syftet att gora en attraktiv
produkt for de manga lasarna. Tidningens rubriker var sma, dagliga amerikanska
serier forekom inte och det var mycket sparsamt med bildmaterialet. Hjorne
skriver: ”Losnummerkdparna har 6vat ett alltfor stort inflytande pa tidningarnas
redigering och utstyrsel. Vi har aldrig deltagit i kappl6pningen om I6snum-
merkoparna. VAr tidning har gjorts fér manniskor, som vilja lasa allt eller det
mesta. Darigenom har Goteborgs-Posten blivit en utpraglad prenumeranttid-
ning.”’173

Harry Hjorne vill alltsa peka pa tre faktorer, som haft betydelse for tidningens

170Hjorne, s. 143 f.
171 Ibid., s. 145 f.
172 Ibid., s. 166.
173lbid., s. 169 f.
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framgang, nar det galler det redaktionella innehallet. Dessa var familjeavdel-
ningens upprustning, satsning pa idrotten samt tidningens sprak.

Jan-Otto Modig kommenterade Hjornes memoarer i en minnesartikel i sam-
band med Harry Hjdrnes bortgang. Modig betonar, att en stor del av forklaringen
till G-P:s framgangar ligger i de av Hjorne i memoarerna omhuldade 1926
ars idéer”. Han pekar dock pa ytterligare ett par faktorer, namligen tidningens
konsekventa havdande av Goteborgs och Vastsveriges intressen i forhallande
till huvudstaden och den omfattande och stundom ganska harda kriminal-
journalistiken™.174

Ny Tids innehall praglades till stor del av att tidningen var arbetarrérelsens
huvudorgan i Goéteborg och vastra Sverige, vilket hade den storsta betydelsen
under tidningens forsta ar, dd Ny Tids huvuduppgift var agitation for de so-
cialistiska idéerna. Under tio- och tjugotalen tonades denna sida ned och genom
storre resurser blev tidningen allt mer lik en konventionell dagstidning. Forsta
sidan fick ett redaktionellt innehall, och storre nyhetsbevakning, fler bilder och
Okat utrymme for idrott och lattare material var led i denna utveckling. Vad
som framfor allt skilde Ny Tid fran de borgerliga konkurrenterna var bevakningen
av fackliga och politiska fragor, handelser och méten.175

P& Ny Tids bolagsstammor diskuterades tidningens redaktionella innehall och
politiska linje mycket ingaende. Kritik framfordes fran stammodeltagarna mot
att tidningen &gnade for stort utrymme at idrott och religiésa fragor och att
den fackliga bevakningen forsummades. Beskyllningarna tillbakavisades av tid-
ningsledningen och vid varje tillfalle hdnvisades till kommersiella hansyn.

Striden inom arbetarrérelsen i Goéteborg under tjugo- och trettiotalen rérde
ocksa Ny Tids politiska linje bade allmant och i speciella fragor, sdsom fackliga
konflikter, inférandet av blockadannonser och prickning av oorganiserade ar-
betare.176

I avsnittet om det redaktionella innehallet har vi endast anvant oss av olika
kvalitativa omdomen, som framst hamtats ur litteraturen. Detta forfarande har
varit nodvandigt, da nagra kvantitativa undersokningar av dessa tidningars in-
nehéll ej existerar.177

Sammanfattningsvis hade G-P men &ven Ny Tid en storre andel for breda
lasarkategorier attraktivare redaktionellt innehall an GHT. Framfor allt G-P sat-

174Modig, J.-O., Harry Hj6érne 1893-1969 (i: Pressehistorisk arbog 1969. Odense 1969, s. 67 ff.).

175Engblom, s. 27 f.

176Tryckeri-AB Framdts bolagsstimmoprotokoll 8/4 1928, 14/4 1929, 18/4 1930, FA.

177 Ett forsok har dock fran statsvetenskapligt hall gjorts att kvantitativt mata vissa goteborgstidningars
innehall. Tva &r under var period finns redovisade, 1933 och 1942. Den anvanda metoden har
stora brister. Det ar framst principen for urvalet, som gor att slutsatserna med nddvéndighet blir
osakra.

Undersokningen pekar pa att G-P, men dven Ny Tid, satsade pa nyheter och annat redaktionellt
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sade pa nyheter frdn Goteborg och Vastsverige, idrotts- och familjematerial samt
kriminaljournalistik.

11:3:11. Konkurrenssituationen i Goteborg - en sammanfattning

Vad som dominerade konkurrensforhallandena pa den géteborgska tidnings-
marknaden var G-P:s kraftiga och de bada ovriga tidningarnas mer eller mindre
stagnerande upplageutveckling. Vilka i de i kapitel 11:3 redovisade variablerna
har medverkat till denna utveckling?

| Goteborg utkom under perioden vid sidan av de tre i undersékningen in-
gdende tidningarna flera andra pressorgan med en utgivning pd minst 6 nummer
per vecka. Arbetar-Tidningen och Vestsvenska Dagbladet innebar ingen ndmn-
vard konkurrens for de tre tidningarna, beroende pé att AT och VSD var sma
och hade en begransad framfér allt politisk spridning. Aven Géteborgs-Tidningen
var en pa vardagar upplagemassigt relativt liten tidning. Dessutom hade GT
en fran de dvriga tidningarna skild marknad till féljd av utgivningstiden. GT:s
sondagsupplaga, vilken var mycket framgangsrik, konkurrerade dock med det
1939 av G-P startade sdéndagshumret.

Goteborgs-Morgonpost lyckades heller inte sarskilt val pd den goteborgska
tidningsmarknaden, framfor allt pa grund av tidningens smala sociala och po-
litiska bas. GMP var hogerpartiets organ i Goteborg och tidningen lyckades
aldrig né ut till andra grupper i samhéllet i ndgon stérre utstrackning. Dessutom
var tidningens ekonomi dalig, bl.a. genom brister i den ekonomiska ledningen.
Viss konkurrens utovade dock GMP p& GHT framfor allt p4 annonsmarknaden,
beroende pa att de bada tidningarna vande sig till en socialt sett identisk lasekrets.

Morgontidningen startades 1932 for att ta upp kampen med G-P om mor-
gontidningsmarknaden, vilket dock misslyckades till stor del p.g.a. tidningens
redaktionella politik. Tidningen blev inte lik G-P utan GHT, vilket innebar,
att MT kom att konkurrera om lasare och framfor allt om annonser med GHT
och i ndgon mdn GMP, men inte, som det var tankt, med G-P.

G-P satsade pa att begransa sitt spridningsomrade, vilket medforde stora for-
delar bl.a. nir det géllde att erhalla lokala annonser. Tidningen blev snart Go-
teborgs storsta lokaltidning och Véstsveriges storsta regiontidning. Ny Tid hade
ocksd en koncentrerad spridning av sin upplaga, men den var for liten for att
tidningen i detta avseende skulle kunna konkurrera med G-P. GHT:s upplaga

material, som rorde lokala forhallanden. Dessa tva tidningar hade aven fler nyheter om brott och
olyckor. I metodavsnittet till kapitel Il (s. 33 ff) visade vi, att just dessa kategorier hade ett hogt
lasvarde. G-P och Ny Tid hade alltsd ett ur konkurrenssynpunkt attraktivare innehall an GHT.
(Magnusson, Karl-Erik, Tidningskoncentration. Statsvetenskapliga institutionen, Géteborgs Univer-
sitet. Stencil.)
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var till stor del spridd i fa exemplar 6ver stora delar av Syd- och Mellansverige.

GHT var de 6vre socialgruppernas pressorgan, medan G-P var mellangrup-
pernas och framfor allt arbetarnas tidning. Ny Tid lastes till allra storsta delen
av arbetare anslutna till eller sympatiserande med socialdemokratiska partiet.
Tidningarnas skilda sociala spridning innebar for GHT:s del, att tidningen, be-
roende pa lasekretsens kopkraft, kunde innehélla en storre mangd annonser
an G-P langt efter det man passerats i upplaga. G-P gynnades dven av att medel-
och arbetarklassen tillvaxte bade i numerdr, bla. genom den okade ur-
baniseringen, och som tidningslasare beroende pa det stigandet vélstandet.

Annonsutvecklingens roll for konkurrenssituationen kommer att behandlas
i avhandlingens tvd kommande kapitel, varfor vi hanvisar dit.

Néar det galler prispolitiken, gick G-P in for en lagprislinje bade pa annons-
och upplagemarknaden. Tidningen tog inte ut de priser, som kunde vara moti-
verade med hénsyn till den stora upplagan, och G-P blev genom sin stéllning
pa tidningsmarknaden prisledare, vilket framst kom att drabba Ny Tid, men
aven GHT, som inte kunde uppna kostnadstackning genom hojda priser. En
metod G-P anvénde sig av var veckoprenumeration till 1agt pris, ndgot som
hade stor betydelse for tidningens spridning bland smafolket”.

En viktig forklaring till G-P:s framgang var dess satsning pa distributionen
som ett konkurrensmedel. Tidningen var framfor allt prenumererad och den
delades ut genom G-P:s egendistribution, vilket medforde att tidningen nadde
alla abonnenter nagorlunda samtidigt, och att den inte var beroende av post-
gangen. Med detta senare problem sammanhanger tidningarnas skilda utgiv-
ningstider. Som morgontidning kom G-P forst med kommersiellt gangbart in-
nehall, sdsom idrottsresultat. Framfor allt blev tidningen det naturliga annons-
organet, da annonsorerna kunde na ut med sitt budskap fore arbetets bérjan
och dagens inkdp. GHT var eftermiddagstidning under hela perioden och Ny
Tid overgick till morgonutgivning 1936, da det redan var for sent beroende
pa att G-P for lange sedan befast sin stallning.

Aven nar det géller agarforhallanden, var G-P i ett béttre lage konkurrens-
massigt an sina tva konkurrenter. Tidningen agdes och kontrollerades till stérsta
delen av en enda person, som &ven var tidningens chefredaktér. GHT:s &gare,
som endast till en del var verksamma inom foretaget, uppfattade inte den hotande
konkurrensen forrén det var for sent. Ny Tid &gdes av lokala fackliga och politiska
organisationer, vilka ofta hdvdade andra synpunkter &n rent tidningsekonomiska,
nar det gallde driften av tidningen. Aven stridigheter inom den géteborgska
arbetarrorelsen och 6kad central styrning hdmmade Ny Tids konkurrenskraft.

GHT och G-P redovisade vinster varje ar, men medan G-P anvande de 6kade
resurserna till reinvesteringar och andra atgarder for att konsolidera och starka
tidningens stallning, anvande GHT vinsterna till utdelning till aktiedgarna och
till dyrbara tidningsexperiment (MT). Till foljd av den 6kade konkurrensen fran
framfor allt G-P blev Ny Tids ekonomiska lage allt sdmre, och det kunde inte
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forbattras genom exempelvis prishéjningar, da konkurrenspositionen darigenom
ytterligare skulle forsamras.

Utvecklingen av de tre tidningarnas ekonomiska resultat och investerings-
politik innebar, att G-P kunde bygga de ur tidningsteknisk synpunkt mest &nda-
malsenliga lokalerna och inforskaffa modern tidningsteknisk utrustning, medan
investeringarna av olika skél férsummades av GHT och Ny Tid.178

Kvantitativt var det redaktionella innehdllet ganska lika i Ny Tid och G-P.
Framfor allt G-P satsade medvetet pa det slag av material som intresserade
breda lasarkategorier. GHT:s innehall avspeglade ganska vil tidningens sociala
spridning. Textmaterialet var sddant, att det inte i ndgon stérre utstrackning
kunde intressera personer utanfor tidningens traditionella lasekrets.

Sammanfattar vi de orsaker, som bidragit till de olika tidningarnas uppla-
geutveckling, finner vi, att de positiva faktorerna fér GHT var,
att tidningen hade en kopstark lasekrets,
att upplagan i bérjan av perioden var storst pd utgivningsorten,
att det ekonomiska resultatet var gott.

De negativa faktorerna overvdgde dock for GHT. Dessa var,

att viss konkurrens forekom fran GMP och MT,

att upplageforspranget snart forlorades,

att den geografiska spridningen var vid,

att lasarna kom fran en begrdnsad social grupp som inte tillvaxte i storlek,

att priserna var forhallandevis hoga,

att tidningen utkom pé eftermiddagar, och att den till stor del saldes i l6s-
nummer,

att vinsten inte reinvesterades och anvandes till konkurrensframjande atgarder,

att det reaktionella innehallet inte attraherade grupper utanfér tidningens tra-
ditionella l&sekrets.

For G-P:s del gar det nastan bara att peka pa positiva faktorer, namligen,

att ingen namnvard konkurrens fran ”évriga” tidningar férekom (undantag:
GT, sondagstidningen),

att tidningen tidigt blev den storsta tidningen upplagemassigt,

att tidningens upplaga hade en koncentrerad spridning,

att tidningen lastes i vaxande samhaéllslager,

att priserna hélls laga,

att tidningen utkom p& morgonen och att den egendistribuerades,

178 "De tva borgerliga konkurrenterna G-P och GHT &ro synnerligen 6verlagsna i friga om bade tekniska

och ekonomiska resurser. Den mdérdande konkurrensen tvingar Ny Tid att utge tdmligen stora
tidningar och att skaffa sig en del dyrbart nyhetsmaterial” (Tryckeri-AB Framats Styr prot 5/1
1943 PM, FA).
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det ekonomiska resultatet anvandes till reinvesteringar och konsolidering
av foretaget,

tidningen kontrollerades av en enda person, som aven var skicklig tidnings-
ekonom,

tidningen hade goda resurser i form av lokaler och teknisk utrustning,
tidningen satsade pa redaktionellt material, som var lasvart fér gemene man.

Det var endast pa en punkt dar G-P hade ett sdmre lage &n huvudkonkurrenten,
namligen

att

Ny
att
att

Ny
att
att
att
att
att
att
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den totala annonsmangden i forhallande till upplagan lange var liten.

Tid var lyckligt lottad i ndgra avseenden, t.ex.

tidningen hade en koncentrerad spridning av sin upplaga,

tidningens (liksom G-P:s) innehall var sédant, att det uppskattades hos en
bredare lasekrets.

Tid drogs dock hela tiden med flera negativa faktorer. Dessa var bl.a.,
lasekretsen var socialt och politiskt begransad till en féga kopstark publik,
tidningen hade den Il&gsta upplagan av de tre tidningarna,

priserna i forhallande till upplagestorlek var hoga,

tidningen for sent dvergick till morgonutgivning,

det ekonomiska resultatet blev allt sdmre,

det férekom stridigheter inom de organisationer, som &gde tidningen, och
patryckningar fran dessa, som inte motiverades av tidningsekonomiska in-
tressen.



11:4. Malmo

11:4:1. Stadens dvriga sex- och sjudagarstidningar

Forutom de i huvudunderstkningen medtagna tidningarna, Arbetet, Skanska
Dagbladet och Sydsvenska Dagbladet Snallposten, utkom i Malmg tva tidningar
under perioden med en utgivningstathet pd minst 6 nummer per vecka. Tid-
ningarna, som bada utkom pa eftermiddagen, var Skanska Aftonbladet och
Kvalls-Posten.

A. Skanska Aftonbladet}19 Tidningen grundades 1880 med for pressen i Mal-
mo helt nyajournalistiska idéer. Det underhallande stoffet var stort och innehallet
i ovrigt lattlast. 1907 gick Malmo-Tidningen upp i Skanska Aftonbladet och
aret darpa bildades Tryckeri & Tidningsaktiebolaget Sodra Sverige i Helsingborg,
som Forutom SkA &ven utgav Helsingborgs-Posten. | samband med bolagets
grundande moderniserades tidningen, vilket bl.a. innebar egna lokaler och ny
teknik.

Tidningen betecknade sig fran 1932 som ett hégerorgan. Konkurrensen fran
framfor allt Skanska Dagbladet blev med tiden allt svarare. SkD utkom vid
denna tid pa eftermiddagen och hade ungefar samma spridningsomrade som
SkA. Den senare tidningens upplaga var 8 500 exemplar 1935 och kom aldrig
Gver 10000 ex. utom for krigsaret 1940, da tidningen passerade denna grans
med nagra hundra exemplar. Av samtliga malmoétidningars upplagor var SkA:s
andel aldrig 6ver 10 %.

I mitten av fyrtiotalet blev tidningens stéllning prekér och férsok gjordes
att avyttra den.180 Folkpartiet, som inte hade nagon tidning i Malmg, var in-
tresserat av att kopa SKA, vilket fick ledningen for SDS att agera, dd man
fran detta foretags sida av bade politiska och ekonomiska skal inte ville att
utomstdende skulle fa kontroll Gver tidningen. Da Torsten Kreuger visade in-
tresse for foretaget (ett anbud avvisades), erbjod sig SDS att kopa foretaget.
Efter det att man fran SDS' sida besiktigat lokaler och maskinpark men darefter
inte langre kunde sta fast vid sitt bud, uppskots affaren tills vidare.

B. Kvélls-Posten.181 Da det inte blev ndgon affar mellan tidningsbolaget i Hel-
singborg och SDS, besl6t det senare foretaget, att fran 1/1 1948 starta en egen
kvallstidning. Den skulle tills vidare bara komma ut pa séndagar, eftersom Skan-
ska Aftonbladet endast utgavs pa vardagar.

| oktober 1949 aterupptogs forhandlingarna mellan de tva foretagen och i

*79Andersson! N., 72. Bodman! E., Malméitiska tidender (i: Skansk Dagspress. SDS' &rshok 1972,

s. 91 ff.). Tollin, s. 91. Wahlgren, s. 149 ff.
180 Forlusten var 1944 60000 kronor.
181 Tollin, s. 58. Wahlgren, s. 153 ff.
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november undertecknades ett avtal, vari SDS férband sig att som erséttning
for Skanska Aftonbladet utge Kvalls-Posten som daglig tidning och att 6vertaga
viss teknisk utrustning och personal fran SKA, som med utgdngen av ar 1949
upphérde att utkomma.

Vardagsupplagan, som férsta aret var drygt 16 000 exemplar, fordubblades,
péa fem ar. Trots framgangen gick dock tidningen med forlust med i genomsnitt
en halv miljon kronor under de forsta tio aren.

-

Skanska Aftonbladet och framfor allt Kvalls-Posten konkurrerade med framst

Diagram 11:13. Upplageutvecklingen for Sydsvenska Dagbladet, Skanska Dagbladet och Arbe-
tet 1935-1954.

tusen - 5D 3 vQrd. + sond. 1936 - 1940, vard, 1941-1954
exemplar - SKD vard.

38 39 40 4 42 4S +4 45 4« 47 48 49 50 5 52 53 1954

Kalla: SDS: 1935-1940 Medelbruttoupplagan/dag (Brev till forfattaren fran SDS).
1941-1954 = Nettoupplaga vardagar (TS-boken).
SkD: 1935-1943 = Nettoupplaga kontrollerad av Notarius Publicus och angiven till Svenska
Tidningsutgivareforeningen, TU:s arkiv E lltaj-ag. Pressarkivet, RA.
1944-1954 = TS-boken.
Arbetet: 1935-1936 = Tryckeriaktiebolaget Framtidens foérvaltningsberattelser.
1937-1940 = Brev till forfattaren fran Arbetet.
1941-1954 = TS-boken.
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Skanska Dagbladet men aven med Arbetet beroende pa att de senare tidningarnas

utgivningstid och geografiska spridning var ungefar likartad de tva forstnamnda
tidningarnas.182

11:4:2. Upplageutveckling

Diagram 11:13 visar de tre i unders6kningen ingdende tidningarnas vardags-
upplaga under perioden. Vi jamfor vardagsupplagans forandring. For SDS, som
hade s6ndagsutgivning under hela perioden, har vi endast kunnat finna to-
talsiffror for aren 1936-1940. Arbetet borjade med sondagsnummer i oktober
1945, medan Skanska Dagbladet foljde efter fran och med ingéngen av ar 1950.

Diagram 11:14. Upplageutvecklingenfor Sydsvenska Dagbladet, Skanska Dagbladet och Arbe-
tet 1941-1954. Andelsprocent.

%
100
- .90
Arbetet
80- .80
-TO
60.7 7-60
Skanska Dagbladet
.50
I
Sydsvenska Dagbladet
10 |10
0.« T T T S SUUUUL SSUSUUUOy SO N, SO 0

Kalla: Se diagram 11:13.

182 "Tillkomsten av ytterligare en lokal eftermiddagskonkurrent, Kvalls-Posten, utgdr sedan 1950 en

effektiv sparr for den oundgéangliga nyrekryteringen av tidningens lasekrets i Malmé.” (AB SkD
Styr. prot. 27/4 1953. Chefred. Gustavssons utredning.) SkD:s arkiv.
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For att erhadlla en jamforbar serie diskuterar vi i fortsattningen perioden
1941-1954.

En markant 6kning av den totala upplagan for de tre tidningarna tillsammans
dgde rum fram till 1950, dd en stagnation intradde. Okningen under fyrtiotalet
var drygt 30 96.

Tidningarna hade dock en helt olikartad utveckling. Medan SDS visade en
nastan femtioprocentig upplagestegring och Arbetet ¢kade med en tredjedel,
var forandringarna mycket sma for SkD.

Det skedde viktiga forskjutningar i konkurrensférhallandena mellan de tre
tidningarna med avseende pa upplageutvecklingen. SDS passerade SkD i upplaga
pa vardagar 1945, och inrdknas sondagsutgivningen nadde SDS SkD:s niva redan
fem ar tidigare. | och med att SkD:s upplaga under senare delen av perioden
stagnerade, medan Arbetets vaxte, kom den senare tidningen upp i nivd med
den forra vid periodens slut.

Kraftiga befolkningsférandringar &gde rum under perioden i en stor del av
malmétidningarnas spridningsomrade. Mellan dren 1935 och 1954 Gkade folk-
mangden i Malmdhus 1an med knappt 4 96, medan motsvarande siffror for Mal-
mo stad var drygt 30 96 _ Till en del forklaras utvecklingen av foérdndrad ad-
ministrativ indelning, men det torde std helt klart, att en stark urbanisering
&gt rum, vars konsekvenser for de tre tidningarnas upplaga och inbérdes kon-
kurrensforhallande skall diskuteras i nasta avsnitt.

11:4:3. Spridning

A. Geografisk spridning. En stor del av undersokningsperioden for malmotid-
ningarna sammanfaller med de ar for vilka TS-statistik finns tillganglig.

De mer ingéende undersokningarna startar inte forran 1944, men redan tran
ar 1937 foreligger vissa uppgifter. Detta ar forholl sig upplageférdelningen mellan
utgivningsorten och det ovriga landet pa foljande satt: SDS 47,6-52,4 96. SkD
33,9-66,1 % och Arbetet 50,2"49,8 96.184 Den undersokning, som dessa siffror
ar hamtade ur, redovisar ocksa respektive tidnings andelar av totala antalet ex-
emplar avmalmétidningarna (tabell 11:28).

Trots att SKD 1937 var betydligt storre, var SDS' upplaga i Malmo stad hogre
&n konkurrentens och det viktigaste: Arbetet var Malmds storsta lokaltidning.

Utvecklingen under periodens andra hélft framgar av tabell 11:29.

183Statistisk Arshok respektive ér.
184Abonnentanalys dver Arbetet utférd av AB Ervaco 1937. AB TS' arkiv H 1:2. Pressarkivet, RA.
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Tabell 11:28. Sydsvenska Dagbladets. Skanska Dagbladets och Arbetets upplagas andelar av
tidningarnas sammanlagda upplaga fordelad p& utgivningsorten och utom utgivningsorten 1937.

Procent.

Tidning

SDS
SkD
Arbetet
SkA

Summa

Utgivnings-
orten

30,4
29,4
31,0

9,2

100,0

Utom utgiv-  Totalt
ningsorten
25,5 27,6
43,9 37,7
23,6 26,8
7,0 79
100,0 100,0

Kalla: Abonnentanalys éver Arbetet utférd av AB Ervaco 1937. AB Tidningsstatistiks arkiv HI:2. Press-
arkivet, RA.
Anm.: SKA = Skanska Aftonbladet.

Tabell 11:29. Sydsvenska Dagbladets. Sk&nska Dagbladets och Arbetets nettoupplaga férdelad
pa tidningsomrade 1: Lund (Lu), Malmé (M), Landsbygd (La), Totalt (T) och utom omradet ar
1944, 1945, 1948. 1950 och 1954.

Sydsvenska Dagbladet

Ar Nettoupplaga Dérav inom omrédet o Utom omradet %
(1 000 ex.) Lu M La T

1944 48,3 137 45,8 52 64,7 354

1945 54,1 12,0 48,1 4,4 64,5 355

1948 63,0 14,3 52,2 38 70,3 29,7

1950 67,8 67,3 34 70,7 29,4

1954 72,3 70,0 33 733 26,7

Skanska Dagbladet

Ar Nettoupplaga  Dérav inom omradet o6 Utom omradet o5
(1 000 ex.) Lu M La T

1944 48,9 145 34,2 344 83,1 17,0

1945 49,4 148 338 35,2 83,8 16,2

1948 49,2 15,0 335 35,4 83,9 16,1

1950 48,7 49,5 335 83,0 17,0

1954 46,7 49,0 33,2 82,2 17,8

121



Arbetet

Ar Nettoupplaga Dérav inom omradet % Utom omradet 9%
(1 000 ex.) Lu M La T

1944 32,3 21,7 54,5 8,7 84,9 15,2

1945 34,7 21,6 55,0 8,1 84,7 15,3

1948 43,4 21,7 53,0 8,8 83,5 16,6

1950 46,6 74,7 8,6 83,3 16,7

1954 45,5 76,3 79 84,2 15,8

Kalla: TS-boken.

SDS' kraftiga upplagestegring dessa &r dgde framfor allt rum inom tidnings-
omréadet. Medan upplagan i landsorten 13g praktiskt taget stilla, skedde 6kningen
i de bada staderna, foretradesvis pa utgivningsorten.

Minskningen av SkD:s upplaga under de sista fem aren 13g helt inom tid-
ningsomréadet, framst pa landsbygden.

Arbetet lyckades inte behdlla sin stallning som Malmgs stérsta lokaltidning,
utan 6kningen av tidningens upplaga foll framst utom tidningsomradet. Notabelt
ar dock, att for de &r Lund-upplagan sirredovisas, hade tidningen pa denna
ort den stdrsta spridningen av samtliga de tre pressorganen.

TS-boken redovisar dven tidningarnas tackningsprocent, vilka framgar av nasta
tabell.

Tabell 11:30. Sydsvenska Dagbladets. Skénska Dagbladets och Arbetets tickning av antalet
hushall inom tidningsomrade 1, 1941-1954. Valda ar. Procent.

Malmé Lund + Malmoé Landsbygd Totalt
Ar SDS SkD Arb. SDS SkD Arb. SDS SkD Arb. SDS SkD Arb.
1941 40 28 42 29
1944 49 37 39 44 3% 38 9 63 11 34 4 30
1945 49 32 36 43 32 3 9 6 11 34 40 29
1947 5 30 39 49 30 38 10 68 13 40 40 32
1948 52 26 37 46 26 36 8 60 13 37 3 30
1949 7 25 36 8 60 15 38 33 3
1950 47 25 36 9 60 15 39 33 3
1951 48 24 36 9 59 14 39 31 3
1952' 48 23 3H g 5 13 39 3 30
1953 50 23 36 9 55 14 41 30 31
1954 5 22 34 9 5 13 41 30 29

Kélla: TS-boken.
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SKkD lastes av flest hushall inom omrédet fram till 1947, d& SDS fick en
lika stark stallning. Den senare tidningen 6kade sin tackningsprocent fran 28
till 41 9 under de nara femton &r, som kan redovisas. SkD:s siffror sjonk under
samma period fran 42 till 30 96. Arbetet, som hade en négot hégre tackning
i omrddet 4an SDS 1941, 1g under hela perioden pa en niva kring 30 96

Det var framst i stdderna, som SDS hade sin starka stallning, en position
tidningen befaste under perioden. Arbetet hade ocksa betydligt fler lasare i sté-
derna &n SkD.

Nar det till sist géller landsbygden, framgar har SkD:s helt dominerande tack-
ningsgrad. Den forsvagades under perioden, men avtappningen gick inte i ndgon
namnvard utstrackning till de tva andra malmétidningarna. D& det knappast
kan antagas, att tidningsldsandet minskade pa landsbygden, maste férandringen
forklaras med okad konkurrens fran andra tidningar, framst fran Kvélls-Posten
och lokalpressen.

Vi kan sammanfatta malmatidningarnas geografiska spridning i ndgra punkter:

1. SDS hade en stor del av sina lisare utom tidningsomradet (35-27 96y och
inom omradet hade tidningen den helt évervagande delen av upplagan spridd
inom staderna, fraimst Malmé. Fran omkring 1940 blev tidningen storst pa ut-
givningsorten, vilket hade en avgorande betydelse i konkurrenshanseende, efter-
som tidningen blev det naturliga annonsorganet fér framfor allt den lokala an-
nonseringen.

2. SkD, som huvudsakligen spreds inom tidningsomradet, minskade sin upp-
laga mest har, framst pa landsbygden, alltsd inom det omrade, dar tidningen
av tradition var starkast. Hushallstackningen minskade och det var framfor allt
den sjunkande andelen pd utgivningsorten, som oroade foretagsledningen.185

3. Den procentuella fordelningen av Arbetets upplaga pd omréadet och utom
detsamma var ungefér likartad SkD:s. Inom omradet var Arbetet framfor allt
en tatortstidning, vilket forstarktes under perioden. SDS' starka frammarsch
i foretradesvis Malmo gjorde dock att Arbetets tdckningsprocent sjonk. Tid-
ningen var dock ldnge den stdrsta tidningen i Lund.

B. Social spridning. Materialet till detta avsnitt utgores uteslutande av TS’
abonnentanalyser. Tyvarr har dessa inte utforts samma ar for samtliga tidningar,
vilket skapar vissa problem, men négra storre svarigheter att jamfora de tre
tidningarna torde dock inte foreligga.

185 "Stadsupplagans minskning framstar som sarskilt odesdiger, da tidningens spridning i stader och
tatorter ar grunden for en mycket stor del av séval riks- som lokalannonseringen. Under nu radande
forhallanden ter sig emellertid en 6kning av stadsupplagan som mycket svaruppnadd.” (AB SkD
Styr. prot, 27/4 1953. Chefred. Gustavssons utredning. SkD:s arkiv.)
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Tabell 11:31. Abonnenternasfordelning pa socialgrupper, gallande Sydsvenska Dagbladet 1942
och 1952, Skanska Dagbladet 1946 och 1952 samt Arbetet 1943 och 1953. Procent.

Social- SDS 1942 SkD 1946 Arb. 1943 SDS 1952 SkD 1952 Arb. 1953
grupp

I A 17,0 0,9 2,8 14,0 2,0 51
1 B 37,3 17,5 91 55,6 18,3 20,6
1=l 34,0 31,1 78,9 16,5 27,6 65,7
1 C2)

I1 Ao B 2,7 35,0 11 50 36,3 11
| 11 10,4 3,4 0,2 75 37
i 2,8 37 2,7 19 49 12
v 51 14 2,0 6,8 34 2,6
Summa 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Kalla: TS' abonnentanalyser.
Anm.: Forklaringar till socialgruppsbeteckningarna, se sid. 49.

Tabell 11:32. Abonnenternasfordelning efter inkomstper hushall, gallande Sydsvenska Dagbla-
det 1942 och 1952, Ské&nska Dagbladet 1946 och 1952 samt Arbetet 1943 och 1953. Procent.

Inkomst/hushall SDS 1942 SkD 1946 Arb. 1943
0-5 42,9 78,1 84,6
5-10 36,9 19,3 12,4
10- 20,2 2,6 3,0
Summa 100,0 100,0 100,0

Medelinkomst/hushall 8 272 kr 4 742 kr 5 752 kr

Inkomst/hushall SDS 1952 SkD 1952  Arb. 1953
0-5 13,6 235 10,2
5-10 32,2 41,3 41,2
10- 54,2 35,2 48,6
Summa 100,0 100,0 100,0

Medelinkomst/hushall 13 400 kr 9 700 kr 11 100 kr

Kalla: Se tabell 11:31.
Anm.: 1942, 1943 och 1946 = endast abonnenter i Malmo.
1952 och 1953 = abonnenter i tidningsomrade 1.
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SDS lastes mest bland de valsituerade i omradet, medan Arbetet 1943 hade
Over 3/4 av sina prenumeranter bland arbetare och lagre tjanstemén. Arbetets
andel sjonk nagot 1953, men fortfarande var storre delen av upplagan spridd
i dessa grupper. SkD var lantbrukarnas tidning. Nara halften av upplagan lastes
av personer arbetande inom jordbruket, framfor allt de mer valbargade bonderna
(tabell 11:31).

Tidningshushallens inkomster (tabell 11:32) ger en likartad bild som social-
gruppsindelningen, men ndgra anméarkningar bor géras. D& underskningarna
under fyrtiotalet endast hanforde sig till Malmo stad, koncentrerar vi oss pa
de analyser, som gjordes aren 1952-53.

SDS hade visserligen majoriteten av sin abonnerade upplaga spridd inom den
Oversta inkomstklassen, men lasekretsen var ganska val spridd dven i 6vriga
inkomstskikt. Vi ser tex. att SDS hade fler prenumeranter i den lagsta in-
komstgruppen an arbetarorganet Arbetet, vilket innebar, att medelinkomsten
per hushdll var likartad bland de bada tidningarnas abonnenter.

SkD:s lasare hade den lagsta medelinkomsten 1952, vilket delvis samman-
héngde med att en stor del av l&sarna var lantbrukare och jordbruksarbetare,
vilkas taxerade inkomster var laga. Men studerar vi andelen ,1946, som enbart
géller utgivningsorten, var tidningen dven har framfor allt spridd bland de lagre
inkomstskikten.

Arbetet hade den minsta andelen abonnenter i den ldgsta inkomstklassen
1952, medan &r 1943 néra 85 9% fanns i denna Kklass.

En del av forklaringen till SkD:s lasares lagre medelinkomst ligger i den hdga
medeléldern for tidningens abonnenter (tabell 11:33).186

Tabell 11:33. Abonnenternasférdelning p& aldersklasser, gallande Sydsvenska Dagbladet 1942
och 1952, Skanska Dagbladet 1946 och 1952 samt Arbetet 1943 och 1953. Procent.

Alders- SDS 1942 SkD 1946 Arb. 1943 SDS 1952 SkD 1952 Arb. 1953
klass.

Ao 28,4 26,5 32,9 26,6 18,4 29,0
40-70 62,3 61,7 60,9 61,9 64,2 61,5
70- 9,3 11,8 6,2 115 174 9,5
Summa 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Medel-
alder 49,8 54,0 47,9

Kalla: Se tabell 11:31.

186 "Tidningens lasekrets i Malmo ar aldersstigen och ingen namnvard nyrekrytering har skett under
tio & (AB SkD Styr. prot. 27/4 1953. Chefred. Gustavssons utredning. SkD:s arkiv.)
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Sammanfattningsvis var den "typiske” SDS-lasaren en hogre tjansteman eller
foretagare med relativt hdg inkomst. Spridningen av tidningens abonnenter bland
de ovriga inkomstskikten var dock ocksa god, vilket tillsammans med lase-
kretsens kopkraft gjorde tidningen intressant som annonsorgan.

SkD-lasaren fanns foretradesvis inom jordbruket som foretagare eller arbetare
och dessa gruppers kopkraft var lag. Tendensen forstarktes av det stora antalet
pensiondrer bland prenumeranterna.

Abonnenten pa Arbetet var arbetare eller lagre tjansteman med Iag eller me-
delhdg inkomst. Han var ockséa yngre 4n de bada konkurrenternas genomsnitts-
prenumerant.

11:4:4. Annonsutveckling

Underlaget till framstallningen i detta kapitelavsnitt ar ganska bristféalligt. For
aren 1935-1943 har anvants den statistik, som finns publicerad av tidskriften
Affarsekonomi. Som vi diskuterat i metodavsnittet till detta kapitel (s. 29), vet
vi inte efter vilka principer annonsmangden uppmatts, men vi kan antaga, att
metoden varit densamma for de tre tidningarna, varfor en relativt god jamforelse
bor ga att gora.

For 6vriga &r har for SKkD och Arbetet anvants intern statistik med hogt kall-
varde. Det senare géller aven for den statistik dver SDS som forts av GHT,
vilken anvénts har, och jamfdrelser mellan de tre tidningarna bér darfor bli
ganska rattvisande aven for andra hélften av undersékningsperioden. Forsiktigare
bor vi vara, nar vi bedémer Gvergangen 1943-1944.

Tendensen i utvecklingen &r dock ganska klar och ligger sannolikt néra de
verkliga resultaten. Hartill bidrager de stora skillnader i annonsvolym mellan
de tre pressorganen.

Okningen av den sammanlagda annonsméngden for de tre tidningarna var
33 % mellan &ren 1935 och 1954.

En mattlig stegring skedde fram till kriget, d& annonsvolymen sjonk till foljd
av krigskonjunkturen. Ar 1944 uppnaddes 1939 &rs nivé igen. Det forsta efter-
krigsdret var mycket bra ur annonssynpunkt for tidningarna, men mangden
sjonk aterigen bl.a. pa grund av pappersransoneringen aren 1947-48. Femtiotalets
forsta ar kannetecknades av hogkonjunktur till foljd av Koreakriget, vilket dven
lamnade spar efter sig i en 6kad annonsmangd. Pappersransoneringens upp-
hérande var naturligtvis dven en starkt bidragande orsak till den positiva ut-
vecklingen.

En jamforelse mellan den forsta femarsperiodens medeltal och medeltalet for
den sista ger féljande forandring: SDS = + 33 %, SKkD = - 10,5 % och Arbetet
=+ 17,3 96
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Diagram 11:15. Annonsutvecklingenfor Sydsvenska Dagbladet, Skanska Dagbladet och A rbetet
1935-1954.

annons--. SDS
meter Sk D
| 500- Arbetet

1935 36 3T 38 39 40 41 42 43 44 45 46 47 46 49 50 5i 52 53 1954

Kélla: SDS: 1935-1943 = Tidskriften Affarsekonomi.
1944-1954 = Statistik ford av GHT. GHT:s arkiv, GUB.
SkD: 1935-1943 = Tidskriften Affarsekonomi.
1944-1954 = Statistik ford av SkD (Brev till forfattaren fran SkD).
Arbetet: 1935-1943 = Tidskriften Affarsekonomi.

1944-1954 = Tryckeriaktiebolaget Framtidens férvaltningsberattelser.

SDS, som forst 1945 passerade SKD i totalupplaga, hade under hela perioden
en mycket stérre annonsstock an konkurrenten.187 Avstandet mellan de béda
tidningarna var i stort sett konstant fram till mitten av kriget, men skillnaden
mellan de béda tidningarnas annonsvolym okade sedan under aterstoden av

187 Situationen kan mgjligen bli ndgot annorlunda om hansyn tas till att i siffrorna fér SDS ingar
&ven annonseringen i denna tidnings séndagsnummer.
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Diagram 11:16. Annonsutvecklingenfor Sydsvenska Dagbladet, Skanska Dagbladet och Arbetet
1935-1954. Andelsprocent.

%

Arbetet

Skanska Dagbladet

Sydsvenska Dagbladet

935 36 3T 38 39 40 41 42 43 44 45 46 47 4S 49 50 5

Kalla: Se diagram 11:15.

perioden. SDS' kraftigaste okning skedde &r 1946, alltsa aret efter det tidningen
blivit det storsta pressorganet i Malmo.

Annonsutvecklingen for de tre tidningarna innebar, att SDS' andel 6kade
med 10 96, frAn 44 till 54 96. Under samma tid sjonk andelen for SkD med
lika mycket fran 34 till 24 96, medan tidningen Arbetet under hela perioden
hade en annonsandel pa strax Gver 20 procent.

11:4:5. Prispolitik

A. Upplagemarknad. Overenskommelser om gemensam prissittning for de tre
tidningarna avseende abonnemang och &ven annonser kom till stdnd 1936-37
genom dverlaggningar inom Svenska Tidningsutgivareféreningens sodra
krets.188

Innan vi studerar tabell 11:34, skall terigen papekas, att SDS under hela pe-
rioden utkom &ven pa séndagar, medan Arbetet och SkD inte blev 7-dagars-
tidningar forran 1945 respektive 1950. SDS kunde i kraft av sin séndagsupplaga
ta ut ett hogre pris, men aven nar tidningen fick konkurrens pa sondagsmark-
naden, holl den ett ndgot hogre pris an de Gvriga tva tidningarna. SDS blev
tack vare sin position pd upplagemarknaden prisledare.

188AB SkD Styr. prot. 11/11 1936. SkD.s arkiv.
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Tabell 11:34. Abonnemangspris helar och arsviktJbr Sydsvenska Dagbladet, Skanska Dagbladet
och Arbetet 1935-1954. Feméarsmedeltal.

Ar SDS SkD

Ab. pris Arsvikt  Ap. pris/ Ab. pris Arsvikt  Ab. pris/

(kr) (kg) arsvikt (kr) (kg) arsvikt
1935-39 26,00 50,5 0,52 18,70 36,3 0,52
1940-44 35,40 47,0 0,75 25,40 35,8 0,71
1945-49 37,60 50,7 0,74 28,00 37,9 0,74
1950-54 50,20 43,8 1,15 45,40 36,7 1,24
Ar Arbetet

Ab. pris  Arsvikt  Ap. pris/

(kr) (kg) arsvikt
1935-39 18,80 31,3 0,60
1940-44 25,40 30,8 0,82
1945-49 31,40 36,3 0,87
1950-54 46,60 32,1 1,45

Kélla: Inl&ndsk tidningstaxa.
Anm.: 1940 togs endast halvarsabonnemang emot.

SkD och Arbetet hade nastan identiska priser, och nagon egentlig priskon-
kurrens mellan dessa bada tidningar synes ej ha férekommit.

Tabellen ovan ger ocksa en forestallning om hur mycket lasarna av de olika
tidningarna rent kvantitativt fick for sina pengar. Med detta sétt att rdkna var
Arbetet till foljd av den l4gre arsvikten den dyraste tidningen, medan skillnaden
inte var s stor mellan SDS och SkD fram till starten av den senare tidningens
séndagsnummer. Under femtiotalets forsta &r var abonnemangspriset hogre i
SDS an i SkD, men da arsvikten var lagre i den senare tidningen, fick lasaren
”mer for pengarna” som prenumerant pd den forra.

Om nu lasarna vid tidningsval tog hansyn till tjockleken pa tidningarna, &r
det inte otroligt att man foredrog SDS framfér SKD, trots det nagot hogre priset.
Arbetet ldg med detta resonemang i en simre konkurrensposition gentemot
SkD, speciellt under senare delen av perioden.

SDS hade en gynnsam stéllning ur konkurrenssynpunkt avseende prispoli-
tiken. Trots sitt av séndagsutgivningen foranledda hégre abonnemangspris var
tidningen kvantitativt lika billig eller under senare delen av perioden billigare
an SkD, vilket innebar, att képarna av SDS fick inte enbart fler annonser utan
aven betydligt mer text &n lasarna av SkD. Fran dessa synpunkter var Arbetets
konkurrenslage det samsta.
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B. Annonsmarknad. Annonspriserna steg under aren 1935-1954 for de tre tid-
ningarna med nara 150 %. Framfor allt under femtiotalets forsta ar dgde de
kraftigaste hdjningarna rum.

Tabell 11:35. Atmonspriset (6re/spaltmm.) vardagar pa textsida och eftertextsida, upplaga
(1 000 ex.) samt mille-millimeterpriset (6re) i Sydsvenska Dagbladet, Sk&nska Dagbladet och
Arbetet 1935-1954, Femarsmede/tal.

Tidning Ar Textsida  Eftertext-  Upplaga Mmm-pris  Mmm-pris
sida textsida eftertext-
sida
SDS 1935-39 24 20 38,8 0,62 0,52
1940-44 29 25 43,8 0,66 0,57
1945-49 35 3l 59,6 0,59 0,52
1950-54 52 42 70,0 0,74 0,60
SkD 1935-39 23 20 448 0,51 0,45
1940-44 27 24 474 0,57 0,51
1945-49 32 29 49,6 0,65 0,58
1950-54 48 40 46,8 1,03 0,85
Arbetet 1935-39 22 18 31,0 0,71 0,58
1940-44 21 23 32,2 0,84 0,71
1945-49 32 29 40,0 0,80 0,73
1950-54 48 40 46,4 1,03 0,86

Kélla: Svensk annonstaxa.

SDS var den dyraste tidningen att annonsera i under hela perioden, men
avstandet till de bada 6vriga tidningarna var mycket litet.189

Arbetet var billigare &n SkD, nér det gdllde textsidesannonseringen, endast
under de tva forsta aren, medan priset pa eftertextannonseringen var lagre anda
fram till 1943. Avstdndet mellan de bada tidningarna var dock litet.

Tidningarna hade olika officiella rabattsatser. SDS hade de minst formanliga
rabatterna, medan Arbetet erbjod de hogsta. De skilda rabattsatserna férsvann
dock redan 1940.

Bilden av annonspriskonkurrensen blir ndgot annorlunda, om vi studerar priset
per 1000 ex. DA vi inte kunnat fa fram vardagsupplagan for SDS under de
forsta sex aren, kan jamforelsen mellan tidningarna endast goras for aren
1941-1954.

SkD var med detta satt att rakna den billigaste tidningen fram till 1945 och
forhallandet var ungefar likartat for de tva annonstypema. Efter 1945 blev SDS

189 SDS och SkD hade dock samma eftertextpris fram till 1940.
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det billigaste annonsorganet. Arbetet var den dyraste tidningen under i stort
sett alla ar. Det var bara i slutet av perioden som SkD:s och Arbetets mil-
lemillimeterpris ungeféar var lika hdga.

11:4:6. Distribution

SDS utkom som morgontidning 7 dagar i veckan under hela perioden. Skanska
Dagbladets huvudupplaga var en eftermiddagsutgdva, som utkom som sexda-

Tabell H:36. Sydsvenska Dagbladets, Skanska Dagbladets och Arbetets abonnerade och Ws-
nummerforséalda upplaga i Sverige samt den postprenumererade upplagan i Malmohus 1an 1933,
1942, 1947 och 1952 (53). Procentuell ande! av den totala medelnettoupplagan.

Ar SDS
Prenum. Losnummer Postprenum.
sOndagar vard. sondagar vard. M-lan
1933 39 69 61 3 16
1942 32 76 68 24 10
1947 37 71 63 29 8
1952/53 78 22
Ar SkD
Prenum. Lésnummer Postprenum.
M-I&n
1933 91 9 63
1942 87 13 60
1947 86 14 60
1952/53 90 10 _
Ar Arbetet
Prenum. Lésnummer
sbndagar vard. sbndagar vard.
1933 - 89 - 1
1942 - 90 - 10
1947 53 88 47 12
1952/53 - 92 - 8

Kélla: 1933,1942 och 1947: Protokoll héllet vid sammantrade med den av styrelsen fér AB SkD utsedda
kommittén fér sondagstidning den 15/7 1948. SkD:s arkiv. 1952 (1953): TS-abonnentanalyser.
Amn.: For SDS och SKkD galler ar 1952, for Arbetet ar 1953.
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garstidning fram till 1/1 1950.190 SkD:s huvudupplaga spreds i Malmd, Lund
och Esldv. Tidningens andra upplaga spreds som morgontidning pé landsbygden.
Aven Arbetet var eftermiddagstidning med en periodicitet p& 6 nummer i veckan
fram till 1/10 1945, da tidningen &ven bérjade ge ut ett sdndagsnummer.

Distributionstekniskt hade naturligtvis SDS ett forsprang framfor de bada kon-
kurrenterna pa sa vis, att tidningen kunde nd lasare dven pa relativt avlagsna
orter samma dag, medan de bada andra tidningarna forst foljande dag kunde
delas ut pa dessa platser.

Nar det galler tidningsdistribution ar det framfor allt tva ting som &r viktiga.
For det forsta, hur tidningarnas spridning ser ut och for det andra, hur stor
del av upplagan som &r abonnerad respektive I6snummerforsald. Spridnings-
forhallandena har vi redogjort for i ett tidigare avsnitt, och vi skall har koncentrera
oss pad den senare problematiken. Tabell 11:36 ger underlaget.

SDS hade den storsta andelen I6snummerkopare. Pa vardagar utgjorde denna
kategori 6ver 1/3, medan den pd sondagar véxte till omkring 70 %. Prenu-
meranterna pa SkD och Arbetet utgjorde daremot 85-90 % av dessa tidningars
lasare

Rent kostnadsmassigt torde Arbetet och SkD ha favoriserats genom att en
sd stor del av upplagan var abonnerad, men SDS kan ha haft forsaljningsmassiga
fordelar av sin stora lésnummerforsalda upplaga.

Av tabellen ovan framgar, att en stor del av SkD:s upplaga distribuerades
genom posten, medan SDS hade en egen utbyggd distributionsapparat.

1945 distribuerades en sa stor del som ca 43 000 exemplar av SDS’ sondags-
upplaga genom tidningens egna lésnummerforséljare. Returprocenten var myc-
ket 1ag (3,9 96).192

For den stora del av den prenumererade upplagan av SDS, som inte dis-

10 Beslutcl om startande av en séndagstidning med utgivning pd morgonen fattades sommaren 1949
(AB SKD Styr. prot. 27/6 1949. SKD:s arkiv.) Redan i slutet av trettiotalet diskuterades fragan om
tidningen skulle ges ut &ven sondagar, och ett beslut fattades i den riktningen (6/4 1939), men
projektet lades pa is till foljd av krigsutbrottet. Frdn slutet av kriget och fram till beslutet
1949 pégick utredningar. Framsta anledningen till att SkD ville komma ut 7 dagar i veckan var
en Onskan att méta konkurrensen fran SDS, vars framgdngar man satte i samband med denna
tidnings sondagsutgivning. Projektet blev an mer angeldget sedan dven Arbetet ar 1945 startat sin
sondagstidning.

191 ”SkD saljer I6snummer i cigarraffarer, i kiosker och genom Pressbyran utan egen forsaljningsapparat,
dels att SDS' forséljningsorganisation for séndagarna veterligen dven &r i verksamhet under vissa
vardagar, dels att SDS ar en sedan gammalt vél inarbetad I6snummertidning ... Betydelse att tid-
ningen (SkD) sprids dven pé egen hand utéver anlitandet av pressbyran och cigarraffarer. Var argaste
konkurrent bedriver med energi och framgéng... sedan ménga &r tillbaka pad detta omrade. (AB
SkD Styr. prot. 4/8 1943. PM &r chefred. Hjalmar Berlin. SkD:s arkiv.)

192Stomberg, S., En héstlangd framét i tiden (i Claes Lindskog pd 75-arsdagen den 15 juni 1945,
s. 248).
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tribuerades genom posten, anvéande tidningen sig av filialombud. Tidningen
blev pa detta satt oberoende av postens dppningstider” och ombuden kunde
direkt paverka abonnenterna att behélla sin tidning.193

For bade Arbetet och SkD, som bagge var rérelseagda, var det naturligt, att
en del av distributionen under vissa tider skottes av sympatisorer till tidningarna.
Speciellt bor Svenska Lantméannens Ungdomsférbunds nara kontakter med SkD
framhéllas.

Visst samarbete mellan framfor allt Arbetet och SkD agde rum pa distri-
butionsomradet, bl.a. samdistribuerades de béda tidningarnas séndagsnummer
till Halmstad och Helsingborg.19

11:4:7. Annons- och upplageintakter, resultat

A. Intékter. Samtliga tidningar dgde en annonsintaktsandel vid periodens bérjan
pa omkring 60 % (diagram 11:17). Under kriget sjonk siffran helt naturligt, och

Diagram 11:17. Annonsernas ande! av de sammanlagda annons- och upplageintékterna Jor
Sydsvenska Dagbladet, Skanska Dagbladet och Arbetet 1935-1954.

%
SD5
Sk D
Arbetet

935 36 37 38 39 40 4 42 43 44 45 46 47 46 49 50 51 52 53 1954

Kalla: Se diagram 11:12.

193 ”Den géngen - det var dr 1940 - da prenumerationspriserna hdjdes forsta gangen, sinkte SDS
faktiskt sitt prenumerationspris pa landsbygden genom att raskt inratta nya filialombud och féra
Gver postprenumeranterna till avhamtning hos dessa. Givetvis avsags i forsta hand de orter, som
berérdes av vdra billinjer, men numera finns filialombud pa de flesta platser inom hela vart sprid-
ningsomrade: de dro omkring 300.” (lbid., s. 248.)

194AB SkD:s Styr. prot. 16/5 1952. SkD:s arkiv.
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den minskade mest for SDS, medan endast en liten nedgéng formarktes for
Arbetet. De forsta efterkrigsaren visar en andel for SDS pa ca 55 9% for att
sedan under de sista aren av perioden sjunka till omkring 50 96. SkD:s an-
nonsintékter varierade omkring 55 % av intdkterna for annonser och upplaga
under efterkrigstiden, medan Arbetet vid samma tid pendlade kring 50 96-
strecket.

B. Resultat. Tryckeriaktiebolaget Framtiden, som utgav tidningen Arbetet, re-
dovisade det lagsta vinstresultatet av de tre foretagen och endast under tre ar
Oversteg vinsten 10 000 kronor (tabell 11:37). Foretagets aktiedgare var politiska
och fackliga organisationer, som inte drev kravet pa utdelningar, och endast
ett &r utdelades vinstmedel till aktiedgarna. Ovriga r fonderades nettovinsten.

Under periodens forsta tre r var SkD det mest I6nsamma foretaget, men
vinsten sjonk for att i borjan av femtiotalet na en rekordlg nivé. Den sjunkande
lénsamheten innebar, att utdelningen till aktiedgarna minskade i motsvarande
utstrackning. | borjan av perioden var utdelningen omkring 10 96 men under
femtiotalets forsta ar sjonk utdelningen till under 5 96.

Forlags AB i Malmd, utgivare av SDS, var det mest I6nsamma foretaget med
utdelning till aktiedgarna pd omkring 10 96 under periodens samtliga ér.

Tabell 11:37. Sydsvenska Dagbladets AB:s. AB Skanska Dagbladets och Tiyckeri-AB Framti-
dens i Malmd vinst och aktiekapital samt vinst och utdelning i % av aktiekapital 1935-1954.
Femarsmedeltal. Lopande priser.

Tidning Ar Vinst Aktiekap. Vinst i % Utdelning
(1 000 kr) (1 000 kr) av aktie- 96
kapitalet

SDS 1935-39 204 780 26,2 9,2
1940-44 276 900 30,7 9,8
1945M9 390 1080 36,1 10,2
1950-54 213 1 280 16,6 8,7

SkD 1935-39 175 1 800 9,7 8,9
1940-44 112 1 800 6,2 59
1945-49 114 1 800 6,3 54
1950-54 56 1 800 31 32

Arbetet 1935-39 14 114 12 0,5
1940-44 7 416 17 0.0
1945M9 6 554 11 0,0
1950-54 5 634 08 0,0

Kalla: Svenska Aktiebolag.
Anm.: Sydsvenska Dagbladets AB hette fram till 1942 Forlags-AB i Malmo.
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11:4:8. Agarstruktur

Carl Herslow, en av grundarna av SDS, avgick fran sin post som chefredaktor
1907. | samband h&rmed &vergick majoriteten av aktierna till verkstallande di-
rektéren Carl OlofWahlgren och allt sedan dess har tidningsforetaget letts och
agts av medlemmar av familjen Wahlgren.

Carl Olof Wahlgren195 eftertraddes 1937 av sin son Christer Wahlgren, som
sedan stod i ledningen fér tidningen under hela undersokningsperioden. Aren
1946-1967 var Christer Wahlgren foérutom huvuddgare dven verkstéllande di-
rektdr och chefredaktor.196

SDS var sélunda under flera &r av undersgkningsperioden en s.k. redaktorsagd
tidning, dar medlemmar av familjen Wahlgren utévade fullstdndig ekonomisk
och redaktionell kontroll. Tidningens hallning var higerinriktad och stark sym-
pati visades det enskilda naringslivet och forsvaret, tvd omraden, som familjen
Wahlgren hade ndra kontakter med.

Ar 1888 startade boktryckare Rudolf Asp tidningen SkD, vilken snart fick
stor spridning tack vare det laga priset (3 6re/lésnummer och 4 kronor/ars-
abonnemang).197

Tio ar efter tidningens start bildades aktiebolaget SkD med ett aktiekapital
pa 600 000 kronor uppdelat pa 1 200 aktier, vilka agdes av Rudolf Asp (400),
hans brdder Louis (399) och Carl (399), samt av tva personer utanfor familjen
Asp med vardera 1 aktie. Styrelsen bestod av bréderna Asp med Carl Asp som
ordférande. Verkstéllande direktor blev Rudolf Asp.198

Tidningen stannade i familjen Asps ago fram till 1919, dd den saldes till
Skanska Lantméannens Tidnings- och Tryckeriférening u.p.a., en ekonomisk for-
ening bildad av Skaneavdelningen av Jordbrukarnas Riksforbund. Bakgrunden
till kopet var 6nskemal fran de politiska organisationerna, som foretradde lands-
bygdens och bdndernas intressen, om ett eget pressorgan. Ett konsortium bil-
dades, som gick i borgen for ett banklan pa 1,8 milj. kronor, och tidningen
inkdptes och Gverlamnades till Skénska Lantmannens Tidnings- och Trycke-
riférening.199

Aktieférdelningen pa bolagsstamman vid var undersokningsperiods borjan var
foljande: Riksdagsman Anders Henriksson (ordf. i styrelsen) | aktie for egen
del och som representant for Skanska Lantminnens Tidnings- och Tryckeri-

195 "Overste Wahlgren var vin av ett patriarkaliskt styrelsesétt och tvekade inte att inskrida, i synnerhet
nar nagot insmugit sig i spalterna, som han ansdg skada forsvarets anseende.” Sixten Palm och
Anders Sten samtalar med Karin Ohlsson: Minnen fran Sydsvenskan (i: Skansk dagspress. Jour-
nalistminnen. Sydsvenska Dagbladets arsbok. Malmé 1972, s. 131).

196 Furhoff-Hederberg, s. 144.

197 Bager, s. 8 f.

198lbid., s. 31.

1991bid., s. 49 ff.
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forening 3 595 aktier, landstingsman Anders Eriksson (v. ordf.) 1 aktie, riks-
dagsman Alexander Nilsson, direktdr Carl Fredrik Ljunggren och chefredaktor
Hjalmar Berlin vardera 1 aktie.200

Agarférhallandena i AB SkD férblev oférandrade under hela perioden. Skénska
Lantmannens Tidnings- och Tryckerférening, som bestod av representanter for
de skanska jordbruksintressena och som var mycket nira knutet till Bonde-
forbundet, hade hela tiden kontrollen &ver tidningen. Styrelsen innehdll riks-
dagsman eller landstingsman for Bondeférbundet, och ndgon av dessa var ord-
forande och representant for Tryckeriféreningen pa tidningsforetagets bolags-
stammor.

SkD var alltsé en rorelseagd tidning och nara kontakter hélls med Bonde-
forbundets och SLU:s avdelningar inom spridningsomradet, vilka anlitades som
prenumerantvarvare och annonsackvisitorer. Att tidningen av partiet sags som
dess speciella sprakror, och att partiet &ven ville ha ett ord med i laget, nar
det gallde tidningens politiska linje, visar bl.a. att ett sammantride utlysts pa
sérskild begéran av ordféranden i Bondeforbundets riksdagsgrupp Axel Pehrsson
i Bramstorp 1935, ”emedan i tidningen Skéanska Dagbladet, som allmant anses
som Bondeforbundets huvudorgan, framforts vissa ledande artiklar, som riks-
dagsgruppen ej varit fullt néjd med”.201

Den andra organisationsdgda tidningen i Malmd var det socialdemokratiska
organet Arbetet. Tidningen agdes fran bérjan av lokala politiska och fackliga
organisationer anknuta till arbetarrérelsen. Vid undersdkningsperiodens borjan
var det lokala inslaget bland tidningens agare fortfarande mycket péfallande
och antalet aktiedgare var stort. De storsta aktiedgarna 1937 var:

Malmé Socialdemokratiska Férening 82aktier
Svenska Tobaksindustriarbetarférb. Malmoavd. 75
Svenska Metallindustriarbetarférb. avd. 4, Malmo 70
Svenska Murarforb., avd. 2, Malmé 45
Svenska Byggnadstraarbetarforb. avd. 3, Malméo 75
Malmé Arbetarkommun 74
Socialdemokratiska partistyrelsen 25
Karl Hovberg 25
Svenska Handelsarbetarforb., Malmo 60

Den enda centrala instansen var socialdemokratiska partistyrelsen, vars 25
aktier representerades av tidningens verkstallande direktor Karl Hovberg, vilken
&ven personligen innehade den storsta privatdgda aktieposten.202

200 AB SkD:s bolagsstammoprotokoll 30/7 1934. SkD:s arkiv.

201 Protokoll med styrelsen fér AB SKkD och Distriktsstyrelsen for Bondeforbundets Skaneorganisations
Arbetsutskott 12 juni 1935. SkD:s arkiv.

202 Tryckeri-AB Framtidens i Malmé bolagsstdimmoprotokoll 17/10 1937. Arbetets arkiv.
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Redan 1936 beslutade bolagets ledning att utoka aktiekapitalet fran 67 350
till 300 000 kronor, vilket var nddvandigt till foljd av den ékade omsattningen
och det omfattande nybyggnadsprogrammet.203

Aktietecknare blev i stort de gamla dgarna, vilka hade fortur. Ny aktieédgare
blev dock det centrala organet Arbetarpressens Forlagsaktiebolag med 25 aktier,
en forhallandevis blygsam andel.204

Aven det nya aktiekapitalet blev snart for litet och 1940 besléts om en hajning
av aktiekapitalet med 400 000 kronor. | samband med beslutet uttryckte bo-
lagsstamman enhélligt, “att nyteckning av de gamla aktiedgarna matte ske i
sa stor utstrackning, att aktiemajoriteten kvarstannar inom tidningens lasekrets
i Skéne™.205

Aktieteckningen gick dock trogt, och foretaget fick vanda sig till de centrala
instanserna. | februari 1941 hemstallde styrelsen till Arbetarpressens Forlags-
aktiebolag i Stockholm om aktieteckning, i den utstrackning som kan vara
forenlig med ifrdgavarande bolags dispositioner for central teckning”, och sty-
relsen beslot vidare att godkanna de darmed stallda villkoren.206

Vid den extra bolagsstdmman 25/5 1941 representerade A-pressens Forlags
AB 4025 av totalt 8 988 aktier och Axel Strand invaldes i styrelsen.207

Ar 1947 beslots om en ny utdkning av aktiekapitalet till 870 000 kronor. Nagra
nya aktier tecknades ej av Forlags AB men flera fackforbund centralt kdpte
aktier.208

Tidningen Arbetet kom sélunda allt mer att &dgas och kontrolleras fran centrala
instanser. Vid periodens slut lag dock aktiemajoriteten kvar pa det lokala planet.
Av 11 342 aktier vid 1954 ars bolagsstimma kontrollerades 6 632 av organi-
sationer och enskilda inom tidningens spridningsomrade.209 A-pressens Férlags
AB:s stora aktieinnehav tillsammans med de av detta foretag uppstéllda villkoren
innebar dock, att tidningen Arbetet delvis styrdes frdn Stockholm.

Tryckeriaktiebolaget Framtidens bolagsstimmoprotokoll utgér en viktig kalla
for informationer om de olika agarnas (organisationernas) forsok att paverka
tidningens ekonomi och politiska och redaktionella innehdll under periodens

203 Ibid. 25/10 1936.

204 1bid. 10/4 1938.

205 lbid. 27/10 1940.

206Tryckeri-AB Framtidens i Malmd Styr. prot. 24/2 1941. Arbetets arkiv. Villkoren var bl.a.: 1. Re-
duktionstalet faststalldes till 1/5 i stallet for nuvarande 1/20. 2. A-pressens Forlags AB har réatt
att utse en revisor. 3. Endast en bolagsstimma per &r. 4. Hembud inféres vid éverlételse av aktier.
5. Avlamnande av manadsrapporter och budgetberékningar. 6. Rétt att utse representant i foretagets
styrelse. 7. De medel som erhdlls, skola anvindas for konsolidering av foretagets ekonomiska stall-
ning. 8. Stérre forandringar far ej ske utan medgivande fran styrelsen for A-pressens Forlags AB.

207 Tryckeri-AB Framtidens i Malmé bolagsstammoprotokoll 25/5 1941. Arbetets arkiv.
208 Ibid. 20/4 1947.
2091bid. 25/4 1954.
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forsta ar, da debatten pa stammorna redovisas, men efter omkring 1940 upphor
diskussionsprotokollen.

Debatten i slutet av trettiotalet rorde politiska och fackliga motsattningar,
dar de olika grupperingarna forsokte paverka eller klandrade tidningen. Nar det
galler innehallet, fanns 6nskemal om farre annonser, en speciell kvinnosida och
att inséndare skulle inforas in extenso. Onskemal om bittre lokalbevakning fran
ombuden ute i spridningsomréadet férekom ofta.210

Det éar troligt, att de tva rorelsedgda tidningarna, SKD och Arbetet kom i
ett ndgot samre lage i konkurrensen med SDS till foljd av att beslutsfattandet
i rorelseagda tidningar géarna blir trégare, och att fler hansyn maste tagas till
de olika intressenterna, hansyn som kanske inte alltid stdr i 6verensstammelse
med de ur tidningsekonomisk synpunkt férdelaktigaste.

11:4:9. Teknik

Sedan &r 1883 hade SDS haft sin verksamhet forlagd till fastigheten Ostergatan
30. Denna byggnad byggdes om under de féljande decennierna. Ar 1936 flyttades
tidningens tryckeri, sterotypi och expedition till en ny fastighet Martensgatan
14, och i samband hérmed installerades en ny 64-sidig press, vilken hade en
tryckkapacitet pa 40 000 32-sidiga exemplar i timmen. Det lediga utrymmet
i de gamla lokalerna oméndrades till stérre utrymme for kontor och civiltrycke-
ri.21l

Vid starten 1888 hade SkD sina lokaler pd Sodergatan 7, en liten fastighet
egentligen avsedd som lagerbyggnad. Nar upplagan redan efter ett ar var uppe
i ndra 10 000 exemplar, tvangs tidningen flytta sétteri och tryckeri till nya lokaler.

En omfattande om- och tillbyggnad &gde rum aren 1923 och 1927 och det
senare arbetet stod fardigt 1930. Ar 1923 inforskaffades dven en 32-sidig ro-
tationspress och 1929 sl6ts kontrakt om leverans fran Tyskland av en 64-sidig
press. Hela det nya komplexet kunde tagas i bruk 1934, men redan aret déarpa
borjade arbetet pa den sista fasen av nybyggnadsprogrammet, som stod fardigt
i slutet av 1937.212

Arbetet trycktes frén 1888 pa ett tryckeri beldget pa Ostergatan 11, en fastighet
som tidningen 6vertog 1891. Tidningens 6vriga lokaler lag dock péa andra stallen
i staden, men 1893 samlades samtliga avdelningar under ett tak, ndmligen i
det nybyggda Folkets Hus.

Ett par ar senare flyttades en stor del av verksamheten till fastigheten bredvid
Folkets Hus, och i denna byggnad skulle Arbetet stanna kvar till ar 1940, da

210lbid. 15/4 1934, 26/4 1936, 17/10 1937, 10/4 1938.
211Pr. T. 1939:16, s. 5, 1941:17, s. 17.
212 Bager, s. 56 fi.
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foretaget flyttade till det nybyggda tidningshuset pa Bergsgatan.213 Den tekniska
utrustningen var dock otillracklig. Tidningsledningen klagade pa daliga tekniska
resurser och pekade pa SDS' forsprang i detta avseende.214 For att i ndgon man
rada bot harpa inkopte ledningen en begagnad 64-sidig rotationspress av Dagens
Nyheter. Helst ville foretagsledningen kopa en ny press, men detta maste ske
fran Tyskland och vid denna tid bojkottade Landsorganisationen tyska varor.215

Ar 1947 var det aterigen dags att forbattra tryckeriutrustningen och en ny
64-sidig press med en kapacitet pa 34 000 32-sidiga nummer i timmen inkoptes
for 721 500 kronor. Den nya pressen kunde dock inte tagas i bruk forrén 1951,
bl.a. beroende pa leveranssvarigheter. Priset pa pressen hade da stigit till 6ver
950 000 kronor.216

11:4:10. Redaktionellt innehall

Uppgifter om textvolymen for de tre malmétidningarna finns endast tillgangliga
for aren 1935-43.

Tabell 11:38. Sydsvenska Dagbladets, Skanska Dagbladets och Arbetets text- och annonsméngd
samt respektive tidnings andelsprocent av de tre tidningarnas sammanlagda text- och annons-
méangd 1935-1943. Spaltcentimeter. Tredrsmedeltal. Medelmangd/dag.

Tidning  Ar Text Annonser Andelspro-  Andelsprocent
cent av av annons-
Abs. % Abs. 9%6 texten mangden

SDS 1935-37 4 745 659 2 454 341 38,6 395
1938-40 4 553 65,9 2 351 341 37,6 39,7
1941-43 4 414 66,7 2 205 333 37,0 415

SkD 1935-37 3 743 62,6 2 237 374 30,5 36,1
1938-40 3 798 64,3 2 106 357 314 35,6
1941713 3 764 67,8 1791 32,2 315 337

Arbetet  1935-37 3 803 715 1 514 285 30,9 24,4
1938-40 3 763 721 1 458 279 31,0 24,6
1941-43 3 75 74,0 1320 26,0 315 24,8

Kalla: Tidskriften Affarsekonomis statistik.

213 1938 besléts om inkdp av tomt vid Bergsgatan for 70 000 kronor. Dessutom besléts om inkop
av ABF:s tomt, dven den vid Bergsgatan (Tryckeri-AB Framtidens i Malmé Styr. prot. 29/1 1938.
Arbetets arkiv).

214Tryckeri-AB Framtidens i Malmd bolagsstdmmoprotokoll 26/4 1936. Arbetets arkiv.

215Tryckeri-AB Framtidens i Malmé Styr. prot. 12/3 1937. Arbetets arkiv.

216lbid. 3/6 1947, 28/10 1951.
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SDS hade betydligt mer text an de bada andra pressorganen under dessa nio
ar. Tidningens andel av de tre malmétidningarnas sammanlagda textvolym lag
mellan 35-40 procent, medan SkD:s och Arbetets andelar var ungefar lika stora
(ca 30 96,.

Det fanns inga storre skillnader mellan SDS och SkD, nér det géllde for-
delningen inom respektive tidning mellan andelen text och annonser. Déremot
hade Arbetet en betydligt stérre andel text av det totala tidningsinnehallet &n
sina kolleger.

Under hela perioden var SDS' forstasida annonssida. Efter foretextannonse-
ringen fanns en sida med utlandsnyheter och den féljande var ledarsidan med
huvudledare och pressrevy”. Forst darefter kom sidan med huvudnyheterna.
En latt sida, ”Oss emellan” infordes pa Wahlgrens initiativ redan 1919,217 och
tidningen &gde redan tidigt en innehéllsrik och val redigerad familjenyttssida.
En speciell sida agnades at nyheter och annonser fran Lund, som var den andra
staden vid sidan av Malmé inom spridningsomradet. Forst av malmétidningarna
inforde SDS en modern idrottsavdelning redan 1924.218 Avdelningen for ’Han-
del-Industri-Sjofart” hade stor plats i tidningen och sista sidan var nyhetssida.

Sondagstidningen var lik 6vriga nummer. Ungefar fem sidor tillkom dock,
vilka inneholl ’sondagslasning™, alltsa ett lattare innehdll med noveller och
kaserier m.m.

SDS, tjugo ar senare, hade inte forandrats sarskilt mycket. Sidan med hu-
vudnyheterna var framflyttad, men forsta sidan var fortfarande annonssida. Ny-
hetsmaterialet hade utokats och det kulturella stoffet erhdllit storre utrymme.

SkD:s forstasida var fram till december 1937 annonssida219, och den egentliga
nyhetssidan kom forst efter foretextannonseringen och ledarsidan. En sida in-
neholl utlandsmaterial och den féljande var en s.k. latt sida. Sportsidan foljdes
av en sida med familjenyheter. En sida dgnades at ”Jordbruk-Handel och Sjofart”
med betoning pa jordbruket, vilket var naturligt med tanke pa tidningens sociala
spridning. Stort utrymme fick dven lokala nyheter fran spridningsomradet. Sista
sidan inneholl smaannonser.

Vid slutet av undersékningsperioden hade sma forandringar skett.220 Utrym-
met for nyhetsmaterialet och det kulturella stoffet hade utvidgats och den sista
sidan blivit nyhetssida. Den av SkD 1950 grundade séndagstidningen innehéll
nagra sidor med sondagslasning, bl.a. en ”Damernas” sida. | samband harmed
forsvann den i I6rdagsnumret medféljande séndagsbilagan ’Hemmet”, som "’till-

217Furhoff-Hederberg, s. 143.

218lbid., s. 143.

219AB SkD:s Styr. prot. 7/10 1937. SkD:s arkiv.

220 "Manga av de nuvarande (& 1965) SkD-medarbetarna kom till tidningen redan pa 20- och 30-talet.
Det &r darfor naturligt, att tidningen &r sin tradition i stort sett trogen” (Furhoff-Hederberg, s.
155).
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fredsstallde en nyvackt lashunger pa landsbygden och starkt bidrog till Skanska
Dagbladets upplageframgangar™.221

| mitten av trettiotalet var Arbetet en till omfanget liten tidning. Vanligt
format var 14 sidor. Av dessa var forsta sidan nyhetssida och efter foretext-
annonseringen kom ledarsidan foljd av ytterligare nagra nyhetssidor. Péafallande
stort utrymme &gnades at nyhetsbevakningen, vilket inte minst gallde den fran
landsorten, framfor allt frdn Lund, som ofta Agnades minst en egen sida, vilken
&ven inneholl lokala annonser. Sporten erhdll dock i bérjan litet utrymme och
forst 1935 fick tidningen en heltidsanstalld sportredaktor. Sista sidan var sma-
annonssida.

Under femtiotalets forsta ar hade tidningen blivit avsevart tjockare, nastan
dubbelt sd manga sidor fanns nu till lasning. Det var framfér allt nyhetsmaterialet,
som fatt 6kat utrymme. Lokalnyheterna fran Lund kunde nu stracka sig over
tre sidor, vilket var naturligt, da Arbetet var Lunds storsta lokaltidning (utgiven
i Malmg). Nya inslag var &ven en avdelning, ”For henne” och en lattare sida,
”Lite grann frdn ovan”.

SDS hade i forhallande till de évriga tidningarna betydligt storre textvolym,
ett forhdllande som galler aven nar hansyn tas till de olika periodiciteterna.
SDS och Arbetet satsade mer dn SkD pé& nyhetsmaterialet och sporten. Arbetet
och SkD hade stort utrymme for nyheter fran spridningsomréadet och den senare
tidningen &gnade jordbruket ett speciellt intresse, medan SDS hade den basta
bevakningen kring fragor rorande handel och industri. Arbetet innehdll mycket
material rorande den politiska och fackliga arbetarrérelsen.

Med vaért ofullstandiga material ar det svart att ta stallning till vilken tidning
som var mest gynnad frn konkurrenssynpunkt med avseende pa det redak-
tionella innehdllet. Tidningarna var i viss man differentierade innehallsmassigt,
beroende pé deras lasekretsars sociala och geografiska spridning och/eller pa
grund av vilka malgrupper respektive tidning énskade na. Majligen kan vi vaga
péstaendet, att SDS och Arbetets satsning pa nyhetsbevakning och idrott gynnat
dessa tidningar, medan SkD:s brist pd nya journalistiska grepp hammat den
senare tidningens framgang och varit bidragande orsak till stagnation i upplagan.
| en skrivelse till styrelsen for SkD AB 1943 berdr chefredaktdr Hjalmar Berlin
tidningens innehdll. Han skriver: ”’SkD &r samre &n SDS beroende pé att SDS
har dubbelt sd manga medarbetare, battre tekniska resurser. Vi behéva sélunda
forbattra var jordbruks- och handelsavdelning, var idrottsavdelning, véar mid-
dagsupplaga éver huvud taget, var kulturavdelning, Hemmet. Sparsamhetens

221 Furhoff-Hederberg, s. 154. 1 denna veckotidning meddelas kortare beréattelser och skisser, lampade
for dampublikens smak, uppsatser rérande kvinnans verksamhetsomraden, biografier och portratt
av framstdende kvinnor, hushallsron, tidsfordriv osv., korteligen sddant lasestoff som foretradesvis
brukar sl& an p& familjens kvinnliga medlemmar.”

141



princip. . . har mahinda tillampats lite val rigorGst. Vi ha pé detta sétt sd gott
som alltid kért med ett minimum av arbetskrafter pa redaktion och av tekniska
resurser.”222

Alderssammansattningen (s. 125) hos SkD:s lasekrets pekar pa att det var de,
som hade haft tidningen lange, som behdll den, medan nya lasarkategorier,
framfor allt yngre familjer, valde nigon av de bada andra tidningarna. Dessa
senare tidningars redigering och allmanna innehdll spelade troligen har en viss
roll.

11:4:11. Konkurrenssituationen i Malmd - en sammanfattning

Forutom de tre tidningar som ingér i huvudundersokningen utkom i Malmo
tvd andra pressorgan, namligen Skanska Aftonbladet, som 1950 ersattes av
Kvills-Posten som daglig kvéllstidning. Dessa tidningar, framfor allt Kvalls-
Posten, utgjorde och uppfattades som ett hot mot framst SkD beroende pa likheter
i tidningarnas sociala och geografiska spridning samt i utgivningstid.

Enligt teorin om den s.k. upplagespiralen borde SkD som den stérre tidningen
fa en allt hogre upplaga. Att s inte blev fallet sammanhangde till stor del
med de tre tidningarnas skilda spridningsmonster. Bade SDS och Arbetet hade
ett mer koncentrerat spridningsomrade, och framfér allt var tackningsgraden
pa sjalva utgivningsorten betydligt hogre for dessa tva organ an for SkD. SDS
och Arbetet blev naturliga annonsorgan for flertalet annonskategorier.

Storsta fordelen med avseende p& den sociala spridningen hade SDS, vars
lasekrets fanns i alla samhéllslager men med overvikt for de 6vre och mellersta
socialgrupperna. | och med tillvéxten av framfor allt den senare kategorin fick
tidningen ett ’naturligt” tillskott. Lasekretsens sociala struktur med en relativt
hdg medelinkomst innebar, att SDS blev ett fran annonsorssynpunkt intressant
organ. SkD, vilket i stor utstrackning lastes av féretagare och arbetare inom
lantbruket, fick se sin upplaga stagnera till foljd av dessa gruppers sjunkande
andel av totalbefolkningen. Tidningens lasekrets hade dven den ldgsta medel-
inkomsten, vilket pverkade annonstillstrdmningen negativt. Ett svart problem
for SkD var dven den stora andelen aldre personer bland tidningens lasare, vilket
fick till foljd att manga prenumeranter féll ifran varje &r. Svarigheterna accen-
tuerades av den daliga abonnenttillstrémningen. Arbetet befann sig i en mel-
lanposition. Tidningens lasekrets bestod framst av arbetare och lagre tjansteman.
Det o6kade tidningslasandet bland de lagre socialgrupperna torde ha inverkat
positivt pd Arbetets upplaga. Den stigande képkraften hos tidningens abonnenter
gjorde Arbetet allt intressantare som annonsorgan.

222 AB SKD:s Styr. prot. 4/8 1943. Bilaga. SkDts arkiv.
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Annonsutvecklingen, som utforligare behandlas i kommande kapitel, var mest
positiv for SDS, som under hela perioden var det ledande annonsorganet. Tid-
ningen tillférdes harigenom okade ekonomiska resurser, och SDS blev ocksé
genom annonsernas lasvarde en attraktiv produkt. SkD, som i forhallande till
sin upplaga hade en lag annonsvolym, gick i motsvarande man miste om kon-
kurrentens fordelar.

SDS' prisniva var den hogsta av de tre tidningarnas, vilket forklaras av att
tidningen utkom pa morgonen som 7-dagarstidning och av att det redaktionella
innehéllet var fylligare. Priset torde inte i ndgon namnvard utstrackning av-
skrackt tidningens traditionella lasekrets, och nytillkomna lasare sdg kanske mer
till produktens kvantitativa innehall och utgivningsforhallanden an till priset
vid val av tidning, och det stigande valstdndet hos dessa senare grupper bidrog
ocksa till denna for SDS positiva utveckling. Arbetet befann sig frdn denna
synpunkt i ett samre utgangslage an sina konkurrenter, da tidningens pris i
relation till produktens totala innehall var det higsta, ett forhallande som dock
utjdmnades under perioden.

Arbetet och SkD var eftermiddagstidningar i Malm6, men SDS utkom pa
morgonen, vilket innebar viktiga konkurrensmassiga fordelar for den senare
tidningen, som forst av alla kunde redovisa viktiga/lasvérda nyheter (t.ex. sport-
resultat). Tidningens abonnenter i landsorten kunde fa tidningen utgivnings-
dagen och annonsorerna hade majlighet att nd ut med sitt budskap innan lasarna
(i varje fall pa utgivningsorten) gick till arbetet eller gjorde dagens inkop.

Att SDS under hela perioden dven utkom pa sondagar, medan konkurrenterna
forst efter flera ar blev sjudagarstidningar, innebar att den férra tidningen blev
ett naturligt annonsorgan for vissa annonstyper, och for de personer, som ville
ha samma tidning alla veckans dagar, fanns bara ett alternativ.

SDS spreds genom tidningens eget effektivt uppbyggda distributionssystem
med bl.a. lokala ombud, medan de 6vriga tidningarna till stor del utnyttjade
posten som distributionskanal, vilket av de senare tidningarnas ledningar upp-
fattades som en starkt bidragande orsak till deras svarigheter i konkurrensen
med SDS.

Arbetet och SkD var rorelsedgda tidningar, vars dgare hade att ta hénsyn
aven till andra intressen an de rent foretagsekonomiska. Dessa problem uppstod
aldrig pa SDS, som &gdes av en familj, vilken &ven stod i spetsen for tidningens
ekonomiska och redaktionella ledning.

Fran konkurrenternas sida uppfattades SDS’ lokalmassiga och framfor allt
tekniska kapacitet som mycket god och de egna resurserna pa det har omradet
som otillrackliga och utgérande ett hinder i konkurrensen.

Lasarna av SDS fick den text- och annonsmassigt fylligaste produkten och
denna tidning hade aven ett attraktivare innehdll for potentiella lasare 4n SkD,
som i detta hanseende var handikappat &ven i jamforelse med Arbetet.
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Sammanfattningsvis var de ur konkurrenssynpunkt positiva faktorerna for

SDS,

att spridningen var geografiskt koncentrerad och att tdckningsgraden var hég
pa sjélva utgivningsorten,

att lisekretsen kom fran skilda skikt i samhallet och att dessa grupper var
i tillvxt och att deras kdpkraft var hog,

att tidningen under hela perioden hade den stérsta annonsvolymen,

att distributionen skéttes av tidningen sjalv och med effektiva metoder,

att stora ekonomiska resurser satsades pa redaktionen och pa den tekniska av-
delningen,

att tidningen dgdes av personer, som dven stod i ledningen for foretagets eko-
nomi och redaktion,

att de lokalmassiga och tekniska resurserna i forhallande till konkurrenterna
var béttre,

att tidningen var storst volymmassigt och att innehdllet ur lasarsynpunkt var
attraktivt.

SDS hade alltsa ett forsprang fore sina konkurrenter pd samtliga omraden utom

ett, ndmligen,

att upplagan totalt var lagre an for huvudkonkurrenten under forsta halften
av perioden.

De negativa faktorerna overvagde for SkD. Dessa var,

att tidningen drabbades av konkurrens fran Skanska Aftonbladet och framfor
allt frén Kvélls-Posten,

att tackningsgraden pé utgivningsorten var lag,

att lasekretsen var begransad, socialt och inkomstmassigt, och att medeléldern
var hog,

att annonsvolymen var liten i forhallande till upplagestorleken,

att tidningen hade eftermiddagsutgivning pa utgivningsorten och att starten
av sondagsnumret kom vid en foér sen tidpunkt,

att otillrackliga ekonomiska resurser tillférdes tidningen,

att de lokalméssiga och tekniska resurserna var otillrackliga,

att tidningens innehall var sddant, att det forsvarade nyrekryteringen av lasare.

Tidningen Arbetet var i flertalet fall battre gynnat an SkD, men utan att ha

SDS' fordelaktiga lage. De faktorer, dar Arbetet hade en battre utgangspunkt

var,

att den geografiska spridningen var koncentrerad och att tdckningsprocenten
i Malmé/Lund var hogre,
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att l&sekretsen socialt var mindre begrénsad och att nya lasarkategorier i hogre
utstrackning valde Arbetet framfor SkD,

att fler resurser sattes in for att stirka tidningens konkurrensposition,

att tidningens ledning stod sjalvstandigare gentemot &dgarna,

att tidningens redaktionella innehdll var attraktivare for framfor allt de ny-
tillkomna l&sarkategorierna.

Inom tva omrdden var Arbetets lage samre an SkD:s namligen,
att upplagan totalt under stérre delen av perioden var lagre,
att den totala annonsvolymen var mindre.
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11:5 Slutsatser

Konkurrensen pa tidningsmarknaderna i Stockholm, Géteborg och Malmé kan-
netecknas av att pa vardera omradet har en tidning (Dagens Nyheter, Goteborgs-
Posten och Sydsvenska Dagbladet), som tidigare varit andratidning, passerat
forstatidningen i totalupplaga (1).223 Fragan blir da: Vilka var orsakerna till denna
framgéng och finns det gemensamma forklaringar till de tre tidningarnas ut-
veckling?

De tre tidningar (Stockholms-Tidningen, Goteborgs Handels- och Sjofarts-
Tidning och Skanska Dagbladet), vilka forlorade forstaplatsen och blev andra-
tidningar, stagnerade i upplaga (I1). Vilka var orsakerna till denna utveckling
och finns det nagra gemensamma drag hos dessa tre pressorgan?

Pa de tre tidningsmarknaderna fanns ytterligare tre tidningar (Svenska Dag-
bladet, Ny Tid och Arbetet), som inte lyckades komma upp i niva med de
tva oOvriga tidningarna upplagemassigt (I11). Vilka forklaringar fanns till dessa
svarigheter och var nagra av problemen gemensamma for de tre tidningarna?

Svaren pd de ovan stillda frdgorna kan sammanfattas i figuren, s. 147.

DN, G-P och SDS var inte utsatta for ndgon namnvard konkurrens fran stadens
ovriga tidningar, dvs. de tidningar, vilka utkom i de tre stdderna och som hade
en periodicitet pd minst 6 nummer/vecka och vilka inte ingar i huvudunder-
sokningen. Det berodde pé att de senare pressorganen opererade pa helt andra
marknader. Kvéllstidningarna utgjorde inga konkurrenter utan snarare kom-
plement, och de dvriga organen var oftast inomspridda och hade dessutom sin
i regel lilla upplaga spridd 6ver stora delar av landet.

For GHT och SkD var situationen delvis annorlunda. Den forra tidningen
motte viss konkurrens fran Goteborgs Morgonpost, vars lasekrets i socialt han-
seende i stort sett var densamma, och fran Morgontidningen beroende pa denna
tidnings likartade redaktionella och politiska inriktning samt de skilda utgiv-
ningstiderna. SkD utsattes for konkurrens fran Skanska Aftonbladet och framfor
allt Kvalls-Posten beroende pd overensstimmelse mellan de tre tidningarnas
utgivningstid samt geografiska och sociala spridning.

De framgangsrika tidningarna hade det gemensamt, att deras upplaga var
koncentrerad till utgivningsorten och att tackningen av antalet hushall dar var
hog. G-P skiljer sig nagot fran de bada 6vriga tidningarna genom att en storre
andel av denna tidnings upplaga spreds utanfér tryckorten. Dock var tidningens
geografiska spridning relativt begransad, da den framfor allt lastes av hushallen
i regionen narmast Goteborg. Den under stdrre delen av perioden totalt mycket
stora upplagan medforde en hég tackningsprocent av antalet hushall pa utgiv-
ningsorten.

223 Beteckningen hanvisar till figuren pé sid. 147.

146



ov
Ve

M T3 "0

Cpc

(¢]

oo

00

O+ 00O

T3

£EP:<H<E

rtioO'or~odaé



GHT hade ett liknande spridningsmonster men med de vésentliga undantagen,
att en inte obetydlig del av upplagan distribuerades dver stora delar av landet
och att till foljd av den stagnerade upplagan téckningsprocenten i Goteborg
forblev 13g och dven minskade. StT:s och SkD:s lasare bodde till stor del utanfor
utgivningsorten och tackningsprocenten blev pd grund harav lag. Skillnaden
mellan de tva tidningarna lag dock dari, att den forra hade ett betydligt vidare
spridningsomréade - StT lastes i stora delar av landet.

SvD hade ett liknande spridningsmoénster som StT, medan de tva Gvriga tid-
ningarna i denna grupp, Ny Tid och Arbetet, till stérsta delen lastes av be-
folkningen i Goteborg respektive Malmo. Tackningsprocenten for Arbetet pa
utgivningsorten blev didrmed hog, medan motsvarande forhallande inte géllde
for Ny Tid beroende pa denna tidnings totalt lilla upplaga och tidningsomradets
storlek.

Av de tidningar som under perioderna blev forstatidningar, var det endast
SDS som hade en kopstark lasekrets, medan DN:s och G-P:s lasare befann
sig i de mellersta inkomstskikten. Gemensamt for de tre tidningarna var dock
att de hade en bred social spridning bland véxande befolkningsgrupper.

De upplageméssigt stagnerande tidningarna - med undantag for GHT - kan-
netecknades av en spridning bland lasargrupper med laga inkomster. Framfor
allt kom GHT:s och SkD:s abonnenter dessutom frdn begransade sociala skikt
i samhallet.

Av de tidningar, vilka inte lyckades ta upp konkurrensen - undantaget Arbetet
- med de 6vriga, var det endast SvD som dgde en kopstark abonnentstock,
medan de tva andra organen, Ny Tid och Arbetet, lastes av personer med laga
eller medelhdga inkomster. Denna tidningsgrupps sociala spridning var dessutom
begrénsad.

En lag medeldlder hos lasekretsen avspeglar tidningens forméga att dra till
sig nya lasarkategorier. Detta ur konkurrenssynpunkt formanliga forhallande
géllde DN och SDS och troligen aven G-P, men for den senare tidningen saknar
Vi uppgifter.

Samtliga tre tidningar, vilka forlorade positionen som forstatidningar, kan-
netecknades av en hdg medelélder hos lasekretsen.

Samma forhallande géllde SvD, medan Ny Tid och Arbetet lastes bland be-
tydligt yngre argangar.

DN och SDS &gde en storre total annonsvolym &n sin huvudkonkurrent redan
omkring tio r innan man gick forbi i upplaga. G-P daremot inneh6ll en lagre
annonsmangd an GHT ungefar tio ar efter det att man blivit den stérsta tidningen
i upplaga.

Stor annonsmangd i forhallande till upplagan hade daremot SvD, vilket na-
turligtvis sammanh&nger med denna tidnings kopstarka lasekrets.

Prissattningen pa abonnemang och annonser bestamdes pé de tre orterna efter
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6verlaggning mellan tidningarna. Nar det galler forhallandena i Stockholm och
Malmo ar det svart att pavisa nagon egentlig priskonkurrens, vilket naturligtvis
inte utesluter, att de tva framgangsrika tidningarna DN och SDS efter hand
blev prisledare pd marknaderna fér abonnemang och annonser.

G-P drev en framgangsrik lagprislinje, som av konkurrenterna uppfattades
som forddande. Viktiga inslag i denna tidnings prispolitik var billiga vecko-
prenumerationer och ett lagt pris pa landsortsupplagan.

Av de framgangsrika tidningarna har det fér G-P:s och SDS’ del kunnat pavisas,
att dessa bada pressorgans starkta positioner till inte ringa del berott pa en fram-
gangsrik distributionspolitik. Gemensamt foér de béada tidningarna var, att en
Overvagande del av upplagan distribuerades i egen regi. For G-P:s del skall
vidare framhallas tidningens stravan mot ett begransat spridningsomrade och
for SDS’ del systemet med ett utbyggt ombudssystem pa landsbygden.

For stockholmstidningarna ger inte materialet tillrdckligt underlag for sakra
slutsatser om skillnader mellan tidningarna i distributionshanseende. StT:s och
SvD:s storre spridningsomrade medforde dock, att problemet for dessa tva tid-
ningar var mer aktuellt dan for DN och troligen var StT:s ombudssystem pa
landsbygden av viss betydelse.

Néara sammanhangande med tidningarnas distribution var utgivningstiden.
Samtliga tre stockholmstidningar utkom pa morgonen, men i bade Gateborg
och Malmo var de tva stagnerande pressorganen GFIT och SkD samt dven Ny
Tid - under storre delen av perioden - och Arbetet eftermiddagstidningar. G-P
och SDS hade daremot morgonen som utgivningstid.

De tre tidningar, som seglade upp som dominerande organ pa respektive ort,
agdes av en eller ett fatal personer. G-P och dven SDS var redaktdrsagda tidningar,
medan for DN, dar aktiemajoriteten Iag hos familjen Bonnier, d4garna hade ringa
inflytande pa den redaktionella ledningen Over foretaget.

Detta senare géllde i mindre utstrdckning for de stiftelsedgda och framfor
allt for de rorelsedgda tidningarna (SvD, Ny Tid, SkD och Arbetet), dar 6nskemal
om visst redaktionellt innehdll i flera hall gatt fore kravet pa affarsméassighet.

Tata dgarskiften och oklara agarforhallanden liksom &dgarnas inblandning i
det redaktionella arbetet har troligen varit en bidragande orsak till StT:s sva-
righeter. Motviljan hos GFIT:s dgare till nya redaktionella satsningar har ansetts
negativt paverkat denna tidning i konkurrensen med G-P.

Materialet fér bedémning av de skilda tidningsorganens lokaler och tekniska
utrustning medger inga langtgaende slutsatser rérande denna faktors betydelse
i konkurrenshanseende. G-Pis och SDS' medtéavlare beddmde dock, att dessa
tidningars framgangar och de egna svarigheterna till inte ringa grad berott pa
skillnader i lokalmdssiga och tekniska resurser.

Betydande metodiska problem och bristande material gor att inte mer n en
ytlig bedémning av de olika tidningarnas redaktionella innehdll och denna faktors
betydelse i konkurrenshanseende kunnat goras.
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En till storsta delen subjektiv analys ger vid handen, att det framfor allt
ar de framgangsrika tidningarna, som hade det mest attraktiva redaktionella
innehallet, definierat s, att det var av den beskaffenheten, att det kunde attrahera
nya lasarkategorier.

Innehallet avspeglar tidningarnas sociala spridning, och det redaktionella mate-
rialet i SvD och GHT var av den karaktaren, att det inte i nagon storre ut-
strdckning kunde dra till sig lasare utanfor tidningarnas traditionella lasekrets.
Samma forhallande géllde i viss man SkD och - fast i mindre utstrackning
- de bada andra rorelseagda tidningarna Ny Tid och Arbetet.

*

| ovanstdende kapitel har skett en genomgang av de variabler, som har haft
betydelse for konkurrenspositionen pa tidningsmarknaden. Det har inte varit
majligt att genomféra en mer ingéende analys, da varje variabel kraver en egen
stor undersokning. Harav foljer att det ej varit mgjligt att ge nagra kvantitativa
matt pa de olika variablernas betydelse eller att klart bestamma vilka variabler
som varit de viktigaste. VAar hypotes for den fortsatta undersokningen ar dock
att tidningarnas annonsinnehall varit av avgorande betydelse. Nagot som for-
starker motivet till en specialstudie av annonsernas roll ar det motsagelsefulla
resultatet av redovisningen av den totala annonsméngdens utveckling, vilket
klart framgar av tablan pasid. 147. Medan DN och SDS hade en lagre totalupplaga
an huvudkonkurrenten men stérre annonsvolym, hade G-P hdgre upplaga én
GHT under mer &n tio ar innan G-P blev storst annonsorgan.

Var ambition blir darfor att undersoka de olika annonskategoriernas utveckling
och med hjalp av de i ovanstaende kapitel framtagna resultaten forklara kon-
kurrensen pa de skilda annonsmarknaderna. Forst skall dock en viktig och i
detta sammanhang nédvéndig aspekt av tidningsannonsering studeras, ndmligen
skilda annonstypers varde som attraktivt innehall for lasarna och som intaktskalla
for tidningsforetagen.
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11
Annonsers lasvarde och nettointakter

”Ein Vorwurf, den ich dem Blatte mache, und der seiner Verbreitung auf dem Lande
hinderlich wird, ist, dass es zu wenig Annoncen gibt. In der landlichen Einsamkeit ist
es ein Bedirfnis, solche zu lesen; die Frauen besonders kénnen nicht ohne sie existieren,
und zuletzt beruht auch das selbstdndige Bestehn eines Blattes wesentlich mit auf den
Insertionsgebuhren. Die Verlobungs-, Geburts-, Sterbe-Annoncen mdissten meines Er-
achtens jedenfalls vollstdndig in Ihre Listen aus der Spener-Vossischen ubergehn, wenn
auch ohne die Phrasen. Sie glauben nicht, wie viele Frauen auch in dieser Zeit lediglich
nach diesen Annoncen in die Zeitung sehen und, wenn sie sie nicht finden, ihrem Mann
das Blatt verbieten ... Klappern gehdrt zum Handwerk.”

(Otto von Bismarck)!

I1:1. Inledning

111:1:1. Problem

For tidningarnas ekonomi har annonserna betydelse ur tva viktiga synvinklar.
Dels ger de, efter avdrag for bl.a. produktion, administration och ackvisition,
ett direkt finansiellt bidrag till tidningsdriften, négot vi kallar nettointikten,
dels hojer de tidningens attraktionskraft, vilket i sin tur leder till hdgre upplaga
och darigenom indirekt storre intakter, som i sin tur kan anvéndas till att forbattra
produkten ytterligare. Detta senare kallar vi lisvardet, vilket 4r ett mangtydigt
begrepp och som anvands i litteraturen péa olika satt.

Foretradesvis anvandes termen lasvarde som ett matt pd hur manga av en
tidnings lasare som observerat, last delar av eller last hela annonsen. Att s&
har blivit fallet sammanhénger med att lasvéardesundersdkningar av annonser
framst berdrt markesvaruannonseringen.

Var definition utgar ifrdn den attraktionskraft olika annonskategorier utévar
pé lasarna, med vilket skall forstas att en presumtiv prenumerant eller I6snum-
merkopare vid valet bland flera konkurrerande tidningar, ceteris paribus, tar
hénsyn till méngden av fér honom intressanta annonskategorier.

Anvéndningen av definitionen lasvarde = attraktionskraft eller av definitionen
lasvarde = observation/ldsning i marknadsundersékningar skulle troligen ge na-
got olika resultat. Skillnaden skulle dock inte bliva speciellt stor, d& vi kan

1 Brev till redaktdren for tidningen Neue Preussische Zeitung (cit. ur Schultze, H., Die Presse im Urteil
Bismarcks. Leipzig 1931, s. 10. Svensk dversattning hos Boberg, S., Pressens historia. Uppsala 1970,
s. 140.)
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antaga, att den person som laser en viss annonskategori ocksd har intresse av
att dessa annonser finns rikt representerade i lasarens tidning.

Innebdrden av begreppet lasvarde diskuteras av 1972 ars pressutredning. Denna
konstaterar, att "den grundlaggande svarigheten i lasvaneundersokningar ar att
bestdimma vad man skall mena med ’att l&sa tidningen’. Det &r uppenbart att
lasning har olika innebérd for manniskor beroende pé utbildning, férhandskun-
skaper, intresse etc. | praktiken innebér detta ofta att man later undersoknings-
tekniken bestamma vad ’tidningslasning’ kommer att sta lor - att lasa betyder
saledes inte alltid att strikt ldsa igenom en artikel. Det kan ocksa innebara,
att man mer eller mindre ytligt tar del av innehéllet.

Antingen man ’laser’ eller enbart 'skummar igenom’ en artikel eller annons
innebar det att man valt ut den bland ménga andra i tidningen. Lé&saren ar
darfor atminstone intresserad av innehéllet. De matningar vi kan gora av las-
vanorna kommer darfor att hos olika individer spegla allt fran ett ytligt intresse
till djupt engagemang och noggrann ldsning.””2

Nu ar det sa att skilda annonskategorier har olikartad betydelse ur de tva
ovan beskrivna aspekterna. Vissa annonser, t.ex. markesannonseringen, ger tid-
ningen storre nettointakter, da huvuddelen av dessa annonsers produktion sker
utanfor tidningen, oftast av annonsbyrder. Dessa annonser har dock oftast ett
lagre lasvérde. Andra annonser, t.ex. rubrikannonserna, for med sig hoga kost-
nader, varfor nettointakten blir mindre. Dessa annonser har dock i allménhet
ett hogre lasvérde.

For var undersokning ar vi beroende av att veta de olika annonskategoriernas
lasvarden och nettointakter. Det ideala vore, om vi kunde fa fram en inbordes
rangordning av samtliga annonskategorier ur dessa tva aspekter. Forst med denna
kunskap kombinerad med annonskategoriernas faktiska utveckling under pe-
rioderna, som beskrivs i nasta kapitel, kan vi dra vissa slutsatser om annonsernas
roll i koncentrationsprocessen (kapitel V).

111:1:2. Material och metod

For beddmning av annonsers lasvarden och nettointakter har fyra materialtyper
anvants: 1) undersokningar utforda av tidningar, annonsbyraer eller av fristdende
institut, 2) bedémningar frdn tidningarnas sida sasom de framgér av foretagens
protokoll, PM m.m., 3) allmdnna kommentarer i litteraturen, 4) samt en av
forfattaren utarbetad enkat.

Vi forvantade oss att framfor allt tidningar och annonsbyraer skulle ha intresse
av problemstéliningen i detta kapitel. Ett stort antal storstads- och regiontid-
ningar, annonsbyrder och branschorganisationer tillskrevs darfér med en for-

2Svensk Press 3. Pressens funktioner i samhaller, SOU 1975:78, s. 101.
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fragan, huruvida de sjilva hade utfort eller kunde ge exempel pa lasvardes-
och nettointaktsundersokningar.

Resultatet blev magert. Foretagen har tills pd senare &r varit mycket litet
intresserade av denna information, vilket bl.a. inneburit, att undersékningarna
enbart rort riks- (méarkesvaru-) annonseringen och att, nar det galler lasvardet,
undersdkningarna enbart setts som ett hjalpmedel for reklammannen att avgora,
vilka annonstyper och annonsstorlekar som visat sig mest effektiva, och man
har inte brytt sig om hur annonseringen i betydelsen olika annonskategoriers
lasvarde har péverkat tidningen sdsom foretag.s

Négra resultat fran lasvardesundersokningar kommer senare att redovisas i
kapitlet. Deras vetenskapliga varde kan ifrigasattas, och de slutsatser vi kommer
att dra maste omges med vissa reservationer. Vi kanner t.ex. i flera fall inte
den anvdnda metoden, hur definitionen av lasvardet lyder och hur intervju-
fragorna stallts. Dessutom har undersokningarna framfor allt utforts under fem-
tio- och sextiotalen och speglar forhoppningsvis verkligheten under dessa ér,
medan vi framst dr intresserade av hur allmanheten under mellankrigstiden
laste tidningarnas annonser.

Tidningsforetagens styrelse- och bolagsstimmoprotokoll innehaller sporadiska
uppgifter, som visar hur man fran tidningsledningarnas sida har bedémt an-
nonserna fran framfor allt lasvardessynpunkt och tidningarnas policy i dessa
fragor. Exemplen ar dock inte manga och darfor ar det i vissa fall svart att
bedéma om tidningens intresse for en annonskategori beror pa dess roll som
lasvart innehéll eller som en direkt inkomstkalla.

Personer néra anknutna till pressen och dess organisationer har i litteraturen
redovisat en del allménna kommentarer, framfor allt om skilda annonskategoriers
lasvarden. Denna kallgrupp ar naturligtvis till stor del mycket nédra besléktad
med det interna tidningsmaterialet.

Det torde klart ha framgatt av den ovan beskrivna materialsituationen, att
grunden for en beddémning av annonsernas lasvarden och i synnerhet deras
nettointakter ar bristfallig. Om maonstret fran de olika materialgrupperna ar lik-
artat, torde dock nagra allmanna slutsatser kunna dragas. Vi far emellertid éverge
tanken att helt kunna rangordna de skilda annonskategorierna inb6rdes och
istallet inrikta oss pa en mycket grévre indelning.

Vart primarmaterial kan i vissa stycken synas magert. Det galler da att finna

371 frdga om tryckta media har svensk forskning oftast inriktat sig p& att klarligga vem man nar
via de olika informationskanalerna. ... Dessa undersokningar besvarar fragor av typen: vilken tidning
eller tidningskombination nar den stérsta publiken, den speciella malgruppen? | tillampningen av
dessa undersokningsresultat har man sedan tagit for givet att artikeln eller annonsen i en tidning
som har 10 % férre lasare i en viss kategori ocksd nér firre mottagare. Men s& behéver inte vara
fallet; om 10 % fler har TV 1 & TV 2 &r det ingalunda sjalvklart att ett givet program i TV 1 har
storre publik &n TV 2.” (Introduktion av OBSLAS, SIFO/SAFO:s skriftserie, 1/1972, s. 1)
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andra kallor, som kan belysa vara fragestallningar. For att komma langre i var
undersdkning anvande vi en kombinerad intervju/enkatmetod. Personer, som
pa olika satt har eller har haft kontakt med problematiken kring annonser och
deras betydelse ur lasvardessynpunkt och nettointiktssynpunkt, utfréagades och
anmodades gradera olika annonskategoriers betydelse ur ovan ndmnda aspekter.

Om svaren fran dessa personer formades till ett nagorlunda enhetligt ménster,
och om detta monster stamde dverens med vad vi erhallit ur de 6vriga kallorna,
kunde resultaten ldggas till grund for slutledningar.

Foljande uppstallning visar till vilka personer enkéten utsdndes samt svars-
procenten:

Kategori Utsénda Svar Svarsprocent
Ekonomichefer (tidn.) 25 1 44
Annonschefer (tidn.) 25 14 56
Mediachefer (an. byraer) 1 3 27
Aldre reklamman (tidn.) 7 2 29
“Tidningsekonomer” 1 25
Summa 72 31 43

Svarsprocenten &r lag och slutsatser, som dras av enkaten, maste ses i ljuset
hérav.

De som arbetar pa tidningar har den hégsta svarsprocenten, vilket ar naturligt,
da de &r val hemmastadda med problematiken i enkatfragorna. Att svarspro-
centen anda inte blev hégre kan delvis forklaras med att man konfererat pa
tidningen och inte ansett sig behova atersanda tva svar. Att man kanske funnit
fragestallningarna vara frammande pa annonsbyrahall avspeglas i den laga svars-
procenten. De fa svaren fran aldre reklamman och tidningsekonomer ar mer
svarforklarligt. Kanske beror det pa brister i enkaten. Vi kommer att diskutera
svagheterna i enkaten i samband med resultatredovisningen.

111:1:3. Forskningslage

| vart land forekom det ingen reklamforskning fore 1920-talet. Vad man fran
annonsbyrahall forst borjade intressera sig for var dagspressens upplageforhal-
landen, och dessa Kkartlaggningar bérjade omkring 1930 att kompletteras med
lasekretsanalyser. Vad reklamfolk nu bérjade kdnna behov av var metoder med
vars hjalp man kunde utréna effekten av olika reklamatgarder. Redan pa 1910-
talet borjade forskare i USA att intressera sig for reklamens psykologi, men
det skulle dréja flera decennier innan behovet och intresset vaknade i vért land.4

4Bjorklund, T., Reklamen i svensk marknad. Sthim 1967, s. 1014 f.
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Det har alltid frdmst varit annonsdrerna och deras branschorganisationer, som
intresserat sig for lasvardesundersokningar, framfor allt som instrument for pla-
nering och utférande av annonskampanjer.

Detta innebar, vilket dven visats i det forra kapitelavsnittet, att forskningen
pa olika annonskategoriers lasvarde ur den tidningsekonomiska aspekten &r
ringa.s

Motivet till den nedan ganska omfattande Oversikten har varit att redovisa
de metoder och tekniker som kommit till anvéndning vid métning av annonsers
lasvarde. Intresset koncentreras till de metoder, som har relevans for de i avsnitt
111:2:3 redovisade lasvardesundersdkningarna. Avsnittet i resultatredovisningen,
dar lasvardesundersékningar presenteras, ar aven det en form av forsknings-
oversikt.

Asikts- eller juryprovet. | syfte att forpréva annonser - det rorde sig i borjan till stor del
harom - har det konstruerats olika metoder. Asikts- eller juryprovet gar till s&, att ett
antal personer som anses ha forutsattningar harfor far ange den troliga slagkraften hos
vissa annonsforslag.6

Observationsmetoden. Man later en person lasa i en tidning, i vilken man klippt ett hal.
Genom detta iakttar forsoksledaren hur lasarens blick vandrar dver sidorna.?

Ogonrorelsefotografering. Metoden registrerar enbart (liksom observationsmetoden) hur
blicken vandrar dver sidorna.s

Fragemetoden. De flesta annonsorer vill veta hur stor del av konsumenterna, som kommer
ihdg reklamen. Vid frgemetoden 4r man beroende av forsokspersonens férmaga att hélla
sig till sanningen och att ratt aterge sina las- och synintryck.9 De olika satten att méata
minneseffekter &r erinring och igenkéanning. Det som skiljer dessa metoder at ar graden
av hjalp forsokspersonerna far. Metoderna &r enkel erinring, hjalpt erinring, varunamns-
erinring, kontrollerad igenkanning, icke kontrollerad igenkénning samt identifieringsme-
toden.10

5 Lindberg, B.-Neuman, B.. Hur laser folk annonser? Sthim 1945, s. 37.

6 Bjorklund, s. 1016.

7Lindberg-Neuman! s. 16.

8 Tufvesson, I., Reklameffektmdtning. En redogodrelse for olika matmetoder och deras anvandning.
Sthim 1970, s. 95 f.

9 Det &r viktigt att komma ihdg vid reklamprovning baserad pd minnesaspekter,

att alla minnesundersokningar nédvéndigtvis grundar sig p& om reklamen uppméarksammats och om
forsokspersonen kommer ihdg reklamen,

att uppméarksamheten och minnet formedlas av andra faktorer &n reklam, t.ex. intresse for produkten,
behov av den och anvéandning for den, om forsdkspersonen exponerats for tidigare reklam och an-
nonsens likhet med tidigare reklam som fdrsdkspersonen har exponerats for,

att i den utstrackning annonsen sjalv bestammer erinring beror det framst pé storlek, farg och il-
lustrationsmangd.

10Tufvesson, s. 87 f.
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a) Enkel (spontan) erinring (pure recall). Metoden anvéandes i USA i flera &r innan den i
slutet av trettiotalet kom till Sverige. Den utnyttjades, nar man lade tonvikten pa ett
kampanjtema i stallet for individuella annonser. Den innebér, att forsokspersonerna far
forséka erinra sig vilka annonser de Gver huvud taget kan komma ihdg frdn lasningen
av dagens tidning.ll

b) Hjalpt (understodd) erinring (aided recall). S& snart som fragorna blir mer precist for-
mulerande, 4 man inne pa hjalpt erinring. T.ex. "Vilket bilmarke annonserar att dess
varde varar?" Nar forsokspersonen far fullstandig hjalp, dvs. nar han far se annonsen
da han besvarar fragor om den, blir undersokningen en matning av igenkanning och
inte av erinring. Resultaten av erinrings- och igenkdnningsmetoderna dverensstammer
ganska val. Formodligen beror detta pa bl.a. annonsens firg och storlek och pa forsoks-
personens produktintresse.12

c) lgenkanningsmetoden (recognition). Man visar dagens tidning for forsokspersonen och
ber honom peka ut vad han last i tidningen. Ibland anvander man ytterligare fragor for
att f& fram om han verkligen kant igen t.ex. en annons och inte bara séger att han gjort
det. Vi kan darfor indela metoden i tva typer, 1) icke kontrollerad igenkéanning och 2)
kontrollerad igenkanning.13

¢ 1) Icke kontrollerad igenk&nning. Denna metod, som efter upphovsmannen dven kallas
Starchs igenkanningsmetod, borjade anvéndas i USA redan 1922 och i organiserade former
frdn &r 1932. De tre anvandningssétten &r enligt Starch,
att jamfora lasningen av annonserna for ett mérke med tidigare annonser,
att jamfora lasningen av annonserna for ett mérke med konkurrentannonser,
att analysera annonsernas egenskaper med tanke pa lasresultatet for att faststalla vilka
som &r effektivast.14

For varje annons redovisar man resultatet pa tre lasnivaer. Dessa &r:

"Bjorklund, s. 1 016, Lindberg-Neuman, s. 19, Tufvesson, s. 89.
"Bjorklund, s. 1 017, Lindberg-Neuman, s. 19, Tufvesson, s. 89 f.
Hjalpt erinring skiljer sig dock frdn igenkanning i bl.a. tre avseenden genom att erinringen i hogre
grad beror pd tidsintervallet mellan lasningen och intervjun, intervjuarens kompetens och urvalet.
Metoden har flera svagheter bl.a.,
att hjélpen uppmuntrar till felaktiga svar genom gissning,
att forsokspersonen bara kan dterge en del av den information som han fatt,
att en del annonser &r latta att komma ihdg men de overtygar inte och tvértom,
att markesanvindning ofta péverkar erinring,
att resultatet endast visar vad reklamen i gynnsammaste fall kan 6verfora och inte vad den i realiteten
Overfor.
13 Lindberg-Neuman, s. 19, Tufvesson, s. 95.
14 Vid intervjuerna géller det,
att faststélla huruvida forsokspersonen lést det aktuella numret,
att kontrollera sida for sida av numret for att faststalla vad forsokspersonen lést,
att faststélla vilka komponenter i annonsen som forsokspersonen last,
att bestamma lasniva (noted, sun-associated, read most).
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1. Noted = Den procentuella andelen lasare, som kommer ihdg att de tidigare sett den
aktuella annonsen i ifrdgavarande tidningsnummer.

2. Sun associated = Den procentuella andelen lisare, som sett eller last ndgon del av
annonsen, och som Kklart anger mérkets eller annonsérens namn.

3. Read most = Den procentuella andelen l&sare, som last 50 % eller mer av annonsens
text.15

¢ 2) Kontrollerad igenkédnning. Denna metod anvénder man for att eliminera en del av
de brister, som den tidigare metoden har. Man har gatt fram pa tva sitt, dels genom
undersdkning av kontrollgrupper, som inte kan ha sett annonsen tidigare, dels genom
att undersdkningen gors om igen efter en tid.16

Avslutningsvis skall vi beskriva de metoder, som har anvénts i Sverige. Framfor allt
tvd kommer i férgrunden. Den ena ar den metod, som Institutet for marknadsunder-
sokningar (IMU) anvéande under 1940- och 1950-talen. Den andra 4r den s.k. OBSLAS-
metoden, som utarbetades i slutet av 1960-talet och som nu anvéands vid lasvéardesun-
dersokningar av storstadspressen. Resultat fran undersékningar utférda med hjalp av dessa
metoder kommer att presenteras langre fram i detta kapitel.

IMUts metod vid igenkanningsprov. Metoden har utvecklats ur liknande undersdkningar
och metoder, som sedan 1920-talet anvants i USA. Undersékningens andamal &r att utréna
lasvérdet i annonser inforda i ett visst nummer av en stor morgontidning i Stockholm.
Lé&svérdet uttrycks i procent av hela antalet intervjuade mén och kvinnor, som med sékerhet
erinrar sig ha last eller sett olika delar av annonserna.

Cirka 300 prenumeranter av tidningen intervjuas i hemmen pa eftermiddagen samma

15Tufvesson, s. 87 f. Metoden for med sig en hel del svérigheter och problem. Felaktig eller falsk
igenkénning kan bero pa flera orsaker, nidmligen
att forsokspersonen (fp) blandar samman den aktuella annonsen med en annan annons fér samma
vara eller ndgot annat marke,
att fp. gissar pad grund av osdkerhet eller kunskap, som antingen kan vara kunskap i allmanhet
eller om market och reklamen for detta,
an fp. dverdriver medvetet och avsiktligt,
att fp. vill tillfredsstélla intervjuaren och séger sig darfér ha sett annonsen,
att fp. drar slutsatsen att han sett annonsen pa grund av att han kanner igen det omgivande materialet,
att fp. drar slutsatsen att han sett annonsen eftersom han brukar uppméarksamma sadana,
a« fp. ej vill ge sken av att ha ignorerat annonsen,
ortfp. kan ha missforstatt intervjuaren,
att fp. glémt att han sett annonsen,
att fp. pd grund av prestigeskal fornekar att han sett annonsen.

16Tufvesson, s. 99 f.
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dag tidningen kommer ut. Intervjuerna gors representativt efter prenumerationsstockens
geografiska, aldersmassiga och sociala sammansattning.17

IMU:s kontinuerliga lasvardesundersdkningar har oss veterligt utforts mellan 1941 och
1945 pi béde DN och StT. Nagra mer markanta skillnader mellan de béda tidningarnas
lasare har icke kunnat sparas.18

OBSLAS-metoden. OBSLAS = observation och lisning. Metoden kommer fran USA och
Gallupgruppens arbete dar kring ”Reading and Noting™.

OBSLAS-intervjun arbetar inte enbart med ett frigeformular utan ocksd med inévad
rutin i vilken sjalva tidningen fungerar som frageformular. Sarskilt framhalles, att tidningen
gés igenom i precis den ordning som forsokspersonen last tidningen for att fa en re-
konstruktion av den faktiska lassituationen. Vidare framhalles att intervjuaren inte far
leda Gver till en ny sida forran allt ar observerat pa sidan, och att intervjuaren inte pekar
och frgar om négot lasts eller inte utan att forsékspersonen maste, efter den ursprungliga
instruktionen, sjilv spontant ange vad han eller hon observerat eller list. OBSLAS-me-
todiken &r ny for Sverige. De vérden, som denna metod ger, har i landet visat sig vara
stabila vid upprepade matningar och mycket likvéardiga vid matningar i upprepade nya
urval.

OBSLAS-metodens beteckningar ar:

OBS-siffror, som anger matt pd hur manga av tidningens lasare som observerat en
annons,

OBSN-siffror, som anger matt pa hur manga av tidningens lasare som lagt marke till
namnet pa annonsoéren,

LAS-siffror, som anger matt pA hur manga av tidningens lasare som ocksa ldst minst
tre meningar av annonsen.19

Svensk Press SOU 1975:78. Avslutningsvis skall vi nagot beréra de metoder 1972 ars press-
utredning anvant for att méta vad ménniskor laser i tidningarna. Undersdkningen &r viktig,
da den ar det senaste forsoket att mata lasvardet av olika tidningsinnehall.och utredningens
fragestallningar ligger nara problemet i var undersokning. 1 inledningen till detta kapitel
(s. 152) redogjorde vi for utredningens syn pa de svarigheter, som ar forknippade med
lasvardesundersokningar och bedémningen av resultaten frén dessa.

For att avhjalpa svagheterna i undersékningstekniken anvander sig utredningen av flera
metoder for att bestimma lasvardet. Dessa metoder indelas i tvd huvudgrupper, a) ka-

17 Redovisning av undersokningsresultatet sker pa foljande vis:
a) Sidans lasvarde anger i procent det antal lasare, som over huvud taget last eller observerat ndgot
pa sidan,
b) "Léast ndgot” redovisas for varje annons och omfattar det antal lasare uttryckt i procent av hela
antalet l4sare, som last eller observerat ndgot dver huvud taget i annonsen,
¢) | procenttal uppdelat p& manliga respektive kvinnliga lasare anges i detalj i vilken utstrackning
de olika annonserna med illustrationer, rubriker, text och varunamn har léasts eller observerats,
d) Observationsindex medgiver en jamforelse mellan annonsernas lasvarde med hansyn till annons-
storleken.

18 Lindberg-Neuman, s. 26 f.

19 SIFO/SAFQ:s skriftserie 1/1972, s. 2 ff.
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tegorimetoder och b) artikelmetoder. Med den forra avses kartlaggning av lasningen genom
att frdga hur ofta eller hur mycket individen laser av olika innehallstyper”. Den senare
"4r ett satt att kartlagga lasvanorna genom att utgd ifran ett eller flera nummer av en
bestdmd tidning™, vilket kan ske antingen genom intervjuer eller med hjélp av en enkéat.20

Utredningen kombinerade de bdda metoderna dels genom en intervjuundersékning,
vari ingick en fraga kring hur mycket av olika innehéllstyper, som den intervjuade brukar
lasa, dels genom tva typer av undersékning enligt artikelmetoden. Det ena tillvagagangs-
sattet innebar att ca 1 600 personer intervjuades om vad de l&st i en tidning samtidigt
som denna genombladdrades. Det andra tillvigagangsséttet var en postenkat, dar samma
antal personer fick pricka for i ”’sin” tidning vad de l&st en viss speciell dag.2l

Redovisningen av lasningen av tidningsinnehallet sker i tre huvudgrupper, namligen
nyhetsmaterial, opinionsmaterial och annonser.

20Svensk Press 3, s. 102.
21 Ibid., s. 103.
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I11:2. Redovisning. Lasvarde

111:2:1. Allmanna kommentarer i litteraturen

Vid de fa tillfillen man traffar pA synpunkter i litteraturen kring annonsers
lasvarden, frapperas man av den starka betoningen pa eflertext- och pa rubrik-
annonseringen Gver huvud taget. Nedan foljer nagra citat, som belyser detta.

Sven Boethius har bl.a. framhallit: "Varje modern tidningsledning ar val med-
veten om det forhéllandet, att eftertextannonserna &r intressant och eftertraktad
lasning for allmanheten. Darfor stravar man ocksa efter att kunna erbjuda storsta
mdjliga méngd dylika annonser. Ty dven om nyheterna &r tidningens huvud-
produkt och aven om dessa ar aldrig s val redigerade, & dock annonserna
ett nédvandigt komplement for att tidningen skall n stor efterfrdgan och eko-
nomiskt oberoende... De mest framgéangsrika tidningarna runt om i varlden
ar de som vunnit allmanhetens fortroende som bra sméaannonsorgan. Darfor
ar ocksa konkurrensen tidningarna emellan hérd pé detta omrade. Den tidning,
som natt dominerande stillning inom sitt utgivningsomréade som barare av fler-
talet eftertextannonser blir ocksd som regel ledande i frdga om upplaga och
inflytande™.22

Liknande tankegangar framférde DN:s verkstallande direktor Helge Heilborn:
"Nar en tidning erdvrat stallningen som det absolut ledande smaannonsorganet,
har den darigenom lyckats hdja sitt lasvarde .... att en stor och rikt fasetterad
smaannonsavdelning inverkar positivt, nar det galler att draga nya lasare till
en tidning. Det ar ett plusvarde, som inte kan skattas nog hogt. . . A ena sidan
har den stora upplagan varit en oundganglig forutsattning for en stor tillforsel
av textsideannonser, och & andra sidan bidrar den dominerande smé&annons-
avdelningen till att gora upplagan storre.”23

Heilborns bedémning av smaannonsernas betydelse delades av andra inom
Dagens Nyheter, bl.a. Leif Kihlberg: 1 forsta hand tyder det pa att annnons-
tillférseln beror av tidningens allmanna spridning, av faktorer som dar faller
utslaget. Men flera annonser, framst smaannonser ger ocksa flera prenumeranter
och lésnummerkdpare. Det ar en vaxelverkan .. . Tidningens (DN) ekonomiska
ledning insdg tidigt vilken betydelse smaannonserna hade. Man var besluten
att halla ett fast grepp om dem, forde noggranna rakenskaper 6ver vinster och
forluster, overvakade varje ansats fran konkurrentens sida att beréva tidningen
dessa dyrbara tillgangar.”24

22Boethius, S., Eftertexten som annonsforum (i: Festskrift Harry Bjurstrom 2/7 1955. Sthim 1955,
s. 64 f).

23 Heilborn, H., Annonsorganet Dagens Nyheter (i: Ljungquist, 1., 1922-1946. Ur Dagens Nyheters
historia. Del Il1l. Sthim 1954, s. 484 f.).

24Kihlberg, L., | annonsernas spegel. Sthim 1964, s. 98 och 113.
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Ett annat vittne &r Ivar Ljungquist, som omtalar att ”hur glad Dehlgren &n
var at varje ny annonsor fran storindustrin, forblev dock sméaannonserna ett
av hans oftast forekommande diskussionsdmnen.”25

Lars Furhoff har i ndgra sammanhang ocksa diskuterat rubrikannonsernas
betydelse: ’1 synnerhet har man observerat att rubrikannonserna som regel kon-
centreras till en enda av ortens tidningar... Man har vidare uppmarksammat
att dessa annonser genom sitt héga lasvarde medverkar till att héja tidningens
upplaga, att upplagestegringen kan medféra ytterligare annonstillstrom-
ning .. 26

I sin bok om dagstidningskonkurrensen i Norrkoping &terkommer Furhoff
till problemet. Dér heter det bl.a.; ”Daremot visade lasarna vid intervjuunder-
sokningar 1938 och 1950 stort intresse for att tidningen (Ostergétlands Folkblad)
skulle innehélla annonser, och i synnerhet eftertextannonser.”27

Aven i sin doktorsavhandling diskuterar Furhoff annonsers lasvarde: D&
annonserna i vissa fall (familjeannonser, rubrikannonser, vissa typer av lokala
affarsannonser 0.d.) har ett lasvarde, ger annonsforspranget tidningen okad at-
traktionskraft pd upplagemarknaden.”?28

Ewert Larsson menar att man som forsvar for de lagre priserna pa eftertext-
annonserna bl.a. kan anfora, att eftertextannonserna ar vérdefulla for tidningen
pa grund av deras hdga lasvarde och allmint intressanta innehall”.29

Forre direktoren pd Svenska Dagbladet Sven Gerentz sammanfattar i sin bok
om massmediaekonomi synen pé eftertextannonseringen och satter in den i
ett vidare tidningsekonomiskt sammanhang: “’Det har ibland ifrgasatts, hu-
ruvida eftertextannonseringen som helhet lamnar ndgot ekonomiskt utbyte ens
for en tidning som har en omfattande volym. Det har papekats, att de fa kronor
som en eftertextannons ofta betingar icke tacker kostnaderna for hanteringen,
korrekturldsningen, sjélva sattningen och debiteringen .. . Oavsett om intékterna
fréan eftertextannonserna tacker sjalva produktionskostnaderna eller inte, maste
vid en ekonomisk kalkyl ocksd hansyn tas till de intakter av annat slag som
eftertextannonseringen ger tidningsforetaget. Den annonsering, som hér fore-
kommer, &r av utomordentligt hdgt informationsvarde, och den tillfér darfor
tidningen ménga lasare. En forhallandevis stor eftertextvolym har med andra
ord blivit ett livsvillkor fér en morgontidning for att den skall kunna havda
sig pa tidningsmarknaden och fa en véaxande upplaga. Detta ar forklaringen

25 Ljungquist, 1., 1922-1946. Ur Dagens Nyheters historia. Del Ill. Sthim 1954, s. 37 f.
26PrT 1964:23, s. 3.

27Furhoff, L., Dagstidningskonkurrensen i Norrkdping. Norrkdping 1966, s. 54.

28 Furhoff, L,, Upplagespiralen. J6nképing 1967, s. 32.

29 Larson, E., Oka eftertextannonseringen (i TU-bulletin 2/1956, s. 4. Stencil).
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till att sd manga andratidningar lagger ner ett mycket energiskt och sakert mycket
kostsamt arbete pa att 6ka sin eftertextannonsering.”30

Kommentarerna ovan behandlar smaannonserna som en enhet. Man har inte
forsokt att gradera eller ta fram nagra speciella kategorier for att framhalla att
just dessa har ett hogre eller lagre lasvarde an andra. Undantaget ar Furhoff,
som pekar speciellt pa familjeannonserna. Detsamma gor Ljungquist: ”Och tank
om man pa DN en gang skulle fa slippa hora fran i 6vrigt valsinnade damer,
att de maste prenumerera pa SvD for familjenotisernas- och annonsernas skull!”’31

Nér det géller andra typer av annonser, dr det frdmst lokalannonseringen som
uppmarksammas. Vi vet fran flera undersokningar av det redaktionella materialet
i tidningar, att det framst &r lokala nyheter och lokala artiklar, som har hdgst
lasvarde. ”Annonser ar ocksd nyheter” och det maste betyda att lokalannon-
seringen har stort uppskattningsvarde.

Vi s3g aven att Furhoff i sin bok om upplagespiralen menade att vissa typer
av lokalannonser har ett hogt lasvéarde.

Ett annat exempel harpa ger Tom Bjorklund i sitt stora verk om reklamens
historia. Flan refererar har en undersokning av DN 1945, och papekar: Hogsta
poang uppvisade livsmedelannonser med aktuella materbjudande; de kunde na
upp till totalvarden pd ndgot som 80-85 % uppmarksamhet av totala antalet
testade.”32

Sammanfattningsvis kan konstateras, att smaannonser och lokalannonser i
litteraturen ansetts vara de mest lasvérda annonskategorierna. Finns det beldgg
for likartade synpunkter fran tidningsforetagens sida, sasom de avspeglas i internt
material?

111:2:2. Tidningsféretagens bedémning

| foreliggande avsnitt skall vi studera bedémningarna sasom de framgar av tid-
ningarnas interna material. Intresset har framfor allt koncentrerats till uppgifter
i styrelse- och bolagsstdmmoprotokoll.

| Stockholmsmaterialet dominerar framfor allt kampen om smaannonsmark-
naden mellan DN och StT.

Redan 1932 och 1934 diskuterade ledningen for StT atgarder for att fa Gver
rubrikannonser frdn DN som var det ledande smaannonsorganet sedan lang
tid. Pengar anslogs till propagandaverksamhet, men till en borjan i blygsam
omfattning.33

30Gerentz, S., Dagstidningsekonomi. Négra huvudpunkter (i: Furhoff, L., (m.fl) Massmedieekonomi.
Sthim. 1972, s. 29 f).

31 Ljungquist, s. 305.

33Bjorklund, s. 1018.

33StT Styr. prot. 30/3 1932, 9/5 1934. Stockholms-Tidningens arkiv A 1:3. Pressarkivet, RA.
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Det drojde till & 1938 innan en stor kampanj frn StT sattes in. Tidningen
sankte priset pd smaannonserna, 100 000 kronor satsades pa reklamatgarder, an-
nonsorerna i DN bearbetades och alla som uttalade sig i StT som annonsoérer
fick 75 kronor.34

Dessa atgarder frdn StT:s sida sdgs med oro fran DN:s héll och ingéende
undersoékningar genomfordes for att utréna huruvida StT tog annonser fran DN.35
De stora satsningarna fran StT:s sida och den oro dessa ingav DN-ledningen
visar dessa bada tidningars stora omsorg om just rubrikannonserna. Intresset
var i forsta hand inte betingat av direkta kortsiktiga ekonomiska vinster utan
av de fordelar man sdg sig vinna respektive forlora pa lang sikt genom dessa
annonsers attraktionskraft pa lasekretsen.

1 Goteborg hade Ny Tid i jamforelse med sina tvd konkurrenter en mycket
liten andel av framfor allt smaannonsmarknaden. Problemet uppmarksammades
nagra ganger av styrelsen, vilken diskuterade flera losningar pa hur tidningen
skulle erhalla flera smaannonser.

En metod redovisades i styrelseprotokollen redan 1925: "Genom att vi klippte
smaannonser fran borgerliga tidningar och inforde i séndagsnumret ville vi visa,
att dessa aven kunde beredas plats i Ny Tid, s& mycket mer som vi iakttagit,
att partivanner stodja de borgerliga tidningarna med smaannonser, som daremot
ej inforts i Ny Tid. Det vore roligt att f parakna partivannernas hjalp i vara
stravanden att dven fa annonser till oss.”36

Andra satt var att direkt anvanda sig av de organisationer, som stod tidningen
nara. Ar 1934 godkénde t.ex. styrelsen atgarder for propagande genom kvin-
noklubbarna for anskaffning av legala och smaannonser i Ny Tid™".37 1963 gallde
det dédsannonserna: “Tankegadngen ar att fackféreningen forutom dodsfallser-
sattningen skall betala ett inférande av medlemmens dédsannons i Ny Tid....
Gar organisationerna med pa forslaget bor Ny Tid fa ett storre antal dédsannonser
an forut... | forsta hand bor begravningsbyrderna underrattas om eventuella
annonsavtal, da de kan foresld annonsering i Ny Tid, framhéllande att orga-
nisationen betalar denna kostnad.”38

Forutom Ny Tid var det styrelsen for GHT, som diskuterade den legala an-
nonseringen, speciellt dodsannonserna. Orsaken var G-P:s starka frammarsch
pa denna annonsmarknad, som av tradition helt hade dominerats av GHT, och
oron for den avtappning av lasare utvecklingen skulle féra med sig.39

Den legala annonseringen var den kategori annonser som framst uppmark-

34StT Styr. prot. 3/1 1938. Bil. Stockholms-Tidningens arkiv A 1:3. Pressarkivet, RA.
35DN Styr. prot. 14/2 1938 PM. 26/3 1938 PM. Pressarkivet, RA.

36Tryckeri-AB Framats Styr. prot. 13/4 1925. FA.

37 Ibid. 16/3 1934. FA.

38 PM 1963 Ny Tid och Kuriren. FA.

39HT AB Styr. prot. 11/4 1944, 3/12 1944 PM. GHT:s arkiv, GUB.
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sammades i Malmd, framst av SkD och Arbetet. Redan fore forsta varldskriget
hade dock Carl Olof Wahlgren i SDS visat pd smaannonsernas betydelse och
tidningen borjade bl.a. utge Sydsvenska Dagbladet Snéllpostens hyres-, plats-
och fastighetslista™, som medfcljde som bilaga till tidningen en gang i veckan.40

Styrelsen for SkD védjade upprepade ganger till tidningen narstdende orga-
nisationer om annonsstdd: ’Med anledning av tidigare inom styrelsen gjorda
uttalanden angaende de s.k. familjeannonserna féredrogs ett uppréattat forslag
till skrivelse, avsedd att utsandas till samtliga SLU-avdelningar och socken-
foreningar av Bondeférbundet inom Skéne, vari dessa féreningars medlemmar
gjordes uppmarksamma pd i vilken liten utstrackning s.k. familjeannonser pla-
gade inforas i Skanska Dagbladet i jamforelse med exempelvis Sydsvenska Dag-
bladet.”41

Ett liknande uttalande gjordes fyra &r senare:” .... SLU méste genom sina
medlemmar hjalpa till att nyanskaffa prenumeranter till Skanska Dagbladet och
se till att alla annonser frdn medlemmarna, aven familjeannonser, infordes i
Skanska Dagbladet och helst endast i denna.”42

Aven Arbetets ledning manade om den legala annonseringen: ”Direktor Wik-
strom avslutade sitt anférande med en vadjan till stimmodeltagarna om hjélp
med att tillféra Arbetet flera familjeannonser, vilket ar av stor betydelse for
tidningen.”43

Vid en sammanfattning av de bedémningar tidningsledningarna gjort avseende
lasvardet av olika typer av annonser finner vi en péfallande samstammig upp-
fattning om smaannonsernas stora betydelse. Inom denna kategori framtrader
familjeannonserna. Av dvriga kategorier ar det frdmst den lokala affarsannon-
seringen, som uppmarksammats. Nagra kontrara uppfattningar har ej pétraffats
i det interna materialet.

Tva materialtyper visar alltsd pA samma resultat: Smaannonser och lokalan-
nonser har det hogsta lasvéardet. En tredje materialgrupp skall nu undersokas,
namligen de resultat som framkommit vid de f& lasvardesundersokningar, som
foretagits i vart land. Erhéller vi samma monster har som for de tva ovan re-
dovisade materialgrupperna?

111:2:3. Lé&svardesundersdkningar

A. Lindberg-Neuman: Hur laserfolk annonser? Materialet for denna bearbetning
utgors av resultat fran lasvardesundersokningar enligt igenkanningsmetoden,
vilken finns redovisad i forskningsdversikten, s. 157 f.

40Wahlgren, Christer (Festskrift till) pd 50-drsdagen. Malmé 1950, s. 37 f.

41AB SKkD Styr. prot. 22/12 1941. SkD:s arkiv.

42lbid. 18/9 1945. SkD:s arkiv.

43Tryckeri-AB Framtidens i Malmd bolagsstammoprotokoll 20/4 1947. Arbetets arkiv.
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Det bearbetade materialet ar begréansat till 50 lasvardesundersdkningar utférda
i Stockholm och omfattande personer i hushéll som prenumererat pa& DN och
StT.

Varje undersokning omfattar 300 intervjuer, utforda pa torsdagseftermiddagen
med borjan kl. 16-17 géllande samma dags tidningsnummer. Sammanlagt har
utforts ca 15000 intervjuer, varav hélften med mén. 10 500 intervjuer berdr
lasare av DN (35 undersokningar) och 4 500 lasare av StT (15 unders6kningar).

Undersokningarna har utforts med borjan varen 1940 och omfattar tiden intill
arsskiftet 1944-45. | vissa speciella fall har dven senare material medtagits.

Tabell 111:1. Genomsnittligt lasvarde av olika sidor i Dagens Nyheter (10 500 intervjuer) resp.
Stockholms-Tidningen (4 500 int.) enligt lasvardesundersokningar omfattande 35 resp. 15 tors-
dagsnummer aren 1940M5. Procent som l&st nagot pa sidan.

M = mén. K - hinnor. T = totalt. R = rangordning.

Annonskategori DN StT DN+StT

M K T M K T M K T R
Legala annonser 5 8L 69 62 84 73 5 83 1 1
Nojesannonser 47 47 47 46 45 46 47 46 47 2
Till salu/Att kdpa 31 28 30 4 32 33 33 3 3R 5
Hyresannonser % 32 34 33 33 33 3B 3B H 4
Arbetsmarknad 3B 3B 34 31 37 M4 33 3B A 3
Diversemarknad 30 30 30 - - - 30 30 30 7
Fastighetsmarknad 34 21 31 31 28 30 33 28 3 6

Kélla: Lindberg, B.-Neuman, B., Hur l&ser folk annonser?, s. 46 (Bearbetning).

Anm. : | tabellen har medeltal utraknats for lasvardet for olika tidningssidor, indelade efter sidans innehall
i de undersokta tidningsexemplaren.

Tabellen ovan visar lasvardet av olika typer av sméaannonser. Framfor allt
tva kategorier skiljer sig klart frAn de 6vriga genom att de har ett hogre lasvarde,
namligen familje- och néjesannonseringen.

Tabell 111:2. Medelprocenten av antalet prenumeranter pa Dagens Nyheter, som last ndgon
textsidesannons, nojesannons, eftertextannons eller som last ndgon annons dver huvud taget i
atta olika torsdagsnummer av tidningen under hosten 1944.

Annonskategori M K T R
Textsidesannons 89 92 91 1
Nojesannons 49 53 51 3
Eftertextannons 89 89 89 2
Négon annons 98 99 99 6)

Kalla: Lindberg-Neuman, s. 50 (Bearbetning).
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En speciell bearbetning, som utforts av Lindberg-Neuman, av &tta lasvar-
desundersokningar av. DN hdosten 1944, visas i tabell 1112,

Vid en beddmning av resultaten bor man halla i minnet, att intervjuerna
utforts med borjan kl. 16-17 och fortsatt under kvéllens lopp, och att intervjuerna
enbart skett pa torsdagar. Detta kan exempelvis ha en viss betydelse for no-
jesannonserna.

Lindberg-Neuman redovisar dven betydelsen av annonsernas placering, an-
nonsstorleken, skillnaden mellan méns och kvinnors lasvanor, lasvardet inom
olika branscher, de olika annonselementens lasvérde (bild, teckning eller fo-
tografi, bildens innehall, rubrikens betydelse, annonstextens langd), annonsens
innehall och utformning (pris och recept, intyg, humor, aktuellt, farg), inverkan
pé lasvardet vid upprepat annonsinférande samt identiska annonser vid olika
annonsformat.

B. Marknadsundersokning av Stockholms-Tidningen utford av AB Ervaco 193744
Undersdkningen skedde genom ett antal intervjuer med nya och gamla prenu-
meranter pa tidningen.

Av 42 personer som prenumererade 1936 men inte 1937, uppgav 10 att orsaken
till att prenumerationen inte fényades var att StT innehdll for lite eftertextan-
nonser. Tretton personer (av 23) sade sig sakna eftertextannonser. Fjorton (av
23) personer som prenumererade pd DN och inte pad StT angav att orsaken
hartill var DN:s innehdll av eftertextannonser.

Undersokningen visar, att den helt 6verskuggande anledningen till att man
inte abonnerade pd StT utan pd DN var tidningarnas olika innehall av sma-
annonser. Rapporten sammanfattar: “Ett ofta uttryckt 6nskemal ar mer efter-
textannonser i Stockholms-Tidningen. Vi har noterat en del yttranden som tyder
péa att i en del familjer Dagens Nyheter képes under vissa perioder pa grund
av denna tidnings plats-, hyres- och andra eftertextannonser.”

C. Har detgatt slentrian i mediavalet? En undersokning av lokala dagstidningar i Ka-
nada utford av Canadian Research Foundation 1964. Forskningsrapporten redo-
visar de typer av annonser, som intervjupersonerna féretradesvis laste i sin dagliga
tidning. Aven i denna undersokning framgér det att framfor allt lokala afférs-
annonser och smaannonser, bland de sistnamnda familjeannonseringen, intres-
serar den tidningsldsande allménheten (tabell 111:3, s. 167).

D. STP 70. Lasvardesundersokning utford pa SDS. For denna typ av undersokning
har redogjorts i samband med OBSLAS-metoden, sid. 158. Den har utforts
p& DN, SDS och G-P under &ren 1970-73. Man kan endast for SDS fa nagon
uppfattning om vissa eftertextannonsers lasvarden, da man har har uppgifter

44StTis arkiv FI:8. Pressarkivet, RA.
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Tabell 111:3. Antal intervjuade som brukar l&sa vissa typer av annonser (96).
M = mén, K = kvinnor, T = totalt, R = rangordning.

Annonskategori M K T R
Eftertextannonser 52 51 52 3
Butiksannonser 49 74 62

Legala annonser 38 69 54 2

Kalla: Har det gatt slentrian i mediavalet? En undersokning av lokala dagstidningar i Kanada utford
av Canadian Research Foundation 1964.

om dessa sidors totala innehall. Om sidan endast innehaller en annonskategori
och ingenting annat, blir ju sidans lasvarde detsamma som annonskategorins.
Vi har forsokt sammanstalla undersdkningsresultat i en tabell.

Tabell 111:4. Lasvérdesundersokning av Sydsvenska Dagbladet 20/11,23/11, 26/11 och 29/11
1970. Hela sidor. Procent av intervjupersoner som observerat annonsen.

20/11 23/11 26/11 29/11 Sammanlagt
R. Sidans innehall obs obs obs obs obs
1. Familjeannonser 67 61 60 63
2. Nojesannonser 51 58 48 42 50
3. Hyresannonser 45 38 31 38
4. Orubricerade an. 33 31 32
5. Officiella an. 28 28
5. Att Kopa/Till salu 24 32 28
5. Fastighetsannonser 28 28
6. Diverseannonser 27 27
7. Resor 23 23
8. Motor 14 19 16 16

Kélla: STP 70 (Bearbetning).

Av de atta smaannonskategorierna, som kunnat redovisas, visar familje- och
ndjesannonseringen det hogsta lasvardet.

E. Vardering av lokal dagspress. Rapport dver kvalitativ undersokning utford for
Landsortspressens samarbetsnamnd véren-hosten 1966 av IMP. Syftet med den-
na undersokning var att belysa hur den lokala dagspressen paen given ort upplevs
och varderas genom en metodik baserad pa informella intervjuer (tabell 111:5).

Undersokningens resultat ar nagot svartolkat, men av tidningarnas annon-
sinnehall att déma ar det foretradesvis de lokala annonserna samt vissa sma-
annonser, sadsom bil-, villa-, plats- och nojesannonser, som lases.
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Tabell 111:5. Vad lases i tidningen iforsta hand, andra hand, tredje hand ochMrde hand? Antal
personer (n - 30).

Lases i forsta hand Lases i andra hand  Léses i tredje hand  Lases i fjarde
hand
Forsta nyhets-
sidan 27  Familjenotiser 7 Lokalannonser 10  Sport 3
Familjenotiser 2 Specialintressen 5  Familjenotiser 4  Annonser 3
Sport 1 Sport 4 Sport 3
— Lokalannonser 3 Nyheter 2

30 Bil, villa och
platsannonser 3 Nojesannonser 2
Ledaren 3 Serier 2
TV-recentioner 2 Specialintressen 2
Nyheter 1 TV-recentioner 1
Serier 1 Handelssidan 1
Kungorelser 1 Platsannonser 1

30 28

Kalla: Vardering av lokal dagspress. Rapport 6ver kvalitativ undersdkning utford for Landsortspressens
Samarbetsndmnd véren - hosten 1966 av Institutet for Marknadspsykologi AB, s. 10.

I undersokningen dras féljande slutsatser: ””Annonser spelar en inte ovasentlig
roll vid lasningen av lokalpress. De annonser som darvid i forsta hand intresserar
intervjupersonerna och detta galler val ndrmast de kvinnliga, &r butiksannonser.
Bland butiksannonserna &r det konkreta och specifika annonser som i forsta
hand tilldrar sig uppmarksamheten, vid sidan av sddana annonser som direkt
hanfor sig till aktuella behov och intressen. Bland de férra ar det annonser
om livsmedel, klader och prisnedsattningar samt bland de senare annonser om
lediga platser, bostader och bilar vilka man &gnar sdrskild uppmarksamhet.”

F. 1972 &rs pressutredning. Forskningsprojektet ”Pressensfunktioner”. Statsveten-
skapliga institutionen, Goteborgs Universitet. For denna utrednings upplaggning
och metodik har redogjorts i forskningséversikten sid. 158 f.

a) Intervjuundersokningen.

Undersokningen genomférdes i fyra undersokningsomrdden - Malmo,
Goteborg, Vasteras och Leksand. Inom varje undersokningskommun drogs ett
slumpmassigt urval om ca 500 personer av allmanheten, medan samtliga kom-
munalfullméktigeledaméter - tillsammans ca 250 personer - ingick i under-
sokningen.
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Tabell 111:6. Andel av sex dagstidningars lasare som uppger sig lasa "alltH stort sett allt™ eller
"ganska mycket" av olika innehallstyper.

Innehallskategori Totalt SDS ARB GP VLT FK DD
1. Lokala nyheter 84 84 89 84 89 98 91
2. Energikrisen 80 85 87 81 84 77 78
3. Olyckor och brott 70 63 80 66 76 75 75
4. Radio och TV 66 67 75 61 66 70 68
5. Inrikesnyheter 65 77 70 71 70 56 62
6. Miljofragor 62 70 61 70 65 48 57
7. Inséndare 59 58 63 43 62 52 64
8. Smaannonser 51 50 42 38 62 62 76
9. Krigshandelser 51 62 54 55 52 42 40
10. Lokala affarsannonser 49 58 47 41 58 50 54

Kélla: 1972 ars pressutredning. Forskningsprojektet Pressens Funktioner. Fyra Mediestituationer. Del-
rapport 2 fran intervjuundersokningen. Lars Aldemark och Lennart Weibull, Statsvetenskapliga
institutionen, Goteborgs Universitet. Stencil. Bilaga 1.

Anm.l: Totalsiffrorna &r raknade pa hela urvalet.
2: VLT = Vestmanlands lans Tidning, FK = Falu-Kuriren, DD = Dala-Demokraten.

Tabellen ovan visar, att ungefar halften av de i undersékningen ingdende
dagstidningarnas l&sare uppgav sig lasa allt/i stort sett allt” eller ”ganska myc-
ket” av smdannonser och lokala affarsannonser.

b) Media-Mottagarstudien (MEMO-studien).

For att fa jamforelsematerial till intervjuundersokningen genomfordes denna
studie. Samtliga respondenter, som i intervjun uppgivit sig regelbundet lasa
nagon lokal dagstidning, tillsindes den uppgivna tidningen for fredagen den
26 april 1974. Respondenterna ombads att markera sin mediakonsumtion i tid-
ningen.

Tabell 111:7. Lasvanor, annonserfor de 11 mest lasta annonserna/annonsblocken i Sydsvenska
Dagbladet, Arbetet, Goteborgs-Posten, Vestmanlands lans Tidning, Falu-Kuriren samt Dala-
Demokraten 26/4 1974. Procent av antalet intervjupersoner.

a) Sydsvenska Dagbladet (N = 161) b) Arbetet (N = 75)
Innehal! Lastav %  Innehal! Lastav %
Bilannons (1/1-sid) 28 Familjeannonser (1/4-sid, smal-

spalt) 38
Damklader (5 sp) 26 Varuhus (1/1-sid) 23
Varuhus (8 sp) 19 Damkléader (5 sp) 21
Utemdbler, mat (flera) 19 Herr- och damklader (1/2-sid) 17
Arbetsmarknaden (8 smalspalt) 19 Fastighetsmarknaden (2 smal-

spalt) 17
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a) Sydsvenska Dagbladet (N = 161) b) Arbetet (N = 75)

Innehall Lastav %  Innehall Lastav %
Nojesannonser (10 smalspalt) 19 Arbetsmarknaden (10 smalspalt) 17
Varuhus (1/1-sid) 18 Fotboll Malmé (2 sp) 17
Varuhus (1/1-sid) 16 Blommor (3 sp) 15
Fastighetsmarknaden (8 smalspalt)16 Utemobler (2 sp) 15

Herr- och damklader (1/2-sid) 14 Sambhallet informerar (2 smalspalt)!5

Mat, tyg, mobler (flera) 14 Motormarknaden (7 smalspalt) 15

c) Goteborgs-Posten (N = 214) d) Vestmanlands lans Tidning (N = 252)
Innehall Lastav %  Innehall Last av %

Familjeannonser (3/4-sid smal-

spalt) 26 Familjeannonser (1/2-sid) 34
Varuhus (6 sp) 14 Fastighetsmarknaden (1/2-sid) 33
Lokala affarsannonser (sid 1) 13 Lokala affarsannonser (1/2-sid) 27
Varuhus (1/1-sid) 13 Varuhus (1/1-sid) 27
Nojesannonser (3/4-sid smalspalt)13 Arbetsmarknaden (1/3-sid) 25
Livsmedel (6 sp) 13 Lokala affarsannonser (3/4-sid) 22
Lokala affarsannonser (3/4-sid) 13 Varuhus (1/1-sid) 22
Lokala affarsannonser (3/4-sid) 13 Lokala affarsannonser (1/1-sid) 21
Fastighetsmarknaden (1/1-sid) 13 Varuhus (3/4-sid) 21
Nojesannonser (1/1-sid smal-
spalt) 12 Nojesannonser (3/4-sid) 21
Manadens Bok (1/1-sid) 12 Lokala affarsannonser (1/4-sid) 20
e) Falu-Kuriren (N = 239) f) Dala-Demokraten (N = 73)
Innehall Lastav %  Innehal! Lastav %
Familjeannonser (1 sp) 41 Femman (séljes; 3/4-sid) 51
Fyndet (kopes-séljes 1/2-sid) 32 Femman (kopes-séljes; 1/4-sid) 49
Fyndet (motor 1/4 sid) 32 Ny dryck (bild Christer
Fyndet (kopes-séljes 1/2-sid) 32 Abrahamsson; 2 sp) 49
Lokala affarsannonser, Leksand Femman (motor 1/4-sid) 35
(block) 27 Femman (uthyres; 1 sp) 33
Nojesannonser (3/4-sid) 26 Personligt (1/2 sp) 33
Affarsannonser (1/1-sid; sistasidan)26 Familjeannonser (1 sp) 27
Leksand hélsar varen (3 sp) 23 Lokala féreningsannonser.
Ny dryck (bild Christer Leksand 27
Abrahamsson 2 sp) 23 Arbetsmarknaden (1/2-sid) 23
Personligt (1/8-sid) 23 Diverseannonser (2 sp) 19
Arbetsmarknaden (4 sp) 23 No6jesannonser (1/1-sid) 18

Kélla: 1972 ars pressutredning. Forskningsprojektet Pressens Funktioner. MEMO-studien. En férsta
redovisning av lasvanorna i sex dagstidningar. Lars Aldemark och Lennart Weibull, Statsve-
tenskapliga institutionen, Goteborgs Universitet. Bilaga 5:1-5:6. Stencil.
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Studien sammanfattar: Annonsl&sningen foljer ett liknande ménster som
tidningskonsumtionen i Gvrigt. Annonser med lokalt innehall lases av fler an
ren varumarkesannonsering. Sarskilt stort lasvarde forefaller eftertextannonserna
ha. Av materialet torde man vidare kunna dra slutsatsen att annonsernas storlek
har mindre betydelse an innehallet. Flera helsidesannonser som férekommer
i de storre tidningarna har mindre ldsvérde an relativt sma annonser med blandat
innehéll. De stora varuhusens helsidesannonser forefaller dock ha hogt lasvérde.”
Tillaggas kan att av smaannonserna ar det familjeannonseringen som lases mest.

*

Genomgangen av det material, som kan illustrera olika annonstypers lasvarde
har visat, att det ger véardefulla upplysningar. Materialet kan dock synas magert
och begransat i tid och rum for att det skall kunna ligga till grund for
relevanta slutsatser. Men & andra sidan maste vi konstatera, att resultaten ar
tamligen entydiga. Bade de allminna synpunkterna i litteraturen, tidningsfo-
retagens bedémningar och lasvardesundersékningarna pekar nastan genomga-
ende pa lokalannonsernas och smaannonsernas stora betydelse. Bland de férra
ar det framst butiksannonser och bland de senare familje- och ndjesannonserna,
som uppmarksammas. P& liknande satt bedéms riksannonseringen ha ett be-
tydligt lagre lasvarde. For att undersoka huruvida ovanstdende monster agde
giltighet och darigenom ytterligare styrka véra slutsatser konstruerades en enkat.
Motivet hartill var vidare att forsoka erhélla en specifikare uppdelning av de
olika annonskategorierna ur lasvérdessynpunkt.

111:2:4. Enkat

| metodavsnittet (s. 154) redovisades svarsfrekvensen pa enkaten. Denna var
ldg och orsakerna hartill kan ha varit flera.

Nagon klar och entydig definition p& lasvarde finns inte (se s. 151 O- Vi
ansdg darfor, att det var bast att anvanda en “6ppen” definition, vilket kan
ha varit en svarighet for svarspersonerna. Klassificeringen av de olika annons-
kategorierna kan ha varit oklar och vallat svérigheter.

Svarspersonerna kan ocksd ha haft svarighet att ge svar av generell natur,
da bl.a. tidningsgruppen inte 4 homogen. Ofta kan svarandena ge svar pa hur
lasvardet ar idag men har svarigheter att korrelera det till forfluten tid.

Trots att svarsprocenten var lag, gar dock samtliga svar i samma riktning,
nagot som gor det meningsfullt att redovisa enkéatens resultat.

Fraga 1. Annonserna har betydelse for dagstidningarna genom att de har ett
lasvérde i sig. Olika typer av annonser har olika stor betydelse i detta avseende.
Skulle ni vilja gradera foljande annonskategorier ur lasvardessynpunkt. (An-
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nonskategori som ni anser ha hogst lasvarde ger ni en l:a, nast hogst en 2:a
osv. Tycker ni att ndgon annonskategori har samma lasvarde, ger ni den samma
ordningsnummer.)

Dignitet
Kategori 1 2 3 Ej svar Summa
Fore text 5 18 6 2 31
Text 10 1 10 31
Efter text 24 6 1 3l

Det ar en klar tendens i svaren. Eftertexten anses ha hogst lasvarde. Relativt
hogt satts ockséd annonser fore text. Nar det galler textannonsema &r bilden
mera splittrad. Tio svarande vill ge dem ett hogt lasvarde och lika manga ett
lgt. Vi kan antaga, att lokalannonserna i texten har ett higt lasvarde, medan
riksannonserna har ett lagt sddant. Nasta frdga i enkéten kan ge svar hérpa.

Fraga 2. Skulle ni ur nedan uppraknade annonstyper vilja ta ut de fem (5) an-
nonskategorierna, som ni anser ha hogst (H) lasvéarde respektive de fem (5)
kategorier, som har lagst (L) lasvérde.

Kategori Hogst Lagst
1. Riksannonser, producentvaror 1
2. Riksannonser, konsumentvaror 7 3
3. Aterforsiljarannonser 3

4. Lokalannonser 20

5. Orubricerade annonser 1 3
6. Officiella annonser 1 15
7. Yrkesannonser 7
8. Familjeannonser 22

9. Nojesannonser 21

10. Sammantraden, motesannonser 10
11. Resor och kommunikationer 4

12. Fastighetsmarknaden 3 1
13. Onskas kopa 4
14, Till salu 4

15. Motor (kdpes) 2
16. Motor (séljes) 7

17. Onskas hyra 5
18. Att hyra 3

19. Hotell och pensionat 6
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20. Platsstkande 16

21. Lediga platser 8

22. Diversemarknaden 4 5
23. Skolannonser - 10
24. Tidningens egna annonser - 10

Anm.: Betraffande kategoriindelningen héanvisas till kap. 1V, s. 192 ff och bilaga I.

Enligt svaren pé denna fraga skiille alltsd familjeannonser, néjesannonser och
lokalannonser ha det hogsta lasvardet. Det lagsta lasvardet skulle foljande an-
nonskategorier ha: platssokande, officiella annonser, riksannonser, producent-
varor, sammantrades- och skolannonser samt tidningens egna annonser.

Enkéten sdndes ut till samtliga storstadstidningar och regiontidningar. For
att i ndgon man fa fram de skillnader i lasvarde som kan rada mellan olika
sorters tidningar, konstruerades nésta fréga.

Fraga 3. Anser ni att det skiljer sig pa nagot satt mellan skilda tidningsforetag?

Ja Nej Ej svar Summa
14 17 - 31

Om svaret blev jakande, ombads respondenterna att motivera svaret. Nedan
foljer nagra exempel pd kommentarer.
1. Geografisk beldagenhet, ekonomisk bakgrund hos lasekretsen, industriell och
kulturell utveckling.
2. Skilda lasarkategorier for olika tidningar.
3. Stort antal prenumeranter gav 6kat annonsfértroende, vilket sarskilt visade
sig pa familje- och smaannonserna.
4. Rikspress har storre varde vid annonsering efter kvalificerad arbetskraft.
Lokal- och aterforsaljarannonser ar mer lasvarda pa det lokala planet.
5. DN ar totalt dverlagsen i frdga om platsannonser. Den som siker ett jobb
tittar i DN, var han an bor och vilken tidning han annars héller sig med.
6.  Skillnader kvallspress - 6vrig press. Lasekretsens sammansattning kan ocksa
spela in. Fastighetsmarknaden torde ha storre lasvérde i SDS &n i Arbetet.
7. Skillnad mellan storstads- och landsortspress.
En del svarspersoner utgick troligen fran dagssituationen. For att fa reda pa
hur forhallandena &ndrats under detta sekel, konstruerades nasta fraga.

Fraga 4. Anser ni att férhallandena ur lasvardessynpunkt forandrat sig under
1900-talet, nar det galler ovanstdende annonskategoriers inbérdes relationer?

Ja Nej Ej svar Summa
18 12 1 3l

173



Exempel p& kommentarer:

1. Hela strukturen pa vart samhille har férandrats och darmed far annonserna
olika aktualitetsvarde.

2. Foréndringar i inkomster, samhallsstrukturen etc. har medverkat till att
vissa typer av annonser har hogre lasvarde nu an for 2510 ar sedan. Exempel
pé& detta ar motormarknaden, nojes- och resemarknaden, i viss méan fas-
tighetsmarknaden och andra kapitalkravande omraden. Hoga hyror och
overproduktion av bostader, motesleda och 6kad fritid, radio och TV ér
exempel pd att intresset minskat for hyres- och métesannonser etc.

3. Producentledet har lart sig att gora lasvarda annonser. Mer information
numera i annonserna. Storre lasvarde tidigare i eftertextannonserna - nu
koper man inte s3 mycket begagnade prylar. Hyresmarknaden totalt for-
&ndrad.

4. Konsumentvarusektorn har okat i intresse, likasd lediga platser.

Sammanfattas enkaten framstdr svaren som mycket enhetliga. Sarskilt har
smaannonsernas och de lokala affarsannonsernas betydelse betonats. Enkétens
resultat motsager inte pd ndgon punkt de ovriga kallornas vittnesbord.

111:2:4. Sammanfattning

I inledningen till detta kapitelavsnitt framhdll vi att det ideala resultatet vore
en rangordning av samtliga kategorier. Vi fir nu konstatera, att en sadan &r
omdjlig att genomféra. Vissa slutsatser kan dock dragas.

Vi fann, att smaannonsernas stora betydelse betonats bade i litteraturen och
i tidningsforetagens egna beddmningar. Detta intryck forstarks av de l&svar-
desundersokningar, som gjorts, och framfor allt av resultatet frn enkaten. De
rubrikannonser, som klart urskiljer sig, ar familje- och néjesannonserna.

Den lokala annonseringen har vidare ett hdgt lasvérde, troligen det allra hdgsta,
néar det géller annonser med aktuella materbjudanden.

Riksannonseringen har ett betydligt lagre lasvérde, allra lagst for producent-
annonser.

Vissa typer av rubrikannonser, sisom officiella annonser, skolannonser och
métesannonser samt tidningens egna annonser, har aven de ett lagt lasvérde.

Tidningslasaren vill ha annonser varje dag i sin tidning, bl.a. beroende pa
att annonser ocksd ar nyheter. Den typ av annonser han regelbundet 6nskar
ar lokal-, familje-, néjesannonser och vissa andra sméaannonskategorier. Dessa
annonser far da ett hogt lasvarde och tidningsldsaren valjer da, ceteris paribus,
den tidning, som har flest av dessa annonser.

Vid bedémningen av olika annonskategoriers lasvarden &r det viktigt att ha
i minnet skillnaden i funktionen mellan textsides- och smaannonsen. Text-
sidesannonsdren soker genom layout och placering intressera alla som laser tid-
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ningen i samband med lasningen av det redaktionella materialet. | smaannonsens
natur ligger att den knappast har ett attraktionsvarde i sig utan forst genom
massverkan tillsammans med likartade meddelanden kan bli intressevackande.
Nér det géller det senare foreligger dven skillnader mellan olika typer av rub-
rikannonser. Helge Heilborn i DN skriver i en utredning i anledning av sma-
annonskriget med Stockholms-Tidningen: ”StT 6kar framst pd VVarumarknaden
och Diverse. En annons t.ex. om en beg. barnvagn eller om att mdbler poleras
kan fa resultat i StT eftersom lasarna icke ha s starkt behov att taga del av
ett stort antal dylika erbjudanden. Annorlunda &r det med 'Hyresmarknaden’,
’Arbetsmarknaden’ och 'Fastighetsmarknaden’. Dar vill allménheten ha en moj-
ligast fullstandig lista pd utbuden.”s5

De annonskategorier, som har det hogsta lasvardet, ar alltsa lokal-, familje-
och néjesannonserna. Ovriga kategorier har ett lagre lasvarde, men skillnaden
mellan dessa ar avsevarda, och sannolikt ar det s3, att bland de 6vriga kategorierna
de flesta eftertextkategorierna har ett hogre lasvérde &n riksannonseringen.

45DN Styr. prot. 26/3 1938 PM. Pressarkivet, RA.
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111:3. Redovisning. Nettointékt

| litteratur och internt tidningsmaterial, som genomgatts, ar det mycket svart
att fa fram nagra synpunkter avseende olika annonskategoriers nettointékter.
Det verkar som om tidningsforetagen och branschorganisationerna liksom tid-
ningsekonomerna helt forbigatt denna intressanta aspekt pa annonskonkurren-
sen. Inga som helst undersékningar har pétraffats rérande svenska férhallanden.

Annonskostnader kan uppdelas i a) produktion, b) léner och forsaljarprovi-
sioner, ¢) resor och traktamenten, d) servicematerial, €) papperskostnad, f) an-
nonsorsrabatter, g) byraprovisioner, h) dvriga formedlingsprovisioner och i) 6v-
rigt. Intdkterna har i allménhet ingen finare uppdelning.

Tidningsforetagen anvander dock inte en sddan indelning, att kostnaderna
respektive intdkterna for olika annonskategorier gar att redovisa.46 TU:s bransch-
statistikkommittés betdnkande Enhetlig redovisning och branschstatistik med
normtal””, som far anses som normgivande for de bast redovisade tidningarna,
ger heller ingen storre ledning.

Annonsavdelningens kostnadskonto innehaller féljande underavdelningar:

a) l6ner och forséljarprovisioner
b) resor och traktamenten

c) servicematerial

0 ovrigt

g) annonsdrsrabatter

h) byréprovisioner

i) formedlingsprovisioner

Annonsavdelningens intaktskonto innehéller féljande underavdelningar:

a) byréannonser
b) 6vriga debiterade
¢) kontantannonser
d) 6vriga

Vi vill for véar undersokning fa fram en sé fingraderad indelning som majligt
av olika annonstyper ur nettointaktsynpunkt. Det har redan visat sig omojligt
att ur tillgangligt material och litteratur fa fram négot av intresse. Som synes
kan vi endast redovisa annonsintakternas andel av de sammanlagda annons-

46 Lars-Anders Lundquist, som inom forskningsprojektet ”Tidningsekonomi och tidningskoncentration
i Sverige 1920-1970” genomgatt storstadstidningarnas interna rakenskapsmaterial, har funnit, att
detta material inte tillater berdkningar av olika annonskategoriers nettointakter.
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och upplageintékterna samt annonsavdelningens kostnaders andel av tidnings-
foretagets produktions- och totala kostnader.47

111:3:1. Enkat

Till den tidigare namnda enkaten fogades dven nagra fragor om nettointakten
for olika annonskategorier. Svarsprocenten var ldg aven i detta avseende. Vi
skall nu diskutera orsakerna hartill och kommer da att beréra vissa brister som
vidlader enkaten.

De som inte svarat pd enkatens fragor om nettointakterna skriver, att de
inte har nagon siffergrund att std pa och darfor kanner sig osakra.

En del har svart, kanske pa grund av en délig definition, att beskriva net-
tointakten. En svarighet har varit att generalisera for samtliga tidningar, och
liksom nir det géllde lasvardet kan svarspersonerna nagorlunda val tala om
hur de uppfattar situationen idag men &r osikra pa hur forhéllandena var for
nagra decennier sedan.

Med dessa reservationer kan vi ga 6ver till att redovisa enkaten.

Fraga 5. Annonser har betydelse for dagstidningarnas nettointékter (nettointakt
= bruttointakt - bl.a. produktionskostnader och provisioner). Olika typer av
annonser har olika stor betydelse i detta avseende. Skulle ni vilja gradera foljande
annonskategorier ur nettointaktsynpunkt pd samma satt som under friga 1?

Dignitet
Kategori 1 2 3 Ej svar Summa
Fore text 2 8 14 7 31
Text 23 3 2 3 31
Efter text 6 16 5 4 31

47 En enda underskning har patraffats gillande amerikanska forhallanden:

Kostnader vid olika slag av annonsering

Upplaga Lokalannonsering Riksannonsering Rubrikannonsering
i % av ink. i 96 av ink. i % av ink.

Mindre &n

10 000 11,9 20,0 175

10 000-20 000 115 20,3 13,6

20 000-50 000 12,6 13,0 15,5

50 000-100 000 8,9 14,4 10,6

100 000 eller mer 6,9 14,8 22,5

(Ocklind, P., Annonseringen. Konjunkturer och kostnader. TU-bulletin 2/1956.).

177



Det framgar klart och tydligt av enkatsvaren, att man bedomer textannonserna
ge den stdrsta nettointdkten foljd av eftertextannonserna och sist foretextan-
nonserna.

For att f4 fram om det fanns ndgra skillnader inom de tre grupperna kon-
struerades nasta fraga.

Fréga 6. Skulle ni ur nedan uppraknade annonstyper vilja ta ut de fem (5) an-
nonskategorier, som ni anser ha hégst (H) nettointékt resp. de fem (5) kategorier,
som ni anser ha lagst (L) nettointakt.

Kategori Hogst Lagst
1 Riksannonser konsumentvaror 18 -
2. Riksannonser prod, varor 22 -
3. Aterforsaljarannonser 2 10
4. Lokalannonser 7 8
5. Orubricerade annonser 5 3
6. Officiella annonser 0 6
7. Yrkesannonser 5 5
8. Familjeannonser 4 5
9. Nojesannonser 0 8

10. Sammantraden, moten 6 4
11. Resor och kommunikationer 1 2
12. Fastighetsmarknaden 0 4

13. Onskas kdpa 1 3

14. Till salu 1 4
15. Motor (kdpes) 8 3
16. Motor (séljes) 2 6
17. Onskas hyra 1 3
18. Att hyra 1 6
19. Hotell och pensionat 0 7

20. Platssdkande 1 3

21. Lediga platser 6 1

22. Diversemarknaden 1 5

23. Skolannonser 0 7

24, Tidningens egna annonser 0 10

Anm.: Betraffande kategoriindelningen héanvisas till kap. 1V, s. 192 ff och bilaga I.

Markesvaruannonseringen (riksannonser) har den stérsta nettointakten. Den
grupp av texannonser, som &terstar, namligen lokalannonseringen, ger didremot
mindre tillskott till tidningsrérelsen. Bland smaannonserna &r bilden mera splitt-
rad men samtliga kategorier har en mindre nettointakt &n riksannonseringen.
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Fraga 7. Anser ni, att det skiljer sig pd nagot satt mellan olika tidningsforetag
med avseende pd nettointakten?

Ja Nej Ej svar Summa
17 13 | 3l

Flera svarande motiverade sina svar under denna frdga och ndgra kommentarer

skall har redovisas:

1. En mindre tidning och andra tidningar lamnar ofta hogre rabatter pé an-
nonser.

2. Stora tidningar far storre format pd annonser.

3. Upplaga, tackningsprocent och i ndgon man lasekretsens sammansattning
inverkar pa skillnaderna mellan tidningarna.

4. En del tidningar hade fler riksannonser an lokal- och smaannonser och
darmed mindre antal objekt men kanske &nda en betydande inkomst.

Fraga 9. Anser ni att forhallandena forandrat sig under 1900-talet, nér det géller
ovanstdende annonskategoriers inbordes relationer avseende nettointakten?

Ja Nej Ej svar Summa
15 13 3 3l

Exempel pa kommentarer till svaren:
1. Annonser med fardigt material har dkat vasentligt.
2. Lokalannonsering + Riksannonsering har dkat i betydelse, familjeannonser
har minskat.
3. Riksannonseringens betydelse har tkat vésentligt.

111:3:2. Sammanfattning

Nagorlunda sakert anser vi oss kunna pasta, att tidningens storsta nettointakts-
kalla pa annonssidan ar riksannonseringen. Har har man ett hogt pris per spalt-
millimeter, och det storsta och mest kostnadskrdvande arbetet utfors av fo-
retagens reklamavdelningar och/eller annonsbyraer. Denna kostnad belastar inte
tidningen forutom att den ger s.k. byraprovision (ca 15 %)m

For lokalannonseringen galler, att det arbete som for riksannonseringen ligger
utanfor tidningen har nastan helt belastar denna. Ackvisitionen drar ocksé be-
tydande kostnader for dessa annonser.

Nar det géller nastan alla typer av smaannonser, ar nettointakten lagre. In-
takterna per spaltmm &r lagre och alla kostnader for ackvisition, produktion,
korrekturlasning och debitering drabbar foretaget. Uteblivna betalningar torde

179



ocksa bertra denna kategori mest.48 Den automatiserade teknik, som de stérre
tidningarna idag anvander och som naturligtvis forbilligar hanteringen, fanns
inte under den av oss undersokta perioden.

For att sammanfatta: Riksannonser for konsument- och producentvaror ger
den storsta nettointakten for en tidning. Lokalannonseringen och smaannonserna
har en lagre nettointakt. Langre &n s végar vi inte gé i vara definitiva slutsatser.

48 Larson, s. 4.
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111:4. Slutsatser

Till foljd av materialsituationen kan inte nagra detaljerade slutsatser dragas.
Huvudresultatet av redovisningen i detta kapitel blir dock att de flesta sma-
annonserna och den lokala affarsannonseringen har det hogsta lasvérdet bland
tidningarnas totala annonsutbud. Dessa kategorier ger dock en liten nettointékt
till tidningen. Storre nettointakter far tidningsforetagen fran riksannonseringen,
men denna Kkategori har ett ligre attraktionsvarde pa lasekretsen.

En tidning kan alltsd i ett initialskede ha en relativt sett samre ekonomi
genom en hdg andel smaannonser, men dessa annonsers lasvarde hojer tid-
ningsproduktens attraktionskraft och darmed upplaga och ger efter hand en
okad tillstromning av riksannonser och kommer pa sa satt att forbattra ekonomin.

For var fortsatta undersokning &r det darfér av utomordentlig betydelse att
faststalla de olika tidningarnas innehall av skilda annonskategorier och vad diffe-
renserna mellan de olika tidningsforetagen berodde pa. | foljande kapitel kommer
detta frdgekomplex att behandlas.



vV
Utvecklingen av annonsvolymen fordelad
pa olika annonskategorier

IV:1. Inledning
1V:1:1. Problem, Syfte

Syftet med detta kapitel ar tvafaldigt. Dels vill vi underséka utvecklingen pa
de olika annonsmarknaderna och finna forklaringar hartill, forklaringar, vilka
vi harleder fran resultaten i kapitel 11. Dels vill vi peka pa orsaker till tidnings-
koncentrationen i stort, ndgot som leder fram till den avslutande analysen i
kapitel V, dar undersokningens fragestallningar besvaras.

IV:1:2. Tidigare forskning

Eftersom den presshistoriska forskningen ar mycket forsummad internationellt
och inte minst har i landet, &r det inte forvanande, att undersokningar av det
ovan beskrivna speciella slaget néstan helt saknas.

Leif Kihlberg har i ett par arbeten, Dagens Nyheter och demokratins kris
del 11,1 och speciellt i | annonsernas spegel,2 berért problem kring annonsut-
veckling och annonskonkurrens. Forfattaren behandlar dock enbart en tidning,
Dagens Nyheter, och det senare arbetet ar framst en kronika, som redovisar
utvecklingen i stort for vissa annonskategorier. Boken ar dock ett pionjararbete,
som kunnat komma till stand till stor del tack vare den relativt goda annons-
statistik, som forts av Dagens Nyheter under méanga decennier. Bristen pa an-
nonsstatistik for andra tidningar kan vara en av forklaringarna till att man i
litteraturen forbigatt annonskonkurrensen.

Tom Bjorklund &gnar relativt stort utrymme &t dagspressannonseringens ut-
veckling i sitt arbete om den svenska reklamens ekonomiska historia.3 Bjérklund
diskuterar dock foretradesvis markes- och i viss man detaljistannonseringen.
De bakgrundsfaktorer, som undersoks och laggs till grund for slutsatser, ar sam-
héllets ekonomiska utveckling och den i samband harmed framvéxande moderna

1 Kihlberg, L., Dagens Nyheter och demokratins genombrott 1I. Sthim 1960, s. 205 ff.
2Kihlberg, L., | annonsernas spegel. Sthim 1964.
3 Bjorklund, T., Reklamen i svensk marknad. | och Il. Sthim 1967.
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reklamen samt konkurrensen mellan olika reklammedia, medan konkurrensen
mellan tidningar pd enskilda orter nastan helt forbigas.

At den senare aspekten agnas dock huvudintresset i tvd uppsatser. | en i
avhandlingen tidigare diskuterad uppsats (s. 20 O redovisar Lars FurhofFmatningar
av bl.a. annonsinnehallet i konkurrerande tidningar pa 21 orter.4 Annonsmang-
den uppdelades i fore-, i- och eftertext, och undersékningsperioden var en vecka
ar 1964. Forfattaren visar pa svarigheter att utifran det framtagna materialet
dra sakra slutsatser och konstaterar: P& grund av de stora skiftningarna i tid-
ningarnas placeringspraxis har resultatet av denna delmétning inte blivit sa upp-
lysande som oOnskvért.... Trots att det dr avsevart mera arbetskrdvande och
metodiskt svarbemaéstrat torde man darfor i framtida méatningar skilja mellan
annonser av rikskaraktar, lokala affarsannonser och allménhetens (rubrik) an-
nonsering oberoende av pa vilken plats i tidningen de ar placerade.”

Den andra uppsatsen, som delvis dgnas at annonskonkurrensen mellan tid-
ningar, ar forfattad av Nils Johansson och Lennart Nilsson och behandlar si-
tuationen &r 1964 pé tva tidningsmarknader, Eskilstuna och Orebro, dar p& den
forra orten tva upplagemassigt jamnstarka tidningar och pa den senare orten
tva tidningar med markant olika stor upplaga konkurrerat. Forfattarna under-
soker mangden av nagra annonskategorier samt uppstaller och testar vissa hy-
poteser for skillnader i annonsvolym for de olika tidningarna pa de bada i kon-
kurrenshénseende helt skilda tidningsmarknaderna.

Genomgangen ovan ger vid handen tva olika typer av undersokningar. Kihl-
berg och Bjorklund anvénder sig av ett historiskt perspektiv och soker orsakerna
till annonsutvecklingen i framfor allt exogena faktorer (vélstandsutveckling,
Okade reklaminsatser, konjunkturvéxlingar), medan Furhoffoch Johansson-Nils-
son koncentrerar uppmarksamheten pa konkurrensférhallanden pa tidnings-
marknaden pa speciella orter (endogena faktorer) och med ett kort tidsperspektiv.

| det foreliggande kapitlet kommer de endogena faktorerna att diskuteras och
vidare kommer ett historiskt perspektiv att anldggas. Orsaken till att den hu-
vudsakliga analysen sker med hjélp av de endogena faktorerna ar utgangspunkten
for undersokningen, dar det gallt att utifran forandringar pa sjalva tidnings-
marknaden studera tidningskoncentration och annonskonkurrens. Naturligtvis
har sadana faktorer som vélstandsutveckling, 6kad satsning péa reklam och kon-
junkturforhallanden haft en delvis avgoérande betydelse for annonseringens ut-
veckling och férandring, men det &r skillnaderna mellan tidningarna pa respektive
marknad, som bestdmt fordelningen av annonsutrymme dem emellan.

4Furhoff, L., Dagspressens konkurrensvillkor I och Il (i: Pressens Tidning 1964:23, s. 1 f. och 1965T

s. 6 f).
Sibid. II, s. 6.
6 Johansson, N.-Nilsson, L., Konkurrens och innehll. En innehéllsanalys av dagstidningarna i Eskilstuna

och Orebro. Beredskapsnamnden for psykologiskt forsvar. Rapport Nr. 27. Sthim 1965.
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En ansats till att anvanda ett historiskt perspektiv finner vi i ett arbete av
Max Kjaer-Hansen,? dar andamalet med analysen ar att klarlagga utvecklingen
pa den danska annonsmarknaden och finna de variabler (efterfragedeterminan-
ter), som har bestdamt denna. Dessutom vill Kjaer-Hansen finna kvantitativa
uttryck for det inflytande som de enskilda efterfrdgedeterminanterna har utovat
p& svdngningarna i annonsmangden och om méjligt géra prognoser for den
framtida utvecklingen av den danska annonsomsattningen.

P4 grund av brist pa statistik maste forfattaren begrénsa sig till fyra kipen-
hamska morgontidningar och till total- och textsidesannonseringen.

Forfattarens slutsatser blir:
att den totala annonsvolymen i de fyra tidningarna koncentrerades till de tva

storsta tidningarna,
att utvecklingen av detaljhandelns annonsering bestdmdes av:
a) konjunkturutvecklingen,
b) trenden,
C) priset,
att utvecklingen av markesvaruannonseringen var beroende av:
a) forhallanden péa de enskilda marknaderna,
b) framvéxten av nya varor, minskad konkurrens pa grund av importrest-
riktioner, 6kade konkurrensmdjligheter etc.

Dessa specialtendenser gér det omdjligt att finna en generell trend for mér-
kesvaruannonseringen sadan som fallet var for detaljhandelsannonseringens vid-
kommande.

Annonskonkurrensen mellan de tva storsta kopenhamska tidningarna visade:
att 47 1/2 % av den samlade annonsméangden tillféll vardera tidningen och
att det bara var de aterstdende 5 % som svangde mellan de bada tidningarna

och
att orsaken till att den ena av dessa béda tidningar gick om den andra i an-
nonsvolym var priset. #

| motsats till tidigare forskning ar foreliggande arbete ett systematiskt forsok
att fran ett historiskt perspektiv mer ingaende redovisa och férklara utvecklingen
av tidningars annonsinnehall fordelat p& kategorier. Denna ansats gor det majligt
att ge en klarare bild av och sakrare grund for slutsatser om annonsernas roll
i tidningskoncentrationsprocessen.

1V:1:3. Material och metod

IV:1:3:1. Det annonsstatistiska materialet. Det material som har utnyttjats for
den foreliggande undersékningen ar annonsstatistik for respektive tidning och

7 Kjaer-Hansen, M., Annoncemarkedets reaktioner. Képenhamn 1954.
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ar uppdelad pa skilda annonskategorier.

Vi fann viss annonsstatistik i tidningarnas arkiv, i styrelseprotokoll och i bilagor
hartill, i forvaltningsberattelser, i tidskriften Affarsekonomi och i litteraturen.
Statistiken var dock inte anvandbar for véara syften, bl.a. beroende pa:
att statistik fattas for flera & och/eller inte ar komplett for alla tidningar,
att statistiken inte (eller ofullstandigt) ar uppdelad i kategorier,
att vi inte kanner, dar den ar uppdelad, principerna for indelningen,
att annonserna ibland &r redovisade i antal och ibland i cm.s

Som exempel kan vi studera den totala annonsméngden fér DN hamtad ur
olika Kkallor:

Tabell 1V:1. Total annonsvolym for Dagens Nyheter 1942 enligt olika kallor.

Kalla Spaltern.

Tidskriften Affarsekonomi 1 579 979
DN-statistik (Brev fran DN) 1 695 760
GHT-statistik (GHT:s arkiv, GUB) 1 689 700
SvD-statistik (Brev fran SvD) 1 692 983

Den goda dverensstammelsen mellan tidningarnas interna statistik avseende
total annonsvolym skulle tala for att vi anvande denna statistik9, vilket gar
bra for tidningarna i Stockholm och Géteborg, men daremot saknas komplett
statistik for SDS och SkD.10

For DN, SvD och StT kan bara géras en uppdelning i tre kategorier, fore-,
i- och eftertextannonser. Nu &r det emellertid s, att en tidning kan ha en kategori
fore text, medan en annan placerar samma kategori efter text.11 Detta forhallande,

8 Hur viktigt det &r for jamforelser mellan olika tidningars annonsvolym att samma enhet anvéands
visar foljande tabell éver DN:s andel av smaannonserna i Stockholms tre stérsta morgontidningar:

DN:s andel i % DN:s andel i %
antal volym

1938 55,6 42,0

1942 58,6 43,0

1946 67,7 51,8

1950 67,4 49,1

1955 72,6 53,8

1963 75,9 59,4

(Kihlberg ,1964, s. 82.)
9 Skillnaden mellan tidningarnas interna statistik och Tidskriften Affarsekonomis kan synas liten, men
hundratusen spaltcentimeter, vilket utgér den ungeférliga skillnaden, motsvarar cirka 300 tidningssidor.
10 Se aven avsnitten om tidningarnas annonsutveckling i kap Il, s. 51 ff, 87 ff och 126 ff.
11 Stockholms-Tidningen hade exempelvis den omfattande néjesannonseringen placerad fore text, medan
hos de b&da andra tidningarna denna kategori var placerad efter text.
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jdmte att vi inte vet hur indelningarna gjorts, gor det omdjligt att jamfora tid-
ningarna.

For goteborgstidningarna finns bara i spridda upplysningar om skilda ka-
tegorier for olika ar.

Allt detta sammantaget visar, att den befintliga annonsstatistiken i stort sett
ar oanvandbar for vara syften, och vi har darfor inte sett ndgon annan utvag
an att mata annonsmangden direkt ur tidningarna efter ett utarbetat katego-
rischema.

Antalet tidningsexemplar som skulle behdva métas var ungefar 63 000 (9 tidn.
x 20 &r x 350 nr/ér). En berakning gav vid handen att en arbetsinsats pa 15-20
arsarbeten for en heltidsarbetande skulle kravas. Detta var naturligtvis helt otank-
bart och det blev darfér nddvandigt att tillgripa ett urvalsforfarande.

IV:1:3:2. Urvalsforfarande. Behjalplig vid utarbetandet av den i undersékningen
anvanda urvalsplanen har varit universitetslektor Ingvar Eliasson vid statistiska
institutionen, Goteborgs Universitet.

Eliasson har tillsammans med forfattaren publicerat en uppsats, dar urvals-
forfarandet och arbetet harmed finns utforligare redovisat.12

Efter studier av svensk och internationell litteratur pa det innehallsanalytiska
omradet fick vi fram ett antal urvalsférfaranden, som man i tidigare under-
sokningar anvant sig av. Pafallande ofta har man anvént sig av ndgot, som
kallas “representativa perioder”. Undersdkarna utnyttjar har t.ex. en eller flera
veckor i en eller flera manader, som de subjektivt betraktar som “typiska” och
som darfor “representerar” hela éret, vilket grundas pa annonseringens eller
den redaktionella textens sésongsvariationer.

Tidningarnas annonsvolym utgdr en av de storheter, som studeras i samband
med s.k. innehdllsanalytiska undersdkningar. Ur urvalsteknisk synpunkt ar de
principiella problemen i stort sett desamma antingen man mater annonsvolym
eller andra delar av en tidnings innehdll. De traditionellt anvanda urvalsme-
toderna for annonsmétning bygger pa subjektiva forfaranden, vilka ej ger moj-
lighet till ndgra matt pd osakerheten hos uppmitta storheter.

Vart syfte ar att pd omradet for annonsmatning tillampa de metoder och
principer frdn modern urvalsteori, vilka visat sig vara framgéangsrika inom andra
tillampningsomraden. Ett kannetecknande drag hos dessa metoder &r att de
ger objektiva matt pd tillforlitligheten hos framraknade storheter.

Undersodkningssituationen i detta kapitel kdnnetecknas av att vi dnskar be-
skriva en mycket “omfattande” population(-er), dar matférfarandet av resursskal
utesluter en fullstdndig kartldggning. Situationen kan ségas vara analog med

12Eliasson, I.-Jonsson, S., Urvalsproblematik vid innehéllsanalys - en metodstudie med tillimpning
pé dagstidningarnas annonsinnehéll. Statistiska institutionens skriftserie. Nr 77-05. Gbg 1977. Stencil.
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den som t.ex. stats- och litteraturvetare stalls infor vid traditionella innehalls-
studier (content studies).

| vart fall utgors undersokningens malpopulation, dvs. det kollektiv av enheter
for vilka man 6nskar att studiens resultat och slutsatser skall vara giltiga, av
de ovan (s. 186) namnda tidningsnumren under understkningsperioderna.

De undersokningsvariabler som vi dnskar studera &r antalet spaltcentimeter
per tidningsnummer for annonser uppdelade i ett antal kategorier.

Sammanfattningsvis observerar vi tva for undersékningens upplaggning cen-
trala begrepp: utveckling i tiden och jamférelser inom ar mellan annonskategorier
och tidningar.

Vi gar nu 6ver till att redogéra for den anvanda urvalsmetodiken och till-
véagagangssattet for att komma fram till denna.

Ovan preciserades undersokningens malsattning. Dar framgick att ett enskilt
tidningsnummer utgjorde den fér denna undersdkning naturliga urvalsenheten.
Samtidigt observerades tva for studien centrala fragestallningar, namligen ut-
veckling i tiden for olika annonskategorier samt jamférelser inom ar mellan an-
nonskategorier och tidningar.

En ur arbetssynpunkt viktig forutsattning ar att samtliga undersdkningsva-
riabler studeras i de utvalda tidningarna. Detta innebar att urvalet gores likformigt
for samtliga undersokningsvariabler, vilket givetvis innebar att precisionen blir
olika for skilda annonskategorier. Denna svarighet far motas genom att skatt-
ningar av storheterna kan komma att avse olika tidsperioder. Saledes kan t.ex.
for en mindre varierande annonskategori skattningar goras varje ar, medan for
andra kategorier skattningar géres pa sammanslagningen av tvaarsmaterial.

For att erhdlla en bild av tidsserien under en 20-arsperiod kan man antingen
fordela urvalet likformigt 6ver aren eller koncentrera det till vissa bestimda
ar. D& koncentrationsprocessen maste sigas vara ett resultat av samtliga ar snarare
an vissa enstaka ar, synes det diskutabelt att utvélja speciella undersékningsar,
sdvida icke utvecklingen féljer en linjar trend. Valet av sérskilda undersokningsar,
som maste ske subjektivt, blir an mer diskutabelt om jamforelser skall goras,
dd man icke helt kan komma ifrdn misstanken, att detta val fororsakat sjalva
utfallet.

Det bor observeras, att ett likformigt fordelat urval éver undersdékningspe-
rioden i sig icke innebér storre krav pa urvalets storlek an ett urval koncentrerat
till vartannat &. Om man av resursskal och darav féljande precisionshansyn
icke kan gora arliga skattningar, fir man gora tvdariga sammanslagningar. Dessa
skattningar - vilka nu kommer att avse en tvaarsperiod - far en precision som
ar i stort densamma som vartannat ars-skattningarna vid samma totala stick-
provsstorlek. Genom en likformig fordelning av stickprovet dver underséknings-
perioden erhalles séledes ett flexibelt forfarande, dar eventuella sammanslag-
ningar fér bli motiverade av den uppnadda precisionen. Harigenom blir det moj-
ligt att differentiera mellan olika undersokningsvariabler.
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Urvalet inom olika ar bor for att dstadkomma enkelhet géras med samma
urvalsforfarande och med oberoende (= nya) urval for varje ar.

D& jamforelser mellan tidningar intar en central plats i undersokningen bor
samma urval (utgivningsdagar) anvandas for samtliga tidningar. Detta innebdr
ocksé att stickprovsdimensioneringen bér vara densamma fér olika tidningar,
vilket i dvrigt torde vara ndra nog optimalt vid jamforelser.

Vi har darmed slagit fast féljande:

1. Av nérmast resursmassiga skal bor urvalet goras identiskt for olika under-
sokningsvariabler.

2. Urvalet bor fordelas likformigt éver undersokningsperiodens ar. Detta skapar
flexibilitet i redovisningen samt undanréjer misstankar om speciella egen-
skaper hos subjektivt valda ar. For enkelhetens skull dragés nya oberoende
urval med samma urvalsforfarande for varje ér.

3. For tidningar med samma utgivningsort anvandes identiska urval de olika
aren. Harigenom erhalles en praktiskt optimal precision vid jamforelser.
Efter denna genomgang &terstar att utforma urvalet av tidningsnummer ett

visst givet ar.

De forfattare, som anvant sig av OSU-urval i samband med innehallsanalyser,
har i flertalet fall stott sig pa en uppsats av Stempel 1952. De slutsatser, som
dragits i Stempels uppsats om erforderlig stickprovsstorlek, ar helt falska, varfor
man har anledning att ifrigasétta resultaten i de arbeten, vars urvalsdimen-
sionering grundats pd denna uppsats.

For att konstruera ett d&ndamalsenligt urval gjordes en omfattande popula-
tionsstudie pa en grupp stockholmstidningar (DN, SvD, StT). Materialet harrorde
fran DN:s matningar dag for dag av annonsvolymen éren 1935-1949 uppdelad
pé fore-, i- och eftertextannonser. Populationsstudien omfattade aren 1935,1942
och 1949.

Vid studien utgick vi fran hypotesen att ett subjektivt urval omfattande t.ex.
en vecka var helt otillfredsstallande. Vidare utgick vi ifran att veckodags- och
manadsvariationer utgjorde betydelsefulla orsaker till den ofta hoga variabiliteten
mellan tidningsnummer inom ett ar.

Forst undersoktes stickprovsstorleken vid OSU och ett forutbestamt preci-
sionskrav. Resultaten visade den ohdllbara slutsats, som manga forfattare dragit
av Stempels uppsats. Intressant var att konstatera att de olika annonskategorierna
stillde helt olika krav pé stickprovsstorleken. Textannonseringen uppvisade en
betydligt hogre variabilitet an 6vriga tva kategorier. Vidare observerades att ett
inkluderande av sondagsmaterialet icke drastiskt paverkade resultaten.13

Nasta steg i undersokningen var att gora en jamforelse mellan subjektivt
urval och enkelt slumpmaéssigt urval for stickprovsstorlekama n = 6, n = 12 och

13For utrédkningarna hénvisas till tabellerna i den i not 12 angivna uppsatsen.
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n = 24. Det var pafallande hur val resultaten éverensstimde. Samtidigt kunde
konstateras, att ju storre stickprov desto béttre resultat erhélls relativt for slump-
massigt urval. Icke ens for en sa liten stickprovsstorlek som n =6 var i detta
fall subjektivt urval dverlagset den mest primitiva formen av sannolikhetsurval,
ndmligen OSU (= obundet slumpmassigt urval).

D4 av erfarenhet veckodags- och manadsvariationerna &r hogst patagliga, ar
det angelaget att hansyn tas till dessa vid urvalsdragningen. Detta kan ske t.ex.
genom ett stratifierat urval. Vi gjorde en berékning av de precisionsvinster som
kunde nds vid stratifiering efter manad respektive veckodag. Det framgick, att
vinsten var hogst pétaglig vid béda stratifieringarna, och att den varierade med
de olika kategorierna.

| den slutliga urvalsplanen beaktades sévil veckodags- som manadsvariatio-
nerna genom stratifiering efter bada variablerna. Urvalet tillgick sa, att Popu-
lationen av tidningsnummer ett enskilt ar indelades forst i vardags- respektive
sondagsnummer. Vardagsnumren indelades sedan halvarsvis. Fran varje halvar
drogs 6 tidningsnummer slumpméssigt sé att varje veckodag och manad blev
representerad en gang. Séndagsnumren indelades kvartalsvis varefter 1 séndags-
nummer drogs slumpmdssigt. P& beskrivet sétt erholls ett urval om sammanlagt
16 tidningsnummer per &r enligt nedanstdende schematiska skiss:

l:a halvéaret 2:a halvaret
L X X
F X X
To X X X

Veckodag 0 X t X * X Kvartal

Ti X X X
M X X X

JFMAMJ = ] ASOND Sondagar

Manad

Urvalet kom sdledes att omfatta 9 tidningar x 20 &r x 16 tidningsnummer/ar
= 2880 tidningsnummer, vilket ansdgs motsvara 6vre gransen for vad som
kunde bearbetas.14

Den intressanta fragan ar givetvis med vilken precision drsmedeltalen skattats
via detta urvalsforfarande. Genomgaende har for varje beraknat resultat gjorts
en skattning av precisionen i form av standardavvikelser, som sedan legat till
grund for konstruktion av 95-procentiga konfidensintervall (se bilaga IV). An-
vanda skattningsformler redovisas i bilaga Ill. | de fall, dar precisionen varit
otillracklig for slutsatsdragning, har flera ars resultat sammanslagits.

141 verkligheten blev antalet tidningsnummer betydligt farre, da flera tidningar endast utkom pa vardagar
under hela eller delar av perioden.
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1V:1:3:3. MatférJarande. Matningarna av tidningarnas annonsvolym har som
underlag de mikrofilmade tidningsldggen. Det &r tidningarnas huvudupplaga
som matts, dvs. den tidning som foretradesvis spreds pa utgivningsorten.

Excerperingsarbetet har utforts under en nioméanadersperiod av Ams-anstallda
akademiker med avhandlingsforfattaren som handledare och under dennes di-
rekta Overinseende.

Arbetsgéngen har, liksom vid flertalet innehéllsanalytiska undersokningar,
bl.a. fran statsvetenskapligt hall, varit den, att annonserna kategoriserats efter
ett utarbetat schema (bilaga I) och darefter uppmatts i spaltcentimeter. Resultatet
har tillsammans med den uppmitta spalthojden inforts pa en kodblankett (bilaga
1), som &ven innehallit identifieringsdata for tidningsnummer, sdsom datum
och ér.

Till foljd av olika avstand vid avfotograferingen av tidningssidorna och av
de skilda forstoringsgraderna hos de anvénda l&sapparaterna, dverensstimmer
ej den uppmatta spalthdjden med den faktiska. Detta tillsammans med att olika
tidningar har haft olika antal spalter och att antalet spalter varierat éver tiden
for samma tidning, har gjort det nddvandigt med korrigeringar, vilka foretagits
i samband med databearbetningen.

IV:1:3:4. Databearbetning. Programmet vid databearbetningen innehdll omrak-

ningstal for korrigeringar av de ovan omtalade skillnaderna mellan tidningarna

och inom dessa under perioden avseende olika antal spalter. For att méjliggéra
jamforelse mellan tidningarna omraknades spaltantalet till ’normalspalf’ (7 st.).

Vidare innehdll programmet omrékningstal for spalthjden for korrigering av

de avvikelser i frdga om aktuell och faktisk spalth6jd, som foreldg till foljd

av att annonserna matts med de mikrofilmade tidningsldggen som underlag.
Materialet databehandlades darefter for att f4 fram foljande slutprodukter:

1. Medelvardet for annonsmangden totalt och uppdelad pa 26 kategorier for
respektive tidning och r, dels for vardagar, dels for vardagar inklusive son-
dagar.

Dessutom utraknades medelfelet enligt tva alternativa uppskattningsformler
(bilaga 111). | bilaga 1V ges ett exempel pa dataredovisningen.

2. Differenser mellan tidningarna inom respektive omrade for de olika annons-
kategorierna. Aven hér gjordes en uppdelning pa vardagar och pa vardagar
inklusive sondagar.

3. De olika annonskategoriernas andelsprocent av den totala annonsmangden
for respektive tidning och ar och redovisad for vardagar och vardagar inklusive
sondagar.

4. Tidningarnas andelsprocent av de skilda annonskategorierna inom respektive
omrade for vart ar och redovisad for vardagar och vardagar inklusive séndagar.
Informationen under punkt 1 har legat till grund for utrdkning av 95-procentiga

konfidensintervall och for uppritning av diagram.
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IV:1:3:5. Validitet ReliabiUtet. Undersdkningens validitet, dvs, att vi métt det
vi avsdg att mata, kan illustreras av diagrammen 1V:1 och 1V:2 (s. 200 resp.
201). | diagrammen har inforts ”sanna” varden, dvs. statistik 6ver annonsmang-
den som tidningarna fért internt.

Dessa varden ligger for nastan varje ar inom konfidensintervallet, varfor vi
vagar pastd att precisionen avseende total annonsmangd i undersékningen ar
hdg. Tyvarr har vi inte, beroende pa bristande statistik, pa liknande satt kunnat
gora jamforelser for de enskilda annonskategorierna.

Reliabilitet innebér att man med hjélp av olika typer av korrelationsmetoder
testar att undersokningen ar mattekniskt korrekt. Vi har i var studie ltit andra
kodare vid ett senare tillfalle méata om ett antal tidningsnummer och darefter
matt dverensstimmelsen (korrelationen) efter foljande formel:

S (Xj-xX) (vi-y)
~2 2 (Yi-y)
Av resursskal kunde vi endast mata om ett femtiotal nummer. Resultatet

visade pa hdg reliabilitet. Endast for tva kategorier, aterforsaljarannonser (0,70)
och orubricerade annonser (0,82) understeg reliabiliteten 0,90.
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IV:2. Annonskategorier och hypotesformulering

Foreliggande avsnitt ger en presentation av annonskategorierna. | samband hér-
med redovisas nedan dels respektive kategoris karakteristika och dels hypoteser
som kan formuleras kring deras férdelning mellan olika konkurrerande tidningar
pa en ort.

1. Riksannonser,15 producentvaror: Hit raknas sddana annonser, som gor reklam
for varor och tjanster, vilka anvands till att framstalla andra varor (ex. ravaror,
maskiner, lastbilar). Denna kategori kallas aven industriannonser. Om denna
typ av annonser vet vi, att de inte i sd hog grad som andra riksannonser kon-
centreras till den stérsta tidningen pa orten. Utslagsgivande for att komma i
atnjutande av denna annonsering torde vara den sociala sammansattningen hos
tidningens lasekrets. De tidningar, som lases av ledande personer inom industri
och handel, har har ett forsprang.

Var hypotes blir darfor: De tidningar, vars lasare har de hdgsta inkomsterna
och som kommer fran de hogre socialgrupperna, har flest riksannonser for pro-
ducentvaror.

2. Riksannonser,15 konsumentvaror: Denna kategori kan definieras som riksan-
nonser, vilka ar reklam for konsumtionsvaror (-tjanster). Det géller ett brett
register av varor, frdn personbilar och kylskap till tandkrdm och veckotidningar.
Annonserna produceras av annonsbyraer och/eller av foretagens marknads- eller
reklamavdelningar.16 Annonsérer av dessa varor &r intresserade av att na si
manga tankbara képare som majligt till rimlig kostnad. Huruvida annonsbyréerna
pa sina listor har en upplagegrans for de tidningar, som kan komma i atnjutande
av riksannonser, har ofta diskuterats. Sa har dock knappast varit fallet. Mediavalet
ar mycket mer komplicerat och en mangd faktorer vags in fran fall till fall.17
Riksannonsvarorna ar oftast avsedda fér gemene man. Undantag maste dock
goras for den for oss intressanta perioden, nér det galler dyra kapitalkonsu-
mentvaror (ex. personbilar).

15 Riksannonser ingdr ofta som led i riksomfattande kampanjer och galler en viss vara eller tjanst,
vilken har den beskaffenheten, att den ar eller kan tankas bli distribuerad 6ver hela landet.

16 ”Annonsbyrder &r nog i allmanhet utslagsgivande, nér det géller tidningsvalet, ty de flesta annonsorer
torde félja sin annonsbyras rdd i mediafragor.” Holmstrém, H., Att sélja riksannonser (i: TUA-bulletin
nr 15, 1961, s. 4).

17 Som inledning till TS-boken framhaller Svenska Tidningsutgivareforeningen: “En tidnings varde
som annonsorgan &r beroende av manga omstandigheter. Dess allminna redigering, med avseende
pé savél innehallet som den typografiska utformningen, det anseende tidningen &tnjuter, den rotfasthet
den &ger hos sin lasekrets, lasekretsens sammansattning, spridningsomréadets geografiska beskaffenhet
och upplagans storlek &ro nagra av de mera vasentliga omstandigheter, vilka var for sig eller till-
sammans skapa detta varde.” Se vidare not s. 258 f.
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Foljande hypotes kan darférformuleras: Den tidning, vars totalupplaga ar storst,
har flest riksannonser fér konsumentvaror.

3. Aterférsaljarannonser: Till denna kategori raknas sddan gemensam annon-
sering, som riksannonsor erbjuder detaljist eller annan aterforsaljare att deltaga
i pa faststalla villkor, i regel med utnyttjande av annonsmaterial, som riks-
annonsor latit framstalla och som aterforsaljare kompletterar med sitt firmanamn.
Denna typ av annonsering ar till sin natur av den beskaffenheten, att den fo-
retradesvis aterfinnes i lokalpressen, varfor mangden aterforsaljarannonser i vart
material ar mycket liten.18 Kategorin har &ven vallat stora problem vid kodningen,
da det varit mycket svart att ur de enskilda annonserna utlasa huruvida det
varit fraiga om en aterforsaljarannons eller ej. Dessa tva faktorer har gjort, att
denna kategori ej vidare kommer att redovisas.

4. Lokalannonser: De lokala affarsannonserna (detaljistannonser) infores av na-
ringsidkare pa orten. De placeras fortradesvis pa textsidorna, men det &r inte
ovanligt att man &ven utnyttjar eftertext- och i séllsynta fall foretextsidorna.
Dér s& har varit fallet i vart undersokningsmaterial, har annonser éverstigande
10 spaltcentimeter kodats som lokalannons, annars har de forts till efter- re-
spektive foretext.

Lokalannonséren vill nd s& manga som mojligt pa orten och han séker sina
kunder inom alla samhéllsklasser. Det ar darfor troligt, att annonseringen i hig
utstrackning kommer samtliga tidningar inom omradet till del, men att den
storsta tidningen far en nagot storre andel an de mindre. Undantag finns emel-
lertid, framfor allt nér upplageskillnaden mellan konkurrenterna &r betydande.
Mycket viktigt, och kanske utslagsgivande, torde vara det forhallandet att de-
taljisten bara kan rakna med en geografiskt starkt begrénsad kundkrets ofta
koncentrerad till utgivningsorten. Den tidning, som har den stdrsta upplagan
(tackningsprocent av antalet hushall) pa utgivningsorten, har darfor ett for-
sprang.19

Hypotes: Lokalannonsering kommer samtliga tidningar pa orten till del i unge-
far samma storleksordning.

5-23. Klassificerade annonser - Rubrikannonser - Smaannonser: Vi skall bérja
med att diskutera denna grupp som helhet for att darefter behandla de enskilda
kategorierna. Rubrikannonsering, som kannetecknas av att de dr samlade under
speciella rubriker, placeras fore eller efter text.

18 Trots att 4terforsaljarannonseringen okat markant sedan 1920-talet, d& den borjade ta fart, var andelen

1966 endast 4 % av den totala annonseringen i storstadsmorgonpress.
19Vissa tidningar har specialsidor regelbundet eller sporadiskt fran titorter utanfér utgivningsorten

for att darigenom 6ka den lokala annonseringen och naturligtvis antalet lasare.
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Som en uttdmmande forklaring kan vi anvénda Sven Boethius' uttalande:

»Jamfor man textsidesannonsen med smaannonsen efter text ar det en va-
sentlig skillnad mellan dem inte bara i utformningen utan framfor allt till funk-
tionen. Textsidesannonsoren soker intressera alla som l&ser tidningen for sitt
erbjudande. Har galler det att genom goda rubriker, skicklig layout och illu-
strering, val avvagd typografi osv. fanga lasarens 6ga, nar han &r sysselsatt med
det redaktionella innehallet. Annonsens storlek och placering kan ocksa vara
avgorande for dess mojlighet att na sitt syfte. Eftertextannonserna daremot,
som &ar samlade och ombrutna i kompakta annonssidor helt skilda fran den
redaktionella texten verkar pa ett helt annat satt. Det ligger i smaannonsens
natur att den skall vara kort och koncis. Med undantag for vissa affarsannonser
har den ju knappast ndgot attraktionsvarde i sig, utan forst genom massverkan
tillsammans med likartade meddelanden kan den bli intressevackande. Och den
har endast méjlighet att verka i proportion till det antal l&sare som foér égonblicket
&r i marknaden for just den varan eller tjansten erbjudandet avser. Darfor har
ofta den minsta radannons samma mdjlighet att ge resultat som betydligt storre
format. Smaannonsoren behova foljaktligen icke heller bekymra sig om att ge
sitt meddelande nagot speciellt uppméarksamhetsvarde. . . Nagon har liknat text-
sidesannonsen vid den ivrige forsiljaren som knackar pa varenda dorr och bjuder
ut sina varor under det att smdannonsoéren efter text ar tjanaren, som vantar
pa att bli tillkallad, nar man har behov av hans tjanster.”20

For rubrikannonserna uppstar nagot av en lokal marknadsplats i en av tid-
ningarna inom varje spridningsomrade. Utslagsgivande for att bli dominerande
smaannonsorgan torde vara upplagans storlek, men &ven andra faktorer sdsom
tidningens geografiska och sociala spridning har ocksa betydelse, olika stor for
skilda kategorier.2l

Hypotes: Den klassificerade annonseringen som helhet samlas i den tidning,
som har den storsta totalupplagan.

5. Orubricemde annonser: Dessa placeras foretradesvis fore text och till denna
kategori har kodats alla smaannonser, som inte aterfunnits under nagon rubrik.
Framfor allt rér det sig om lediga hdgre tjanster. Vid excerperingen har kodningen

20Boethius, S., Eftertexten som annonsforum (i: Festskrift Harry Bjurstrom 2/7 1955, s. 65 f.).

21 "Smaannonserna riktar sig i det extrema fallet till en enda person och som regel till en begransad
krets méanniskor, som av ndgon anledning vid ett visst tillfalle vill f en Gverblick dver speciella
marknadsférhallanden. Harav féljer att de blir uppsokta och studerade framst av just denna krets.
Upplagefaktorn blir darfor fortfarande av betydelse, men &nda viktigare &r vetskapen hos allménheten,
och héri inrdknas da aven regelbundna lasare av andra tidningar, att de ojamforligt flesta erbjudandena
av den typ som brukar annonseras efter text i en viss tidning”. Heilborn, H., Annonsorganet Dagens
Nyheter (i: Ljungquist, 1., 1922-1946 Ur Dagens Nyheters historia del 11l. Sthim 1954, s. 484).
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av denna kategori stott pa svarigheter, varfor den bor behandlas med viss for-
siktighet i fortsattningen. Denna oldgenhet motverkas till stor del av att oru-
bricerade annonser under vara undersokningsperioder var mycket fa. Till féljd
av de ovan beskrivna forhallanden avstar vi fran att formulera ndgon bestamd
hypotes, men troligen har tidningar med en hdg upplaga och med en lasekrets
bland de hégre socialgrupperna en gynnad stallning, nar det galler denna typ
av annonsering.

6. Officiella annonser: Under denna rubrik inféres den statliga och kommunala
annonseringen, ofta som kungorelser. Enligt lag ar lansstyrelserna alagda att
annonsera i "ortens tidning". Den politiska sammanséattningen hos kommu-
nernas beslutande organ torde borga for att denna annonsering tillfaller samtliga
pa orten konkurrerande tidningar.

Hypotes: Den offentliga annonseringen fordelas likvardigt mellan tidningarna
p& samma ort.

7. Yrkesannonser Dessa annonser for lakare, tandlédkare, advokater m.m. pla-
ceras i regel fore text. Annonsorerna vill naturligtvis nd en sa stor publik som
mojligt, varfor kategorin kan jamféras med den lokala affarsannonseringen. Tro-
ligen vander man sig dock i nagot hogre utstrackning till de hogre socialgrup-
perna, ett forhallande som var mer markant under de av oss studerade perioderna
&n idag.22 Kategorins ringa betydelse gor att den inte kommer att detaljstuderas.

8. Familjeannonser: Familjeannonseringen eller den legala annonseringen, dvs.
annonser om fodslar, férlovningar, lysning, vigslar, dédsfall jordfastningar, tack,
uppvaktning undanbedes m.m., publiceras av allmanheten22 och placeras i regel
fore text. Om familjeannonser skriver Lars Furhoff: "Det finns ingen anledning
for annonsdrerna att gynna andra tidningar &n dem som l&ses i bekantskaps-
kretsen. Detta betyder, att varje tidning i forsta hand kan péarakna annonsering
fran dem som regelbundet laser tidningen, men det betyder ocksa att den storsta
tidningen pé en ort med olika stora tidningar dessutom i vissa fall kan parakna
‘dubblettannonser’ frén lasarna av de tidningar, som &ar mindre spridda. Det
betyder ocksa, att de lasare som regelbundet féljer tva eller flera konkurrerande

22 Det var framst privatpraktiserande lédkare och tandlékare, vilka annonserade och deras tjanster ut-
nyttjades till ringa grad av personer med ldga inkomster.

23 Néar det galler dédsannonserna, formedlas de i stor utstrdckning av begravningsbyrder, men bl.a.
av ett PM fran GHT framgar att "fran begravningsbyréhéll uppgavs, att en byras majlighet att paverka
en kund for annonsering i viss tidning ar s& gott som utesluten, da kunden i allménhet har klart
for sig i vilken eller vilka tidningar hans annons skall inforas. Méjligen kan begravningsbyran foresla
en kund att 1ata annonsen inflyta i tva tidningar i stallet for en”. (PM 1944 ang. méjligheten att
Oka legala annonser. GHT:s arkiv, GUB.)
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tidningar fran samma ort rimligen bor foredra att placera sina familjeannonser
i den mest spridda tidningen.”24

Furhoffs resonemang avser efterkrigsforhallanden, men troligen géller delvis
samma tendenser for aldre tider. Vi bor dock komma ihag, att seden att annonsera
familjeangeldgenheter tidigare framst férekom bland de 6vre socialgrupperna
for att senare bli allt vanligare dven i évriga samhallsskikt.25> Familjeannonser
ar sannolikt en typ av annonsering, dar tidningens redaktionella bevakning i
form av familjenotiser och anseende som annonsorgan har stor betydelse.

Hypotes: Familjeannonseringen har en tendens att koncentreras till den storsta
tidningen. Dock har tidningar, som l&ses av personer tillhérande de dvre so-
cialgrupperna, en “Overrepresentation” av legala annonser.

9. Nojesannonser: Bland denna typ av annonser dominerade framfor allt an-
nonsering om biograffilm, vilken var mycket omfattande under trettio-, fyrtio-
och femtiotalen. Annonserna, som placerades fore eller efter text, kunde pé
mandagar uppta ett utrymme av ett par tidningssidor.

Annonsorerna ville nd s& manga som majligt och tenderade darfor att infora
annonser i samtliga pa orten konkurrerande tidningar.26 Det var inom denna
annonskategori som morgontidningarna métte starkast konkurrens fran kvalls-
tidningar beroende pa de senares utgivningstid.

Hypotes: De konkurrerande tidningarna pa en ort far ungefar samma andel
av ndjesannonseringen.

10. Sammantraden, mdéten: En obetydlig kategori, varfor den inte vidare skall
diskuteras. Pépekas bor dock, att det sannolikt fanns en tendens till att de or-
ganisationségda tidningarna hade en storre andel av fackféreningsmeddelanden
och annonser for politiska moten, och att de borgerliga tidningarna hade ma-
joriteten av den religiésa annonseringen, nagot som naturligtvis hanger samman
med skillnader i tidningarnas sociala spridningsmonster.

11. Resor och kommunikationer: Turismen till utlandet hade &nnu ej i nagon
storre utstrackning blivit en mojligt for manga méanniskor under den studerade
tidsperioden. Det ar i stallet framfor allt den under sdasong mycket omfattande
sjofartsannonseringen, bl.a. skargardstrafiken i Stockholms- och Géteborgstrak-

24Furhoff, L., Upplagespiralen. Jonképing 1967, s. 29.

257  legala annonserna (férlovnings-, lysnings-, vigsel-, fodelse- och dédsannonser), vilkas bruk lange
var forbehdllet 6verklassen och de hogre medelklasskikten... Utbredningen av mera 'borgerliga vanor’
aterverkade i sin tur positivt pa frekvensen av s.k. legala annonser for Dagens Nyheter. Heilborn,
H., Annonsorganet Dagens Nyheter (i: Ljungquist 1954, s. 482 f.). Se adven Kihlberg ,1964, s. 85.

26 Skillnader i volym - men inte i antal - kan dock férekomma pa grund av att annonsorerna av
konkurrensskdl maste infora storre annonser i vissa tidningar for att 6ka uppmérksamhetsvardet.
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ten som aterfinnes under denna rubrik. Kategorins ringa betydelse gor att den
inte kommer att detaljstuderas.

12. Fastighetsmarknaden: Under denna rubrik annonseras kop och forsaljning
av fastigheter, affarer, arrenden m.m. Den storre tidningen pa en ort har ett
forsprang, nar det giller att dra till sig denna kategori annonser, men annon-
seringen kan i flera fall vara specialdestinerad. En tidning med valsituerad l&-
sekrets kan sannolikt pdrikna flera annonser &n sina konkurrenter, om upp-
lageskillnaden ej &r for stor. Den geografiska spridningen har aven sin betydelse,
da tidningar, som i stor utstrackning lases av lantbrukare, bor innehalla mycket
av fastighetsannonser.

Hypotes: Annonserna koncentreras till den tidning, vars lasekrets till stor del
bestér av personer fran de 6vre socialgrupperna och lantbrukare.

13/14. Onskas kopa/Till salu: Denna kategori Kkallas &dven allmanhetens varu-
marknad, ehuru &ven lokala affdrsidkare och andra annonserar under denna
rubrik. For dessa annonser uppstar en lokal marknad i en viss tidning och an-
nonseringen koncentreras till denna. Annonsorerna torde vara ganska kénsliga
for upplageférandringar och speciellt for omkastningar i konkurrensbilden. Den
tidning, som har den hogsta hushallstackningen pa utgivningsorten har en fordel,
da annonsorerna i och for sig inte har négot intresse av att tidningen tacker
ett stérre omrade. En viss skillnad kan dock féreligga mellan annonskategorins
utbuds- och efterfragesida, da det ar troligt att annonsorer i det senare fallet
vill nd ut till en stérre publik.

Hypotes: Den tidning, som har den hdgsta tackningsgraden av antalet hushall,
far en dominerande stallning pa allmanhetens varumarknad.

15/16. Motor (kopes)/Motor (séljes): Dessa tva kategorier var sméa under den
studerade tidsperioden, varfor de inte kommer att specialstuderas. Under denna
rubrik aterfinnes annonser framfor allt for begagnade bilar men dven for nya
motorfordon. Elit har ocksé kodats motorcyklar och bétar, &ven om de senare
varit segelbatar. D& innehavet av personbil under de av oss studerade aren var
forbehallet personer med relativt hog inkomst, torde de tidningar, vars lasekrets
kom frdn de Ovre socialgrupperna, ha ett forsprang. Efter hand fick allt fler
mojlighet att skaffa bil, vilket medférde en explosionsartad utveckling av efter-
textannonseringen av sarskilt begagnade bilar och en koncentration av dessa
annonser till den upplageméssigt storsta tidningen.

17/18. Onskas hyra/Att hyra:21 Detta &r &terigen en kategori, dir den storsta
tidningen helt naturligt har ett forsprang. En icke obetydlig del av annonseringen

271 kategorin inkluderas vaningsbyten.
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torde dock vara specialdestinerad, kanske framst i friga om utbudssidan. Vidare
méste viss hansyn tagas till tidningens spridningsomrade. ”Onskas hyra”-an-
nonseringen koncentreras till den tatast spridda tidningen, medan Att hyra”-
annonseringen i storre utstrackning kom den tidning till del, som var mer spridd
pé& landsbygden. Under kriget och framfor allt dren narmast darefter kanne-
tecknades hyresmarknaden av en tilltagande bostadsbrist. Detta forhallande med-
forde en markant minskning av Att hyra”-kategorin och en 6kning av efter-
fragesidan, vilket bor ha medfort en ytterligare koncentration av hyresannon-
seringen som helhet till den storsta tidningen.

Hypotes: Hyresannonseringen koncentreras till den stdrsta tidningen pa orten.
Andelen Att hyra”-annonser &r dock stérre an andelen ”Onskas hyra"-annonser
i den tidning, som &r mest spridd geografiskt.

19. Hotell och pensionat: En mycket liten och darfér mindre intressant kategori,
varfor den inte vidare skall behandlas.

20/21. Platssdkande/Lediga platser: Arbetsmarknadsannonseringen ar en stor
och viktig kategori, kanske rent utav en konjunkturmatare. Annonserna &r i
regel koncentrerade till den storsta tidningen pa orten, da béade arbetssokande
och arbetsgivare funnit det praktiskt att ha en “arbetsmarknad”. En del av
annonseringen kommer dock flera tidningar till del, d& annonsérerna av framst
lediga platser vill nd ut till en storre publik. En viss skillnad torde ocksa foreligga
mellan de bada kategorierna beroende pa tidningarnas olika spridningsménster.
Saledes har sannolikt en tidning med spridning Gver en storre region en storre
andel av kategorin lediga platser &n av kategorin platssokande, eftersom ’den
som annonserar en ledig plats vill nd s& manga intresserade som mojligt, obe-
roende av bostadsort".28

Hypotes: Arbetsmarknadsannonseringen koncentreras till den stérsta tidningen
pa orten. Annonseringen om lediga platser gynnar dock i storre utstrackning
an annonseringen om platssokande den geografiskt mest spridda tidningen.

22. Diversemarknaden: Denna kategori ar mycket mangskiftande. Det ar framst
allmanheten, som annonserar under denna rubrik. Kategorin har i allménhet
flera underrubriker (ex. forlorat, personligt, hantverkshjalp), vilka i en del fall
forekommer som egna Kkategorier. Dar s har varit fallet har de forts till di-
versemarknaden.

Annonsorerna under denna rubrik ar intresserade av att nd sd manga som
mojligt, men av kostnadsskél véljer de att endast annonsera i en tidning, och
det ar da naturligt, att man véljer den tidning, som har den storsta upplagan.

28Furhoff, L., Stockholms-Tidningens fall (i: Pressehistorisk drbog 1966, s. 149).
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Hypotes: Annonseringen under diversemarknaden koncentreras till den storsta
tidningen pa orten.

23. Skolannonser Liten och obetydlig kategori, varfor den inte vidare skall re-
dovisas.

24. Tidningens egenannonsering: Kategorin, som placeras i hela tidningen, in-
nehaller annonserings- och prenumerationsuppmaningar, annonser for tidning-
ens depeschkontor, civiltryckeri och resebyrdverksamhet m.m. Fér denna typ
av annonsering har Furhoff gjort den iakttagelsen, att den tycks vara ganska
omfattande i andratidningar.29 Furhoff diskuterar inte orsaken hartill, men tid-
ningar i en sdmre konkurrensposition anvander troligen mer av egenreklam
for att forsoka forbattra sitt lage. En viktig forklaring &r ocksa att denna form
av annonser i stor utstrackning anvands som spaltutfyllnad, och behovet av
en sadan ar storst i andratidningen med dennas fi annonser under speciellt
de olika rubrikerna efter text.

Hypotes: Andratidningar har stérre volym egenannonsering an forstatidningar.

25. Politisk annonsering: Vart material har innehallit allt for fi observationer for
denna kategori, varfor det inte ar meningsfullt att redovisa den. Den politiska
annonseringen skedde ju i stort sett bara under négra fa veckor vart annat ar.

26. Annan annonsering: Till denna kategori har forts annonser som varit svar-
kodade. P& grundval av de uppgifter kodarna lamnat har dessa annonser av
oss dverforts till andra kategorier. Till detta forfarande har vi tvingats endast
i ett fatal fall.

29 Furhoff, L., Hur gar andratidningens ekvation ihop? (i: Pressens Tidning 1965:1, s. 6). Denna iakttagelse

bekraftas ej av Johansson och Nilssons undersékning (Johansson, N. -Nilsson, L., Konkurrens och
innehdll, s. 73).

199



1'Y:3. Redovisning

I detta avsnitt redovisas de mest betydelsefulla annonskategorierna. Katego-
riernas utveckling under undersokningsperioderna presenteras i diagramform.
Diagrammen &r s& konstruerade att varje tidning representeras av tre kurvor,
dar den mellersta kurvan visar arsmedeltalet for kategorin och den ovre och
undre visar medeltalet plus medelfelet respektive medeltalet minus medelfelet.
Det sanna vardet ligger ndgonstans inom konfidensintervallet.

Var malsittning har varit att redovisa kategorierna var for sig och arsvis.
| flera fall har detta emellertid varit oméjligt. For vissa tidningar, som har ungefar
samma mangd annonser av en viss kategori, eller dar en tidning passerar en
annan, kommer kurvorna att Gverlappa varandra och vi far inga signifikanta
skillander mellan tidningarna. For att i ndgon man rada bot pé dessa svarigheter
har vi for vissa kategorier gjort &rssammanslagningar och redovisar da kategorins
utveckling i femarsmedeltal. Okad statistisk sékerhet erhéller vi ocksd om vissa
kategorier slas ihop, vilket har skett i nagra fall.

Samtliga kategorier kommer inte att redovisas i diagramform, dadetta knappast
ar meningsfullt, utan ndgra kommer att diskuteras i slutet av redovisnings-
avsnittet. Textannonserna och rubrikannonserna redovisas férst som grupp och
darefter studeras de enskilda kategorierna. Under varje kategori kommer de
i forra avsnittet formulerade hypoteserna att besvaras.

1V:3:1. Total annonsvolym

Diagram IV:1. Total annonsmangd i Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet och Stockholms-
Tidningen 1930-1949. Femarsmedeltalfor SvD och StT 1935-1949. Urval och sanna vérden.

9000 DN
Sv D
StT

Sanna varden

8000- _0000

TOOO

6000. -6000

5000 -5000

4000-,

-3000

930 31 34 35 36 37 30 39 40 4 42 43 44 45 46 47 45 1949
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| kap. 11:2:4 (s. 51 ff) redovisades den totala annonsmangdens utveckling under
perioden for de tre tidningarna i Stockholm. Underlaget var dar tidningarnas
egen statistik. Vi skall har presentera utvecklingen med hjélp av det av o0ss
framtagna materialet. | diagram IV:1 ar &ven de sanna vérdena inforda, dvs.
de i kap. Il anvanda siffrorna dividerade med antalet utgivningsdagar. Vi féar
pa sa satt ett matt pd Gverensstimmelsen mellan véart material och de sanna
vérdena.

Diagrammet visar pa en god 6verensstimmelse mellan urvalet och de sanna
vardena, varfor vi hanvisar till de kommentarer angaende annonsutvecklingen
som gjordes i kap. 11:2:4 (s. 51 ff).

Har skall endast pekas pa det faktum, att StT, vars upplaga var storst fram
till 1941, hade den minsta annonsvolymen under periodens forsta halft och
att DN, vars upplaga var lagre 1930-1940, hade en betydligt stérre annonsvolym.
Notabelt ar vidare SvD:s i férhallande till upplagan stora annonsstock.

Diagram 1V:2. Total annonsmangd i Goteborgs Handels- och Sjofarts-Tidning, Goteborgs-
Posten och Ny Tid 1925-1944. Urval och sanna vérden.

-------- GHT
-------- G-P
-------- NyTId
o*o Sanna varden
tusen
spaltcm
925 26 27 28 29 30 31 32 33 34 35 36 36 39 40 4l 42 43 1944

| kapitlet 11:3:4 (s. 87 ff) redovisades de tre goteborgstidningarnas totala an-
nonsvolym, sédan den ter sig utifran tidningarnas interna statistik. Den senare
har inforts i diagrammet ovan (sanna varden), men har har hansyn tagits till
tidningarnas skilda periodicitet.

G-P, som var sjudagarstidning fran 1939, kom aldrig under perioden att passera

GHT avseende total annonsvolym per utgivningsdag.
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Diagram 1V:3. Total annonsméangd i Sydsvenska Dagbladet, Skanska Dagbladet och Arbetet
1935-1954. Femarsmedeltalfor SKkD och Arbetet 1950-1954. Urval.

spoltcm
5000-, SDS
SkD
Arbetet

4000~

-1 ooo

1935 36 37 35 39 40 4 42 43 44 45 46 47 43 49 50 51 52 53 1954

SDS blev den upplagemassigt storsta tidningen 1940, da den passerade SkD
i totalupplaga. D& den senare tidningen inte forranl950 blev sjudagarstidning,
ar det for jamforelsens skull battre att studera vardagsupplagan. Med detta be-
rakningsséatt passerades SkD inte forrdn 1945.30

SDS hade den storsta annonsstocken under hela perioden,3l dven om vi, som
gjorts i diagrammet ovan, réknar med annonsvolym per utgivhingsdag.

Annonsvolymen féljde for dvrigt trenden for de olika tidningarnas upplaga.
Arbetet lyckades dock, trots en ndgot hogre upplaga vid periodens slut, ej passera
SkD i total annonsvolym.

30Se sid. 118.
31 Se sid. 127.
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1V:3:2. Textsidesannonsering (kategori 1-4)

Diagram 1V:4. Annonseringen pa textsida (kat. 1-4) i Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet och
Stockholms-Tidningen 1930-1949. Femarsmedeltal. Urval.

————————— DN
————————— SvD
2500 -2500
2000- -2000
-1500

1000- -1000

1930 31 32 33 34 35 36 37 30 39 40 4 42 43 44 45 46 47 46 1949

Vi kan konstatera, att StT under hela perioden inneh6ll minst av textsides-
annonsering. Avsténdet till de béda andra tidningarna var storst vid periodens
borjan och slut. Under den forsta femarsperioden var SvD stérre an DN, medan

Diagram 1V:5. Annonseringen pa textsida (kat. 1-4) i Géteborgs Handels- och Sjofarts-Tid-

ning, Goteborgs-Posten och Ny Tid 1925-1944. Femarsmedeltalfor GHT och G-P1940-1944.
Utval.

---------- GHT
---------- G-P
spaitcm
2000- -2000
-1500
-500
1925 26 27

32 33 34 35 36 37 36 39 40 4| 42 43 1944
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det for aterstoden av perioden inte gar att utlasa nagon storre skillnad mellan
tidningarna.32

GHT:s markanta dverlagsenhet pa textsidesannonsmarknaden framgar tydligt
av diagrammet s. 203. Under den sista femarsperioden hade G-P hunnit ifatt,
medan Ny Tid under hela perioden lag pa en tredjeplats.

Av diagrammet s. 203 &r det omdjligt att avgora huruvida G-P under perioden
passerat GHT. Tidskriften Affarsekonomi redovisar inte textsidesannonseringen
men daremot riks- och detaljistannonseringen var for sig. Dessa tva senare ka-
tegorier kan sagas utgéra den totala textsidesannonseringen, som framgar av
féljande tabell.

Tabell 1V:2. Textsidesannonseringen i Goteborgs Handels- och Sjqfdrts-Tidning och Gote-
borgs-Posten 1941-1944. Spaltcentimeter. Medeltal/utgivningsdag.

Ar GHT G-P

1941 1 360 1 400
1942 1 400 1 454
1943 1 600 1 563
1944 1 900 1 851

Kélla: Tidskriften Affarsekonomi.

Diagram I1V:6. Annonseringen pa textsida (kat. 1M) i Sydsvenska Dagbladet, Skanska Dag-
bladet och Arbetet 1935-1954. Femarsmedeltal for SkD och Arbetet 1935-1954. Urval.

spaltcm
2500 SDS
SKD
Arbetet
2000_
_1500
1000-]
1935 36 35 39 40 4 42 43 44 45 46 47 48 49 50 51 52 53 1954

32 Genom att SvD fort statistik dver textsidesannonseringen i de tre tidningarna, kan vi ge klarare
besked. SvD hade - med undantag for &r 1945 - storre textannonsmangd &n DN fram till 1948,
d& den senare tidningen borjade dra ifrdn p& allvar.
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Ny Tid och framfér allt G-P:s textannonsvolym Gkade under &ren 1925-1944,
medan GHT:s annonsstock sjonk efter en topp aren strax fore depressionen.

| Malmé hade redan vid undersékningsperiodens bérjan SDS den 6vervagande
mangden annonser, och avstandet till de tva andra tidningarna okade allt mer
mot periodens slut. Av diagrammet (s. 204) gar inte att utlisa om SkD eller
Arbetet var den stdrsta tidningen pa textsidesannonsmarknaden.

Med hjalp av annan statistik blir bilden nagot klarare.

Tabell 1V:3. Textsidesannonseringen i Sydsvenska Dagbladet, Skanska Dagbladet och Arbetet
1937-1940 och 1942. Spaltcentimeter. Medeltal/utgivningsdag.

Ar

1937
1938
1939
1940
1942

SDS

1 450
1 555
1 427
1 005
1 350

SkD

1 027
1111
1 008

703
1 004

Kélla: 1937-1940: Tidskriften Affarsekonomi.

Arbetet

919
992
906
692
965

1942: Abonnentanalys 6ver SDS. AB Tidningsstatistisk arkiv, H 1:7. Pressarkivet, RA.
Anm.: Siffrorna galler endast manaderna april och oktober.

Med ledning av tabellen ovan kan vi konstatera, att SkD under den forsta
femarsperioden var storre an Arbetet, nar det gallde volymen textsidesannonser.

Tyvérr har statistik for senare ar ej patraffats.
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1V:3:3. Riksannonsering, producentvaror (kategori 1)

Diagram 1V:7. Riksamionseringen. producentvaror (kal. 1) i Dagens Nyheter, Svenska Dag-
bladet och Stockholms-Tidningen 1930-1949. FeméarsmedeltalforDNoch StT 1930-1949. Ur-
val.

3pal+cm
7/ -600

-500

-100

930 31 32 33 34 35 36 40 4. 42 43 44 45 46 4T 46 1949

DN lag 6ver StT under det forsta och sista femarsintervallet, medan den
senare tidningen hade ett visst forsprang under perioden 1935-39. Under kriget
gar det inte att utlasa om DN eller StT hade storst volym av denna annonsering.
Det mest sladende intrycket av diagrammet ar SvD:s helt dominerande stéllning
pa denna annonsmarknad, en position, som inte férandrades under perioden,
och avstandet till DN tycks inte heller ha krympt. Andelen fér SvD pendlade
mellan 50 och 70 96.33 SvD:s dominans var naturligtvis en foljd av l&sekretsens
sociala sammansattning. Tidningen betraktades som industrins ledande organ,
och dess ldsare bestod till stor del av industriledare och hdgre tjdnsteman.34

Ur diagrammet kan vidare utlasas, att ndgon namnvérd nedgang for denna
typ av annonsering ej agde rum under krigsaren. Orsaken till det senare &r
troligen den s.k. good-will-annonseringen, vilket var en form av paminnelse-
eller prestigeannonsering.35

33Tidskriften Affarsekonomi har for & 1951 en uppdelning av riksannonser i producent- och kon-
sumentvaruannonser. Det &ret var SvD:s andel av de tre tidningarnas sammanlagda producentva-
ruannonsering 50 %, medan andelen for DN och StT var 28 respektive 22 9%.

34Se sid. 48 ff.

35 Bjorklund, s. 71 ff. och 85 f. Kihlberg (1964), s. 77. Det ar inte osannolikt, att good-will-annonseringen,
som till stor del fanns i SvD, i viss utstrdckning var en form av stédannonsering.
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Diagram 1V:8. Riksannonseringen, producentvaror (kat. 1)i Géteborgs Handels- och Sjofarts-
Tidning, Goteborgs-Posten och Ny Tid 1925-1944. Femarsmedeltal for G-P och Nv Tid
1925-1944. Utval.

Spaltern
400_ r-400
Ny Tid
-100
1925 26 27 33 34 35 36 37 38 39 40 41 42 43 1944

GHT betraktades som det for industrin, handeln och sjofarten i Goteborg
ledande pressorganet. Tidningens lasekrets horde till de burgnare skikten i sam-
hallet, vilket var orsaken till tidningens starka position pa denna annonsmark-
nad.36

Diagram 1V:9. Riksannonseringen, producentvaror (kat. 1) i Sydsvenska Dagbladet. Skanska
Dagbladet och Arbetet 1935-1954. Femarsmedeltalfor SkD och Arbetet 1935-1954. Urval.

spaltem - SDS
— OKU
-—- Arbetet

1935 36 37 3Q 39 40 41 42 43 44 45 46 47 48 49 50 5!

36 Annu vid femtiotalets mitt var GHT det ledande annonsorganet i Géteborg fér denna kategori.
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SDS hade aven p& denna marknad storst annonsvolym (s. 207) och andelen
av de tre tidningarnas riksannonser fér producentvaror tkade nagot under pe-
rioden. Anledningen till SDS' styrka inom denna kategori hdngde samman med
tidningens sociala spridning; SDS lastes i stor utstrackning av ledande personer
inom industri och handel.

SkD innehdll under den forsta femarsperioden, trots sin héga upplaga, mycket
mindre volym annonser &n SDS och bara obetydligt stérre méngd an Arbetet.
Under periodens sista femton ar gar det inte att skilja SkD och Arbetet at.
Det ar ndgot dverraskande, att SkD med sin stora spridning bland lantbrukare
inte var ett storre annonsorgan for denna kategori. Forklaringen ligger till viss
del i konkurrensen om denna annonsering fran jordbrukarnas féreningsrorelses
tidningar.37

-

I avsnitt 1V:2 (s. 192) formulerades hypotesen, att de tidningar vars lasare
hade de hogsta inkomsterna och som kom frdn de 6vre socialgrupperna hade
flest riksannonser for producentvaror. Hypotesen bekréftas. Samtliga de tre tid-
ningar (SvD, GHT och SDS), vars lasekrets till stor del bestod av personer till-
hérande de dvre socialgrupperna, var det ledande annonsorganet for riksannonser,
producentvaror. Dessa tidningar hade vidare stor spridning bland foéretagare och
hégre privattjansteman.

37 Styrelsen fér AB SkD diskuterade med jordbrukets organisationer fragan om tidningens riksannonser:
"Dir. Ljunggren pépekade vilka stora ekonomiska férdelar BF och darmed &ven SLU haft av SKD.
Under dren 1921-1944 har i anslag betalts sammanlagt kr 247 500:- och trycksaker gratis for 26 600.
Det vore dé rimligt, att dessa organisationer sloge vakt om Bondeforbundspressen och stédde den,
vilket emellertid ¢j alltid varit fallet. Det har visat sig, att Bondeférbundspressen fatt sin riksan-
nonsering i stor omfattning minskad till foljd av att riksannonseringen i stallet 6verflyttats till sddana
organ som Jordbrukarnas Féreningsblad och R.L.F.-tidningen. Om inga &tgérder vidtoges for att
hindra denna utveckling, s blev sakerligen resultatet, att Bondeférbundspressen ej langre hade utsikter
att klara sig. Darfor borde Jordbrukarnas Foreningsblad och R.L.F.-tidningen icke langre taga emot
riksannonsering utan endast tjana som en kalla till information fér medlemmarna.” (SkD Styr. prot.
18/9 1945. SkD:s arkiv.) Vid ett senare tillfalle beslot styrelsen, att de styrelsemedlemmar, som
aven var medlemmar i slakteri- eller mejeriorganisationer, skulle ”’nar frigan om anslag till pre-
numeration 3 Jordbrukarnas Foreningsblad kom upp till behandling i dessa organisationer, bestamt
yrka pd, att anslag for kollektiv prenumeration endast skulle beviljas under forutsittning att riks-
annonserna slopades i bladet.” (SkD Styr. prot. 19/9 1946, SkD:s arkiv.)
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1V:3:4. Riksannonsering, konsumentvaror (kategori 2)

Diagram IV: 10. Riksannonseringen, konsumentvaror (kat. 2) i Dagens Nyheter, Svenska Dag-
bladet och Stockholms-Tidningen 1930-1949. Femarsmedeltal. Urval.
---------- DN
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StT, som var den storsta i Stockholm utkommande tidningen under under-
sokningsperiodens forsta halft och som under hela perioden var mycket storre
&n SvD, hade minst méngd av denna kategori annonser under samma period.

SvD l3g klart 6ver de bada 6vriga tidningarna under det forsta femarsintervallet,
medan avstandet till DN minskade under aterstoden av perioden och de béda
tidningarna kom i slutet av perioden upp i nivd med varandra.38

Att SvD, trots sin i jamforelse med konkurrenterna lagre upplaga, hade sa
stor méngd av denna annonsering hangde samman med lasekretsens stdrre kop-
kraft. Det senare bekréftas ocksd av nedanstaende tabell, som visar konsument-
varuannonseringens fordelning pa fem branschgrupper 1936.

Tabell IV:4. Riksannonseringemférdelningpafem huvudgrupperfér Dagens Nyheter, Svenska
Dagbladet och Stockholms-Tidningen 1936 (1000 spaltcentimeter).

Tid- Beklad- Fodo- Dagliga for- Lyxbetonade Konsumtions-
ning nad &mnen  nodenheter konsumtionsv.  kapitalforemal
DN 42 60 97 117 49
SvD 38 58 90 140 60
StT 42 62 93 83 47

Kalla: Tidskriften Affarsekonomi 1937:8, s. 350.
Anm.: Indelningen &r Affarsekonomis egen.

38 Ar 1951 var DN:s andel av de tre tidningarnas sammanlagda rikskonsumentannonsering 38 %, medan
andelen for SvD och StT var 34 respektive 28 %. (Kélla: se not 33)
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Andra vérldskriget medférde for denna kategori en klar nedgdng. En un-
dersokning av 64 media 1938, 1940 och 1941 visar att hérdast drabbade blev
branschannonseringen for textilvaror och bilar. De enda branscher av de 21
undersokta, som okade sin annnonsering, var tidskrifter, bil- och cykeltillbehér
samt banker. De tva sista kan forklaras med gengasaggregaten och den statliga
reklamen for sparande.39

Diagram 1V:11. Riksannonseringen. konsumentvaror (kat. 2) i Géteborgs Handels- och Sj6-
farts-Tidning, Goteborgs-Posten och Ny Tid 1925-1944. Femarsmedeltal for GHT och G-P
1940-1944. Utval.

Spaltern

925 26 33 34 35 36 37 38 39 40 4l 42 43 [944

For denna kategori annonser var i Goteborg GHT storst, i varje fall fram
till slutet av undersékningsperioden.

Annonsméngden for GHT stagnerade 6ver perioden, medan G-P expanderade
snabbt fran mittet av trettiotalet. Ny Tid hade ocksd en ndgot uppatgaende
trend. G-P:s dkning forklaras av dess starka upplageexpansion. Att GHT lyckades
hélla sig kvar hos annonsorerna i sa stor utstrackning som trots allt skedde
(tidningen minskade ju inte ndmnvart i absoluta tal, bara i relation till G-P),
aven sedan man i 15 ars tid haft en l4gre totalupplaga, kan férklaras med att
GHT fortfarande &gde den kopstarkaste publiken.

Det senare forhallandet ger utslag i de olika branschernas annonsering, som
framgér av tabellen pa féljande sida.

39Bjorklund, s. 76 ff.
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Tabell 1V:5. Riksannonseringem fordelning pafem huvudgrupperfér Goteborgs Handels- och
Sjofarts-Tidning, Goteborgs-Posten och Ny Tid 1936. (1000 spaltcentimeter.)

Tid- Bekladnad Fododmnen Dagliga for- Lyxbetonade = Konsumtions-
ning nddenheter konsumtionsv. kapitalforemal
abs. % abs. % abs. 96 abs. 9% abs. %

GHT 29 46,0 45 42,1 76 47,2 68 586 42 50,0
G-P 23 36,5 38 355 50 311 28 241 25 29,8
Ny Tid 11 175 24 224 35 217 20 172 17 20,2
Summa 63 1000 107 1000 161 1000 116 999 84 100,0

Kalla: Tidskriften Affarsekonomi 1937:8, s. 350.
Anm.: Indelningen ar Affarsekonomis egen.

Inom den totala riksannonseringen hade GHT sin starkaste stillning pA mark-
naden for producentvaror. Den totala riksannonseringens utveckling under den
sista femarsperioden visas i foljande tabell:

Tabell IV:6. Riksannonseringen i Géteborgs Handels- och Sjéfarts-Tidning och Géteborgs-
Posten 1940-1944. Spaltcentimeter. Medeltal/utgivningsdag.

Ar GHT G-P
1940 667 551
1941 770 666
1942 780 683
1943 940 757
1944 1177 894

Kélla: Tidskriften Affarsekonomi.

Tidskriften Affarsekonomi séarredovisar producent- och konsumentannonse-
ringen endast &r 1951 och 1952.

Tabell IV:7. Riksannonseringenférproducent- och konsumentvaror 1951 och 1952 i Géteborgs
Handels- och Sjofarts-Tidning och Goteborgs-Posten. Spaltcentimeter. Medeltal/utgivnings-
dag.

Ar Producentvaror Konsumentvaror

GHT G-P GHT G-P

abs. 9 abs. 9 abs. 9% abs. 9
1951 264 57,5 195 42,5 716 449 880 55,1
1952 333 55,4 268 44,6 736 42,6 991 57,4

Kélla: Tidskriften Affarsekonomi.
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Det skulle droja anda till &r 1970 innan G-P innehdll en storre mangd riks-
annonser for producentvaror &n GHT40

Diagram 1V:12. Riksannonseringen, konsumentvaror (kat. 2) i Sydsvenska Dagbladet, Skanska
Dagbladet och Arbetet 1935-1954. Femarsmedeltal for SkD och Arbetet 1935-1954. Urval.
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SDS' dominerande stallning p& denna annonsmarknad framgér med all 6nsk-
vérd tydlighet, och tidningens andel ¢kade kraftigt under perioden. Tidningens
framgang hangde samman med dess hdga tackningstal fér Malmaregionen och
dess framfor allt under andra hélften av perioden hégre upplaga. Att SDS hade
en mer kopstark lasekrets 4n de andra tidningarna spelade ocksa en betydelsefull
roll.

SkD:s samre tackning pa utgivningsorten och den hos lasarna lagre kopkraften
torde vara orsaken till att denna tidning, trots sin stora upplaga, inte hade pa
l&ngt nar sa stor annonsvolym som SDS. Den konkurrens fréan lantbrukets or-
ganisationers tidningar, som omtalades i samband med producentvaruannon-
seringen, spelade troligen aven har en roll.

Av diagrammet gar ej att utlasa, huruvida SkD hade stérre annonsmangd
an Arbetet under perioden.

40AB Reklamstatistik, manadsrapporter. GHT.s arkiv, GUB.
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Troligen var dock SkD stdrre dn Arbetet under den forsta femarsperioden,
som tabellen nedan visar. Av tabellen framgar vidare, att annonsorer for lyx-
betonade och kapitalkravande konsumtionsvaror i storre utstrackning valde SDS
som annonsorgan an de bada andra tidningarna, vilket aterigen ar ett tecken
pé betydelsen av lasekretsens sociala sammansattning.

Tabell 1V:8. Riksannonseringensfordelning pafem huvudgrupperfor Sydsvenska Dagbladet,
Skanska Dagbladet och Arbetet 1936. Spaltcentimeter. Medeltal/utgivningsdag.

Tidning Bekladnad Fododmnen Dagliga for- Lyxbetonade  Konsumtions-
nodenheter  konsumtionsv. kapitalféremal

abs. % abs. 96 abs. 96 abs. 36 abs. 9%
SDS 8 47 119 40 228 41 184 52 120 47
SkD 47 26 104 35 194 35 86 24 80 31
Arbetet 49 27 74 25 131 24 85 24 58 23

Summa 181 100 297 100 553 100 355 100 258 101

Kalla: Tidskriften Affarsekonomi 1937:8, s. 350.
Anm.: Indelningen ar Affarsekonomis egen.

Problemet med redovisningen ovan av riksannonseringen bade for producent-
och konsumentvaror har varit att utldsa om SkD eller Arbetet var storst. Med
hjalp av annan statistik kan vi redovisa den totala riksannonseringen, vilken
visar att Arbetet under kriget och dren 1950-54 hade en nagot stérre volym
&n SkD.

Tabell 1V:9. Riksannonseringen i Skanska Dagbladet och Arbetet 1935-1954. Spaltcentimeter.
Femarsmedeltal. Medeltal/utgivningsdag.

Ar SkD Arbetet Ar SkD Arbetet
1935-1939 427 333 1945-1949 360 300
1940-1944 333 347 1950-1954 234 240

Kalla: Tidskriften Affarsekonomi.

Avseende fordelningen av riksannonser for konsumentvaror mellan tidning-
ar pa en marknad formulerades hypotesen, att den tidning vars totalupplaga
var storst hade storst volym av denna annonskategori (s. 193). Hypotesen be-
kréftas bara till en del. Lasekretsens sociala sammanséttning har i detta avseende
varit viktigare an tidningens totala upplagestorlek, sa att tidningar med en kop-
stark lasekrets haft ett forsprang. Det stigande valstandet under undersoknings-
perioderna medférde dock att en stor totalupplaga och framfor allt en hog tack-
ning av antalet hushall pa utgivningsorten 6kade tidningens framgang pé denna
annonsmarknad.
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1V:3:5. Lokalannonsering (kategori 4)

Diagram 1V:13. Lokalannonseringen (kat. 4) i Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet och Stock-
holms-Tidningén 1930-1949. Femarsmedeltal. Urval.
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DN hade en ledande stéllning pa lokalannonsmarknaden under hela perioden
utom for aren 1935-1939, da ingen av de tre tidningarna kan urskiljas som
varande storst.

Under forsta halften av trettiotalet 13g SvD pa andra plats, medan StT under
senare hélften av fyrtiotalet passerade SvD och dvertog en klar andraplats.4l

Orsaken till att DN var storre an SvD péa denna annonsmarknad var att for
denna kategori hade inte kdpkraftens storlek samma betydelse som for den
forra kategorin. Detta forhallande skulle ocksd kunna forklara SfUs forsprang
under den senare delen av perioden.

Den viktigaste forklaringen till lokalannonseringens fordelning mellan de tre
tidningarna var dock upplagans storlek och framfor allt dess spridning inom
respektive utom utgivningsorten. Av tidigare avsnitt (s. 46 ff) har tydligt framgatt,
att DN hade storst upplaga pa utgivningsorten féljd av StT och SvD. DN:s

41 Tidskriften Affarsekonomis statistik dver detaljistannonseringen, vilken dock inte &r direkt jamforbar
med Vér, har anvints for att visa utvecklingen av detaljistannonseringen fér DN, SvD och StT
1935-1949 med femarsmedeltal (1 000 spaltcentimeter):

DN SvD StT
1935-1939 623 488 547
1940-1944 487 371 420
1945-1949 562 370 444
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forsprang fore StT, trots den totalt under trettiotalet lagre upplagan, forklaras
av den férra tidningens mer koncentrerade spridningsomrade.
Kriget medférde for samtliga tidningar en nedgéang i lokalannonseringen.42

Diagram I1V:14. Lokalannonseringen (kat. 4) i Géteborgs Handels- och Sjofarts- Tidning, Go-
teborgs-Posten och Ny Tid 1925-1944. Femarsmedeltal 1935-1944. UrvalL

spalfcm
-1000

1925 26 27 28 32 33 34 35 36 37 36 39 40 41 42 43 1944

G-P och Ny Tid konkurrerade under periodens forsta &r om andraplatsen efter
GHT, en strid som G-P vann. Vid mitten av trettiotalet hade G-P klart distanserat
Ny Tid och hotade GHT, som tidningen troligen gick om i slutet av decenniet.
Utvecklingen under krigsdren framgar av nedanstaende tabell:

Tabell 1V:10. Detaljistannonseringen i Goteborgs Handels- och Sjéfarts-Tidning och Gote-
borgs-Posten 1941-1944. Spaltcentimeter. Medeltal/utgivningsdag.

Ar GHT G-P
1941 590 740
1942 620 11
1943 660 806
1944 723 957

Kélla: Tidskriften Affarsekonomi.

42 Affarsekonomis statistik 6ver detaljistannonseringen for aren 1938 och 1941 visar, att DN minskade
med 32 %, SvD med 30 % och StT med 29 %.
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Orsaken till G-P:s starka framgang pé lokalannonsmarknaden var tidningens
stora upplageframgangar och att den tidigt blev storst pa utgivningsorten. De
lokala affarsmannen ville nd s& manga som majligt med sitt reklambudskap,
och oftast annonserade de varor och tjanster avsedda for allmanheten. Lokal-
annonsorernas tendens till att annonsera i de tidningar, vilka lastes av breda
samhéllslager och som hade koncentrerad geografisk spridning, forklarar inte
bara G-P:s position utan ocksa Ny Tids relativt sett starka stallning pa denna
annonsmarknad.

Diagram 1V:15. Lokalannonseringen (kat. 4) i Sydsvenska Dagbladet, Skanska Dagbladet och
Arbetet 1935-1954. Femarsmedeltal. Urval.

SDS
Spaltern Sk D
Arbetet
400~ _400
1935 36 37 38 39 40 4 42 43 44 45 46 47 48 49 50 5 53 1954

For denna kategori var inte SDS' dominans sa klar, i varje fall inte under
periodens forsta tio &r, da det inte gér att skilja de tre tidningarna t. Under
de tva sista femarsperioderna drog SDS ifrdn de bada andra tidningarna. Arbetet
och SkD var ungefar lika stora 1935-1949, medan Arbetet de sista fem aren
blev det nést storsta lokalannonsorganet.

Den stora likheten i annonsmangd i bérjan av perioden framgar av féljande
tabell:

Tabell 1V:11. Detaljistannonseringen i Sydsvenska Dagbladet. Skanska Dagbladet och Arbetet
1Qj j-1940 och 1942. Spaltcentimeter. Medeltal/utgivningsdag.

Ar SDS SkD Arbetet Ar SDS SkD Arbetet
1937 400 360 380 1940 310 260 250
1938 8= 410 400 1942 537 502 448

1939 460 410 400

Kalla. 1937-1940: Tidskriften Affarsekonomi.
1942: Abonnentanalys dver SDS. AB Tidninstatistiks arkiv H 1:7. Pressarkivet, RA.
Anm.: Siffrorna 1942 galler endast ménaderna april och oktober.
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Orsaken till forandringarna pa lokalannonsmarknaden var tidningarnas upp-
lageutveckling, framforallt i Malmé stad. SDS dkade sin tackningsgrad av antalet
hushall i Malmé och Lund fran 44 % 1944 till 50 % 1954. Under samma period
sjonk motsvarande siffror for SKD fran 36 till 22 %. Arbetet var ocksa betydligt
storre dn SkD i Malmd/Lund (38-40 %).43

-

Hypotesen, att lokalannonseringen kom samtliga tidningar till del i ungeféar
samma storleksordning, bekraftas i stort sett. Skillnaden mellan tidningarna pa
respektive ort var relativt liten. Att DN var stérre an sina bada konkurrenter
under hela perioden och att G-P och SDS tidigt blev det ledande lokalannons-
organet pa respektive ort visar dock betydelsen av en hdg tackning av antalet
hushéll pa utgivningsorten for framgéng pa denna annonsmarknad.

43 Se sid. 122.
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1V:3:6. Rubrikannonsering (kategori 5-23)

Diagram 1V:16. Rubrikarmonseringen (kal. 5-23) i Dagens Nyheter. Svenska Dagbladet och
Stockholms-Tidningen 1930-1949. Urval.
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For denna kategori var skillnaden mellan tidningarna sa tydlig, att ndgon ars-
sammanslagning ej behovt tillgripas.
DN var under hela perioden den ledande tidningen, ett forhallande som ac-
centuerades mot fyrtiotalets slut. Aven SvD hade en stérre mangd smaannonser
an StT fram till 1938.44 Att den senare tidningen 6kade sin annonsvolym just

44Antalet smaannonser (1000 st.) i de tre tidningarna var aren 1932-1938:

DN SvD StT
1932 494 162 147
1933 490 155 131
1934 468 148 121
1935 480 139 121
1936 485 131 120
1937 487 118 113
1938 510 113 218

(Utredningen ang. eftertextannonseringen 1938. Stockholms-Tidningens arkiv F 1.9, Pressarkivet, RA.)
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detta &r sammanhangde med en kraftig kampanj fran StT:s sida for att oka
eftertextannonseringen. Foretaget satsade 100 000 kronor pé& en rad atgérder,
bl.a, egenreklam och pé en bearbetning av DN:annonsoérerna for att fa dessa
att placera sina annonser i StT. Vidare sattes ett enhetspris (75 ore) pd sma-
annonserna, och annonsdrer som uttalade sig i tidningen fick 75 kronor.45 Kam-
panjen resulterade i en kraftig 6kning av antalet smaannonser, medan volym-
okningen i centimeter var mer méttlig.46

| de féljande avsnitten uppdelas rubrikannonseringen i underkategorier, och
vi skall redan har ndgot beréra fragan.

En vanlig indelning av smaannonserna ar en uppdelning pa fore- respektive
eftertextannonser. Intern statistik for dessa kategorier har patraffats och sam-
manstallts i tva diagram (1V:17, 1V:18, s. 220-221).

45StT Styr. prot. 3/1 1938 Bilaga. Stockholms-Tidningens arkiv A 1:3. Pressarkivet, RA.
46 DN Styr. prot. 9/9 1938. DN:s arkiv. Pressarkivet, RA. En jamforelse mellan DN och StT 1/2-31/8
1938 visar pa foljande siffror:

Antal (st) Volym (cm)
DN + 11 724 + 61 866
StT + 63 520 + 89 568
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Diagram 1V:17. Amwnsvolymen fére text i Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet och Stock-
holms-Tidningen 1933-1960.

tusen

spaltcm
350- -350
300-
250- -250
200- -200

-150

-100

30 40 42 44 46 40 50 52 54 56 1960

Kalla: Statistik ford p& Svenska Dagbladet. (Brev till forfattaren fran SvD).
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Diagram 1V:18. Annonsvolymen efter text i Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet och Stock-
holms- Tidningen 1933-1960.

tusen
spoitcm
I T50 .
i 500- -1500
1 000_ -1000
T50 -
500-
. 250

36 38 40 42 44 46 48 50 52 54 56 58 1960

Kélla: Statistik ford pd Svenska Dagbladet. (Brev till forfattaren fran SvD).
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Nar det géller annonseringen fore text 13g bade SvD och StT fram till 1943
klart fore DN, medan den senare tidningen hade en férkrossande dominans
med avseende pa eftertextannonseringen. StT:s stora volym foretextannonser
berodde till stor del pa att denna tidnings nojesannonser placerades fore text,
vilket ¢j var fallet for de bada andra tidningarna.

DN:s dominans och StT:s relativa obetydlighet pa smaannonsmarknaden hor
till det mest omdiskuterade i litteraturen kring annonskonkurrensen i Stockholm.
Vad man fést sig vid &r att StT som varande den upplagemassigt storsta tidningen
(till 1941) inte dven var det dominerande rubrikannonsorganet, utan att DN
redan 1917 gick om StT betraffande volym och i antal ar 1918.47

StT hade sedan 1890-talet, da tidningen erévrade forsta platsen som sma-
annonsorgan fran Stockholms Dagblad, varit ledande for dessa annonser. Vad
var orsaken till att DN, trots lagre upplaga 1917, tog éver den rollen? Gunnar
Sundell, redaktionsledare pa StT och Helge Heilborn, direktér p& DN har en
forklaring, som kan sammanfattas salunda: Under forsta varldskriget florerade
en méngd s.k. gulaschannonser for ransonerade varor, t.ex. ”brunt bytes mot
vitt” (konjak mot mjol). StT hade i Erik B. Rinman 1911 fatt en ny stridbar
redaktor, som lade moraliska synpunkter aven pa tidningens annonssidor. Han
forbjod gulaschannonseringen, varpa dessa Gvergick till DN och snart foljde
aven ovriga smaannonser efter.48

Leif Kihlberg har studerat méatningar, som utférts av Sune Robin géllande
eftertexten forsta veckan i oktober 1914-1921. Kihlberg fann, att bdde DN och
StT okade sin eftertextannonsmangd under dessa &, men medan DN okade
med 33 9% var okningen for StT ringa (4 96). Antalet annonser dkade i DN
med 18 96, men minskade med 30 9 i StT. Kihlberg har ocksd undersokt hur
det forholl sig med gulaschannonseringen genom att studera tidningarnas an-
nonser under ”Diverse” dessa ar. Han konstaterar: ”Dagens Nyheter sager be-
stamt nej till dessa annonser, béade i sina foreskrifter och i tillampningen, men
Stockholms-Tidningen sager ja. Under nastan ett ar frdn november 1917 hade
den senare tidningen en betydande bytesmarknad, i genomsnitt ett femtiotal
per dag, av en typ som inte fanns i Dagens Nyheter.”49

Vi har efter en genomgéng av de aktuella tidningarna inte funnit nagot som
talar mot det sistnamnda péstaendet.

Finns det d& andra forklaringar till DN:s forsprang framfor StT? Kihlberg
pekar pa nagra. DN:s saluannonser ckade speciellt kraftigt 1917, vilket kan for-
klaras med att tidningen redan da hade en starkare forankring bland affarsfolk,
speciellt i Stockholm. En annan foérklaring var, att SfTs upplageutveckling i

47 Furhoff, L.-Hederberg, H., Dagspressen i Sverige. 2:a uppl. Sthim 1969, s. 52.
48 Sundeil, G., Ord och 6den i ett tidningshus. Sthim 1959, s. 183 f. Heilborn, s. 484.
49Kihlberg (1960:11), s. 216.
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jamforelse med DN:s pa utgivningsorten var ogynnsam.50

Det senare forhallandet tar aven Furhofffasta pd. Han menar att den forandrade
konkurrensbilden inte var féljden av att tidningarna erévrat annonser fran va-
randra, utan avspeglar i stéllet de tva tidningarnas skilda spridningsomraden.
DN var troligen storst upplagemassigt i Stockholm och annonseringsbehovet
blev till foljd av 6kad urbanisering och uppkomsten av en stark provinspress
starkt koncentrerat till utgivningsorten. Personer, som bodde i staden, ville sélja
till och kdpa av varandra, medan de utanfor staden boende ville komma i kontakt
med stockholmsmarknaden, vilket medforde att annonsérerna valde den tidning,
som hade storst upplaga i Stockholm.5!

Diagram 1V:19. Rubrikannomeringen (kat. 5~23) i Goteborgs Handels- och Sjofarts-Tidning,
Goteborgs-Posten och Ny Tid 1925-1944. Unal.
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Under periodens forsta fem &r hade GHT ungefar tre ganger sa stor mangd
rubrikannonser som G-P och den senare tidningen innehdll i sin tur dubbelt
s& mycket av samma annonser som Ny Tid. Ar 1932, alltsd det &r GHT passerades

50Ibid., s. 217.
51 Furhoff-Hederberg, s. 52.
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i upplaga, borjade en explosionsartad utveckling for G-P, och tidningen tkade
sitt annonsantal fran 32 000 detta ar till nara 170 000 1944. Det senare aret inneholl
GHT ca 100 000 smaannonser farre an G-P.52 Ny Tid ¢kade ocksa sin annons-
mangd framfor allt efter évergangen till morgonutgivning 1936. | jamforelse
med G-P var dock okningen mattlig.

GHT minskade dock inte mycket i absoluta tal, utan G-P:s 6kade annonsstock
maste till stor del forklaras med att denna tidning lyckades dra till sig den
storsta delen av den totalt vaxande smaannonsmarknaden.

Forklaringen till G-P:s starka frammarsch Iag i tidningens kraftiga upplage-
okning. Vi lagger mérke till att kurvorna for de tre tidningarna i diagrammet
s. 223 sammanfaller mycket val med tidningarnas upplageutveckling (s. 79).

Diagram 1V:20. Rubrikannonseringen (kal. 5-23) i Sydsvenska Dagbladet. Skanska Dagbladet
och Arbetet 1935-1954. Femdrsmedeltal for SDS och SkD 1935-1944. Urval.

spaltan

- SDS
-SkD
-- Arbetet

36 39 40 4! 72 43 44 45 46 47 48 49 50 51 52 53 1954

52 Statistik férd p& G-P, G-P:s arkiv. Antalet smdannonser per utgivningsdag i GHT och G-P 1939-1944:

Ar GHT G-P Ar GHT G-P
1939 405 298 1942 263 347
1940 363 281 1943 242 418
1941 325 326 1944 222 AT7
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G-P lyckades ocksa tack vare sin breda sociala spridning nd de grupper, som
allt mer annonserade eller blev foremal for rubrikannonsérernas intresse.53

Om det i Malmé frdmst var SKD och Arbetet som konkurrerade om an-
draplatsen efter SDS, nar det géllde textsidesannonseringen och dess kompo-
nenter, var det for rubrikannonseringen en kamp om forstaplatsen mellan SDS
och SkD (s. 224). Arbetet hade en betydligt lagre annonsvolym och andelen
Okade heller inte namnvart under perioden. SDS okade sin andel pd SkD:s be-
kostnad, vilket dock skedde forst efter kriget, medan det under periodens forsta
tio ar inte gar att utlasa vilken tidning, som var storst av de tva.

Tabell 1V:12. Den klassificerade annonseringen i Sydsvenska Dagbladet och Sk&nska Dagbla-
det 1937-1940. Spaltcentimeter. Medeltal/utgivningsdag.

Ar SDS SkD Ar SDS SkD
1937 1 0o 1270 1939 1 020 1 250
1938 1 050 1 190 1940 840 880

Kélla: Tidskriften Affarsekonomi.

Smaannonsmarknadens utseende och férandring sammanhéngde med respek-
tive tidnings upplageutveckling. SDS t.ex. 6kade sin andel kraftigt efter 1945,
da SkD passerades i upplaga. Det fanns dock flera andra orsaker vid sidan om
upplagans forandring, som bestamde utvecklingen pd smaannonsmarknaden.54

53 ”Orsakerna till vara (GHT) smaannonsers tilloakagang och G-P:s 6kning av dylika kan sammanfattas

i foljande:
1. G-P:s stora upplaga. 2. G-P:s mangsidiga och utforliga lokalreportage jamte ortsnyheter fran si
gott som hela véstra Sverige. Detta har skapat en intim kontakt med lasekretsen, som gor att de
ocksa vander sig till G-P, nar de har nagot att annonsera. En granskning av G-P:s smaannonssidor
ger vid handen, att saval legala som sméannonser finns fran alla orter i Véstsverige. 3. Vissa an-
nonsorers 6nskan, att genom en morgontidning pd dagen komma i kontakt med spekulanter...
Vad kan géras for att f& allmanheten att ater annonsera i GHT? En sankning av prenumerationspriset
i nivd med G-P:s skulle sannolikt medféra en 6kning av GHT:s upplaga bland medel- och arbetarklass.
Kunde dirjamte en jamkning av priserna p& smaannonser foretagas, sa att dessa komma att ligga
négot under G-P:s..., skulle vi med sékerhet kunna pérakna en uppgang fér sméannonserna. En
mojlighet att 6ka upplagan synes mig ligga i ett 6kat lokalreportage.” (GHT Styr. prot. 3/12 1944
PM. GHT:s arkiv, GUB.)

54 ”’Man hade fran SDS’ sida tidigt forstatt sméannonsernas betydelse och Carl-Olof Wahlgren har
i sina minnesanteckningar visat, att han var bekymrad éver att smaannonserna i allmanhet gick
till SkD. Under aren fore forsta varldskriget hittade Wahlgren pa att utge 'Sydsvenska Dagbladet
Snéllpostens hyres-, plats- och fastighetslista’. Avsikten var att alla sddana annonser skulle samlas
i en speciell bilaga som medfdljde tidningen en viss veckodag. Listan utbkades efter hand och néar
allméanheten vant sig att begagna SDS for dessa annonser, tog man bort listan i samband med forsta
varldskriget.” Schiller, H., Oversteldjtnanten (i: Christer Wahlgren 1900-1950, s. 37 f.)
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Hypotesen, att den klassificerade annonseringen som helhet samlas i den tid-
ning som har den hdgsta totalupplagan, forkastas. Forklaringar till detta resultat
kommer att ges i det foljande (s. 227-251).

226



1VV:3:7. Familjeannonsering (kategori 8)

Diagram 1V:21. Famijeannonseringen (kat. 8) i Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet och
Stockholms-Tidningen 1930-1949. Femarsmedeltal 1940-1949. Urval

spaltcm e
200, S#D

1930 31 32 33 34 35 36 37 30 39 40 41 42 43 44 45 46 47 46 1949

Ovanstéende diagram ger en del av forklaringen till utvecklingen pd annons-
marknaden fore text (diagram 1V: 17), da den legala annonseringen i stockholms-
tidningarna placerades har.

Att SvD hade en dominerande stillning fram till krigsaren och att StT under
storre delen av trettiotalet ldg 6ver DN for denna typ av annonsering framgar
klart.55 Att StT gick om DN i trettiotalets bérjan berodde sannolikt pd att den
forra tidningen tillgodogjorde sig en stor del av det i StT 1931 uppgéangna Stock-
holms-Dagblads legala annonser.56

SvD:s position pa familjeannonsmarknaden kan forklaras av att det var van-
ligare bland SvD:s l&sare (de Gvre socialgrupperna) att annonsera familjeange-
lagenheter. Tidningen slog tidigt vakt om familjenotiserna och var kand for
en mycket valskétt familjeavdelning, vilket troligen forde med sig en stor legal
annonsering.57

55Mangden legala annonser (spaltcm) i DN, SvD och StT 1938 och 1944 var:

DN SvD StT
1938 358 569 429

1944 796 733 634
(DN Styr. prot. 27/3 1945. Bilaga. DN:s arkiv, Pressarkivet, RA.)
56DN skulle namligen redan 1915 gatt om StT avseende legal annonsering. (Kihlberg (1964), s. 217.)

57 S& har beskriver man situationen fran DN-hall: Alldeles bortsett fran 'brudbildema’ var onekligen
DN:s familjeavdelning mager, sérskilt i jamforelse med Svenska Dagbladets valskotta och fylliga.
Och SvD l4g ocksé over i ’legala’ annonser (om forlovningar, vigslar, dodsfall). Varfér, sade man
sig, skulle inte DN:s publik atminstone den burgnare delen, kunna ldra sig inse, att man da forst
ar riktigt fodd, forlovad, vigd eller dod, nér det blivit annonserat?” (Ljungquist ,1954, s. 305.)
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Orsaken till StT:s i jamforelse med andra sméaannonskategorier stora mangd
legala annonser var tidningens stora upplaga, men framfor allt att tidningen
Overtog en stor del av Stockholms Dagblads lasare, vilka hade hég bendgenhet
att annonsera familjeangeldagenheter.

Diagram IV:22. Familjeannonseringen (kat. 8) i G6teborgs Handels- och Sjofarts-Tidning. Go6-
teborgs-Posten och Ny Tid 1925-1944. Urval.

spaltcm

Denna kategori foljde monstret for den totala rubrikannonseringen, men GHT
hade har en annu starkare stillning under periodens forsta ar.58

G-P gick om GHT i mangden familjeannonser 1940. Antalet legala annonser
i GHT och G-P aren 1937-1944 framgér av nedanstdende tabell.

Tabell 1V:13. Antalet legala annonser i Géteborgs Handels- och Sjofarts-Tidning och Gote-
borgs-Posten 1937-1944. Medeltal/utgivningsdag.

Ar GHT G-P Ar GHT G-P
1937 26 1 1941 19 21
1938 24 14 1942 20 26
1939 22 18 1943 20 32
1940 20 18 1944 20 39

Kélla: Statistik férd pd GHT. GHT:s arkiv, GUB.

58 GHT kallades “’den svarta tidningen”, beroende pa det stora antalet dédsannonser. Dessa var kon-
centrerade till 16rdagarna, da ofta annonser som gétt under veckan infordes pa nytt. Dédsannonserna
hade en annan typografi 4n i vara dagar, med breda svarta ramar.
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Doédsannonserna utgjorde den dominerande delen av familjeannonseringen,
varfor vi skall uppehalla oss nagot kring dessa. | en uppsats har forfattaren
undersokt dodsannonseringen i géteborgspressen under forsta veckan i februari,
april, oktober och december 1925-1940. Dér visades, att G-P 6kade sin andel
av dodsannonseringen fran 1934, efter att ha legat ungefar pd samma niva under
den foregdende tioarsperioden, och att tidningen passerade GHT redan 1938.
Fran 1936 sjonk antalet annonser i den senare tidningen kraftigt.59

Orsaken till G-P:s starka frammarch var den starkt 6kade upplagan och tid-
ningens spridning bland breda folklager. Det senare hade stor betydelse, da be-
nagenheten att annonsera familjeangeldgenheter 6kade i de I&gre socialgrupperna.

Diagram 1V:23. Familjeannonseringen (kat. 8) i Sydsvenska Dagbladet, Skanska Dagbladet
och Arbetet 1935-1954. Urval.

Spaltern

-150

1935 36 3T 36 39 40 4l 42 43 44 45 46 41 46 49 50 51 52 53 1954

59Jonsson, S., Dédsannonserna i géteborgspressen 1925-1940. Ekonomisk-historiska institutionen, v.t.

1971. Stencil. Enligt statistik, som forts av GHT, hade denna tidning 2 000 och G-P 2 762 annonser
1940, medan motsvarande siffror 1944 var 1707 respektive 4 305.
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Annonsstimulerande atgarder fran tidningens sida kan ocksd ha bidragit.60

Ny Tid hade en mycket svag stéllning, nér det géllde legala annonser, och
fran tidningens sida forsokte man flera ganger forbattra situationen utan nagra
egentliga resultat.6l Tidningens upplaga var for liten.

Familjeannonseringen i Malmo skilde sig frAn monstret for rubrikannonse-
ringen som helhet genom att SDS redan i bérjan av perioden hade stérre mangd
annonser &n SkD.62 (s. 229).

Arbetets andel av denna kategori var liten, dock inte s& liten som for den
sammanlagda rubrikannonseringen, och tidningen narmade sig SkD i slutet av
perioden.

SDS' forméaga att i storre utstrackning an de andra tidningarna dra till sig
den legala annonseringen torde bero pa tidningens upplaga och sociala spridning.
Det var vanligare bland SDS' lasare att annonsera privata angelagenheter. Tid-
ningen erhdll troligen ocksa storst antal dublettannonser. Fran SkD pekades
pé tva andra faktorer, namligen brister i SkD:s lokalreportage och SDS' utgivning
p& sondagar.63

-

For familjeannonseringen formulerades hypotesen, att den stérsta tidningen
pé orten hade stérst volym av denna annonskategori. Dock hade tidningar som
i hog grad spreds bland de 6vre socialgrupperna en Overrepresentation” av
legala annonser. Flypotesen bekraftas. For en framgéng pa denna annonsmarknad
var en tidnings totalupplaga avgérande. Viktigt var ocksa tidningarnas sociala
spridning. SvD, som till stor del lastes av personer tillhérande de &vre soci-
algrupperna, hade lange Gvertaget pa familjeannonsmarknaden i Stockholm.

60 "Av tillfragade 5 a 6 begravningsbyrder hava alla utom en ansett, att anledningen till minskningen
ar den, att G-P:s upplaga sa kraftigt okat under de sista tio &ren. Detta har medfért, att folk ha
velat ha sina dédsannonser i den mest spridda tidningen, dar de kunna vara forvissade om att
deras bekantskapskrets far lasa annonsen.

Betraffande den ersattning i form av annonsérsrabatt, som G-P lamnar stadens begravningsbyréer
synes framgd, att densamma utgér efter tidningens ordinarie rabattariff, dvs. samma som GHT er-
bjuder. Harvid bor dock beaktas, att rabatten i G-P utgdr med hdgre procentsats pd grund av de
hégre annonssummor, som byrderna komma upp till. Mojligt &r dock, men icke bevisbart, att G-P
lamnar de mindre begravningsbyréerna en hogre rabatt 4n vad deras verkliga annonsering per ar
berattigar till.

G-P tar numera endast in notiser om jordfastningar, d& deras annons varit inférd i G-P.

Arbetarnas battre ekonomiska stéllning gor, att de numera annonserar dodsfallen i betydligt storre
utstrackning an forr och denna 6kning har kommit G-P till godo. De arbetarfamiljer som enbart
ha Ny Tid skall andock ha sina dédsannonser i G-P, da deras bekantskapskrets laser denna tidning”
(PM 1944 ang. mojligheten att dka legala annonseringen. GHT:s arkiv, GUB.).

61 Se sid. 163.

63 1937 var antalet spaltcentimeter per utgivningsdag 88 i SDS och 69 i SkD. (Abonnentanalys dver
Arbetet. AB Tidningsstatistiks arkiv, H 1:2. Pressarkivet, RA.)

63SkD Styr. prot. 8/2 1943, 18/9 1945. SkD:s arkiv.
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1V:3:8. Nojesannonsering (kategori 9)

Diagram 1V:24. Nojesannonseringen (kal. 9) i Dagens Nyheter. Svenska Dagbladet och Stock-
holms-Tidningen 1930-1949. Femarsmedeltal. Urval.

Spaltern

700-

500- -500

— SvD

_400
1930 3 32 33 34 35 36 37 36 39 40 4 42 43 44 45 46 47 43 1949

DN hade den storsta andelen ndjesannonser under hela perioden. Tidningen
passerade redan 1917 StT.64

Orsaken till DN:s stéllning p4 ndjesannonsmarknaden var tidningens stora
upplaga pa utgivningsorten.

Skillnaden mellan de tre géteborgstidningarnas ndjesannonsvolym var relativt
liten (s. 232). GHT:s dvertag i borjan av perioden och G-P:s frammarsch i slutet
av trettiotalet sammanhangde med tidningarnas stallning pa upplagemarknaden.
Den obetydliga skillnaden mellan de tre pressorganen berodde pé annonsérernas
onskan att na sa stor publik som majligt.

Av diagrammet kan vidare utldsas, att néjesannonseringen kade under pe-

64 Kihlberg (1960:11), s. 217. Antalet néjesannonser var i DN 1930 ca 30 000 och fran mitten av trettiotalet
pendlade antalet kring 40000 st. Ar 1952 var DN:s andel av antalet ndjesannonser i Stockholms
tre storsta morgontidningar 40,3 %. (Kihlberg, 1964, s. 61 och 81 ff)
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rioden for samtliga tre tidningar och att kriget inte medforde nagon egentlig
minskning i annonseringen.

Diagram 1V:25. Nojesannonseringen (kat. 9) i Goteborgs Handels- och Sjofarts-Tidning, Go-
teborgs-Posten och Ny Tid 1925-1944. Femdrsmedeltal for GHT 1940-1944. for G-P
1925-1934 och 1940-1944 och for Ny Tid 1925-1934. Urval.

spaltcm

300-
—-GP

1925 26 27 29 30 3 30 39 40 41 42 43 1944
Diagram 1V:26. Nojesannonseringen (kat. 9) i Sydsvenska Dagbladet, Skanska Dagbladet och

Arbetet 1935-1954. Femarsmedeltal. Urval.
spaltcm
210_

1935 36 37 36 39 40 41 42 43 44 45 46 47 46 49 50 51 52 53 1954
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De tre tidningarna i Malmo var mycket lika med avseende pa mangden no-
jesannonser (s. 232). Under den forsta femarsperioden tycks SkD ha haft led-
ningen med SDS pd andra plats och Arbetet pd tredje. Aren 1940-1950 &r det
omojligt att skilja de tre konkurrenterna at, men under den sista perioden drog
SDS ifran de bada ovriga, som fortfarande inte gar att sarskilja.

Nd&jesannonseringens fordelning mellan de tre tidningarna 1937 och 1942 kan
redovisas med hjélp av annan statistik.

Tabell 1V:14. Nojesannonseringen i Sydsvenska Dagbladet, Skanska Dagbladet och Arbetet
1937 och 1942. Spaltcentimeter. Medeltal/utgivningsdag.

Ar SDS SkD Arbetet
1937 194 181 168
1942 155 166 166

Kalla: 1937: Abonnentanalys 6ver Arbetet. AB Tidningsstatistiks arkiv H 1:2. Pressarkivet, RA.
1942: Abonnentanalys 6ver SDS. AB Tidningsstatistiks arkiv H 1:7. Pressarkivet, RA.
Anm.: Siffrorna avser endast manaderna april och oktober.

Nojesannonsdrerna ville na sa stor publik som mojligt, framfor allt inom tid-
ningsomradet. Detta forhallande torde vara forklaringen till att tidningarnas an-
nonsmangd lag pa ungefar samma niva under de forsta femton aren. Den sista
femarsperioden tog SDS' starka upplageframmarsch och ékade tackningsprocent
i Malm&/Lund ut sin rétt, och tidningen blev det ledande néjesannonsorganet.

-

Hypotesen, att konkurrerande tidningar pa en ort har ungefar samma andel
av nojesannonseringen, bekréftas. Avgorande betydelse har dock tidningens stor-
lek pa utgivningsorten.
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1V:3:9. Fastighetsannonsering (kat. 12)

Diagram 1V:27. Fastighetsamionseringen (kat. 12) i Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet och
Stockholms-Tidningen 19)0-1949. Femdrsmedeltal for SvD och StT 19)0-1949. Utval.
spaitcm

500-, 500

_400
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DN hade i kraft av sin starka stallning pd upplagemarknaden i Stockholm
en dominerande position under hela perioden. Mdjligen kunde man véntat sig,
att SvD och StT skulle ha varit starkare, SvD i kraft av sin mer vélsituerade
lasekrets och StT i kraft av sin geografiska spridning pa landsbygden.

DN:s andel av de tre tidningarnas sammanlagda fastighetsmarknadsannon-
sering 1952 var s& stor som 70,1 % .65

| Goteborg dominerade GHT klart 6ver G-P under de forsta femton aren
(s. 235). Laget den sista femarsperioden var mer oklart, men troligen lyckades
G-P aldrig komma forbi GHT pé& denna annonsmarknad.

GHT:s starka stallning pa fastighetsmarknadsannonseringens omrade berodde
péa att tidningens lasare utgjorde en kopstarkare publik an G-P:s.

65 Kihlberg (1964), s. 83.
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Diagram 1V:28. Fastighetsarmonseringen (kat. 12) i Goéteborgs Handels- och Sjoéfarts-Tidning
och Goéteborgs-Posten 1925-1944. Urval.

spaltcm

/ ///-

1925 26 33 34 35 36 38 39 40 41 42 43 1944

Anm.: Ny Tid hade en obetydlig mangd annonser under denna rubrik.

Diagram 1V:29. Fastighetsannonseringen (kat. 12) i Sydsvenska Dagbladet och Sk&nska Dag-
bladet 1935-1954. Femdarsmedeltal. Urval.
spaltcm

250_.
— SkD

30. 39 40 41 42 43 44 45 46 47 46 49 50 51 52 53 1954
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SkD:s dominans (s. 235) under s& gott som hela perioden forklaras med dess
spridning. Tidningens l&sekrets utgjordes till stor del av lantbrukare, och fas-
tighetsannonseringen inneholl bl.a. annonser om gérdskop (-forséljning), arren-
den och auktioner, allt som i forsta hand kunde vara av intresse for jordbrukare.

-

Avseende fastighetsannonseringen formlerade vi hypotesen, att annonserna
koncentrerades till den tidning, vars lasekrets till stor del bestod av personer
tillhérande de 6vre socialgrupperna och lantbrukare. Hypotesen bekraftas till
en del. Undantaget var DN:s starkare stallning &n SvD:s. Den forra tidningens
koncentrerade upplaga torde varit utslagsgivande.
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1V:3:10. Varumarknadsannonsering (kategori 13/14)

Diagram IV:30. Varumarknadsarmonseringen (kat. 13-14) i Dagens Nyheter. Svenska Dag-
bladet och Stockholms-Tidningen 1930-1949. Urval.

spaltcm
—SvD

-S00

-400

200-

1930 31 32 33 34 35 36 37 38 39 40 4l 42 43 44 45 46 47 46 1949

DN, som redan 1916 gick om StT i friga om varumarknadsannonser,66 fick
en alltmer dominerande stéllning under undersékningsperioden.67

Orsaken till StT:s samre lage torde vara tidningens lagre upplaga pa utgiv-
ningsorten. De som annonserade under denna rubrik, hade malsattningen att
na ut till s& manga som mojligt, och de annonserade varorna (tjansterna) var
nastan uteslutande avsedda for allménheten. Annonsérema tog mer hé&nsyn
till 1&sekretsens storlek &n dess sammansattning. Det senare forklarar SvD:s
mindre annonsvolym.

G-P, som l3g vasentligt under GHT under periodens forsta ar, passerade sin
huvudkonkurrent ndgon gdng under andra hélften av trettiotalet (s. 238). Ar
1931 innehdll G-P drygt 7 000 annonser, medan siffran 1944 stigit till ndra 60 000.
For GHT har statistik endast patraffats for aren efter 1939, och de sista sex
aren av perioden var konkurrenssituationen pa varumarknaden mellan GHT
och G-P som tabell 1V:15, s. 238 visar.

66Kihlberg (1960:11), s. 216.
67Kihlberg (1964), s. 83. Antalet saluannonser okade frdn 160000 1936 till Gver 400 000 1949.
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Diagram 1V:31. Vammarknadsannonseringen (kat. 13-14) i G6teborgs Handels- och Sjofarts-
Tidning, Goteborgs-Posten och Ny Tid 1925-1944. Femarsmedeltal for GHT och G-P

1930-1939. Urval.
spaltan

----- G-P

200-

100-.

1925 26 29 30 3 32 33 34 35 36 37 36 39 40 4 42 43 1944

Tabell 1V:15. Antalet varumarknadsannonser i Géteborgs Handels- och Sjofarts-Tidning och
Goteborgs-Posten 1939-1944. Medeltallutgivningsdag.

Ar GHT G-P Ar GHT G-P
1939 60 72 1942 59 114
1940 46 69 1943 62 143
1941 55 93 1944 57 165

Kalla: GHT = statistik fbrd pé tidningen. GHT:s arkiv, GUB.
G-P = statistik ford pa tidningen. G-Pis arkiv.

G-P:s relativt tidiga framgang pa denna annonsmarknad sammanhangde med
tidningens upplageexpansion bland de breda befolkningsgrupperna, till vilka an-
nonsorerna i stor utstrackning vénde sig.

Vi skall nu undersoka varumarknadsannonseringens tva underkategorier,
”Onskas kopa” och “Till salu”, for att se om monstret skilde sig dem emellan.
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Tabell 1V:16. Onskas képa/TH! salu-annonseringen i Goteborgs Handels- och Sjéfarts-Tid-
ning, Goteborgs-Posten och Ny Tid 1925-1944. FemdrsmedeltaL Andelsprocent

Onskas kopa Till salu Summa
Ar GHT G-P Ny Tid GHT G-P Ny Tid GHT G-P Ny
1925-1929 73 19 8 54 31 15 55 30 15
1930-1934 76 19 5 46 36 18 49 38 13
1935-1939 64 31 5 36 48 16 38 47 15
1940-1944 39 51 10 30 61 9 31 59 10

Kélla: Undersokningsmaterialet.
Amn.: Siffrorna &r ungeférliga, da ingen hinsyn tagits till medelfelen.

GHT hade en betydligt starkare stallning pd “6nskas kopa-marknaden &n
pa ”till salu”-marknaden, medan det motsatta gallde for G-P och Ny Tid.

Orsaken till att GHT hade en battre position pa efterfrigemarknaden an G-P
ar svartydbar. Kanske var det sa att den forra annonskategorin var mindre
kanslig for upplageférandringar och/eller att annonseringsobjekten skilde sig
at i de tva kategorierna.68

Annonseringen i Malmd under denna kategori foljde monstret for den totala
rubrikannonseringen (s. 240). Det fanns dock ndgra undantag. SkD:s niva lag
klart 6ver SDS' under den forsta femarsperioden, dess annonsmingd minskade
inte under senare delen av perioden och forspranget for SDS var inte heller
sa stort. Varumarknadsannonseringen foljde upplageutvecklingen ganska val,
med undantag av att Arbetet aldrig kom upp i nivd med SkD.

Gar det att se nagon skillnad i monstret for varumarknadsannonseringens
utbuds- respektive efterfragesida?

Tabell 1V:17. Onskas kdpa- och Till salu-annonseringen i Sydsvenska Dagbladet, Ské&nska
Dagbladet och Arbetet 1935-1954. Femarsmedeltal. Andelsprocent

Ar Onskar képa Till salu

SDS SkD Arbetet SDS SkD Avrbetet
1935-1939 38 54 8 28 51 21
1940-1944 41 49 10 36 45 19
1945-1949 55 38 7 49 41 10
1950-1954 55 35 10 45 40 15

Kalla: Se tabell 1V:16.
Anm.: Siffrorna & ungeférliga, d& ingen hansyn tagits till medelfelen.

68 En forklaring kan vara, att de som annonserade under “6nskas kopa” ville komma 6ver varor som
i stor utstrackning endast fanns hos familjer med hdg inkomst.
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Diagram 1V:32. Varumarknadsannonseringen (kat. 13-14) i Sydsvenska Dagbladet, Skanska

Dagbladet och Arbetet 1935-1954. Urval.

spaltcm
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-200
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SDS hade en starkare stallning under hela perioden pa efterfrgesidan an pa
utbudssidan, medan det motsatta forhallandet gallde for SkD 1945-1954 och
Arbetet under samtliga ar. SDS inneholl ocksd storre andel av ”6nskas kopa’-
annonser under aren 1945-1954 4n de béda andra tidningarna tillsammans, me-
dan tidningen aldrig kom upp till lika stor andel till salu”-annonser.

*

For annonseringen under varumarknaden formulerades hypotesen, att den
tidning som hade den hdgsta tackningsgraden av antalet hushall far en do-
minerande position pd denna annonsmarknad. Hypotesen bekraftas till stor del.
Undantaget &r SkD, som trots lagre tackning i Malmo hade ett forsprang fore
SDS under den forsta femarsperioden. Anledningen torde vara SkD:s relativt
starka position p& mindre orter inom spridningsomradet.
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1V:3:11. Hyresannonsering (kategori 17/18)

Diagram 1V:33. Hyresannonseringen (kat. 17-18) i Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet och

Stockholms-Tidningen 1930-1949. Urval.
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Det ledande annonsorganet fér denna kategori i Stockholm var DN. Tidningen
passerade StT redan 191769 och beh6ll forstaplatsen perioden ut.

Hyresannonseringen gick ned under andra virldskriget och nadde aldrig mer
forkrigsniva. Orsaken hartill var den tilltagande bostadsbristen till féljd av 6kad
efterfragan beroende pd urbanisering, hojd standard och hyresreglering.

SvD, som innehade andraplatsen, fick lamna 6ver den till StT under krigsaren.
Orsaken hartill var bl.a. de marknadsforingsatgarder StT vidtog 1938 (se sid.
219).70 Antalet hyresannonser var i DN 1936 ca 180 000 och 1944 80 000 for
att sedan stiga till knappt 100000 1950. DN:s andel av hyresannonserna i de
tre tidningarna tillsammans var 1952 74,5 % .71

69Kihlberg (1960:11), s. 216.
70Antalet hyresannonser (1 000 st.) var i SvD och StT 1937 och 1938:

SvD StT
1937 32 19
1938 23 28

(Utredningen ang. eftertextannonseringen 1938. Stockholms-Tidningens arkiv F 1:9, Pressarkivet, RA.)
71 Kihlberg (1964), s. 80 och 83.
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Kan det utlasas nagon skillnad i monstret mellan utbuds- och efterfragean-
nonserna, alltsd kategorierna “att hyra” och “’6nskas hyra™, for de tre tidningarna?

DN hade en nagot starkare stallning pa efterfragesidan &n pa utbudssidan
under hela perioden. Det motsatta forhallandet gallde for SvD under forsta halften
av perioden, medan tidningen under resten av perioden visade en battre position
pa efterfrdgesidan. StT hade en lika stark stillning pa de bada marknaderna
under den forsta delen av perioden, medan en forskjutning skedde till utbuds-
sidans forman i slutet av perioden. Forklaringarna till de skilda monstren ligger
i respektive tidnings spridningsomrade.

Diagram 1V:34. Hyresannonseringen (kat. 17-18) i Goteborgs Handels- och Sjofarts-Tidning
och Goteborgs-Posten 1925-1944. Urval

spaltcm
GHT

400_ _400

-300

200-

1925 26 26 29 30 33 34 35 36 37 30 39
Anm.: Ny Tid hade en obetydlig méngd annonser under denna rubrik.

GHT var det helt dominerande hyresannonsorganet i Goteborg fram till mitten
av andra varldskriget, dd G-P passerade i volym. Den sistnamnda tidningen
borjade narma sig GHT redan fr.o.m. 1930. Andra véarldskriget och den d for-
andrade hyresmarknaden innebar en kraftig reduktion av de bada tidningarnas
annonsméngd. Med hjélp av tidningarnas interna statistik kan vi folja utveck-
lingen av antalet hyresannonser aren 1937-1944.
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Tabeil IV: 18. Antalethyresannonser i Goteborgs Handels- och Sjofarts-Tidning och Géteborgs-
Posten 1937-1944. Medeltallutgivningsdag.

Ar GHT G-P Ar GHT G-P
1937 140 64 1941 136 108
1938 137 72 1942 61 76
1939 141 75 1943 29 63
1940 176 105 1944 21 64

Kélla: Statistik ford pd GHT. GHT:s arkiv, GUB.

Var det nagon skillnad mellan de tvd huvudkonkurrenterna, nar det galler
de tva enskilda kategorierna, Onskas hyra” och ”Att hyra”, vilka tillsammans
utgjorde hyresannonseringen?

Tabell 1V:19, Onskas hyra-/Att hyra-annonseringen i Géteborgs Handels- och Sjéfarts-Tid-
ning och Goéteborgs-Posten 1925-1944. Femarsmedeltal. Andelsprocent

Ar Onskas hyra Att hyra Summa

GHT G-P GHT G-P GHT G-P
1925-1929 89 1 88 12 88 12
1930-1934 91 9 86 14 87 13
1935-1939 71 29 75 25 74 26
1940-1944 49 51 65 35 47 53

Kalla: Se tabell 1V:16.
Anm.: Se tabell IV:16.

G-P blev nagot stérre &n GHT under kriget avseende 6nskas hyra’”-annon-
seringen, medan GHT behdll ett betydande forsprang for att hyra’-annonserna.
For hyresannonseringen som helhet hade dock G-P en ledning pa mellan 5
och 10 procent, vilket tydde pa att den forsta kategorin hade okat starkt i betydelse
pa bekostnad av den senare, ndgot som sammanhingde med den tkade efter-
frdgan pa bostdder genom den uppkomna bostadsbristen.

Den forandrade situationen pa bostadsmarknaden i Malmé under och efter
andra varldskriget framgar klart av diagrammet s. 244. Fran 1945 lag dock SDS'
annonsvolym kvar pa en oférandrad niva och framfér allt SkD fick se sin an-
nonsandel sjunka kraftigt. SDS hade Gvertaget pa hyresannonsmarknaden fran
periodens borjan och tidningen fick under femtiotalet nastan monopol pa denna
annonsering. Det senare berodde pa att det i den storsta tidningen bildades
en hyresmarknad™. Bade annonsdrer och lasare fann det bekvamt att ha utbudet
samlat i en tidning.
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Diagram I1V:35. Hyresannonseringen (kat. 17-18) i Sydsvenska Dagbladet, Skanska Dagbladet
och Arbetet 1935-1954. Urval.

spaltcm *
200-

1935 36 37 30 39 40 4l 42 43 44

SDS' starka position pa utgivningsorten hade stor betydelse, da det framst var

dar en bostadsmarknad fanns.
Négon skillnad i ménstret mellan hyresannonseringens tva underkategorier

(att hyra” och “6nskas hyra™) for respektive tidning har ej kunnat iakttagas.

*

Hypotesen, att hyresannonseringen koncentrerades till den storsta tidningen
pé orten (s. 198), bekraftas till stor del. Tidningarnas sociala spridning spelade
en viktig roll. Tidningarna vars lasekrets bestod av personer tillhérande de 6vre
socialgrupperna hade hér en fordel, vilket visas av GHT:s och SvD.s relativt
starka stillning pd hyresannonsmarknaden.
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1V:3:12. Arbetsmarknadsannonsering (kategori 20/21)

Diagram 1V:36. Arbetsmarknadsannonsehngen (kat. 20-21) i Dagens Nyheter, Svenska Dag-
bladet och Stockholms-Tidningen 1930-1949. UnalL
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DN hade under hela perioden den ledande stéllningen pa denna annonsmark-
nad och tidningens andel dkade. 1952 infordes dver 80 % av de tre tidningarnas
platsannonser i DN.72

Nar det géller kategorin lediga platser gick DN om StT forst 1926, medan
DN flera &r tidigare passerade i frdga om platssokande.73

StT, som under de forsta aren 13g knappt under SvD, passerade denna tidning
i slutet av trettiotalet och avstandet okade snabbt.74

72 Ibid., s. 83.
73 Ibid., s. 57.
74Antalet arbetsmarknadsannonser (1 000 st.) var i SvD och StT 1937 och 1938:
SvD StT
1937 17 18
1938 19 33
(Se not 70.)
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Vi har redan péapekat skillnaden i utvecklingsménstret for DN och StT med
avseende pa efterfrage- och utbudssidan. Nagot mera bor dock denna problematik
berdras.

DN hade ungefér lika stor andel av annonserna for platssokande som for
lediga platser. SvD hade en storre andel platssékande under hela perioden dven
om bilden utjamnades mot slutet av fyrtiotalet. Fransett de allra forsta aren
hade StT en storre andel annonser om lediga platser &n SvD och avstandet
véxte under perioden.

StT:s starkare stallning bland den senare annonskategorin forklaras med tid-
ningens spridningsomrade. Tidningens lasare fanns i storre utstrackning an for
de bada andra tidningarna pa landsbygden runt Stockholm. Arbetsgivarna sokte
inte bara arbetskraft fran staden och annonserade darfor i en tidning, som var
vitt spridd, medan de, som sokte arbete och da foretradesvis i Stockholm, an-
nonserade i den tidning, som var mest spridd i staden. SvD:s renommé sdsom
en tidning, som l&stes av arbetsgivare, kan ha haft sin betydelse for denna tidnings
starkare stallning pa utbudssidan.

Diagram 1V:37. Arbetsmarknadsannonseringen (kat. 20-21) i Goéteborgs Handels- och Sjo-
farts-Tidning, Goteborgs-Posten och Ny Tid 1925-1944. Urval.

spaltem.
300- -300
-200
1925 26 34 35 36 37 36 39 40 4l 42 43 1944

GHT inneholl tre till fyra ganger sd stor mangd arbetsmarknadsannonser
som G-P fram till mitten av trettiotalet, da den senare tidningens expansion
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satte fart. Andra varldskrigets forsta &r medférde en tillbakagang for bada tid-
ningarna - starkast markerad for GHT - men fran 1941 skedde en kraftig 6kning
i bada tidningarna. Frammarschen var dock storst i G-P, som passerade sin
konkurrent 1942-1943.

Tabell 1V:20. Antalet arbetsmarknadsannonser i Goteborgs Handels- och Sjofarts-Tidning och
Goteborgs-Posten 1933-1944. Medeltal/utgivningsdag.

Ar GHT G-P Ar GHT G-P
1933 39 7 1939 58 42
1934 48 10 1940 31 25
1935 60 15 1941 33 30
1936 64 23 1942 42 53
1937 72 34 1943 48 87
1938 64 37 1944 46 101

Kaélla: Respektive tidnings interna statistik. GHT:s arkiv, GUB. G-P:s arkiv.

De tre tidningarnas utveckling pa arbetsmarknadsannonseringens omréde folj-
de mycket val trenden for respektive tidnings upplaga. Avgoérande for att komma
i fraga for denna kategori annonser var upplagans storlek.

Andelen av kategorierna platssékande” och ”’lediga platser” skall nu re-
dovisas for GHT och G-P. Awvsikten ar att studera huruvida skillnader forelag
mellan de tva tidningarna for respektive kategori.

Tabell 1VV:21. Annonseringen under “platssokande"” och “lediga platser" i Goteborgs Handels-
och Sjofarts-Tidning och Goteborgs-Posten 1925-1944. Femarsmedeltal. Andelsprocent.

Ar Platsstkande Lediga platser Summa

GHT G-P GHT G-P GHT G-P
1925-1929 85 15 84 16 85 15
1930-1934 91 9 85 15 87 13
1935-1939 80 20 71 29 73 27
1940-1944 59 41 48 52 49 51

Kélla: Se tabell 1V:16.
Anm.: Se tabell 1V:16.

GHT dominerade de bada kategorierna under de forsta tre femarsperioderna.
De sista fem aren tappade GHT terrang och G-P hade stérre andel annonser
om ”lediga platser”’, medan den férra tidningen lyckades behélla ett betydande
forsprang avseende annonseringen under “platssékande”.
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GHT:s battre stallning pé utbudsmarknaden forklaras till viss del av att tid-
ningens lasekrets i hog utstrackning utgjordes av arbetsgivare, malgruppen for
annonsdrer under denna rubrik.

Diagram 1V:38. Arbetsmarknadsannonseringen (kat. 20-21) i Sydsvenska Dagbladet, Sk&nska
Dagbladet och Arbetet 1935-1954. Urval.

spoltem - SDS
500-, — Sk D
--- Arbetet

*'-400

300-

1035 36 37 30 39 40 41 42 43 44 45 464740 49 50 5

Kurvorna fér de tre tidningarna i diagrammet ar nastan identiska med dem
for den totala rubrikannonseringen. En skillnad ar emellertid att SkD hade ett
forsprang framfor SDS under de allra forsta aren. SDS gick om sin konkurrent
i annonsvolym i borjan av kriget. Huruvida samma forhallande gallde for de
tva underkategorierna "platssokande” och "lediga platser” skall nu undersokas.

Tabell IV:22. Annonseringen under "platssékande” och “lediga platser” i Sydsvenska Dagbla-
det, Skanska Dagbladet och Arbetet 1935-1954. Femarsmedeltal. Andelsprocent.

Ar Platsstkande Lediga platser

SDS SkD Arbetet SDS SkD Arbetet
1935-1939 57 39 4 39 52 9
1940-1944 65 33 2 43 45 12
1945-1949 81 18 | 53 31 16
1950-1954 82 17 1 62 25 13

Kalla: Se tabell 1V:16.
Anm.: Se tabell IV:16.

SDS' stillning var betydligt starkare pa efterfrige- 4n pa utbudsmarknaden,
medan det motsatta géllde for SkD och Arbetet. De skilda monstren samman-
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héangde med att de som annonserade efter arbete anvande sig av den tidning,
som var mest spridd i sjalva det omrade dar arbetstillfallena kunde tankas finnas,
medan arbetsgivarna var intresserade av att na arbetssokande bade fran sjélva
utgivningsorten och landsbygden daromkring. En annan orsak till SDS relativt
starkare stillning pa efterfragesidan var att de som sokte arbete, annonserade
i den tidning, som hade flest lasare i arbetsgivarkretsar. Det senare forklarar
aven Arbetets obetydliga annonsméangd under ’platssékande”.

*

Vi formulerade hypotesen, att arbetsmarknadsannonseringen koncentrerades
till den storsta tidningen pa orten (s. 198). Hypotesen bekraftas. Tilliggas bor,
att tidningar som i stor utstrackning lastes av arbetsgivare, innehéll en over-
representation” av annonser under platsstkande”.



1V:3:13. Diverseannonsering (kategori 22)

Diagram 1V:39. Diverseannonseringen (kat. 22) i Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet och
Stockholms-Tidningen 1930-1949. Urval.

spaltcm
400_

---Sv D

200-

1930 3 32 33 34 35 37 38 39 40 4 42 43 44 45 46 47 46 1949

Upplagans storlek och hushéllstackningen pa utgivningsorten var avgérande for
fordelningen av dessa annonser mellan tidningarna. StT:s marknadsforingsat-
gérder 1938 hade Kortsiktigt stor betydelse.73

G-P och Ny Tid konkurrerade under de forsta tio dren om andraplatsen
efter GHT, som hade stérst mangd av diversemarknadsannonser fram till slutet
av trettiotalet, d& G-P definitivt passerade Ny Tid (s. 251).

G-P:s frammarsch, som accentuerades under kriget, var en foljd av tidningens
framgang pa upplagemarknaden.

SDS hade dvertaget for denna kategori fran omkring 1940 och tidningen 6kade
dessutom sin annonsandel kraftigt, d& SkD:s annonsering sjénk under perioden.
Arbetet passerade SkD under femtiotalets forsta ar (s. 251).

Utvecklingen for de tre tidningarna pa denna annonsmarknad sammanhangde
med respektive pressorgans upplageutveckling.

75 StT mer &n fordubblade antalet diversemarknadsannonser (frdn 15 000 till 32 000) mellan 1937 och
1938. (Kélla: Se not 70.)
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Diagram 1V:40. Diverseannonseringen (kat. 22) i Goteborgs Handels- och Sjofarts-Tidning,
Goteborgs-Posten och Ny Tid 1925-1944. Femarsmedeltalfor GHToch G-P1935-1939. Urval.
spaltem e GHT

1925 26 33 34 35 36 3T 39 40 41 42 43 1944

Diagram 1V:41. Diverseannonseringen (kat. 22) i Sydsvenska Dagbladet, Skanska Dagbladet
och Arbetet 1935-1954. Femarsmedeltalfor SDS1935-1944, for SkD och Arbetet 1935-1954.

Urval.

spaltem
SDS
Sk D
Arbetet

-100

1935 36 37 30 39 40 4 42 43 44 45 46 47 46 49 50 51 52 53 1954

Hypotesen (s. 199), att diverseannonseringen koncentrerades till den tidning
som hade den storsta tackningen av antalet hushall p& utgivningsorten, bekraftas.
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1V:3:14. Ovriga kategorier

Vi skall under denna rubrik helt kort beréra nagra annonskategorier, som ansetts
mindre vasentliga och darfor inte erhdllit ndgon utforligare redovisning.

| friga om den officiella annonseringen hade DN och SvD ungefar samma
mangd annonser, medan StT i genomsnitt hade mer 4n de bada andra tidningarna
tillsammans, vilket verkar markligt, dd detta skiljer sig helt frin monstret for
,de dvriga rubrikannonserna. Direktor Eric Carlsson har pekat pa orsaken: ”’Stock-
holms-Tidningen fick arva de officiella annonserna frdn Gverstathallarambetet,
lansstyrelsen i Stockholms stad och Stockholms lan. Dessa annonser hade nam-
ligen Stockholms Dagblad haft sedan gammalt, och de hade fatt vara kvar trots
att tidningens upplaga varit mycket véxlande.”76

| den i tidigare avsnitt behandlade uppgérelsen efter det s.k. “’femarskriget”
(s. 42 f) ingick en bestammelse om att StT dger med DVs och SvD:s goda
minne soka traffa dverenskommelse med vederbérande myndigheter om den
s.k. officiella annonseringen”.77

Den officiella annonseringen i gbteborgstidningarna féljde monstret for flertalet
rubrikannonser. GHT hade i borjan 3/4 av denna annonskategori, medan G-P
efter 1930 okade sin andel och nadde upp i nivd med konkurrenten under kriget.
Det ar dock tveksamt, huruvida den senare tidningen lyckades passera sin med-
tavlare fore periodens utgéng.

En stor del av den officiella annonseringen stod stadens magistrat for och
denna placerades under perioden i GHT. G-P framstallde med hanvisning till
tidningens stora upplaga nskemél om att denna annonsering skulle éverflyttas
till G-P, vilket dock avslogs.78

Den officiella annonseringen tycks ha varit ungefér lika stor i SDS och SkD
under hela perioden, medan andelen for Arbetet var négot mindre.79

Hypotesen (s. 195), att den offentliga annonseringen fordelades likvardigt mel-
lan tidningarna pad samma ort, forkastas. En stor del av den offentliga annon-
seringens placering avgjordes i Stockholm och Géteborg genom avtal mellan
stddernas myndigheter och en tidning.

76Carlsson, E., Dramatik kring Stockholms-Tidningen och andra tidningsminnen, s. 99.

T7StT Styr. prot. 16/11 1931. Bilaga. Stockholms-Tidningens arkiv A 1:3, Pressarkivet, RA.

78GHT Styr. prot. 11/13 1944. GHT:s arkiv, GUB.

79Andelen kungorelseannonser inklusive auktioner var per utgivningsdag 1937 for SDS 30,4 %, SkD
41,1 % och for Arbetet 28,5 %. Motsvarande siffror 1942 var 27,5, 42,2 och 30,3 %.
(Abonnentanalys 6ver Arbetet 1937. AB Tidningsstatistiks arkiv, H 1:2. Pressarkivet, RA. Abon-
nentanalys 6ver SDS 1942. AB Tidningsstatistiks arkiv H 1:7. Pressarkivet, RA.)
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Intressant ar SvD:s dominans bland de tre stockholmstidningarna nar det
gallde reseannonseringen. Tidningens andel torde rért sig om 80-90 % under
samtliga &r.80

G-P kom ifatt GHT redan i mitten av trettiotalet. Stdrsta andelen reseannonser
hade dock en tidning, som inte ingdr i undersokningen, namligen den till upp-
lagan relativt obetydliga hogertidningen Goéteborgs Morgonpost. Den innehéll
under s gott som hela perioden stérre mangd annonser &n GHT och G-P till-
sammans.8' Reseannonseringen, som till stor del bestod av annonser om skér-
gardstrafiken, koncentrerades till tidningar som hade kopstark ldsekrets. Det
var foretradesvis denna som hade sommarstallen i skargarden.

Reseannonseringen i Malmé var till tva tredjedelar placerad i SDS, medan
de tvd andra tidningarna hade ungefar halften var av aterstoden.

Mangden motorannonser i géteborgspressen ar i vart material obetydlig be-
roende pa den tidiga undersokningsperioden.

Motorismen framvaxte starkt under de av oss studerade &ren, vilket avspeglar
sig i tidningarnas motorannonser. Ar 1936 innehdll DN knappt 30 000 annonser
under motormarknaden, en siffra som hade tredubblats 1949.82 DN hade en
dominerande position bland de tre stockholmstidningarna. P& andra plats med
mindre an halften av DN:s andel kom StT, medan SvD hade en obetydlig méngd
annonser under denna rubrik. Det senare tycks ndgot Gverraskande, dd man
skulle ha vantat sig att bilinnehav var forbehdllet de burgnare skikten under
denna period.83 Annonseringen gallde framst handel med begagnade bilar, en
marknad som i forsta hand torde ha attraherat medelinkomsttagarna. Nagra
storre forskjutningar mellan de tre tidningarna &gde ej rum under perioden.84

Mingden motorannonser i géteborgspressen ar i vart material obetydlig be-
roende pa den tidiga undersokningsperioden.

Motorannonseringen steg kraftigt i malmopressen under den har perioden.
De tre tidningarna 6kade sin annonsméangd med ca 400 %. SDS' andel var ca
40 % under den forsta femérsperioden och tidningen okade sin andel till ca
65 % vid periodens slut. Motsvarande siffror for SKkD var ca 45 % respektive
ca 30 9.

80 Stérre mangd - och under forsta delen av perioden mycket stérre mangd - av rese- och kom-
munikationsannonser hade de bada eftermiddagstidningama, Nya Dagligt Allehanda och Aftonbladet.

81 Tidskriften Affarsekonomis statistik.

82Kihlberg (1964), s. 157.

88 Varannan ny A-bil koptes av en prenumerant pd SvD 1930 (Bjorklund, s. 266).

84 1952 var andelen for DN drygt 89 % (Kihlberg, 1964, s. 83).
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Till sist skall tidningarnas egenannonsering nagot berdras. StT och SvD i nu
namnd ordning var de ledande inom denna annonsering, vilket var naturligt,
da dessa tidningar 1ag i underlage under perioden och genom annons- och pre-
numerationsuppmaningar forsokte forbattra sin stéallning.ss

Tidningen med storst volym egenannonser bland goteborgstidningarna var
under hela perioden GHT, och andelen tycks dka ju samre tidningens situation
blev konkurrensmassigt. Ny Tid innehdll ocksé under storre delen av perioden
fler egenannonser &n G-P.

SDS innehdll stérst mangd egenannonser av malmétidningarna vid periodens
boérjan, medan SkD under slutet av perioden hade de flesta annonserna av denna
typ. Det var tydligen s, att den tidning, som lag upplagemassigt samre till,
satsade mest pa egenannonseringen.

-

For tidningarnas egenannonsering formulerades hypotesen, att andratidning-
arna hade stérre volym egenannonsering an forstatidningarna. Hypotesen be-
kréaftas.

85Egenreklamens storlek var foremal for uppgorelser mellan de tre tidningarna (DN Styr. prot. 5/11
1932. DN:s arkiv. Pressarkivet, RA).

254



IV:4 Sammanfattning

Vi har nu gatt igenom och redovisat utvecklingen av de olika annonskategorierna.
Hypoteserna, som formulerades i avsnitt 1V:2, har besvarats under respektive
kategori. De generella slutsatser som kan dras utifran de framtagna resultaten,
kommer att redovisas i kapitel V. | har aktuellt sammanhang skall endast ges
en sammanfattning av de tre annonsmarknaderna Stockholm, Goteborg och
Malma.

1V:4:1. Stockholm

Utgangspunkten tar vi i det kap. Il (s. 148) redovisade faktum, att DN gick
om StT i upplaga forst 1941, medan DN under hela perioden hade den storsta
annonsvolymen. Vidare sig vi, att SvD, som hade en mycket lagre upplaga
an bade DN och StT, agde en sténe annonsstock &n StT fram till 1939. Un-
dersékningen i detta kapitelavsnitt har forsokt visa om samma forhéllande géllde
for de enskilda annonskategorierna.

Textsidesannonseringen studerades forst som en enhet och vi fann att SvD
under hela perioden forutom de allra sista &ren var storst pa denna marknad
och konkurrerade intensivast med DN. Delades sedan textsidesannonseringen
upp i riksannonser producentvaror, riksannonser konsumentvaror och lokalan-
nonser fann vi, att det framst var pd producentvarusidan som SvD:s styrka
lag, men att tidningens stallning avseende ovriga riksannonser ocksa var stark,
framst i periodens bérjan. DN var storst pa lokalannonsmarknaden, dar SvD
tappade ganska mycket under de sista dren. StT konkurrerade under vissa ér
med framgdng med DN pa denna annonsmarknad.

DN:s dominans fann vi p& smdannonsmarknaden, framst efter text, medan
tidningen, nér det gallde foretextannonser, var distanserad av bade StT och SvD
under storre delen av perioden. Det senare sammanhangde med SvD:s och StTis
starka stallning avseende legala och officiella annonser.

P& eftertextannonsmarknaden var DN storst under hela perioden nar det géllde
samtliga kategorier, ett foérhallande som accentuerades under perioden.

SvD konkurrerade med StT framst pa fastighetsmarknaden, dar det inte av
vart material gar att utlasa vilken tidning som var stérst, pA hyresmarknaden,
dar StT passerade SvD under andra valdskriget, samt pé platsannonsmarknaden,
dar SvD passerades i slutet av trettiotalet.

1V:4:2. Goteborg

GHTis upplaga var storre an G-Pis fram till & 1932, medan daremot i friga
om den totala annonsmangden G-P inte gick om GHT forran 1941. P& grund
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av de skilda periodiciteterna for de tre tidningarna i undersékningen har an-
nonsmangden per utgivningsdag utraknats, vilket matt kommer till anvandning
i fortsdttningen. Med detta berékningssatt gick G-P om GHT i total annonsvolym
forst ar 1945, alltsd 13 ar efter det man passerat i upplaga. Den foregéende
undersokningen har redovisat utvecklingen for de olika annonskategorierna.

Den totala textsidesannonseringen foljer monstret for den totala annonsvo-
lymen. Vid en analys av underkategoriema framgar emellertid, att GHT hade
en dominerande stallning pa riksannonsmarknaden fér producentvaror anda fram
til! & 1970. Daremot tyder allt pa att G-P blev det storsta lokalannonsorganet
redan i slutet av trettiotalet. Ny Tid, som genomgaende ldg pa tredje plats,
hade sin starkaste stillning pa lokalannonsmarknaden.

Om det &r nagot tveksamt, huruvida G-P verkligen gick om GHT pa text-
annonsmarknaden under perioden 1924—1944, sa ar bilden mycket klarare for
rubrikannonseringen. G-P passerade har GHT under krigets forsta ar och drog
sedan ifran i snabb takt.

Betraktar vi de enskilda underkategorierna inom rubrikannonserna, finner vi
att G-P i borjan av kriget gick om GHT i frdga om arbetsmarknadsannonseringen,
medan G-P passerade GHT redan i slutet av trettiotalet, nar det gallde familje-
och diversemarknadsannonser. Storst framgang hade G-P pé varumarknadsan-
nonseringens omrade, dar tidningen blev ledande annonsorgan redan i mitten
av trettiotalet. Langst lyckades GHT hélla sin stallning p& hyres-, néjes- och
fastighetsmarknaden i nu namnd ordning.

Ny Tid, som i stort sett under hela perioden for alla smaannonskategorier
var det minsta annonsorganet, hade sin starkaste position pa nojes-, varu- och
diversemarknaden.

1V:4:3. Malmd

Trots att SkD hade den storsta upplagan fram till 1945, var SDS under hela
perioden det ledande annonsorganet, en stéllning som allt mer forstarktes under
perioden. Arbetet var tredjetidning, nar det gallde den totala annonsméngden
under hela perioden, trots att tidningen passerade SkD i upplaga omkring 1950.

SDS hade en stark stallning pa textannonsmarknaden. Det géllde framst riks-
annonseringen fér konsumentvaror men dven riksannonseringen for producent-
varor. Storst konkurrens motte SDS fran de bada 6vriga tidningarna pa lokal-
annonsmarknaden under de forsta tio aren. SkDrs och Arbetets textannonsering
var ungefar lika stor under hela undersékningsperioden, och det &r bara vid
nagra tillfallen vi kan iakttaga en klar skillnad. Det senare gallde framst riks-
annonseringen for producentvaror, dir SkD var nagot storre under den forsta
femarsperioden, och det gallde vidare lokalannonseringen aren 1950-54, dar Ar-
betet hade ett litet forsprang.
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Om det framfor allt var SKD och Arbetet som konkurrerade pa textsides-
annonsmarknaden, stod huvudstriden om rubrikannonserna mellan SDS och
SkD. For rubrikannonserna totalt hade de tva tidningarna en lika stor andel
under den forsta halften av perioden, medan SDS darefter alltmer lamnade sin
konkurrent efter sig. Under hela perioden var SDS storst pa familje- och hy-
resannonsmarknaden, medan SDS passerade SKD under krigets forsta ar med
avseende pd varumarknads-, arbetsmarknads- och diverseannonseringen. For
néjesannonseringen kan vi inte skilja de tva tidningarna at forran de sista fem
aren, da SDS hade en stérre volym annonser. Fastighetsannonseringen var den
enda kategori, dar SkD hade ett dvertag under hela perioden.



V
Sammanfattande analys

Foreliggande kapitel skall besvara de i kapitel | formulerade fragestéllningarna.
Kapitlet &r indelat i tvd avdelningar. Forst skall de orsaker som bestamt for-
delningen av olika annonstyper mellan de olika tidningarna sammanfattas, och
héar anvander vi de i kapitel 1l och IV redovisade huvudresultaten. Detta ger
oss mojlighet till att forklara annonskonkurrensen och déarmed en viktig del
av den totala tidningskonkurrensen.

Den andra avdelningen forsoker analysera annonseringens paverkan pa upp-
lagemarknaden utifrdn hypotesen att tidningarnas olika innehdll av lasvarda an-
nonser spelat en viss roll. Resultaten i kapitel 111 och IV anvénds hér.

V:l. Yad bestammer annonsflédet?

Delfragestallningar:

a) Far en tidning, som passerat en annan i upplaga med tiden Gvertaget péa
alla de olika annonsmarknaderna?

b) Kan en tidning behélla vissatyper av annonser trots att den passerats i upplaga.

Vilka faktorer ar i sa fall bestaimmande?

| avsnitten om upplage- och annonsutveckling i kap. Il har vi visat, att sam-
bandet mellan den totala upplagan och annonsvolymens storlek inte var entydigt.
For bade Stockholm och Malmé var férhallandet, att en tidning hade storst
annonsvolym flera r innan man blev den upplagemissigt ledande tidningen,
medan i Goteborg den fran 1932 upplagemassigt storsta tidningen i Goteborg
inte fick Gvertaget pd annonsmarknaden forran i mitten av 1940-talet.

Vilka faktorer var det da, som i stallet for eller tillsammans med upplage-
storleken var bestammande for en tidnings annonsvolym?

For att ge svar pa denna frdga, har det varit nodvandigt att analysera de
enskilda annonskategorierna. Detta sker nedan och i stort sett anvander vi 0ss
av de variabler, som redovisats i kapitel II.

En vésentlig komponent i annonskonkurrensen, som vi i stort sett tvingats
lamna at sidan, ar annonsbyrdernas roll som styrare av valet av annonserings-
media. Har foreligger ett viktigt falt for vidare forskning.!

1 Annonsbyravisendet borjade pa allvar ta form under 1920-talet, alltsd vid samma tid som de moderna
dagstidningarna som vi kdnner dem idag skapades, och det var ingen slump att den moderna reklamens
intdg i Sverige ocksé dgde rum under detta decennium. Mellan aren 1933 och 1945 6kade nettotillférseln
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Som underlag fér den kommande diskussionen har vi samlat huvudresultaten
fran kapitel 1V i tabell V:I, s. 260-262.

A. Totalupplagans storlek. Betydelsen av en hég upplaga framtradde starkast for
lokalannonser och vissa rubrikannonser, sdsom varumarknads-, arbetsmarknads-
och diverseannonser.

B. Geografisk spridning. En hdgre hushéllstackning pa utgivningsorten fick till
foljd att tidningen blev det ledande organet, framfor allt for lokal- och ndjes-
annonseringen men &dven for flera smaannonskategorier.

C. Social spridning. Tidningar med en lisekrets bestdende av personer tillnérande
de ovre socialgrupperna och med en hdg kopkraft hade en stark stéllning pa
marknaden for riksannonser (konsument- och producentvaror), familje-, fas-
tighets- och hyresannonser.

D. Prispolitik. Marknadsforing. Nagon egentlig paverkan pa annonsmangden
de olika tidningarna p& grund av priskonkurrens ar svar att belagga. Priset pa

till tidningarna fran de annonsbyrder som tillhérde annonsbyréaféreningen fran 14 till 33 millioner
kronor, vilket motsvarade 20-27 % av tidningarnas totala annonstillforsel. (Bjorklund, s. 734 f).

En angelagen forskningsuppgift vore darfor att undersoka byraernas roll nar det géller val av media
for riksannonsering fran 1920-talet fram till vara dagar och studera effekterna pa tidningskonkurrensen.

Karl Erik Gustafsson har i sitt arbete Foretaget och reklamen (Gbg 1970), studerat reklamens for-
delning pd media &ren 1968-1969. Mediavalet kan enligt Gustafsson uppdelas i tva steg, mediastrategi
och mediataktik. Mediastrategin, som bestams av féretagsledningarna eller av annonsbyréaerna, innebar
val av mediagrupp (dagspress, populdrpress, direktreklam o0.s.v.). Mediataktiken, som néastan uteslu-
tande bestams av annonsbyrderna, innebar val av enskilda media inom mediagrupp (DN, SvD etc.).

Genom intervjuer kom Gustafsson fram till, att ”en ledande princip tycks vara att anvanda en
uppdelning i basmedia och tilliggsmedia och anvanda tillaggsmedia i man av pengar”. For kon-
sumentprodukter befanns vanligen basmedia vara dagspress och populdrpress, medan tilliggsmedia
var film-, utomhus- och direktreklam. For producentprodukter var vanligen direktreklam och fackpress
basmedia, medan dagspress var tilliggsmedia.

Gustafsson visade vidare att en indelning i bas- och tillaggsmedia dven fanns inom en mediagrupp.
1 baslistorna ingick forsta-tidningarna och “’det forekommer ingen diskussion om tidningslistornas
sammansattning utan valet star mellan baslistan och baslistan plus en eller flera tillaggslistor.”

Bo Wickstrém studerade &ren 1955-1957 annonsbyréernas val av media och konstaterade, att dessa
lade huvudvikten vid annonsering med andra media som komplement. Av dagspress var de mest
anlitade organen DN, G-P och SDS. (Wickstrom, Bo, Tidningsforetagens konkurrensmedel. Gbg 1958.).

Delar av metodiken i de tvé redovisade studierna skulle kunna ligga till grund for historisk un-
dersokning av mediavalet.

Viktigt att belysa vore de kvantitativa och kvalitativa kriterier byrderna hade pd val av tidningar
och hur dessa forandrades under perioden. Vidare bor fordelningen av annnonseringen mellan tidningar
och andra reklammedia studeras och fordelningen mellan olika tidningar. Detta material, som till
storsta delen méste hamtas fran byrderna, bor dérefter relateras till tidningarnas intakter fran by-
raférmedlade annonser och dessas andel av de totala tidningsintakterna.
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annonsutrymme reglerades i de flesta fall genom dverenskommelser mellan tid-
ningarna, och skillnaden i prissattningen pa annonsutrymme mellan tidningarna
var liten.

Viktigt att notera dr dock annonspriset i relation till upplagan. En tidning
med ett hdgre annonspris kunde tack vare en stor upplaga anda vara det billigaste
annonsorganet om malet var att na ut till en sa stor publik som méjligt, vilket
torde ha haft storst betydelse for riksannonseringen - konsumentvaror. Om
det absoluta annonspriset spelat nagon roll har det troligen framst gallt allman-
hetens annonsering efter text.

Effekten av marknadsféringsatgarder ar svar att bedéma. Det kan dock konsta-
teras, att inom omraden, dar stora kostnadskravande kampanjer satts in, en
kortsiktig vinst gjorts framfor allt for eftertextannonseringen, som dock for-
svunnit efter en relativt kort period (se s. 218 O-

E. Distribution. Har skall skillnaden mellan morgon- och eftermiddagsutgivning
beréras. Tidningar med morgonutgivning hade en férdel framfor allt pa lokal-
och rubrikannonsmarknaden, dar annonsodrerna ville nd ut med sitt budskap
fore dagens arbete och inkép.

F. Agarstruktur. De privatagda tidningarna, vars 4gare hade inflytande dven over
andra foretag, kunde méahanda rakna med en viss annonsering fran de senare,
som de i annat fall kanske ej skulle f4 i samma utstrackning.

De organisationsdagda tidningarna tillférdes foérenings- och métesannonser
m.m. i stérre utstrdckning an andra.

G. Teknik. Med stod av vart material kan denna variabel ej bedomas. Har maste
sddana faktorer som majligheten att framstélla annonser i firg m.m. beaktas.

H. Service. Denna faktor hade storst betydelse for lokalannonseringen, dar an-
nonsorerna ofta var i stort behov av hjalp med utformningen av annonsen och
for rubrikannonseringen, dar systemet med telefonannonser spelade en viss roll.

I. Ackvisition. Det aktiva forséljningsarbetet hade stdrst betydelse for lokalan-
nonseringen delvis pa grund av att ackvisitionen intimt sammanhangde med
serviceverksamheten.

Betydelsen av en stor smaannonsmangd for en tidnings framgéng medforde
att tidningarna bevakade varandras eftertextsidor och forsokte paverka annon-
sorer i konkurrenttidningar att annonsera i den egna tidningen, oftast dock med
klent resultat.

K. Redaktionellt innehall. Det redaktionella materialet i en tidning styr i viss
man annonsinnehéllet. Lokal bevakning fér med sig lokala annonser, en stor
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och vél redigerad familjenotisavdelning innebar tillforsel av legala annonser,
stort utrymme for handels- och ekonomimaterial ger riksannonser for produ-
centvaror.

Vi gar nu 6ver till att sammanfattningsvis diskutera de ovan angivna fak-
torernas betydelse for annonskonkurrensen pa respektive tidningsmarknad.

V:l:l. Stockholm

I sammanfattningstablan till kapitel Il (s. 147) visades att Dagens Nyheter och
Svenska Dagbladet innehdll en stor annonsvolym i férhallande till upplagans
storlek, medan det motsatta forhallandet gallde fér Stockholms-Tidningen. Med
den foregdende undersokningen som bas kan vi fastsla féljande:

Orsakerna till Dagens Nyheters starka position p& annonsmarknaden var,

att tidningen under andra hélften av perioden hade den stdrsta upplagan,
vilket innebar en stor méngd lokal- och rubrikannonser.

att tidningens upplaga var koncentrerad till utgivningsorten, vilket medférde
att den var det naturliga lokalannonsorganet och att tidningen redan vid periodens
borjan &gde den storsta andelen av de flesta rubrikannonskategorier,

att tidningen lastes av personer inom breda folklager med en relativt hog
kopkraft, vilket gjorde att tidningen efter hand blev lika stor och till sist stérre
an SvD med avseende pa riksannonser - konsumentvaror,

att mmme-priset under senare delen av perioden var det lagsta bland de tre
tidningarna, vilket troligen framst paverkat riksannonseringen for konsument-
varor,

att tidningen till foljd av agarforhallandena tillférdes Albert Bonniers bok-
forlags annonsering i storre utstrackning dn de bada andra tidningarna.2

Svenska Dagbladets i forhallande till upplagan stora annonsvolym var en foljd
av,

att tidningen léstes av de dvre socialgrupperna - bl.a. av personer inom fo-
retagarvarlden - vilket innebar en stark stallning pa riksannonsmarknaden for
framfor allt producentvaror men aven konsumentvaror och pad familjeannons-
sidan,

att tidningen dgdes eller kontrollerades av representater for svenskt naringsliv,
vilket paverkade tillstromningen av riksannonser for producentvaror,

att tidningen inneh6ll en noggrant redigerad familjesida, vilket gav tidningen
en ledande stallning pa den legala annonsmarknaden, och att stort utrymme

2 Bokannonsernas stora betydelse for DN framgéar av siffrorna for andelen bokannonser av den totala
annonsvolymen. Dessa var 1935 7 % och 1945 10 % (Kihlberg ,1965, s. 235).
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agnades &t naringslivsmaterial, vilket tillférde tidningen en stor volym riks-
annonser for producentvaror,

art tidningens forstasida var annonssida foretradesvis for riksannonser-pro-
ducentvaror.

Orsakerna till Stockholms-Tidningens svaga position pd annonsmarknaden
var,

att tidningens upplaga var férhallandevis lag pa utgivningsorten, vilket pa-
verkade samtliga annonskategorier,

att tidningens lasekrets hade en forhallandevis 1ag kopkraft, vilket innebar
en svag stallning framfor allt pa riksannonsmarknaden.

V:l:2. Géteborg

Goteborgs Handels- och Sjofarts-Tidning lyckades behalla rangen som det storsta
annonsorganet - dock med ett efter hand allt mer reducerat forspréng - i Géteborg
under hela perioden 1925-1944, trots att tidningen redan 1932 blev passerad
i upplaga. Forklaringen hartill ligger i,

att tidningen lastes av personer med hog kopkraft, vilket innebar en stark
stallning pa riksannonsmarknaden - framst producentvaror - och pa familje-,
fastighets- och hyresannonsmarknaden.

Orsakerna till Goteborgs-Postens frammarsch pd annonsmarknaden var,

att tidningens totala upplaga véxte mycket starkt och att den tidigt blev den
storsta lokala och regionala tidningen, vilket framst pdverkade den lokala an-
nonseringen och de flesta rubrikannonser,

att tidningen Il&stes av personer tillhdrande samtliga socialgrupper, vilket till-
forde tidningen stor volym rubrikannonser, framfér allt varumarknads- och di-
verseannonser,

att tidningen béde absolut och i férhallande till upplagan holl ett Iagt an-
nonspris, framfor allt p& eftertextannonserna, vilket torde ha haft storst betydelse
for den lokala annonseringen och allmanhetens rubrikannonsering,

att tidningen var morgontidning, vilket framfor allt tillférde tidningen lokala
affarsannonser och vissa smaannonser,

att tidningen inneholl mycket lokalt material och att stort utrymme och omsorg
agnades familjenotiserna, vilket gynnsamt inverkade pa den lokala respektive
den legala annonseringen.

Ny Tid Iag langt under sina bada konkurrenter i annonsvolym, vilket var
en foljd av,

att totalupplagans storlek var liten, vilket paverkade samtliga kategorier men
framst riksannonseringen och vissa rubrikannonser, sésom hyres- och fastig-
hetsannonseringen,
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att tidningens lasekrets hade ldg kopkraft, vilket framst inverkade menligt
péa riksannonseringen,

att tidningen i forhallande till upplagan var ett dyrt annonsorgan, vilket framst
paverkade lokal- och rubrikannonseringen,

att tidningen gick dver till morgonutgivning vid en for sen tidpunkt. Nar
tidningen 1936 bérjade utkomma pa morgonen, ékade annonsvolymen for sa
gott som samtliga kategorier men i endast ringa utstrackning.

V:I:3. Malind

Sydsvenska Dagbladet var det storsta annonsorganet under hela perioden
1935-1954 trots sin for de forsta tio aren lagre totalupplaga dn huvudkonkur-
renten, vilket berodde pa,

att tidningen &agde ett koncentrerat spridningsomrade, som positivt paverkade
flodet av lokalannonser och vissa rubrikannonser, sdsom néjes-, hyres- och di-
verseannonser,

att tidningen hade en kopstark l&sekrets, och att den lastes av ledande personer
inom handel och industri, vilket innebar en stark position pé riksannonsmark-
naden,

att tidningen utkom pad morgonen, vilket framst pdverkade marknaden for
lokala affarsannonser och vissa sméannonser, bl.a. hyresannonseringen,

att tidningen dven utgavs som sondagstidning, vilket framfor allt tillférde
tidningen riksannonser och familjeannonser,

att tidningen &gdes av personer, som stod néringslivet néra, vilket gav tid-
ningen riksannonser - producentvaror,

att tidningen redaktionellt satsade péa lokala nyheter och reportage, familje-
notiser och material rérande handel-industri-sjofart. Detta innehall paverkade
mangden lokal-, familje- och riksproducentvaruannonser.

Orsakerna till Skanska Dagbladets samre position pad annonsmarknaden var,

att tidningens hushallstackning var lag pa utgivningsorten, vilket medforde
en liten andel lokala affarsannonser,

att kopkraften hos tidningens ldsekrets var relativt 13g och att tidningen i
stor utstrackning lastes av aldre personer, vilket gjorde tidningen mindre in-
tressant ur riksannonsorssynpunkt,

att tidningen pa utgivningsorten utkom pa eftermiddagen, vilket menligt pa-
verkade lokal- och till viss del rubrikannonseringen,

att tidningen bara hade sexdagarsutgivning under stérre delen av perioden,
vilket influerade s& gott som samtliga annonsmarknader, framst rikskonsument-
varu- och den legala annonseringen.
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Skanska Dagbladets relativt sett starkare stallning pa lokalannonsmarknaden
och vissa rubrikannonsmarknader var en féljd av,

att tidningen var det upplagemassigt storsta organet under periodens forsta
halft,

att tidningen i stor utstrackning lastes av lanets jordbrukare, vilket innebar
en gynnad stéllning avseende fastighetsannonser.

Tidningen Arbetets position som det minsta annonsorganet var en foljd av,

att tidningens upplaga var den lagsta, vilket paverkade samtliga annonska-
tegorier, framst rubrikannonserna,

att tidningens lasekrets kopkraft var lag, vilket medforde liten tillforsel av
riksannonser,

att tidningen utkom pa eftermiddagen, vilket framfor allt inverkade pd méang-
den rubrikannonser.

Arbetet klarade sig battre pé lokal- och néjesannonsmarknaden, vilket berodde
pé,
att tidningen agde en stor upplaga pa utgivningsorten och i Lund,
att tidningen innehdll mycket lokalt material.

V:I:4. Sammanfattning

| hér aktuellt sammanhang skall redovisas de generella slutsatser, som kommit
fram vid analysen av de olika annonsmarknaderna i de tre storstaderna.

En tidning, som passerade en annan i totalupplaga, fick med tiden Gvertaget
pé de flesta annonsmarknader. Den totala upplagestorleken hade storst betydelse,
nér det gallde de flesta rubrikannonser, framst varumarknads- och diversemark-
nadsannonseringen. Att sa var fallet, berodde sakerligen pa att under dessa rub-
riker annonserade allménheten och den tenderade att annonsera i den tidning
den sjalv laste.

Viktigare dn den totala upplagestorleken var dock upplagans storlek pa ut-
givningsorten (= hushéllstackning). Detta forhallande forklarar stérre delen av
fenomenet: att tidningar med en lagre totalupplaga anda var de storsta annons-
organen. En hdg hushallstackning slog igenom pa de flesta annonsmarknader,
dock starkast pa lokalannonsmarknaden och de flesta smaannonsmarknader.

En tidning med kopstark lasekrets hade en stérre annonsmangd an vad upp-
lagestorleken kunde tyckas “beréttiga till””, vilket gjorde storst utslag for riks-
annonseringen, framst producentvaruannonseringen. Fér den senare kategorin
spelade upplagans storlek och geografiska spridning minst roll, och de upp-
lagemaéssigt stagnerande eller minskande tidningarna kunde havda sin stallning
langst pd denna annonsmarknad.
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Huvudresultatet av analysen &r att de faktorer, som idag bestdmmer en tidnings
framgang p& annonsmarknaden - alltsa framst hushallstiackningen pé utgivnings-
orten - var de samma under den av oss understkta tidsperioden.

Fore andra varldskriget hade dock lasekretsens sociala sammansattning en
storre betydelse an idag. Den viktigaste skillnaden mellan d& och nu var att
pressen under mellankrigstiden var inne i ett expansionsskede och i en om-
daningsprocess, vilket innebar méjligheter for de flesta tidningar till olika kon-
kurrensatgarder avseende distribution, utgivningstid och redaktionellt innehall,
faktorer som alla paverkade upplagemarknaden och darmed &ven annonsmark-
naden.

268



V:2. Ar annonser upplageframkallande?

Delfragestallningar:

a) Kan det vara sé att vissa typer av annonser styr upplagan, och kan en tidning
behdlla en hog upplaga eller f& overtaget pa upplagemarknaden genom att
satsa pa vissa annonskategorier?

b) Forekommer det att tidningar medvetet satsar pa vissa typer av annonser
med tanke pé att dessa ar upplageframjande?
| kapitel I (s. 15) visades att fyra relationer mellan annonsers lasvarde och

nettointakter var tankbara. Figuren nedan visar denna relation for de annons-

kategorier, om vilka sakra slutsatser kunnat dragas.

Figur V:I. L&svarde - Nettointakt.
Storre nettointakt Mindre nettointakt

Lokalannonser
Familjeannonser
Nojesannonser

Hogre lasvarde Varumarknadsannonser
Hyresannonser
Arbetsmarknadsannonser
Diverseannonser

Riksannonser,

producentvaror
Lagre lasvarde Riksannonser,
konsumentvaror
Som huvudresultat av kapitel 111 framgick, att de flesta smaannonser och

den lokala annonseringen hade hogre lasvarde an andra kategorier bland tid-
ningarnas totala annonsutbud. Dessa kategorier gav dock en mindre nettointakt
till tidningen. Storre nettointakter erholl tidningsforetagen fran riksannonsering-
en, men denna kategori hade ett lagre attraktionsvarde for lasekretsen.

En tidning kan alltsd i ett initialskede ha en relativt sett samre ekonomi
genom en hoég andel sméannonser, men dessa annonsers lasvarde hojer tid-
ningsproduktens attraktionskraft och darmed upplaga, varmed tidningen efter
hand fér en tillstrémning av riksannonser och kommer pa sa satt att forbattra
sin ekonomi.
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Gar vi nu tillbaka och studerar tabell V:I, s. 260 ff, finner vi att de tidningar
i Stockholm och Malmé (DN och SDS), som passerade den dittillsvarande for-
statidningen (StT och SkD), hade en stérre andel av de lasvarda annonska-
tegorierna flera ar innan skiftet i upplaga agde rum. 1 Goteborg var det med
vissa lasvérda annonskategorier - lokal-, familje-, varumarknads-, arbetsmark-
nads- och diverseannonseringen - som G-P forst lyckades passera GHT.

Denna utveckling pa de tre tidningsmarknaderna ger besked om att innehallet
av lasvarda annonskategorier spelat en roll for tidningarnas utveckling pa upp-
lagemarknaden. Att kvantifiera betydelsen av denna foreteelse i forhallande
till andra konkurrensmedel &r daremot betydligt svéarare. Med all sékerhet &r
det s, att en forutsattning for en tidning att behalla en hog upplaga eller att
fa Gvertaget pd upplagemarknaden ar att den &ger den storsta volymen lokal-
och eftertextannonser bland de konkurrerande tidningarna pa en marknad.

Att tidningsforetagen medvetet satsat pd att 6ka innehallet av de annons-
kategorier, som av oss betecknats som lasvarda, har tydligt framgatt av redo-
visningen i kapitel I1l. Har skall endast pekas pa sidana atgarder som:

a) StT:s stora kampanj 1938 for att ta dver delar av DN:s eftertextmarknad.

b) Ny Tids inférande av andra tidningars smaannonser.

¢) Ny Tids, SkD:s och Arbetets uppmaningar till organisationer och enskilda
att annonsera familjeangeldgenheter i egna tidningar.

d) Flera tidningars satsning pa lokalt reportage.

e) Utbkad service och enhetligt rubriksystem och férnyad typografi.

Det intresse och det arbete tidningarna lade ned pé att 6ka den egna tidningens
volym av annonskategorier, typ lokal- och smaannonser, visar att foretagsled-
ningarna Kklart insdg dessa annonsers betydelse pé sikt for tidningarnas ekonomi.
Dessa annonser gav icke, som visats ovan, tidningarna ekonomiskt utbyte i
proportion till de kostnader, som var férknippade med ackvisition, administration
och produktion. Orsaken till intresset for dessa annonser fran tidningsledning-
arnas sida var, att de bidrog till att hoja tidningarnas attraktionskraft och darmed

upplaga.

*

Den nu avslutade undersdkningen har bekréftat att en forutséattning for en
masspridd press ar tidningarnas formaga att attrahera annonsorer. Denna formaga
ar framfor allt beroende av en tidnings storlek pa utgivningsorten och sociala
spridning.

Unders6kningen har vidare visat tidningarnas beroende av en stor annons-
volym for framgéng pa upplagemarknaden. Okade annonsinkomster har givit
tidningarna resurser till forbattringar av sina konkurrensmedel, sdsom redak-
tionellt innehall, distribution, prissattning och tryckeriteknik. Vi har konstaterat
att vissa annonskategorier har ett hogre lasvarde dn andra och att tidningar
med en stor volym lasvirda annonser blivit framgangsrika pd upplagemarknaden.
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Summary

I. Introduction

The Swedish newspaper-market during the twentieth century has been char-
acterized by a continous process of concentration. The number of newspapers
with a periodicity of more than two editions per week went down from 272
in 1925 to 111 in 1975. The disappearance of six- and seven-days newspapers
has above all taken place during the postwar years and has struck small monopoly-
newspapers and so called second newspapers, i.e. those papers which as far
as circulation was concerned, were in the second place at the place of publication.
The process has in many cases been the opposite during the first decades of
the twentieth century, among other places in the three big cities Stockholm,
Goteborg och Malmd. Here a newspaper with a lower total circulation has passed
a paper with a higher circulation. One of the hypotheses of this investigation
is that the factors that have contributed to the process of concentration in the
three big cities were not only a consequence of the situation after the second
world war but also that the development had its origin in the newspaper com-
petition during the decades before the war.

The starting point of the present work is that the réle of advertisements in
the process of concentration on the newspaper market has not been the object
of any deeper studies in spite of the decisive significance of advertising for
the economy of the newspaper. The advertising revenues have during the twen-
tieth century amounted to more than half of the total revenues of the newspaper.

The total volume of advertisements in a newspaper can be divided into several
categories, like nationwide advertisements, local business- and small adverti-
sements, which in their turn can be divided into several sub-categories. Another
of the hypotheses of this investigation is that different categories of adverti-
sements have different high values of reading, i.e. some categories of ad-
vertisements interest the readers more than others and that the choice of news-
paper is decided to a certain extent of the different contents of advertisements
in the newspaper.

Another hypothesis is that the different categories of advertisements do not
give the newspapers the same economic exchange. The net revenues will be
different, above all because of differences in the cost structure.

The main purpose of this investigation is to survey the réle of advertisements
in the process of newspaper concentration. With the help of different types
of statistics the development of advertisements divided into categories will be
described. We are trying to state the value ofthe different types of advertisements
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to newspaper companies from the point of view of reading value and net revenues.
Attempts will be made to state causes and explanations of the different lines
of development in different newspapers and different categories of advertise-
ments.

The following questions are asked:

a) Is a newspaper, which passes another in circulation in course of time, taking
over all the different advertising markets?

b) Can a newspaper keep certain types of advertisements in spite of the fact
that another newspaper gets a higher circulation. If so, what will decide this?

c) Can it be so that certain types of advertisements direct the size of the
circulation or can a newspaper keep a high circulation or get an advantage as
far as circulation is concerned by concentrating on certain categories of ad-
vertisements?

d) Does it happen that newspapers consiously concentrate on certain types
of advertisements bearing the promotion of their circulation in mind?

The newspapers investigated are Dagens Nyheter(DN), Stockholms-Tidningen
(StT) and Svenska Dagbladet(SvD) in Stockholm, Géteborgs Handels- och Sjofarts-
Tidning (GHT), Goteborgs-Posten (G-P) och Ny Tid (NT) in Goéteborg,
Sydsvenska Dagbladet (SDS), Skanska Dagbladet (SkD) and Arbetet in Malmo.
The periods of investigation are in Stockholm 1930-49, in Goéteborg 1925-44
and in Malmé 1935-54. Our choise of the big cities as investigation areas is
decided by the fact that we have had a similar development in these areas
concerning the changed picture of competition and our choice of papers is decided
by their position in the described situation. Our choice of periods is decided
by reasons of resources to twenty years and that this period should include
those years when changes in the situation of competition took place.

This investigation differs from earlier research in historical perspective, the
extensive material and the choice of material, the connection between the reading
value of advertisements and the net revenue, and the use of systematically
shown background variables as an explanation of the competition in the ad-
vertisement area and tendencies of concentration on the newspaper market.

Il. The newspaper market in Stockholm 1930-49, in Goteborg
1925-44 and in Malmd 1935-54

In this chapter the press situation is described on the three newspaper markets
during the periods of investigation. The purpose is to describe with the help
of nine variables - 1) development of circulation, 2) area of circulation, 3) total
development of advertisement, 4) price policy, 5) distribution, 6) revenues (costs)
results, 7) owner - structure, 8) technology and 9) editorial contents - the situation
of competition in the newspaper areas. Each of these variables has had some

272



importance for the competition of the newspaper market. The results of this
chapter are later used for two purposes. First those variables are analysed and
those factors within these, which have improved or deteriorated a newspaper’s
position in relation to the others on the market. Secondly background data ne-
cessary to chapter 1V are established here, which will help to explain the structure
and the changes on the different markets of advertising.

The research of press history is utterly neglected in Sweden and from this
follows that it is very difficult without any research of your own to sum up
the press situation in different places during different periods. It is characteristic
for the research, that has taken place about the press in big cities, that it has
concentrated on only one newspaper company and that it has mostly been in-
terested in the editorial history and political line, while the economic realities
have been almost totally neglected.

The material in chapter Il includes chiefly earlier research, literature and official
and internal newspaper material. Examples of material in the last two groups
are statistics of circulation and advertising, printing journals, distribution data,
lists of prices, reports of the board and shareholders meetings, external and
internal accounts and internal analyses.

The competition on the newspaper market in Stockholm, Géteborg and Malmé
was characterized by each area having one newspaper (DN, G-P and SDS) that
passed the earlier first paper in total circulation. The question is: What were
the causes of this success, and are there similar explanations of the development
ofthe three newspapers? The three newspapers were not exposed to any noticeable
competition between the readers/advertisers from the other newspapers which
were published in the different areas and are not included in this investigation.
A common characteristic was also that the successful newspapers covered most
households in the places of publication which made the newspapers natural
media of advertising for most categories of advertisements. They were read
by broad social groups, which increased in number during the period. The news-
papers also became early price leaders on the markets of publication and ad-
vertising. All three newspapers were published in the morning, which meant
that they could be distributed the same day also to readers in distant places,
and that the readers could get their newspapers before the day’s work. Publication
in the morning meant that the advertisers could spread their messages before
the housewives made their shopping, and certain news material that most people
wanted to read, e.g. sports results, could be published first in these papers.
These three newspapers were owned by persons, who had a direct control over
the management of the newspaper and who therefore didn’t need to take any
but economic considerations. The three newspapers had another thing in com-
mon, they had editorial material that was attractive to a big and growing circle
of readers.

All three newspapers (StT, GHT and SkD), which lost their first places and
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became second newspapers, stagnated in circulation. All of them had a low
household cover in the place of publication and they had a socially restricted
circle of readers with a high average age. They also had difficulties in competing
through the price because of the successful newspaper’s price leadership. Two
of the newspapers were afternoon newspapers while their first competitors within
the area were morning newspapers. The newspapers were owned and controlled
by persons or groups, who stood outside the day-to-day running ofthe newspaper,
which meant that the management groups of the newspapers because of conflicts
of interest in many cases did not take those steps necessary to strengthen their
postion in the competition. This contributed among other things to keep the
editorial material at such a level that it was difficult to attract persons outside
the newspaper’s normal circle of readers.

On the three markets there were another three newspapers (SvD, Ny Tid
and Arbetet) which did not reach the level of circulation that the earlier mentioned
newspapers had. The main reasons for these newspapers worse position of com-
petition were the same as said above concerning StT, GHT and SkD. The small
paid circulation at the initial level, their restricted social distribution and that
they could not compete through prices on the markets of circulation and ad-
vertising were probably decisive.

It has not been possible to explore every variable more deeply, as each of
them need a big separate investigation. From this follows that it has not been
possible to give any quantitative measures of the significance of the different
variables, or to decide clearly which ones have been the most important. Our
hypothesis in the continued investigation is nevertheless that the text of the
advertisements in the newspapers was of decisive importance. Something that
strengthens the motives of a special study of the role of advertising is the con-
tradictory results of the development of the advertisement quantity. While DN
and SDS had a lower paid circulation but greater volume of advertisements
than the main competitor, during the first half of the investigated period, G-P
had a greater paid circulation than GHT, more than ten years before it became
the number one newspaper in advertising.

I11. The reading value and net revenues of advertisements

Advertising is important to the economy of a newspaper from two points of
view. On the one hand they give, after deduction for among other things pro-
duction, administration and canvassing, a direct financial addition to the running
of the newspaper, something we call net revenue. On the other hand it makes
the attraction power of the newspaper higher, which in its turn leads to a higher
circulation, and by that to bigger incomes indirectly. This can then be used
to improve the product still more. The latter we call the value ofreading. Different
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categories of advertisements have different importance from the two points of
view. In our investigation we are depending on knowing the reading values
of different categories and the net revenues. The ideal thing would be if we
could get a relative order of precedence of all categories of advertisements. Only
with this knowledge combined with the actual development of the advertisement
categories during the periods, which will be described in the next chapter, we
can make certain conclusions about the r6le of advertising in the process of
concentration.

Four types of material have been used:

1) investigations made by newspapers, advertising agencies or by outside in-
stitutions, 2) estimates by the newspapers as they are shown by the minutes
ofthe company, memoranda etc., 3) general comments in literature, 4) an inquiry
worked out by the author.

Because of the standard of the material we cannot make any farreaching conc-
lusions. We have to abandon the thought of a detailed order of precedence
of the categories. The results from the different groups of material all give the
same tendency. Therefore certain important conclusions can be shown. Most
of the small advertisements and the local business advertising had the highest
value of reading among the total advertisement offer of the newspaper. These
categories, though gave only a small net revenue to the company. The bigger
net revenues, came from the nationwide advertising, but this category had a
lower value of reading among the readers. A newspaper could therefore in an
initial period have worse economy by a high proportion of small advertisements,
but these advertisements raised the attraction power of the newspaper and with
"hat the paid circulation and the newspaper gradually got a higher influx of
nationwide advertising and could then improve its economy.

IV. The development of the volume of advertising divided into
different categories

This chapter is the central part of the investigation, where the greatest resources
of research have been laid down. The purpose of the investigation in this chapter
is twofold. First, we want to investigate the development on different markets
of advertising and find the explanations to it, explanations which are found
from the results in chapter 1. Secondly we want to point at the causes of the
concentration of the press on the whole, something that will take place in the
final analysis in chapter V, where the questions of the investigation are answered.

In contrast to earlier research, this work is a systematical attempt to, from
a historical point of view, show and explain more deeply the development of
the contents of the advertisements divided into categories. This attempt will
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make it possible to give a clearer picture and a more solid ground to conclusions
about the rdle of advertising in the process of concentration on the newspaper
market.

The material used is statistics of advertising in each newspaper and each
year divided into different categories of advertisements. We find certain statistics
in the newspapers' records, in the magazine Affarsekonomi” and in literature.
But the statistics are not useful for our purposes, among other things depending
on: 1) statistical data are missing for several years and/or not complete
for all newspapers, 2) they are not (or incompletely) divided into categories,
3) we do not know, where they are divided, the principles for the division,
4) the advertisements are sometimes shown in number and sometimes in cen-
timetres. All this taken together shows that the available statistical data about
advertisements are not, on the whole useful to our purposes. We have therefore
found no other solution than to measure the volume of advertisements directly
from the newspapers, after a special system of classification. A total measurement
demands 15-20 years of work and some sort of selection must therefore be
made.

The author has together with a statistical expert published a paper, in which
the actual sampling procedure is described. A review of earlier used sampling
methods in the field of content-analysis is made. Remarkably often, one have
used something called representative periods™. The investigators have then
used e.g. one or more weeks in one or more months, which they have subjectively
looked at as “typical” and therefore “representing” the whole year. This is
based on the seasonal variations of the advertising or the editorial context. Our
purpose is to use, in the field of advertisement measurement, those methods
and principles from modern sampling theory, which have been successful within
other fields of application. A characteristic quality in these methods is that
they give objective measures of the reliability in the resulting estimates.

The situation of investigation is characterized by the wish to describe a very
comprehensive population, where the way of measuring because of lack of re-
sources exclude a total survey. The target of population is all copies of the
newspapers during the periods of investigation. Those variables of investigation,
which we wish to study, are the number of column centimetres of advertisements
per issue divided into a number of categories. The central conceptions of the
investigation are development during time and comparison within years, between

the same categories of advertisements and newspapers. )
One important condition from the working point of view, is that all the variables

are studied in the selected newspaper. This means that the samples are taken
in a similar way which of course means that the precision will be different
in different categories of advertisements. This difficulty must be met by applying
estimates of the quantities in different periods of time. Consequently the es-
timates of less varying categories can be done each year, while for other categories
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the estimates can be done in summaries of two-year-periods.

In order to get a picture of the development during a twenty-year-period
you can either divide the sample similarly over the years or concentrate on
certain decided years. As the process of concentration must be said to be a
result of all the years rather than certain individual years, it seems to be a
matter of dispute to choose special years of investigation provided that the de-
velopment does not follow a linear trend. The choice of special years of in-
vestigation, which must be subjective, will be still more a question of dispute
if there will be made comparisons. You can not fully avoid the suspicion that
this choise has caused the actual result. The sampling within different years
should, in order to achieve simplicity be made with the same method of sampling
and with independent (= new) samples each year. As comparisons between
newspapers are central in the investigation, the same samples (= date of pu-
blication) should be used for all the newspapers. This also means that the size
of samples should be the same for different newspapers (which anyhow would
be almost optimal at comparisons).

We have now established the following:

1)  From reasons of resource the selection must be done identically for different
variables of investigation.

2)  The amount of sampling should be the same during the years of inves-
tigation. This gives a flexibility in the account and sets aside suspicions
about special qualities in subjectivly chosen years. In order to achieve sim-
plicity, new independent samples are taken by the same method of sampling
every year.

3) Identical samples during the different years are used for newspapers with
the same place of publication. By this an almost exact optimal precision
is achieved at the comparison.

It now remains to give a final shape to the samples of newspapers a certain
year. Those authors, who have used a simple random sample in the case of
text-analysis have nearly all of them based their methods on a paper by Stempel
(1952). The conclusions which were drawn here about necessary size of random
samples are quite false!

In orderto construct a suitable sample a considerable population study ofa
group of Stockholm-newspapers was carried out. The material was daily statistical
data of the volume of advertisements divided into three categories. In that
study we started from the hypothesis that a subjective sample including, e.g.
a week, was quite satisfactory. We also said that the variations of weekdays
and months were important causes of the often high variability between copies
within one year. First the size of a random sample was investigated with a
certain demand of precision decided in advance. The result gave the invalid
conclusion, which many authors have drawn from the paper by Stempel. It
was interesting to find that the different categories of advertisements made
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quite different demands on the size of the random sample. The next step in
the investigation was to make a comparison between a subjective sample and
a simple random sample for the sample volumes n = 6, n = 12 and n = 24.
It was striking how well the results agreed with each other. At the same time
it was demonstrated that the bigger sample the better result from random sam-
pling. Not even for such a small size as n = 6 was in this case the subjective
sample superior to the most primitive form of probability sampling. According
to experience, the variations of weekdays and months are quite obvious, so
it is urgent to take this into consideration at the sample drawing. This can
be done through e.g. a stratified sample. We made a calculation of the gained
precision which could be reached at stratifying by month and weekday. It ap-
peared that the gain was quite obvious at both stratifications, and that it varied
with the different categories.

In the final sample plan both the variation of weekdays and months are taken
into account by stratification according to both variables. The sample was made
so that the population of newspapers a special year first was divided into weekday
and holiday copies. The weekly issues were then divided into two parts, one
each half-year. From every half-year-period 6 copies were drawn at random,
so that every day of the week and month was represented once. The holiday
issues were divided quarterly and after that one holiday issue was drawn at
random. In this described way we got a sample of 16 issues per year, which
was considered to answer against the maximum limit which was possible to
work with.

Throughout there has been made an estimation of precision of every calculated
result in the form of standard deviation, which has later been the base for
the construction of interval estimates with given level of confidence. In those
cases where the precision has- been insufficient for conclusions to be drawn,
the results of several years have been taken together.

The account of the development of the different categories of advertisements
are made from a number of formulated hypotheses:

1) Nationwide advertisements, manufacturers’ goods.
Hypothesis: Those newspapers have the highest proportion of nationwide
advertisements of manufacturers' goods whose readers have the highest
incomes and who come from the upper social groups.
Result: The hypothesis is confirmed.

2) Nationwide advertisements, consumers’ goods.
Hypothesis: The newspaper with the highest paid circulation has the highest
proportion of nationwide advertisements of consumers’ goods.
Result: The hypothesis is confirmed only to a certain part. The social struc-
ture of the circle of readers has in this case been more important than
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4)

6)

7)

the total paid circulation of the newspaper. The newspapers with a circle
of readers with a great purchasing power have had an advantage. The rising
prosperity during the periods of investigation, though, meant that a high
paid circulation and above all a high cover of the number of households
in the place of publication increased the advantage on this market of ad-
vertising.

Local advertisements.

Hypothesis: The local advertising will be about the same size in all news-
papers in the publishing place.

Result: The hypothesis is on the whole confirmed. The differences between
the newspapers in the places of publication were relatively small. Important
for a success on this market of advertising though was a high cover of
the households in the place of publication.

Classified advertisements.

Hypothesis: The classified advertising as a whole will be found in the news-
paper with the highest paid circulation.

Result: The hypothesis is rejected. The explanations will be given in the
following.

Official advertisements.

Hypothesis: The official advertising is divided between the newspapers in
the place of publication.

Result: The hypothesis is rejected. A great deal of the official advertising
was decided by agreements between the authorities of the cities and one
newspaper.

Family advertisements.

Hypothesis: The family advertising has a tendency to be concentrated to
the biggest newspaper.. Newspapers, which are read by persons from the
upper social groups, have, though, an over-representation” of family ad-
vertising.

Result: The hypothesis is confirmed.

Amusement advertisements.

Hypothesis. The competing newspapers in a place get about the same share
of the amusement advertising.

Result: The hypothesis is confirmed. The cover of households has partly
vital importance.
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8) Real estate advertisements.
Hypothesis: The advertising is concentrated to that newspaper whose circle
of readers to a great deal consists of persons from the upper social groups
and farmers.
Result: The hypothesis is confirmed to a great deal. The exception was
DN:s stronger position over SvD. The concentrated paid circulation of the
former has probably been decisive.

9) For-sale advertisements.
Hypothesis: The newspaper with the highest cover of households in the
place of publication, gets a dominating position on this kind of market.
Result: The hypothesis is confirmed to a great deal. The exception is SkD,
which in spite of a lower cover in Malmo, had an advantage over SDS
during the first five-year-period. The cause of this was probably SkD:s
stronger position in smaller places within the circulation area.

10) Flats-to-let-advertisements.
Hypothesis: The flats-to-let-advertising is concentrated to the biggest news-
paper in the place of publishing.
Result: The hypothesis is confirmed to a great deal. The social distribution
of the newspaper was important. Those newspaper with a circle or readers
belonging to the upper social groups had an advantage.

11) Labour market advertisements.
Hypothesis: Labour market advertisements are concentrated to the biggest
newspaper in the place of publishing.
Result: The hypothesis is confirmed.

12) Miscellaneous.
Hypothesis: The advertising under miscellaneous is concertrated to the big-
gest newspaper in the place of publishing.
Result: The hypothesis is confirmed.

V. Conclusions

This chapter contains the answers to the questions put in chapter I.

The general conclusions, which have appeared at the analyses of the different
markets of advertising in the three big cities can be summed up in the following
way: A newspaper, which passed another in the total paid circulation, gradually
got the advantage on most markets of advertising. The volume of the total
paid circulation was most important according to most classified advertisements,
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above all for-sale-advertisements and miscellaneous. This depended surely on
the fact, that the public advertised under these headlines and it tended to advertise
in the newspaper they read themselves. More important than the volume of
the total paid circulation, though, was the volume of the paid circulation in
the place of publication (= cover of households). This explains the greater part
of the phenomenon that newspapers with a lower total paid circulation yet were
the biggest media of advertising. A high cover of households affected most
markets of advertising, yet strongest the local advertising and most classified
advertisement. A newspaper with a circle of readers with a great purchasing
power had a greater amount of advertisements than the volume of paid circulation
would make it entitled” to. This was shown most clearly in the area of na-
tionwide advertisements, especially in manufacturers’ goods advertisements. In
the latter category the volume of paid circulation and the geographical circulation
meant the least. The newspapers with stagnating or falling circulation could
longest maintain their position on this kind of market. The main result of the
analyses is, that those factors, which today decide the success of a newspaper,
i.e. chiefly the cover of households in the place of publication, were the same
during the studied period. Before the second world war the social structure
of the circle of readers had a greater significance than today, though. The most
important difference between now and then was, that the press during the in-
terwar period was in an expansion phase and in a process of change, which
meant possibilities for most of the newspapers to use different measures of
competition according to distribution, time of publication and editorial content,
all factors that affected the market of paid circulation and with that the market
of advertising.

The development on the three markets of newspapers tells us that the contents
of readable categories of advertisements affected the development in the area
of paid circulation. Those newspapers, which during the periods passed the biggest
newspapers according to paid circulation, had a greater deal of ’readable” ad-
vertisements of the total amount of advertisements than the competitors. It
is much more difficult to quantify the importance ofthis phenomenon in relation
to other ways of competition. A condition for a newspaper to maintain a high
paid circulation or to get the advantage on the market of advertising is with
all probability that it owns the biggest volume of local and classified adver-
tisements among the competing newspapers on a market. The interest and the
work that newspaper companies spent to increase their newspaper's volume
of attractive categories of advertisements to big groups or readers, show that
the management of the companies were well aware of the impotance of these
advertisements in the long run for the economy of the newspapers. As these
advertisements did not give the newspaper a direct economic return in proportion
to the costs that were associated with canvassing, administration and production,
the cause of this interest was that it contributed to raise the attraction power
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of the newspapers and with that the paid circulation. This in its turn meant
an increased influx of nationwide advertisements, which gave greater net re-
venues to the newspaper.
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Diagram 1V:40. Diverseannonseringen (kat. 22) i Goteborgs Handels- och Sjofarts-
Tidning, Goteborgs-Posten och Ny Tid 1925-1944. Femarsmedeltal for GHT
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Bilaga I: Kategorischema

Allmant

Tidningsnumren mates med hjalp av mattband fran textkant till textkant. Vi
mater forst upp varje tidningsnummer hur héga och breda spalterna &r. Sedan
réknar vi antalet spalter. Dessa uppgifter tillsammans med &évriga upplysningar
for vi in pa kodblankettens huvud’- Darefter mater vi sida for sida, spalt for
spalt samtidigt som vi kategoriserar annonserna. Uppgifterna fors in pd kod-
blanketten. Summan behéver du inte rakna ut i forsta omgangen. Vi skall nu
definiera de olika annonskategorierna. Det ar mycket viktigt att detta blir riktigt
gjort, annars faller mycket av undersdkningens resultat.

A. Textannonser

Dessa annonser aterfinnes péa forsta sidan (i forekommande fall) och pé sista
sidan och mellan annonserna i fore-text och annonserna i efter-text.

J. Rikscinnonser (prod, varor). Hit raknas sdana annonser, som gor reklam for
varor och tjanster och som anvandes till att framstélla andra varor. (Ex. ravaror,
maskiner, lastbilar).

2. Riksannonser (kons. varor). Denna kategori kan definieras, som de riksan-
nonser, vilka inte ar annonser for produktionsvaror (-tjanster). Detta &r en mycket
stor kategori och har ingér reklam for ett antal varor. (Ex. olika former av livs-
medel, bocker, tidningar, kylskap, pianon, personbilar m.m.).

3. Aterforsaljarannonser. Kan definieras som de riksannonser, dar uppgift om
aterforsiljare tydligt framgar.

4 Lokalannonsering. Under denna kategori hamnar all annonsering for varor
och tjanster i text, som inte ar riksannonser, af-annonser eller 6vrig annonsering.
Har kodas t.ex. alla lokala affarsannonser, bade sddana som gjorts av storre
- (varuhus, kedjor) och mindre detaljister. Det kan ocksd forekomma lokal-
annonsering i eftertexten och i sallsynta fall &ven i fére-textannonseringen. An-
nonser Overstigande 10 spaltcm. kodas som lokalannons, andra fors till fore-
resp. efter-texten.

B. Klassificerad annonsering (fére- och efter-textannonsering)

5. Orubricerad annonsering. Har kodas all annonsering, som inte aterfinnes under
nagon rubrik, foretradesvis i fore-text.
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6. Officiella annonser. Statliga och kommunala myndigheters annonsering.
Kungorelser. Entreprenader. | regel i fore-text.

7. Yrkesannonser. Léakare, tandldkare, advokater, apotek.

8. Familjeannonser. Fodda, forlovade, lysning, vigda, déda, tack, namnbyte,
adoption m.m.

9. No6jesannonser. Bio, teater, cirkus, restauranter m.m.

10. Sammantraden, Méten. Féredrag, utstdllningar, kyrkor o samfund, fore-
ningsannonser, bolagsstammor m.m.

11. Resor o Kommunikationer. Sjofartsannonser, séllskapsresor, bilturer m.m.

12. Fastighetsmarknaden. Kopes, inteckningslan, saljes (hus, villor, lantegen-
domar, tomter, afférer), arrenden, auktioner.

13. Onskas kdpa. Diverse, klader, cyklar, bétar, batmotorer, levande djur m.m.

14. Tillsalu. Diverse, sportart., frimarken, bécker, konst, musikinstr., radio, livs-
medel, kontors- och afférsinventarier, maskiner och inventarier, bransle, bygg-
nadsmaterial, mébler, klader, cyklar, batar, levande djur.

15. Motor (kdpes). Automobiler, motorcyklar, tillbehér, bilservice, biluthyrning,
bilforsakring.

16. Motor (saljes). Se ovan!

17. Onskas hyra. Bostéder, affirslokaler, moblerade rum, Bostadslagenheter ko-
pes.

18. Att hyra. Bostéader, affarslokaler, moblerade rum. Bostadsldgenheter séljes,
vaningsbyten.

19. Hotell och Pensionat. Inackorderingar.
20. Platssokande.
21. Lediga platser.
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22. Diversemarknaden. Stiftelseurkunder, patent och licenser, Ian, obligationer,
kompanjoner och foretagsman, agenturer, aterforsaljare, juridisk hjalp, kontors-
hjalp, hélso- och kroppsvard, transporter, hantverkshjalp, personligt, forlorat,
tillvarataget.

23. Skolannonser. Yrkesutbildning, sprak och skolamnen, musik, dans, bilskolor,
undervisning nskas.

C. Ovrig annonsering

24, Tidningens egenannonsering. Placeras i hela tidningen. Kategorin innehéller
annonserings- och prenumerationsuppmaningar, annonser for tidningens de-
peschkontor, civiltryckeri och resor.

25. Politisk annonsering. Valpropaganda. Placeras i hela tidningen.

26. Annan annonsering. Gor du noteringar under denna kategori maste du ovill-
korligen gora en anteckning pa baksidan av kodblanketten.
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Bilaga 1l: Kodblankett

NR. T/DN. DA T./AR /. -
VECKODAG GPAL TBREDD /HOJD /
ANTAL SPALTER ANTAL S/DOR
KTtegori Spaitcentimeter fe summa
/ Riksannonser ’
(prod, varor)
Riksannonser 2

(kons. varor)

-
w
S Aterforso/jar- 3
= annonser
—
(4]
"< 4 Lokaiannonser 4
[« 5]
|_
5 Orubricerode an. 5
6 Officieiia an. 6
7 Yrkesan. 7
E Famiiiean. 8
9 tidiesan 5
IC Sammantr Méten /0
/7 Resor 0. komm. /l
/2 Fastighetsmarkn. 2
13 Onskas kopa /3
R Tiiisalu /4
/5 Motor Lkopes) /5
16 Motor Lsdtfes) 6
/7 Onskas hgra 17
= 10 Att hgra /8
s« /9 Roteiia pens. /9
1% 20 p/atssbkande 20
21 Lediga platser 2/
Zc Diverse markn. )
23 Sko/annonser 73
ti£ 24 Tidn. egen an. 7%
25 Poi an 25
20 Annan an. 26
Krussa har om du antecknat Summa

nagot pa baksidan.




Bilaga Ill: Medeltals- och medelfelsformler
| Vardagar:

la Medeltal xv
12

e
dvs. det enkla medeltalet av samtliga 12 undersékta vardagsnummer

Ib Medelfel s(xv)

Alternativ 1

2 (Xjl -Xj2)
manad som stratum dar manaderna paras ihop tva och tva, ex.
x11 januarisiffra, x12 februarisiffra, x21 marssiffra etc.

Alternativ 2

2 (Xj1-Xj2)

veckodag som stratum enligt x11 mandag 1, x12 mandag 2, x21 tisdag 1 etc.

Il Soéndagar

lla Medtal xs

4
xs= 2 Xjl4

dvs. det enkla medeltalet av samtliga séndagsobservationer

I1lb Medelfel s(xs)

IX;i  x2'

kvartal som stratum dir séndagarna paras ihop tva och tva enligt x11 séndag
l:a kvartalet, x12 sdndag 2:a kvartalet etc.
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111 Vardagar och séndagar

Illa Medeltal
6Xv + XS

7

I1Ib Medelfel

Alternativ 1

-
sl << = I S?K= + I S2 (Xs)

Alternativ 2

16 s2 (xv) + 1
2005 4 ov) 5 s2.00)
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Bilaga IV: Exempel pa slutprodukt fran databearbetningen

RFGION !ISTOCKHOLM.
TIONINGIST
4R 11930

TR FIIRITR (T Y HH R QFF TR RFK s e\ f ARNAGARFH Aok Fokegy kg Gk eokdeokdeoke gy deokk 4 ¢

TOTAL ANNONSMINGD * 3695,50

N MEDELFEL MEDELFEL
ANNONS KATEGORI :  MEDFLV ARDE . M Jnad sbM STRATUM, VECKODAG SOM STRATUM.
1 66,70 21,43 23.10
? 711,60 97.70 74.50
3 29.50 21.90 9. 4C
v. 718.00 79.40 98.33
5 56, IC 12.10 12.70
6 30.20 2.90 2.5C
? 64.60 4.43 1.80
8 44.80 6. 80 6.20
0 654.10 23.50 43.40
10 99, 10 29.90 15.30
11 40.90 13.70 14.80
12 154.60 28 .93 16.20
18. 60 2.50 2.50
14 412.90 59.00 39. 20
%5 0.0 0.3 0.0
16 23.70 8.40 10.10
1? 13.00 0.30 0.5C
18 1C5.90 7.7* 12.40
19 9.20 2.80 1.70
20 32 .80 4.20 3.40
21 12C. 90 11.70 18 .10
2? 215.00 14.20 13.90
?? 25.10 3.80 5.80
24 4R, 20 7.60 12 .70
25 0.0 0.0 0.0
26 0.0 r.3 0.0
27 3655. 50 237.30 203.90
AR FPIy IR ARDAGAR OCH SfINOAGAI ¢
TOTAL ANNONSMXNSD  « 3787?.30
. MFOFLF FL MEDEtFEL
ANNONSKATFGORI 1 M FDELVARDF. MSnad SDM STRATUM. VECKODAG SOM STRATUM.
1 58.10 18 .43 19.80
2 715.20 84.30 64.50
38.60 20.70 11.9C
4 877.10 75.43 90.30
¢ 53.60 10.40 10.90
6 27.RO 2.50 2.6C
7 59. 30 3.90 1.TO
R 94.70 5.80 5.30
Q 687.40 25.90 40.60
10 85. 90 25.70 12.90
11 35.70 11.70 12.70
12 136.80 24.83 13.90
13 16.20 2.20 2.20
14 372.40 50.60 33.60
IS 0.0 0.3 0.0
16 2C. 90 7.20 8.60
17 11.60 0.70 0.5C
18 99. 70 6.60 10.60
19 9.00 2.50 1.70
20 30.10 3.70 3.00
21 11C. 70 13.13 15.60
22 204.70 13.90 13.70
23 23.60 3.30 5.00
24 65. 30 17.00 19.10
25 0.0 0.0 0.0
26 0.0 3.3 0.0
27 378?. 30 H < 183.70
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