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INTRADE OCH PRISER PA KONCENTRERADE MARKNADER *

Abstract

In this essay I measure the competitiveness of the Swedish market for dry cleaning for
consumers. I do this by studying the number of producers and consumers on geographically
separated markets. This is done according to a method originally established by economists
Bresnahan and Reiss. I then compare my findings to price information that I obtain from the
same market. The purpose of this comparison is to see if the results of the Bresnahan and Reiss
method, with regards to the competitiveness of the market, are supported by the price
information from the market. If they are, it would indicate that a reliable conclusion regarding the
level of market competition can be drawn from Bresnahan and Reiss’ method. What I find is that
the results of the Bresnahan and Reiss method do not show, with a sufficient degree of certainty,
that the market is competitive. Likewise, the price information does not indicate competition
between the firms in the market. Hence the price information does not contradict the results of
Bresnahan and Reiss’ method. However, more studies are needed to find out to what extent
Bresnahan and Reiss” method is consistent with market prices with regards to the level of

competition on concentrated markets.

The essay is written in Swedish.

* Jag tackar min handledare professor Johan Stennek och alla andra som hjilpt mig med uppsatsen. Det dr min forhoppning att jag har forstatt
angivna teorier, metoder och stindpunkter korrekt. Givetvis ansvarar jag for alla fel.
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1 Inledning

11 Uppsatsens syfte

Syftet med studien ér att undersoka ifall Bresnahan och Reiss ekonometriska metod for att mita
konkurrens pa oligopolmarknader, och som jag i uppsatsen tillimpar pa en marknad som jag valt

ut, vinner stod av den prisinformation som jag himtar in fran samma marknad.

12 Bakgrund; konkurrens pa koncentrerade marknader

Som bekant anses konkurrensen vara storst pa marknader dir inget foretag har makt att paverka
marknadspriset. Motsatt forhallande rader pa en monopolmarknad, dir monopolisten ensam
bestimmer marknadens pris. Om man undantar dessa tva ytterlighetsfall ingar samtliga marknader
1 kategorierna oligopolmarknad eller marknad med s k monopolistisk konkurrens. Pa dessa

marknader har foretag viss marknadsmakt, men moter konkurrens i varierande grad.

Det finns ett flertal olika teorier om hur oligopolmarknader fungerar, med olika utfall. I en
Cournot-modell viljer oligopolféretagen samtidigt att producera en viss kvantitet. Detta ger en
niva pa priser, vinster och marknadskvantitet som ligger mellan s k perfekt konkurrens och
monopol. I en Stackelberg-modell viljer ett ledande oligopolforetag att producera en viss
kvantitet, varpd Ovriga foretag viljer en kvantitet. Detta ger en storre marknadskvantitet dn
Cournot-modellen. I en Bertrand-modell ar istillet utgangspunkten att foretagen viljer sina priser,
varpa koparna képer jamviktkvantiteten vid dessa priser. I teorin kan Bertrand-konkurrens driva
ned priserna till samma niva som vid perfekt konkurrens, dven om marknaden bara bestar av tva

foretag. Hur lagt priserna sjunker beror dock pa hur homogen produkten ar.t!

Ekonomer frin den s k Osterrikiska skolan har riktat fundamental kritik mot detta sitt att betrakta
marknader och konkurrens. Denna teoribildning sitter begreppen osikerhet, information och tid
i centrum. Marknaden dr en process av upptickande, stindigt i férindring. Som Hayek (2002) s

9—11 framhaller kan ingen pa férhand ha vetskap om vad som ir optimala marknadsférhallanden.

Tvartom ér det just genom konkurrens som marknaden wppticker t ex vilka och hur manga

! Denna grundliggande information har jag inhimtat fran Perloff (2014) s 503—543.



produkter som ska tillverkas, av vilket antal féretag, med vilka produktionsfaktorer och teknik
m m. ”Osterrikarna” avfirdar dirfor konceptet perfekt konkurrens. I ett sidant tillstind menar
de, som Hayek (1948), att konkurrensen tvirtom har upphort eftersom foretagen ar forhindrade
att relativt sina konkurrenter hitta nya, bittre sitt att tillgodose konsumentefterfragan.
Inneboérden av det dr att ingenting lingre uppticks. Foljdenligt betraktar ”Gsterrikare” inte vinst
som nagot tecken pa en ofullkomlighet hos marknaden, utan som entreprenérens mal och
beloning for en ny upptickt, se Mises (2012) s 286—291. Inte heller dr hog kapitalintensitet ett
hinder mot konkurrens, utan tvirtom ett resultat av just konkurrens och marknadsutveckling.
Om en en marknad bara bestar av ett fatal aktorer, beror det antingen pa att dessa hittills har
misslyckats med att uppticka ytterligare vinstmdjligheter pa marknaden eller att de korrekt har
bedomt att sidana inte finns, se Kirzner (1997) s 60. Vilket antal féretag en marknad vid en
enskild tidpunkt inrymmer, samt storleken pa dessa, blir dirmed mindre relevant. Kirzner (1973)
s 133—134 menar att inte ens en monopolmarknad nédvindigtvis kinnetecknas av lag
konkurrens. Kirzner (1997) s 60-62 uppger att det avgorande for att uppritthalla hog konkurrens
ir inte mangden foretag eller storleken pa dessa, utan istillet att konkurrensen ar fri fran ingrepp

fran det offentliga som snedvrider marknadsprocessen.

Aven nir det kommer till frigan om effekten av intride pa en marknad, gir teorier och 4sikter
isir. Enligt vissa modeller dr det enbart nar ett nytt foretag faktiskt intrider pa marknaden som
konkurrensen paverkas. Teorier om s k utmaningsbara marknader, gor tvirtom gillande att redan
hotet av intride minskar féretags marknadsmakt. Som Caplan (2012, 12 mars) papekar, skulle
detta innebdra att det 4r svérare att dra tillforlitliga slutsatser om marknadskonkurrens utifran
antalet foretag pa marknaden. Som framhills av Bresnahan och Reiss (1991) s 977-978 med
hinvisningar, finns mellan dessa tva extremfall ett stort antal modeller som férutser olika utfall

nér ett foretag intrdder pa en marknad med ofullkomlig konkurrens.

13 Kort introduktion till Bresnahan och Reiss metod

Ekonomerna Bresnahan och Reiss har i en serie artiklar, Bresnahan och Reiss (1988), (1990),
(1991) och (1994), utarbetat en metod som observerar hur minga nya kopare som krivs for att
ytterligare ett foretag ska gora intride pa en marknad. Genom detta limnar metoden information
om hur hog konkurrensen pa en koncentrerad marknad dr, och om framfor allt konkurrensen pa

marknaden 6kar nir antalet foretag pa marknaden 6kar.



Det som ir utmirkande med metoden ar att den inte kriver information om vare sig pris eller
siljares marginalkostnad. Som bekant mits foretags marknadsmakt och marknadens konkurrens i

skillnaden mellan ptis och marginalkostnad.”

Sarskilt marginalkostnad har visat sig vara praktiskt svart att mita, vilket gér Bresnahan och Reiss
metod intressant. Deras metod var nyskapande nir den introducerades, delvis just pa grund av
den begrinsade information metoden kraver. Idag dr den ett etablerat sitt att mata konkurrens,
och hur konkurrensen paverkas av antalet foretag, nar man saknar information om priserna pa en
marknad. Den mest kinda av artiklarna, Bresnahan och Reiss (1991), har citerats 405 ganger per
den 2 september 2018, enligt databasen Web of Science (2018) och den citeras med samma
regelbundenhet nu som tidigare. Flera ekonomer har pa olika sitt vidareutvecklat Bresnahan och
Reiss metod, bl a Schaumans & Verboven (2015) och Asplund & Sandin (1999), som tillimpade

en variant av metoden pa den svenska marknaden for korskolor.

14 Nigra ord om min studie

I uppsatsen anvinder jag mig av Bresnahan och Reiss metod, i en enkel variant. Metoden
tillimpar jag pa marknaden f6r kemtvitt at privatpersoner. Centralt f6r min studie 4r att jag dven
anvinder mig av en annan metod, dir jag samlar in prisinformation fran nyssnimnda marknad.

Som framgitt anvinder ju inte Bresnahan och Reiss uppgifter om priser 1 sin metod.

Det jag avser att undersoka, ar ifall resultaten av Bresnahan och Reiss metod, betriffande graden
av konkurrens pa marknaden, vinner stod av den prisinformation som jag inhdamtar. Mot
bakgrund av hur viletablerad Bresnahan och Reiss metod idr idag, dr det intressant att undersdka
om stimmer Ooverens med andra sitt att méita marknadskonkurrens eller om andra metoder pekar

1 annan riktning.

I min studie anvinder jag Bresnahan och Reiss metod for att undersoka konkurrensen pa
marknaden f6r kemtvitt at privatpersoner. Dartill anvinder jag prisinformationen frin samma

marknad fOr att studera konkurrensen, varpa jag jamfor resultaten.

2 For ”osterrikisk” kritik hiremot, se Anderson och Ross (2005) med hinvisningar, sirskilt s 36—39, och Rothbard (2009) s 695.
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Jag har valt marknad utifrin en bedomning att kemtvitt dr en relativt homogen tjanst, att
foretagen ar relativt lika varandra, samt att marknaden saknar betydande stordriftsfordelar och

andra s k intrideshinder, vilket, som jag kommer utveckla nedan, skulle stéra studiens resultat.’

Texten dr disponerad pa foljande sitt. Avsnitt 2 bestar av en presentation av Bresnahan och Reiss
metod och en presentation av den jamférande metoden. Hir beskriver jag dven den utvalda
marknaden, underlag f6r min studie och omstindigheter som kan stora studiens resultat. I avsnitt
3 sammanstiller jag den data jag inhdamtat. I avsnitt 4 finns mina regressioner. I avsnitt 5

presenterar jag mina resultat och avsnitt 6 bestar av avslutande kommentarer.

2 Metodfriagor och nirmare presentation av studien

21 Teoriram f6r Bresnahan och Reiss metod

Bresnahan och Reiss metod utgir frin foljande resonemang.*

Om efterfrigan pi en produkt 6kar,” leder detta till att foretagens intikter och dirmed deras vinst
Okar. Detta signalerar att det finns utrymme att 6ka produktionen ytterligare. Ju hogre
efterfragan, desto storre utrymme finns for ytterligare foretag att intrida pa marknaden.

Den centrala fragan dr om ett storre antal foretag pa en marknad leder till 6kad konkurrens.

Om konkurrensen 6kar, pressas priset nedat, nirmare marginalkostnaden, och minskar saledes
foretagens vinstmarginaler. Detta innebir att varje foretag, allt annat lika, behover silja fler varor
for att uppna samma vinstmarginal som tidigare. Ju mer intensiv konkurrensen har blivit desto

fler varor beh6ver varje foretag silja.

Ett numeriskt exempel kan synlige6ra detta. Antag att ett foretags kostnader ges av

3 Se avsnitt 2 2 s 10 samt avsnitt 2 5 — 2 6 nedan.
*+Se Asplund och Sandin (1999) s 69-71 f6r en littbegriplig forklaring.

5 Efterfragan pa en produkt kan 6ka antingen pd grund av att képarnas efterfragan 6kar eller pa grund av att képarna blir fler.



Cl@=cxq+f
dar f = fast kostnad, ¢ = marginalkostnad och q = producerad kvantitet. Oligopolmarknad A
utgors av 2 foretag. Pa denna marknad ges oligopolforetagens (eller duopolforetagens) vinst av
n’=(p’—o)* ¢ —f
dir p% = priset, som vi inte kinner till, och 2 4r den kvantitet som oligopolféretaget producerar.
Om oligopolmarknad A dr precis sa stor att ett foretag pa marknaden kan 6verleva, d v s ticka
sina fasta kostnader, och att deras vinst saledes ar 0, giller att
(P?—)* q* =f
Pa oligopolmarknad B dr koparna, siljarna och den utbjudna varan identiska med dem pa
marknad A, men marknad B bestar istillet av 4 foretag. Pa marknad B ges oligopolforetagens
vinst av
=0 -9 q' - f
Om oligopolmarknad B dr precis sa stor att ett oligopolféretag kan 6verleva, d v s ticka sina fasta
kostnader, giller att
(p*—c)xq*=f
Eftersom vinstmarginalen dr densamma, d v s 0, pa dessa marknader, giller att
P*-axq’= ('-9=*q"
vilket 4r detsamma som

Q> (p*-o

at (p*-9
Antag att oligopolféretaget pa marknad A behover silja 1 500 enheter £6r att géra en vinst pa 0.

Antag dven att konkurrensen dr hégre pa marknad B eftersom denna marknad har fler foretag.
Den hogre konkurrensen pa marknad B leder till att priset dir pressas ned, nirmare
marginalkostnaden. Antag att skillnaden mellan pris och marginalkostnaden (som vi inte kan
observera) ser ut pa féljande sitt pa de bada marknaderna.

(p*-0) =3

(P* -0 =4

Det innebar att

Innebo6rden av detta dr att foretag pa marknad B behover silja fler varor dn foretagen pa
marknad A for att gora en vinst pa 0. Om foretag pa marknad A gor en vinst pa 0 nir det siljer
1 500 enheter, behover féretag pa marknad B silja 2 000 enheter f6r att géra samma vinst.

Foretagen pa marknad B behover saledes fler kbpare dn foretagen pa marknad A.



Resultatet av 0kad konkurrens pa en marknad maste alltsa bli, allt annat lika, att antalet siljare per
kopare minskar. Om vinsten ér 0 finns ju inte utrymme f6r nagot ytterligare foretag att intrida pa
marknaden. Dirmed kan vi dra slutsatser om férhéllandet mellan pris och marginalkostnad
utifran antalet séljare i relation till antalet képare. Detta dr essensen i Bresnahan och Reiss

resonemang.

Dirmed kan man dven konstatera foljande. Om efterfrigan pa en marknad stiger, kommer antalet
foretag pa marknaden forvisso att 6ka. O det hogre antalet foretag leder till 6kad konkurrens,
kommer 6kningen i antalet foretag emellertid att vara /igre dn proportionell med Skningen i
efterfrigan, eftersom hogre konkurrens ju leder till att antalet kopare per siljare 6kar.” Som
framgar av avsnitt 2 2 nedan underséker Bresnahan och Reiss konkurrens genom just att studera

torindringen 1 antalet foretag nir marknadsefterfragan okar.

22 Metod ett; Bresnahan och Reiss metod

Utifran det teoretiska resonemanget ovan utvecklade Bresnahan och Reiss sin metod for att mita

konkurrensen pa en utvald oligopolmarknad. I en enkel form ser metoden ut pa féljande sitt.

Man delar upp oligopolmarknaden i olika geografiskt avskilda marknader’ f6r samma produkt. Detta
innebdr att man antar att varje kGpare enbart efterfragar produkten pa ’sin egen” geografiska

marknad.

De olika geografiska marknaderna har naturligen olika manga képare. Om man antar att koparna
har identisk efterfragestruktur, giller att ju fler kopare en viss geografisk marknad har desto hogre

ar efterfragan pa denna geografiska marknad.

Pa var och en av dessa geografiska marknader observerar man dirfor antalet kbpare i relation till
antalet foretag. P sa sitt kan man observera relationen mellan marknadsefterfrigan pa en
produkt (som ges av antalet kopare) och antalet féretag som siljer varan. Ju fler kopare en
geografisk marknad inrymmer, desto storre r efterfragan pa varan, vilket ger utrymme at fler

foretag att intrida pa marknaden.

o Att ett ligre antal foretag dr ett uttryck f6r hogre konkutrens kan litt uppfattas som antiintuitivt.

7 For tydlighets skull vill jag klargbra att geografiska marknader betyder enbart areor, medan marknad avser hela marknaden f6r den aktuella varan.

9



Konkurrensutsatta foretag kommer enligt mikroekonomisk teori att silja till ett lagre pris. Darfor
kommer dessa att beh6va fler kopare. Detta innebir att en marknad dér féretag konkurrerar
rymmer farre foretag in en marknad dir konkurrensen édr svag. Slutsatsen blir f6ljande. Om
konkurrensen péa den utvalda marknaden dr hog, kommer de geografiska marknader som har fler
képare att ha relativt firre foretag 4n de skulle ha haft om konkurrensen vore 1ig. Okningen i
antalet foretag pa de geografiska marknader som har fler kopare, kommer i sa fall att vara ligre dn

proportionell med 6kningen 1 efterfragan.

Om konkurrensen 6kar nir antalet foretag 6kar, kommer 6kningen i antalet foretag darmed att
vara avtagande positiv, d v s funktionen kommer att vara konkav. I sa fall 6kar konkurrensen 1
takt med att antalet foretag pa marknaden Okar; och avtar nir konkurrenseffekten av att
ytterligare foretag intrdder pa marknaden minskar. Detta illustreras i Diagram 1 nedan (som ar ett
exempel och inte har nigot med min studie att géra). Antalet féretag anges pa y-axeln och antalet
kopare per geografisk marknad anges pa x-axeln. Kurvans funktion ar konkav, vilket anger att

detta 4r en marknad dir konkurrensen 6kar nir antalet foretag Okar.

T T T T

T
0 20 40 60 80 100
Antal kdpare per geografisk marknad

Det centrala hir ar att oz konkurrensen 6kar nir antalet foretag 6kar, som i1 exemplet ovan, ar det
ett tecken pa att konkurrensen pa marknaden dr hig. Kurvans form anger alltsa ifall om och i vilken
man foretagen konkurrerar med varandra. Ar funktionen konkav innebir det att foretagen

konkurrerar. Ju mer konkav funktionen ir, desto hégre ar konkurrensen.
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Kurvan anger dven hur stort antal féretag som behover finnas pa marknaden for att
konkurrensen ska ta fart. Detta framgér av nir 6kningen i antal foretag avtar. I mitt pahittade
exempel 6kar konkurrensen nir ett andra eller tredje foretag intrider pa marknaden. Bresnahan
och Reiss har i sina studier funnit att det dr vid detta antal féretag pa marknaden som
konkurrensen verkligen tar fart. Da Okar alltsa antalet foretag per képare rejilt. Nar marknaden
daremot redan har mellan tre och fem féretag och uppat, har ytterligare ett foretag begrinsad
effekt pa marknadskonkurrensen. Nir en marknad redan inrymmer sa manga foretag, har alltsa
ytterligare ett intrade liten paverkan pa antalet foretag per képare, vilket Bresnahan och Reiss

(1991) s 977 konstaterar.®

De huvudsakliga antaganden som metoden maste stilla upp ér féljande. Foretagen dr homogena,
har fullstindig information och det dr s k fritt intride pa marknaden, se Bresnahan och Reiss

(1991) s 978. Jag utvecklar min studies antaganden i avsnitt 2 5 och 2 6 nedan.

I min studie kommer jag saledes att underséka om marknaden f6r kemtvitt at privatpersoner

enligt denna metod 4r en marknad dir foretag konkurrerar med varandra.

23 Metod tva; studie av marknadspriser

Utover Bresnahan och Reiss metod har jag anvint en annan metod dir jag har samlat in

prisuppgifter frin kemtvitterierna.

Jag har valt priser for kemtvitt av ett par kostymbyxor. Jag har samlat in dessa priser frin
samtliga kemtvitterier som utgjort underlag for studien (se avsnitt 3 nedan). Darefter har jag
berdknat det genomsnittliga priset for kemtvitterierna i varje kommun (férutsatt att det funnits

fler an en kemtvitt i kommunen).

Jag har sedan undersékt om det finns nagot samband mellan prisniva och marknadsstorlek

genom att anvinda mig av en enkel regression.

8 Hur hogt antal féretag som behévs som konkurrensen tar fart pa den aktuella marknaden ér en friga som ligger utanfér ramen for denna
uppsats.
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Om jag 1 mina resultat frin Bresnahan och Reiss metod skulle finna att konkurrensen ar hégre pa
de geografiska marknaderna med fler kopare (vilket som sagt innebar att marknaden dr en
hogkonkurrensmarknad), talar detta for att priserna pa dessa storre marknader dr ligre dn pa de
mindre; den hogre konkurrensen pa de geografiska marknader som har fler kopare skulle ju

innebira just att priserna pressades ned pa dessa marknader.

Om resultaten fran Bresnahan och Reiss metod anger att foretagen pa marknaden konkurrerar,
bor priserna alltsa vara ligre pa de geografiska marknader som har fler kopare. Jag kan dirmed
unders6ka om prisinformationen fran marknaden stimmer overens med resultaten fran

Bresnahan och Reiss metod.

24 Presentation av den for studien utvalda marknaden

Den tjinst, eller marknad, som jag anvinder i studien ir kemtvitt it privatpersoner.” Min
begransning till kemtvitt at privatpersoner innebdr att jag utesluter industritvitt och annan tvitt
an kemtvitt. Jag har dven valt att utesluta offentligigda kemtvitterier, eftersom de konkurrerar pa
andra villkor dn tvitterier 1 privat sektor. Sveriges Tvitteriforbund (2017) s 16 limnar viss
information om hur stor andel den offentliga sektorn innehar av tvitteribranschen som helhet.
Totalt 26 % av antalet anstillda inom yrkesgruppen maskinoperatorer, blekning, firgning och
tvittning dr anstillda i offentlig regi. Nar jag samlade in data f6r de kemtvitterier som studien

omfattar, fann jag bara nagon enstaka som tillhérde offentlig sektor.

Kemtvitterier som dgnar sig at kemtvitt at privatpersoner ar en del av tvatteribranschen i Sverige,
som enligt Sveriges Tvitteriférbund (2017) s 14 totalt omsitter ca 5 000 anstillda, inklusive
deltidspersonal och sommaranstillningar m m. Tvitteriféretag erbjuder férutom konsumenttvatt
dven tvitt av arbetsklider at industrin, textilier at hotell- och restaurangnaring och till vard och

omsorg m m.

Enligt Sveriges Tvitteriférbund (2017) s 5-6 och 15 har 81 % av textil- och tvitterifGretagen
mellan noll och tio anstillda och 13 % av féretagen mellan 11 och 25 anstillda. De storsta
tvatteriféretagen, sett till omsittning och antal anstillda, dgnar sig at industritvitt. Man kan darfor

dra slutsatsen att det nastan enbart dr vildigt sma foretag som utgdr underlag for studien. Detta

2 1 SCB:s marknadsindelning ir konsumenttvitt en kategori. SNI-koden dr 96.012.
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bor gilla i an hogre grad eftersom jag uteslutit storre kommuner och dessas kranskommuner ur
studien (jag utvecklar detta i avsnitt 2 5 nedan). Detta talar for att stordriftstordelar inte ar av

alltfor stor betydelse.

Att arbeta som maskinoperator pa ett kemtvitteri kriver normalt inte heller nagon hégre
utbildning. Enligt Sveriges Tvatteriférbund (2017) s 3 och 17 bestir en stor del av de anstillda
inom tvitt- och textilservicebranschen av unga, utlandsfédda och personer utan avklarad

gymnasieutbildning,.

En kemtvittstjanst av ett klidesplagg at en konsument far anses vara en férhallandevis homogen
vara. Att arbetskraften ar okvalificerad, och saledes inte specialiserad, ger ytterligare stod at detta,
eftersom det synes tala for att det dr sma kvalitetsskillnader mellan de anstéllda. Dock kan

kemtvitterierna givetvis skilja sig at vad giller teknik och tillginglichet m m.

Att arbetskraften ar okvalificerad, och saledes inte specialiserad, innebir dven att kostnaderna f6r
arbetskraft inte dr sa hoga, eller att det ér sa svart att finna anstillda, att det utgor ett
intrideshinder pa marknaden. Jag har inte heller 1 6vrigt kunnat hitta information som talar for att
det finns betydande konkurrenshimmande intrddeshinder pd marknaden. Jag har vid min
undersokning samtalat kring konkurrensfragor pa marknaden med Daniel Karrholt,
torbundsdirektér pa Sveriges Tvitteriférbund den 4 respektive den 6 juni 2018 och Sleiman

Isaksson, dgare av City Snabbtvitt 1 Boris, den 8 juni 2018.

Enligt branschrapporten Sveriges Tvitteriférbund (2016) s 3 dr manga féretag pressade och
branschen dr inne 1 en férindrings- och utvecklingsfas. Rapporten anger att det rader hard
konkurrens pa marknaden och anfor f6ljande. ”Pa flera viktiga nyckeltal ligger den undre
kvartilen pa laga eller till och med negativa virden. Detta giller bland annat for avkastning pa eget
kapital och nettomarginal. Vi ser detta som ett tecken pa att manga fOretag dr pressade i en
bransch som ér inne i en forindrings- och utvecklingstas. Pa flera viktiga nyckeltal ligger manga
foretag pa liga eller negativa virden. Detta giller bland annat for avkastning pa eget kapital, dir

den undre kvartilen har varit negativ under hela mitperioden.”

Av Kemtvittsguiden (2018) framgir att kemtvitterier férutom med pris girna konkurrerar med

bl a 6ppettider. Andra sitt att konkurrera dr med lige och tidsatgang for att utféra tjdnsten. I
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avsnitt 2 7 nedan gir jag igenom omstandigheter som kan gora den undersokta tjansten icke

homogen.

Vad giller konsumenterna pa marknaden, hade det férvisso varit 6nskvirt med uppgifter om
betydelse av prisinformation hos konsumenterna, samt hur den geografiska segmenteringen ser

ut. Jag har dock inte kunnat inhdmta sadan information.

25 De geografiska marknaderna

I studien utgor varje geografisk marknad en observation. De geografiska marknaderna bestar av
kommuner. Jag stiller alltsi upp antagandet’ att en kommuninvinare inte efterfrigar varan
ndgon annanstans 4n i den dar han eller hon ir bosatt. Detta dr detsamma som att siga att
siljarna enbart konkurrerar med andra siljare inom kommunen. Eftersom det dr friga om en
tjanst som hushall med viss regelbundenhet efterfragar i sin vardag, menar jag att utgangspunkten
bor vara att kdpare efterfragar tjinsten nara sin bostad. Att lata den geografiska avgransningen av
marknaderna motsvara kommungranserna innebir dndock en férenkling och ofrankomligen en

viss forsvagning av modellen nir jag anvinder mig av Bresnahan och Reiss metod.

Ett ytterligare problem ir att det férekommer foretag som inte sjilv dr kemtvitterier, men som ar
ombud f0r ett tvitteri. Att som kemtvitteri ha ombud pa andra platser innebir givetvis en
konkurrensférdel genom att kdpare far fler platser att limna in sin tvitt till. Kemtvitt genom
ombud innebir ocksa att kbpare i hdgre utstrickning efterfragar varan pd andra geografiska

marknader dn deras egna.

Jag har valt bort tre kommuner vari stérre stider ingar; Stockholm, Goteborg och Malmé kommun,
och dven kranskommunerna till dessa. I Stockholms lin har jag utelimnat samtliga kommuner. I
de utelimnade kommunerna dr det mer troligt att invdnarna pendlar mellan kommunerna och
ddrmed att de efterfragar tjinsten i en annan kommun dn den egna. Detta sker givetvis dven mellan
andra kommuner, t ex Boras och Géteborg, men jag har bedomt att detta dr en rimlig grins att dra.

Aven Asplund & Sandin (1999) valde bort Stockholm, Géteborg och Malmé.

10T avsnitt 2 7 nedan redogor jag for omstindigheter som gor antagandena oriktiga och séiledes kan stora studiens resultat. Mina yttetligare
antaganden framgar av avsnitt 2 6 nedan.
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26 Mina variabler och ytterligare antaganden

Beroendevariabeln antal sifjare (d v s foretag) ar kemtvitterier for privatpersoner, uppdelade pa
olika kommuner. Studien omfattar siledes samtliga aktiva kemtvitterier som riktar sig mot
privatpersoner i de for studien aktuella kommunerna (alltsa inte endast medlemmar i Sveriges
Tvatteriférbund). Jag har samlat in kemtvitterierna frain Gula Sidorna online pa www.eniro.se
och pa www.hitta.se, dir de har kommit upp som sokresultat nir jag skt pa [kommun)]
“kemtvitt”. Jag har som namnts utelimnat kemtvatterier for industri. Jag har per telefon sokt
samtliga kemtvatterier aktuella for studien. Under dessa samtal har jag uteslutit ytterligare nagra
foretag som inte visat sig finnas kvar eller utféra kemtvitt at privatpersoner. Jag tror att jag pa
detta sitt kunnat medta de allra flesta (aktiva) kemtvitterier. Ett urval baserat pa en s6kning via t

ex www.allabolag.se hade eventuellt ocksa fungerat.

Vid min tillimpning av Bresnahan och Reiss metod stiller jag upp foljande antaganden om
toretagen: att de dr av samma storlek, har samma kostnader och att de inte paverkas av att
enstaka foretag ingar i kedjor av butiker (se avsnitt 2 7 nedan), samt att kostnader for att intrida

pa marknaden ir lika pa samtliga geografiska marknader.

Den oberoende variabeln antal kijpare utgors av invanare uppdelade pa olika kommuner. Jag
anvinder mig alltsd av befolkningsmingden for varje kommun (i vilka det finns kemtvitterier).

Mitt antagande dr saledes att antalet kopare dr proportionerligt mot antalet invanare.

Jag anvinder mig av kontrollvariabeln befolfningstithet tor respektive kommun i syfte att
kontrollera f6r avstandsskillnader mellan képare och siljare pa marknaderna. I vissa kommuner
ar det avsevirt lingre mellan centrum och boendeomrade én i andra, vilket innebir att
tillgdngligheten skiljer sig 4t. Genom att kontrollera f6r befolkningstithet motverkar jag till viss

del det. Uppgifterna kommer fran SCB och avser ar 2016.

Jag anvinder mig dven av kontrollvariabeln genomsnittsinkomster t6r respektive kommun i syfte att
kontrollera for skillnader 1 efterfragan mellan olika kommuner som beror pa inkomstskillnader.
Uppgifterna kommer fran SCB och avser ar 2016. I 6vrigt antar jag att invanarna i de olika

kommunerna har samma efterfragestruktur.
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Nir jag anviant min andra metod samlade jag som sagt in prisuppgifter frin de geografiska
marknaderna. I denna metod ir den beroende variabeln genomsnittspris och antal sifjare ir den

oberoende variabeln.

Prisuppgifterna bestir av genomsnittspriser per kommun f6r kemtvitt av ett par kostymbyxor.
Jag inhdamtade prisuppgifterna via telefonsamtal och besok pa foretagens hemsidor. Jag lyckades
inhdmta prisuppgifter for samtliga kemtvitterier. Naturligtvis kunde jag lika gidrna som

informationsunderlag ha valt priser for kemtvitt av andra plagg eller kombinationer av plagg.

27 Omstandigheter som kan stora studiens resultat

Jag har ovan redovisat de antaganden som studien kriver. Virdet av studiens resultat, savil nir
jag anvander mig av Bresnahan och Reiss metod som nir jag anvinder den jaimférande metoden,
beror dirmed pa i vilken utstrickning omstindigheterna nedan kan undvikas:

- Den aktuella tiansten dr inte homogen, utan skiljer sig at mellan olika féretag. Pa den aktuella
marknaden kan specialisering férekomma bl a i friga om hur modern och milj6vinlig
teknik som de olika foretagen anvinder. I viss man tycks sa vara fallet. Sveriges
Auktoriserade Tvitterier (2018) framhaller pa sin webbsida t ex innovationer som gors
tor att ”Oka kundnyttan och minska miljopaverkan”. Trots detta fir tjainsten dock sagas
vara av relativt enkelt slag. Industrin 4r inte heller kapitalintensiv, vilket talar for att
teknikens betydelse trots allt 4r begransad. Vidare tycks tjansten tillhandahallas 1 butiker
likartade butiker. Nir jag sokt igenom kemtvitterierna har de allra flesta dgnat sig enbart
at tvatt. Ett fatal har utfért aven skridderi- och skomakeritjinster. Jag har inte funnit
information som talar for att tillganglighet i form av 6ppettider m m skiljer sig at i
betydande utstrickning. Som framgitt i avsnitt 2 5 ovan har vissa kemtvitterier ombud,
vilket innebir skillnad i tillginglighet. Som dven framgitt har jag kontrollerat for
skillnader 1 tillganglighet mellan olika kommuner, i form av avstand till centrum, genom
att anvinda titortsgrad som kontrollvariabel.

- Faretagen dr inte identiska. Produktionskostnader kan skilja sig 4t mellan de olika geografiska
marknaderna av otaliga skil. Ar uppgiften frin Sveriges Tvitteriférbund (2016) att
branschen dr inne i en férindrings- och utvecklingsfas riktig, tyder det pa en
differentiering mellan féretagen. Allmint kan féretagen bl a skilja sig i stotlek (vilket

innebir att andelen fasta kostnader i sin tur 4r olika stora), ha olika héga kapitalkostnader
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tor maskinparken och dess installering (vid installation av maskinparken uppstar
ytterligare kostnader om lokalen maste anpassas), anvinda sig av olika teknik, eller ha
olika hoga kostnader for hyra, 16n eller avkastning till 4garna. Uppgifter om l6nekostnader
finns men 4r av mindre intresse eftersom manga kemtvitterier ir enmansbolag.
Hyreskostnader har dessvirre inte varit mojligt att undersoka eftersom SCB inte har
sadan information. Slutligen kan foretag aven skilja sig at pa grund av att vissa ér del av
kedjor och att vissa av dem har andra butiker som ombud, till vilka tvitten kan limnas in.
Jag har funnit ytterst fa foretag som studien omfattar som ingar 1 kedjor. Jag har funnit
det rimligt att medrikna alla kemtvitterier oberoende av om de ingatt i en kedja.
Kemtvitteri genom ombud framstar emellertid som ett storre problem.

Ett naraliggande problem ar att konkurrensen snedvrids av offentliga aktirer eller ingrepp fran
det offentliga. Denna anklagelse har riktats mot Kriminalvardens tvitteriverksamhet. I
rapporten Konkurrensverket (2017) utredde Konkurrensverket om Kriminalvardens
tvatteriverksamhet hade en konkurrensbegrinsande effekt pa marknaden. Rapporten
toranleddes av drenden avseende klagomal pa bl a pastddd underprissittning fran
Kriminalvardens tvitterier. Konkurrensverket (2017) s 5—-6 anmirker pa regelverket for
Kriminalvardens prissittning och anbudsgivning for tvitteriverksamheten och finner
sammanfattningsvis att detta regelverk ’bor dndras s att det stiller krav pa anpassning till
radande marknadspriser”. Kriminalvardens tvitterier ir baserade 1 Goteborg
(Skogomeanstalten) och i Sodertilje (Hallanstalten). Darfor bedomer jag, oavsett hur det
torhaller sig med fragan om konkurrenspaverkan, att jag inte har sirskild anledning att ta
hinsyn till detta i min studie, eftersom dessa kommuner inte ingar i studien.

Det finns s f intrideshinder pa marknaden, exempelvis till £6ljd av att produktionen av varan
kriver hég kapitalintensitet. Som tidigare nimnts har jag inte funnit anledning att
misstinka att det finns betydande intrideshinder. Inte heller har funnit anledning att
misstinka att intradeshindren skiljer sig at mellan de geografiska marknaderna.

Foretag (och dven kipare) saknar fullstindig information. Detta ir per definition sant for all
ekonomisk aktivitet och niagot som ar centralt 1 sterrikiska skolans analys. Fragan hur
man i nationalekonomin ska férhélla sig till (bristen pd) information ligger utanfoér denna
uppsats ram. Jag kan i vart fall konstatera att tvitterimarknaden inte dr en sadan marknad
dir hogavancerad teknik och specialistkunskap hos anstillda dr en avgérande
produktionsfaktor. Detta kan tinkas tala fOr att bristande information, och
informationsskillnader mellan aktérer, dr av atminstone relativt ligre betydelse pa denna

marknad 4n pa andra.
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- Kdparna pa de geografiska marknaderna dr inte identiska, utan har olika efterfragestruktur. Detta
kan bero pa att koparna har olika preferenser, olika férmogenhet eller badadera. Olika
preferenser kan t ex bero pa att fler manniskor i vissa kommuner har sysselsattningar dar
de bir klider som beh6ver kemtvittas. Som framgér av avsnitt 2 5 nedan har jag
emellertid uteslutit kommuner med storre stider och deras kranskommuner ur studien,
vilket delvis skulle motverka ett sidant problem.

- Slutligen kan képarna efferfraga varan pa andra geografiska marknader an pa den déir de bor, d v s
utanfor sina geografiska marknader. Detta ér givetvis en risk, frimst vad galler personer
som pendlar mellan kommunerna och for féretag som bedriver tvitteriverksamhet
genom ombud. Aterigen motverkas i vart fall det forstnimnda problemet delvis av att jag

uteslutit kommuner med storre stider samt kranskommunet.

3 Sammanstillning av data

I detta avsnitt sammanstiller jag den data jag har inhdmtat.

Tabell 1

Variabel Obs. Medelv.  Std.avv. Min Max
Kemtvitterier/kommun 251 0.3784861 0.7925751 0 4
Kommuninvinare 251 24808.78 28181 2451 158520
Inkomst, genomsnitt 251 2572916  22.66195 209.3  376.2
Tatortsgrad 251 73.82072  13.04131 39 97
Prisniva, snitt 61 133.5361 19.1124 100 200
Kommuninvinare/kemtv. 61 37280.54 20199.73 6787 100603

I tabell 1 ovan sammanstiller jag data f6r samtliga variabler; med antal observationer,
medelvirdet, standardavvikelse, minimum och maximum. Beroendevariabeln kemtvitterier dr
overst, foljt av den oberoende variabeln befolkningsmangd. Kontrollvariablerna
genomsnittsinkomst och titortsgrad ar placerade i mitten. Genomsnittspriser, den variabel som

jag anvinder i min andra metod, syns nedan. Jag har dven lagt till kommuninvanare per
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kemtvitteri lingst ned. Observera att det ar enbart 61 av de aktuella kommunerna som har en
eller flera kemtvitterier och dr aktuella for studien och som regressionerna i avsnitt 4 nedan
baseras pa. Jag har valt att exkludera tva kommuner dir befolkningsmingden och antalet
tvitterier starkt avvek fran de 6vriga. Dessa ar Uppsala kommun med 6ver 200 000 invénare,

samt Norrképings kommun, med 6 kemtvitterier.

Diagram 2
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I dessa histogram, Diagram 2 och Diagram 3 ovan, syns férdelningen av variablerna

kemtvitterier samt befolkningsmingd.

Av Diagram 2 och Diagram 3 framgar att en majoritet av de undersokta kommunerna har mindre
an 30 000 invanare. Som framgatt saknar flertalet kommuner ett kemtvitteri enligt vad jag funnit
och som namnts har storstadskommuner och kranskommuner till Stockholm, G6teborg och
Malmo uteslutits. De kommuner som ir relevanta for studien ar ddrmed édterstiende kommuner

som har ett eller flera kemtvitterier. Detta dr totalt 61 stycken enligt vad jag funnit.

Diagram 4

0 S0000 100000 150000
Folkmangd

* Antal kemtwatterier

I Diagram 4 ovan stiller jag antalet kemtvitterier per kommun pé y-axeln och befolkningsmingd
per kommun pa x-axeln (dock utan att anvinda mig av nagon kontrollvariabel). Detta ar alltsa

inte resultatet av nagon regression i avsnitt 4 nedan.
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Diagram 5
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* Antal invanare per foretag

I Diagram 5 ovan stiller jag antalet invanare per foretag pa y-axeln och antalet féretag pa x-axeln
(dock utan att anvianda mig av nagon kontrollvariabel). Detta ir alltsd inte resultatet av nagon

regression i avsnitt 4 nedan.
I Diagram 4 och Diagram 5 syns alltsa de samband som Bresnahan och Reiss metod mater. Av

diagrammen framgir att antalet képare per siljare inte skiljer sig at nimnvirt mellan de stérre

geografiska marknaderna (de geografiska marknader som har fler invanare) och de mindre.

4 Regressioner

Jag anvinder mig av tva regressioner. Den forsta regressionen avser Bresnahan och Reiss metod

och den andra ir den jamférande metoden.

s=Lo+ Bk + k2 + Paw + Byt + € (1)

I denna regtression dr S beroendevatiabeln antalet siljare och k den oberoende vatiabeln antalet

kdpare (d v s kommuninvanare). Koefficienten ff anger de oberoende vatiablernas effekt pa den
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beroende variabeln. Koefficienten 81 anger hur en férindring i befolkningsmingden (d v s

efterfrigan) paverkar antalet siljare pd marknaden. f; anger emellertid bara om antalet foretag

okar i takt med att befolkningsmangden (och dirmed efterfragan) okar.

Den viktiga koefficienten ir istillet 8, som dr variabeln antalet kopare kvadrerad. B, anger ifall
funktionen ér avtagande, vilket indikerar att konkurrensen 6kar nir antalet foretag 6kar, vilket 1
sin tur indikerar att det rider hég konkurrens pa marknaden. Aven Asplund och Sandin (1999)
anvinde sig av en kvadrerad variabel for att understka funktionens konkavitet. Ifall §, ir negativ
ar funktionen avtagande. Ju ligre 8, ir, desto mer avtagande ir funktionen och desto hogre it
saledes marknadskonkurrensen. Jag har gjort ett tvasidigt test dar min nollhypotes dr £,=0. Min

alternativa hypotes ir 5, 70.

Variabeln w star f6r genomsnittlig inkomst £6r varje kommun och variabeln t star f6r befolkningstiithet

for varje kommun. Dessa tva variabler dr alltsa kontrollvariablerna. Variabeln € ir en felterm.

Resultatet fran regression (1) kommer att jaimféras med resultatet fran regression (2), som foljer

harnist.

Ps = Ba+ Bps +Bcw + Pat+ € (2)

Denna regression miter sambandet mellan pris och antal féretag, vilket jag anvinder mig av f6r
att jamfora med resultaten fran regressionerna ovan. Ett negativt samband, vilket alltsa innebir
att priserna sjunker i takt med att befolkningsmangden oOkar, skulle indikera konkurrens pa
marknaden. Aven hir har jag gjort ett tvasidigt test dir min nollhypotes ir B, =0 och min

alternativa hypotes 5, 70.

Jag anvinder mig av samma kontrollvariabler i denna regression. Jag anvinder mig av variabeln
befolkeningsmangd som instrument fOr antal foretag, f6r att undvika att resultatet stors av att ndgon
okind variabel samvarierar med bade antal foretag och genomsnittspris. Pris och befolkningsmingd
samvarierar inte; t-virdet uppgar till 0.13 och p-virdet till 0.895. Siledes fungerar det att anvinda

befolkningsmingd som instrument.
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5 Resultat

51 Regression 1

Fran regression (1) far jag foljande resultat.

Tabell 2; regression (1)

Kemtvitterier Koef. Std.avv. t-virde P> |t|
Folkmingd 0.000028 3.45¢-06 8.13 0.000
Folkmingd2 -3.68e-11 2.44e-11 -1.51 0.132
Inkomstsnitt -0.0022254  0.0014345 -1.55 0.122
Titortsgrad 0.0017803  0.0027534 0.65 0.519

Av resultatet framgar till att borja med att eftersom koefficienten f6r Fo/kmdingd ir positiv och
signifikant, blir antalet kemtvitterier fler ju fler invanare en geografisk marknad har. Detta édr vad

man kan férvinta sig.

Den avgorande koefficienten f6r variabeln Folkmidngd? ir negativ, vilket som namnts indikerar att
okningen ir avtagande och dirmed att det rader ett konkurrenstryck pa marknaden. Variabeln ir
emellertid inte statistiskt signifikant vid ens en sikerhetsniva pa 90 %, eftersom p-virdet ar storre

in 0,1. Nollhypotesen att foretagen infe konkurrerar kan dirmed inte forkastas."

Jag kan samtidigt konstatera att av kontrollvariablerna genomsnittsinkomst och tatortsgrad ar

enbart titortsgrad statistiskt signifikant.

Skapar man robusta standardavvikelser f6r samma regression blir resultatet f6ljande.

! Nir jag har inkluderat de tva kommuner nimnda i avsnitt 3 s 19 ovan, dir befolkningsmingden respektive antalet tvitterier starkt avvek frin de
6vriga och underlit samtidigt att skapa robusta standardavvikelser, fann jag att vatiabeln Folkmingd2 var signifikant vid en sikerhetsniva pa 90 %o.
Inte heller detta resultat medger dock slutsatsen att féretagen pa marknaden konkurrerar med varandra.
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Tabell 3; regression (1)

Kemtvitterier Koef. Std.avv.(rob)  t-virde P>|t|
Folkmingd 0.000028 5.00e-06 5.60 0.000
Folkmingd?2 -3.68e-11 3.47e-11 -1.06 0.289
Inkomstsnitt -0.0022254  0.0015471 -1.44 0.152
Titortsgrad 0.0017803  0.0021246 0.84 0.403

Nir robusta standardavvikelser skapas ar Fo/kmangd2? som synes dnnu lingre ifran att vara

statistiskt signifikant.

52 Regression 2

Fran regression (2) far jag foljande resultat. Robusta standardavvikelser har skapats.

Tabell 4, regression (2)

Prisniva, genomsnitt Koef. Std.avv.(rob) z-virde P>|z]
Kemtvitterier 5.090571  4.379338 1.16 0.245
Inkomst, genomsnitt 0.2227181  0.1095465 2.03 0.042
Tatortsgrad -0.7778803  0.3654974 -213  0.033

Regression (2) utgor alltsa den metod som jag jaimfér med Bresnahan och Reiss metod. Hir
skulle ett signifikant negativt virde pa koefficienten f6r Kemtvdtterier ange att priserna ir ligre pa
de geografiska marknader med fler invanare, vilket skulle innebéra att konkurrensen pa dessa

marknader dr hégre. Detta skulle 1 sin tur innebira att konkurrensen pa marknaden var hog.
Resultaten fran regression (2) antyder emellertid inte att priserna sjunker nir antalet tvitterier
Okar. Resultatet ger saledes inte ndgot stod at att konkurrensen pa marknaden Okar i takt med att

antalet foretag Okar.

Min huvudsakliga slutsats ér att resultaten fran de bdda regressionerna ar férenliga med varandra.

Dirtill 4r det naturligtvis intressant att notera att det inte finns stod for att kemtvitterierna
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konkurrerar med varandra; duopol- och oligopolféretag forefaller ta ut samma priser som

monopolforetag.

6 Sammanfattande kommentarer

Utgangspunkten for Bresnahan och Reiss metod ir att forhallandet mellan antalet féretag och
antalet siljare pa marknaden kan férmedla information om, och hur snabbt, konkurrensen 6kar
med antalet foretag. I denna studies resultat fran Bresnahan och Reiss metod finns visserligen en
indikation pa konkurrens, men resultaten ar en bra bit ifran att vara signifikanta. Jag kan alltsa
inte utifrin resultaten fran denna metod dra slutsatsen att det rader ett hgt konkurrenstryck pa
den aktuella marknaden. Mina resultat avseende forhallandet mellan prisniva och marknadsstorlek
frin den jimférande metoden varken visar eller antyder att priserna sjunker med ett storre antal

foretag.

Eftersom inga av resultaten pekar pa att det foreligger ett konkurrenstryck pa marknaden ar
resultaten fran de bada metoderna férenliga med varandra. Det finns darmed inget i min studie
som ger anledning att ifrigasitta Bresnahan och Reiss metod for att undersoka konkurrens pa
koncentrerade marknader. Det hade emellertid varit mer virdefullt att jimféra resultaten fran
prisinformationen i regression (2) ifall resultaten frin Bresnahan och Reiss metod hade visat pa
ett hogt konkurrenstryck. Sdadana resultat hade tillatit mig att dra starkare slutsatser om Bresnahan

och Reiss metod.

Givetvis kan de resultat jag fatt bero pa brister i min studie. I avsnitt 2 7 riknade jag upp
omstindigheter som kunde stora studiens resultat, som sammanfattande kan beskrivas som att

varan, foretagen eller kbparna skiljer sig at.

Jag vill ocksa med nagra korta ord aterknyta till min korta framstallning av oligopol- och
intridesteorierna i avsnitt 1 2. Som dir framgatt rader skilda uppfattningar om i vilken man
konkurrensen pa koncentrerade marknader 6kar med antalet féretag. Vad Bresnahan och Reiss
empiriska studier pekar pa, dr att sd ar fallet; och att det 1 allmédnhet ar nir ett tredje fGretag
intrider som konkurrensen pa koncentrerade marknader tar fart. Bresnahan och Reiss metod

bygger dock pa forhallandevis starka antaganden, som bara kan uppritthallas pa vissa marknader.

25



Vidare skulle ekonomer som star narmare den Osterrikiska skolans syn pa marknaden som en
dynamisk process, stilla sig tveksamma till att det alls gér att studera konkurrens utifrin en
ogonblicksbild av antalet foretag och kopare. I mitt tycke dr detta potent kritik mot teorigrunden

for Bresnahan och Reiss metod.

Den diskussionen ska jag emellertid inte utveckla har. Jag konstaterar att det 1 varje fall forefaller
intressant att fortsattningsvis soka komplettera Bresnahan och Reiss metod med information om
priser och annan marknadsinformation. Det skulle kunna limna narmare upplysning om med
vilken tillférlitlighet man kan studera marknadskonkurrens utifran forhallandet mellan antalet

siljare och kopare.
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