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Abstract:

Location choice can be considered a key competition element in multiple industries. In the restaurant business,
location can be crucial for restaurants to stay competitive and viable over time. This study aims to investigate
what kind of factors contribute to making an area more suitable for restaurant localization. Initially by looking
at demographic composition in different areas in Sweden, investigating which areas restaurants tend to cluster
to. Thereafter, the study investigates if this tendency to cluster to specific areas can provide an additional
advantage for the individual restaurant through cumulative attraction. These two questions are analysed
through regression analysis. The regressions use restaurant density, demographic statistics, and data on
restaurant revenue to make estimations regarding what demographic and restaurant composition to look for in
an area when opening restaurants or planning new neighbourhoods. The result of the study found significant
positive correlation between restaurant density and variables such as median income and population density.
Different household compositions where also found to be significantly correlated to restaurant density,
although the direction of correlation varied with household size. A high restaurant density where later found to
be positively correlated to restaurant revenue. This study therefore suggests that the area's demographic
composition should be closely considered when examining the suitability of an area for restaurant localization.
Although revenue might not provide the full picture of a restaurant’s success, clusters of restaurants should not
be immediately dismissed in fear of competition when researching suitable location for similar businesses.
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Sammanfattning:

Val av lokalisering kan anses som en viktig del i konkurrensbeteendet inom manga industrier. |
restaurangbranschen kan laget vara avgérande for att en verksamhet ska vara konkurrens- och livskraftig.
Denna studie amnar till att undersdka vilka faktorer som bidrar till att skapa omraden som anses lampliga for
restaurangverksamhet. Inledningsvis genom att studera den demografiska sammansattningen i olika omraden i
Sverige for att underséka vilken typ av omraden restauranger tenderar att placera sig i. Darefter undersdker
studien om denna klustertendens kan vara en framgangsfaktor i sig sjalv for den enskilda restaurangen genom
cumulative attraction. Dessa tva fragor analyseras genom regressionsanalys. Regressionerna anvdnder
demografiska omradesdata, restaurangtiathet samt omsattningsdata for respektive restaurang for att uppskatta
vilken demografisk profil samt existerande restaurangutbud som kan anses attraktivt nar nya restauranger
valjer lage eller nar nya omraden ska detaljplaneras. Resultatet visade pa signifikant positivt samband mellan
restaurangtathet och variabler sd som medianinkomst och invanartathet. Hushallssammansattning sags ocksa
ha signifikant samband med restaurangtatheten i ett omrade, dock kan riktningen fér sambanden variera
beroende pa hushallsstorlek. Hog restaurangtathet sags senare ocksa positivt korrelera med restaurangers
omsdattning. Denna studie pekar darmed pa att ett omrades demografiska sammansattning bor beaktas nar
olika omraden utvarderas infér restaurangetablering. Trots att omsattningen inte kan ge hela bilden av en
verksamhets framgang menar denna studie ocksa pa att omraden med tata restaurangkluster inte bor avfardas
av radsla for hog konkurrens, denna typ av omraden kan likval vara lampliga nar olika lagesalternativ
utvarderas for restaurangetablering.

Nyckelord: restauranglokalisering, cumulative attraction, restaurangkluster, monopolistisk konkurrens,
demografiska statistikomraden, restaurangmarknaden.
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1 Inledning

| detta kapitel presenteras bakgrunden samt studiens problemomrade. Déarefter presenteras
studiens syfte och fragestallningar.

1.1 Bakgrund

Den enskilda restaurangens framgang eller misslyckande har studerats i en mangd olika
former och i en méngd olika stader. Enligt en seglivad myt klarar 90% av alla nystartade
restauranger inte ens ett ar utan gar i konkurs eller byter dgare. Detta har dock visats inte
riktigt stamma Gverens med verkligheten. Studier pa den amerikanska restaurangmarknaden
menar istéllet att ungefar 26% av alla nyGppnade restauranger inte klarar sig igenom det forsta
aret. Inom en trearsperiod kan dock sa mycket som 59,74% av alla nyéppnade restauranger ha
bytt dgare. (Parsa, Self, Njite, & King, 2005). Aven om nirmare 60% &garbyte inom loppet av
tre ar kan tyckas hogt ar det langt ifrdn myten om att majoriteten inte klarar sig igenom det
forsta aret.

Under kommande arbete kommer termen restaurang innefatta all verksamhet som i dagligt tal
brukar bendgmnas som restaurang, bar eller kafé. Féretag s som cateringverksamhet eller
centralkdk inkluderas inte i studien och ingar darfor ej i denna term. Vad som definierar om
en restaurang ar lyckad eller ej ar inte heller helt sjalvklart. Rimligtvis kan olika
I6nsamhetsmatt anvéandas for att utvardera detta. Pa grund av bristande tillgang till alla
tillampliga I6nsamhetsmatt fokuserar denna studie pa restaurangers omséttning, konsekvenser
av detta diskuteras i avsnitt 6.2 i Studiens begransningar samt i avsnitt 5.2 i Diskussion.

Sa vad som faktiskt kravs for att lyckas &r en fraga som ocksa studerats och diskuterats
tidigare. Diverse demografiska omradesfaktorer, restaurangéagarens formaga och
karaktarsdrag, formaga att differentiera sig fran konkurrensen har namnts som méjliga
framgangsfaktorer. Restaurangens lage anses av manga ocksa vara en av de avgorande
faktorerna for verksamhetens vara eller icke-vara (Self, Feree Jones, & Botieff, 2015). Vad
som menas med ett bra l&ge kan i sin tur troligtvis definieras av en méngd olika variabler,
demografiska férutsattningar kan vara en av dem.

Vilka variabler som avgdr den enskilda restaurangens val av placering kan ocksa variera
beroende pa vilken typ av restaurangverksamhet som bedrivs. Faktum ar dock att restauranger
har en tendens att etableras i narhet av varandra och skapa kluster av snarlika verksamheter.
Mojligtvis for att tillsammans kunna generera fler besokare till omradet, eller pa grund av
annan uppenbar fordel det valda omradet har som gor det sarskilt attraktivt for den typen av
verksamhet (Parsa et al., 2005).

Samtidigt som klustereffekten kan anses 6ka attraktionskraften for omradet bor det ocksa
innebdra en 6kad konkurrens restaurangerna emellan om manga liknande verksamheter verkar
inom ett litet geografiskt omrade. Detta gar till viss del emot klassiskt ekonomisk teori om hur
foretag bor bete sig for att maximera vinst. Just Klustereffekten har dock studerats och
pavisats ha en positiv inverkan pa restaurangverksamheters omsattning aven i Sverige. Under
2016 genomfordes en studie Gver restauranger i Goteborg dar resultatet pekade pa att det
fanns en klar férdel att ha néra till verksamheter inom samma naringsgren (Evidens, 2016).

1.2 Problemformulering

Vad som egentligen kravs for att lyckas med en restaurangetablering beror troligtvis pa en
mangd olika faktorer och varierar rimligtvis med typ av restaurang. Som tidigare namnts finns
ocksa en viss motsattning mellan de empiriska studier som gjorts och den klassiska
ekonomiska teorin gallande konkurrens. Detta borde inte vara nagot ovanligt i sig i och med



att ekonomiska teorier endast ar modeller och kan inte rimligtvis forvantas passa samtliga
marknader i alla lander. Det gor dock att det blir intressant att undersoka forst varfor kluster
skapas. Darefter undersdka om det finns en tydlig effekt av att ligga inuti ett restaurangkluster
for den enskilda verksamheten. Kan det pavisas att kluster i sig sjalv ar en framgangsfaktor
och har en positiv inverkan pa den enskilda restaurangens omsattning? Eller &r
klustertendensen som syns i restaurangbranschen endast en liten del i restaurangers val av
lokalisering pa marknaden. Genom att utdka undersokt omrade fran Géteborg i tidigare studie
(Evidens 2016), till att understka Sverige i sin helhet kan studien férhoppningsvis ytterligare
oka forstaelsen for de omradesfaktorer som pa ett brett plan paverkar antalet restauranger i
omradet.

1.3 Syfte & fragestallningar

Syftet med studien &r att inom Sverige underséka om det gar att identifiera klara
omradesfaktorer som generellt bidar till en hdg andel restauranger inom omradet. Déarefter
undersoka om en ansamling av restauranger har nagon ekonomisk nytta for den enskilda
restaurangen.

e Vilka demografiska omradesfaktorer bidrar till att en hog andel
restaurangverksamheter etableras i ett omrade?

e Hur stor effekt har kluster av liknande verksamheter (kaféer, barer eller restauranger)
pa en enskild restaurangs omsattning, har Klustret ett varde i sig?



2 Teoretisk referensram & tidigare forskning

Foljande avsnitt gar igenom delar av grundlaggande ekonomisk teori som kan vara aktuella
oavsett bransch- eller foretagstyp. Darefter presenteras delar av den tidigare forskning som
genomforts pa restaurangmarkanden med fokus pa lokaliseringsstudier.

2.1 Konkurrensteori & vinstmaximering

2.1.1 Konkurrens i restaurangbranschen

For att beskriva hur ett foretag teoretiskt sett hittar sin vinstmaximerande produktionsniva
under olika typer av konkurrens delar klassiska mikroekonomiska teorier inledningsvis in
olika varu- eller tjanstemarknader i nagon av féljande marknadsformer: perfekt konkurrens,
monopol, monopolistisk konkurrens och oligopol (Greenlaw & Shapiro, 2017).

Restaurangbranschen &r en av de branscher som emellanat anvands som exempel for att
beskriva en marknad dar monopolistisk konkurrens rader. Denna marknadsform kannetecknas
i likhet med perfekt konkurrens av laga intradesbarridrer och manga mindre till mellanstora
aktorer dar ingen aktor har en dominerande position pa marknaden. Till skillnad fran en
perfekt konkurrensmarknad ar dock inte varorna eller tjansterna som foretagen pa marknaden
bjuder ut perfekta substitut, det som produceras av varje foretag ar pa nagot satt annorlunda
jamfort sina konkurrenter. Ur detta hanseende liknar det mer en monopolmarknad da varje
foretag kan sagas ha monopol pa sin specifika vara eller tjanst. Med det faktum att varor eller
tjanster inte ar perfekta substitut kommer ocksa en viss méjlighet for foretagen att sjalva satta
sina priser, vilket i sin tur ger mojligheter till storre ekonomisk vinst. Pa en marknad med laga
intradesbarriarer kommer sadan maéjlighet dock innebara att nya producenter tar sig in pa
marknaden for att ta del av 6verskottet. Eventuellt genom att erbjuda narliggande substitut till
redan existerande varor eller tjanster. Sa det som gor det till en konkurrensmarknad istallet for
monopolmarknad ar att den bestar av flera differentierade foretag som soker ungefar samma
kundgrupp (Greenlaw & Shapiro, 2017).

2.1.2 Vinstmaximering pa monopolistisk konkurrensmarknad

Mojlighet att i viss man sétta sjalvstandiga priser innebéar for foretagen pa en monopolistisk
konkurrensmarknad att det pa kort sikt finns méjligheter att gora stérre ekonomisk vinst &n
vad som kan anses vara normallage. Pa lang sikt innebar dock det enkla intradet till
marknaden att andra kommer se méjligheten till ekonomisk vinst och etablera sig pa samma
marknad. Med ytterligare konkurrens kommer efterfragekurvan for det enskilda foretaget
skifta till vanster och pa lang sikt forsvinner mojligheten till stérre ekonomisk vinst. Det vill
séga en O0kad konkurrens minskar vinsten.

Figur 1 visar hur ett foretags utbjudna kvantitet pa en monopolistisk konkurrensmarknad ror
sig fran ett kortsiktigt lage i grafen till vanster dar det graa omradet utgdr den extravinst som
anses overskrida normalvinst och motiverar nya intraden pa marknaden. Till det langsiktiga
laget i grafen till hoger dar mojligheten till vinst medfort att nya aktorer tar sig in pa
marknaden vilket forskjuter det enskilda foretaget efterfrage- samt marginalintaktskurva at
vanster och vinstmdjligheten som fanns kortsiktigt har tagits upp av konkurrenter.
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Figur 1: Omarbetade grafer fran: Rittenberg, L. Tregarthen, Timothy D. Principles of Economics, (CC BY-NC-SA 3.0)

MR = marginalintakt MC = marginalkostnad

D = efterfraga AC = genomsnittskostnad (per enhet)
p* = langsiktigt jamvikts/vinstmaxpris p = kortsiktigt vinstmax-pris

g* = langsiktig jamvikts/vinsmaxkvantitet g = kortsiktig vinstmax-kvantitet

2.1.3 Preferens for variation

En monopolistisk konkurrensmarknad betyder i teorin ocksa att respektive foretag inte
producerar vid sin lagsta kostnad per enhet, och kommer inte frivilligt 6ka sin produktion trots
att det kan sénka produktionskostnaden per enhet om det genomfors. Detta av den enkla
anledningen att det skulle innebdra att marginalintdkten skulle hamna under
marginalkostnaden. Detta ses jamfort perfekt konkurrens som ineffektivt resursutnyttjande i
ekonomisk teori. Perfekt konkurrens ar dock endast en modell och inte nédvéndigtvis nagot
att strava efter. Differentieringen som uppkommer pa den monopolistiska
konkurrensmarknaden kan ha ett varde i sig. Konsumenter far fler alternativ vilket innebar
storre mojlighet for den enskilda konsumenten att hitta en vara eller tjanst som bést matchar
de egna preferenserna (Rittenberg & Tregarthen, u.a).

2.1.4 Negativ skalavkastning

FOr restaurangbranschen betyder detta att en storre produktion eller verksamhet inte
nddvandigtvis resulterar i ett battre resultat for den enskilda restaurangen. Det varierar dock
inom branschen och beror tills viss del pa restaurangtyp. Snabbmatsrestauranger kan relativt
lange utdka sin verksamhet och fortfarande anses effektiva medan majoriteten av fine-dining-
restaurangerna ar relativt sma operationer. Detta da det vid ett besok till en finare restaurang
forvantas storre individuell uppméarksamhet till kunden. I manga fall finns ocksa en
inneboende forvantan hos konsumenten att menyn ska vara nyskapande och variera dver
arstider eller efter ravarutillgang. 1 en storre organisation kan denna formaga till konstant
forandring och innovation bli lidande varfor det finns fa riktigt stora gourmetrestauranger
(Gwartney, Stroup, Sobel & Macpherson, 2009). Rimligtvis kan detta vara en bidragande
faktor till att restaurangbranschen kannetecknas av flertalet mindre foretag saval som storre
snabbmatskedjor.



2.2 Tidigare studier

2.2.1 Omradesvariabler for restaurangetablering

Vad det faktiskt betyder att ha nara till sin marknad &r inte helt sjalvklart. 1 en tid med dkad
mobilitet behover inte det omedelbara naromradet vara avgorande for att en restaurang ska
hitta tillracklig kundbas.

| en studie av Taipei ansags olika typer av transportmdjligheter véaga tungt och spela en
avgorande roll for olika restaurangverksamheters mojligheter till god omséttning. Med
transport menas i detta fall dels mojlighet till olika sorters kollektivtrafik, dels andra faktorer
sa som antalet parkeringsplatser. Transportmdjligheter géller inte enbart kunderna utan aven
for restaurangens och minimering av dess framtida transportkostnader. Forfattarna framhaller
dock vikten av att vilka faktorer som vager tyngst kan variera beroende pa land eller till och
med stad (Tzeng, Teng, Chen, & Opricovic, 2002). Detta papekande fran forfattarna om stor
variation i framgangsfaktorer motiverar dessutom studerat omrade i detta arbete ytterligare.

Tidigare studier pekar dock &t nagot olika hall. Somliga menar att demografiska faktorer sa
som befolkningstathet, invanares alder, medelinkomst, invanares utbildningsniva, boendeform
(hyresréatt kontra nagon forma av dgande) har en positiv korrelation med antalet restauranger
som etableras i ett omrade (Yang, Roehl, & Huang, 2017). Detta ar nagot som foretag, inte
minst franchiserestauranger, ocksa lagger vikt vid. | en arbetsprocess fran en fastighetskonsult
for att utvardera mest lamplig placering av nasta franchiserestaurang, ar forsta steget att
identifiera omraden som matchar de demografiska profilerna som har visats ge bra resultat for
restauranger i andra omraden (Fisher, 1997).

Andra studier menar att det inte nédvéndigtvis &r socioekonomiska faktorer i det specifika
omradet en restaurang ligger i som &r avgérande. En studie fran Atlanta pekar ut det faktum
att vissa restauranger tenderar till att placera sig vid genomfartsleder dar manga manniskor
passerar. Ett sadant lage gor att kunder kan komma fran vitt skilda omraden och varje
restaurang har ett stort potentiellt marknadsomrade. Detta kan da vara en storre
forklaringsfaktor an den demografiska situationen i naromradet (Pilsbury, 1987). Samtidigt
hittar ssmma studie att en viss typ av restaurang ofta dyker upp i samma typ av omrade, som
exempel uppges kinesiska restauranger vara dverrepresenterade i konservativa
arbetarklassomraden jamfort Gvriga stadsdelar.

Denna bild av variation beroende pa restaurangtyp bekréftas av andra studier. Inkomst ses i
andra studier generellt ha en positiv korrelation med antalet restauranger eller serveringar. Det
kan dock se annorlunda ut, i en studie fran 2002 fann man tre ganger fler alkoholserveringar i
de fattigaste omradena jamfort de rikaste (Morland, Wing, Diez Roux & Poole, 2002).



2.2.2 Klustertendensen pa restaurangmarknaden

Flertalet studier som undersokt hur foretag placerar sig pa en marknad refererar ocksa till
nagot som kallas Principle of minimum differentiation. Denna princip tar avstamp i studier
publicerade 1929 av Harold Hotelling och behandlar hur foretag teoretiskt sett valjer att
differentiera sig gentemot sina konkurrenter. Bland annat genom val av geografisk placering.

Hotelling (1929) pekade forst pa det faktum att foretagens marknad av mojliga kdpare séllan
ar en stationar punkt utan &r utspridda 6ver en yta eller i sin enklaste form langs en linje
(bygata). Om mer &n ett foretag existerar inom samma bransch kommer de dock inte placera
sig langt ifran varandra och forsoka hitta egna geografiska segment av marknaden. De
kommer istéllet vilja maximera sin kundkrets ocksa genom att 6verta konkurrenters kunder.
Detta leder i sin tur till en tendens till ansamling av foretag till en plats déar atkomsten till
marknaden anses optimal for bagge dessa andamal, vilket leder till minimal geografisk
differentiering. Principen behandlar ocksa foretags tendenser att inte heller i varu- eller
tjansteutbud vilja differentiera sig for mycket fran sina konkurrenter, ocksa for att 6ka
marknadsandelar genom overtagande av kunder fran konkurrenter.

Den beskrivna ansamlingen av liknande foretag anses dock ha ett véarde i sig och har gett
upphov till ytterligare en flitigt anvénd princip, ndmligen Principle of Cumulative Attraction.
Principen séger att ansamlingen av foretag till en plats kommer 6ka den generella
attraktiviteten for den platsen, vilket gor att kunderna far stérre benagenhet att soka sig dit.
Genom att ligga néra sina konkurrenter och skapa kluster kommer foretag déarfor ha storre
omsattning &n om foretagen varit spridda 6ver geografin (Litz & Rajaguru, 2008; Nelson,
1958).

I en empirisk undersokning av faktorer som bidrar till en lyckad restaurangetablering
undersoktes ocksa just tendensen till kluster. Studien tog fasta pa och undersokte en mangd
olika stadskvaliteter och hur de skapade vérde for olika intressenter i en stad. En av dessa
intressenter var restaurangverksamheter. Overensstimmande med tidigare stycke visade
undersdkningen av Evidens (2016) att restaurangverksamheter i stor grad drog nytta av att ha
liknande verksamheter inom naromradet. Studien visade att omsattningen for restauranger,
kaféer eller barer var storre om det fanns liknande verksamheter inom en 100 meters radie.
Mer samlad konkurrens verkade har skapa béttre forutsattningar till ekonomisk framgang
(Evidens, 2016). Vilket ar i linje med det som presenterats av Nelson redan 1958.

Detta har dven diskuterats i nagot nyare studier som menar att om foretag ar tillrackligt
differentierade jamfort 6vriga konkurrenter kommer det ocksa bidra till minimal geografisk
spridning da samtliga foretag kommer placera sig dar de har minst avstand till marknaden.
Konkurrens genom prisséttning ar annars en stark centrifugalkraft (Fujita & Thisse, 1996).

Da restaurangbranschen som anses vara en marknad dar varje foretag i viss man har mojlighet
att fritt satta sina priser, i och med att de befinner sig pa en monopolistisk
konkurrensmarknad, &r denna centrifugalkraft mojligtvis svagare inom restaurangbranschen.

Slar man samman Fuijita och Thisse (1996), Nelson (1958) och Hotelling (1928) finns det
darfor en bild av att foretag till stor del drar nytta av att ligga nara varandra forutsatt att de har
nagot differentierade produkter. Differentieringen kommer dock endast vara sa stor att ett
alltfor intensivt priskrig undviks, for stor skillnad till dvriga foretags utbud skulle medféra en
risk att tappa marknadsandelar till konkurrenter.



For saval studien som undersokte den positiva effekten av restaurangkluster (Evidens, 2016)
som undersokningar av demografiska omradesvariabler (Yang et al., 2017; Pilsbury,1987) ar
det viktigt att komma ihag att det vid nastan alla statistiska analyser &r svart att sakert saga
nagot om kausalitet. Det vill sdga vilken av variablerna som faktiskt paverkar den andra
(Esaiasson, Gilljam, Oscarsson, Wéangnerud & Towns, 2017). Man kan darfor tanka sig att det
likval kan vara ett 6verflod av restauranger eller andra restaurangverksamheter som bidrar till
att attrahera en viss typ av manniskor eller kundgrupp till ett omrade, istéllet for att
omradesinvanarna ar de som attraherar restaurangverksamheterna.



3 Metod & Data

| foljande avsnitt presenteras den metod som anvants for att undersoka studiens
fragestallningar. Denna del inleds med presentation av anvand data. Detta da viss insikt i,
och kunskap om begrepp specifika for den data som anvéands kan underlatta forstaelsen av
metodpresentationen.

3.1 Data

3.1.1 Datakallor
Data som anvands for att genomfora regressionsanalyser och besvara fragestallningen
kommer framst fran tva olika kallor: Statistiska centralbyran (SCB) samt Retriever business.

3.1.2 Statistiska centralbyran

Fran SCB inhamtas demografisk- och socioekonomiska data som senare kommer utgéra nagra
av de oberoende variablerna. Denna data kommer pa en geografisk indelningsniva som kallas
Demografiska statistikomraden (DeSo). Denna typ av omraden ar en geografisk indelning av
Sverige i 5985 mindre omraden och for respektive omrade finns statistik 6ver bland annat:

e Invanarantal i omradet och antal av respektive kon

e Medelinkomst, samt andel inv. med inkomst ver respektive under riksmedian

e Hushallssammanséttning, sa som antal samboende par eller ensamhushall

e Antal registrerade fordon

e Antal invanare efter utbildningsniva: grundskola, gymnasial, eftergymnasial minst tre
ar och sa vidare

UtOver dessa variabler finns ytterligare statistik av demografisk karaktar. SCB:s
inhdmtningsdatum for DeSo-data varierar mellan 2017 och 2019 (SCB, 2020).

All tillganglig statistik kommer dock inte anvandas i regressionerna som oberoende variabler.
De variabler som valjs ut att inga i den inledande regressionen baseras pa de demografiska
och socioekonomiska variabler som anvandes i Yang et al, studie fran 2017 av antal
restauranger i amerikanska postnummeromraden. Dock stammer den data som finns att tillga
for den hér studien i Sverige inte exakt 6verens med den censusdata som anvants i studien i
USA. Den tidigare undersokningen anvande ocksa en annan regressionsmodell vilket gor att
somliga variabler var anpassade till den modellen. P& grund av dess tva omstandigheter sker
ett visst bortfall av oberoende variabler jamfort studien fran 2017. Se “metod” for
regressionsspecifikation.

Viktigt att poéngtera &r att majoriteten av de oberoende variablerna anges som andelar av
totalen inom respektive omrade. Exempelvis ar det inte antalet man som finns i ett omrade
som anvands, utan hur stor andel av befolkningen i omradet som ar man, uttryckt som ett
procenttal mellan 0 och 100.

3.1.3 Retriever business - Foretagsdata

Fran Retriever Business (u.d) exporterades besoksadress till foretag inom restaurang samt
barverksamhet, i Retrievers klassifikation av restaurangverksamhet inkluderas dven kaféer.
Verksamhet som exkluderades ar sadana som cateringverksamhet, storkok, hotellverksamhet.
Inkluderade bolagsformer &r: Handelsbolag, kommanditbolag, enskild firma och aktiebolag.



For aktiebolag hamtas ocksa data for verksamhetens omsattning. Data inhamtas for hela
Sverige. Totalt hamtas 24 627 datapunkter dar respektive punkt bestar av en restaurang.
Initialt bortfall skedde pa grund av att besoksadress inte fanns angiven eller att
geokodningsverktyget inte kunde lokalisera adressen, slutgiltigt anvandes 20 768
restaurangpunkter.

Forst och framst anvéndes den registrerade besoksadressen for respektive verksamhet for att
placera ut varje enskild restaurang, bar eller kafé pa en kartbild. Detta for att kunna méta
restaurangtatheten inom respektive DeSo-omrade. Detta berdknas genom antalet restauranger
inom omradet delat med omradets area i kvadratkilometer och uttrycks som
Restauranger/km2. Geografisk utplacering ar ocksa grundlaggande for att kunna mata hur tatt
klustret av andra liknande verksamheter ar runt varje individuell verksamhet. Det vill sdga hur
manga andra restauranger som aterfinns naromradet, har definierat som inom 100 meter.

For att genomfora regression angaende eventuell positiv effekt av att befinna sig i ett kluster
behdvs ett lampligt Ionsamhetsmatt. For denna studie anvandes foretagens omséattning som
matt pa verksamhetens framgang. Det &r majligt att andra I6nsamhetsmatt kan anses mer
lampliga, sddana matt var dock vid upprepade tillfallen svara att na via den anvanda
databasen. En mojlig kandidat till beroendevariabeln hade ocksa kunnat vara
omsattning/anstalld. Da en genomgang av foretagsdata visade pa att manga foretag kan ha
hog omséattning men noll registrerade anstéllda ansags det ha for hog risk att bli missvisande.

Tyvarr fanns foretags arsredovisningar inte heller tillgangliga pd samma séatt for samtliga
bolagsformer varfor denna data endast hamtades for aktiebolag. | berdaknandet av
klustertatheten anvéandes dock foretag av alla bolagsformer dven om det endast ar
aktiebolagen som sedan utgjorde de slutgiltiga observationerna i regressionen. Efter bortfall
innebdr detta att 9733 aktiebolag inkluderades i denna regression.

Sammanfattningsvis betyder detta att vad som utgjorde en observation sag olika ut beroende
pa undersokt fragestallning:

Regression 1 och 2: Varje DeSo-omrade utgjorde en observation, for varje omrade finns
statistik dver tidigare ndmnda demografiska- och socioekonomiska sammanséttning,
omradesarea samt antal serveringsverksamheter. De tva sistndmnda anvéndes for att berdkna
restaurangtatheten.

Regression 3 och 4: Varje aktiebolag utgjorde en observation. For varje bolag finns statistik
over demografiska- och socioekonomiska sammansattningen i det direkta naromradet, baserat
pa vilket DeSo-omrade verksamheten ligger i. For varje observation finns ocksa statistik dver
hur manga liknande verksamheter som finns inom 100 meter. Dartill information om
omséttningen for respektive verksamhet.

3.1.4 Databehandling / Bearbetning

Nedan beskrivs i korthet de steg som sker i programvaran ArcMap for att berékna
restaurangtathet saval som klustertathet. Restaurangtatheten uttrycks som Restauranger/km?2
och beréknas for respektive DeSo-omrade. Klustertathet anges ett heltal genom antal nadda
restauranger inom 100 meter, detta berdknas for respektive restaurang.



Utifran den besoksadress som angetts i data hamtad fran Retriever placerades alla
restauranger ut pa en karthild. Utplaceringen skedde automatiskt genom ett verktyg for
geokodning fran programvarupaketet ArcGIS.

For regressionerna till den forsta fragestallningen behdver restaurangtatheten beraknas. Detta
genom att nar samtliga restauranger ar geokodade laggs de 6ver en kartbild innehallande
tidigare beskrivna DeSo-omraden, statistiken for DeSo-omradena samt information om
respektive restaurang aterfinns i tillhorande tabell. Darefter kombineras de tva kartlagren
(restaurangverksamhet + DeSo-omraden) baserat pa geografisk position och ett nytt kartlager
skapas. Tabellen till detta nya kartlager innehaller utdver all demografisk statistik for
respektive omrade nu dven en kolumn 6ver antalet restaurangverksamheter som aterfinns
inom varje omrade. | och med denna sammanslagning kan man nu réakna ut den ungefarliga
tatheten av restaurangverksamheter for respektive DeSo-omrade.

For regressionerna till den andra fragestallningen behover klustertatheten berdknas. Detta
genom att skapa ett buffertomrade runt respektive restaurangpunkt med en radie av 100 meter.
Dérefter anvands ArcMaps funktion for att automatiskt rakna antalet restauranger inom
respektive buffertomrade, framraknat antal tilldelas utgangspunkten (resp.
restaurangverksamhet).

3.2 Metod

3.2.1 Oversiktlig beskrivning och motivering av studiens metod

Studiens fragestallningar besvarades genom multipel regressionsanalys av Ordinary-Lest-
Squares (OLS) typ. Kort kan s&gas att denna typ av regression ar en linjar modell i sitt
grundutférande. Néar regressionslinjen eller framrdknad modell tas fram genom OLS laggs
vikten pa att minimera summan av modellens Residualer. Med residual, ocksa kallar felterm,
menas avstandet mellan det av regressionen uppskattade vardet och det i verkligheten
observerade vardet. Genom att fokus laggs pa minimering av residualerna kan dessa senare
anvandas vid utvardering av hur regressionen presterar. Detta kommer bli viktigt senare nar
olika modellspecifikationer ska jamforas. Begrepp som ocksa kommer anvandas flitigt for att
beskriva residualerna ar homoskedasticitet och heteroskedasticitet. Med homoskedasticitet
menas att residualerna har ungefar samma varians for alla uppskattade varden. Motsatsen till
detta ar heteroskedasticitet och betyder da att variansen for feltermen varierar eller ar olika
stor langs regressionslinjen. (Hair, Black, Babin, & Anderson, 2014). Accepterad
signifikansniva for studien var p < 0,05. Regressioner utfordes i tva steg. Forsta steget var att
undersoka vad som drar restaurangverksamheter till vissa platser eller omraden. Darefter
ytterligare regressioner for att undersdka vardet av denna klustertendens. De statistiska
analyserna utfordes uteslutande i programvaran STATA.

De inledande regressionerna var av mer undersokande karaktar dar fokus var att i sa stor
utstrackning som mojligt, med den data som fanns tillganglig, besvara fragestallningen om
vilka omradesfaktorer som leder att serveringsverksamheter etableras pa en viss plats. Med
andra ord: vilka variabler bidrar till att kluster av restauranger skapas. | dessa regressioner
utgjordes den beroende variabeln av restaurangtatheten respektive log-transformering av
restaurangtatheten i respektive DeSo-omrade. De oberoende variablerna utgjordes av den data
som beskriver den demografiska och till viss del socioekonomiska sammanséttningen i
omradet. Det vill sdga de oberoende variablerna var i majoriteten av fallen uttryckt som
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andelar av omradesbefolkningen. Genom demografiska data uttryckt som andelar istallet for
antal togs hansyn till att DeSo-omraden &r av olika storlek och innehaller olika antal invanare.

Metoden for genomford studie och framforallt den inledande regressionen foljer i stora drag
den metod som anvands av Yang et al., (2017). Detta da den beroende variabeln var
densamma: restaurangtéathet. De forklarande demografiska och socioekonomiska variablerna
som anvandes foljer ocksa den tidigare studien sa gott datatillgangen tillat. Studien genomfard
2017 (Yang et al.,) anvéande sig av data indelad efter postnummeromraden i USA, storleken
for sadana omraden kan variera mycket men sett till antal invanare innehaller dessa mellan
1500 och 8000 personer (United States Census Bureau, 2020). For denna studie anvandes
ocksa en geografisk indelning dock med nagot mindre omfattande omraden, 654 till 4243
personer per omrade (SCB, 2020). Vilket medforde att studien kunde genomfaras pa en mer
detaljerad niva och med det forhoppningsvis battre svara pa hur mycket faktorer i det
omedelbara naromradet spelar in pa restaurangtatheten.

Darefter genomfordes tva regressioner med syfte att besvara den andra fragestallningen:
huruvida tendensen att placera sig néra andra liknande verksamheter, hér kallat kluster, i sig
sjalv har en positiv effekt pA omsattningen. Detta genom att den beroende variabeln i dessa
regressioner var omséttning. De forklarande variablerna var samma som i tidigare
regressioner plus variabeln Restaurangerinom100m vilken méter antalet liknande
verksamheter inom 100 meter fran respektive restaurang. Att mata klustertathet med detta
avstand baseras pa den tidigare studien av Géteborgs kommun (Evidens, 2016), dar man med
detta avstand fann signifikant positivt samband mellan restaurangverksamheters omsattning
och hogt klusterindex. Vilket ocksa ar anledningen till anvandandet av omséattning som
beroende variabel.

3.2.2 Regression av restaurangtathet

Innan regressionerna inleddes genomférdes vissa statistiska undersékningar av datamaterialet
for att bestamma lamplig regressionsspecifikation. Vart att poangtera aterigen ar att for den
inledande regressionen utgjorde varje DeSo-omrade en observation. Efter bortfall pa grund av
brister i data anvandes 5983 DeSo omraden i de forsta regressionerna.

Ett histogram av den inledningsvis tilltdnkta beroende variabeln, Restauranger/kmz?, for den
inledande regressionen visade pa en fordelning med skevhet at hoger dar ett fatal
observationer sarskilt stod ut. For att undvika att regressionen paverkas av oupptackta direkta
matfel kontrolleras for detta enligt process hamtad fran UCLA Stata support ("Regression
diagnostics”, 2020). Detta krdvde dock en forsta regression och darmed bestdmmande av de
oberoende variablerna.

Pa grund av skillnader i datatillgang jamfort studien av Yang et al., (2017) fanns flera mojliga
kombinationer av forklaringsvariabler att inkludera i de slutgiltiga regressionerna. For att
undvika problem med multikollinearitet kontrollerades for parvis korrelation innan de
oberoende variablerna bestdmdes. Korrelationer dver 0,7 alternativt under -0,7 medforde att
en av de variabler som uppvisade sadan korrelation togs bort, dessa gransvarden baseras pa
resonemang fran Hair et al., (2014). Darefter repeterades kontrollen pa nytt tills
korrelationerna mellan samtliga oberoende variabler antog vérden i spannet -0,7 till 0,7 (Se
APPENDIX: A, Tabell 5). Detta forfarande ledde fram till att féljande demografiska och
socioekonomiska variabler utgjorde de slutgiltiga oberoende variablerna i regressioner 1 och 2
(beteckning i regressionstabeller inom parentes):
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e Andel av omradets invanare som var man (%Man)

e Andel av omradets invanare som bor i hyresréatt (%Hyrratt)

e Andel av omradets invanare som bor i bostadsrétt (%Borétt)

o Arlig medianinkomst i omrédet, angett i tusentals kronor (Median_Ink)

e Andel invanare i alder 25 — 64 ar med hdgskoleutbildning alternativt annan
eftergymnasial utbildning om 3 ar eller langre (%HogskoleUth)

e Andel hushall i omradet som bestod av samboende par med barn (%SamBarn)

e Andel hushall i omradet som bestod av samboende utan barn (%SamUbarn)

e Andel hushall i omradet som bestod av ensamstaende vuxen med barn (%EnsBarn)

e Befolkningstathet (Invkm2)

Efter bestimmande av oberoende variabler fortsatte arbetsgangen for att undersoka
extremvarden. | denna process genomfordes en forsta regression med ovan namnda
forklaringsvariabler. Dérefter undersoktes de tio observationer, med andra ord DeSo-
omraden, utpekade av arbetsgangen som extremvarden, detta baserat framst pa
observationernas Residual samt Leverage-varden. Residual &r som tidigare namnt ett matt for
att beskriva avstandet mellan det av regressionsekvationen uppskattade vardet och det verkligt
uppmatta vardet. Leverage 4r i sin tur ett matt pa hur langt fran sitt eget medelvarde en
observation av en oberoende variabel befinner sig. Observationer med hogt leverage for vissa
variabler kan tydligt paverka vilka varden regressionskoefficienterna uppskattas till (Hair et
al., 2014).

| tva av de utpekade DeSo-omradena upptacktes orimligt stort antal serveringsverksamheter
sett till omradet placering och storlek. Dessa observationer exkluderades fran analysen.
Undersokningen av 6vriga omraden utpekade som extremvarden hittades ingen indikation pa
att det skulle finnas ett genomgaende geokodningsfel. De flesta observationer utpekade som
extremvarden aterfanns i stadskarnor dar hog restaurangtathet kan anses rimlig. Bagge
borttagna observationer stod ut framst genom sitt residualvarde. FOr de observationer som
hade sérskilt hogt leverage kunde ingen uppenbar felmétning upptéckas varfor ingen av dessa
observationer exkluderas.

Undersdkning och exkludering av extremvarden ledde till att totalt 5983 Observationer/DeSo-
omraden anvénds i den forsta regressionen.

Efter exkluderande av formodade matfel var fordelningen for Restauranger/km2 fortfarande
tydligt skev at hoger. Férekommande stt att hantera variabler med denna fordelning ar att
transformera om variabeln i logaritmisk form (Hair et al, 2014). | och med denna mgjlighet
till omskrivning av beroende variabeln genomfors tva regressioner for att undersoka vad som
bidrar till restaurangetablering. En dér den beroende variabeln dr Restauranger/km2. Dérefter
en regression dar beroende variabeln &r den naturliga logaritmen av
Serveringsverksamheter/km2, har namngiven: logRestauranger /kmz2. Beslutet att transformera
om beroendevariabeln har ocksa grund i tidigare studie (Yang et al., 2017) dar en log-linjar
statistisk metod anvénds, dock inte av exakt samma typ som for denna studie.

Problem kring logtransformering uppstod i och med férekomsten av omraden som innehaller
noll restauranger, naturliga logaritmen av noll ar inte mojligt. Detta genererade istéllet 1053

“missing values”. Tvé kontrollerande regressioner genomfordes dar nollomraden sattes till 1
respektive 0,1 innan transformering. Resultatet av dess vissas i Tabell 7 och 8 i appendix.
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Jamforelse mellan dessa regressioner och den regression dar nollomraden uteslutits helt
visade pa endast sma skillnader. Exkludering av sadana omraden ansags darfor godtagbar. Det
ar dock vart att ha i atanke infor analys av resultaten.

De slutgiltiga ekvationerna for att undersoka omradesfaktorer som bidrar till kluster av
restaurangverksamheter syns i ekvation 1 & 2.

3.2.3 Regression av klusterverkan

Efter dessa regressioner togs nasta modell fram som syftade till att undersoka eventuellt varde
av att ligga i ett kluster av liknande verksamheter. Variablerna fran tidigare regressioner
inkluderades hér for att utgra kontrollvariabler mot den variabel som var av storst intresse:
Restaurangerinom100m. Som beroende variabel sattes som tidigare diskuterat Omséttning.
Matfelen som identifierats och tagits bort tidigare berodde pa felaktigt utplacerade
serveringsverksamheter. | och med att respektive verksamhet utgér en observation i féljande
regressioner antogs infér kommande regressioner att de som var felaktigt utplacerade redan
exkluderats i tidigare stadie varfor ingen ny kontroll av extremvarden utférdes. Det fanns
heller ingen mojlighet att beddma rimligheten for extremvarden i den beroende variabeln,
Omséttning, i detta fall da statistiken var hamtad direkt fran bolagens arsredovisningar.

Histogram av beroendevariabeln visade dock &ven har pa hoger-skev fordelning. Forfarandet
med logaritmering av variabeln upprepades darfor ocksa for denna regression. Tva
regressioner genomfoérdes darmed for att undersdka eventuell effekt av kluster. Se ekvation 3
& 4.

3.2.4 Slutgiltiga regressionsekvationer
Regressionl - Ekv.1:

Restauranger/km?= o + 81 %Mén + Bz %Hyrratt + B3%Borétt + f+% Median_Ink +
Ps%HogskoleUth + fs%SamBarn + [7%SamUbarn + fs%EnsBarn+ 9% InvkmZ + &

Regression2 - Ekv.2:

logRestauranger/km?*= Bo + 1 %Man + Bz %Hyrratt + B3%Borétt + 4% Median_Ink +
Bs%HogskoleUtb + fs%SamBarn + [-%SamUbarn + fs%FEnsBarn+ 9% InvkmZ2 + &

Regression3 - Ekv.3:

Omsdéttning = o + fi1Restaurangerinom100m + [z %Man + [3 %Hyrratt + f+%Bordtt
+ 5% Median_Ink + Ps%HogskoleUtb + [7%SamBarn + fs%SamUbarn +
Bo%EnsBarn+ [10% InvkmZ + €

Regression4 - Ekv.4:

logOmsiéttning = o + f1Restaurangerinom100m + 2 %Mdin + [z %Hyrratt +
P+%Bordtt + 5% Median_Ink + fs%HogskoleUtb + [f7%SamBarn + fs%SamUbarn +
Bo%EnsBarn+ f10% InvkmZ + &
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o = Konstant i regressionsekvationen, den punkt dar regressionslinjen korsar Y-axeln
Si = Oberoende variabels koefficient

&= Felterm, den del av variation i beroendevariabeln som inte férklaras av 6vriga
inkluderade variabler

(Hair et al., 2014)

3.3 Avvaganden for statistisk analys

Den regressionsmetod (OLS) som anvands i studien &r en relativt grundlaggande statistisk
modell som ofta &r den férsta som avhandlas i bocker om statistisk analys och ekonometri.
Den har anvants av vissa studier i referenslistan i olika former och med olika transformeringar
av variabler. Dock &r det inte den modell som nédvandigtvis ar mest lamplig sett till
datamaterialet. Den i denna studie frekvent citerade undersékningen av liknande
fragestéllning i USA (Yang et al,.2017) anvande en regressionsmodell kallad negativ-
binomial-regression. Sett till likheterna med denna studie ar det mojligt att en sadan
regression hade gett mer tillforlitliga resultat. Avvagandet gjordes dock att den begransade
tidsramen for denna studie inte gav tillrackligt utrymme for en korrekt, trovardig tillampning
av en ny och okand regressionsmetod.

Exakt vilket samband som finns mellan de beroende och oberoende variablerna skulle ocksa
kunna undersdkas mer i detalj innan regressionsekvation bestimdes. De dvervagande linjara
eller log-linjara forhallanden som antogs galla har grundas till stor del pa studier i andra
lander. Det skulle inte vara sarskilt forvanande om korrelationer och typ av samband varierar
beroende pé kultur och skillnader i infrastruktur vérlden éver. Aven har mojliggor dock
likheter i variabelspecifikation mellan studier ocksa viss jamférelse, vilket kan pavisa om de
finns uppenbara skillnader mellan lander och varldsdelar.

3.4 Etiska aspekter & god forskningssed

Vetenskapsradets publikation angaende god forskningssed (2017) diskuterar vikten av
forsiktighet vid exkluderande av data. Detta togs i beaktning pa sa satt att endast de
observationer som tydligt kunde ségas bero pa matfel eller fel i utplaceringen av restauranger
exkluderas. | arbetsprocessen for att identifiera extremvarden fanns flera ytterligare
observationer som enligt processen flaggades som extremvarden. Att vardsldst ta bort dessa
hade dock medfort risker da det inte fanns tydliga bevis for att dessa varden berodde pa
direkta felaktigheter i inhamtning eller utplacering, i brist pa tydliga bevis kunde inget sakligt
argument goras for att ta bort dessa varden. Om observationer tas bort utan att ett klart
gransvarde eller uppenbart argument kan urskiljas blir studien svar att replikera.

Vetenskapsradet (2017) pekar ocksa pa vikten av att samtligt material, metod men ocksa
eventuella experimentella undersdkningar ar tydligt presenterade for att ge andra en mojlighet
att testa reproducerbarheten. Av dessa anledningar inkluderas aven de regressioner som
senare genom analys av residualer anses lida av heteroskedasticitet. Detta dels for att gora
jamforelse med andra regressioner enklare och darmed 6ppna upp for kritik av vald metod,
dels for att motivera variabeltransformeringar och pa ett transparent satt visa pa studiens
arbetsgang.
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Vidare menar Vetenskapsradet att en diskussion av studiens begransningar och hur dessa
paverkar slutsatser ar grundlaggande for att uppna nagon som helst kvalitet i det presenterade
resultatet. Av denna anledning finns det dels en diskussion av vald statistiska analysmetod, se
avsnitt 3.3. Utover detta finns ocksa en utforligare diskussion kring nagra av studiens 6vriga
begransningar, denna placeras efter diskussionen av resultatet for studien. Denna diskussion
tar upp hur vissa val i studien och datamaterial paverkar resultatet samt i vilken man detta
begransar studiens generaliserbarhet.
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4 Resultat

Nedan presenteras resultatet av studien och dess regressioner. Produkten av genomforda
regressioner ar till storsta del tabeller som presenterar variablernas koefficienter och
eventuell signifikans. Beskrivande text finns till respektive tabell, informationen i texten och
tabellerna ar till 6vervagande del densamma.

Infor tolkning av regressionstabeller:

e Enheten for de variabler som anvénds i andelsform &r procent, vilket har innebér att en
enhets forandring i oberoende variabel betyder plus/minus en procentenhet.

e | de regressioner dar beroendevariabeln ar i logaritmiska form blir tolkningen av
koefficienterna i procentform for samtliga typer av oberoende variabler. Det vill sdga
koefficienterna anger procentuell férandring i Y (beroendevariabeln) vid en enhets
forandring i X (oberoende variabel)

4.1 Omradesvariabler for restaurangverksamhet

Foljande tva tabeller med tillhérande forklaringar ar resultatet av de regressioner som syftar
till att besvara den forsta fragestéallningen angaende vad som drar restauranger till vissa
omraden och bidrar till skapandet av restaurangkluster.

Tabell 1: OLS-regression med robusta standardfel, serveringsverksamhet/km2 som beroende variabel

Restkm2 Coef. StErr. t-value p-value [95% Conf Interval]  Sig
%Man 0.375 0.200 1.87 0.061 -0.018 0.767 *
Y%Hyrratt 0.074 0.028 2.63 0.009 0.019 0.130  ***
%Boratt -0.016 0.025 -0.65 0.514 -0.066 0.033
Median_Ink_tkr 0.127 0.014 9.39 0.000 0.101 0.154  ***
%HogskoleUtb. -0.142 0.043 -3.33 0.001 -0.226 -0.058  ***
%SamBarn -0.408 0.050 -8.21 0.000 -0.506 -0.311 x>
%SamUbarn 0.197 0.058 3.39 0.001 0.083 0.312  ***
%EnsBarn -0.752 0.137 -5.49 0.000 -1.021 -0.484  *x*
Invkm2 0.003 0.000  14.33 0.000 0.003 0.004  ***
Constant -44.702 12.089 -3.70 0.000 -68.401 -21.003  ***
Mean dependent var 9.154 SD dependent var 30.873
R-squared 0.470 Number of obs 5983.000
F-test 114.932 Prob>F 0.000
Akaike crit. (AIC) 54241.486 Bayesian crit. (BIC) 54308.453

*** p<0.01, ** p<0.05, * p<0.1

Tabell 1 visar resultatet av den inledande regressionen dar restaurangverksamheter/km2 i sin
ursprungsform anvéands som beroendevariabel. Av de signifikanta andelsvariablerna &r det
Andel i hyresréatt och Andel samboende utan barn som har positiv koefficient. En
procentenhets 6kning i hyresréttsvariabeln indikerar enligt regressionen en 6kning av antalet
restaurangverksamheter/km2 om +0,074/km2. En procentenhets 6kning i samboende-utan-
barnvariabeln hor enligt regressionen samman med en 6kning av antalet
restaurangverksamheter/km2 om +0,197/km2. Positiva koefficienter samt signifikanta &r
ocksa variablerna Median_ink(tkr) och inv/km2. En 6kning av medianinkomsten i ett omrade
med 1000 kr/ar korrelerar enligt regressionen med en 6kning av antalet
restaurangverksamheter/km2 med +0,127/km2. En 6kning av antalet inv/km2 med en person
har i regressionen en korrelation med 6kning av antalet restaurangverksamheter/km2 om
+0,003/km2.
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Signifikanta variabler med negativ koefficient ar for denna regression: Andel
hogskoleutbildade, en procentenhets 6kning i denna variabel innebar en minskning av antalet
restauranger/km2 om -0,142/km2. Andel samboende m. barn en procentenhets 6kning i denna
variabel innebar en minskning av antalet restauranger/km2 om -0,408/km2. Ensamstaende m.
barn en procentenhets 6kning i denna variabel innebar en minskning av antalet
restauranger/km2 om -0,752/km2.

Denna regression ar dock genomford pa data som inte ar normalfordelad utan snedvriden &t
hoger dar beroendevariabeln antar ett maxvarde som ligger langt ifran sitt medelvarde (Se
APPENDIX: A, Tabell 9). Regressionen visar ocksa efter grafisk visualisering av dess
residualer tydliga tecken pa heteroskedasticitet och icke-normalférdelade residualer (se
APPENDIX: A, figur 2 & 3). Detta medfor att modellen inte forvantas gora konsekvent
likvardiga uppskattningar av beroendevariabeln. Av denna anledning presenteras denna tabell
framst for att tydliggora jamforelser med regression2 som syns i Tabell 2.

Tabell 2: OLS-regression med robusta standardfel, naturliga logaritmen av restaurangverksamhet/km?2
som beroende variabel. Nollomraden exkluderade.

logRestkm?2 Coef. St.Err. t-value p-value  [95% Conf Interval]  Sig
%Man -0.214 0.011 -19.28 0.000 -0.235 -0.192  ***
%Hyrratt 0.058 0.002 36.18 0.000 0.055 0.062  ***
%Boratt 0.046 0.001  33.38 0.000 0.044 0.049  ***
Median_Ink_tkr 0.006 0.001 9.91 0.000 0.004 0.007  ***
%HogskoleUtb. 0.009 0.002 3.84 0.000 0.004 0.013  ***
%SamBarn 0.054 0.004 14.44 0.000 0.046 0.061  ***
%SamUbarn -0.059 0.005 -12.35 0.000 -0.069 -0.050  ***
%EnsBarn -0.112 0.010 -10.84 0.000 -0.132 -0.092  ***
Invkm2 0.000 0.000 19.33 0.000 0.000 0.000  ***
Constant 6.970 0.635 10.98 0.000 5.725 8.215  ***
Mean dependent var -0.065 SD dependent var 2.708

R-squared 0.766  Number of obs 4930.000

F-test 1639.719 Prob>F 0.000

Akaike crit. (AIC) 16680.617 Bayesian crit. (BIC) 16745.648

*** n<0.01, ** p<0.05, * p<0.1

Tabell 2 visar resultatet av regressionen dar restaurangverksamheter/km2 har transformerats i
logaritmisk form och utgor den beroende variabeln. Samtliga variabler visar hér pa ett
signifikant samband pa med beroendevariabeln. Bland andelsvariablerna ses Andelen man
samt Ensamstaende vuxen m. barn som de variabler med storst koefficienter. En
procentenhets 6kning av andelen man i ett omrade innebar enligt denna regression en
minskning av restauranger/km2 med -21,4%/km2. Likasa innebar en procentenhets 6kning av
andelen ensamstaende m. barn i ett omrade en minskning av restaurangverksamheter/km?2
med -11,2%/km2.

Andelsvariablerna med positiv koefficient &r foljande: Andel i hyresratt vilken har koefficient
som tolkas som att en procentenhets 6kning i denna variabel motsvarar 6kning av
restaurangtatheten om +5,8%/km2. Andel i bostadsratt vilken har koefficient som tolkas som
att en procentenhets 6kning i denna variabel motsvarar 6kning av restaurangtétheten om
+4,6% /km2. Andel med hogskoleutbildning vilken har koefficient som tolkas som att en
procentenhets 6kning i denna variabel motsvarar 6kning av restaurangtatheten om
+0,9%/km2. Andel samboende par m. barn har koefficient som tolkas som att en
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procentenhets 6kning i denna variabel motsvarar 6kning av restaurangtétheten om
+5,4%/km2. Andelen samboende utan barn &r signifikant men har negativ koefficient och en
procentenhets 6kning av denna variabel innebar darfér minskning av restaurangtatheten om -
5,9%/km2

For de variabler som inte utgors av andelar av omradesbefolkningen, Medianinkomst och
Invanartathet, har bagge tva positiva koefficienter. Om medianinkomsten i ett omrade 6kar
med 1000 kronor per ar innebar det en 6kning av beroendevariabeln om +0,6%/km2 enligt
denna regression. For inv/km2 syns att variabeln ar signifikant men koefficienten ar sa pass
liten att den inte visas. Detta ar endast ett resultat av antalet redovisade decimaler i tabellen.
En 6kning av invanarantalet med en person per kvadratkilometer har rimligtvis mycket liten
effekt. Ytterligare kontroll i Stata visar att koefficienten for inv/km2 ar cirka 0,000073. For att
satta det i paritet med mattet for medianinkomst kan det uttryckas som att en 6kning med
1000 inv/km2 enligt regressionen hdnger samman med en 6kning av antalet
restaurangverksamheter/km2 om +7,3%/km2.

Det resultat som kan vara anméarkningsvart jamfort regressionl ér dock de oberoende
variabler vars koefficientriktning eller signifikans forandrats. For variablerna Andel i
bostadsratt samt Andel mén syns inget signifikant samband med beroendevariabeln i Tabell 1,
I Tabell 2 visas daremot bagge vara signifikanta. Andel med hogskoleutbildning &r signifikant
i bagge modeller men negativ koefficient i forsta modellen och positiv i den andra. Likasa
Andel samboende par m. barn och Samboende par utan barn som &r signifikanta i béagge
regressioner men har omvénda tecken i Tabell 1 jamfort Tabell 2.

Grafisk visualisering av residualerna for regression2 visar tecken pa heteroskedasticitet dven

for denna modell, dock ser residualerna ut att ligga ndrmare en normalférdelning (se
APPENDIX: A, figur 4 & 5).
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4.2 Vardet av kluster

Foljande tva tabeller med tillhérande forklaringar ar resultatet av de regressioner som syftar

till att besvara den andra fragestallningen huruvida kluster har ett varde i sig for den enskilda

restaurangen.

Tabell 3: OLS-regression med robusta standardfel, restaurangverksamheters omséttning som beroende

variabel
Omséttning(tkr) Coef. St.Err. t-value p-value  [95% Conf Interval]  Sig
AntalRest100m 120.823 125.418 0.96 0.335 -125.024 366.669
%Man 790.600 229.216 3.45 0.001 341.288 1239.912  ***
Y%Hyrratt 29.388 14.718 2.00 0.046 0.538 58.239 *x
%Boratt 30.657 24.934 1.23 0.219 -18.219 79.533
Median_Ink_tkr 25.102 15.997 1.57 0.117 -6.257 56.460
%HogskoleUtb. 68.287 45.688 1.50 0.135 -21.270 157.844
%SamBarn -120.206 47.950 -2.51 0.012 -214.198 -26.214 **
%SamUbarn -91.578 82.240 -1.11 0.266 -252.786 69.631
%EnsBarn -17.099 166.391 -0.10 0.918 -343.260 309.062
Invkm?2 -0.191 0.040 -4.76 0.000 -0.269 -0.112  ***
Constant -38600.000  10477.017 -3.69 0.000 -59100.000 -18100.000  ***
Mean dependent var 7007.316 SD dependent var 28477.707
R-squared 0.011 Number of obs 9709.000
F-test 12.021 Prob>F 0.000
Akaike crit. (AIC) 226637.747 Bayesian crit. (BIC) 226716.735

*** n<0.01, ** p<0.05, * p<0.1

Tabell 3 visar resultatet av regressionen dar respektive restaurangs omséttning anvands som

beroende variabel. Variabeln av storst intresse ar den som méter klustertatheten:

AntalRest100m. For denna variabel syns inget signifikant samband med beroendevariabeln.

Signifikant samband med Omsattning har variablerna: Andelen man, Andel i hyresratt, Andel
samboende m. barn samt Invanartatheten/km2.

En procentenhets 6kning av andelen mén i ett omrade betyder i denna regression en ékning av
omsattningen med 790 060 kronor/ar. En procentenhets 6kning av andelen boende i hyresrétt

betyder i sin tur en 6kning av omséattningen med 29 000 kronor/ar. For andelen samboende
par med barn medfor en procentenhets 6kning en minskning av omsattningen med 120 206

kronor/ar. Likasa tyder kning av antalet invanare med en person per kvadratkilometer en

minskning av omsattningen med -191 kr/ar.

Aterigen syns dock ménstret med heteroskedasticitet och icke-normalférdelade residualer likt
regressionl (se APPENDIX: A, figur 6 & 7).
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Tabell 4: OLS-regression med robusta standardfel, naturliga logaritmen av restaurangverksamheters
omsattning som beroende variabel

logOmséttning Coef. St.Err. t-value  p-value  [95% Conf Interval]  Sig
AntalRest100m 0.052 0.007 7.34 0.000 0.038 0.066  ***
%Man 0.019 0.008 2.46 0.014 0.004 0.034 faled
%Hyrratt 0.006 0.001 5.19 0.000 0.004 0.008  ***
%Boratt 0.002 0.001 1.37 0.171 -0.001 0.004
Median_Ink_tkr 0.003 0.000 5.95 0.000 0.002 0.004  ***
%HogskoleUtb. 0.004 0.002 2.13 0.033 0.000 0.008 **
%SamBarn -0.017 0.003 -5.02 0.000 -0.024 -0.011  ***
%SamUbarn -0.004 0.004 -0.89 0.372 -0.011 0.004
%EnsBarn -0.026 0.010 -2.63 0.009 -0.045 -0.007  ***
Invkm2 -0.000 0.000 -5.72 0.000 0.000 0.000  ***
Constant 6.332 0432 14.64 0.000 5.485 7.180  ***
Mean dependent var 7.911 SD dependent var 1.597
R-squared 0.046 Number of obs 9709.000
F-test 43.692 Prob >F 0.000
Akaike crit. (AIC) 36214.296 Bayesian crit. (BIC) 36293.285

*** n<0.01, ** p<0.05, * p<0.1
Tabell 4 visar resultatet av regressionen dar naturliga logaritmen av respektive restaurangs
omsattning anvands som beroende variabel. Variabeln av storst intresse ar den som mater
Kklustertatheten: AntalRest100m. For denna variabel syns har signifikant positivt samband med
beroendevariabeln. Enligt denna regression innebar en 6kning med en ytterligare
serveringsverksamhet inom 100 meter, en 6kning av restaurangers omséttning med +5,2%.

Déartill &r variablerna Andelen man, Andel i hyresratt, Medianinkomst samt Andelen
hogskoleutbildade invanare alla signifikanta med positiva koefficienter. En procentenhets
okning av andelen mén i ett omrade motsvaras av en 6kning av omséattningen med +1,9%. En
procentenhets 6kning i andel boende i hyresratt motsvaras i sin tur av en +0,6% 6kning av
omsattningen. For medianinkomsten innebar en 6kning av omradets medianinkomst med
1000 kr/ar en 6kning av restaurangers omsattning med +0,3%. En procentenhets 6kning av
andelen hdgskoleutbildade motsvarar i sin tur en 6kning av omsattningen med +0,04%.

Variablerna Andelen samboende m. barn, Invanare/km2 samt Andel ensamstaende m. barn ar
alla tre signifikanta med negativa koefficienter. En procentenhets 6kning av andelen
samboende med barn innebdar enligt denna regression minskning av omséttningen med -1,7%,
samma forandring i andelen ensamstaende med barn innebér en minskning av omséattningen
med -2,6%. Koefficienten for Invanare/km?2 ar sa pass liten att den inte visas i tabellen men ar
i verkligheten -0,0000148 vilket medfor att en 6kning av antalet invanare/km2 med en person
motsvaras av en minskning av omsattningen med -0,00148%.

Histogram av residualerna for regression4 visar tecken pa att narma sig en normalférdelning
jamfort regression3, dock inte sa att de kan sagas vara helt normalfordelade. Scatterplot av
residualerna visar svaga tecken pa en ellipsform runt referenslinjen (se APPENDIX: A, figur
8&9).
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5 Diskussion

| detta kapitel diskuteras studiens resultat och kopplas tillbaka till tidigare forskning. Kapitlet
behandlar aven studiens begransningar och forslag till framtida forskning.

5.1 Regression1 &2

Residualdiagram for regressionl (APPENDIX: A, figur 3) tyder pa att denna modell skattar
battre for laga varden pa den beroende variabeln i och med relativt sma reisudaler i borjan av
referenslinjen. For storre varden okar dock bade residualerna och dess spridning markant.
Residualvariansen &r saledes inte densamma for samtliga varden i ekvationen vilket hér tolkas
som ett tydligt tecken pa heteroskedasticitet. Aven om residualerna inte kan anses
homoskedastiska for regression2 vid inspektion av dess residualdiagram syns inte en lika
tydlig form for residualspridningen (se APPENDIX: A, figur 5). 1 och med att dessa
residualer dessutom verkar vara normalférdelade &r analysen att regression2 bor ge en battre
skattning sett dver hela dataméngden.

L&gg till detta att ingen hansyn tas till varken typ av- eller storleken pa verksamheten.
Regression2 som tycks tacka in ett storre spann av observationer, i och med mindre tydlig
form pa residualvariansen, bor da generera koefficienter med storre generaliserbarhet an
koefficienterna fran Regressionl. Det var ocksa det som var malet med studien, att hitta
faktorer som pa ett generellt plan bidrar till etablering av serveringsverksamheter. | och med
denna ansats att hitta variabler som i generell mening bidrar till ett stort antal restauranger kan
studien mojligtvis anvandas som ett forsta steg nar exempelvis nya verksamheter ska
bestamma etableringsplats. Alternativt som ett inlagg i en planprocess av ett storre omrade for
att ge vagledning till hur mycket mark som bor vigas till verksamheter av restaurangtyp
jamfort den forvantade demografiska sammansattningen i omradet. Detta for att na en lamplig
balans mellan invanare och olika typer verksamheter.

Av ovanstaende resonemang antas variabler och koefficienter framtagna i regression2 ge en
mer generell bild och darmed nagot trovardigare resultat i att hitta omradesvariabler som pa
overgripande niva bidrar till att restaurangkluster skapas.

Jamfort studien fran USA (Yang et al.,2017) stammer det resultat som fas fran regression?2 i
denna studie relativt bra dverens med de variabler som visats signifikanta i tidigare studie.
Andelen man i naromradet har negativ koefficient i bagge studierna. Samtidigt har
medianinkomst, invanartathet, andel i hyresratt och andelen hdgskoleutbildade alla positiva
koefficienter precis som foregaende studie. Den mer tvetydiga skillnaden fran tidigare
undersokning géller de variabler som handlar om de enskilda hushallens sammansattning.
Yang et al., (2017) pavisade att ju storre hushall i omradet desto mindre var tatheten av
restaurangverksamheter. For undersékningen genomford har syns negativ koefficient for
variabeln andel ensamstaende med barn samt andelen samboende utan barn. For variabeln
andel samboende par m. barn ses dock en positiv koefficient vilket kan vara forvanande givet
att denna variabel rimligtvis borde innehalla de storsta hushallen. Da ingen uppenbar
forklaring kan utlasas kan denna skillnad troligtvis bero av faktorer som inte lyckats
specificeras i regressionsekvationen. En teori, som dock inte hittats klara bevis for i denna
studie, & om genomsnittligt antal barn i varje hushall varierar mellan landerna. Detta skulle
da kunna forklara skillnader i koefficientriktning. Antalet barn skulle ocksa i olika grad kunna
korrelera med hushallsinkomst. Om exempelvis fattiga familjer i USA tenderar att ha fler barn
an fattiga familjer i Sverige kan variabeln for hushallsstorlek vara en uppskattning pa
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hushallets disponibla inkomst snarare an att familjestorleken skulle vara avgérande for
restaurangtatheten. Alternativt att pa vilket satt hushallen &r spridda i geografin varierar
mellan landerna. Om det i USA finns en tydligare grans mellan omraden med barnfamiljer
kontra mindre hushall kan detta mojligtvis ge tydligare resultat for variabeln som méter
hushallsstorlek och dess inverkan.

Koefficienten for Andelen mén kan i resultatet sticka ut som hdg i och med att uppskattningen
gor att en procentenhets forandring i denna variabel har +21,4% som motsvarande forandring
i den beroende variabeln. Vid ndrmare kontroll av den beskrivande statistiken for de olika
oberoende variablerna (se APPENDIX: A, Tabell 9) syns dock att medelvérdet fér denna
variabel ligger runt 50% och med en relativt liten standardavvikelse. Detta pekar pa att
fordelningen mellan man och kvinnor ar relativt jamn 6ver DeSo-omradena. En procentenhet
upp eller ner kan da anses vara en relativt stor forandring, vilket da kan forklara den stora
koefficienten. Detta resonemang bor aven vara tillampligt for variabeln med nast storst
koefficient: Ensamstaende med barn vilken ocksa ses ha relativt lag standardavvikelse.

5.2 Regression3 &4

For undersokningen av om det finns ett varde for serveringsverksamheter av att befinna sig ett
kluster av liknande verksamheter fanns viss skillnad mellan de tva regressionerna och
resultatet ar darfor inte helt entydigt. Storst vikt laggs dock vid resultatet fran regression4.
Detta baseras likt foregdende regressionsjamforelse pa skillnader i heteroskedasticitet och
normalférdelning av residualer. Regression 4 verkar enligt samma resonemang som for
regression 1 och 2 ge nagot battre skattningar dver en storre datamangd.

Enligt tabell 4 verkar det finnas en férdel rent omsattningsmassigt for restauranger att befinna
sig nara manga andra verksamheter av samma slag, dven nar andra omradesfaktorer
kontrolleras for. Detta bekréaftar resultatet fran tidigare studie av Géteborgs kommun
(Evidens, 2016). Aven om omséttning inte &r det perfekta mattet for huruvida en restaurang ar
lyckad eller inte bor god omsattning ge bra mojligheter till god I6nsamhet. Darmed kan det
diskuteras om resultatet for denna studie delvis gar emot den klassiska konkurrens- och
vinstmaximeringsteori som togs upp inledningsvis. Dar visades att intrade av fler
konkurrenter bor forskjuta foretagens efterfragekurva at vanster och Gver tid eliminera
mojligheter till onormala vinster, sadan forskjutning av efterfragekurvan bor ha negativ effekt
pa omsattningen. Resultatet i denna studie pekar dock i riktningen att nyttan som hogre
klustertathet har pa omsattningen skulle vara storre an de nackdelar som kommer med 6kad
konkurrens. Det kan rimligtvis finnas flera skél till fler foretag inte etableras pa marknaden
aven om mojlighet till god omsattning eller vinst finns. Ren lokalbrist kan vara en faktor i de
omraden som redan har en hdg andel restaurangverksamheter.

Det kan ocksa vara sa att det finns variabler som inte specificerats i denna studie som
egentligen ar den évervagande anledningen till att restaurangverksamheter etableras pa viss
plats. Goda transportmdjligheter ar en tankbar sadan som lyfts tidigare. Om vérdet av att ligga
nara exempelvis kollektivtrafiknoder ar langt mycket stérre an den negativa effekten av dkad
konkurrens kommer kluster skapas runt sddana punkter oavsett. Skulle detta vara fallet ar det
inte sakert att kluster har ett vérde i sig eller att det har ett betydligt mindre véarde &n vad som
framkommit i denna studie.

Vart att papeka ar dock att stor omséttningen inte nddvandigtvis behover betyda stor
Ionsamhet. Att ingen skillnad gors pa typ av verksamhet samt det faktum att endast aktiebolag
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inkluderas i denna del av analysen kan rimligtvis ocksa paverka resultatet av regressionen.
Intuitivt kan man tanka sig att en verksamhet som har en hog andel spontana géster skulle dra
storre nytta av kluster som 6kar den generella attraktiviteten for naromradet, jamfort en
restaurang som endast serverar bokade besok som planeras langt i forvag. En uppdelning efter
verksamhetstyp hade darfor varit 6nskvard.

5.3 Ovriga iakttagelser

Jamfor man resultaten i tabell 2 och tabell 4 finns det en del koefficienter som ger en nagot
otydlig bild av undersokt &mne. | regression2 rérande vilka omradesfaktorer som bidrar till en
Okad tathet av serveringsverksamheter &r koefficienten for andelen man negativ. | regression4
som undersoker omséttningen for verksamheter ar koefficienten for andelen mén istallet
positiv. Omvant forhallande géller dessutom variabeln andel samboende m. barn. | den forsta
delen av studien sags denna variabel ha en positiv koefficient och bidra till 6kad
restaurangtathet. | tabell4 framkom istéllet en negativ koefficient som tyder pa minskad
omséttning for serveringsverksamheter nar andelen sadana hushall i naromradet okar.

Detta kan ses som paradoxalt da de flesta restaurangverksamheter borde vara intresserade av
att maximera sin omsattning och da inte placera sig i omraden dar forutsattningarna for detta
ar samre. Detta kan aterigen vara ett resultat av att ingen skillnad pa typ av verksamhet gors.
Det &r inte en omajlig tanke att omraden med en hog andel barnfamiljer skulle ha en hégre
andel mindre omfattande verksamheter sa som kaféer eller mindre restauranger jamfort
exempelvis stadskarnor. Sadant forhallande skulle da resultera i en negativ koefficient for
andel barnfamiljer relativt omsattningen men skulle snarare vara en konsekvens av
verksamhetens praktiska storlek snarare an att just barnfamiljer skulle vara en sérskilt dalig
kundgrupp.
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6 Studiens begransningar & framtida forskning

6.1 Bolagsformer for klusteranalys

Liksom manga studier begransas dven denna uppenbart av datatillgangen, och tillhérande
brister i det geokodningsverktyg som anvands for att placera ut restauranger. Att data
angaende foretagens omséttning inte finns tillganglig pa samma satt for samtliga bolagsformer
medfdr problem med huruvida studiens resultat &r generaliserbara for alla typer av
restaurangverksamheter. Ingen djupare undersokning har gjorts angaende hur bolagsform
varierar med typ av restaurangverksamhet. Intuitivt kan man dock ténka sig att enklare
bolagsformer som enskild firma eller handelsbolag i hogre grad kan attrahera nagot mindre
omfattande verksamheter. Detta skulle innebéra att man konsekvent gar miste om en viss typ
av observation, exempelvis med mindre omséttning, vilket om sa ar fallet gor koefficienterna
for variabeln Restaurangerinom100m missvisande. For att fa klusterberakningarna sa korrekta
som mojligt har dock samtliga bolagsformer inkluderats i kartbilden nar berdkningarna
genomfors, forst darefter tas bolagsformer utan omséttningsdata bort. Genom detta far de
9733 aktiebolag som anda anvands ett sa rattvisande klustervarde som majligt. Att endast
inkludera aktiebolag kan dock ténkas ha vissa positiva konsekvenser. Genom att enklare
foretagsformer inte &r med exkluderas rimligtvis en del bolag som inte bedriver stadigvarande
verksamhet. Snabb éverblick av data visade exempelvis pa enskilda firmor som troligtvis
endast tjanar till att foreningar eller evenemang ska kunna driva sporadisk
serveringsverksamhet.

6.2 Val av beroendevariabel

For fragestéllning ett dar restaurangtatheten underscks gors ingen skillnad mellan olika typer
av restauranger. Rimligtvis kan olika demografiska faktorer spela olika stor roll beroende pa
vilkens sorts restaurang som bedrivs. Da den data som inhamtats inte inneholl detaljerad
information kring restaurangtyp kunde sadan indelning inte goras dven om det varit énskvart
for att fa battre bild av variationen inom restaurangbranschen. Att ingen sadan indelning
genomfors genererar darmed koefficienter som far ses som mycket generella kring vad som &r
bra forutsattningar for restaurangverksamhet.

For fragestallning tva anvands aktiebolags omsattning som ett matt pa Ionsamhet eller
ekonomisk framgang, detta kan tankas bli missvisande nér ingen skillnad gérs mellan typer av
restaurangverksamhet. Storre restauranger eller snabbmatsrestauranger som betjanar stora
méangder kunder varje dag har troligtvis stor omsattning. Ar personalkostnader och andra
omkostnader i samma storleksklass kan detta betyda att den faktiska Ionsamheten for
restaurangen inte nédvandigtvis ar battre an for en mindre verksamhet. Omsattning anvands
trots detta, dels pa grund av upprepade svarigheter att na den databas i Retriever som Gvriga
I6nsamhetsmatt hittades i. Det mojliggor ocksa viss jamforelse mot tidigare studie som ocksa
anvant omséattning som beroende variabel. Da 6vriga forklarande variabler i tidigare studie
inte helt klargjorts for bor dock denna jamforelse hallas till pa generell niva. En majlig
kandidat till beroendevariabeln hade ocksa kunnat vara omsattning/anstélld. Da en
genomgang av foretagsdata visade pa att manga foretag kan ha hog omséattning men noll
registrerade anstéllda ansags det ha for hog risk att bli missvisande.

6.3 Demografiska statistikomraden
Anvandandet av DeSo-omraden som statistikunderlag medfor ocksa begransningar. Dels da
de endast innehaller statistik av demografisk och socioekonomisk karaktar. Detta medfor att
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vissa variabler som pavisats viktiga i andra studier s som god transporttillgang (Tzeng et al.
2002) inte inkluderas och kontrolleras for. Sjalva omradesindelningen i sig kan rimligtvis
ocksa paverka uppskattade koefficienter. Saval invanartatheten som tatheten av
restaurangverksamheter beraknas som omradesantal /omradesarea. Detta medfor att tatheter
och andra variabler som beaktas i manga fall endast beraknas for det omedelbara naromradet,
framforallt i storstader dar DeSo-omraden kan ha liten area. En restaurang, bar- eller kafés
kundomrade ar i manga fall mycket storre an det enskilda kvarteret det ligger i, varfor det i
viss man hade varit battre om narliggande omraden och dess data ocksa kunnat viktas in i
regressionerna. Det som denna mindre indelning dock medfor ar att det kan ge mer precis
vagledning till vilken typ av omrade nyetablering av restaurangverksamhet ska leta efter.
Hade stérre omraden anvants sa som kommuner eller stadsdelsnamnder hade en nyetablering
kunnat ha valdigt varierande miljéer inom omradet att vélja mellan.

6.4 Forslag till vidare forskning

Vidare studier kring amnet skulle kunna fokusera pa andra mojliga forklaringsvariabler an
endast de demografiska. Som tidigare ndmnt &r exempelvis nérhet till effektiv och enkel
transport nagot som andra studier pekat pa som forklaringsfaktor for en restaurangs framgang.
Transport skulle ocksa vara extra intressant ur den synvinkeln att hur manniskor valjer att
transportera sig kan variera mycket beroende pa vilket land man befinner sig i. | vissa lander
ar kollektivtrafik avgorande for att mota transportbehovet medan det i andra lander har mindre
vikt.

En djupare studie av samma demografiska forklaringsvariabler som for denna studie men med
en indelning av restaurangverksamheter utefter vilken typ av restaurang som bedrivs skulle
ocksa Oka forstaelsen avsevart for hur nyetablering av restauranger kan goras sa effektivt som
mojligt. Detta da det rimligtvis finns en stor variation i vilken typ av kunder som en vissa typ
av restaurang anser sig ha som malgrupp. En sadan uppdelning var inte méjlig i denna studie
pa grund av bristen pa sa pass detaljerad information i den data som hamtades.

Vidareutveckling av denna studie som bygger pa anvandning av geografiska
informationssystem (GIS) skulle kunna vara att istéllet for anvandning av DeSo-omraden
anvanda statistik pa individniva, denna data ar till viss del redan insamlad av SCB men ar inte
fritt tillganglig pd samma sétt som DeSo-statistiken. Om data pa individniva kan anvandas i
kombination med exempelvis natverksanalyser av trafiknétet i ett GIS-program skulle man
kunna skapa en mer precis bild av hur stort respektive restaurangs potentiella kundomrade
faktiskt ar. Kan man lagga till en analys av fotgéngartrafiken i en stad skulle man ytterligare
kunna 6ka forstaelsen for effektiv restaurangplacering. Majligtvis hela véagen ner till hur
restauranger bor placera sig i sjalva gatunatet.
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7 Slutsats

Fragestallningen kring vilka omradesfaktorer som skapar bast forutsattningar for etablering av
serveringsverksamhet och som i hog grad korrelerar med hdg restaurangtéthet har besvarats
till storsta del i tabell 2. Trots att ingen skillnad gérs mellan typer av restaurangverksamheter
kan signifikanta resultat fas fram. De foljer dessutom till stora delar resultat fran tidigare
studier. Resultaten till fragestallning ett visade att i denna studie kunde okade vérden pa
variabler sa som medianinkomst i omradet och invanartathet bidra till positiva forutsattningar
for etablering av restaurangverksamhet. Bade andel boende i hyresratt samt andel boende i
bostadsratt sags ocksa ha positiv korrelation med antalet serveringsverksamheter i omradet.
Dartill sags hog andel ensamstaende m. barn samt hog andel méan vara de tva faktorerna som
tydligast som korrelerar med en lag restaurangtathet.

Genom att studien genomforts pa nationell niva for Sverige kan studien till stora delar
bekréfta tidigare resultat fran studier genomforda i USA for demografiska variabler, samt
resultat i Goteborg for klustervariabeln. Da studien genomforts pa nagot finare detaljniva
jamfort referensstudie fran USA bor dessa resultat kunna ge ytterligare vagledning i
utvéardering av omradens lamplighet for etablering av restaurangverksamhet. P4 ett storre plan
ocksa vagledning vid framtagande av stdrre detaljplaner for att fa en lamplig balans mellan
boende och olika typer av verksamheter.

Fragestallningen kring huruvida klustertendensen som syns inom restaurangbranschen har ett
varde for den enskilda serveringsverksamheten besvarades till stora delar i tabell 4. Det
generella svaret utifran de analyser som genomférts inom ramen for denna studie ar att tata
restaurangkluster ser ut att innehalla restauranger med storre omséattning. Med forutsattningen
att h6g omsattning ar positivt verkar en hog klustertathet darfor bidra positivt till de
verksamheter som befinner sig i klustret. Dock behdvs en djupare undersékning om detta
skiljer sig mellan olika typer av verksamheter inom branschen. En liknande analys men med
olika I6nsamhetsmatt hade ocksa varit lamplig for att gora resultaten mindre kénsliga for den
enskilda verksamhetens storlek och omfattning, och kunde da pa ett battre sétt undersokt
ekonomiska framgang.
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9 APPENDIXA.

Tabell 5: Korrelationstabell oberoende variabler regression 1 & 2

Variables 1) 2 ®) (4) ) (6) () (8) 9)
(1) %Mén 1.000
(2) %Hyrratt -0.192 1.000
(3) %Boritt -0.218 -0.122 1.000
(4) Median_Ink_tkr 0.034 -0.437 0.368 1.000
(5) %HogskoleUtb -0.058 -0.121 0.564 0.655 1.000
(6) %SamBarn 0.255 -0.628 -0.327 0.437 0.057 1.000
(7) %SamUbarn 0.036 -0.490 -0.195 0.209 -0.128 0.244 1.000
(8) %EnsBarn -0.064 0.213 -0.017 -0.105 -0.167 0.125 -0.464 1.000
(9) Invkm2 -0.204 0.155 0.493 0.265 0.452 -0.214 -0.261 0.112 1.000
Tabell 6: Korrelationstabell oberoende variabler regression 3 & 4
Variables (1) (2) (3) (4) (5) (6) (7) (8) (9) (10)
(1) AntalRest100m 1.000
(2) %Mén -0.037 1.000
(3) %Hyrratt 0.184 -0.191 1.000
(4) %Boratt 0.224  -0.217 -0.122 1.000
(5) Median_Ink_tkr 0.079 0.034  -0.438 0.368 1.000
(6) %HdogskoleUtb. 0.215 -0.058 -0.120 0.564 0.653 1.000
(7) %SamBarn -0.219 0.253 -0.628 -0.327 0.438 0.056 1.000
(8) %SamUbarn -0.164 0.034  -0.491 -0.195 0.210  -0.129 0.246 1.000
(9) %EnsBarn -0.017 -0.065 0.213 -0.017 -0.105  -0.167 0.125 -0.463 1.000
(20) Invkm2 0.214  -0.196 0.158 0.489 0.258 0.450 -0.216 -0.266 0.109 1.000
Tabell 7: Logaritm av serveringsverksamhet/km2 (nollomraden satta till =1)
logRestkm2 Coef. St.Err. t-value p-value  [95% Conf Interval] Sig
%Man -0.208 0.010 -20.02  0.000 -0.228 -0.187 falaied
%Hyrratt 0.058 0.001 38.64  0.000 0.055 0.061 falaled
%Boratt 0.046 0.001 36.62  0.000 0.044 0.049 ok
Median_Ink_tkr 0.005 0.001 10.46  0.000 0.004 0.006 falaled
%HogskoleUth. 0.010 0.002 4.88 0.000 0.006 0.014 ok
%SamBarn 0.050 0.003 15.13  0.000 0.044 0.057 ok
%SamUbarn -0.058 0.004 -13.08  0.000 -0.066 -0.049 falaied
%EnsBarn -0.104 0.009 -11.05  0.000 -0.122 -0.085 falaied
Invkm2 0.000 0.000 19.64  0.000 0.000 0.000 falaied
Constant 6.531 0.598 10.92  0.000 5.358 7.703 falaied
Mean dependent var -0.324 SD dependent var 2.727
R-squared 0.763 Number of obs 5983.000
F-test 1991.708 Prob > F 0.000
Akaike crit. (AIC) 20391.397 Bayesian crit. (BIC) 20458.364

**% n<0.01, ** p<0.05, * p<0.1

29



Tabell 8: Logaritm av serveringsverksamhet/km2 (nollomraden satta till = 0,1)

logRestkm2 Coef. St.Err. t-value p-value  [95% Conf Interval] Sig

%Man -0.229 0.013 -18.06  0.000 -0.253 -0.204 Fxk

Y%Hyrréatt 0.057 0.002 30.84  0.000 0.053 0.060 Fxk

%Boratt 0.045 0.002 2756  0.000 0.041 0.048 Fkk

Median_Ink_tkr 0.007 0.001 10.94  0.000 0.006 0.008 Fkk

%HdgskoleUth. 0.007 0.003 2.43 0.015 0.001 0.012 *x

%SamBarn 0.034 0.004 8.00 0.000 0.026 0.042 Fkk

%SamUbarn -0.076 0.006 -13.28 0.000 -0.087 -0.065 Fkk

%EnsBarn -0.124 0.013 -9.88 0.000 -0.148 -0.099 Fxk

Invkm2 0.000 0.000 15.38  0.000 0.000 0.000 Fxk

Constant 7.826 0.751 10.42 0.000 6.354 9.298 Fxk

Mean dependent var -0.729 SD dependent var 3.031

R-squared 0.673 Number of obs 5983.000

F-test 1330.108 Prob > F 0.000

Akaike crit. (AIC) 23577.873 Bayesian crit. (BIC) 23644.840

*** n<0.01, ** p<0.05, * p<0.1

Tabell 9: Beskrivande statistik regression 1 & 2
Variable Obs Mean Std.Dev. Min Max
Restkm2 5983 9.154 30.873 0 518.45
logRestkm2 4930 -.065 2.708 -9.121 6.251
%Man 5983 50.296 2.13 38.083 70.442
%Hyrratt 5983 28.379 27.818 0 100
%Borétt 5983 18.482 24.235 0 100
Median_InkTkr 5983 285.447 61.542 3.012 562.797
% HogskoleUth 5983 26.795 13.473 4.481 79.769
%SamBarn 5983 23.958 11.065 0 74.403
%SamUbarn 5983 24.826 7.318 3.747 48.808
%EnsBarn 5983 7.062 2.629 0 21.242
Invkm?2 5983 3280.12 6075.139 .069 57390.42
Tabell 10: Beskrivande statistik regression 3 & 4

Variable Obs Mean Std.Dev. Min Max
Omséttning 9733 6999.481 28443.76 1 1360000
logOmséttning 9733 7.91 1.596 0 14121
AntalRest100m 9733 1.376 2.266 -1 18
%Man 9733 49.791 2.263 38.083 70.035
%Hyrratt 9733 38.225 26.724 0 100
%Borétt 9733 28.169 25.401 0 100
Median_InkTkr 9733 295.168 60.769 23.436 562.797
% HogskoleUth 9733 31.763 13.874 4.481 74.205
%SamBarn 9733 18.773 10.398 .35 68.839
%SamUbarn 9733 23.296 6.09 5.851 48.808
%EnsBarn 9733 6.691 2.239 0 20.745
Invkm?2 9733 5119.684 8042.733 .069 56289.02
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