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Svenskt Abstract

Tifo kan kort beskrivas som det visuella laktararrangemang som supportrar visar upp innan
matchstart. Syftet med tifo ar att hylla sitt lag och skapa en stamning kring matchen. Tidigare
studier har studerat den generella supporterkulturen men inte tifodelen inom den. Syftet med
den hér studien &r att studera tifo inom den hogsta fotbollsligan for herrar i Sverige,
herrallsvenskan. Fragan som besvaras i artikeln &r: Hur anvander sig den svenska
supporterkulturen av tifo och vilken mening tillskriver supportrarna denna praktik? Detta gors
metodologiskt genom intervjuer och bildanalys. Teoretiskt genom symbolisk interaktionism,
autenticitet, singularitet och kreativitetskomplex. Resultatet visar att tifo ska vara unikt, kreativt
och autentiskt, enligt supportrarna sjélva. Arbetet med och resultatet av tifot maste vara
autentiskt annars forlorar det sin betydelse och singularitet visar resultatet av min analys.
Genom tifon avbildar supportrarna sig sjélva som en kollektiv identitet som klubben, staden
och deras historia. Darmed visar den har studien att individens stravan efter att sjalvforverkliga
sig sjalv som unik i samhallet ocksa kan ske genom kollektiva handlingar.

Nyckelord: tifo; supporter; fotboll; autentiskt; singularitet.

English Abstract

Tifo could shortly be described as the visual arrangement that fans are performing before the
game starts. The purpose with tifo is to honour the team and to create an atmosphere to the
game. Earlier research has mainly studying fandom cultures but tifo has been neglected. The
aim of this study is to investigate tifo in the male’s highest football liege in Sweden,
Allsvenskan, by answering the following question: How is the Swedish supporter culture using
tifo and what meaning does the supporters ascribe to it? This is methodology done with
interviews and analysing pictures. Theoretically through symbolic interactionism, authenticity,
singularity and the creativity complex. The results show that tifo should be unique, creative and
authentic, according to the supporters. The result of my analysis implies that the work and result
of the tifo needs to be authentic, otherwise it loses its meaning and singularity. Through tifo,
the supporters are performing themselves as a collective identity due to their football club, city
or their history. While performing tifos, the supporters is self-realizing themselves through a
collective identity. The individual quest for being self-realized and unique in the society could
therefore also been performed as a collective.

Keywords: tifo; supporter or fan; football or soccer; authenticity; singularity.
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Introduktion

Fotbollen ar en av Sveriges storsta folkrorelser bade nar det kommer till att utéva sporten och
till antal besdkare (Nyberg, 2018; Riksidrottsforbundet, 2018). | Sverige hade den
herrallsvenska fotbollen 6ver tva miljoner askadare pa plats under sasongen 2019 (Svensk
Elitfotboll, 2019). Fotbollen ar en betydelsefull del av manga manniskors vardag. Det ar mgjligt
att se fotbollen som ett mikrosamhalle och déarmed kan analyser av fotbollskulturen ge oss en
djupare forstaelse for samhallet i 6vrigt (Sandvoss, 2005). Fotbollssupportrar &r en del av
fotbollskulturen. De brukar sta i klacken under matcherna dar de sjunger ramsor och sanger och
viftar med flaggor for att stotta sitt lag. Ibland sker deras stdd genom stérre visuella
arrangemang. Det kallas for tifo. Syftet med tifo ar att skapa en stdimning infor matchen. Det
kan ta sig uttryck genom bland annat flaggor i lagets farger eller stora malningar. Tifo kom till
Sverige under 1990-talet (Andersson & Radmann, 1998:147). Trots att tifo har funnits i Sverige
i snart 30 ar har annu inga fordjupande studier om fenomenet gjorts.

Under 2019 eskalerade en konflikt mellan polisen och fotbollssupportrar. Konflikten utgar ifran
att polisen borjade arbeta utefter en arbetsmetod de kallar Villkorstrappan. Syftet med
Villkorstrappan &r att fa bort pyroteknik fran laktarna. | en del av Villkorstrappan finns ett
inslag av forbud mot flaggor. Flaggforbudet gallde flaggor som var stérre an 1x1 meter. Polisen
6ppnade ocksa upp for att forbjuda tifon. Detta fick motreaktioner da manga supportrar ansag
att detta var bade en kollektiv bestraffning och ett hot mot den svenska laktarkulturen med dess
tifokultur ~ (Bachner &  Sundkvist, 2019; Haverlund et al, 2019; Svenska
Fotbollssupporterunionen, 2019). | debatten om Villkorstrappan menar Karlén (2019) att ” Tifo
i sin fysiska form och med sin kulturella forstaelse bor darmed betraktas som konst och kultur,
inte bara ndgot som sker vid idrottsarrangemang och blir en frdaga for idrotten’. VVidare menar
hon att genom att betrakta fotbollssupportrar som kulturutévare kan nya perspektiv fér dem
uppsta rérande konflikten om Villkorstrappan (Karlén, 2019).

Den tidigare forskningen om fotbollssupportrar i Sverige har framst fokuserat pa huliganism,
media eller den generella supporterkulturen ur ett kultursociologiskt perspektiv (Radmann
2015; Andersson & Radmann 1998). Daremot har de flesta studierna om fotbollssupportrar
eller supporterkulturen inte studerat eller fordjupat sig i vad just tifo fyller fér mening och
betydelse fér supportrarna. Genom att studera meningsskapande och analysera dess del inom
supporterkulturen kan en djupare forstaelse for den nas. Pa sa satt kan den héar artikeln bidra
med mer kunskap kring supporterkulturen och fotbollen. Eftersom fotbollen och dess publik ar
en stor del av samhéllet kan kunskapen dven anvéndas utanfér akademin. Darfor vill den har
artikeln fylla det kunskapsglapp som finns om tifo, bade inom och utanfér akademin. Syftet
med artikeln &r att forklara vad tifo har for mening bade for supporterkulturen och for de som
skapar tifon. Fragan som studien ska besvara ér:

-Hur anvénder sig den svenska supporterkulturen av tifo och vilken mening tillskriver
supportrarna denna praktik?

Tidigare forskning

Tidigare forskning har inte studerat tifo som enskilt fenomen utan har vid ett par tillfallen n&mnt
det som en del av supporterkulturen. Darfér kommer den har forskningséversikten framst att
diskutera forskning om supporterkulturen pa ett generellt plan.
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Internationellt

Internationell forskning om fotbollsfans eller supporterkulturer har funnits sedan 1960 talet.
Den europeiska forskningen har tenderat att fokuserat pa de engelska fansen. De centrala
fragorna har framst behandlat vilka de ar och om deras identitet i relation till fotbollen bade pa
lokal, regional och nationell niva (Armstrong & Giulianotti, 2001; Brown 1998; Alexander &
Harris, 1998). Olika definitioner och kategoriseringar av supportrar har gjorts. Giulianotti
(2002) har definierat fyra olika kategorier av supporterskap som han kallar for supporters, fans,
followers and flaneurs. Kategorierna baseras pa hur lange och hur mycket som individen
emotionellt investerar i sin supporter- och klubbidentitet. Utifran de kategorier som finns ar det
frdmst supportern som investerar personligt och emotionellt i sitt supporterskap. Kategorin
supporter bygger aven pa komponenterna stark solidaritet, stark identitet och subkulturella
uttryck och forhallningssatt med sitt supporterskap (Giulianotti, 2002: 30-34).

Den svenska idrottsrorelsen

Enligt Historikern Torbjérn Andersson (2016) har idrotten och fotbollen i Sverige inte hangt
med i globaliseringsprocessen pa samma satt som det dvriga samhallet. Enligt honom har den
svenska idrottsrorelsen blivit det som finns kvar av ’folkhemmet’ i sin form av styrning och
utformande. Det innebér att fotbollen i Sverige till stor del bygger pa gemensamt dgande och
beslutsfattande (Andersson, 2016: 495). Aven den socialdemokratiska andan inom idrotten som
har varit stark héller fortfarande i. Det ar darfor méanga klubbar vill vara ’folkets lag’
(Andersson 2016:460). Vidare menar Andersson (2016) att den svenska klubbidentiteten har
en férmaga att dverbrygga sociala skillnader som klass och alder. Daremot har det varit framst
varit man som har deltagit i och omkring elitklubbarna. Den lokala férankringen har
overbryggat de andra sociala skillnaderna till en kollektiv identitet som enas kring ett *vi’. De
andra, oftast narliggande, stdder eller regioner betraktas som *dom’. Darfoér, menar Andersson
(2016) har lokalpatriotism varit viktigt for fotbollen och dess publik. Vilket supportrarna har
drivit att befdsta och forstarka (Andersson 2016:29-31).

Den svenska supporterkulturen

Det som idag karakteriserar den svenska staplatslaktaren och klackverksamheterna ar framst
sangen och det visuella stodet. Under 1970-talet borjade TV-sandingen Tipsextra, som sande
fotbollsmatcher fran England. Dar sjong publiken for att skapa stamning. Detta anammade den
svenska publiken och snabbt borjade mer sang att horas dven fran de svenska fotbollsklackarna
(Andersson & Radmann 1998:123). Under 1990-talets borjan visades fotboll fran de italienska
ligorna pa TV. De anvande sig av ett visuellt stod med flaggor och malningar vilket ocksa de
svenska klackarna anammade. | Sverige kallas det visuella stodet for tifo (Andersson &
Radmann 1998:147). Ordet tifosi kommer fran Italien och betyder att vara fanatiskt fotbollsfan
(Testa, 2009). | Sverige har det dock anvants for att benamna de visuella uttrycken pa laktarna.
Tifona bestar till synes framst av flaggor, malningar pa tyg och pyroteknik. Nar klackarna
borjade med tifo-verksamheter bidrog klubbarna med en del ekonomiskt stod till dem
(Andersson & Radmann, 1998:147). | studierna kring supporterkulturen som Andersson och
Radmann gjorde noterade de ocksa att publiken pa staplatslaktaren borjade att forandras fran
en folklig samling till en mer subkulturell kultur (Andersson & Radmann, 1998:152).
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Herd, som ar etnolog (2017) beskriver supportrar som magiker som socialt konstruerar sin plats
inom fotbollen. Genom att betrakta supportrar som magiker ar det mojligt att forsta hur en liten
grupp manniskor kan paverka en stor publik. Exempelvis de som star framfér klacken och
skriker ut ramsor som publiken ska sjunga med i. Darmed blir supportrana pa laktaren
medproducenter av den magiska atmosfaren under fotbollsmatchen. En fotbollsmatch i sig inte
kan utlova vad publiken kommer att fa uppleva, eller vilket lag som vinner eller forlorar. Darfor
anvander supportrarna sig sjalva och arenan for att skapa en stamning. For att fotbollsarenan i
sig ska bli betydelsefull och meningsfull behdver den aktorer och publik. Herd (2017) anser att
laktaren &r i en kontinuerlig kreation, dar meddelanden som skapas genom flaggor, symboler,
motsattningar och slogans som uttrycks av supportrarna. Alla dessa meddelanden anspelar pa
vilka de &ar och vill vara. Vidare har Herd (2018) studerat hur historiska narrativ skapas och
aterskapas bade pa klubbniva och hos supportrarna. Enligt henne ar klistermérken, banderoller,
sanger, tifon och bortamatcher ritualer som skapar och aterskapar en gemensam historia.
Hennes resultat visar att supportrar anvander sig av historiska skapnaden och aterskapande som
ett satt att utveckla en gruppidentitet och dven en myt’ om sitt eget lag (Herd, 2018: 263-270).

Studier om fotbollssupportrar i Sverige har framst utgatt fran tre olika kategoriseringar av
supportrar: de officiella supportergrupperingarna, firmor och wultras. De officiella
supportergrupperingarna fungerar som évergripande paraplyorganisationer av supportrar till ett
lag. Exempelvis ar Jarnkaminerna (Djurgéardens IF), Guliganerna (IF Elfsborg) och Anglarna
(IFK Goteborg) olika officiella supportergrupperingar. Organiseringen av dem sker utifran den
svenska foreningsmodellen dar varje medlem har en rost, foéreningen har en styrelse, stadgar
och arsmaéten (Madsen 2017, SOU 2013:19). Firmor &r de grupperingar som framst fokuserar
pa vald. Det ar oftast en grupp méan som slass mot en annan grupp man, oftast i namnet for
fotbollsklubben (Radmann 2015; Madsen 2017, SOU 2013:19). Ultras ar de som hérs och syns
mycket pa laktaren. De ar pd bade hemma- och bortamatcher. Sjunger och ger visuellt stod.
Ibland gor de tifon. De anvander sig av pyroteknik, anser sig vara en opolitisk och sjalvstandig
grupp som dr de som &r ‘akta’ och som lever for sitt lag (Almgren 2014; Madsen 2017; SOU
2012:23). Tifoverksamheten har daremot inte undersokts eller kunnat placerats inom dessa
studier. | vissa fall har den placerats som en del av ultras, ibland som en fristaende del inom
supporterkulturen, ibland bade och (Almgren, 2014; Madsen, 2017).

Vidare menar Almgren (2014) att de centrala varderingar som finns inom ultrasgruppen ar
klubbkérlek, kamratskap, lojalitet och idealism samt att supporterkulturen innehar en ratt till att
vara autonom i sitt forhallande till omvérlden. Ultras motsatter sig varderingar som
kommersialism och repression. Vilket de kopplade samman med egoism, eget vinstintresse,
korruption och maktmissbruk. Detta sasmmanfattade de under parollen 'den moderna fotbollen’
(Almgren, 2014:31). Den moderna fotbollen, beskrivs i flera studier rérande den svenska
supporterkulturen som nagonting som supportrarna starkt motsétter sig. | Sverige benamns det
oftast som 51% regeln, som betyder investerare inte far &ga mer an 49% av klubbarna och att
medlemmarna ager 51%, vilket ger medlemmarna en majoritet vid arsmotesbeslut (Almgren,
2014:22; Madsen, 2017:23; Herd, 2018:101; 2017:1048). | Almgrens studie (2014) bend&mner
ultrasgruppen den moderna fotbollen som kommersialiserad fotboll med hdga biljettpriser och
en fotboll som besdks av ’konsumenter’ snarare &n supportrar. Vidare anser de att repression,
intimare visitering och storre polisbevakning ar en del av den moderna fotbollen. Nagot de
betraktar som oproportionerligt (Almgren, 2014:31).



6/29

Kunskapslucka

I den tidigare forskningen namns tifo nagra ganger, det har da kort beskrivits som det
laktararrangemang som supportrarna gor med stora malningar och flagor. Det ar en visuell
beskrivning som har gjorts, snarare &n en fordjupade forklaring till vad det ar eller vad det
betyder for supportrarna som skapar dem. Den internationella forskningen har framst studerat
de engelska fansen, som inte har nagon kultur av visuellt stod, vilket kan vara en forklaring till
att tifo inte har studerats. I Sverige har Andersson och Radmann (1998) beskrivit tifo nar det
kom till Sverige. Nu, cirka 20 ar senare, ar det en stor del av supporterkulturen, men som annu
inte har studerats. | Herds (2017; 2018) studier har tifo varit en del av det som magiker anvénder
sig utav (Herd: 2017) samt hur historiska narrativ skapas och aterskapas inom fotbollen (Herd:
2018). Studier som har beskrivit olika kategorier av supportrar har ocksa saknat fokus pa just
de som skapar tifon. Mot bakgrund av detta vill den hér studien vara med och fylla den
kunskapslucka om tifo som finns.

Teoretiska utgangspunkter

De valda teoretiska begreppen kommer att anvandas for att forklara och forsta materialet utifran
bade ett mikro- och makro-perspektiv. Detta for att kunna forsta och forklara hur tifo och
meningen som tillskrivs praktiken av att skapa tifon, utifran bade individ och samhalle.

Symbolisk interaktionism

Utifran det socialpsykologiska perspektivet symbolisk interaktionism betraktas ménniskan och
samhallet som nagot som skapas genom sociala interaktioner mellan manniskor. Sociologen
Goffman (1998) utgar fran ett dramaturgiskt perspektiv och anvéander teatern som metafor for
att forklara denna sociala process. Pa teatern &r individen en skadespelare. Ibland &r
skadespelaren pa scenen (framre regionerna) eller bakom scenen (bakre regionerna). Néar
individen ar pa scenen framtrader och rollgestaltar individens sitt ’jag’. Nar individen &r bakom
scenen forsoker den att forma och omforma sig sjélv infor sitt scenupptrddande (Goffman,
1998:220). Dock, menar Goffman (1998) ska det *jag’ som rollgestalts pa scenen betraktas som
en slags image av hur individen vill att andra ska uppfatta den. Jaget &r en dramatisk effekt och
individens framstallning maste vara ratt inom scenens sociala inrattningar och specifika
situation. Vidare maste publiken uppfatta rollgestaltningen som trovardig for att kunna
tillskriva individen ett ’jag’ (Goffman, 1998:18-19).

En annan teoretiker ar Mead (1934) som beskriver individens medvetande utifran tva aspekter,
jaget och miget. Jaget ar det som vi i stunden goér, kdnner och ténker att vi ar. Medans miget
utgor en sjalvreflektion av oss sjélva. Medan miget utgér en mer objektiv sida av sjélvet, det
vill séga den vi blir till nar vi ser oss sjalva utifran och bedomer det vi gjort, tankt eller kant.
Miget ar hur vi ser pa oss sjalva utifran andra, samhallets perspektiv. Darmed gor individen sig
till ett objekt att tolka och forsta. Denna tolkning gor individen utifran den bild hon anser att
andra har av henne. Nar individen gor detta ar det individens jag som reflekterar. Genom
reflektioner kan individen l&ttare orientera sig i sina framtida handlingar (Mead, 1934:174).
Sociologen och socialpsykologen Engdahl (2009) menar att vi lever i en autentisk tidsalder dar
det finns bade en mojlighet, men ocksa ett krav pa att individen ska gora sig sjalv till ett
konstverk. Engdahl (2009) finner likheten mellan skapandet av sig sjalv och konst. Samtidigt
som individer ar medvetna om att de skapar sig sjdlva ar de i behov av att bli forstadda och
erkénda av andra manniskor (Engdahl 2009: 166-167).
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Autenticitet

Ett av idealen for det moderna samhéllet ar att vara autentisk, enligt filosofen Charles Taylor
(1991). Enligt Taylor (1991) blev autenticitet centralt for individen i den moderna kulturen mot
slutet av 1900-talet. For att kunna forsta vad det autentiska ar och betyder i samhallet idag
behover vi forst forsta hur det hanger ihop med var moderna moral. Tidigare har méanniskans
moral varit kopplat till vad Gud séger och senare till vad som anses vara rationellt eller inte. |
den moderna kulturen och samhallet ska manniskan sjalv utveckla en moralisk kompass utifran
vad som kanns rétt eller fel. Manniskan och hennes moral har fétt ett krav pa sig att vara sann
och darlig mot sig sjalv. Ddrmed, menar Taylor, betraktas ménniskan numera som en varelse
med ett inre djup (1991: 25-26). Vad som menas med att vara autentiskt ar att vara sann mot
sig sjalv preciserar Taylor pa féljande satt:

Being true to myself means being true to my own originality, and that is something
only I can articulate and discover. In articulating it, I am also defining myself. | am
realizing a potentiality that is properly my own (Taylor, 1991: 29).

Det autentiska idealet tar uttryck i den moderna kulturen genom att manniskan sjalvforverkligar
sig sjalv. Detta ideal har kommit att bli ett moraliskt tvang om innebér att varje manniska maste
hitta sin egen sak och sitt sanna jag (Taylor, 1991:29). Taylors (1991) forstaelse om att vara
autentiskt och att artikulera sig sjélv, knyter an till Engdahls (2009) liknelse med att skapa sig
sjalv som ett konstverk. Vidare menar Taylor (1991) att relationen mellan det autentiska och
den sjalvbestammande friheten & komplex. Samtidigt som det autentiska handlar om en frihet
att sjalv fa utforma sitt sjalv och sitt liv, existerar manniskor i relation till varandra och till
overenskommelser som finns i samhéllet. Da bade samhéallet och manniskor ar i standig
utveckling ar ocksa deras moral standigt provad. Darfor ar det svart att faststalla vilken moral
det &r som ar giltig (Taylor, 1991:67-69).

Singularitet

Enligt kultursociologen Reckwiz (2019) har det skett en rekonstruktion av kapitalismen i
vastvarlden fran att ha varit industriell till att ha blivit kulturell (Reckwitz, 2019:100-102). Den
industriella kapitalismen massproducerade varor som bidrog till mass-standardiseringen av
samhallet. | och med att vastvarlden standardiserats har stravan efter det unika och singulédra
Okat. Det som till sin natur dr ’immateriellt’ och som skapar ’representation’ &r det som é&r
efterstravbart, snarare &n det som enbart verkar som en ’materiell produktion’ (Reckwitz,
2019:49-53). Virde, eller ’valorized’” som Reckwitz (2019) kallar det, skapas genom
konnationer och attraktiv estetik som skapar nagonting som &ar och kanns unikt (Reckwitz,
2019: 70-71). Detta unika, speciella och som &r av varde &r det som Reckwitz (2019) kallar for
singulariteter. Det &r singulariteter som &r det efterstravbara i den kulturella kapitalismen
(Reckwitz, 2019:160). Individen i den kulturella kapitalismen anpassar sig ocksa efter att vilja
vara unik och speciell. Enligt Reckwitz (2019) &r det den nya normen och guiden for social
organisering och samspel. Individen & numera mer frikopplad fran sociala kollektiv och har ett
Okat eget ansvar for att uppfylla sig sjalv och hitta sin egen moral. Individen stravar inte bara
efter att vara sjalvstandig och att sjalvforverkliga sig sjalv utan &ven efter att vara unik och
speciell (Reckwitz, 2019:50-52).
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Kreativitetskomplex

Beyes och Metelmann (2018) utgar ifran Reckwitz teorier om kreativitet och singularitet och
utvecklar dem till vad de kallar for kreativitetskomplexet. De anser, precis som Reckwitz, att
samhallet numera staller krav pa manniskor och verksamheter att vara kreativa, unika och
speciella. Enligt Beyes och Mentelann (2018) har det vasterlandska samhéllet rationaliserat bort
kanslorna. Det har dragits en skiljelinje mellan sinne och kropp, intellekt och k&nslor. Det som
kreativiteten och kanslan av det unika kan gora ar att aterfortrolla varlden. Det &r denna
aterfortrolining som kreativitet hjalper till att gora, vilket ar det som ar det som efterstravas idag
(Beyes och Metelmann, 2018:10-17). Begreppet kreativitetskomplex forsoker omfamna kravet
om kreativitet som koncept. Kreativitet ar det som ar malet, medans komplexet snarare
beskriver fixeringen och det sociala tvang och stress som kreativiteten patvingas. Med andra
ord betyder kreativitetskomplexet: komplex Over att vara kreativ och unik. Men detta komplex
ar ocksa valdigt komplext, eftersom varje specifik konstellation av kreativitet behover
analyseras for att kunna forstas (Beyes och Metelmann, 2018:16). | den har studien sker det
inom konstellationen tifo.

Metod & Material

Studien anvander kvalitativa forskningsmetoder, intervjuer och bildanalys. Kvalitativ forskning
fokuserar pa historisk och kulturell kunskap i specifika kontexter. Malet med kvalitativ
forskning &r att na insikt om fenomen som rér manniskors sociala verklighet. Studien tar en
fenomenologisk ansats. Fenomenologi ar en filosofisk tradition och handlar om att forskaren
ska forsoka ’se detsamma’ som de eller det som studien utgér ifran (Dalen, 2015: 15-18).
Intervjuer mojliggor att fanga personers egna perspektiv om erfarenheter, tankar och kanslor
(Dalen, 2015: 15). Med bildanalys kan olika motivs uttryck och budskap tolkas (Borgersen &
Ellingsen, 1994:19). Genom att kombinera dessa metoder gar det att finga bade hur de som
skapar tifo ser pa det och vilken mening de tillskriver det, och vad som uttrycks genom de
framstallda tifona. Studiens arbetssétt har varit aduktivt. Ett abduktivt forhallningssatt betyder
att ha tidigare kunskaper och teorier i bakhuvudet, men samtidigt ha ett 6ppet sinne fér vad
materialet i sig kommer att visa. Med materialet i fokus kan nya forstaelser och kunskaper
framtrdda (Alvesson & Skoéldberg, 2018: 4-8). Arbetet borjade med att jag laste tidigare
forskning och darefter samlade in materialet. Nar materialet var insamlat, kodat och analyserat
valdes teorier. Arbetet med att transformatera data har skett genom guidning av Wolcotts (1994)
strategi om beskrivning, analys och tolkning (Wolcott, 1994:10-11).

Forforstaelse

I kvalitativ forskning anvéander forskaren sig sjalv som ett verktyg under hela processen. Som
forskare ar det darfor viktigt att vara reflexiv och arbeta etiskt. Vilket hojer trovérdigheten for
studien (Alvesson & Skoldberg, 2018:10; Marshall & Rossman, 2016:44). Min forforstaelse
for det har forskningsfaltet har varit anvandbar och ibland en utmaning. Jag har sjalv varit
engagerad fotbollssupporter i manga ar varav att skapa tifon har varit en del av det. Som
supporter har jag aven varit engagerad i olika natverk och arbetsgrupper som arbetar med
fotbollssupportrar. Jag siter i styrelsen for SFSU (Svenska fotbollssupporterunionen). Det har
hjalp mig att fa tilltrade till forskningsfaltet och material till studien. Min forforstaelse har varit
en fordel nar det kommer till att fa tilltrade till faltet och att veta vart jag ska leta for att finna
kunskap och material om tifo. Istéllet for att behtéva lara mig supporterkulturens grundldggande
uppbyggnad, sprak och kultur fran grunden har jag istéllet kunna lata studien fokusera pa just
tifo. Samtidigt som jag har tillgang till ett falt dar mer kunskaps behovs, maste jag ocksa aktivt
arbeta med att inte tillskriva arbetet min egen forforstaelse. Jag har darfor forsokt att arbetat
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genom epoché (Dalén, 2015:19). Jag har arbetat med att halla mig sa nara materialet som
mojligt. Med forhoppningen om att varken tillskriva min egen forforstaelse for stor vikt eller
reducera mina tolkningar av materialet.

Intervjuer

Genom en individuell intervju kan informanten prata, beskriva och reflektera 6ppet om sina
erfarenheter (Dalen, 2015:14-15). Manniskors erfarenhet och kunskap &r viktiga att ta tillvara
pa inom forskningen anser Haraway (1988). Enligt henne dar manniskan ett subjekt med agens
och som besitter en specifik kunskap som forskningen bor ta till vara pa. Denna specifika
kunskap kallar hon for situerad kunskap (Haraway, 1988:592). Den specifika kunskap som
informanten i den hér studien besitter ar att gora tifo. Daremot, som Scott (1992) poédngterar,
subjekts kunskap kan inte bli tagna rakt av eftersom subjekt ocksa tolkar och forstar sin omvarld
inom diskursiva ramar. Det betyder att jag som forskare ocksa behdver tolka hur informanterna
tolkar sina erfarenheter (Scott, 1992:34-37).

Urval

Urvalet av informanter har haft som utgangspunkt att vara ett teoretiskt urval. Teoretiskt urval
syftar till att nd maximal variation fran det fenomen som studerats (Dalen, 2015:55). Urvalet
har utgatt ifran att informanterna ar engagerade i tifoverksamheter som ar dedikerade till ett
fotbollslag som spelar i herrallsvenskan. Informanterna kommer fran tifoverksamheter till bade
storre och mindre klubbar, geografiskt utspritt i Sverige fran bade stora och mindre stader. En
del av informanterna har varit med sedan tifo kom till Sverige och en del har varit med en
kortare tid. Informanterna har varit aktiva inom tifoverksamheten mellan 5-25 ar. Totalt har sju
informanter fran fem olika klubbar representerats. | vissa fall kommer informanterna fran
samma klubb. Av de informanter som jag fick tag i har alla fatt delta. Informanterna som deltog
var sju man i aldrarna mellan 18 och 40 ar. Alla passerade som vita man. Vi pratade inte explicit
om deras bakgrund men det kom upp under intervjun. Deras bakgrunder och liv idag,
innefattade olika yrken, intressen och utbildningsniva. Urvalet av informanter kan spegla det
som Andersson (2016) beskriver har varit typiskt for de som engagerar sig kring klubbfotbollen,
man i blandade aldrar med olika sociala bakgrunder (Andersson, 2016: 31). Av de jag fick
mojlighet att intervjua fanns inte det inte med nagon representativ for de minsta lagen i
herrallsvenskan. Nagon kvinna har inte heller intervjuats. Darfor har inte maximal variation
uppnatts, dven om urvalet pA manga andra satt har en stor variation.

Informanterna har blivit rekryterade till studien pa olika satt. Jag postade statusar om studien
pa mina sociala medier, Facebook och Twitter. Efter det kontakta nagra informanter mig och
erbjod sig att bidra. Vanner och bekanta till mig som ar fotbollsintresserade eller arbetar med
fotboll sammanfdérde mig med potentiella informanter. Jag har sjalv fragat en del informanter
som jag vet haller pa med tifo om de kan tinka sig att delta. Eftersom jag spred studien via
mina egna kanaler och inom mitt eget sociala natverk kan personer som skulle kunna ha varit
av intresse for studien missats. Av de som deltog i studien var jag ytligt bekant med eller val
bekant med dem.

Genomftrande

For att gora informanten trygg med intervjun fick de sjalv bestdmma plats och utformning av
den. En del av informanter foredrog att gora det via telefonen och vissa ville hellre gora
intervjun ansikte mot ansikte. Tre av intervjuer gjordes via telefon och fyra av dem gjordes via
ett fysiskt mote. Kvalitén pa intervjuerna via telefon kan ha paverkats eftersom jag tyckte att
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det var svarare att kanna in situationen nar jag skulle stallt foljdfragor eller varit tyst lite langre.
Déremot upplevde jag informanterna som vana vid att prata via telefon. For att battre kunna
narvara i intervjuerna spelades de in. Med inspelade intervjuer fangas ocksa informantens egna
ord och formuleringar (Dalen, 2015:37). Infor intervjun fragade jag om lov for inspelning.
Intervjuerna var mellan trettio minuter och en timma. Allt som allt spelades det in fem timmars
material. Intervjuerna var semi-strukturerade. Vissa teman var pa forhand bestamda men
informanterna fick prata Gppet om varje tema. For att hitta en lamplig struktur pa intervjun och
for att komma ihag vilka teman som skulle tackas utformade jag en intervju-guide (Dalen, 2015:
34-35). | intervjuguiden var temana: Vad ar tifo? Det praktiska arbetet, Smak, Mening &
drivkraft och slutligen Framtiden. Under temat ‘Framtiden’ diskuterade vi framst vad som
troligtvis kommer att ske om tifo far vara kvar, eller om det fortsatter att komma restriktioner
kring dem. I kvalitativ forskning finns det inget nummer for hur manga intervjuer som kan
garantera ett rikligt material. Snarare kan materialet vara mer eller mindre bekréftande av
varandra (Tracy, 2010: 841). Efter att ha gjort sju intervjuer uppnadde studien en form av
mattnad. Informanternas personliga erfarenheter och asikter var olika, men de sociala
principerna och de kulturella varderingar som finns kring tifo var beskrivna och forklarade pa
snarlika sétt.

Efter att ha gjort intervjuerna transkriberade och kodade jag dem. Genom att transkribera
intervjuerna far forskaren dnnu ett tillfalle att komma néara materialet, vilket kan ge battre
forutsattningar for analysarbetet (Dalen, 2015: 69). Nar transkriberingarna var klara kodades
intervjuerna. Kodningsprocessen innehdll tre olika steg. | det forsta steget skrevs
transkriberingarna ut pd papper som jag laste noggrant ett par ganger. Jag anvande mig utav
overstryckningspenna och antecknade i marginalerna. Syftet var att komma néra materialet och
att fa fram karnan av svaret i varje fraga. Det andra steget bestod av att organisera de olika
svaren utifran temana i intervjuguiden. Nar de var organiserade efter temana sammanfattade
jag informanternas svar kring varje tema. Det tredje steget bestod av att sammanfoga alla svar
fran de olika informanterna inom varje tema for att se om informanterna var 6verens eller inte.
Darefter summerade jag varje tema utifran alla informanternas svar.

Etik

Arbetet med etiken gentemot mina informanter har utgatt fran riktlinjerna fran Vetenskapsradet
(2017). Etiken har framst fokuserat pa informerat samtycke, frivilligt deltagande och
anonymitet for mina informanter. | tidig kontakt med informanterna fick de ett
informationsbrev om studien och hur jag kommer att arbeta med etik. Efter att de last brevet
fick de svara pa om de ville delta eller ej. Ingen av informanterna var helt ny for mig. Jag var
ytligt eller néra bekant med alla. For att inte riskera att de deltog for att vara en bra vén
fortydligade jag att de endast skulle delta om de ville. Det inspelade materialet fran intervjuerna
har sparats pa ett USB-minne som bara jag vet vart det finns. Jag har inte forvarat de inspelade
filerna pa min mobil eller dator mer &n i transkriberingen av dem. Nar uppsatsen passerar som
godkand raderas ljudfilerna med transkriberingarna sparas. | transkriberingarna har information
som skulle kunna réja informantens identitet eller lagtillhorighet &ndrats eller tagits bort helt.
Deltagarnas namn har aldrig skrivits ut utan har ersatts med nummer: 1904; 1936; 1939; 1940;
1961; 2006; 2012. Eftersom ett fotbollslag ofta &r kopplat till en stad, har jag forsokt skriva
bort dialekten i transkriberingarna. Jag har ocksa varit diskret i mina resor eller besok med
informanterna. | arbetet med anonymiteten har min forforstaelse for vad som kan kopplas till
ett fotbollslag eller stad varit anvandbar.
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Bildanalys

For att forsta vad ett tifo ar, hur det ser ut och vad det formedlar for budskap har en bildanalys
gjorts. Bilder kan anvandas som ett kommunikationsobjekt med fokus pa dess budskap for att
kunna satta in det i en kultur eller i ett historiskt sammanhang (Borgersen & Ellingsen,
1994:149). | det hér fallet ar det tifo som kan omfamnas som en del supporterkulturen. En bild
ar ocksa en form av kommunikation, som behéver en mottagare. Bildens kontext ar darfor
viktig for att forstd dess sammanhang och vem den riktar sig till (Borgersen & Ellingsen,
1994:11) Tifona som analyseras pa bilderna &r uppvisade pa en idrottsarena, en
fotbollspublikl&ktare och fotbollsklack. Det som analyseras i bilderna ar tifot och inte bilden i

sig.

I undersokningen av vad en bild innehaller eller har for budskap behéver det ses som en helhet.
Helheten kan inte bara ytligt beskrivas utan den som analyserar bilden behdver ocksa forsoka
tranga sig in i bilden for att finna ett dess budskap och mening. Det &r det som gor bildanalysen
till en tolkande process (Borgersen & Ellingsen, 1994:19). Resultatet i en bildanalys bygger pa
vem det ar som tolkar bilden. Darmed spelar ocksa forforstaelsen in hos den som tolkar bilden
(Borgersen & Ellingsen, 1994:20). | bildanalysen har min forforstaelse varit viktig for att kunna
forsta tecken och symboler. Mina kunskaper om olika lags farger, lokala plats och profiler har
underlattat arbetet. Vid de tillfallen som jag har varit tveksam till vad olika uttryck kommer
ifran har jag forsokt att googla mig fram genom de symboler och tecknen jag har kunnat
identifiera i tifot.

Material

For att fa tag i bilder till bildanalysen postade jag en status pa mina sociala medier som
Facebook och Twitter dar jag beskrev studien och att jag soker efter fotografer. Valet av att
anvanda bilder pa tifo fran fotografer beror framst pa att kunna be fotografen om samtycke till
att jag anvander hens bilder. Med tillgang till originalfotot finns ocksa majlighet att kunna se
bilderna med zoom. Genom att zooma in gar det att se detaljer i tifona. Detaljer ar viktiga for
att forsta helheten (Borgersen & Ellingsen, 1994:19. Eftersom jag anvande mina egna sociala
medier som rekrytering for fotografer betyder det att enbart en del fotografer naddes. Hade
andra fotografer fatt reda pa studien kanske andra bilder hade analyserats och ett annat resultat
kanske hade framkommit.

Urval

Av de bilder jag fick tillgang till var syftet att gora ett teoretiskt urval. Det teoretiska urvalet
har tillampats i ett forsok att na maximal variation fran det fenomen som studerats (Dalen,
2015:55). Jag fick tillgang till 51 bilder. I ett forsta urval valdes det bilder pa tifon som var
utforda i Sverige, tillagnat lagen i herallsvenskan och utforda pa staplatslaktaren dar klacken
star. Dessa avgransningar gjorde att antalet bilder pa tifon minskades fran 51 till 24 bilder.
Nasta steg i urvalsprocessen bestod av att organisera bilderna utifran vilket lag som tifot var
tillagnats. Detta for att na ett mer representativt urval av lagen i herrallsvenskan. Jag valde da
att avgransa varje lags urval till 1-2 bilder. De bilder som valdes bort var bilder pa samma tifo
men i en annan, samre vinkel. Fanns det nagot lag som hade fler bilder pa tifon forsokte jag att
stdlla det i relation till vad for slags tifo det var. Av de bilder jag har haft tillgang till forsokte
jag dven i mitt urval fa fram variationer pa tifon utifran visuella och estetiska aspekter. Darfor
har urvalen fran de olika lagen skett i relation till de andra, for att visa olika slags tifon som
presenterades pa bilderna. Efter att ha gjort det minskades urvalet fran 24 till 10 bilder. Enligt
informanterna i studien kan ett tifo presenteras som ett steg, men dven i flera steg. Darfor har



12/29

ett tifo som gors i tva steg inkluderats i bildanalysen. Av de 10 bilderna som valdes ut som
urval ar det atta bilder pa tifon som sker i ett steg, och tva bilder pa ett tifo som innehaller tva
steg. Bilderna pa tifona kommer fran sju olika lag (Se Bilaga).

Genomforande

For att analysera bilderna skapade jag en modell med tre steg. Det forsta steget var att beskriva
fotot. Det andra steget att beskriva tifot och det tredje steget var att tolka vilket budskap som
uttrycks i tifot. Efter att ha beskrivet detta sammanfattade jag alla beskrivningar utifran de tva
sistndmnda delarna. Da den forsta delen mer beskrev miljon runtom pa fotot, snarare én tifot.
Daremot kunde det kanske paverka min uppfattning av det jag sag. Ljus och farger som kunde
forstarka kanslan till exempel. De tva senare delarna sammanfattades var for sig utifran varje
bild. Jag sammanfattade: vad det var for tifo, hur tifot sag ut och vilket budskap och tolkning
jag gjorde utav det. Avslutningsvis forsokte jag att sammanfatta det essentiella budskapet av
tifot. Detta gjorde jag framst i textform. FOr att vara reflexiva pendlade jag mellan att bara
studera bilden och pa att studera texten, var for sig eller skiftande. Jag arbetade med dessa delar
vid flera tillfallen for att lata tolkningen fa mera tid och med forhoppningen om att na en djupare
analys.

Resultat & Analys

Tifo kan kort beskrivas som det visuella arrangemang som supportrarna visar upp innan
matchstart for att skapa stdimning. Oftast visas ett tifo upp fére matchstart eller precis innan den
andra halvleken av matchen ska borja. Det ar vanligast att tifot visas upp pa staplatslaktaren,
den kortsidan som ar bakom fotbollsmalet dér klacken finns. Enligt informanterna ar tifona till
for att hoja stamningen pa arenan och matchen. Vilket dven den tidigare forskningen har pavisat
(Andersson & Radmann 1998; Herd 2017; 2018). Syftet med tifot &r ocksa att peppa igang bade
spelarna och publiken. Tanken &r att det ska ge extra brénsle och skapa en god atmosfar som
de hoppas ska halla i hela matchen. Genom att ge och skapa bransle hoppas informanterna att
just deras fotbollslag ska spela annu battre och att deras egna supportrar ska skapa béttre
stdmning under matchen. Vi ser hér att supportrarna anvéander sig sjélva som magiker for att
kunna skapa en atmosfar och kansla. Pa sa sétt &ar de ocksa medproducenter till fotbollen (jfr
Herd 2017). En av informanterna, 1904, beskriver det pa foljande sétt:

1904: For de som inte vet sa ar ju tifo en form utav uttryck pa laktaren ofta i
samband med, i mitt fall fotboll, men ocksa i andra idrottsevenemang. Som jag ser
det sa ar det ju allt som sker med plast, ark, med flaggor, med creperullari, med
pyroteknik, vad det nu &n kan va. En véldigt stor mangd olika &hndamal som man
har for att uttrycka sin karlek, sitt budskap pa laktaren for att stotta sitt lag eller
hana sin motstandare eller markera sin narvaro i stort.

Det finns olika material att anvanda sig utav nar man skapar tifon. Utifran informanternas
beskrivningar och det jag kan se i bildanalysen &r det vanliga material: pappersark, tyg eller
plaststripes, tyg eller plastflaggor, konfetti, banderoller eller en over-head flagga. En over-head
flagga &r en stor flagga som dras upp ovanfor huvudena pa dem i publiken. De olika materialen
kan anvéndas i olika kombinationer och skapa olika kreationer och uttryck. Till exempel kan
det vara en stor banderoll langst fram med en text pa och pappersark bakom, eller en stor
malning i mitten med flaggor pa sidorna. Materialet som anvands &r ofta i lagets farger. Oftast

1 Creperullar, snarlikt ’kvittorullar’ som kastas fran ldktaren och rullas ut i luften.
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finns det en centralpunkt som binder samman budskapet och det visuella. Den tidigare
forskningen som har beskrivit tifo utifran det visuella beskrivs snarlikt av informanterna och
det jag sjélv kan utl&sa av bildanalysen (Andersson & Radmann 1998, Herd 2017; 2018).

De teman och symboler som ar aterkommande i tifona ar enligt informanterna klubbens
emblem, klubbens farger, staden som laget kommer ifran, den traditionella fotbollen,
fotbollsspelare, profiler, legendariska laguppstallningar, slagord eller mantran som klubben har.
Informanterna séger att de temana och symbolerna som syns pa tifona ofta ar kopplade till
fotbollsklubben, dess stad och historia, vilket dven gar att utlasa av bildanalysen. Budskapen
som presenteras ar ofta korta, raka och uppmanande. Exempelvis: Rod och bla tills hjartat
slutar sla (Bilaga, Tifo 5). Utifran de bilder pa tifon som har analyserats kan budskapen
uttryckas bade i text men dven genom symboler (Bilaga, Tifo 2). Det skulle darfor kunna vara
mojligt att sdga att tifona uttrycker budskap om klubb-, lag- eller statstillhérighet. Enligt
Andersson (2016) ar lokalpatriotismen viktig for fotbollen, dess publik och supportrar.
Informanterna uttrycker sjélva detta 2006: Det &r ocksa valdigt vanligt att man hyllar staden. |
bildanalysen syns det ocksa genom banderoller och flaggor med texten: Vi é Hammarby fran
Stockholm — vi alskar varan stad’ (Bilaga, Tifo 6 del 1) samt 'Hela Malmds lag’ (Bilaga, Tifo
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| bildanalysen har jag inte kunnat faststalla nagon avséndare av tifona. Genom féarger och
symboler eller geografisk uttalad plats gar det att utlasa vilken klubb det kan tillhora.
Mottagaren av tifot ar inte heller alltid tydligt; ar det fotbollsspelarna, publiken eller kanske
klubben? Utifran vad informanterna sager och vad bildanalysen visar handlar tifona oftast om
nagonting som ar nara anknutet till klubben, laget och dess historia.
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Tifona uttrycker det som manga kan forknippa med sig sjalva och tillhdrande sin klubb. Enligt
Herd (2018) éar tifo ett satt att skapa och aterskapa historia som tillsammans utvecklar en
gruppidentitet hos bade supportrarna och fotbollsklubben (Herd, 2018). Tifo kan tolkas ge
uttryck for nagonting som de som kanner tillhorighet med klubben kan relatera till som en
kollektiv identitet. Jag tolkar det som att de som skapar dessa tifon, gor en form av avbildning
eller konstruktion av vilka de &r eller vill vara som supporter, klubb, som stad eller vad for
historia som ar viktig for klubben. Det ar darfor mojligt att betrakta bade avsandare och
mottagare som ett socialt kollektiv av den specifika fotbollsklubben. Enligt Engdahl (2009) det
en konst att vara och skapa sig sjalv, vilket tifo da kan tolkas vara. Det sjalvet som uttrycks ar
alltsa kollektivt.

For att kunna ge uttryck for en kollektiv identitet behdver man veta vem man ar. For att fa reda
pa vem man ar och hur man vill framstalla sig behdver de som skapar tifon titta pa sig sjalva
bade utifran och inifran och stalla fragan: vilka ar vi och vilka vill vi vara? Enligt Taylor (1991)
kan det tolkas som ett autentiskt arbete de behdver gora. Utifran Goffmans (1988) termer om
att vara i den framre regionen, kan det tolkas som att ndr supportrarna visar upp ett tifo
presenterar de sitt jag pa scenen. Men for att publiken ska forsta presentationen behdver den
ocksa vara forankrad hos de som anser sig tillhéra fotbollsklubben och uppfattas som trovardig.
Det kan dven forstas som de anvéander en medvetenhet och titta pa sig sjalva, att jaget reflexivt
omvandlas till mig for att prata i Meads (1934) termer. De som skapar tifo forhaller sig da till
den kollektiva identiteten bade som vilka de &r i stunden, men ocksa om hur andra inom
kollektivet, eller utanfor ocksa forstar dem. Mot bakgrund av detta tolkar jag det som att: for
att kunna skapa ett tifo, behdver du veta vem du &r, bade som person och som medlem i en
fotbollsklubb. Darmed behdéver det vara bade sjalvreflexivt och autentiskt genom att veta vem
man ar och vem man vill vara.

Tifokulturen inom den svenska supporterkulturen

Informanterna  finner det svart att placera tifoverksamheten inom den svenska
supporterkulturen. Otydligheten om tifokulturens placering inom supporterkulturen har &ven
tidigare studier diskuterat (Almgren, 2014; Madsen, 2017). Informanterna finner tifo som en
grundlaggande del av hela supporterkulturen, att de visuellt stottar sitt lag. De utgar fran varje
lags tifogrupp, den grupp som gor och skapar tifo. Gruppen av manniskor som gor tifo bestar
enligt informanterna av olika typer av supportrar: supportrar, ultras och tifopersoner. Samtidigt
som de anser att allting hanger ihop, drar de en skiljelinje mellan supporterkulturen,
ultraskulturen och tifokulturen.

1939: Jag skulle vall tycka, alltsa det &r ju en del av sjalva supporterkulturen men
jag skulle anda saga att det ar pa ett satt en fristaende del.

2012: Utifran vad jag vet sa ar det val sahar ganska mycket ultrasfolk som gor det
men det ar anda samtidigt en, alltsd det ar val anda lite eget. Det finns ju manga
liksom sahar, men tifokillar som bara haller pa med detta och kanske inte ar sa
ultrasaktiva i sig, men det gar val anda liksom i samma kretsar kanske.

Utifran Gulianotti (2002) skulle informanterna kategoriseras som supportrar eftersom de starkt
identifierar sig med sitt lag. Likval som de emotionellt investerar i sitt supporterskap genom att
gora tifon (Gulianotti, 2002). Utifran informanterna sjalva och de olika uttrycken som
supportrar, ultras eller ‘tifopersonen’ finns de emellertid flera olika kategorier av supportrar
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aven inom supportrarna. Definitionen av vad en supporter ar kan delvis utga fran Gulianottis
(2002) modell om identifikation och emotionell investering men rymmer en storre komplexitet
av hur en supporter uttrycker sitt engagemang.

Vidare sager informanterna att bortsett fran vilken typ av supporter som deltar ar det en blandad
grupp av personer som ar delaktiga inom tifogruppen. Personerna brukar vara i aldrarna mellan
15-40 &r gamla. De har valdigt olika yrken och politiska asikter. Aven om det framst ar méan
som deltar i tifoverksamheten finns det ocksa en del kvinnor som deltar. 1936: mesta dels killar
men det dr ju tjejer ocksd [...] utover det sa dr det ju vdildigt spritt vad det kommer till alder,
ovriga intressen, eller vad man har for yrken. Studiens resultat stimmer 6Gverens med
Anderssons (2016) resultat om att den svenska klubbidentiteten kan 6verbrygga sociala
skillnader som alder och klass (Andersson, 2016). Tidigare studier om supporterkulturen och
publiken i klackarna pavisade i slutet av 1990-talet hur den sociala kulturen i klackarna gick
fran att vara folklig till en mer subkulturell kultur (Andersson och Radmann, 1998). Om de som
skapar tifon betraktas som magiker som skapar stdmning i publiken som i sin tur genererar en
atmosfar till fotbollsmatchen (Herd, 2017), kan det tolkas som att dessa magiker som skapar
tifon tillnor den subkulturella delen av klacken.

Av supportrar, for supportrar

Tifo ska vara nagonting som sker enligt 2006: av supportrar, for supportrar. Detta mantra
beskriver bade utformningen av arbetet med och finansieringen av tifo. De som arbetar med att
gora tifo gor det ideellt. Finansiering av tifoverksamheterna kommer fran frivilliga bidrag fran
de egna supportrarna. Bidragen kan vara att skanka pengar eller att kopa saker som ger
ekonomiskt overskott till tifogruppen.

1940: Du samlar ju in pengarna av supportrar, gér man. Pa sa satt for man vill ju
inte ta liksom sponsorers som betalar utan, klubben ska inte heller betala utan det
ar ju fansen sjalva som betalar for det. Sa via insamlingar eller att man trycker
upp t-shirts eller merchz liksom och séljer klisterméarken och séant.

Ett skifte har skett i syn pa ekonomin sen tifo kom till Sverige. Nar tifo kom till Sverige under
1990-talet forekom det att klubbarna sjalva gav ekonomiskt stod till tifona (Andersson &
Radmann, 1998: 147). ldag finansieras tifona genom frivilliga bidrag av andra supportrar. Som
informanten ovan uttrycker, de vill inte att klubben ska betala. Det kan tolkas som en vilja av
att vara sjalvstandig i sin ekonomi. | fragan om att foretag skulle sponsrar tifon ar alla
informanter eniga i att avfarda det.

1936: Det hade ju inte setts som &kta och det ar ju ocksa for att det har arbetet som
folk lagger ner utan att tjana pengar pa det och att bidragen kommer fran frivilliga
donationer fran liksom medsupportrar. Det ar ju, det tyder ju pa en, ett engagemang
att man vill gora det hér trots att man inte kommer att tjana nagonting pa det. Att
da kunna gora det har mot en 16n, skulle ju vara som sagt en ekonomisk doping som
skulle ta bort det inslaget av engagemang. Det blir odkta pa ett satt som inte &r just
nu nar det engageras i den har formen. Sa det hade ju ratats fullstandigt av liksom,
av andra supportrar.

2 Merch, forkortning av det engelska ordet merchandise som betyder kringprodukter.
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For att tifo som praktik ska kunna fa sitt varde maste det bygga pa det som gor det akta, och
autentiskt enligt informanten. | detta fall &r det som &r dkta det som gors av frivilligt
engagemang, utan ’ekonomisk doping’ eller vinning for de som dr med och skapar tifon. Det
ska inte heller komma genom bidrag fran klubben, utan snarare vara nagonting som ges till
klubben. Detta &r centrala véarden for ultraskulturen (Almgren, 2014) vilket &ven syns har inom
tifo. Det kan ocksa tolkas vara ett uttryck, och krav, pa att det ska vara autentiskt. Utifran
Taylors (1991) begrepp autenticitet, kan det forstas som att tifo bygger pa en moral om att vara
sann mot sig sjalv genom sitt engagemang (Taylor, 1991). Personerna som gor tifon &r
medvetna om dessa varden inom tifokulturen. De &r ocksa medvetna om att andra supportar
skulle rata dem om deras finansiering eller engagemang vore oakta. Utifran Goffman (1988)
kan det tolkas som att de som skapar tifo behover vara autentiska och akta, bade i de bakre och
framre regionerna for att det tifo som de presenterar ska anses vara ékta eller korrekt gjort. De
som skapar tifon tittar da pa sig sjalva utifran for att forsta hur andra upplever dem, och hur de
sjalva vill vara. | Meads (1934) termer, de anvander sig utav miget for att veta hur de ska forma
jaget (Mead, 1934). Utifran informanten citat ovan tolkar jag det som att de har en medvetenhet
om hur andra uppfattar dem som trovardiga eller inte. Vidare kan detta tolkas utifran Engdahls
(2009) perspektiv att konsten att vara sig sjalv ocksa &r i behov av att andra forstar erkanner en
(Engdahl, 2009). Om tifogruppen eller de som skapar tifo ska bli erkédnda, maste andra betrakta
dem som &kta, eller autentiska, i bade arbetet och finansieringen av deras tifo. Daremot ar
tifogruppens ekonomi beroende av de andra medsupportrarnas frivilliga bidrag for att kunna
bedriva sin tifoverksamhet eftersom penslar och farg kostar pengar. Samtidigt som
tifoverksamheterna ar beroende av bidrag fran andra supportrar, &r de andra supportrarna ocksa
beroende av det som tifogruppen gor for att skapa magi i klacken och fotbollen (Herds 2017;
2018).

Sjalvstandighet

Enligt informanterna kan en besokare pa en fotbollsmatch vara medveten om att det skulle
kunna bli ett tifo, men kan inte ta det for givet. Eftersom tifo krdver mycket arbete kan de inte
ha det jamt. Oftast prioriteras matcher gentemot rivaler. Dock kan det dyka upp ndr som helst.
Tifo kan ses som en ’kinder surprise’.

1961: Det ar nog sa just for att ska vara som en, det &r lite som en san har kinder
overraskning for barn eller hur man ska se det, att det ska vara nagonting nytt,
nagonting ovantat som dyker upp det &r det som ér, hela fascinationen med tifo ar
att det ska vara nagonting som ska vara sa stangt och att fa ska kanna till det eller
veta vad det handlar om. Det ska vara som en stor éverraskning. Om man sager, det
ar som att 6ppna en present for sina supportrar kan man se det lite som.

Som besodkare kan du varken forutse hur matchen kommer att sluta eller vad for stimning som
kommer att uppstd. Enligt Herd (2017) &r tifo ett satt for supportrarna att sjalva bidra med
stdmning och magi till matchen (Herd, 2017). Dessa magiker, som Herd (2017) betraktar
supportrarna, anvander sin magi genom tifo for att skapa bade stamning men ocksa singularitet
(Reckwitz, 2019) till matchen. En extra unik och speciell upplevelse till matchen. Eller som
informanten ovan uttrycker det, som en stor 6verraskning. Det kan ocksa tolkas som att dessa
magiker skriver in sig sjalva i matchupplevelsen som en del av kreativitetskomplexet (Beyes
och Metelmann, 2018). Det racker inte med att skapa stamning pa arenan for att uppna
singularitet, det maste aven till ytterligare kreationer for att det ska vara unik kring deras match,
lag och klubb (Beyes och Metelmann, 2018). Da en besokare aldrig ska veta om eller nar det
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kommer att vara tifo uttrycker ocksa informanterna en viss irritation nar nagon utomstaende
ifragasatter nar det ska vara tifon.

2006: Jag minns det var nagon match typ, vi motte ett mindre, inget riktigt storlag
1 Allsvenskan liksom sa var det ndgon som kom fram och ’varfor kor ni tifo i denna
matchen?’ Men alltsd, det spelar vél ingen roll, bara for att det inte dr en stor rival.

Genom att betrakta tifo som en del av en subkultur (Andersson & Radmann, 1998) kan det
tolkas som att de som utfor tifo vander sig emot att andra bestammer Gver dem. Aven att
supporterkulturen och ultraskulturen anser sig ha en viss autonomi kan forklara det (Almgren,
2014). En annan tolkning skulle ocksa kunna vara att om publiken kan ta for givet att det ska
vara tifo forlorar magikerna sin sarstallning, men ocksa att magin som skapas kring tifo forlorar
sin kraft (Herd 2017). Om det redan pa forhand ar uppenbart vilka matcher det kan vara, eller
kommer att vara, tifon pa forblir varken tifot eller matchen i sig unik for besokarna. Det kan da
ocksa tolkas som att bade tifona och matcherna forlorar sin singularitet (Reckwitz, 2019).
Parallellt som informanterna anser att tifo ska goras pa eget bevag &r de ocksa medvetna om
vad for situation som deras lag och klack kommer att stéllas infor under olika matcher. De
behover da forhalla sig bade till att vara sjalvstandiga och hur de som mest kan stétta deras lag.

2012: Sag nu om det ar ett derby, sa vet man att okej, spelarna kommer att gora allt,
den andra sidan av l&ktaren kommer gora allt, dom kommer att géra, dom kommer
sakert att halla ett fett tifo och vi maste, for att fa vara spelare att bli extra peppade
sd maste ju vi gora nagonting som &r battre an dom, vi maste ju alltid fa vara spelare
att bli extra punschade sa.

Samtidigt som de vill vara sjélvstandiga i nar de ska ha ett tifo vill de frdmja sitt lag och stotta
dem till vinst. Det kan skapa en press av att behOva prestera for att inte riskera att férlora
matchen. Utifran att de anpassar sig till matchsituationen kan de som gor tifo tolkas vara
medvetna magiker som vet nar de behdver bade skapa mer magi och stotta sitt lag lite extra
(Herd, 2017). Det betyder inte att de tifona som gors under press inte skulle vara genuina eller
autentiska. Utan snarare att behovet av sjélvstandighet och autentiskt skapande &r komplext
eftersom tifo ska vara sjalvstandigt men har som grundlaggande vilja att stétta sitt lag.

1936: Egentligen sa har man ju nagot slags tankt att, vi gor det har for vara
supportrar och vara spelare sen far de andra tycka vad de vill om det. Men det gar
ju inte att komma ifran att andra supportrars kritiska 6ga ar en faktor nar man gor
och forbereder tifo. Och det &r inte nddvandigtvis ont utan det ar ju bra ocksa, det
gor ju att man ut, alltsd man ar valdigt hard mig sig sjalv som tifogrupp.

De som skapar tifon anser att de egentligen inte ska forhalla sig till andra eller andra lags
supportrar, men det gor de anda visar mitt material. Som informanten ovan uttrycker behover
det inte vara ont utan det kan ocksa gora att de vill forbattra sina tifon. Detta tyder pa en
medvetenhet om att deras publik inte enbart innehdller sina egna anhangare, utan aven
motstandaren och dess kritiska 6ga. Utifran Engdahls (2009) perspektiv om sjélvet som i behov
av socialt erkannande, ar det ocksa mojligt att tolka att det sociala erkannandet inte enbart sker
inom det egna lagets supporterskara, utan dven i relation till andra lags tifogrupper och
supportrar. Det kan ocksa tolkas som att denna reflektion ar en del av arbetet i de bakre
regionerna, for att anvanda Goffmans (1988) termer. Denna medvetna reflektion kring vem de
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framstaller sig att vara kan ocksa forstas som en relativitet i jaget och miget for att veta hur de
i framtiden ska framstalla sig sjalva. Bade i relation till vilka de &r men ocksa hur andra kommer
att se pa dem (Mead, 1934). Samtidigt som tifoverksamheten kraver sjalvstandighet i sin
utformning, &r den ocksa i behov av socialt erkannande. Sjalvstandigt som i att vara en
overraskning och nagonting som tifogruppen bestammer éver nar det ska vara eller inte. Socialt
erkannande som i relation till att de faktiskt ger en gava till sina egna supportrar, klubbar och
lag som de vill ska uppskatta det som de gér. Men ocksa av andra supportrars Kritiska dga.
Aven om det inte explicit uttrycks grupperna emellan, finns det med i deras bakhuvud som en
mojlig publik och kritik.

Autentiskt

Enligt informanterna ska varje tifo vara och kénnas unikt, 1939: Det &r en hyllning till laget,
just for den matchen, fér den stunden. Alla informanter betraktar det till en bérjan som otéankbart
att anvanda samma tifo igen. Langre fram i samtalen &r de 6ppna for att de sparar vissa delar
av materialet for att dra ner pa arbete och ekonomiska utgifter.

S: Varfor slanger man det da?

2012: Ja, man kan val inte anvanda det tva ganger?

S: Varfor inte det?

2012: Nej, eller alltsa lite beroende p4, alltsd om du har gjort ett motiv pa en stor
over-head flagga sa vill du kanske inte anvanda samma motiv igen. Du vill ju alltid
ha ny inspiration till att géra nya saker men tillexempel om du har sytt mindre
flaggor s& kan du ju for ekonomisk vinning spara flaggorna och eventuellt anvanda
dem igen men du kanske ateranvander tyget det kanske gar till, det kanske gar att
sy en annan sorts flagga med de har flaggorna, sa att man tanker liksom framat att
vi kan spara detta for det kan, vi kan géra nagonting nytt av det. Men ar det malade
delar av det som ar sahar unika for det fallet sa.

Svaret pa min forsta fraga till informanten belyser det uppenbara i att tifot inte gar att anvanda
tva ganger. De vill inte anvanda det unika igen och ateranvander de delar av det maste det ske
i en ny kreation. Tifo kan ddarmed tolkas vara ett kreativitetskomplex, med krav pa att alltid vara
kreativt, unikt och speciellt (Beyes och Metelmann, 2018). De som skapar och gor tifo ar
medvetna om detta komplex inom konstellationen for tifo. Nar ett tifo ar forbrukat har det
forlorat sitt varde genom att inte langre vara unikt. Ska det bli unikt igen maste det ske i en ny
kreation. Vilket de som skapar det vet om. Det kan &ven tolkas som att ett redan anvant tifo inte
skapar nagon singularitet eftersom det inte ar unikt (Reckwitz, 2019). En ytterligare forstaelse
till varfor ett tifo bara kan anvandas en gang kan vara att det inte anses vara autentiskt att
anvanda det igen eftersom ett redan anvént tifo ar inte en genuin eller &kta hyllning till laget
(Taylor, 1991). Om tifot redan &r anvant, kan det ocksa tolkats ha forlorat sin trovardighet som
ett jag om de stéller sig pa scenen igen med samma tifo (Goffman, 1998). Om tifo tolkas vara
en framstéllning av sig sjélv, vilket tidigare delar av analysen har diskuterat, kan behovet av
fornyelse ocksa tolkas som en sjalvutveckling. De vet hur de har framstallt sig sjélva redan,
och hur de behover gora for att gora en ny framstallning utifran hur bade dem sjélva och andra
ser pa dem (Mead, 1934).

Enligt informanterna finns det en form av tavling mellan tifogrupperna om vem som goér bast
tifon. Det ses som en tdvling men det finns en tydlig vinnare eller forlorare. Tavlingen handlar
om att vilja vara battre an de andra pa att gora tifon. Vilket dven fungerar &ven som en drivkraft.
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Informanterna séager att ibland hamnar denna tavling pa en sandladeniva med mycket pekfingrar
om vad som dr ’ratt’ och ’fel’ inom tifokulturen.

1961: Det ar hela tiden ar lite som en tavling med att vara lite herren pa tdppan stuk
liksom att man ska visa att man dr, man levererar framst, mest schyssta, fyndiga
motiv och idéer liksom. Och det tror jag driver utvecklingen framat men ocksa kan
det vara valdigt svart att, det kan tomma ut pa idéer ocksa

1939: Ett tag sa var det ju verkligen sa pekpinnar pa hur allting skulle vara,
ingenting skulle var pa plast och blablabla. Men det &r ju samma sak dar, det handlar
juom vad varje grupp har for mojligheter, plast ar billigare dn tyg. Vad har man rad
att kopa, ska man skita i att géra nagonting bara for att man inte har pengar och rad
med att kopa tyg? Det skulle ju vara helt absurt. Man maste ju se till sina egna
mojligheter. Sen det klart att, jag ser ju ocksa hellre att man gor det pa tyg.

Det forsta citatet visar pa en vilja leverera bade estetiskt tilltalande tifo med mest fyndiga motiv
och idéer. Det skulle kunna tolkas som att tavlingen gar ut pa att skapa den bésta singularitet
till sitt eget lag (Reckwitz, 2019). En annan majlig forstaelse skulle kunna vara att se det som
ett kreativitetskomplex som de vill beméstra (Beyes och Metelmann, 2018). Tifo i sig ar ett
kreativt uttryck, men det finns dven en form av komplex éver att vara annu mer unik i sin
kreativitet i sin utformning av det. Likval som det maste vara autentiskt. Sammanlankat med
det kreativa har det ocksa funnits en intern diskussion om vad for material som bér anvandas. |
citatet ovan géller det framst diskussionen om plast eller tyg. | analysen ovan har visats att tifo
ska vara dkta och autentiskt i sin utformning. Det kan tolkas som att &ven materialet som ska
anvandas ska vara och betraktas som é&kta. Dar tyg varderas hogre an plast. Det skulle da kunna
tolkas som att det som pekpinnarna handlar om i det hér fallet, & om materialet i tifot ar
tillrackligt autentiskt eller ej.

Mening & drivkraft

Den primara drivkraften med att gora tifo &r viljan att stotta sitt lag, 2006: Det ar bara for att,
alltsd det ar ju liksom varat satt att hylla laget vi alskar. Andra drivkrafter ar dven:
gemenskapen, lojaliteten och ké&nslan av att visa upp ett bra tifo. Gemenskapen, eftersom de
inom tifogruppen har blivit vanner och skapat ett socialt ssmmanhang. Lojalitet genom att de
inte vill lamna sina vanner eller sin grupp i sticket. Lojaliteten dr ocksa gentemot deras lag som
de vill ska ha tifon. Den kansla de upplever efter att ha visat upp ett tifo beskriver informanterna
som en ‘kick’.

1961: Det &r ganska ironiskt att man kanske lagger ner hundratals timmar eller ett
x antal timmar pa ndgonting som bara vara i ett fatal minuter sa att, men det finns
ocksa en liksom konstig kick i det, lite som en drog &r det skulle jag vilja saga. Att
man drivs av att fortsatta géra dom dar timmarna nar man har gjort nagonting,
presenterat och sen far se slutresultatet sa blir man, ah oftast sa blir man ju valdigt
nojd med det och da det gor lite att man orkar typ fortsatta och pabdrja nagonting
nytt.

Som tidigare stycken av analysen har beskrivit kan tifo tolkas vara en framstallning utav sig
sjalva som ett kollektiv. Enligt Taylor (1991) ar idealet i det moderna samhallet att vara
autentiskt. Vidare menar han att det &r nar vi artikulera oss som vi definierar oss sjalva (Taylor,
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1991). Tifo kan tolkas vara ett satt att definiera och artikulera sig sjalv genom. For att anvanda
Goffmans (1998) termer kan det tolkas som att nar de presenterar ett tifo stéller de deras jag pa
scenen, och om de uppfattas som trovérdiga, i detta fall autentiska, erkdnns dem och déarmed
forverkligar de sig sjalva pa det sétt som de uttrycker sig. De far da emotionell energi som de
kallar for ’en kick’. Denna framstéllning och sjalvférverkligande sker som ett kollektiv, somen
grupp, lag och klubb. Informanterna poéngterar noga att de upplever en stolthet som &r i relation
till ett kollektiv, snarare an dem sjélva. De &r heller inte intresserade utav att fa nagon eloge for
sitt arbete.

1936: Den kanslan nar man ser det hér, sarskilt ndr man har varit med och lagt sin
hand pa det. Inte, det &r inte i nagon egoistisk adra det dar, utan det ar nan kollektiv
stolthet 6ver hela liksom gemenskapen som har varit med av det, inte nagon slags
’ah det hir har jag varit med och gjort’ utan det &r att det hir har vi karaktériserat
tillsammans liksom. Och att se det lyckas &r ju helt fantastiskt.

2012: Att man inte vill ha creds for nagot, men det &r val att man vill, man har val
nagon syn pa att man vill ge allt till laget men inte ta, alltsa fokus ska inte bli liksom
pa att nagra personer gor det har och man ska inte ha nagon sjalvvinst pa det utan
det, alla vill ju att det ska ga till laget, allt positivt ska ga till klubben.

Utifran citaten ovan stammer deras varderingar 6verens med vad Almgrens (2014) studie om
ultras visar om att de vérderar klubbkérlek, kamratskap och lojalitet. Samt att de motsatter sig
eget vinstintresse och egoism (Almgren, 2014). Da ultraskulturen &r en del av tifokulturen och
vice versa kan de forklaras ha samma vérderingar. Eftersom de som gor tifo verkar inom en
kultur som vill vara sjélvstandig och &kta, tolkar jag det som att den kollektiva identiteten
bygger pa autenticitet. Att gora nagonting for egenintresse betraktas inte som autentiskt. Det
som &r autentiskt i detta fall kan tolkas vara det som gynnar sin klubb eller lag, som ett kollektiv.

Utifran den tidigare forskningen kan tifo bade skapa och aterskapa historia till en klubb. Det
skapar ocksa en grupptillhorighet inom klubben och supportrarna. Vidare kan detta skapa en
myt kring klubben (Herd, 2018). Supportrarna anvander sig av tifo for att skapa magi kring
matcherna (Herd, 2017). Vidare kan det forstas som att de som skapar tifon vet om att deras
klubb inte enbart kan producera fotboll, utan behover aven kreativitet som aterfortrollar
matcherna (Beyes och Mentelann, 2018). Aven om det, som informanten ovan uttrycker, bara
ar deras sétt att hylla ladet de dlskar, sa skapar tifo nagonting mer kring deras klubb. Genom
denna myt, magi och aterfortrollning som tifo kan tillskriva matcherna, skapas ocksa en
singularitet (Reckwitz, 2019) kring deras klubb som unik och speciell. Min tolkning av detta &r
att nar de skapar och har tifo framjar supportrarna sin klubb utifran samhéllets krav pa
autenticitet, singularitet och kreativitetkomplexitet. Genom att gora tifon forverkligar de sig
sjalva genom deras kollektiva identitet. Att forverkliga sig sjalv ar alltsa att forverkliga sin
klubb. Som citaten ovan uttrycker, de vill hylla de laget de &lskar och allt gott ska ga till
klubben. Vilket jag tolkar & meningen med tifo.

3 Cred, kommer fran engelskans credit som betyder erkannande eller berom.
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Slutsatser

Syftet med den har artikeln har varit att besvara fragan: Hur anvander sig den svenska
supporterkulturen av tifo och vilken mening tillskriver supportrarna denna praktik? For att
besvara fragan har intervjuer och bildanalys gjorts.

Tifo kan beskrivas som det visuella arrangemang som supportrarna pa klacksektionen visar upp
innan en fotbollsmatch startar med syftet att skapa en stamning hos bade spelarna och publiken.
Dessa arrangemang sker med flaggor, pappersark, konfetti eller stora malningar och banderoller
som kombineras i olika kreationer. Denna beskrivning av vad tifo ar stimmer val 6verens med
den tidigare forskningen hos Andersson & Radmann (1998), Herd (2017; 2018) och Almgren
(2014). Resultatet i den héar studien visar att tifokulturen betraktas som en egen del av
supporterkulturen, men som inte gar att urskilja fran varken ultras- eller supporterkulturen. Det
passar val in i bade Almgrens (2014) studie om ultras och Madsen (2017) placering av den bade
inom ultras och som en egen grupp. Vidare i definitionen av vad en supporter ar och gor utifran
Gulianotti (2002) modell visar den har studien en mer komplexitet av vad en supporter gor for
att uttrycka sitt supporterskap. Vidare resultat i den har studien ar att av de som deltar i
tifogrupperna har de blandade aldrar, bakgrunder och kén. Vilket stimmer Gverens med
Anderssons (2016) resultat om att klubbidentiteten har en tendens att éverbrygga andra sociala
skillnader (Andersson, 2016). Enligt informanterna i den har studien ska tifo ska vara nagonting
som sker av supportrar, for supportrar. Det betyder att arbetet med tifo gors ideellt av
supportrar, med finansiering av frivilliga bidrag fran andra medsupportrar. Vilket skiljer sig
fran Andersson & Radmanns (1998) resultat fran nar tifo var nytt i Sverige och klubbarna
ekonomiskt stottade tifoarrangemangen.

Tifo ska vara en dverraskning, ndgonting som fa vet om och som sedan far en hel publik att
komma i stamning, ndgonting som kanns unikt och speciellt. Daremot vet de som skapar tifo
om nar deras stod behdvs som mest for bade laget och publiken. Herds (2017) beskrivning av
supportrarna som magiker ar darfor en véldigt anvandbar beskrivning i fallet med tifo. Vidare
visar den har studien att ska tifo vara autentiskt, bdde genom hela sin verksamhet och
presentation. Det ska vara av och for supportrar och varje tifo ska vara kreativt och unikt. Det
ar tillagnat just for det unika tillfallet, till den unika matchen. Darmed far tifot bara anvéandas
en gang. Om det ateranvands maste det ske i en ny kreation, annars anses det inte vara autentiskt
eller kreativt. Darfor kan dven tifoverksamheterna ocksa tolkas vara en del av samhallets
kreativitetskomplex (Beyes & Metelmann, 2018). Eftersom varje tifo ska vara autentiskt och
unikt har det efter uppvisningen forlorat sin kreativitet och men ocksa sin singularitet. Darfor
kan tifo betraktas som en forbrukningsvara. Nar det ar forbrukat har det tappat sitt varde och
forlorat sin singularitet. Utifran det tolkar jag det som att de som skapar tifon ocksa vill tillskriva
bade tifot i sig men ocksa sin grupp och klubb en singularitet (Reckwitz, 2019) som gor dem
unika och speciella. Daremot, maste detta uttryck vara autentiskt i sin utformning och
presentation. Eller som informanterna sjalva bendmner det: ékta. Arbetet, finansiering, motivet
eller det visuella uttrycket, men dven materialet maste betraktas som &kta.

| den hér studien har det inte gatt att utlasa pa tifona vem som har gjort tifot eller vilka som det
riktar sig mot. Daremot gar det med hjalp av farger, symboler och uttryck att identifiera vilken
fotbollsklubb tifot tillhor. Utifran det har jag tolkat det som att de som skapar dessa tifon gor
en avbildning eller konstruktion av vilka de ar genom en kollektiv identitet kopplat till den
specifika fotbollsklubben. Mot bakgrund av detta tolkar jag det som att: for att kunna skapa ett
tifo, behdver du veta vem du ar, bade som fotbollsklubb och som person. Darmed behéver de
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som skapar tifon vara bade sjalvreflexiva och autentiska. | enighet med Herds (2018) resultat
om att tifo & nagonting som utvecklar en gruppidentitet hos bade supportrarna och klubben,
syns det dven i den har studien. Har har ocksa den lokalpatriotism som Andersson (2016)
beskrivit varit en del av den kollektiva identiteten som har yttrats bade av informanterna och i
bildanalysen.

I den har studien sager informanterna att de inte vill ha nagon eloge for sina tifon, utan anser
att allt gott ska ga till den egna klubben. De ska inte gora nagon sjalvvinst for en person pa sitt
tifo, utan den sjalvvinst de gor &r att bidra med bra saker till sin egen klubb, alltsa en kollektiv.
Vilket Almgrens (2014) tidigare visat &r centrala varden inom ultraskulturen. Min tolkning av
studiens resultat ar att de supportrar som skapar tifon vill hylla sin klubb och skapa en
singularitet kring den. Né&r de skapar och visar upp tifon sjalvforverkligar de sig sjdlva genom
en kollektiv identitet. Att ge singularitet till sin fotbollsklubb &r att forverkliga sig sjalv. Utifran
resultatet i den hér studien tolkar jag det som att vara autentisk i dagens samhalle inte
nodvandigtvis behover vara en individ som sjélvforverkligar sig sjalv som person.
Sjalvforverkligandet av sjélvet kan dven goras som ett kollektiv, som genom tifon. Goffmans
(1998) jaget pa scenen, eller Meads (1934) jaget och miget, kan darfor ocksa vara kollektivt
olika grupper och fotbollsklubbar emellan. Att skapa sig sjalv som ett konstverk som Engdahl
(2009) beskriver kan ocksa vara som ett kollektivt projekt. I studiens fall kan det tolkas som att
de kollektivt erkanner varandra och de som sysslar med tifo maste, och vill sjélva, bli erkanda
och sjalvforverkligande som ett kollektiv som &r autentiskt och har singularitet.

Vidare studier om supportrar och tifo skulle kunna vara mer omfattande &n denna. Den skulle
kunna goras i storre skala med mer omfattande storlekar pa lagen. Eftersom Sverige har ett
unikt satt att organisera sin idrott pa vore det ocksa intressant med en internationell jamforelse.
Studien har fokuserat pa supportrarnas visuella stod, men inte det ljudliga som sanger och
ramsor. Vidare studier skulle ocksa kunna fokusera pa vad det ar for ramsor och sanger som
sjungs, vad handlar de om och uttrycker de samma saker som tifona gor?
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